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O homem é o cerebro; a mulher o coracdo, o amor
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O homem é o génio, a mulher o anjo

O homem é forte pela razdo, a mulher invencivel pelas lagrimas
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O homem é capaz de todos os heroismos;

A mulher de todos os martirios

O homem pensa; a mulher sonha

Pensar é ter cérebro

Sonhar é ter na fronte uma auréola

O homem esta colocado onde termina a terra;

A mulher onde comeca o céu...

Victor Hugo



RESUMO

Considerando a imprensa como uma pedagogia cultural e partindo da perspectiva
construcionista de género e sexo, investigo neste trabalho de que maneiras a mulher foi
representada nas edigdes de 1950 da Revista do Globo. Entendendo as representagdes como
categorias que medeiam a compreensdao do mundo social e, por isso, prestam-se a regular
praticas individuais e coletivas, analiso a Revista do Globo como um artefato cultural que
reitera e difunde o tipo feminino ideal circunscrito aos moldes da “rainha do lar” dos Anos
Dourados, que limita a mulher a condi¢do de mae, esposa e dona de casa. Através de anincios
publicitarios, de reportagens e do consultorio sentimental existente na se¢do feminina, este
trabalho também analisa os deslocamentos existentes nessas representagoes, as quais também
permitem novas configuracdes de feminilidade que tangenciam o tipo ideal caracteristico do

periodo.

PALAVRAS-CHAVE: Revista do Globo — relagdes de género — representagcdo — rainhas do

lar — imprensa feminina.
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INTRODUCAO

Por meio de um trabalho académico realizado em uma disciplina obrigatoria do
curriculo do bacharelado, tive meu primeiro contato com as fontes: doze edigoes de 1950 da
Revista do Globo (RG), um dos periddicos mais populares da sociedade portoalegrense ¢
gaucha (TORRESINI, 1999). Sugeridas como fontes de grande potencial historico, as revistas
possuem uma gama bastante ampla de possibilidades de analise. Neste primeiro contato com
as fontes, apropriei-me de seu surgimento temporal e espacial, das razdes que levaram a este
empreendimento e do seu uso como objeto de analise em diversas areas de pesquisa fora do
campo histérico, como a publicidade, a literatura e até nos estudos de educagio fisica'.

A partir de uma primeira leitura das revistas, chamou-me aten¢do a quantidade de
anuncios publicitarios que se apropriavam de representagdes femininas com caracteristicas
bem especificas, as quais permeavam a revista em uma constancia e frequéncia bastante
significativas. Além disso, das edi¢des que tive contato, em absolutamente todas, a imagem
presente na capa ¢ de mulheres, seja por arte grafica, inicialmente, ou por fotografia, como ¢ o
caso das revistas em analise. Quanto a este aspecto, dentre as fontes estudadas neste trabalho,
até mesmo a que se caracteriza como exce¢ao nao foge a esta “regra”: uma edigdo especial
das eleigdoes de 1950 em cuja capa aparece o recém-eleito presidente do Brasil, Getilio
Vargas. Junto a Getulio estd uma pequena garota cujo abraco recebido do novo presidente
demonstra uma postura bastante fraternal e paterna. Portanto, mesmo em uma edicdo cuja
capa possui uma ilustragdo extraordinaria a figura feminina ndo deixa de aparecer. A
existéncia de uma se¢do especifica para as mulheres, denominada Mundo Feminino, também
contribuiu na elaboragdo de meu problema de pesquisa. Basicamente, o contetido desta se¢do
volta-se a receitas culinarias ¢ a dicas de moda. Dentro desta se¢do, porém, ha uma subsec¢éo
bastante interessante, intitulada Correio da Revista. Caracterizando-se como um consultorio
sentimental, nesta subse¢do sdo transcritas cartas de leitores e leitoras dirigidas ao entdo
chamado Conselheiro da RG, onde descrevem suas frustragdes majoritariamente amorosas e

solicitam orientacoes e conselhos.

' BARBOZA, GONCALVES,RAMOS (2009); CORREA, SCHOSSLER (2011); MAZO, PEREIRA, SILVA
(2011); DALMAZ (2002); SOARES (2002).



O interesse pela analise da RG levou-me a leituras no campo da Histéria das
Mulheres e dos Estudos de Género. A partir dai, construi uma trajetoria académica, formal e
informal, que me proporcionou chegar a este trabalho. Durante toda graduagdo ndo tive a
oportunidade de ler algum texto ou livro que dissesse respeito, de maneira especifica ou geral,
a atuacgdo historica das mulheres. Ter ciéncia da existéncia de sociedades matriarcais ou saber
que algumas poucas mulheres chegaram a ter grande importancia politica em monarquias do
Ocidente Medieval, Moderno ¢ Contemporaneo, ndo me proporcionou percebé-las como seres
ativos em suas sociedades e culturas. Foi ao entrar em contato com os estudos de género
através da participagdo de um coletivo feminista que mudei esta perspectiva e percebi que as
mulheres ainda ndo tem o devido lugar na historiografia brasileira e ocidental como sujeitos
historicos. Digo “ainda” porque esta mudanca de perspectiva na escrita da Historia ocorreu
apenas no periodo final da graduagdo e bem poderia ndo ter acontecido. Entretanto, ao tomar
conhecimento da historia das mulheres e das discussdes tedricas que delimitam os estudos de
género, ¢ possivel constatar o quanto floresce este campo de pesquisa e o quanto ainda ha por
fazer.

As novas possibilidades tedrico-metodologicas advindas do uso de fontes que
fogem a historia politica e a dos eventos foram proporcionadas pela chamada Terceira
Geracao dos Annales, onde figuram os trabalhos de Christiane Klapisch, Arlette Farge, Mona
Ozouf e Michele Perrot, escritos ao longo das décadas de 70 e 80. Seus trabalhos
proporcionaram aos historiadores combater, junto com os movimentos feministas, a
tradicional escrita da Historia ao incorporar as mulheres a historia como sujeitos e, também,
como objetos (BURKE, 1997). O confinamento das mulheres ao universo doméstico ou seu
silenciamento na escrita da historia levou os historiadores a buscarem seus vestigios em fontes
de natureza diversa, as quais, mesmo raras, sdo valiosissimos testemunhos do passado:
diarios, albuns de fotografia, cartas, acervos particulares de uma forma geral. Neste sentido,
por circularem no ambito privado, as revistas caracterizam-se como fontes de importante
potencialidade analitica para os estudos de género, principalmente no que diz respeito as
mulheres.

Os periddicos impressos, especialmente os categorizados como femininos, sdo
fontes que nos permitem entender as representacdes, os esteredtipos, as expectativas e
normatizacdes de género. Mesmo que a RG ndo seja uma revista feminina, ela possui uma
secdo dedicada as mulheres, a qual segue os padrdes editoriais das revistas desse género

(BUITONI, 1986), além de dedicar diversas reportagens e antincios ao publico feminino.
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Assim como outras revistas femininas do periodo (BASSANEZI, 1996; BUITONI, 2009;
SANTOS, 2011; SILVA, 2010), a RG também “compde sua abordagem através de modelos
ideais de comportamento, onde os papéis culturais de homens e mulheres sdo expostos ora de
maneira clara, objetiva, ora de maneira indireta e subentendida” (SILVA, 2010, p.17).

Com isto em mente, o problema de pesquisa deste trabalho consiste em investigar
de que maneira a RG representava um ideal sobre as mulheres seja por meio de imagens ou
textos inseridos em seus anuncios publicitarios, em algumas de suas reportagens e, em
especial, em na subseg¢do Correio da Revista. Em um primeiro momento, meu objetivo €
observar como a RG contribuiu na divulgacdo e na reiteragdo de uma feminilidade ao
representa-la a partir do tipo feminino ideal circunscrito aos atributos da “rainha do lar” cujo
pressuposto condiciona as mulheres a cumprirem os papéis sociais de mae, esposa e dona de
casa. Uma segunda proposta ¢ analisar em que medida a RG tangencia essa tipologia ideal,
por meio de deslocamentos nas representacdes dessa feminilidade.

Dentro das possibilidades deste trabalho e em conformidade com a leitura
bibliografica realizada durante o seu projeto, optei por trabalhar com apenas doze edi¢des de
1950. A escolha deste recorte temporal serd melhor explicada posteriormente, de todo modo,
esta vinculada ao meu problema de pesquisa cuja proposta € articular as representacdes de
feminilidade veiculadas pela RG aos padrdes ocidentais, em especial estadunidenses, relativos
ao uso da imagem das mulheres pela midia, em uma conjuntura de bipolarizacido politico-
ideologica do mundo, onde cresce a influéncia cultural dos Estados Unidos na América Latina
e, particularmente, no Brasil. Ademais, como as fontes possuem uma periodicidade quinzenal,
preferi trabalhar por amostragem, selecionando aleatoriamente doze das vinte e quatro

revistas anuais.

11

O 1nicio do século XX

parecia anunciar mais do que uma simples mudanga no calendario; tratava-se de
adentrar um novo tempo, que deixava para tras o passado monarquico e escravista.
A nascente produgdo fabril, o crescimento do setor de servigos, as levas de
imigrantes, a nova paisagem técnico-industrial que se delineava em algumas
cidades, os avancgos nas comunicagdes e no letramento da populagdo, preocupagao
do governo republicano recém-instalado, justificavam o otimismo, regado com os
lucros das exportagdes. Velocidade, mobilidade, eficiéncia e pressa tornaram-se
marcas distintas do modo de vida urbano e a imprensa, lugar privilegiado da
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informacgao e sua difusdo, tomou parte ativa nesse processo de aceleragdo. (LUCA,
2006, grifos meus).

Durante a década de 1920 a capital gatcha passa por profundas mudangas na
organiza¢do do espaco urbano. Para as elites dirigentes e da burguesia comercial e industrial
impunha-se a Porto Alegre a superacdo de diversos problemas urbanos decorrentes do
desenvolvimento economico e do aumento populacional. Pautadas por discursos elitistas e
excludentes, as politicas de modernizagdo visavam a higiene ¢ a estética das habitagoes
populares e dos espagos publicos, principalmente na regido central de Porto Alegre. As
relagdes entre diferentes grupos sociais comecavam a se complexificar no meio urbano.
Aumentava o nimero de casardes, pensdes e corticos, os quais eram vistos pela burguesia
portoalegrense como focos de doenga e promiscuidade. Para sanar estes “problemas”, foram
abertas extensas avenidas e construidas diversas pracas, o que significava demolir inumeros
destes casardes dos tempos coloniais. Pela oOtica burguesa, “esse passado representava a
pobreza e o atraso que a nova ordem deveria superar, em busca da modernizagdo econdmica ¢
social.” (MONTEIRO, 1995, p. 139). E justamente neste contexto marcado principalmente
pela remodelacao do espago urbano — pela qual passava ndo s6 Porto Alegre, mas, também,
outras cidades brasileiras — que surge a RG.

Tendo como lema Urbi et Orbi (“da cidade para o mundo”), a RG ou o
“Quinzenario de Cultura e de Vida Social” (CASTRO, 2004) circulou quinzenalmente entre
1929 e 1967, ndo s6 em Porto Alegre, mas também pelo interior do Rio Grande do Sul, em
algumas cidades brasileiras e até mesmo nas Republicas Platinas, chegando a se colocar como
segunda colocada na circulagdo de ambito nacional, devido a sua grande tiragem. Sua
primeira edi¢do, do dia 5 de janeiro de 1929, surgiu num periodo de amadurecimento da
imprensa gaucha. O jornalismo cultural alternativo, em que a preocupagdo maior era a
difusdo e discussdo literaria em detrimento da abordagem politica-partidaria, ¢ substituido
paulatina e irreversivelmente pelo jornalismo informativo moderno (DALMAZ, 2002). Este
ultimo se consolida no inicio dos anos 30 e suas caracteristicas basicas sdo a noticia e a
publicidade, a qual vai preenchendo um nimero cada vez maior de paginas nos periddicos.
Nesta nova fase do jornalismo gaucho ¢ justamente a publicidade a propulsora de seu sucesso,
ja que, por meio dela, as agéncias jornalisticas conseguiram aumentar suas receitas.

Fundada em 1883 por Laudelino Pinheiro de Barcellos, a Livraria do Globo,
inicialmente uma papelaria, “tornara-se um importante ponto de encontro de intelectuais,

artistas plasticos, politicos e profissionais liberais simpaticos a causa da cultura” (DALMAZ,
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2002, p.31). Em um desses encontros, em meados da década de 1920, que se projetou a
criagdo de um periodico que registrasse a vida social e cultural dos gauchos, que funcionaria
também como vitrine da livraria e de suas edi¢des literarias. Em uma das versoes da fundacao
da revista, escrita por seus proprios fomentadores (TORRESSINI, 1999), consta que em 1928
o entdo presidente Gettlio Vargas teria sugerido ao proprietario da Livraria do Globo, José
Bertaso — importante figura na historia da livraria — a criagdo de uma revista moderna, “digna
de representar a Capital do Estado” (DALMAZ, 2002, p. 33). Apesar de existirem outras
versoes a respeito da idealizagdo da RG, ¢é bastante relevante considerar a elei¢do de Vargas
como figura importante nesse projeto editorial, principalmente quando percebemos, em
diversas das edigdes analisadas, a constancia de reportagens onde ele é o tema central, e, na
maioria das vezes, o tom das reportagens € bastante amigavel e apreciativo. Nao ¢ objetivo
deste trabalho analisar as revistas por seus enredos politicos e ideologicos, no entanto, ¢
importante este apontamento dado que permite apreender e localizar melhor os discursos que
circundam as segdes e imagens femininas. Mesmo que Mansueto Bernardi, primeiro diretor
da RG, esclarecesse em sua primeira edi¢do que a o periddico se colocaria fora e acima de
partidos (TORRESSINI, 1999, p.60), ¢ importante termos em mente que nenhum vestigio do
passado pode ostentar o estatuto de objetividade ou imparcialidade (LUCA, 2006).
Caracterizando-se como uma revista de “variedades” (LUCA, 2006), a RG seguia
uma linha editorial marcada pela diversidade de conteudos, determinados, muitas vezes, pelo
gosto do publico, ja que o importante era fazer-se popular (TORRESSINI, 1999, p.73). Além
disso, segundo Elizabeth Torressini, os editores da RG detinham uma importante visdao
empresarial e comercial, visivel em sua primeira edicdo. Neste aspecto, j& em 1929 o

quinzenal

destaca a importancia da propaganda e da publicidade e compreende que o comércio
norte-americano foi o primeiro a entender a utilidade do antincio. Lembra que as
grandes empresas dos Estados Unidos designam verbas consideraveis para a
propaganda de seus produtos e que 14 ndo se faz langamento de um produto sem
“intensa preparagdo do espirito do publico, de modo a ser criada oportunamente uma
atmosfera de viva curiosidade entre a massa dos provaveis futuros consumidores”.
(TORRESSINI, 1999, p.80).

O destaque feito por Torressini vai ao encontro do conceito anteriormente
referenciado de jornalismo informativo moderno utilizado por Mateus Dalmaz (2002). Em
suas edicdes de 1950, a RG se insere nessa modalidade jornalistica justamente porque
apresenta reportagens variadas, com pouca ou nenhuma atencao a opinido politica ou a critica

literaria e, principalmente, por ser entremeada por intimeras paginas dedicadas a anuncios
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publicitarios, os quais seriam a principal fonte de renda. Nas doze edi¢des consultadas
analisadas, ha no rodapé de todas as paginas de sumario e informagdes gerais a respeito da
revista (localizagdo de escritdrios, valores avulsos e por assinatura, seus correspondentes, etc.)
seguidas da seguinte mensagem: “O departamento de Publicidade aceita, sem compromisso,
qualquer solicitagdo sobre propaganda, fornece or¢amento, sugestoes, desenhos e encarrega-
se também de reportagens comerciais”. Esta disponibilizagdo de agenciamento publicitario
por parte da RG ¢ consonante ao momento da imprensa gaucha, onde ‘“departamentos
comerciais comegaram a se transformar [...] em verdadeiras geréncias de publicidade, que
providenciavam ou sugeriam a contratagdo de certos profissionais para a criacdo do material
de propaganda de seus clientes” (RUDIGER, 1995, apud DALMAZ, 2002, p.26) *.

Ao findar a Segunda Guerra Mundial, a revolugao tecnologica de base bélica traz
ao mundo ocidental novos bens de consumo, acompanhados pelas novas possibilidades de
lazer e comunicagdo, transporte e entretenimento. Nesse contexto de profundas mudangas,
onde a irreversibilidade da mercantilizagdo da vida se faz latente, surge, entdo, uma
importante aliada nesse processo de massificacdo do consumo: a publicidade. A escolha das
edicdes do ano de 1950, portanto, ndo foi aleatéria. Partindo de inquietagdes despertas em
leituras anteriores a respeito do pds-guerra, procurei estas edicdes a fim de identificar alguma
influéncia cultural dos Estados Unidos ndo s6 quanto a elaboracdo e formatacdo destes
periddicos, mas também em seu contetido publicitario.

Conforme Carla Bassanezi (1996), nos Anos Dourados os Estados Unidos viviam
uma situacdo de prosperidade politica e econdmica que possibilitava a afirmacdo e a difusdo
do american way of life que, aliado ao clima da guerra-fria, ampliam sua area de influéncia
cultural. E importante ressaltar que a abertura ao capital ¢ a cultura estadunidense se deu
durante a ditadura do Estado Novo, por meio de artificios empregados pela “Politica da Boa
Vizinhan¢a” do entdo presidente dos Estados Unidos, Frank Delano Roosevelt. A partir dai, o
Brasil sofreu um verdadeiro bombardeio cultural através do radio, do cinema, de revistas, de
programas econdomicos e de saude (CAMPOS, 2001).

O ano de 1950 insere-se, entdo, num momento historico bastante peculiar. O
mundo recém saira de uma guerra que devastou parte do territoério europeu e consumiu
milhares de vidas. O desejo de celebrar a paz e a esperanca em novas formas de viver se
materializa através de modernas constru¢des, de novas possibilidades econdmicas, da

efervescéncia politica que afirma democracias, da diversificacdo das producdes culturais, da

2 RUDIGER, F. Contribuicdo a historia da publicidade no Rio Grande do Sul. Revista Famecos, Porto Alegre, n.
3, p.42-48, set. 1997.
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globalizacdo, da massificacdo da cultura e do consumo (SILVA, 2010). O mundo esta
dividido em dois blocos econdmicos ¢ o Brasil estreita ainda mais sua relacdo com os Estados

Unidos cujo capitalismo transformou em necessidade o que antes era luxo, liderando

os avangos tecnologicos, que iam desde plasticos e enlatados a incriveis versoes
portateis para fotografar, filmar, ouvir musica. Isso para ndo falar dos automoveis,
da televisdo, da industria farmacé€utica, com os antibioticos que curavam doengas e
aumentavam a expectativa de vida da populagdo que crescia consideravelmente,
sobretudo nos paises mais pobres. (SILVA, 2010, p.22).

Conforme Paula Rafaela da Silva (2010), o contexto internacional dos Anos
Dourados trouxeram ao Brasil a modernidade, tendo como uma de suas faces o acesso ao
consumo de mercadorias cuja produgdo em séria barateava seus custos. Instigando
necessidades na massa consumidora, a publicidade cumpria sua fungdo de venda através do
investimento na diferenciacdo entre o moderno ¢ o tradicional — antagonismo caracteristico de
um velho discurso politico elaborado ainda no Estado Novo®. A modernidade e a corrida pelo
progresso, portanto, estavam imbricadas, especialmente, a conjuntura politica e economica do

momento:

o discurso em torno do desenvolvimento nacional foi posto na agenda, sobretudo, na
segunda metade da década. Havia um consenso entre as elites politicas e
econdmicas, intelectuais e opinido publica de que o pais vivenciava profundas
transformagdes e, mesmo passando por crises econdmicas € conjunturais, ele estava
“em desenvolvimento”, fase intermedidria que conduzia a uma estrutura capitalista
plenamente desenvolvida. (MEYER, 2007, p. 14).

Estas mudangas estruturais evidentemente contribuiram para alterar as relagdes
sociais entre homens e mulheres. As modificagdes promovidas pela modernidade, em especial
no meio urbano, contribuiram para que surgissem novas configuragdes de feminilidade cuja
problematizacdo sera desenvolvida ao longo do trabalho. De todo modo, as mulheres deste
periodo apesar de estarem presas a valores tradicionais, passam a rever seus conceitos e

comportamentos (SILVA, 2010, p. 40).

? Silvana de Quiroz Nery Mesquita em sua dissertagdo a respeito da influéncia politica cultural americana no
Brasil através da atuagdo da OCIAA (Office of Coordinator Inter-American Affairs) e do periodico Selegoes
Reader’s Digest entre os anos de 1940 e 1946 nos traz um panorama do projeto nacional brasileiro em constituir
uma nagdo homogénea articulando o tradicional ao moderno. Nas palavras da autora, a “(re) construgdo
imaginaria da nag@o através de ideias e/ou pensamentos que remontam a um passado cultural comum resgatado
pela ‘tradicdo’ que traga ao individuo a vontade de pertencer e imaginar a nagdo tendo como suporte o Estado
sera a nova nagao brasileira que esta sendo reconstruida e ‘renovada’ (MESQUITA, 2002, p. 102).
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I

Na analise das fontes, procurei observar os apontamentos de Tania de Luca (2006)
quanto a especificidade em se utilizar periodicos impressos na narracao histérica. Segundo a
autora, a historia por meio dos periddicos requer uma atengdo a certos fatores como: tiragem,
colaboradores, fontes de receita, grupo responsavel pela publicagdo e publico a que se destina.
Além disso, mesmo que a imprensa periddica se caracterize como um veiculo informativo,
mais que isso, ela se configura como um veiculo discursivo, o qual seleciona, ordena e narra
contetidos especificos ¢ de uma maneira especifica. Logo, devemos estar atentos as
motivagdes que possam determinar a énfase em certos temas e linguagens, buscando articula-
los ao grupo que a produz e ao publico-alvo a que se pretende atingir. Estas motivagdes, por
exemplo, podem ser de ordem econOmica, politica, social, étnica, profissional e,
indubitavelmente, da ordem do género, que digam respeito a objetivos comuns de um
determinado grupo.

Por esta razdo, analiso os periédicos ndo como testemunhos do passado, mas
como objetos que devem ser percebidos como instrumentos de mediacdo que, por mais que
aspirem a universalidade de certos diagnoésticos, apenas representam a realidade. Neste
sentido, conforme Roger Chartier (1991), as representacdes do mundo social ndo sdo, de
forma alguma, discursos neutros e correspondem aos interesses dos grupos que a forjam,
impondo ou sugerindo valores, crengas e simbolos do social. Sendo a RG um objeto passivel
desta abordagem analitica, devemos observar de que maneira ela forja, pensa e permite a
leitura dessa realidade social e culturalmente construida.

Levando em consideracdo a existéncia de diversos caminhos possiveis na analise
historica proporcionada pela compreensio do conceito de representagdo e ciente das
limitagdes que circundam um trabalho de conclusdo, utilizarei este conceito de acordo com as
reflexdes tedrico-metodologicas de Roger Chartier em O mundo como representagdo. O
conceito de representagdo ¢ alvo de intimeras e nem sempre concordantes reflexdes tedricas,
posto que sdo muitas as vozes, na Historia, na Filosofia ou na Sociologia, a buscar a
problematizagdo e articulacdo deste conceito a suas técnicas de pesquisa (SANTOS, 2011).
No campo intelectual das ciéncias sociais, portanto, este autor ¢ apenas uma dessas vozes, €

sera ela minha norteadora durante este trabalho de pesquisa.



16

Para Chartier, a Historia Cultural, na qual se inserem seus trabalhos, tem por
objeto a identificacdo da maneira como uma realidade social ¢ construida, pensada e dada a
ler em diferentes lugares e épocas (CARVALHO, 2005). Para que efetivemos essa
identificacdo, o historiador deve partir da premissa de que ndo ha pratica ou estrutura social
que ndo seja produzida por representagdes, por meio das quais os individuos significam o
mundo (CHARTIER, 1991, p. 177).

As representagdes podem ser entendidas como as classificagdes e divisdes que
organizam a apreensdo do mundo social, como categorias de percepgdo do real. Permeadas
por disputas de poder e determinadas pelos interesses dos grupos que as forjam, as
representacdes ndo sdo discursos neutros, ja que produzem estratégias e praticas que podem
impor uma autoridade ou, também, legitimar escolhas. Conforme o crédito que determinado
grupo ou sociedade concede a determinada representagdo, ¢ possivel avaliarmos o que se
chama de violéncia simbolica, a qual depende de uma predisposicao para o reconhecimento e
o consentimento de quem a sofre. E o caso, por exemplo, da dominagdo masculina sobre as
mulheres, que ¢ inculcada por uma série de dispositivos (legais, culturais, econdmicos ou
politicos) que tendem a garantir o consentimento das mulheres nas representacdes dominantes
da diferenga dos sexos, contribuindo, portanto, para a propria sujeicdo (CARVALHO, 2005,
p-151). Apropriando-se dos estudos de M. Mauss, Chartier observa, entdo, que as
representagdes sO existem verdadeiramente quando se transformam em matrizes reguladoras
de praticas individuais e coletivas (CHARTIER, 1991, p.183).

Nao ¢ objetivo deste trabalho a apropriacdo da nocdo de recepgdo também
advinda dos trabalhos de Roger Chartier cujas proposi¢des tedricas ¢ metodologicas resultam
da especificidade de seu objeto de pesquisa. No entanto, sua aten¢do ao “mundo do texto” e
ao “mundo do leitor” nos proporciona dispositivos importantes para analisar as edi¢cdes da
RG. Uma de suas pautas de trabalho gira em torno do estudo critico dos textos por meio da
historia dos livros, em sua materialidade, e por meio das praticas de leitura que geram
multiplas apreensdes, usos e significacdes do conteudo textual. A constru¢do de sentido
efetuada na pratica da leitura ¢ um processo historicamente determinado, visto que se ancora
em tempos, lugares e comunidades diferentes. Portanto, o importante nesse processo €
percebermos de que maneira e por meio de quais instincias sociais e culturais, um mesmo
texto pode ser diversamente aprendido, manipulado, compreendido (CHARTIER, 1991,
p-181). Outro dispositivo a se levar em conta nesse processo ¢ a materialidade do texto, ou

seja, as estratégias editoriais que permearam sua configuracao, visto que contribuem “para dar
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afeicdo as antecipagdes do leitor em relagdo ao texto e para avocar novos publicos ou usos
inéditos” (CHARTIER, 1991, p.182).

Tendo em vista meu objetivo em trabalhar com a representacdo de um tipo ideal
de feminilidade, por meio de imagens e narrativas, e a forma como a imprensa se utiliza da
imagem da mulher na constru¢do desse ideal, ndo ha como negligenciar a centralidade do
corpo na atribui¢do de papéis sociais aos individuos. Neste trabalho, o uso do conceito de
género refere-se a abordagem que o considera como uma construgdo social relativa a distingdo
entre masculino e feminino, incluindo as construgdes que separam os corpos “femininos” de
corpos “masculinos”. Linda Nicholson (2000) nos aponta que esta concepg¢do surgiu no
campo de estudos feministas quando se percebeu que a sociedade forma ndo s6 a
personalidade e o comportamento, mas também as maneiras como o corpo aparece. Nesta
concepgio’, o sexo ndo ¢ entendido como independente ou oposto ao género. O sexo estd
incluido no género, jA que este, tal como propde Judith Butler (2010), produz corpos
sexuados. Joan Scott (1995), ao defender a utilidade desta categoria para a historiografia,
compreende o género como uma forma primeira de significar as relagdes de poder, além de
considera-lo como o conhecimento que estabelece significados para as diferencas sexuais,
logo, este conhecimento ndo ¢ puro, pois ndo pode ser isolado de seu contexto historico
(NICHOLSON, 2000).

Ao defender o carater construido da diferenga entre os sexos, Butler (2010) critica

concepgdes binarias que opde 0 sexo ao género:

O género ndo deve ser meramente concebido como a inscricdo cultural de
significado num sexo previamente dado [...]; tem de designar também o aparato
mesmo de produgdo mediante o qual os proprios sexos sdo estabelecidos. Resulta
dai que o género ndo estd para a cultura como o sexo para a natureza; ele ¢ o meio
discursivo/cultural pelo qual “a natureza sexuada” ou um “sexo natural” é produzido
e estabelecido como “pré-discursivo”, anterior a cultura, uma superficie
politicamente neutra sobre a qual age a cultura. (BUTLER, 2010, p.25).

Partindo da ideia foucaultiana de que as normas produzem os sujeitos, Butler
considera o género como sendo constituido normativamente por meio de discursos e praticas
reguladoras que inscrevem o sexo no corpo ¢ a incorporagdo destas normas ocorre pela
repeticdo continua de atos performativos (BUTLER, 2010). A suposta “naturalidade” do que

se considera hoje ou em 1950 como comportamentos ou desejos “femininos” e “masculinos”

4 . . ~ N . N . .

Para um maior aprofundamento das discussdes no ambito dos estudos de género ver o artigo de Linda
Nicholson (2000), onde a autora problematiza os usos e as diferentes interpretacdes dos conceitos de ‘género’ e
‘sexo’, dividindo as abordagens teéricas em duas vertentes principais.
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somente adquire sentido porque ¢ pautada por normas sociais hegemonicas, as quais garantem
a eficacia dos atos performativos através de sua repetibilidade (SILVA, 2009). Neste sentido,
tal como Marinés Ribeiro Santos (2011) trabalha com essas perspectivas tedricas em sua
analise da revista Casa & Jardim, posso considerar a RG como um veiculo que, ao
representar ¢ eleger um determinado tipo feminino como o ideal, contribui para a reiteragdo
das normas hegemonicas relativas as identidades de género. No entanto, Butler indica que a
repetibilidade dos atos performativos pode ser interrompida, questionada, contestada. E
justamente nessa interrup¢do que residem as possibilidades de instauracdo de novas
identidades que nao representam simplesmente a reproducdo das relagdes de poder existentes
(SILVA, 2009).

Dentro desta perspectiva tedrica e partindo da célebre e revolucionaria expressao
de Simone de Beauvoir, “ninguém nasce mulher: torna-se mulher”, Guacira Lopes Louro
(2008) demonstra-nos que a feminilidade e a masculinidade sdo cultural e historicamente
construidas. Ser mulher ¢ ser homem ndo é uma condicdo ‘“natural” ou “dada”, mas
corresponde a praticas e discursos sociais que, no admbito da cultura e de uma cultura
especifica, vao investindo continuamente em nossas formas de ser no mundo, na constituicao
de nossas identidades. Esta afirmacdo ndo nega evidentemente a materialidade dos corpos,
muito menos sua anatomia sexual, no entanto, chama atencao para a constru¢ao dos géneros e
da sexualidade que, segundo Louro, ¢ um processo que se did ao longo da vida de cada
individuo e por meio de diversas e distintas instancias sociais e culturais. Por muito tempo, a
familia, a escola, a igreja, bem como institui¢des legais e médicas foram instancias das mais
importantes; na contemporaneidade, porém, essas instdncias multiplicaram-se,
complexificando ainda mais esse processo constitutivo. A publicidade, o cinema, a televisdo e
a internet, as midias de uma forma geral, sdo algumas das novas instancias elencadas pela
autora, que as caracteriza como potentes pedagogias culturais (LOURO, 2008).

Estas pedagogias culturais sdo instrumentos ou instancias sociais que por meio de
seus discursos ¢ de suas representacdes ensinam, na maioria das vezes intencionalmente e
permeadas por relacdes de poder, como nos vestir, como € o que devemos comer, 0 que
devemos fazer para conquistar alguém, como conseguir um emprego, COmo emagrecer, como
atingir o sucesso, etc., seus “conselhos e palavras de ordem interpelam-nos constantemente,
ensinam-nos sobre saude, comportamento, religido, amor, dizem-nos o que preferir € o que
recusar, ajudam-nos a produzir nossos corpos e estilos, nossos modos de ser e de viver”

(LOURO, 2008, p. 19). Essa pedagogia que nos ¢ bombardeada diariamente da-se de forma
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bastante subjetiva e muitas vezes a apreendemos de maneira despercebida, contribuindo, por
exemplo, para a “naturalizacdo” de determinadas formas de ser mulher e de ser homem em

uma dada sociedade. A autora aponta que:

Aprendemos a viver o género ¢ a sexualidade na cultura, através dos discursos
repetidos da midia, da igreja, da ciéncia e das leis e também, [...] através dos
discursos dos movimentos sociais ¢ dos multiplos dispositivos tecnoldgicos. As
muitas formas de experimentar prazeres e desejos, de dar e receber afeto, de amar e
ser amado/a sdo ensaiadas na cultura, sdo diferentes de uma cultura para outra, de
uma época ou de uma geragao para outra. (LOURO, 2008, p. 22-23).

Portanto, a normatizac¢do da feminilidade, assim como da masculinidade, esta em
toda a parte. As recomendacgdes dessas pedagogias culturais sdo continuas, cotidianas e
incansavelmente nos interpelam a formatarmos nossos corpos ao estabelecer sobre eles
simbolos e significados de maneira tdo veemente que, ao serem compartilhados socialmente,
acabam universalizando comportamentos e desejos que devem corresponder a determinados
géneros e sexualidades. E por meio desse processo de significagdo cultural dos corpos que
acabam por se estabelecerem normas, ou seja, formas consideradas “corretas” e “normais” de
se viver o género e a sexualidade.

No desenvolvimento da pesquisa, conforme a delimitagdo do meu tema ¢ a
natureza das fontes analisadas, articulei minhas discussdes com os trabalhos de quatro autoras
principais. Carla Bassanezi, a partir de sua dissertacdo de mestrado, elaborou um estudo de
muito folego e de singular importancia para a historiografia brasileira: o livro Virando as
paginas, revendo as mulheres, onde analisa as relagdes de género no periodo de 1945 a 1964
através de periodicos femininos. Através da andlise de suas fontes, a autora demonstra
minuciosamente como as revistas femininas ensinavam a suas leitoras como atingirem o ideal
de mulher para o periodo, a saber, o que se convencionou chamar de “rainha do lar”.

Outra autora que referencia a discussdo deste trabalho é Marinés Ribeiro dos
Santos. Em artigo publicado pelo Cadernos Pagu, a autora trabalha com os conceitos de
domesticidade e identidade imbricados nas edi¢oes da revista Casa&Jardim durante os anos
50 e 60. Por sua perspectiva tedrica, as revistas constituem-se como veiculos que engendram
representacdoes de feminilidade, contribuindo, portanto na constituicdo de subjetividades.
Entendendo as representagdes como praticas discursivas que medeiam a compreensdo do
mundo e as condutas na vida social, a autora demonstra como estas revistas estabelecem
normas, padrdes e valores que constroem as diferencas e assimetrias nas relagdes de género e

influem no processo de identificagdo de género.
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Uma terceira e importantissima interlocutora ¢ Paula Rafaela da Silva e sua
dissertacdo de mestrado: Ladies no batente: a representacdo do trabalho feminino na revista
Lady: a companheira da mulher (1956-1959). Seu trabalho foi de suma importancia para
melhor compreender o contexto dos anos 50 e, principalmente, o papel da imprensa feminina
na representacdo das mulheres. Através dos estudos de Silva pude entrar em contato com dois
trabalhos de Dulcilia Helena Schroeder Buitoni, o livro Imprensa Feminina e Mulher de
Papel: a representacdo da mulher pela imprensa feminina brasileira. Como o titulo de suas
obras sugerem, ambos trabalhos constituem-se em sustentaculos de valioso conteudo para a
fundamentacdo mais ampla da minha pesquisa, posto que analisa a midia e a imprensa
femininas como veiculos de grande poder e influéncia sobre as formas como as mulheres se
comportam em sociedade e como elas enxergam a si mesmas através da incansavel

representa¢do de sua imagem e corpo.
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1. ACIMA DE TUDO MULHER: O MODELO DA RAINHA DO LAR NOS ANUNCIOS
E NA SECAO CORREIO DA REVISTA

A busca pelas representagdes em torno da “rainha do lar”, levou-me, neste
capitulo, a um recorte tematico das fontes. Por essa razdo, trabalho aqui com os anuncios
publicitarios que, ao longo das doze edigdes consultadas, veiculam junto a seus produtos a
imagem feminina, ¢ com as cartas da subsecdo Correio da Revista, presente em todas as
edicOes analisadas.

Apesar de ser uma revista de variedades, perceptivel pela diversidade tematica das
reportagens e secoes, a RG reserva muitas de suas paginas as mulheres. Seja por meio de
reportagens onde elas sdo a figura central, pelas se¢des de cinema nacional e internacional,
onde a constancia das stars hollywoodianas ¢ marcante, pela op¢do de expor em todas as suas
capas mogas comuns da sociedade portoalegrense ou, entdo, por existir uma secdo
especificamente feminina, Mundo Feminino, composta por receitas culinarias, novidades da
moda e um consultorio sentimental ja referenciado, Correio da Revista, a mulher tem sua
imagem estampada em diversas se¢des e reportagens da revista, o que me faz supor ser ela a
maior consumidora do quinzenario. Além disso, o uso da imagem feminina nas propagandas
veiculadas pela revista é flagrante e corresponde a um momento de estreitamento comercial
entre a publicidade e a industria por meio de diversas midias, dentre as quais a imprensa.
Neste aspecto, ¢ importante lembrar que a grafica e editora do Globo proporcionavam a seus
anunciantes uma equipe profissional de artistas e desenhistas para elaborar a ilustragdo de
seus comerciais. Portanto, para entendermos de forma mais aprofundada o contexto em que se
inseriam nossas “rainhas do lar” dos Anos Dourados, ¢ necessario apreender a importancia
cada vez maior da publicidade e sua relagdo com a imprensa, principalmente a feminina.

O que caracteriza, entdo, a imprensa como feminina? Como ja demonstra sua
denominacgdo, a imprensa feminina ¢ definida pelo sexo. Isto €, por conta de seu conteudo,
direciona-se as mulheres, as quais podem também participar de sua producdo. Entretanto, o
que caracteriza a imprensa como feminina ¢ essencialmente o seu publico leitor
(BUITONI,1986). Para além das discussdes que questionam o estatuto de jornalismo da
imprensa feminina’, de uma maneira geral, pode-se afirmar que seu contetido é pautado por
temas e ndo por noticias. Talvez por isso seja a revista o veiculo eleito pela imprensa

feminina, visto que, diferente do jornal, suas matérias sdo de contetido diversificado e

* Dulcilia S. Buitoni dedica uma pequena parte de seu livro A imprensa feminina (1986) a essa discussdo e aos
diferentes entendimentos a respeito do que se caracteriza como imprensa e jornalismo feminino.
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voltados ao entretenimento e lazer (BUITONI, 1986). Assim como ocorre na RG, as secoes
femininas de outros periédicos do mesmo periodo® estdo em conformidade com esse contetdo

cuja multiplicidade de temas ¢ enumerado por Dulcilia Buitoni:

Poesias, receitas de bolo, reportagens, figurinos, consultério sentimental, artigos de
psicologia, entrevistas, testes, hordscopo, contos, fofocas, maquilagem, plantas de
arquitetura, moldes, saude, educacao infantil, tudo parece caber dentro da imprensa
feminina. Sua abrangéncia parece infinita: embora freqiientemente ligados ao ambito
doméstico, seus assuntos podem ir da dor de dente no filho de sete anos a discussao
da politica de controle de natalidade, passando pelos quase inevitdveis modelos de
roupa e pelas receitas que prometem delicias. (BUITONI, 1986, p.8).

Mesmo que se trate de assuntos politicos ou médicos, nota-se que o enfoque
destes assuntos esta sempre relacionado ao ambito doméstico, privado, familiar. Portanto, a
imprensa feminina estabelece seus conteidos conforme os papéis social e culturalmente
desejados as mulheres. A concepcdo biologica de papéis determinados pelo sexo contribui
para a naturalizacdo de comportamentos, de espacos e de sentimentos rotulados como
“feminino”. Estas caracteristicas ndo impedem, como ndo impediram, a existéncia de
periddicos preocupados com outras abordagens, como os de conteudo libertario e feminista,
porém, nos anos 50 estes periddicos eram muito restritos e circulavam por um curto periodo
(BUITONI, 2009).

Nao podemos desvincular das revistas femininas seu carater mercadoldgico, visto
que se apropriam das manifestagdes sociais, reificando representacdes hegemodnicas que
normatizam identidades masculinas e femininas (SANTOS, 2011). Por esta razdo, tendem a
reproduzir as idéias predominantes de seu tempo, mantendo e legitimando as relagdes de
poder que permeiam a ordem social. Além disso, a imprensa periddica, apesar de se
denominar como veiculo informativo, €, sobretudo, discursivo, pois seleciona, ordena e narra
conteudos especificos, enfatizando determinados temas e linguagens, sempre associados ao
seu publico-alvo (LUCA, 2006). Aqui, ¢ importante esclarecer que ao longo do trabalho a
utilizagcdo do termo “discurso” ndo parte de uma metodologia vinculada a analise de discurso,
mas sim, de sua compreensdo como uma das diversas maneiras de se representar o mundo
social. Sua conotagdo, portanto, restringe-se a forma como uma narrativa representa ¢ da

sentido a realidade.

% Dulcilia S. Buitoni em seu livco Mulher de Papel: a representaciio da mulher na imprensa (2009) e Carla
Bassanezi em seu livro Virando as paginas, revendo a histéria das mulheres: revistas femininas e relacoes
homem-mulher (1945-1964) (1996) analisam tanto periddicos femininos quanto se¢des femininas de periodicos
de conteudo geral. Ambos os livros estdo referenciados na bibliografia.
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Em conformidade com as andlises de revistas femininas feitas por Bassanezi
(1996), Buitoni (2009), Santos (2011), Silva (2010) e Nahes (2007), a excegdo desta ultima
todas inseridas no periodo em analise, ¢ provavel que o publico-alvo da RG fossem
preferencialmente os setores médios, visto que, numa época de urbanizagdo e industrializagdo
aceleradas, serviu como guia para o consumo doméstico nos moldes da classe média,
apresentando solucdes capazes de conciliar a preservacao dos valores tradicionais da familia e
a modernizagdo engendrada por essas mudangas sociais (SANTOS, 2011). As revistas neste

sentido:

acabam enfatizando desigualdades de classe, de etnia e de género presentes na
pratica social como ¢ o caso do “ideal de mulher”: branca, dona de casa, de classe
média (ou alta), com determinado estilo de vida e capacidades de consumo; ou da
“familia modelo”, nuclear, hierdrquica, com papéis masculinos e femininos
definidos; ou dos “valores corretos”, os burgueses; ou da “felicidade completa”
ligada ao consumo de certos produtos e idéias, a adesdo de certas normas e modas.
(BASSANEZI, 1996, p.16).

Portanto, as revistas femininas ndo podem ser tomadas como retratos fié¢is da
realidade, mas sim como uma representacdo da mesma, tendo como principal perspectiva a
diferenciagdo entre os sexos. Mesmo que veiculem uma realidade possivel e percebida como
global, sempre havera nas revistas critérios de selecdo e recortes que naturalizam as
diferencas através de representacdes, as quais além de expressarem essa realidade também
contribuem em sua construgdo, e medeiam as atuacdes no contexto social da qual fazem parte.
Vista desta forma, a RG caracteriza-se também como uma potencial pedagogia cultural
(LOURO, 2008) porque além de fazer parte dos incipientes meios de comunicagdo de massa,
que atingiam um publico mais amplo, funcionava como instrumento difusor de regras de
comportamento, disciplinando e enquadrando seu publico-leitor nas relacdes de poder
existentes (BASSANEZI, 1996); portanto, a RG, de alguma forma, prestava-se a ensinar.
Subsidiando esta funcionalidade pedagbgica esta a publicidade, que contribui na reprodugao e
manuten¢do das relagdes de género vigentes na época.

Com o desenvolvimento da economia mundial apés a Segunda Guerra e
apropriacdo de sua alta tecnologia para confeccdo de bens de consumo de uso civil
(HOBSBAWM, 1995), as crescentes industrias farmacéuticas, de cosméticos e de aparelhos
eletrodomésticos, principalmente estadunidenses, lancavam no mercado mundial uma
diversidade de novos produtos direcionados a uma parcela bastante significativa da

populacdo: as mulheres. Assim como nos Estados Unidos, no Brasil dos Anos Dourados ¢ a
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mulher a principal consumidora’, mesmo que neste momento o poder aquisitivo esteja em
incipiente ascens@o e ainda ndo atinja a maioria da populacdo. Por esta razdo, a publicidade,
que se tornava cada vez mais fundamental para o mundo capitalista, elegeu os periddicos
femininos como instrumento privilegiado de divulgagao destes novos bens de consumo.

A premissa de uma bipolarizagdo entre um mundo masculino e um feminino,
perceptivel, por exemplo, na existéncia de uma secdo dedicada exclusivamente as mulheres,
que, alias, ¢ nomeada como Mundo Feminino, também ¢ apreendido pela publicidade, onde os
conceitos de “doméstico” e “consumo” sdo vinculados a esfera privada, portanto, a este
“mundo feminino”. Da mesma forma que a revista Casa & Jardim, analisada por Marinés
Ribeiro dos Santos (2011) em algumas de suas edigdes das décadas de 50 e 60, a RG também
privilegia um tipo de feminilidade que insiste na identificagdo da mulher ao espaco doméstico
e as praticas de consumo, em visivel “oposi¢do a concepcdo de esfera publica e a nogdo de
atividade produtiva, vistas como masculinas por exceléncia” (SANTOS, 2011, p. 259). A
presenca de propagandas especificas de eletrodomésticos ¢ pouco frequente se comparada as
de cosméticos; no entanto, das poucas veiculadas pela RG, a maioria se apropria da imagem
da mulher nos moldes da “rainha do lar” (BASSANEZI, 1996). Alguns antincios combinam
imagem e texto, como o que comercia uma enceradeira elétrica: “A sra. vai ficar encantada

. L, 8
com a enceradeira elétrica ARNO™.

Figura 1 — Anuncio de enceradeira elétrica ARNO

Fonte: Revista do Globo n.516, setembro de 1950.

7 Cf. MURARO, Rose Marie. A mulher brasileira e a sociedade de consumo. In: FRIEDAN, Betty. Mistica
Feminina. Petropolis: Vozes, 1971, p.7-10.
8 Revista do Globo 1n.516, 2 de setembro de 1950, p-68, grifo meu.
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A propaganda ocupa uma pagina inteira e o destaque visual é o desenho de uma
enceradeira elétrica; no entanto, ndo deixa de ser significativa a presenga, mesmo que discreta
devido ao pequeno tamanho, da imagem de uma mulher numa expressao de surpresa e alegria
pelo surgimento de um novo produto de consumo doméstico. Além disso, mesmo que o texto
destes antincios ndo se direcione as mulheres, o uso de sua imagem ja delimita um espago de
vivéncia pautado pelo sexo, como ocorre em um anuncio de exaustor para cozinha® e outro de
salsichas enlatadas'® em cujas imagens aparecem as “donas de casa” (anexos 2 e 3).

A intermediacdo de valores, de comportamentos e de espagos de vivéncia
segmentados pelo sexo ¢ evidente nos antncios veiculados pela RG, os quais engendram
discursos que contribuem na constituicdo do que ¢é aceito ser mulher ou ser homem na trama
das relagdes sociais. Neste aspecto, ¢ elucidativo observarmos, por exemplo, a propaganda de
um produto especificamente masculino cujo apelo a compra esta direcionado as mulheres:
“Este antuncio 6 SO PARA MULHERES... Escolha aqui o seu sapato para ‘éle”” ''. O antncio
recebe um espaco privilegiado na revista, pois aparece na primeira folha, ao lado do
‘sumario’, além disso, chama ateng@o por conter imagens de sapatos relativamente grandes,
acompanhadas por seus precos e caracteristicas; no cabegalho ha a figura de um casal. A
mulher aborda o homem com os dizeres anteriormente citados, como se estivesse chamando-
lhe atengdo para a “exclusividade” feminina na compra do produto, mesmo que seja de
consumo masculino.

Durante os Anos Dourados “a revolucdo tecnoldgica entrou na consciéncia do
consumidor em tal medida que a novidade se tornou o principal recurso de venda para tudo”
(HOBSBAWM, 1995, p.261). A novidade dos produtos que passam a tomar conta do
cotidiano ocidental, inicialmente dos paises capitalistas desenvolvidos, é notéria. A utilizacdo
deste conceito como mote fundamental da imprensa feminina também contribuiu para o bem-
sucedido imbricamento com a publicidade. “A pedra de toque da imprensa feminina ¢ a
novidade. A fim de parecer sempre atual, usa-se o novo. O atual pressupde uma relagdo
efetiva no mundo historico” (BUITONI, 1986, p.13). Além disso, diferente dos periddicos
diarios, a publicidade das revistas femininas cria ou reforca habitos de consumo e de
comportamento de maneira quase atemporal, ou seja, a veiculagdo de produtos cosméticos,
vestuarios ou eletrodomésticos pode até depender das tendéncias de mercado, no entanto, seu

direcionamento as mulheres continua fazendo parte do que se rotula como “mundo feminino”,

® Revista do Globo n. 508, 13 de maio de 1950, p. 64.
10 Revista do Globo 1n.515, 19 de agosto de 1950, p.68.
" Revista do Globo n. 521, 11 de novembro de 1950, contracapa.
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o qual ¢ projetado de maneira universalizante e cujos temas sdo sempre 0s mesmos, até os
dias de hoje. Neste caso, o uso de signos do novo e da modernidade nos anuncios publicitarios
gera a impressdo de manter as leitoras dentro da atualidade, quando na verdade estdo envoltos
por um discurso conservador que nada tem de novo, visto que as mantém nos mesmos
sistemas sociais vigentes (BUITONI, 2009).

Outro artificio publicitario que Dulcilia Buitoni (2009) nos chama aten¢do diz
respeito a transposi¢ao desse conceito de novo e moderno a propria mulher, a sua aparéncia,

portanto ao seu corpo e a sua conduta:

A mulher ¢ instada a renovar-se dia a dia, da cabegca aos pés. Da roupa, da
maquiagem, dos cabelos, passa-se ao corpo [...]. O mito da juventude, explorado até
a exaustdo na imprensa feminina, também se insere dentro da categoria do novo. [...]
O novo ¢ a virtude maxima do objeto de consumo. A utilidade, a praticidade sdo
virtudes secundarias. E o novo passa a ser exigido também na pessoa. (BUITONI,
2009, 195).

Se desconsiderarmos a que periodo esse excerto se refere, poderiamos afirmar,
sem titubear, que se trata de alguma descricdo ou critica as insinuagdes e imposi¢oes
publicitarias que se dirigem as mulheres hoje, por meio das diversas midias que surgiram ao
longo do século passado e que dominam os meios de comunicagdo atualmente. No entanto, o
conteido a que se refere esse trecho ja pautava as revistas e secoes femininas da década de
1950, dentre elas a RG. Persuade-se ou at¢ mesmo impde-se as mulheres o uso de produtos
que se fazem necessarios a sua condicdao feminina, idealizada pela boa aparéncia e juventude.
Ao longo de absolutamente todas as doze edigdes consultadas, existem antincios de
cosméticos ¢ produtos de higiene que incitam as leitoras a consumi-los diariamente de tal
forma que, sem eles, elas deixariam de ser mulher: “Seja moderna e bem feminina. Mantenha
suas unhas bem esmaltadas, em tddas ocasides”’?, declara um anunciante de esmaltes que, em
outra revista, reforca seu discurso: “Em qualquer atividade, vocé ¢ acima de tudo mulher. Até

a ponta das unhas™"’,

\

A beleza ¢ considerada uma das caracteristicas intrinsecas a “natureza feminina” e
sua renovacdo ¢ imposta também pelo discurso da juventude, outra constante nas

propagandas:

Sim. Sua pele pode rivalizar com as pétalas das flores...Sua pele pode ser macia,
fresca, aveludada, juvenil...E seu rosto refletira, gloriosamente, a marca radiante da
graca ¢ da beleza impecaveis. Vocé pode consegui-lo facilmente...Num simples

12 Revista do Globo 1n.503, 4 de margo de 1950, p. 52.
13 Revista do Globo n. 499, 7 de janeiro de 1950, p. 66.
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tratamento de algumas semanas, ANTISARDINA corrigira todas as imperfei¢des de
sua cutis, imprimindo em seu rosto um toque inconfundivel de juventude e beleza...
(Revista do Globo n.511, 24 jun.1950, p.15)

Garante o creme Antisardina e, também, o Leite de Colonia:

Nao confunda [...] Confie na base medicinal do Leite de Colonia para corrigir
manchas, sardas, cravos, espinhas e outras erupgdes da pele. Use-o também para
fixar o pd de arroz e proteger a pele. Leite de Colonia torna sua cutis mais jovem e
mais linda. (Revista do Globo, n.517, 16 jan.1950, p.85).

Outro antncio de p6 de arroz também declara:

Para maior encanto de sua cutis use o finissimo P6 de Arroz Colgate! Um perfume
insinuante...cores que ddo um encanto natural e juvenil a pele! De maravilhosa
aderéncia, o P6 de Arroz Colgate espalha melhor e permanece muitas horas no rosto.
O P6 de Arroz Colgate embeleza a cutis, dando-lhe uma transparéncia aveludada de
pétala de rosa... (Revista do Globo n.517, 16 set.1950, p.88).

As imagens que acompanham estes anincios nos dizem tanto quanto seus
excertos textuais: em todas aparecem mulheres brancas, cabelos geralmente claros, rostos
jovens e maquiados; quando as maos aparecem, mesmo em outros anincios, as unhas estdo
sempre compridas e numa tonalidade escura. A mulher é representada por figuras que
transitam entre a delicadeza e a seduc@o, entre a elegincia de uma mulher madura e a beleza
de uma moca jovem. Em um dos poucos anuncios de meias de nylon, por exemplo, este
prototipo manifesta-se como um forte signo de feminilidade, além de se traduzir como recurso
persuasivo na compra do produto, posto que “materializa” em um corpo (na verdade a
imagem de um corpo) um ideal de beleza tal que, para atingi-lo, basta consumir o que se
anuncia.

O antincio a que me refiro ocupa toda a metade direita de uma folha, no sentido
vertical, no qual ha uma mulher loira, posicionada de costas na perspectiva de quem observa a
revista; trajada num vestido curto que levanta com um vento, ao estilo Marilyn Monroe. A
mulher aparece com toda a perna a mostra, até, pelo menos, o meio de suas coxas, onde,
pouco abaixo, terminam suas meias de nylon. Suas pernas estdo em evidente destaque. Os
detalhes da imagem chamam bastante aten¢do: por baixo de seu vestido uma curta saia de
renda; suas maos de unhas compridas e vermelhas repousam sobre o vestido levantado, como

se quisesse baixa-lo; seu rosto, bastante maquiado, aparece numa expressao de leve surpresa

pela situacdo, mas sem deixar de ser sedutor. Como mensagem publicitaria consta o seguinte:
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“Perfeitas! A elegancia feminina impde o uso de meias — e as meias nylon RHOD sdo as

. . A . 14
apresentadas em tonalidades que acompanham caprichosamente as tendéncias da Moda.”

Figura 2 — Anuncio meias de nylon RHOD

Fonte: Revista do Globo n.499, janeiro de 1950.

A credibilidade que possuem as revistas quando falamos de imprensa feminina, da
qual a publicidade se utiliza como recurso de venda, ¢ inequivoca, pois se trata de uma midia
essencialmente visual. Sejam em desenhos graficos ou fotografias, as imagens prestam-se
como elementos persuasivos ou sugestivos; recheadas de ilusdo e imaginagdo, elas estimulam,
conduzem, induzem (BUITONI, 1986, p.19). Por conseguinte, a interacdo do texto com a
imagem constroi uma representacdo do feminino, que se corporifica em um ideal a ser
seguido ou, ao menos, a ser tomado como parametro regulador das praticas individuais ou
coletivas que, conforme Chartier, configuram-se no mundo social.

No decorrer da analise da revista, percebi que o discurso presente nos produtos
cosméticos e higiénicos estd em forte consonancia com aquele que permeia a subsecdo
“Correio da Revista” presente na se¢do feminina da RG. Nao surpreende que assim o seja,
pois, mesmo que a veiculagdo publicitaria tenha um carater essencialmente mercadoldgico e
financeiro, a editora da revista assina a arte grafica de cada anuncio. Por conta disso, ¢

possivel que a intencionalidade presente no discurso do novo, do moderno, que sugere as

' Revista do Globo 1.499, 7 de janeiro de 1950, p. 60, grifo meu.
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mulheres o constante rejuvenescer, busque contribuir no fortalecimento e reiteragcdo de uma
das instituicdes sociais mais importantes: o casamento. Destino quase inevitavel, o
matrimonio era a instancia que dava sentido a existéncia de muitas mulheres dos Anos
Dourados, visto que, no pensamento da época, a “natureza feminina” conduzia
inexoravelmente a maternidade e, para tanto, ao casamento. Todavia, é importante destacar o
que aponta a historiadora Carla Bassanezi em sua analise de revistas femininas entre os anos

1945 e 1964:

A unido com um parceiro do sexo oposto e a procriacdo envolvem aspectos que vao
além da necessidade geral de reprodugcdo e manutencdo da espécie humana,
envolvem aspectos culturais e historicos. Em outras palavras, unido e procriagdo sao
também construgdes sociais, podem ser vivenciadas e interpretadas de maneiras
diferentes e mudar com o tempo. No entanto, esta dimensdo do social e temporal é
negada quando as revistas simplesmente apresentam o casamento e a maternidade
[...] como um destino natural tragado para todas as mulheres. Ligado a uma nogao
de esséncia feminina, este destino surge como praticamente incontestavel.
(BASSANEZI, 1996, p. 55-56, grifos da autora).

A naturalizacdo da no¢do de comportamentos, de espacos, de personalidades, de
desejos, ou até mesmo de um corpo e uma sexualidade feminina se da por meio de diversas
instancias sociais, como a familia, a escola, a igreja, as leis, a ciéncia e, também, pelas midias.
Sendo a RG um veiculo midiatico de amplo alcance e popularidade (DALMAZ, 2002),
dirigida por homens e editada num locus social bastante efervescente, a saber, a Livraria do
Globo, onde confluem muitos intelectuais, escritores e membros da elite politica gaucha
(TORRESSINI,1999), podemos considera-la ndo s6 como um veiculo propagador de
representacdes que condigam com valores morais e padrdes sociais burgueses, mas também
norteador da continua constru¢@o das identidades de género.

A subsec¢do Correio da Revista funcionava como um consultério sentimental,
tipico das revistas femininas (BUITONI, 1986). Em cada edi¢do uma histéria diferente, em
que leitores e leitoras solicitam a um conselheiro algum esclarecimento, ajuda ou opinido
quanto a sua situagdo emocional. Dentre as doze edigdes consultadas analisadas, apenas uma
ndo se referia a questdes amorosas ou conjugais. Como o contetido desta subsegdo ¢ bastante
extenso, detenho-me numa analise mais detalhada de algumas historias, visto que o conteudo
de cada uma delas ¢ pouco variavel. Na tabela seguinte ha informagdes bastante significativas

vistas em conjunto.
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Marca de
Edicao/Data Titulo* Categoria anincio em Situacdo Conjugal
sexual associacio**
N° 499 Preciso casar com Mulher Coty Em busca do matriménio
7/01/1950 alguém
N° 503 Quem ser4 a eleita? Mulher Coty Solteira
04/3/1950
N° 507 Nossa cidade Mulher Coty Solteira
29/4/1950
N° 508 Que fazer com a sogra? | Homem Coty Casado
13/5/1950
Ne 511 Entre Fabio e Romulo Mulher Coty Em busca do matriménio
24/6/1950
N° 513 De olhos abertos Mulher Coty Solteira
22/7/1950
N° 515 O amor também adoece | Homem Coty Casado
19/8/1950
N° 516 Amar ¢ conhecer-se Mulher Coty Solteira
02/9/1950
N° 517 Gaucho ndo sabe amar Homem Coty Solteiro
16/9/1950
N° 521 Hipocrita? Mulher Coty Noiva
11/11/1950
N° 522 Dar-se ou negar-se Mulher Coty Solteira
25/11/1950
N° 524 Um coragdo pra seis Mulher Coty Noiva
20/12/1950

*Ao que tudo indica o titulo dado ao relato ¢ formulado pelos proprios editores da revista, visto que
eles costumam resumir a resposta do Conselheiro.

**QOs produtos anunciados pela Coty sdo das seguintes categorias: colonia perfumada, p6 de arroz, sais
de banho, sabonete, creme em base € talco.

Um dos dados que me chamou a atencdo foi a vinculagdo de uma propaganda
especifica e direcionada junto a esta subsecdo, presumivelmente utilizada pela marca Coty
como estratégia de venda, que associa produto e conteudo feminino num s6 espago. Mesmo
que os anuncios da Coty ndo se refiram de maneira explicita ao casamento, ndo deixam de
contribuir para a associa¢do entre a beleza feminina e a realizacdo bem-sucedida do
matrimonio. Afinal, para a época, a preocupacdo que as mulheres deveriam ter com relagdo a
aparéncia tinha um objetivo especifico: agradar possiveis pretendentes para obter um marido.
Além disso, conforme Bassanezi (1996), a boa aparéncia era um atributo essencial para a
felicidade conjugal, vista como uma obrigagdo feminina para a manutengdo do casamento; a
autora chama aten¢do também para a centralidade do marido nessa felicidade conjugal, para a
qual ele ¢ o “termOmetro”. A utilizacdo de recursos linguisticos no direcionamento dos

produtos corrobora a centralidade do homem mesmo em produtos de consumo feminino: “Ele

. 15 - . .
vai gostar””, destaca um anuncio de p6 de arroz; em um anuncio de creme embelezador o

15 Revista do Globo n. 524, 20 de dezembro de 2012, p-10, grifo meu.
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destaque: “E linda... ¢ usa Pond’s! A Srta. Eleanor é noiva. E ndo admira que triunfasse no
amor, porque tem um perfil classico e uma cltis suave e acetinada, que os homens
admiram...”'®. O seguinte trecho resume um pouco desta associagio entre beleza e casamento
e a prescricdo as mulheres em preservarem, através do consumo, uma postura — ou seja,

cuidar da aparéncia — que agrade ao homem (seja marido ou pretendente):

Prepare seus labios para o grande dia. No dia festivo em que vocé realizar o grande
sonho de sua vida, desejara naturalmente, realcar todos os seus encantos. Entdo,
vocé sera grata a Michel — seu baton favorito — porque €le da ao seu sorriso uma
expressdo terna e tentadora. As cores mais suaveis e encantadoras de Michel,
rigorosamente na moda, permanecerdo por mais tempo... durante as horas intensas
em que vocé sera o alvo de todos os olhares... especialmente déle. (Revista do Globo
n.508, 13 maio 1950, p.66, grifos no original).

Quanto aos dados da tabela, destaco também a presenga de relatos masculinos,
visto que, mesmo que em numero expressivamente menor, demonstram que o interesse por
consultas sentimentais ndo se restringia as mulheres. E possivel que estas historias sejam
forjadas ou alteradas conforme os interesses da propria editora — levando em consideragao,
por exemplo, a linguagem quase poética dos relatos, escritos numa gramatica visivelmente
apurada para o periodo. Entretanto, o Correio da Revista nao deixa de ser um locus de grande
potencial propagador de discursos, ao contrario, posto que manifesta o posicionamento de
seus editores, em especial através das falas do “Conselheiro”, que detém legitimidade e,
portanto, a credibilidade de seus leitores e leitoras. De todo modo, ¢ significativo que homens,
reais ou ficticios, solicitem ajudas sentimentais em uma se¢do rotulada como feminina; no
entanto, ¢ também significativo que as lamentagdes destas trés historias provenham de
mulheres.

Na historia Que fazer com a sogra? o leitor, que utiliza o nome de “Julio”, vé€ seu
casamento abalado pela constante intromissdo de sua sogra, com quem divide a mesma casa.
Nao bastasse isso, sua esposa ¢ muito ligada a sua mae e permite que ela se envolva e palpite
nos problemas dos dois. Reclama em perceber que casou com “uma mulher que se recusa a
crescer. E uma crianga que nunca teve dificuldades, que ndo precisa resolver problema algum,
que se recusa a aceitar a menor responsabilidade” . Ao falar de sua sogra, porém, ndo usa
um tom tdo severo, afinal, ela “tem até excesso de boa vontade e s6 procura ajudar. Vive

dando conselhos a Elena em como prender um marido em casa, como fazer com que eu tenha

16 Revista do Globo n. 499, 7 de janeiro de 1950, p. 71, grifo meu.
17 Revista do Globo n.508, 13 de maio de 1950, p- 18.
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Sucesso nos negocios e coisas assim” '*. A vontade do leitor ¢ mudar-se de cidade com sua
esposa, no entanto, tem medo que ela fique ressentida e se volte contra ele. No final do relato,
como acontece em todas as outras cartas, o leitor direciona ao Conselheiro sua interrogacao
de maneira mais explicita: “A distdncia conseguira fazer com que minha espdsa aprenda
enfim a tomar suas proprias deliberagdes e viver sua propria vida? [...] Dé-me seu conselho e
ajude-me assim a salvar o que resta de nosso casamento” *’.

Nesta edigdo, a resposta do Conselheiro é a unica das doze que traz um discurso
cientifico. No inicio da resposta, ele traz a opinido de um “especialista” em relagdes
domésticas, que explica a “dificuldade quanto as sogras” como sendo um problema
psicologico das maes que, ao casarem as filhas, ndo conseguem se desvincular do desejo de
dominio sobre elas. Portanto, “o problema do genro é um ressentimento com a sogra por esta
‘mandar’ na filha” *°. A resolugdo do problema estaria em as filhas demonstrarem as mées
que o marido estd em primeiro lugar’’. Concordando com este discurso “especializado”, o
Conselheiro naturaliza na mulher esta conduta ao asseverar que, caso ndo se enfatize a
prioridade do marido, “a espOsa ndo estaria sendo espdsa; mais do que isso — ndo estaria
sendo ela mesma” %,

A resposta do conselheiro na historia O amor também adoece demonstra uma
postura um pouco diferente com relagdo a anterior. Nesta carta, o leitor que utiliza o
codinome “Pintor de Almas”, lamenta que seu casamento tenha tornado sua “existéncia uma
lenta e acabrunhadora tortura” *. Segundo o leitor, sua esposa é “como uma estatua de gélo,
uma bela estatua fria e indiferente, que jamais tem uma palavra de conforto, um gesto
espontaneo de carinho para [com ele]” ?_ Por conta disso, o “Pintor de Almas” partiu em
viagem e conheceu uma mog¢a por quem acabou se afeigoando; no entanto, ndo teve coragem
de lhe dizer que era casado e partiu com a promessa de voltar. Ao finalizar sua historia, o
leitor indaga: “Estou confuso, senhor Conselheiro, ¢ ndo sei, ndo sei mesmo que rumo tomar.

Diga-me, Conselheiro, que fazer?” % Eis sua resposta:

Minha resposta e meu conselho a sua consulta s6 poderiam estar completos se vocé
me houvesse contado tudo o que féz, ou o que ndo féz, para manter o carinho de sua

'8 Jdem, mesma pagina.

' Idem, mesma pagina.

2 Idem, p.- 75.

*! Idem, mesma pagina.

*? Idem, mesma pagina.

2 Revista do Globo n.515, 19 de agosto de 1950, p. 18.
?* Idem, mesma pagina.

%% Idem, mesma pégina.
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esposa. Agora, ha em sua vida conjugal um circulo vicioso: voc€ ndo a procura
carinhosamente porque ela assim ndo o procura, e ela ndo lhe dispensa esse carinho
porque vocé também nao lho da. Como homem, amigo, vocé talvez goste de sentir-
se forte e superior em forgas e recursos a uma mulher. Pois estenda esse conceito ao
seu caso e compreenda que a sua espdsa, como mulher, precisa de sua protecdo e
assisténcia mesmo em amor. Ela se retrai quando vocé se retrai. O seu afastamento
leva-a a afastar-se por sua vez. Vocé naturalmente a amava quando a escolheu por
mulher: e se ela agora ndo lhe parece a mesma, sera vocé o mesmo? Fino e delicado
espelho ¢ a mulher, meu amigo. [...]

Assim, parece-me que o seu problema é vocé mesmo. Se eu lhe disser que abandone
a esposa e filhos e siga esse aparente impulso do seu coragdo, quem me afirma que
dai uns tempos (como ¢ tdo freqiiente e inevitavel nas unides irregulares) vocé ndo
estard na mesma situagdo? (Revista do Globo n.515, 18 ago.1950, p. 18, grifos
meus).

As expressoes “como homem”, “como mulher” ou entdo a constatagdo anterior
“ndo estaria sendo ela mesma”, empregadas pelo conselheiro em suas orientacdes funcionam
como elementos que, em consonancia com as expectativas sociais vigentes, reproduzem e
constroem discursivamente modelos de conduta bastante especificos. Expressa pela nogdo de
diferenciagdo sexual, a fala do Conselheiro e, portanto, da propria revista naturaliza e
universaliza formas ditas consensuais no que diz respeito a ser homem e ser mulher. Neste

sentido, Guacira Lopes Louro nos chama atengdo para o seguinte:

a inscri¢do dos géneros — masculino e feminino — nos corpos ¢ feito, sempre, no
contexto de uma determinada cultura e [...] com as marcas de uma determinada
cultura. [...] As identidades de género [...] sdo, portanto, compostas e definidas por
relacdes sociais, elas sdo moldadas pelas redes de poder de uma sociedade.
(LOURO, 2008, p. 9).

Manifestando-se, entdo, como instancia de poder, posto que propaga e reitera
determinados padrdes que influem nas relagdes de género de seu tempo, a RG ensina valores
e condutas pautadas pelo sexo. Ao analisar a resposta do Conselheiro quanto a esta ultima
historia, surpreendi-me com a aparente responsabilizacdo que ele lanca ao leitor. Entretanto,
apesar de inverter a logica do problema conjugal, o fundamental de sua resposta apenas
ratifica o papel secundéario das mulheres no interior da hierarquica sociedade conjugal, até
mesmo na resolucdo de possiveis “crises” no relacionamento. Por este prisma, a falta de
autonomia feminina se manifesta em sua condi¢do de “fino e delicado espelho”, que baseia
suas agOes e sentimentos em conformidade aos do marido, afinal, era ele o principal
“medidor” da felicidade conjugal. Além disso, “como homem naturalmente forte e “superior”,
¢ o leitor quem deve buscar, através da autoridade que sua condi¢cdo de marido lhe

proporciona, a resolugdo de seu desalento (BASSANEZI, 2008).
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Outro aspecto a se observar nessas historias estd na importancia dada ao
casamento. E possivel que na trama das relagdes pessoais fosse diferente do que narra a
revista. De qualquer modo, ¢ interessante observar o quanto a RG, através de seu Conselheiro,
preocupava-se em preservar um dos pilares institucionais da sociedade burguesa, onde a unido
se justifica mais pela necessidade de reciprocidade imposta pela divisdo sexual do trabalho do
que por uma satisfagdio sexual e emocional (ARAUJO, 2002). Na historia intitulada
Hipéerita? *° a leitora que se autodenomina “escrava de seus caprichos” pede orientagdo ao
conselheiro quanto a consumagdo ou ndo de seu casamento. A leitora esta noiva de um
homem que ndo ama e este ndo fora o futuro que projetava a si mesma. Trazendo uma série de
estatisticas a respeito das relagdes conjugais, o Conselheiro afirma que “o éxito do casamento
baseia-se mais na ‘contabilidade do humor’ (bom ou mau) cotidiano do que num perfeito
entendimento fisico ou sentimental” *”. Sua resposta final ¢ consonante as de outras revistas
femininas, que, apesar de ndo o descartarem, consideravam o amor como um fator supérfluo

para o ideal de felicidade conjugal (BASSANEZI, 1993, p. 112):

A luz das estatisticas, e do seu caso em particular, encontro de sua parte um
‘casamento de razdo’ e ndo vejo porque ndo possa ser feliz. Sejamos praticos: a
felicidade da soliddo ndo sera muito pior do que uma felicidade incompleta no
matrimonio? E para terminar, esta verdade estatistica pouco romantica e muito
exata: Em amor 60% ¢ resultado puro e simples da convivéncia. (Revista do Globo
n.521, 11 nov. 1950, p. 62).

A crenca em uma “natureza feminina” de certa forma escravizava a mulher ao seu
corpo, em virtude de seu inevitavel destino bioldgico cuja significagdo que lhe era atribuida
bastava a sua existéncia: a maternidade. Periodo de importantes mudangas sociais, politicas e
econdmicas do pais (SILVA, 2010, p. 24), os contraditorios Anos Dourados ainda herdam o
pensamento patriarcalista do século XIX, onde a mulher era vista como um ser fragil, infantil,

obediente, submissa, sexualmente inibida e restrita ao universo doméstico (COSTA, 2007):

A mulher ideal era definida a partir dos papéis femininos tradicionais — ocupagdes
domésticas e o cuidado dos filhos e do marido — e das caracteristicas proprias da
feminilidade, como instinto materno, pureza, resignacdo e dogura. Na pratica, a
moralidade favorecia as experiéncias sexuais masculinas enquanto procurava
restringir a sexualidade feminina aos parametros do casamento convencional.
(BASSANEZI, 2008, p. 608-609).

26 Revista do Globo n. 521, 11 de novembro de 1950, p.16.
7 Idem, p. 62.
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Conforme Carla Bassanezi (2008), a “rainha do lar” personificava diversos
atributos considerados adequados as esposas dos anos 50: dominar as prendas domésticas, ter
desenvoltura materna, apresentar-se sempre com boa aparéncia, possuir uma reputacio
integra, ser, portanto, a companheira perfeita, que saiba “prender o marido em casa”, que
saiba compreendé-lo, que saiba atrai-lo, fazendo esquecer as mulheres que admirou na rua,
que saiba fazé-lo ter “sucesso nos negocios”. Enfim, que baseie sua existéncia pela existéncia
dele. A prescri¢do deste modelo por parte de periddicos femininos examinados por Bassanezi
possui um legado nos “reconditos femininos” das primeiras décadas do século XX. Preludio
dos Anos Dourados, este periodo foi analisados por Marina Maluf e Maria Lucia Mott por
meio de um periodico bastante progressista e libertario para a época, a Revista Feminina
(MALUF; MOTT, 1998). As autoras destacam que ja neste inicio de século, a revista
reivindicava igualdade entre os sexos, denunciando a hierarquizagdo dos papéis sociais

sexualmente estabelecidos na vida conjugal, como a que segue:

O homem, com suas preocupagdes da vida, com a luta pela existéncia, qual um novo
Hércules que deve fazer uso da forga, do seu vigor para destruir os obstaculos que
lhes embargam o passo precisa no entanto nos momentos de cansago e de desalento
dos encantos da voz suave e carinhosa, das caricias das méos brancas, do sorriso,
dos olhos claros e do refrigério dos labios vermelhos. E ao chegar ao lar, depois de
um dia de trabalho, descansar no peito amigo de sua companheira que s6 por ele
vive. A mulher, a sua eterna aliada, vinda ao mundo sé para fazer sua existéncia
mais suave, flor do jardim da vida e jardim perene no lar perfumando-o com sua
fragrancia e bondade. (MALUF; MOTT, 1998, p. 420).

As primeiras décadas do século XX prenunciavam as mudangas de costumes que
ainda estavam por vir. Aos poucos, as mulheres literalmente tomam as ruas, os espacos
publicos, principalmente nas grandes cidades. As novas possibilidades de compreender e de
viver os enredos sociais impulsionam as mulheres a um caminho sem volta: a busca pela
liberdade e pela igualdade. No entanto, os discursos e as praticas conservadoras se mantém,
buscando se adaptar a esse novo contexto, onde as relagdes entre homens ¢ mulheres na
sociedade se modificam inexoravelmente. O desenvolvimento da economia mundial no
periodo posterior as Grandes Guerras, mais do que repaginar o capitalismo e propiciar a
invencdo de produtos nunca antes imaginados (HOBSBAWM, 1995), mudou
significativamente a vida cotidiana do mundo ocidental, mesmo que em ritmos e tempos
diferentes para cada pais. Por esta razdo, os Anos Dourados se caracterizam como um periodo
paradoxal, onde o moderno e o tradicional se imbricam em diversas instdncias sociais,

principalmente no que diz respeito as relagcdes de género. Este capitulo pretendeu demonstrar
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uma parte dessa contradicdo no que diz respeito aos papéis socialmente definidos como
femininos. Apesar da preocupacdo deste trabalho ser as representacdes dai engendradas
quanto a modelos de feminilidade, sabemos que estas tipologias prescritas sofrem
agenciamentos que variam conforme fatores sociais e culturais nos quais se inserem os
individuos: geracdo, classe social, etnia, género, etc. Logo, o convencimento ou ndo dos
leitores e leitoras diante dessas prescrigdes se desdobra num processo identitario que negocia
as diversas representacdes coexistentes de acordo com intengdes particulares, gerando
apropriagdes que nem sempre correspondem ao que se pretendia como consenso ou universal.
Com isto em mente, no proximo capitulo procuro perceber até que ponto a RG permite
deslocamentos quanto as representagdes do tipo feminino até aqui analisado, de maneira que

possibilite novas configuracdes de feminilidade.
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2. MARIA NAO VAI COM AS OUTRAS: A CONSTRUCAO DA MULHER MODERNA
NA REVISTA DO GLOBO

No decorrer do estudo das fontes percebi que a RG possui um grande potencial de
analise das relagdes de género ndo s6 nas se¢des até aqui trabalhadas. A no¢do de um mundo
polarizado entre o feminino e o masculino permeia diversas de suas reportagens e outras
secdes e subsegdes. Com isto em mente e tendo em vista que as representagcdes engendradas
no corpo textual, publicitario e imagético das revistas, configuram feminilidades que podem
sofrer agenciamentos diversos por parte de seus leitores e leitoras, analiso neste capitulo niao
s0 a secdo Correio da Revista e os anuncios publicitarios, mas especialmente trés reportagens
que demonstram outras representagdes sociais possiveis a respeito das mulheres cujas
configuragdes tangenciam o tipo feminino ideal circunscrito nos moldes da “rainha do lar”
analisados no capitulo anterior.

De uma maneira geral, a década de 50 ¢ marcada por certa estagnagdo ou refreio
dos movimentos feministas organizados. Tendo em vista o carater da bipolarizacdo ideologica
do Ocidente e do mundo no pos guerra, as disputas politicas e sociais estavam orientadas pela
ideologia socialista, na qual ndo havia espago para lutas particularistas, como eram
denominadas as lutas levadas a cabo pelas mulheres (PINTO, 2003). No Brasil, como um
movimento politico militante, o feminismo ainda era muito difuso e heterogéneo, com
tendéncias conservadoras, como o movimento sufragista encabecado por Bertha Lutz, e outros
de tendéncia mais libertaria e radical. No entanto, com o Golpe do Estado Novo em 1937, o
embrionario movimento feminista brasileiro € interrompido, situagdo que se estendera até as
manifestagoes dos anos 70. Evidentemente que esta situacdo ndo impede, como nio impediu,
a ocorréncia de transformacdes significativas na posi¢do social das mulheres, mas, como
destaca Céli Pinto (2003), em termos de militdncia politica pautadas pela transformagdo da
condicdo de dominagdo das mulheres brasileiras e pela alteragdo das relagdes de género
vigentes, a década de 50 é um periodo marcado pelo refluxo de mobilizagdes.”®

Em ambito internacional, terminada a Segunda Guerra, os EUA e alguns paises
europeus promovem campanhas para as mulheres, incentivando-as ao retorno a seus lares na
medida em que os homens retornavam da guerra e, portanto, deveriam ter seus espagos no
mercado de trabalho restituidos (SILVA, 2010, p.39). Nesta conjuntura, a vinculacdo entre a

producd@o em grande escala de novos bens de consumo doméstico e a utilizacdo cada vez mais

2% A historiadora Celi Pinto em Uma histéria do feminismo no Brasil (2003) nos traz um panorama mais amplo
sobre a militancia feminista brasileira desde o fim do século XIX até os anos 90.
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ostensiva da publicidade, que induzia a aquisicao destes produtos, foi um fator complementar
a essas campanhas, posto que se direcionava as mulheres com o objetivo especifico de manté-
las fora da vida publica. Promovidas principalmente pelo governo estadunidense, essas
propagandas incentivaram o casamento, o aumento das familias e a dedicagdo das mulheres
ao lar e tiveram como efeito imediato o chamado baby boom (SILVA, 2010, p.40).

Betty Friedan em seu importantissimo trabalho de pesquisa, materializado no livro
Mistica Feminina, problematiza o contexto em que se inseriam as mulheres estadunidenses
neste periodo poés-guerra quanto ao esfor¢o de diversas instdncias em representa-las como
maes, esposas ¢ donas de casa como sendo esta a Unica possibilidade de atuacdo no mundo
social. Por meio de diversas entrevistas, e desde sua experiéncia pessoal, Friedan constatou

que

as mulheres americanas estavam se casando cada vez mais jovens e como iam cada
vez menos a universidade, com obsessdo durante toda a vida pela condi¢@o de objeto
belo, preocupando-se em adaptar seu rosto as modas. A cozinha configurava-se
como habitat ‘natural’ da mulher, dai decorrendo todo o esforgo de decoradores e da
industria de eletrodomésticos para converté-la em um lugar agradavel. O lar, como
referéncia maior, era o lugar de onde as mulheres saiam apenas para comprar, levar
as criancas a escola ou acompanhar seus maridos a reunides sociais. (DUARTE,
2006, p.289).

Esta imagem adquiriu uma importancia tal sobre a vida destas mulheres que
desencadeou uma série de insatisfagdes e frustracdes pessoais que desaguavam, muitas vezes,
em consultorios médicos, em terapias psicanalistas ou na utilizacdo de tranquilizantes
(DUARTE, 2006, p. 288). Nao havia espagco para a autorrealizacdo e menos ainda pela
constituicdo de uma identidade individual que ndo se vinculasse ao ambito privado. O quadro
de descontentamento em que se encontravam estas mulheres, mais que uma procedéncia e um
desencadeamento psicoldgicos, possuia uma origem essencialmente socioldgica. Deste modo,
o “problema sem nome” referido por Betty Friedan caracteriza-se pelo malogro destas
mulheres em se ajustar ao papel socialmente estabelecido como feminino.

Em um contexto de alta produc@o industrial para uso doméstico ¢ do apelo ao
consumo promovidos pela massificagdo das midias, a publicidade adquire um importante
papel na fixacdo de valores, de comportamentos e de atribuigdes femininas e masculinas. A
cultura de massas “democratiza” em larga escala tipos sociais marcados pelo sexo

(PASSERINI, 1991). Sobre este aspecto, Betty Friedan dedicou um capitulo de seu livro a
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discussdo da conexdo que se constitui entre ‘Sexo ¢ Comércio’”, onde analisa o poder da
publicidade para a perpetuacdo de rétulos de feminilidade cujas manifestagdes praticas se
desdobram no que ela denominou de mistica feminina. Neste capitulo, a autora demonstra o
trabalho dos publicitarios em manipular as emogdes das estadunidenses no sentido de induzi-
las a0 consumo de determinados produtos. Segundo um publicitario entrevistado por Friedan
¢ lucrativo manter as mulheres no lar. Por ndo requerer uma profissionalizacdo e por se
manifestar de maneira padronizada, as atividades domésticas supostamente retiram das
mulheres sua personalidade ao incutir-lhes uma identidade genérica. A publicidade, entdo,
apropria-se desta feminilidade envolta pelos atributos da “rainha do lar”, reiterando-a e
reproduzindo-a, aproveitando-se do “mal sem nome” observado por Friedan para induzir as
mulheres a obten¢do da satisfacdo pessoal através do consumo (FRIEDAN, 1971, p. 182). A

autora abrevia seu capitulo afirmando que os publicitarios estadunidenses

cobrem o pais de imagens convincentes, lisonjeando a dona de casa, desviando seu
complexo de culpa e disfargando a crescente sensac¢do de vazio. [...] Se ndo sdo os
unicos responsaveis por levar a mulher de volta ao lar, sdo responsaveis por
manterem-na ali. E dificil escapar aos seus insistentes argumentos nesta época de
comunicagdo de massa; inseriram profundamente no espirito da mulher, do marido,
filhos e vizinhos, a mistica feminina.* (FRIEDAN, 1971, p. 197).

Evidentemente que a publicidade ¢ apenas uma dentre diversas instancias sociais
que contribuem para a manutencao, a0 menos nas representagdes, de papéis sociais femininos
que, conforme o contexto local, adquirem maior ou menor importincia na vida cotidiana das
mulheres. Luisa Passerini (1991) analisa as apropria¢des e significacdes da imagem das
mulheres pela cultura de massas no inicio do século XX e nos traz um contraponto quanto
esta conjugagdo. Conforme a autora, a promogao de feminilidades valorizadas pela pratica do
consumo pode ser interpretada como um indicio de comportamentos dotados de carater
emancipatdrio por se apoiar em relagdes sociais onde as mulheres aparecem mais livres que

no passado. Além disso, a autora nos chama atencdo para o seguinte:

% Titulo do capitulo, p. 180 —221.

% O longa-metragem Foi Apenas um Sonho possui um enredo bastante elucidativo quanto a mistica feminina.
Baseado no livro do estadunidense Richard Yates, Revolutionary Road, o filme foi dirigido por Sam Mendes e
langado no Brasil em 2009. A estdria situa-se nos EUA dos anos 50 e retrata a vida de um jovem casal de classe
média que pretende fugir dos inertes padrdes de vida que os rodeavam no suburbio. Porém, os jovens acabam se
envolvendo inexoravelmente ao american way of life e seus sonhos ficam em segundo plano. A personagem
feminina ¢ marcada pelos atributos da “rainha do lar”, posto que se envolve de tal maneira ao papel de mae,
esposa ¢ dona de casa que acaba postergando a realizagcdo de seus planos individuais. Medo, frustragdo e
angustia sdo temas centrais deste envolvente enredo, que enfatiza, principalmente, o declinio psicologico pelo
qual vai passando a personagem feminina no decorrer da estoria.
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Se ¢ verdade que a cultura de massas quer reforcar a idéia de uma divisdo nitida
entre masculino/trabalho/social, por um lado, e feminino/tempo livre/natural, por
outro, como o demonstra uma boa parte da publicidade, é também verdade que ndo
nos podemos deter nesse terreno. [...] em muitas sociedades de diversas épocas o
papel das mulheres ndo esteve simplesmente confinado a esfera privada ou a esfera
da vida situada numa natureza a-histérica, mas foi exercido precisamente na
charneira entre o publico e o privado, onde as mulheres preencheram uma fungéo de
mediagdo, por exemplo entre a propria familia e as instituigdes da sociedade civil.
(PASSERINI, 1991, p.384-385).

Esta contrapartida demonstra que as praticas sociais sd3o mais complexas que as
idealizagOes presentes nas representagdes midiaticas e publicitarias, principalmente no que
tange aos rotulos que caracterizam a feminilidade em andlise. Conforme Paula Rafaela da
Silva (2010), a década de 1950 no Brasil ¢ bastante paradoxal quanto aos modelos e vivéncias
das brasileiras da classe média. As mulheres dos Anos Dourados vivenciaram profundas
mudancas nos padrdes de vida urbanos, promovidas, principalmente, pelo que a autora chama
de “processo de modernidade”, em que “a fabrica, os automodveis, o anonimato do ser
» 31

humano, assim como a modificacdo dos espacos e das relagdes entre homens e mulheres

se tornam paulatinamente mais evidentes e inelutaveis. Logo,

apesar de vigente, ficava cada vez mais dificil manter o discurso de que as mulheres
deveriam dedicar-se exclusivamente a ocupagdo de esposa, dona-de-casa ¢ mae;
tornava-se cada vez [mais] embaragoso, sobretudo para as camadas médias [...]
limitar o espago feminino ao mundo privativo do lar. (SILVA, 2010, p. 39).

Em janeiro de 1950, a RG veicula uma reportagem que pode ser interpretada
como um sinalizador das transformacdes sociais do periodo. Mesmo que ndo aborde uma
realidade especificamente brasileira, a atencdo dada ao conteudo da reportagem ¢ inequivoca,
manifesta ndo s6 em sua localizagdo central nas paginas da revista, mas também pelo
posicionamento da jornalista Else Humann diante do tema, posto que nos permite observar
discursos que, mesmo trazendo normas e valores tradicionais, abrem espago a novas
configuragdes de feminilidade. A reportagem cujo titulo € O excesso de mulheres na
Alemanha vem acompanhada do seguinte subtitulo: “Milhdes de mulheres alemas estdo hoje
condenadas a permanecerem solteiras — Uma conseqiiéncia da guerra: ‘os pais de familia
femininos’ — um grave problema que, afinal, podera trazer vantagens a mulher...” **. De
maneira geral, a reportagem ¢ permeada por um tom otimista quanto a este “grave problema”

que enfrentavam as mulheres da Alemanha Ocidental no periodo pos-guerra. Porém, ¢

31SILVA, 2010, p.39.
32 Revista do Globo n. 499, 7 de janeiro de 1950, p.39, grifos meus.
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bastante elucidativo o trecho em que a jornalista descreve e lamenta as propostas de resolugdo

deste “problema”:

Milhdes de mulheres alemas estdo hoje condenadas ao destino de solteironas por
ndo terem a possibilidade de encontrar o consorte correspondente. Diversas solucdes
ja foram propostas para o problema: 1) casamento a trés; 2) casamento por um
periodo determinado; 3) o direito de ter outras mulheres além da esposa. Todas
estas, porém, sdo solugdes extremamente perigosas, pois ameagam destruir um dos
suportes vitais da civilizag@o crista: a familia. (Revista do Globo n.499, 7 jan. 1950,
p-40, grifos meus).

O subtitulo da reportagem resume de forma bastante clara alguns preceitos e
conclusdes que a jornalista trabalha ao longo de toda sua matéria. Neste sentido, o mais
evidente € sua postura quanto a problematica em questdo, pois da mesma forma que percebe
como uma “condena¢do” a condicdo de “solteironas” de muitas alemds, compreende este
“grave problema” como uma situacdo que, mesmo extraordinaria, possibilita novas
configuragdes de feminilidade. No trecho acima descrito ¢ perceptivel a presenca de valores
tradicionais como a valorizagdo da familia e do casamento burgués — heterossexual e
monogamico. Podemos interpretar a “civilizacao cristd” referida pela jornalista como sendo a
sociedade ocidental como um todo, a qual é influenciada ndo s6 pela moral cristd, mas
também, e principalmente, pela ideologia burguesa (ARAUJO, 2002). Aqui, a heranga da
Revolugdo Francesa e do Iluminismo referida por Michelle Perrot (2005) se materializa no
papel relegado a familia como atomo da sociedade civil, a qual instaura a comunicagdo entre
o publico e o privado. Segundo Perrot, ¢ a partir do século XIX que estas esferas da sociedade
sdo diferenciadas como um fator de racionalidade caracteristicos do periodo e pensadas como
equivalentes aos sexos: “Aos homens, o publico, cujo centro ¢ a politica. As mulheres, o
privado, cujo coracdo ¢ formado pelo doméstico e a casa” (PERROT, 2005, p.459).

No entanto, mesmo trazendo valores cristdos e burgueses, a matéria possibilita
outras leituras, perceptivel, por exemplo, na propria formatagdo da reportagem, que &
acompanhada por dez fotografias relativamente grandes onde aparecem mulheres de variadas
faixas etarias e em atividades diversas: reconstruindo edificios, frequentando universidades,
costurando, trabalhando em fabricas, capinando ou, entdo, cuidando de seus filhos e netos
(anexos 4 e 5). Em uma fotografia onde aparecem duas mulheres puxando um carrinho de

mao preenchido por tijolos vem acompanhada uma legenda nada conservadora: “MAS a
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condenada mulher alema de hoje talvez venha a ganhar [...], talvez ganhe experiéncia e

A o -~ . 33
consciéncia politica, assegurando sua posicdo na sociedade...” .

Figura 3 — Mulheres trabalhando na reconstrugdo da Alemanha Ocidental

Fonte: Revista do Globo n.499, janeiro de 1950.

Além disso, no corpo da matéria é feita uma subdivisdo de seu contetdo,
intitulada pela jornalista como Pais de familia femininos cuja abordagem trata da grande
quantidade de familias que dependem do trabalho de milhares de mulheres. A rotulagdo
sexual de papéis femininos e masculinos ¢ evidente nesta reportagem porque expressa ¢
reforca a ideia de um antagonismo entre a atuacdo de homens e mulheres nas estruturas
sociais, compreendendo, neste caso, a responsabilidade pelo sustento da familia como uma
atribuicdo masculina. No entanto, trazer a cena a historia de mulheres que tiveram um papel
fundamental na reconstrucao de seu pais ao findar a guerra, que se responsabilizaram por suas
familias e parentes mutilados, constituindo novos arranjos familiares e, portanto, novas
articulagcdes de poder no seio familiar, ¢ demonstrar a leitoras e leitores que a atuagdo social
das mulheres ndo se limita ao ambito privado, como um destino inevitavel e intransponivel,
pois as coloca como seres que atuam tanto dentro quanto fora dos “bastidores” da historia.
Entendo esta reportagem como uma importante resposta da RG as transformacdes sociais do
periodo, trazendo as suas leitoras novas representagdes que possibilitam diferentes
composicoes de identidades femininas, posto que revela a importancia e a capacidade das

mulheres como agentes de transformacao social.

33 Revista do Globo n. 499, 7 de janeiro de 1950, p. 41.
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Conforme Silva (2010), apesar de ainda ser um periodo marcado pelo preconceito
e desconfianga quanto ao trabalho feminino, a década de 1950 trouxe muitas mudangas para

as mulheres, especialmente as da classe média urbana:

A vida urbana também proporcionou as mulheres mais oportunidades em varios
segmentos. O nivel de escolaridade aumentou muito, especialmente, durante a
década de 1950. Mais do que o ensino basico, as mulheres passaram a investir no
ensino superior e, embora se saiba que nem todas exerciam as profissdes nas quais
foram graduadas, a melhoria nas condi¢des da educagdo feminina serviu para
minimizar um pouco o abismo que diferenciava homens e mulheres. (SILVA, 2010,
p.44).

As alteragdes no contexto social se manifestam na imprensa através da tensao
entre o tradicional e o moderno que também caracteriza este periodo. Por esta razdo, assim
como se tornava cada vez mais dificil manter um discurso que defendia a dedicagdo feminina
a ocupacdo de mae-esposa-dona de casa, ha um grande esfor¢o e uma grande propaganda do
discurso conservador em tentar vincular pilares tradicionais a modernidade. A peculiaridade
dos Anos Dourados talvez seja que, pela primeira vez, as regras culturais, morais, sexuais e
fisicas que sofriam as mulheres tenham sido massivamente divulgadas devido ao acesso
facilitado a informagdo, proporcionado pelos meios de comunicagdo que cada vez mais
ganhavam espago na sociedade, influenciando na opinido e no comportamento das pessoas.
Os meios de comunicagdo de massa tiveram importante papel na permanéncia e na difusdo de
regras morais que até hoje geram calorosos e controversos debates quanto a qual fator atribui
a homens e mulheres diferentes papéis em sociedade (SILVA, 2010, p.46-47). Logo, ¢
relevante observar o espago que a RG reserva para a veiculacdo de matérias que fogem de
uma tipologia ideal de feminilidade circunscrita pelos atributos de mae-esposa-dona de casa.
Sabemos que as normatizagdes vigentes no periodo ainda limitavam as mulheres a sua
condicdo bioldgica. Porém, os diversos agenciamentos ¢ negociagdes que cada uma delas
possivelmente produzia em suas relagdes pessoais cotidianas paulatinamente alteravam os
padrdes e expectativas quanto as fungdes que deveriam cumprir no mundo social.

Neste sentido, a historia narrada por Ricardo Serra na reportagem “Maria ndo vai
com as outras” € bastante simbolica. Veiculada em setembro de 1950, localizada em duas
paginas centrais da RG e escrita de maneira efusiva, a matéria narra a trajetoria da primeira
taxista’® do Brasil. Maria Josefa de Leo, residente da cidade de S3o Paulo, encontrou, apos

seu desquite, dificuldades em sustentar seus filhos com a renda de enfermeira, situagdo que a

3* Nio busquei referéncias para certificar a veracidade dessa afirmagdo visto que meu interesse pela matéria esta
na maneira como ¢ descrito um tipo feminino que foge aos moldes da rainha do lar.
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fez buscar um novo emprego onde ndo tivesse concorréncia feminina. Nas palavras de

Ricardo Serra, Maria:

Féz exame e (como sempre acontece quando as mulheres se metem em a’guma
coisa) tirou primeiro lugar na turma de sessenta. O Departamento de Transito, como
prémio, deixou a sua escolha o ‘ponto’ de estacionamento.

[...]

Em agosto de 1949, emplacado o carro e vestida de homem a chauffeuse, o trabalho
comegou.

[...]

Um ano depois, deixou de ser uma novidade incomoda para ser uma novidade
proveitosa. Tem agora vasta freguesia. As vézes entra pela madrugada trabalhando.
Nao teme assaltos [...]. Confia nos passageiros, ja ouviu muitas gracinhas ¢ uma
proposta de casamento [...]. Mas ja teve de expulsar muitos marmanjos. A maioria,
porém, trata-a cordialmente. As mulheres, essas sentam ao seu lado, ddo-lhe
docinhos, perguntam pela familia e encontram no ‘chofer’ a mesma confidente que
tém na manicure.

[...]

Maria Josefa de Leo é uma pioneira e tem consciéncia disso. Tornou-se motorista
por saber que vantajosamente seria a primeira do Brasil e representa o papel com
poses e minucias femininas...pois ela é mulher e sabe que esta sendo observada. No
mais, trabalha para os filhos. (Revista do Globo n.517, 16 set. 1950, p.29, grifos
meus).

Apesar do pioneirismo atribuido pelo jornalista a profissdo de taxista, podemos
supor que a busca das mulheres por profissdes que fugissem ao que se considerava “trabalho
feminino” *° devia ser uma realidade de muitas brasileiras, tendo em vista o incipiente
desenvolvimento econdémico do Brasil e sua a posi¢do periférica com relacdo ao centro
capitalista do mundo. Em paises cuja realidade socioecondmica ¢ instavel ou debilitada e,
principalmente, entre as camadas sociais mais baixas, o trabalho adquire configuracdes e
significados mais complexos e nem sempre coesos com os valores e padrdes incutidos nos
discursos das elites dominantes, que controlam diversas instancias que detém autoridade nas
redes politicas e sociais. Neste sentido, enfatizando as camadas médias brasileira, Silva (2010)
enuncia a importancia do trabalho feminino para a atribuicdo de novos sentidos ao papel

social das mulheres:

A ocupagdo do espago publico, que ¢ o espago tradicionalmente masculino,
comecou a interessar as mulheres, certamente ndo so pela busca de independéncia
financeira [...], mas também pela busca de satisfagdo pessoal, pela capacidade de se
especializar em algo a ser reconhecida por esse oficio, ser reconhecida como
individuo agente, como ser historico em sua sociedade [...]. Trabalhar permite a
mulher conquistar uma nova identidade, um novo conceito, que ¢ diferente do

3% Conforme Paula Rafaela da Silva (2010), a aceitagdo das mulheres no mercado de trabalho ainda era pautada
por capacidades determinadas pelo sexo. Por esta razdo, muitas mulheres seguiam a carreira de enfermeiras e
professoras ou, entdo, trabalhavam em escritorios e no comércio.
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tradicional, que acrescenta habilidades a sua individualidade e novos tragos a sua
identidade [...]. (SILVA, 2010, p. 60).

Meu interesse ndo ¢ verificar como essa realidade se materializava no mundo
social, mas sim observar a abertura da RG as novas possibilidades de representacdo das
mulheres através da constru¢do de uma imagem que permita a leitores e leitoras conceber
outras identidades femininas. Os destaques grifados na citacdo anterior, onde reproduzi parte
da reportagem, demonstram bem o quanto estd naturalizado no corpo determinadas
expectativas que influenciam no modo pelos quais os individuos ddo sentido e valor a suas
vidas. Considerar uma roupa como sendo “de homem” ou a expressdo de um papel social
como sendo marcada por certas “minucias femininas” evidencia o quanto nossos corpos
influem na constru¢do de nossas identidades ¢ atuagdes em sociedade. Mais do que isso,
evidencia o quanto as sociedades ocidentais ao longo do tempo significaram e significam os
corpos, tratando a dicotomia entre o sexo feminino e masculino como um elemento
fundamental na articulagdo e difusdo de representa¢des que se desdobram em regras ¢ normas
bastante antagonicas quanto ao ser homem e ser mulher em sociedade.

Na reportagem de Ricardo Serra, podemos interpretar a escolha da taxista em
utilizar roupas “masculinas” como uma forma de ser aceita em um ramo profissional
dominado por homens. Ao mesmo tempo, a fotografia de maior tamanho presente na matéria
deixa visivel alguns detalhes: a opg¢do de Maria em reforcar sua identidade feminina ao
manter suas unhas pintadas, usar brincos e um lengo no pescogo, em vez da gravata’®, como
descreve o jornalista. Outro destaque esta na disposi¢@o das fotografias da taxista no corpo da
matéria. Das seis fotografias em menor dimensao, em cinco delas aparece Maria com seu taxi
em diferentes circunstancias (anexo 6). Em apenas uma imagem ela ¢ fotografada num
ambiente que corresponde aos padrdes tradicionais de feminilidade, pois aparece cozinhando;
no entanto, o uso de uma imagem que a coloca em uma atividade atribuida as mulheres ndo se
presta, neste caso, a valoriza-la ou essencializa-la, tendo em vista a legenda que acompanha:
“Ela almoga em restaurantes e se 4s vézes cozinha é por diversdo” *’. Abaixo seguem as duas

imagens citadas:

3¢ Revista do Globo n.517, 16 de setembro de 1950, p.28.
37 Revista do Globo n.517, 16 de setembro de 1950, p- 28.
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Figura 4 — Maria em seu taxi Figura 5 — Maria cozinhando

A “F

Fonte: Revista do Globo n°517, setembro de 1950.  Fonte: Revista do Globo n°517, setembro de 1950.

Outra reportagem significativa aparece na edi¢do de maio de 1950. Diferente das
reportagens anteriores, além de ndo ser veiculada nas paginas centrais da revista, ela possui
um destaque menor na diagramacao das duas paginas que ocupa, tendo em vista a existéncia
de anuncios publicitarios nas laterais da matéria. De qualquer modo, o relevante nesta
reportagem ¢ seu conteudo. Assinada pelo jornalista Homero Homem a matéria descreve a
trajetoria de uma jovem “que gosta de colecionar titulos e diplomas, ndo por questdo de
vaidade ou exibicionismo mas para sentir a satisfacdo de saber-se 1til & comunidade em que
vive” 3%, Ap6s formar-se em enfermagem, impulsionada pelo contexto da Segunda Guerra, a
protagonista da narrativa, Diva Carneiro da Cunha, matriculou-se em um curso de aviagao,
onde era a tnica mulher, “mas nem isso nem todas as outras dificuldades impediram-na de se
brevetar” *°. O foco da matéria, no entanto, esti na nova busca de Diva que nem “depois disso
tudo sossegou o espirito pioneiro [...] [e] se matriculou no curso de Paraquedistas do Aero
Clube do Brasil, onde ¢ mais uma vez, a unica mog¢a da turma” 0 Na opinido de Homero

Homem, “o paraquedismo ndo ¢ absolutamente a espécie de carreira que uma moga comodista
5 41

LaN13

, além disso, destaca o jornalista que ha “um curso [...] que Diva ndo se
» 42

se decidiria a tomar
resolveu a seguir: o do matrimonio cujo “diploma” ndo ha pressa em receber. A
reportagem ¢ acompanhada por quatro fotografias de Diva (anexos 7 e 8): em uma delas
aparece sozinha, sentada ao chdo; em outra recebendo o diploma de enfermeira; na terceira

fotografia, trajando uma saia até a altura dos joelhos, posicionada na porta de um avido; e na

¥ Revista do Globo n.508, 13 de maio de 1950, p.58.
*% Idem, mesma pagina.

0 Idem, mesma pégina.

41 Idem, p-58-59.

*2 1dem, p.59.
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ultima fotografia Diva esta em uma cozinha preparando um café, e sobre sua roupa usa um
avental. Nesta tltima foto acompanha a seguinte legenda: “APESAR de seu pioneirismo,
Diva ndo esquece as virtudes domésticas e, de vez em quando, gosta de ajudar a preparar o
almogo” *.

Assim como na reportagem sobre a primeira taxista do Brasil, esta ultima também
nos traz a figura feminina como um agente historico que transpde os condicionamentos s6cio-
culturais pautados pelo sexo. Na reportagem a respeito do excesso de mulheres na Alemanha
Ocidental, mesmo que o contexto seja excepcional, os significados explicitos em sua
veiculagdo também estdo presentes nas duas matérias de brasileiras, onde a representagdo
dessas mulheres ultrapassa a tipologia ideal de feminilidade pautada pela triade mae-esposa-
dona de casa. Ao ndo deixar de destacar, por meio de imagens ou do proprio texto, as
tradicionais tarefas femininas, a RG ndo deixa de enaltecer as virtudes tradicionalmente
associadas a feminilidade. Porém, sendo a RG uma revista que se definia, desde sua primeira
edicdo, como uma “revista moderna e digna do [...] ambiente cultural de [...] uma capital de
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ritmo quase cosmopolita [...] [e] de vida social intensa e que “ambicionava ser um

aparelho de recepcdo e transmissdo [...] de todas as ondas notaveis do pensamento

A 45
contemporaneo”

, além de ser um periddico que exaltava a imagem feminina, tanto de
mulheres comuns como de celebridades, perceptivel ndo sé na secdo Mundo Feminino, mas
em suas capas, reportagens ou anuncios publicitarios, entendo a dedicagdo a matérias as
anteriormente descritas como um registro das paradoxas representagoes femininas dos anos 50
(BUITONI, 2009) e também como estratégia mercadologica. Fruto de seu tempo e buscando
manter sua popularidade (TORRESINI, 1999) e, principalmente, o consumo de seus leitores e
leitoras, a RG respondia as demandas de seu publico, de seus anunciantes e a conjuntura
historica e social em que se inseria. Portanto, as revistas até aqui analisadas indicam que,
independente das motivagdes, havia uma preocupacdo em tornar noticia a participacdo
feminina em outras esferas sociais que ndo correspondiam ao universo privado.

Também elegi duas historias da secdo Correio da Revista como amostras dos
discursos da RG, manifestos pelas orientagdes do Conselheiro, quanto as transformagdes das
relagdes sociais de género do periodo. Em sua edi¢do n° 511, o correio sentimental nos traz a

historia da leitora que se autonomeia como “Cinderella”. Intitulada como FEntre Fabio e

Romulo a narrativa nos coloca a duvida da leitora quanto a melhor escolha em busca da

* Idem, mesma pagina.
“ TORRESINI, 1999, p. 58.
* 1dem, p.60.
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felicidade conjugal: casar-se com o homem que ama, Féabio, ou sacrificar-se pela familia e
casar-se com Rémulo cujos recursos que possui sdo tdo somente os financeiros. Na opinido do

Conselheiro,

Amor ¢ o mundo de duas pessoas. Todas as outras, mesmo os mais chegados
parentes, sdo como estranhos ¢ em nada devem influir no nosso coragdo. Assim, ndo
ha lugar para “fazer um sacrificio pela familia” [...]. Além do mais, Romulo tem
uma carreira pela frente [...]. Escolha-o com o coragdo e ajude-o como esposa
sincera a conquistar uma posicdo confortavel para a vida de ambos e até,
eventualmente, de sua familia”. (Revista do Globo n.511, 24 jun. 1950, p.64).

Diferente da historia analisada no capitulo 1, Hipdcrita?*’, onde o Conselheiro
defende o casamento sem amor, aqui ele o considera como importante elemento na escolha do
conjuge. Para o Conselheiro “a infelicidade da soliddo [...] serd muito pior do que uma
felicidade incompleta no matriménio” *, porém, quando hé a possibilidade de casamento por
amor ele se posiciona de maneira favoravel. Na segunda historia selecionada, Preciso casar
com alguém™, a leitora apenas agradece ao Conselheiro a ajuda que lhe foi despendida quanto
a abertura, em edicdo de 1949, de um “curioso concurso de habilitagdo” para marido cujo
resultado foi o recebimento de 82 cartas de leitores-candidatos. Mesmo que ndo seja minha
proposta analisar como o casamento ¢ representado na RG, ¢ importante destacar o qudo
presente ele estd nos discursos do Conselheiro na secdo Correio da Revista e também em
anuncios de cosméticos (ver anexos 9 e 10). Ora envolto pela ideologia do amor romaéntico,
ora por sua racionalizacdo como instituicdo necessaria a constituicdo da “boa familia”
(PERROT, 2005), o casamento ¢ sempre direcionado as mulheres e representado como
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instancia significante de suas vidas. O uso de frases como “eleita pelo amor” ™ ou “mulheres

% em antncios publicitirios, mesmo que tenha um apelo

que triunfam no amor”
mercadoldgico, reproduz um ideal que certamente norteava a vida de muitas mulheres, a
busca e a espera pelo verdadeiro amor.

As revistas analisadas nos permitem sugerir que as mulheres dos Anos Dourados,
especificamente da classe média urbana (SILVA, 2010), atuavam mais ativamente em seus
relacionamentos. O arranjo matrimonial ja ndo parece mais uma atribui¢do paterna, onde sdo

conjugados interesses familiares permeados por redes de poder. Neste sentido, o amor e os

novos arranjos de relacionamento e matrimonio podem ser vistos como uma espécie de motor

4 Revista do Globo n.521, 11 de novembro de 1950.
47 Idem, p.62.

8 Revista do Globo 1.499, 07 de janeiro de 1950.

4 Revista do Globo 1n.503, 04 de marco de 1950, p.68.
59 Revista do Globo n.508, 13 de maio de 1950, p-58.
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de acdo social ao permitir a constru¢do de novas relagdes sociais (NEVES, 2007) e também
incentivar praticas de consumo. Na opinido de Ana Sofia Antunes das Neves (2007), o amor
também se caracteriza como um produto social que nem sempre é consumido com base numa
postura de livre arbitrio, mas sim de padronizac¢do institucional. Neste sentido, a afirmagdo de
Neves ¢ importante, pois nos permite compreender as trés reportagens anteriormente
analisadas como um demonstrativo de rompimento com padrdes sociais e valores morais
bastante tradicionais na cultura brasileira, especialmente marcada pelo patriarcalismo
(COSTA, 2007).

Através da analise das respostas elaboradas pelo Conselheiro, mas,
principalmente pelo tom das solicitagdes de ajuda presente nas cartas de leitores, é possivel
perceber a autoridade da RG como um meio propagador de feminilidades. A eleicdo de um ou
mais tipos femininos ideais ndo reproduz, evidentemente, a realidade pratica, no entanto, lhe
atribui sentido. Colaborando na percep¢do do real, as representagdes de feminilidades
divulgadas pela RG possuem valor social ao regularem praticas individuais e coletivas.
Mesmo que os conselhos divulgados no Correio da Revista ndo se efetivassem, ¢ significativo
que leitores e leitoras solicitassem a revista um parecer sobre suas vidas. Quanto a este

aspecto Santos (2011) considera as midias como

veiculos que contribuem na produgdo, reprodugdo, reformulacdo ou dissolugdo de
identificagdes sociais e culturais. A intermediagdo cultural desempenhada [...]
[pelas] midias [...] assume um carater de voz de autoridade capaz de interpretar e de
traduzir, para parcelas particulares da populag@o, conhecimentos e padrdes de gosto
relacionados as praticas cotidianas. (SANTOS, 2011, p.261).

Logo, por ser um veiculo de ampla divulgagdo, a RG possui certa vantagem
quanto a outras instancias e instituigdes sociais e politicas no estabelecimento e na difusdo de
normas, padroes e valores que vigiam na época. Deste modo, as segOes e subsecdes até aqui
analisadas, bem como os anuncios publicitarios, por meio de suas narrativas textuais e
imagéticas, adquirem um importante peso nas representagdes de determinadas feminilidades.
Os discursos que permeiam essas representacdes prescrevem subjetividades, contribuindo na
mediagdo e na compreensao do mundo e das condutas na vida social (SANTOS, 2011). O
posicionamento da revista em atribuir sentido e significado a determinadas formas de ser
mulher a torna um importante artefato cultural contribuinte no processo de construgdo
identitaria de suas leitoras. Segundo Tomaz Tadeu da Silva (2009) a identidade resulta de um
processo de producdo simbolica e discursiva, sendo suas defini¢des sujeitas a relacdes de

poder, posto que se manifestam através da marcacdo da diferenca. Para o autor, identidade e
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diferenca estdo imbricadas e implicam em hierarquias. Neste sentido, ao construir ou reiterar
um determinado tipo feminino, a RG exclui outras possibilidades de manifestagdo das
identidades de género.

Nesta perspectiva, a definicdo de Stuart Hall quanto ao conceito de identidade ¢

importante, ja que o considera como

o ponto de encontro, o ponto de sutura, entre, por um lado, os discursos e as praticas
que tentam nos ‘interpelar’, nos falar ou nos convocar para que assumamos nossos
lugares como os sujeitos sociais de discursos particulares e, por outro lado, os
processos que produzem subjetividades, que nos constroem como sujeitos aos quais
se pode ‘falar’. As identidades sdo, pois, pontos de apego temporario as posi¢des-de-
sujeito que as praticas discursivas constroem para nés (HALL,2009, p.112).

Hall (2009) e Silva (2009) afirmam a instabilidade da identidade ao destacar seu
carater cultural e socialmente construido. Portanto, tratar os processos de constituigdes de
identidade como eventos histoéricos ¢ compreender, segundo Joan Scott (SCOTT, 1999, apud

1 N .. . ..
SANTOS, 2011, p.276)', os multiplos posicionamentos assumidos pelos sujeitos como
efeitos da dimensdo discursiva envolvidas nos sistemas de valores vigentes em sociedades,

num determinado contexto. Para Judith Butler, se

alguém ‘¢’ mulher, isto certamente ndo ¢ tudo que esse alguém ¢, o termo ndo logra
ser exaustivo, ndo porque os tragos predefinidos de género da ‘pessoa’ transcendam
a parafernalia especifica de seu género, mas porque género nem sempre constitui de
maneira coerente ou consistente nos diferentes contextos historicos [...]. (BUTLER,
2010, p.20).

Aqui, a autora nos demonstra que as identidades discursivamente constituidas sao
também intercedidas por diversos fatores socio-historicos como caracteristicas raciais,
classistas, étnicas, sexuais, regionais, etc. Estes fatores influenciam em nosso investimento
(ou ndo) a determinadas posicdes de sujeito, que nos interpelam cotidianamente por meio de
diversos artefatos culturais pedagdgicos.

Em um contexto ainda marcado pela rigidez dos costumes e valores sociais
hegemdnicos, principalmente no que tange as relacdes de género, ¢ bastante significativa a
presenca de reportagens que manifestam certo entusiasmo com outras possibilidades de
vivenciar a feminilidade, embora o tipo feminino ideal dominante na RG esteja circunscrito

aos moldes da “rainha do lar”. Reservar um espago para reportagens que deslocam a mulher

51 SCOTT, Joan. Experiéncia. In: SILVA, Alcione Leite da; LAGO, Mara Coelho de Souza, ¢ RAMOS,Téania
Regina Oliveira. (orgs.) Falas de género: teorias, analises, leituras. Florianopolis, Ed. Das Mulheres, 1999, p.
21-55.
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de seu papel social convencional, colocando-a como um individuo consciente e responsavel
por suas escolhas pessoais e pela atuacdo que pretende realizar em sociedade, ao descrevé-la
como um ser histérico ndo restrito ao universo doméstico, nos demonstra a possibilidade de
analisarmos a RG como uma pedagogia cultural que permite deslocamentos quanto as

representacdes das mulheres que vigiam nos anos 50.
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CONCLUSAO

Em um exercicio de pesquisa historica ¢ quase inevitavel olharmos para o passado
pelo prisma do presente. O cuidado que qualquer pesquisador(a) deve ter, evidentemente,
refere-se aos percalcos que esta postura pode nos apresentar quanto aos anacronismos. Deste
modo, meu olhar para o passado ¢ pautado pela realidade social na qual me insiro, ndo como
uma busca por causas que expliquem o presente, mas como uma tentativa de articular
contextos histéricos que, apesar de terem suas especificidades conjunturais e estruturais,
possuem semelhancas consideraveis no que diz respeito as representacdes femininas e as
relagdes de género hegemonicas. Pela natureza do oficio do historiador, somos levados a abrir
mao de certas perspectivas tedrico-metodologicas e, da mesma forma, a “recortar” nossas
fontes.

Deste modo, a analise aqui apresentada de forma alguma esgota as fontes cuja
potencialidade analitica ndo se restringe a pesquisa histérica. Como trabalhei com edi¢des de
apenas um ano, ndo me foi possivel investigar, por exemplo, as mudangas ou permanéncias da
tipologia feminina eleita pela RG como ideal ao longo de um periodo temporal mais amplo.
Ainda dentro deste tema, um trabalho possivel seria articular essas representagdes com o
periodo do Estado Novo e sua ideologia paternalista e autoritarista, tendo em vista a
constancia da figura de Getlio Vargas nas edi¢gdes de 1950 — com direito a uma edicao
especial devido a sua eleicdo a presidéncia — e, também, por ser ele uma personalidade que
figura em algumas das versdes de idealizacdo da revista.

Neste trabalho, a op¢do em ndo restringir a analise a se¢do feminina surgiu por
conta da natureza das fontes, que incansavelmente colocavam a mulher, fosse ela celebridade
ou andnima, como figura central de suas reportagens. Além disso, através da primeira leitura
das fontes percebi a potencialidade dos antncios publicitarios em serem estudados pela forma
como utilizam uma determinada representacdo de feminilidade. Nesse sentido, a construcao
dos capitulos e o apoio bibliografico se deram conforme a articulagdo entre meu problema

inicial e o problema que a fonte me foi colocando ao longo da anélise.
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No primeiro capitulo, partindo da discussdo em torno da imprensa feminina e de
suas peculiaridades, procurei analisar a RG como uma ferramenta que de alguma forma
ensinou a seus leitores e leitoras um modelo de feminilidade especifico, representado como
ideal posto que construido sobre valores sociais hegemonicos no periodo. Através da analise
de anuncios publicitarios e da fala do Conselheiro da se¢do Correio da Revista foi possivel
perceber a articulagdo entre suas representacdes a partir da eleicdo da “rainha do lar” como o
ideal de feminilidade. Naturalizando comportamentos, desejos e espacos de vivéncia a partir
da diferenga bioldgica percebida entre homens e mulheres, tanto os aniincios quanto a se¢ao
de consultorio sentimental representaram a mulher a partir do seu destino “inexoravel” que a
limitava a maternidade, aos cuidados com o lar e a dedicac¢do ao marido.

No segundo capitulo, o recorte tematico a partir das fontes motivou a inclusdo de
reportagens existentes em outras segdes que ndo a feminina. Por meio de uma leitura mais
atenta das fontes, este capitulo se elaborou pela analise de representacdes sociais das mulheres
que tangenciavam o tipo ideal trabalhado no primeiro capitulo. Basicamente, as reportagens
analisadas tinham como tema a vida de mulheres que atuavam em profissdes consideradas
masculinas ou, entdo, ndo vistas como adequadas para as mulheres. No entanto, a postura da
revista expressou certa admiracdo para com essas mulheres, chegando até a considera-las
como bastides para a conscientizag@o politica tdo necessaria para lhes assegurar uma posicao
mais ativa e auténoma nao s6 em sociedade, mas, também, em seus relacionamentos. Minha
proposta foi articular estas representagcdes “adversas” com o contexto historico, onde se
tornava cada vez mais dificil restringir a atuacdo social das mulheres ao espago doméstico e
privado.

Ao longo da pesquisa foi possivel localizar o contexto em que emergiu a tdo bem-
sucedida parceria entre comércio e publicidade. O surgimento de novos produtos de consumo
doméstico e cosmético no pds-guerra encontrou na mulher uma potencial consumidora. O
direcionamento destes produtos até hoje se volta a noés por meio de representagdes que pouco
mudaram se comparado com os anos 50. Envoltos por novos argumentos a partir dos direitos
femininos adquiridos ao longo dos ultimos sessenta anos, os anuncios publicitarios que
preenchem ndo so revistas femininas, mas varias midias que surgiram com a “era digital”,
continuam reproduzindo valores que ainda seccionam espagos, comportamentos € consumos a
partir da diferenca sexual, insistindo em vincular a mulher ao espaco doméstico. O discurso
da “mulher moderna” se mantém. Agora, porém, além dos afazeres domésticos e do cuidado

com os filhos esta “super-mulher” deve saber lidar com sua vida publica e profissional — e,
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claro, deve ser bem-sucedida em todos estes ambitos. Evidentemente que os arranjos
familiares e as relagdes de género que hoje se configuram na pratica ndo sdo como ha sessenta
anos, mas os discursos publicitarios e midiaticos ainda insistem nesses moldes de

feminilidade (e, também, de masculinidade) que remetem ao inicio do século passado.
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ANEXOS

Anexo 1 — Anuncio da marca Leite de Colonia em que esta associado o uso do produto com o sucesso
no matrimonio. Revista do Globo n°507, 29 de abril de 1950, pagina 17.

Anexo 2 — Anuncio de exaustor para cozinha Contact em que o direcionamento ao consumo
feminino se explicita pela imagem que delimita um espago considerado feminino. Revista do
Globo n°508, 13 de maio de 1950, pagina 64.
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agosto de 1950, pagina 68.

Anexo 4 — Imagem de uma professora cujo marido morreu em batalha e seus filhos. Revista
do Globo n° 499, 7 de janeiro de 1950, pagina 40.
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Anexo 7 — Primeira pagina da reportagem “Primeira paraquedista em céu carioca”. Revista do
Globo n°508, 13 de maio de 1950, pagina 58.
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Anexo 8 — Segunda pagina da reportagem “Primeira paraquedista em céu carioca”. Revista do
Globo n°508, 13 de maio de 1950, pagina 59.

Anexo 9 — Anuncio de batom labial. Ocupa toda a pagina. Revista do Globo n°508, 13 de
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Anexo 10 — Anuncio de produtos de beleza da linha Flamour. Ocupa toda a pagina. Revista do
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