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RESUMO

Este trabalho apresenta um projeto cultural elaborado para o Instituto de Quimica da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul. O projeto propde o resgate da memébria
cultural e desenvolvimento histérico do Instituto. Este resgate sera feito através de
tratamento e conservagdo de livros historicos, vidraria laboratorial e fotografias do
Instituto. O projeto pretende manter um espaco para exposi¢cao permanente dos materiais
tratados. Inicialmente é o trabalho faz a apresentacdo da histéria do Instituto de Quimica,
depois sao apresentadas definicbes na area da cultura e patriménio histérico. Por fim é
apresentado o projeto cultural Acervo Histérico do Instituto de Quimica.

Palavras-chave: Cultura. Memodria institucional. Preservagao do patriménio institucional.



ABSTRACT

This work presents a cultural project created for the Instituto de Quimica da Universidade
Federal do rio Grande do Sul. The project proposes the recovery of cultural memory and
historical development of the Institute. This redemption wil be made thhrough treatment
and preservation of historical books, laboratory glassware and photographs of the Institute.
The projects aims to mantain a permanent exhibition space for for the materials treated.
Initially it is the work makes a presentation on the history of the Instituto de Quimica, then
definitions are presented in cultural and historical heritage. Finally we present the cultural
project Acervo Histérico do Instituto de Quimica.

Key words: Culture. Institutional memory. Institutional patrimony preservation.
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1 INTRODUGAO

Este trabalho tem a intencdo de recuperar e reunir em espaco adequado livros,
vidraria laboratorial, e fotografias antigas que fizeram parte da histéria do Instituto de
Quimica (IQ) da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Para isso foi
necessario desenvolver um projeto cultural que sera apresentado na integra no capitulo 4

deste trabalho.

A UFRGS tem uma preocupacado com a preservacao do seu patriménio histérico e
cultural, posto que, possui varias iniciativas nesta area, para a qual foi criada uma
secretaria propria para tratar deste assunto. A Secretaria do Patriménio Histérico da
UFRGS é um exemplo de uma tendéncia crescente em instituicbes de grande porte e
adotada por diversos governos, que é preservacdao do patriménio histérico e cultural.
Atualmente a preocupagao com a conservacao do patriménio histérico é crescente, pois

hoje sabemos da importancia de agdes nesta area, conforme afirma Efrom:

“O interesse pela colaboragdo na recuperagdo e preservagao de patrimdnios
histéricos e culturais parece estar diretamente ligada a imagem que as pessoas
tém desses patriménios e das instituigdes ligadas a eles. [. . .] a UFRGS foi uma
das primeiras instituigdes publicas do pais a se preocupar com seu patriménio.
Para tanto a universidade criou um projeto de Restauracao do Patrimdnio Histérico
e Cultural e posteriormente uma Secretaria especifica para tratar da
questdo.”(EFRON, 2010, p.26).

Partindo deste pressuposto, o projeto estd em acordo com as propostas e
preocupacdes da UFRGS em relacao a preservagao de seu patrimdnio histérico e cultural,
pois a intengdo do projeto é preservar o patrimdnio histérico de um dos institutos mais
antigos da UFRGS.

Faz-se necessario, porém destacar que as acdoes da UFRGS em relagcdo a
preservagao do patriménio histérico véem mantendo seu foco na recuperagéo dos predios
histéricos, isto porque, ndo sao muitos os projetos de preservacao do patriménio histérico
dentro da Instituicdo, e também porque a maioria das pessoas tem como concepcao que

patriménio historico € apenas o patriménio arquiteténico.

Este trabalho pretende trazer a vista da comunidade académica que o patriménio
histérico ndo é apenas imoével, mas também movel. Segundo o Artigo 1° do Decreto Lei
n.25 de 1937:



“Constitui o patriménio historico e artistico nacional o conjunto dos bens méveis e
iméveis existentes no Pais e cuja conservagao seja de interesse publico, quer por
sua vinculagéo a fatos memoraveis da histéria do Brasil, quer por seu excepcional
valor arqueoldgico ou etnografico, bibliografico ou artistico.” (BRASIL, 1937)

Obviamente o decreto refere-se ao patrimbnio nacional, porém o conceito de
patriménio histérico e cultural pode ser aplicado mais restritamente, ou seja, pode ser

aplicar ao patriménio de uma instituicao, cidade, comunidade.

Pois é consenso que o patriménio histérico faz parte da cultura de uma
comunidade instituicdo ou nacdo, e se manifesta em diversos suportes, material ou
imaterial concretizando assim as manifestagdes culturais de uma época. De acordo com
Veloso (2007, p.229): “[. . .] é inegavel que o patrimbnio cultural, em qualquer de suas
variantes — material, imaterial, histérico artistico, natural, arquitetbnico etc. -, sempre

expressa valores coletivos corporificados em manifestacdes concretas.”

Sendo assim, neste trabalho patrim6nio histérico é todo objeto que fez parte de

alguma forma da historia da instituicao, mais especificamente do Instituto de Quimica.

Frente a isto, o projeto busca dar reconhecimento as estes objetos inanimados que
foram coadjuvantes na histéria do Instituto. Bem como o registro fotografico que
relembram momentos impares no seu desenvolvimento. Desta forma no projeto séo
apresentados objetivos, justificativa, planilha de custos e plano de financiamento e

distribuicdo entre outros itens essenciais a um projeto cultural.

Este projeto cultural tem como tema central a preservacao e resgate do patriménio
histérico. Com objetivos gerais e especificos, o objetivo geral do projeto € criar um espaco
para acondicionar e expor permanentemente livros histéricos da area da quimica (ANEXO
A), vidraria laboratorial (ANEXO B), e fotografias antigas. Todos os itens ligados ao
Instituto de Quimica. Para isso foram delimitados os seguintes objetivos especificos: a)
Catalogar vidraria laboratorial; b) restaurar livros histéricos; c) catalogar fotografias

antigas; d) expor livros histéricos, vidraria e fotografias antigas.

Este projeto foi idealizado em virtude do tratamento ndo adequado dado ao
material a ser tratado, além do desconhecimento da histéria do Instituto por parte de seu
corpo técnico administrativo e de sua comunidade docente e discente.

O projeto € viavel, pois os materiais a serem tratados encontram-se no proprio

Instituto e ndo possuem nenhuma impossibilidade para serem reunidos. O acervo de



obras bibliograficas histéricas, encontram-se na biblioteca, porém nao possuem um
espaco e tratamento adequados. As vidrarias estdo dispersas pelos laboratérios e
algumas também se encontram na biblioteca, todos correm risco de sofrer avaria, pois
sao materiais muito sensiveis e ndo mais utilizados nos laboratorios.

O projeto propde-se resgatar a historia do Instituto através de livros histéricos,
anotacdes manuscritas utilizadas por professores renomados, vidrarias antigas e fotos do
Instituto. Tentando assim, dar uma visao mais humana para quimica e também expandir a

preservacao do patriménio histérico da UFRGS para além dos prédios historicos.

Para realizar um projeto cultural voltado a memoria e patriménio histérico e cultural,
€ necessario compreender o que é cultura e o que é patriménio histérico. Poder
caracteriza-los e reconhecé-los. Para isso neste trabalho serdo tratados os temas
relacionados com cultura, memodria, patriménio histérico e cultural e preservacao.

A pesquisa bibliografica abordou conceitos de cultura, patriménio histérico e
educacao patrimonial. Serviu de referencial tedrico legislacdo correlata, publicacdes
bibliograficas e virtuais relacionadas ao tema, sendo também utilizadas publicacbes da
propria UFRGS.

As etapas de execucao deste trabalho se deram através da elaboracao do projeto
cultural Acervo Histérico do Instituto de Quimica, em outubro de 2010, e da revisao de

literatura durante outubro e novembro de 2010.



2 CULTURAE CIENCIA

Cultura e ciéncia estao intimamente ligadas, a ciéncia faz parte da cultura, ou seja,
€ uma forma de expressao cultural, € também cultura. Embora a ciéncia seja muitas
vezes tecnicista, ela ndo perde seu carater cultural, pois € uma forma de representacao
da sociedade, de seus avancgos, de sua histéria, de seu contexto. Conforme o conceito de

cultura expressado por ludin e Rosental:

“Cultura — conjunto dos valores materiais e espirituais criados pela humanidade no
curso de sua histéria. A cultura é um fenbmeno social que representa o nivel
alcangado pela sociedade em determinada etapa histérica: progresso, técnica,
experiéncia de producdo e de trabalho, instrugdo, educacao, ciéncia, literatura,
arte e instituigdbes que lhes correspondam.”(IUDIN, ROSENTAL, 1956 apud
SODRE, 1978, p.3-4).

Inclui-se aos valores criados pela humanidade, o0s avancos tecnolégicos e
cientificos. Segundo Santos (1987, p.45): a “cultura € uma construcao histérica [. . .] € um
produto coletivo da vida humana [. . .] produto da histéria de cada sociedade.” A cultura
pode ser da humanidade, ser interpretada como cultura de todos, ou cultura de alguns,
pois existem os agrupamentos humanos e suas proéprias culturas, caracteristicas que
pertencem somente a eles e ndao a humanidade em geral “cultura diz respeito a
humanidade como um todo e a0 mesmo tempo a cada um dos povos, nagdes, sociedades
e grupos humanos.” (SANTOS, 1987, p.8).

Entende-se assim que a Universidade é um agrupamento humano e possui sua
propria cultura, assim como as tribos indigenas, as colénias de imigrantes, etc. E essa
cultura é passada dos antigos para os novos, de formas diferentes ou similares, variando
de cultura para cultura, de agrupamento para agrupamento, de tribo para tribo, de colbnia
para colénia. Mas existe um aspecto comum a todos esses agrupamentos humanos, esse
aspecto € a preservacao de sua cultura. Essa preservacao se da de varias formas, seja
passada oralmente, seja registrada em fotografias ou livros, seja preservando objetos e

prédios.

Desde os primérdios da humanidade a transmissado do conhecimento e da histéria
se da através da preservacdo da cultura dos individuos e das sociedades. O
conhecimento é passado de geracao a geracao através habitos documentados nos mais
diversos tipos de suporte. Nesse contexto os museus e centros culturais de ciéncia tém

grande importancia, a esse respeito € essencial apresentar a opinido de Muriello, ao se
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referir &s exposicdes de museus universitarios que apdiam a divulgacdo das praticas no
desenvolvimento da ciéncia e tecnologia: “Consideramos que esse processo de dialogo
de comunicagdo em um museu de ciéncia e tecnologia deve envolver, entre outros, uma
aproximacao com as formas em que essas praticas sao desenvolvidas”. (MURIELLO, et
al., 2006, p.202). Compreende-se assim que as exposicdes de objetos e divulgacao de
pesquisas sdo a forma de comunicacdo dos museus, a forma de valorizacdo e

transmissao da ciéncia e da cultura.

O resgate da histéria e da cultura dos povos, das tribos, da humanidade enfim, s6 é
possivel através da preservacdo do conhecimento que esta registrado nas mais diversas
formas de suporte. Sejam esses suportes: documentos impressos, sejam objetos, sejam
imagens, todos sao importantes para o resgate e a transmissdo do conhecimento e da

cultura de um povo, de uma comunidade de uma Instituigao.

Preservar o patrimbénio de uma instituicao é também manté-la em evidéncia.
Preservar a cultura de uma instituicdo é preservar seu valor cientifico, manté-la viva. A
cultura cientifica tem hoje importancia mundial, vem ganhando espaco e pouco a pouco, a
passos muito lentos, chama a atencdo dos governos para a sua distribuicdo e

preservacao.

2.1 Cultura cientifica e marketing cultural

Partindo do entendimento que ciéncia também é cultura. Tem-se um novo termo ja

muito empregado na literatura especializada: cultura cientifica.

Hoje existe uma preocupacdo que vem crescendo em relacdo a comunicacao
cientifica e a divulgacdo da cultura cientifica. Os governos nacionais e regionais com o
passar dos anos comegaram a apoiar a criagcao de 6rgaos e atividades relacionados com
a cultura cientifica. Nesse processo citamos museus universitarios, projetos de
preservacao de patriménio histérico de instituicdes de ensino, restauracao de livros raros
e historicos, que contam com patrocinio de empresas publicas como: o BNDS, Banco do
Brasil, Petrobras etc. Nessa “onda” conta-se também com a contribuicdo de empresas
privadas como a Brasken, Banco Itau, Bradesco, Santander, etc, nestes casos o apoio a

cultura serve também como marketing cultural para as empresas. Podemos citar como
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exemplos desta pratica a Refinaria Alberto Pasqualini, afiliada da Petrobras, que
contribuiu na restauracdo dos prédios histéricos da UFRGS, bem como a Brasken e
outras empresas do ramo. O BNDES vem mantendo um projeto, ao qual a UFRGS ¢é
participa, que patrocina a restauragao de livros raros e histéricos da Instituicdo, de acordo

com critérios pré-estabelecidos.

Utilizando-se do marketing cultural que “[. . .] no Brasil, significa o apoio as artes e
a cultura por parte das empresas que o fazem visando um relacionamento com seus
diversos publicos, incluindo-se ai consumidores, prospects, fornecedores e governos,
entre outros” (SENAC, CD-ROOM, Médulo 3) as empresas fixam sua marca que é
assimilada pelo publico como associada a cultura, o que traz uma “boa imagem” para a
empresa, ou seja, “assim como o marketing social, o marketing cultural vem se
destacando no meio empresarial pelo seu enorme potencial de agregar valor a marca e
estabelecer uma comunicacao direta com os mais diversos publicos-alvos” (BARCELOS,
B. S.; HANSON,D., 2007, p.6)

Nessa via de mao dupla, o marketing cultural, contribui para a divulgacao da cultura
cientifica e da cultura em geral, mantendo o nome das empresas ligado a tais projetos,
sua marca sera lembrada pela sociedade, trazendo beneficios para ambos, empresa
financiadora e instituicdo beneficiada. Além disso, o marketing cultural contribui com a
responsabilidade social da empresa, algo tdo em voga hoje em dia, pois o “Marketing
Cultural oferece uma proposta de valor que o empresario pode agregar a imagem de sua
empresa ou produto, de forma estratégica, planejada e responsavel socialmente.”
(SENAC, CD-ROOM, Mébdulo 3). Mesmo porque, a “eficacia do marketing cultural é
atestada pelos diversos eventos, promocdes e acordos [. . .] revelando o potencial desse
instrumento de promocéao para o préprio pais ainda pouco explorado no Brasil.”(HANSON,
D. et al, 2005, p.903). Estas afirmacdes nos mostram que o marketing cultural esta em

expansao, e tem muito espaco no mercado para essa pratica.

Talvez esta seja uma das melhores formas de comunicacao da cultura cientifica
com a sociedade, pois é dificil atingir o publico que ndo esta diretamente ligado a
universidade e a producao cientifica. E, segundo Vogt (2006, p.19): o “[. . .]
reconhecimento da importancia das ciéncias e das tecnologias pelo grande publico, nao
corresponde um grau elevado de apoio aos centros de cultura cientifica [. . .]”. O publico
que frequenta os centros de cultura cientifica (museus universitarios, bibliotecas, etc.),
esta muito abaixo do ideal e “[. . .] apesar de resultados ocasionais [. . .] a eficacia da

divulgagdo das ciéncias e das tecnologias continua abaixo dos ambiciosos objetivos
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expressos em suas finalidades”(VOGT, 2006, p.20).

Vivemos um momento impar, onde a comunicacdo cientifica exerce grande
influéncia em nosso modo de vida. A cultura e a ciéncia influenciam diretamente nosso dia
a dia e como lembra Vogt (2006, p.24): “embora haja distingcdes tedricas e metodoldgicas
fundamentais entre arte e ciéncia, ha entre elas algo poderosamente comum. Trata-se da
finalidade compartilhada por ambas, que € a da criagdo e a da geragdao do conhecimento
[. . .]". Apoiar a criagao ou restauragdo de centros de cultura cientifica € uma forma de
divulgar a cultura cientifica e apoiar também a geragdo de conhecimento, portanto o
marketing cultural é essencial para o desenvolvimento e progresso da comunicagao da

cultura cientifica, e do conhecimento.

2.2 A Universidade e o patriménio cultural e cientifico

As universidades brasileiras estdo vivendo um periodo de mudancas. Mudancgas
estas que atingem desde suas estruturas fisicas, como também as praticas de ensino e
de socializagao. Hoje, frequentar a universidade deixou de ser um sonho e tornou-se
realidade para muitos brasileiros que pertencem a classes sociais que jamais imaginaram
viver esta realidade. Nesse rol de mudancas e adequacdes, € importante mencionar
também o acesso das pessoas com necessidades especiais, acesso este que vem sendo
assegurado pelos governos e entidades nao governamentais. Pois, € fato que, todos tem
direito a vivenciar o conhecimento e a produzir conhecimento, direito a educacao e
obrigacdes em relagao as instituicbes que os acolhe, respeitar e preservar as instituicdes

e seus patriménios

O conhecimento atravessa os muros da universidade, e a preocupagdo com a
preservagdo do conhecimento e do patrimbnio das universidades é visivel. Isso nao €
diferente na UFRGS, como ja foi dito neste trabalho, existe na UFRGS a preocupacao

com a preservacao de seu patrimdnio.

Em termos gerais, nas universidades “tem sido pensada a educacao patrimonial,
caminho capaz de sensibilizar, de mudar o juizo de valor e incentivar a preservagao do
patrimbnio nacional, seja ele historico, artistico, cientifico, tecnolégico ou natural.”

(RIBEIRO, 2007, p.21). Na UFRGS isto acontece de varias formas, seja com projetos de
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extensao universitaria direcionados aos alunos, seja com cursos de capacitacao para os
servidores. Um exemplo de capacitacao de servidores é o Curso Rotinas de Conservacao
do Acervo Impresso e o Curso de Preservagdo de Patriménio Cultural: conceitos e
técnicas, que abordou aspectos conceituais gerais e especificos, como a preservacao da
arquitetura, gerenciamento de riscos em acervos, preservagao de metais. Estes cursos
foram ministrados por profissionais que atuam em diversas areas da preservagao do
patriménio (arquiteténico, documental, material, etc). A educacao patrimonial é essencial

para a preservacao do patriménio da Universidade, pois, de acordo com Brito:

“Da Educagao Patrimonial emanam multiplos conceitos, um dos mais conhecidos
€ 'conhecer para preservar' ou ‘preservar para conhecer', isto é, um fazer que
advém de um saber, que pretende engendrar um saber fazer, ou seja a criagao de
uma nova postura dos sujeitos, uma atitude de salvaguardar o patriménio.”
(BRITO, 2008, p.341).

Assim os individuos aprendem a preocupar-se com o que esta a sua volta e tornam
se preservadores do patrimbnio que também os pertence, pois todos fazem parte da

comunidade a qual o patrimbnio em questao esta inserido.

Nesse contexto € importante lembrar o papel dos Museus e Centros Culturais
Universitarios, que aproximam a comunidade do conhecimento, que pode ser de forma
ludica ou formal. Nestes espacos os individuos podem visualizar as mudancgas
socioculturais que influenciaram o desenvolvimento da sociedade, e trazem a tona a “[. . .
.] responsabilidade social, reforcando seu papel perante as universidades e a sociedade,
ao mesmo tempo em que 0s tornam co-responsaveis pelo desenvolvimento cultural,
cientifico e tecnologico [. . .] (RIBEIRO, 2007, p.23).

Segundo Leonardo Brant [200-]: “A transformacao da sociedade brasileira se dara,
sem duvida, através da cultura”. Acrescento a essa afirmacado que a construcao de uma
sociedade justa e solidaria passa também por novos modelos de educacdo, de
transmissdo do conhecimento, que fazem parte da finalidade existencial das
universidades. Nesse aspecto, a educacado patrimonial tem papel fundamental, pois
preservando o patriménio da Universidade preserva-se também o conhecimento. Porém
esta é uma tarefa ndo s6 dos programas de extensao, nao cabe apenas aos discentes e
aos docentes a preservacao do patriménio da Universidade, cabe também aos servidores
técnico-administrativos, que vivenciam a Universidade todos os dias, durante um longo

tempo de suas vidas.
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Cabe ao governo capacitar os servidores publicos, através de acbes de
preservacao do patriménio, mas o sustento de projetos vai além do Estado. Pois, como
afirma Bosi (1999, p.218): “[. . .] a competéncia do Estado ndo podera extrapolar os limites
de sustento, parcial ou global, de instituicbes e pessoas que, sem interesses mercantis,
proponham-se a trabalhar na producdo e na comunicacao de bens simbdlicos”. O que
extrapolar esses limites de sustento deve ser suprido através de incentivos, patrocinios,
apoios. Cabe a eles, aos servidores publicos, também, a funcdo de produzir cultura e
preservar o patriménio da Universidade, e buscar junto a parceiros extra-estado,
incentivos para a concretizacdo de projetos que mantenham e preservem o patriménio

institucional/nacional.



3AUFRGSEOIQ

Ao ser fundada, em 1934, a Universidade Federal do Rio Grande do Sul ja herdava
um importante patriménio cultural e material, acumulado desde o final do século XIX pelos
criadores da Escola de Farmacia e Quimica (1895), da Escola de Engenharia (1896), da
Faculdade de Medicina (1898) e da faculdade de Direito (1900). (Universidade Federal do
Rio Grande do Sul, 2004, p.17)

Com as mudancas ocorridas em termos mundiais, avangos tecnoldgicos,
sociolégicos como a imigracao, e o corte do fluxo de tecnologia vindo da Europa por conta
da Primeira Guerra Mundial, foi necesséario adaptar-se a nova realidade e depender de
tecnologia e desenvolvimentos cientifico proprios. Nesse contexto, em 1925 foi criado o
Instituto de Quimica Industrial, que se tornaria futuramente o Instituto de Quimica da
UFRGS, com prédio proprio e situava-se junto a reitoria da UFRGS no Campus Centro.
Nesta época muitas personalidades de renome na area da quimica passaram pelo
Instituto, como: Bernardo Geisel, Alvaro Difini, Otto Alcides Ohlweiler, Luiz Pilla entre
outros. Em 1981 o Instituto foi transferido para o Campus do Vale. (Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, 2004, p.83)

Hoje o IQ “[. . .] opera no ensino de graduagdo e poés-graduacao, extensdo e
pesquisa na area da Quimica. Atualmente € um dos centros de pesquisa e formacao de
recursos humanos mais importantes do Brasil e da América Latina.” (Instituto de Quimica
da UFRGS, 2010). Para atingir o status de exceléncia na area da quimica foram
necessarios esforcos de profissionais dedicados e contar com ferramentas e infra-

estrutura de apoio para o desenvolvimento da pesquisa e extensao.

No decorrer de sua histéria o Instituto de Quimica adquiriu suportes de
conhecimento como livros historicamente importantes para o desenvolvimento do
conhecimento académico, bem como instrumentos de praticas laboratoriais que fizeram
parte do desenvolvimento de experimentos e pesquisas na area. Ao longo destes 85
anos de existéncia o Instituto de Quimica obteve reconhecimento internacional e estes
suportes de conhecimento e instrumentos laboratoriais foram fundamentais nesta

conquista.

O conhecimento atravessa os muros da Universidade, e nao pertence sé a

instituicdo que o produz, mas a toda sociedade:
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“O saber, o conhecimento, todos os avangos do homem sobre a face do planeta

sdo consequéncia do acumulo e da transmissdo do conhecimento e esse
conhecimento ndo pode ser vendido hem comprado, ele é um patrimdnio comum
da sociedade humana e a Universidade representa o apice dessa conquista”
(Hagemann, 1994, p.36)

Sendo o conhecimento também € patriménio, este deve ser preservado. O
patriménio da UFRGS ndo é apenas material, mas também imaterial como o
conhecimento produzido em suas salas de aula, seus laboratérios, suas bibliotecas. Cabe
a UFRGS preservar seu patriménio, imaterial (conhecimento), e material (objetos, livros,

prédios).



4 PROJETO CULTURAL ACERVO HISTORICO DO INSTITUTO DE QUIMICA DA
UFRGS

1 Titulo

Acervo Histérico do Instituto de Quimica da UFRGS.

2 Area Cultural

Patriménio.

3 Local de execucao
Instituto de Quimica da UFRGS — Porto Alegre.

4 Periodo e frequéncia de execucao

O projeto sera executado no periodo de seis meses. A exposicao sera permanente.

5 Sintese do projeto

Implantacdo de um espaco cultural que divulgue a histéria da quimica através de
livros antigos, vidraria laboratorial e fotografias antigas. O projeto pretende tratar o acervo
de livros histéricos, as fotografias antigas e as pecas de vidraria laboratorial que estao
dispersas no Instituto de Quimica.

6 Proponente

Diane Catia Tomasi — coordenacao
contatos:

e-mail: diane@iq.ufrgs.br

fone: (051)3308-6280
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7 Publico Alvo

O publico alvo é a comunidade académica do Instituto de Quimica da UFRGS
(docentes, discentes e servidores técnicos) e o publico potencial € comunidade
académica de toda UFRGS, bem como alunos e professores de escolas técnicas da area
da quimica.

8 Objetivo Geral

Organizar o acervo bibliografico de obras historicas da biblioteca do Instituto de
Quimica, catalogar, organizar e tratar pecas de vidraria laboratoriais antigas e fotografias
do Instituto. Consolidando assim um espaco cultural para a comunidade académica do

Instituto de Quimica

9 Objetivos Especificos

Promover exposicao das obras histdricas na area da quimica pertencentes ao
patriménio do Instituto de Quimica.

Organizar, catalogar e expor as vidrarias laboratoriais antigas que estdo hoje
dispersas pelo Instituto de Quimica.

Organizar, catalogar e expor fotos da instituicdo que encontram-se arquivadas.

10 Justificativa

Este projeto foi idealizado em virtude do tratamento ndo adequado do dado ao
material a ser tratado, além do desconhecimento da histéria do instituto por parte de seu
corpo técnico administrativo e de sua comunidade docente e discente.

O projeto é viavel, pois os materiais a serem tratados encontram-se no préprio
Instituto e ndo possuem nenhuma impossibilidade para serem reunidos, pois 0 acervo de

obras bibliograficas histéricas encontra-se na biblioteca, porém ndo possuem um espaco
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e tratamento adequados. As vidrarias estdo dispersas pelos laboratérios e algumas

também se encontram na biblioteca, todos correm risco de sofrer avaria, pois sao

materiais muito sensiveis e ndo mais utilizados nos laboratorios.

O projeto propde-se resgatar a historia do Instituto através de livros histéricos,

anotacdes manuscritas utilizadas por professores renomados, vidrarias antigas e fotos do

Instituto. Tentando assim, dar uma visdo mais humana para quimica.

11 Estratégias

Para organizar o acervo de livros histéricos serd necessario contar com um
bibliotecario que ir4 reunir os exemplares e ftrata-los tecnicamente, ou seja,
catalogar e indexa-los a colecdo que sera denominada “colecéo acervo histérico”.

Para desenvolver este trabalho sera necessario 60 dias.

Para tratar a vidraria sera necessario contar com um técnico em laboratério que
tenha conhecimento em vidraria, o qual fara a identificacdo de cada peca. Para

este trabalho sera necessario 30 dias.

As fotos serao identificadas quando a sua época e contexto histérico, para isto sera
necessario contar com um historiador que conheca a histéria da instituicdo. Para

este trabalho sera necessario 30 dias.

A finalizacao do projeto conta ainda com aquisicdo de 2 estantes apropriadas para
a exposicao das vidraria e das fotos, bem como espaco fisico e 2 estantes para

acomodar o acervo bibliografico.

Para a realizacao geral do projeto sera necessario um produtor cultural.



12 Etapas do projeto

CRONOGRAMA

Meta Atividade MESES 2011

12 5(6(7|8/9(10(11 |12
1 Catalogar acervo bibliografico XX
2 Identificar e catalogar as vidrarias X[ X
3 Identificar as fotografia X[ X
4 Desenvolvimento do projeto X[ X XX
5 Preparacao do espaco fisico
6 Divulgacao XX
7 Exposigcao XXX X[ X]| X

13 Acessibilidade

20

O prédio onde sera desenvolvido o projeto ja possui adaptacdo para acesso a

pessoas com deficiéncia, possui rampa de acesso e portas largas para acesso de

cadeirantes. Sendo localizado no andar térreo, o acesso a idosos esta assegurado.

14 Plano de comunicacao

A divulgacao sera feita prioritariamente através do jornal da Universidade, e-mail

institucional e folders. Também sera utilizada a divulgacao na midia através de chamadas

em radio e televisao locais, além de anuncio em jornal impresso local.

15 Plano de Distribuicao

Com a divulgacao espera-se que o Acervo Histérico do Instituto de Quimica torne-

se um espaco de visitagdo constante. Além de elaboracdo de um catalogo do acervo.
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16 Parceiros

a) Grafica UFRGS na confeccao dos folders e cartazes;

b) BNDES patrocinio.

17 Contrapartida aos parceiros

Alogomarca dos parceiros constara nos materiais de divulgacao;

No espaco dedicado ao projeto havera cartazes divulgando o apoio dos parceiros.

18 Visibilidade da identidade visual dos parceiros

Nos materiais (folders/e-mail/antincio em jornal) de divulgacdo, sera exposta a

logomarca dos parceiros.

No catalogo a logomarca dos parceiros estara visivel na contracapa.



19 Orcamento dividido em etapas e com indicacao de fornecedor
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Orcamento
1 5- Prazo de duracao
N . 3- . Quantidade| 6- Valor | 7- Total 9- [10-
eft:s:ss/ 2- Descricao das etapas/fases Quantidade 4- Unidade de Unitario | da linha 8- Total Inicio [Término
unidades
Indique a Indique a Indique a |Indique o | coluna 3 | Indique a
quantidade de| unidade de | quantidade | preco de X soma dos
Indique o item ou servico que sera |cadaitemda| medidade | deunidade| cada |coluna5 | totais da |Previsdo de inicio
contratado/utilizado coluna2 |cadaitemda| de medida | unidade X coluna 7 | e término da fase
coluna 3 descrita na de coluna 6
coluna4 | despesa
1 |PRE-PRODUCAO/PREPARACAO
1,1 |Bibliotecéario 1 més 2 1.500,00 | 3.000,00 01/02/11 |01/04/11
,2 [Técnico em laboratério 1 més 1 1.000,00 | 1.000,00 01/04/11 |01/05/11
,3 |Historiador 1 més 1 1.500,00 | 1.500,00 01/05/11 |01/06/11
. - ~ R$
TOTAL DE PRE-PRODUCAO/PREPARACAO 5.500,00
2 |PRODUCAO/EXECUCAO
2,1 [Estante de madeira 2 unidade 2 500,00 |1.000,00
2,2 |Estante de madeira com porta de vidro 2 unidade 2 800,00 |1.600,00
2,3 |Computador 1 unidade 1 1.800,00 | 1.800,00
TOTAL DE PRODUCAO/EXECUCAO R$
3.400,00
3 |DIVULGACAO/COMERCIALIZACAO
3,1 [folder 1.000 unidade 1.000 5,00 |5.000,00
3,2 |e-mail 4.000 unidade 4.000 0 0
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33 |catalogo | 500 | unidade | 500 | 15,00 |7.500,00
TOTAL DE DIVULGAGCAO/COMERCIALIZACAO 19 ?0$0 00
4 |CUSTOS ADMINISTRATIVOS
4.1 |contador 1 més 4 1.000,00 | 4.000,00
R$
TOTAL DE CUSTOS ADMINISTRATIVOS 4.000,00
5 [IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS
5,1 |INSS X X X X 1500
5,2 |(ICMS X X X X 374
TOTAL DE IMPOSTOS/RECOLHIMENTOS 1 8§f 00
6 |[ELABORACAO/AGENCIAMENTO
6,1 Produtor cultural 1 més 4 1500 6000
TOTAL DE ELABORACAO E AGENCIAMENTO 6 ogg 00
TOTAL DO PROJETO (somatdrio de 1 a 6) R$ 34.274,00




20 Cronograma de desencaixe financeiro (dia/més/ano)

Data Descricao Débito Crédito Saldo

01/02/11 Instituto de Quimica UFRGS R$ 9.274,00 R$ 9.274,00
01/02/11 Ministério da Cultura (FNC) R$ 10.000,00 R$ 19.274,00
01/02/11 BNDES R$ 15.000,00 R$ 34.274,00
01/02/11 Bibliotecario 3.000,00 R$ 31.274,00
01/04/11 Técnico em laboratério 1.000,00 R$ 30.274,00
01/05/11 Historiador 1.500,00 R$ 28.774,00
01/09/2010 |Estante de madeira 1.000,00 R$ 27.774,00
15/09/2010 |Estante de madeira com porta de vidro 1.600,00 R$ 26.174,00
18/09/2010 |Computador 1.800,00 R$ 24.374,00
27/09/2010 |Folders 5.000,00 R$ 19.374,00
27/09/2010 |Catalogo 7.500,00 R$ 11.874,00
31/09/2010 |Contador 4.000,00 R$ 7.874,00
01/10/2010 |Produtor Cultural 6.000,00 R$ 1.874,00
15/10/2010 |Impostos 1.874,00 R$ 0,00
Total R$ 34.274,00 R$ 34.274,00 |0

21 Plano de financiamento (quais sao as fontes de recursos com valores e percentuais)
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Fontes de Financiamento

BNDES R$ 15.000,00
Ministério da Cultura (FNC) R$ 10.000,00
Instituto de Quimica UFRGS R$ 9.274,00
Total R$ 34.274,00




25

22 Avaliacao dos resultados

Os resultados serdo avaliados através de estatisticas de visitacdo, bem como
questiondrios para avaliar a satisfacdo dos usuarios, nestes questionarios os usuarios

poderao fazer sugestoes.



5 CONSIDERACOES FINAIS

A cultura é algo essencial para a sobrevivéncia. E é por conservarmos a cultura,
que somos capazes de viver em sociedade. Cultura e educagcao sao responsaveis pela
mudanca na realidade das pessoas. Somando-se a isso a ciéncia atua como instigador e
catalisador destas mudancas, concretizando-se como parte da cultura em um dado
momento da existéncia.

Dentro do conceito de cultura ha lugar para varios habitos e atividades das
comunidades. As comunidades possuem cada uma sua prépria cultura, que se diferencia
de outra comunidade, porém todas elas fazem parte da cultura da humanidade, todos
fazem parte da comunidade de seres humanos, da comunidade do planeta.

Essa cultura que é individual e ao mesmo tempo comunitéria € transmitida de
diversas formas e formatos, e para que continue sendo transmitida é necessario preserva-
la. A preservagcao acontece através da restauracao, da valorizacdo, e da educacao dos
seres que vivenciam a cultura.

No caso da preservacao do patriménio histérico, ficou comprovado que a educacao
patrimonial dos individuos que participam da comunidade em que o patriménio esta
inserido é fundamental para sua preservacdao. Na UFRGS esta educacdao vem sendo
desenvolvida através de cursos de capacitacdo que conscientizam os individuos da
importancia da preservagdo. Porém existem muitos patrimbnios a serem preservados
dentro da UFRGS. No caso do Instituto de Quimica, um dos mais antigos institutos da
UFRGS, existem objetos e documentos a serem preservados devido sua importancia
histérica.

Assim o Projeto Cultural Acervo Histérico do Instituto de Quimica da UFRGS, vem
sanar esta lacuna. E um projeto aplicavel e pode servir de estimulo para outros Institutos
e Faculdades dentro da UFRGS a fazerem seus proprios projetos culturais de
preservacao do patriménio.
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ANEXOS



ANEXO A — Livros histéricos do Instituto de Quimica
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ANEXO B — Vidraria Laboratorial do Instituto de Quimica
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