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E a TV? Ela narra, ela tece essas
histérias, seleciona estratégias de
linguagem pelas quais edita vidas, aponta
caminhos, ensina modos de ser,
espetaculariza o humano, a qualquer
preco (FISCHER, 2012, p. 127).
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Resumo

O principal objetivo deste estudo é problematizar a relacdo que criancas de
Educacéo Infantil estabelecem com a TV. Para tanto, realizo um estudo de
campo, tendo como sujeitos 17 criangcas de uma Escola de Educacao Infantil
particular da cidade de Canoas-RS. No estudo, discuto o conceito de infancia
como construcdo soécio-histérica, a partir de Aries, articulando-o com a
pluralidade de sentidos e analises sobre o tema, a partir dos Estudos
Culturais. Opero com os conceitos de televisdo e midia, a partir dos estudos
de Rosa Fischer de Roger Silverstone. Com base nesses autores, assinalo a
importancia de questionar afirmagdes classicas sobre a passividade dos
sujeitos (especialmente as criangas), diante da TV e das midias em geral.
Apoiada em Foucault e Fischer, analiso, também, os diferentes discursos
que circulam na televisdo e em torno dela, os temas do controle e do acesso
a TV, bem como questdes sobre relacdes de poder e formas de resisténcia,
no que se refere as praticas com os meios de comunicacdo. Busco
compreender o gosto e o desejo que os infantis tém pelas narrativas
ficcionais, analisando alguns programas televisivos enderecados as criangas.
Enfim, busco ao longo de todo o estudo pensar sobre as relagdes entre a
infancia que assiste a TV e o que tal meio oferece a esse publico especifico,
de modo a ampliar nossos saberes em educacéo a respeito da cultura vivida
pelas criangas pequenas em nosso tempo.

Palavras-Chave: Infancia. Midia. Televisao.
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1 Introducao

Neste Trabalho de Conclusédo de Curso de Pedagogia, na
Universidade Federal do Rio grande do Sul, sob orientacdo da Dra. Rosa
Maria Bueno Fischer, realizamos uma pesquisa referente a televisédo e a
infancia.

Trabalho em uma Escola de Educagéo Infantil ha trés anos e sempre
me chamou aten¢cdo o0 qudo presente é a midia na vida de criangas tédo
pequenas. Esta presenca se manifesta nas roupas, calcados, materiais
escolares, mochila, nas falas e nas brincadeiras, deixando visivel o fato de

gue a midia participa fortemente da constituicdo daqueles sujeitos infantis.

Na observacado feita para a disciplina de “Seminario VI: saberes e
constituicdo da docéncia’, numa turma de 5°ano do Ensino Fundamental da
Escola Estadual Guanabara, percebi que novamente o papel da midia era
reiterado: nas conversas, modo de vestir, de arrumar o cabelo, nos materiais
escolares. A faixa etaria era outra (entre 11 e 14 anos) e a classe social
também (a Escola de Educacéo Infantil na qual trabalho € de classe média
alta, enquanto a escola observada fica na periferia; e é evidente a falta de
recursos financeiros da comunidade); apesar disso, apareceram assuntos em

comum — gosto musical, programacéao da televisdo e artefatos escolares.

Tais questbes latentes com relagdo a midia me motivaram ao tema

deste trabalho, que tem como foco a TV na constituicdo dos sujeitos infantis.

Participaram do estudo dezessete criancas na faixa etaria de 4 a 6
anos de idade, pertencentes as turmas de Jardim B e Pré de uma Escola de
Educacao Infantil da cidade de Canoas-RS, frequentada por um publico de

classe média alta.



2 Discussao Teodrica

Antes de comecar o estudo, faz-se necessario definir alguns conceitos

gue aparecerdo ao longo do trabalho, tais como: infancia, cultura e TV.

Se ligarmos a TV por alguns minutos, veremos 0 quanto de
propagandas sdo dedicadas ao publico infantil. As escolas possuem
mobiliario adequado ao tamanho das criangas, as familias e a sociedade de
um modo mais amplo cada vez mais dédo voz a elas. Entretanto, a infancia

nem sempre ocupou tal espaco.

Philippe Aries, na obra Histéria Social da Infancia e da Familia, faz um
estudo da representacdo da crianca e da familia ao longo da histéria,
valendo-se de obras de arte. Segundo o autor, por muitos séculos ndo houve

espaco para a infancia nas pinturas e esculturas:

[...] até por volta do século XII, a arte medieval desconhecia a infancia ou
ndo tentava representa-la. E dificil crer que essa auséncia se devesse &
incompeténcia ou a falta de habilidade. E mais provavel que ndo houvesse
espaco para a infancia nesse mundo (ARIES, 2006, p. 17).

N&o existia um espaco essencialmente infantil; as criancas dividiam os
mesmos espacos com o0s adultos, vestiam-se com trajes similares. As
Imagens representativas das criangas eram de adultos em miniatura. No
periodo medieval, as criancas trabalhavam lado a lado com os adultos e
muitas delas morriam na tenra idade. No periodo industrial, as crian¢as
comecam a se afastar, aos poucos, dessa aproximagado com o mundo adulto.

Aliada aos estudos de Ariés, Sénia Kramer aponta que a infancia:

[...] aparece com a sociedade capitalista urbano-industrial na medida em
gue mudam a insercdo e o papel da crianca na comunidade. Se na
sociedade feudal, a crianga possuia um papel produtivo direto (“de adulto”)
assim que ultrapassa o periodo de alta mortalidade, na sociedade burguesa
ela passa a ser alguém que precisa ser cuidada, escolarizada e preparada
para atuagdo futura. Este conceito de infancia €, pois, determinado
historicamente pela modificacdo de formas de organizagdo da sociedade
(KRAMER, 1995, p.176).



Os estudos de Ariés certamente sdo fundamentais para entendermos a
infancia como uma criacdo soécio-histérica. No entanto, o entendimento de
gue a nocdo de infancia foi e €, até hoje, construida social e historicamente,
ndo corresponde a ideia de “descoberta” da infancia. Saliento tal diferenga
pois, apesar de defender o conceito de construcao sdcio-histérica da nocéo
de infancia, Philippe Aries traz em seu livro, anteriormente referido, um
capitulo denominado “A Descoberta da Infancia”. Embasada nos estudos
pos-estruturalistas, € dificil aceitar tacitamente a ideia de uma “infancia
descoberta”. Como esclarece Silva (2009m p. 11), “ha na nogéo de teoria a
suposicao de descoberta.” Como se a teoria descobrisse o “real”, como se
houvesse uma correspondéncia entre “teoria” e “realidade”. Desta forma,

afirma o autor,

[...] na direcdo do pds-estruturalismo, faria mais sentido falar ndo em
teorias, mas em discursos ou textos. Ao deslocar a énfase do conceito de
teoria para o conceito de discurso, a perspectiva pds-estruturalista quer
destacar precisamente o envolvimento das descricdes linguisticas da
“realidade” em sua produgao. (SILVA, 2009, p. 11 e 12).

Sendo assim, ndo se pode afirmar que a nocdo de infancia foi
descoberta, mas sim produzida e/ou inventada. Segundo alguns autores, a
infancia, a partir do lluminismo, passa a ser tratada de uma forma muito
especifica, como nos explica Sandra Corazza. A autora (1998) apresenta que
a infancia é produzida, sendo a infantilidade operada como um dispositivo
técnico-histérico, como uma maquina. Segundo a autora, a vida da crianga

entra no dominio explicito dos calculos politicos:

Investidas pelo bio-poder em seus corpos sujeitados, “as criangas” serédo
seres Vivos, cuja vida se calculara, e cujo fato de viver caird no campo de
controle do saber e de intervencBes da existéncia, necessidades, desejos,
identidade (CORAZZA, 1988, p.12, apud BUJES,2000).

Como construcdo histérica e social, a infancia ndo pode ser

homogeneizada e nem considerada estatica. Sendo assim, penso ndo haver



a infancia, e sim, as infancias. Essas infancias sdo atravessadas, de algum

modo, pelas midias, em especial a TV.

Em 2010, uma pesquisa pela PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilio) constatou que 95,7 dos lares brasileiros possuem um televisor.
Para a maioria das pessoas que possuem uma TV, este aparelho vai muito

além de um eletrodoméstico com som e imagem eletrénicos.

E comum ouvir que a TV é um espelho da sociedade (ou seria o
contrario?), que funciona como um “processador do que ocorre no tecido
social” (FISCHER, 2006). Em um unico canal da rede aberta, por exemplo, a
Rede Globo, a programacdo ao longo do dia varia do noticiario local ao
nacional, programas com receitas culinarias, programas que dao dicas de
como cuidar da saude, programacdo infantil, novelas (que retratam os
dramas do amor, dramas adolescentes, traicdo, cotidiano de familias
humildes, classe média, a alta sociedade, etc.) esporte, filmes, seriados, que,
em algum momento do dia, acabam chamando a atencdo de milhares de
familias brasileiras. O préprio slogan da Rede Globo é: “Globo, a gente se
liga em vocé”, dando a entender que a emissora se identifica com o publico,
por isso este, numa relacao de reciprocidade, se identifica com a emissora. A

Globo se liga em vocé e vocé se liga na Globo.

N&o acredito em um espectador totalmente passivo ao que assiste. De
alguma forma, a midia — em questdo a midia televisiva — esta atravessando

este sujeito. Fischer, sobre o conteddo da TV, aponta que:

Modos de existéncia narrados através de sons e imagens que, a meu ver,
tém uma participacéo significativa na vida das pessoas, uma vez que de
algum pautam, orientam, interpelam o cotidiano de milhdes de cidadao
brasileiros — ou seja, participam da producédo de sua identidade individual e
cultural e operam sobre a constituicdo de sua subjetividade (FISCHER,
2006, p. 16).

Ainda, segundo a autora, a TV é palco de diversas aprendizagens:
como agem os homens, as mulheres, como ocorrem diferencas politicas,
étnicas, sociais geracionais. As criancas sdo o0s aprendizes em destaque

dessa midia. Aprendem a ver muito do mundo por meio da TV, ndo apenas
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as cores, 0s numeros, mas também aprendem boas maneiras, como ocorre
na programacdo de canais educativos (Discovery Kids, por exemplo).

Aprendem e ficam muito atentas aos comerciais, aos telejornais e as novelas.

Ao longo da pesquisa realizada, busquei entender melhor como
afetivamente a TV aparece na fala das criangcas, como esta as constitui,
cultural e socialmente. Concordo com Fischer (2006) quando esta afirma:
‘ndo nos interessa pensar de modo simplista na chamada ‘influéncia’ da
midia, na relac&o direta de causa e efeito entre a imagem mostrada e um
comportamento repetido”. Segue a autora, dizendo que a TV que procura
discutir na pesquisa consiste em uma producéo cultural “que nos oferece uma
série de possibilidades de expressdo audiovisual, de comunicacdo de
sentimentos, ideias, indagacdes, informagdes” (FISCHER, 2006, p. 17).

Nao podemos esquecer que é dificil separar a TV totalmente das
outras midias. Muitos temas apresentados na TV surgiram na internet, no
jornal ou na radio. Esse passeio pelos diversos recursos midiaticos pode
gerar, até mesmo, choques conceituais a respeito de um mesmo tema; é a
chamada convergéncia das midias. Jenkins (2008) afirma que, em relacao as
midias, o velho e o0 novo entram em colis&o, ja que produtor e consumidor (da
midia) interagem de maneira sempre surpreendente. O autor define

convergéncia como:

O fluxo de conteddos através de multiplos suportes midiaticos, a
cooperagdo entre mdultiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vdo a quase
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam.
Convergéncia é uma palavra que consegue definir transformacoes
tecnologicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem
esté falando e do que imaginam estar falando (JENKINS, 2008, p.27).

Tendo definido a TV como uma producéo cultural, torna-se pertinente
conceituar cultura. Nao me refiro a cultura como usualmente, no senso
comum, se diz, sobre um modo elitizado de ser — e segundo o qual “ter
cultura” supde ler determinada literatura, ter gosto por certo estilo musical,
determinada conduta. Apoiada nos Estudos Culturais, entendo cultura de

forma plural, diferenciando-a daquela visdo que privilegia determinada
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manifestagdo de expressividade humana e a elege como sendo “a cultura”.
Tomaz Tadeu da Silva escreve sobre a concepcéo de cultura de Raymond
Williams na sua obra Culture and society, apresentando que “a cultura
deveria ser entendida como modo de vida global de uma sociedade, como
experiéncia de vida de qualquer agrupamento humano” (SILVA, 2009, p.
131).

Aliada aos autores citados e a Stuart Hall (com sua vasta producdo no

campo dos Estudos Culturais), Fischer assume a cultura como sendo:

[...] conjunto complexo e diferenciado de significacfes relativas aos varios
setores da vida dos grupos sociais e das sociedades e por eles
historicamente produzidas (as linguagens, a literatura, as artes, o cinema, a
TV, o sistema de crencas, a filosofia, os sentidos dados as diferentes acdes
humanas, sejam estas relacionadas a economia, & medicina, as praticas
juridicas, e assim por diante) (FISCHER,2006, p.25).

Os sistemas midiaticos, em especial a TV, podem ser o lugar no qual
h&a um encontro de diversas culturas, para viverem em divergéncia ou em

harmonia.

2.1 Algumas pesquisas no cenario nacional

H& cada vez mais pesquisas em varios paises, que se dedicam a
estudar a relagcdo das midias com o0s sujeitos que elas atingem. Buscam
estudar o conceito de comunicacéao e cultura, muitas vezes com o objetivo de
guestionar a ideia de que o espectador € um sujeito passivo; tais pesquisas,
pelo contrario, mostram que o espectador participa ativamente na producao

de sentidos dos conteudos veiculados.

Segundo Silverstone:

O estudo da midia implica investigar psicologia social e a sociologia da
experiéncia visual e da experiéncia da visdo, que ndo sdo a mesma coisa.
Ele requer uma investigac@o dos espagos que se formam em volta e além
da interface: globo ocular, timpano, tela e alto-falante. Esses espacos séo
discursivos. No interior deles, os significados sdo produzidos e rejeitados. O
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pressuposto € que, em algum sentido, o espectador de televisdo ou ouvinte
de radio (e ndo apenas o leitor de jornal) sdo ativos; de que ver, ouvir e ler
requerem algum grau de comprometimento, algum tipo de escolha, de
consequéncia (SILVERSTONE, 2005, p. 111).

Mantendo uma correspondéncia conceitual com os estudos dos
britinicos Roger Silverstone e Sonia Livingstone, da London School of
Economics and Political Science, a América Latina estd com pesquisas muito
avancadas com relacdo a elaboracdo de teorias no campo de estudos
voltados para o entendimento da recepcdo de produtos audiovisuais.
Segundo Rosalia Duarte (2008), pesquisas no México (Guillermo Orozco
Gomes e Neéstor Canclini, na Coldmbia (José Martin-Barbero), no Chile
(Valerio Fuenzalida) e Argentina (Beatriz Sarlo e Tatiane Merlo Flores) vém

ganhando cada vez mais visibilidade no cenario mundial.

No Brasil, ndo é diferente. A pioneira nos estudos relacionados a
recepcdo da midia e midia e educacéo é a Dra. Rosa Maria Bueno Fischer?.
A partir de uma pesquisa de audiéncia feita no inicio dos anos 1980, para a
TV Educativa do Rio de Janeiro, na qual trabalhava, surgiu sua dissertacéo
de mestrado, intitulada O mito na sala de jantar (1983). A pesquisa foi feita
com 450 crianca e adolescentes, sobre 0 que elas viam e o0 que gostariam de
ver na TV. A partir das entrevistas, a pesquisadora tinha como principais
objetivos o de analisar a presenca do mito na TV e mostrar, segundo o
depoimento dos sujeitos da pesquisa, que o telespectador ndo € passivo
diante do que recebe da TV. Enfim, seu objetivo foi demonstrar que “o
receptor ndo € meramente uma caixa depositaria de mensagens, e sim,
alguém que reprocessa, conforme sua experiéncia de vida, aquilo que
recebe” (FISCHER, 1984, p. 12).

Seguiram-se outras pesquisas da autora sobre o tema, como: “O
Estatuto Pedagdgico da Midia” (2000), “Subjetividade Feminina e a Diferenga
no Dispositivo pedagogico da Midia” (2002), “Juventude, Midia e Reinvencao

do Espaco Publico” (2005), “Alteridade e Cultura Midiatica: Memdérias de uma

! Ver a propésito a entrevista concedida por Rosa Fischer, recentemente, & revista online
sobre midia e educagéo, referente aos 30 anos de seu primeiro livro sobre infancia e TV, O mito na
sala de jantar. http://www.revistapontocom.org.br/entrevistas/o-mito-na-sala-de-jantar (FISCHER,
2012).
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Juventude” (2008), “Educacéo do Olhar e Formacao Etico-Estética: Cinema e
Juventude” (2011), “Juventudes e Narrativas Visuais: Por uma Etica da
Imagem na Educagao” (em andamento). Podemos destacar, ainda, o livro
escrito pela autora em 2001 e que conta com sua terceira edi¢cédo: Televisdo &
Educacao: Fruir e Pensar a TV que, como sugere o titulo, faz conexfes do

veiculo midiatico da TV com o campo da educacao.

Outra pesquisadora de destaque sobre o tematica é Rosalia Duarte.
Em 2004 ela coordenou a pesquisa “Criancas, televisdao e valores morais”,
concluida em 2006. A pesquisa analisa mais de 900 desenhos feitos por
criangas entre 8 e 12 anos de idade de escolas publicas e particulares da
regido Sudeste do Pais, sobre a opinido delas a respeito da TV:
programacao, programas prediletos, o que gostam e 0 que n&o gostam de ver

. A autora destaca que:

O material recebido é extremamente rico e interessante e demonstra um
alto grau de expertise por parte das criangas no que diz respeito ao que
veem: elas analisam a televisdo com muita competéncia, demonstrando
conhecé-la também pelo lado de dentro; conhecem as linguagens de que
este meio se utiliza para a construcdo de suas narrativas e tém alguma
no¢ao de sua estrutura de producéo, de sua légica interna e seus modos de
intervencdo; [...] percebem diferencas entre formatos e ainda discriminam o
gue, na opinido delas, é educativo e o0 que ndo é (DUARTE, 2008, p.10).

A pesquisa conta com colaboradores que analisam desde a producéo
textual a partir da TV, da representacdo da TV nos desenhos infantis, ao
consumo audiovisual, ao que as criangas pensam sobre a TV, as teméticas
sobre novelas e animes. A pesquisa deu origem a um livro organizado por
Rosalia Duarte, intitulado A televisdo pelo olhar das criangas, lancado em
2008.

Podemos destacar, ainda, a estudiosa Gilka Girardello, da
Universidade Federal de Santa Catarina. Entre os sujeitos de suas
pesquisas, estdo criancas entre 4 a 6 anos de idade (mesma faixa etaria
abordada nesta monografia). No seu artigo “Produgdo Cultural Infantil Diante

da Tela: da TV a Internet”’, a autora relata que suas pesquisas visam, entre
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outros objetivos, entender o processo imaginativo de criancas pequenas
quando “brincam na internet” (GIRARDELLO, 2005).

Entre as pesquisas de Girardello, estdo: “ O imaginario Infantil e as
Midias: um estudo de recepcdo com criancas de primeira série em
Florianopolis” (2001), “O imaginario Infantil e as Midias: producéo e recepgcéao
entre criancas de pré-escola em espago multimidia” (2002), “O Imaginario
Infantil e as Midias: mapeamento em midia e infancia em Santa Catarina”
(2004), “O Imaginéario Infantii e as Midias: representacdes culturais em
websites infantis de entretenimento” (2005), “Dimensdes Culturais na
Formacgdo de Educadores para a Midia-Educagao” (2011), “Cultura nos anos
iniciais do ensino fundamental: producdo narrativa infantil e imaginério
midiatico” (2011).
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3 A Pesquisa

A pesquisa que apresento nesta monografia pode ser descrita como
uma pesquisa de campo. Os sujeitos da pesquisa sdo dezessete criancas de
4 a 6 anos de idade, das turmas de Jardim B e Pré, de uma Escola de
Educacéo Infantil frequentada por um publico de classe média e média alta,

localizada na cidade de Canoas, Rio grande do Sul.

O principal objetivo da pesquisa foi entender qual é a relacdo que
criancas da Educacgdo Infantil estabelecem com a TV. Para tanto, foi
necessario dar voz as criancas, permitindo que falassem livremente — a partir
de questOes orientadoras — sobre o que costumam assistir na TV, quais
seus programas prediletos, quando e com quem costumam assistir TV, quais

as brincadeiras de que mais gostam.

A intervencdo que fiz para que as criangcas pudessem se expressar
com relacdo ao tema desejado — a TV — foi através de rodas de conversas e,
para que néo se perdesse nenhum detalhe dos dizeres das criancas, capturei
as conversas em audio. O acesso que tive aos sujeitos da pesquisa e aos
seus responsaveis (para que autorizassem a participacdo de seus filhos na
pesquisa) foi relativamente féacil, pois trabalho na instituicdo e tenho contato
diario com as criancas e seus familiares (fato que facilitou, também, a coleta

de dados para pesquisa).

As rodas de conversas gravadas em audio foram capturadas entre o
dia 2 e o dia 4 de maio deste ano. Além disso, utilizei um caderno de
anotacbes, no qual registrei algumas falas e situacbes que julguei
significativas para este trabalho. Os registros foram feitos em diversos
momentos da rotina das criangas, aos quais eu estive presente, na escola:

brincadeiras no patio, refeitorio, em aulas complementares, etc.
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3.1 Perfil

Como citei anteriormente, tenho contato diario com as criancas
envolvidas na pesquisa, pois trabalho na instituicdo que elas frequentam.
Com base neste contato diario e no material coletado, buscarei descrever
algumas caracteristicas de cada crianca envolvida neste trabalho.

Antes de falar dos filhos, é pertinente falarmos dos pais. De maneira
geral, os pais das criancas da escola em questdo ndo aparentam ter
dificuldades financeiras; a maioria deles tem ensino superior, alguns com
pos-graduacdo. Algumas maes trabalham fora, e as que nao trabalham tém
seu filho ou filha na escola apenas por meio periodo. A maioria dos pais

utiliza as redes sociais e acessam a internet frequentemente.

3.2 Perfil das criangcas: como seria se estivessem nas redes

sociais?

Apesar de as criancas relatarem que n&o brincam muito no
computador (uma preocupacao recorrente entre todos os pais é o controle ao
acesso dos filhos a internet), principalmente sozinhas, em uma atividade da
“‘Hora do Conto” que fiz com elas — atividade que ocorre semanalmente —
fotografei as criancas com um fantoche de um personagem da histéria que
contei. Quando eu mostrei a foto na camera digital para a turma, uma das
criangas me perguntou se eu ia colocar a foto na internet. Em outra situacao
parecida, na qual eu mostrava um pequeno video, outra crianga perguntou se
eu poderia dar o nome do video para a mae dela procurar na internet, quando
chegasse em casa.

Em outra situacdo, na qual estavam todas as criancas da escola
reunidas para fazerem uma foto coletiva, uma professora comentou : “um
sorriso bem lindo, que esta vai para o facebook”. Imediatamente apés a foto,
uma crianga comentou: “minha mé&e tem e tem foto minha 13". Outra

completa: “meu pai disse que la coloca foto e como a gente é, mas nao é

para crianga”.

16



Apesar de o foco da pesquisa ser sobre TV, eu ndo poderia deixar de
registrar estas falas no trabalho, pois, julgo-as muito significativas. Quando
ouvi as criancas tecerem aqueles comentarios, prontamente pensei como

seria se elas tivessem um perfil em uma rede social.

Sendo assim, descreverei 0s sujeitos desta pesquisa tracando uma
espécie de perfil, seguindo os moldes de redes sociais como o Facebook e o
Twitter. Estes perfis ndo existem na rede mundial de computadores — a
internet: s&o apenas uma simulagdo que crio para este trabalho, pensando

como seria se as criangas tivessem autonomia e autoriza¢do para cria-los.

Abaixo, segue os perfis que imaginei para as criangas, com base na
observacdo que fiz delas. Os desenhos que aparecem nos perfis sao

representacdes que as criancgas fizeram delas mesmas.

. Nome: Wody
Fa Programa de TV Favotito: Dora Aventureira

e Bio: Adoro a natureza e andar de patrola
Y4 com omeu avé. Sou bastante animado,

. mas, quando estou irritado, € melhor néao
e
& 4w chegar perto.

Nome: Max
Programa de TV Favorito: Battle Force 5
Bio: Movimento, preciso sempre de movimento.

- 'Nome: Jasmim
- A . Programa de TV Favorito: Novela
'}g_;*".. ' Bio: Adoro brincar de boneca e arrumar os cabelos. Se
- " vocé for adulto, cuidado, ndo ha nada que escape aos
" “ymeus ouvidos!
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v Nome: Lili
= ﬁ Programa de TV Favorito: Dora Aventureira e a Hora
gt A - do Justin.
% =i} @ Bio: Todos me consideram uma flor e eu também acho
H}?f ; Hque sou. Muito comunicativa, adoro falar com as
s %" - pessoa, falar, falar e falar!

Nome: Rosa

Programa de TV Favorito: Ratimbum

Bio: Sou curiosa, investigo tudo que acontece ao meu
redor. Sou super delicada e adoro rosas.

'Nome: Hannah
¥ % Programa de TV Favorito: Hannah Montana e da Dora
' Aventureira.
' Bio: Adoro o contato fisico com as outras pessoas, abracar,
beijar. Amo musica e tenho muito gingado.

y] Nome: Suspiro

i‘m Programa de TV Favorito: Princesinhas do Mar e
Backyardigans.
Bio: Sou doce feito um suspiro. Adoro ajudar minhas amigas e
minha irmazinha querida.

# <~ Nome: Ben

; Programa de TV Favorito: Todos os desenhos de

: . agéo.

f "1 ' Bio: As vezes, ndo consigo controlar minha

;.f'{'-' i animacao. Adoro musica e carrinhos, amo carrinhos!
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Nome: Diana
Programa de TV Favorito: Batman

i Bio: Adoro o0 mundo dos herdis, heroinas e vildes.
Gosto de aventura e ndo aceito que me digam que
eu estou fazendo uma coisa que & de menino;
direitos iguais para meninos e meninas!

-~ Nome: Tasha
J, Programa de TV Favorito: Backyardigans
Bio: Sou pequenina, porém, mexa comigo e
' conheceras minha faria!l Quando eu crescer, quero
%.:LN:__: ser igual a minha mée.

:EI
Il‘\&_‘-ﬂ'

. Nome: Sandy
e/ Programa de TV Favorito: A Hora do Justin
;ﬁ_-'.‘i_'; Bio: Quem pensa que eu sou timida, ndo me conhece.

4 Adoro minhas Barbies e vivo tentando achar um
" %= namorado para elas.

.= ~'Nome: Girassol

+ Programa de TV Favorito: Dora Aventureira e Novelas
¢ Bio: Estou sempre produzida e adoro arrumar meus
.4 cabelos. Adoro conversar com minhas amigas e trocar
p ~segredos com elas.

&5 Nome: Julieta

-... Programa de TV Favorito: My Litle Poney
Bio: Entre os amigos e amigas, sou uma lider,
entretanto, napresenca de adultos, fico timida. Adoro
jogos e bonecas.
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4 ATV aque as criancas assistem e a TV que as vé

4.1 Controle e acesso: 0 que deve ser dito e visto e 0 que acaba

sendo dito e visto

Na roda de conversa de que participei, com as criangas, fiz algumas
perguntas como: O que vocés costumam assistir na TV? Qual o programa de
gue vocés mais gostam? Assistem a novelas? Vao ao cinema? Tém livros?

Do que mais gostam de brincar?

As respostas que as criangas deram deixam claro que existe um
controle ao que elas assistem ou ao que deveriam assistir. Elas tém total
clareza do que € um programa feito para o publico infantil e o que é feito para
outros publicos. Passaram boa parte da roda de conversa falando a respeito
da programacdo oferecida ao publico infantil nos canais de TV por assinatura
destinados a elas. Porém, como conheco as criancas ha algum tempo e ja
presenciei conversa entre elas a respeito de novelas, lancei a pergunta a

seguir comentada.

4.1.1 E novela, vocés assistem?

“‘Nao” — primeira reacdo de todos a pergunta. “Eu s6 assisto um
pouquinho”. “Eu assisto mais ou menos”

Aos poucos, as criangas foram admitindo que assistiam, sim, a
novelas. Inclusive, contam detalhes. No entanto, a pergunta que urge depois
destas respostas é: por que a negativa, primeiramente, foi unanime?

Tratando-se de pais instruidos, € recorrente a preocupacdo destes
com o acesso que seus filhos possam ter a programas de televisdo. O ideal

para as familias de classe média € que seus filhos assistam apenas a canais
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infantis, de preferéncia aqueles classificados como “educativos”. Ou seja,
novela, a rigor, nao seria para eles “coisa de crianga”.

Considerando 0 que sugere a unanime negativa inicial, as criancas
parecem se apropriar do discurso dos adultos com relagdo ao que devem ver
na TV. Em seu livro Trabalhar com Foucault — arqueologia de uma paixéo,
Fischer deixa claro de que, para o filésofo, o discurso se produz em funcéo
de relacdes de poder. Nao falo aqui de um poder que é necessariamente
opressor, ditador, vertical. Fischer, a luz de Foucault, fala sobre “ndo um
poder que apenas cerceia, desmantela, vigia, surpreende ou proibe; mas um
poder que suscita e produz [...]" (FISCHER, 2012, p. 93).

Porém, é esse fildsofo que nos alerta: onde ha poder, ha resisténcia.
Aos poucos as criangas confessam que assistem a novelas. O ato de assistir
a esta programacgao que néo foi feita para elas € diferente do de assistir a
desenhos animados, por exemplo. Ao assistir & programacao destinada a
elas, as criangas estdo concentradas nessa atividade, normalmente; segundo
os relatos, ndo costumam fazer outra coisa sendo apreciar a programacao,
ou seja, assistem a TV como uma forma de lazer.

O proibido (ndo a rigor, ou ndo haveria sequer 0 acesso a mesma)
seria a resisténcia no interior da relacdo de poder entre a sociedade e os
pais? Ou seja, a novela, ndo é destinada a elas. Enquanto jantam, a TV fica
ligada e esta passando a novela. Enquanto brincam em um canto da sala, os
pais ou a baba estdo assistindo a novela. Deste modo, os responsaveis
parecem se livrar da culpa de permitirem que seus filhos assistam a tal
programacdo, a TV esta ligada na novela, mas a principio a novela ndo é
para eles.

Assim, ao mesmo tempo que relatam n&o ter relagdo com as
telenovelas, as criangas em seus relatos acabam nos informando que
assistem a esse tipo de programacao, ou pelo menos acabam se apropriando
dela de alguma forma. E o interessante é perceber o que as criancas
destacam das novelas: “Tem até beijo na boca”. “E quase que tudo explode”.

“Ela é do mal”.
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4.1.2 O mito e o gosto pela narrativa

Desde que chegamos ao status de Homo Sapiens, parece que a
humanidade permanece buscando responder a questdes como: quem
somos? De onde viemos? Pra onde vamos? Criamos historias tentando sanar
estas duvidas existenciais, assim como criamos histérias para lidar melhor
com 0s medos e as angustias que nos rodeiam. Criamos, enfim, narrativas
mitolégicas que nos ajudam a enfrentar toda essa angustia diante do
desconhecido e da prépria certeza de que, enfim, vamos morrer.

A programacéo da TV, do cinema, do teatro, da musica — todos esses
meios, enfim, estdo recheados de elementos miticos que “respondem as
necessidades basicas das pessoas, no sentido de trabalharem suas
angustias, medos e desejos” (FISCHER, 1984, p.53).

Quando as criangas falam que “tem até beijo na boca”, elas se referem
as cenas de relagdes amorosas. Exemplo disso sdo falas como estas: “dai
ela casa com um menino de 13”; “eles ficam juntos, no final’. Aqui,
evidenciamos o antigo mito de Eros, tao presentes nas telenovelas, relativo a
uma inquietude humana por se relacionar amorosamente, eroticamente, com
0 outro. As criancas menores ainda ndo estdo imersas nestas redes de
relacionamentos amorosos; no entanto, comecam a projetar o futuro, assim
como preveem os contos de fadas (que as criangas citam como os livros de
gue elas mais gostam) — e que falam da “eterna busca pelo amor verdadeiro”.

Por outro lado,

[...] € o proprio tema, o amor, a relagdo amorosa que € importante,
independente de ser entre adultos. Amor é um sentimento de qualquer
idade, qualquer momento, na vida de qualquer pessoa. Entao, identificar-se
ou sofrer com brigas de casais, traicbes, ou belos momentos de intensa
paixdo, é também um exercicio das emoc¢bes mais profundas do ser
humano (FISCHER, 1984, p. 46).

Alguns desenhos animados citados pelas criangas, como “Batman”,

‘Liga da Justica”, “Ben 10" “Maxsteel’ e “Battle Force 5" , tém delineado
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claramente a relagdo do bem versus o mal. S&do desenhos animados em que
a acgao é frenética, ela acontece todo o tempo. Os personagens principais “do
bem” (os herdis) e os personagens “do mal’ — os vildes — participam de
combates sobre-humanos, em carros com armas especiais, com aparelhos
capazes de mudar sua forma fisica, etc. As criancas ficam fascinadas com o
magico e se projetam nos personagens que parecem tudo poder. Fischer
(1984) aponta que a obstinagdo que herois e vildes tém pela vitoria traduz o

comportamento mitico de superar as barreiras e os limites humanos.

As falas que as criangas pesquisadas fizeram sobre esses desenhos
de acdo tém caracteristicas parecidas com algumas falas que fizeram sobre
as novelas. “eu gosto da novela da Teresa Cristina” / “ quem?” / “Teresa
Cristina, profe, ela € do mal”’ / “é, ela colocou uma cobra no carro de uma
pessoa e bum!, o carro capotou” / “e ela botou até a Griselda no fogo, a
Teresa Cristina, mas, ela nem morreu” / “é, porque os filhos dela salvaram ela

na hora”.

Citam cenas de acdo da novela — que também utilizam a dicotomia
bem x mal — e ressaltam a cena da cobra e do carro. Elas parecem ter um
fascinio especial pelos carros dos desenhos: “o Batman tem o batmovel, eu
tenho o batmodvel” / “os carros do Battle Force 5 sdo os Hotweels, eu tenho
varios e até as pistas”. Segundo Fischer (1984), o automdvel € um objeto
carregado de significacdo mitolégica; € um objeto de desejo (o qual as
criangcas projetam alcancar e, de certa forma, alcangcam, por meio do acesso
aos brinquedos) que leva o homem as suas conquistas, como se fosse o

veiculo sagrado dos deuses.
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4.1.2.1 A infancia mitica: o ser que deve ser ensinado

“Eu adoro a Dora”/ “que Dora?”/ “A Dora Aventureira! Tu ndo conhece?
Ela é muito legal, né gente’/. “Dora Aventureira” foi um desenho animado

muito citado por todas as criangas, todas afirmaram gostar muito da “Dora”.

Podemos classificar este desenho como sendo de cunho educativo,
assim como muitos programas dos canais Discovery Kids e Nick Jr. . Se
fizermos uma rapida pesquisa com o0s pais a respeito do que seus filhos
assistem, a maioria deles (levando em consideracdo apenas a classe média)
diria que seus filhos assistem mais aos canais educativos; além disso,
frequentam aulas de inglés, ballet, judd; também ouvem mdusica e,
obviamente, h& o periodo que passam na escola. Ou seja, tudo indica que 0s

pais consideram o lazer também como um espac¢o para educar-se.

N&o venho aqui fazer um juizo de valores a respeito disso, assim como
nao faco a respeito da midia. Procuro, apenas, problematizar a constituicao
do ser infantil, este ser que parece, em muitos casos, ja ndo ter o direito a um
tempo ocioso; ou seja, trata-se de alguém que deve sempre estar

aprendendo, ser aprendiz, um ser “a aprender” (FISCHER, 2006).

A midia televisiva, durante muito tempo foi execrada por ensinar
modos de ser e agir ndo desejaveis, aos poucos foi ganhando legitimidade
para tal, com os chamados programas (e até canais especiais) educativos.
Fazendo, por exemplo, uma breve analise do desenho “Dora Aventureira”,
pode-se perceber alguns mecanismos utilizados para prender a atencao das
criangas. Dora, como sugere o nome do desenho, sai sempre em busca de
aventura. Os episodios dos desenhos séo construidos sempre de maneira a
dar a impressdo de que a garota fala diretamente com o0s pequenos
espectadores; por exemplo, em um episédio em que Dora tem de sair de
casa e esta chovendo, ela olha na direcdo do telespectador, (na intencédo do
criador do desenho, é claro, pois, 0 personagem é puramente de ficcdo) e
pergunta: “O que devo usar para nao molhar a chuva?”. Passam-se alguns
segundos e um narrador (onipresente) diz: “Vamos la amiguinhos, digam a

Dora” e com uma seta aponta para o guarda-chuva (parecendo um mouse
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gue se usa em computadores). Dora, depois de alguns segundos, responde:
“Isso mesmo, um guarda-chuva, vocés acertaram”. Este jogo de uma suposta
interagdo, com perguntas e respostas, ocorre durante todo o programa.
Perguntas sobre o tempo, sobre animais, sobre conduta. O desenho, no
entanto, nao propicia que as criancas respondam as perguntas com
autonomia, uma vez que o narrador sempre esta la para dar a resposta antes
da confirmacéo de Dora; € um prazer, falso prazer, que a criangca sente em

dar a resposta correta. Fischer aponta que:

Recursos dos mais sofisticados, em termos de linguagem televisual, sdo
colocados a disposicdo de todos esses “ensina-fragmentos” que
transformam a TV numa filial da escola, no seu sentido mais pobre, a
constituir meninos e meninas como sujeitos eternamente destinados a se
exercitar, a saber o que lhes é destinados a saber. (FISCHER, 2012, p.
129).

Outra breve andlise que cabe ser feita € do desenho “Backardigans”.
Os personagens do desenho possuem cores vibrantes, o que pode explicar
boa parte do sucesso que o programa tem com criangas com menos de 3
anos de idade; ha sempre movimentos e falas repetitivos, “propiciando
tranquilidade, prazer e identificagdo” (FISCHER, 2012, p.117), a0 mesmo
tempo que se ensina as criangas a usar a imaginacao. Sim, parece chocante,
mas € exatamente o que dao a entender algumas cenas. Os personagens
“fazem de conta” que estdo andando de carro, por exemplo, e explicam
(usando algumas girias como “da hora”’, “maneiro”) quais os movimentos
necesséarios que se deve fazer nesta brincadeira de faz-de-conta, como se
existisse regra para ela. Ora, até a autonomia de imaginar, “de fazer de

conta” é quebrada durante o desenho.

E assim que, nos discursos dominantes sobre a infancia, parece-me que o
trabalho que se faz é misturar o fantasioso com o normalizador, é oferecer
sedutoramente o imaginativo e, de modo as vezes até perverso, capturar a
criangca para a famosa “ligdo de moral” ou, entdo, travestir-se de crian¢a e
tentar “ser igual a ela” e narrar-lhe uma histoéria cheia de girias,
“‘moderninha”, quando tudo o que a crianga talvez queira seja justamente o
oposto — a oferta da fantasia ela mesma, num jogo assumido por adulto e
crianca juntos (FISCHER, 2006, p. 28).
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Esses tipos de desenhos educativos parecem fomentar a ideia de uma
criangca permanentemente colocada no lugar de aprendente. Alguém que
deve exercitar a imaginacdo, mas, sobretudo, ter bons modos, saber de tudo,
crescendo submetida a formas que néo caberia a ela romper. Sabemos que
essa pode ser a maneira pela qual a crianca € vista e pensada, no caso dos
criadores desses materiais midiaticos; porém, isso ndo corresponde a uma
resposta fixa e plena, conforme o esperado, de acordo com o tipo de
enderecamento feito a esse publico. Os estudos de recepcao com criancas e
com diferentes publicos mostra que ha respostas diferenciadas para o que é
proposto nas midias (e também em outros espagos sociais). De qualquer
forma, a forca com que esse tipo de producdo atua sobre os pais (ndo so as
criancas) pode estar nos dizendo algo relevante, em termos educacionais e

culturais.

4.1.3 Entre um intervalo e outro, consome-se um pouco

“Eu tenho até a mascara do Batman e também do Homem Aranha e
um boneco s6 do Ben 10.”/ “Eu gosto de Hotweels, eu tenho até a minha
muchi do Hotweels, olha.”/ “Eu também gosto da Moranguinho, eu tenho

roupa, a sandalia e até a pulseira, olha profe, eu vim com a pulseira”.

Nos intervalos dos desenhos animados e programas dos canais
infantis (dos canais abertos também), acontece uma enxurrada de
propagandas sobre brinquedos e roupas, relacionados com os personagens
infantis de que as criangas gostam: € um mundo de Barbies, Hotweels,
pbneis, mascaras, capas, pulseiras, sandalias e gelecas gosmentas. Tudo
destinado ao publico infantil, com comerciais que mostram crian¢as usando,
brincando, com o produto anunciado. Tais comerciais fazem com que 0s
pequenos espectadores se projetem nos personagens do outro lado da tela,
gerando o que alguns pais costumam chamar de “a sindrome do eu também

quero”.
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Cada vez mais as criancas tém voz nos diferentes espa¢os sociais; se
essa alteracdo na histéria da infancia pode ser considerada bastante positiva
(considerando-se os novos direitos dos infantis na cultura), por outro lado ha
a dificuldades de as familias lidarem com essa nova voz, que pode
transformar-se em voz de comando, e isso acaba se refletindo com relagao
as exigéncias de consumo que as criancas foram manifestando. As novas
constituicbes familiares, o crescente niumero de divorcios e o aumento da
jornada de trabalho dos pais, aliados a uma “valorizacdo da infancia”
(BUCKINGHAM, 2000), acabam por levar os adultos a efetivamente
concederem, entre outros comportamentos, mais voz de compra as criangas,

talvez como modo de compensar faltas e auséncias paternas e maternas.

Buckingham (2000) aponta que os produtores comerciais assumiram
um discurso segundo o qual ndo apenas devem servir as criancas, mas
também dar-lhes poder (poder de consumir) que, tantas vezes, parece
assumir caracteristicas quase narcotizantes, de dependéncia. O autor
também aponta que as criancas ndo sao vistas, pelos meios comerciais,
como vitimas passivas da cultura; sao vistas como consumidoras soberanas,

as todo-poderosas.

No entanto, ndo sdo apenas as criangas os “alvos” dos comerciais que
ocorrem nos intervalos da programacao de canais como a Discovery Kids,
por exemplo. Surpreendentemente, aparecem propagandas como
propaganda de Resorts, com enunciados do tipo “escolha o melhor para sua
familia”. Esses comerciais, assim, parecem prever que os adultos assistam a
TV juntamente com as criangas, ou, a0 menos, que estas tecam algum tipo

de comentario, referindo-se as propagandas a que assistiram.

Com relacéo as criancas da pesquisa, quando perguntadas de que tipo
de propaganda ou comercial elas mais gostam, as respostas foram
unanimes: elas afirmam gostar de comerciais sobre os proprios desenhos
animados, os do tipo que antecipam um pouco 0 que ird acontecer nos

programas que estao por vir naguele canal.
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5 Consideracgfes Finais

A partir do estudo feito, fica claro o que autores como Silvertone,
Fischer e tantos outros que pesquisas sobre midia e educac¢ao afirmam sobre
a interacdo que as criancas estabelecem com a TV: que nédo ha ai uma
relacdo meramente alienadora ou alienante; a crianga ndo se mostra passiva
diante do que vé. A crianca parece construir, desconstruir e reconstruir as
significagcdes sobre o que assiste, durante o proprio ato de assistir e apés

vivenciar essa pratica.

Sabemos que h& um controle sobre ao acesso que o0s pequenos
telespectadores tém sobre a programacdo televisiva. Controle e acesso
imersos, no que Foucault nos ensina, em relagdes de poder. O poder entre
midia e crianca, midia e pais, pais e criancas, criancas e pais e pais e midia.
Relacbes de poder que preveem sempre alguma forma de resisténcia e que

escapa ao proibido.

Mostra-se, também, a partir da andlise feita, o gosto pelas narrativas
ficcionais que as criancas demonstram. Narrativas, estas, repletas de
elementos mitolégicos como o amor, o heroismo, o poder, enfim, elementos
gue nos auxiliam a lidar com as angustias e duvidas mais profundas, além da

certeza da inevitavel morte.

Os programas educativos citados durante este estudo parecem estar,
cada vez mais, em ascensdo. Trata-se de programas gue ensinam a crianga
até mesmo como ela deve usar a sua imaginacéo. Estamos falando de uma
programacao, legitimada pelos pais, e que parece operar CoOmo uma extensao
do ambiente escolar, trazido para o ambiente de lazer, tratando a crianga com
um ser que deve ser ensinado, um ser eternamente “a aprender’ (FISCHER,
2006).

Este ser que deve sempre aprender, aprende “jeitos” de ser com a
televiséo, inclusive “jeitos” de consumir. Um ser visto como consumidor

soberano, ao qual se oferecem iniUmeros produtos que vém encher seus
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olhinhos e que levam os pais a satisfazer a vontade dos principes e princesas

gue, cada vez mais, parecem ter seus desejos atendidos pelos reis e rainhas.

Entretanto, parece ndo haver produtos estampados com princesas e
super-herois, nem mesmo desenhos animados que consigam inibir
plenamente o pensamento e raciocinio infantil, que consigam tirar a magia
das criancas, no seu desejo de criar e inventar o préprio mundo. Brinquedos
dos mais espetaculares sédo deixados de lado quando uma criangca (a0 menos
as criancas da pesquisa) encontra uma caixa de sucatas. Ela cria mundos,
constroi sua propria légica, vivendo, nem que seja por alguns instantes, sem
a interferéncia de um adulto, em um mundo no qual ndo € exigida a saber, a
responder a perguntas, no seu castelo magico feito de caixa de papelao;
talvez porque o belo e brilhante brinquedo made in China n&o consegue
suprir certas necessidades infantis. ISso nos sugere, mais uma vez, que a
ideia simplista da alienacdo causada por uma suposta influéncia da midia

sobre os sujeitos infantis €, no minimo, discutivel.

No entanto, isso também ndo nos exime de pensar, discutir e estudar
0s modos pelos quais os discursos dominantes procuram construir os infantis,
em nossa cultura, e como se abrem, para os educadores, novos desafios,
num trabalho que envolve ndo s6 a pesquisa sobre o que consomem e o que
vivem as criancas, de todas as camadas sociais, sem jamais deixar de lado
as quase infinitas possibilidades de ampliacédo do repertdrio desses meninos
€ meninas, 0s quais jamais deixam de amar uma bela histéria, uma criativa
histéria de mundos fantasiosos, que as convidam ndo a serem meros
aprendentes, mas pessoas abertas a outros modos de ser e existir, para além

do que hegemonicamente lhes é oferecido.
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