Ciéncias Sociais Aplicadas

FORNECEDOR, MERCADEIRO E CLIENTE: UM ENSAIO SOBRE AS TROCAS NO MERCADO
198 PUBLICO CENTRAL DE PORTO ALEGRE. Rodrigo Bisognin Castilhos, Neusa Rolita Cavedon, (Escola
de Administracdo, UFRGS)

Este estudo pretende analisar e compreender as trocas comerciais que se ddo no ambito do Mercado Publico de Porto Alegre.
Através do método etnografico percorremos a cadeia fornecedor-verejista-consumidor, observando a dindmica das vendas e
aquisicdes de produtos ao longo dessa cadeia. O referencial tedrico da Antropologia Social foi utilizado de modo a
complementar a teoria do Marketing acerca das trocas, para que pudéssemos dar conta ndo s6 dos aspectos explicitos, mas
também, e principalmente, dos aspectos que se escondem por detras da ordem racional de compra e venda de mercadorias. A
guisa de exemplificacdo, verificamos a existéncia de uma Banca, onde o0 dono mantém um produto disponivel para um Unico
cliente que 0 adquire uma vez por més. As teorizagdes presentes na area de Administragdo de Marketing apontam como vidvel
a empresa manter produtos que mesmo com pouca saida compdem o mix de uma empresa, no entanto, podemos afirmar com
uma certa seguranga, que quando o produto é vendido apenas uma vez ao més, néo é a estratégia ou a visdo de mercado que
motiva essa manutencdo. Nesse caso — e esse € um caso extremo — 0s componentes simbolicos, tais como obrigagao, honra e
reciprocidade, acabam por permear essas trocas. Com isso, encontramos um espago onde a presenca de elementos simbdlicos,
de um local que carrega 133 anos de tradicdo, é também determinante para a continuidade das relagBes, as quais ndo se
esgotam no racionalismo econémico conferido as trocas comerciais. Para concluir, levando em conta que nosso objeto de
estudo esta inserido na ldgica capitalista, em principio, podemos dizer que nele as trocas séo do tipo “troca-mercadoria”.
Porém, depois de assinalar que o por tras utilitarismo presente nas trocas existe 0 componente simbolico, ousamos dizer que a
“troca-mercadoria” leva consigo elementos da “troca-dom” que, ademais ao principio racional da equivaléncia monetéria, sdo
também determinantes para que ela ocorra.
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