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RESUMO

O estudo tem como objeto a revista Vogue Kids, suplemento encartado na revista
Vogue. Tem como objetivo identificar e compreender os aspectos que singularizam a
abordagem proposta pelo peridédico em seus projetos editorial e grafico. Para tanto analisa-se
qualitativamente as duas edicfes de 2011 e a primeira de 2012 a partir dos dois eixos
estabelecidos no referencial tedrico, jornalismo de moda e o meio revista. A avaliacédo
considera as relagdes entre o conteudo editorial e comercial, e as estratégias de organizagdo
do conteudo editorial por meio das secOes e de sua configuracdo grafica. Observou-se que a
publicacao identifica-se com forma de “ser e fazer” revista de sua publicacdo “mae”, a Vogue,
mostrando a moda infantil e temas ligados as criancas para um puablico adulto e a partir do

universo de referéncias identificado com os estilos de vida propostos pelo periddico.
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1 INTRODUCAO

Desde o século XIX, quando surgiu o primeiro periodico feminino denominado O
Espelho Diamantino (1827), a moda era tema de revistas destinadas as mulheres. A Estacgao,
lancada em 1880, por exemplo, trazia as novidades em moda do velho continente. Foi no
século XXI, entretanto, que as revistas femininas tornaram-se um setor de significativa
relevancia no mercado editorial brasileiro.

A partir dos anos 1970, o mercado editorial de revistas comegou a se segmentar e
desenvolver mais rapidamente. Seguindo o fluxo do crescimento da industria de moda e
beleza, tanto nacional quanto internacional, o calendario das semanas de moda passou a gerar
“[...] novos cenéarios na cobertura e, consequentemente, tendéncias no contetdo [...]. O
jornalismo brasileiro passou a apropriar-se cada vez mais do assunto para se pautar,
(re)desenhando uma especialidade denominada jornalismo de moda” (HINERASKY, 2010).

A revista Vogue, desde que surgiu em 1975 editada pela Carta Editorial, tinha a
proposta de estampar o estilo de vida do high society e as tendéncias do mundo da moda. Hoje
o0 periddico é a maior referéncia quando se fala em jornalismo impresso de moda no Brasil, e
este desenvolvimento levou a Vogue a desdobrar suas estratégias de cobertura. As publicaces
Casa Vogue, Vogue Noivas, Vogue Joias, por exemplo, sdo resultado de uma segmentacao
que se deu a partir da propria Vogue. Atualmente, todas estas revistas sdo publicadas pela
Edicdes Globo Condé Nast e vendidas separadamente.

O objeto do presente trabalho é o suplemento Vogue Kids, encartado na revista Vogue
duas vezes ao ano desde 2006, e que passou a ser publicado trimestralmente a partir de 2012.
A Vogue Kids ndo surge como uma revista infantil de moda, ela se apresenta como uma

publicacdo de moda para criangas, mas direcionada ao publico adulto. Ela €é lida por maes que
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ja leem a Vogue e enxergam no suplemento infantil mais uma forma de estar “por dentro” das
tendéncias das temporadas e buscar inspiracdo para vestirem seus filhos, mantendo assim o
estilo de vida familiar. Pode-se dizer que temos, dessa forma, um novo segmento no mercado
editorial de revistas de moda que vem ganhando espaco: uma publicacdo direcionada as méaes
gue consomem conteudo de moda e que buscam vestir seus filhos de acordo com o seu
préprio estilo. Ainda que caracterizada como suplemento, o fato de a Vogue Kids estar
ganhando mais duas edi¢6es anuais indica seu fortalecimento editorial.

No editorial do nimero veiculado em marco de 2012, a editora Daniela Falcéo justifica
0 aumento no numero da tiragem atraveés da qualidade da revista, mas principalmente
afirmando que o grande responséavel pela multiplicacdo das edi¢des é o crescimento do
mercado de moda infantil no Brasil. Nos dltimos anos, o publico infantil tem cada vez
adquirido mais importancia no cenario mercadologico da moda. As criancas estdo mais
presentes nos desfiles das semanas de moda, no qual grifes tradicionalmente adultas ja
produzem sistematicamente para o publico infantil. Também as grifes estrangeiras de luxo,
que no exterior ja fazem moda para criangas, trazem para o publico classe A brasileiro a sua
producdo. O desenvolvimento do mercado de moda para criangas contribui, dessa forma, na
segmentacgdo do proprio mercado editorial de revistas que tratam do tema.

Neste cenério, este estudo objetiva analisar as caracteristicas dos projetos editorial e
grafico de Vogue Kids, buscando identificar e compreender aspectos que singularizam a
abordagem proposta pela revista. Tendo em vista que justamente no periodo de realizacéo da
presente monografia o suplemento passou a ser publicado trimestralmente, buscamos avaliar
possiveis alteraces na publicagdo que indiquem estratégias para o fortalecimento editorial do
periodico. Estabelecemos, entdo, como corpus de analise deste trabalho as duas edi¢des de
2011 e a primeira de 2012.

Uma vez que a segmentacdo de produtos editoriais vem ganhando forca a cada ano —
especialmente no que se refere as revistas —, o presente trabalho justifica sua contribui¢ao de
pesquisa levando em consideragdo que moda e infancia séo temas ainda pouco estudados. Do
ponto de vista pessoal, a escolha pelo tema vem do interesse por compreender de que forma a
crianca e o consumo de moda sdo tratados no mercado editorial brasileiro e, mais
especificamente, como a crianca esta inserida no nicho das revistas de moda, além do fato de
esta ser uma area ligada & minha atividade profissional. Como lido com o planejamento e
direcionamento de campanhas nas redes sociais, segundo uma segmentacdo de géneros e
idades por vezes diversas, considerei pertinente estudar a producdo de um contetdo sobre

produtos que séo feitos para criancas, quando na verdade o publico alvo sdo as maes.
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Para desenvolver a pesquisa, parti de referéncias bibliograficas que possibilitaram a
sistematizacdo dos principais conceitos que circundam o0 meu objeto de pesquisa. A partir do
referencial tedrico estabeleci parametros e aspectos que nortearam uma analise qualitativa das
edi¢des, tendo em vista o objetivo proposto.

O trabalho foi organizado em cinco capitulos. Neste primeiro — a introducdo — esta
explicitada a proposta geral do estudo. No capitulo dois dedico-me as relacdes entre
jornalismo, moda e infancia, situando as areas que contextualizam o objeto. A seguir, sdo
tratadas as especificidades do meio revista, buscando apresentar os diferentes aspectos —
editoriais, graficos e mercadoldgicos — que caracterizam este tipo de publicacdo, em especial
aquelas dedicadas ao segmento de moda. No capitulo quatro apresento e analiso Vogue Kids,
segundo os parametros tedricos estabelecidos no referencial. Por fim, no capitulo cinco,

apresento as consideracdes finais.



2 JORNALISMO, MODA E INFANCIA

No presente capitulo apresento brevemente conceitos que possibilitam compreender o
objeto de estudo desta monografia. Parto que aspectos relacionados ao jornalismo em geral
para assim me aproximar do jornalismo especializado em moda. Dedico-me também a uma
sistematizacdo de elementos centrais que envolvem a moda e como esta se relaciona com a

infancia.

2.1 Jornalismo

O leitor que busca informacdo pode ndo perceber, mas esta chega até ele mediada por
uma serie de diferentes processos e meios de producdo que perpassam o “fazer noticia™.
Segundo Pena (2006, p. 31), “o homem comum n&o se informa mais pelos relatos da praca,
mas sim pelo que os mediadores do novo espacgo publico trazem até ele”. Assim, o jornalismo
que temos hoje se desenvolveu associado ao campo da comunicacdo em geral, mas com
nuances proprias relacionadas a historia da imprensa e vinculadas a nogédo de espac¢o publico.

As questbes que se referem ao cidaddo sdo de interesse comum e, portanto, da
coletividade. De acordo com Pena (2006), temas ligados a cidadania, na Grécia Antiga, eram
debatidos na praca ateniense. O cenario da atualidade, no que se refere a imprensa e
comunicacdo, guardadas as devidas proporgdes, originou-se nas leis de mercado, referentes a
informacdo, ainda incipientes nos seculos X1V e XV. Quando Gutenberg, no século XV,
revolucionou a imprensa com a sua invencdo capaz de reproduzir informagdo em meio
impresso, também deu instrumentos a burguesia ascendente para que esta ocupasse 0 espago
publico, viabilizando a consolidagdo da imprensa moderna. Nesse sentido, “estratégias de
mercado aos poucos substituem o espago das causas publicas e dos valores éticos” (PENA,
2006, p.29).
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Considerando a evolucdo do jornalismo, Marcondes Filho (2000) a sistematiza em cinco
fases. Sdo elas: a pré-histdria do jornalismo (1631-1789), o primeiro jornalismo (1789-1830),
0 segundo jornalismo (1830-1900) e — considerando o que mais se aproxima do que buscamos

aqui estudar —, temos

Terceiro jornalismo: 1900 a 1960. Imprensa monopolista, marcada por grandes
tiragens, influéncia das relagGes publicas, grandes rubricas politicas e fortes grupos
editoriais que monopolizam o mercado.

Quarto jornalismo: de 1960 em diante. Caracterizado pela informacéo eletronica e
interativa, como ampla utilizacdo da tecnologia, mudanca das fungdes do jornalista,
muita velocidade na transmissdo de informac@es, valorizacdo do visual e crise da
imprensa escrita. (FILHO, 2000, p.48)

As revistas, produtos resultantes de projetos ideoldgicos e comerciais, ganham espaco
justamente nestas duas ultimas etapas. Como veiculos jornalisticos, estas publicacdes se
inserem em contextos historicos, sociais, culturais e econdmicos em constante transformacao,
mediando a circulacdo das informagdes e participando da construcdo da esfera publica.

Entre os elementos que guiam a praxis profissional estdo os valores-noticia. Estes se
constituem como importante fundamento de interacdo jornalistica e constituem referéncias
claras e disponiveis a conhecimentos praticos sobre a natureza e os objetos das noticias
(GOLDIN e ELLIOT, 1978, apud TRAQUINA, 2008, p.62).

Para que um acontecimento, um fato, seja considerado noticia é imprescindivel que os
jornalistas compartilhnem os mesmos valores-noticia. Assim, “podemos definir o conceito de
noticiabilidade como o conjunto de critérios e operacdes que fornecem a aptiddo de merecer
um tratamento jornalistico, isto é, possuir valor como noticia” (TRAQUINA, 2008, p.63).
Para este trabalho, o detalhamento descritivo de cada valor-noticia ndo sera feito por nao se
fazer tdo relevante para nosso objetivo. Todavia, interessa relatar suas categorias e de que
forma se subdividem. Partirei dos conceitos de Nelson Traquina que, por sua vez, Sao
baseados nos desenvolvidos por Mauro Wolf (1987).

Na classificacdo dos valores-noticia, Wolf (apud TRAQUINA, 2008) estabeleceu a
distingdo entre os valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de construgdo. Segundo o
autor, os primeiros estdo subdivididos e dizem respeito a (1) importancia ou interesse como
noticia e a (2) critérios relacionados ao contexto de producdo da noticia. Os valores-noticia de
construcdo referem-se a existéncia de uma “linha-guia” que estabelece prioridades e énfases
na construcdo da noticia. A listagem dos critérios substantivos, as caracteristicas, portanto,
para definir os valores-noticia de selecdo seriam a) a morte; b) a notoriedade; c) a
proximidade; d) a relevancia; €) a novidade; f) o fator tempo (atualidade); g) a notabilidade;

h) o inesperado; i) o conflito (ou a controvérsia); j) a infragdo (transgressdo); k) o escandalo.
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Ja os critérios contextuais para os valores-noticia relativos ao processo de producgéo da noticia
sdo: a) disponibilidade; b) o equilibrio; ¢) visualidade; d) concorréncia; €) o dia noticioso
(destaque para pautas pouco relevantes em dias com poucos acontecimentos com maior grau
de noticiabilidade). Os valores-noticia de construcdo, por sua vez, sdo a) simplificacdo; b)
amplificacdo; c) relevancia; d) personalizagéo; e) dramatizacéo; f) consonancia.

Como visto nos paragrafos anteriores, critérios de noticiabilidade sdo os instrumentos
pelos quais os jornalistas constroem seus discursos. Refutada a teoria do espelho, ou seja, a
teoria que afirma que o jornalismo reflete a realidade, chega-se ao modelo tedrico do
newsmaking, que agrega em sua esséncia pressupostos como os valores-noticia, listados
anteriormente, entre outros, e se faz valer de algumas praticas para sistematizar a producao da
noticia. A noticiabilidade e a sistematizacdo do trabalho jornalistico sdo algumas destas
praticas das quais se ocupa o newsmaking (PENA, 2006).

Segundo a perspectiva tedrica do newsmaking, “a imprensa nao reflete a realidade, mas
ajuda a construi-la” (PENA, 2006, p.128). A teoria se preocupa com a forma com que o
jornalista participa ativamente no processo de construcdo da noticia e também em como esta
producdo é sistematizada. A rotina de trabalho, no entanto, ndo € estanque, pois os jornalistas,
ligados diretamente a producdo da noticia, interagem constantemente com uma série de
fatores cotidianos que contribuem na transformacao de seu trabalho enquanto produtores de
noticias. Sobre as “forgas ou agdes” que influenciam o jornalista em seu trabalho diéario,
Felipe Pena (2006) cita o autor Jorge Pedro de Sousa®, que sistematizou as propostas de
Michael Schudson e Shoemaker & Reese. Estas sdo a acdo pessoal, a acdo social, a acéo
ideoldgica, a acdo cultural, a acdo do meio fisico e a agdo histdrica. Existe ainda, segundo
Sousa (2000 apud PENA, 2006), a acdo de dispositivos tecnologicos e Pena acrescenta a
crenca de que o processo de producéo e difusdo da noticia existe segundo a interacdo de todas

essas forcas.

2.1.1 Jornalismo especializado em moda
Para se compreender as especificidades do jornalismo especializado torna-se necessario
frisar que esta pratica se desvia do factual, do acontecimento que vira noticia no jornal diario,
e se volta, conforme afirma Tavares (2007), para os valores, 0s habitos, 0s costumes,

comportamentos e sentimentos que compdem a sociedade contemporanea.

1 SOUSA, Jorge P. A noticia e seus efeitos. Coimbra: Minerva, 2000.
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Em publicacBes impressas especializadas, por exemplo, como revistas femininas ou
revistas tematicas em geral, o estatuto de noticia ali encontrado difere daquele outro
estatuto, ligado a producdo noticiosa diaria, seja ela impressa, televisiva, etc.
(TAVARES, 2007, p. 46)

Historicamente, a préatica jornalistica sempre esteve atrelada ao social. Portanto, é
natural que a imprensa especializada a que se refere Tavares esteja atrelada a diversificacéo
de valores contemporéneos. Atualmente, o “fazer noticia” aponta para uma producdo de
sentido na sociedade que, gradativamente, torna-se uma troca, transforma-se em uma relagéo
bilateral na producdo de informacdo. O esquema transmissor-meio-mensagem transmutou-se
em um relacionamento dindmico entre a sociedade e o jornalista. Hoje em dia, a midia esta
intimamente ligada & construcdo da tessitura da experiéncia social (SILVERSTONE, 20027
apud TAVARES, 2007).

No que se refere ao entendimento da diferenciacéo do publico, Renato Ortiz® afirma que

[...] a globalizacdo se realiza através da diferenciacdo. A ideia de modernidade-
mundo nos ajuda neste sentido. Enquanto modernidade, ela significa
descentramento, individuacdo, diferenciacdo; mas o fato de ser mundo aponta para o
extravazamento das fronteiras. O pattern da civilizacgdo mundial envolve
padronizacdo e segmentacdo, global e local, manifestando um processo cultural
complexo e abrangente. (ORTIZ, 1996 apud ABIAHY, 2012, p.3)

Se de um lado, na sociedade, proliferam-se tribos com 0s mais diversos propdésitos e
caracteristicas, de outro, desenvolvem-se produtos que buscam suprir a segmentacdo destes
mercados consumidores. O publico ndo € mais visto como uma massa homogénea que
consome 0 mesmo conteddo. Se antes a segmentacdo do gosto dos consumidores soava como
alternativa & homogeneizacdo da industria cultural, hoje é uma das principais estratégias
mercadologicas. Ndo é a toa que as bancas de revistas estdo repletas de produtos editoriais
para todo tipo de interesse. A producédo de conteddo especializou-se para agradar a todos 0s
gostos.

A revista € um meio de comunicacdo segmentado por exceléncia. Cumpre funcbes
diferentes das realizadas pelos jornais didrios. Segundo Marilia Scalzo, “[...] as revistas
vieram para ajudar na complementacdo da educacdo, no aprofundamento de assuntos, na
segmentacdo, no servico utilitario que podem fornecer a seus leitores” (SCALZO, 2004,
p.14). Em relacdo a segmentacgdo, Tavares (2007) volta-se para os dias atuais quando chama a
atencdo para o papel da midia nas sociedades contemporaneas e de seus produtos culturais
segmentados, para 0 uso de uma comunicagdo mais direcionada, preocupada em atingir “este”

ou “aquele” publico. A midia parece estar muito mais préxima da sociedade hoje em dia, e se

2 SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? S&o Paulo: Loyola, 2002.
¥ ORTIZ, Renato. Mundializag&o e cultura. S&o Paulo: Brasiliense,1996.
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aproxima de forma cada vez mais rdpida e complexa, segundo o autor. A linguagem, o

discurso, a producgéo de sentido tornam-se especificos para cada nicho.

Nas revistas de periodicidade variada [...], voltadas para um publico especifico e,
consideradas mais especificamente representantes de um jornalismo especializado,
distinto daquele “puramente” noticioso, encontra-se uma especialidade tematica,
uma conformacéo propria sobre a realidade e uma interacdo distinta com a
sociedade. Em tais publicac@es, apresenta-se uma forma especifica de enunciagéo e,
consequentemente, de discurso. (TAVARES, 2007, p. 47)

As teméticas editoriais sdo quase que ilimitadas, vdo desde bebés, animais de estimacao
e instrumentos musicais até tatuagens, sadomasoquismo e cultivo de maconha. Ndo existe
limite de conteddo se, afinal, ndo existe limite de preferéncia do publico consumidor da
informacao.

Dentre os temas do jornalismo especializado esta a moda. E importante frisar que este
tema aparece na midia sobretudo em periddicos direcionados ao publico feminino e, que cada
um deles, varia mais ou menos em sua linha editorial, uns abordando mais a moda do que
outros. Joffily (1991) chama a atencdo para a segmentacdo do publico feminino, para a
“imagem” que se faz da leitora e, portanto, como é importante adequar a exposi¢do da moda
em relacdo ao perfil de cada publicacdo tendo em vista seu publico.

No tocante a linha editorial, a autora descreve uma serie de diferenciacdes baseadas em
revistas editadas no Brasil em 1991, época da edi¢do de seu livro, que ainda é uma referéncia
fundamental quando se trata de jornalismo de moda. Algumas das publicacdes que serviram
de referéncia para a autora ja estdo extintas e o que é analisado refere-se a uma linha editorial
de 21 anos atras. Joffily (1991) coloca exemplos como a revista Claudia, uma revista de
tradicdo, pioneira em falar sobre moda no que se refere ao estilo brasileiro e que valoriza a
industria nacional. A mulher que lia a Claudia entdo (1991) se preocupava com beleza,
cuidados pessoais, moda, saude e cuidados com o corpo, decoragdo e também com os filhos,
atividades domésticas, marido, entre outros. A revista Nova, por sua vez, tinha a marca da
mulher que quer dominar o homem profissionalmente e sexualmente. Matérias sobre moda
sempre trazem referéncias a sensualidade, ao corpo que seduz, mas ndo predominam nas
edigoes.

Ja a revista Manequim surge em 1959 e possui tradigdo em falar sobre moda e apresenta
moldes para que as leitoras possam confeccionar suas proprias roupas. A leitora pode
encontrar também matérias sobre tricd, croché e culinaria. Este publico certamente se
comporta como mais adepto de uma linha tradicional para vestir-se do que alguém que 1é a
Vogue, por exemplo. A Elle retratada por Joffily (1991), possui uma diferenga que se destaca

em relacdo a revista publicada hoje. A autora fala sobre pontos comuns como “[...] uma
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revista ampla, com lindissima diagramacdo, paginacdo bem trabalhada, feita no melhor papel
e com excelente arsenal de recursos gréficos” (JOFILLY, 1991, p.77). Destaca também o
carater despojado da leitora que se coloca de forma mais ousada perante a sociedade, os perfis
de galas, dicas de beleza, saude, viagem, etc. Entretanto, em nenhum momento chama a
atencdo para o tema moda, que conduz quase toda a linha editorial da atual revista Elle. Estas
sdo percepgdes relatadas para definir algumas diferencas em relagdo ao contetudo editorial
precedente e o que vem ganhando importancia ao longo do tempo.

Para definir mais tecnicamente como se comporta a producdao de uma matéria de moda
(um editorial de moda, para ser mais exata), usarei conceitos apresentados por Joffily (1991).
Uma matéria de moda envolve inimeros profissionais trabalhando em diversas etapas e nao
difere muito da producdo de uma reportagem de outra editoria. O primeiro passo € definir a
pauta: “A pauta determina a cobertura das tendéncias — a noticia da moda —, de eventos —
feiras, langamentos —, dependendo da linha editorial [...]” (JOFFILY, 1991, p.86). Para a
autora, o ideal seria que os produtores participassem da reunido de pauta, pois séo eles que
efetivamente “montam” a matéria (JOFFILY, 1991), que agendam datas, locacdes, modelos,
fotografos, cabeleireiros, maquiadores e todo o aparato necessario para a producdo de moda.
Quem ird sustentar a linha editorial sera a editora de moda e a diretora da revista, que avaliam
0 que é atual e interessante para a leitora, além de fazerem a selecdo final das fotografias
produzidas durante a sesséo de fotos. Feito isso, a escala de producdo passa para a arte que
sera diagramada junto com o texto nas paginas.

Moda e comunicacdo estdo diretamente relacionadas. O ato de se vestir, de escolher esta
ou aquela roupa, faz com que se queira revelar uma determinada identidade, afirmar a propria
personalidade e, portanto, comunicar algo. A moda que é veiculada pela midia revela “aquilo
que estd na moda”, “o que é tendéncia”, e que, portanto, sera assimilada pelo grande publico.

Daniela Hinerasky afirma que

Entendendo a moda como um sistema consagrado pela sociedade, organizado,
normativo e formado por uma combinacdo de elementos — linguagens, materiais,
fotografia/imagem —, a partir da explicacdo de Barthes (2005), consideram-se as
representacdes sobre moda veiculadas pela midia como espagos de construcdo de
identidade(s), acompanhando as transformacdes da sociedade, principalmente a
partir da segunda metade do século XX”. (HINERASKY, 2006, p.4)

A autora afirma ainda que as coberturas jornalisticas sobre moda, assim como em
qualquer outra editoria, possuem linguagens cujas praticas sociais sdo reveladoras de
contextos. A geracao de significado se localiza “[...] fora da roupa (ou ensemble) — em alguma
autoridade externa, como o estilista, 0 usuario ou um jornalista ou critico de moda —; outra

coloca a geragédo de significado na propria roupa/ensemble ou imagem [...]” (HINERASKY,
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2006, p.5). Desta forma, o significado ndo é produzido apenas pela moda em si, o0 jornalista
produz o significado da moda na forma como a descreve para 0S meios aos quais Sao
produzidas matérias. “Assim, tais programas ou noticias podem ser espacos de construcdo de
identidades e distin¢6es sociais e culturais.” (HINERASKY, 2006, p.7)

2.2 Moda

E a partir do fim da era medieval que se pode falar em moda surgindo como um sistema
(LIPOVETSKY, 2009). Ela teria aparecido no inicio do Renascimento, ancorada pelo
mercantilismo capitalista. Antes disso, como na Antiguidade grega e romana, a moda néo
existia conforme o que se passou a ver a partir do final da Idade Média, segundo Svendsen

Costuma-se dizer que ndo podemos falar de moda na Antiguidade grega e romana no
sentido em que o fazemos hoje, porque ndo havia autonomia estética individual na
escolha das roupas. (SVENDSEN, 2010, p.22)

Da Antiguidade cléssica ao inicio do Renascimento, a indumentéaria sofreu poucas
variagdes, os estilos das vestimentas duravam um longo periodo de tempo. Segundo Svendsen
(2010, p. 24), “para que possamos falar de ‘moda’, ndo basta que ocorra uma mudanca de raro
em raro. A moda sé se configura quando a mudanca € buscada por si mesma, e ocorre de
maneira relativamente frequente.” Para o autor, a dificuldade em se definir a moda esta no
fato de que se pode entendé-la por meio de duas categorias: uma que se refere ao vestuario e
outra que se refere a uma ideologia relacionada ao vestuario. Para Lipovetsky, a moda nédo

estd somente relacionada a questéo do vestuario, ela é muito mais complexa que isto.

Moda é uma forma especifica de mudanca social, independente de qualquer objeto
particular; antes de tudo, € um mecanismo social caracterizado por um intervalo de
tempo particularmente breve e por mudancas mais ou menos ditadas pelos capricho,
que lhe permitem afetar esferas muito diversas da vida coletiva.” (LIPOVESTKY,
1994 apud SVENDSEN, 2010, p.13)

A questdo do tempo na moda € retomada por Barnard (2003) quando cita a teoria de
Polhemus e Procter®. Estes descreveram a indumentaria fixa como antimoda® e a
indumentaria elegante como moda. O autor explica os conceitos de “indumentéria fixa” e
“elegante” como sendo a primeira relacionada a localidades especificas onde as pessoas se
diferenciam socialmente por meio do traje. Uma tribo africana, por exemplo. Ele ndo sofre
muita variacdo, portanto O traje elegante, por sua vez, seria aquele que ndo possui muita

variacdo no espaco, mas se modifica rapidamente no tempo. Barnard apresenta o traje fixo

4 Polhemus, Ted:; Procter, Lynn. Fashion; Clothing and dress; Social aspects. London: Thames and Hudson, 1978.
% Este trabalho n&o pretende lidar com o conceito de antimoda e ndo iré abordar a moda fora da esfera ocidental.
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como “fora da esfera de influéncia ocidental” e o traje elegante como sendo do tipo que
“predomina no mundo ocidental” (BARNARD, 2003, p.30).

Para Palomino (2002, p.14), “a moda é um sistema que acompanha o vestuario e 0
tempo, que integra o simples uso das roupas no dia-a-dia a um contexto maior, politico,
social, socioldgico.” Destaca o fato de a moda ndo ser universal, de ndo ser assimilada em
qualquer parte do globo, como acontece em povos primitivos, que desconhecem o que é
moda, pois seus trajes ndo sofrem variacbes motivadas por nada que ndo seja uma demanda
social da propria tribo. Seu vestuario desconhece os “modismos” ocidentais.

Nesta perspectiva, a principal mola propulsora da moda é o novo. Este principio € o que
sustenta a légica de uma roupa estar na moda agora, porque é nova, e deixa de sé-lo assim que
outra for lancada. Para Lipovetsky (2009, p.185) a criacdo regular de novos modelos pelo
mercado segue uma lei austera, pois aquele que néo a segue se vé profundamente prejudicado
“numa sociedade em que a opinido espontanea dos consumidores é a de que, por natureza, o
novo € superior ao antigo”. Svendsen (2010, p.310), por sua vez, entende gque “a moda néo é
‘mais profunda’ que um apelo a mudanca pela mudanca”. Por outro lado, ele afirma também
ser a identidade de cada individuo muito importante para definir a funcdo da moda. Na esfera
da modernidade, o individuo se v& com a missdo de se realizar como individuo. Se
antigamente, a tradi¢do garantia a estabilidade social de uma pessoa, em um mundo moderno,
sua identidade s6 existe na medida em que esta pessoa garante subsidios para sustentar a
propria identidade: “Desprovidos de tradi¢cGes, somos construtores hiperativos de estilos de
vida, numa tentativa de formar significado e identidade.” (SVENDSEN, 2010, p.160).

Como pratica social, a moda é caracterizada como um produto cultural, desta forma, ela
faz parte da cultura de uma sociedade: “[...] A moda e a indumentaria sdo, portanto, algumas
das maneiras pelas quais a ordem social &€ experimentada, explorada, comunicada e
reproduzida.” (BARNARD, 2003, p.63). O autor retoma a questdo da identidade quando fala
sobre a capacidade que tem a moda, indumentéria e traje, em produzir e reproduzir
significado em relacdo a grupos sociais. O traje é tdo capaz de estabelecer vinculo com
determinado grupo social quanto de declarar o ndo pertencimento a este grupo.

Para Erika Palomino (2002), a moda pode ser considerada como um “termometro”
comportamental da sociedade através dos tempos por meio da observacdo dos “modismos” de
cada decada e de seu contexto social. “Estar na moda” implica lidar com conceitos 0os mais

complexos. Segundo a autora

[...] tangemos valores como imagem, auto-imagem, auto-estima, politica, sexo,
gender-bending (troca de sexos, ou o velho e bom masculino/feminino), estética,
padrdes de beleza e inovagdes tecnolégicas, além de um caleidoscépio de outros
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temas: desde condi¢Bes climaticas, bailes [...], top models [...], fotografia de moda,
moda de rua, tribos, [...]; musica e diversdo, mas também crise e recessao,
criatividade e talento. [...] (PALOMINO, 2003, p.9)

Tudo € assunto para virar moda, assim como pode deixar de ser e voltar a tornar-se

moda.

2.3 Infancia

Até a ldade Média o conceito de infancia ndo existia. Ndo havia diferenca entre um
adulto e uma crianca, nem estatutos em relacdo a suas obrigacGes. A crianca era apenas
considerada como um adulto pequeno e mais fragil (AMARAL; ROSA, 2009). A propria arte
medieval demonstrava isto retratando criangas como se fossem adultos em versoes reduzidas,
semelhantes tanto em tracos fisicos quanto em sua indumentaria (ARIES® apud SANTOS,
2011). Foi a partir da invencdo da prensa que as diferenciacdes comecaram a surgir. Os jovens
passaram a aprender a ler e necessitar, portanto, de educacéo. Foi quando a infancia tornou-se
uma necessidade e o modelo de infancia passou a tomar forma. A partir dai, o modelo de
familia moderna se configura e a tarefa do adulto é preparar a crianca para lidar com o mundo
simbélico adulto (POSTMAN' apud AMARAL; ROSA, 2009).

Desde a formacdo da nocéo de infancia ateé a configuragdo da familia como vemos hoje,
também evoluiram os meios de comunicagdo. Com o surgimento da televisdo, na década de
50, a inféncia inicia seu processo de declinio (AMARAL; ROSA, 2009). O contetdo
televisivo é acessivel a todos, sem discernimento e a hierarquizacdo da informacéo perde sua
forca e com ela, a diferenciagéo entre adultos e criangas se atenua. Atualmente, a informagao
é bombardeada as criangas atraveés dos mais diferentes meios eletrénicos e de modo quase
irrestrito. Desta forma, ndo s6 adultos estdo sujeitos a serem seduzidos por anuncios
publicitarios, mas também as criancas formam uma grande fatia da parcela do publico alvo a
que se destina 0 comeércio e a industria cultural. A crianca passa de objeto a sujeito da
publicidade e nos programas de televisdo é mostrada como se fosse um adulto, se
comportando como tal, usando maquiagem e as mesmas linguagens, como na ldade Média,
antes do surgimento do conceito de infancia. A infancia conhecida até entdo comeca a dar

lugar a um novo conceito, delineado pela midia para o consumo (SANTOS, 2011).

® ARIES, P. Histdria social da crianca e da familia. Rio de Janeiro, Zahar, 1978.
"POSTMAN, N. O desaparecimento da infancia. Rio de Janeiro: Graphia, 1999.
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Assim como a televisdo, é na década de 1950 que surge, na esfera da moda, o prét-a-
porter, um novo conceito que revolucionou a moda com a criagdo e reproducdo de roupas em

escala industrial, de qualidade, variedade e precos acessiveis. Segundo Lipovetsky:

Ap6s a Segunda Guerra Mundial, o desejo de moda expandiu-se com forga, tornou-
se um fendmeno geral, que diz respeito a todas as camadas da sociedade. Na raiz do
prét-a-porter, ha essa democratizacao Ultima dos gostos de moda trazida pelos ideais
individualistas, pela multiplicacdo das revistas femininas e pelo cinema, mas
também pela vontade de viver no presente estimulada pela nova cultura hedonista de
massa. (LIPOVETSKY, 2009, p.133)

Ou seja, a moda e o desejo de moda se espalharam rapidamente e, claro, difundidos
pelos meios de comunicacdo de massa. Esta moda se desenvolve em busca de mercados
diferentes e encontra na crianca um nicho a ser explorado. Atualmente, ndo sé a crianca se
apresenta como um mercado independente dos pais, com vontade propria, como 0s proprios
pais endossam esta vontade de consumo direcionada aos filhos. Desta forma, a adultiza¢do da
crianca por meio das roupas nao causa mais estranhamento. Muitas grifes ndo estdo
preocupadas em criar moda especifica para crianca e, sim, em reproduzir a vestimenta adulta
em tamanhos infantis. Da mesma maneira, as criangas querem se parecer como adultos e estes

gostam de “se ver” em seus filhos por meio da moda.

Neste capitulo vimos brevemente os eixos fundamentais que circunscrevem o objeto
que busco analisar, o suplemento Vogue Kids. Situei o jornalismo e conceitos como valor-
noticia e critérios de noticiabilidade, apontei caracteristicas relativas ao jornalismo
especializado em moda, bem como elementos fundamentais relacionados a moda e a infancia
que visam ancorar teoricamente a nossa avaliacdo. A seguir tratarei de sistematizar aspectos

que definem o0 meio revista.



3 REVISTA: UM PRODUTO EDITORIAL JORNALISTICO

Neste capitulo, apresento um pouco da historia do meio revista, suas caracteristicas e
segmentacdo, com enfoque nas revistas femininas. Alguns conceitos sobre projeto editorial e
gréfico sdo trabalhados, finalizando com as especificidades das revistas de moda.

3.1 Origens e segmentacéo

Uma questdo crucial para a producdo deste trabalho é entender o processo de
segmentacdo da revista como veiculo de comunicacdo. Para tanto, torna-se necessario
examinar um pouco de sua histéria. Desde 0 seu surgimento, a revista aparece como um meio
de informacédo especializado: “as revistas nasceram monotematicas (tratando de um Unico
assunto por titulo) e depois passaram a ser multitematicas” (SCALZO, 2004, p.21). Segundo a
autora, a primeira revista de que se tem noticia se parecia com um livro e tratava somente
sobre teologia. Esta se chamava Edificantes Discussdes Mensais e surgiu na Alemanha em
1663. Tendo em vista a natureza deste trabalho, € importante lembrar a primeira revista
feminina de que se tem noticia. The Ladie’s Mercury (O Mercurio das Senhoras) surgiu em
1693 na Franca e comeca a segmentar um modelo multiteméatico (SCALZO, 2004).

Até o século XIX, as revistas eram um privilégio das classes altas. Foi neste mesmo
século que a evolucgéo deste meio acelerou consideravelmente. Na Europa e nos EUA o indice
de escolarizacdo aumentava, assim como 0s recursos técnicos se aperfeicoavam. Ou seja,

havia um publico potencial e modos de producdo eficientes para atingi-lo. Segundo Scalzo

Com o avango técnico das gréficas, as revistas tornaram-se 0 meio ideal, reunindo
varios assuntos num so lugar e trazendo belas imagens para ilustra-los. Era uma
forma de fazer circular, concentradas, diferentes informagdes sobre os novos
tempos, a nova ciéncia e as possibilidades que se abriam para uma populagdo que
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comecava a ter acesso ao saber. A revista ocupou assim um espaco entre o livro
(objeto sacralizado) e o jornal (que so trazia o noticiario ligeiro).” (SCALZO, 2004,
p.20)

No Brasil, as revistas e 0s meios para que fossem produzidas chegaram com a corte
portuguesa e tinham como tematica a propria corte. Antes disso ndo havia imprensa no Pais
por uma imposi¢do de Portugal (SCALZO, 2004). Titulos como As Variedades ou Ensaios de
Literatura e O Patriota propunham-se a divulgar, entre outras coisas, temas como 0s
costumes e virtudes morais, autores classicos e da época.

O cenério da imprensa feminina na Franga entre os seculos XVIII e XIX elucidam a
divisdo de uma imprensa voltada para o0 mundo da moda e de uma imprensa feita por
mulheres, dedicada as lutas femininas, segundo Mira (2001). No Brasil, foi em 1827 que
surgiu a primeira revista feminina nacional, dedicada as senhoras brasileiras. O Espelho
Diamantino era uma publicacdo que versava sobre politica, literatura, belas artes, teatro e
modas (SCALZO, 2004). J& no século XX, a editora Abril é responsavel pelo lancamento de
diversos titulos femininos de sucesso. Como vimos, em 1959 é lancada a revista Manequim,
primeira publicacdo dedicada exclusivamente a moda, espaco que, até entdo, era um privilégio
das revistas estrangeiras (MIRA, 2001). Mostrar as tendéncias da moda deu t&o certo que nao
foi dificil surgirem, ao longo da segunda metade do século, titulos de sucesso como Desfile
Colecdes, da editora Bloch, Claudia Moda, da editora Abril, Moda Moldes e Faca Facil, da
Globo e Vogue, pela Carta Editorial em 1975, a revista de moda mais consagrada do mundo
(MIRA, 2001).

Voltando algumas décadas no tempo, a evolucdo tecnoldgica do inicio do século, pds-
Primeira Guerra, proporcionou que grandes publicagbes surgissem calcadas no
aperfeicoamento técnico e na ousadia editorial de pessoas que se tornaram referéncia em
jornalismo. Isto ocorreu, por exemplo, com o jornalista e empresario Assis Chateaubriand,
que em 1928 criou 0 “[...] que viria a ser um dos maiores fendmenos editoriais brasileiros: a
revista O Cruzeiro” (SCALZO, 2004:30). A publicacdo, que implementava uma nova
linguagem por meio do uso de grandes reportagens e vasta cobertura fotojornalistica, chegou
a vender aproximadamente 700 mil exemplares em 1950. Seguindo a linha do fotojornalismo,
mas ainda mais preocupada com a valorizacdo das imagens do que fez O Cruzeiro, a
Manchete, criada por Adolpho Bloch, surge em 1952 investindo em papel de boa qualidade,
rotativas modernas e uma equipe de fotdgrafos brilhantes (A REVISTA NO BRASIL, 2000).
Os anos 60 foram marcados pelo surgimento de titulos tanto tradicionais quanto polémicos
que fizeram histéria na imprensa nacional: Claudia, Quatro Rodas, Realidade e Veja. Mira

justifica o sucesso das publicagdes
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Claudia consolidou a imprensa feminina no Brasil, Quatro Rodas a imprensa
automobilistica e Veja a revista semanal de informagdo. Sem elas ndo se pode contar
a historia das revistas no pais. Ao lado de Realidade, elas também marcaram época:
o0s anos 60. (MIRA, 2001, p. 41)

Na atualidade, a segmentacdo e diversidade de titulos encontrados em uma banca de
revistas revela como as empresas de comunicacgdo estdo atentas a novos nichos de mercado.
Revistas para criangas — meninos ou meninas —, adolescentes, adolescentes que gostam de
quadrinhos ou que preferem tecnologia e ciéncia, adolescentes meninas que compram a ultima
celebridade teen do momento em uma capa, adultos de ambos 0s sexos que buscam
entretenimento em musica, arte, literatura, pessoas que procuram noticias, mulheres nuas ou
homens nus, informacdo de moda, decoragdo, filhos, culinéria ou revistas sobre tatuagem.

Segundo Mira

[...] pode-se concluir que existe uma relacdo entre o que os produtores do mercado
chamam de segmentacdo e as mudancas societarias recentes para as quais autores
vém chamando atencdo. Essas mudancas apontam para uma reorganizacdo das
divisdes sociais, em que se combinam velhas e novas categorias. [...] E um momento
de rearticulagdo dos valores sociais, dos espacos publicos e privado, em especial da
familia. (MIRA, 2001, p.214)

O processo de segmentacdo dos meios de comunica¢do comega a ganhar forga nos anos
1980. E quando as editoras comegam a ficar mais atentas ao potencial de diferentes nichos de
publico. Surgem novas editoras e, dessa forma, aumenta e diversifica-se o foco de cada

publicacdo. Esta afirmacéo é corroborada por Fetter quando afirma que

Quando novos padrfes e costumes se instalam na sociedade, alterando habitos de
determinados grupos, algumas publicacGes se estabelecem com o propdsito de criar
canais de comunicacdo com eles. Assim, a segmentacdo é uma estratégia pela qual
se procura atingir novos nichos de mercado. (FETTER, 2011, p.39)

Uma importante editora, ainda que de pequeno porte, surge em 1986 com foco em
publicacdes segmentadas e dura até o final dos anos 1990. Trata-se da Editora Azul, que
segundo Mira (2001, p.147)), “[...] tinha a medida certa para atuar segundo a ldgica
diferenciada das revistas segmentadas: menor tiragem (em torno de 100 mil exemplares),
publicos especificos oferecidos a anunciantes também especificos, mercado mais instavel.”
Quando foi criada, possuia cinco publicagbes que, juntas, a colocavam em quarto lugar no
ranking nacional. S&o elas: Contigo, Bizz, Saude, Hordscopo e Caricia. O faturamento destas
revistas representava muito pouco em relacdo ao faturamento da Abril. Segundo o seu diretor
Angelo Rossi (apud MIRA, 2001, p. 148), “o prop6sito de lancar uma nova editora... [era]
criar condicOes para a exploracdo de segmentos do mercado que a Abril, com uma estrutura

muito grande, ndo consegue”. A nova editora seria “menor, porém mais agil e flexivel”
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(Idem). Este foi um periodo em que empresas comecaram a identificar a necessidade de uma
segmentacdo flexibilizada como forma de identificar novos nichos de mercado.

Scalzo (2004, p. 149) define os tipos de segmentacdo mais comuns por “[...] género
(masculino e feminino), por idade (infantil, adulta, adolescente), geografica (cidade ou regiéo)
e por tema (cinema, esportes, ciéncia...)”, sendo que estes tipos ainda podem se ramificar em
outras correntes. No cenéario atual da producdo editorial brasileira, cada revista é feita
objetivando atingir um publico determinado e com a publicidade afinada com os interesses

desse publico. Segundo Debora Elman

Satisfazer os desejos mais especificos dos leitores foi a arma utilizada pelas revistas
para se imporem no mercado editorial e, por isso, correspondem a um objeto de
analise e estudo da sociedade, uma vez que participam ativamente da construcdo da
realidade contemporanea. (ELMAN, 2008, p.24)

Nesse sentido, o suplemento Vogue Kids de que trata este trabalho, apesar de parecer
constituir uma publicacdo direcionada a criangas, se caracteriza como uma publicagéo voltada
para um publico feminino adulto, de classe A/B, cujo estilo de vida é ligado & moda e ao bem
viver, se aproximando diretamente ao publico de Vogue, como caracterizou Elman (2008).
Importante lembrar que a Vogue Kids, ainda que seja da familia Vogue, como Casa Vogue ou
Vogue Noivas (que possuem preco de capa) € um suplemento que vem encartado
trimestralmente com a revista Vogue cuja periodicidade passou de duas para quatro edi¢oes
anuais em 2012.

3.2 Caracteristicas, projeto editorial e projeto grafico

A revista € um meio que se diferencia dos outros impressos por diversas caracteristicas.
As que mais se destacam, a primeira vista, sdo as fisicas, como o formato, a capa, 0 uso de
cores e a qualidade do papel. Sdo elementos que as tornam um meio Unico no mercado

editorial, segundo afirma Fetter

As revistas possuem caracteristicas proprias, tanto editoriais e de design quanto
comerciais. Sua permanéncia ¢ maior que a de um jornal e menor que um livro,
menos urgente que o jornal, mas mais duradoura que este. Seu apelo para venda em
banca deve ser redobrado, o que leva a ado¢do de forte apelo visual, buscando a
identificacdo de um nicho de leitores especifico para ser percebida como um
qualificado canal de comunicacdo [...] (FETTER, 2011, p.23)

Em uma banca de revistas, os diversos titulos expostos sdo logo percebidos pela forma
como querem chamar a atencdo do leitor. O “trabalho” da capa ndo é outro, sendo o “de
causar impacto e gerar o impulso de compra” (FETTER, 2011, p.33). Para Scalzo (2004,
p.62), a capa “precisa ser o resumo irresistivel de cada edicdo, uma espécie de vitrine para o

deleite e a seducdo do leitor”. Voltando a imagem de uma banca de revistas, percebe-se que
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certos titulos sdo facilmente reconhecidos por possuirem uma identidade visual forte e de
tradigéo:

E bom observar que tanto quanto o logotipo, o estilo de capa deve ser uma espécie
de “marca registrada” da publicacdo. No limite, podemos dizer que a revista que tem
personalidade visual bem construida — desde a utilizagdo de determinada tipologia
ao padrdo de diagramacdo — poderia arriscar a retirar seu logotipo da capa que,
mesmo assim, seria reconhecida por seus leitores. (SCALZO, 2004, p.64)

O foco principal de qualquer veiculo de comunicagdo deve ser o seu publico. Enquanto
gue um jornal fala para uma plateia mais ampla, usando uma linguagem mais impessoal com
0 objetivo de atingir o maior numero de pessoas, a revista tem seu publico alvo bem definido.
“A revista entra no espaco privado, na intimidade, na casa dos leitores.” (SCALZO, 2004,
p.14). A revista sabe para quem estd falando, “[...] conhece seu rosto, fala para ele
diretamente. Trata-o por vocé.” (SCALZO, 2004, p.15). As afirmac6es da autora corroboram
a ideia de que o leitor € quem “manda” em uma revista, pois se o conteldo desta ndo estiver
em sintonia com as expectativas de quem a I&, se ndo se estabelecer um relacionamento entre

ambos, a revista esta fadada a perdé-lo. Para Fatima Ali

Boas revistas — como nenhum outro meio — estabelecem um clima de intimidade e
amizade, inspiram lealdade e afeto. Quando o relacionamento existe, o leitor
inevitavelmente responde, e muitas vezes apaixonadamente. Se, ao contrario, houver
um distanciamento, ele se afasta. Sem vinculo ndo ha revista. (ALI, 2009, p.32)

Conforme Ali (2009), as revistas séo classificadas em trés grandes grupos que, por sua
vez, sdo sub-divididas em trés grandes grupos: as Revistas de Consumo, as Revistas
Profissionais e as Revistas de Empresas e Organizagdes. As primeiras sdo destinadas ao
consumo popular e sdo divididas em 1) “de interesse geral”, e aqui entram as semanais de
noticias, televisdo e celebridades; 2) segmentadas por publicos, com direcionamento para
homens, mulheres, jovens, criangas, etc; 3) segmentadas por interesse, com diferentes temas.
As Revistas Profissionais se destinam a publicos de diferentes profissdes: médicos,
advogados, publicitarios, etc. As revistas de empresas e organiza¢fes tém como publico
funcionarios, clientes, etc. Estas se sub-dividem em “sob medida” ou customizadas,
institucionais e “de associagdes”. Existem outros tipos de revistas, mas seu detalhamento néo
interessa para o presente trabalho.

A definicdo do perfil de uma publicacdo esta atrelado aos projetos editorial e gréafico.
Juntos estes possuem a funcéo de organizar a informacéo textual, a linguagem e a informacéo
visual a fim de que o conjunto seja um produto que seduza o leitor. Este deve se sentir
impelido a folhear uma revista desde 0 momento em que se depara com a capa até terminar

sua jornada na Gltima pagina.
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O principio que faz uma boa revista, segundo Scalzo (2004, p.61), é “um bom plano
editorial e uma missao definida — um guia que vai ajuda-la a posicionar-se objetivamente em
relacdo ao leitor e ao mercado”. Este principio delineia uma serie de outros elementos
determinantes para o sucesso do periédico como a delimitacdo do publico, objetivos, a
férmula editorial, entre outros. O papel da férmula editorial é estabelecer o vinculo com o
leitor, ela estrutura o contetdo de forma a deixar este leitor confortavel ao folhear a sua
revista, pois 0 mesmo reconhece sua estrutura. Como afirma Ali (2009, p.56) “a formula
editorial é a ‘receita’, ou seja, a mistura dos ingredientes, a maneira como a revista monta o
seu edificio e estrutura o contetdo na implementa¢do da missdo.” Para a autora, 0 €scopo
editorial de uma revista € definido por trés grandes grupos: se¢des fixas, colunas e matérias. A
partir disso define-se o numero de paginas para o contetdo editorial e para anuncios; a
quantidade, o tamanho e o conteddo das secGes fixas, colunas e matérias; e o espelho, que € a
disposicdo de todo o conteudo editorial (se¢bes, colunas e matérias) e 0s anincios em uma
edicéo.

No caso do objeto de estudo deste trabalho, o suplemento Vogue Kids traduz a linha
editorial de sua “revista méde” para um produto voltado para maes que consomem moda para
vestir os seus filhos, além de um estilo de vida voltado para a vida familiar. Se na Vogue a
secdo Living traz roteiros para viagens glamourosas, a se¢do Lazer da Vogue Kids ndo deixara
de dar um toque de refinamento ao destino da viagem. No entanto, a matéria terd como foco
um roteiro dedicado a familia com dicas de programas e lugares para se fazer com os filhos.

Dando forma ao contetdo editorial, o projeto grafico organiza as informacdes textuais e
imageéticas (foto, ilustracdo, grafico). Assim o design serve para comunicar de modo visual e
atraente a proposta do projeto editorial:

No ambito do design editorial, a intencdo compreende comunicar uma ideia ou
narrar histérias por meio de uma sequéncia de paginas com textos e imagens
ordenadas. Isso inclui mais de um tipo de imagens — entre fotos, ilustracbes e
gréaficos — e tipos de texto igualmente diferentes —, como titulos e texto corrido.
Cada um desses elementos, segundo Zapaterra® (2007), cumpre fungdes distintas.
(FETTER, 2011, p.54)

Para a composicéo fisica de uma revista, sdo necessarias escolhas relacionadas ao seu
formato. Caracteristicas como tamanho, tipo de papel e suas especificidades como peso ou
gramatura, medida, cor, opacidade, textura, se a publicacdo tera lombada, invélucro plastico

ou laminado, aplicacdo de verniz para ressaltar o brilho do papel, todas estas sdo variaveis

8 ZAPATERRA, Yolanda. Art direction + editorial design. USA: Abrahams Studio, 2007
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determinadas pelo preco que se esta disposto a pagar na producdo da revista, do quanto o
leitor esta disposto a pagar por ela e como estes elementos se adequam ao conteudo editorial
(ALI, 2009). Pensar o design editorial de uma publicacdo implica ndo sé comunicar
determinado conteudo editorial, mas comunicar este conteido de acordo com o formato fisico
da mesma, a linguagem, publico alvo, etc. Este segue um direcionamento maior que € a
estrutura dada pelo projeto gréfico e que sofre variacfes ao longo das edi¢des de um periodico
(FETTER, 2011).

No processo de editoracdo da revista, a diagramacao ou paginacao prevé a distribuicao
dos elementos na pagina. (FETTER, 2011) Nesta etapa do processo, o0 grid ou grade é o
instrumento que tem a fungdo de dividir matematicamente uma pagina em colunas verticais e
fileiras horizontais e tem como objetivo organizar os elementos graficos da pagina, como
texto e imagens, com uma relativa hierarquia. (ALI, 2009) Conforme afirma Fetter (2011,
p.63) “E inimaginavel organizar a informacio de uma revista ou jornal sem o uso do grid:
mais do que alinhar os elementos, ele estabelece proporcdes e hierarquias que dirigem tanto a
producdo quanto a leitura que se fard daquela pagina”.

Entre os elementos que serdo distribuidos no diagrama da publicacdo esta o texto. A
tipografia se caracteriza como um elemento chave no design grafico e possui extrema
importancia para a revista associada, segundo Ali, a funcdo de *“obter uma boa composicéo
tipografica, que produz uma leitura confortavel, facil e compreensivel” (ALI, 2009, p.112). A
escolha tipografica influencia na legibilidade do texto, na estética, na composicéao dos titulos e
tudo isso causa impacto na mensagem que o leitor receberd. De acordo com Gruszynski
(2007, p. 145), “reproduzir uma mensagem através da palavra impressa requer atengéo tanto
ao desenho dos tipos, como a forma de organiza-los nas paginas, a escolha do papel, da tinta,
do sistema de impressdo, etc.” A finalidade de uma escolha adequada aponta para a

contextualizacdo dos textos na pagina e sua legibilidade, conforme afirma Samara

A complexidade da informacdo entregue por uma publicacdo pressupbe um
tratamento hierarquico mais complexo de elementos de navegagdo como titulos,
subtitulos, e assim por diante; mas a questéo central é a qualidade do texto corrente e
como esta se relaciona a esses elementos nas paginas da publicacdo. (SAMARA,
2011, p.35)

Em uma revista, é necessario quebrar alguns padrdes, diversas vezes, para captar ainda
mais a atencdo do leitor, sempre focando a boa comunicacdo. Mas o leitor deve ser
reposicionado em uma situacdo de conforto na legibilidade.

As imagens tém também papel fundamental nas revistas. Vimos que muitos titulos que

tratam de moda ndo tem o tema como contetdo Unico, possuindo editorias de comportamento,
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filhos, carreira profissional, celebridades, beleza, moda, entre outros. A aceleragdo nas
mudangas comportamentais, ocorrida nas decadas de 1960 e 1970, contribuiu para 0 modelo
atual de revista feminina, que representa a categoria onde o jornalismo de moda ganha espaco
(A REVISTA NO BRASIL, 2000). Seja em funcdo das caracteristicas proprias do meio
revista, seja pelas editorias/se¢des que recebem cobertura nas publicacdes, é significativa a
relevancia neste setor.

Desde o seu surgimento no século XVIII, a imprensa de moda tinha a preocupacdo em
ser um veiculo de comunicacao que primasse pela combinacao do texto informativo ao uso de
imagens (ELMAN, 2008). Nesse sentido, a Vogue surgiu no Brasil em 1975, apresentando um
contetido de estilo de vida, sociedade e celebridades, beleza, atrelados a fatores inspiracionais
para um lifestyle glamouroso, ancorado nos preceitos do que estd na moda, colocando em suas
paginas a vida de pessoas de destaque da alta sociedade e fotografias em grande quantidade e
de boa qualidade. As revistas que privilegiam a moda tendem a trabalhar muito e muito bem
as suas imagens. A revista Vogue é conhecida por matérias de moda de grande rigor e beleza
estética e que possuem uma narrativa por tras dos editoriais, sempre alinhados com as

tendéncias da estacao.

As imagens da Vogue Brasil sdo, talvez, o que mais caracteriza sua linha editorial de
uma moda conceitual. Afinal, em revistas de moda o que prevalece sdo as imagens,
a moda se vé para se sentir e interpretar; “uma mesma roupa interpretada de
diferentes maneiras pode traduzir um outro estilo” (JOFFILY, 1991, p. 107)

Em Vogue Kids, 0 mesmo tratamento estético dado as fotografias € utilizado. Tanto os
editoriais de moda quanto os anuncios de pagina inteira ou dupla trazem imagens com
criancas em situacdes narrativas, algumas mais fantasiosas e outras muito proximas do que se
vé na Vogue tradicional.

Vimos, portanto, que a integracdo entre os projetos comercial, editorial e grafico é
fundamental para o posicionamento de uma revista no mercado, o que confere uma identidade
a um titulo e assim possibilita a fidelizacdo de seu grupo de leitores. Veremos no proximo
capitulo como Vogue Kids se conforma editorialmente, buscando assim avaliar seu perfil

editorial e grafico.
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4 O SUPLEMENTO VOGUE KIDS

Como mencionamos anteriormente, a revista Vogue foi lancada no Brasil em 1975,
editada pela Carta Editorial®, distinguindo-se de todas as outras edicdes da revista publicadas
no mundo pela editora Condé Nast. A edi¢do brasileira também foi a primeira Vogue a surgir
na Ameérica Latina. A primeira edi¢do tinha 178 paginas e destas, 80 eram de publicidade e o
restante contetdo editorial (KING, 2007). Logo a revista se tornou uma referéncia em moda e
estilo de vida no Brasil, endossando a fama de Vogue no resto do mundo.

Seu primeiro editor foi Luis Carta, que comandou a revista de 1975 até o ano de 1986.
Ap0s este periodo, Andrea Carta, seu filho, assumiu a editoria onde ficou por 17 anos, até
falecer em 2003. (ELMAN, 2008) A irma de Andrea, Patricia Carta, passou a ser a editora-
chefe, cargo que ocupou de novembro de 2003 a outubro de 2010. Durante o periodo em que
Patricia Carta esteve no cargo ouve uma serie de mudangas como o langamento de
publicacOes segmentadas e que mantiveram o nome de Vogue associado a elas, como a Casa
Vogue, Vogue Noivas, Vogue Joias e a Vogue Kids. No final de 2010, o Grupo Carta perdeu a
direcdo de Vogue Brasil e passou 0 comando da revista a uma parceria realizada entre Condé
Nast e Globo: a chamada Edi¢Ges Globo Condé Nast. Desde entdo, a Vogue Brasil tem como
diretora de redacdo Daniela Falcdo. O suplemento Vogue Kids surgiu em 2006 sendo editado
semestralmente. Esta periodicidade mudou em 2012, quando passou a ser encartado
trimestralmente. Como ja mencionamos, este ndo é dirigido ao publico infantil, mas as
leitoras adultas de Vogue. O editorial escrito por Falcdo na edi¢do de lancamento explicita

isto:

® Em 1974, a Editora Trés participou de negociacéo para a edicéo brasileira por meio de Luis Carta, que depois desvinculou-
se da editora e criou a Carta Editorial (Cf. ELMAN, 2008)
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Este primeiro editorial de Vogue Kids é um sucesso antes mesmo de chegar as
bancas. [...] Todo esse interesse € sinal de que faltava no mercado editorial uma
publicacdo dirigida a maes antenadas e sofisticadas como as leitoras de VVogue.E que
gostoso foi mergulhar no universo infantil e descobrir que as estilistas mais bacanas
do Pais — gente como lIsabela Capeto, Adriana Barra Francesca Giobbi — agora
fazem roupas e sapatos idénticos para mées e filhas. (FALCAO, 2007, p. Editorial)

O Midia Kit da Editora Globo de 2011 (Figura 1) fornece dados gerais de
circulacdo/acesso ao titulo, referendando a forca da marca Vogue. Ja o Midia Kit Digital de

2012 (Figura 2) destaca a variedade da cobertura disponivel também online.

Figura 1. Apresentagdo Vogue Midia Kit Editora Globo 2012

Figura 2. Pagina de apresentacéo no Midia Kit Digital 2012 da revista Vogue
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Elman (2008), ao estudar os estilos de vida promovidos pelo periddico a partir da
analise discursiva de seus textos, os classifica em trés categorias. O que denomina de
Inovador diz respeito ao espaco social e psicoldgico a valoriza¢do do novo se destaca, onde as
tendéncias sdo seguidas pelos sujeitos sem transgressao, até que outra tendéncia surja e ocupe
o lugar da anterior. O Tradicional vincula-se a sujeitos cujo comportamento social respeita a
manutencdo de instituicdes como familia e patriménio, enquanto que o Vanguardista™ é
apresentado pela autora como aquele que se configura a partir da busca insistente pela
originalidade. J& Amaral e Rosa (2009), ao estudarem o texto do primeiro editorial de Vogue

Kids a partir das categorias propostas por EIman (2008) afirmam que:

As ‘mdes vogue’ seriam um meio-termo entre o perfil do Estilo de Vida Tradicional
e Inovador. Tradicional porque uma editoria dirigida as mées preza, antes de tudo,
pela familia, quando a autora se refere a prole esta exemplificando que as criangas
sdo fruto da extensdo desta instituicdo cristd que é a familia. Ao mesmo tempo,
quando o suplemento afirma que em funcdo dos lancamentos infantis das grifes
internacionais — aquelas que lancam as tendéncias mundiais — que sdo puro deleite,
nasce uma revista, a qual ndo precisa nem mesmo de divulgacdo para conseguir
anunciantes, estd implicita a demanda do Estilo de Vida Inovador. (AMARAL;
ROSA, 2009, p.5)

Tendo assim apresentado nosso objeto de estudo na sua relacdo com a revista Vogue,
apresentarei agora o corpus de pesquisa. Este foi composto por trés edi¢cdes de Vogue Kids: a
de n° 10 — Inverno 2011, encartada na revista Vogue de abril do mesmo ano; a de n°® 11 —
Verdo 2012, encartada na Vogue de outubro de 2011; e a de n® 12 — Qutono 2012, encartada
na Vogue de margo de 2012. Tendo em vista os dois eixos fundamentais que estabelecemos
no referencial teodrico, jornalismo de moda e 0 meio revista, bem como a singularidade do
titulo selecionado para avaliagdo que versa sobre moda infantil mas é dirigido a adultos,
efetuamos nossa andlise considerando dois aspectos: as relacfes entre o conteudo editorial e
comercial e as estratégias de organizacdo do contetdo editorial por meio das seces.

4.1 As relages entre conteudo comercial e editorial

Vogue Kids tem um formato de 21x27,5cm, acabamento com lombada colada e é
impressa em papel couché brilho, tendo uma espessura maior na capa que no miolo. Em um

primeiro momento, avaliei a relagdo entre a area dedicada ao conteddo editorial e aquela em

19 para Elman (2008, p. 99), “Vogue, em seu discurso, teria um certo estranhamento com a estética vanguardista,
elencando expressdes como inusitado, impactante, extravagante, aberragcdo, assustador para referir-se a este
estilo de vida”.
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que temos a presenca de anuncios. E possivel visualizar a sintese dos dados na Tabela 1 e, a
seguir, tratarei de avaliar cada uma das edigoes.

Caracteristicas gerais das edigoes

Numero de paginas total 114
Numero de paginas de anuncio 36
Numero de paginas editoriais 76

Numero de paginas total 146
Numero de paginas de anuncio 50
Numero de paginas editoriais 94

Numero de paginas total 98
Numero de paginas de anuncio 31
Numero de paginas editoriais 66

Tabela 1. Caracteristicas gerais das edi¢cdes
A capa n° 10, Inverno 2011 (Fig. 3) da edigdo traz trés chamadas para o contetdo
editorial da revista. A maior se refere & matéria da se¢do “Moda”: “Inverno quente — Do
xadrez ao college sem caretice”. Logo abaixo, uma chamada menor apresenta duas matérias,
ambas inseridas na secdo Lazer: “E mais: aniversarios como os de antigamente e férias em
familia na Grécia e Patagbnia”. A terceira, na secdo Bem-Estar: Futura mamae — Um guia
definitivo com tudo o que vocé pode fazer na gravidez sem peso na consciéncia: do vinho a

tintura de cabelo”.

Destaca-se que a palavra Vogue € mantida com caracteristicas tipograficas proprias da
marca, sendo acrescido o Kids sobre ela em uma fonte mais identificada com o publico
infantil. O posicionamento na capa segue 0 da revista, fortalecendo o vinculo do suplemento
com a publicacdo através da unidade visual. O logotipo de Vogue Kids mantém-se o mesmo
nas trés edicdes analisadas, variando apenas no uso de cores, que seguem um padrdo de

harmonia com a imagem de capa.
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Figura 3. Capa da Vogue Kids n° 10 — Inverno 2011.

A revista possui 36 paginas de anuncio (aproximadamente 32% do total de paginas).
Destas, a quase maioria sdo de marcas de roupas: 33 paginas sdo destinadas a anincios de
moda, duas paginas sdo de produtos infantis (como mamadeiras e outros produtos para
alimentacdo de bebés) e um andncio sobre um evento de moda infantil para lojistas. Os
anuncios sdao dispostos em pagina inteira ou pagina dupla. Ndo existem anuncios de meia
pagina ou menos que esta medida.

Em relagdo ao conteudo editorial, as matérias que possuem uma quantidade maior de
texto, como nas sec¢Oes Lazer (Fig. 4) e Bem-Estar (Fig. 5), utilizam um grid de duas ou trés

colunas.
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Figura 4. Vogue Kids n° 10, Secédo Lazer, paginas 104 e 105.

manual de direitos
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Figura 5. Vogue Kids n° 10, Secdo Bem-Estar, paginas 64 e 65.

De modo geral, ndo existe um grid fixo e os elementos de pagina estdo dispostos de
forma flexivel, embora seja possivel observar uma disposicdo ordenada por colunas em
algumas secdes. Este formato em que o grid aparece em modulos esta bastante presente em
secdes como Shops (Fig. 6), onde produtos sdo apresentados segundo tendéncias de moda, e
na se¢do Estilo (Fig. 7), uma segdo sobre “novidades do mundo fashion”, onde percebe-se a
presenca de um grid, mas menos perceptivel devido a forma de disposi¢do do contetdo. A
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secdo Shops, que apresenta varios produtos dispostos na pagina e que seguem uma mesma
tendéncia de moda, possui diversas paginas intercaladas com andncios. Algumas destas
paginas possuem contetdo relacionado a produto muito semelhante ao do anuncio da pagina

ao lado, tanto em estilo quando em padrdes de cores e outras similaridades (Fig. 8).

Figura 7. Vogue Kids n° 10, Secéo Estilo, paginas 44 e 45.
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Figura 8. Vogue Kids n° 10, Secdo Shops e anincio da marca Fabula, paginas 36 e 37.

Com um numero total de paginas superior a edicdo anterior, a Vogue Kids n°® 11- Veréo
2012 apresenta na sua capa (Fig. 9) trés chamadas e, assim como na n° 10, a se¢do “Moda” € a
que ocupa um espaco maior: “Mandamentos do verdo — Navy, Boho Tropical e Ladylike
mirim”. A chamada logo abaixo do logotipo da revista € da secdo “Bem-Estar” e diz:
“Criancas no diva: Por que vamos parar no terapeuta cada vez mais cedo”. No meio da capa, a
direita, uma chamada sobre a secéo Lazer: “Dois roteiros sob medida para entreter seus filhos
em Paris e na Tailandia”. As chamadas de capa seguem, portanto, 0 mesmo padréo da edigéo

anterior quanto a disposi¢do em relacdo a tematica.
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Figura 9. Capa da Vogue Kids n°® 11 — Verdo 2012.
Das 144 paginas totais da edi¢do, 50 sdo de anuncios, o que representa quase 35% em

relacdo a parte editorial, que ocupa cerca de 65% da revista. Em relacdo a edicao anterior,
pode-se observar que a percentagem de anuincios aumentou, mas a percentagem de paginas
editoriais diminuiu, j& que na Vogue Kids n° 10 o percentual de conteldo editorial era de
aproximadamente 68%. Sao numeros significativos para uma edic¢do que apresenta 32 paginas
a mais que a anterior. Além disso, observa-se um aumento de andncios dedicados a outros
produtos que ndo a moda infantil, dividindo-se da seguinte forma: 42 paginas para anuncios
de moda infantil, uma para moda de gestantes, sete paginas para produtos diversos para bebés,
entre utensilios para alimentacéo e brinquedos, e uma pagina para um evento de moda infantil
para lojistas, também anunciado na Vogue Kids n°® 10, porém divulgando outra edi¢do do
evento.

Nesta edicdo a questédo do grid apresenta-se como na edicdo anterior. Nota-se que as
matérias editoriais com maior quantidade de texto variam em paginas de duas (Fig. 10) a trés
colunas (Fig. 11 e 12).



equenos
imperadores

Figura 10. Vogue Kids n° 11, Secédo Fala-se de... Livros nas paginas 76 e 77. Grid com duas colunas.
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Figura 11. Vogue Kids n° 11, Secdo “Fala-se de... Livros”, pagina 72 - Grid com 3 colunas.

41



42

9

geracao
hi-tech

e s fhos Cordir | Logie(iPad)
Pon Thhckat Funt? o

Orawing Pad (ipad)

|
Thrae Little pi |
Hosy Cow (ngs; i ,

Figura 12. Vogue Kids n° 11, Secédo Fala-se de... Tecnologia, pagina 78.

Nesta edicdo, a secdo Shops apresenta ainda mais paginas do que edicdo anterior e estas
estdo relacionadas aos andncios das paginas seguintes a elas, conforme ja havia sido notado
na Vogue Kids n° 10. Na Figura 13, a pagina da esquerda apresenta a se¢do Shops dedicada a
moda hippie mostrando roupas e acessorios de acordo com a tendéncia. Na pagina ao lado, o
anuncio mostra uma menina de biquini com acessorios, apresentando uma postura de acordo
com a tendéncia mostrada na secdo Shops da pagina anterior. A menina do andncio e,
inclusive, um pouco parecida com a menina que aparece na se¢do Shops: ambas séo loiras, de

cabelo comprido, liso e usam acessorio semelhante no cabelo.
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Figura 13. Vogue Kids n° 11, Secdo Shops e anuncio da marca L’été, paginas 30 e 31.

Na Figura 14, a pagina editorial mostra vestidos para bebés e também para meninas
mais velhas. O anuncio da marca Tip Top, na pagina ao lado, apresenta uma menina de
aproximadamente um ano de idade usando um vestido que revela semelhangas aos da se¢éo
Shops, na pagina anterior, principalmente em relagéo ao tipo, ao formato do vestido, embora

seja mais simples que 0s outros.

Pra curtir a NAtUreza,
nada ceme uma reupinha

PRIMAYERA

Figura 14. Vogue Kids n° 11, Se¢ao Shops e antncio da marca Tip Top, paginas 44 e 45.
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Na Figura 15, a se¢do Shops apresenta a tendéncia da estampa de oncga para criangas. O
padrdo da estampa difere do vestido do andncio da marca Fabula em funcdo dos motivos
serem diferentes. O vestido da menina do anuncio possui estampa de cascos de caracol, mas o
fato de serem estampas com padrdes de desenho que se repetem, reforca a semelhanca entre o

contetido das paginas, diluindo a distin¢éo entre os conteddos editorial e comercial.
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B MASEWENTD SiLA 2 :.-u..u:.‘:|ae.-rji:'_umvu|wmuor_m_, LA

Figura 15. Vogue Kids n° 11, Secdo Shops e anuncio da marca Fabula, paginas 28 e 29.

Ja a edicdo n° 12 de Vogue Kids — Outono 2012 encartado na revista Vogue de margo de
2012 marca o primeiro suplemento do periodo em que a revista passa de bianual para uma
periodicidade trimestral. A partir de 2012 ele passa a ter quatro edi¢des, acompanhando as
estacdes do ano. A capa (Fig. 16) mantém o padrédo das duas outras edi¢Ges analisadas neste
trabalho. A chamada maior é da secdo Moda: “Quando o inverno chegar — Sobreposicdes e
tempero étnico esquentam o frio”. Logo abaixo do logotipo da revista estd uma chamada para
matéria da secdo Bem-Estar: “Armas de brinquedo: por que proibir ndo é a melhor solugéo”.
A terceira chamada fala de conteldos presentes, respectivamente, nas secfes Bem-Estar e
Lazer: “As diferencas da maternidade aos 20 e aos 40 anos e a volta dos batizados

tradicionais.
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Figura 16. Capa da Vogue Kids n° 12 — Outono 2012.

Dentre todas as revistas do corpus de pesquisa deste trabalho, A Vogue Kids n® 12 é a
que possui menos paginas. Este fato se justifica pelo aumento do nimero de edi¢des anuais.
Do total de 98 péaginas, o percentual de conteudo editorial € 68%, maior do que na edigdo
anterior. Das 31 péaginas de anlncio, 30 sdo de moda e uma é sobre utensilios para
alimentacdo de bebés, como mamadeiras, por exemplo. Este anunciante esteve presente em
todas as edicdes analisadas.

Em relacdo ao conteudo editorial, o padrdo de uso do grid se mantém conforme as
edicdes anteriores. Nesta edicdo, observa-se 0 uso de duas colunas na se¢cdo Bem-Estar (Fig.
17) e de trés colunas na secdo que Em Casa (Fig. 18), sobre decoracdo. Na secdo Shops, o
grid mantém a falta de padrdo com os elementos dispostos de forma menos organizada (Fig.
19).



Figura 17. Vogue Kids n° 12, Secdo Bem-Estar, paginas 58 e 59.

Figura 18. Vogue Kids n°® 12, Secdo Em Casa, paginas 64 e 65.

46



47

safaride
outono

Figura 19. Vogue Kids n° 12, Secdo Shops, paginas 22 e 23.
Na Vogue Kids n° 12, a estratégia de associar por meio da similaridade dos recursos
visuais 0s contetidos da secdo Shops e 0s anuncios colocados nas paginas ao lado permanece,

mantendo a linha das edic¢des anteriores, como observado nas figuras Figuras 20 e 21.

Figura 20. S Vogue Kids n® 12, Secédo Shops e antncio da marca VRK Kidswear, paginas 28 e 29
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Figura 21. Vogue Kids n° 12, Secdo Shops e anuncio da marca Cami Camu, péaginas 30 e 31

Vemos, portanto, a partir dos exemplares avaliados, que a publicacdo tem forte apelo
comercial, onde os contetdos editoriais e publicitarios sdo tratados visualmente por meio de
layouts que diluem a compartimentagdo entre ambos. Como vimos no referencial tedrico, 0s
aspectos fisicos da publicagdo — o formato do uso de cores e a qualidade do papel — sdo
elementos que visam singularizar o produto no mercado editorial. O suplemento segue, assim,
uma linha de projeto grafico que o aproxima de Vogue. As capas tém como foco central a
imagem fotografica, adotando um apelo visual que visa sua identificagdo com o nicho de
leitoras. No que se refere a marca, é evidente o que afirma Scalzo (2004, p.41) “que tanto

quanto o logotipo, o estilo de capa deve ser uma especie de ‘marca registrada’ da publicacdo.”

2 A organizacdo do contetdo editorial e sua conformacao gréafica

As secdes tematicas sdo a formula editorial da revista. Observando o conjunto das
edicdes analisadas, vemos que em cada secdo da publicacdo existe uma imagem que ilustra a
proposta tematica. De um modo geral, é forte a presenca do lifestyle da mulher Vogue, do
publico que consome a “revista mae”. Nota-se esta presenca em cada uma das se¢fes e na
totalidade das edigdes. Se¢des como Shops, Estilo, Fala-se de..., Radar, Moda, que fazem
parte da formula editorial de Vogue Kids originaram-se na verséo adulta da revista. O publico
da Vogue Kids abrange maes quem léem a Vogue, mas também as mulheres que ndo séo

mées, embora tenham interesse em se tornar maes, e que cultivam o mesmo interesse por
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moda, tendéncias e estilo de vida de pessoas que consomem moda infantil para vestir seus
filhos.

Para avaliar cada uma das edicGes e auxiliar na visualizacdo da estrutura tematica de
cada numero analisado, organizamos tabelas com uma sintese dos dados que registram o
nome da se¢do, 0 que a caracteriza e 0 nimero de paginas que ocupa na edi¢do. A Tabela 2
apresenta os dados de Vogue Kids n° 10.

SegOes tematicas
Titulo Caracteristicas Numero de paginas
Carta da Editora Foco nos colaboradores e suas matérias 1
Shops Tendéncias de inverno, foco em produto 12
Estilo Novidades do mundo da moda para maes e filhos 5
Fala-se de... Dicas de livros e cinema 3
Radar Dicas de moda com foco em cidades 2
Bem-Estar Matérias sobre educagdo e salde 6
Em Casa Dicas de decoracdo 4
Moda Editoriais de moda com trés temas diferentes 26
Lazer Dicas de viagem e diversao para os filhos 13
Album de familia Fotos de infancia de personalidades da moda 1

Tabela 2. Se¢des tematicas da Vogue Kids n° 10

No editorial desta edicdo (Fig. 22), Daniela Falcdo escreve um texto que é um grande
agradecimento as colaboradoras — mées ou ndo — deste numero, e apresenta as secées em que
elas participaram. Um exemplo est& na linha que diz “Colaboradora das mais assiduas, Gisela
Sekeff desta vez nos brinda com um texto pessoal e primoroso sobre um dos maiores desafios
dos pais contemporaneos: como colocar um freio no excesso dos brinquedos que nossos filhos
recebem de presente? E dela também o roteiro de casas de festa que vao na contramdo dos
bufés histridnicos que sdo verdadeiro pesadelo para os pais, uma 6tima descoberta para quem
ndo aguentava mais comer coxinha e hot dog e ouvir som nas alturas”.

No referencial teorico, tanto Ali (2009) quanto Scalzo (2004) afirmam presenca do
vinculo de intimidade que as revistas buscam estabelecer com seus leitores: “Quando o
relacionamento existe, o leitor inevitavelmente responde, e muitas vezes apaixonadamente.

(ALLI, 2009, p.32) O proprio titulo do editorial, referenda isso: “Trabalho em equipe.”
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Figura 22. Vogue Kids n° 10, Carta da Editora, pagina 17.

A secdo Shops (Fig. 23), por sua vez, apresenta as tendéncias do “estilo militar” para as
mdes “atualizarem” os guarda-roupas dos filhos segundo as proprias tendéncias de moda
adulta: “Missdo fashion — Depois da invasdo nas passarelas adultas, o estilo militar d& os
primeiros passos para entrar no closet mirim. Pense nos trajes dos aviadores, escoteiros e
militares para aderir ao mood”. Esta secdo e a de Moda, nas trés edi¢des do corpus de analise,
sdo as editorias que mais ocupam paginas (a nao ser pela namero 10, que tem Moda e Lazer
ocupando o maior nimero de paginas). Ao trazer produtos e pregos reunidos em torno de uma

temaética/estilo, observamos a presenga novamente dos vinculos editorial/comercial.

Figura 23. Vogue Kids n° 10, Se¢do Shops, paginas 20 e 21.
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Na Figura 24, a pagina que abre a se¢do Estilo traz a chamada “Pequeno fashionista —
Um roteiro com as lojas infantis mais bacanas para vocés incluir no roteiro da sua préxima
viagem a Nova York”. Aqui fica claro a presenca de contetido que endossa o estilo de vida da
mée que Ié a Vogue: uma mulher antenada, classe A/B, independente, de gosto requintado e

disposta a pagar pelo luxo que consome como informacao.

pequeno
fashionista

Figura 24. Vogue Kids n° 10, Secdo Estilo, pagina 43.

A secdo Fala-se de... (Fig. 25) traz dicas de cinema e livros e abre com a chamada “A
cara do dono — O fotografo James Mollison passou por 12 paises fotografando quartos de
criangas e adolescentes, com o apoio da Benetton. O resultado estd no livro Where Children
Sleep”, texto de Flavia Fiorillo. Na pagina, uma foto de uma mulher queniana apresenta a
legenda “Nantio deixou a escola e se casara com um guerreiro de sua tribo, no Quénia. No
detalhe, o Unico cdmodo da casa é a fogueira que aquece toda a familia a noite”. A abordagem
que perpassa as duas secOes revela uma caracteristica referente ao jornalismo especializado,
onde a énfase ndo estd tanto no factual, mas se volta para valores, habitos, os costumes,
comportamentos e sentimentos que compdem a sociedade contemporanea (TAVARES,
2007), e, neste caso, atendendo aos estilos de vida propostos pela publicagéo, oscilando entre
o Tradicional e o Inovador (ELMAN, 2008).
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Figura 25. Vogue Kids n° 10, Secdo Fala-se de..., pagina 51.

As péaginas 56 e 57 da secdo Radar (ver Figura 26) mostram dicas de lojas de roupas
infantis em S&o Paulo. Muitas das marcas sdo anunciantes da revista, como a Tyrol, no alto da
pagina 56, e a PUC, no alto, a direita da pagina 57. A estrutura de elementos dispostos sem
um grid bem definido segue a mesma da Vogue adulta. Considerando os valores-noticia
(TRAQUINA, 2008), poderia dizer que esta é uma secdo em que o fator tempo (atualidade) e
novidade estdo presentes. Fatores como disponibilidade e equilibrio, posso inferir, também
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Figura 26. Vogue Kids n° 10, Secdo Radar, paginas 56 e 57.
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A pégina que abre a secdo Bem-Estar (Fig. 27) apresenta chamada para a matéria
“Ditadura da opuléncia — Num mundo de excessos e de brinquedos tamanho GG, como saber
a hora de dar um basta a montanha de presentes e acostumar seus filhos a limites e
frustracbes? Gisela Sekeff expde os dilemas enfrentados por pais que querem frear o
consumo, mas nao conseguem manter o exercito de Barbies e Hot Wheels dentro das
trincheiras”. Em Casa (Fig, 28) mostra dicas de decoragéo, abrindo com uma chamada para a
matéria “Para morar e brincar — Imagine uma casa projetada como playground. Com
passagens secretas, escorregador gigante e supercolorida, a Rainbow House, em Londres,
diverte toda a familia”. Podemos perceber em ambas a significativa area dedicada as imagens
gue aproximam o leitor do assunto, permitindo que ele, de imediato, perceba do que se trata o

conteddo das matérias.
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Figura 27. Vogue Kids n° 10, Secdo Bem-Estar, pagina 59.
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Figura 28. Vogue Kids n° 10, Secdo Em Casa, pagina 67.

A secdo Moda apresenta trés editoriais de moda com meninos e meninas (ver Figuras
29, 30 e 31). Esta secdo totaliza 26 paginas seguidas de fotografias de moda, sem intercalacao
de andncios. As préprias roupas mostradas aparecem em legendas com a marca e o prego. Os
dois primeiros editoriais, 0 “Menino néo entra” e 0 “Faz de conta” mostram criangas em um
momento mais ludico tanto nas situacdes quanto nas roupas, contudo o fato de estarem
“posando” confere a proposta de brincadeira um carater artificial, quase que de bonecas em
um cenério. O Ultimo editorial da se¢do, chamado “Me da cobertura?” apresenta criangas com
visual mais sobrio e roupas que pouco diferem do guarda-roupa de um adulto. A tipografia
utilizada na secéo sera a responsavel por dar ao layout um visual mais infantil e espontaneo ao

utilizar uma fonte manuscrita.



Figura 29. Vogue Kids n° 10, Secdo Moda, paginas 72 e 73.

Figura 30. Vogue Kids n° 10, Secdo Moda, paginas 92 e 93.
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Figura 31. Vogue Kids n° 10, Secdo Moda, paginas 100 e 101.

A secdo Lazer (Fig. 32) traz dicas de “viagens e diversao”, com matérias sobre viagens
familiares. A pagina de abertura apresenta a chamada “La dulce vida — Um hotel construido
em 1938, nas margens de um lago deslumbrante na Argentina e ao lado da floresta que
inspirou Walt Disney a criar Bambi, é destino perfeito para familias grandes, de gente que
sabe aproveitar o que a vida tem de melhor”. Aqui também fica claro a manutencdo de
matérias que privilegiam o estilo de vida da mulher que Ié a Vogue.

Figura 32. Vogue Kids n° 10, Secdo Lazer, pagina 99.
A Figura 33 mostra a Gltima péagina da revista, chamada “Album de familia”, que traz,
em geral, fotografias de infancia de personalidades ligadas ao mundo da moda. Percebemos
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aqui o valor-noticia notoriedade. Nesta edicdo, a pagina apresenta imagens de quatro épocas
diferentes da vida de Amalia Spinardi, que “[...] foi editora de moda de revistas durante
muitos anos, mas se encontrou mesmo quando resgatou uma paixao da infancia e decidiu criar
a marca Jo de Mer, beachwear couture que mudou para sempre 0 jeito de vestir da brasileira

nas areias”.

yealbum defamilia

paixio vinda dainfancia

Figura 33. Vogue Kids n® 10, Se¢do Album de familia, pagina 114.

Observando agora Vogue Kids n° 11 (Tabela 3), vemos que a Carta da Editora (Fig. 34)
apresenta uma foto sobre a tendéncia navy cobrindo meia pagina. O texto de Daniela Falcédo
cobre a outra metade e com o titulo “Sem medo do aclcar” aborda o conteddo da revista
enfatizando o prazer que a equipe tem em fazé-la. Vemos isso, por exemplo, nas linhas onde a
editora escreve: “Nas paginas de cultura também ha fofurices por todos os cantos, do livro
que traduz o fascinio do estilo cléssico e espevitado de Audrey Hepburn para minifashionistas
ao registro da vida em Chicago nos anos 50 e 60 por uma baba com talento insuspeito para a
fotografia”. A atriz Audrey Hepburn e a “Chicago nos anos 50 e 60 certamente ndo fazem
parte das referéncias culturais de uma crianca. Observamos, portanto, que mais uma vez o
contetdo de Vogue Kids referencia o da Vogue adulta quando apresenta produtos em matérias
ligadas ao lifestyle da mulher que consome o jornalismo soft desta revista, ou o tipo de
jornalismo que pouco se dissocia da publicidade (ABIAHY, 2000).

SecOes tematicas

Titulo Caracteristicas Numero de paginas

Carta da Editora Foco nos temas editoriais 1
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Shops Tendéncias de verao, foco em produto 18
Estilo Novidades do mundo da moda para maes e filhos 5
Radar Dicas de moda com foco em cidades 6
Fala-se de... Dicas de livros, fotos e tecnologia 8
Bem-Estar Matérias sobre educagdo e saude 8
Em Casa Dicas de decoracao 3
Moda Editoriais de moda com trés temas diferentes 28
Lazer Dicas de viagem e diversdo para os filhos 7
Album de familia Fotos de infancia de personalidades da moda 1

Tabela 3. Se¢Bes tematicas da Vogue Kids n° 11

Figura 34. Vogue Kids n° 11, Carta da Editora, pagina 17.

Para abordar a tendéncia do estilo navy, a se¢do Shops (Fig. 35) coloca como tema
“Olivia e Popeye”, conforme revela a chamada “Mariner revisitado — Apimente o navy que é
um cléssico da moda infantil no verdo com humor e fantasia”. Esta presente aqui novamente
uma tematica agregando os diferentes produtos que aparecem também integrados em funcao
do arranjo dos elementos e de suas propriedades de cor e textura. Com o que analisei até aqui,
é possivel afirmar que a tipografia utilizada pela revista mantém uma coeréncia hierarquica de

aplicacdo e trabalha com contraste de pesos para dar dindmica a composicéo.
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Figura 35. Vogue Kids n° 11, secdo Shops, paginas 20 e 21.

A secdo Estilo tem como péagina de abertura (Fig. 36) destaque para matéria sobre
estilistas de moda adulta que passaram a criar moda infantil, conforme a chamada “Hype
tamanho familia — Duas estilistas consagradas no mundo adulto, Stella McCartney e Carolina
Herrera expandem seus impérios com irresistiveis linhas infantis”. A pagina 64 apresenta a
secdo Radar (Fig. 37) e traz dicas de lojas e docerias em Nova York, nesta edi¢do centrando-
se, entdo, em torno da cidade como critério para selecdo dos contetdos apresentados.
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Figura 36. Vogue Kids n° 11, Secdo Estilo, pagina 53.
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Figura 37. Vogue Kids n° 11, secdo Radar, pagina 64.

Em Fala-se de... Tecnologia (Fig. 38), tem-se a apresentacdo de sugestdes de aplicativos
para iPhone e para o tablet iPad, sugerindo que os aparelhos sejam como um “parque de
divers@es tecnoldgico” para os filhos. O layout propicia diferentes niveis de entrada no texto,
favorecendo uma leitura mais flutuante. A pagina de abertura da se¢do Bem-Estar (Fig. 39)
apresenta uma matéria sobre tratamento psicoldgico para criangas, como indica a chamada
“No diva — Sinal dos tempos, cada vez mais criangas vao parar nos consultérios de psicologos
e psiquiatras. Mas como fazer bom uso, sem abuso?”. Tem-se aqui 0 espago da revista em que
ha uma matéria com maior extensdo, onde a fotografia novamente sugere a abordagem tecida.
Na secdo Em Casa, que em todas as edi¢Ges do corpus de analise tratou sobre decoracao,
nesta edicdo produziu uma matéria sobre como potencializar o interesse dos filhos pelos
estudos criando ambientes propicios, conforme diz o titulo “Receita para criar um
intelectual”. (Fig. 40)
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Figura 39. Vogue Kids n° 11, secdo Bem-Estar, pagina 83.



62

.
criarum
intelectual

Gt chise it & Imposiivel despettar
Py Pt ifarin o prser de faser
o ot e cen T nguunes o unbmeo
i e bols cantos educatvos i
FOc BN, EARTCNANCE o SlbvoN

R T

Figura 40. Vogue Kids n° 11, secdo Em Casa, pagina 97.

A secdo Moda, como na edicdo numero 10, apresenta 0 maior nimero de paginas da
revista, divididas em trés editoriais de moda e sem intercalacdo de anuncios. O primeiro
editorial tem como titulo “O Havai é aqui” (Fig. 41), o segundo chama-se “Navegar é
preciso” (Fig. 42) e o terceiro € intitulado como “Nos tempos da brilhantina” (Fig. 43). Tem-
se aqui novamente a tipografia diferenciada, também em estilo manuscrito, o que contribui
para criar o “clima” da matéria.

Figura 41. Vogue Kids n° 11, secdo Moda, paginas 102 e 103.



63

Figura 42. Vogue Kids n° 11, secdo Moda, paginas 114 e 115.

Figura 43. Vogue Kids n° 11, secdo Moda, paginas 122 e 123.

As péaginas 130 e 131 (Fig. 44) apresentam uma matéria que ndo esta presente em
nenhuma das secOes tematicas, tampouco € referida no sumario da edi¢do. Seu titulo é “Vida
dupla” e traz um perfil profissional versus maternal da atriz Sarah Jessica Parker, ocupando
seis paginas ilustradas com imagens feitas pelo fotografo Mario Testino, ocupando pagina
dupla a cada par de paginas da matéria. A presenca de um sujeito notdrio na cobertura revela
o valor noticia que referenda a escolha e também a “duplicidade” de estilos propostos pela

revista: tradigéo e inovacao.
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Figura 44. Vogue Kids n° 11, Matéria sem sec¢do, perfil Sarah Jessica Parker, paginas 130 e 131.

Duas das paginas que fazem parte da secdo Lazer (Fig. 45) apresentam uma materia
sobre a viagem em familia da diretora de arte Patricia Papp, que escreveu o texto em primeira
pessoa, e seu marido Nuno Papp com os dois filhos. A matéria também indica o livro de
Patricia Papp, cujo titulo € “Criancas a bordo — Como viajar com seus filhos sem
enlouquecer”. A secdo “Album de familia” (Fig. 46), que ocupa a Ultima pagina da revista,
apresenta fotografias de infancia de personalidades do mundo da moda, como os estilistas
Ronaldo Fraga, Isabela Capeto e Rita Comparato, evidenciando a for¢a do valor noticia

notoriedade na composicao editorial da revista.
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Figura 45. Vogue Kids n° 11, secdo Lazer, paginas 142 e 143.

tunel do tempo

s Berthrkind

i
= Fanoy Veamagen

e

Figura 46. Vogue Kids n° 11, secdo Album de familia, pagina 14.

A (ltima edicdo do corpus de andlise, a Vogue Kids n°® 12 (Tabela 4), permanece
apresentando, assim como as edi¢cOes anteriores, as se¢cbes Shops e Moda como as que mais
ocupam paginas do contetdo editorial da revista. Dentre as trés edi¢des analisadas, esta é a
que tem 0 menor nimero de paginas e também é a que marca o inicio da publicacdo trimestral

do periddico.



SegOes tematicas
Titulo Caracteristicas Numero de paginas
Carta da Editora Fala da nova fase trimestral e matérias 1
Shops Tendéncias outono/inverno, foco no produto 14
Estilo Novidades do mundo da moda para maes e filhos 3
Radar Dicas de moda com foco em diferentes cidades 4
Fala-se de... Dicas de livros 3
Bem-Estar Matérias sobre educagdao e comportamento 5
Em Casa Dicas de decoracao 3
Moda Editoriais de moda com trés temas diferentes 24
Lazer Dicas de viagens e diversao para os filhos 5
Album de familia Fotos de infancia de personalidades da moda 1

Tabela 4. Sec¢des tematicas da Vogue Kids n° 12
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No editorial, Daniela Falcdo fala sobre a nova periodicidade de Vogue Kids,

relacionando a qualidade do conteudo da revista, sua multiplicacdo e o crescimento do

numero de marcas dedicadas a moda infantil. Também faz mencéo a diferentes matérias como

as tendéncias de moda para o outono, dicas de viagem e uma matéria da secdo Bem-Estar

sobre as diferencas entre ser mae aos 20 e aos 40 (Fig. 47). As paginas 20 e 21 da secdo Shops

apresentam tendéncias de moda no estilo “[...] equestre, cheios de tradi¢do e pitada esportiva

classica [...]”. Com excecdo de duas pecas dispostas na pagina 20, todas as outras

assemelham-se a roupas do vestuario adulto, mostrando como a tendéncia de moda adulta se

replica na infantil.

A familia
duplicou

Figura 47. Vogue Kids n° 12, Carta da Editora, pagina 17.
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Figura 48. Vogue Kids n° 12, paginas 20 e 21.

A pagina de abertura da secdo “Estilo” apresenta matéria sobre “[...] lojas no eixo NY-
Londres-Paris [...]”, escrita por “[...] uma das maiores autoridades do mundo infantil [...] A
missao é de Nicole Yee, editora do canal do Children do portal Stylesight — o maior radar de
tendéncias de moda do planeta” (Fig. 49). Novamente vemos o jornalismo soft ancorando
matérias sobre estilo de vida, viagens e personalidades envolvendo jornalismo e publicidade
de forma difusa. Esta caracteristica se repete na secéo seguinte, “Fala-se de...”, apresentada na

figura 50.

Figura 49. Vogue Kids n° 12, pagina 41
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A secdo Fala-se de... (Fig. 50) apresenta conteldo dedicado a dicas de livros infantis:
“Vik Muniz, Adriana Calcanhoto, Carla Pernambuco, Manolo Blahnik, Portinari e Bob Dylan
sdo alguns autores (e personagens) dos 6timos livros infantis que estdo chegando as livrarias.

[.]".

Figura 50. Vogue Kids n° 12, pagina 53.
A pagina que abre a secdo Bem-Estar (Fig. 51), com conteudo sobre “educacdo e

comportamento”, apresenta chamada sobre uma matéria que discute o uso de armas de
brinquedos pelos filhos: “Tiroteio educacional — Na era do politicamente correto, armas,
espadas e estilingues foram postos na berlinda. Deixar ou nao seu filho ter esses brinquedos,
eis a questdo”. Esta matéria levanta um fato ocorrido no final do ano de 2011, uma campanha
feita pela Secretaria da Justica e da Defesa da Cidadania do governo de Sdo Paulo para
recolher armas de brinquedo e jogos violento em escolas publicas. Este fato denota um caréater
relevante para a sociedade e, portanto, pode-se caracterizar a matéria como sendo de

importancia ou interesse como noticia em uma categoria macro de valor-noticia.
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Figura 51. Vogue Kids n° 12, pagina 57.

A secdo Em Casa (Fig 52), por sua vez, mostra uma matéria sobre combinacdo de
estilos em decoracdo da residéncia de uma designer de sapatos inglesa, casada e com dois
filhos: “Hi-lo em familia — Designer de sapatos em ascensdo, Tabitha Simmons ama cores e
objetos excéntricos. O marido, o fotdgrafo Craig McDean, prefere ambientes brancos e muita
luz natural. Ja os dois filhos sonham ganhar um hamster. Lynn Yaeger mostra como 0s quatro
conseguem atingir um maégico equilibrio familiar no prédio em Chelsea feito sob medida para
abrigar vontades tdo dispares”. Em matérias mais longas vemos a utilizacdo do grid de
colunas, mas ainda assim é possivel perceber que as imagens tém um peso fundamental na

pagina, ocupando praticamente a mesma area que o texto.
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Figura 52. Vogue Kids n° 12, paginas 64 e 65.

A secdo Moda possui 24 paginas divididas em trés editoriais e, conforme foi visto nas
edicBes anteriores, esta também ndo apresenta anuncios intercalados na secdo. O primeiro
editorial mostra a tendéncia old school para a temporada outono-inverno com fotos feitas em
um circo, mesclando sobriedade e “diversao”, conforme mostra a figura 53.

O editorial da Figura 54, intitulado “Em camadas”, apresenta meninas com atitude mais
séria nas fotografias — algumas posando como modelos adultas — mostrando a tendéncia de

sobreposicao de roupas da temporada outono-inverno.

Figura 53. Vogue Kids n° 12, paginas 66 e 67.
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Figura 54. Vogue Kids n° 12, paginas 76 e 77.

O ultimo editorial da secdo, conforme mostra a Figura 55, tem como titulo “Volta ao
mundo” e apresenta, em fotografias com criancas em situagdes de “diversao”, a tendéncia mix
global, com mistura de vestuario de diferentes etnias. Nas trés matérias de moda nota-se as
mesmas carateristicas analisadas nos editoriais das edi¢cdes anteriores, como simulacdes de
mundos fantasiosos e criancas em trajes e atitudes sébrios, apresentando titulos em fonte
manuscrita para criar a sensagdo de equilibrio com uma chamada com formato mais proximo
ao universo infantil. A secdo Lazer (Fig. 56) apresenta matéria sobre viagem com os filhos

para a Europa no inverno, quando supostamente os pontos turisticos estdo mais vazios.
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Figura 56. Vogue Kids n® 12, pagina 91.
A Ultima péagina da revista, como nas edi¢cOes apresentadas anteriormente, tem como

titulo Album de familia (Fig. 57) e mostra fotografias de infancia de pessoas ligadas ao

mundo da moda. Novamente esta secdo é caracterizada pela presenca do sujeito notério e,

portanto, traz relevancia ao contetido da pagina.
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Figura 57. Vogue Kids n® 12, pagina 98.

O conjunto do corpus analisado permitiu que fosse observado o significativo papel da
continuidade das secdes e de seu tratamento grafico na proposicdo de um contrato de leitura
que, no caso do suplemento, reitera aquele estabelecido com Vogue. Ao transitar entre o
universo adulto e infantil, a revista parece mostrar pela postura por vezes “de bonecos” dos
modelos — derivadas da pose e da auséncia de espontaneidade tipicas do universo das criancas
—, que é uma revista que se dirige ao publico adulto. A selecdo de temas que se enquadram
nos eixos estabelecidos pelas secOes parecem referendar os achados de Elman (2008) e
apontam, sobretudo, para dois estilos de vida propostos: o Tradicional e o Inovador.



5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir do referencial tedrico que baseou este estudo e na analise do corpus
selecionado, foi possivel identificar de que forma a revista Vogue Kids mantém o modo de
“ser e fazer” revista de sua publicacdo “mé&e”, a revista Vogue.

Pode-se concluir que a Vogue Kids pertence a uma classe “jovem” de revistas
especializadas. E como se 0 mercado editorial brasileiro estivesse, aos poucos, ganhando mais
forga no quesito “publicacbes de moda infantil”. No més de junho de 2012, foi a vez da
revista Harper’s Bazaar, concorrente da Vogue, lancar o seu suplemento de moda infantil: a
Harper’s Bazaar Kids, confirmando a tendéncia incipiente de jornalismo de moda voltado a
moda infantil, mesmo que o seu publico seja adulto e que o foco neste segmento ainda nédo
tenha tradicdo. A credibilidade a ser angariada vem justamente do titulo principal. Uma
publicacdo como a Vogue Kids ndo gera interesse do mesmo modo que o jornalismo diario, de
revistas semanais de noticias ou mesmo as mensais de moda. O factual em Vogue Kids é a
ultima tendéncia em moda infantil da estacdo que, ndo raro, € a mesma que a adulta.

O mercado de moda trabalha com tendéncias sazonais apresentadas em desfiles que
acontecem de duas a trés vezes por ano nos principais polos de moda do mundo. Ha alguns
anos, grandes marcas comecaram a investir no mercado de roupas para criangas, assim como
novas marcas, dedicadas exclusivamente ao vestuario kids, surgiram e cresceram motivadas
pelo desejo de compra das médes que consomem informacdo de moda e ndo abrem méo de
manter o estilo de vida familiar de acordo com o tipo de informacdo de consomem. O
aumento da producdo em moda infantil pode justificar o aumento da periodicidade da revista
que, de bianual passou a trimestral em 2012, pois com o0 aumento do numero de grifes infantis

no mercado cresce também o nimero de anunciantes.
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No que tange as caracteristicas editoriais de Vogue Kids, o fato de esta ser uma revista
com contetldo de moda para criangas, ndo exclui a mesma de pertencer ao grupo das revistas
femininas. Existe segmentacdo de publico, pois este se refere as mées. Ja existem revistas
voltadas a elas no mercado, vide as revistas Crescer, da Editora Globo e a Pais & Filhos da
Editora Manchete. A novidade fica por conta da especializagdo em moda infantil, pois se trata
de uma publicacdo que divulga tendéncias e lancamentos das principais marcas de roupas
infantis e marcas adultas em verséo kids, como Gucci, Tommy Hilfiger e Burberry. O publico
alvo da revista continua sendo a mulher, mas direcionado aquela que € mae. A especializacdo
do contetddo de Vogue Kids se da pelo nimero elevado de paginas dedicadas a moda infantil.
E uma publicago, portanto, que traduz bem o estilo Vogue para o universo fashion kids. O
estilo € 0 mesmo apresentado pela Vogue, o uso de se¢cbes com mesmo titulo e formato, a
disposicao dos editoriais de moda e o conteudo em acordo com as Ultimas tendéncias sdo
elementos facilmente reconhecidos pelo publico que ja Ié a Vogue e que, portanto, confia no
gue esta lendo em sua “versdo mirim”.

A questdo da representacdo da crianca de forma “adultizada” aparece tanto nos
editoriais de moda quanto nos andncios. As meninas aparecem mais ‘“sensuais” que 0S
meninos e estas representagcdes, embora causem estranhamento para alguns, estdo em sintonia
com a projecdo que fazem as maes que querem vestir os filhos conforme a moda. A
publicidade impulsiona a perpetuacdo do modelo de mulher sexy e, embora muito presente
nas paginas de Vogue Kids, divide espaco também com diversos anuncios e paginas editoriais
onde a crianca estd de acordo com o modelo de infancia que se conhece atualmente: elas
aparecem em situacdes de brincadeira, com roupas coloridas e, o que parece ébvio mas nao &,
se parecendo com criangas. Ao final do percurso, a discussdo do modo de representacdo da
infancia no suplemento emerge como um topico que merece aprofundamento e que pode

instigar um trabalho futuro.
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