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Dispositivo teórico: 

-Discurso: efeito de sentidos 
-Formação Discursiva: 
Determina o que pode/deve 
ser dito/interpretado 

-Memória Discursiva: Rede 
de já-ditos que intervém 
-Leitor virtual: presente no 
próprio discurso 

 
Dispositivo Metodológico: 

- Arquivo: sites com 
propagandas 
- Recorte: Discurso publicitário 
da Coca-Cola 

- Seleção de formulações: 
slogans e imagens 

- Análise 
- Resultados 

Coca-Cola dá mais vida 
Gostoso é viver Viva o lado Coca-Cola da vida 

A memória 
discursiva vem 
restabelecer os 
implícitos de que a 
leitura 
Necessita. (M. 
Pêcheux) 

Efeito de sentidos: 
Vida/Coca-Cola 

Leitor-virtual 

 

Formação discursiva 

Conclusão: 

O leitor virtual é 
constituído no próprio 
ato da escrita; para 
quem o autor destina 
seu texto. (Orlandi)  Memória discursiva 


