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1. INTRODUCAO

A partir de um mapeamento sobre os estudos de recepg¢ao produzidos na década
em curso, realizado nos principais paises da America Latina, pretende-se:
categorizar os problemas encontrados nas pesquisas de cada pais, assim como os
avancos; relacionar tais problemas e avang¢os com a situagao da pesquisa em cada
pais; construir uma agenda de pesquisa que enfrente os problemas encontrados e
que parta dos avancos identificados, juntamente com estratégias para seu maior
desenvolvimento, observando as caracteristicas de cada pais e o cenario latino-
americano.

3. MATERIAIS E METODOS

a) coleta, registro, classificagao e quantificacao da producao por
pais; analise de teses e dissertacdes de recepcao (meio estudado,
objeto de estudo, problema de pesquisa, modelo teorico-
metodoldgico, premissas epistemologicas e tedricas, hipoteses,
técnicas de pesquisa, tendéncias disciplinares, resultados obtidos,
avancos, limites, novas hipoteses).

4. ABORDAGENS

b) Analise dos dados a partir da discussao atual sobre pesquisa de
recepcao, o0 que inclui revisar procedimentos metodoldgicos,
propor novas interrogantes sobre o fendmeno, retomar a
centralidade dos meios no processo de relagao com as audiéncias,
incluir o redimensionamento do papel das tecnologias, repensar as
novas formas de consumo e organizagao dos grupos de
consumidores, entre outras questoes emergente e ausentes na
década de g0

SOCIOCULTURAL
METODO:

Essencialmente qualitativo (43 dos
46 trabalhos). Trés trabalhos

Sociocultural x Meio

2. OBJETIVOS

Objetivo Geral

Contribuir para o desenvolvimento coletivo deste campo de pesquisa, para enfrentar
as criticas que se fazem, nao sem razao, sobre a débil resolu¢ao dos problemas da
area. A partir das similaridades e diferencas construidas pelas pesquisas nos principais
paises da regidao podemos indicar os problemas a enfrentar de modo particular e
geral, tanto no que se refere aos aspectos teorico-metodologicos, quanto a situagoes
empiricas a serem problematizadas.

Objetivos Especificos

1) Categorizar os problemas encontrados nas pesquisas de cada pais, assim como os
avangos;

2) Relacionar tais problemas e avangos com a situacao da pesquisa em cada pais;

3) Construir uma agenda de pesquisa que enfrente os problemas encontrados e que
parta dos avangos propostos, juntamente com estratégias para seu maior
desenvolvimento, observando as caracteristicas de cada pais e o cenario latino-
americano.

Trabalhos defendidos x Trabalhos de recepc¢ao

|

-Sociocultural;
-- Sociodiscursiva;
-- Discursiva;
-- Comportamental;
- Cibercomportamental

M Trabalhos defendidos

M Trabalhos de recepgdo

5. DISCUSSAO E RESULTADOS

ABORDAGEM 2000-2009 . _ . _
N3ao houve incorporacao efetiva de autores,

especialmente brasileiros, com uma ampla
producao em estudos de recepgao, observagao
oo que nao se estende aos estudos na web, uma vez
que estdao inaugurando o enfrentamento da
problematica ao entrarem em pauta nos ultimos
dez anos. Esse ingresso, contudo, € lento e ainda

pouco expressivo, Visto que apenas quatro

Ciber Comportamental

a Cinema fazem uma combinagdo quali- dissertacoes e uma tese abordaram a esfera da
M Cinema e Internet H ~
Internet quantl recepgao'
M Jornal e Televisdo
B Nenhum
Réadio
32 1 Radio e Televisdo
1 Revista H
- Sociocultural x PGbl Em pesquisas
elevisdo ociocultural x Publico A
o desta natureza SOCIODISCURSIVA METODO
W Adultos O métOdO
Ha uma tendéncia df‘:\ aborc.lagem Ciancas utilizado é Também essencialmente
SOC'OCUItUral de ConJUgar dlferentes M Criancas e Adolescentes pl’edomlnaﬂte . . . Sroue qua|ltatIVO
t , . tant b d ‘ Sociodiscursivo x Publicos _ _ )
eCI’llcaS, an O pal’a a OI’ ar aS W Familias (rural e urbana) mente O Entre OS estudos SOCIOdISCUFSIVOS
pratlcas qUantO 0S aSpeCtOS Sg;fgg}itmco{mdigenas,italiaﬂc qua“tatiVO. dois s3o quantitatiVOS, 7 s30
discursivos referentes aos processos = dosos quali-quanti 53 sdo tratados de
de recepcdo dos sujeitos analisados. o maneira qualitativa.
Meios
6. CONSI DERACGES FINAIS Na abordagem sociodiscursiva as i
escolhas estao reduzidas as =TV
, ) . - Midia
tecnicas especificas de captacao = nternet
dos discursos, predominando a H
- Em termos quantitativos, considerando a proporcionalidade, podemos afirmar que nao entrevista, embora explorando

houve avanco significativo nas pesquisas
Déc. 1990 — 32 trabalhos em 11 programas = media 2,9
2000 a 2009 — 111 trabalhos em 30 programas = media 2,3

Jornal

seus diversos e diferentes
formatos.

- A media dos trabalhos apenas explorou o que ja vinha sendo feito na decada de 9o a partir
de autores ja consagrados no campo (Martin-Barbero, Garcia Canclini e Orozco Gomez). Nao

houve incorporagao efetiva de autores, especialmente brasileiros.

- O mesmo se estende aos estudos na web, uma vez que estao inaugurando o enfrentamento

da problematica ao entrarem em pauta nos ultimos dez anos. Ha Muitas lacunas teorico-

Publicos a serem melhor explorados:

metodologicas (falta de articulacao entre estudos de recepc¢ao e cibercultura)

-O amadurecimento teorico-metodologico e o principal ponto de agendamento para os
estudos dessa area, aléem do adentramento no cotidiano dos usuarios, para superar 0s

estudos meramente descritivos e quantitativos.

- O radio ainda se afirma como uma problematica, uma vez que € um espacgo de manifestacao

e de utilidade publica, assim como de configura¢des identitarias,
- Baixa quantidade de estudos envolvendo o jornalismo.
- Necessario o agendamento das questoes metodologicas.
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