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“Nossas sociedades se ddo como espetaculo a si proprias. Através da
explosdo publicitaria, pela difusdo do videotexto ou das imagens
televisivas, uma sensibilidade coletiva esta se afirmando. [...] W.
Benjamin observa que, nas ‘horas de Homeno, a humanidade oferecia-
se como espetaculo aos deuses do Olimpo. Ela se tornou, agora, seu
préprio espetaculo’, de tal modo que até consegue ‘viver sua propria
destruicio como um prazer estético de primeira ordem’. E bem o que
parece acontecer. A catastrofe, o triunfo esportivo, a parada militar, o
festival musical, a explosdo de uma nave espacial (...), tudo contribui
para uma espécie de alegre apocalipse que, pelo menos, fragiliza
nossas razoaveis certezas. O que é certo é que a efervescéncia coletiva
tornada banal incita-nos a voltar ao mais proximo do que designa, no
seu sentido etimoldgico, a banalidade: o que é vivido, experimentado
em comum, o que me liga essencialmente ao outro. Eis todo o segredo
da estética.”

Michel Maffesoli



RESUMO

O presente trabalho procura estudar os elementos presentes nas fotografias que
compdem os editoriais de moda da revista MAG! com o intuito de analisar uma possivel
estética do estranho existente nas imagens. Através da andlise de doze fotografias, este
trabalho busca evidenciar a presenca de fatores que podem provocar estranhamento no

espectador.

Foi possivel notar que, de fato, existem elementos freqientes nessas fotografias que
fogem do esperado para uma revista de moda e quebram certas expectativas vindas do leitor.
Essa estética do estranho é atingida de varias formas, sendo as principais: abordagem de
temas polémicos ou reprimidos pela nossa sociedade; fuga das regras ortodoxas da fotografia;
maquiagens e figurinos exorbitantes e inusitados; poses exageradas e incomuns dos modelos.
Dessa forma, através de imagens provocativas, esquisitas e, em certos casos, repulsivas, a
MAG! diferencia-se das demais publicagdes da area e direciona-se para um publico-alvo
especifico, que busca revistas com olhares e estéticas diferenciadas. Além disso, tém o papel
social de introduzir novos conceitos e visdes de mundo, trazendo temas polémicos para a

discussdo em sociedade.

Palavras chave: fotografia; moda; estética do estranho; estranhamento.



ABSTRACT

This work intends to study photography elements which compound MAG! Fashion
magazine editorials aiming to analyze a possible oddness esthetic alive in images. Throughout
the analysis of twelve photographs this study seeks to evidence the presence of factors that

may cause weirdness in the spectator.

It was noticeable that, in fact, there are frequent elements in those photographs that are
beyond the expected images to be seen in a fashion magazine which also outbreaks readers
expectations. The oddness esthetic is seen in several ways and the main ones are the
following: Society polemic or suppressed topics; escapism of orthodoxly photography rules;
exorbitant and unusual makeups and fictile; exaggerated and uncommon model poses. In this
way under provocative and weird images and in some cases, repulsive, MAG! Magazine
becomes distinct from other publications in the fashion field and addresses a differentiated
esthetic and looks to a specific target public. Besides, it has the social role of introducing new

world concepts and views, bringing out polemic topics for discussion in the society.

Keywords: photography; fashion; oddness esthetic; weirdness.
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1 INTRODUCAO

A revista ffw>>MAG! é uma publicacdo de moda e cultura produzida e distribuida
nacionalmente. Toda edicdo, a revista traz ao menos um editorial fotografico para seus
leitores, apresentando tendéncias ndo apenas de roupas e acessoOrios, como também de
iluminacdo fotografica, composicao, estética e padrdes de beleza. Nessas imagens, ha a
presenca constante de certos elementos que causam estranhamento no espectador e, por isso,
essa estética pode vir a ser considerada uma forte caracteristica conceitual da revista. Seja em
roupas consideradas esquisitas para os padrdes sociais, seja por uma estética fotografica ndo
usual, ou ainda por poses e feicdes dos modelos fotografados, a revista MAG! parece

diferenciar-se das outras publica¢Ges de moda existentes no pais.

O que pretendemos analisar nessa monografia € como a revista Mag! constroi essa
“estética do estranho” nos seus editoriais de moda. Atraves de quais elementos, construcdes
visuais e ideoldgicas, mensagens, contextos histdricos e culturais, etc., é possivel provocar
estranhamento no espectador? Outro ponto importante a ser observado nessa pesquisa € 0
motivo que leva uma revista a fugir de padrdes estéticos e buscar uma linguagem que pode,
muitas vezes, ndo ser bem recebida pelo publico em geral. Diferenciacdo de mercado e
definicdo de publico-alvo podem ser alguns dos motivos que levaram a revista a ter essa linha
editorial.

Atualmente, a moda é uma area de muita influéncia na sociedade em que estamos
inseridos. O mundo fashion dita anualmente o que deve ser vestido, usado, criticado e
adorado. Os editoriais de revistas, os desfiles em passarelas e os programas de televisdo
atingem e direcionam o gosto de jovens e adultos em relagdo ao que vestem. Tendéncias sdo
apresentadas a cada mudanga de estacdo, e sdo essas roupas e acessorios que formardo as
vitrines de lojas no mundo todo. Porém, ndo é somente no vestuario que a moda tem
influéncia; padrdes de beleza também s&o ditados por ela anualmente. Qual tipo de cabelo esta
em alta, quais feicdes sdo mais valorizadas, o qudo magra se deve ser, 0 qudo musculoso se
deve ficar, que tipo de pessoa é desejavel, que tipo ndo o é, etc. A indlstria da moda atinge,
assim, as mais variadas manifestacbes socio-estéticas de uma cultura. Quando uma revista
apresenta em suas paginas elementos que causam estranhamento no senso comum, ela esta

guebrando padroées existentes.
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Acreditamos gue a revista Mag! possa colocar elementos estranhos em seus editoriais
justamente para se diferenciar de outras revistas mais comerciais, como Elle, Vogue etc.

Paulo Borges, o criador da publicacdo, afirma:

Hoje a gente vé que todas as revistas estdo iguais. Vocé pega uma “Vogue”, “Elle”
— e ndo estou nem falando das brasileiras, estou falando em geral mesmo — elas
com essa mania de fazer fundo branco e a menina pulando, isso virou uma doenga;
vocé ndo sabe que revista é essa, se € “Bazaar”, se é “Elle”, se é “Vogue”. As roupas
ja séo as mesmas, e ainda os fundos sdo iguais, 0s movimentos sdo iguais, entdo fica
tudo uma chatice. Eu acho que elas perderam a identidade nesse ponto ai. E na
“Mag!” é dliferente porque tem essa liberdade total, e eu procuro sempre contar uma
historinha.

Acreditamos que a revista promova essa estética do estranho para apresentar uma
proposta mais conceitual. Essa formula usada para fugir do mais popular, do mais comercial,
também vem sendo usada em desfiles de alta costura. Examinaremos a aproximagao entre
esse tipo de desfile e os editoriais da revista MAG!. A publicacgéo, inclusive, esta intimamente
relacionada com a semana de moda de S&o Paulo, ja que também € de autoria de Paulo Borges
e, anualmente, revista e desfile utilizam-se de um mesmo assunto para criar seu tema.
Pretendemos quacionar esse estranhamento que pode ser provocado através de diferentes
estratégias, seja pela insercdo de elementos nas roupas, na maquiagem ou no cenario, seja pela
estética e composicao da fotografia ou, ainda, pela forma como o modelo se porta nas fotos,
com gestos e expressdes consideradas estranhas, assim como através de uma construgdo

sentimental presente subjetivamente nos editoriais de moda.

No capitulo dois dessa monografia, apresentaremos alguns conceitos sobre o estranho
na nossa sociedade, e traremos as idéias de alguns estudiosos, como Freud, Ernst Jentsch e
Lucrécia Ferrara, sobre o estranhamento. Citaremos definicGes sobre esse elemento, assim
como falaremos sobre a utilizagdo do estranho como um valor estético a ser explorado
comercial e conceitualmente. Em seguida, no capitulo trés, apresentaremos uma breve
conceituacdo sobre moda e fotografia, e como essas duas areas interagem para formar um
forte meio de comunicacdo pessoal e comercial. Ainda nesse capitulo, traremos a
aproximacdo entre fotografia, moda, e arte conceitual: em quais pontos essas trés areas se

tocam, produzindo imagens que transmitem beleza, sensacdes e idéias.

! Entrevista presente na pagina online do grupo Luminosidade, responsavel pela producéo re revista. Disponivel
no site: <http://ffw.com.br/noticias/mag-para-todos-veja-todas-as-edicoes-na-integra-e-descubra-seus-
bastidores/> Acesso em: 22 de maio de 2011
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O capitulo seguinte traz um pouco sobre a histdria e as caracteristicas da revista MAG!
para que o leitor conheca um pouco mais 0 objeto de analise desse trabalho. J& o capitulo
cinco apresenta a metodologia utilizada para a observacdo das imagens selecionadas dos
editoriais, assim como a analise das tais fotografias. Esse capitulo, o mais extenso da
monografia, mostrara doze imagens escolhidas para uma profunda observacdo de elementos e
sensacBes presentes nos editoriais. Ainda nesse capitulo, apresentaremos uma analise
ampliada, aplicando a outras fotografias os conceitos destacados nas imagens anteriormente
observadas. Por fim, o capitulo seis sera composto por discussdes e conclusdes a cerca dos

resultados obtidos na analise realizada.
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2 OESTRANHO E SEU VALOR ESTETICO

2.1 REFLEXOES SOBRE O ESTRANHO

Antes de comecar a falar sobre uma “estética do estranho”, é necessario refletir sobre o
que é estranho para o ser humano e o que esse sentimento causa em nds. Por que certas coisas
provocam estranhamento, e 0 que € essa emogdo que sera tantas vezes abordada nessa
monografia? O que diferencia algo estranho de algo assustador, ou amedrontador, por
exemplo? Freud, em seu artigo “O estranho” (1919), desenvolve o tema que €, para ele, um
ramo da estética relacionado com o assustador. Ele ira analisar os fatores e caracteristicas que
fazem do estranho uma manifestacdo a parte do que provoca medo, do que assusta, e 0 que 0
diferencia desses outros tipos de sentimentos.

Freud comeca citando pesquisas anteriores na area, entre elas a de Ernst Jentsch
(1906), na qual o psiquiatra destaca que a percepc¢do do estranho pode variar de pessoa para
pessoa, mas que existe uma raiz em comum entre todos os individuos de uma mesma cultura,
e que isso seria 0 considerado estranho para uma sociedade. Para explicar seu ponto de vista,
Freud mostra que Jentsch utiliza-se do significado literal da palavra “unheimlich”, que
significa “estranho” em alemdo. “A palavra alema ‘unheimlich’ é obviamente o oposto de
‘heimlich” [*doméstica’], ‘heimisch® [‘nativo’] — o oposto do que é familiar; e somos
tentados a concluir que aquilo que é ‘estranho’ é assustador precisamente porque ndo €
conhecido e familiar” (1976, p. 91). Porém, rebate Freud, nem tudo o que é desconhecido
causa medo ou estranhamento. Algumas descobertas sdo assustadoras, mas definitivamente
isso ndo pode ser aplicado a todas as novidades; algo além do ignorado precisa existir para
que o estranhamento aconteca.

Ernst Jentsch ndo foi muito além dessa definicdo — a de que o estranhamento é
causado pelo ndo familiar, pela incerteza intelectual. J& Freud toma isso como ponto de
partida e vai além. Para isso, ele faz uma pesquisa sobre as defini¢des de estranho, tanto na
cultura e idioma alemdes quanto em outras linguas. A maioria fica em torno do sentimento de
medo e repulsa que algo estranho causa no individuo; mas uma definicdo em especial se
destaca: “Unheimlich é o nome de tudo que deveria ter permanecido secreto e oculto mas veio
a luz” (SCHELLING apud FREUD, 1976, p. 91). Essa nocéo vai ao encontro do conceito que
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em seguida é desenvolvido por Freud: o de que causa estranhamento aquilo que faz ressurgir
0 que um dia foi reprimido. Ou seja, o que foi enterrado no mais profundo e inacessivel de
Nnosso ser mas que, ao se confrontar com uma imagem, sentimento ou situacao estranhos, é

retirado da escuridao, e retorna com forca ao nosso pensamento.
E como se cada um de nds houvesse atravessado uma fase de desenvolvimento
individual correspondente a esse estadio animista dos homens primitivos, como se
ninguém houvesse passado por essa fase sem preservar certos residuos e tragos dela,
que sdo ainda capazes de se manifestar, e que tudo aquilo que agora nos surpreende
como ‘estranho’ satisfaz a condicdo de tocar aqueles residuos de atividade mental
animista dentro de nés e dar-lhes expressdo (FREUD, 1976, p.102).

Assim, para o psicanalista, estranho é aquilo que faz ressurgir emog¢des que foram
reprimidas no passado. O sentimento, quando reprimido, se transforma em ansiedade latente
que, quando confrontada ou retomada, causa uma emoc¢ao ruim e incomoda no ser humano,
porque provoca o despertar dessa ansiedade que por um certo periodo ficou abafada. Ou seja,
segundo Freud, estranho ndo é aquilo que é desconhecido, novo ou alheio, como disse
Jentsch, e sim algo familiar e ja estabelecido na mente, que s6 néo se fazia presente por causa

do processo da repressao.

2.1.1 Os principais fatores que provocam estranhamento

A maioria dos sentimentos reprimidos acontece entre a infancia e a adolescéncia,
periodo em que ocorre a formacdo do carater psicossocial do individuo. Dessa forma, a
maioria dos sentimentos estranhos que se sente na vida adulta remete a medos e conceitos que
se tinha quando crianca, e que foram reprimidos ao longo da vida, seja por fatores sociais ou
por traumas individuais. 1sso é o que Freud chama de “o despertar de um medo da primitiva
infancia” (1976 p. 96), e o psicanalista enumera as principais manifestacées desses medos. O
complexo de castracdo, a morte e o sobrenatural, a repeticdo involuntaria, a onipoténcia dos
pensamentos, a magia e a bruxaria e 0 animismo seriam, para ele, os fatores de maior

relevancia que transformam algo assustador em algo estranho.

Comecamos pelo complexo de castracdo, muito presente durante a infancia de todos
nos, segundo Freud. Analisando-se a explicacdo psicanalitica freudiana, pode-se dizer que
esse € um conceito bastante machista, mas que, se bem ampliado, aplica-se a homens e

mulheres. Para ele, 0 medo de ferir ou perder os olhos é um dos mais terriveis temores das
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pessoas. Esse é um medo que segue além da infancia, e o dano fisico a esse 6rgao ¢ um dos
mais temidos também por adultos. E, segundo Freud, “o estudo dos sonhos, das fantasias e
dos mitos ensinou-nos que a ansiedade em relacdo aos proprios olhos, o medo de ficar cego, €
muitas vezes um substituto do temor de ser castrado” (1976, p.95). O chamado “complexo de
castracdo” € atribuido ao medo masculino de perder o 6rgdo sexual e, por isso, apontamos
esse como um conceito machista, excluindo as mulheres do medo de perder uma parte
importante do corpo. Porém, se ampliado ao temor de ter membros arrancados, a cabeca
decepada etc., esse sentimento passa também a atingir mulheres. Considerando o 6rgéo sexual
feminino, esse € um medo real e presente na vida de muitas mulheres hoje em dia,
principalmente as integrantes das correntes radicais do islamismo, que tém o seu clitoris

retirado quando chegam a puberdade.

Para o psicanalista, 0 medo de ter uma parte do corpo cortada € presente
principalmente nos primeiros anos de vida e que, de t&o assustador, vai sendo reprimido com
0 passar do tempo. Com isso, ja na vida adulta, quando um individuo se depara com uma
imagem ou uma sensacdo que o remete ao complexo de castracdo ou ao medo de uma

possivel perda de uma parte do corpo, sentira estranhamento, desconforto.

O mesmo ocorre quando nos deparamos com a morte ou com a aproximagao dela.
Voltando a citar Ernst Jentsch, Freud exemplifica uma situacdo em que se confronta a morte:
guando se tem dlvidas quanto ao saber se um ser aparentemente animado esta realmente vivo;
ou, ao contrario, se um objeto sem vida ndo pode ser, na verdade, animado. Isso ocorre
quando vemos bonecos, figuras de cera ou robds altamente similares a imagem humana, ou

guando alguém, desmaiado, gera dividas se morreu ou nao.

Outra forma de contato com a morte que pode gerar estranhamento é a divida em
relacdo a espiritos, fantasmas e o retorno de mortos a Terra. A morte nunca foi um assunto
esclarecido e plenamente conhecido pelos seres humanos e, por isso, ela gera tantas davidas e
medos. Ter a sensacdo de que hé espiritos entre nos, ou que alguém retornou da morte €, sem
duvida, amedrontador, a0 mesmo tempo em que nunca se tera total certeza de que isso €
verdade ou se ndo passa de imaginacéo. E é justamente essa davida que causa estranhamento.
Quanto mais instruido e educado um cidaddo €, menos ele vai crer em formas sobrenaturais e
espiritos. Assim, o sentimento de estranheza vem com forca quando uma pessoa se depara
com a morte, ja que faz ressurgir tudo aquilo que se reprimiu ao aprender que espiritos ndo

existem. E esse sentimento que explica Freud:
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Uma vez que quase todos nos ainda pensamos como selvagens acerca desse topico,
ndo é motivo para surpresa o fato de que o primitivo medo da morte é ainda téo
intenso dentro de nds e esta sempre pronto a vir a superficie por qualquer
provocacdo. Considerando a nossa inalterada atitude em relagdo a morte,
poderiamos, antes, perguntar o que aconteceu a repressdo, que € a condicdo
necessaria de um sentimento primitivo que retorna em forma de algo estranho. A
repressdo, porém, também esta presente. Todas as pessoas supostamente educadas
cessaram oficialmente de acreditar que os mortos podem tornar-se visiveis como
espiritos, e tornaram tais apari¢6es dependentes de condi¢fes improvaveis e remotas
(FREUD, 1976, p. 104).

Além da morte e da castragdo, Freud cita a repeti¢éo involuntaria como uma forma de
estranhamento. Para ele, seja através de espelhos, sombras, regressées ou outros tipos de
multiplicacOes, essas repeticdes causam estranhamento no individuo, porque Ihe déo a idéia
de que esta em frente a algo fatidico e inescapavel. Repeticdes de nimero, como se deparar
varias vezes em um mesmo dia com o namero 6, por exemplo, desperta estranheza, ja que 0
ser humano tende a pensar que é o sinal de que algo incontrolavel esta por vir, e que aquelas
repeticdes significam algo. Ou, ainda, o0 que Freud (1976, p. 102) chama de *“onipoténcia de
pensamento”, quando um fenémeno incomum nos faz pensar que é a premonicéo de algo,
como, por exemplo, o desejo de que alguém morra possa se tornar realidade, também faz

parte de manifestacOes de repeti¢cdo na mente humana.

Ocorréncias semelhantes também podem ser atribuidas a psicologia infantil, pois é
possivel reconhecer, na mente inconsciente da crianca, a presenca de uma “compulsdo a
repeticdo” (FREUD, 1976, p. 100), inerente a natureza dos instintos e, assim, mais
manifestada nos primeiros anos de vida — como quando uma crianga fala varias e seguidas
vezes uma mesma palavra, ou brinca diversas ocasides com um mesmo brinquedo,
exaustivamente. Por ser instintiva, essa € uma manifestacdo bastante poderosa, a ponto de
prevalecer sobre o prazer e tomar conta da mente mesmo que ndo faca sentido para o ser
humano. Segundo Freud, (1976), isso pode ser percebido, também, em pessoas neurdticas e
com transtorno obsessivo compulsivo (TOC). Essa compulsdo por repeticdo, muitas vezes
sem sentido e reprimida com o crescimento de um individuo sem manifestacfes neuroticas,
faz com que o que quer que lembre essa multiplicacdo seja percebido como estranho
(FREUD, 1976).

Juntamente com essas manifestacbes que pacientes neuroticos apresentam, estd o
efeito estranho da loucura. Segundo Freud (1976), o individuo vé nessas caracteristicas a agdo
de forgas inesperadas e incontrolaveis em seus semelhantes, e que podem também estar

presentes de forma inconsciente (ou pouco consciente) em regides remotas e escondidas do
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seu proprio ser e que, por ser algo indesejado em nossa cultura, sdo reprimidas e escondidas.
Por isso a loucura causa tanto estranhamento nas pessoas; ndo porque ela ndo faca parte das

pessoas ditas sas, e sim porque 14 esta ela, latente, escondida, amedrontadora.

Outro fendbmeno estranho, e que muitas vezes, para Freud (1976), também é associado
a loucura, é a extingdo da distin¢do entre a imaginacdo e a realidade, como quando algo que,
até entdo, sé existia no campo imaginativo surge diante de nos, inexplicavelmente. Esse fator
esta diretamente ligado as praticas magicas que, muito presentes na mente infantil e na mente
louca, constituem a sobreposicdo da forca imaginativa em relacdo a realidade material. A
imaginacdo infantil — ou a louca — é forte a ponto de criar em vida o que existe somente no
plano psicoldgico, gerando estranhamento nas concepgdes céticas e altamente concretas dos
pensamentos de adultos considerados normais (FREUD, 1976). Isso porque, um dia, ja
tivemos amigos imaginarios e ja vivemos contos de fadas ao entrar em uma brincadeira; todas

manifestagdes impensaveis na vida adulta, a ndo ser para os loucos.

Outros fatores menores também fazem parte das manifestacbes de criangas e que
aprendemos a controlar quando crescemos, tais como o siléncio, a soliddo e a escuriddo. S&o
elementos presentes na formacéo da ansiedade infantil, os quais a maioria dos seres humanos
jamais superou totalmente. A escuriddo segue sendo assustadora; o siléncio, desconfortavel; e

a soliddo, depressiva.

2.2 AESTETICA DE PROVOCAR O ESTRANHAMENTO

Tendo em vista 0 que é retratado no mundo ficcional e imaginativo, é evidente que,
muito daquilo que seria considerado estranho na vida real ndo o é na ficcdo. Nos livros e
filmes, vérias historias que sdo contadas seriam consideradas totalmente estranhas se
acontecessem na vida real. Além disso, é possivel criar muito mais efeitos estranhos na ficgdo
do que no mundo real. A liberdade que o autor ou o diretor tem de poder escolher um mundo
totalmente aleatorio e irreal faz com que a ficgdo tenha mais oportunidades para criar
sensacOes estranhas, ao mesmo tempo em que elas séo permitidas apenas nos livros ou nas

telas de cinema e sdo impensaveis na vida real.
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E nesse ponto que entra a ambigiiidade da fotografia, e que pode nos gerar ainda mais
estranhamento: por ser, em teoria, uma reproducéo de algo real, a imagem fotogréfica faz uma
ligacdo entre o0 mundo ficcional e o verdadeiro. Ao mesmo tempo em que o fotégrafo e o
diretor de arte podem criar uma realidade totalmente incomum a ponto de provocar
estranhamento no espectador, essa imagem fica ainda mais estranha por ser uma analogia ao
real. Sim, a fotografia pode e é bastante manipulada e criada, e ndo pode ser considerada um

retrato fiel da realidade, mas ndo deixa de ser a evidéncia de que algo similar aquilo esteve la.

Dessa forma, quando o fotografo publicitario, por exemplo, cria um cenario cheio de
elementos estranhos para a realizagcdo de uma foto, ele ndo deixa de evocar no espectador o
sentimento de que aquilo realmente existiu e esteve la. Por isso a fotografia é tdo potente e
mais passivel de criar fortes estranhamentos do que o livro; porque a superficie fotossensivel,
tocada pela luz, ou mesmo a superficie do sensor de imagem na fotografia digital, é intuida

como uma ligacdo material e real com aquele mundo ficticio criado pelo fotografo.

Esse recurso de causar estranhamento no espectador vem sendo cada vez mais
utilizado por fotégrafos e artistas em todo o mundo. O fendbmeno comecou com a arte
modernista, que rompeu com muitos conceitos classicos e implantou uma nova forma de fazer

e pensar arte: a forma provocativa. Para Ferrara, 0 modernismo foi:
a arte revolucionadria, a arte da anti-arte, é a revolta contra os velhos temas, contra as
formas, os procedimentos gastos e antiquados, mas &, sobretudo, a destruicdo da
antiga estética e, por assim dizer, a proposta de uma antiestética, a destruicdo de
padrdes estéticos na arte (FERRARA, 1986, p. 7).

Segundo Ferrara, essa rejeicdo de valores antigos, mais ortodoxos, provocou a
mudanca no conceito de arte vigente, passando para uma visdo mais “amoral”, operaria,
popular e visceral. Assim, 0s temas tratados nas obras se tornam mais politicos, contestadores
e questionadores, provocando inquietude no espectador. Conforme Ferrara (1986), a forma
como a arte era representada passou a ter uma importancia secundaria em relacdo ao
contetdo, e a obra artistica passou de “significacdo” a uma arte de “expressdo”. A
manifestacdo artistica se torna, acima de tudo, uma forma de protesto, de instigacdo. Com
isso, ela passa a ndo mais sobreviver sozinha em uma parede de museu; ela precisa do
espectador. O publico se torna peca fundamental para o fechamento da obra, porque é com ele
que ela adquire vida, passa a ter interpretacGes e cria expressividade. O espectador é co-
criador do sentido, e ndo mais pode ser um receptor ingénuo. Essa nova forma de pensar arte

n&o disponibiliza o sentido pronto; forga o espectador a criar junto.
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O estranhamento passa a ser uma caracteristica muito presente nessa nova forma de
pensar arte, chamando a atencdo do espectador e tirando-o da sua zona de conforto. Como
disse Barthes (1990, p. 23), “a conotacdo que deriva do saber é sempre uma forca
tranquilizadora: 0 homem ama os signos e os quer claros, evidentes”. Ou seja, 0S Signos que o
homem facilmente reconhece causam menos inquietude, menos estranhamento do que aqueles
que ele ndo reconhece com facilidade. Por isso, a arte que visa tirar o receptor da sua zona de

conforto € menos “pronta”, € mais dificil de decifrar.

No entanto, causar estranhamento no espectador ndo € tdo simples. N&o basta
substituir o simples pelo complexo; é preciso trocar o comum pelo singular, ndo usual. E €
justamente nesse desvio inusitado que, segundo Ferrara (1986), se encontra a qualidade de
estranheza na percepcdo estética. Em um primeiro momento, passou-se a retratar
reivindicacdes politicas, proletarias, feministas. Agora, em um mundo totalmente tecnoldgico
e acelerado, busca-se atingir o questionamento e a estranheza no espectador ao associar outra
vez 0 homem ao seu instinto, ao animalesco, a terra. A arte contemporanea busca sempre
quebrar conceitos, rotinas e comodidades, e por isso deve se manter atualizada — ou ate
adiantada em relacdo ao seu tempo —, acompanhando 0s anseios e angustias da sociedade

atual. Referindo-se ao Formalismo Russo, Ferrara afirma:

A teoria de Chklovski que se apdia na acdo de estranhar o objeto representado
procura transpor o universo para uma esfera de novas percepcfes que se opbe ao
peso da rotina, do habito, do ja visto. Extraindo o objeto do seu contexto habitual e
revelando-lhe uma faceta insélita, o artista destr6i os clichés e as associacdes
estereotipadas, impondo uma complexa percepcdo sensorial do universo. A
deformacgdo enquanto ato criativo torna mais sagaz a percepcdo e mais denso o
universo que nos circunda. A densidade perceptiva de um mundo insélito é a
principal caracteristica da arte (FERRARA, 1986, p. 34).

Dessa maneira, a arte passa a buscar uma constante provocacao no espectador, com o
intuito de inibir a atrofia mental e impedir as percep¢des automaticas. O estranhamento
presente nas obras consiste, segundo Ferrara (1986), em construir circunstancias singulares de
percepcao. Eco (1987) diz que a essa estética busca causar o efeito do estranhamento através

da desautomatizacdo da linguagem, desfazendo formulas fixas de representacéo:

A partir dessa sensacdo de ‘estranheza’, procede-se a uma reconsideracdo da
mensagem, que nos leva a olhar de modo diferente a coisa representada mas, ao
mesmo tempo, como € natural, a encarar também diferentemente os meios de
representacdo e o codigo a que se referiam (ECO, 1987, p. 70).

Dessa forma, com uma organizagdo quase ambigua, a arte dificulta o reconhecimento

dos signos por parte do espectador, causando desconforto e forcando outras interpretacdes.
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Essa estética passa a se tornar um fator de diferenciacdo no mercado da arte e a ser explorada
pelas mais diversas &reas envolvidas na criacdo e na distribuicdo de formas artisticas a

populacéo, inclusive a publicidade e o jornalismo.

2.3 O ESTRANHO COMO FATOR DE DIFERENCIACAO

Tendo em mente esses conceitos e trazendo-os para os dias atuais, podemos dizer que
existem manifestacOes artisticas que buscam uma linguagem provocativa, que instigam o
espectador, mas também ha aquelas que reforcam conceitos e visuais ja pré-estabelecidos,
sem questionar a realidade atual. A procura por essa linguagem diferenciada é uma linha
editorial e uma estratégia de marketing muito utilizada atualmente. A revista MAG!, objeto de
estudo desse trabalho, parece constantemente buscar a aqui chamada “estética do estranho” e,
dessa maneira, tende a ter o objetivo de quebrar padrdes e sugerir novas formas de ver a moda
e a fotografia, instigando o espectador a pensar ndo somente na realidade dentro dessas duas

areas culturais, como também no seu cotidiano, nos seus conceitos e percepgdes de mundo.

Hoje em dia, a provocacdo do espectador através de elementos estranhos virou um
valor estético explorado pelos mais diversos setores da sociedade. No caso da fotografia
publicitaria e artistica, essa estética é explorada porque confere ao produto uma nobreza e
uma plasticidade que a diferencia da fotografia comercial ou amadora. Tendo essa
necessidade de se diferenciar do vulgar, do comum, a arte e a fotografia conceitual buscam
essa estrutura estética provocativa e até certo ponto ambigua, como caracteriza Eco (1987, p.
52): “A mensagem assume uma funcdo estética quando se apresenta estruturada de modo
ambiguo e surge como auto-reflexiva, isto €, quando pretende atrair a atengdo do destinatéario
primordialmente para a forma dela mesma mensagem.” Para ele, a estética de uma obra é o
seu idioleto, a sua linguagem em comum, no sentido de construir um codigo para tornar
ambiguos os niveis da mensagem e, dessa maneira, desestruturar o espectador. E é assim,
buscando essa linha comum em suas produgdes, que acreditamos ocorrer na revista MAG!
uma estética do estranho, aproximando fotografia e moda da arte contemporanea,

contestadora e desestabilizadora.
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3 MODA E FOTOGRAFIA: OS DIVERSOS NIVEIS DE COMUNICACAO

3.1 ALINGUAGEM DO VESTUARIO PESSOAL

Falar de sociedade é também falar de moda. Isso porque o ser humano, desde 0s
tempos mais antigos, sempre se adornou e fez da roupa uma forma de caracterizar a si proprio
e ao seu tempo. Enfeitar o corpo através de roupas e acessorios é um fenbmeno antigo na
sociedade. Porem, a moda que conhecemos hoje, a alta costura e a formacdo de tendéncias,

comecou na segunda metade do seculo XIX, em Paris.

Como explicam Souza e Custddio (2005), Charles Frederic Worth é considerado o
primeiro grande costureiro da humanidade, pois suas criagdes influenciaram toda a Europa de
sua época. Mas foi somente apds a Segunda Guerra Mundial que a industria da moda nos
moldes como conhecemos hoje comecou a se formar, atraves do crescimento econdmico dos
Estados Unidos. O pais investiu nas industrias de costura e fez da moda, até entdo algo
elitizado, um mercado de massa. As maquinas e as producdes em alta escala passaram a
fabricar grandes quantidades de roupas a um custo mais baixo, tornando-as acessiveis a um
numero cada vez maior de pessoas. Assim, 0 desenvolvimento desse sistema passou a exigir

um publico consumidor cada vez maior, e foi entdo que moda e comunicagdo se entrelagaram.

Conforme Custddio e Souza (2005), foi entdo que a juventude — vista pela primeira
vez como o grande fildo comercial e sendo, até hoje, uma faixa etaria disputadissima no
mercado — comecou a ser alvo da industria de moda. Nessa fase da vida, busca-se uma
identidade propria e, a0 mesmo tempo, é necessario encaixar-se em um grupo, pertencer a
uma tribo. A nosso ver, pode-se comparar o0 adolescente a uma esponja pronta para absorver
tudo aquilo que se propde a ele, fazendo da juventude o grande sustentador da industria da
moda. O jovem quer comunicar, em linguagem propria, seus anseios, suas revoltas, suas

duvidas, e a vestimenta passa, assim, a ser a principal forma de expressado da nova geragéo.

Expondo a instabilidade da pré-adolescéncia, o carater rebelde da juventude, a busca
por estabilidade da vida adulta e a acomodacédo da velhice, a moda comeca, entdo, a ser o
comunicador das idéias de cada faixa etaria e grupo social, tornando-se uma forma de

linguagem muito forte. Como afirma Castilho (2009, p.37), “0 vestuario deve ser observado
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na sua contextualizagdo em um determinado meio social, pois se manifesta como uma das
mais espetaculares e significativas formas de expresséo articulada e desenvolvida pela cultura
humana”. A moda se transforma em uma forma de argumentacdo da sociedade, contendo
codigos, significados e linguagens, que constituem um discurso pessoal e altamente

comunicativo, ja que esta evidente e & mostra para qualquer um ver e interpretar.

Embora a humanidade disponha de roupas ha muitos milhares de anos, nem sempre
elas tiveram a conotacdo que tém atualmente. Os motivos que criaram e influenciaram o
desenvolvimento do vestuario sdo, segundo Castilho (2009, p.95), a protecdo teérmica, a
rivalidade entre individuos, o pudor e, posteriormente, a propria estética. Existe, também,
outra motivacdo que fez o ser humano vestir-se: o erotismo e a seducdo. A prote¢do térmica é
um motivo evidente, ja que o homem e a mulher, sem pelos para aquecé-los como o0s animais,
necessitam de uma cobertura para conseguir suportar as baixas temperaturas do inverno. A
rivalidade entre individuos refere-se ao fato de que, ha muito tempo, a roupa ja era um fator
de diferenciacdo entre pessoas e de distingdo entre grupos sociais, fazendo com que homens e
mulheres se vestissem para se sentirem melhores e superiores em relacdo a outros. O pudor
existe, também, desde que o homem passou a viver em grupo, convivendo com outras
pessoas; porém, esse aspecto varia de cultura para cultura. O que deve ser escondido dos
olhos alheios é diferente entre ocidente e oriente, entre brancos e indios, entre criancas e
adultos. Por fim, surgiu a estética em si, que é o motivo pelo qual nos vestimos que mais

cresce atualmente, e que € a grande responsavel pela criagdo da industria da moda.

O que antes era um elemento com uma fungdo muito mais préatica, a vestimenta passa
a ter, com o decorrer do tempo, um sentido extremamente figurativo-estético. Atualmente, a
roupa é muito mais uma forma de enfeitar o préprio corpo do que de proteger contra o frio,
por exemplo. Caso contrério, teriamos meia duzia de pecas de roupa, Uteis; e ndo um armario
cheio. Ao mesmo tempo em que o ser humano age e se cobre de acordo com as normas
sociais, ele visa, através do traje, marcar sua presenca no mundo, distinguir-se socialmente,

comunicar seus ideais de vida.

Segundo Maffesoli (1995), o estilo de uma sociedade é o carater essencial de um
sentimento coletivo; é a sua marca daquele momento e daquele grupo, do seu cotidiano. E o
gue da origem e 0 que guia o jeito de ser das pessoas, que une a diversidade das coisas, como
uma espécie de linguagem comum a uma populacdo. O estilo reflete a forma interior do
pensamento e do sentimento coletivos, e a moda esta intimamente ligada com essa expressao

do ser humano como comunidade, como sociedade agrupada em tribos. Ele afirma que “todas
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as diversas massificagdes, as emocOes coletivas, as diversas efervescéncias festivas, as
atragOes tribais, e outras modas de vestir, de linguagem e de gestos nada mais fazem do que
indicar, no quotidiano, a pregnancia de um estilo de vida ao qual a pessoa nao pode escapar.”
(MAFFESOLI, 1995, p.66). E esse estilo de vida de um determinado grupo de pessoas
caracteriza o agrupamento dos seres humanos em tribos, identificadas dentro delas mesmas e
relacionadas entre si. Esse fendmeno é chamado pelo socidlogo de “tribalismo”
(MAFFESOLI, 1995), e ¢ o que divide a humanidade em classes sociais, movimentos
musicais, grupos culturais, etc. Cada uma dessas tribos ird portar-se e, principalmente, vestir-

se de maneira que a diferencie dos outros e, a0 mesmo tempo, a aglutine em si prépria.

A vestimenta é uma das formas mais presentes de expressdo da sociedade e possibilita
uma série de construcdes discursivas. A roupa é, entdo, a pratica e o exercicio de linguagem
mais universal e presente na humanidade. Como afirma Castilho (2009, p.130): “Como
decorréncia desse fato, é por meio da maneira de se vestir, da cabeca aos pés, que se
manifestam concepgdes de beleza, de gosto, de costumes e de comportamentos préprios a
cada sociedade”. E, alem de uma forma de comunicar, a vestimenta também tem o papel de
interacdo social, estabelecendo regras contratuais € um didlogo com o outro. As escolhas
feitas por um individuo colocam em evidéncia aspectos fundamentais nas relacdes
interpessoais, como o tipo de papel que ele exerce na sociedade, seus acordos ou desacordos

com valores sociais, sua visdo de mundo, seu status social, etc.

O vestuario passa a adquirir, cada vez mais, uma dimensdo social importante e
articulada. A moda comunica, muda, caracteriza e constitui um modo de vida, deixando
visivel, inclusive, tensBes sociais e evolugdes culturais. Tomando-se somente o0 aspecto do
vestuario ao longo dos anos, é possivel perceber as manifestacdes historicas da sociedade e a
sua evolucdo, como o movimento hippie, o punk, o grunge e, atualmente, 0 emo. Todos esses
movimentos construiram uma identidade visual que expunha para 0 mundo seus ideais e suas
reivindicagdes, criando sobre o corpo “enunciados imagéticos que, na interagdo corpo e traje,

passam a ser geradores de significagdo” (CASTILHO, 2009, p.138).

Dessa forma, a publicidade, percebendo a forca que a moda tem na sociedade, passa a
explorar essa area. A parceria entre costura e publicidade vai formar um dos ramos comerciais
mais fortes da atualidade, gerando bilhdes de délares anualmente e promovendo, cada vez
mais, 0 consumo de roupas e acessorios no mundo todo. A industria da moda comeca, assim,
a influenciar os gostos do consumidor, que passa a assumir para si 0s conceitos e simbolos

promovidos pela publicidade. E é nesse crescimento comercial que a fotografia entra com
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forca no mundo da costura. A fotografia passa a ligar a moda com o publico, através de
revistas e pegas publicitarias.

3.2 AFOTOGRAFIA COMO MEIO DE DIFUSAO DE TENDENCIAS

Antes de falar do papel da fotografia nos dias de hoje, é necessaria uma breve reflexao
sobre a historia da fotografia dentro do mundo da moda. Até o inicio do século XX, a moda
era retratada em revistas através de ilustracdes feitas por desenhistas. A revista Vogue,
fundada em 1892, foi a pioneira no uso da fotografia a servico dessa area. Nesse inicio,
explicam Souza e Custddio (2005, p. 240): “A fotografia de moda era a interpretacdo do
universo luxuoso e moderno que cercava esse mundo: as poses eram réplicas de posturas da
pintura renascentista”. A partir do Pds-Guerra, porém, as revistas de moda passaram a ter
grande importancia na divulgacdo das novas colecdes européias e, com esse crescimento, as
exigéncias impostas aos fotografos se tornaram mais maleaveis, e esses profissionais puderam
colocar mais criatividade e ideologias nas suas produgdes. Assim, a fotografia de moda
cresceu, se diferenciou, e foi evoluindo junto com a sociedade, se tornando um registro

inclusive de mudancas socioculturais.

No inicio dos anos 1960, com o crescimento da atividade industrial ja referida
anteriormente, Custodio e Souza (2005) relatam que as revistas de moda passaram a constituir
um poderoso meio de divulgacdo e producdo de novos conceitos e padrdes no mundo da alta
costura. A fotografia de moda comeca, assim, a influenciar as novas geragdes, que passaram a
copiar as tendéncias retratadas nas imagens. Ela se torna ndo somente um documento dessas
novidades da industria da costura, como também um meio de comunicacdo poderoso que,
através do mundo magico e atraente apresentado pelos editoriais de moda, influencia de
maneira determinante as escolhas das novas geracdes. Sobre isso, Kossoy (2002) afirma que a

fotografia de moda é:

Uma fantasia que ¢ tornada realidade concreta uma vez que veiculada
pela midia e consumida enquanto produto. [...] Com a foto de moda
consome-se, a0 mesmo tempo, dois produtos que se mesclam num
todo indivisivel: a roupa, o vestuario propriamente dito e 0 seu
entorno, 0 mundo ficcional (apenas na aparéncia) que envolve a cena,
a situacdo, a pose, 0 gesto. Nesse processo consome-se um estilo, uma
estética de vida codificada no contetdo da representacdo (KOSSQY,
2002, p. 52).
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Sendo assim, a fotografia de moda e a publicidade no meio fashion precisam de um
didlogo préximo e constante com a populacdo. Essa relacdo de proposi¢do de novas idéias por
parte da midia e de recepcéo e assimilacao de conceitos por parte do publico faz com que essa
interacdo seja forte e estreita, mas que também necessite de constante reforco para que nédo
seja perdida. Dessa forma, a publicidade estuda o que a populacdo deseja e elabora formas de
seducdo do espectador, para que essa ligacdo seja mantida de forma duradoura.

3.2.1 As estratégias para atrair o publico e o rompimento de conceitos

Essa estética de vida promovida pela fotografia de moda tem algumas formulas pré-
estabelecidas para atrair o publico. Muito da publicidade baseia-se em transgressdes de leis
sociais, fisicas, de linguagem, etc. Essas transgressdes sdo vistas como provocagdes aos
espectadores que, a0 mesmo tempo em que chocam, atraem. Essas qualidades s@o obtidas
através do que se chama de retorica da imagem (BARTHES, 1990). Esse conceito determina
que é atraves de elementos como metaforas, hipérboles, acumulagdes, etc, que imagens
explicitam e defendem o ponto de vista pretendido pelo criador, convencendo o espectador.
Para isso, a mente publicitaria ndo pode nunca perder de vista o publico; pelo contrério, deve
sempre responder as suas aspiragdes, descobrindo o que ele procura antes mesmo que se dé
conta. A moda néo se renova por acaso, e nem influencia toda uma geragéo por coincidéncia;
seu sucesso € buscado constantemente por cabegas pensantes, que estdo sempre atentas as

transformacdes e rompimentos por que passa 0 homem contemporaneo.

O que Maffesoli (1995) chama de génio coletivo seria uma espécie de caracteristica,
de movimento, de estilo criado em uma populacdo a partir do rompimento de conceitos
anteriores. O socidlogo afirma que tudo € um ciclo, tudo se cria a partir da negagéo de antigos
valores, e da consequiéncia dessa negagdo. No caso da revista MAG!, a estética do estranho
seria uma revolta contra 0 comum, o popular, o comercial demais, o repetitivo, o simplorio,
que tomou as mentes acomodadas da sociedade atual. Essa seria a estratégia publicitaria

adotada pela publicacao para atrair o espectador. O sociélogo explica:

A realidade engloba o seu contrario e assim se pode compreender um
‘trabalho do negativo’ que ndo se resolve em uma sintese dialética:
tendo o material cada vez mais necessidade do espiritual, ndo podendo
mais o fisico ser compreendido sem metafisica, a corporeidade s6
adquire sentido em funcdo da mistica (MAFFESOLI, 1995, p.51).
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Ou seja, a contracultura, o underground, o cult, tudo isso faz parte do estilo da
sociedade atual, mesmo sendo ela essencialmente capitalista, superficial e comercial. As
manifestacdes contrarias a cultura massificada e superficial fazem parte da sociedade, e uma
existe também em funcdo da outra; o punk s6 existe em funcdo do pop, o indie sé ha em
relacdo ao comercial, o cult s6 se criou para ir contra o popularesco, etc. Assim, nessa relacdo
entre culturas de massa e contraculturas, a fotografia de moda se molda de acordo com os
anseios do seu publico-alvo. Revistas mais comerciais adaptam-se a receptividade do
receptor; publicacdes alternativas norteiam-se de acordo com um publico mais critico, mais
intelectualizado. Essas produgfes buscam incentivar o desenvolvimento intelectual e trazer
novos conceitos a sociedade. Isso indica que hd movimentos que vao contra a

superficialidade, tdo caracteristica do mundo contemporaneo.

Os editoriais de moda sdo uma parte importante da fotografia publicitaria hoje em dia,
pois ddo mais espaco a essa tendéncia de instigar e provocar o espectador, gerando reflex&o.
Um exemplo disso sdo revistas que ndo tem por objetivo apresentar conceitos prontos ao
publico, e, assim, ndo precisam ser comercialmente apelativas. Dessa forma, é possivel
proporcionar mais liberdade a imagem fotografica nos editoriais. O que se vende nesse tipo de
fotografia € um conceito, e ndo um produto. As roupas fotografadas ndo sdo o principal da
imagem; elas estdo, na verdade, somente dando suporte a algo maior no editorial: a idéia que
se quer transmitir. Além disso, as inser¢Bes publicitarias nessas revistas, especialmente das
grandes marcas, apresentam-se como ilustracGes criadas artisticamente, em que a importancia

principal ndo € a roupa.

3.3 A APROXIMACAO ENTRE ARTE E MODA CONCEITUAL

Essa associacdo da moda com um conceito mais artistico do que comercial fez com
que tanto estilistas quando produtores comecassem a investir em uma moda-espetaculo,
transformando desfiles, ensaios e catdlogos em grandes e criativas cenas. As roupas passam a
ser bastante cénicas, exageradas, se distanciando da moda usada nas ruas. Estilistas comegam
a levar seus desfiles e suas pecas para dentro de museus de arte contemporanea, aproximando

ainda mais a costura da obra de arte. Progressivamente, “moda e arte se entrelagcam: artistas
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participam de desfiles e catdlogos de moda, criadores de moda sdo convocados para
manifestacOes de arte contemporanea... Os dois mercados, em total sinergia, nutrem-se
reciprocamente.” (CIDREIRA, 2008, p.51)

Segundo alguns autores, moda €, sim, uma manifestacdo artistica do ser humano, e
varios sdo o0s aspectos que unem esses dois mundos. Para Ruiz (2007, p.133), sdo quatro os
principais pontos que fazem da moda uma manifestacdo artistica: o primeiro seria o carater
experimental e reflexivo das criacdes; o segundo estaria presente na mensagem passada pela
roupa, que seria muito mais emocional do que funcional; o terceiro equivaleria a intencdo do
criador de recusar as convengdes e as formulas prontas para experimentar um universo em
que ndo se visa a comercializacdo convencional, e sim a experimentagdo; por fim, o quarto
ponto seria que essa recusa pelas formulas facilmente digeriveis pelo grande pdblico acaba
caracterizando um trabalho autoral, e uma colecdo, assim como uma exposicao, fica associada

ao nome de um estilista (ou artista).

A idéia de se pensar moda como um campo artistico foi rechagada por muito tempo,
com o argumento de que moda €, acima de tudo, um campo que tem objetivos funcionais, e
ndo artisticos. Porém, atualmente, acredita-se que a funcionalidade da moda ndo a exclui de
ser tambeém uma manifestacdo artistica e muito criativa. Na verdade, o limiar entre arte e as
demais express6es humanas é muito delicado, e dificil de ser pontuado, como explica Cidreira
apud Pareyson (1989, p. 37-38):

Entre a arte assim especificada e a arte que se estende a toda atividade do
homem ndo hd um abismo qualitativo ou uma solucdo de continuidade: ha,
antes, uma passagem gradual que, dos primeiros esbogos oferecidos por
aquele tanto de inventividade que é exigido pela atividade regulada e
uniforme, alcanca as mais altas e desinteressadas realizagGes da arte. A arte
verdadeira e propriamente dita ndo teria mais lugar se toda a operosidade
humana ndo tivesse ja um carater ‘artistico’, que ela prolonga, aprimora e
exalta.

Assim, como todas as formas de arte, a moda e a fotografia s6 existem em sua
totalidade quando interagem com o0 espectador, e provocam reacdes e sentimentos nas
pessoas. Como imagem, a fotografia de moda é um potente meio de tocar o publico, ja que o
visual tem muita for¢ca no mundo contemporaneo. Para Maffesoli (1995), o0 mundo “imaginal”
seria um conjunto de idéias e conceitos coletivos, compartilhados por todas as pessoas de um
determinado grupo social. Seriam emocg0Oes, imagens e opinides comuns. O mundo
“imaginal”, do qual a fotografia de moda participa, liga 0 mundo real ao mundo das ideias,

como um contagio afetivo que fornece vinculos entre o concreto e o0 imaginario.
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Dessa forma, sendo classificada como arte ou ndo, a moda e a fotografia de moda tém
influéncia sobre a populacdo e, por isso, sdo consideradas excelentes negocios para a
publicidade. A moda é uma das formas mais fortes de o ser humano comunicar-se com 0s
outros, mostrando em seu corpo a sua relagdo com a sociedade e as suas interpretacdes de
mundo. E um meio de expressdo completamente universal e mutante de cada cidaddo. Ja a
fotografia de moda é, hoje em dia, uma obra estética de vida e classificacdes proprias, mas
que deve vender as roupas e as idéias que representa. Ela ¢, ao mesmo tempo, comercial e

conceitual, fantasiosa e real, comunicativa e introspectiva.
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4 A REVISTA MAG!

A revista Fashion Forward Magazine, a ffw>>MAG!, mais comumente chamada de
MAG!, é apontada por diversos sites como a Unica publicacdo do mundo feita dentro do
sistema carbon free (que determina que aquilo que for emitido de carbono durante a produgéo
deve ser zerado no meio ambiente através da plantacdo de arvores, e com isso, resulta no ndo
aumento da substancia na atmosfera). A MAG! é uma publicacdo bimestral e traz, a cada
edicdo, um tema Unico explorado pelas diversas editorias da revista. [Esse tema da
consciéncia ambiental, inclusive, é abordado na terceira, na quarta e na quinta edi¢bes, com 0s
titulos: Sinal verde — o grito da razdo e sensibilidade por um Unico futuro possivel; Mata
adentro — realidade e fantasia em busca do tempo perdido; e Agua viva — um brinde & fonte
da vida para celebrar muitos verdes. Essas trés edi¢cGes reforcam a preocupacdo da revista
com as causas ecologicas, de sustentabilidade e de consciéncia ambiental. Nesta ultima, Paulo

Borges, o criador da MAG!, traz na carta editorial:

Um dia, a Terra vai adoecer. Os passaros cairdo do céu, 0S mares Vao escurecer e 0s
peixes aparecerdo mortos nas correntezas dos rios. Quando esse dia chegar, os indios
perderdo seu espirito. Mas vao recupera-lo para ensinar 0 homem branco a
reveréncia pela sagrada Terra. Al, entdo, todas as racas vao se unir sobe o simbolo
do arco;iris para terminar com a destruicdo. Serd o tempo dos guerreiros do
arcoiris.

O tema mostrado na capa da revista é o que liga todas as matérias, editorias e pautas
da publicagdo. Um mesmo tema é abordado sob diversos pontos de vistas, formas e
profundidades. Cada diviséo de editoria dentro da revista é feita com uma ilustracao inspirada
no tema da edicdo, e sdo elas: artes, masica, literatura, cinema, moda, design e turismo. O
nome das editorias ao longo da revista varia a cada edi¢do, ja que ndo ha editorias fixas. Isso
se deve, principalmente, ao fato de que a revista deve ser maleavel e moldavel ao tema que
traz a cada dois meses. Além disso, a cada edicdo o time de realizadores (cerca de 20
freelancers), formado por fotografos, jornalistas, pesquisadores, modelos, maquiadores,

produtores, etc., também muda. Esse é outro aspecto que ajuda a publicacdo a ndo ser

2 BORGES, Paulo. Revista ffw>>MAG!, nimero 5, edicdo Agua Viva. Sdo Paulo: Lumi 05 Marketing e
Propaganda Ltda, 2007; p.43
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engessada, e auxilia na adaptacdo ao tema, ja que o profissional selecionado para cada edi¢do
é 0 melhor para desenvolver o assunto abordado.

Poucos profissionais sdo fixos e continuam na revista desde a sua criacdo até hoje.
Paulo Borges, produtor de desfiles e que ja trabalhou em outras revistas de moda, é o criador
da MAG! e quem assina o editorial da publicagdo. Paulo Borges foi quem iniciou, junto com
o0 produtor de moda e eventos Carlos Pazzeto, superprodugdes de moda para o Brasil, como o
mundialmente reconhecido Séo Paulo Fashion Week (SPFW). Ja tendo o nome consagrado
pelo sucesso da semana de moda da capital paulista, Paulo Borges passa a assinar embaixo de
uma revista pioneira no jornalismo de moda, e faz também dela um sucesso. Voltada ndo para
um jornalismo diério, rigido, e sim para uma forma de fazer textos mais descontraidos,
misturando qualidade e profundidade nas areas de moda, fotografia e arte, a MAG! conquista

rapidamente uma area que até entdo ndo tinha publicacdes brasileiras.

O langamento da revista foi, inclusive, muito esperado pela critica. Antes mesmo de
chegar as bancas, a MAG! ja causava grandes expectativas pela promessa de um contetdo
diferenciado e de qualidade, pela associagdo com o nome ja consagrado de Paulo Borges, e
pela a preocupacdo com o quesito ecologico. Em junho de 2006, enfim, a publicacédo foi
divulgada junto ao SPFW pelo grupo Luminosidade, do qual Paulo Borges faz parte. Ele
esteve a frente da equipe no inicio como diretor responsavel e, posteriormente, como
publisher. Com ele, Denise Basso, Graca Cabral e Gustavo Bernhoeft dividem o conselho
editorial. Bernhoeft também responde ao cargo de diretor de projetos especiais. Paulo
Martinez €, desde a primeira edicéo, o editor de moda da revista, enquanto Eduardo Logullo

se mantém no cargo de editor-executivo.

Com quase cinco anos de existéncia, a revista ja conquistou um publico fiel.
Atualmente, a MAG! tem uma tiragem de 40 mil exemplares, com circulagdo em territorio
nacional. De lombada quadrada, papel couché com formato 23 x 30 cm e com impresséo
através do sistema filmless®, a publicacdo é lida, principalmente, por formadores de opinido
das classes AA, A e AB entre 20 e 45 anos, segundo informagdes do setor de publicidade do
grupo Luminosidade®. A MAG! tem em média 300 péginas por edicdo com contelido

bilinglie, sempre em portugués e inglés.

* Forma de impressdo sem filme, que possibilita a gravacéo diretamente do cilindro de impresséo por meio de
impulsos eletrénicos transmitidos por computador. Assim, elimina a utilizagéo do fotolito.
* LEONE, Tania. Setor de Publicidade do grupo Luminosidade
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4.1 A TEMATICA DAS EDICOES

A cada dois meses, as mais variadas regides do Brasil recebem ensaios e reportagens
sobre o assunto escolhido pela edicdo lancada da revista. Especialistas, entusiastas,
conhecedores levam ao publico brasileiro um apanhado de contetdos e idéias sobre moda,
arte e sociedade. A primeira edi¢cdo da MAG! teve como tema o continente africano e a sua
rica cultura que formou parte das raizes da sociedade brasileira. Esse foi 0 mesmo assunto
abordado no SPFW de julho de 2006 — evento em que a revista foi lancada —, deixando claro o

didlogo entre essas duas manifestacfes da moda no pais.

Para a realizacdo do contetdo da revista de numero um, Paulo Borges e outros 13
profissionais viajaram & Africa para pesquisar sobre cultura, moda e estilo do local. Em maio,
voltaram ao continente africano para pér em pratica as idéias que tinham para o contetdo da
publicacdo: realizaram ensaios fotograficos, matérias jornalisticas, producdo de conteudo
cultural, etc. A edicdo de lancamento da MAG! foi as bancas com 312 péginas e trazia, ainda,
uma entrevista com o diretor Fernando Meirelles, um artigo do entdo ministro da cultura
Gilberto Gil, e outro da top model Naomi Campbell. Na carta editorial o publisher Paulo

Borges fala sobre o contetdo e o estilo da publicacdo recéem lancada:

Apertamos a tecla fast forward. A revista ffwMAG! Nasce com essa vontade de
acelerar o passo, pensar para frente, avancar rapidamente. Transformar. Trocar.
Mesticar. Criar. A esséncia do fazer moda. Propomos aqui um novo olhar.
Queremos falar de coisas boas de ver e de saber. Literatura, masica, artes, cinema,
fotografia, comportamento, turismo... Passeamos por universos paralelos que
inspiram a moda e que dela também extraem suas inspira¢cdes. No fundo, criamos
esta revista para servir como um canal de inspiracdo, amplo e plural; orgénico e
envolvente. Nesta edigdo de lancamento, olhamos para a Africa como um continente
pop e vibrante. Identificamos na Africa uma parte importante do nosso DNA, uma
terra absolutamente desconhecida, mas incrivelmente familiar.®

E com essa visdo de misturar arte e moda e de olhar para o futuro que a primeira
MAG! se coloca nas bancas. O carater social também é um aspecto presente na revista desde a
primeira edicdo. Matérias ou ensaios fotograficos mostram um lado mais humano, mais

politizado da publicacdo. No caso da edi¢do de lancamento, isso pode ser visto nas fotos do

> BORGES, Paulo. Onde tudo comeca. Revista ffw>>MAG!, no 1 edicdo Africa Pop. Sdo Paulo: Lumi 05
Marketing e Propaganda Ltda, 2006; p.40
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fotégrafo J. R. Duran sobre os nativos da Etiopia, mostrando a cara e a alma do povo africano

mais tribal.

Trés meses em seguida (a revista passou a ser bimestral edi¢cdes depois), a segunda
edicdo da revista, chamada Geléia real - a bahia do sagrado e do profano, do tradicional e do
contemporaneo, deu continuidade ao tema, abordando a influéncia africana no Brasil.
Posteriormente, vieram as edi¢des de trés a cinco, ja citadas anteriormente. O titulo da sexta
edicdo, lancada em outubro de 2007, traz o renascimento a partir do fogo: Lanca chamas — 0
fogo que arde seduz e transforma. Tendo ja bastante explorado o conteudo ecologico, Paulo

Borges vé a necessidade de fazer a transi¢do de tema:

Ao acender as chamas dessa revista, ressuscitamos a fénix dentro de cada
profissional da equipe, brincamos de Prometeu. Livres e idealistas. Eu prefiro
recomecar a cada dia, caminhar sem temer a queda, mexer com fogo sem ter medo
de me queimar. (...) Afinal de contas, o fogo que consome também purifica. Uma
analogia que me remete a cada exemplar da MAG!, quando temos a tarefa de
renascer, de buscar no novo uma trilha para seguir adiante.®

A MAG! ndo perde o seu carater sdcio-ambiental, porém, incorpora outros conceitos
que seriam abordados nas edi¢des seguintes. A necessidade de se renovar, muito caracteristico
na moda, provoca as mudangas. A revista renasce, como afirma Casartelli (2009, p. 57):
“Depois de explorar a sustentabilidade e a ecologia por algumas edi¢des, o fogo alicercou o
meio ambiente como um dos pilares da revista e, em suas cinzas, prop0s uma reconstrucao do
caos para (re)nascer a criatividade”. Nessa efervescéncia mutante, a MAG! passa do verde da
natureza ao acinzentado das grandes metrdpolis. O caos urbano, o cotidiano agitado, o choque
cultural, a babel do século 21: as cidades passam a ser fonte de inspiracdo para Paulo Borges
no ano de 2008. Os centros urbanos da cultura humana trazem como principal caracteristica o
didlogo das roupas nas ruas, e esse aglomerado de vestimentas e culturas comegcam a ser
retratados na edicdo de nimero sete da revista: Feira moderna — Sdo Paulo: as mil caras da

babel brasileira.

Querendo mostrar as principais mega-cidades do mundo contemporaneo, as edi¢0es
que se seguem da revista visitam: Sao Paulo, Berlim, Toquio, Londres e Los Angeles. Paulo

Borges explica suas escolhas dizendo que essas seriam as “cinco cidades conectoras no

® BORGES, Paulo. Mar em Chamas. Revista ffw>>MAG!, n. 6 edicdo Lanca Chamas. S3o Paulo: Lumi 05
Marketing e Propaganda Ltda, 2007; p.52
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mundo globalizado”’

. A edicdo da capital da Alemanha se chamou: Seja Berlim — o zeitgeist
da capital alem&. Em seguida, veio Viva Tokyo. A quarta das cidades, a capital inglesa, levou
o titulo de: Londres — a capital do mundo novo. Por fim, em busca da maégica
cinematogréafica, a MAG! estampa em sua capa: titulo Los Angeles — fabula americana. Essa

é a Ultima das edic¢Ges que Paulo Borges chamou de ciclo editorial de global cities.

Assim, trés anos, onze edigdes e duas jornadas editoriais se passam para a revista
MAG!. Mais uma vez, € hora de mudar, e Paulo Borges antecipa, ainda na edi¢do de Los

"8 Dois mil e

Angeles, que a proxima linha a ser seguida sera uma “imensa exaltacédo a alegria
nove comeca, realmente, evocando essa emogéo, com a edi¢do chamada: Alegria — a melhor
coisa que existe. Essa foi a primeira da série que tratou de sentimentos, manifestaces
humanas e condi¢bes emotivas. Esse ano da revista trouxe ainda: Crenca — tudo é divino
maravilhoso, Paixdo — a la mode, Liberdade — € proibido proibir, Erética — muito prazer e
Luxo — sem medida. Esta Gltima foi ambientada em Belém do Para e ja apresentava uma

passagem para sequéncia seguinte.

O ano que se sucedeu foi dividido em diregdes; vieram as edicdes referentes a partes
do Brasil e do mundo. A edicdo que abriu caminho foi a sobre o Centro — ponto de partida.
Seguiram: Norte — novos hemisférios; e Sul — o lado de baixo do pecado. Esses temas ndo se
conectaram somente com as regides geograficas, mas, sim, a tudo que se podia associar com

norte, sul e centro: o norte da vida, o sul do corpo, o centro da mente, etc.

Dois mil e onze comeca a explorar o tema do futuro, do tecnoldgico, do inovador.
Novidades e pioneirismos passam a ser fonte de inspiracdo. A primeira edicdo a ser lancada
nesse tema € a Futuro — o tempo n&o para, e a ultima a ser langada nas bancas até o presente
momento é M&o dupla — artesanal x tecnoldgico. Esses temas, como ainda estdo em
andamento e ndo serdo concluidos até o fim dessa monografia, ndo fardo parte da analise.
Foram produzidas, também, edi¢des especiais, como Rio — de janeiro a janeiro, lancada no
primeiro més de 2010, e Jeans — a invengdo da liberdade, de setembro de 2009. Essas
também n&o serdo analisadas por se tratarem de edic¢des isoladas, fora do contexto e da linha

tematica seguida pelas demais revistas ja publicadas.

" BORGES, Paulo. Berlinalia. Revista ffw>>MAG! no 8 edicdo Seja Berlim. Sdo Paulo: Lumi 05 Marketing e
Propaganda Ltda, 2008; p.43

® BORGES, Paulo. Trepidacdes de uma Cidade. Revista fiw>>MAG!, no 11 edicdo Los Angeles. S&o Paulo:
Lumi 05 Marketing e Propaganda Ltda, 2008; p.38
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4.2 UMA TENTATIVA DE TRANSGRESSAO

Nesses quase cinco anos de existéncia, a revista MAG! vem tentando trazer novas
propostas para publicacdes do tipo no Brasil. A moda, que por muitos € caracterizada por
frivolidades, consumo exagerado e futilidades, passou a ser associada a uma nova forma de
ver 0 mundo e como nos vestimos, relacionada pela revista a arte e a transgressdes sociais.
Paulo Borges coloca, no editorial da edi¢cdo de lancamento, que a revista tem como objetivo
ser referéncia e inspiracdo para quebra de paradigmas: “Transformar. Trocar. Mesticar. Criar.

A esséncia do fazer moda”®.

A MAG! tenta, desde o inicio, trazer temas latentes na sociedade — como a questdo
ambiental em 2006 —, provocando a discussdo do tema e 0 conseqiiente progresso social.
Paulo Borges, na primeira edicdo da revista, afirma que “transgredir ¢ uma forma de
avanco”®. A publicagdo quer, também, renovar a moda e trazer uma outra abordagem para
ela, ndo somente do consumo desenfreado, mas da assimilacdo de valores e conceitos. Esse é
0 aspecto mais relevante e estudado da revista, como explica Casartelli (2009, p. 111): “a
minha intencdo era desvendar como a revista MAG! desperta, através da moda, a consciéncia
criativa, a curiosidade e a divida em seu leitor, ao contréario de outras revistas que inventam

necessidades”.

Seus textos e reportagens fotograficas agregam credibilidade e reflex&o a publicacéo,
mas nado € so no seu conteudo que a MAG! se diferencia das outras revistas. A sua linguagem,
muitas vezes mais informal e coloquial, também a distancia do jornalismo classico e a
aproxima da literalidade, do provocativo. O design e a diagramacdo das péginas também ¢é
muito trabalhado pelos profissionais dessa &rea que trabalham na revista. Seu diferencial s&o
as grandes sessdes de fotos, os longos editoriais e o0s textos afastados e no meio de grandes

espacgos em branco. E é nessa mistura de visual com conteudo que, segundo Casartelli:

passou a se tratar de temas eruditos com leveza, sem populismo; e de temas ditos de
entretenimento com sutileza, sem elitismo. Dentro do cenario do jornalismo de
moda a MAG! é uma referéncia Gnica com esse olhar que se despe das regras de
etiqueta e dos dress codes do jornalismo para fazer sentido nos cérebros de quem Ié
(CASARTELLLI, 2009, P. 114).

9 BORGES, Paulo. Onde tudo comeca. Revista ffw>>MAG!, no 1 edicdo Africa Pop. Sdo Paulo: Lumi 05
Marketing e Propaganda Ltda, 2006; p.40

19 BORGES, Paulo. Onde tudo comeca. Revista ffw>>MAG!, no 1 edicdo Africa Pop. S&o Paulo: Lumi 05
Marketing e Propaganda Ltda, 2006; p.40
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A MAG! é criada pela tentativa de falar de moda de um jeito diferente, associando-a a
guestbes mais humanas e sensitivas, como afirma Paulo Borges: “Passeamos por universos
paralelos que inspiram a moda e que dela também extraem suas inspiracdes. No fundo,
criamos essa revista para servir como um canal de inspiracdo, amplo e plural: organico e
envolvente” ™. Por isso, a revista troca de temas de tempos em tempos, para Se renovar e
abordar novos interesses do ser humano. Assim, ela tenta propor “um novo olhar”, buscando

» 12

“falar de coisas boas de ver e de saber” ~ atraves da aproximacédo de grandes manifestacGes

do ser humano: moda, arte e sentimentos.

1 BORGES, Paulo. Onde tudo comeca. Revista ffw>>MAG!, no 1 edicdo Africa Pop. Sdo Paulo: Lumi 05
Marketing e Propaganda Ltda, 2006; p.40

12 BORGES, Paulo. Onde tudo comeca. Revista ffw>>MAG!, no 1 edicdo Africa Pop. Sao Paulo: Lumi 05
Marketing e Propaganda Ltda, 2006; p.40
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5 METODOLOGIA E ANALISE

Para a observacdo de padrGes e caracteristicas dos editoriais de moda da revista
MAG!, serdo analisadas doze imagens selecionadas ao longo dos mais de cinco anos de
existéncia da publicagdo. Como explicado no capitulo anterior, a revista € composta por seis
fases, cada uma com temas definidos: Africa, consciéncia ambiental, lanca-chamas (essa
composta apenas por uma edi¢do), cidades do mundo, sentimentos e regides. A primeira fase
teve a publicacdo de duas edicdes; a segunda, de trés. A seguinte foi uma publicacéo isolada,
de transicdo. As fases quarta e quinta foram compostas por cinco revistas, e a Ultima fase teve
trés edicOes sobre diregdes.

Através de uma leitura flutuante, foram selecionadas algumas imagens de cada fase, e
0 nuamero de fotos escolhidas de cada uma varia com a quantidade de edicGes langadas. As
etapas com cinco edi¢bes (com os temas: cidades e sentimentos) tiveram trés imagens
elegidas. Das fases com trés revistas (sobre o meio ambiente e sobre as dire¢Ges), foram
retiradas duas fotografias. Por fim, as com duas ou uma edi¢do apenas tiveram uma imagem
selecionada. Assim, temos uma reunido de imagens de temas, edi¢cGes e épocas diversas,
fazendo com que a andlise seja mais ampla e exaustiva. A escolha das fotografias de cada
editorial foi feita de acordo com a quantidade de aspectos considerados estranhos presentes
nas imagens a serem analisados. As fotos com mais elementos que, a nosso ver, reforcam a
idéia dessa estética do estranho foram escolhidas para fazer parte do corpus de analise dessa
monografia. Esses fatores sdo: uso de técnicas que se assemelham a erros fotograficos;
abordagem de temas polémicos como homossexualidade, sexo, masturbagédo e nudez; escolha
de figurinos inusitados, que ndo sdo vistos na moda cotidiana, de rua; criagdo de maquiagens

exageradas e incomuns; e orientacdo de poses esquisitas dos modelos.

Essas imagens serdo observadas sob quatro critérios: roupas e maquiagem; aspectos
técnicos da fotografia; pose e interacdo dos modelos; e cendrio. No item “roupas e
maquiagem”, serdo examinados elementos como pinturas corporais, maquiagens incomuns na
face, penteados, roupas, acessorios, e demais informacGes que estejam colocadas no corpo do
modelo como forma de vestimentas e indumentarias. No item *“aspectos técnicos da
fotografia” entram fatores como enquadramento, desfoque, iluminagdo, composicéo,
profundidade de campo, nitidez, etc. No conjunto “pose e interacdo dos modelos” sera

analisado como o modelo esta retratado na fotografia, como linguagem corporal, expressdes
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faciais, poses e, no caso de haver mais de um modelo na imagem, como esses individuos
interagem entre si e com o0 ambiente a sua volta. J& o critério de analise destinado a
observacdo do cenario terd& como objetivo interpretar o ambiente em que o modelo se
encontra, quais elementos estdo presentes na cena, como arvores, cadeiras, janelas etc., e que
influéncia eles tém no conceito geral da imagem. Os objetos sdo “indutores comuns de
associacOes de ideias ou, de maneira menos evidente, verdadeiros simbolos” (BARTHES,

1990, p. 17), e por isso constituem parte importante na analise da fotografia.

Todas essas categorias de analise tém por objetivo descobrir como esses elementos
formam essa estética do estranho nos editoriais. E através da observacio dessas informagoes
mais concretas que se pretende conhecer 0s aspectos mais subjetivos transmitidos pela
imagem. Destacando e analisando caracteristicas dessas imagens, poderemos conhecer como
e através de quais elementos os editoriais podem passar essa sensacao de estranhamento e se

caracterizar pelo que chamamos de uma estética do estranho.

51 REVISAO TEORICA PARA ANALISE

A observacdo dessas imagens sera realizada de acordo com algumas referéncias
tedricas a seguir explicitadas. Primeiramente, é necessario esclarecer que a analise sera
baseada em conceitos existentes na cultura ocidental e, mais precisamente, brasileira. 1sso
porque as concepgdes de mundo variam de acordo com culturas e regides, sendo possivel,
assim, diferentes interpretacfes de uma mesma imagem. Nossa observacao se limitara a levar
em conta idéias e costumes brasileiros. O cddigo que usamos para decifrar e entender uma
imagem é intensamente ligado a aspectos historicos e culturais, “tal como se fosse uma
verdadeira lingua, inteligivel apenas para aqueles que aprenderam seus signos” (BARTHES,
1990, p. 19). Sobre isso, Maffesoli afirma:

Uma obra de arte sé tem sentido para os que nela se reconhecem e que a criaram. O
que explica, alias, a multiplicidade das obras culturais, suas variagdes seguindo 0s
lugares e o0s espagos; 0 que pode parecer de mau-gosto aqui e agora, podendo ser ali
e ontem o auge da arte. Como diz Guyou, “uma obra de arte s6 emociona aqueles de
quem ela é o signo (MAFFESOLLI, 2005, P. 39).
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Sabendo dessa intima rela¢do entre imagem e receptor, outro aspecto que se deve levar
em consideracdo ao observar uma imagem € o seu destinatario. O publico para quem ela foi
feita, assim como o contexto historico e cultural em que foi produzida, deve ser estudado e
conhecido, pois, assim, as intencdes de quem realizou a imagem ficam mais claras. Isso
porque nenhuma imagem € vista sem nenhuma idéia prévia, sem nenhuma expectativa por
parte do espectador. Dessa maneira, “a ruptura da expectativa é um procedimento buscado
pela publicidade e um de seus principais motores, pois ela tem de surpreender, mas é também
0 dos movimentos artisticos que inovam e, por iSSo mesmo, S&0 mais ou menos aceitos pelo
publico” (JOLY, 1996 p. 47). Assim, a definicdo e a consideracdo do publico-alvo é também

um fator importante para o julgamento de uma imagem.

A analise consistira, também, em promover uma relacdo entre dois planos: “o da
expressao da imagem (o que ela mostra) e seu conteddo (o que ela significa); a realidade
exterior a que ela faz referéncia (significante) e o conteddo material da imagem (significado)”
(SOUZA E CUSTODIO, 2005, p. 238), ou seja, tracar um paralelo entre o que de fato esta
compondo a imagem e o que aquilo quer dizer. E a relacdo entre esses diversos aspectos
presentes na fotografia que produz o sentido, o conceito de uma imagem. E a juncdo de
elementos concretos, como roupas e objetos, com caracteristicas estéticas, mais artisticas,
como iluminagdes e expressdes corporais, que as imagens se tornam capazes de produzir

conceitos e gerar reagdes nos espectadores.

Também sobre esses dois planos, Barthes (1990) afirma que existem trés niveis de
sentido de uma imagem: o primeiro, informativo e comunicacional, que relne aspectos como
cenario, objetos, vestimentas, etc.; o segundo, simbdlico, é o da significacdo das imagens; e 0
terceiro, mais poético, que abrangem sutilezas como expressdes, cor de pele, iluminag&o, etc.
Esses trés niveis fardo parte da analise das imagens realizada a seguir. Para o autor, o primeiro
nivel é composto por elementos mais claros, evidentes, mais ébvios. Ja 0 segundo e o terceiro
tocam na relagdo emocional do espectador, sendo mais artistico e sensivel, e menos concreto e
palpavel. Conforme Cidreira (2008), essa sensibilidade despertada por uma imagem é

chamada de estética:

Como sabemos, o termo estética vem do grego aisthesis que significa sensacéo,
sensibilidade. A idéia de sensibilidade, por sua vez, acolhe tanto a sensacdo, que
remete a uma condicdo individual, quanto o sentimento, que pressup8e uma adeséo
comunitaria. A estética se debruca sobre as respostas da sensibilidade e suas
relacbes com o conhecimento, a razdo e a ética (CIDREIRA, 2008, p. 49).
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Vemo-nos, assim, impelidos a encontrar uma forma de analisar esse nivel menos
concreto, mais no plano das idéias e do imaginario. Maffesoli (2005) fala sobre uma estética
de “sentir em comum”, de experimentar sentimentos em conjunto; o que seria, segundo ele, o
gue nos une como sociedade, como tribo. Para o autor (2005, p.38), “na base de toda
representacdo ou de toda acdo, ha uma sensibilidade coletiva e uma reunido extra Idgica que
servem de fundamento a existéncia social”. O ludico, 0 sonho e o imaginario, compostos por
afetos, emocdes e sensacOes, seriam uma espécie de “lago social” que nos une e nos faz
construir o mundo em que vivemos, baseados no prazer dos sentidos, no hedonismo
(MAFFESOLI, 2005).

A juncdo desses sentidos coletivos, desses sentimentos compartilhados por uma
sociedade é o que Maffesoli (2005) chama de senso comum. Tendo em vista a importancia
que o sentir tem na nossa sociedade, o sentir por sentir, como um fator de conhecimento
comunitario, a analise das imagens dessa monografia sera, também, baseada em sentimentos,
em emocdes provocadas pelas fotografias. Ndo em sentimentos proprios, individuais, e sim
em formas de sentir compartilhadas na cultura brasileira, que faz de n6s uma nacéo e compde
concepcdes semelhantes de mundo. Assim, as percepcfes emotivas suscitadas pelas imagens
serdo levadas em consideracdo nesta andlise, como uma forma ludica e imaginativa de
reconhecimento de uma realidade. A observacdo das imagens se dara ndo somente por
aspectos técnicos, concretos, mas também na “razdo vendo multiplicar seus efeitos pelos da
imaginacdo” (MAFFESOLI, 2005, p. 58).

Ainda de acordo com Maffesoli (2005, p. 39), “essa fungdo signo, ou a emocao
coletiva em relacdo a um signo, pode-se exprimir gracas a uma vestimenta, um habito, um
gosto, e, certamente, uma literatura, uma mdsica etc.” Assim, é nessa juncdo de anélise de
signos, estetica e sentimentos que se fara a observacao e descri¢do das imagens que compdem
0 corpus deste trabalho. Através do reconhecimento desses diferentes elementos presentes em
uma imagem, devera ser possivel observar os pontos que geram estranhamento no espectador,

e definir como a publicacdo o faz.
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5.2 ANALISE DAS IMAGENS

Comecamos por analisar a imagem selecionada da revista de ndmero um — Africa.
Essa fotografia pertence ao editorial intitulado Febre na selva, com texto de apoio: “Verao
sob medida para as brasileiras tem cores fortes, contrastes de curtos e longos, grafismos e
outras estampas, alem de efeitos brilhantes” (2006, p. 90). A fotografia é de Gui Paganini e a
edicdo de moda de Paulo Martinez. O editorial traz a seguir uma série de imagens produzidas
no mato africano e em uma aldeia indigena, com uma modelo negra vestindo diversas pecas
de roupas, nas quais fica evidente a inspiragéo africana, tanto de cores, quanto de materiais e
de formas. Do editorial de 44 péaginas, a imagem selecionada foi esta:

Figura 1 — Gui Paganini, 2006

A fotografia retrata uma parte da selva africana, com um solo composto por longos
capins amarelados pela falta de agua, arvores de galhos longos e poucas folhas ao fundo e um
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céu azul e sem nuvens. Esse é um cenario que se pode classificar como tipico da selva
africana: planicies com vegetacdo resistente a falta de &gua, muito sol e auséncia de nuvens e
agua. No meio desse ambiente, aparece uma sombra alongada pela angulacdo do sol que
parece se aproximar do horizonte. Nao se consegue definir ao certo a que ser vivo pertence

essa sombra, pois é apenas um vulto disforme.

Primeiramente, parece-nos que a inten¢do dessa imagem ndo é mostrar a roupa — que é
0 objetivo da maioria dos editoriais de moda —, e sim, trazer um conceito para o espectador
(que seré a seguir descrito). Isso porque ndo se consegue ter uma idéia aproximada da roupa
gue a modelo esta vestindo — nem a0 menos 0 seu contorno —, porque a imagem € apenas a
sobra de um vulto desenhada no capim. Outro aspecto importante que reforca essa nogéo de
vulto, de imagem disforme, € o fato de que a fotografia esta totalmente desfocada. Ndo ha
foco em primeiro plano e nem no fundo. Tanto o capim mais préximo a camera quanto a

sombra e as arvores ao fundo estdo desfocadas.

O que se pode observar, também, é o fato de essa sombra ndo ter forma; ndo se
consegue afirmar se pertence a um ser humano, a um animal, ou a um objeto inanimado. E
uma figura alongada, sem bracos, pernas ou face. Esse fator transmite a ideia de falta de
identidade, de obscuridade, de mistério. Sobre essa noc¢do de incognito, de ndo saber sequer se
¢ um ser vivo ou ndo, Freud (1976) afirma que é um dos fatores que pode causar
estranhamento, como j& explicitado no capitulo dois dessa monografia. Essa idéia de
desconhecido, de obscuro, remete a medos e traumas da infancia, quando o mundo todo esta
sendo descoberto e o0 que esta escondido no escuro, no fundo do armario, assusta. A sombra
presente na imagem passa, inclusive, a impressdo de que esta atrds de nos, nos espreitando,
pronta para atacar. O fato de ela ndo ter forma obriga-nos a usar a imaginacgdo para tentar
descobrir 0 que é, e essa forca imaginativa €, também, uma caracteristica muito presente nas

criancas.

Quanto & contextualizacdo dessa imagem dentro da cultura brasileira, pode-se observar
alguns conceitos que temos sobre aquele pais. Essa sombra pode ser comparada a evidéncia
de que o povo africano é criador de grande parte da nossa cultura, mas que, por muitas vezes,
ndo queremos admitir essas ligagcdes entre nosso pais e aquele continente. A sombra é a marca
que temos da cultura africana; porém, ela é desfocada e disforme, porque ndo queremos
enxergar essas caracteristicas. A Africa é, muitas vezes, uma cultura estigmatizada pela elite,
uma sombra sem rosto, sem voz. Ndo queremos dar fei¢cOes definidas as nossas ascendéncias

negras, mas ela esta em nds, forte e permanente.
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Na segunda fase da revista, que tratou de temas relacionados ao meio ambiente, a
imagem selecionada da edicdo Mata Adentro pertence ao editorial A guerra dos mundos, cujo
texto de apoio é: “Como auténtico sobrevivente, 0 homem usa um arsenal de parcas, calcas
skinny, capacetes, bordados pulls de tricd e mascaras para enfrentar a variagdo no clima, no
humor e nas adversidades tipicas do fim dos tempos” (2007, p. 225). A fotografia, mais uma
vez, € de Gui Paganini e a edicdo de moda também de Paulo Martinez. Nesse editorial, a
revista trata de um futuro apocaliptico, em que as roupas passam a servir de armadura para
ajudar os homens a sobreviverem as mudancas ambientais. Sdo 33 paginas de fotos em
estidio cheias de acessorios e roupas futuristicas vestidas por quinze modelos homens. A
imagem selecionada foi a seguinte:

Figura 2 — Gui Paganini, 2007

A fotografia acima mostra um modelo masculino, mas que representa uma pessoa que

pode ser tanto um homem quanto uma mulher, pois ndo h& caracteristicas diferenciadoras de
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género a mostra. As pernas — parte do corpo mais evidente na imagem — podem ser tanto
femininas quanto masculinas, ja que vestem uma cal¢a que esconde pelos, textura de pele e
musculos. Pode-se dizer, entdo, que essa pessoa representa ndo um individuo, mas, sim, a
humanidade do futuro sofrendo com as adversidades climaticas. O sujeito veste, também, um
casaco grosso de tecido resistente e com estampa geométrica e futuristica, que lembra uma
imagem digital formada por grandes pixels. Esse tecido espesso do casaco serviria para
proteger o homem do clima adverso. A roupa tem, ainda, uma caveira sutilmente estampada
nas costas, remetendo ao constante perigo de vida que aquela pessoa passa, e também ao fato
de que a humanidade pode estar, de fato, jaA com a sua morte sentenciada. A morte, segundo
Freud (1976), seria um dos fatores de maior estranhamento por parte do ser humano, por ser
desconhecida, temida e, principalmente, por ser tdo reprimida ao longo de toda a existéncia

humana.

Outro aspecto da roupa usada pelo modelo merece atencdo: o fato de as mangas
estarem exageradamente sobrando nos bragos, como se os membros superiores tivessem sido
cortados. O complexo de castragcdo e o temor de perder uma parte do corpo €, também, outro
aspecto causador de estranhamento citado por Freud (1976) e ja descrito no capitulo dois.
Para completar a vestimenta, o individuo leva, ainda, uma mascara de metal — que se
assemelha a do personagem Jason, do filme Sexta-feira Treze - virada para a parte de tras da
cabeca. A alusdo ao personagem do filme de terror, que ressurge diversas vezes ap0s
supostamente ter morrido, seria uma referéncia ao fato de o homem ser extremamente
adaptavel e, em um futuro em que a maioria dos animais ja teria sido extinta pelas drasticas

mudancas climéticas, o ser humano segue lutando pela sua sobrevivéncia.

A méscara de metal virada para trds transmite a sensacdo de que a pessoa precisa estar
em constante vigilancia, como se o perigo pudesse lhe atacar pelas costas, sem aviso. Esse
perigo pode ser associado tanto aos fendmenos climaticos, que ndo avisam quando chegam,
guanto a animais ou ao préprio ser humano que, em um mundo sem comida, passaria a atacar
a propria espécie para sobreviver. O fato de haver algo nos perseguindo ou nos atacando
pelas costas também nos causa estranhamento, j& que ndo nos permite ter alguma reacao de
defesa, pois ndo estamos esperando o ataque. Na nossa cultura, € condenavel que alguém
ataque outra pessoa pelas costas em uma briga, remetendo mais uma vez ao fendmeno da
repressao de sentimentos. H4, inclusive, o dizer popular “levar uma punhalada pelas costas”,

aludindo traicdo, deslealdade, covardia.
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A pose do modelo também agrega muitos significados a esta fotografia. O individuo
estd de frente para uma parede, suspenso no ar e com 0s bragos abertos, sugerindo
movimento. O fato de ele estar muito proximo a parede indica que ele esta encurralado e em
uma tentativa inatil de ir contra uma barreira, um limite fisico. Seria como se a pessoa nao
tivesse outra opgdo a ndo ser tentar ultrapassar aquela parede, em uma tentativa desesperada
de fuga. Essa nocao de estar acuado, sem ter para onde fugir, também poderia ser um fator de
estranhamento, ja que transforma o homem em um ser indefeso e desprotegido, como muitas
vezes sentem-se as criangas. Alem disso, o fato de 0 modelo estar suspenso no ar e com 0s
bragos rigidos e abertos, d&-nos a sensacdo de que ele € uma marionete, com bragos e pernas
presos a fios e controlados por um ser mais poderoso. Essa idéia, mais uma vez, associa 0

individuo a uma pessoa indefesa, sem controle sobre a propria vida.

Os aspectos tecnicos da fotografia também direcionam o espectador a passar por
sensacdes de fim de mundo, de um futuro apocaliptico. Essa fotografia deve ter sido realizada
em estudio, contra um fundo branco para transmitir a idéia de que a natureza nao existe mais;
sO 0 que sobrou foi 0 concreto das grandes cidades. Além disso, o fundo ndo é de um branco
claro e, sim, mais acinzentado. O cinza também associa 0 cenario ao cimento e ao industrial, a
falta de vida e de verde. A iluminacdo, que desenha a sombra do modelo contra a parede,
reforca a nog&o de que o individuo esta contra uma barreira, encurralado. Por fim, o fato de a
imagem estar em preto e branco, além de aumentar a sensacdo de falta de natureza, agrega a
idéia de uma tentativa de volta ao passado, a uma época em que a fotografia ndo tinha cor, um

tempo remoto em que, possivelmente, se vivia em equilibrio com o meio ambiente.

A terceira imagem selecionada também tem um cunho ambiental, e foi retirada da
edicdo de numero cinco, intitulada Agua viva. A fotografia pertence ao editorial Tesouro

revelado, com o seguinte texto de apoio:

A descoberta parece saida de um navio naufragado a 20 mil Iéguas - ou mesmo de
um conto de Jalio Verne -, protegido pelo misterioso contorno das aguas de mares
distantes. Trazidos a tona, os caixotes tomam a cena e langam aos olhos curiosos as
silhuetas envoltas em cabelos molhados e plastico frio, ressaltando as preciosidades
esculpidas sobre bases de ouro branco, com diamantes cravejados, pérolas e corais.
(2007, p. 206)

Com fotografia de Bob Wolvenson e edi¢cdo de moda de Paulo Martinez, esse editorial

de acessorios traz, em 16 fotos, a idéia de que a dgua e os mares sdo fonte de vida, de
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inspiracBes artisticas e de moda, assim como esse estranho carregamento de caixas de

madeira. A imagem escolhida foi a seguinte:

Figura 3 — Bob Wolvenson, 2007

Comecando pelos aspectos fotograficos e analise do cenéario, essa imagem foi
realizada em estadio com fundo cinza, com uma iluminacdo basica e de sombras suaves, 0
que sugere que esse carregamento ndo poderia ter sido aberto na rua, sob o olhar de outras
pessoas. Isso porque seria um segredo da moda trazido por esses individuos como uma
preciosidade que deve ser guardada em sigilo e estudada. O cenario é composto, também, por

I3, por caixas de

plasticos, embrulhos, cordas e, em outras fotografias desse mesmo editoria
madeira e pedagos de isopor. Esses objetos promovem a ambientagcdo necessaria para se ter a
sensacdo mais aproximada de descoberta, sabendo-se que os individuos que encontraram o

carregamento acabaram de retirar o conteldo das caixas. A grande quantidade de material

3 Editorial completo disponivel online em: http://ffw.com.br/mag-digital/05
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envolvendo a modelo evidencia o fato de que essas mulheres (ou bonecas) vieram protegidas,

como se fossem frégeis e preciosas.

A modelo estd com um aspecto e uma pose que nao deixam claro se ela é um ser vivo
ou um objeto inanimado de forma humana. A modelo apresenta uma posi¢cdo bastante rigida,
como uma boneca sem articulag@es. O olhar também se assemelha a um ser sem vida, ja que
estd perdido no horizonte e sem muita expressdo. Sendo assim, a modelo pode estar
representando tanto uma boneca de formas humanas perfeitas, quanto uma mulher de verdade,
viva e de carne e 0sso, mas paralisada. A modelo pode, ainda, ser associada a um ser de outro
mundo ou de outra realidade, como uma sereia. Esses individuos dos contos de fadas vém do
mar, trazem a beleza e seduzem homens que se aventuram pelas aguas. O modelo, inclusive,
parece apaixonado pela sua descoberta, agarrado a ela, possessivo e ciumento, como se

tivesse sido seduzido pela tal sereia.

O fato de 0 homem ser negro pode ser uma referéncia invertida ao trafico de escravos
vindos da Africa para a América: quem antes era mercadoria agora é descobridor. Essa
inversdo pode causar estranhamento no espectador, ja que seria uma invalidacéo de conceitos
estabelecidos pela historia da nossa sociedade e estabelecido como verdade. O fato de os
brancos serem tratados, nesse editorial, como mercadoria e 0s negros como descobridores ou
receptores desse mercado é uma quebra de paradigmas na nossa sociedade, que teve como
base historica e cultural a escraviddo dos negros por muitos anos. Dos mares vieram essas
mulheres brancas trazendo a moda para essa tribo de negros sem roupas, sem adornos. Seria
como se elas apresentassem acessorios em ouro, perolas e diamantes a eles, e 0s

introduzissem ao mundo da moda.

Também nuas e embrulhadas para presente, as diferentes modelos presentes ao longo
do editorial atribuem ainda mais destaque as joias e aos acessorios, pois € so 0 que vestem. A
maquiagem € bastante sutil, quase ndo aparecendo no rosto — transmitindo nocbes de
naturalidade, de limpeza, de transparéncia como a agua. Os cabelos, alias, estdo ensopados,
como se tivessem sido molhados pela agua dos oceanos (é possivel notar esse fator
principalmente em outras fotos desse editorial, em que a modelo ndo esta com plastico ao
redor da cabeca). Pelo corpo, as modelos apresentam partes pintadas de branco, como se
tivessem sido riscadas por giz. E como se alguém tivesse desenhado nelas para molda-las de
acordo com esses riscos, como se houvessem feito marcagdes para esculpir seus corpos. Ou,

ainda, pode-se atrelar essas marcas brancas a resquicios de gesso lixado, polido, que tivessem
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permanecido no corpo mesmo depois da pintura da pele. Esse é outro fator que confere a

modelo um ar de ser inanimado.

E nesse aspecto que estd o principal ponto de estranhamento explorado por esse
editorial: o fato de ndo se ter certeza de que as modelos representam mulheres de verdade ou
bonecas, ou até mulheres mortas. Sdo rigidas como seres inanimados, mas tem formas e
texturas de um corpo feminino de verdade. A duvida que se pode ter sobre a presenga ou ndo
de vida em um ser, assim como 0 Seu contrario — se um objeto sem vida pode ser na verdade
animado —, &, segundo Freud (1976), um fator que pode gerar estranhamento no ser humano.
Além disso, a nudez presente na foto por parte dos dois modelos também é um fato reprimido
na nossa sociedade. Desde que nascemos, apesar de o corpo nu ser algo natural nos seres
vivos, aprendemos a nos tapar e a esconder nossa pele dos olhos alheios. Assim, quando nos
deparamos com a nudez, esses sentimentos reprimidos sdo atingidos, gerando uma sensagao

de estranhamento.

Por fim, é necessario destacar também que 0s acessorios usados pela modelo — que
seriam o ponto principal a ser mostrado em um editorial de moda —, quase ndo sdo vistos na
fotografia. Os brincos e os colares sdo praticamente cobertos pelo plastico que envolve a
modelo. Dessa forma, percebe-se que o que é mais valorizado na fotografia € o conceito da
imagem, e ndo os produtos. Diferentemente de editoriais mais comuns, o objetivo ndo €

vender roupas; &, sim, distribuir idéias e sensagoes.

A imagem seguinte a ser analisada pertence ao editorial Curta-metragem, que tem o
texto de apoio: “A silhueta no verdo se rende as altas temperaturas e traz de volta os
comprimentos minimos em vestidos, saias e shorts no melhor estilo menos é mais” (2007, p.
214), e esta presente na edi¢do Lanca Chamas. A producdo de moda é de Paulo Martinez e as
13 fotos que compdem o editorial sdo de Rogerio Cavalcanti. A imagem selecionada € a

seguinte:
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Figura 4 —Rogério Cavalcanti, 2007

O editorial do qual essa imagem faz parte foi todo ambientado em uma academia,
dentro de salas de ginastica e piscinas e usando aparelhos de musculacdo. Como é dito no
subtitulo, foi uma sessdo de fotos realizadas como se fosse durante o verdo. Ou seja,
academias cheias, culto ao corpo e roupas reduzidas. Durante 0s meses mais quentes do ano, a
tendéncia brasileira de dar demasiado valor ao corpo perfeito se percebe ainda mais forte, e 0
culto ao corpo passa a ser uma obsessdo para muitas pessoas. As imagens desse editorial™
trazem uma modelo com roupas curtas e chamativas dentro de uma academia, passando pelos

mais diversos exercicios e aparelhos de ginastica.

No entanto, o figurino da modelo nd&o é composto por roupas de ginastica; pelo
contrario, ela veste transparéncias, saias curtas e com babados, e saltos bastante altos, como
mostra a imagem acima. Esse vestuario mais requintado do que o ambiente demanda

14 Editorial completo disponivel online em: http://ffw.com.br/mag-digital/06
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evidencia a valorizagdo que a academia tem por parte do brasileiro: um lugar muito estimado
pede roupas mais elaboradas. O Brasil é tido como um dos paises em que mais se busca a
perfeicdo das formas corporais, com academias e salas de cirurgia plastica lotadas. O
exercicio perde forca na sua funcdo de melhora para a saide e passa a ter um valor muito mais
estético. As roupas usadas nesse editorial podem, assim, sugerir um exagero e causar
estranhamento, ja que parecem inapropriadas e deslocadas de contexto; porém, representam

de uma forma mais literal uma sociedade demasiadamente preocupada com a aparéncia.

A pose da modelo, de cabeca baixa e com a expressdo corporal de cansaco leve,
lembra o esfor¢o desmedido que os brasileiros, principalmente a mulheres, tém de fazer para
se encaixar em um padrdo de beleza imposto pela sociedade. Esse empenho exagerado em
busca da perfeicdo gera um cansacgo fisico e mental nas pessoas, e € esse sentimento que é
transmitido pela modelo na imagem acima. Nas outras fotografias deste mesmo editorial, a
modelo apresenta também poses estaticas, com os bracos rigidos, como se fosse uma boneca.
Essa expressdo corporal sugere que ela é um ser inanimado, uma marionete sendo manipulada

pela industria da beleza.

Por fim, o aspecto mais forte a ser analisado nessa imagem séo 0s que se relacionam
com a técnica fotogréafica. Essa fotografia apresenta-se tremida, constituindo praticamente um
vulto da modelo, cujas feigdes ndo se pode ver com clareza. Esse recurso fotografico passa o
sentimento de algo conturbado, chacoalhado, sacudido. Além disso, a imagem nao esta
alinhada com o horizonte; esta ligeiramente pendendo para o lado esquerdo. Esses dois
fatores, em conjunto, transmitem a idéia de tontura, de enjéo. Transferido para o contexto
social brasileiro, essa imagem seria o reflexo de uma sociedade conturbada, desnorteada e que
sofre de o que podemos chamar de uma tontura coletiva. Como se houvéssemos perdido o
rumo, como se estivéssemos atordoados com tantas mensagens, com tantas compulsGes de ir
em busca do corpo perfeito. Essa fotografia tremida causa estranhamento no espectador,
porque nos, normalmente, ndo vemos o mundo assim, sem nitidez. 1sso sé ocorre quando
estamos doentes, passando mal. Dessa forma, estranhamos que uma imagem tenha sido feita
sob a perspectiva de alguém que esta enfermo e atordoado, algo que tentamos sempre evitar

ao longo de nossas vidas.

Entramos, agora, na fase em que grandes cidades do mundo foram o tema escolhido

pelos produtores da revista. Comegando por Sao Paulo, a imagem selecionada dessa edicao
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pertence ao editorial Jennifer + Klaus, com texto de apoio: “Em clima de filme noir, com
momentos que misturam tensdo e tesdo, uma pornodoll, quase clone de mulher, abusa de
rendas e transparéncias para seduzir, entre costumes, coletes e gravatas, um jovem executivo a
beira do caos” (2008, p. 192). A fotografia € de André Schiliro, a edicdo de moda de Paulo
Martinez e, como se trata de um editorial com caracteristicas de filme, o roteiro é de autoria
de Luciana Pessanha. Um texto acompanha cada imagem, descrevendo a cena e explicitando
0s pensamentos do personagem Klaus. Esse editorial € composto por dez fotografias, dentre

as quais selecionamos a seguinte:

Figura 5 — André Schiliro, 2008

Como ¢€ integrante de uma historia, com enredo e cronologia, essa fotografia ndo pode
ser analisada isoladamente. Ela foi escolhida por apresentar o ponto de quebra da histéria, o
momento de conflito do personagem. Porém, se faz necessario apresentar o resumo do que é
contado no roteiro geral desses dois personagens para conseguir atingir uma compreensdo
mais ampla do tema. A histdria inicia-se com Klaus e Jennifer dentro de um carro, com ele
falando, em pensamento, que resgatou Jennifer de um policial que a havia raptado e que
esteve com ela durante trés anos. Klaus estava bastante feliz por té-la recuperado, e a leva
para um motel. No entanto, ele comeca a perceber que Jennifer estava fria, calada. O

personagem passa a desconfiar, assim, que ela sente falta do policial, e comeca a beijé-la e
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toca-la com violéncia. Eles transam e ele se acalma. E entdo que entra a imagem selecionada,

com o seguinte texto:

CENA 7 — A camera passeia pelo quarto. Mostra roupas no chéo, cinzeiros cheios,
garrafas de uisque vazias. Encontra Klaus no colo de Jennifer, no sofd. KLAUS EM
OFF - Eu entendo o siléncio. Eu... Eu também... Me machucaram muito... Ele me...
Meu pai... Ele era oyabun, da Yakuza™. E eu... Eu me apaixonei por uma boneca de
minha irm&. Eu ndo conseguia largar... Minhas marcas sdo de vara de bambu... tirou
sangue... Ele queimou a... Ele me tirou tudo. Klaus aperta a perna de Jennifer e
coloca a méo por baixo de sua saia. Ele se excita. (2008, p. 204-205)

O roteiro pula, entdo, para o dia seguinte, quando Klaus parece determinado a, a partir
daquele momento, fingir que nada disso havia acontecido, dizendo, inclusive, que Jennifer
morreu para ele. Nesse ponto, termina a cena no motel, e 0 personagem volta a aparecer agora
no quarto da sua propria casa, deitado na cama ao lado de Jennifer. Klaus a algema a ele e
joga a chave pela janela (o desenvolver da historia deixa claro que, na verdade, ela esta ali
apenas em pensamento). Quatro dias se passam, com ele sentindo um intenso mal estar. O
telefone toca, e é do motel dizendo que, caso ele ndo aparecesse em 24 horas, eles dariam um
fim a Jennifer. A historia termina com Klaus dizendo: “Eu ri. Claro que isso ia acontecer. Ela
ndo vive sem mim. E eu... Eu nunca fui livre... Talvez agora estivesse comecando a ser”
(2008, p. 208).

A caracteristica noir da imagem é mais perceptivel na ilumina¢do utilizada nas
fotografias. Como é possivel notar na foto acima, essa € uma iluminacdo mais dura, deixando
evidentes sombras escuras e bastante delineadas. E, também, uma luz branca, fria, que
transmite a dramaticidade dos filmes desse tipo. Além da presenca de aspectos noir nas
imagens, elas contém, também, um grande apelo sexual, presente em pontos como: 0 batom
vermelho nos labios grandes e entreabertos da boneca; a maquiagem preta nos seus olhos; as
roupas curtas, pretas e rendadas de Jennifer; parte do seu seio aparecendo; e, principalmente,
as poses insinuando atos sexuais (presentes ndo nessa imagem selecionada, mas sim ao longo
do editorial®).

Klaus tem fei¢cOes orientais — uma comunidade muito presente na cidade de Sao Paulo,
principalmente descendentes japoneses —, parece ter dinheiro, ja que usa roupas sociais,
relogios e pulseiras chamativos, e possui um carro de luxo. Na cultura japonesa, existe uma

relacdo muito préxima entre adultos e bonecas, com tradi¢BGes, supersticbes e costumes

1> Yakuza é uma sociedade masculina de crime organizado do Jap&o, no qual o oyabun é o chefe.
16 Editorial completo disponivel online em: http://ffw.com.br/mag-digital/07
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populares que envolvem esse tipo de manifestagdo cultural. Acredita-se, inclusive, que até
objetos inanimados como bonecas tém espirito e alma, e por isso merecem tamanha atencéo
da sociedade. Nesse editorial, Klaus demonstra uma relagdo extremamente intima com uma
boneca, chegando até a acreditar que ela € uma mulher de verdade, com sentimentos e
reacOes. A imagem selecionada mostra 0 modelo em uma pose de fragilidade, deitado sobre o
colo da boneca. Essa posi¢éo, de pernas encolhidas, remete ao tempo fetal, em que esse é o
arranjo do bebé no Gtero materno. E uma pose de fraqueza, de alguém que precisa de amparo
e protecdo, e que nao condiz com um homem crescido. Klaus, de acordo com o texto no canto
superior direito que descreve seus pensamentos, parece passar por um momento de fragilidade

psiquica, de afrontamento com traumas sofridos na infancia em relagdo ao pai.

Com a declaracdo do personagem escrita na imagem, se pode entender que Klaus
sofreu traumas na infancia relacionados a boneca da irma, pois esse afeto foi intensamente
reprimido pelo pai. Pode-se deduzir que ele costumava brincar com a boneca, mas o pai, ao
ficar sabendo disso, bateu no menino com uma vara de bambu e, em seguida, queimou o
brinquedo. Ha a sugestdo de ter sido esse 0 motivo de Klaus ter se sentido atraido por Jennifer
e haver desenvolvido uma relacdo de afeto em relacdo a ela. Esse triangulo composto por
Klaus, seu pai e as bonecas contém diversos aspectos causadores de estranhamento no
espectador. O fato de o personagem acreditar que Jennifer tem vida e de trata-la como uma
mulher de verdade remete a desconfianca — ou & duvida — sobre a presenga de vida em um ser
inanimado, como foi citado por Freud (1976) e descrito no capitulo dois dessa monografia.
Conversar com bonecas e atribuir vida a elas € uma caracteristica infantil, época da vida em
que imaginamos sentimentos, personalidades e reagdes a esses brinquedos. Porém, essa é uma
manifestacdo das criancas que reprimimos na medida em que crescemos, ndo sendo

permitido, pela sociedade, que um adulto siga tratando bonecas como seres vivos.

Klaus, por crer que a boneca é sua namorada, também sugere a loucura para quem se
familiariza com sua histéria. Somente os loucos acreditam que um pedago de pléstico de
forma humana possa ter vida, forcando a conclusdo de que Klaus é louco ou passa por um
periodo de desequilibrio psicologico. A loucura, segundo Freud (1976), também causa
estranhamento em quem se depara com ela, j& que desperta 0 medo de que a insanidade
também esteja dentro de si, escondida e reprimida. As repressdes por parte do pai quando o
personagem era crianca e as alucinagbes em que isso resultou sdo um dos pontos de maior
estranhamento no editorial, ja que faz uma ligacao direta entre os traumas de infancia e os

problemas psicologicos que desenvolvemos ao longo da vida. Essa ligacdo tdo explicita nos
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causa receio, ja que nos sentimos instigados a fazer uma conexdo entre 0s nossos problemas

reprimidos e mal resolvidos de crianca e os reflexos que eles tiveram na vida adulta.

Outro ponto de estranhamento presente ao longo do editorial, ndo necessariamente
nesta imagem selecionada, é a presenca quase explicita de sexo e de um pouco de violéncia.
Algumas fotografias trazem momentos de excitacdo e atos sexuais, com posi¢les intimas e
nudez dos personagens. Essa abordagem se torna estranha no momento em que esta inserida
em uma sociedade que, por muitas vezes, trata do sexo como um tabu e um assunto a ser
tratado com muita discricdo. O ato sexual, ao invés de ser encarado como uma manifestacéo
natural da vida e um impulso normal do ser humano, é taxado, muitas vezes, de
promiscuidade e depravagdo. No Brasil, o sexo é ao mesmo tempo, explorado
comercialmente e reprimido socialmente. Assim, como algo que é reprimido pela sociedade
pode aparecer com tamanha naturalidade em uma revista de moda? Um leitor que queira ter
acesso a esse tipo de conteudo busca publicacGes erdticas e, portanto, quem compra uma
revista de moda ndo estd preparado para se deparar com esse tipo de abordagem. Dessa
maneira, a revista parece tratar com naturalidade e simplicidade temas delicados como 0 sexo,

podendo nos causar estranhamento.

Por fim, o cenério do editorial também contribui para a compreensdo do sentido da
histéria. As primeiras cenas se passam dentro de um quarto de motel, ou seja, em um
ambiente frio, sem intimidade e que é feito para casos rapidos e descompromissados, e ndo
relacionamentos duradouros. Esse cendrio sugere que Klaus tem que esconder Jennifer e que
ndo pode assumir publicamente sua relacdo com ela. No instante em que a historia passa a ser
ambientada no quarto da sua prépria casa, Klaus diz sentir-se livre. Ele deixa a boneca no
motel, mas a leva algemada em pensamento, e a assume para si. SO assim, deitado na sua
propria cama com ela ao lado por dias, ele consegue sentir-se livre da pressao social, dos

traumas de infancia e, finalmente, entrega-se a sua loucura.

A préxima imagem a ser observada pertence ao editorial Gestalt, cujo texto de apoio
é: “A terapia gestaltiana trabalha com aparéncias, feicOes e estaturas. A partir desses termos,
MAG! busca referéncias gestuais do terceiro Reich para apresentar o melhor do inverno
2008 (2008, p. 205), e estd presente na edicdo sobre a cidade de Berlim. O editorial foi
fotografado por Jacques Dequeker, com edi¢do de moda de Paulo Martinez, e composto por

26 fotos. A imagem selecionada foi a seguinte:
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Figura 6 —Jacques Dequeker, 2008

A anélise dessa imagem comeca pela definicdo das caracteristicas da teoria Gestalt.
Esse movimento tem como leis: objetos semelhantes tendem a permanecer juntos; partes mais
proximas sdo vistas como conjunto; tendéncia ao alinhamento harmdnico de formas; a
simplicidade natural da percepcdo melhora a assimilagdo da imagem; e a boa forma tem
limites bem marcados. Para a teoria Gestalt, a unido de sensacfes gera a percepcgéo, e se
consegue entender as partes através do conjunto. A teoria afirma, ainda, que “o elemento que
se quer compreender deve ser apresentado em seu aspectos basicos (simetria, estabilidade e
simplicidade) de forma que permitam sua decodificagdo” (MOTTA, 2008). Ou seja, a
simplificacéo, o alinhamento e as formas fechadas e bem estruturadas devem estar presentes

em uma imagem gue siga 0s preceitos geltaltianos.

Isto j& se nota na maquiagem da modelo: uma pintura de bigode preta e de formas bem
definidas, ao estilo Hitler. O cabelo apresenta-se simetricamente em forma conica e pontuda,
como o chifre de um unicérnio. Suas roupas também apresentam padrGes fortemente
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definidos: a blusa de baixo, com listras pretas e brancas, com tamanhos e distanciamento entre
elas iguais; por cima, um casaco de couro vegetal dividido em trés faixas simétricas de cores
primarias (vermelho e amarelo) alternadas pelo marrom tipico do couro. O solo, de cor
vermelha, € marcado por linhas paralelas e transversais, formando quadrados do que parece

ser uma grade, em primeiro plano, desfocada.

A que essas formas e cores bem definidas remetem? A maquiagem, evidentemente, €
uma referéncia ao bigode do ditador alem&o Adolf Hitler. Dessa maneira, a modelo representa
o fihrer, e todos os outros elementos da imagem estardo direcionados a complementar ou a
interagir com essa analogia. A pose da modelo, estirada no chdo, transmite-nos a sensagéo de
morte. O chdo, de um vermelho intenso, pode representar o sangue derramado por Hitler
durante a Segunda Guerra, sobre o qual o ditador se deita, agora, morto. Com a sua morte, 0
fihrer une-se as milhares de pessoas assassinadas durante o nazismo. As linhas em primeiro
plano podem representar as grades de uma cadeia, associando o fim do nazismo com a priséo
de Hitler e de todas as idéias defendidas por esse regime. Com o fim da Guerra, todos esses
ideais nazistas foram trancafiados e reprimidos pelo lado vencedor. A blusa de baixo, listrada,
faz referéncia ao uniforme classico de presidiarios, também listrado de branco e preto. Ja o
casaco, de couro (mesmo que vegetal), pode ser ligado a idéia de milhares de pessoas que
perderam suas vidas nos campos de concentragdo e que, através delas, Hitler manteve-se

vestindo a farda do poder.

A morte, retratada na imagem, € um fendmeno estranho dentro da nossa cultura. Como
foi explicado no capitulo dois utilizando-se de conceitos de Freud (1976), por ser algo tdo
temido e desconhecido por nés, a morte causa um nivel alto de estranhamento sempre que nos
deparamos com ela. Somando-se a isso, 0 nazismo, por ter promovido tantas mortes, também
€ um momento intensamente reprimido de nossa histéria, que preferimos ndo lembrar. Assim,
qguando entramos em contato com elementos que remetem aquela época considerada
melancodlica, principalmente associados a questdes positivas como a moda, tende a causar-nos
estranhamento, pois é algo negativo trazido como tendéncia. Além disso, ha outros aspectos
presentes na imagem que ndo condizem com a tematica do nazismo: o fato de ter sido usada
uma figura feminina, delicada, para representar o ditador, e o penteado da modelo aparentar o
chifre de um unicornio — animal ligado a pureza. As fei¢cGes suaves e meigas da modelo
causam estranhamento ao serem comparadas com o ditador alem&o, pois isso torna-se
praticamente uma contradicdo. O mesmo ocorre com o penteado, que lembra o chifre dos

unicdrnios. Esses animais sempre foram associados ao branco, ao puro e ao fantasioso (sao
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animais que, segundo muitas fabulas, s6 deixavam-se domesticar por virgens, pois elas seriam
tdo puras quanto eles). Esses dois elementos, assim, promovem uma quebra no sentido geral

da imagem, causando estranheza em quem os percebe.

A Ultima cidade a entrar nas imagens selecionadas é Londres. A publicagdo traz o
editorial London, London, com o seguinte texto de apoio:

A capital inglesa é considerada um lugar de ‘democracia visual’. Essa observacdo
vem da multiplicidade de pessoas, estilos e caracteristicas que fazem uma metrépole
de mil (im)possiveis caras. A partir dessa idéia, MAG! cria o seu cinemascope’
londrino para mostrar como as cole¢des brasileiras do verdo 2009 atingem uma
levada universal. Vista essa cidade, deixando essa cidade nos levar. (2008, p. 188)

As imagens sdo de Fabio Bartelt e a edi¢cdo de moda de Paulo Martinez. O editorial é
composto por 36 fotografias, das quais a seguinte foi selecionada:

Figura 7 —Fabio Bartelt, 2008

Os modelos da fotografia acima vestem camisetas dos times de futebol Liverpool (ele)

e Manchester (ela). Essas duas equipes ndo sdo da cidade de Londres (estdo localizadas nas

17 Tecnologia criada que permitiu a gravacido de imagens no formato widescreen no cinema, cuja largura é
mais que o dobro da altura, possibilitando imagens panoramicas.



54

cidades de mesmo nome), mas sdo rivais das principais equipes da capital inglesa. Apesar de
rivais, ambos 0s times possuem a mesma cor de camiseta, e 0s modelos aparecem de maos
dadas, em um sentido de unido de forcas, possivelmente para derrotar os londrinos Chelsea e
Arsenal. Nesse ponto pode-se interpretar que Londres, por ser o principal pélo econdémico e
cultural da Inlgaterra, € muito mais poderosa do que as outras cidades do pais. Aqui no Brasil,
ao contréario, existe a capital Brasilia e outras grandes metrépoles que diluem o poder, como

Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Belo Horizonte.

O traje dos modelos completa-se por sapatos e meias ao estilo retr6, que lembram
estudantes ingleses de antigamente. Essas duas vestimentas podem representar a tendéncia
inglesa de manter as tradicGes, de seguir com costumes e roupas do século passado. Londres,
apesar de cosmopolita e altamente moderna, segue com um sistema monarquico retrogrado e
com tradi¢Bes de centenas de anos atras intocadas e inalteradas. A pose dos modelos, rigida e
gue lembra a de um soldado, também é uma referéncia a esse estilo londrino, onde ainda
existem guardas que devem permanecer completamente imoveis independentemente dos
estimulos externos que recebam. Tanto a existéncia desse tipo de guarda quanto a referéncia
satirizada dessa pose na fotografia acima remetem a rigidez e ao rigor tipicos dos ingleses,
gue séo conhecidos por suas formalidades e por sua “pontualidade britanica”. Essa severidade
inglesa é para nas, brasileiros, um pouco excessiva, ja que somos um povo bastante informal e
descontraido. Dessa maneira, essa rigidez retratada na foto entra em colisdo com nossos
costumes, causando estranhamento. Assim como um inglés pode sentir-se desconfortavel com

nossa forma de agir pouco cerimoniosa, esse rigor tipico dos ingleses €, para nés, estranho.

Voltando ao figurino dos modelos, a face moderna e ousada de Londres pode ser vista
na calca e na saia dos modelos. A saia, apesar de a renda ser um tecido bastante tradicional,
vem sendo tendéncia nas passarelas desde 2009. Como essa edi¢do da revista trazia as
colecdes para o verdo daquele ano, as rendas da saia sdo, na verdade, a antecipacdo do que
seria vendido nas lojas e, portanto, muito atualizado para o fim de 2008 (época em que a
publicacgdo foi as bancas). J& o aspecto moderno da cal¢a do modelo fica por conta do tecido e
da cor da roupa. A peca é prateada, brilhosa e amassada, fugindo do rigor e do tradicionalismo
inglés. Os elementos modernos da moda entram em chogue com o conservadorismo tipico de
muitos setores da populacdo de Londres. Esse contraponto entre os classicos sapatos oxford
que vestem os modelos, assim como os tradicionais clubes de futebol ingleses, e os elementos

modernos da tendéncia da moda podem nos causar estranhamento ao serem colocados lado a
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lado compondo o figurino dos modelos, ja que parecem ser elementos antagdnicos e

improvéaveis de formar um mesmo vestuério.

Percebe-se, também, que o rapaz estd com parte da cueca para fora das calcas, e a
estampa da roupa de baixo € a bandeira da Inglaterra. Esse elemento serve para reforcar o
sentimento de patriotismo tipico dos ingleses. Esse amor a patria é visto em diversos setores
da sociedade, como, por exemplo, no fato de que a Inglaterra é o Unico pais da Unido
Européia que ndo aderiu ao euro como moeda oficial, preferindo seguir com a libra esterlina.
A pequena e delicada bolsa dourada presa a cintura da modelo pode representar a riqueza da
economia inglesa que, apesar de ser um pais de dimensdes territoriais modestas, sempre

figurou entre as principais poténcias mundiais.

Ja o cenério é composto por um tipico parque londrino (a cidade contém pelo menos
oito grandes parques), com gramados bem cuidados e arvores de grande porte. Uma dessas
arvores, inclusive, estd tapando os rostos dos modelos na fotografia. Os rostos encobertos
podem representar a falta de identidade caracteristica das grandes cidades. Nas megaldpoles,
milhares de pessoas cruzam-se pelas ruas sem saber nada sobre o proximo. A falta de
identidade em meio a multidao é algo que ocorre nos grandes centros urbanos, ja que cada um
vive sua vida isoladamente, sem saber da existéncia ou dos problemas do vizinho. Essa falta
de um rosto para os modelos pode causar a sensacdo de estranhamento, pois seria 0 mesmo
gue se deparar com uma pessoa sem personalidade, sem caracteristicas proprias. Seria como
um individuo sem alma. Alem disso, a anulacdo dos rostos na imagem causa estranhamento
por remeter ao complexo de castracdo e ao medo de perder uma parte do corpo, como

declarado por Freud (1976) e ja explicitado no capitulo dois desse trabalho.

Entramos, agora, na fase em que a revista trata de sentimentos em suas edicdes.
Comecando pela publicacéo intitulada Crenca, a imagem selecionada foi retirada do editorial

Crer na criagdo, cujo texto de apoio é:

VisBes que surgem do verbo “inventar”. A luz que emana do estilo. A cada ano,
jovens criadores de varias partes do mundo transformam seus croquis em idéias
vestiveis no Festival Internacional de Moda e Fotografia de Hyeres, na Villa
Noailles, sul da Franca. O evento propde a difusdo de moda, fotografia e novas
elaborages, incentivando o experimental e o poder da imagem. MAG! mostra a
seguir algumas pecas de criadores que participaram do festival. As criacdes
sobressaem na cenografia de simbologias religiosas, pensada para sugerir atmosferas
de sonho que misturam virgens, martires, frades, transcendéncias, altares, pecados.
Assim, o puro é violado, as sagracdes sdo infringidas e o vulneravel é atingido.
Possibilidades do imaginario, o dom do criador, o poder ritualistico da moda, o
corpo e a veste que o cobre (2009, p. 167).
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A fotografia é de Fabio Bartelt e a edicdo de moda de Paulo Martinez. Em um editorial
formado por 23 imagens, a foto selecionada foi a seguinte:

Figura 8 — Fabio Bartelt, 2009

O editorial Crer na criacdo possui duas linhas fotograficas: uma em estudio, com
fundo infinito como na imagem acima, e outra ambientada em um altar religioso, com santos,
flores, passaros, etc. As imagens do primeiro tipo sdo em preto e branco, enquanto que as do
segundo sdo bastante coloridas por causa dos diversos elementos presentes no altar. Tanto em
uma forma quanto na outra, 0 que se vé sdo imagens com diversos sentidos e simbologias
religiosas, ou que confrontam os paradigmas da religido: pessoas nuas, se masturbando, de

olhos vendados, com pombas brancas, com flores tapando as regides pubicas, etc.

Nessa imagem selecionada, 0 que primeiro desperta nossa atencao é o fato de que os
modelos estdo completamente nus. Nao vestem roupas, ndo carregam acessorios € nem usam
maquiagens chamativas. A nudez, segundo Castilho:
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¢ ocultada pela cultura, desde a primeira apari¢do do sujeito, no momento em que
nasce, pela decoragdo corpérea e vestimentar que o acompanha até a morte e sempre
lhe confere uma identidade social e cultural. (...) Parece-nos claro que o corpo nu
ndo é bem aceito, e que a nudez com a qual nascemos é logo manipulada em busca
de novas formas de significacdo, marcando, assim, uma forte caracteristica religiosa-
cultural de nossa sociedade. (CASTILHO, 2009, p. 84)

Sendo assim, esses dois individuos totalmente nus descolam-se da cultura e da
sociedade a que pertencem, ja que nao levam roupas que 0s caracterizam como pertencentes
de algum grupo ou religido. Desgarrados de toda e qualquer tribo (pois até indigenas usam
acessoOrios que 0S unem como grupo), esses dois jovens perdem sua identidade, suas
caracteristicas, pois passam a ndo pertencer a nenhuma sociedade, a nenhuma cultura. E essa
dificuldade em poder enquadra-los, em conseguir identifica-los, causa estranhamento no ser
humano, ja que nos estamos sempre acostumados a pertencer a alguma alianga maior com
outras pessoas. Além disso, a nudez, como ja dito anteriormente, é fortemente recriminada
dentro da nossa sociedade. No Brasil, inclusive, é crime sair em publico sem roupas. Dessa
maneira, quando nos deparamos com aquilo que reprimimos desde que nascemos, a nudez
mostrada em publico — ainda mais em uma revista de moda, sem censura —, sentimos uma
forte sensacdo de estranhamento, como se ndo devéssemos estar vendo aquilo ou como se

aguela imagem ndo pudesse estar sendo mostrada.

A pose dos modelos também retrata a repressdo que a nudez sofre dentro da nossa
sociedade. Eles mostram-se de cabeca baixa, timidos e envergonhados por estarem assim,
tanto que tentam tapar as suas partes intimas com as médos. A expressdo corporal desses dois
individuos transmite o sentimento, também, de que eles estdo temerosos, como se fossem
sofrer algum tipo de punicdo por estarem sem roupas e se comportando daquela maneira
pecaminosa. Os dois estdo de cabega baixa e estaticos, como se ouvissem um serm&o. Seus
corpos tém caracteristicas infantis, por serem bastante magros e sem pélos, conduzindo a
sensacdo de que sdo criancas sendo reprimidas por sua maneira inocente de agir, sem ver
malicia em um corpo nu. Isso comunica a idéia de que as criangas muitas vezes sao
reprimidas por atos naturais que se manifestam por ainda ndo terem passado pela censura
social, como a nudez e a curiosidade em relacdo a outros corpos. Seus cabelos, semelhantes
aos usados por padres franciscanos, faz a conexdo da imagem com o mundo religioso. A
religido, principalmente, coloca malicia na forma com que as criangas se relacionam entre si,
e esses atos infantis passam a ser reprimidos sem nem ao menos a crianga entender o porqué.
E na infancia que comeca a imposicdo de normas sociais que, na vida adulta, tornam-se

manifestacdes reprimidas — como a nudez retratada na imagem acima.
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A imagem a seguir pertence ao editorial Hotel Paradiso, com o texto de apoio: “Ela e
ele, ele e ela. Isolamento e atracdo fisica entre quatro paredes. Nesse eterno despertar, peles
que se encostam. Takes de fetiche: a ambientacdo exata para revelar o lancamento dos
acessorios do verdo 2010” (2009, p. 182), da edicdo Erdtica. O editorial tem fotos de

Cristiano e edi¢do de moda de Paulo Martinez. Com 27 fotos, esta pagina foi selecionada:

Figura 9 — Cristiano, 2009

Primeiramente, o que mais chama a atencd@o nessa imagem é a pose dos modelos; e o
que isso representa. Tanto ele quanto ela apresentam expressdes de prazer, e as maos para
dentro das roupas explicitam que eles estdo se masturbando. Os olhos fechados, a boca
entreaberta e a cabeca pendendo para tras insinuam sensagdes de gozo dos dois individuos. A
sexualidade nesse editorial € tratada de forma direta e natural, mostrando explicitamente acdes
sexuais e de masturbacdo. Como ja discutido anteriormente nessa monografia, 0 sexo € algo

reprimido na nossa sociedade, sendo visto, muitas vezes, como algo imoral e cheio de
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pudores. O sexo ndo é tratado como uma manifestacdo natural do ser humano, e ainda é visto
como algo a ser feito em sigilo. Em resumo, sexo, atualmente, ainda é um tabu. Porém, esse
editorial tenta reverter essa visdo ao mostrar um casal ndo pervertido e que deve ser
censurado, mas, sim, que Se entrega aos naturais prazeres sensoriais. Por isso, para aqueles
espectadores que ainda conservam uma visdo que condena os impulsos sexuais, essas imagens
causam estranhamento, pois atingem uma manifestacdo presente dentro de si que foi sendo

reprimida ao longo da vida pelos costumes e leis sociais.

O cenario dessas duas fotografias também reforca a visdo naturalista e sem censuras
presente no editorial. Em um quarto simples de hotel — 0 mesmo que abrigaria familias,
criangas e idosos —, 0 ambiente é bastante iluminado e as janelas parecem abertas, deixando
claro que ndo ha nada a esconder ou a recriminar naquela acdo. A televisdo, presente na
imagem inferior da pagina, mostra um desenho animado, mais uma vez associando aquela
cena a inocéncia, e ndo a depravacdo. A televiséo ligada em um programa infantil foge do

cliché porné, em que o esperado seria que estivesse passando um filme erético.

Ja as roupas dos modelos reforcam um visual despojado, a vontade. Ndo sdo roupas
sensuais, com rendas e decotes, mas, sim, camisetas largas com mangas dobradas, camisas
abertas, short esportivo e cueca de algoddo. Ou seja, esse vestuario deixa subentendido que ha
intimidade no ambiente. Os cabelos desarrumados e despenteados, além da falta de
maquiagem, também tiram um possivel cerimonial que pudesse existir entre o casal. Tudo €
feito para parecer natural, corriqueiro. Além disso, ela estd mordendo um colar que tem o
formato que lembra o de um pénis, enquanto ele morte um sapato feminino, provavelmente
dela. Esses elementos reforcam o lago afetivo entre o casal que, mesmo sozinhos e podendo

entregar-se as mais variadas fantasias, parecem seguir conectados um ao outro.

Por fim, essas caracteristicas podem ser verificadas ao longo de todo o editorial®®.
Outras imagens mostram cenas de sexo entre o casal, repetem visuais de masturbacdo e
trazem a nudez tanto feminina quanto masculina. E, a0 mesmo tempo em que reforcam o
sentido natural daquela relagéo, as imagens tém um ponto provocativo, quando trazem objetos
(como o colar da modelo na foto escolhida), brinquedos, e poses exageradas. Esse leve

excesso nas fotografias é o toque de malicia da revista, que parece querer provocar quem

18 Editorial completo disponivel online em: http://ffw.com.br/mag-digital/16
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ainda se choca com o tema. E como se essas pequenas demasias de poses e objetos dissessem

que é esse 0 objetivo: chocar quem ndo se permite gozar, e por isso se sente incomodado.

A edicdo seguinte, intitulada Luxo, traz em suas paginas o editorial Sob o verde que

nos protege, com o texto de apoio:

O pio das aves da floresta, a aventura, o siléncio da mata, os reflexos da luz nas
aguas, a soliddo dos exploradores. Ele tem o olhar do estrangeiro, a postura de
dandi, a curiosidade de um conquistador, 0 medo do forasteiro. Mesmo assim,
carrega sua vaidade na bagagem: adornos, joias, trajes que contam uma histéria de
vida. Nessa trilha de descobertas, ele se sente perdido num paraiso, isolado num
mundo verde que 0 assusta e que, estranhamente, o protege. (2009, p. 188)

A dupla fotografia-edicdo de moda é mais uma vez formada por Féabio Bartelt e Paulo

Martinez. Com 34 imagens no editorial, a fotografia selecionada foi a seguinte:

Figura 10 — Féabio Bartelt, 2009
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Comecamos a analise dessa fotografia pela maquiagem e pelo figurino do modelo: um
bigode pintado com l&pis preto com as pontas em espiral, como os feitos em desenhos
animados; olhos e unhas pretos, pintados como se fossem de uma mulher; colares grandes,
chamativos e coloridos, além de anéis dourados, formam o0s acessorios; um chapéu de tecido
rastico; e uma camiseta estampada e com um ombro caido. Com excec¢do do bigode e do
chapéu, todos esses elementos listados acima remetem a feminilidade. Os olhos com uma
sombra preta e esfumacada, assim como as unhas pintadas, sdo, normalmente, usados por
mulheres. Colares com muitas pedras, grandes e coloridos, também costumam ser acessorios
femininos. Por fim, 0 ombro caido da blusa também da um sentido mais feminino ao visual, ja

que é uma forma delicada de mostrar os ombros e que torna mais sensual a regido do colo.

A pose do modelo também contribui para a feminilidade da imagem. Na fotografia de
moda, a mao na cintura, principalmente com o quadril um pouco deslocado para o lado como
estd na imagem acima, é uma pose usada basicamente por mulheres. Os homens também
colocam a mao na cintura, mas, normalmente, é de uma forma mais rigida. Usa-se esse tipo de
posicdo com homens em fotografia de moda quando se quer transmitir uma imagem de
feminilidade. Assim, com tantas caracteristicas femininas presentes no modelo, essa figura
nos causa estranhamento, ja que ndo estamos acostumado a ver um homem vestido dessa
forma. Mais do que ndo estarmos habituados a isso, n6s somos desestimulados a colocar
maquiagens e acessorios chamativos em homens. Para a nossa cultura, quem 0s usa é
homossexual. Com isso, a atribuicdo de tantos simbolos femininos a um homem tende a

causar estranhamento na nossa sociedade.

Com tantos elementos femininos e delicados na fotografia, o Unico ponto mais
masculino é o bigode, que é, na verdade, € falso. Assim, essa imagem transmite uma sensagdo
de androginia, ja que transita entre caracteristicas femininas e masculinas. Ele € homem, mas
seu bigode ndo existe de verdade; ele € homem, mas usa roupas de mulher e tem gestos
femininos. Assim, essa indefinigéo, essa falta de classificagdo, nos provoca estranhamento,
pois estamos acostumados a dividir os seres humanos entre homens e mulheres. E, como esse

individuo tem dificuldade em ser categorizado, ele torna-se um ser a parte, um ser estranho.

Em todas as imagens desse editorial, 0 modelo é retratado da mesma maneira: um

pouco feminizado®®. Porém, por que essa é a intengéo do fotografo e do editor de moda? Um

19 Editorial completo disponivel online em: http://ffw.com.br/mag-digital/17
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dos motivos poderia ser para expor uma maior sensibilidade e conexdo com a natureza, ja que
as mulheres possuem mais essas caracteristicas de cuidar e preservar a vida. Outro motivo
poderia ser para apontar que, isolado, 0 homem pode agir como quiser, ndo necessita cumprir
regras de comportamento impostas pela sociedade. Ele pode ser heterossexual, mas ter gestos
mais femininos e usar acessorios normalmente atribuidos as mulheres. Ele pode usar

maquiagem sem perder a sua masculinidade. Isso porque, na floresta, ninguém o julga.

Chegamos, agora, na ultima fase da revista, em que as direcGes norte, centro e sul
foram os temas das edi¢des. Na publicacdo norte, destacamos o editorial Ser tdo ser tudo, cujo
texto de apoio €: “Ensaio/roteiro/nortes + diregdes/delirios do imaginario nordestino. Entre os
rumos mais fortes do inverno 2010, um triangulo amoroso, santas ceias, brilhos, securas,
cafugus, cangacos, nervuras, Deus e o diabo na terra do sol” (2010, p. 82). A fotografia é
resultado da dupla Zee Nunes e André Katopodis, e a edicdo de moda pertence a Paulo
Martinez. A imagem selecionada desse longo editorial de 62 fotografias foi a seguinte:

Figura 11 — Zee Nunes e André Katopodis, 2010
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O figurino dos dois individuos presentes na imagem ja estabelece um choque cultural:
as roupas tipicas de um homem cangaceiro, em oposi¢do as sandélias prateadas chamativas de
salto altissimo associadas normalmente a drag queens. O cangago foi um movimento do
inicio do século passado composto por homens que andavam pelo sertdo nordestino em busca
de meios de sobrevivéncia, entre eles o enfrentamento armado com politicos e latifundiarios
dessa regido. Os cangaceiros eram vistos como herois pela populacdo, e como baderneiros
extremistas pelo governo. Ja o0 movimento drag queen foi criado por artistas performaticos
que se transvestem usando roupas e maquiagens exageradas. Drag queens podem ser tanto
homo quanto heterossexuais, mas essas performances sdo atualmente mais associadas ao

mundo gay.

Nessa imagem, portanto, entrelagam-se duas culturas antagbnicas: uma composta por
homens rusticos, violentos e acostumados a viver sem glamour no sertdo; a outra por homens
caricatos, arrumados e espetaculosos, acostumados com a agitacdo das grandes cidades. Essa
unido, de tdo inusitada e inesperada, pode ser causadora de estranhamento, pois vemos, juntas
em uma mesma imagem, duas figuras pertencentes a mundos separados por um abismo

cultural.

Quanto aos gestos e as expressdes corporais dos modelos, nota-se que o0 cangaceiro
esta carregando o homem travestido, como se o estivesse levando para casa, ou para um lugar
seguro. JA& o homem dos sapatos prateados parece estar deixando-se levar, estatico e sem
reacdo. Ele tem os olhos fechados e a expressao inerte, como se estivesse desacordado ou
incapaz de mexer-se. O cangaceiro aparece de costas, talvez pelo fato de que nédo queira ser
identificado porque poderia sofrer preconceito por parte de seus colegas ao estar se
relacionando com uma drag queen. ISso porgue a cena ocorre no sertdo nordestino, junto com
outros cangaceiros. Presume-se isso pelo cenario em que as fotos séo realizadas; nas outras
fotografias ao longo do editorial aparecem elementos que lembram o sertdo nordestino:
homens vestidos como cangaceiros, terra seca, arvores com muitos galhos e poucas folhas,

carrocas, burros, cruzes, etc?.

As imagens do editorial foram, inclusive, inspiradas nas cenas do filme Deus e o diabo
na Terra do Sol, do cineasta Glauber Rocha. Alem dos elementos que remetem a essa obra,

como cruzes, cangaceiros e paisagens do sertdo, as fotografias dessa publicacdo sdo bastante

20 Editorial completo disponivel online em: http://ffw.com.br/mag-digital/19
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escuras, transportando uma forte sensacdo de penumbra. Esse visual de fim de dia ou de noite
pode ter sido escolhido para passar a idéia de que a relacdo entre aquele tridngulo amoroso
composto pelo casal e o cangaceiro devesse acontecer durante a noite, as escuras, escondido
dos olhares alheios. Porem, o estranho dessa estética adotada € que peca no objetivo de
mostrar as roupas, pois ndo ha luz suficiente par mostrar todos os detalhes do design das
vestimentas e acessorios. Além disso, existe outro aspecto da fotografia pode ser considerado
incomum para um editorial de moda: o normal dessa imagem selecionada seria ter sido
fotografada na horizontal. Assim como foi feita, na vertical, quem estad deitado e sendo
carregado fica de pé, e o cangaceiro parece deslocado, sem ter apoio ao chdo. Essa poderia ser
uma analogia em relacéo a cultura do cangaceiro e o seu envolvimento com a drag queen: ao
entregar-se aquele mundo associado aos homossexuais, ele estaria em descompasso com a sua
propria cultura, mais conservadora e masculinizada e, assim, estaria fugindo do solo do qual

pertence.

O principal ponto de estranhamento dessa imagem estaria na abordagem da
homossexualidade e na associacdo entre a cultura cangaceira e 0 mundo gay. Imagina-se que
0S cangaceiros sdo povos rasticos e homofdbicos, e que teriam aversdo a uma drag queen.
Dessa forma, ao criar um editorial em que um cangaceiro entra em um triangulo amoroso e
tem um caso com um homem, quebram-se pré-conceitos estabelecidos culturalmente. O que
se espera de um cangaceiro é que rechace o homossexualismo, e ndo que se una a ele em uma

relacdo de carinho, cuidados mutuos e afeicdes.

A Ultima imagem a entrar no corpus de anélise pertence a edicdo Sul. Nela, o editorial
Vampire Weekend tem o texto de apoio: “De olho em True Blood, descobrimos um fato: ndo
existe pecado do lado de baixo do Equador. Seduzir. Atrair. Fascinar. Roupas hipnotizantes.
O sul é a parte inferior dos corpos. Eu quero o teu sul” (2010, p. 84). Com fotografia de Gui
Paganini e edigdo de moda de Paulo Martinez, possui 46 fotografias. A imagem destacada
desse editorial é a seguinte:

21 Série de televisdo norte-americana que trata da relagdo entre vampiros e humanos.



Figura 12 — Gui Paganini, 2010

O vestuério do modelo, composto por uma sunga e um ténis com estampa de onca,
uma mascara de tigre e um rabo peludo verde, torna evidente a associa¢cdo do homem com um
animal. Esses acessorios, combinados, conferem ao individuo pontos de semelhanca com os
bichos, que possuem pélos e rabo. Ja o casaco deixado no banco pode ser interpretado como
um resquicio humano que acaba de ser retirado de si. Ou seja, esse individuo seria um animal

tentando se passar por humano, ou uma pessoa com fortes caracteristicas animalescas.

A posicdo do modelo também reforca essa ideia de juncdo entre ser humano e animal,
ja que ele encontra-se de quatro, e ndo sobre duas pernas — uma das caracteristicas que
diferencia 0 homem dos animais. Seu olhar, desconfiado e de canto de olho, passa a
impressdo de um selvagem que percebeu que esta sendo observado. Ja a sua barriga encolhida
e as costelas marcadas dao ainda mais a sensacdo de um ser selvagem, que vive em condicoes
de dificil acesso a alimentacdo. Ha, por outro lado, aspectos que podem indicar que esse
homem-animal ndo é tdo selvagem como parece. O fato de ele estar ndo estar no chao, e sim
sobre o0 banco, indica que ele ndo estd muito a vontade no mato, ou seja, € em parte

domesticado.
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O estranhamento provocado por essa imagem esta, basicamente, no fato de que esse
ser nos une com duas categorias das quais fugimos constantemente: a loucura e o animalesco.
Esse homem, por vestir-se assim, ou é louco ou é um comediante. E, pela seriedade em sua
expressao facial, s6 podemos deduzir que foi tomado pela loucura. A falta de sanidade, como
ja explicado anteriormente, € um dos aspectos que nos causa estranhamento por existir em
todos nds, em maiores ou menores proporcdes, e que todos receamos que ela tome conta da
nossa consciéncia. Além disso, essa imagem tem como objetivo nos unir aos animais, em uma
tentativa de colocarnos em igualdade com todos 0s outros seres vivos. Isso causa
estranhamento devido ao fato de que o ser humano sempre fez questdo de deixar claro que €
superior aos outros seres habitantes desse planeta. Constantemente reforcamos a nogédo de que
somos superiores, diferentes, mais evoluidos, e qualquer caracteristica que nos ponha em
igualdade aos animais € reprimida pela civilizacdo. Dessa maneira, a0 nos aproximar com
nossas raizes animalescas, essa imagem causa em nds uma intensa sensacdo de

estranhamento.

5.3 RECORRENCIAS OBSERVADAS

Como nas imagens analisadas na etapa anterior, existem alguns aspectos explorados
pela MAG! em cada fotografia, e isso se repete ao longo da maioria dos editoriais da revista.
Das doze imagens analisadas anteriormente, pode-se destacar as principais caracteristicas
causadoras de estranhamento: enquadramentos inusitados; falta de foco; fotografia tremida;
figurinos e maquiagens incomuns; modelos de costas para a caAmera; aparéncia de boneca; e
temas como morte, castracdo, nudez, sexo e masturbagédo, androgenia e homossexualidade, e
animalesco. A seguir, serd feita uma demonstracdo rapida da repeticdo desses aspectos ao
longo da historia da revista para se ter uma idéia da abrangéncia das analises realizadas

anteriormente com as doze imagens selecionadas.

Primeiramente, traremos imagens que reforcem a nocdo de que alguns aspectos
técnicos da fotografia sdo utilizados para nos causar estranhamento, como se fosse um “erro
fotografico” proposital. Quanto ao enquadramento de uma fotografa, espera-se que recorte
uma pessoa de modo que sua cabeca apareca na parte superior da imagem, seguida do torax e

membros inferiores, sem, também, que os membros superiores sejam cortados da foto. Porém,
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como pode ser observado nas figuras 13, 14, 15 e 16 (anexo |, pagina 78), isso ndo ocorre. Na
14, apenas um lado da modelo aparece na foto, e a sua sombra estd como o ponto mais central
da imagem. Ja na figura 15, o rosto é cortado do nariz para baixo, e ha muito do chamado
“teto” na imagem, que é 0 espacgo que sobra acima da cabeca da pessoa fotografada. O mesmo
pode ser observado na figura 13. Ja a 16 mostra o oposto, exibindo apenas as pernas da
modelo. Esse mesmo fendmeno foi observado na figura 1, mais profundamente analisada no

inicio desse capitulo.

Outros recursos técnicos de fotografia utilizados para romper com o0 que se espera de
uma imagem bem fotografada aparecem na figura 9 (imagem ja anteriormente analisada),
assim como nas 17, 18, 19, 20 e 21 (anexos Il e 111, paginas 79 e 80). Na 17, toda a figura esta
desfocada; nem o primeiro plano, que seria a parte superior da pedra e o rosto do modelo, nem
o0 cenario ao fundo. A falta de foco é, normalmente, considerada um erro fotografico. Porém,
nessa imagem, essa falha foi cometida propositalmente, talvez para transmitir a sensacéo de
nebuloso, de duvida, de falta de nitidez. J&4 as figuras 18, 19, 20 e 21 apresentam fotos
tremidas e borradas, transmitindo a no¢do de movimento ou de duplicacdo de individuos
(como a figura 21, em que se pode interpretar essa duplicidade, devido ao tema religioso,

como a encarnacgédo de alguma entidade no corpo da modelo).

Outra caracteristica recorrente nas fotografias da revista MAG!, e que também foram
observadas nas imagens selecionadas na etapa anterior (figura 12, por exemplo), é a utilizagéo
de figurinos e maquiagens bastante incomuns, que fogem radicalmente dos vestuarios vistos
na rua ou até em outras revistas de moda. Essas roupas e acessorios utilizados de maneira
diferenciada podem ser notados também nas figuras 22, 23, 24, 25 e 26 (anexos Il e IV,
paginas 80 e 81). J& a maquiagem, em certos momentos, € usada em exagero de cores e
formatos (vide imagens 27 e 28 do anexo V, na pagina 82) e, em outros, para reforcar algum
sentimento (como se pdde entender nas figuras 6 e 10, ja analisados, e que volta a ser

perceptivel na figura 29 do anexo V, na pégina 82).

As figuras 2 e 3, observadas anteriormente, explicitaram uma tendéncia de procura por
poses diferenciadas dos modelos. No primeiro caso, 0 modelo aparece de costas para a
camera, € 0 mesmo pode ser percebido nas imagens 30, 31 e 32 (anexos V e VI, paginas 82 e
83). Normalmente, em uma fotografia de moda, o rosto do modelo é a parte mais valorizada
da foto, pois transmite mais emocdes, atribuindo forca expressiva a foto. Porém, como uma
forma de romper essa formula fotografica, a revista adota constantemente esse tipo de

posicionamento do modelo, em que ndo se pode ver seu rosto porque ele esta de costas para a
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camera. Outra posi¢do observada nos editoriais da revista é a analisada na figura 3, em que as
modelos buscam gestos e expressdes que as torne mais semelhantes a bonecas. O mesmo
pode ser visto nas figuras 33, 34 e 35 (anexos VI e VII, paginas 83 e 84). Ja a 36 (anexo VII,
pagina 84) busca a radicalizacdo dessa idéia, substituindo de fato a modelo por um objeto

inanimado.

Pbde-se observar na anélise feita anteriormente, também, que existem alguns temas
recorrentes na revista. Formulas de atingir o espectador através do estranhamento, abordando
assuntos polémicos ou reprimidos dentro da nossa sociedade, puderam ser percebidas em
todas as doze imagens selecionadas para a analise. Os principais temas foram os seguintes:
morte (figuras 2 e 6); castracdo ou perda de parte do corpo (imagens 2 e 7); nudez (figura 8);
sexo e masturbacdo (imagens 5 e 9); androgenia e homossexualidade (figuras 10 e 11); e

animalesco (imagem 12).

Temas e imagens envolvendo a morte podem ser percebidos, também, nas figuras 37
(em associagdo com o cantor Jim Morrison), 38 e 39 (anexo VIII, pdgina 85). O complexo de
castracdo, assim como o medo de perder uma parte do corpo, sdo assuntos abordados nas
figuras 40 e 41 (anexos VIII e IX, paginas 85 e 86). Ja a nudez de corpos de homens e
mulheres é vista nas imagens 42 a 45 (anexos I1X e X, paginas 86 e 87) e 34, sendo tratada
desde uma forma mais inocente (imagem 42) a maneiras mais sexualmente apelativas (44). O
sexo €, inclusive, outro ponto seguidamente atingido pelos editoriais da revista MAG!,
juntamente com a masturbacdo. Nas imagens selecionadas anteriormente, 0 sexo € tema da
fotografia presente na figura 5, e atos de masturbacdo sdo vistos na 9. Essas duas questdes,
gue ainda sdo tidas como tabu na nossa sociedade, também séo retratadas nas imagens 46 a 49
(sexo) e 50 (masturbacéo), presentes nos anexos X, XI e XII, nas paginas 87, 88 e 89. Outros
temas polémicos que constantemente sdo mote para os editoriais da publicacdo sdo o da
homossexualidade e o da androginia, que também podem ser vistos nas figuras 51 a 55
(anexos Xl e XIII, paginas 89 e 90). Por fim, a associagdo do homem com visuais mais
animalescos também sdo propostas nas imagens 56 (anexo XIII, pagina 90) e 43 (anexo IX,

pagina 86).

Esses pontos percebidos e analisados até agora sdo aspectos que, através de uma
observacdo atenda e prolongada, sdo possiveis de se apontar. Alguns fatores estdo mais
evidentes, j& outros necessitam de uma atencdo (e até uma abstracdo) maior para serem
notados. Esses detalhes, simbologias, mensagens, etc. nos causam estranhamento por diversos

motivos, principalmente através dos seguintes recursos: elementos antagonicos colocados
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juntos e oposicoes postas lado a lado (exemplo: figuras 11, 50 e 51); assuntos polémicos e
controversos tratados com naturalidade e até uma certa ingenuidade (como: figuras 10, 12, 37,
42, 48, e 54); transformacéo de um erro fotografico em um recurso estético (exemplo: figuras
4, 13, 17, 18 e 20); utilizacdo de contextos histdricos e culturais reprimidos como tema das
fotos (como: figuras 1, 6, 21 e 29); uso de elementos “ndo agradaveis” visual e
ideologicamente (exemplo: figuras 2, 5, 24 e 43); poses ndo convencionais dos modelos

(como: figuras 3, 7, 30 e 33); e abusos e exageros visuais (exemplo: figuras 12, 25, 27 e 49).

Com a exemplificacdo acima e a observacdo das mais de 60 figuras escolhidas das
diversas edicGes da revista MAG!, a analise que foi feita anteriormente e os pontos levantados
por essa observacdo podem ser aplicados e percebidos (de forma mais superficial) em um
grupo maior de imagens. Com isso, as discussdes e as conclusGes formuladas a seguir tém
uma area de abrangéncia maior, podendo ser consideradas como uma analise mais ampla da

revista ffw>>MAG!, e ndo somente de algumas poucas imagens elegidas.



70

6 CONCLUSOES

ApoOs a observacdo exaustiva dos editoriais de moda trazidos ao longo dos mais de
cinco anos de existéncia da MAG!, podemos promover algumas discussdes sobre padrdes e
caracteristicas da publicacdo. Percebemos que essa procura por uma estética diferenciada,
muitas vezes buscando causar estranhamento no espectador, é uma constante na revista. A
exploracdo de elementos incomuns, inusitados, ¢ uma forma de a MAG! trazer novos olhares
sobre a moda no pais e, além disso, diferenciar-se das demais publicacdes da area produzidas
no Brasil. Sendo assim, por ser pioneira nessa forma de fazer jornalismo de moda em
territorio nacional, a MAG! acaba se destacando no cenario fashion e consolidando-se,

inclusive, como inspiracdo para novas revistas que também buscam um viés diferenciado.

Com a estratégia de buscar novas abordagens e idéias, a MAG! utiliza-se da estética
do estranho como um fator de diferenciacdo de outras publicacdes e de segmentacdo de seu
publico. Como foi divulgado pelo setor de publicidade da revista, os leitores da MAG! sdo
pessoas formadoras de opinido, com um olhar mais critico sobre a moda e o jornalismo, e que
promovem a disseminacdo de novos conceitos entre a populacdo em geral. Sdo pessoas que
buscam, como regra, publicacfes com estéticas e conteudos diferenciados, e que encontraram
na MAG! uma boa alternativa para revistas de moda nacionais. Sendo assim, a publicacéo
inseriu-se em um espago do mercado carente de publicagcdes do tipo e, assim, conquistou

rapidamente leitores regulares e admiradores por todo o pais.

A revista MAG! tem, como estratégia publicitaria, a tendéncia a fugir de uma linha
mais comercial e buscar caminhos mais conceituais, mais provocativos. Outras publicagdes
mais preocupadas em agradar o grande publico acabam limitando-se muito para ndo fugir do
comercialmente aceitavel, do vendavel. Ja& a MAG!, como afirma o criador da revista, Paulo
Borges, tem como preceito a liberdade de pensamento, promovendo a abertura de linguagens
e expansdo de idéias, sem ter como preocupacdo enquadrar-se em regras comerciais e

apelativas ao publico em geral.

Por esse motivo, a revista traz roupas, acessorios e maquiagens fora do comum, que se
afastam enormemente da moda que € usada nas ruas. Assim como os desfiles de alta costura
(verdadeiros espetaculos visuais), a moda proposta pela revista ndo se assemelha a roupas

presentes no dia-a-dia e, sim, a vestuarios que trazem conceitos e tendéncias diferenciadas e
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exageradas. O objetivo ndo é fornecer exemplos para o guarda-roupa diario, mas apresentar
idéias das quais o espectador tira suas preferéncias e adapta ao seu uso cotidiano. Esse é outro
fator de diferenciacdo da MAG! em relacdo a outras revistas mais difundidas, que oferecem
figurinos a serem totalmente copiados e possiveis de serem usados na moda de rua. Ja a
MAG! dificilmente trard uma composicao pronta para ser vestida em uma festa, por exemplo,
pois ela tem como objetivo fazer o espectador tirar suas proprias impressdes daquele visual e

adapta-lo a sua moda pessoal.

Dessa forma, 0 que se percebe € uma moda mais préxima da arte conceitual do que do
comercial. As imagens presentes nos editoriais da revista possuem mais forca pelo seu
conceito, pela sensacdo que elas transmitem, do que pela beleza das roupas propriamente
ditas. Mais do que simplesmente um editorial de moda, a meta da revista & promover a
discussdo de conceitos e ideias atraves de roupas, cenarios, modelos e objetos colocados nas
fotografias para comunicarem um sentido maior, mais abrangente e sensivel. Isso pode ser
percebido, principalmente, em imagens como as das figuras 11 e 12, em que as roupas usadas
ali dificilmente serdo vistas nas ruas, ou, como no caso das figuras 1, 3 e 8, em que nédo ha
vestimentas visiveis. Assim, as roupas, as maquiagens e 0s acessorios presentes nos editoriais
tém a funcdo de falar de outras coisas, ndo s6 de moda. As fotografias ndo comunicam
somente o0 que se deve vestir na préxima temporada; falam, também, de problemas sociais, de

preconceitos, de sentimentos.

A maioria desses conceitos presentes nas imagens nao ¢é palpavel como vestimentas e
objetos; esta mais presente no sentido ideoldgico, sensivel e até onirico. E necessério abstrair,
refletir, e deixar-se conduzir por uma sensacdo vinda da imagem para dentro da nossa
(sub)consciéncia, para, entdo, se ter a compreensdo mais ampla do que é abordado nessas
fotografias. Muito do que é trazido nesses editoriais ndo se pode classificar através de regras,
pois estdo no plano do sensorial, do conceitual e, portanto, sao de pouca concretude. Em cada
elemento presente na imagem ha uma parte de sonho, de imaginario, de abstrato, de artistico.
O que se percebe como constante nos editoriais é a venda de um conceito — e ndo de um
produto — e, por isso, a revista pode ser classificada como diferente da maioria das

publicacdes existentes no pais.

A arte conceitual busca, acima de tudo, acrescentar algum tipo de reflexdo na mente
do espectador, € ndo somente compor uma imagem agradavel ao olhar. Pelo contrario, muitas
vezes, as imagens nao podem ser belas, agradaveis, para que se possa instigar, provocar quem

as vé. Essa mesma logica ocorre nos editoriais da revista: em sua maioria, as fotografias



72

possuem elementos esteticamente desagradaveis, mas que, por buscarem transmitir um
sentimento forte e gerador de novas idéias, sdo necessarios para que se possa atingir esse tipo
de estética, mesmo que, de inicio, gerem estranhamento no espectador. Com essa exploragéo
de elementos muitas vezes feios, despreziveis e até mesmo assustadores, a publicacdo foge do
esteredtipo da revista de moda — nas quais a beleza estética e a amenidade de idéias sdo as
principais metas — para aproximar-se muito mais de um conceito artistico baseado na reflexao

e na liberdade de expressao.

Assim sendo, o que a MAG! provoca nos espectadores e de que maneira ela atinge a
sociedade em que estd inserida é diferente do que provoca uma publicagdo mais comercial,
por exemplo. Essa estética que busca provocar estranhamento no publico nos causa,
primeiramente, uma sensacao de aversao, de susto, e até mesmo de reprovacao. 1sso porque
rompe com formas pré-estabelecidas de se apresentar e de se recepcionar uma imagem,
normalmente mais convencional e pouco provocativa. Com essa estética do estranho, nos
deparamos com uma férmula incomum e até certo ponto assustadora, com a qual ndo estamos
acostumados (e tampouco preparados) a encontrar. ApOs esse primeiro choque, temos a
tendéncia de refletir sobre essas novas idéias para, entdo, assimila-las. Ao naturalizarmo-nos
com esses conceitos, passamos para a fase de interpretacdo e reflexdo do que nos é
apresentado. Aqui, obviamente, ocorre uma grande variagdo de resultados, ja que cada pessoa,
dependendo do grupo e do contexto historico-social em que esta inserida, tera diferentes

ponderacdes sobre o que foi percebido.

Nessa relacdo entre os estimulos que nos sdo apresentados e a forma como
interpretamos 0 que vemos, nos encontramos interagindo com as imagens e as idéias ali
presentes, recriando situagdes a adaptando-as as nossas vivéncias. Essas imagens passam de
estaticas em uma folha de papel a fluidas e mutantes dentro das nossas mentes, fundindo-se
com 0 que pensamos e com a forma como agimos. Assim, 0 que é proposto pela revista tem
influéncia na vida do espectador e, consequientemente, no rumo da nossa sociedade. O que de
inicio foi rejeitado por ser estranho passa por um processo de aceitacdo até que se torna parte
influente da nossa vida em sociedade, com a introducdo de valores, conceitos, e vises de

mundo.

Assim, torna-se presente — e fundamental — o papel transgressor que a revista (e
também os demais meios culturais) tem dentro do nosso corpo social. Como formador de
opinido e provocador de mudancgas ideoldgicas e sociais, esse tipo de manifestacdo cultural

tem grande influéncia no panorama atual da nossa sociedade. E é nesse ponto que reside a
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principal critica a ser feita sobre a revista: ela poderia ser ainda mais transgressora e

contestadora; mas ndo o é.

Aqui no Brasil, a MAG! é pioneira e abriu espacos de mercado até entdo nao
explorados pelo jornalismo brasileiro. Poréem, fora do pais, existem revistas do tipo ha mais
tempo e, provavelmente, foram nelas que a MAG! extraiu muitas inspiragdes antes de ser
langada. Dessa forma, a revista poderia ter ousado ainda mais, ter se diferenciado ainda mais
fortemente, ja que teve como ponto de partida um modelo de revista ja bastante arrojado. A
partir desses modelos, a MAG! poderia ter pensado uma forma de se fazer jornalismo de

moda pioneiro ndo somente no Brasil, mas no mundo todo.

Além disso, tendo consciéncia do seu papel transgressor e socialmente influente, a
publicacdo poderia quebrar com certos modelos e conceitos estabelecidos em nossa
sociedade, mas que, pelo contrario, os fortalece. Um exemplo disso sdo os modelos
escolhidos para a realizagdo dos editoriais: reforca os ideais de beleza a serem seguidos pelas
novas geracdes, baseados em mulheres muito magras, de nariz pequeno, labios carnudos e
olhos claros, assim como homens magros e musculosos, altos e de fei¢Bes fortes. Qualquer
pessoa que fuja desse tipo de padrdo € utilizada nas fotografias para reforcar a idéia de
estranho, de grotesco, de repulsivo. Ndo séo vistos modelos acima do peso, feios, baixos, com
cicatrizes etc., e, assim como nas demais revistas de moda, a maior parte da populagéo nao se
sente representada pela industria da beleza e passa, assim, a perseguir um padrdo de visual
muitas vezes inatingivel. O resultado dessa distorcdo de valores presente no mundo da moda,
que impde modelos muito magras e altas, sdo distdrbios psicoldgicos como a anorexia, a
bulimia etc. Nesse sentido, entdo, a MAG! poderia ter mais consciéncia social e propor uma

nova forma de se fazer fotografia de moda, com padrdes de beleza mais flexiveis e naturais.

Outro ponto que a publicacdo poderia ser ainda mais inovadora e transgressora é na
deselitizacdo do mundo da alta costura. Atualmente, as grandes marcas, os desfiles de moda e
as revistas da area trazem, na gigantesca maioria das vezes, roupas com pregos abusivos e
destinadas a uma parcela mindscula da populacdo mundial. A moda de hoje, e assim como a
grande maioria das producbes comerciais do mundo moderno, é feita para as elites. Sem
poder de compra de grande porte, a populacdo mais pobre, novamente, é excluida dessa
manifestacdo cultural da nossa sociedade. A moda, como um todo, é feita para pessoas
influentes e com muito dinheiro e, com isso, constitui mais um fator de diferenciagdo entre
classes sociais e aumenta o abismo entre ricos e pobres. Dessa forma, uma das alternativas

possiveis para a revista seria incluir algumas pecas de grifes mais populares nos seus



74

editoriais. O criador da MAG!, Paulo Borges, afirma que sempre escolhe marcas nacionais
para suas producdes, com o intuito de valorizar os estilistas brasileiros e fazer crescer a moda
no pais. Com isso, 0 mesmo raciocinio poderia ser aplicado a marcas de pequeno porte e,

consequentemente, de menor custo.

Ainda nesse intuito de deselitizar a moda que é demasiadamente segregadora e
promover a integragé@o social na nossa sociedade, a revista poderia promover alguns editoriais
desglamourizados. Sem top models poderosas, sem maquiagens exuberantes, sem roupas
audaciosas e luxuosas, a publicacdo poderia explorar a beleza da simplicidade e da humildade,
também com o objetivo de quebrar esse padrdo elitista presente na industria da moda.
Mostrando a pobreza no seu nivel mais cru, a revista poderia atingir um sentido mais
organico, mais naturalista de se fazer e pensar moda. Essa proposta, outra vez, seria inovadora

no mundo das tendéncias de roupas e acessorios, muitas vezes ostentativo e presuncoso.

Ao mesmo tempo, assim, em que a revista € audaciosa e propde novos conceitos, ela
também apresenta-se conservadora e reforcando padrbes fortemente estabelecidos no mundo
da moda. Ao mesmo tempo em que instiga discussdes sobre homofobia, racismo, sexualidade,
traumas infantis, liberdades individuais, etc., a MAG! reitera padrbes exagerados de beleza e
aumenta abismos sociais. O que € mais marcante na revista € o seu Vviés contestador,
provocativo, j& que esse € o0 ponto explorado pelo setor de publicidade da publicacdo. A
exaltacdo dessas caracteristicas faz parte do plano de marketing promovido pela MAG!, e é
atraves disso que ela conseguiu popularidade e admiracdo. Porém, para ser de fato uma revista
pioneira e transgressora, parece-nos necessario ir além do esperado, romper com expectativas

e propor olhares até entdo desconhecidos.

Como é atualmente, a revista ja se apresenta bastante inovadora e admiravel no
cenario nacional, pois promoveu, aqui no Brasil, 0 que até entdo estava limitado a publicactes
internacionais e de pouca insercdo na cultura nacional. A MAG! gera discussdes e reflexdes
importantes nos seus espectadores e, consequientemente, no cenario social brasileiro e, por
isso, ela é altamente respeitada e apreciada pela critica. Em todas as suas edicles, a
publicacdo traz valores abertos e passiveis de discusséo e, por isso, € de grande importancia.
Isso porque todos os conceitos fechados e ja estabelecidos favorecem a inércia intelectual, ao
contrario de valores que chocam-se com o seu contrario, que buscam a ddvida. Sendo assim,
guando terminamos de ler uma revista e 0 que nos permanece é um desconforto instigante é
porque o objetivo da publicacdo foi devidamente alcancado: o de apontar tendéncias nao de

moda, de costura ou de comportamento, mas, sim, de idéias e pensamentos.



75

REFERENCIAS

AUMONT, Jaques. A Imagem. 112 edicdo. Campinas, SP: Papirus 2006.
BARTHES, Roland. A cdmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

BARTHES, Roland. O obvio e 0 obtuso: ensaios criticos I11. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 1990.

CASARTELLLI, Gabriela. A reinvencao do jornalismo de moda no Brasil: o caso da
revista ffw>>MAG! 2009. 121 paginas. Trabalho de concluséo de curso (Graduacao em
jornalismo) — Centro Universitario IPA, Porto Alegre, RS.

CASTILHO, Kathia. Moda e linguagem. 22 edi¢do. S&o Paulo: Anhembi Morumbi, 2009.

CIDREIRA, Renata. Moda e estilo: introdugdo a uma estética da moda. Revista FAMECOS,
Porto Alegre, v. 12, n. 36, p. 48-53, agosto de 2008.

CUSTODIO, José de Arimathéia; SOUZA, Valdete. Fotografia: meio e linguagem dentro da
moda. Discursos Fotograficos, Londrina, v. 1, n. 1, p. 231-251, 2005.

ECO, Umberto. A estrutura ausente. Sdo Paulo: Perspectiva, 1987.
FERRARA, Lucrécia. A estratégia dos signos. 22 edi¢do. Sdo Paulo: Perspectiva, 1986.

FFW MAG! portal. Edi¢cGes completas da revista. Disponivel em:
<http://ffw.com.br/mag> Acesso em: 11 de abril de 2011

FFW portal. Banco de dados sobre a revista. Disponivel em:
<http://www.spfw.com.br/mag_publicidade.php> Acesso em: 11 de abril de 2011.

FREUD, Sigmund. O estranho. In: Obras completas. v. VII. Edigéo standart brasileira das
obras psicologicas completas de Sigmund Freud. Rio de Janeiro: Imago, p. 85-125, 1976.

HISTORIA do mundo. O cangaco. Texto online disponivel no site:
<www.historiadomundo.com.br/idade-contemporanea/cangaco> Acesso em: 10 de maio de
2011.

JOLY, Martine. Introducéo a analise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.

KOSSOY, Boris. Realidades e ficgdes na trama fotografica. 32 edicdo. Séo Paulo: Atelié
Cultural, 2002.

MAFFESOLI, Michel. A contemplagdo do mundo. Porto Alegre: Artes e Oficios, 1995.

MAFFESOLI, Michel. No fundo das aparéncias. 32 edi¢édo. Rio de Janeiro: Editora VVozes,
2005



76

MOTTA, Paulo Rogério. Introducéo a Gestalt. Texto online disponivel no site:
<www.euniverso.com.br/Psyche/Psicologia/gestalt/introducaoagestalt.ntm> Acesso em: 19 de
maio de 2011.

RUIZ, José Mario. Arte e moda conceitual: uma reflexéo epistemoldgica. Revista Cesumar,
Séo Paulo, v. 12, n. 1, p. 123-134, janeiro/junho de 2007.



77

ANEXOS

Anexo |
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Figura 13 — Fabio Bartelt, 2010 Figura 14 - Jacques Dequeker, 2008
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Figura 15 - Jacques Dequeker, 2008 Figura 16 — Jacques Dequeker, 2008



78

Anexo Il

Figura 17 — Rogério Cavalcanti, 2007

Figura 18 — Jacques Dequeker, 2008 Figura 19 — Jacques Dequeker, 2008
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Anexo Il

Figura 20 — Bob Wolvenson, 2007 Figura 21 — Flavia Pommianoski, 2009

Figura 22 — Henrique Gendre, 2010 Figura 23 — Gui Paganini, 2007
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Anexo IV

Figura 24 — Bob Wolvenson, 2008

Figura 25 — Gui Paganini, 2010 Figura 26 — Gui Paganini, 2007
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Anexo V

Figura 27 — Rogério Cavalcanti, 2010 Figura 28 — Zee Nunes e André Katopodis, 2010

Figura 29 — Flavia Pommianoski, 2009 Figura 30 — Rogério Cavalcanti, 2010
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Figura 31 — Gui Paganini, 2006
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Figura 32 — Gui Paganini, 2007 Figura 33 — Rogério Cavalcanti, 2007
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Anexo VII

Figura 34 — Bob Wolvenson, 2007 Figura 35 — Cristiano, 2008

Figura 36 — Renato de Cara e Marcio Lanzarini, 2007
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Anexo VIII
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Figura 37 — Fabio Bartelt, 2009 Figura 38 — Fabio Bartelt, 2009

Figura 39 — Fabio Bartelt, 2009 Figura 40 — Fébio Bartelt, 2009
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Anexo IX

Figura 41 — Fabio Bartelt, 2009 Figura 42 — Fabio Bartelt, 2009

Figura 43 — Fabio Bartelt, 2009 Figura 44 — Gui Paganini, 2010
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Anexo X

Figura 45 — Jacques Dequeker, 2008 Figura 46 — Gui Paganini, 2010

Figura 47 — Terry Richardson, 2007
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Anexo XI

Figura 48 — Fabio Bartelt, 2009

Figura 49 — Terry Richardson, 2007
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Anexo XII

Figura 50 — Féabio Bartelt, 2009 Figura 52 — Cristiano, 2007

=
Figura 51 — Zee Nunes e André Katopodis, 2010
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Anexo XIII

Figura 53 — Jacques Dequeker, 2008 Figura 54 — Gui Paganini, 2010

Figura 55 — Fabio Bartelt, 2008 Figura 56 — Murillo Meirelles, 2007
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