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RESUMO

7

O objetivo desta monografia é identificar quais as estratégias adotadas pelos
candidatos a deputado estadual, nas eleicdes 2010, Edegar Pretto, Christopher
Goulart e Juliana Brizola com o intuito de absorver a imagem publica de seus
familiares para facilitar a conquista de uma vaga na Assembléia Legislativa Gaucha.
Além disso, pretende-se entender como essa apropriacao foi realizada e se é valida.
Os politicos referenciados por estes jovens candidatos séo, respectivamente, Adao
Pretto, Jodo Goulart e Leonel Brizola. Para o desenvolvimento desta pesquisa foi
coletado material de suas campanhas eleitorais — material impresso e propagandas
politicas transmitidas na televisdo - para entdo serem analisados a partir do método
da andlise de conteudo. Para realizacdo do método, criou-se uma categorizacao que
identifica em quais aspectos os candidatos tentaram apoiar sua imagem ao seu
familiar. Vé-se que os trés candidatos a Assembléia utilizaram diversas formas de
apropriacao, principalmente resgatando fotografias, frases e ideais politicos. Por fim,
conclui-se que para alcancar seus objetivos — usar as imagens publicas de seus
avOs/pai como alentador de suas candidaturas - os candidatos tiveram que abdicar
de suas proprias imagens para nao interferir na identificacdo do eleitor com o
familiar.

PALAVRAS-CHAVE

Elei¢cdes. Imagem publica. Estratégias de campanha.
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1 INTRODUCAO

Durante as elei¢cdes, a busca por uma imagem publica favoravel é intensa.
Essa busca pode ser facilitada caso o candidato tenha ligacdo com algum politico de
prestigio que possa dar suporte a sua candidatura. Este trabalho ir4 tratar
exatamente desta apropriacdo, em que filhos e netos utilizam a imagem publica de
seus familiares para alcancar vagas no legislativo.

Uma vez que o periodo eleitoral de 2010 — eleicbes para Deputados
Estaduais e Federais, Senadores, Governadores e Presidente da Republica, ocorreu
a menos de um ano, este estudo ird analisar a estratégia adotada por determinados
candidatos para conquistar vaga na Assembléia Legislativa do Rio Grande do Sul.

Cabe esclarecer que para ser um candidato, desde o final da ditadura e inicio
das elei¢cdes diretas, € necessério ser cidadao brasileiro, maior de dezoito anos e
alfabetizado. Entretanto, para que isso ocorra, ele deve ser filiado a algum partido
politico e conseguir apoio do mesmo para tal. As eleicdes sdo o ponto alto da
politica, um momento em que ela ganha capa de jornais e revistas, matéria principal
em telejornais e € debatida pelo povo nas ruas.

Na Assembléia do Rio Grande do Sul existem 55 vagas para deputado
estadual, que, de acordo com a Constituicdo Brasileira de 1988, é o representante
popular estadual, eleito pelo sistema proporcional, no qual considera-se a votacao
da legenda (partido politico ou coligacdo de partidos), para a definicdo do nimero de
candidatos eleitos pela mesma, e a votagcdo obtida pelo candidato, para se
determinar quais candidatos de cada legenda ocupardo as vagas pela mesma
conquistada. O mandato pelo qual se aspira € de quatro anos, podendo o candidato
concorrer a sucessivas reeleigoes.

Para alcancgar seus objetivos, os candidatos se langam em busca de uma
imagem publica positiva aos olhos de seus possiveis eleitores. De acordo com
Weber (2009, p.11) “imagem publica tem servido de balizador dos pactos e disputas
em torno de poder engendrados entre o campo politico, medias e sociedade”.
Buscar-se-a amparo para analisar a Imagem publica dos candidatos em abordagens

dos autores Maria Helena Weber e Wilson Gomes.



Weber (2009, p.22) sintetiza o conceito “Imagem Publica serd a soma de
todas as imagens, propaganda, noticias, midias e discursos construidos no ambito
das assessorias, coordenadorias e agéncias de comunicacdo. Como tal, exige um
aparato que pode ser entendido como um ‘sistema de produgédo e monitoramento da
imagem™.

A justificativa para escolha do tema da monografia esta relacionada ao
reaparecimento de sobrenomes conhecidos - todos em destaque - e velhos
discursos nos palanques de campanha. Além disso, os jovens estdo cada vez mais
distantes da politica, ela sofre um desencantamento por parte daqueles que nao
presenciaram a redemocratizacao do pais. Exemplificando, pode-se observar que no
curso de Relagdes Publicas da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, desde
2005, foram produzidos apenas dois trabalhos de concluséo de curso relacionados
ao assunto. O estudo ainda se justifica, pois ird abordar conceito de imagem publica,
indispensavel, hoje, na vida politica e um tema de extrema relevancia para a
populacdo: as eleicbes, que segundo Rubim (2004, p.58), € um “momento politico
singular”.

O objetivo desta pesquisa é analisar a utilizacdo da imagem publica de trés
atores politicos de destaque no passado em prol das campanhas de seus familiares
a Assembléia Gaucha nas eleicdes 2010. A escolha dos candidatos néo teve
inclinacdes partidarias nem preferéncias, foram selecionados simplesmente por suas
campanhas destoarem das demais em virtude da adoc&o desta diferente estratégia.
Estes candidatos sao: Juliana Brizola, Edegar Pretto e Christopher Goulart,
utilizando respectivamente as imagens de Leonel Brizola, Adado Pretto e Joao
Goulart.

Para alcancarem o objetivo de serem eleitos, os candidatos estudados
procuram cativar os antigos eleitores de seus avos/pai através da utilizacdo de seus

prestigios. Na perspectiva de Charaudeau,

A opinido publica, contrariamente ao que poderia dar a entender o termo
‘opinido’ (julgamento racional ou opinido argumentada), é construida sobre
os afetos que sdo em seguida racionalizados. Pode-se dizer que quanto
mais a opinido € generalizada e partilhada por um grande numero de
individuos, maior é sua capacidade de atracdo e mais sua racionalizagéo se
torna sutil (2006, p.253)



Os obijetivos especificos deste estudo sdo: verificar se 0os candidatos Juliana
Brizola, Edegar Pretto e Christopher Goulart utilizaram a Imagem Publica de seus
familiares em suas campanhas; analisar de que forma essa apropriacdo foi
realizada; e identificar quais foram as estratégias utilizadas por eles.

Nesta analise sera utilizado o método de Anélise de Conteudo. Um método
gue de acordo com Bardin (2004, p.33) é “um conjunto de técnicas da analise das
comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descrigcdo do
conteudo das mensagens”. Sera criada uma categorizacdo para ser aplicada aos
panfletos distribuidos na campanha e nos Horarios Gratuitos de Propaganda
Eleitoral transmitidos nas ultimas trés semanas anteriores as eleigbes (13 a 29 de
setembro). Uma vez que as pecas estejam desconstruidas sera possivel fazer
inferéncias sobre elas.

Como a analise € um método que proporciona inimeras possibilidades de
interpretacfes, se mostra necessério fazer uma pequena contextualiza¢do das vidas
dos candidatos em questao, como também dos icones politicos que sao lembrados.
Esta pesquisa ird qualificar o trabalho para observar como e o que os jovens
politicos desejaram absorver de seus familiares.

O trabalho estd dividido em quatro capitulos, incluindo a introdugdo. No
segundo capitulo é apresentada a fundamentacao tedrica, que aborda temas como
imagem e opinido publica, eleicbes brasileiras e marketing politico/eleitoral.

No terceiro capitulo encontra-se a metodologia escolhida para realizacédo do
trabalho e uma pesquisa feita sobre estes atores politicos que tiveram caminhadas
tdo marcantes na histéria brasileira que merecem ser relembradas. Também neste
capitulo encontra-se a analise. Primeiro serdo apresentados estes novos candidatos
na cena politica gaucha que influenciaram a realizacdo deste trabalho, e, apds, se
inicia a categorizacao e interpretacdes. Apos € feita uma pré-concluséo, relatando as
estratégias mais relevantes encontradas nas pecas. Ao final, se |é as consideracdes
finais, seguidas das referéncias bibliograficas que encerram o trabalho.

Serao utilizados como fontes de pesquisa obras de autores reconhecidos e
de grande prestigio como Wilson Gomes, Maria Helena Weber, Patrick Charaudeau,
Dilma Teixeira, Heloiza Herscovitz e Laurence Bardin. Também foi utilizado como

apoio ao estudo o Cddigo Eleitoral Anotado - 92 edicéo, atualizado pelo Superior



Tribunal Eleitoral - apds aprovagdo da Camara dos Deputados, Senado Federal e
Presidente da Republica.



2. POLITICA E COMUNICACAO

Dois conceitos distintos, mas que devem ser trabalhados juntos. Politica e
comunicacao necessitam um do outro para se projetar, principalmente a politica em
relacdo & comunicacdo. Gomes (2004, p.19) nos diz que se pode “situar em algum
momento nos anos 60 o surgimento de tentativas de se pensar ndo mais
simplesmente os efeitos da comunicacao nos fatos da politica, mas a relacéo entre
duas grandezas institucionais: a comunicacéo e a politica”.

Hoje se discute, ainda conforme relata Gomes (2004), que a pratica da
politica contemporédnea comporta um grande numero de habilidades, saberes,
esforcos e agentes destinados a producdo da opinido e disposicdo publicas a
respeito de posicdes, problematicas, grupos, individuos e instituicbes do campo
politico. Entende-se que “grande parte das energias dos agentes da politica
contemporanea se destina a fazer com que uma grandeza demograficamente
relevante de pessoas pense e sinta determinadas coisas a respeito de determinados
sujeitos” (GOMES, p. 358, 2004).

A politica pode ser entendida por uma constante luta pelo poder, na qual
uma de suas principais armas descobriu-se ser a comunicagcdo. Como nos diz
Weber (2000, p.11) “com diferentes estratégias e denominacgdes, a politica sempre
se exp0s, se promoveu e se disse para a sociedade. Como espetaculo, teatro,
discurso, seu modo de falar tem a légica da retérica, do convencimento, da
comprovacéo, da busca de confianga, aprovagéo ou obediéncia”.

Com o transcorrer dos anos a politica e o fazer politica se transformaram em
algo muito maior, que envolve mais pessoas e deseja/ necessita persuadir cada vez

mais os eleitores. Sodré pode reforcar esta realidade,

A politica hoje, corroida pela perda do sentido que lhe dava o antigo Poder,
entrou na esfera do espetaculo. Os media, as sondagens, a cosmética dos
candidatos, os diversos cenarios da comunicagdo intervém no processo
eleitoral como agentes tdo ou mais ativos do que essa imprecisa “opinidao
politizada” encarregada de traduzir um certo grau de consciéncia civica ou
de aferir a representatividade dos candidatos. (1991, apud WEBER, 2000,
p.25)
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Na busca pela vitoria nas urnas e permanéncia nos centros de decisdes do
pais, os politicos recorrem a inimeras artimanhas, elaborando as mais variadas
manobras para estarem presentes na midia e seus nhomes nao serem esquecidos.
Isso acontece porque, segundo Weber (2000, p.13), “a politica, como as midias,
detém o poder das palavras. Essas carregam a legitimidade de quem as pronuncia
e, se adotadas adequadamente, como taticas, produzem efeitos reais. No discurso
esta o poder da midia e da politica”.

Cada pessoa politica segue um partido politico. Esses partidos, alguns de
siglas conhecidas e de grande numero de seguidores, outros de menor expressao,
possuem linhas especificas de discursos, principalmente nas épocas de eleigdes.
Pertencer a algum partido pode se apresentar como algo positivo ou negativo,
dependendo da imagem do grupo. Quando acontecem, por exemplo, escandalos
pontuais em certa cidade ou estado, envolvendo uma sigla, os militantes de todo o
pais serdo vistos com desconfianca pela populacdo por determinado tempo. Da
mesma forma, se algum governo realiza bom trabalho e é reconhecido, o partido
podera dividir estes créditos com os demais integrantes do grupo. O que € de suma
importancia lembrar é que sdo os canais de comunicacdo os propagadores desta
imagem, por isso a necessidade de ndo estar em conflito com a midia.

Demonstrando essa importancia Weber ressalta,

As midias sédo, portanto, organizacdes indispensaveis as operacdes
politicas e comprovam, permanentemente, sua forca como entidades
complementares ao poder, devido a sua légica, linguagem e estética
fundamentais a captura do imaginario social, através da transmisséo
ininterrupta de bens simbdlicos, mercadol6gicos e politicos (2000, p.16).

Entende-se que politica e comunicagao trabalham juntas e possuem, por
que n&o, objetivos parecidos. As vezes, podem também ser inimigas, o que causara
grandes prejuizos, principalmente a politica, que ndo chega tdo facilmente nas
“casas” da populacdo para se defender. Visto isso, entende-se a importancia de

manter uma imagem publica positiva, conforme sera visto no item a seguir.
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2.1 IMAGEM E OPINIAO PUBLICA

Para alcancar seus objetivos, os candidatos buscam uma imagem publica
positiva aos olhos de seus possiveis eleitores. Esta imagem € construida a partir da
soma de todas as imagens, propagandas, noticias, discursos e outras formas de
aparecer publicamente.

Na busca por espaco na politica brasileira, ndo bastam campanhas
milionarias e muita visibilidade na época de eleicbes — apesar dessas acles
facilitarem bastante o processo — é necessario construir uma imagem consistente e
gue induza os eleitores a acreditarem na pessoa integra que se é (ou deseja

parecer). Na perspectiva de Charaudeau,

A opiniao publica, contrariamente ao que poderia dar a entender o termo
‘opiniao’(julgamento racional ou opinido argumentada), é construida sobre
os afetos que sdo em seguida racionalizados. Pode-se dizer que quanto
mais a opinido € generalizada e partilhada por um grande numero de
individuos, maior é sua capacidade de atracdo e mais sua racionalizagcéo se
torna sutil (2006, p. 253).

Os atores politicos acreditam que nada pode ser mais agradavel e
conveniente do que aparecer em midia espontanea na imprensa e mostrar a
populacdo que ndo € necessario comprar espagos nos canais de comunicacao para
aparecer de forma positiva. Ver seus adversarios sendo atacados e suas imagens
manchadas também parece muito conveniente.

O objetivo de qualquer politico deve ser alcancar a visibilidade, o que tornou-
se indispensavel para a sobrevivéncia do ator na contemporaneidade. Como a midia
€ a responsavel pelas pautas que séo levadas aos eleitores, cotidianamente, todos
agentes politicos devem desejar estar na cena publica. Gomes (2004, p.144) nos diz
que “sem tal esfera de exposi¢cdo publica de massa ndo haveria acesso ao
eleitorado, que possui recurso fundamental para o campo politico: o voto. A
presenca na esfera da visibilidade publica lhe €, portanto, fundamental”.

A disputa que os candidatos travam pela visibilidade € maior a cada eleicao,
uma vez que, a midiatizacdo das campanhas e a sua profissionalizacdo cresceram.

Com a intencdo de manter o poder politico que lhe é depositado, o politico utiliza a
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midia para manter a boa imagem perante os eleitores. Cada instante de atencdo do
povo é valido, ajuda a formular a idéia que se deseja passar e dar credibilidade a
ela. As campanhas irdo dialogar com os eleitores com o objetivo de persuadi-los a
votar em determinado candidato e a rejeitar seus adversarios.

A respeito desta luta por visibilidade, Gomes (2004, p. 243-244) nos diz que
“disputam-se audiéncia, atencao, interesse e predilecdo do publico, disputa-se o
tempo livre do cidadado, disputam-se a memoria e a preferéncia do consumidor,
disputa-se o0 apoio da opinido publica e a eleicdo das préprias pretensdes politicas

pelo eleitorado”. Weber acrescenta:

Como estratégia de afericdo da vitalidade das instituicbes e sujeitos
politicos, a Imagem Publica tem como estatuto as disputas e os pactos de
poder em busca de credibilidade dependente tanto da acao politica quanto
da visibilidade publica e dos complexos processos coletivos de recepcao e
afericao individual. (2009, p.16)

De acordo com Charaudeau (2006, p. 287), “a politica se desenvolve na
cena publica, e essa é uma cena de teatro na qual se expde ao mesmo tempo o
ator, o personagem e a pessoa’. Assim, o politico necessita exercer o “triplo papel
de ator, personagem e de pessoa: como ator, mostra sua imagem, na verdade seu
carisma; como personagem, desempenha plenamente seu papel de politico no
exercicio de suas funcdes; como pessoa — discretamente destilada, mostra que ndo
€ menos humano, que tem sentimentos como os demais” (CHARAUDEAU, 2006, p.
287).

Na mesma linha de pensamento Weber complementa,

Instituicbes e sujeitos politicos disputam a visibilidade ordenada pelas
disputas e pactos entre poderes mediaticos, politicos, econdmicos e sociais
gue marcam estes tempos democraticos. Buscam conceitos positivos
submetendo-se a engenharia de fabricagdo e manutencdo da imagem,
através de discursos informativos e persuasivos em um jogo ininterrupto de
aparéncias, espelhos e mascaras no qual prevalece a légica do consumo. O
modo de producdo de imagens politicas modificou 0 modo de fazer politica.
(1999, p.71)

A imagem dos politicos é muito fragil e pode ser destruida rapidamente, por
isso sua administracao é de extrema importancia. De acordo com Gongcalves (2008,

p. 27) “os veiculos de comunicacdo tem reservado consideravel espaco de seu

tempo mostrando diariamente questdes relacionadas aos escandalos de corrupgéo
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que tem se sucedido no pais”. Estas inser¢des prejudiciais resultam em trabalhos
duros de melhoria da imagem, ado¢cdo de novas estratégias e criatividade para
amenizar as sequelas que surgiram com o fato.

Por fim, a opinido publica € a prévia do resultado de uma eleicdo, quanto
melhor o relacionamento que um ator politico desenvolver com seu eleitorado e
populacdo em geral, maior serdo suas chances de ser bem recebido na hora de
buscar votos. Este fato estd diretamente relacionado com sua imagem publica,
porque tudo que este politico aparenta ser e faz ajudara as pessoas a formularem

uma imagem de quem ele é.

2.2 MARKETING POLITICO E ELEITORAL

Candidatos e partidos politicos utilizam cada vez mais estratégias para
alcancar vagas no executivo. Sabe-se que hoje “o maior patriménio de um politico é
a sua imagem publica e o marketing politico o orienta para construir e cultivar
positivamente no consciente coletivo” (TEIXEIRA 2006, p. 24), por isso a importancia
desta técnica, na qual mandatos e candidaturas estdo apoiados.

Teixeira nos conta,

A histéria do marketing politico, como pratica de a¢des que melhoram o
relacionamento entre os que estdo no poder e seus governados, nasceu
bem antes do que hoje chamamos marketing. Toda propaganda é uma
educacdo dirigida ao coletivo social e € ilimitada em suas variacdes,
adaptacdes e flexibilidade. Embora o conceito de marketing politico seja
muito recente, a propaganda politica remonta a Antiguidade, desde que
sempre houve algum sistema de poder em qualquer grupo social. Os
grandes lideres precisaram de estratégia para conquistar e manter seus
poderes, interagindo continuamente com pessoas, processando
informacdes. Embora essas estratégias ndo possam ser consideradas como
marketing, pois o conceito nasceu somente na década de 1950, na pratica,
assemelham-se no sentido de tornar viaveis a conquista e manutencao do
poder a partir das caracteristicas do lider em comparacdo com as condi¢cdes
de cada contexto em que estiverem inseridos. (2006, p. 15)

Ainda de acordo com Teixeira (2006) Maquiavel poderia ser considerado o
primeiro consultor de marketing politico por ser reconhecido pela humanidade,

principalmente, pela maxima o “importante € parecer ser”. Traduzindo para a
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linguagem do marketing, isso pode significar a imagem. Segundo Maquiavel, o
desejo de conquistar o poder é natural e louvavel. Em sua época, estratégias de
marketing politico pareciam inuteis, visto que o poder dos reis era imposto pela for¢a
dos exércitos e pela religido que moldava os comportamentos. Entretanto, ele viu
que um rei também precisava fazer com as pessoas gostassem dele, que se
sentissem seguras em seu reinado. Sem duvida este pensador foi o primeiro a
perceber que um governante precisa do apoio popular - tdo buscado hoje pelos
politicos eleitos democraticamente - além das demais instituicbes, pois, “um povo
forte e organizado seria 0 principal colaborador na manutencao do sistema, o que
desestimularia ataques externos ou qualquer perturbagcdo de ordem publica”
(TEIXEIRA, 2006, p.16).

Nos tempos atuais, essas acdes mais aperfeicoadas chamam-se marketing
politico e eleitoral, e sdo relevantes na carreira de um politico que deseja alcancar
um bom conceito baseado no seu estilo pessoal, histéria de vida, qualidades e
convicgBes politicas mais fortemente identificadas com o povo. Segundo Teixeira
(2006) no cenéario mundial € na década de 1960 que eles ganham forgca como
estratégias, mas muito antes disso se vé um claro exemplo em nosso pais: a Era
Vargas na década de 1930, momento em que o entdo ditador, Getulio Vargas, ja se
empenhava em divulgar e manter sua imagem como “pai dos pobres” para se
manter no poder.

Mattielo e Ribeiro (2006) exploram as funcbes e diferencas do marketing
politico e do eleitoral. Pode-se dizer que o marketing politico participa da construcao
da comunicacdo das atividades politicas, parlamentares ou governamentais,
enxergando cenarios, canais, aliados, oposicdo, necessidades do cidadao,
problemas sociais, sem descuidar dos aspectos legais, orcamentarios e éticos,
enfim, um trabalho aprofundado, de longo alcance. O marketing politico ira trabalhar
com um planejamento de longo prazo, sem ac¢des de rapido retorno.

J& o marketing eleitoral - um bragco do marketing politico - é sua
intensificacdo tendo como pano de fundo as eleices. A trajetéria do politico chega
ao seu momento de avaliagdo e seu objetivo passa a ser o voto. E uma atividade de
véspera de eleicdo, contemplando programa de governo, propaganda, mobilizagéo,

apoios politicos, entre outros.
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Teixeira (2006) relata que dentro do contexto politico brasileiro a utilizacdo
dos principios de marketing surge a partir das primeiras eleicbes diretas, apds a
queda da ditadura militar, pois devido a concorréncia eleitoral, os politicos
comecaram a buscar melhor desempenho nas campanhas. As eleicbes para
Presidente da Republica de 1989 tiveram uma importancia histérica e um significado
impar por apresentar varias novidades, afinal, haviam se passado vinte anos de
ditadura o que resultou em falta de experiéncia causada pela auséncia de elei¢cdes
diretas para cargos majoritarios.

Com a redemocratizacdo do pais, na década de 1980, o marketing politico
vem aumentando gradativamente sua influéncia no jogo eleitoral, a ponto de ser

aderido até por politicos e partidos radicais da extrema esquerda. Teixeira afirma:

Em todo o mundo estes sdo 0s mais resistentes, pois acreditam que seria
uma substituicdo do conteddo da mensagem pela forma. Mas, estao
reconhecendo que a légica do contelddo é ajudada e ndo trocada pela
seducdo da forma agradando aos sentidos para melhor aceitacdo popular.
Por meio do composto mercadolégico para a politica, as eleicdes mudaram
de perfil, quando o planejamento, desenvolvimento e execugcdo sao
estudados e adaptados a realidade manifestada pelo povo. (2006, p.19-20)

O marketing ja estéa fortificado dentro do mundo politico, seja no dia a dia,
para manter e fortificar a boa imagem frente a populacdo, seja nas campanhas,
quando todos os esforcos se concentram em conseguir votos e 0S cargos
almejados. O importante € ndo deixar que o politico real, 0 homem por tras de tantas
estratégias, desapareca, porque uma vez que este marketing é feito sem o devido

cuidado os eleitores podem n&do mais reconhecer o candidato.

2.2.1 Propaganda Politico Eleitoral

O Brasil recuperou o direito ao voto direto em todos o0s niveis ha pouco mais
de vinte anos. No inicio, os politicos se baseavam no que as pessoas identificavam

como caracteristicas proprias — oratoria, vinculo partidario, historia, trabalho
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comunitério, presenca nos circulos sociais e politicos, projecdo. Nao havia recursos
para transformar figuras desconhecidas em fendmenos de votos.

A combinacdo entre meios de comunicacdo de massa, pluripartidarismo,
voto universal direto, imprensa livre (no sentido de ndo mais sofrer censura) e
estratégias de marketing é algo relativamente recente. Como no restante do mundo,
no Brasil as eleicdes se tornaram mais um campo de trabalho para o marketing, o
qgue originou o aparecimento dos “marketeiros”, profissionais responsaveis pela
organizacdo das campanhas, e 0 que consequentemente, fez as corridas eleitorais
assumirem status de superproducoes.

De acordo com entrevista realizada com o sociélogo e publicitario Oliveiros
Marques, encontrada na monografia de Marcelo Perseu (2005), é possivel observar
os 4C’s do marketing politico; uma livre adaptacdo do sistema de marketing
tradicional de McArthy. Para o entrevistado, a base do desenvolvimento da pratica,
do discurso e dos resultados politicos e eleitorais sdo o Conhecimento, a
Candidatura, a Capilaridade e a Comunicagao.

O item “conhecimento” contempla a busca pelas respostas. E a fase de
organizacdo da campanha eleitoral, identificando e entendendo os ambientes
geografico, econbmico, social, politico e eleitoral onde estara sendo travada a
disputa. As pesquisas quantitativas e qualitativas, o mapeamento dos aliados e a
avaliacdo dos pontos positivos e negativos do candidato e dos adversarios
participam ativamente desta etapa.

A ‘“candidatura” consiste no “produto” que sera ofertado ao “mercado
eleitoral” e € composta pelo candidato, seu partido e aliados, e pelas propostas que
constam de seu programa de governo. A candidatura carrega o candidato com as
suas caracteristicas fisicas, a sua histéria de vida, sua personalidade, sua
religiosidade (ou auséncia dela), seus posicionamentos sobre temas polémicos, seu
time de futebol, suas preferéncias musicais e sua trajetéria politica.

Em uma analogia ao processo de distribuicAio de mercadorias, a
“capilaridade” fala na logistica de distribuicdo do “produto” da campanha - a
candidatura — como forma de garantir sua presenca onde o eleitor costuma adquirir
este produto. O processo de aquisicdo de uma candidatura se da em todos os
lugares e em todos 0s momentos em que haja contato com o eleitor. E neste

processo de relacdes sociais cotidianas que o eleitor vai formando sua opinido sobre
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determinada candidatura. Esta capilaridade manifesta-se em comicios, comités,
cabos eleitorais, material de campanha na rua, acbes de relacionamento com
formadores de opinido, bandeiragos, shows, marketing direto, a boca de urna,
carreatas, além, é claro, da comunicacdo de massa. Seu resultado é o que
vulgarmente se denomina “volume de campanha”.

O quarto ponto € a “comunicacao” propriamente dita, este item permeia 0s
trés primeiros, pois contempla a comunicacgao interpessoal do candidato, seu gestual
e seu falar, avancando para slogan, logomarca, material grafico, jingle, outdoors,
anuncios em jornais, programas em radio e televisdo, assessoria de imprensa e
debates.

Os 4 C’s dao nome as bases de uma campanha e sao utilizados em todos
0s niveis de eleicbes. A seguir uma explicacdo mais completa da utilizacdo do

marketing na vida politica.

2.3 ELEICOES

Na quarta parte do Cdodigo Eleitoral Brasileiro - Artigo 82 — |léem-se as
informacBes mais pertinentes das eleicbes deste pais: “O sufragio € universal e
direto; o voto, obrigatério e secreto.”

Nas eleicbes brasileiras o objetivo maior dos partidos é ganhar o poder
politico. Entretanto, na democracia eleitoral esse percurso € longo a passa pelo voto
popular. Na disputa eleitoral por cargos majoritarios ira ganhar aquele candidato que
obtiver maior nimero de votos, isto €, ganha quem conseguir persuadir a maioria.

O processo eleitoral é organizado pela Justica Eleitoral, que é composta
pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) 6rgdo maximo da Justica Eleitoral que
estabelece as normas gerais a serem obedecidas na execucdo dos processos
eletivos. O TSE tem sede na Capital da Republica e jurisdicdo em todo o territorio
nacional. Em cada estado, territério ou Distrito esta representado pelos Tribunais
Regionais Eleitorais (TRE), os Juizes Eleitorais e as Juntas Eleitorais. Todos estes
orgaos sao regidos pelo Cdédigo Eleitoral, que estabelece as competéncias de cada

orgao/segmento.
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De acordo com o Codigo Eleitoral Anotado, 92 edi¢do (2010) sabe-se que o
processo eleitoral brasileiro acontece a cada dois anos no primeiro domingo de
outubro do ano respectivo. Neste momento sédo obrigadas a votar as pessoas entre
18 e 70 anos, sendo facultativo o voto para jovens entre 16 e 18 anos, superiores ha
70 anos e analfabetos. As eleicGes para Presidente e Vice-Presidente da Republica,
Governador e Vice-Governador de Estado e do Distrito Federal, Senador, Deputado
Federal, Deputado Estadual e Deputado Distrital sdo realizadas simultaneamente.
Na eleicdo subsequiente serdo feitas as escolhas de Prefeito, Vice-Prefeito e
Vereador.

Sera considerado eleito o candidato a Presidente ou a Governador que
obtiver a maioria absoluta de votos, ndo computando os brancos e nulos. Contudo,
se nenhum candidato alcancar este resultado na primeira votacdo, devera ser
realizado nova eleicdo no ultimo domingo de outubro, concorrendo os dois
candidatos mais votados, e considerando-se eleito o que obtiver a maioria dos votos
validos.

Nas eleicbes municipais sO podera acontecer este processo — denominado
segundo turno - nos municipios que possuem mais de 200 mil eleitores e somente
na disputa pelo cargo de Prefeito. Para concorrer as elei¢cdes, o candidato devera
possuir domicilio eleitoral na respectiva circunscrigdo pelo prazo de, pelo menos, um
ano antes do pleito e estar com a filiacdo deferida pelo partido no mesmo prazo.

De acordo com o Artigo 88 do Cdédigo Eleitoral, podera participar das
elei¢cdes o partido que, até um ano antes do pleito, tenha registrado seu estatuto no
Tribunal Superior Eleitoral, sendo facultativo celebrar coligagbes para eleicéo
majoritaria, proporcional, ou para ambas, podendo, neste ultimo caso, formar-se
mais de uma coligacédo para a eleicdo proporcional dentre os partidos que integram
a coligacéo para o pleito majoritario.

As pessoas que ndo votam, justificam ou se apresentam frente a um juiz
eleitoral, terdo de pagar multa e ficam sujeitas a uma série de penalidades como néo
poder se inscrever em concurso publico, receber salario de emprego publico,
participar de concorréncia publica ou administrativa da Unido, obter empréstimos,
obter passaporte ou carteira de identidade; renovar matricula em estabelecimento de
ensino oficial ou fiscalizado pelo governo; praticar qualquer ato para o qual seja

exigida a quitacao do servico militar ou imposto de renda.
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No artigo 7° da parte primeira do Codigo entende-se que o eleitor que deixar
de votar ou justificar voto durante trés eleicbes consecutivas (sendo consideradas
eleicbes cada turno e até referendos) tera o titulo de eleitor cancelado. O valor da
multa para o caso de eleitores que ndo votarem nem justificarem a auséncia sera
fixada pelo juiz eleitoral. De acordo com o TSE, a penalidade costuma custar em
torno de trés reais por eleigcéo.

De acordo com a Lei 9.504, de 30 de setembro de 1997, para divulgagao
das candidaturas e propostas, os candidatos contam com a propaganda eleitoral
gratuita, que somente é permitida apoés o dia 5 de julho do ano da eleicdo. Séo
obrigadas a veiculd-la as emissoras de radio - inclusive as radios comunitarias; as
emissoras de televisdo que operam em VHF e UHF e os canais de televisdo por
assinatura sob a responsabilidade do Senado Federal, da Camara dos Deputados,
das Assembléias Legislativas e da Camara Legislativa do Distrito Federal.

Na televisdo, devera utilizar a Linguagem Brasileira de Sinais (Libras) ou o
recurso de legenda. Neste horédrio ndo é permitida a utilizagdo comercial ou
propaganda realizada com a intencdo, ainda que disfarcada ou subliminar, de
promover marca ou produto; nem a participacdo de qualquer pessoa mediante
pagamento. Também ¢é proibida a veiculacdo de propaganda que possa degradar ou
ridicularizar candidatos. Quem desrespeitar essa norma pode ser punido com a

suspensao da transmissao do proOximo programa.

2.3.1 Vagas a serem preenchidas nas elei¢coes

Também de acordo com a Lei 9.504, no Brasil sdo eleitos por disputa
eleitoral um Presidente e Vice-Presidente da Republica, 27 Governadores e Vice-
Governadores (uma dupla para cada Unidade Federativa), 81 Senadores, 513
Deputados Federais e 1059 Deputados Estaduais.

O Congresso Nacional é bicameral: uma das Camaras, a chamada Camara
Alta, € o Senado Federal, que se compde de representantes dos Estados e do
Distrito-Federal, eleitos segundo o principio majoritario.Para sua composicdo cada

partido podera lancar até dois candidatos por estado. Cada unidade federativa elege
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trés Senadores, com mandato de oito anos, renovando-se a representacao de
quatro em quatro anos, alternadamente, por um e dois ter¢cos. Cada Senador é eleito
com dois suplentes, registrado na sua chapa, que o substitui na ordem de registro.

No capitulo I, Artigo 27 lé-se que a Camara dos Deputados — Camara
Baixa - € preenchida proporcionalmente a populacdo de cada unidade da federacéao,
nao podendo o numero de representantes ser menor que oito nem maior que
setenta. Os estados que mais elegem Deputados Federais sdo: Sao Paulo (setenta),
Minas Gerais (cinquenta e trés) e Rio de Janeiro (quarenta e seis). Onze unidades
federativas ocupam o minimo de vagas na Camara: Acre, Amapa, Amazonas,
Distrito Federal, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Rio Grande do Norte, Rondonia,
Roraima, Sergipe e Tocantins. No Rio Grande do Sul s&o eleitos trinta e um
deputados federais.

O Artigo 27 também explica que as Assembléias Legislativas de cada estado
sdo constituidas de forma proporcional ao niumero de Deputados Federais. Cada
Deputado Federal corresponde a trés Deputados Estaduais/ Distritais, até que o
namero destes se iguale a trinta e seis, quando entédo, para cada Deputado Federal
acima de doze, correspondera igual numero de Deputados Estaduais/ Distritais.
Naturalmente a Assembléia de Sao Paulo é mais a populosa com noventa e quatro
Deputados e os estados anteriormente citados como tendo somente oito Deputados
Federais possuem vinte e quatro Deputados Estaduais cada.

Na disputa a Assembléia Legislativa Galicha, de acordo com o site’ do
Supremo Tribunal Eleitoral, se cadastraram para concorrer as cinqienta e cinco
vagas seiscentos e vinte seis pessoas. O eleitorado do estado em julho de 2010 —
prazo final de regularizacdo do titulo para o pleito — era de 8.107.550 eleitores,
sendo que destes houve uma abstencéo de 14, 86% no dia das elei¢des.

A candidata mais votada foi Silvana Covatti do Partido Progressista, com
85.604 votos, e o deputado eleito com menos votos foi Cassia Carpes do Partido
Trabalhista Brasileiro, com 30.817. No total de vagas da Assembléia, trinta e trés

foram preenchidas por deputados reeleitos.

! Tribunal Superior Eleitoral. Divulgagdo de Registro de Candidaturas.  Disponivel em:
<http://divulgacand2010.tse.jus.br/divulgacand2010/jsp/index.jsp> Acesso dia 15 de junho de 2011
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3. ESTUDO DE CAMPANHA COM IMAGEM PUBLICA ASSOCIADA

Nas eleicdes de 2010 existiram candidaturas singulares porque foram
associadas a icones politicos, principalmente no Rio Grande do Sul. Na disputa a
Assembléia Legislativa Gaucha de 2010, chamou atencéo a estratégia de campanha
adotada por alguns candidatos, uma vez que estes traziam em seus materiais seus
sobrenomes em destaque e velhos discursos de volta aos palanques. Viu-se o
ressurgimento das propostas de educacdo de Leonel Brizola, através dos Centros
Integrados de Educacao Publica, da luta pelos pequenos agricultores e Movimento
Sem Terra de Adao Pretto, e das reformas de base propostas pelo Presidente
deposto, Jodo Goulart.

Estes candidatos atuais ndo pouparam esforcos para serem comparados
aos seus familiares, para, entdo, conquistar os votos dos eleitores simpatizantes
com os antepassados. As imagens publicas destes politicos renomados foram de
todas as formas resgatadas para facilitar assim, a identificacdo dos eleitores com os
jovens candidatos. Trata-se aqui de Juliana Brizola e Christopher Goulart,
respectivamente netos de Leonel Brizola e Jodo Goulart, e Edegar Pretto, filho de
Adéao Pretto.

3.1 METODOLOGIA

Neste trabalho serda empregado o método da analise de conteudo (AC) para
a observacdo das pecas e posterior interpretacdo. Segundo Wilson Corréa Juanior
(2005), esse modo de investigacdo permite a visdo quantitativa e qualitativa do
objeto de estudo, por isso é considerada técnica hibrida de pesquisa. Para esse
trabalho, o modelo sugere a indicacdo de categorias a serem descritas, ou seja,

apresentacdo das pecas. Mais que conceitos estatisticos, a técnica de pesquisa



22

aplicada a é&rea da comunicagdo, permite que o analista reflita sobre as
subjetividades das mensagens, isso €, o0 sentido que esta no segundo plano.

Para Herscovitz (2007), a tendéncia da analise de conteddo é a incluséo,
podendo em um mesmo estudo, trabalhar com conteudos visiveis e aqueles ocultos
ou subentendidos. Por esse viés, a descricdo das pecas para posterior analise é
fundamental: desconstruir o material coletado para entdo poder buscar os
indicadores de significados ndo explicitos. Assim se terd a possibilidade de
inferéncia do pesquisador, de relacionar causas, lancar outras indagacdes, buscar
respostas em outras referéncias.

Bardin (2004, p. 111) explica essa metodologia afirmando que dentro da
analise de conteudo “a categorizacdo € uma operacao de classificacdo de elementos
constitutivos de um conjunto, por diferenciacéao e, seguidamente, por reagrupamento
segundo o género (analogia), com os critérios previamente definidos”.

Neste trabalho espera-se identificar, nas pecas analisadas, quais imagens,
palavras e estratégias os candidatos a deputados estaduais utilizaram nas elei¢fes
2010 para se aproximar das imagens publicas de seus familiares, e,
consequentemente, impulsionar suas candidaturas.

De acordo com Herscovitz, ainda sabemos que

E um método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e
imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrénica ou digital
encontrados na midia, a partir de uma amostra aleatéria ou nao dos objetos
estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre seus contelidos e
formatos enquadrando-os em categorias previamente testadas, mutuamente
exclusivas e passiveis de replicacédo. (2007, p. 126)

A amostra que serd analisada foi colhida durante a campanha eleitoral de
2010, que abrangia os cargos de: Presidente e Vice-Presidente da Republica,
Governador, Vice-Governador do estado, Senador, Deputado Federal e Deputado
Estadual. Para coleta dos panfletos e demais materiais impressos foram necessarias
visitas aos comités eleitorais dos candidatos. Ja neste ato foi possivel perceber o
quanto a utilizacdo das imagens dos familiares era utilizada, visto que em um dos

locais grandes fotos e posteres do avé da candidata eram exibidos.



23

Foi obtido:

» Edegar Pretto — Materiais: manifesto, adesivo de carro e de peito, bandeirola
plastica, carta e manifesto dividido com candidato a Deputado Federal
Marcon.

» Christopher Goulart - Materiais: panfleto, adesivo carro e de peito, panfleto
dividido com o com candidato a Deputado Federal Cherini, panfleto divido
com a candidata a Deputado Federal Sueme e panfleto com os candidatos
ao Governo do Estado, Fogagca e Pompeo.

» Juliana Brizola — Materiais: panfleto e santinho.

Também foram coletados os horérios gratuitos de propaganda eleitoral
(HGPE) - Lei 9.504/97 - dos ultimos 20 dias de campanha, sendo que os programas
de Governador, Deputados Estaduais e Senadores foram transmitidos juntos na
televisdo nas segundas, quartas e sextas-feiras, em dois momentos: das 13 horas e
20 minutos as 13 horas e 40 minutos e das 20 horas e 50 minutos as 21 horas e 10
minutos. Os dias coletados foram: segundas-feiras — 13, 20 e 27; quartas-feiras —
15, 22 e 29; e sextas-feiras 17 e 24 de setembro. Em um total de dezesseis
programas, observou-se a presenca dos candidatos analisados oito vezes. Juliana
teve sua propaganda passada mais vezes neste periodo, com quatro apari¢oes,
enquanto os programas de Edegar e Christopher foram ao ar apenas duas vezes.

3.2 OS POLITICOS REFERENCIADOS E SOBRENOMES DE DESTAQUE

De forma breve sera relatada, a vida de trés personalidades gauchas que
marcaram seus tempos através de suas incansaveis lutas pelo que acreditavam ser
o melhor para o povo brasileiro, para assim, situarmos onde seus netos e filho
apoiaram suas campanhas. Os principais destague de suas vidas foram:

Adao Pretto, conhecido como o colono que saiu da roga para virar deputado,
foi inicialmente deputado estadual e em seguida federal. Politico que ndo poupava
forcas na luta pelas pessoas do campo e os integrantes do Movimento Sem Terra,

nasceu em Coronel Bicaco, regido do Alto Uruguai, localidade em que o Partido dos



24

Trabalhadores (PT) ndo havia se firmado, mas que Adao, filiado deste partido, soube
semear.

Gaucho de Séo Borja, Jodo Goulart, também conhecido como Jango, foi
Presidente do Brasil de 1961 a 1964. Assumiu o cargo de forma conturbada e foi
deposto pelo Movimento Militar. O politico se relacionava com partidos comunistas, o
que deixava o exército brasileiro desconcertado. Sua principal bandeira foram as
reformas de base, em que pretendia aplicar uma série de mudancas no pais nas
areas educacional, tributaria, eleitoral, agraria e urbana.

Cunhado de Jango, Leonel Brizola, € conhecido em todo pais como criador
dos Centros Integrados de Educacdo Publica (Cieps) — sendo a educacdo sua
principal bandeira. Atuou inicialmente no Rio Grande do Sul, mas projetou sua
carreira politica no Rio de Janeiro. Um dos lideres do Partido Trabalhista Brasileiro
(PTB), depois de voltar do exilio imposto pela ditadura militar, perdeu o vinculo com

a sigla e fundou o Partido Democratico Trabalhista (PDT).

3.2.1 Adao Pretto

Adao Pretto ndo sonhava em ser politico, nem pensava em um dia chegar a
Brasilia. A politica 0 convocou, era necessario um representante para a classe rural

na Assembléia do Rio Grande do Sul, Adao era esta pessoa.

Acontece, Sr. Presidente e Srs. Deputados, que com a minha chegada aqui
no Parlamento o povo teve acesso a ele: agora o povo pode ter vez e voz
dentro desta Casa, porque eu, como agricultor, sou apenas um caminho,
um canal por onde todos podem cruzar e trazerem as propostas. (Discurso
na Assembléia Legislativa em 19/05/1988. In BACKS e ARAUJO 2010, p.
16)

Ana Luiza Backes e José Cordeiro de Araujo relataram a vida de Adao
Pretto na série Perfis Parlamentares da Camara dos Deputados, em 2010, um ano
apOs sua morte. Este pequeno relato utilizou esta rica obra como principal fonte de
pesquisa.
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O politico é definido pelos autores na contracapa do livro como “um
deputado singular. Agricultor familiar e lider sindical dos trabalhadores rurais,
participou da retomada das lutas no campo no final da década de 1970, tornando-se
uma lideranca reconhecida no Rio Grande do Sul".

Adao Pretto nasceu em Coronel Bicaco, Rio Grande do Sul (RS), em dezoito
de dezembro de 1945. Com dois anos de idade, foi para um municipio vizinho,
Miraguai, localizado a cerca de 400 km de Porto Alegre, na regidao do Alto Uruguai.
Foi eleito ministro na Igreja Catdlica da localidade, sendo o responsavel por
coordenar as missas, podendo assim utilizar o pulpito da Igreja como forma de
conscientizar a populacdo que todos deveriam se unir em busca de condi¢des
melhores de vida. Esta percep¢do, da necessidade de organizagdo, € algo muito
marcante, que irh acompanha-lo por toda a vida.

Na Igreja aproximou-se da Comisséo Pastoral da Terra (CPT), na época em
que, no campo, 0S pequenos agricultores comegavam a se organizar, e novas
liderancas surgiam. Ad&o participou também das Comunidades Eclesiais de Base
(CEBSs) e nunca perdeu os vinculos com essas correntes da Igreja.

A luta sindical foi evoluindo para causas mais amplas. A geracdo de Adao
passa a entender que nao basta lutar para proteger o pequeno agricultor, é preciso
garantir terra para seus filhos e manter a agricultura familiar, impedindo que ela
desapareca e que o trabalhador rural seja expulso para a cidade ou fique
dependendo de oferta de trabalho dos grandes produtores. Era necessaria uma
mudanca mais ampla na estrutura agraria do pais. Na convergéncia dos setores que
lideravam essas lutas no campo, ancorados principalmente no sindicalismo rural e
nas CPTs, vai sendo gestado o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra.

Backes e Araujo apresentam o relato de Adao:

. nos tinhamos de comecar a organizar 0 povo para ocupar as terras,
porgue terra existia sobrando no Brasil, colonos sem terra existiam aos
milhares e havia uma lei que dizia que o agricultor tinha o direito de ter um
pedaco de terra; era o Estatuto da Terra, aprovado na época da ditadura
militar. Entdo, se nds temos lei, se nds temos as terras e temos colonos
disponiveis, entdo o negdcio é ocupar, fazer a reforma agraria acontecer.
(2010, p. 42)

No final da década de 1970 comecam as mobilizacdes de luta pela terra no

Rio Grande do Sul. As primeiras ocupag¢des foram nas Fazendas Macali e Brilhante,
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mas o movimento avangou de verdade na Encruzilhada Natalino. Com este nome
ficou conhecido o movimento de apoio a um acampamento de trabalhadores sem
terra que se formou na entrada da Fazenda Annoni, em 1981, no municipio de
Ronda Alta. Este € considerado um momento marcante, quando a luta se amplia,
ganha visibilidade e apoio junto a sociedade.

Entre 1981 e 1984, prossegue a organizacéo dos trabalhadores sem terra do
RS. No inicio, a principal instituicdo que dava amparo aquelas causas era a Igreja
Catolica. Duas paroquias se destacam — Ronda Alta e Trés Passos. A0S poucos,
contudo, o movimento vai se constituindo com forca prépria, criando uma estrutura
organizacional que se articula com outras for¢cas do restante do pais. Em janeiro de
1984, da-se a fundacdo nacional do Movimento Sem Terra (MST), num encontro em
Cascavel, no Parana.

De acordo com Backes e Araujo (2010, p. 47) Adéo Pretto participou
ativamente de toda essa movimentagédo social, como das pastorais, das Romarias
da Terra, do sindicato de trabalhadores rurais, das campanhas de solidariedade com
assentamentos de integrantes do Movimento Sem Terra, das negociacdes com 0
governo, de invasdes de terra, da fundacédo do MST, e, a vida inteira, sentiu-se parte

destes movimentos e a eles permaneceu ligado.

3.2.1.1 Vida Publica

A necessidade de um representante no Parlamento foi se tornando clara a
medida que as lutas por melhores condicfes de vida se ampliavam. As eleicbes de
1986 revestiam-se, ademais, de um carater especial. Mais que eleger um
representante, o que se colocava como perspectiva era a participacdo na
reconstrucdo institucional, que teria um momento privilegiado na Constituinte. As
liderancas do movimento social da regido do Alto Uruguai se reuniram para escolher
guem seria o candidato. De acordo Backes e Araujo, Adao resume sua entrada na

vida politica desta forma:
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Eu comecei a minha militancia na Igreja, na CPT, na Pastoral Rural também
como ministro da eucaristia da minha comunidade. Ai comecei a entender
gue nds tinhamos que transformar este mundo, e que nds nao iriamos fazer
isto trabalhando nem rezando; s@o necessarias outras ferramentas. O
sindicato é uma ferramenta fundamental, e nds cristdos e trabalhadores
teriamos que usar, ai entrei no sindicato como membro fiscal, como
secretario e depois como presidente. Participei também como membro da
CUT estadual. Nesta caminhada sindical comecamos a bater a cabeca no
forro do sindicato, porque ele vai até a uma altura, ele tem um limite e ai
termina o poder. Entdo, nés organizavamos o povo, preparavamos as lutas,
mas sempre na hora da decisdo quem decidia eram o politiqueiros
tradicionais, que até dividiam o nosso povo. Ai comegou uma discussao
com a companheirada de que nés teriamos que assumir a politica porque
tudo passa pela politica. (...)

Nés comecamos a discutir a importancia que tinha a politica, e neste meio
tempo surgiu o partido dos Trabalhadores, mesmo néo existindo o PT na
nossa regiao nos ja éramos simpaticos a ele.

Quando a companheirada decidiu que nds deveriamos entrar na politica,
surgiu a discusséo se valia a pena ou ndo lancar um candidato. Chegamos
a conclusédo de que sim. Mas quem seria este candidato? Ninguém tinha a
pretensdo de ser. Depois de muito debate, e uma reunido com 17
municipios, me escolheram. Discutimos qual o partido, ja que neste grupo
tinha gente do PDS, PMDB, PFL, PDT e PT, mas ndo houve muita
discussdo para chegar a conclusdo de que realmente o partido mais
parecido com a gente é o PT. Foi ai que eu assinei ficha no partido, mesmo
ja sendo simpatizante do PT. (...) Foi discutido como seria a campanha e
como noés iriamos custear ela. Cada municipio que estava presente se
comprometeu a ajudar com uma certa quantia financeira. Cada localidade
se virou para arrecadar este dinheiro fazendo baile, rifa, janta e coletas de
mantimentos. Foi com este dinheiro que fizemos a campanha, com a
proposta de que, se eu fosse eleito, ndo poderia fazer nada sozinho. Tudo
teria que ser conversado com esta companheirada. (2010, p. 49)

Adao comecou sua vida parlamentar em 1987, quando tomou posse na
Assembléia Legislativa, apds ser eleito com 22.892 votos, era conhecido como o
colono que saiu da roca para virar deputado. Em 1990 elegeu-se para a Camara dos
Deputados, onde conquistou cinco mandatos sucessivos. O Deputado acreditava
gue se fosse preciso gerar um conflito, ele o gerava, para entdao produzir uma
solucgéo.

Foi alfabetizado aos dezessete anos, para poder fazer seu titulo de eleitor, o
que, consequentemente, resultou em momentos de restricbes a determinados tipos
de atuacdo na Camara, principalmente as mais dependentes de leitura. Essa
dificuldade, contudo, era em parte compensada pela sua capacidade de ouvir e de
memorizar.

Todos os finais de semana Pretto vinha ao RS saber 0 que o povo precisava
e pensava, sua base sempre foi distante de Porto Alegre, o que resultava em
viagens de 450 a 500 quildbmetros, para reunir, se fosse preciso, trinta pessoas no
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pavilhdo da igreja, em uma escola ou na casa de um companheiro. Na volta de uma

de suas viagens - meados de 1991 - declarou a seus colegas Deputados Federais:

Sr. Presidente, Sras. e Srs. Deputados, desde que assumi o cargo de
Deputado Federal, no dia 10 de fevereiro, ndo fiquei um s6 fim de semana
em Brasilia; viajo para o meu estado, o Rio Grande do Sul, e ndo vou para
descansar. Varias vezes chego ao aeroporto e dali mesmo vou para o
interior, para as bases, mostrar o trabalho que fazemos nesta Casa e
buscar subsidios. E, a cada fim de semana que vou ao interior, volto mais
revoltado, mais indignado. No dltimo fim de semana, estive nos municipios
de Irai, Vicente Dutra e Caigara, onde os agricultores vendiam feijao a 12
mil cruzeiros o saco. Este valor ndo da para pagar sequer uma refeicdo nos
mais simples restaurantes de Brasilia. E eu, que bati feijdo com mangua até
bem pouco tempo, sei 0 que isto representa. Quantas gotas de suor custa
ao agricultor para plantar, cultivar e colher um saco de feijao? (BACKES;
ARAUJO, 2010, p. 75)

Adao sabia e entendia bem o que estava falando porque essa era sua
origem, ele nunca negou o que foi, pelo contrario, tinha orgulho em dizer que
conhecia a causa pela qual lutava “na pele”. Homem simples, mas muito rico; rico de

vontade de lutar, de coragem e de esperanca.

3.2.1.2 Partido dos Trabalhadores e as campanhas politicas

O Partido dos Trabalhadores, criado em 1979, era mais forte nas grandes
cidades do pais. Na década de 1980, fazia-se um grande esfor¢co para ampliar sua
organizagdo, buscando alcangar os municipios do interior. Em seu percurso, Adao
ajudou muito na estruturacéo do partido, criando diretérios em municipios distantes e
pequenos, e mais do que isso, propagando a ideologia do PT e deixando
admiradores.

Backes e Araujo (2010, p. 84) relatam que as campanhas de Adao sempre
foram muito pobres, do ponto de vista de material publicitario, mas compensadas por
serem altamente participativas. As campanhas eram altamente pedagdgicas por
serem destinadas a pessoas de niveis sociais mais baixos. Eram caminhadas de
cultura camponesa, onde se mesclavam analises, discursos, mdusica, teatro,

depoimentos e prestacdo de contas do que se fazia no Parlamento. Campanhas
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como as de Adao Pretto ndo existem mais, em que ndo é pedido dinheiro a
empresarios ou feito jogos de aliangca com Prefeitos. Este deputado dormia na casa
de seus companheiros, seu panfleto era simples, mas o mais importante, suas idéias
e convicgcbes eram verdadeiras. Ao longo de vinte e trés anos de vida parlamentar,
na esséncia, ele foi sempre o mesmo, intimamente vinculado e identificado com
suas raizes de agricultor.

Adao Pretto teve nove filhos: Artur, Jandira, Adelar, Edegar, Helena, Elaine,
Luis, Addozinho e Gabriela e faleceu em cinco de fevereiro de 2009, devido uma

parada cardiaca durante uma intervencdo com o objetivo de retirar o pancreas.

3.2.2 Joao Goulart

Presidente do Brasil de 1961 a 1964, Jango fez discursos histéricos
exaltando o povo e as reformas de base que pretendia aplicar no pais. O trecho a
seguir — extraido do site? do Instituto Jodo Goulart (IJG) — fez parte de uma fala do
presidente no Comicio da Central do Brasil, no Rio de Janeiro, em 13 de Marc¢o de
1964:

Hoje, com o alto testemunho da Nagdo e com a solidariedade do povo,
reunido na praga que sO ao povo pertence, 0 governo, que € também o
povo e que também sé ao povo pertence, reafirma os seus propositos
inabalaveis de lutar com todas as suas forcas pela reforma da sociedade
brasileira. Ndo apenas pela reforma agraria, mas pela reforma tributaria,
pela reforma eleitoral ampla, pelo voto do analfabeto, pela elegibilidade de
todos os brasileiros, pela pureza da vida democrética, pela emancipacéo
econdmica, pela justica social e pelo progresso do Brasil. (Jodo Goulart, 13
de marco de 1964)

De acordo com pesquisas feitas no site* do Instituto Jodo Goulart, sabe-se
gue Joao Belchior Marques Goulart, nasceu em Séao Borja, Rio Grande do Sul (RS),
em primeiro de margo de 1919. Era o mais velho de oito irméos, filho do estancieiro

Vicente Rodrigues Goulart e da dona de casa Vicentina Marques Goulart. Em 1939,

2 BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Presidente Jodo Goulart . 2008. Disponivel em
<http://www.institutojoaogoulart.org.br/conteudo.php?id=32 > Acesso em 29 de mar¢o 2011.
} BANDEIRA, Luiz Alberto Moniz. Presidente Jodo Goulart . 2008. Disponivel em
<http://www.institutojoaogoulart.org.br/conteudo.php?id=32 > Acesso em 29 de mar¢o 2011.
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formou-se na Faculdade de Direito de Porto Alegre, contudo optou por ndo exercer a
advocacia e cuidar das fazendas de sua familia, principalmente apds a morte do
pai.

Aproximou-se de Getulio Vargas ao fim do Estado Novo, quando este voltou
a morar na Fazenda de Itu, em S&o Borja, terra natal de ambos. Incentivado por
Vargas, entrou na politica, elegendo-se em 1947 a deputado estadual constituinte
pelo Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) com 4.150 votos, tornando-se o quinto
candidato mais votado. Goulart transformou-se em um confidente e protegido
politico de Getulio, sendo um dos membros do partido que mais insistiu para que
Vargas concorresse nas eleicbes presidenciais de 1950. Nesta eleicao foi eleito
deputado federal, cargo que se licenciou para exercer o cargo de Secretario de
Estado de Interior e Justica no Governo de Ernesto Dorneles (recém eleito
governador do Rio Grande do Sul).

Em 1953, o entdo Presidente Getllio Vargas, nomeia Jango Ministro do
Trabalho. O governo do Presidente enfrentava uma profunda crise, pois enquanto os
trabalhadores estavam insatisfeitos com os salarios baixos e promoviam greves, a
Unido Democratica Nacional (UDN) mobilizava um golpe de estado com a midia, a
classe média e as Forcas Armadas.

Em janeiro de 1954, o ministro comeca a estudar um aumento no salario
minimo, enfrentando dois tipos de pressdo: a mobilizacdo dos trabalhadores nas
grandes cidades a favor de um reajuste de 100% e a rejeicdo dos empresarios a
revisdo do salario desde o governo de Eurico Gaspar Dutra (1946-1950), que
contribuia para o empobrecimento de varios segmentos da sociedade brasileira. No
Dia do Trabalhador, Vargas assinou o decreto do novo salario minimo, aumentado
em 100%, como exigia a classe trabalhadora. Esta acdo culminou na rendncia de
Jango, devido a forte reacdo entre empresarios e imprensa. De acordo com Janior
(2008) como “Presidente nacional do PTB, Jodo Goulart tornou-se o principal nome
trabalhista do pais ap0s o suicidio de Getulio” (agosto de 1954).

Em 1955 foi eleito vice-presidente do Brasil, na chapa Partido Trabalhista
Brasileiro e Partido Social Democrata (PSD). Na ocasiao, obteve mais votos que o
Presidente eleito, Juscelino Kubitschek, sendo na época as votacdes para
Presidente e Vice Presidente separadas. No ano seguinte, casou-se com Maria

Teresa Goulart, com quem veio a ter dois filhos: Denize e Jodo Vicente.
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Na eleicdo de 1960, foi reeleito ao cargo de Vice-Presidente, concorrendo
pela chapa de oposi¢cdo ao candidato Janio Quadros, candidato vencedor da eleicdo
a Presidéncia.

Com base no material do 1IJG sabe-se que em 25 de agosto de 1961,
enguanto Jango realizava uma missao diplomatica na Republica Popular da China, o
entdo Presidente renunciou ao seu cargo. Os ministros militares Odilio Denys
(Guerra), Gabriel Griin Moss (Aeronautica) e Silvio Heck (Marinha) tentaram impedir
a posse de Jango, pois viam nele uma ameaca ao pais, por seus vinculos com
politicos do Partido Comunista Brasileiro (PCB) e do Partido Socialista Brasileiro
(PSB), sendo assim, foi empossado Presidente da Republica o politico Ranieri
Mazzilli, na época, Presidente da Camara dos Deputados.

Liderada por Leonel Brizola, na época governador do Rio Grande do Sul,
teve inicio o movimento conhecido como Campanha da Legalidade. Brizola e o
general Machado Lopes, comandante do Il Exército, baseado no RS, mobilizaram o
estado em defesa da posse de Goulart. Usando uma cadeia de mais de cem
emissoras de radio, o governador gaucho convocou a populacdo a sair as ruas e
defender a posse de Jango. A campanha logo recebeu o apoio dos governadores
Nei Braga (Parana) e Mauro Borges (Goias).

No Congresso Nacional, parlamentares também se opuseram ao
impedimento da posse de Jango. Na volta da China, Jango aguardou em
Montevidéu, capital do Uruguai, a solucdo da crise politico-militar desencadeada
apos a renuncia do Presidente Janio. Como os militares ndo retrocediam, coube ao
Congresso fazer uma proposta conciliatéria: a adogcdo do parlamentarismo. O
presidente Jodo Goulart tomaria posse, preservando a ordem constitucional, porém
parte de seu poder seria deslocada para um Primeiro-Ministro, que chefiaria o
governo.

No dia 2 de setembro de 1961, o sistema parlamentarista foi aprovado pelo
Congresso Nacional. No dia 7, Jango assumiu a presidéncia e Tancredo Neves, do
PSD de Minas Gerais, também ministro do governo Vargas, tornou-se Primeiro-
Ministro.

Em junho do ano seguinte, Neves demitiu-se do cargo, sendo substituido por
Brochado da Rocha, também do PSD. Goulart conseguiu convocar um plebiscito

sobre a manutencdo do parlamentarismo ou o retorno ao presidencialismo para
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janeiro de 1963. O parlamentarismo foi amplamente rejeitado, gracas, em parte, as
propagandas feitas por Jango.

3.2.2.1 Governo Jango

Fausto (2000, p.447) diz que “a posse de Jodo Goulart na presidéncia
significava a volta do esquema populista, em um contexto de mobilizacdes e
pressdes sociais muito maiores do que no periodo Vargas”.

Como a economia continuava com uma taxa inflacionéaria elevada, langou-se
o Plano Trienal, um conjunto de medidas que deveriam solucionar os problemas
estruturais do pais. Entre as medidas, previa-se o controle do déficit publico e, ao
mesmo tempo, a manutencdo da politica desenvolvimentista com captacdo de
recursos externos para a realizacdo das chamadas reformas de base, que eram
medidas econdémicas e sociais de carater nacionalista que previam uma maior
intervencao do Estado na economia.

As reformas de base abrangiam areas como educacional, tributéria, eleitoral,
agraria e urbana. Na primeira era proposto o combate ao analfabetismo com a
multiplicacdo nacional das pioneiras experiéncias do Método Paulo Freire —
alfabetizacdo de adultos sem cartilha. O governo também se propunha a realizar
uma reforma universitéaria e impds que 15% da renda produzida no Brasil deveria ser
direcionada a educacdo. Na area tributaria seria feito o controle da remessa de
lucros das empresas multinacionais para o exterior, pois o lucro deveria ser
reinvestido no Brasil. Os impostos de renda seriam proporcionais ao lucro pessoal.

Na reforma eleitoral seria estendido o direito de voto aos analfabetos e aos
militares de baixa patente. Na época, a populacdo agraria era maior do que a
urbana, sendo assim, na reforma agraria, terras com mais de 600 hectares deveriam
ser desapropriadas pelo Governo e redistribuidas a populacédo. E por fim, na reforma
urbana foi estipulado que as pessoas que tivessem mais de uma casa deveriam ficar
com apenas uma,; as demais seriam doadas ao Estado ou vendidas a prego baixo.

Fausto afirma que:
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As reforma de base ndo se destinavam a implantar uma sociedade
socialista. Eram apenas uma tentativa de modernizar o capitalismo e reduzir
as profundas desigualdades sociais do pais, a partir da acdo do Estado.
Isso porém implicava uma grande mudanca a qual as classes dominantes
em geral, e ndo apenas os latifundiarios como se pensava, opuseram forte
resisténcia. (2000, p.448)

Os congressistas ndo aprovaram a medida, o que impediu que o Plano
Trienal obtivesse sucesso. Desgastado com a crise econdmica e com a oposicao de
militares, o Presidente procurou fortalecer-se, participando de manifestacbes e
comicios que defendiam suas propostas. O comicio mais importante ocorreu no dia
13 de marco de 1964, em frente ao Edificio Central do Brasil, Rio de Janeiro.

O Comicio da Central, como ficou conhecido, reuniu cerca de 150 mil
pessoas, incluindo sindicatos, associacdes de servidores publicos e estudantes. Os
discursos pregavam o fim da politica conciliadora do Presidente com apoio de
setores conservadores que, naquele momento, bloqueavam as reformas no
Congresso.

O Presidente, em seu discurso, anunciou uma série de medidas que
estavam no embrido das reformas de base. Defendeu a reforma da Constituicdo e
criticou seus opositores que, segundo ele, sob a mascara de democratas, estariam a
servico de grandes companhias internacionais e contra o povo e as reformas de
base.

O artigo do 1JG nos conta que neste ato Jango anunciou que teria assinado
um decreto restituindo as refinarias de petréleo privadas e outro desapropriando
terras as margens de ferrovias e rodovias federais. Em resposta a oposi¢cao acusou
o Presidente de desrespeito a ordem constitucional.

Em 19 de marco, em S&o Paulo, foi organizada a Marcha da Familia com
Deus pela Liberdade, cujo objetivo era mobilizar a opinido publica contra o governo
de Jango e a politica que, segundo eles, culminaria com a implantacdo de um
regime totalitario comunista no Brasil.

A Revolta dos Marinheiros - motim que exigia melhores condi¢bes para 0s
militares e pedia apoio as reformas politicas de base propostas pelo Presidente — e
do discurso de Jango no Automovel Clube do Brasil, por muitos considerado o mais

violento de sua carreira, representaram uma quebra da hierarquia militar, o que
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desencadeou o inicio da "Revolugdo Redentora”, maneira como ficou conhecido o
golpe de estado que derrubou o governo de Jodo Goulart entre os militares.

No dia 1° de abril de 1964, Jango retornou a Brasilia e, de |a, para o Rio
Grande do Sul. Goulart ndo aceitou um novo movimento de resisténcia proposto por
Leonel Brizola para evitar "derramamento de sangue" (uma guerra civil). Sendo
assim, Jango exilou-se no Uruguai e posteriormente na Argentina. No dia 2 de abiril,
o0 Congresso Nacional declarou a vacancia de Jo&do Goulart no cargo de Presidente,
entregando o cargo novamente ao Presidente da Camara dos Deputados, Ranieri
Mazzilli. No dia 10 de abril, Jodo Goulart teve seus direitos politicos cassados por
dez anos, apos a publicacdo do Ato Institucional Namero Um (Al-1).

Oficialmente Jo&o Goulart morreu vitima de um ataque cardiaco, no
municipio argentino de Mercedes, em seis de dezembro de 1976.
Existem, contudo, suspeitas por parte de familiares, colegas de politica e outras
personalidades de que Jango tenha sido envenenado por agentes da Operacao
Condor, o que néo foi comprovado em fungéo da néo realizagdo de autdpsia em seu

corpo antes do sepultamento.

3.2.3 Leonel Brizola

Politico por vocacao, Leonel de Moura Brizola se envolveu na vida politica
até sua morte. Governador gaucho e apoés carioca, lutou em nome da educacéo,
defendendo a idéia de que gastos com ela ndo devem ser considerados despesas,

mas sim investimentos. Em sua campanha ao governo fluminense declarou:

Ha uma situacao dramatica que esta no meu plano de emergéncia: séo as
nossas criangas. Isto € uma coisa que vou tratar no primeiro minuto.

(...) Eu vou tratar de salvar as criancas. (...) Vou dar prioridade a educacao.
(Leonel Brizola. Revista Isto E, p. 102, 20 set. 1982)
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De acordo com a biografia de Brizola no site* do PDT RJ, sabe-se que ele
nasceu em vinte dois de janeiro de 1922, na localidade de Cruzinha, hoje
pertencente ao Municipio de Carazinho, Rio Grande do Sul (RS). Filho do tropeiro
José Brizola e de Oniva de Moura, foi cacula de cinco filhos, sendo a mae
responsavel pela alfabetizacédo de todos.

Em 1942 ingressou na Faculdade de Engenharia do Rio Grande do Sul, e
em 1945 participou da fundacdo do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) gaucho
influenciado pelo Movimento Queremista, que ganhava as ruas e contagiava as
massas. Ainda estudante de Engenharia fundou com sindicalistas o primeiro nucleo
do PTB, percorrendo o interior com liderancgas e participando dos primeiros comicios,
no esfor¢co de consolidar o partido.

Em 1946, presidente da ala moca do PTB, é lancado candidato a deputado
estadual com o apoio dos estudantes. Elege-se dentro da maior bancada da
Assembléia Legislativa - 23 deputados. Na instalacdo da Assembléia Constituinte
gaucha conhece Jodo Goulart, que também iniciava seu primeiro mandato
parlamentar. Na época, conhece Neuza, irmd de Jango, com gquem se casou em 1°
de marco de 1950. Getulio Vargas, amigo da familia Goulart, foi padrinho de
casamento, do qual resultou em trés filhos: José Vicente, Jodo Otavio e Neuza
Maria.

Nas eleicOes de 1950, Brizola obtém seu segundo mandato na Assembléia
Legislativa, em que assume a bancada trabalhista. Convidado pelo entédo
Governador do RS, Ernesto Dornelles, ocupa o cargo de Secretario das Obras
Publicas, vivendo sua primeira experiéncia administrativa. Em 1951, perde a disputa
pela Prefeitura de Porto Alegre, o que ndo se repete em 1955, quando € eleito ao
cargo majoritario da capital gaucha.

Com a popularidade crescendo, o prefeito ndo teve dificuldade nas elei¢cdes
de 1958, ano no qual se elegeu Governador do Rio Grande do Sul, com mais de
55% dos votos validos. No seu mandato inicia um programa de forte investimento
em educacao, com a construcdo de 5.902 escolas primarias, 278 escolas técnicas e

131 ginasios.

4 MANESCHY, Osvaldo; OSEAS, Antonio. Documento: Vida e obra de Leonel de Moura Brizola. Disponivel
em <http://www.pdt-rj.org.br/paginaindividual.asp?id=112> Acesso em 04 de abril 2011.



36

Em 1961, comanda a Campanha da Legalidade para que Jodo Goulart
assuma o posto de Presidente da Republica. Brizola mobilizou o povo gaucho, a
campanha ecoa por todo o pais através de uma cadeia de emissoras de radio,
ganhando o apoio da opinido publica nacional. O Rio Grande do Sul se levanta em
uma jornada civica.

Ao final de seu mandato de Governador, se transfere para o Rio de Janeiro,
onde, em 1962, é eleito deputado federal pelo antigo Estado da Guanabara, com
uma votacao recorde - 269 mil votos (um terco dos votos cariocas). Brizola foi, neste
mandato, um ativo membro da Frente Parlamentar Nacionalista, lutando,
inicialmente, pela restauragéo do presidencialismo e depois pelas reformas de base.

Tentou resistir ao golpe militar de 1964, mas foi desautorizado pelo entdo
Presidente Jodo Goulart, que preferiu refugiar-se no Uruguai. Tornou-se, assim,
inimigo dos militares golpistas e teve seus direitos politicos cassados, sendo entéo,
necessario exilar-se no Uruguai. Em 1977 foi expulso do pais em plena “Operacao
Condor” (eliminacao fisica de exilados latino americanos) e passou a morar nos
Estados Unidos (1977-1979).

Maneschy e Oseas (site® PDT RJ) nos contam ainda que “decretada a
anistia, Leonel Brizola volta ao Brasil em 1979 (...), e fixa-se no Rio de Janeiro,
estado que considerava o tambor politico do pais, para reiniciar sua vida publica
interrompida pela violéncia do Ato Institucional n°® 1”. Ao saber da perda da legenda
PTB para a deputada Yvete Vargas, fundou o Partido Democratico Trabalhista
(PDT), partido pelo qual foi eleito Governador do Rio de Janeiro em 1983. Sua
administracdo foi marcada pela luta a favor da educacao publica. Criou o Programa
Especial de Educacdo com a construcdo dos Centros Integrados de Educacéo
Publica (Cieps), que eram escolas integradas de turno Unico, com assisténcia
médico-sanitaria e nutricional, biblioteca e estudo dirigido, tendo cada Ciep
capacidade para até mil alunos.

Em 1984, apoiou a campanha das Diretas Ja, cinco anos mais tarde,
participou da primeira eleicdo direta a Presidéncia da Republica no Brasil desde o
golpe militar de 1964. Representando a direita, Fernando Collor de Melo — o cacgador
de marajas — e na oposi¢cao uma divisdo: PDT e Partido dos Trabalhadores (PT) se

> MANESCHY, Osvaldo; OSEAS, Antonio. Documento: Vida e obra de Leonel de Moura Brizola. Disponivel
em <http://www.pdt-rj.org.br/paginaindividual.asp?id=112> Acesso em 04 de abril 2011.
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enfrentam por um lugar no segundo turno da disputa. Brizola alcangcou o terceiro
lugar, apoiando no segundo turno Luiz Inacio Lula da Silva (PT).

No ano seguinte, pela segunda vez, Brizola conquistou o Governo do Rio de
Janeiro ainda no primeiro turno. Na volta ao governo carioca empenhou-se na tarefa
de recuperacao dos Cieps e na construcao da Linha Vermelha. Disputou novamente
a Presidéncia da Republica em 1994, mas obteve apenas 3,2% dos votos validos,
sexta colocacéo entre os candidatos.

Fora do governo estadual, Brizola passa a dedicar-se mais ao PDT até que
quatro anos depois, em 1998, na tentativa de derrotar o projeto de reeleicdo de
Fernando Henrique Cardoso, estabelece alianca eleitoral com o PT, aceitando a
posicéo de Vice-Presidente na chapa de Lula — e mais uma vez séo derrotados.

Aos 78 anos de idade — ano 2000 - se lanca candidato a Prefeitura do Rio de
Janeiro, para, com a sua campanha eleitoral, unir novamente o PDT. Os cariocas
dédo preferéncia a Cesar Maia (PTB), que sai vitorioso da disputa. Em 2002,
candidata-se ao Senado Federal, cargo que também n&o consegue alcancar. No
segundo turno da mesma disputa, apodia Lula na entdo vitoriosa campanha contra
José Serra, porém rompeu com o Presidente eleito pouco depois da posse e
comecou a fazer criticas constantes a administragéo federal.

Presidente nacional do PDT, faleceu no dia vinte e um de junho de 2004,
aos 82 anos, vitima de enfarte agudo do miocéardio decorrente de complicacdes de

uma infeccéo pulmonar.

3.3 OS CANDIDATOS ANALISADOS

Edegar Pretto, Christopher Goulart e Juliana Brizola sdo trés gauchos que
buscaram vaga na Assembléia Legislativa do Rio Grande do Sul nas elei¢des 2010.
Filho e netos de personalidades do estado na politica nacional, cresceram em meio
a elei¢des e lutas pelos direitos da populacéo.

No pleito de 2010, Edegar alcancou 69.233 votos, 4° deputado estadual
mais votado eleito no RS — e 1° em seu partido (PT). Seus votos ndo estao

concentrados em regido especifica do estado, observando-se que em Porto Alegre
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(POA), cidade em gue teve o maior numero de votos, o nimero ndo é expressivo:
apenas 3.280.

Diferentemente de Juliana que conquistou a metade de seus 61.305 votos
na capital gaucha. A candidata elegeu-se e conquistou a posicédo de 132 deputada
mais votada e também 12 em seu partido (PDT).

Christopher Goulart ndo se elegeu porque conquistou apenas 5.829 votos,
sendo destes mais da metade em S&o Borja, terra natal de seu avo.

3.3.1 Edegar Pretto

De acordo com material de campanha distribuido aos eleitores, sabe-se que
Joao Edegar Pretto iniciou sua militdncia em 1986, com 15 anos de idade, ajudando
o PT na primeira campanha eleitoral apés o fim da ditadura militar. Em Viamao, onde
estudou, destacou-se como lideranca estudantil. De 1990 a 1994, foi assessor da
Comisséo de Cidadania e Direitos Humanos da Assembléia Legislativa. Em 1994,
integrou a administracdo popular no municipio de Novo Barreiro, onde foi Chefe de
Gabinete, Secretario Municipal da Fazenda e da Administragdo. Atuou como Chefe
de Gabinete nos trés mandatos consecutivos do Deputado Federal Marcon. Teve
uma trajetéria marcada por sua identidade com as lutas dos movimentos sociais.

Na reportagem do Jornal Zero Hora, do dia quatro de outubro de 2010 -
Herdeiros politicos sdo campedes de votos para a Assembléia — se |1é que Edegar foi
impulsionado pelos mesmos ideais sociais defendidos pelo pai em quatro mandatos
na Camara Federal, e garante que sua primeira luta sera pela retomada do seguro

agricola estadual — uma criacado de Adao Pretto.
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3.3.2 Christopher Goulart

s

Conforme é relatado no Blog Eleicdes 2010 do ClicRBS®, o candidato
Christopher Belchior Goulart nasceu na capital Inglesa — Londres - em 1976, periodo
em que o avd, entdo Presidente deposto do Brasil, Jodo Goulart, estava exilado na
Argentina. Com dupla nacionalidade, é filho de mée uruguaia e pai brasileiro.

E advogado formado pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos e atua no
processo que investiga as circunstancias da morte do avd no exilio, ainda nao
explicadas pelo governo brasileiro. Teve como meta resgatar a historia através dos
projetos politicos de Jango, pois acredita que lutar pelos ideais do avb é prosseguir

na luta em defesa da maioria do povo brasileiro.

3.3.3 Juliana Brizola

Com base no material distribuido pela candidata durante a campanha
eleitoral de 2010, sabe-se que Juliana nasceu dia 3 de agosto de 1975, em Porto
Alegre. E formada em Direito pela Faculdade Santa Ursula do Rio de Janeiro, com
especializacdo em Ciéncias Criminais pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio
Grande do Sul.

Integrou a Executiva Regional do PDT, foi presidente da Juventude
Socialista do RS e Secretaria Municipal da Juventude de Porto Alegre na primeira
gestao de José Fogaca (2005-2008). Em 2008, foi eleita vereadora em Porto Alegre
com a maior votagdo do PDT. Como legisladora, destacou-se como Presidente da
Comissdo de Defesa do Consumidor, Direitos Humanos e Seguranca Publica em
20009.

® ELEICOES 2010. Candidatos Deputado Estadual Christopher Belchior Goulart , 2010.
Disponivel em: <http://www.clicrbs.com.br/especial/rs/eleicoes-2010/77,Candidato-
Deputado.html?act=candidato-deputado&id=111447&cargo=10&ano=2010&estado=1> Acesso dia
em 11 de maio de 2001
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No ambito da educacao Juliana defendia que estes gastos ndo sejam mais
lancados na coluna das despesas publicas. Acreditava que recurso para educacao
nao € gasto, é investimento.

De acordo com entrevista a Zero Hora, dia quatro de outubro de 2010 —
Juliana Brizola garante a educacéo como o foco de seu mandato, a deputada eleita
afirmou que “promete seguir em seu mandato as mesmas diretrizes pelas quais o

avo teve sua trajetoria marcada: a educacao”.

3.4 HORARIO GRATUITO DE PROPAGANDA ELEITORAL

De acordo Lei 9.504, de 30 de setembro de 1997, a propaganda eleitoral
gratuita, é obrigada a ser veiculada nas emissoras de radio e emissoras de televisdo
gue operam em VHF e UHF, além dos canais de televisdo por assinatura sob a
responsabilidade do Senado Federal, da Camara dos Deputados, das Assembléias
Legislativas e da Camara Legislativa do Distrito Federal.

Os programas analisados foram transmitidos na televisdo aberta entre os
dias 14 e 29 de setembro de 2010. Foram localizadas neste periodo oito apari¢cdes
dos candidatos, sendo quatro de Juliana, e duas de Edegar e Christopher. Edegar
foi o candidato que teve a propaganda de maior duracéo, 13 segundos, seguido de

Juliana, com 10 e Christopher com 9 segundos.

Tabela 2 — Transmisséo dos programas

13/09 15/09 17/09 20/09 22/09 24/09 27/09 29/09
Tarde | Edegar Christopher | Juliana
Pretto Goulart Brizola
(13's) (95s) (10s)
Noite Edegar | Christopher Juliana Juliana Juliana
Pretto Goulart Brizola Brizola Brizola
(13 s) (95s) (10 s) (10s) (10 s)

Fonte: HGPE (13 a 29 de setembro de 2010)




41

As categorias criadas e analisadas sao: signos do partido, cenario da

propaganda, discurso, cores, imagens, destaques, indumentaria e aparéncia.

Edegar Pretto — HGPE (13/09/2010)

Christopher Goulart - HGPE (15/09/2010)

Juliana Brizola — HGPE (20/09/2010)
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3.4.1 Signos do Partido

a) Edegar: apresentou o simbolo tradicional do partido — a estrela.

b) Christopher: mostrou o simbolo de seu partido — a mao segurando a rosa
- de forma tradicional.

c) Juliana: utiliza o simbolo do PDT bastante evidenciado com o contorno
mais forte. A rosa fica acima da barra de informagbes — em que esta
colocada a méo — se sobrepondo a imagem da candidata.

Os trés candidatos apresentam seus partidos através de seus simbolos,

sendo Juliana que mais o destaca.

3.4.2 Cenério da propaganda

a) Na propaganda de Edegar se vé o cenario padrdo para todos os
candidatos do PT. Na propaganda do partido foram utilizadas trés listras
gue envolviam o Planeta Terra e davam destaque ao Rio Grande do Sul,
sendo esta imagem presente ao fundo dos candidatos, mas na cor
salméo, deixando o fundo neutro. Na parte superior direita ha o logo da
campanha do partido, a propaganda do candidato a Governador e o
numero da legenda — Tarso 13. Na parte inferior ha uma faixa em que é
apresentado nome do candidato, legenda, cargo almejado e a estrela
simbolo do PT. Esta faixa come¢a como uma transparéncia e termina
nas cores da bandeira gaucha: amarelo, vermelho e verde. Mais abaixo é

exposta a legenda da propaganda.
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b) Nas propagandas do Partido Democréatico Trabalhista observa-se uma
mudanca de cendrio com a aproximacao das eleigdes: primeiramente, ao
fundo, ha um degradé bege e branco com a foto de Fogaca e Pompeo
abracados, em transparéncia, a direita do candidato que esta se
apresentando. Os nomes “Fogaca Governador, Pompeo de Mattos Vice”
se encontram a esquerda do candidato, e abaixo pode se ver o simbolo
do PDT colorido. Na parte inferior, esta padrdo, ha uma faixa branca que
traz as informacfes: nome do candidato, legenda e mais uma vez o
simbolo do PDT.

No segundo momento, a partir do dia 20 de setembro, o fundo passa a
ser bastante colorido, sugerindo uma foto dos candidatos ao Palacio
Piratini com a populacédo na rua, chamando atencéo para Fogaca, desta
vez muito sorridente. Ndo ha mais escrito “Fogaca e Pompeo”, e 0
simbolo do partido agora é exposto em uma bandeira que passa a
sensacao de movimento. Esta mudanca parece uma estratégia urgente,
pois na data da troca faltavam apenas a veiculacédo de cinco programas,
0 que pode ser interpretado como uma necessidade de aproximacao

entre os candidatos ao governo do estado e a populagéo.

= 12321

Telmo Kist i

HGPE PDT — 1° momento HGPE PDT — 2° momento

Diferentemente das demais propagandas dos candidatos do PDT,
Christopher nao traz a foto dos candidatos ao governo do estado em seu
programa nem o simbolo do PDT fora da barra de informacdes. Ele

mantém o degradé bege/ branco, mas tem a sua esquerda uma foto
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envelhecida em tons de cinza de seu av0, Jodo Goulart, sorrindo, e a
direita somente o escrito “Fogaca Governador”. Observando a foto de
Jango — que tem um tamanho bem relevante - poderia ser dito que este
observa seu neto discursar, parece até mesmo admira-lo. A cor de fundo
desvaloriza muito o programa e principalmente a foto do ex-presidente,
pois transmite a sensacdo de branco encardido, ndo agradavel ao

contexto.

Assim como Christopher e o candidato a deputado estadual Claudio
Janta, Juliana ndo segue o padrdo do cenario. Ela muda ainda mais: o
fundo é azul com degradé em branco e a sua esquerda esta exposta a
foto de seu avd — Leonel Brizola — quase do tamanho da imagem da
candidata, um exagero para chamar atencdo dos eleitores. Leonel é
retratado com um grande sorriso e em tons de cinza, quase uma
transparéncia. Juliana também particularizou sua “barra de informagdes”,
o simbolo do PDT aparece destacado no lado inferior esquerdo,
acompanhado de duas listras unidas: azul na parte de cima em que esta
escrito o nome da candidata e seu nimero de campanha, e abaixo

vermelha, em que aparece a legenda da propaganda.

Pode-se dizer que Juliana e Christopher exageram nas fotos de seus avos.

As imagens sdo tdo chamativas que chegam a fazer o espectador ndo prestar

atencdo no que esta sendo dito para olhar as imagens.

3.4.3 Discurso

a)

“Nosso compromisso € com os trabalhadores do campo e da cidade,
seguir com humildade o legado politico do meu pai, Adédo Pretto. Por
justica e igualdade, a luta ndo vai parar”.
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Edegar fala claramente de seu pai e deixa explicito que ira continuar o
trabalho dele. N&o trouxe novas propostas nem idéias, somente expds o
que lembraria Adao. Utilizou seu slogan para também remeter ao pai.
Chama atencéo o candidato nao ter dito seu nome ou legenda, além de
ter usado o plural ao invés do singular — como se 0 pai continuasse

comprometido com os trabalhadores.

b) “Sou Christopher Goulart, advogado, neto do Presidente Jodo Goulart.
Para resgatar histéria e construir futuro, preciso do teu voto. Meu

numero é 12.012".

Christopher parece nédo ter conteudo para expor. Fala seu nome
completo, legenda e profissdo. Utiliza seu slogan e pede o voto do

telespectador.

c) “Sou Juliana, neta de Leonel Brizola. Peco o teu voto para resgatar a
forma de fazer politica de meu avd. Pela Escola de Turno Integral e ética

na politica”.

Juliana fala do avo6 direta ou indiretamente nas trés frases que diz. Se
apresenta como a neta de Brizola, fala que ira resgatar sua forma de
fazer politica e que ird “salvar” a Escola de turno integral e a ética — o

gue consequentemente entende-se ndo existir no momento.

Os trés candidatos aproveitam a propaganda para se apresentarem como
filho e netos, entende-se que o foco é lembrar o eleitor de quem foram seus

parentes e ndo de dizer quem sé&o.
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3.4.4 Cores

a)

b)

As cores predominantes na propaganda de Edegar sdo o salméo e o
vermelho, o fundo e o nimero de campanha respectivamente. Como a

cor da camisa do candidato é azul claro, ndo destoa do conjunto.

O HGPE de Christopher apresenta um degradé bege/branco e preto.
Esta ultima é a mais forte, presente tanto no blazer do candidato como

na foto de Jango.

Na propaganda de Juliana a cor predominante é azul presente no fundo,
na roupa e na barra de informacdes - até a foto de Brizola esta azulada.

O vermelho aparece também, mas ndo com tanto destaque.

A propaganda de Edegar, sendo padrdo, ndo tem cores chamativas.

Diferentemente de Juliana que abusa das cores do PDT, e de Christopher, que

optou por uma cor que desvaloriza sua propaganda.

3.4.5 Imagens

ASs

Na propaganda de Edegar se vé o logo da campanha politica do partido

e a estrela do PT.

Christopher apresenta a foto de Jango e o simbolo do PDT

Assim como Christopher, Juliana apresenta o simbolo do PDT — com

maior destaque - e a foto de seu avo Brizola.

fotos utilizadas pelos dois candidatos do PDT sdo de tamanhos

excessivos, Brizola quase ocupa maior espago que sua neta.
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3.4.6 Destaques

a) Edegar: “seguir... o legado politico do meu pai”

Enfatiza a continuidade do trabalho de Adao.

b) Christopher: “neto do Presidente Jodo Goulart”
Como é seu primeiro pleito politico € um ator desconhecido precisa se

apresentar aos eleitores.

c) Juliana: “resgatar a forma de fazer politica de meu avé”
Mostra que a politica de Brizola era a melhor em seu tempo, e que ela,

sua neta, podera trazé-la de volta ao cenario politico brasileiro.

Todos os candidatos estao focados em passar a idéia que seus familiares
foram grandes homens e que eles sdo os mais indicados para continuar seus

trabalhos.

3.4.7 Indumentéaria

a) Edegar se apresenta com camisa azul.

b) Christopher também vestiu camisa azul na gravagéo de sua propaganda,

mas completou o traje com o uso de um blazer preto.

c) Igualmente, Juliana se apresenta com camisa azul.

Nenhum dos candidatos quis chamar atencdo para seus trajes, todos foram

discretos ao escolherem suas roupas.
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3.4.8 Aparéncia

a) Edegar possui barba aparada, mostrando alguns fios brancos, o que
transmite a impressdao de um homem experiente e trabalhador. Seu

cabelo € bem curto, o que ndo permite nenhum destaque.

b) Christopher tem sua barba feita, e aparece com o cabelo bem penteado.

O candidato aparece na propaganda muito sorridente.

c) Juliana parece diferente da foto de seu material impresso, seu longo e
escuro cabelo chama atencdo sobre a blusa e seu rosto parece mais

arredondado.

Chama atencdao como Juliana parece uma mulher comum e sem destaque,

sem utilizar recursos de melhoria de imagem.

Na tabela a seguir, apresenta-se um resumo de quais sdo as categorias

analisadas que remetem aos familiares referenciados nas campanhas.

Tabela 3 - Categorias que remetem aos familiares nos HGPE

Edegar Pretto | Chris. Goulart | Juliana Brizola

Signos do Partido

Cenario

Discurso

Cores

Imagens

Destaques

Indumentaria

Aparéncia

Fonte: autoria propria
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Nos HGPE os trés candidatos falam de seus familiares abertamente,
parecem ndo ter cogitado falar sobre si ou suas proprias propostas. O fato de
Juliana e Christopher utilizarem fundos particulares, mostra o quanto os candidatos
desejavam vincular a imagem dos avls as suas. As propagandas tiveram um unico

objetivo: exaltar as imagens publicas dos avés/pai, para entdo absorvé-las.

3.5 MATERIAL IMPRESSO

O material utilizado na andlise foi o anverso dos panfletos de Juliana e
Christopher e do manifesto de Edegar (este nao distribuiu na campanha panfleto no
mesmo modelo dos outros candidatos). Estes materiais eram distribuidos a
populacdo e para obté-los foi realizada visita aos comités eleitorais dos candidatos

durante a campanha.

DEPUTADO ESTADUAL

EDEGAR PRETTO

A LUTA NAO VAI PARAR

Um pé na luta, outro no Parlamento

Edegar Pretto — material de campanha (Eleic6es 2010)

| 13Dilma Presidento 15 Fogaga Governador / Pompeo Vice 151 Rigoto Senador / Licia Pore Spl nte

Christopher

Goulart

Resgatando a Historia, Construindo o Futuro!

Christopher Goulart — material de campanha (Eleic6es 2010)
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TR

DEPUTADA
ESTADUAL

Juliana Brizola — material de campanha (Eleic6es 2010)

3.5.1 Signos do Partido

a)

b)

Edegar utiliza a principal marca do PT - a estrela vermelha — mas
estilizada, ela esta pendida para esquerda, a sigla PT estd em outra
fonte, e ha um pequeno desenho representando uma boca, o que
transpassa a sensa¢do de que a estrela esta sorrindo. Completando o
rosto, as letras PT podem ser consideradas os olhos. Também foi
acrescentada uma “enxada - caneta”, um desenho que passa por cima
da estrela, significando, em uma ponta a enxada, e na outra uma caneta.
Este simbolo — de acordo com Sommacal (2009)’ - se chama Estrela do
PT Rural e foi criada em 1988, no primeiro mandato de deputado de
Adao Pretto, representando o colono que saiu do interior — enxada do

homem da terra - para trabalhar na politica — caneta para escrever leis.

Goulart apresenta o simbolo do PDT vazado — a méo segurando a rosa -
inserido em um circulo azul com degradé em branco, e este, dentro de

um mapa do Rio Grande do Sul pintado de preto e com contorno branco.

7 SOMMACAL, Claudio. A estrela do PT  rural , 2009. Disponivel  em:
<http://blogdosommacal.blogspot.com/2009_02_01_archive.html> Acesso dia em 11 de maio de 2001
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A montagem ndo € agradavel, pois transmite excessivas informacgdes: o
desenho, a sigla, o circulo colorido e 0 mapa em preto, muitos detalhes
em uma imagem tao pequena. O mapa em preto esta no contexto de
passado que a peca transmite, mas o circulo azul quebra o conceito e

destoa.

Juliana utiliza somente o tradicional simbolo do PDT, a méo esquerda
segurando a rosa vermelha e a sigla do partido abaixo. O desenho esta
colocado exatamente ao lado da legenda da candidata, o que mostra
valor ao partido. A sigla PDT ficou sem destaque, em funcdo de estar

escrita em azul sobre um fundo da mesma cor.

Todos os candidatos valorizam seus partidos. Edegar chama atencéo ao

utilizar um simbolo que além de representar o PT, esta diretamente ligado ao seu pai

e sua luta. Juliana quando exp&e o simbolo do PDT esta automaticamente exaltando

seu avoO, criador da sigla.

3.5.2 Cenario de fundo da peca

a)

b)

Edegar: ha um fundo amarelo com degradé em branco sob o simbolo
estilizado de seu partido. Abaixo ha uma faixa verde que passa por tras
da foto do candidato — que esta em primeiro plano e destaque - em que
se pode ver a bandeira do Brasil ao lado da foto de seu pai, Adao Pretto.
Esta faixa transmite uma sensacdo de movimento, como se estivesse
balancando com a bandeira nacional. Na parte inferior ha uma fina listra

vermelha.

Christopher: o encarte € dividido em duas partes: na parte superior o
fundo € de cor cinza claro; e na inferior branco. Estas duas partes estao

separadas por uma faixa preta com contorno vermelho. Esta peca
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transmite sensacéo de “passado” — em fungéo do uso do preto e branco
— e nela encontra-se a foto oficial de Presidente de Jo&do Goulart, em

tons de cinza.

Juliana: seu material também esta dividido: na parte superior se vé uma
imagem de um campo verde e ao fundo morros, o que sugere o interior
do estado; também temos a foto da candidata e acima dela hd um
degradé com a cor azul que parece representar o céu — exatamente
onde esta localizada a foto de Leonel Brizola. Na parte inferior também
h& degradé com as cores azul e branco. As partes estdo separadas por
uma linha branca na horizontal, mas ndo reta, que comeca larga e
termina fina na outra extremidade do panfleto. Também na parte inferior
se ha trés linhas, duas azuis e uma vermelha entre elas, que

acompanham o efeito de movimento da linha branca.

Pode-se notar que o cenario mais produzido € o de Juliana, suas pecas

demonstram mais profissionalismo na criacdo do material.

3.5.3 Cores

a)

b)

Na peca de Edegar, o amarelo € a cor de fundo, sendo a principal;
também ha preto, que foi utilizado para escrever os textos, e o vermelho,
que traz o numero do candidato — com fonte maior e em destaque. O
verde também estd presente e, apesar de aparecer mais que 0
vermelho, transmite a impressdo de estar no material somente para dar
continuidade a bandeira do Brasil. A peca parece bem coerente com 0

Partido dos Trabalhadores que tem como cores amarelo e vermelho.

No panfleto de Christopher chama atencédo a utilizacdo das cores, além
do vermelho, preto e branco. O material também é composto de cinza,

que seria a mistura das duas cores. A idéia transmitida pela peca € de
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algo antigo, ndo velho, mas de retratar algo de muitos anos atrds. Os
anicos elementos que destoam é o simbolo do PDT — dentro de um
circulo azul - e a camisa do candidato — também azul, uma das cores do
partido. Chama atencédo o fato da foto do candidato ser colorida, o que
transmite uma idéia de que “ele é o Jango do presente”. O nome Goulart
estd em preto muito evidenciado e o numero do candidato em vermelho

contornado de branco ainda maior que o sobrenome.

c) Na peca de Juliana as cores de destaque séo o azul e vermelho — cores
do PDT, com pequenos detalhes em branco como o contorno do

primeiro nome da candidata e a pequena imagem do campo em verde.

Nos materiais de todos os candidatos é visivel a utilizacdo da cor vermelha
entre as cores predominantes, uma cor exaltante que transmite as sensacdes de

forca e dinamismo.

3.5.4 Imagens

a) No material de Edegar Pretto foram utilizadas trés imagens: a foto do
candidato até seus ombros, a de seu pai, e a bandeira do Brasil em
perspectiva. A primeira é colorida e destacada, ocupa praticamente um
terco do espaco. A foto de Adao Pretto mostra um homem de sorriso
bondoso, também é colorida e pequena em relacdo a de Edegar. Adao
esta sobreposto a bandeira do Brasil, que transmite a sensacao de estar
balancando na direcdo do ex-deputado, assim como a faixa verde.

A bandeira nacional em um material de campanha para deputado
estadual causaria estranheza para pessoas que ndao conhecem a historia
de Adao, deputado federal por cinco mandatos, um icone nacional.
Entende-se que ela foi usada na peca exclusivamente por isso, sem a

relacdo do pai, ndo haveria motivo para sua presenca.
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b) No panfleto de Christopher Goulart ha duas fotos: a dele, também
destacada e colorida, mostrando até praticamente sua cintura —
chamando atencdo para seus bracos cruzados; e de seu avd, Jodo
Goulart, com sua foto oficial de Presidente da Republica, vestindo
smoking e usando a faixa presidencial. A segunda é em tons de cinza e
de tamanho reduzido em relagdo a primeira. A foto de Jango parece
estar de frente para o neto, ou seja, quer mostrar que o ex-presidente
apoOia esta candidatura, e a relacdo de tamanho das duas imagens

parece estar projetando Christopher como o sucessor de Goulart.

c) Na peca de Juliana Brizola se vé trés imagens: em destaque sua foto
colorida, em que a candidata ndo revela joias nem maquiagem
marcante, mas que chama atencdo para seu rosto em relagdo ao
pescoco e ombros; a foto de Leonel Brizola bastante sorridente, em tons
de cinza, quase uma marca d’agua ao fundo de Juliana, somente um
pouco menor que a candidata. E também a foto de um campo aberto.

A imagem de Brizola, localizado perto do ombro direito de Juliana
representa que ele estara com ela em todo lugar. O campo aberto ndo
traz muitas relagdes, pois, apesar de Brizola ter nascido no interior do
RS, ele ndo tem a imagem de homem do interior, uma vez que comecgou
a carreira politica em POA e deixou o estado para morar no Rio de
Janeiro. Juliana também néo tem vinculos com esta parte do estado,

uma vez que € vereadora de POA.

Os candidatos mostraram os rostos de seus familiares, Adao Pretto e Leonel
Brizola, sorridentes e tranquilos, transmitindo sensacdo de homens honestos. J&
Jango é mostrado com seu traje mais imponente, marcando bem a informacéo de

sua passagem pela Presidéncia da Republica.
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3.5.5 Slogans

a)

b)

Edegar: “A luta ndo vai parar. Um pé na luta, outro no Parlamento”

O candidato utilizou um slogan bastante longo, optando por uma frase
nova unida com o slogan que Adao usava em suas campanhas. A
primeira frase esta em fonte maior e mostra que apesar da morte de
Adao, Edegar estd se candidatando para continuar o trabalho pelos
agricultores e sem terra, ele estd deixando claro que irA seguir o
caminho do pai. Quem concordava e apoiava as idéias de Adao,
conseqlentemente devera estender seu voto ao filho.

A segunda frase, idéntica ao que dizia Adao, mostra que o candidato
nao deixara de estar presente entre o povo, e sempre que estiver no

parlamento suas idéias estardo focadas no campo.

Christopher: “Resgatando a Historia, Construindo o Futuro!”

E necessario resgatar a histria porque Jodo Goulart esta fora da politica
brasileira a mais de quarenta anos e suas bandeiras politicas ndo séo
lembradas em funcdo do Golpe Militar, que se tornou uma espécie de
sinbnimo do Presidente. Significa que Christopher ira buscar as
propostas do avb da década de sessenta para ajudar a desenvolver o
pais/ RS atual. Seu slogan ndo possui ritmo, apresenta dois verbos
longos no gerundio e chama atencdo a utilizagdo de um ponto de

exclamacao no final da frase, o que ndo é comum.

“Neto do Presidente Jodo Goulat (Jango)”
Na outra frase presente no panfleto de Christopher , se vé que ele
precisa se apresentar, uma vez que as pessoas ndo o conhecem. O que
chama muito a atencdo é a necessidade de escrever o apelido do
Presidente entre parénteses, parece precisar garantir que pelo menos
Jodo Goulart os eleitores saibam quem é.
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c) Juliana: “Boa politica tem nome.”
A candidata deixa claro que acredita que seu avd era um politico
diferenciado e que ela, por ser de sua familia, € igualmente capaz de o
ser. E um slogan conciso, curto e que leva um ponto final mostrando que
iISSO que esta escrito € o que é importa. Como este € o0 mesmo slogan
utiizado em sua campanha a vereadora de Porto Alegre, ja possuia

familiaridade com o eleitorado.

Os slogans dos trés candidatos estdo diretamente relacionados com seus
familiares, nenhum deles trouxe qualquer informacéao que fugisse do objetivo de criar

identificac&o familiar/ eleitores.

3.5.6 Destaques

a) Na peca analisada de Edegar sua legenda — 13655 - e o simbolo do PT

estilizado sao o que tém mais destaque e forca.

b) No panfleto de Christopher chama atencédo seu sobrenome, Goulart,

maior até mesmo que seu nome.

c) Assim como Christopher, Juliana da& énfase a seu sobrenome,

aparecendo também mais destacado que seu nome.

Enfatizar o sobrenome parece ser a maneira mais eficiente de fazer com que
0 eleitor que recebe este tipo de material na rua preste atencdo neste candidato
desconhecido que esta pedindo seu voto.
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3.5.7 Indumentéaria

a)

b)

c)

Edegar tirou a foto de seu material vestindo camisa azul.

Christopher também usou camisa azul, mas completou seu traje com

uso de blazer preto.

Igualmente aos outros candidatos, Juliana também esta de camisa azul.

Nenhum dos candidatos usa 6culos ou tem algum acessorio visivel.

3.5.8 Aparéncia

a)

b)

O candidato apresenta sua barba bem aparada e os cabelos alinhados,
passando a impressdo de um homem maduro. Edegar sorri

discretamente e exibe alguns cabelos e barba brancos.

Na imagem de Christopher podemos ver até sua cintura, observando
que ele estad de bragos cruzados — sua mao chama atencao sobre o
blazer preto. Esta posicdo escolhida ndo parece conveniente para este
tipo de material, visto que bracos cruzados normalmente representam

afastamento.

Juliana apresenta uma maquiagem discreta e um sorriso marcante. Seus
cabelos séo longos e estdo soltos, em seu lado esquerdo na frente do
ombro e no lado direito para tras, pode-se ver que foi produzido para a
foto. E possivel perceber uma producéo para transmisséo de simpatia e

beleza. A manipulacédo da imagem & visivel, através dos efeitos de cores
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de sua roupa e pele, sendo o material mais trabalhado entre os trés

candidatos.

Os candidatos parecem simpaticos e procuram cativar seus eleitores com

seus sorrisos. Destaca-se a ma escolha da posicéo dos bracos de Goulart.

Tabela 1 - Categorias que remetem aos familiares no material impresso

Edegar Pretto | Chris. Goulart | Juliana Brizola

Signos do Partido

Cenario

Slogan

Cores

Imagens

Destaques

Indumentéria

Aparéncia

Fonte: Autoria propria

Pode-se ver que no material impresso os candidatos tinham mais liberdade
para referenciarem seus familiares. As pecas ndo deixam duvidas quanto a familia

dos candidatos e quais sé@o seus objetivos: captar os votos de seus avos/pai.

3.6 ANALISE GERAL

Os trés candidatos fizeram questado de aproximar suas imagens ao maximo
com a de seus familiares. Para isso, usaram todos os tipos de possibilidades: suas
fotos, seus discursos, suas propostas e seus simbolos. Na tentativa de ndo desviar
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deste foco, nenhum deles fez propaganda aos candidatos do governo do estado ou
presidéncia, o que € comum nas propagandas de outros politicos.

As assimilacdes de Edegar e Juliana foram melhores que as de Christopher
porque suas referéncias sao mais atuais e proximas do eleitorado. Leonel e Adao
faleceram nos ultimos dez anos (2004 e 2009 respectivamente), enquanto que
Jango perdeu a vida na década de 70 (1976). Como foi dito anteriormente, as
bandeiras politicas do Presidente foram esquecidas frente aos acontecimentos
histéricos do seu mandato.

Quando € estudada a trajetoria politica de Jodo Goulart, se aprende sobre
sua entrada no poder — Campanha da Legalidade e Parlamentarismo — e sua saida
— deposicao pelo Golpe Militar. As suas lutas ndo se propagam, ficaram submetidas
a um segundo plano. Além disso, a imagem de Jango ndo € icone no RS,
comparada, por exemplo, a Getulio Vargas (outro ex-presidente gaucho).

Para firmar sua campanha nas lutas do avo, Christopher precisaria primeiro
resgata-las, o que o pouco tempo e baixa visibilidade de uma campanha para
Deputado Estadual ndo permitem. Jango ndo tem uma imagem forte o suficiente
para motivar pessoas de todo o estado a votarem em seu neto simplesmente por
guem ele é, sem a0 menos saber quais sdo suas propostas — uma vez que ele néo
expde nenhuma durante a campanha, somente repete o slogan “resgatando a
histéria e construindo o futuro”. Mesmo assim, na apuracdo dos votos percebe-se
gue a maioria dos seus eleitores sdo pessoas que conheciam a familia Goulart: dos
5.829 votos, 2.906 sdo de S&o Borja, terra natal de Jango.

Diferentemente, Edegar e Juliana se apdiam em icones politicos conhecidos
pelas suas bandeiras, Brizola é sinbnimo de educacdo e Adao esta diretamente
ligado a0 movimento sem terra e aos trabalhadores, principalmente do campo.
Bastava dizer o nome pai/avd que automaticamente surgia a identificagéo.

O que se observou nas trés campanhas foi que nenhum candidato se
comparou ao familiar, pelo contrario, nenhum deles sequer mencionou o que ja fez
ou conquistou, como por exemplo, a candidata Juliana, que em nenhum momento
disse ser uma das vereadoras mais votadas de POA. Todos se abstiveram de dizer
guem sao para ressaltar de quem sao netos/filho, este era o foco das campanhas,

garantir que os eleitores entendessem a qual familia pertencem.
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Jango, Adao e Brizola foram tratados, nas pecas analisadas, como mestres,
politicos sabios que deixaram um legado a ser seguido, e que estes novos politicos
tem a honra de fazé-lo. Os trés pretendem lutar pelas mesmas causas, seguir 0s
mesmo ideais, enfim, querem projetar o que seus avos/pai foram no passado para o
real. Talvez o motivo para isso na campanha — essa falta de inovacao - seja receio,
uma vez que qualquer palavra/proposta que diferencie o discurso atual ao passado,
poderia desviar a atencdo do eleitor, e, assim, tornando a estratégia ineficaz. A
populacdo poderia ndo reconhecer o candidato.

Além de discursos os candidatos de 2010 também mantiveram os partidos;
Edegar Pretto, que viu seu pai difundir o PT no interior do estado, foi o candidato
mais votado do partido; Juliana, de quem o avd é o fundador do PDT; e Christopher
que se encontra hoje no PDT e ndo no PTB de Jango, contudo se sabe que os
democratas trabalhistas de hoje representariam os trabalhistas do tempo de Joé&o
Goulart — em funcdo das circunstancias que o partido foi aberto apés o fim da
ditadura militar.

A respeito dos partidos, também se pode observar que dois candidatos da
mesma sigla, utilizando a mesma estratégia peculiar de campanha, correm o risco
de acabar dividindo votos. O PDT possui seus seguidores e estes se depararam
com campanhas muito parecidas entre si, foram forcados a escolher um candidato.

Por fim, normalmente quando uma pessoa deixa a vida, as demais lembram
apenas as boas realizacbes e alegrias daquela que se despediu, o que na
campanha nao se mostrou diferente. Mesmo que concorrentes quisessem atacar 0s
trés candidatos analisados teriam que criticar, primeiramente, icones nacionais e
nao seus opositores de “carne e 0sso”. O que se pode entender € que nao
apresentar propostas novas se transformou em um escudo, ndo era possivel criticar
Juliana sem falar de Brizola. Estes jovens candidatos, além de terem sido ajudados
em suas campanhas pelas imagens publicas de seus familiares, foram protegidos

por elas.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo partiu da observacdo da campanha eleitoral de 2010, que
objetivava identificar algum aspecto de realce da eleicdo. Inicialmente procurou-se
este tema na campanha presidencial, mas se percebeu que este € o principal alvo
dos pesquisadores.

No ambito estadual — corrida ao Palacio Piratini - a campanha parecia muito
tradicional: trés candidatos se destacavam, sendo que uma pretendia a reeleigdo —
Yeda Crusius, pelo Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), um candidato
da oposicao - representado por Tarso Genro do PT, e um candidato de direita - José
Fogaca, do Partido do Movimento Democrético Brasileiro (PMDB). Vista como uma
campanha que provavelmente ndo traria surpresas, Sse optou por continuar
procurando uma candidatura singular.

Desta forma, a campanha de Juliana Brizola para deputada estadual
chamou a atenc¢éo, uma vez que a imagem de seu av0, Leonel Brizola, era utilizada
com muito destaque. Em uma observagdo mais atenta aos demais candidatos a
deputado estadual, se constatou que ela ndo era a Unica a apresentar esta
caracteristica diferenciada de campanha e mais dois concorrentes foram
selecionados: Edegar Pretto e Christopher Goulart. Estes trés candidatos eram
usuarios de uma estratégia semelhante na busca por vaga na Assembléia
Legislativa do RS, pois resgataram as imagens publicas de seus familiares em prol
de suas candidaturas.

Apos a escolha do objeto de estudo do trabalho, percebeu-se a necessidade
de buscar material de campanha. Sendo assim, foram realizadas visitas aos comités
eleitorais dos trés candidatos, acessos aos seus blogs, coleta de reportagens e
gravacao de seus HGPE para possivel utilizacdo. A partir do material coletado, foi
possivel iniciar o desenvolvimento da monografia.

Pode-se ver que ao longo do trabalho foram apresentados conceitos como
imagem e opinido publica, marketing politico e eleitoral, que serviram de base para
entender o quao importante e valiosa a estratégia destes candidatos poderia ser,
uma vez que, projetada de maneira coerente. Vé-se que o marketing eleitoral esta

cada vez mais intimo das campanhas, sendo dificil identificar alguma candidatura
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que ndo utilize suas técnicas. O marketing politico, por sua vez, ndo tem seu
momento de destaque como o eleitoral, visto que sua utilizagdo acontece
diariamente. Ele pode até ser entendido como uma ferramenta para a manutencao
de imagem publica positiva frente aos eleitores e, conseqientemente, formulacdo de
opinido publica favoravel.

Esta dita, imagem publica, significa a imagem projetada, o que deve ser
entendido de certa pessoa, como ela deve ser vista por todos. A imagem se mostra
fundamental na politica hoje, uma vez que as tecnologias permitem acompanhar
cada vez mais de perto as a¢les e atitudes tomadas. As votacbes nas Camaras,
Senado e Assembléia sao transmitidas ao vivo, os eleitores tém acesso ao que 0s
politicos realmente fazem. Contudo, aqueles que estdo mais atentos as acdes dos
politicos sdo os meios de comunicacdo, que utilizam os acontecimentos politicos
como pauta, principalmente, quando surgem escandalos. Os meios ajudam a formar
a opinido das pessoas, por isso é preciso estar em sintonia com eles.

Ao saber da importancia de uma imagem publica positiva na carreira de um
politico, percebe-se que € conveniente resgatar imagens de personagens nao mais
presentes na cena publica, politicos que em vida eram bem vistos pelos eleitores.
Este foi o tema da monografia, a forma como jovens candidatos, convenientemente,
resgataram e utilizaram imagens publicas de familiares em suas campanhas
politicas.

Foi produzida uma analise a partir de dois tipos de materiais: os panfletos
distribuidos aos eleitores e os horarios gratuitos de propaganda eleitoral transmitidos
na televisdo. Foram estipuladas categorias de analise, e estas aplicadas nas
diferentes pecas de cada candidato, a fim de identificar onde estavam presentes as
apropriacdes de imagem e quais estratégias foram utilizadas. As categorias foram:
signos do partido, cenario, slogan — nos panfletos, discurso — nos HGPE, destaques,
cores, imagens, aparéncia e indumentaria.

A partir da analise percebe-se claramente que os candidatos Edegar Pretto,
Christopher Goulart e Juliana Brizola apoiaram suas campanhas nas imagens de
seus falecidos familiares, e que para isso utilizaram suas bandeiras politicas — por
exemplo, quando Juliana se mostra lutadora pela educacao; seus simbolos — Edegar

usa a Estrela Rural do PT; e a auséncia de apresentacdao de novas idéias para nao
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desviar o foco da identificacdo eleitores/ familiar — Christopher ndo apresenta
nenhuma proposta.

O foco da campanha destes trés candidatos a deputados estaduais néo foi se
apresentar aos eleitores, expor suas vitdrias ou experiéncias, o destaque destas
campanhas é deixar evidenciado a que familia pertencem, ou seja, de quem séao
filho e netos. Repetir as propostas de Brizola, Addo Pretto e Jango nada mais € que
uma forma de fortalecer essa apropriacdo, o0 eleitor que apoiava Adao
automaticamente simpatizara com Edegar: 1°) porque € seu filho; 2°) defende os
mesmos interesses; e 3°) deve ter a mesma indole.

Com base nas reflexdes propiciadas por este trabalho, se entende que este
tipo de utilizacdo da imagem publica é uma estratégia valida para conquistar cargos
politicos. No entanto, vale ressaltar que o parente referenciado precisa ter
estabelecido uma trajetoria politica substancial para dar fundamentos ao candidato
gue se apodia, caso contrario, sera uma campanha fraca, como a de Christopher.
Conforme foi discutido durante o trabalho, Jango por si sé nao tinha forca suficiente
para dar crédito ao neto candidato e como resultado, seu desempenho nas urnas foi
baixo, apesar de ter utilizado, na teoria, as mesmas estratégias de candidatos
vitoriosos, como Edegar e Juliana.

Diante do exposto, acredita-se que a apropriacdo de caracteristicas, frases e
ideais de icones politicos do passado, resulta em uma identificacdo dos eleitores
com as antigas campanhas e, desta forma, acabam transferindo seus votos a estes
novos candidatos. Entende-se, por fim, que n&o ha férmula para criar esta
identificacdo, mas é preciso explora-la ao maximo, utilizar grandes fotos, enfatizar o

sobrenome em comum e seguir a mesma linha partidaria.
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Dia 3 de outubro vote assim:

Dep. Estadual  Digite:
prerTo [1/3/6]5]5
2

35s
| CONFIRMA |

Digite:

’ Dep. Federal
MARCON

Senador

PAIM

| CONFIRMA |

Digite:
Kscai. (651
| CONFIRMA |

Digite:

Governador.

SO
| CONFIRMA |

Digite:

Presidente

DILMA

FIM

Santinho

epecar prero 13655

na Assembleia Logisiativa.”
Jodko Pedro Stédile,idor do MST.

DEPUTADO ESTADUAL

EDEGAR PRETTO

% 13655

A LU'I'A NAO VAI PARAR

na luta, outro no Parlamen

13699

Tarso 13 |

- ﬂ‘ Compromissos 3655 Edegar Proto irodo depuiadoAdioPr,
i s i am 1386 adarde o PY
na prmora campanhs apés 0 fm da

1 Garaniic 4o e 9 Efetivar i miar £ Vo o oo

cwsespetoa Pabiachopopua e ncvem dostacou ranca. astodant

h-lnmxi e a0 meio ambiente, com a cmciod wﬂ- -uwmmm e uﬂm qum.nxo de 1990 a ‘994 Emlr Pretto foi assessor da

4 pos; rodutos o oy s Assembleia Legslatva. Em 1984, integrou a

terra, 208 bens d ‘administracao populr no municipio do Novo

208 var da s socrotiro

cidade, infant a6 prkegeei]

3 Em dofesa do Projeto Democratico o Popularno 5 Defender superior, naregional

S gy sl o, e 5 o0 PGS s s culura Fainara, n--u\uoan.«\- preadons 0O
comprometido com as lutas populares; ‘Governador

e 11 Pela democratizagdo dos meios de comunicagdo, em el

“Adéo Pretto sempre serd o
simbolo dos sem-terra, do

‘humana. Se tem uma familia
que conquistou o direito de
andar de cabega erguida neste
ais o ter orguiho da

modelo d
reassentamento ¢ inderni
atingidas;

7 Poruma educagdo pdblica de qualidade,

doputado estadual e
toc

s tinerantes o RS
& pel fortalecimento da UERGS:

8 Garanti a apicacao de 12% do orgamento do

defesa das radios comunitrias;

12 Em defesa dos direitos humanos e o fim de todas as

iher trabalhadora, negros e idosos;

13 Ampliar a implantaco do Pronasci no Estado, pela

construgao de pollticas piblicas, a reestruturagdo do

Estado para a saude,
do Said da Famila's o oralecmento das
farmacias popul

prevengao da violéncia.

Participe das atividades da campanha.

Manifesto
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Deputado

MARCON
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Federal
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“Os companheiros Edegar Pretto e

Marcon séo indispensaveis para fazer
i avangar a luta social e especialmente

“Estou certo que o Edegar Pretto na
| Assembleia 6 o Marcon em Brasilia véo
continuar lutando por um projeto

melhorando a vida do povo brasileiro.”
Olivio Dutra, ex-govemador do Estado.

realizar a defesa da classe trabalhadora
no parlamento.
Jozo Pedro Stédile, lider do MST.

- Quem apoia Edegar Pretto e Marcon

identificado com as mudangas que estdo

“O Marcon tem uma histéria de lutas em
defesa dos movimentos sociais e dos
trabalhadores do campo e da cidade.

O Edegar é um jovem que segue com
ética para ser vitorioso como seu pai.”
Ary Vanazzi, prefeito de Sao Leopoldo.

=| “Garantir o Edegar Pretto e o Marcon
o Parlamento é ter a certeza de que 0s
trabalhadores estardo bem
representados. Eles tém clareza de
projeto e sdo solidérios nas lutas.”
Paulo Paim, senador.

Um pé na luta,
outro no Parlamento

ALUTANAO VAI PARAR

iniciou sua militancia em 1986, ajudando o PT
na primeira campanha eleitoral ap6s o fim da L
ditadura militar. Em Viamdo, onde estdou, Deputado estadual Edegar Pretto:
destacou-se como lideranga estudantil. De ta 0s movimentos sociais;
1560 2 1904, Edegar Pre fol assescor da B e aos K S

Cidad: Direitos Hi » Reforma agréria e apoio a agricultura familiar e
assentamentos;

Assemblela Legislativa. Em 1994, integrou a
administracgo popular no municipio de Novo . Democracia participativa;
Barreiro, onde foi chefe de gabinete, secretario o

da Fazenda e da Administragao. Edegar Pretto » Politicas de emprego e renda e economia popular
foi um dos coordenadores, na regional solidaria:

Palmeira, da eleicdo de Lula pres|den(e e Olivio > Defender os direitos dos pescadores profissionais

et te nos , piscicultores, indigenas e quilombolas;
trés mandatos consecutivos do deputado . por yma nova politica energética;
Marcon. Com uma trajetéria marcada por uma et e e
identidade com as lutas dos publica de los

>
trabalhadores, Piso Nacional, carreiras, escolas;
itinerantes e fortalecimento da UERGS;

» 12% do orgamento para a satde, Equipes de Saide da
Familia e farmécias populares;

» Reforma urbana;
» Politicas especificas para o jovem do campo e da cidade;
» Di izar os meios de e mais radios

DEPUTADO ESTADUAL comunianae: T s :
EDEGAR PRETTO » Contra preconceitos e discriminagdes. Pela igualdade de

13655 direitos, acessibilidade e condigdes de trabalho

para a mulher trabalhadora, negros e idosos;
LUTA NAO VAI PARAR

sociais, Edegar Pretto &

animador popular e

ajudou a fundar o MPA,

em Sarandi. Concorre

a deputado_estadual

pelo Partido dos
Trabalhadores.

» Seguranca publica valorizada via Pronasci.

7
g

Dia 3 de outubro vote assir

m Dionilso Marcon, agricultor assentado

da reforma agraria, forjou sua militancia
na pastoral da Juventude da Igreja
Catollca antes de ingressar no

Sem Terra. A por
quatro anos, sentiu, de perto, a
r i de fazer avangar a luta pela
reforma agraria e pelo direito dos
pequenos e médios agricultores. Foi
presidente da Coceargs e dirigente do
MST, até se tornar deputado estadual em
1998 e ser reeleito por trés mandatos
seguidos. Defensor dos trabalhadores do
campo e da cidade, dos sem terra, dos
sem teto, dos movimentos sociais e dos
direitos humanos, Marcon concorre a
deputado federal pelo PT.

Deputado federal Marcon:

» Avangar a reforma agréria garantindo a fung@o social
da propriedade;

» Apoiar a familiar e os

» Crédito e seguro agricola;

» Incentivo a agroindustrias;

» Avangar na reforma urbana com habitagdo popular,
4gua, saneamento basico, asfalto, escola;

» Avangar no Luz Para Todos;

» Fortalecer as universidades publicas, o Prouni
e as escolas técnicas;

» Mais espago para a juventude;

» Seguranga alimentar com programas via Conab;

» Mais hospitais publicos regionais;

» Fortalecer o SUS, mais Equipes de Satde da
Familia(PSF), Farmacia Popular e remédios;

» Direitos humanos, inclus&o social e diversidade;

» Restabelecer o espago dos movimentos sociais e
dos municipios no Congresso;

» Apoio & pesca profissional artesanal, & fumicultura, &

citricultura, a aquicultura e a agroecologia.

Deputado Federal

1355

Manifesto Edegar e Marcon

Companheiros,
Companheiras,
Muitas pessoas, das mais variadas idades, credos, profissbes e
ainda nao C os direitos plenos de cidadania. Ha
préticas que desonram a boa politica e empurram o povo para a descrenga
e para a Mas, p também que boa parte da
sociedade acredita que é possivel lutar e ir i de
mudangas.
de ia politica de

Muitos

meu ‘pai Addo Pre!to Seis mandatos marcados pela ética e pela
transparéncia na politica. Meu pai foi um simbolo que orgulha a mim, a
‘minha familia e a milhares de pessoas que tiveram o privile’gio de conviver
com ele Nos Iodos somos glatos por sua existéncia. E, mais do que isso,

somos de a tr rumo a um tempo de dignidade
para todos.

No campo e na cidade, trabalhadores e trabalhadoras buscam aliados
para garantir direitos como, educa;:aa cultura salde, seguranga,
moradia, terra, e de vida. Pi avangar com o
Partido dos Trabalhadores e como povo para um novo tempo.

A que o Brasil em boas maos, afirmando
as polmcas publicas que melhoram a wda do povo. O projeto iniciado com
Lula ira avangar porque temos candldatos que honram e dignificam a |
politica, tanto a deput: putado federal, a senador, a
governador e a presidente.

Porisso, te convido para juntos nesta
e assumirmos o compromisso de construir juntos um
trabalho pautado na responsabilidade e na ética na
politica.

Alutango vaiparar.
Um grande abrago.

505’4/%

EDEGAR PRETTO
www.blogdoedegarpretto.blogspot.com
edegarpretto@gmail.com

Carta ao eleitor

DEPUTADO ESTADUAL

A LUTA NAO VAI PARAR

Paim 131 - Abgail 651 | Tarso 13 | Dilma 13

vice Beto Grill

Bandeirola de Plastico
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ANEXO B — MATERIAL DE CAMPANHA
CHRISTOPHER GOULART

1 Pompeo Vice

E @{E@@]@] @D 151 Rugmo Senador / Llcla Peres Suplente

Adesivo de Carro

Deputado ES TADUAL A mudanga se faz com todas as forgas.
A campanha de Fogaga e Pompeo estd somando todas as
\ 1)2] 0 1 | 2| forcasdoRio Grande para avangar nas questdes sociis.
Vote nos Deputados que estdo ao lado desta mudanga,
T Dej Deputa o FEDER AL para trazer de volta bons projetos de outros governadores
eimplantar ideias novas em todas as regioes do estado.

1 2 2 Algumas propostas: f

== * Escolas com educagdo integral em cada regido do estado L}

« Criagdo de 7 polos regionais de satide g

SENADOR 1 * Aumentar efetivos da Brigada Militar e da Policia Civil =

D ﬂ 1 « ProMédio, para colocar todos os jovens o Ensino Médio  §

« Projeto Pensar Grande para os Pequenos, com fundo de H

3 bilhbes de reais para pequenas e médias empresas g

SENADOR 2 * Redugdo de impostos em cadeias estratégicas, g

'—\ L T especialmente no agronegécio &

* Aumentar para 60% a cobertura do Programa de Satde g

da Familia g

A mudanca GOVERNADOR +40% mais vagas o Ensino Técnico Profissionalizante &
se faz com todas as fo"as =g = « Continuar todas as obras em estradas e completar o plano 5
0., 1 E de acessos vicinais g

GOVERNADOR  Vice Pompeo de Mattos DEP. ESTADUAL 1 2 0 1 2

FOGACA15 GOULART .75 FOGACATS

Panfleto com candidatos ao Governo do Estado

e Chersis; Goulart "iZ012 " SN

Christopher.

Mou nome ¢ Cistopher Gouat enho 33 ancs, sou o do Jodo Gort Presnte 0
Depnhdo eputado Estadual Ma.t
Associagao Memorial Presidente Jodo Goulart. Tive a horra do ropresentar mina famila na
:
olpe. ' 2 0 ' 2

Resgatando a Historia,
Construindo o Futuro!

polta o propondo o debate sobre o Govemo Jodo Goulart. Nasci no exiio. Minha vida esta
Deputado Federal m
das reformas Estuurais e Insiucionais do Estado 6 urgente. Lutar pelos ideais de Jango ¢
Getiio,
"

‘h - Deputado Federal VIS
bnern” 1221 ol
‘Agora é FEDERAL! Cherini cumpre o seu quarto mandato de depu)edo esmiw\ Na oltima

Senador
eleigao, fornou-se o deputado mais votado na histéria do POT.

6 rea sociol,

e i ety das molherss © dos Ioscs, Cosperiistesamigs, . Covemador ConFRIA
‘escritor, holistico, professor, e cidadéo. Chegou @ presidéncia da Assembleia Legislativa com o
4 e i o o ik o il eaegus ST
S Sl o s reslod de

Deputadio/E el a5 \ : +00 atvagho serd ainda maior. Vai ampliar o trabalho que {4 esté desenvolvendo e fara muite  Fresidents conrrma
> e Sigo ove Novo Coinho. ACKEDITE. Sera o cominh do confonte, do rspalo, do

i oo, S oo

TR I ety S

5 \/ m Comiqo! T T 54 meox e councio

Acre Ite, Ve 0) /90 13 S fomer | 15 ot Fobes B Mt 151 RigoHo» sttt ipe O G

5

Neto do Presidente Jodo Goulart (Jange) www.giovanicherini.com
=

Panfleto com candidato Cherini
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Christopher
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Resgatando a Histdria, Construindo o Futuro!
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Resgatando a Hlstona,
Construindo o Futuro!

Adesivo

\Deputado Estaduall
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Cliristopher Goulart Neto do Presidente Joo Goulart (JANGO)
12012 Dep. Estadual Resgatendo a histéria, construfndo o future!

Meu nome & Christopher Goulart, tenho 33 anos, sou neto de Joao Comece digitando:
Goulart, Presidente da Republica deposto pelo golpe militar de 1964,
‘ também conhecido como Jango. Advogado formado pela Unisinos,
| mnlntante do Movimento de Justica e Direitos Humanos, Presidente,

Christopher Goulart

i da i Memorial ite Jodo Goulart. Tive a CONFIRMA
‘ honra de representar minha familia na solenidade onde o governo
| brasileiro concedeu a anistia de Jango em 2008, passados 46 anos do
do Fed
golpe. Ha alguns anos venho palestrando em Universidades do RS, Depmme ]

contextualizando esta heranga politica e propondo o debate sobre o
| Governo Jodo Goular.
Nasci no exilio. Minha vida esta diretamente ligada & histéria do
Brasil. Minhas raizes est&o em Sao Borja. Meu compromisso é com o Rio
Grande do Sul, pois quero dar continuidade ao legado de meu avé. A

-

retomada da polfhea séria das reformas Estruturais e Institucionais do 2° Senador
Estadoé
Lutar pelos ideais de Jango é prosseguir na luta em defesa da [1/5]
lmiorisgcpwosrasi]enro. Fogaca
o, Jango e Brizola provaram que vale a pena o sacrificio em
prol | . Seguindo esses exemplos, Resgatando a histéria e
construindo o futuro, quero serseu Deputado. Dilma

www.chrisgoulart.com.br Fones: (51) 3085.0297 / 3084.0207
Escritério Central: R Vigario José Inécio, 566 Sala 208 - Centro - Porto Alegre
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Neto do Presidente Joao Goulart (JANGO

Meu nome é Christopher Goulart, tenho 33 anos, sou neto de  Comece digitando:

Jodo Goulart, Presidente da Republica deposto pelo golpe militar de
1964, também conhecido como Jango. Advogado formado pela

Unisinos, militante do Movimento de Justica e Direitos Humanos, Christopher Goulart
Presidente, licenciado, da Associagdo Memorial Presidente Jodo

Goulart. Tive a honra de representar minha familia na solenidade

onde o governo brasileiro concedeu a anistia de Jango em 2008, Deputado Federal

passados 32 anos de sua morte suspeita, que venho investigando
como advogado. Ha alguns anos venho palestrando em Universi-
dades do RS, contextualizando esta heranga politica e propondo o
debate sobre o Governo Jodo Goulart.

Nasci no exilio. Minha vida esta diretamente ligada a histéria
do Brasil. Minhas raizes estdo em Sao Borja. Meu compromisso &

2° Sen:
com o Rio Grande do Sul, pois quero dar continuidade ao legado de msﬁm
meu avd. A retomada da politica séria das reformas Estruturais e (175]
Institucionais do Estado é urgente. Fogaca
Lutar pelos ideais de Jango é prosseguir na luta em defesa da | CONFIRMA]
nmioria do povo Brasileiro.
- Getlio, Jango e Brizola provaram que vale a pena o sacrificio Dilma
‘em prol da Pétria. Seguindo esses exemplos, Resgatando a historia
e construindo o futuro, quero ser o seu Deputado. [ |

1]5/1]
RIEot(o




ANEXO C — MATERIAL DE CAMPANHA
JULIANA BRIZOLA

Vote na NETA do
B r ' z o ’ a Para DEPUTADA ESTADUAL digite

e depois
/— 0ﬁﬂammn CONFIRMA

L—-‘ JULIANA BRIZOLA

Para DEPUTADO FEDERAL digite

o 111
Para SENADOR digite
o T T
CONFIRMA
Para SENADOR digite
o M
CONFIRMA

Para GOVERNADOR digite

= Juliana

o 11T =
2 1
. Para PRESIDENTE digite

peputapa estapua. RGOS

170.154/0001-00 CNP) Gr3fica88 263 942/0001.03 Quantidade 1000000

Fogaca-15 Rigotto-151 Dilma-13 (EEy

Santinho

Juliana Brizola nasceu em 3 de agosto de 1975 na
Beneficéncia Portuguesa, em Porto Alegre. E formada em Direito pela
Faculdade Santa Ursula do Rio de Janeiro, com especializagdo em
Ciéncias Criminais pela PUC/RS.

Integra a Executiva Regional do PDT, foi presidente da JS/RS e
Secretdria Municipal de Juventude de Porto Alegre na primeira gestio
de José Fogaca, quando realizou a 12. Conferéncia Municipal de
Juventude.

Em 2008, foi eleita vereadora com a maior votagdo do PDT em
Porto Alegre, defendendo a implantagdo da Escola de Turno Integral,
por considerar a solugdo dos conflitos sociais.

Como vereadora, destacou-se como presidente da Comissdo
de Defesa do Consumidor, Direitos Humanos e Seguranga Plblica em
2009. Atualmente, é presidente da Comissdo de Educagdo, Cultura,
Esporte e Juventude.

Juliana Brizola defende que os gastos com educagdo ndo
sejam mais lancados na coluna das despesas publicas. Recurso para
Educagdo ndo é gasto, é investimento. E 0 momento de romper com
esta visdo e de implantar um projeto de Educagdo Publica e de
Qualidade para desenvolvermos a cidadania.

VEJA COMO VOTAR NA NETA DO BRIZOLA

Este ano vocé vota primeiro para Deputado Estadual
Para votar em JULIANA BRIZOLA digite
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Aparecera a Foto e o nome de JULIANA BRIZOLA
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