Editorial

Apresentamos o novo nimero da Revista Em Questdo que,
nesta edigdo, privilegia as dreas de Jornalismo, Publicidade,
Cinema, Educacio, Gestio e Ciéncia da Informacio. Os temas
abordados sdo atuais e pertinentes para os trabalhos académicos
das 4reas de comunicagio e informacio.

Abre a série de discussio, o artigo A Influéncia do contexto
multimididtico na configuragao atual do telejornalismo. O
texto tece reflexdes sobre como a producio telejornalistica estd
se adequando discursiva e produtivamente mediante a influéncia
estrutural dos sistemas digitais. Segundo o artigo, a interatividade
é o recurso que mais tem mobilizado esfor¢os na adaptagio das
empresas de televisdo, antecipando a tendéncia de um maior
fortalecimento do papel do receptor.

Em seguida o marketing entra em cena. Especialmente numa
sociedade marcada pela coexisténcia e pela hibridizacio de meios
analégicos e digitais de comunicagio, o artigo O Marketing viral
como estratégia publicitdria nas novas ambiéncias mididticas,
reflete sobre como novas abordagens publicitdrias atuam nas redes
digitais na busca por novos consumidores. A partir de um estudo
de caso, o artigo conclui que vivemos numa era de codependéncia
entre os ambientes fisicos e virtuais, habitados simultaneamente
pelos individuos por meio de suas préticas sociais.

Continuando com a reflexo sobre a (r)evolucio tecnolégi-
ca, o artigo A Organizacido da informacao e a comunicagio
cientifica: implicacdes para os profissionais e usudrios da
informacao possibilita uma discussio entre a relacio produgio
e disseminac¢io da informagio com as préticas utilizadas pelos
bibliotecdrios e usudrios da informagao. Considerando as mu-
dangas que afetardo diretamente o papel do bibliotecdrio e do
usudrio da informacio, conclui que as novas tecnologias, como
o projeto web semintica, s6 serdo mais bem compreendidas e
utilizadas se articuladas com a trajetéria histérica das prdticas
tradicionais da Biblioteconomia.

J4 o artigo Da Origem do marketing a sua orientagao
social: desde a perspectiva econdmica a social. Aspectos de
organizagao e comunicagao ressalta a importancia de dois cami-
nhos reflexivos: de um lado, a ampliagio do alcance do Marketing
com o objetivo de incluir organizagées distintas das empresas e,

de outro, as novas formulacées sobre a dimensio social, tanto



para incluir a promogio das causas sociais, como para considerar
a responsabilidade social derivada da prdtica do Marketing. A
partir desses cendrios, o autor conclui que o Marketing se aplica,
atualmente, a todos os tipos de organiza¢oes e empresas no como
uma parte separada do planejamento administrativo, mas como
uma 4rea fundamental e integrada nos processos de decisao.

Por sua vez, A Producio intelectual em Ciéncia da Infor-
magao: andlise de citagdes do DCI/UFRGS de 2000 a 2008
oferece importantes subsidios para o planejamento estratégico
no 4mbito do Desenvolvimento de Colecoes da biblioteca da
Instituigio. O ranking dos autores e livros analisados exalta o
cardter interdisciplinar do DCI e da prépria 4rea, reforcando a
ideia de que a Ciéncia da Informagao no Brasil é um campo em
formagio, sem padroes constantes para a comunicagio cientifica.

Nesta diregdo, enfatizando as possibilidades do contexto
digital, especialmente sobre 0 Movimento de Software Livre, o
artigo El Potencial del software libre en la gestién de infor-
macién en bibliotecas, aborda a relacio desse movimento com
o mundo das bibliotecas ¢ 0 manejo da informacio digital. Ao
final do artigo, o autor pontua alguns beneficios que o software
libre oferta para o meio bibliotecario, como a construc¢io ¢
divulgagio do conhecimento, apoiado no trabalho em grupo
e em comunidade. Ainda complementa que o software livre,
nas bibliotecas, representa uma alternativa sélida e vidvel para o
desenho de servico e informacio a baixo custo e um alto grau de
profissionalismo social e comunitrio.

Buscando explorar alguns aspectos propriamente culturais
da integragio seres humanos e tecnologia, o artigo Mediagoes
tecnosociais e mudangas culturais na Sociedade da Informa-
¢do, analisa os processos de mudanca histérica das tecnologias de
comunicagio e suas conseqiiéncias socioculturais, as interagdes
que se estabelecem entre os seres humanos e os dispositivos téc-
nicos que moldam nossa sociedade e cultura. O autor também
enfatiza sobre a relacio entre inclusio digital e inclusao social no
contexto dos processos de leitura-escrita.

Em O Lugar da psicandlise nos escritos cinematograficos
de Kracauer: da “massa” ao espectador o autor produz uma
andlise critica das relagoes entre Siegfried Kracauer, psicandlise e
cinema, particularmente no que concerne aos modos pelos quais
o autor judeu-alemio emprega o legado psicanalitico, nos seus
escritos sobre a sétima arte, para se referir ao conceito de massa
e 4 nogao de publico. Conclui que, ao contrdrio do que alguns
pesquisadores se esforcaram por provar, talvez seja a hora de se
procurar estabelecer uma visio axiologicamente mais matizada
da teoria filmica de Kracauer. Ainda pontua que o problema de

sua Theory of Film nao se limita a uma questao de misreading e



de assincronia entre 0 momento de seu lancamento e a zeitgeist
intelectual vigente.

Partindo da ideia de que os elementos do texto cientifico
apropriados pela formulagio discursiva do Jornalismo servem para
finalidades diferentes daquelas consideradas préprias ao discurso
cientifico, o artigo A Formulago discursiva no jornalismo cien-
tifico: construgao da visada da captacio em um didrio popular
conclui que o jornal popular faz da matriz melodramatica e de
uma simplificacdo do jargio cientifico estratégias de captacio e
de sedugio de seu publico leitor.

No artigo A Desconstrugio audiovisual do trailer, a autora
realiza possiveis desconstrugoes da nocio hegemonica da publi-
cidade no #ailer. Salienta que o imbricamento do trailer com
a linguagem do cinema nio ¢ algo exclusivo, pois tal relagao se
estende para toda a concep¢do de uma linguagem da produgio
audiovisual. Conclui, a partir de um movimento de desconstrugio
proposto por Derrida, que o #rziler atualiza elementos provenien-
tes do cinema e do video, buscando operar uma estética propria.

Evidenciando o crescimento das possibilidades de interacio
entre individuos em ensino a distincia (EAD), propiciadas por
uma série de aplicativos e servigos associados a “web 2.0” o artigo
Web 2.0 e EAD: riscos e possibilidades, debate sobre as formas
de interagdo entre sujeitos e esta tecnologia no “novo” contexto
do ciberespago educativo. Ao final, refor¢a as tendéncias de uso
mais informacionais do que participativos e comunicacionais
entre os usudrios.

Com o intuito de atualizar a histéria da imprensa das
classes subalternas e de verificar a pertinéncia e viabilidade dos
conceitos utilizados para a sua defini¢o, o artigo Imprensa das
classes subalternas: atualizacio e atualidade de um conceito
expressa os componentes presentes no conceito de “imprensa das
classes subalternas”, que o permite afirmar a sua pertinéncia para
estabelecer uma andlise atual da histéria da chamada imprensa
proletdria/operdria no Brasil. O autor constrdi sua argumentagio
acerca da inadequagao dos conceitos “imprensa proletdria” e “im-
prensa operdria” e defende a utilizacdo da expressio “imprensa
das classes subalternas” para a defini¢io de um tipo de imprensa
contra-hegeménica, desenvolvida no Ambito do que se entende
por comunica¢do popular e comunitdria.

Por fim, em Publicidade autorreferencial do Didrio Gaai-
cho: encenagdes do produto mididtico e do leitor, as autoras
investigam sobre o intercAmbio contratual existente entre o
jornalismo popular e a publicidade autorreferencial. A centrali-
dade da reflexao é investigar a construgao do jornal em antdncios
autorreferenciais, para encontrar formacoes que indiquem os

modos de encenagio do produto mididtico e do leitor.



Aproveitamos para agradecer as contribui¢cdes de todos e

todas e desejamos boa leitura e novos debates.
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