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RESUMO

A importacdo pode ser uma Otima ferramenta paraujoa nacao aumente sua
competitividade e exporte mais determinados praglutBreocupar-se apenas em
aumentar a exportacdo pode fazer com que o paisnaenproduzindo mercadorias,
mesmo que apenas para o mercado interno, de foneféiciente e ineficaz. Ao se
substituir a producao desses produtos pela imp@otag possivel focar nos produtos que
se fabrica com maior eficiéncia e eficacia, apedando as técnicas de producéo.

O presente trabalho tenta apontar os produtos erodgrasil pode aumentar sua
importac&o junto a China. Para isso, foi analisadodice de Vantagens Comparativas
Reveladas (IVCR) brasileiro e chinés. Selecionows@rodutos em que o Brasil possui
baixo IVCR e em que a china tem alta vantagem coatpva. O dinamismo importador
brasileiro no periodo estudado (2000 a 2009) tamfe@raonsiderado, selecionando-se
apenas aqueles em que houve consideravel aumestdngeortacées. Por fim, foi
avaliado o grau de intensidade tecnoldgica das aweiras.

O maior potencial de crescimento das importacOessil@iras de produtos
originarios da China esta nos produtos manufatiwadmtre as principais secfes de
mercadorias estdo as matérias téxteis, instrumentgzarelhos de Optica, fotografia ou
cinematografia, material elétrico, aparelhos devgcdo ou de reproducdo de som e

imagem.

Palavras-chave: China. Competitividade, Importag@amtagens Comparativas Reveladas.
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1 INTRODUCAO

A China tornou-se uma das maiores economias doetdarianto em producao
guanto em consumo, apds o acentuado crescimentalliasms trés décadas. Com o
aumento do Produto Interno Bruto (PIB) em tornol@86 ao ano entre 1978 e 2007,
essa economia cresceu 8,7% em 2009 (em plenaec@me®mica mundial), segundo o
Banco Mundial, enquanto as maiores poténcias do planeta registraecessao.

A abertura comercial chinesa iniciou-se em 1978n co plano de reforma
econOmica idealizado pelo, na época, primeiro nroi©eng Xiaoping. Tal reforma
baseou-se em dois pilares: interno, fortalecendagsacultura (principal atividade
chinesa); e externo, abrindo a economia para imaestos estrangeiros. As principais
acdes de Xiaoping foram a isencdo de impostos pardutos destinados a exportacao
(inclusive para as empresas estrangeiras), congaide “zonas francas” e fixacdo de
aliquota unica de 10% para a producao agréaria. Qeswtado, em 1999 a China obteve
a maior safra do mundo e em 2003 j4 era o terqef® que mais recebia investimentos
externos.

O aumento das importagcdes € tradicionalmente \ikadd pela sociedade como
algo negativo. No entanto, ele pode ser muito yastaem determinadas situacodes,
principalmente quando a mercadoria importada ngooduzida no pais ou o custo para
produzi-la € maior do que o de importa-la. MaiaO&0p.7) afirma que “em decorréncia
das diferencas geogréficas (clima e solo), os pai@e suas producdes em funcdo do
custo menor”. Dessa forma, os paises devem expaoducdo de produtos em que
possuem vantagem competitiva em relacdo aos ouRegifes que possuem recursos
humanos com conhecimento farto poderdo exploraesemvolvimento de tecnologia,
enquanto as possuidoras de terras férteis obtexd@sso na agricultura.

A China, por possuir um amplo territério e cultuthversificada, possui
vantagens competitivas em diversas areas. Juntaedao alto crescimento econémico
das ultimas décadas, ela esta presente em quass tsdsetores da economia, com
destague para os produtos eletronicos. Desde medld setor primario, como os de
origem vegetal (o trigo € um dos maiores icone®),0a produtos manufaturados, como
os tradicionais vasos e tapetes, suas mercadoamsagam competitividade no cenario

internacional, seja pela qualidade, seja pelo baixsto de matéria-prima, mao-de-obra

! Divulgado através do portal R7.com (http://nogaid com/economia/noticias/economia-da-china-deve-
crescer-9-5-em-2010-20100317.html), acesso em (2006.
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e tributagdo. Essa presenca robusta no mercadmaaienal mostra a eficiéncia chinesa
no que produz.

O Brasil, em termos monetarios, exporta mais doigqumorta na relacéo bilateral
com o0 mercado chinés. Ap6s o ano 2000, as expasaddram alavancadas
violentamente pela desvalorizacdo da moeda bresifeénte as principais moedas do
mundo, culminando num superavit primario significatno comércio bilateral.

Machado e Ferraz (2006, p. 11) afirmam:

O historico dos fluxos de comércio entre o Brasil €hina, desde meados dos anos
1980, permite constatar que o saldo tem sido, mgolalo tempo, mais favoravel ao
Brasil. Apenas no periodo compreendido entre 192808 ocorreram déficits, mas
pouco significativos. No pior ano, 1999, o saldeapa Brasil ficou negativo em
US$ 189 milhdes.

Os trabalhos e estudos realizados tendo como objetomércio sino-brasileiro
concentram-se, quase que exclusivamente, em expedabrasileiras e importacdes
chinesas. Tal fato deve-se a tradicional politqpee tem como vertente o Mercantilismo
dos séculos XV e XVI, de balanca comercial favotaMela, os paises buscam exportar
0 maximo possivel e importar o minimo possivel, dado-se o cuidado de ndo exportar
produtos do setor primario que possam servir deén@prima para manufaturados de
outras nacoes.

No entanto, a realidade atual possui importantérehicas quando comparada a
do século XVI. As na¢des ganham competitividadeoebtgmdo o que produzem de
forma mais eficiente e importando o que fabricanfatea ineficiente. Nesse cenario, a
importacdo, mesmo que de produtos manufaturadogle poepresentar ganhos
significativos para a economia, fazendo com queafs e atenha no que produz de
forma eficiente.

Tendo em vista essa competitividade, este trabalhalisara os principais
produtos importados pelo Brasil, cogitando sua suwlgdo por produtos chineses.
Serdo considerados os produtos em que a China ipakaucompetitividade e que o
Brasil importa com dinamismo. A competitividade &emensurada através do indice de
Vantagem Comparativa Revelada (IVCR) e o dinamisa@ analisado pelo aumento
das importacdes brasileiras entre 0s anos de 2Q00¢€.

Nessa perspectiva, o presente estudo tentara apostprodutos que a China
produz de forma mais eficiente que o Brasil. Pasaenalise, serd considerado o custo
total das mercadorias (incluindo transporte, tdigdb e barreiras a entrada de produtos
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estrangeiros por parte do governo local). Com axlosdes, sera possivel discriminar
0s potenciais chineses de producao néo aproveifaelos brasileiros. A questédo “Quais
as perspectivas de crescimento da importacdo ddufm® chineses pelo Brasil?”

norteara a conducédo dos estudos.



14

2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Identificar e mensurar as perspectivas de cresdimeéas importacdes brasileiras

de produtos provenientes da China.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Indicar os produtos que podem ter o volume de itggdio brasileira
aumentado e suprido pela producéo chinesa;

* identificar o grau de intensidade tecnologica deosdptos analisados,
compilando os dados para visualizar resultadosieinas$ gerais;

* comparar o IVCR brasileiro com o chinés para measarcompetitividade
de ambos nos produtos analisados;

» facilitar a escolha dos produtos a serem importai@o€hina.
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3 REVISAO TEORICA

3.1 COMERCIO EXTERIOR BRASILEIRO E CHINES

3.1.1 O desenvolvimento brasileiro

Como colbnia luso-espanhola ou como Estado indesr@edo Brasil sempre teve
estreitos lagos com o comércio exterior. Come¢am copau-brasil, no século XVI, e
passou pelos ciclos do ouro e da borracha, merecegestaque, ainda, o apogeu do café
do inicio do século XX. Contudo, as primeiras pod$ desse ramo vieram somente na
segunda metade do século XIX, com a nomeacédo d&oB# Rio Brancopara o cargo
de ministro das Relagdes Exteriores do Brasil. FRaay (2006, p.14), a principal
contribuicdo de Rio Branco foi procurar “[...] fazenincidirem os interesses de natureza
econdmica com os de natureza politica [...]". Difée ser concebido nos dias atuais, até
0 surgimento de Rio Branco, economia e politicaretaatados separadamente. A partir
de entdo, através de politicas definidas de expéotao Brasil participa de forma
organizada do comércio internacional.

A primeira metade do século XX, com a deflagracas duas guerras mundiais,
foi outro importante periodo para o desenvolvimesdocomércio exterior do pais. Com
lacos militares, Brasil e Estados Unidos celebraragordos para acelerar a
industrializacdo daquele, culminando com a criagiio Banco da Borracha e da
Companhia Vale do Rio Doce em 1942. Embora sobais debates entre aqueles que
apoiavam a alianca com os estadunidenses e os @feadiam um desenvolvimento
baseado em forcas nacionais, esse cooperativism@naou no pos-guerra e s6 perdeu
forca na segunda metade do Regime Militar.

Ap6s a Era Vargas, com os fortes investimentos dwego Juscelino

Kubitschek, o pais mergulhou em uma inflacdo detsotada. Para Racy (2006, p.17),

[...] a crise econbmica instalada no periodo tiodwao principal motivo a saturagéo
da capacidade do pais em carrear 0s recursos agossgara a continuidade do
surto acelerado de industrializag&o, apresentaggimeiros sinais de esgotamento
do modelo de desenvolvimento via substituicdo qemacdes.

2 José Maria da Silva Paranhos Janior (1845-1912)
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Essa politica de nacionalizagédo da producédo, eapdd 0 maximo e importando
0 minimo, perduraria até o inicio dos anos 90, doaa economia brasileira foi aberta

significativamente para as importacoes.

3.1.2 0O desenvolvimento chinés

A China despertou para a globalizacdo em 1978, eomhegada de Deng
Xiaoping ao cargo de primeiro ministro. Suas acfiwam divididas em dois grandes
blocos: interno (com medidas para desenvolver ocatkr interno e modernizar a
agricultura) e externo (com politicas que estimahavinvestimentos externos e
ofereciam incentivos fiscais aos exportadores).u8dg Vizentini (2000), estes dois
pilares foram divididos em quatro grandes etapgscaltura, industria, defesa e cultura
(que abrangia educacéo, tecnologia e ciéncia).dermrda implementacao de tais etapas
fundamenta-se na piramide de necessidades de Abrdhaslow. Primeiro, o Estado
auxilia no suprimento da necessidade mais elematdasociedade: alimentagcdo. Em
seguida, reforca a seguranca e, finalmente, pressapcom as necessidades mais
supérfluas como lazer e auto-realizacéo.

A primeira etapa, a da agricultura, iniciou-se e978 e durou seis anos. Nela, o
governo chinés estava totalmente voltado para naszaurais, esquecidas pelas gestdes
anteriores e prejudicadas pela utilizacdo intensieasolo nos ultimos séculos. A
estratégia de comecar pelo campo, além de supria wmecessidade essencial da
populacado, estava diretamente ligada ao plano t®siciéncia do pais. Outro fator
que contribuiu para a iniciacdo pelo campo foi otofada populacdo ser
predominantemente rural, resultando que quaisquesstimentos que ndo melhorassem
diretamente a vida dos camponeses seriam rejeitadoscotados pela maior parte da
populacdo. As principais acbes do governo nestpaefaram a padronizacdo dos
tributos sobre a producdo agraria e incentivos damuzacdo dos métodos produtivos,
totalmente defasados e atrasados em relacdo aosidgmises. O “Contrato de
Responsabilidades pela Producdo com Base Famgravia que uma parte da producao
agricola familiar seria vendida ao governo, a uegprpré-estipulado, e o restante seria
comercializado ou consumido livremente. Além deagér uma renda minima aos
camponeses, estava garantido o abastecimento ddagép urbana (SOUZA e PIRES,
2008).
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A industria foi alvo de outra importante etapa deestruturacdo econdmica
chinesa, iniciando-se em 1985. A modernizacdo eliag§p do parque industrial
ocorreu em um ambiente mundial de reformas nedibegue, segundo Souza e Pires
(2008), culminou na criacdo da Organiza¢cdo Mund@iComércio (OMC) em 1995, a
qual a China viria integrar em 2001. DescentraBimago comércio exterior, aumento da
autonomia empresarial e flexibilizacdo das engessaobliticas inflacionéarias, que
permitiu as empresas estipularem o preco de suasadwmias, foram as principais
iniciativas do governo nessa area.

O mundo estava diante de uma iminente guerra nuelgae o mundo capitalista,
liderado pelos Estados Unidos, e o mundo socialistanandado pela Unido das
Republicas Socialistas Soviéticas (URSS), quandoChina efetuou a abertura
econdbmica. Além disso, ela faz fronteira, segund@naiclopédia BARSA®, com
dezesseis paiséslém do oceano Pacifico e dos mares Amarelo,hiaa®riental e da
China Meridional. Esses dois fatores, combinados @ ameaca que 0 crescimento
chinés representava aos paises de economia tradicimram cruciais para o aumento
da preocupacdo com seguranca externa. Nessa etapeoridade foi o reforco do
poderio militar, com a modernizacdo do materialidegél embora o contingente de
militares tenha sofrido reducéo.

Com o crescimento econOmico, a falta de méo-de-qbadificada comecgou a ser
preocupacdo entre os chineses. A revolucdo do ensmciada em 1977, ocorreu
paralelamente as etapas descritas anteriormentgaiX® indice de alfabetizacdo que,
historicamente, assola os chineses, foi alvo decate especial nesse periodo, adotando-
se o dialeto pequinés como lingua unificadora. @s810, aniquilou-se parcialmente uma
das principais dificuldades para a alfabetizacagrande diversidade de dialetos. A
adocdao de alto grau de especializacdo no ensimgrisuoi outra medida adotada com o
objetivo de melhorar a qualidade do ensino. Até&dieas culturais foram derrubadas:
segundo o Banco Mundial, 87% das mulheres aduhasesas sao alfabetizadas. Para
fins de comparacdo, na india, pais vizinho, esskcéné de 47% (MOSCARDO e

CARDIM, 2007). O desenvolvimento de tecnologia aperfeicoamento das ciéncias foi

® A China limita-se ao norte com a Mongélia; a nstdecom a RUssia e a Coréia do Norte; ao lesteasom
mares Amarelo, da China Oriental e da China Menliopor¢des do oceano Pacifico; ao sul com o ¥iatro
Laos, Myanmar (antiga Birmania) e Bangladesh; assig, com o But4, a india e o Nepal; a oeste eonmii

e Cachemir, o Afeganistdo, o Tadjiquistdo, o Qustfio e o Casaquistdo. Na ilha de Formosa (Taiwan)
estabeleceu-se em 1949 o governo da Republicaida (Enciclopédia BARSA, 1999).
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consequéncia do investimento em educacao e ocparlelamente com as melhorias
desta.

As reformas estruturaram e modernizaram o paisedishando o conhecimento e
trazendo robustez a seu parque industrial. Issmulem China da economia de

subsisténcia, na década de 70, a poténcia do aetoespacial, no ano 2000.

3.2 TEORIAS CLASSICAS DE COMERCIO INTERNACIONAL

Embora o comércio entre Estados ja estivesse pieses cidades-estado de
Esparta e Atenas, ha milhares de anos, a maiosadtores converge ao afirmar que as
diretrizes do comércio exterior foram esbocadaseents séculos XV e VII, com o
Mercantilismo. Dias e Rodrigues (2004, p. 15) aéirm que “do ponto de vista do
comércio internacional, foi durante esse periode @e estabeleceram as bases
conceituais de todas as futuras teorias de comeéndierior, que foram e sao praticadas
até os dias atuais”. Carvalho e Silva (2000), mesorsiderando o Mercantilismo uma
corrente de pensamento protecionista e limitadatagam a importancia desse modelo
como origem do comeércio exterior.

Nesse periodo, o comércio entre nacdes era praticach grandes tracos de
empirismo. A economia comecgou a ser estruturadaocoéncia, segundo Racy (2006),
apenas na segunda metade do século XVIIl. Desdmgentcomércio entre as diversas
regides do planeta intensificou-se e teorias foedaboradas para explicar tal processo,
inicialmente com Adam Smith (1776) e posteriormestdm David Ricardo (1817).

As principais teorias classicas sdo a da Vantagesolita (Adam Smith) e a da
Vantagem Comparativa (David Ricardo). Segundo PINGHHWASCONCELLOS (2004,

p. 437), o principal objetivo das teorias de contéroternacional, tanto classicas como
modernas, é informar “[...] por que duas nacfes ezcram, se € melhor para elas

comerciarem e quais produtos devem comerciar”.

3.2.1Teoria da Vantagem Absoluta

A Riqueza das Nacdes, de Adam Smith, € tida comonaeira obra a tratar com
exclusividade de economia e comércio entre nagdasegunda metade do século XIlll,
época em que a obra foi publicada, o Mercantiligmedominava como pensamento
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econdmico e o velho mundo explorava violentamentes solonias. Segundo o trabalho
de Smith, o principal disparate desse modelo ecorwmra o ndo reconhecimento de
gue uma negociacao deveria beneficiar as duasspanlvidas. As poténcias da época
retiravam o maximo de suas colbnias e ofereciamimimo, acreditando que apenas a
prejuizo de um poderia justificar o lucro de out@om a aplicagdo da Teoria da
Vantagem Absoluta, todas as partes envolvidas poldenar, visto que tal vantagem

advém da eficiéncia com que o0s recursos sdo alsoq@dRVALHO E SILVA, 2000).

Um pais pode produzir determinada mercadoria a ustoctotal menor (devido a
suas peculiaridades, como condi¢cfes climaticapodibilidade de matéria prima, custo
da mao de obra ou especificidades do solo) queoo@opm isso, esse pais podera
exportar essa mercadoria, em que possui vantagempetdiva, e importar outras, em
qgue possui desvantagem. Dessa forma os paisesnséicherdo mutuamente (MAIA,
2008).

Racy (2006, p. 40), sobre a Teoria da Vantagem Wbsoafirma que:

[...] se um pais produz uma mercadoria a um prea@ Mmaixo, por conseguir

produzi-la com menos trabalho que outro pais, € @bduz uma segunda
mercadoria a um preco menor que 0 pais anterioia oan deles terd vantagem
sobre o outro na producao de uma das mercadoressal condicdes, ambos os
paises podem se beneficiar do comércio internalci@wda pais pode exportar a
mercadoria sobre a qual tem vantagem (usou mepassos produtivos e por isso
pode vender mais barato) e importar aquela emeapedesvantagem, obtendo uma
quantidade total disponivel das duas mercadorias spria impossivel sem o

comeércio.

Para ilustrar a teoria, consideremos a seguintdab

Pais Horas para produzir um  Horas para produzir
par de sapatos uma calculadora

Brasil 2 6

China 3 3

Tabela 1 - Exemplo de Vantagem Absoluta

Na tabela acima, Brasil e China produzem sapatoal@iladoras. Supondo que
cada pais necessite de 5 pares de sapatos e deuladaras e considerando que nao ha
comeércio entre eles, o Brasil gastaria 28 hora2 (6X8x6) e a China gastaria 24 horas
(5x3 + 3x3). Havendo comércio, o Brasil produzitaos os sapatos, em 20 horas
(10x2) e a China produziria as calculadoras, enhd&s (6x3). Esse exemplo mostra
como, com o0 comércio internacional, pode ser priatlua mesma quantidade de bens a

um custo menor.
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Sem comércio internacional Com comércio internacioal
Pais Pares de Calculadoras Pares de Calculadoras
sapatos - Horas gastas| sapatos - Horas gastas
produzidos produzidas produzidos produzidas
Brasil 5 3 28 10 0 20
China 5 3 24 0 6 18
Total 10 6 52 10 6 38

Tabela 2 - Importancia do comércio internacional (ptica da Teoria da Vantagem Absoluta)

Uma das principais criticas feita a esse modeloefui relacdo aos fatores de
producdo considerados. Para Maia (2008), Adam Smpéfcebeu, acertadamente, a
importancia do fator trabalho (mensurado em horakzadas), mas pecou na nao
consideracdo de dois outros fatores de producaturema (matéria-prima) e capital
(investimentos, incluindo o conhecimento). Essderes de producdo nédo considerados
por Smith (natureza e capital) ficaram mais evidenia modernidade, com o aumento
da importancia dos recursos naturais e do capitalnmétodos produtivos.

Para Carvalho e Silva (2000, p. 9):

Smith arquitetou um poderoso argumento a favorvde tomércio, desde que um
pais tivesse algum tipo de vantagem absoluta, @ gae conseguisse produzir
alguma mercadoria a um custo mais baixo que oytadses e tirar proveito da
especializacdo e das trocas. Entretanto, essaat®do conseguiria explicar e
justificar todas as possibilidades de comércio.u® gconteceria, por exemplo, se
um pais ndo produzisse nenhuma mercadoria a comneres do que os de seus
possiveis parceiros comerciais? Estaria essa rag@tenada a ficar excluida da
especializacao e das trocas?

Essa é outra falha que pode ser percebida. Parr m@gdcio entre os paises,
todos deveriam ter vantagem absoluta em algum poodudesvantagem em outro. Se
ocorresse de um pais (A) possuir vantagem absoktproducdo de todos os bens em
relacdo a seus potenciais parceiros (W), ndo gesidicavel sua presenca no mercado
internacional. Qualquer que o fosse o produto, asmais eficiente que W. Da mesma
forma, se um pais (B) ndo possuisse vantagem abhswduproducdo de produto algum,
sua presenca no mercado seria inviavel.

Para mostrar que ha possibilidade de ocorrer treaa® dois paises em que um
produz todos os bens a um custo menor do que o,ddavid Ricardo elaborou a Teoria

da Vantagem Comparativa.
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3.2.2Teoria da Vantagem Comparativa

Segundo Maia (2008), o comércio entre dois paisegj@e aparentemente um é
menos eficiente que outro em todos os métodos piraxtu pode ser viavel se a
vantagem de um superar a falta de vantagem de.oBtqmonhamos que, devido a um
fator natural, a situacdo do exemplo anterior teshaalterado e ficado da seguinte

forma:

Pais Horas para produzir um  Horas para produzir
par de sapatos uma calculadora

Brasil 5 6

China 4 3

Tabela 3 - Exemplo de vantagem comparativa

Segundo a Teoria da Vantagem Absoluta, ndo ¢ jc&tiél o comércio entre os
paises, pois, tanto na producdo de sapatos quantite rcalculadoras, a China € mais
eficiente que o Brasil. Para explicar a eficiénbgacomeércio mesmo em situagcdes como
essa, David Ricardo delineou a Teoria da Vantagemparativa, que “representa uma
evolucdo das teorias de comércio internacional” @RA2006, p. 41).

Dando continuidade ao exemplo com o0s nhovos cussesido alterada a
necessidade para 3 pares de sapatos e 3 calcidapara ambos 0s paises, se néao
houvesse comércio, o Brasil gastaria 33 horas 38%6) e a China, 21 horas (3x4 +
3x3). Aplicando o conceito da vantagem comparativByasil produziria apenas sapatos
(6 pares em 30 horas) e a China produziria apeabsiladoras (6 unidades em 18

horas). Cada pais economizaria 3 horas de tralzalimoa negociacao.

Sem comércio internacional Com comércio internacioal
Pares de Pares de
Calculadoras Calculadoras
sapatos - Horas gastas| sapatos - Horas gastas
. produzidas . produzidas
produzidos produzidos

Brasil 3 3 33 6 0 30
China 3 3 21 0 6 18
Total 6 6 54 6 6 48

Tabela 4 - Importancia do comércio internacional (ptica da Teoria da Vantagem Comparativa)

A teoria da vantagem comparativa continuava com gmsnde deficiéncia: a
consideracédo do trabalho como unico fator de pradug&ssa deficiéncia seria sanada
apenas com as teorias modernas (neoclassicas) mérao internacional (RATTI,
1997).
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3.3 TEORIA MODERNA DO COMERCIO INTERNACIONAL

As teorias classicas foram aceitas durante algumpde No entanto, a
consideragdo do trabalho como unico fator de pradugdiante do aumento da
relevancia dos outros fatores (terra, matéria-printapital e, principalmente,
conhecimento), comecou a ser questionada. A praneEoria que considerou outros
fatores de producédo foi a de Heckscher-Onlin, comntaoducdo dos custos de
oportunidade (CARVALHO e SILVA, 2000).

3.3.1 Custos de Oportunidade

Como os recursos, tanto naturais e humanos quamtoagital, sdo finitos, a
possibilidade de producdo de um pais € limitadaéfpmesmo com a existéncia desse
limite, as nacbdes podem realocar seus recursos.erdamdo a producdo de um
determinado bem, contando que renunciem parte @dugéo de outro. Essa renuncia de
parte da producdo de um produto para a producdmutte é o custo de oportunidade.
Para Ratti (1997, p. 330), “o custo de oportunidedeesponde ao numero de unidades
de um produto que deverédo ser sacrificadas parasqueossa produzir uma unidade
adicional do outro produto”.

Sobre a Teoria do Custo de Oportunidade, Racy (2@062) afirma que “a
vantagem de um pais no mercado mundial esta no moaisto de oportunidade para se
dispor de uma mercadoria ou servigo”. Para um paiduzir e exportar um produto, ele
esta renunciando a producdo de outro. Foi vist@xemplo anterior (Tabela 4) que a
China, na producdo de calculadoras, possuia vamtagmmparativa sobre o Brasil.
Assim, como o0s recursos considerados (mao-de-obstggvam sendo utilizados ao
maximo na producdo de sapatos e calculadoras, asrses foram realocados. Em
sintese, 0 custo de oportunidade de produzir unaulealora era a producao de 1,25
pares de sapatos; ou o custo de fabricar 9 calotdadera a fabricacédo de 12 sapatos. O
inverso também ocorre: o custo de 1 sapato eradalthladoras.

Do conceito de custo de oportunidade desprendeese @urva de Possibilidades
de Producdo (CPP). Racy (2006, p.42) define a CCPR] “como as multiplas
combinacdes alternativas de mercadorias produzigdas um pais, empregando

totalmente os fatores de producdo e a melhor tegmoldisponivel”. Ao estipular a
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capacidade produtiva, obtém-se um sem numero dsilplidades de alocacdo de
recursos. Um pais Z pode produzir 10 unidades @& 40 de milho e 10 de arroz; ou 5
unidades de soja, 20 de milho e 5 de arroz; ou apamroz (30 unidades). Se essas
possibilidades forem agrupadas e organizadas emrafito, estara montada a Curva de
Possibilidades de Producéao de Z.

A tabela abaixo mostra as possibilidades de promlugd um pais Z. As
possibilidades de producdo foram reduzidas aos uposda e b para facilitar a

compreensao.

Produto Possibilidades de Producéo
a 1000 800 600 400 200 O
b 0 100 200 300 400 500

Tabela 5 - Possibilidades de Producéo

Os dados da tabela 5 estdo representados no gedf&iro.
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Gréfico 1 — Curva de Possibilidades de Producéo

O pais Z pode fixar sua producdo em qualquer pditacurva acima. Pontos
acima dessa curva sao impossiveis por ndo havarses suficientes. Abaixo da curva

ha possibilidade, embora parte dos recursos figimsa (MAIA, 2008).
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3.3.2Curvas de Indiferenca

Para Maia (2008), a curva de indiferenca é formpela unido dos pontos que
representam o mesmo grau de utilidade para um iohgdvou pais. Se é indiferente
possuir 5 bolas e 5 raquetes ou 3 bolas e 10 raguessas combinacdes fardo parte de
uma mesma curva de indiferenca.

Mankiw (2007, p. 456) afirma que uma curva de ieBhca “[...] mostra as
combinagcdes de consumo que proporcionam ao consumid mesmo nivel de
satisfacdo”. Considerando apenas os produtos a abtémos as combinacdes que

proporcionam um mesmo nivel de bem estar ao pais Z.

Grau de

satisfacio Produto Combinacdes indiferentes

a 860 600 400 200 100

1 b 70 120 180 280 410

9 a 1000 800 600 400 200
b 110 130 180 270 460

3 a 1100 800 600 400 350
b 160 200 280 390 450

4 a 1200 1000 800 600 500

b 180 220 280 350 450
Tabela 6 - Exemplo de curva de indiferenca

As diferentes combinacdes de um mesmo grau defagdis formam uma curva
de indiferenca. Assim, os quatro graus de satisfalg§postos na tabela acima originam

0 seguinte gréfico.
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Gréfico 2 — Curvas de indiferenca

Para Pinho e Vasconcellos (2004, p. 121), “[...}ves de indiferenca mais
distantes da origem representam cestas de meresdorais desejadas e curvas de
indiferenca mais proximas da origem representamtasesle mercadorias menos
desejadas”. A curva de indiferenca 2 proporcionalam estar maior do que a 1. Das
guatro curvas acima, a 4 € a que proporciona omi@m estar. Assim, com as curvas
de indiferenca e a curva de possibilidade de pradug possivel determinar o nivel de

producao possivel que proporciona 0 maior bem @stex a populacéo.
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Gréfico 3 — Curvas de indiferenca e CPP
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Com o gréfico acima, observa-se que, com as pdisisiles atuais de producéo,
0 maximo que o pais Z pode oferecer a sua populéc@ograu de satisfacdo 2. E
possivel distinguir quatro pontos distintos: A,B, D. Tanto no ponto A como no C,
sao utilizados todos os recursos para a produgégrau de satisfacdo da populacéo é 2.
No ponto D, os recursos também sdo utilizados ast&a e o grau de satisfacdo € 1. O
ponto B, o grau de satisfacéo € 2 e h4 recurs@sosi

3.3.3 Teoria Heckscher-Ohlin

De posse dos conceitos de custo de oportunidade auyas de indiferencga, os
suecos Eli Heckscher e Bertil Ohlin explicaram #&eiinga do custo comparativo-
oportunidade entre os diversos paises. Para a,doplaustos de producado originam-se
na abundancia de recursos em cada nacao (MAIA,)20880 explica a diferenca de
precos nas diversas regides do planeta.

Segundo Carvalho e Silva (2000, p. 25), “[...] erte de Heckscher-Ohlin afirma
gue cada pais se especializa e exporta o0 bem querratilizacdo mais intensiva de seu
fator de producédo mais abundante”. Um pais produm menor sacrificio bens para os
guais possui recursos abundantes para fabricar. Comsto de oportunidade menor para
produzir, seus produtos ganham competitividade pocado externo e desestimulam os
demais paises a fabrica-lo. Com a receita da eap®ot esse pais pode importar
produtos em que ndo possui vantagem competitivar{dela Vantagem Absoluta) ou
possui vantagem menor do que o produto exportador{d da Vantagem Comparativa).
Com a troca de mercadorias, 0s paises especiaBeragada vez mais, aumentando a
eficiéncia na producdo e, simultaneamente, redwziadcusto de oportunidade para

produzi-las.

3.4 MECANISMOS DE MENSURACAO EM COMERCIO INTERNACIONAL

Diversos métodos de quantificagcdo se destacam moémdo exterior. Foram
selecionados, por mostrarem-se relevantes paratedialho, o indice de Vantagens
Comparativas Reveladas (IVCR), e o Grau de InteaugdTecnologica. Além dos
indices, ser4 abordado o dinamismo em comércionatéonal como forma de analisar a

predisposicado da China em exportar e do Brasilraportar.
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3.4.1indice de Vantagens Comparativas Reveladas

Desenvolvido por Balassa (1965, apud FONSECA, 2002hdice de Vantagens
Comparativas Reveladas (IVCR) tem sua fonte naidetas Vantagens Comparativas
de David Ricardo (1817), estudado na subsecéao 8@ esente trabalho.

O IVCR *“busca mensurar os produtos em que o paiesapta vantagem
comparativa com base nos fluxos de comércio pa8s@ddoNSECA, 2002, p.8). Este
indice considera os dados mais relevantes na anddiscompetitividade de um pais em
determinado produto no mercado internacional: va@lutde exportacdes regionais do
produto, volume total de exportacbes do pais, veluhe exportacdes mundiais do
produto e volume total de exportagdes mundiais.

O indice é calculado da seguinte forma (MAIA, 2002)

X /X
- i/ Xiz
IVCR XiIX,

Onde:

Xj: valor das exportagdes do pais i do produto j;
Xiz: valor total das exportacdes pais i;

Xi: valor das exportagbes mundiais do produto j;

X, valor total das exportacdes mundiais.

Uma das limitagcbes do indice é a n&o consideragéiofatores alheios a
competitividade que afeta o volume de negociacGeseeos paises, como isencdes
fiscais, acordos bilaterais e barreiras (tribugri@u ndo tributarias) a entrada de

produtos oriundos de determinados paises. Parg ZINK, p. 15):

[...] o emprego desse indicador deve ser feito camitela, sobretudo no caso de
produtos primarios, mais sujeitos a intervencOespaote dos governos nacionais
gue modifiqguem os fluxos comerciais de maneiraficigl. Note-se que, tais
problemas sédo comuns a qualquer indicador baseadi@sempenho comercial do
pais, nao sendo exclusivos do IVCR.
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3.4.2Indicadores de Intensidade Tecnolbgica

Para Markwald (2004, p. 4), empresas que traballmm alto grau de

intensidade tecnolégica:

[...] sGo mais inovadoras, utilizam seus recursoxdyiivos de maneira mais
eficiente, pagam salarios mais elevados e sdo Inegis sucedidas no objetivo de
ampliar seus mercados. Adicionalmente, as ind&stallamente intensivas em
tecnologia sdo as que mais crescem no comércilmatienal e seu dinamismo
contribui, ainda, para a geracdo de economiasreddspillovers) em beneficio de
outros setores industriais.

Por isso a importancia de ser definida a intensgdetnoldgica dos diversos
setores da economia. Segundo o supracitado awtopyrimeiras pesquisas realizadas
com o intuito de mensurar o grau de tecnologia rMforeealizadas no mercado
estadunidense. Posteriormente, foi elaborada petmrzacdo para a Cooperacdo e
Desenvolvimento Econémico (OCDE) uma relacdo com phlses, utilizando-se o
indicador diretd de intensidade tecnolégica. A ponderacéo foi fedasetor industrial e
por pais, resultando trés categorias: alta, médiaixa intensidade.

A OCDE atualizou a classificacdo na década de 8fksaentando um indicador
de “indireto”, baseado nos meios de producdo dadypm como bens de capital e
matéria-prima. Na pratica, pouco mudou com a ajfwavisto que foi verificado uma
relacdo direta entre os indicadores direto e indirempresas que gastam muito com
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) utilizam bens dgital e matéria-prima com alto
teor tecnoldgico. Dessa alteracdo, a classificgu@ssou a ter quatro categorias: alta
tecnologia; média-alta tecnologia; média-baixa téogia e baixa tecnologia (que sera
utilizada neste estudo).

Segundo Markwald (2004, p. 5), a classificacdo @D@:

(i) é bastante desagregada e precisa no segmeattadecnologia; (ii) é atualizada
e estavel, conforme constatado por estudos deségeslcom base em indicadores
diferenciados ou alternativos de intensidade tégicd; (iii) as linhas divisorias
entre as categorias séo, portanto, menos arb#rdoigue caberia imaginar.
Abaixo, os setores que compdem as categorias (FURIYA CARVALHO,
2005, p. 72):
- alta intensidade tecnoldgica: setores aeroespdarmacéutico; de informatica;

eletronica e telecomunicacgdes; instrumentos;

* Relacdo das despesas com Pesquisa e Desenvolvieneaturamento (P&D/F).
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- média-alta intensidade tecnoldgica: setores ddemah elétrico; veiculos
automotores; quimica, excluido o setor farmacéutieoroviario e de equipamentos de
transporte; maquinas e equipamentos;

- média-baixa intensidade tecnoldgica: setores atestcucdo naval; borracha e
produtos plasticos; produtos refinados de petr@ete combustiveis nucleares; outros
produtos ndo metalicos; metalurgia basica e pradotetalicos;

- baixa intensidade tecnoldgica: outros setoreg eediclagem, madeira, papel e
celulose; editorial e grafica; alimentos, bebidatkimo; téxtil e de confeccdo, couro e
calcados.

3.5 EMPECILHOS A EXPANSAO DO COMERCIO INTERNACIONAL

Desde a sua origem, um dos principais entraves @aresdo do comércio
internacional foi a sistematica protecionista adatpelos Estados aos produtores locais.
Essa protecdo origina-se na concepcdo de riquezgpoder de uma nacao,
comparativamente a outros paises. Ao descrever mavieglismo, Carvalho e Silva
(2000, p. 4) assinalam

De forma geral, acreditava-se que uma nacao serta tnais rica quanto maiores
fossem sua populacdo e seu estoque de metais gmeciBegundo essa visdo, 0
Estado deveria tomar as providéncias necessanasapanentar o bem estar de sua
populagdo, estimular o comércio e a indistriapgistomo mais importantes que a
agricultura, e favorecer as exportacfes — prinaipieira de incrementar o volume
de metais preciosos no pais, pois 0s pagamentraacionais eram feitos em ouro
ou prata.

Em suma, os paises deviam exportar o maximo pdssivmportar apenas o
estritamente necessario. Como em sistema de trbdassempre a presenca da
bilateralidade, para cada produto exportado por urag@do ha necessariamente um
importado por outra. Dessa forma, se o0 pensameaitnaafosse compartilhado por
todos, o comércio internacional encolheria até otpale desaparecer completamente.
Adam Smith em sua obra mais conhecida, A RiquezaNkcdes, publicada em 1776,
critica severamente essa forma de pensamento,eéstaindo as diretrizes do que seria
conhecido posteriormente por “Teoria da VantagemnsoMita”. Segundo essa teoria, 0s
paises devem prender-se em produzir produtos enpagsiem vantagem competitiva e
importar os que produziriam de forma ineficiente.

Barbosa (2004, p.19) considera que:
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[...] todas essas transacdes de carater comemdnidlagam muito mais agilidade e
eficiéncia, na medida exata em que, aos pouccaydin livres de uma série de
restricdes, barreiras alfandegérias, entraves htiogs, taxacées e cotas. Um
processo que se espera seja acentuado no decoseands e, por conseguinte,
continue energizando, ainda em grande medida, @epso de trocas de produtos e
servigos entre paises dos mais variados cantokadetp, paises estes que, ao longo
dos ultimos tempos intentado esfor¢cos para que, fatumo proximo, tenhamos um
sistema de comércio mais amplamente aberto e attegfazendo por expandir os
limites de atuagdo de cada nacéo da Terra e, eanréncia disso, acabar também
por favorecer os negdcios internacionais de nurasrespresas e organizagoes.

Mesmo que tenham diminuido, as barreiras a entdsd@rodutos estrangeiros
perduram em nossos dias. Com o aumento da especiat entre os paises (o Japéo é
um pélo da robdtica e Portugal destaca-se na pémlde vinhos), a tendéncia € que a

reducéo desses entraves continue.
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4 METODOLOGIA

4.1 DEFINICAO DE VARIAVEIS

Por convencéao, sera utilizada em todo o trabalimada délar americano (US$),
por sua facil conversao para as demais moedagadds no mundo, incluindo o Yuan, a
moeda chinesa.

Uma lista de mercadorias foi elaborada consideraedtodos os produtos em
que houve importacBes brasileiras e exportacfeseshs (a seis digitos, segundo o
Sistema Harmonizado — SH) nos anos de 2000 e 2D88sa forma, para o produto
integrar a lista inicial, bastou que todas as imfag¢des abaixo fossem verdadeiras:

- Brasil importou o produto em 2000.

- Brasil importou o produto em 2009.

- Brasil exportou o produto em 2009.

- China exportou o produto em 2009.

Se uma mercadoria ndo satisfez quaisquer dos argomeacima, foi
automaticamente excluida. Tais critérios foramspdnsaveis para fins de comparacéo e
calculo do IVCR. As importacfes brasileiras nossade 2000 e 2009 foram necessarias
para o calculo do aumento ou reducéo de produtmanggeiros no mercado nacional. A
presenca de exportagbes sino-brasileiras no an2088 foram imprescindiveis para
calculo do IVCR, principal indice utilizado nestalalho. Assim, 3.721 mercadorias
compuseram tal lista.

Inicialmente, foi estipulado o dinamismo importadoasileiro para cada produto,
segundo o critério utilizado por Machado e Serafi@@03). Para tal, foi calculada a
variacdo percentual total de importacdes brassema periodo estudado (2000 a 2009).
Em seguida, os produtos foram classificados em:

- Super-cadentes: produtos em que houve reducdormoai igual a 15% das
importacdes brasileiras;

- Cadentes: produtos em que houve reducdo menqueld5% e maior ou igual a
5,2%;

- Falsos cadentes: produtos em que houve reducéornde que 5,2% e maior ou
igual a 0%;

- Din&micos: produtos em que houve aumento dasiirapdes de até 15%;

- Super-dinamicos: produtos em que houve aumergersy a 15%.
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Foram selecionados apenas os produtos classificedo® “Super-dindmicos”
(aumento das importacbes brasileiras superior a)1%s 3.721 produtos iniciais,
2.800 satisfizeram este primeiro critério.

A proxima etapa foi excluir os produtos cujas intpgbes, em valores
pecuniarios, tiveram baixa expressividade no ano2069. Com a exclusao das
mercadorias de importacdo total inferior a dez Gekhde dblares americanos, a lista foi
reduzida a 1.083 itens.

O IVCR foi calculado visando a selecéo dos prodetmsque a China possui alta
competitividade e em que o Brasil produz com inéficia. Foram escolhidas as
mercadorias em que o IVCR chinés é maior ou iguaés e o brasileiro, menor ou igual
a 0,5. Os 109 produtos remanescentes constituirdiojeio deste trabalho. No entanto,
para compreender o comeércio bilateral de formalgeesa feita uma analise inicial dos
3.721 produtos iniciais na sec¢do 5.1 (ANALISE GERAlficando na segdo 5.2
(ANALISE DOS PRODUTOS SELECIONADOS), a discussdderente aos 109
produtos com maior possibilidade de ampliacdo degomracdes chinesas para o

mercado brasileiro.

4.2 DADOS E FONTES

Serdo analisados os dados no periodo compreendidiee €1/01/2000 e
31/12/2009. As conclusdes derivardo dos anos-b@ge & 20009.

Os dados foram coletados exclusivamente dos padigitais do United Nations
Commodity Trade Statistics Database (COMTRADE) e ddinistério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDI ALICEWERB).

4.3 LIMITACOES DO METODO

Analisando-se o método, foi possivel precisar dliastacdes principais. A
primeira diz respeito ao periodo. Como se estéathalslo com dados extraidos de um
periodo temporal definido (2000 a 2009), € possévellisar e inferir conclusdes apenas
de tal intervalo de tempo. Nao é possivel elabooarclusdes precisas que abranjam o

periodo posterior a 2009, tampouco anterior a 2000.
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A segunda limitagcéo refere-se as conclusfes. Ptiata de um estudo empirico
e da pesquisa ser quantitativa, as analises dediallho inferidas ndo sdo subsidios de

alta precisao para utilizacédo na pratica.
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5 ANALISE

5.1 ANALISE GERAL

Nesta secdo sera feita a andlise da evolucdo dércmnbilateral entre Brasil e
China do ano 2000 ao 2009. Dado o objetivo do pteseabalho, a discusséo priorizara

a exposicao de dados referentes a importacOeddirasie exportacdes chinesas.

5.1.1Indicadores brasileiros

De inicio, destaca-se o aumento das importacoesidiras no periodo estudado.
Da tabela inicial, mais de 75% dos produtos tivetamaumento superior a 15%, sendo

considerados super-dinamicos.

Dinamismo Valor Valgr
absoluto relativo
Super-dindmicos 2.800 75,25%
Dinamicos 126 3,39%
Falsos cadentes 61 1,64%
Cadentes 83 2,23%
Super-cadentes 651 17,50%
Total 3.721 100,00%

Tabela 7 — Dinamismo importador brasileiro (2000 -2009)

Ao analisar-se a evolucdo do comércio exterior areno, observa-se que esse
aumento foi gradual, ndo apenas nas importacdes taambém nas exportacdes.
Excluindo-se 0 ano de 2009, em que a crisesdidprimesalterou de forma descomunal
o0 comércio internacional, houve aumento das expoes em todos os periodos (em
relacdo ao ano anterior). Nas importacdes, alé@008, foi registrada regressao apenas
nos anos de 2001 e 2002 (final do governo Fernatelrique Cardoso). Com isso, é
possivel afirmar que sdo boas as chances dessgngeeso continuar, visto que nédo ha

grandes oscilacdes.
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ANO IMPORTAGCOES VARIAGAG EXPORTACOES VARIAGA®
2000 55,9 55,1

2001 55,6 -0,45% 58,3 5,75%
2002 47,2 -15,03% 60,4 3,69%
2003 48,3 2,29% 73,2 21,12%
2004 62,8 30,03% 96,7 32,07%
2005 73,6 17,13% 118,5 22,60%
2006 91,3 24,11% 137,8 16,26%
2007 120,6 32,05% 160,6 16,58%
2008 173,2 43,59% 197,9 23,21%
2009 127,6 -26,30% 153,0 -22,71%

Tabela 8 — Evolucédo do comércio exterior brasileirmo periodo 2000-2009 (em bilhdes de US$)

Mesmo com este aumento ao longo da década, o Boadddve vantagem
comparativa no ano de 2009 em apenas 536 prodathd% dos 3.721 analisados).
Isoladamente, esse percentual aparentemente baxxeepresenta algo negativo para o
pais. Para que esse dado seja interpretado coeetamé necessario que outras
informac6es sejam a ele acrescentadas, como oelrdicintensidade Tecnoldgica e o

valor total dessas exportacoes.

Intensidade Export. 2009 Percentual Produtos Percentual
Alta 4,5 4,2% 12 2,2%
Média-alta 16,4 15,3% 152 28,4%
Média-baixa 12,6 11,8% 127 23,7%
Baixa 73,5 68,7% 240 44,8%
N/A 0,1 0,1% 5 0,9%
Total geral 107,0 100,0% 536 100%

Tabela 9 — Classificacdo por grau de intensidadederoldgica dos produtos em que o Brasil possui
vantagem comparativa (Export. 2009 em bilhdes de $$

Conforme tabela acima, o Brasil possui vantagem paoativa revelada em
apenas 12 produtos de alta intensidade tecnolédgsm representa 2,2% das 536
mercadorias em que o IVCR € maior do que 1. Quasdcoonsidera o valor total das
exportacdes, esse percentual sobe para 4,2 (USBillifies). No entanto, mais de 2/3
das exportacbes em que o Brasil possui vantagenpeiiiiva estdo concentradas em

produtos de baixa intensidade tecnoldgica, totaipaUS$ 107 bilhdes.

® Variagdo em relac&o ao ano anterior.
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Se for considerado a média por secdo de produtddraeil possui vantagem

comparativa em 28,6% (6 das 21 secdes) das meiaaddtor secao de produtos, a

meédia do IVCR esta disposta na tabela a seguir.

Secédo IVPR
médio
Produtos das industrias alimentares; bebidas dégulicodlicos e vinagres; fumo (tabaco) e seust&ueos 24
manufaturados '
G(_)rduras e 6leos animais ou vegetais; produtosi@aissociagdo; gorduras alimentares elaboradess de 20
origem animal ou vegetal '
Armas e munic¢des; suas partes e acessorios 2,2
Animais vivos e produtos do reino animal 15
Produtos minerais 1,3
Produtos do reino vegetal 11
Peles, couros, peleteria (peles com pélo*) e oleatas matérias; artigos de correeiro ou de sghgitigos
de viagem, bolsas e artefatos semelhantes; obraipae 1.0
Madeira, carvdo vegetal e obras de madeira; catgzs obras; obras de espataria ou de cestaria 9
Metais comuns e suas obras 0,7
Obbras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica owatierias semelhantes; produtos ceramicos; viduas 07
obras ’
Pastas de madeira ou de matérias fibrosas celaggiapel ou cartdo de reciclar (desperdicios mspa 0.7
papel e suas obras '
Produtos das industrias quimicas ou das indUstoiasxas 0,7
Plasticos e suas obras; borracha e suas obras 0,6
Calcados, chapéus e artefatos de uso semel_hae_lt(_elagmhuvas, guarda-sois, bengalas, chicotesse sua 06
partes; penas preparadas e suas obras; florésiaigijfobras de cabelo '
Material de transporte 0,6
Pérolas naturais ou cultivadas, pgdras p_reciosaemipreqiosag e semelhantes, metais precioscagismet 06
folheados ou chapeados de metais preciosos, @Bteas bijuterias; moedas '
Maquinas e aparelhoNS, material eIétrico~, e sug:tespa&parelhos de gr:_;\v:agéo ou de reproducéo dg som,| 5,4
aparelhos de gravacédo ou de reproducdo de imagensan em televisdo, e suas partes e acessorios '
Matérias téxteis e suas obras 0,3
Mercadorias e produtos diversos 0,3
Instrumentos e aparelhos de 6ptica, fotografiaimensatografia, medida, controle ou de preciséo;
instrumentos e aparelhos médico-cirlrgicos; apasalle relojoaria; instrumentos musicais; suas parte 0,1
acessorios
Objetos de arte, de cole¢do e antiglidades 0,1
Média Geral 0,7

Tabela 10 — Média do IVCR brasileiro por se¢ao nore de 2009

Essa discrepancia decorre da distribuicdo irregatatVCR. Nas trés secdes em

gue o Brasil possui maior IVCR (alimentos, gordueagrmas), esse desempenho nao é

bem distribuido, quando analisados a 6 digitos @GN

Na secdo de alimentos, o Brasil possui vantagem48nprodutos dos 206

existentes. Acucar de cana possui o maior IVCRenssgmento (52,4), sendo o Brasil

responsavel por 2/3 de todas as exportacfes mgndiai sucos de fruta congelados, a
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participacdo brasileira no mercado mundial super&G%, com a vantagem comparativa

de 46,5.

Produto (secdo alimentos e bebidas) Et:(r g?sglt;(r;gss E)rfnpl?r:g?gizes nggi?;f;o IVCR
Aclcar de cana 5.978,6 9.409,0 63,5% 52,4
Suco de fruta congelado 706,1 1.250,4 56,5% 46,5
;rl(ra]gi;aﬁe;e(rau;c;ngirgﬁjssde carne, miudezas ou de 259 2 7325 35.4% 291
Tabaco total ou parcialmente destalado 2.852,5 83163 33,0% 27,2
Outros sucos de fruta 596,7 1.827,9 32,6% 26,9
é:jcglcj)lpz:gg(;(;r;az"aoe)/od)esnaturado (teor alcodlico igua 1.337.9 4.199.0 31,9% 268
Residuos de leguminosas 81,4 259,0 31,49 25,9
Conservas de carne da espécie bovina 649, 2.10312 30,9% 25,4
Desperdicios de tabaco 86,0 305,7 28,1% 23,2
Outros aglcares no estado solido 2.399, 10.440{9 3,092 18,9

Tabela 11 — 10 produtos com maior IVCR brasileiro d se¢do alimentos e bebidas (em milhdes de US$)

Quanto a intensidade tecnoldégica, a maioria dosdyios exportados foi

classificada como baixa ou média-baixa (76,2%) enap 21,8% como alta ou média

alta, conforme tabela abaixo. Se comparado com dianée exportacdes mundiais

ocorridas no ano de 2009, fica visivel a baixa@anfince brasileira obtida nos produtos

que possuem alta intensidade tecnologica. Enqu&8% da producdo mundial

exportada foi de alta tecnologia, no Brasil esseqg@ual foi de apenas 4,4. Por outro

lado, 33% de todas exportagcdes mundiais foram dealiacnologia, mas no Brasil esse

indice alcangou 65%.

INT. TEC. EXPORTACOES BRASILEIRAS | EXPORTACOES MUNDIAIS
Absoluto ‘ Relativo Absoluto ‘ Relativo
Alta 6,8 4,4% 1.236,6 9,8%
Média-alta 26,6 17,4% 4.594,7 36,5%
Média-baixa 17,2 11,2% 1.578,1 12,5%
Baixa 99,5 65,0% 4.505,9 35,7%
N/A 3,0 1,9% 690,0 5,5%
Total 153,0 100,0% 12.605,3 100,0%

Tabela 12 — Intensidade tecnol6gica das exportac8esasileiras - 2009 (em bilhdes de US$)
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5.1.2Indicadores chineses

A participacdo chinesa em negdcios internacionai® tcrescimento bem mais
violento do que a brasileira. A regularidade dessescimento nos ultimos anos é
impressionante, tanto em importacbes quanto em reaqiies. Se considerado o

crescimento de 2009 em relacédo a 2000, ele foi4d¥a3nas importacdes e 382% nas
exportacgoes.

ANO IMPORTAGCOES VARIAGAG EXPORTACOES VARIAGA®
2000 225,1 249,2

2001 243,6 8,20% 266,1 6,78%
2002 295,2 21,19% 325,6 22,36%
2003 4128 39,84% 438,2 34,59%
2004 561,2 35,97% 593,3 35,39%
2005 660,0 17,59% 762,0 28,42%
2006 791,5 19,93% 968,9 27,16%
2007 956,1 20,80% 1.220,1 25,92%
2008 1.132,6 18,45% 1.430,7 17,26%
2009 1.005,6 -11,21% 1.201,6 -16,01%

Tabela 13 — Evolugdo do comércio exterior chinés rmeriodo 2000-2009 (em bilhdes de US$)

Quanto ao IVCR, organizando-se os produtos porcsemi@iserva-se que a China
possui vantagem comparativa em 8 das 21 secOetembas. Ao contrario do Brasil, a
maioria dessa vantagem ocorre em produtos manafksr como calgados, guarda-

chuvas e matérias téxteis.

® Variacéo em relac&o ao ano anterior.
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IVCR

Segdo médio

Calcados, chapéus e artefatos de uso semelhaatdagehuvas, guarda-séis, bengalas, chicotes,

suas partes; penas preparadas e suas obrasatfitifiemis; obras de cabelo 3.7
Mercadorias e produtos diversos 2,5
Matérias téxteis e suas obras 2,4

Madeira, carvdo vegetal e obras de madeira; catgzas obras; obras de espataria ou de cestaria 4 | 1,

Obras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica owetirias semelhantes; produtos ceramicos; vidr(i 3
e suas obras '

Metais comuns e suas obras 1,1

Produtos das industrias quimicas ou das industoiasxas 11

Maquinas e aparelhos, material elétrico, e suaeqaparelhos de gravagdo ou de reprodugdo de
som, aparelhos de gravagéo ou de reproducdo demmagde som em televiséo, e suas partese | 1,1
acessorios

Instrumentos e aparelhos de 6ptica, fotografiaimensatografia, medida, controle ou de preciséo;
instrumentos e aparelhos médico-cirirgicos; apasedle relojoaria; instrumentos musicais; suas 1,0
partes e acessorios

Material de transporte 0,9
Produtos do reino vegetal 0,9
Plasticos e suas obras; borracha e suas obras 0,8
Produtos das industrias alimentares; bebidasdiéguilcodlicos e vinagres; fumo (tabaco) e seus 07
sucedaneos manufaturados '

Peles, couros, peleteria (peles com pélo*) e albeatas matérias; artigos de correeiro ou de sgleiro 07
artigos de viagem, bolsas e artefatos semelhastiess de tripa '

Produtos minerais 0,6
Animais vivos e produtos do reino animal 0,5
Pérolas naturais ou cultivadas, pedras preciosasmipreciosas e semelhantes, metais preciosos, 05
metais folheados ou chapeados de metais prec®soss obras; bijuterias; moedas '

Pastas de madeira ou de matérias fibrosas celagygeapel ou cartdo de reciclar (desperdicios e 05

aparas); papel e suas obras

Gorduras e 6leos animais ou vegetais; produtosalaissociacéo; gorduras alimentares elaboradas'O 3
ceras de origem animal ou vegetal '

Armas e municdes; suas partes e acessorios 0,1
Objetos de arte, de cole¢do e antigliidades 0,0
Média Geral 1,2

Tabela 14 — Média do IVCR chinés por se¢éo no an@ @009

Quando comparados IVCR brasileiro e chinés, outif@rehca ocorre na
distribuicdo do indice entre os diversos produtag gompdem as sec¢des. A China
possui maior regularidade, distribuindo suas vagrtiagem um maior leque de produtos.
Quando analisado o IVCR de cada produto, este énélimaior do que 1 para 1.575 dos
3.721 que integraram a lista inicial. Na secdo t@dbs e chapéus”, por exemplo, a
China possui vantagem em 45 dos 55 produtos (ajifodido NCM). O mesmo ocorre
com “Mercadorias e produtos diversos”, onde possmtagem comparativa em 98 dos
137 produtos e “Matérias téxteis”, com vantagem5&# dos 898. Essa boa distribuicao

do IVCR propicia ao pais maior estabilidade nasoebgrdes. Uma nacdo que possua
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vantagem comparativa em apenas alguns produtos ié wmdneravel a reducdes
drasticas no volume total de exportacdes, visto guoeunico imprevisto, natural ou
econdmico, pode comprometer parte consideraveraadugao.

Quase 50 % das exportacdes chinesas em 2009 fozamédia-alta intensidade
tecnolégica. Essa performance deve-se ao alto dem@mo em produtos do setor
guimico, como cloreto de aménio, canfora, carbombdario, tungstatos (tolframatos)
e cloranfenicol. No entanto, quando comparado comesiante do globo, a China
exporta poucos produtos de alta intensidade tegmdO apenas 6,8% do volume

pertence a esta categoria.

EXPORTACOES CHINESAS | EXPORTACOES MUNDIAIS

INT. TEC.

Absoluto Relativo Absoluto ‘ Relativo
Alta 82,2 6,8% 1.236,6 9,8%
Media-alta 599,9 49,9% 4.594,7 36,5%
Média-baixa 145,1 12,1% 1.578,1 12,5%
Baixa 365,8 30,4% 4.505,9 35,7%
N/A 8,6 0,7% 690,0 5,5%
Total 1.201,6 100,0% 11.294,5 100,0%

Tabela 15 — Intensidade tecnolédgica das exportagoesinesas - 2009 (em bilhdes de US$)

5.2 COMERCIO BILATERAL

Quando defrontadas importacdes brasileiras e expdes chinesas, observa-se
que o crescimento do comércio bilateral entre oss dqmises é bem superior ao
crescimento destes com o resto do mundo. Enquastamgortacdes brasileiras
cresceram 129% no periodo e as exporta¢gdes chimesasntaram 382%, no comércio
bilateral (importacdes brasileiras de produtos inagdos da China), esse indicador
chegou a 1.202%. Dos oito anos analisados, apemasés (2001, 2002 e 2009), o

crescimento foi inferior a 38% e em outros trésO@®007 e 2008), foi superior a 50%.
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IMPORTACOES EXPORTACOES IMPORTAGOES PARTICIP.
ANO BRASILEIQRAS VAR CHlNEsQAs VAR.! BFE’“ASéLjﬁ:S VAR CHINESA
2000 55,9 2492 1,2 2,19%
2001 55,6 -0,45% 266,1 6,78% 1,3 8,70% 2,39%
2002 47,2 -15,03% 325,6 22,36% 1,6 16,98%  3,29%
2003 48,3 2,29% 438,2 34,59% 2,1 38,21%  4,44%
2004 62,8 30,03% 593,3 35,39% 3,7 72,76%  5,91%
2005 73,6 17,13% 762,0 28,42% 5,4 4431%  7,28%
2006 91,3 24,11% 968,9 27,16% 8,0 4921%  8,75%
2007 120,6 32,05% 1.220,1 25,92% 12,6 57,93% 10,46%
2008 173,2 43,59% 1.430,7 17,26% 20,0 58,82% 11,57%
2009 127,6 -26,30% 1.201,6 -16,01% 15,9 -20,60% 12,46%

Tabela 16 — Evolucéo de importacdes brasileiras grodutos provenientes da China (em bilhdes de US$)

Esse crescimento é refletido na participacdo dasrexcdes chinesas no mercado
brasileiro. Enquanto em 2000, a China possuia @cgaacao de 2,19%, em 2009 essa
fatia aumentou para 12,46%. A cada US$ 8,00 gastlispais em importagcdo, US$ 1,00
vai para Pequim.

5.3 ANALISE DOS PRODUTOS SELECIONADOS

De inicio, verifica-se que a se¢cdo de maguinasaeedipos possui 0 maior numero
de produtos selecionados. Dos 109 itens, 31 enquade nessa categoria, conforme
tabela a seguir. Matérias téxteis representam 28,.6produtos das inddstrias quimicas,
14,71%. Juntas, essas trés secdes representamdmds3 da lista de produtos que
possuem maior potencial de crescimento das expi@tachinesas junto ao mercado
brasileiro.

" Variacéo em relacdo ao ano anterior.
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Secao Total Percentual IVCR | IVCR
& Produtos chinégbrasileiro
Maquinas e aparelhos, material elétrico, e suadeqaparelhos de
gravacao ou de reproducdo de som, aparelhos daggi@ou de 31 28,4% 4,8 0,1
reproducdo de imagens e de som em televisdo, @artas e acessor|os
Matérias téxteis e suas obras 27 24.,8% 4,9 0,1
Produtos das indistrias quimicas ou das industoiasxas 15 13,8% 4,3 0,1
Mercadorias e produtos diversos 8 7,3% 4,9 0,1
Calcados, chapéus e artefatos de uso semelhaateagehuvas,
guarda-sois, bengalas, chicotes, e suas partess pegparadas e suas 6 5,5% 5,6 0,1
obras; flores artificiais; obras de cabelo
Metais comuns e suas obras 5 4,6% 4.8 0,3
Instrumentos e aparelhos de 6ptica, fotografiaioensatografia,
medida, controle ou de precisdo; instrumentos ectis médico-

A A T 4 3,7% 3,9 0,0
cirdrgicos; aparelhos de relojoaria; instrumentesicais; suas partes e
acessorios
Produtos do reino vegetal 3 2,8% 5,4 0,2
Obras de pedra, gesso, cimento, amianto, mica owatierias

i A 3 2,8% 4,0 0,1

semelhantes; produtos cerdmicos; vidro e suas obras
Peles, couros, peleteria (peles com pélo*) e aleatas matérias;
artigos de correeiro ou de seleiro; artigos deeniagoolsas e artefatos 3 2,8% 50 0,0
semelhantes; obras de tripa
Produtos minerais 1,8% 3,6 0,1
Material de transporte 0,9% 52 0,0
Plasticos e suas obras; borracha e suas obras 1 % 0}]96,4 0,0
Total geral 109 100,0% | 4,8 0,1

Tabela 17 — Sec¢des de produtos com possibilidade@aimento de importac6es chinesas (classificados po
gquantidade de produtos na sec¢éo)

Quando a classificacao € por valor global de ingugiés (tabela 17), maquinas e
aparelhos continuam sendo o maior grupo de prodtuddalizando US$ 1,85 bilhdes e
representando 38,2% das importagcées. Nessa segé@ocrescimento das exportacdes
brasileiras de 250% nos udltimos 8 anos, destacamssecomputadores portateis
(“Maquinas automaticas para processamento de dpdositeis, de peso nao superior a
10kg, contendo pelo menos uma unidade central deessamento, um teclado e uma
tela”, segundo a descricdo do SH), com o IVCR chiakancando 7,3 e o brasileiro,

0,02. Encontra-se nessa secédo dois dos trés psdatamostra com maior crescimento

de importagcdes no periodo estudado. “Lavadoragiteghs de

crescimento de 66.700% e “fornos microondas” aumeem 11.600%.

roupas”

teve
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~__ | Importacdes| Participa¢édo
Importagcoes _ .
. o brasileiras | chinesa no
Secéo brasileiras da Chi d
em 2009 a China mercado
em 2009 brasileiro
Maquinas e aparelhos, material elétrico, e sugdeqaparelhos dg
gravacéo ou dg reproducao de som, aparel_hgs daggimou de 1.853.4 1.205.7 65.1%
reproducao de imagens e de som em televisdo, @artas e
acessorios
Instrumentos e aparelhos de 6ptica, fotografiaimentatografia,
nje,d|d_a, cpntrole ou de precis&o; |.nfstrumentos Eeﬁma; médico- 959.5 464.8 48,4%
cirurgicos; aparelhos de relojoaria; instrumentesigais; suas
partes e acessorios
Matérias téxteis e suas obras 675,0 4111 60,9%
Produtos das industrias quimicas ou das industoiasxas 518,6 219,2 42,3%
Peles, couros, peleteria (peles com pélo*) e oleatas matérias;
artigos de correeiro ou de seleiro; artigos deenagoolsas e 171,3 143,5 83, 7%
artefatos semelhantes; obras de tripa
Mercadorias e produtos diversos 172,1 105,5 61,3%
Obras de pet.jra, gesso, cmjen_to, gm_lanto, mica onatiErias 96.4 78.2 81.1%
semelhantes; produtos ceramicos; vidro e suas obras
Produtos do reino vegetal 145,3 72,8 50,1%
Calgados, chapéus e artefatos de uso semelhaateagthuvas,
guarda-sois, bengalas, chicotes, e suas partess pegparadas e 84,3 66,7 79,1%
suas obras; flores artificiais; obras de cabelo
Metais comuns e suas obras 91,6 57,1 62,3%
Produtos minerais 54,7 14,9 27,2%
Plasticos e suas obras; borracha e suas obras 18,6 14,5 78,2%
Material de transporte 13,8 11,2 81,1%
Total geral 4.854,5 2.865,1 59,0%

Tabela 18 — Secdes de produtos com possibilidadealemento de importacdes chinesas (classificados por
valor global - em milhées de US$)

A secdo que merece maior destaque na tabela acondeéaparelhos de Optica e
fotografia. Embora possua apenas 4 dos 109 prodartalisados (vide tabela 16), € o
segundo grupo em volume de importac6es (US$ 958Hes - 19,8%). O IVCR chinés
médio destes 4 produtos é de 3,56 e o brasileirmpeeaas 0,016. Oculos para correcéo e
protecdo, lasers e instrumentos musicais estaoe eo$r principais produtos com
potencial de crescimento nesse topico.

O alto potencial de crescimento da importacdo déénas téxteis (US$ 675
milhdes - 13,9%), como cobertores, ternos e tecidteros, decorre, além do custo da
mao-de-obra, da disponibilidade de matéria-primaChina exporta 2,41 vezes mais
algodao do que a média mundial e o Brasil, poucis da metade desta média. A
industria quimica (US$ 518,6 milh6es - 10,7%) fechgrupo das quatro se¢des com

maior potencial de crescimento das importacdesilbress junto ao mercado chinés.
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Mesclando os quatro grupos, tem-se 85% (US$ 3,B®&s) das importagdes brasileiras
em 2009, considerando-se apenas 0s 109 produs@ehdos.

Embora 65% das exportacdes brasileiras de 2009agstenquadradas como de
baixa intensidade tecnoldgica, existem muitos praslulessa natureza em que o Brasil
carece de competitividade. Exemplo disso pode seralizado na tabela a seguir, onde
41% dos produtos com maior potencial de crescimela® importagdes encontram-se
nesse grau de intensidade tecnologica. Produtomaisstria téxtil, como cobertores,

camisas e chapéus, sdo 0s principais responsaweesgpe alto percentual.

Intensidade Valor Valor
Tecnoldgica absoluto  relativo
Alta 16 15%
Média-alta 33 30%
Média-baixa 15 14%
Baixa 45 41%
Total 109 100%

Tabela 19 — Classificacdo por grau de intensidadednolégica dos produtos com potencial de cresciment
das importacdes brasileiras
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Diante da ineficiéncia na producado, o Estado budternativas para evitar um
colapso na economia local. Se nada for feito, agomacdes inundardo o mercado,
levando a faléncia as empresas do pais. Subsidibsicps a producdo nacional,
tributacdo e estipulacdo de cotas de importacd@oesintre as alternativas mais
utilizadas. No entanto, essa filosofia com raizesaantilistas esta com espaco cada vez
menor, com a valorizagdo de conceitos como eficggrgtobalizacdo e competitividade.

A importacdo é uma boa forma de suprir a inefici@rma producao local. Dessa
forma, os recursos sdo concentrados na fabricagdpradutos em que 0 pais possui
maior competitividade, exportando o excedente. Gomeceita obtida, importa-se as
mercadorias em que a producdo ndo é competitivande-se um bem estar maior para
a populacdo. Nem por isso, a producao local deweadee ser observada e fiscalizada
pelo Estado, podendo ser necessario, inclusivefeaviencado. Afinal, é inconcebivel a
existéncia de uma Nacao sem atividade econdmica.

Com esse pensamento, o presente trabalho selecpodutos em que a China,
gue possui uma das maiores taxas de cresciment@mioo do mundo, produz com alta
competitividade e que o Brasil produz com inefici@gn Objetivamente, foram
escolhidos os bens em que a China exporta trésveaés que a média mundial e as
exportacdes brasileiras ndo passam da metade da glédal. Outro aspecto analisado
foi o dinamismo importador brasileiro, selecionats#o apenas 0s produtos em que
houve aumento igual ou superior a 15% no period®Z2D09.

Os 109 produtos selecionados, que se encontrantiogekdos no anexo A,
representam os produtos com maior potencial deienesto das importacdes brasileiras
de mercadorias advindas da China. Nessa lista, osdufps manufaturados
demonstraram o maior potencial de crescimento,@sipeente os de média intensidade
tecnologica. O baixo custo da mao-de-obra é um plescipais motivos da alta
competitividade chinesa nesse segmento. Exemplsodié a concentracdo das
manufaturas de grandes empresas, como a Nike, isogs#tico. No lado brasileiro
ocorre o inverso; o elevado custo da méo de obs&rwiba producéo de tais produtos.

Produtos de alta tecnologia também possuem potedei@rescimento. Grande
parte dos produtos dessa area esta relacionadtogrdfia, Optica, eletroeletrénicos e
computacdo. A excecdo foi o antibidtico tetracialie seus derivados, da industria
farmacéutica. Com IVCR de 3,5, a China exportou B8 milhdes desse composto



46

em 2009. As exportacfes brasileiras ndo chegaranmU&s$ 100 mil, sendo o IVCR
insignificante (menor do que 0,1). A revolucdo dosieo, iniciada em 1977, é
responsavel por essa razoavel performance chinesgredutos de alta intensidade
tecnolégica. Embora a participacdo chinesa sejaianéwkssa area (6,8 % das
exportacdes chinesas em 2009 eram de alta tecad]agimportante ressaltar que até a
década de 70, as commodities representavam quasaliidade das exportacdes.

Os produtos de baixa intensidade tecnoldgica estficesentados basicamente
por artefatos téxteis, plasticos, de couro e deernwt sintéticos. Guarda-chuvas,
suéteres, brinquedos, camisas, chapéus e bolspsci{alsnente as para viagem) estao
entre os principais produtos. Sao produtos dedeator agregado que chegaram com a
explosado das “Lojas a partir de R$ 1,99” nos artasS® por um lado a competitividade
pecuniaria € colossal, por outro, a qualidade ds f@odutos € discutivel. As
commodities estdo representadas por alhos, produboscolas secos e sementes e
frutos para fins especificos (medicinais e de pedra).

Se por um lado os produtos acima elencados repsraeboa oportunidade de
negocios para quem deseja importar, por outro dei®eta os produtores locais de tais
mercadorias. Nelas, a competitividade brasileit@i&a e ha boas possibilidades de que
a importacdo seja aumentada. No entanto, devessealgela com o aumento das
importagcdes em detrimento da producédo local, passoi pode prejudicar o
desenvolvimento de tecnologia nacional. Embora @8% economicamente interessante
importar tal produto no curto prazo, no longo praoale ndo ocorrer 0 mesmo. Esse &
um dos fatores pelo qual ha muito mais incentivasilesidios federais a exportacédo do
que a importacdo.

As politicas brasileiras de comércio exterior pgam as exportacdes. Exemplo
disso € a diversidade de financiamentos desse sggmeomo Adiantamento de
Contrato de Cambio (ACC), Adiantamento sobre Camlimtregues (ACE) e Programa
de Crédito & Exportacdo (PROEX). No entanto, ewrisfmanciamentos a importagéo
também, como o BNDES-Exim. Uma alternativa muitdizeda € a busca de recursos
diretamente com o exportador, visto que, em gewjuros sdo mais baixos no exterior.
Essa pode ser uma boa opcéo para quem pretends e processo de importacéao.

Esse estudo foi realizado tomando-se como basenos @ée 2000 e 2009. Em
futuras pesquisas, os anos intermediarios podencaesiderados na analise. Assim,

tem-se a possibilidade de visualizar a evolucaacawnércio sino-brasileiro ano a ano.
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Outra sugestdo é a expansdo do periodo estudadengo-se avaliar os anos chaves,
como o renascimento da economia chinesa (1978&m¢rada da China na OMC (2001).
Com o estudo realizado foi possivel indicar os ptod em que,
simultaneamente, a China possui disponibilidadend®-de-obra e matéria-prima e o
Brasil carece de tais recursos. O aumento da irapéct dessas mercadorias, além de
representar ganhos a economia brasileira deviddaacampetitividade chinesa, pode
aumentar a receptividade asiatica aos produto®nais, em um estreitamento de lagos

econdmicos benéfico aos dois paises.
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ANEXO A — PRODUTOS COM POSSIBILIDADE DE CRESCIMENTO DAS
IMPORTACOES BRASILEIRA JUNTO AO MERCADO CHINES

Cddigo Descricio IVCR | IVCR | Cresc. | Intensidade
SH & China | Brasil | Brasil® | Tecnolégica
660191 | Guarda-chuvas, sombrinhas e guarda-séizabm 8,6 0,0 4,3 Média-baixa

420212 Baus para viagem, malas e maletas de plastico para 8.4 0.0 35 Baixa
documentos ou para uso de estudantes

660199 | Outros guarda-chuvas, sombrinhas e guaigla-s6 8,3 0,0 4,4 Média-baixa

630140 C_ob,e.rtores e mantas (exceto os elétricos), desfibra 8.0 0.1 75 Baixa
sintéticas

070320| Alho 8,0 0,0 11 Baixa

620312 | Ternos de fibra sintética 7,4 0,0 7,0 Baixa
Maquinas automaticas para processamento de dados

847130 | portateis, de peso ndo superior a 10kg, com uradea 7,3 0,0 2,5 Alta
uma tela

540752 | Tecidos de fios de filamentos sintéticamsin 7,2 0,0 1,2 Baixa

842619 | Outros cabreas, guindastes e pontes rolantes 7,1 0,0 18,3 Média-alta

841451 _Venuladores de mesa, _de pé, de parede, de tate ou 71 0.0 1.6 Média-alta
janela, com motor elétrico

851310| Lanternas elétricas 6,9 0,0 1,8 Média-alta

950510 | Artigos para festas de natal 6|8 0,0 2/5 xeBai

811100 Mapganes e suas obras, incluidos os desperdicios e 6.7 0.4 44 Média-baixa
residuos.

620293 O_utr,o.s mantds, capas, anoraques e casacos de fibrag 6.6 0.0 476 Baixa
sintéticas ou artificiais

852190 Outros aqarelhos videofdnicos de gravacado ou de 6.5 0.0 1.9 Alta
reproducao

940490 Outro§ suportes elasticos para camas (somiéshamse 6.5 0.2 78 Baixa
edredbes

392620 Estuario e seus acessorios (incluidas as luvasneste 6.4 0.0 9.9 Média-baixa
semelhantes)

620193 So_b_rgtqdos, japonas e g_aboes, de fibras sintéticas 6.3 0.0 103 Baixa
artificiais de uso masculino

611212 | Abrigos para esporte e macacdes de fibradisas 6,3 0,0 8,1 Baixa

540754 | Tecidos de fios de filamentos sintéticoarepados 6,2 0,0 8,2 Baixa

842840 | Escadas e tapetes rolantes 6,1 0,0 0,5 ahadtdi

950691 Artigos e equipamentos para cultura fisica, ginastu 59 0.1 1.8 Baixa
atletismo

853931 | Lampadas fluorescentes, de catodo quente 5,9,2 3,3 Média-alta

851650| Fornos de microondas 5,8 0,0 116,5 Médéa-alt

620530 | Camisas maculinas de fibras sintéticastdiciais 5,7 0,1 5,4 Baixa

851679 | Outros aquecedores elétricos de agua 5,6 0,18,2 Média-alta

650590 | Outros chapéus e artefatos de uso semelhant 5,6 0,0 15,4 Baixa

611030 Suetergg, puloveres, cardigas e coletes de fimt#tisas 56 0.0 31 Baixa
ou artificiais

283311 | Sulfato dissodico 55 0,0 3,3 Média-alta

590310 | Tecidos impregnados com poli(cloreto déda)in 5,4 0,2 4,0 Baixa

620292 | Mantds, capas e anoraques de algodao 5,4 0,103,9 Baixa

8 Crescimento das importacdes brasileiras no ar&d@@ (em relacéo a 2000).
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722920 | Fios de outras ligas de aco silicio-manganés 5,4 0,3 3,3 Média-baixa

841510 Ma_qumas e aparelhos de .ar-cond|C|onado dos tipos 5.4 0.0 302 Alta.
utilizados em paredes ou janelas

845420 | Lingoteiras e cadinhos ou colheres de faiadic 5,2 0,0 5,9 Média-baixa

871500 Cf_;lrrlnhos e veiculos semelhantes para transporte de 52 0.0 1.2 Média-baixd
criangas, e suas partes

281511 SoQa c_aus’tu_:a, potassa caustica, peroxidos de sadie 51 0.0 7.9 Média-alta
potassio solidos

950662 Artigos e _equ’lpa_mentos para cultura fisica, gicasti 51 0.1 10,4 Média-baixd
atletismo inflaveis

840410 | Aparelhos auxiliares para caldeiras 51 0,4 7,2 Média-alta

293627 | Vitamina c e seus derivados 5/1 0,0 19 Metta

691110 L_OL_J(;a, outros artigos de uso domeéstico e artigos de 51 0.0 8.3 Baixa
higiene ou de toucador, de porcelana

520812 Tecidos de algoddo em ponto de tafeta, com pesisup 50 01 195 Baixa
a 100g/m?

293890| Outros heterosidios, naturais ou reprodazido sintese 5,0 0,0 1,9 Média-ala
Méaquinas automaticas para processamento de dadog e

847141 | suas unidades, contendo pelo menos uma unidadalcent4,9 0,0 0,8 Alta
de processamento
Produtos horticolas secos, mesmo cortados em pedago

071290 | fatias, ou ainda triturados ou em pd, mas sem qealq 4,9 0,0 1,8 Baixa
outro preparo

231700 Tachas, pregos, percevejos, escapulas, grampos 46 03 05 Média-baixa
ondulados ou biselados e artefatos semelhantes

851830 | Fones de ouvido, mesmo combinados com roizeof 4.6 0,1 19,0 Alta

620343 | Calcgas, jardineiras e bermudas de fibratsat 4.5 0,0 16,3 Baixa

845012 Qutras magquinas de lavar roupas, com secador fogyutr 45 0.0 668,0 Alta
incorporado

630231 | Roupas de cama, mesa, toucador ou cozirdlga#fio 4,5 0,5 12,0 Baixa

630790 Outro§ grtefatos confeccionados, incluidos os nsobdeal 44 0.1 21 Baixa
vestudrio

851631 | Secadores de cabelo 4,4 0,1 1,8 Média-alta

283531 | Trifosfato de sodio (tripolifosfato de sddio 4.4 0,1 6,0 Média-alta

540751 Tecidos de fios de filamentos sintéticos, crus ou 44 0.1 491 Baixa
branqueados

670290 Flores, folhagem e frutos, artificiais d&@s matérias 4,3 0,0 3,2 Baixa

620213 ngtqs_, capas, anoraques e casacos de fibrascsiatét 43 0.0 8.6 Baixa
artificiais impermeaveis

292511 | Sacarina e seus sais 4,3 0,0 5,8 Média-alta

940130| Assentos giratérios, de altura ajustavel 4,30,1 9,9 Baixa

271220 | Parafina contendo, em peso, menos de 0,85ed 4,3 0,1 4,2 Média-altg

290349 | Outros derivados halogenados dos hidrocatbsn 4,2 0,0 0,5 Média-altg

920290 Ou_tros mstr_urrjentos.m.usmals de cordas (por exempld 42 0.0 47 Média-baixa
guitarras (violdes), violinos, harpas)

851632 | Outros aparelhos para arranjos do cabetadeees) 4,2 0,1 4,8 Média-alta

283110 | Ditionitos e sulfoxilatos de sodio 4,2 00 ,40| Média-alta

851640 | Ferros elétricos de passar 41 0,2 1,0 vidtia

610120 Sobre:tudos, japonas, gabdes, capas, anoraquepsash 41 0.1 113.0 Baixa
algodao

851810 | Microfones e seus suportes 4|1 g,0 0|4 Alta

901380 ﬁ)qul}irgg dispositivos, aparelhos e instrumentos idéatr 41 0.0 6.4 Alta
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611020 | Suéteres, puldveres, cardigas e coletdga@dia 4,1 0,0 9,9 Baixa
Corantes de cuba (incluidos os utilizaveis, nodeséam

320415 | que se apresentam, como pigmentos) e preparat@ss@ 4,0 0,3 1.4 Média-alta
desses corantes

732393 Artefat,os de uso domeéstico, e suas partes, de aco 4.0 0.2 7.0 Média-baixa
inoxidavel

850610 Pilhas epaterlas de pilhas, elétricas de biéxalo d 4.0 0.4 1.2 Média-alta
manganés

293299 Outros’compostos heFe[oqcllcos exclusivamente de 4.0 0.0 02 Média-alta
heteroatomo(s) de oxigénio

540769 | Outros tecidos de fios de filamentos sitéti 4,0 0,0 14 Baixa

291619 Qu_tros acidos monqc_arbox,lh.cos aciclicos ndo sdoga 4.0 0.0 0.8 Média-alta
acidos monocarboxilicos ciclicos

850980 _Outros aparelhos eletromecéanicos de motor elétrico 4.0 0.0 8.5 Média-alta
incorporado

900490 Ou_tros Oculos para correcao, prote¢cdo ou outrgséin 40 0.0 1,2 Alta
artigos semelhantes

851711 Aparelhos telefo_nlcos por fio com unidade auscuoitad 3.9 0.0 0.6 Alta
microfone sem fio

283525 | Hidrogeno-ortofosfato de calcio (fosfatcatiico) 3,9 0,5 27,1 Média-altg

851821 | Alto-falante inico montado no seu receptacul 3,9 0,1 2,3 Alta

620462 ta|IIelfrs , conjuntos, “blazers”, vestidos e saiBs 38 0.0 133 Baixa
algodao

610130 Sob.retudps,,Jgponas, g_qb_oes, capas, anoraquescesas 38 0.0 255 Baixa
de fibra sintética ou artificial

940320 | Outros mdveis e suas partes (de metal) 3,7,2 [0 2,0 Baixa

960719 | Outros fechos ecler e suas partes 3,7 0,0 7 B, Baixa
Fios de algodéao (exceto linhas para costurar) adote

520524 | pelo menos 85%, em peso, de algodéo, nao 3,7 0,0 16,8 Baixa
acondicionados para venda a retalho

851671 | Aparelhos para preparacao de café ou de cha 3,6 0,0 5,8 Média-alta

851829 | Outros microfones e seus suportes e alhotéd 3,6 0,3 0,8 Alta

690790 Outros_, ladrilhos e placas (lajes), para pavimeatagé 36 0.3 211.2 Baixa
revestimento

851822 | Alto-falantes multiplos montados no mesnoepéaculo 3,6 0,0 1,3 Alta

850780 | Outros acumuladores elétricos e seus sepasad 3,5 0,1 2,2 Média-altg

294130 Antibiéticos tetraciclinas e seus derivados; sestes 35 0.0 1.4 Alta
produtos

640319 | Outros calcados com sola exterior de baarach 3,5 0,1 5,7 Média-baixa

420232 Baus para viagem, malas e maletas de plastico 35 0.0 14.9 Baixa
normalmente levados nos bolsos ou em bolsas

640291 Outros calgado’s com sola exterior e parte supdeor 35 0.4 42.0 Média-baixa
borracha ou plasticos cobrindo o tornozelo

550921 Fios de f|bras sintéticas descontinuas (excet@a$iqara 34 0.4 8.4 Baixa
costurar) simples

853400 | Circuitos impressos 3,4 0,0 0,5 Alta

920710 | Teclados (instrumento musical) 34 0,0 0,6 édistbaixa

291639 | Acidos monocarboxilicos aciclicos néo sansa 3,4 0,0 1,6 Média-alta

293628 | Vitamina e e seus derivados 3|3 0,0 4{0 daltia
Plantas, partes de plantas, sementes e frutossgdésies

121190 | utilizadas principalmente em perfumaria, medicina o 3,3 0,4 0,6 Baixa
como inseticidas

680291 | Marmore, travertino e alabastro 3{2 0,1 1/2 Baixa

820320 | Alicates (mesmo cortantes), tenazes, pmfasamentas 3,2 0,4 1,3 Média-baixa
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semelhantes

Dispositivos fotossensiveis semicondutores, inelsifas

854140 | ~, : 3,2 0,0 1,3 Média-alta
células fotovoltaicas

590320 | Tecidos impregnados om poliuretano 2 2 ,3 0 Baixa

420222 Baus para viagem, malas e maletas de plastica-adlo, 3.2 0.0 116 Baixa
mesmo ndo possuindo al¢as

852713 Outros~aparelhos combmgdos com um aparelho de 32 0.0 1.9 Alta
gravacao ou de reproducdo de som

600110 TeC|do_s o’l,enommados de “felpa longa” ou “pélo 31 0.0 50 Baixa
comprido

850220 Grupos eletrogéneos de m~otor de pistéo, de igmoao 31 0.0 0.4 Média-alta
centelha (motor de explosao)

270810| Breu 3,0 0,0 1,4 Baixa

610230 Mantds, capas, anoragues e casacos de fibrascsintét 3.0 0.0 9.2 Baixa
artificiais de uso feminino

940540 | Outros aparelhos elétricos de iluminagéo 3,00,1 2,2 Média-alta
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ANEXO B — SISTEMA HARMONIZADO (SH) E NOMENCLATURA C OMUM DO

MERCOSUL (NCM) ®

A NCM é composta de oito digitos, sendo os seisneitios formados pelo

Sistema Harmonizado (capitulo, posicdo e subpokicdoos dois Ultimos (item e

subitem), criados de acordo com a definicdo estzid entre os paises do Mercosul. A

classificacdo das mercadorias na NCM rege-se pdgsas Gerais para a Interpretacao

do Sistema Harmonizado.

O codigo NCM apresenta a seguinte estrutura:

~
rEHII oo. 00 . OO

I—lr Subitem (8~ Digito da NCM)

lr—b' Item (7= Digito da NCM)
= Subposicdo (6 primeiros digitos do SH)
g POsigd0 (4 primeiros digitos do SH)
- Capitulo (2 primeiros digitos do SH)

. v

Exemplo:
Codigo NCM: 0104.10.11 - Animais reprodutores dgarpura, da espécie ovina,

prenhe ou com cria ao pé.

Este codigo é resultado dos seguintes desdobrasiento

Secao | - ANIMAIS VIVOS E PRODUTOS DO REINO ANIMAL
Capitulo 01 - Animais vivos

Posicao 0104 - Animais vivos das espécies ovinapeiica
Subposicdo 0104.10 - Ovinos

Item 0104.10.1 - Reprodutores de raca pura

Subitem 0104.10.11 - Prenhe ou com cria ao pé

® Texto retirado e adaptado do portal MDIC (httfidéaweb.desenvolvimento.gov.br/). Acesso em 04002



