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Ao Jodo Pedro, que vivenciou o sonho desta viagem
junto comigo, e a Isabella, que em breve estara
desbravando este mundao junto conosco.



Um homem precisa viajar. Por sua conta, hdo por meio
de histérias, imagens, livros ou TV. Precisa viajar por si,
com seus olhos e pés, para entender o que € seu. Para
um dia plantar as suas proprias arvores e dar-lhes valor.
Conhecer o frio para desfrutar o calor. E 0 oposto. Sentir
a distancia e o desabrigo para estar bem sob o proprio
teto. Um homem precisa viajar para lugares que nao
conhece para quebrar essa arrogancia que nos faz ver o
mundo como o imaginamos, e ndo simplesmente como é
ou pode ser. Que nos faz professores e doutores do que
ndo vimos, quando deveriamos ser alunos, e
simplesmente ir ver”.

Amyr Klink



RESUMO

Este trabalho apresenta o desenvolvimento do projeto grafico e editorial do livro Relatos de
Uma Volta ao Mundo. O livro € um projeto pessoal da autora, baseado na sua experiéncia
de vida, contando a viagem realizada entre os anos de 2018 e 2019. Trata-se de um livro de
textos, com muita utilizacdo de fotografias e ilustracfes digitais, como mapas e rotas. Tendo
como guia a metodologia adaptada da proposta por Volnei Matté para produtos grafico-
impressos, foi realizada uma revisdo do referencial tedrico sobre os conceitos de livro e
projeto editorial, além da compreensdo do publico-alvo, painéis semanticos e analise de
similares. A partir destas etapas foram produzidas modelagens iniciais da capa e do miolo
do livro, que passaram por validacéo e detalhamento, resultando na modelagem do produto

gréfico final.

Palavras-chave: Design Editorial; Projeto Grafico; Livro; Viagem; Volta ao Mundo.



ABSTRACT

This work presents the development of the graphic and editorial project of the book Relatos
de Uma Volta ao Mundo. This book is an author’s personal project, based on her experience,
relating her journey between 2018 e 2019. It is a book with text and also a lot of use of
photographs and digital illustrations, such as maps and routes. Based on the methodology
adapted from the proposal by Volnei Matté for graphic-printed products, a review of the
theoretical framework on the concepts of book and editorial project was carried out, in
addition to understanding the audience, semantic panels and analysis of similar. From these
steps, initial modeling of the cover and core of the book was produced, which underwent

validation and detailing, resulting in the modeling of the final graphic product.

Keywords: Editorial Design; Graphic Project; Book; Travel; Round the World Trip.
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1 INTRODUCAO

Design Editorial € a expressao que representa a area de estudos e atividades graficas, que
€ responsavel pela criacdo e desenvolvimento dos projetos gréficos e pela supervisdo
tecnolégica da producdo gréfico-editorial (ADG, 2003 apud CASTRO; PERASSI, 2018). O
mercado editorial atualmente € um negécio que envolve grandes cifras. O nimero de livros
impressos no mundo aumenta a cada ano, embora o volume exato seja de dificil apuracéo,
ja que muitas publica¢cdes ndo usam o numero padrdo internacional de livro, ISBN - método

utilizado para a codificagéo e monitoramento de livros (HASLAM, 2010).

Mesmo com o grande avanc¢o da tecnologia, ao contrario do que muitos acreditam, os livros
e revistas ndo perderam seus espacos no mercado. Os livros, além de resgatarem o prazer
da leitura de impressos, sdo companheiros para toda a vida. Porém, assim como a
tecnologia, a cobranca por um material de melhor qualidade e acabamento também
aumentou, visando cada vez mais impressionar e encantar os leitores (TUICIAL INDUSTRIA
GRAFICA, 2021).

Com este panorama a vista, o desafio do presente projeto € a diagramacao do livro inédito
Relatos de uma Volta ao Mundo, de autoria de Patricia Carone Poyastro Teixeira (autora
deste trabalho) e Jodo Pedro de Almeida Teixeira. Os autores, naturais de Porto Alegre/RS,
realizaram uma viagem de Volta ao Mundo, durante os anos de 2018 e 2019, totalizando
369 dias e tendo visitado 43 paises nos 5 continentes. O livro visa compilar alguns relatos,
informacbes e curiosidades que foram vivenciadas durante esse periodo sabatico. Além
disso, utiliza-se muitas fotografias e ilustracdes digitais, como mapas e roteiros. O grande
valor emocional envolvido nesse projeto é, portanto, a principal motivacao para o presente
trabalho.

O que os autores desejam com esta obra é que o leitor, ao final da sua leitura e apreciacéao

das imagens, se sinta estimulado a viajar também.

Vocé ja sentiu isso: uma vontade de fugir. De respirar outro ar, cercar-se de
uma paisagem inédita, ver rostos desconhecidos, desafiar o paladar, ouvir
sons diferentes, sentir mais frio ou mais calor. As vezes, ficar parece
simplesmente errado. Algo nos impulsiona a ir. Explorar o espaco que nos
envolve. Descobrir o que ha depois da esquina, no fim da estrada, além do
horizonte (FARIA, 2014).
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O texto, apesar de fundamental para as decisdes de design, ainda nao foi concluido, sendo
assim, neste trabalho sdo apresentadas as paginas principais do livro e parte dos capitulos
ja redigidos. O projeto e o presente relatério, envolvem analisar unicamente o projeto grafico
em si e o desempenho da autora, aplicando suas competéncias e o0os conhecimentos

aprendidos em aula.
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2 JUSTIFICATIVA

O tema do presente trabalho surgiu pelo interesse em aprofundar as técnicas do design
editorial e pela afinidade com o tema escolhido. Além disso, o interesse pessoal da autora
em desenvolver um livro contando a sua viagem realizada entre os anos de 2018 e 2019 foi
0 motivo pelo qual foi escolhido desenvolver este trabalho.

O numero mundial de turistas dobrou nas ultimas duas décadas, ultrapassando a marca de
1 bilhdo de desembarques por ano (FARIA, 2014). Sendo assim ha um grande crescimento
no numero de materiais gréafico-editoriais destinados ao tema viagem e, apesar da pandemia
em que o mundo vive na atualidade, se espera que o mercado do turismo volte a crescer

nos proximos anos, e assim o interesse do publico-alvo em livros desse segmento.

Um livro precisa do impacto visual para disputar a aten¢cdo de um publico que esté cada vez
menos lendo livros e cada vez mais voltados a internet e as redes sociais, entdo este € um
grande desafio do projeto, elaborar algo que desperte o interesse do publico-alvo a adquirir

um livro fisico, frente a grande quantidade de materiais disponiveis online (CAPRA, 2020).

A relevancia deste projeto grafico € que desperte o interesse do leitor e o atraia para a
leitura e contemplagé@o das fotografias e ilustragbes, de forma que ele possa ser capaz de
mergulhar em outras culturas e conhecer curiosidades que a experiéncia de uma volta ao

mundo proporciona.

O desenvolvimento deste projeto visa o melhor entendimento das técnicas do design
editorial e o aprimoramento das mesmas, junto com 0 crescimento pessoal da autora,

principalmente na area do design.
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3 PROBLEMA DE PROJETO
O problema do projeto foi definido a partir do seguinte questionamento: como desenvolver

um projeto grafico e editorial de um livro de viagens, com textos, fotografias e ilustragdes,

que consiga retratar a riqueza da experiéncia de uma volta ao mundo?
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4 OBJETIVOS

Nesta parte estdo expostos o objetivo geral deste trabalho e os objetivos especificos que
auxiliardo na consecucao do objetivo geral deste projeto.

4.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver o projeto grafico e editorial de um livro de viagens que consiga retratar a

riqgueza da experiéncia de uma volta ao mundo.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Aplicar e aprofundar os estudos de design editorial;

e compreender o publico-alvo e definir suas necessidades;

e analisar projetos similares ja existentes;

e desenvolver ilustragdes digitais para aplicagdes pontuais no livro;

e organizar os textos, imagens e ilustracdes de cada pais visitado, fazendo uma selegéo
do contetdo para estruturagédo dentro do projeto grafico;

e estudar formas, paletas de cores, materiais, técnicas, estilos tipograficos que possam
contribuir para o objetivo geral;

e elaborar um projeto grafico para que o objetivo geral seja atendido e que seja

tecnicamente e financeiramente viavel.
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5 METODOLOGIA DE PROJETO

Compreende-se como Metodologia as etapas a serem seguidas durante um determinado
processo. E o detalhamento do método adotado para o desenvolvimento do trabalho de
pesquisa, com o objetivo de avaliar as capacidades e limitagcbes do projeto. O método
projetual ndo € mais do que uma série de operacbes necessarias, dispostas por ordem
l6gica, ditada pela experiéncia. O seu objetivo é o de se atingir o melhor resultado com o
menor esforco (MUNARI, 1981).

Escolheu-se como base para este projeto a metodologia proposta por Volnei Matté (2004) -
metodologia projetual para produtos grafico-impressos (Figura 1) — que é dividida em oito

etapas, cada uma com atividades especificas.

Figura 1: representacao grafica da metodologia proposta

metodologia projetual para produtos grafico-impressos

pr oblematiza(;io axposicao do problema

programa
tontrato
compreensdo do projeto pesquisa diacrtoica
perfodo informativo no qual so reconhecidos ;:;?gfwwdmg e

o prncipios logico-informacionais,

técnico-funcionais, estétco-formais

e mercadoldgicos do produto, identificanda g

0 universo no qual esta inserido analise fungdo utilitana/mecessidade
usoy'fungdes técnico-flscas
astruturas/matenais & processas produt vos/custos
formal & wformacional

configuragao do projeto definicao lisa de requisitos

: J hiaraequia das fatores projatuals
perfodo de concepgdo no qual todas redelinigdo do problema
as informagdes anteriorments

compreentidas 530 convertidas em textos,

esquemas e desenho iniciais

do produto modelac;ﬁo inicial  modelos iniciais/intermedisnios

realizagao do projeto modelacao final modslcs Irats
perfodo de aprimoramento do desenho

o produto € preparagao segundo

oS requisitos de producdo industrial

nor mtIZUQGO coddicag3o para produgao

dascrigdo téenica da produgdo

T
supervisao apoio Yo a produgao e implementagao

Fonte: Matté, 2004
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A etapa 1, Problematizacdo, consiste na exposicdo do problema com o objetivo de auxiliar

na percepcéao das necessidades do projeto.

As etapas 2 e 3, Pesquisa e Analise, compbem a fase de Compreensao do Projeto, onde é
feita a coleta e analise dos aspectos relacionados ao projeto, com o objetivo de reconhecer
os principios logico-informacionais, técnico-funcionais, estético-formais e mercadologicos

envolvidos.

As etapas 4 e 5, Definicdo e Modelacéao Inicial, formam a fase de Configuracdo do Projeto,
periodo no qual as informag¢des compreendidas na fase anterior sédo convertidas na lista de

requisitos e hierarquia do conteudo, e na concepg¢do de esquemas e modelos iniciais.

As etapas 6 e 7, Modelagdo Final e Normatizagcédo, constituem a fase de Realizacdo do
Projeto, onde os modelos iniciais sdo aprimorados com o0 objetivo de possibilitar a
visualizacdo mais proxima possivel do produto grafico-impresso final, através de um

prototipo, e é feita a descri¢do técnica para producao.

A etapa 8, Supervisdo, finaliza o processo projetual, e consiste no fornecimento de
assisténcia ao setor industrial e ao cliente, através de apoio técnico a producdo e

implementagéo.

De acordo com Matté (2004), é importante considerar a metodologia como um ponto de
apoio e nao como um fator limitante ao projeto. A metodologia ndo tem uma finalidade em si
mesma, ndo pode ser considerada isoladamente. A utilizacdo rigida de uma metodologia
projetual traz inimeras dificuldades ao desenvolvimento do projeto, pois fica-se limitado. O
mais importante é o processo e o resultado final, e ndo a metodologia utilizada. E ainda
coloca que sua metodologia "ndo se caracteriza como uma proposta inflexivel, mas
maleavel e adaptavel de acordo com a complexidade e dimensdes do projeto a ser

desenvolvido".

Panizza (2004) apud Cardeal (2017) complementa ao afirmar que cada trabalho
desenvolvido pede uma solucdo personalizada e que leve em consideracdo suas
caracteristicas peculiares. Portanto, 0 método também deve ser adaptado, a partir de uma
estrutura basica, a fim de facilitar o desenvolvimento do projeto em questdo. A opcdo mais
razoavel talvez seja a adocao do método que mais se adeque ao projeto em questdo
seguida de sua personalizacdo, ou seja, de uma adaptacdo pessoal do profissional aos

propositos especificos do problema proposto.
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Sendo assim, verificou-se necessidade de alterar algumas etapas e atividades sugeridas na
metodologia de Matté (2004) e foram feitas modificacbes que resultaram em uma

metodologia adaptada pela autora para este projeto (Figura 2).

Figura 2: representacao grafica da metodologia adaptada

FASES ETAPAS ATIVIDADES

* Briefing

Inicial Problematizacio g . L.
¢ * Revisdo do referencial tednco

* Pablico alvo

Pesguisa L .
= * Painéis semanticos

Compreensdo do projeto

Analise » Analise de similares

» Conceito

» Requisitos

+ Fotografias

* llustracies
Definicao + Paleta de cores
» Tipografias
Configurac&o do projeto « Tamanho

« Grid

» Materiais

« Estudo de composigoes
Modelagem Inicial » Geracdo de alternativas
» Selecdo de alternativas

» Desenvolvimento da Solugio

Modelagem Final « ValidacAo/Avaliacdo da Proposta
Realizacdo do projeto * Detalhamento
Momatizacao * Descrigdo técnica para producdo

Fonte: desenvolvido pela autora
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6 PROBLEMATIZACAO

Conforme a metodologia, a etapa de Problematizac&o consiste na exposi¢cdo do problema
com o objetivo de auxiliar na percepcao das necessidades do projeto. O problema de projeto
ja foi apresentado no capitulo 3 mas, complementarmente, considerou-se necessaria a
elaboracéo de um briefing. Além disso, sera realizada uma revisdo do referencial tedrico
relacionado ao assunto reunindo os conhecimentos necessarios para a elaboracdo do
trabalho. O claro entendimento do briefing e dos conceitos e suas particularidades séo

imprescindiveis para um direcionamento adequado da solugéo.

6.1 BRIEFING

Briefing € um conjunto de informag6es ou uma coleta de dados construidos entre
necessidade do cliente e orientagdo do designer para o desenvolvimento de um trabalho
(RUTHSCHILLING, 2020). Considerou-se importante nessa etapa inicial do trabalho reunir
essas informagdes preliminares com objetivo de servirem como guia as etapas seguintes de

pesquisa e definicbes do projeto.

Sendo assim, foram elaboradas algumas perguntas e as mesmas foram respondidas pela
propria autora, uma vez que neste projeto, a cliente e a designer sdo a mesma pessoa.

Seguem abaixo as perguntas e respostas:

a) Qual o nome do livro?

Relatos de uma Volta ao Mundo.

b) Breve resumo sobre o0 assunto do livro?
O livro conta a viagem realizada por Patricia e Jodo Pedro entre os anos de 2018 e
2019. Nesta viagem foram visitados 43 paises dos 5 continentes em 369 dias. O livro
contard como foi a organizacdo para a viagem e relatos de curiosidades e

experiéncias passadas em cada um dos paises.

c) O livro contém imagens?

Sim, muitas fotografias e algumas ilustracdes digitais, como mapas e rotas.

d) O livro tem predominancia de texto ou imagens?
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Deverd ser dada prioridade as fotografias, pois pretende-se que seja um livro

bastante visual, de contemplacao, e com leituras breves.

e) Qual a impressao que o livro quer causar?
O livro pretende despertar o interesse do leitor a viajar, através dos relatos e da

contemplacédo das fotografias.

f) Quem se imagina ser o publico consumidor do livro?
Pessoas que gostam de viajar e que se interessem pela cultura e curiosidades de

diversos paises.

g) O que diferencia o livro frente aos semelhantes?
Ser um livro que conta a experiéncia pessoal de organizacdo e realizacdo de uma
volta ao mundo. Cada viagem é Unica, portanto os relatos deste livro serdo sempre

diferentes de qualquer outro livro de viagens.

h) Quais palavras ou caracteristicas gostaria de associar ao livro (exemplo: seriedade,
descontracao, jovialidade...)?
Sonho, realizagéo, organizagéo, cultura, culinaria, felicidade, liberdade.

6.2 REVISAO DO REFERENCIAL TEORICO

Nesta parte sera realizada uma revisao do referencial tedrico relacionado ao assunto. Os
conceitos a serem abordados sao: livro, design editorial, formato, grid, tipografia e

componentes de um livro.

6.2.1 Livro

O livro é a forma mais antiga de documentacao e possui uma longa histéria que se desdobra
ha mais de quatro mil anos. Os primeiros designers de livros foram os escribas egipcios,
gue redigiam seus textos em colunas e ja faziam uso de ilustracdes. O alemdo Johannes
Gutenberg produziu o primeiro livro europeu impresso usando tipos moveis no ano de 1453.
O livro registra 0 conhecimento, as ideias e as crengas dos povos e sua historia esta
intimamente ligada a histéria da humanidade (HASLAM, 2010).
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O mesmo autor define o liviro como “um suporte portatil que consiste de uma série de
paginas impressas e encadernadas que preserva, anuncia, expde e transmite conhecimento

ao publico, ao longo do tempo e do espaco”.

Ao final do século XIX e inicio do XX, uma nova forma de midia chegou com o
desenvolvimento de sistemas de comunicacdo baseados em audio: o telefone, o radio e os
dispositivos de gravacdo de som. Mais tarde, o cinema e a televisdo somaram o som a
imagem em movimento. Contudo, o livro impresso, juntamente com seus rebentos - 0s
jornais, os periédicos de toda sorte e as revistas - permaneceram como a principal forma

escrita de comunicagéo de massa (HASLAM, 2010).

A partir dos anos 80, com o surgimento de novas tecnologias, com a introducéo da internet e
principalmente com o inicio da produgédo de computadores pessoais, a Era da Informacéo se
consolida. Nesse novo cendrio o acesso a informacgéo € difundido e diversos conteudos
passam a ser disponibilizados na rede, como imagens, videos, textos e noticias. E a
literatura também migra para o meio digital, atingindo novos publicos e conquistando novos
leitores (CARDEAL, 2017).

Com a invencgéo da tecnologia digital e a criacdo da internet, se previu o fim da impresséo e
a morte do livro foi proclamada como iminente. Embora a tecnologia digital tenha
revolucionado a escrita, o design, a producdo e a venda de livros, até a presente data a
internet ndo foi capaz de substitui-lo (HASLAM, 2010). Claramente a tecnologia afetou o
modo de escrita, produgéo e venda dos livros, mas mesmo com a populariza¢cdo dos ebooks
o volume de livros fisicos vendidos ainda esta longe de ser batido (FIPE, 2015 apud
CARDEAL, 2017).

Com o aumento do numero de titulos e vendas gerais de revistas e periddicos
especializados, o mercado da informagc@o parece estar em eterna expansdo, e a nova
tecnologia de leitura na internet estd ampliando - no lugar de substituir - 0 consumo de seu
primo mais velho, o livro. Ler na tela do computador continua a ser menos prazeroso que ler
uma pagina em papel (HASLAM, 2010).

O livro impresso, que no passado ajudou a disseminar a alfabetizacdo e facilitou as
negociacdes comerciais, hoje se mantém como um dos meios mais poderosos para difusdo
de ideias, e impulsdo do desenvolvimento intelectual, cultural e econémico da humanidade.
A portabilidade, facilidade de referéncia e capacidade de concentrar uma grande quantidade
de dados tornaram o livro indispensavel, tendo sido decisivo em diversos momentos
histéricos, e sendo usado pela humanidade, em sua forma manuscrita ou impressa, para

registrar, administrar, venerar e educar (CARDEAL, 2017).
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6.2.2 Design Editorial

O design editorial ndo envolve sé a diagramacao de livros, mas sim de todos os textos. Ele
tem como objetivo primordial “favorecer a compreensao de um texto por meio da disposicao
das informacbes deste e dos elementos de apoio visual” (MAYA et al, 2016 apud CAPRA,
2020). Os autores assim completam: seja em uma revista, em um jornal, em um folder ou
em um livro, o esforgo visual para aproximar o leitor, favorecer a compreenséo e otimizar a
experiéncia dele, € chamado de design editorial. A maior parte dos contetdos editoriais
procura comunicar uma ideia ou contar uma histéria por meio da disposi¢do dos titulos, do

corpo do texto e dos elementos visuais.

Toda publicacdo tem em seu projeto grafico a sua identidade visual. E por ele que se
consolidam as escolhas dos diversos elementos visuais: grid, mancha, hierarquia, cor,
disposicdo de imagens etc. Contudo, projeto grafico ndo é sinbnimo de projeto editorial,
enquanto o primeiro aborda as visualidades, o segundo engloba ndo s6 o design, mas
também o conteldo textual (CAPRA, 2020).

O projeto gréafico-editorial € parte do processo de produgdo de uma publicagdo impressa ou
digital, que pode ser periddica, como revistas, jornais e outros produtos com publicacéo
regular, ou pode participar da producdo de uma edigdo Unica, como um catalogo, um folder
ou um livro. E, portanto, um plano que determina os aspectos técnicos e gréafico-visuais,
decorrentes da composi¢éo visual do contetudo (diagramacédo e layout) e do processo de
producéo digital ou de impressdo e acabamento do produto gréafico-editorial. A elaborag&o
do projeto grafico deve considerar “o perfil sociocultural” do publico a que se destina
(CASTRO; PERASSI, 2018).

O designer é responsavel pelo projeto da natureza fisica do livro, seu visual e sua forma de
apresentacdo, além de cuidar do posicionamento de todos os elementos na pagina. Em
conjunto com o editor, o designer seleciona o formato do livro e decide como serd o seu
acabamento. Os designers planejam grids, selecionam a tipografia e o estilo do layout da
pagina, além de trabalhar com ilustradores e fotografos fazendo a direcdo de arte e
preparando imagens. O designer recebe um briefing do editor e encaminha a arte-final,
geralmente em formato digital, para um gerente de producdo ou diretamente para uma
grafica. O designer e o editor trabalham juntos na supervisdo do processo de prova
(HASLAM, 2010).

Quando o publico leitor se depara com a oferta de dois titulos com contetddo semelhante e o

mesmo preco, esse publico, que esta se tornando cada vez mais consciente do design, ira
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sempre escolher aguele que seja mais atraente ao olhar, que ofereca melhor leitura e que

apresente a informacdo da maneira mais clara e compreensivel (FAWCETT-TANG, 2007).

6.2.3 Formato

O formato é determinado pela relacdo entre a altura e a largura da pagina (no jargdo das
graficas editoriais no Brasil a referéncia ao formato é feita pela largura e depois pela altura).
Na industria editorial, o termo "formato" € algumas vezes usado erroneamente, fazendo
referéncia a um determinado tamanho. Entretanto, livros de diferentes dimensfes podem
compartilhar de um mesmo formato. Os livros sdo geralmente projetados em trés formatos:
retrato, formato cuja altura da pagina € maior que a largura; paisagem, formato cuja altura
da pagina € menor que a largura; e quadrado. Um livro pode ter virtualmente qualquer
formato e tamanho, mas por razfes praticas, estéticas e de producado faz-se necessario uma
consideracdo cuidadosa para que o formato projetado seja conveniente a leitura e
manuseio, além de economicamente viavel. Um guia de bolso precisa caber dentro de um
bolso, enquanto um Atlas deve ser consultado sobre uma superficie ampla, uma vez que
seu conteudo detalhado exige paginas de grandes dimensfes. Em termos praticos, a
escolha do formato de um livro determina o design do modelo que contera as ideias do
autor. Contudo, sob a perspectiva do designer é muito mais: o design do livro representa
para 0 mundo da escrita o que a cenografia e a direcdo teatral significam para o mundo da
fala no teatro. O autor fornece a peca e o designer faz a coreografia do espetaculo
(HASLAM, 2010).

O formato é o primeiro aspecto a ser pensado em um projeto editorial, ainda que possa ser
"aprimorado ao longo do processo de construcdo da grade, influenciado por decisbes
relativas ao tamanho do tipo, altura do corpo do tipo e entrelinha". Os principais fatores que
determinam a escolha da relacdo entre a altura e a largura da pagina séo: proporc¢ao,

formatos dos papéis e elementos internos da pagina (HASLAM, 2010).

A proporcao aurea — 1:1,61803 — € a mais conhecida e ao longo do tempo ganhou o status
de fonte da verdade e beleza ja que é encontrada na natureza, definindo os padrdes de
crescimento de conchas ou das folhas de muitas plantas. Para se chegar a esta proporcao
um retangulo é extraido de um quadrado onde ambos mantém uma relacao constante: "se
um quadrado é adicionado ao lado mais longo de um retangulo, ou formado dentro deste,
uma nova sec¢ao aurea é criada". Como mostra a Figura 3, essa relacdo cria uma sequéncia
espiral logaritmica (HASLAM, 2010; CARDEAL, 2017).
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Figura 3: sequéncia aurea

Fonte: CARDEAL, 2017

De acordo com Haslam (2010), uma outra maneira para se estabelecer o formato de uma
pagina é levar em conta o tamanho dos papéis disponiveis no mercado. Essa é uma forma
econdmica, uma vez que se pode evitar o desperdicio de papel. O formato do retangulo
métrico do DIN (Deutsches Institut fuir Normung), equivale ao Inmetro brasileiro ou da ISO
(International Organization for Standardization) € singular, uma vez que € o Unico retangulo
que, quando dividido em dois, cria um formato com exatamente as mesmas propor¢cdes de
comprimento e largura. Os papéis da série A baseiam-se nesse formato, e cada tamanho é,
portanto, a metade do tamanho anterior: o tamanho AO é dividido em dois para formar o Al,
que por sua vez é dividido ao meio dando lugar ao A2, e assim por diante (Figura 4). No

Brasil os formatos AA (76 x 112cm) e BB (66 x 96cm) também sao muito utilizados.

Figura 4: série A
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Fonte: CARDEAL, 2017

6.2.4 Grid

O grid, ou grade como é chamado por Haslam (2010), tem por objetivo facilitar o
posicionamento dos diferentes elementos internos da pagina, podendo determinar as
larguras das margens; as propor¢cées da mancha; o numero, comprimento e profundidade
das colunas; além da largura dos intervalos entre elas. Os sistemas de grid mais complexos
definem uma grade para as linhas de base sobre a qual as letras serdo assentadas e podem
determinar o formato das imagens, além da posi¢édo dos titulos, nUmeros das péginas, notas

de rodapé etc.

O formato do livro define as proporgdes externas da pagina; o grid determina suas divisdes
internas; o layout estabelece a posicdo a ser ocupada pelos elementos. O uso de grid
proporciona consisténcia ao livro, tornando coerente toda a sua forma. Os designers que
usam grids partem da premissa que tal coeréncia visual permite que o leitor se concentre no
contetdo, em detrimento da forma. Cada um dos elementos da pégina - texto ou imagem -
tem uma relacdo visual com todos os outros elementos: o grid fornece um mecanismo pelo

qual essas relagbes podem ser formalizadas (HASLAM, 2010).

O designer pode recorrer a diversos tipos de grids existentes. Um grid pode ser simétrico —
guando as paginas sdo espelhadas com margens internas e externas equivalentes — ou
assimétrico. Podem também ser baseados em geometria, medidas, elementos tipograficos
ou evolucionarios. Os grids baseados na construcdo geométrica ndo estao relacionados a

uma determinada medida, pois nos séculos XV e XVI na Europa as medi¢cdes ndo eram
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precisas. O mais conhecido deste tipo é o diagrama de Villard de Honnecourt (Figura 5) que
divide a pagina em nove unidades de altura e nove unidades de largura, e estas unidades
determinam as margens da pagina (HASLAM, 2010; CARDEAL, 2017).

Figura 5: diagrama de Villard de Honnecourt

Fonte: CARDEAL, 2017

Os grids baseados em medidas se tornaram viaveis nos séculos XVII e XVIII a partir da
padronizacédo das unidades de medida e dos tamanhos dos tipos. A sua construcdo permite
que a estrutura seja extraida do conteudo, e ndo apenas imposta a ele, e pode ser usada
qualquer unidade de medida: milimetros, polegadas, pontos ou didots. Jan Tschichold no
inicio do século XX abriu caminho para uma nova abordagem baseada na medida, o grid
moderno, um sistema onde ndo somente as linhas do texto alinham-se as ilustragées, mas
também as legendas, titulos e subtitulos. Neste modelo todos os elementos da pagina
podem ser expressos matematicamente por ndmeros inteiros: as colunas sao subdivisbes
do formato; as margens e as unidades sao subdivisdes das colunas; as linhas de base sdo
iguais, além de serem subdivisGes exatas das unidades (Figura 6). Miller-Brockmann que
usa este grid para determinar os tamanhos de todos os elementos tipograficos (HASLAM,
2010).

Figura 6: construcdo de grid moderno

argura das colunas,

marger
er definido pelas linhas de base

da pagina, pode ou nao

Fonte: CARDEAL, 2017
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O menor tipo da pagina, talvez uma legenda, por exemplo, pode ter 7 pontos com 1 ponto
de entrelinhamento; o corpo do texto principal pode ter 10 pontos com um entrelinhamento
de 2 pontos; e os titulos maiores podem ter 20 pontos com um entrelinhamento de 4 pontos.
Todos os trés tamanhos mais seus respectivos entrelinhamentos sao fatores de 24. Esse
conceito modernista visa trazer clareza, eficiéncia e organizacéo as informac6es complexas
(HASLAM, 2010).

Adotados geralmente por designer com experiéncia em composicao tipografica, os grids
baseados em elementos tipograficos sdo construidos de dentro para fora "identificando o
namero de colunas exigido para acomodar o texto e as imagens em relacdo as
caracteristicas do contetdo, antes de definir as larguras exatas das margens" (HASLAM,
2010). Dentro deste conjunto ficou conhecido o modelo de Derek Birdsall, conhecido como
grid de quadratim — quadrado de um tipo de metal — métrico. Escolhendo o quadratim
adequado é possivel definir, a partir dele, largura da coluna, intervalos, linhas de base,
margens e formato (Figura 7).

Figura 7: construgdo de grid de quadratim métrico

HiEN NN

0 sistema faz uso de 12 quadratins, pois & divisivel por 1, 2, 3, & & & colunas, mas pode ser adaptado para comportar qualquer nimero

2. Os quadratins definem o comprimento 3. Acima, o resultado das divisoes das paginas em uma, duas, trés ou gualro coluna
das colunas @ tamanho das margens.

Fonte: CARDEAL, 2017

Por fim Haslam (2010) apresenta o grid evolucionario, aquele que muda no decorrer das
paginas, podendo envolver mudancas dos cabecalhos ao longo do livro ou implicar na
mudanca de todos os elementos da pagina. E existem ainda os livros sem grid. Os grids
geralmente ndo séo utilizados em livros ilustrados, onde as imagens serdo desenhadas ou
pintadas levando em consideracdo o espaco total da pégina, e o texto é composto

posteriormente como parte da imagem.
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6.2.5 Tipografia

Segundo Hendel (2003) citado por CARDEAL (2017), escolher o tipo pode ser a parte mais
aborrecida, mais irritante, a que consome mais tempo e a mais prazerosa do design do livro.
O fato de haver a possibilidade de uma escolha ilimitada é uma falsa bencao. Existem tantos
tipos e tantas maneiras de usa-los que essa liberdade acaba tornando-se um problema. A
demanda crescente de designers por novos tipos, aliada a facilidade proporcionada pela
producdo digital, promoveram o surgimento de inumeras fontes. E entdo essencial

compreender as caracteristicas de cada projeto para escolher a tipografia ideal.

Bringhurst (2005) expde algumas fungbes da tipografia, como convidar o leitor a leitura e Ihe
proporcionar a condi¢do ideal para a mesma, mostrar o significado do texto, tornar clara sua
estrutura e conecta-lo a outros elementos. Em resumo a tipografia existe para honrar seu

conteudo.

Muitas questdes influenciam a decisdo de escolha tipogréafica do designer, com especial
atencdo para alguns pontos da publicagdo como: tema abordado; sua origem, quem
escreveu e guando foi escrito; hierarquia do conteldo; e quantidade de tabelas, gréficos e
legendas para imagens. Além destes, pensar no publico leitor também é apontado pelo
autor como sendo de suma importancia ja que os livros possuem vida prolongada, e ao
escolher uma fonte o designer estabelece um contato direto com todos os futuros leitores

daquela obra e ndo somente com os que a adquirem no seu langamento (HASLAM, 2010).

6.2.6 Componentes de um livro

As varias partes que comp8em um livro possuem denominacdes especificas que sao muito
usadas na induastria editorial. A familiaridade com esses termos basicos auxiliara a

compreender melhor os préximos capitulos.

As Figuras 8 e 9 apresentam a estrutura basica de uma capa de livro em

encadernacédo brochura com orelhas, que € a utilizada neste projeto.
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Figura 8: vista externa da capa de livro em encadernagéo brochura com orelhas

Orelhada 4® capa paginasinternas  Orelha da capa
ou segunda do livro (miolo) ou primeira
orelha orelha
43 CAPA CAPA
(ou 1@ capa)
LOMBADA

Fonte: LIMA, 2021

Figura 9: vista interna da capa de livro em encadernagédo brochura com orelhas

LOMBADA

.

Orelha da Orelha da
capa ou 42 capa ou
primeira Y ° seounei
orelha | | orelha
23 CAPA 33 CAPA
miolo do livro
—— contracapas —
(verso das capas)

Fonte: LIMA, 2021

A primeira capa, que é a principal, & também identificada como capa frontal. A segunda e
terceira capas sdo as partes internas da capa. A quarta capa € a ultima capa, o0 verso do
livro, onde colocamos o texto de apresentacdo da obra. O que muita gente costuma chamar
de contracapa, no mercado editorial € chamado de quarta capa. A segunda e terceira
capas € que sdo, tecnicamente, as contracapas. A segunda pode ser chamada de

contracapa anterior e a terceira de contracapa posterior (LIMA, 2021).
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As orelhas, além de um suporte para o conteldo comercial e editorial, tém também uma
funcao fisica: reforcar a estrutura da capa em encadernacao brochura. Normalmente, a capa
brochura é impressa em papel cartdo ndo muito grosso e se nao tivéssemos orelhas, as
pontas da capa tenderiam a dobrar e amassar com a manipulacéo do livro — por isso, ndo é
muito recomendado a escolha de capa brochura sem orelhas. Os termos tecnicamente
corretos para diferenciar as orelhas séo: “orelha da capa” ou “primeira orelha” e “orelha da
quarta capa” ou “segunda orelha”. Nunca usamos a nomenclatura “orelha direita” e “orelha

esquerda”, pois isso varia, dependendo de como estamos olhando o livro (LIMA, 2021).

A lombada € onde a capa se fixa ao miolo do livro. Sua espessura depende do niumero de
paginas e também dos tipos e gramaturas dos papéis usados nas paginas internas do livro e
na prépria capa (LIMA, 2021).

Os componentes basicos do miolo de um livro foram organizados por Haslam (2010) em a
pagina e a grade de producao. A Figura 10 apresenta estes componentes.

Figura 10: componentes béasicos do miolo de um livro

S S 6% 19 g A 16° 1 12

—_— . — . . —

3 largura 11 calha 10 P¢ 9 Frante 22 coluna ' 21 linha de base |20 largura da coluna 19 1

Fonte: HASLAM, 2010
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7 COMPREENSAO DO PROJETO

ApOs o estudo do briefing e do referencial tedrico, pode-se inicial a fase de Compreenséo do
Projeto. Nesta etapa sera apresentada a definicdo do publico-alvo, pesquisa de referéncias
para elaboragéo de painéis seméanticos e andlise de similares.

7.1 PUBLICO-ALVO

Conforme informado no briefing, o objetivo do projeto é atender um publico que gosta de
viajar e que se interessa pela cultura e curiosidades de diversos paises. Buscou-se entender
melhor as caracteristicas desse publico analisando os seguidores do perfil aberto do
Instagram chamado Conexdo Volta ao Mundo que foi criado pelos autores e que foi

alimentado durante a viagem com fotos e curiosidades.

O publico seguidor é composto em sua maioria por mulheres (68,9%), a faixa etaria
predominante é de 35 a 44 anos (43,3%), seguido por 25 a 34 anos (30,3%), e esta
distribuido principalmente pelo territério nacional (83,7%). A Figura 11 mostra essas

informagdes mais detalhadamente.
Figura 11: pablico-alvo
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Fonte: Desenvolvido pela autora
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Além da andlise destas informagfes, sera considerado que os individuos do publico-alvo
possuam niveis intermediarios a altos de renda, se encaixando na Classe Média-Alta

Brasileira, uma vez que sdo pessoas gue viajam ou pretendem viajar com certa frequéncia.

ApOs levar em conta estas consideragdes, optou-se por criar Personas, que sao
personagens ficticios criados para representar os diferentes tipos de usuérios, baseando-se
em dados e caracteristicas reais, como comportamento, dados demogréficos, problemas,
desafios e objetivos. Foram criadas 3 Personas para representarem o publico consumidor

do livro em questéo (Figuras 12 a 14).

Figura 12: Persona 1

PERSONA

oL GENLGIERN  Porto Alegre ILELCE 33

X<l Solteira Filhos

Profissao L F1ae) RS 5.000,00
Coordenadora [ ILIETT BT [ Especializacao

Personalidade Introvertido _.— Extrovertido
Calmo ——@— Agitado
Realista ——@— Sonhador
Exigente — =—————@— Nio exigente

Conservador =————@)—— Liberal
Atividades e interesses: adora sair com as amigas, assistir Netflix,

Frequéncia que Viaja =————— jogar vélei, ler e passear com seu cachorro.

I
i

Caracteristicas: bom humor, tem muitos amigos, aventureira.

Comportamento
e interesses Budget —’_ Objetivos: viajar de forma bastante econémica (mochilao), sonha
como viajante Fluéncia inglés _— em conhecer a Asia, principamente Indonésia e Tailandia.
Cultura _. Dificuldades: pesquisar as opgoes mais econdmicas de viagem que
Aventiia . caibam no seu bolso.
Culinaria _'_ Cenario e Contexto: fez intercambio no Canada e ja visitou alguns
Ehmbras paises da Europa. Gosta de viajar com as amigas, se hospedar em
P . hostel e tem preferéncia por destinos de praia.

Destinos tradicionais ==

. " Motivagdes para viajar: se divertir com os amigos, fazer festas, curtir
Destinos exéticos —e— 4 A
praia, conhecer gente nova e ter experiéncias diferentes.

Fonte: Desenvolvido pela autora
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PERSONA

Onde m

(IEY: Y41 Separado

ofissao

CEIETGE RS 12.000,00

Dono agéncia viagens [M3IJENTETL S -

33

Persona 2

= —e—

Destinos tradicionais =———{)—
Destinos ex6ticos ~— =—————_—

Personalidade Introvertido === Extrovertido <
Calmo —@—— Agitado
Realista ——————@®— Sonhador
Exigente === Nio exigente
Conservador B Liberal Caracteristicas: organizado, divertido, faz amigos com facilidade
Atividades e int comegou a estudar fotografia ha 1 ano,
Comportamento Frequéncia que viaja —_— - gosta de cozinhar e de pescar. Joga paddle.
e interesses Budget e Objetivos: visitar lugares novos para apresentar aos seus cliente e
como viajante Fluéncia inglés _ poder sugerir melhores roteiros de viagem.
Cultura _ Dificuldades: nao pode viajar tanto quanto gostaria pois precisa
Aventura @ administrar a sua agéncia.
Culindria _.. Cenario e Contexto: conhece 35 paises. Gosta de viajar sozinho ou
Compras . em grupo, se hospeda em bons hotéis ou Airbnb, visita muitos museus

e pontos turisticos.

Motivagoes para viajar: fotografar, arquitetura, visitar museus,

experimentar a culinaria local.

Fonte: Desenvolvido pela autora

Figura 14:

PERSONA

[GELEE 58

Filhos ¥j

Cargo

Professor Universitario EI<IETEELE

Persona 3

Caracteristicas: alegre, divertida e entusiasmada.

e interesses: pratica pilates e hidroginastica, gosta de
cozinhar e se viajar em grupo com as amigas.

Destinos tradicionais =———(—
Destinos ex6ticos =~ il

viajar em grupo, principalmente para a Europa,
e visitar muitos museus e lugares histéricos.

Dificuldades: normalmente viaja em alta temporada para consilir com

Cenario e Contexto: conhece 10 paises da Europa. Gosta de viajar
com grupo de amigas ou excursao.

Personalidade Introvertido =—————@— Extrovertido
Calmo ——@— Agitado
Realista —@)——— Sonhador
Exigente ———@— Nao exigente
Conservador =————@)—— Liberal
Atividad
Comportamento Frequéncia que Viaja =———
einteresses Budget @ Objeti
como viajante Fluéncia inglés Bt m—
Cultura _— -
Avéntiifa & o grupo de amiga.
Culinria _—
Compras _

Motivagoes para viajar: conhecer novas culturas, visitar museus,
experimentar a culinaria local, compras.

Fonte: Desenvolvido pela autora
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7.2 PAINEIS SEMANTICOS

Ap6s o entendimento do briefing e do publico-alvo, iniciou-se a etapa de pesquisa de
referéncias. Para isso, optou-se por elaborar alguns painéis semanticos com o intuito de se

visualizar melhor o conceito e a tematica do projeto.

De acordo com Riithschilling (2020), o Painel Seméantico ou Moodboard refere-se a uma
espécie de quadro de referéncias visuais para determinados aspectos do projeto, tais como
cores, formas, texturas, conceitos, cenarios, etc. A Semantica diz respeito ao estudo do
significado. O design estabelece que todo objeto, além de sua funcionalidade préatica e

7

estética, também é um simbolo cultural, algo que tem um significado, que traduza os

conceitos e as ideias relacionadas ao projeto. Painel semantico é uma composi¢ao visual.

Painel seméantico é uma ferramenta de sintese visual, baseada no agrupamento de imagens
de forma agradavel e de facil identificacdo (TREPTOW, 2013 apud CARDEAL, 2017),
através da qual o designer pode identificar aspectos relevantes para o projeto, se tornando
entdo uma fonte de inspiragéo, que sendo consultada ao longo do processo criativo ajuda a
manter o direcionamento do trabalho (PAZMINO, 2015 apud CARDEAL, 2017).

Através desta ferramenta foram construidos quatro painéis reunindo um conjunto de
imagens. O primeiro painel (Figura 15) reune referéncias visuais sobre o tema viagem, com
frases e elementos encontrados em pesquisa sobre o assunto. O segundo painel (Figura 16)

apresenta referéncias de destinos, meios de transporte e espirito aventureiro.

Figura 15: painel seméntico 1

OREY Wi
nnunN "YOUR T WoN',

Fonte: Desenvolvido pela autora
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Figura 16: painel semantico 2

Fonte: Desenvolvido pela autora

ApOs a elaboracao dos primeiros painéis tematicos, foi feita uma extensa pesquisa sobre

livros de viagens e com isso elaborados mais dois painéis de referéncias de capas (Figuras

17 e 18). Estes painéis servirdo para analise de similares para a elaboracdo da capa do

livro.

Figura 17: painel semantico com referéncias de capas de livros de viagens 1
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Fonte: Desenvolvido pela autora
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Figura 18: painel semantico com referéncias de capas de livros de viagens 2
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7.3 ANALISE DE SIMILARES

Para a etapa de andlise de similares foram escolhidos seis livros (Figura 19):

a) Viajo Logo Existo — um ano na estrada;

b) 66 historias de uma volta ao mundo;

c) Volta ao Mundo — 407 dias em 42 paises;

d) Dois no Mundo — histérias de um casal que viajou por cinco continentes;
e) Eu amo viajar — 50 historias de quem ama explorar o Brasil e o mundo;

f)  Mundo por Terra — uma fascinante volta ao mundo de carro.
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Figura 19: livros escolhidos para analise de similares

i
VOLTA AO MUNDO

407 DIAS EM 42 PAISES

Mundo Por Terra

Fonte: autora

Cada livro foi analisado individualmente e foram levantados alguns aspectos que auxiliardo
na configuracdo deste projeto. Cada similar analisado apresenta configuracées diferentes,
entdo para facilitar esta etapa foram elaborados quadros comparativos, com o objetivo de
organizar as informagfes de forma que os pontos de semelhanca e divergéncia fossem
evidenciados.

No Quadro 1 referente aos aspectos formais, foram reunidas informacdes referentes ao tipo
de capa, acabamento, presenc¢a ao ndo de orelhas, tipo de encadernacéo, papel, tamanho,

lombada e impressdes sobre praticidade de manuseio.



Quadro 1: comparativo de aspectos formais
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66 historias de
Viajologo Existo | uma volta ao Volta ao Mundo | Doig no Mundo Eu Amo Viajar | Mundo por Terra
mundo
Capa Dura Flexdvel Flexivel Flexivel Flexdvel Flexdvel
Acabamento Sobrecapa Nenhum Nenhum Nenhum Nenhum Nenhum
Orelhas Néo Sim EL Sim Sim Sim
e
g E e o Brochura Brochura Brochura Brochura Brochura Brochura
Z ncademagao (Tela) (Costura) (Cola) (Cola) (Cola) (Cola)
e 0 fizet Pdlen Pdlen
8 (1 cademo em (2 cademos em (3 cademos em
!G Papel Couché papel couché no Couché papel couché no O ffset papel couché no
i} final do lvro para meio do livio para meio do livro para
& fotografias) fotografias) fotografias)
<
Tamanho 21em x 29 5cm 12,5cm x 20cm 24 S5cm x23cm 14 5cm ®x21cm 20cm x 25cm 15,3cm ®x 22 Scm
Lombada 1,2cm 1,2cm 1,8cm 1, 9cm 1cm 2,5cm
Praticidade Baixa Alta Baixa Alta I &dia Alta

Fonte: desenvolvido pela autora

No Quadro 2 referente as caracteristicas do texto, estdo apresentadas informacdes quanto a

tipografia predominante no corpo do texto e nos titulos, alinhamento do corpo do texto e

idioma.
Quadro 2: comparativo de caracteristicas do texto
66 historias de
Viajo logo Existo |  uma volta ao Volta ao Mundo | Dois no Mundo Eu AmoViajar | Mundo por Terra
mundo

Tipografia

predominante no Sem sernfa Com serifa Sem serifa Com zernifa Sem serifa Com =erifa
E corpo do texto
= Alinhamento do : ; Justificado / ) H .
=g :
@ ; corpo do texto Justificado Justificado A direita Justificado Aesquerda Justificado
=g}
E'— Tipografia

8 predominante nos Sem serifa Sem serifa Sem serifa Com serifa Sem serifa Com serifa

g titulos

Idioma Portugués Portugués Portugués e inglés Portugués Portugués Porugués

Fonte: desenvolvido pela autora

E por fim, o Quadro 3 apresenta um comparativo de outras caracteristicas consideradas

relevantes como: presenca de sumario, presenca de fotografias, presenca de ilustracdes,

prioridade para texto ou fotografias e se a capa apresenta fotografia, ilustracdo ou somente

texto.



Quadro 3: comparativo de outras caracteristicas
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66 historias de
Viajo logo Existo uma volta ao Volta ao Mundo | Dois no Mundo Eu Amo Viajar | Mundo por Terra
mundao
Possui sumario? MEo Mo Sim Sim Sim Mo
Sim Sim Sim

Possui fotografias? Sim (em 1 caderno no Sim (em 2 cadernos no Sim (3 cadernos no
- final do livro) meio do livro) meio do livio)
o
E Possui ilustragbes? Sim Sim Sim Nio Sim Sim
(=]

Prioriza texto ou

fotografias? Fotografa Texto Fotografia Texto Fotografia Texto

Capa Fotografia llustracdo Fotografia Fotografia Texto Fotografia

Fonte: desenvolvido pela autora

similares presentes no mercado editorial.

A elaboracéo destes quadros foi importante para poder entender melhor como séo os livros
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8 CONFIGURACAO DO PROJETO

Nesta etapa as informagbes compreendidas na fase anterior serdo convertidas em

definicbes e na concepcdo de esquemas e modelos iniciais.

8.1 DEFINICOES

Nesta parte serdo definidos o conceito, requisitos, escolha de fotografias, elaboragdo de

ilustrag@es digitais, escolha da paleta de cores, tipografias, tamanho, grid e materiais.

8.1.1 Conceito

A partir dos objetivos previamente descritos e com as pesquisas e consideracdes feitas
sobre o publico-alvo, painéis semanticos e analise de similares, conceitua-se o0 presente
trabalho como um projeto grafico e editorial de um livro de viagens inédito para se encaixar
no mercado editorial brasileiro como produto de bom apelo comercial. Além disso, ficou

visivel a necessidade de desenvolver um material hibrido de dois conceitos:

a) livro como suporte de conteudo escrito, que permita ao publico-alvo conhecer a

experiéncia vivida pelos autores através de seus relatos;

b) livro como suporte de conteudo visual, que permita ao publico-alvo a contemplacéo

das fotografias e ilustracdes referentes a viagem realizada.

O resultado final do projeto é parte do projeto grafico e editorial do livro Relatos de Uma
Volta ao Mundo, para futuramente ser apresentado as editoras. H4 a possibilidade também
de posterior conversao do livro em formato digital.

8.1.2 Requisitos

Para se alcancar os conceitos definidos, alguns requisitos foram estabelecidos:
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a) escolher tamanho, formato e encadernacao que facilitem o manuseio;
b) optar por grid que comporte os dois conceitos definidos;

c) definir uma tipografia para o corpo de texto que proporcione boa legibilidade e

leiturabilidade;
d) definir uma tipografia para titulos/subtitulos que viabilize a hierarquia dos conteudos;

e) utilizar sumario por pais, permitindo uma leitura em ordem nado cronolégica da

viagem caso seja a vontade do leitor;

f) utilizar ilustracdes e outros recursos gréaficos, que estimulem a atencéo do leitor e

permitam compreender a logistica e o roteiro da viagem;

g) explorar o uso de fotografias, e suas composi¢cdes, como recurso visual de apelo
estético e de contemplacao;

h) prever uma possivel utilizagdo do recurso QR Code para oferecer ao leitor uma
experiéncia que extrapola o papel, direcionando-o para videos da viagem.

8.1.3 Fotografias

Seguindo a metodologia proposta, nesta etapa foram definidas as fotografias a serem
utilizadas no livro. O uso de fotografias e suas composicdes € um recurso visual muito
importante neste projeto, buscando uma melhor compreensao dos relatos apresentados e

como meio de contemplagéo.

Durante a viagem foram feitos um total de 65.665 fotografias e videos, em diversos
dispositivos. Sendo assim, a selecdo das imagens foi uma etapa demorada e ao mesmo

tempo prazerosa de se realizar.

Inicialmente foi definida a fotografia a ser utilizada na capa, posteriormente as que seriam
utilizadas nas paginas pré-textuais e por fim, as fotografias por paises que seriam utilizadas

em cada capitulo.

Além disso, nesta etapa foram feitas as fotografias e montagens com lembrancas da viagem

para serem utilizadas na segunda e terceira capas e nas paginas pré-textuais.



8.1.4 llustracdes
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Nesta etapa foram realizadas algumas ilustracfes digitais para serem utilizadas no livro,

como recursos graficos para uma melhor compreenséo da logistica e do roteiro da viagem.

Foi feito um mapa-mundi com o roteiro de todos os paises visitados (Figura 20), abertura de

capitulo de paises com mapa menor para se visualizar o roteiro mais detalhado, bandeira e
carimbos para colocar a data de chegada e partida de cada pais (Figura 21) e o sumario do
livro simulando um painel de voos de aeroporto (Figura 22).

Figura 20: mapa-mundi com o roteiro da viagem de volta ao mundo
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Fonte: desenvolvido pela autora
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Figura 21: ilustracdes de abertura capitulo de paises
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Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 22: sumario do livro
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Fonte: desenvolvido pela autora
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8.1.5 Paleta de cores

Para definir a paleta de cores a ser utilizada no livro, partiu-se da andlise das cores dos
painéis semanticos e das fotografias previamente selecionadas, buscando manter a estética

e gerar identificacdo com o publico-alvo.

Verificou-se a utilizacdo de muitas cores e por isso foi dificil identificar algumas poucas
cores principais. Optou-se entdo por dar prioridade para as cores da fotografia da capa do
livro: 0 azul claro (que representa o céu e o mar, muito presentes nesta viagem, além de
passar a sensacdo de paz e confianca), o0 amarelo (que passa a sensacao de alegria, calor,
energia e otimismo) e o cinza (que é uma cor neutra e passa a sensa¢do de equilibrio e

personalidade, além de representar a estrada).

Com isso, optou-se por utilizar nos textos a cor preta ou cinza e nos fundos a cor branca.
Para as ilustracdes foi dado prioridade para as cores selecionadas, porém nao se limitando
a elas, uma vez que poderiam ser coloridas e alegres, representando o espirito da viagem,

sem que brigassem com fundos ou textos.

8.1.6 Tipografias

Nesta parte foram feitos diversos testes de fontes para serem utilizadas no livro. Para o
corpo do texto, foram buscadas fontes que proporcionassem boa legibilidade e
leiturabilidade. Para os titulos, fontes que viabilizem a hierarquia do conteddo. Com isso

foram selecionadas apenas duas fontes para serem utilizadas em todo o livro.

Para os titulos foi utilizada a fonte Impact (Figura 23), sem serifa e que se apresenta sozinha
no mundo tipografico, ou seja, sem uma familia que ofereca outros pesos e variacbes. Essa
particularidade mostrou-se um potencial limitante no decorrer do projeto, porém é uma fonte

gue seria utilizada somente em titulos, portanto optou-se por ela mesmo assim.

Para o corpo do texto foi utilizada a fonte IBM Plex Sans (Figura 24), sem serifa e que
possui uma familia grande de pesos e variagfes (Thin, Thin Italic, Extralight, Extralight Italic,
Light, Light Italic, Regular, Italic, Medium, Medium lItalic, Semibold, Semibold lItalic, Bold e
Bold Italic). Mesmo as fontes serifadas sendo bastante recomendadas para utilizacdo em
livros com textos, como estes ndo longos e nem prioridade no livro, considerou-se esta fonte

adequada.
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Figura 23: fonte Impact

IMPACT

abcdefghijkimnoparstuvwxyz ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWXY1
1234967890..;" " (19) +-'/=

12 abcdefghilkimnoparstmnwxyz. 1234567890
iz abcdefghijkimnoparstuvwxyz 12343567890

.. ahcdefghijkimnopgrstuvwixyz. 1234567890

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 24: fonte IBM Plex Sans

IBM Plex Sans

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=

12 abcdefghijklmnopgrstuvexyz. 1234567890

12 abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890
. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

Fonte: desenvolvido pela autora

8.1.7 Tamanho

Para auxiliar no processo de definicdo do tamanho mais adequado para o livro, foram
analisados os tamanhos dos similares juntamente com tamanhos usuais de livros com
muitas fotografias. Entre os tamanhos pré-selecionados tinhamos o 200 x 250 mm, o
250 x 250 mm e o A4, 210 x 297 mm, para terem suas caracteristicas analisadas mais
profundamente. O primeiro tamanho foi escolhido para analise pois se destacou dentro do
conjunto de similares, o segundo tamanho foi escolhido por ser quadrado e relativamente

grande e o terceiro por ser um formato conhecido e também grande.
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Apbs a selecdo dos tamanhos, foram definidos critérios para uma andlise comparativa. Os
critérios foram: facilidade para o manuseio e aproveitamento de papel, visando um tamanho

gque seja tecnicamente e financeiramente viavel de publicacdo do livro futuramente.

Com isso optou-se por trabalhar com o tamanho 200 x 250 mm. Esse tamanho foi
considerado de bom manuseio e com bom aproveitamento de papel, comportando 9 paginas
dentro do tamanho 66 x 96 cm (Figura 25), que € o mais utilizado no processo de impressao
offset. Para o célculo do aproveitamento do papel, foi levado em consideracdo a area de

mancha de impressao e de sangria (Figura 26).

Figura 25: aproveitamento de papel

48 x 66 12 x 66 33x 48 32 x33 24 w4z 22 x48 22x37
2 FOLHAS 3 FOLHAS 4 FOLHAS i FOLHAS i FOLHAS i FOLHAS 1 FOLHAS
| |
2 x 33 2w 32 19.2 x 33 16 x 33 22 wiq 18,2 x 23.4 19.2 x 22
& FOLHAS 4 FOLHAS 10 FOLHAS 12 FOLHAS 12 FOLHAS 14 FOLHAS 15 FOLHAS

Fonte: EQUIPGRAFF (2021)

Figura 26: tamanho final do material impresso

f Tamanho do papel

area de mancha
de impressao

5mm

Sangria

ImmaSmm

Tamanho do
material impresso

Fonte: ALPHA ULTRAPRESS (2021)
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8.1.8. Grid

Neste projeto, sera dada preferéncia para o grid moderno, que, entre os apresentados, é
gque mais valoriza a organizacao eficiente das informacdes. O livro fechado tem 20 cm de
largura e 25 cm de altura com 7 cm de largura das duas orelhas. No layout inicial, quando
ainda nao se tem a quantidade total de paginas, fez-se uma lombada com 1,5 cm, podendo
ser alterada posteriormente.

A Figura 27 apresenta o grid da capa, quarta capa ou contracapa e orelhas. Empregou-se
para as faces principais uma margem de seguranca de 5 mm em todos os lados, com
excec¢do da margem interna, junto a lombada, em que se utilizou 10 mm. Além disso, foi

adotada uma sangra de 3 mm.

Figura 27: grid da capa, quarta capa ou contracapa e orelhas

Smm ] T 5mm

3mm de Sangria
[] Area de corte
| | Area de seguranga

vavano [ wwisy

Area de Lombada

SEGUNDA PRIMEIRA
ORELHA QUARTA CAPA OU CONTRACAPA CAPA ORELHA

[ Smm

Fonte: desenvolvido pela autora

A Figura 28 apresenta o grid da segunda e terceira capas e verso das orelhas. Assim como
na capa, empregou-se margem de seguranca de 5 mm em todos os lados e na margem

interna, junto a lombada, se utilizou 10 mm. A sangra adotada também foi de 3 mm.
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Figura 28: grid da segunda e terceira capas e verso das orelhas

—
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Smm | [ Smm
—_— ———

Fonte: desenvolvido pela autora

J& para o miolo do livro foi utilizado um grid de 9 colunas e 12 linhas, por se considerar
muito versétil para a diagramacédo das fotografias, ilustragfes e textos curtos. A Figura 29
apresenta o grid do miolo, onde se utilizou margens de 15 mm em todos os lados e sangra

de 3 mm. A mancha para diagramacéao de texto ou imagens ficou com 170 x 220 mm.

Figura 29: grid miolo do livro

Fonte: desenvolvido pela autora
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8.1.9 Materiais

Nesta parte se buscou pesquisar sobre materiais para o livro que fossem tecnicamente e
financeiramente viaveis de publicacdo. Foi consultada uma editora e a partir de algumas
informacdes de custos, se definiu que o miolo do livro ser4 em papel couché 1159 ou 150g,
4x4. J4 a capa seré flexivel, em papel Supremo 300g, 4x4, com abas e encadernacao do
tipo brochura.

8.2 MODELAGEM INICIAL

Nesta parte foram realizados alguns estudos de composi¢cbes, geracdo e selecdo de

alternativas.

8.2.1 Estudo de composicdes

O estudo de composicdes tem como objetivo determinar a melhor organizacdo dos
elementos informacionais. O modo como o0s elementos sdo organizados determina o grau
de entendimento para o leitor, entdo, ao definir a composicdo, € preciso determinar quais
elementos devem receber maior destaque durante o processo de leitura e quais elementos
passam informacdes secundarias (SILVA, 2008 apud CARDEAL, 2017).

Primeiramente foram feitos alguns estudos de composicfes a mao, com objetivo que
graficar as ideias para posteriormente passa-las para o meio digital. A Figura 30 apresenta

esses primeiros esbogos.
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Figura 30: esbogos dos primeiros estudos de composicdes realizados a méo

Fonte: autora

J& trabalhando no meio digital, para a capa foram realizados alguns testes de diferentes
composicdes e distribuicdo dos elementos. Além disso foram testadas diferentes fontes e

cores.

Para o miolo do livro, temos diversas composi¢coes, de acordo com as infinitas
possibilidades de diagramacdo com as fotos e textos. Porém, se buscou identificar os
elementos que deveriam fazer parte do layout das paginas de abertura dos capitulos,
mantendo um padrédo entre elas. Os elementos considerados foram: titulo, ilustracdo com
mapa do pais e o roteiro realizado, bandeira e carimbos com data de entrada e saida, além
de uma coluna com o texto inicial. Foram realizados alguns testes de composi¢des destes
elementos na pagina até se chegar no resultado final.
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8.2.2 Geracéao de alternativas

Os estudos feitos até aqui foram convertidos em diferentes alternativas para o projeto. As
primeiras alternativas geradas foram para a capa. As Figuras 31 e 32 mostram as primeiras

alternativas de capa criadas.

Figura 31: primeira alternativa de capa para o livro

ISBN 978.687.25620.2-1
1]
5620

us
liw
9789872

!I‘l| PATRICIA POYASTRO
JOAO PEDRO TEIXEIRA

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 32: segunda alternativa de capa para o livro
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Fonte: desenvolvido pela autora

Para o miolo do livro, a partir dos estudos de composicdes da etapa anterior, foram
realizadas diretamente no software InDesign diversos testes gerando algumas alternativas
de diagramacdo das paginas pré-textuais e dos capitulos do livro. Foram realizados
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também alguns testes de impresséo para verificagdo dos tamanhos de fontes e imagens
(Figura 33).

Figura 33: testes de impressao

Fonte: desenvolvido pela autora

8.2.3 Selecao de alternativas

A partir das alternativas de capas geradas foi realizada uma etapa de validagdo das
mesmas, antes de partir para a fase final de realizag&o do projeto. Para isso foi consultado o
outro autor do livro que, juntamente com a autora, escolheram a primeira alternativa de capa

para o livro. A partir de entéo a capa passou por ajustes finos até a sua finalizac¢ao.

Com relagdo ao miolo do livro, o resultado final das paginas de abertura dos capitulos
(Figura 34) segue um grid bem estruturado que delimita muito bem o espaco de todos os
elementos. O titulo na parte superior esquerda, a ilustracdo do roteiro em uma coluna a
esquerda e uma coluna fixa de texto a direita. A diagramacédo das demais péaginas foram
estudadas uma a uma.



Figura 34: composic¢ao das paginas de abertura dos capitulos

ra
.
o
Vi el copge rem [l venl vollit 1aci
i
pern eah fon estfis| debuptdte noasedit [volupt
inwarur ipaum Lable same vl i
cdant el eumegai ot parh dor emsl
frope alluptur & dedl, sim |ngm
imint drdigiih_parlats | imet
liss: of eluii eulis ol lugitach delipta
itiveIftissi srfgqiunt L
et it Tagenlsarn voledsti dol iossi
i = : ot v
5 b - - ol
- e 2
feesti er
fis adis) ahditat rnts 1 ind di
it Labsprahent, shisa inufk fatibus B et quid
ohesent vblor Hhciatine] ifgua
frassi igge pl
& e ipziatis i‘i dipsapt |ecial
i L s e
lmmniatr blia qui gle vetugtdm, cand fempard
cilias nfing eagui $i {li con ni fpos eser(lds eagu
i | arilt ehal inea
il | rhalents | ke
olaren) gnt sulgs], autatipals queds | iducise
i labsren due & e
B—

Fonte: desenvolvido pela autora
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9 REALIZACAO DO PROJETO

Nesta fase as alternativas resultantes das modelagdes iniciais serdo aprimoradas,
resultando no produto grafico final.

9.1 MODELAGEM FINAL

Nesta parte foi desenvolvida a solugdo final, validagdo e avaliacdo da proposta e
detalhamentos.

9.1.1 Desenvolvimento da solucao

O primeiro aspecto a ser aprimorado para o produto final foi a capa. Foi escolhida a primeira
alternativa de capa, levando em consideragdo a preferéncia identificada pelos autores do
livro, porém foram realizados alguns ajustes. A Figura 35 apresenta a versao final da capa,

quarta capa ou contracapa e orelhas.

Figura 35: verséo final da capa, quarta capa ou contracapa e orelhas

velit esse molestie consequat,
vel dllum dolore eu feugiat
vero

exorci tati poc
suscipit lobortis nist ut aliquip.

nost ation
per suscipit lobortis nisl ut
PATRICIA POYASTRO aliquip ex ea commoda conia-

ma commodo con.

JOAO PEDRO TEIXEIRA

Fonte: desenvolvido pela autora
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Além disso, desenvolveu-se também a imagem a ser utilizada na segunda e terceira capas e
verso das orelhas (Figura 36). Foi realizada uma montagem com diversas recordacdes da
viagem, como tickets de ingressos, cartdes de embarque, cartdes de imigragdo, certificados,

entre outros.

Figura 36: segunda e terceira capas e verso das orelhas

Fonte: desenvolvido pela autora

O miolo do livro apresenta algumas paginas pré-textuais, sumario e posteriormente 49
capitulos, incluindo introducéo, planejamento, roteiro, 43 capitulos de paises, estatisticas,
curiosidades, agradecimentos e por fim, na ultima pagina informacdes e a ficha catalografica
do livro (Figuras 37 a 59).



Figura 37: falsa folha de rosto
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Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 38: folha de rosto
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Fonte: desenvolvido pela autora
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Figura 39: paginas pré-textuais 4 e 5
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Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 40: paginas pré-textuais 6 e 7

Alsabella,
que em breve estara desbravando este mundao junto conosco.

Fonte: desenvolvido pela autora
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Figura 41: paginas pré-textuais 8 e 9

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 42: paginas pré-textuais 10 e 11

Fonte: desenvolvido pela autora
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Figura 43: sumario

TULO PAGINA

0

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 44: capitulo Introdugéo — paginas 14 e 15

INTBIIIIIIGAII

Somos Jodo Pedro e Patricia, casal que vive em Porto Alegre e que esta junto desde 2004,
quando tinhamos 18 anos. Por um ano das nossas vidas saimos da caixa, nos despimos
de preconceitos e viajamos o mundo liviemente. Através de relatos, fotos e sentimentos
vamos tentar traduzir como foi a realizagao desse sonho. Mas antes vamos falar de como
isso comegou...

0 ano era 2007, foi quando fomos picados pelo mosquitinho da vnagem Fomos fazer
intercimbio em Portugal e cursamos um da de

Universidade do Porto. Era a nossa primeira vez na Europa. Dois jovens namorados com 21
anos e mil planos na cabega.

Morar na Europa tem disso, nos faz querer viajar. E tudo tao perto. Vamos passar um final
de semana na Espanha? Vamos! Esta tudo a um passo de uma viagem de trem ou uma
passagem aérea barata com as varias companhias low cost que existem por la. Foi entao
que conhecemos diversos palses e o mundo comegou a parecer mais acessivel a nés.
Quando retornamos ao Brasil tudo parecia diferente. Mas na verdade quem havia mudado
éramos ns mesmos.

Viajar nos fez crescer i nos fez livres, curiosos e instigou o
nosso espirito aventureiro. Conhecer novas culturas, povos diferentes, comidas tipicas
que nunca haviamos provado, idiomas que nao entendiamos uma palavra... tudo isso nos
fascinava. Nem precisamos dizer que nés nao paramos mais, comegamos a cultivar esse
vicio que nos fazia tao bem e eis que estavamos sempre planejando a préxima viagem.

Nos anos seguintes nos sempre viajamos para o exterior. Era nossa meta de vida: trabalhar
todo o ano, juntar dinheiro e fazer uma viagem grande nas férias. E sempre que tinha um
feriadao a gente tentava viajar para algum lugar préximo também, Era raro quando ndo
estavamos com alguma passagem aérea comprada.

A gente sempre viajou de forma independente, ou seja, sem auxilio de agéncia de turismo.
A Paty sempre foi quem planejava as viagens. Ela que assinava revistas, comprava livros, lia
blogs de viagem e turismo e seguia muitos perfis de viajantes nas redes sociais. O destino e
oroteiro sempre partiam dela. Ela que pesquisava o destino, o que fazer, onde se hospedar,
0 que comer, etc. Pesquisava tanto que as vezes quando chegava em algum lugar parecia
que ja havia estado la antes, de tanto que ja havia lido e visto fotos. O Joao gostava de ter
o efeito surpresa, de chegar no lugar e ndo saber nada, descobrir tudo na hora. Mas ele era
o parceiro perfeito da Paty para viajar, se dedicando mais a pesquisar os v3os, 0s trens, 0s
metrds. A Paty s6 dizia onde queria ir e ele pesquisava como chegar I4.

Noés fizemos varias viagens para assistir eventos esportivos também, paixao do Jodo.
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E aproveitdvamos para viajar para outros destinos préximos. Ja fomos em algumas
Olimpiadas, Copas do Mundo, Jogos Panamericanos, Copa América...

Em 2017 ja haviamos visitado 29 palses e o desejo para conhecer mais s6 aumentava.
Isso tem nome: wanderlust. E um termo do alemao em que wandern significa caminhar
e lust, desejo. Traduz-se ao portugués como “desejo de viajar” e descreve uma forte
vontade de explorar o mundo, de ir a qualquer lugar, em uma caminhada que possa levar
a0 desconhecido, a algo novo.

Eis que aqueles 30 dias de férias anuais comegaram a ser pouco frente a tanto lugares que
gostariamos de conhecer. Quantos anos levariamos para visitar todos os destinos da nossa
bucket list (lista de coisas para fazer antes de morrer)?

A Paty seguia nas redes sociais alguns viajantes que estavam fazendo uma volta ao mundo,
alguns de carro, inclusive. Isso era um sonho para ela, mas ao mesmo tempo parecia tdo
distante e impossivel. Vez ou outra ela comentava sobre isso com o Jodo e a conclusao que
vinha era sempre a mesma: “Isso é loucura! Como vamos largar nossos trabalhos e sair
viajando por ai? Nao temos dinheiro para isso.”

Em marco de 2017, a Paty convidou 0 Jodo para assistir uma palestra do Leonardo e da
Rachel Spencer, do projeto Viajo Logo Existo, que haviam recém voltado de uma viagem de
volta ao mundo de carro e estavam paleslvando pelo pais todo. O evento alimentou mais
ainda o nosso desejo de romper fronteiras e saimos da mesma com o desejo de fazer igual.

Foi entao que a Paty comecou a pesquisar mais a fundo sobre o assunto Hav«am alguns
sites nainternet comdicas paradar umavoltaao d
do estilo da viagem. A Paty mandou essas informagdes para o Jodo e juntos comegaram a
fazer alguns calculos. Era possivel? Tinhamos um dinheiro guardado que usariamos para
que? Trocar de carro, comprar um apartamento maior no futuro, investir? Por que nao usar
numa viagem que nos faria crescer muito pessoalmente? Seria investir em nés mesmos,
em experiéncias, em memérias... com certeza valeria a pena. Teriamos que juntar mais
algum dinheiro durante o ano, mas financeiramente parecia viavel, ndo mais um sonho
impossivel.

Tinhamos bons empregos, uma certa estabilidade e bons salarios. Estavamos, no entanto,
um pouco cansados da rotina. Nossas trajetérias profissionais nos davam uma vida
excelente, mas por outro lado um tanto quadrada. Sair pelo mundo parecia muito tentador.
Teriamos dinheiro para nos sustentar durante um ano viajando, mas e depois? Sera que
quando famos emprego sera que gostarlamos de
voltar a trabalhar nas mesmas coisas? E se nossa cabega mudasse’ Eram questdes que
faziam parte das nossas reflexdes diarias.

Nao era snmplesmente partir. Uma viagem desse porte exige muito planejamento e
or; apensar, a a guardar dinheiro, sem saber ao certo se
iriamos ou ndo. Nao contamos a ninguém dos nossos planos nesse primeiro momento, pois
nao sabiamos se daria certo. Acontece que nos envolvemos tanto com isso que j& nao faria
mais se‘nlido nao ir. S6 faltava bater o martelo da decisao. E isso, com certeza, era a parte
mais dificil

Nas préximas paginas vamos contar sobre o nosso planejamento e sobre os destinos que
visitamos. Nosso objetivo com esse livro & registrar alguns relatos das nossas experiéncias
e impressdes sobre o que vivos e passamos aos amigos e a quem se interessar a ler, Quem
sabe outras pessoas nao se encorajam a fazer algo parecido?

Fonte: desenvolvido pela autora
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Figura 45: capitulo Planejamento e Partida — paginas 16 e 17
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PLANEJAMENTO E PARTIDA

__.________________________._____).)_

Planejar uma viagem de volta ao mundo ndo é uma tarefa facil. Sio muitos fatores
envolvidos e muitas incognitas. Nao é como planejar uma viagem de férias de vinte dias
como estavamos acostumados e sair de casa com tudo agendado: passagens, transportes,
hospedagens, roteiro e até lista dos passeios e restaurantes a conhecer. Numa viagem
de longo prazo nao ha como se prever tudo, teriamos que ir decidindo muitas coisas ao
longo do caminho e o mais importante: teriamos que aprender a lidar com contratempos e
mudancas de planos.
Antes de tudo, nos dedicamos a estudar muito e ler tudo sobre o assunto. Fizemos muitos
célculos também. Como bons engenhelros criamos uma planilha em Excel gigante com
aviagem: rot vistos, seguro,
vacinas, listas dos que premsavamos comprar e fazer antes de partir.

Nossa meta era viajar durante 1 ano e fizemos o planejamento da viagem prevendo esse
prazo. Porém n&o sabiamos se seria possivel, se gastariamos mais do que o previsto, se
cansariamos no meio do caminho. O plano era esse, mas sabiamos que poderiamos alterar
aqualquer momento se fosse preciso.
Foram 10 meses plane]ando a viagem, mas foi somente 4 meses antes de partir que
e a i um misto de excitagao e
medo, frio na barriga. As primeiras pessoas a quem contamos nossa decisao foram nossos
pais. Foi um momento de surpresa, mas também de apoio. Depois contariamos aos demais
familiares, amigos, empresas que trabalhvamos. O que iriam pensar: que ficamos malucos
e irresponsaveis? Nos apoiariam? As reacoes foram distintas. Teve quem achou loucura,
mas a maioria das pessoas nos apoiou e achou 0 maximo a nossa coragem e espirito
aventureiro.

Nos sabiamos que aquele era o nosso momento ideal de fazer uma viagem desse porte.
Estavamos casados, sem filhos, éramos jovens e estavamos num momento de vida
favoravel. Era agora ou nunca e nao deixamos a oportunidade passar.

Avisar nossos chefes e pedir foium grande desafio. O setorda
civil, em que ambos trabalhdvamos na época, estava entrando em retragdo. Tinhamos
muitos colegas sem trabalho. Estavamos arriscando largar empregos bons e nao té-los de
volta depois. Sabiamos das incertezas, mas optamos por correr o risco.

Uma vez definido que irlamos, como parte do planejamento da viagem, tivemos muitas
tarefas a serem cumpridas. Primeiro decidimos a data em que partiriamos, o que foi
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importante pois criou uma deadline. A partir disso, comegou a nossa corrida contra o tempo
para darmos check em uma lista enorme de atividades que tinhamos que fazer antes de
partir.

Alguns exemplos das tarefas: fazer todos os vistos que eram possiveis desde o Brasil, tomar
vacinas, checkup e exames médicos, abrir conta bancaria internacional, fazer carteira de
motorista internacional, definir entre mala ou mochilao e compra-los, fazer um seguro de
viagem, cancelar ou suspender algumas contas do nosso apartamento, comprar cameras
fotograficas, comprar roupas e calcados, deixar o imposto de renda pronto, procuragao
para nossos pais... enfim, foram 4 meses corridos, muito intensos. O ideal era ter deixado
de trabalhar algumas semanas antes, mas paramos apenas na véspera da viagem. Ao
entramos no aviao, havia uma vontade mista de rir de felicidade e chorar, tamanha a carga

e de stress que

Mas afinal, por tras dessa ideia estava um anseio por novidade, liberdade, frio na barriga,
ou seja, emogdes diferentes. E assim fomos...

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 46: capitulo Roteiro — paginas 18 e 19

ROTEIRO

“Avida é um livro em branco”. Essa frase se encaixava como uma luva a esse ano de viagem.
As principais questoes eram aonde ir, quando e como. E assim comegcaram os rabiscos e as
mudangas que foram moldando nosso roteiro. Mas para isso tinhamos algumas premissas
e critérios a decidir e respeitar.

1. Sentido da viagem:

Em se tratando de uma viagem de volta ao mundo, nossa ideia era literalmente girar o
mundo em um sentido (horario ou anti horario).

2.Clima:

Tendo em vista que viajariamos com uma mochila de 20kg cada um, sabiamos que nao
poderiamos levar roupas pesadas, por isso o plano seria visitar lugares em meia estacao
ou verao. Nao estariamos preparados para um inverno pesado com as roupas da viagem.
Além disso, alguns lugares tém temporadas muito chuvosas que devem ser evitadas.
Um exemplo disso sdo as moncoes no Sudeste Asiatico, entre julho e setembro. Além do
intenso calor, aumenta a is com vento e

3. Vistos:

Cada pais tem uma regra de enlrsda Alguns mclus:ve exigem vistos anlecnpados 0 Japao,
por exemplo, exige visto ede al (no nosso caso a
partir do Brasil), mas a pessoa tem no maximo 3 meses a partir da emissao do mesmo para
entrar e sair do pais.

4. Eventos:

Ja tinhamos ingressos para a Copa do Mundo na Russia, em junho, logo, o plano era estar
|& nessa época.

Com os fatores descritos acima e a nossa partida marcada para fevereiro, definimos o
roteiro inicial, que poderia, e provavelmente seria, adaptado ao longo da viagem.

W

LA

Primeiro vi0 POA-SP

Fonte: desenvolvido pela autora



Figura 47: capitulo Roteiro — paginas 20 e 21
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Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 48: capitulo Chile — paginas 22 e 23

Sky Costanera

Enfim comecava o sonho... Em pleno domingo
de carnaval, dia 11/02/2018 nos despedimos
da nossa familia e amigos e embarcamos rumo
a Santiago. O sentimento de liberdade era
muito bom. Saber que por um ano 0s nossos
COMPromissos seriam apenas CONOSCO Mesmo
nos trazia uma leveza enorme. Ao mesmo tempo,
aviagem que decidimos fazer seria muito corrida
e exigiria bastante planejamento prévio. Mas isso
seria um enorme prazer, literalmente viveriamos
aquele ditado que diz: “trabalhe com o que vocé
ama e nunca mais precisara trabalhar na vida”,

Mas vamos ao Chile... O plano foi curtir Santiago e
a regiao do Atacama. E comegamos pela capital,
cidade que foi um dos destinos da nossa Lua de
Mel em 2013,

Santiago nos encantou de novo. E uma metrépole
agradavel, com a imponente cordilheira dos
Andes ao fundo e uma sensagao de qualidade de
vida invejavel.

A subida no topo do Sky Costanera, maior arranha
céu da América Latina com 300 metros, foi uma
otima pedida pra admirar o pér do sol e todo o
vale onde se encontra Santiago. Curtimos muito
os parques e cerros da cidade, além de caminhar
nas avenidas amplas e limpas. Subimos o Cerro
San Cristobal de funicular e depois descemos de
Bondinho. Visitamos também o Patio Bellavista
que é um local que haviamos gostado muito na
nossa primeira visita.

Fonte: desenvolvido pela autora

Vista de Santiago e da Corditheira
dos Andes do aito do sk Costanera
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Figura 49: capitulo Chile — paginas 24 e 25

Em Santiago comegou a busca do Joao por jogos de futebol e o primeiro, segundo ele, ja
foi top. Colo-Colo x O’Higgins pelo Campeonato Chileno. Depois dos proximos que viriam,

temos que concordar com ele.

Foi la também que resolvemos comprar um drone, mesmo cheios de dlvidas, por exemplo,
se saberfamos pilotar ou se precisariamos de autorizagoes pra usar pelo mundo. A verdade
€ que “quem esta na chuva é pra se molhar” e nao hesitamos em adquirir o brinquedinho.
Os primeiros voos no Atacama foram terriveis. Nenhum controle sobre o drone, filmagens
péssimas. O Jodo ndo se prestou nem a olhar uns videos na internet e ja saiu pilotando. Por

sorte nao perdemos o drone no meio do deserto.

E que regiao fantastica o deserto do Atacama! Foram 4 dias intensos de passeios por
lugares de beleza tnica. E realmente incrivel como um deserto possa proporcionar tanta
vida e beleza em paisagens tao singulares. A nossa chegada foi de aviao por Calama e

fizemos base em San Pedro de Atacama.

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 50: capitulo Chile — paginas 26 e 27

San Pedro é um vilarejo super “roots”, com a maioria
das ruas sem calgamento, o que lhe da um charme
especial, além de uma poeira constante no ar. Cada
um dos dias reservava um ou mais passeios com
agéncia e guia. Normalmente a saida era muito cedo
da manha, com frio intenso. Mas nem isso atrapalhou
o prazer de estar em lugares onde a natureza nos
brindou com paisagens belissimas. A maioria dos
passeios incluia um café da manha ou coquetel no
final da tarde em uma mesa montada ao lado da van.
Visitamos o Valle de La Luna, Geysers El Tatio, Lagunas
Escondidas de Baltinache, mas o nosso destaque vai
para o Salar de Tara e as Lagunas Altiplanicas, que sdo
como oasis. Em uma noite conseguimos fazer o Tour
Astrondmico, que depende das condigdes climaticas,
onde pudemos fazer a observagao do céu estrelado
COMO POUCAs Vezes vimos.

Nos dois adoramos tanto o turismo urbano (mais a
Paty) quanto o turismo de natureza (mais o Jodo).
Costumamos dizer que nos completamos, e o Chile
atingiu todos os gostos, nos deixando com muita
vontade de voltar um dia.

Fonte: desenvolvido pela autora
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Figura 51: capitulo Chile — paginas 28 e 29

Salar de Tara

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 52: capitulo Chile — paginas 30 e 31

Fonte: desenvolvido pela autora



Figura 53: capitulo Bolivia — paginas 32 e 33
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A Bolivia foi nosso segundo pais. Foram apenas 4
dias, mas com muita intensidade! O plano foi sair
do Atacama e fazer a rota de ida e volta até Uyuni.

Para isso contratamos uma empresa, de tantas
que fazem esse passeio por la. La fizemos as
primeiras amizades da viagem: as companheiras
de tour Marina, Lui, Erika e Céssia. E foi com
essa turma, mais 0 nosso guia que partimos do
Atacama para o pais vizinho.

Logo ao cruzar a fronteira do Chile para a Bolivia
ja se notam diferengas claras. Manutencao das
estradas, limpeza e sinalizacao, por exemplo, sao
que ja que estamos di
em um pais com realidade mais dificil. As
paisagens, no entanto, fazem tudo valer a pena.
Basicamente esse trajeto passa por parques
nacionais em estradas de chao boa parte do
tempo. No primeiro dia visitamos as Lagunas
Blanca, Verde e Colorada, além dos géiseres,
que ficam no local com maior altitude da viagem:
4950m. Jodo teve dor de cabega, mas nada que
diminuisse a empolgagdo. La estava nevando

mar onde
rimeiro dia

A alimentacao por la também nao foi facil.
Dificil nao ficar com receio de comer pela
clara falta da higiene que se observava.
Nos hospedamos em hostels bem simples
no caminho. O banho quente era pago
a parte, por exemplo. Outra coisa que

Nevando a uma altitude de 4950m

= bastante, realmente muito bonito. achamos curit_)sa foi a altura das portas. No
21, “ , Brasil o padrao é 2,10m de altura. J4 por
2/2.;,’ Logo pudemos perceber que o nivel de higiene 14 encontramos portas bem baixas, com
oy na Bolivia esta bem abaixo do aceitavel. Dessa 1,90m. Nao sabemos se é um padrio do
pemTIY forma, quando possivel, a0 invés de utilizar pais, mas certamente tem a ver com a média
AL 0s banheiros (pagos e péssimos) no caminho, mais baixa de estatura dos bolivianos.
,‘ﬂ”ﬂ’ﬁ— utilizdvamos o Bafo Inca, como eles chamam,
que nada mais é do que a mae natureza, a
Pachamama, A famosa moita, como ficou
chamada nossa brincadeira interna. Altura das portas na Bolivia
R ——————
32 33

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 54: capitulo Bolivia — paginas 34 e 35

Apds a noite no povoado de Villamar,
seguimos viagem enquanto nosso guia
nos levava ao som de Bonny Lovy e
outros cantores bolivianos. Ja préximos
a Uyuni, fomos parados por uma blitz
policial. Fortemente armados, os policiais
nos pediram documentos e certidao
de antecedentes criminais. Sempre
pesquisamos bastante antes de cada
pais e nao haviamos lido nada sobre essa
necessidade. Nosso guia paralisou e 0 Joao
d lou bem no hol ind
que eles nos liberassem dali. Logo adiante,
ficamos sabendo que o carro de tras, de
um outro grupo de turistas europeus, teve
que pagar uma bela propina aos mesmos
policiais.

Adivinhem o assunfo?
Futebol, é claro!

Nosso grupo e guia

34 5

Fonte: desenvolvido pela autora




Figura 55: capitulo Bolivia — paginas 36 e 37

65

Ja em Uyuni, acordamos as 4:30h
partimos cedo para o famoso salar. 0
Salar de Uyuni € o maior e mais alto
deserto de sal do mundo e trata-se
do legado de um lago pré-histérico
que secou, deixando uma paisagem
desértica de quase 11.000 km?com sal
branco. A ideia era assistir ao nascer
do sol 14, o que quase nao foi possivel,
pois nosso carro teve problemas. Por
sorte conseguimos chegar andando a
20km/h. Antes do sol nascer, com um
frio absurdo, conseguimos adentrar
ao salar, que estava com uma lamina
d’agua tornando um aspecto reflexivo
d th deixata ani

p
Ha periodos em que esta seco e outros
em que tem tanta dgua que ndo se
pode entrar, portanto tivemos muita
sorte. O nascer do sol foi com o pé na
4gua quase congelando, e com uma
beleza impar que rendeu muitas fotos.
Valeu muito a pena. Apds, tomamos
café da manha em um hotel de sal, que
se dizia ser o primeiro da Bolivia e do
mundo. Com o dia claro, partimos para
outros pontos do salar, onde fizemos
muitas fotos e videos brincando com o
efeito de espelho que se confunde com
o céu, criando uma ilusdo de ética.

Trocamos de carro e seguimos viagem
devoltaafronteiracomo Chile, parando
em povoados pelo caminho. Detalhe
curioso no povoado de Cochaine, onde
vimos um contraste interessante, com
todas as ruas sendo de terra e gerando
muita poeira, mas ao mesmo tempo
vimos as criangas saindo do colégio
usando uniforme branquinho e muito
bem alinhado.
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Figura 56: capitulo Bolivia — paginas 38 e 39

Na imigracao de saida da Bolivia,
fomos brindados com a cobranga
de uma taxa para sair do pais, 0
que ja haviamos lido sobre. Todos
tém que pagar, o que se constitui
praticamente em uma “propina
institucionalizada”.

Pais de contrastes a Bolivia. Porum
ladoo lixo, a sujeira e a sacanagem.
Por outro a beleza da naturezae a
simplicidade de seu povo.

Fonte: desenvolvido pela autora



Figura 57: capitulo Bolivia — paginas 40 e 41

Fonte: desenvolvido pela autora

Figura 58: capitulo Australia — paginas 42 e 43
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Quinze horas de véo nos levaram a Melbourne,
saindo de Santiago. O véo foi curioso, todo
tempo com luz solar e em boa parte com vista
para a Antértida, inclusive. Estdvamos excitados:
aOceania, 0,do “outro
lado do mundo”. Australia seria, no plano inicial,
um dos paises onde passariamos mais tempo.
E as primeiras »mpressaes foram de um pais
. As

s6 conhrmaram a primeira, Aquela certamente é
uma em de vida
e respeito ao proximo. Fora o clima gostoso, que
transmite uma leveza no ar.

Contudo foi ali que tivemos também nossos
primeiros desentendimentos na viagem. Na
realidade descobririamos que nao € o lugar que
nos traz a felicidade, e que seguiamos carregando
nossos mesmos defeitos e diferengas que toda
pessoa e casal tem. Mas era estranho nao estar
radiante 100% do tempo em uma viagem de um
ano pelo mundo, sem compromissos. Além de ter
que lidar com nossas proprias fraquezas ainda
havia o desafio do convivio 24 horas por dia.

A reflexdo fazia parte da viagem e também
fortalecia e amadurecia. A felicidade e o prazer
podem estar em qualquer momento e lugar. E
que bom que a grande maioria do tempo era de
grande alegria e também tolerancia. E a Australia
facilita a vida...

Melbourne, apesar de pouco tempo, encantou
muito. Metrépole agradavel demais e cheia de
reflgios de natureza. Foi nosso ponto de entrada
e saida, além de base para o passeio na Great

Ocean Road. Esse passeio de carro de 3 dias nos brindou com lindas paisagens do litoral
sudeste australiano, com destaque, claro, para os Doze Apéstolos, famosas formacdes de
falésias moldadas pela erosao. Pit stop s6 para dormir em Geelong e Colac, visto que as
grandes atragées desse passeio sao ao redor da estrada mesmo.

A passada por Sydney foi 6tima. Sem divida uma das melhores cidades do mundo. E
estivemos em 6tima companhia, os amigos de longa data Denise e Luciano que moravam
la e nos receberam muito bem na sua casa. Com eles pud passear b

lugares turisticos e fora do eixo também. Viciamos no Tim Tam (famoso chocolate
Australiano) e curtimos muito a sensagao de se sentir em casa por uns dias e poder trocar
com amigos, o que deu uma boa quebrada no rotina da viagem. Sim, € curioso, mas mesmo
em viagem, com novidades todos os dias, ainda assim tem rotina: reserva hotel, reserva
carro, compra passagem, check in, check out, turismo... Lembrando agora disso, que rotina
boa!

Em Sydney, Jodo foi também em mais um jogo de futebol. No estadio do Parque Olimpico,
sede das Olimpiadas de 2000, jogaram Western Sydney Wanderers e Wellington Phoenix
da Nova Zelandia. Placar foi 4 a 1 pro time da casa.

Seguimos viagem de carro pela costa sentido norte, rumo a Sunshine Coast, com duas
noites no caminho, em Forster e Ballina. Mais um caminho cheio de paradas, como por
exemplo o Morisset Park, espécie de Santuario cheio de cangurus convivendo livremente
com os visitantes. Na Gold Coast, pudemos assistir aum dla da etapa da WSL Campeonato
Mundial de Surfe. Adoramos que pud estar bem pré a e aos atletas
também.,

Chegando na Sunshine Coast, o objetivo era visitar a prima do Joao, a Zuzu. Ela nos
recebeu na sua casa, em Maroochydore, junto com seu namorado, Felipe, que estavamos
conhecendo la. Passamos bem demais com eles, inclusive o Felipe é colorado e fez um
churrasco de primeira qualidade, logo se deu muito bem com o Jodo. Fomos também a
Noosa, praia top e especial pro Surf, paixao do Felipe.

A cada lugar visitado, tinhamos mais certeza de que a Australia € um pais muito especial,
com alta qualidade de vida e satisfacao das pessoas. Aquela sensacao de que morar la
deve ser bom demais.

O Felipe e a Zuzu nos levaram a Brisbane, cidade grande e simpatica. Nossa visita foi
apenas um dia, mas com certeza merece o retorno. E ja tem data, 2032, quando vai sediar
0s Jogos Olimpicos.

A Australia € um pais enorme e cheio de atragdes. Nesses 19 dias que passamos por l&
ainda restou muito por ver, mas no final conseguimos encaixar uma ida a Grande Barreira
dos Corais. Fizemos base em Airlie Beach e de |a partiam os passeios. Nao tem como
esquecer a beleza da praia Whitehaven, considerada uma das mais bonitas do mundo, com
acombinacao perfeita do azul do mar e o branco da areia.
J4 estavamos passando de um més total de viagem. As tarefas de organizacdo e
planejamento eram divididas entre nés 2. A parte financeira era com o Jodo, que ja
que mais do que o planejado. Haviamos previsto uma verba

a3
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Figura 59: informacdes e ficha catalogréafica
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9.1.2 Validacao/avaliacdo da proposta

Importante apés a conclusdo do projeto € valida-lo e avaliar satisfacdo do autor, ainda que
neste caso o trabalho tenha uma carga emaocional e autoral. A autora apresentou o projeto
ao outro autor do livro e a reacao dele foi muito positiva. Sendo assim, em geral, tal como o

outro autor do livro, a designer esta satisfeita com o resultado final.

9.1.3 Detalhamento

Ap6s a conclusdo do projeto, foi elaborada uma ficha técnica resumindo as principais

caracteristicas do livro (Quadro 4).



Quadro 4: ficha técnica livro Relatos de Uma Volta ao Mundo
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Formato Retrato
Tamanho 20x 25 cm
Encadernagéo Brochura
Lombada a zer calculada apos conclusdo
Capa Flexivel

O relhas Sim
Acabamento capa MWenhum
Papel capa Supremo 300g
Cores capa dxd
Papel miolo Couché 150g
Cores mioko dxd
Tipografia predominante no corpo do texto Sem =erifa
Alinhamento do corpo do texto Justificado
Tipografia predominante nos titulos Sem =erifa
Idioma Portugués

Fonte: desenvolvido pela autora
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10 CONSIDERACOES FINAIS

Com a realizagdo deste projeto, acredita-se que o objetivo principal do trabalho, que era
desenvolver o projeto grafico e editorial de um livro de viagens que consiga retratar a
riqueza da experiéncia de uma volta ao mundo, foi atingido. Além disso, alcangou-se

também os objetivos especificos.

Na busca dos objetivos estabelecidos, ficou claro o poder que o designer tem em suas maos
ao desenvolver um projeto editorial, ndo apenas buscar simples solu¢bes, mas buscar

resultados que gerem uma experiéncia unica ao publico.

Algo que nao foi trabalhado neste projeto e que se gostaria de implementar ainda é a
utilizacdo de QR Codes que direcionem a videos da viagem. Isso aumentaria o0 grau de

experiéncia do leitor e conseguiria retratar melhor a viagem de volta ao mundo realizada.

Além disso, a execucdo deste projeto mostrou que foi possivel adquirir muitos novos
conhecimentos, além de aprofundar os adquiridos durante o curso. Este trabalho de
conclusdo foi a maneira perfeita para se dedicar a um projeto que ha muito tempo gostaria

de ter realizado.

Por fim, a autora pretende concluir o projeto do livro, tanto a parte textual quanto o projeto

gréfico, e apds a sua finalizagéo buscar publica-lo junto & uma editora.
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