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RESUMO: ESTE ARTIGO FAZ UMA ANALISE DA RELAGCAO ENTRE 0S MEIOS DE
COMUN'ICAGA0O E 0 ESPORTE, BUSCANDO DESVELAR AS FORMAS DE VEICULA-
CAO DAS INFORMAGOES ESPORTIVAS, A INTENCIONALIDADE DE TAL PROCES-
SO DE INFORMAGAO E A CONCEPGAO DE ESPORTE SUBJACENTE A ESSA POLI-
TICA CULTURAL. NESSE AMBITO FOI RESGATADA A CONTRIBUIGAO DE
ALTHUSSER AO DESENVOLVER A TEORIA DOS APARELHOS DE REPRODUGAO DO
ESTADO. ESTE AUTOR DISTINGUE 0S APARELHOS REPRESSIVOS DO ESTADO
(ARE) E 0S APARELHOS IDEOLOGICOS DO ESTADO (AIE)Y, QUE NOS INTE-
RESSAM DIRETAMENTE POR ABRANGEREM 0S MEIOS DE COMUNICAGAO E 0 ES-
PORTE (AIE CULTURAL). SENDO ASSIM, VAMOS ABORDAR A QUESTAO DO ES-
PORTE NA SUA MANIFESTAGAO, ENQUANTO FENOMENO CULTURAL. FOI UTILI-
ZADO COMO REFERENCIAL O ESQUEMA DUAL PROPOSTO POR BRACHT (1989)
ACERCA DA MULTIFACITUDE DO FENOMENO ESPORTIVO: O ESPORTE DE REN-
DIMENTO OU ESPETACULO E 0 ESPORTE ENQUANTO ATIVIDADE DE LAZER.
ESTA REFLEXAO SE DETEM NO PRIMEIRO TOPICO, POR SER ESTE EVIDEN-
CIADO PELOS MEIOS DE COMUNICAGAO SOCIAL. ESTE ESTUDO FOI FINA-
LIZADO APONTANDO ALGUNS CAMINHOS, PARA NAO SE FICAR SOMENTE NA
POSTURA DE DENUNCIA, VISUALIZANDO TENTATIVAS DE SUPERAGAOD DO JA
ESTABELECIDO.

ABSTRACT: THIS ARTICLE IS AN ANALYSIS OF THE RELATION BETWEEN THE
MIDIA AND SPORT, LOOKING FOR KEEPING AWAKE THE WAYS OF TRANSMI-
TION OF THE SPORTING INFORMATIONS, THE INTENTIONS OF SUCH INFOR-
MATION - PROCESS AND THE CONCEPTION OF SPORT UNDERLIYING THIS CUL-
TURAL POLICIES.
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IN THIS AMBIT IT WAS RECUPERATED THE ALTHUSSER CONTRIBUITION WHEN
HE DEVELOPED THE REPRODUCTION APPARATUS OF STATE THEORY. THIS
AUTHOR DISTINGUISHED REPRESSIVE APPARATUS OF STATE (RAS) AND THE
IDEOLOGICAL APPARATUS OF STATE (IAS), THAT INTERESTS DIRECTLY TO
THIS ARTICLE BY COMPREHENDING THE MIDIA AND SPORT (CULTURAL IAS).
THIS WAY, IT IS GOING TO BE POINTED OUT OF SPORT’S QUESTIONS IN
1TS MANIFESTATION, AS A CULTURAL PHENOMENON. IT WAS UTILIZED AS
REFERENCE THE DUAL SCHEME PROPOSED BY BRACHT (1989) "ABOUT  THE
MULTIDIMENSIONELITY OF THE SPORTING PHENOMENUN: ATHLETICS OR SHOW
SPORT AND THE SPORT AS A LEISURE ACTIVITY. THIS REFLEXION DETAINS
ITSELF IN -ITS FIRST TOPIC, BY BEING THIS EVIDENCED BY THE SOCIAL
MIDIA. THIS STUDY WAS FINALIZED POINTING OUT SOME WAYS, TO NOT
ONLY STAY AT THE DENUNCIATION’S POSTURE, VISUALIZING SURMOUNTED
ATTEMPTS OF WHAT IS ALREADY ESTABILISHED, TO0O.
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1. INTRODUGAO

Analisar a relagao entre os meios de comunicacao e 0o es-
porte pressupoe algumas discussoes anteriores que nao abordaremos
nesse momento, embora se constituam como referencial basico para
a compreensao da nossa tematica, as quais sao: a estrutura da so-
ciedade capitalista, seu modo de producao e a relacae da ideolo-
gia «com reproducao dessa estrutura social, considerando ainda a
sua fntima relacao com a cultura.

Jas escreviam Marx e Engels em “A Ideologia Alema~ que a
classe que detém o poder material, dispoe de meios para a produ-
cao fdntelectual, submetendo assim, os individuos as suas ideias,
ou seja, detém tambem o poder intelectual. Com isso, nos é clara
a intensao da classe dominante de massificar as idéias, os Va]o-
res e a cultura, utilizando-se de indmeros instrumentos para
afastar a possibilidade do conhecimento do real.

£ interessante nesse ambito, resgatar a contribuicao de
Althusser ao deﬂenvolver a teoria dos aparelhos de reproducao do
Estado. Esse autor distingue os aparelhos repressivos do Estado
(ARE)  que pertencem ao domfnio piblico e agem pela coergao, vio-
léncia e uso da forca (tribunais, exército, policia, prisdes,
etc.), e os aparelhos ideo16gicos do estado (AIE) que atuam como
preservadores da hegemonia burguesa. Segundo ALTHUSSER (1987)
“caracterizam-se como um certo nimero de realidades que apresen-
tam-se ao observador imediato sob a forma de instituicoes distin-
tas e especializadas” (p. 68). Como AIE identifica a escola, a
igreja, a fam{]ia, as leis, os sindicatos, os partidoé, 0s meios
de comunicagao, e ainda o AIE cultural que envolve as letras, be-
las artes e o desporto. Nos AIE a acao nio se da pela violéncia
ou coergao, mas sim, pelo consenso através da agao da ideo]ogﬁa.

ALTHUSSER (1987) acrescenta ainda que “os AIE representam
a forma na qual a ideologia da classe dominante deve necessaria-
mente realizar-se e a forma com a qual a ideologia da classe do-
minante deve necessariamente medir-se, afrontar-se” (p.69).

Podemos abordar a questao do esporte como AIE sob dois as-
pectos: na escola como um dos conteldos da discip]ina Educagao
Fisica e na sua manifestacao enquanto fenomeno cultural. Esse (l1-
timo enfoque ¢ privilegiado nesse estudo, que se detém especifi-
camente na sua relagao com os meios de comunicagao social (AIE).

Nesse sentido, o trabalho tem como objetivo estabelecer
relagoes entre os meios de comunicagao social e o esporte, ten-
tando desvelar as formas de veiculagao das informagoes esporti-
vas, a intgncionalidade de tal processo de informagao e a concep—
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¢ 3o de esporte subjacente a essa polftica cultural.

Utilizamos como referencial o esquema dual proposto por
BRACHT (1989) acerca da multifacitude do fenomeno esportivo: o
e sporte de rendimento ou espetaculo e o esporte enquanto ativida-

de de lazer. Nossa reflexao recai sob o primeiro aspecto (esporte
de rendimento) por ser este massivamente veiculado pelos meios de
c omunicagao social.

2. UM POUCO DE HISTORIA

Desde os seus primérd1os historicos, os meios de comunica-
cao estiveram marcados por uma natureza elitista, a servigo da
classe detentora do poder.

A imprensa surge no século XV e se transforma no instru-
mento das elites intelectuais. Suas caracterfsticas justificam-na
como um meio de dominagao, pois esta se utiliza de um codigo lin-
gifstico que requer do leitor um nfvel razoavel de alfabetizagao.
Além deste obstaculo, outro de natureza jdeologica impede que as
informagoes veridicas cheguem ao povo, pois ao mante-lo desinfor-
mado nao se possibilita uma “fermentagao revolucionaria®, e se
assegura o “status quo”.

Com a Revolucao Industrial e o desenvolvimento da tecnolo-
gia, a imprensa perde o seu carater artesanal e adota as normas
da industrializacao, gerando uma produgao em massa, com o custo
barateado, tornando-se produto de consumo popular. Neste novo pe-
riodo, a imprensa continua cumprindo sua funcao na adaptagao do
individuo a ordem social vigente.

Na opiniao de Marshall McLuhan apud MELO, (1971), o surgi-
mento da imprensa no mundo ocidental foi um elemento decisivo pa-
ra a eclosao da propria Revolug3do Industrial. Foi a primeira me-
canizagao de um artesanato complexo, tornando-se o arquiteto de
todas as mecanizacoes subsequentes. “Socialmente, a extensao ti-
pografica do homem trouxe o nacionalismo, o industrialismo, o
mercador de massa, a alfabetizacao e a educagao universal”
(p.34). Nesse contexto, a imprensa se converte num autentico meio
de comunicagao de massa.

Surge entao, o cinema, o radio e a televisao que também se
incorporam aos meios de comunicacao de massa, e que pela caracte-
ristica da oralidade, facilita o acesso as informagoes.

Segundo MELO (1970) “o radio é dentre os
canais de comunicacao coletiva (...) o

que oferece mensagens com menor dispndio
para o receptor. Enquanto a imprensa e o
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cinema exigem o pagamento de um prego
pelo acesso as mensagens que veiculam
(prego de um exemplar do Jornal e da re-

vista, preco do ingresso numa sala de
exibigao cinematografica), o radio e a
televisao exigem apenas o investimento
fnicial com a aquisigao do aparelho re-
ceptor passando a oferecer gratuitamente
as mensagens” (p.42).

A televisao surge no infcio da década de 50, frente ao
avangco tecnologico e as conquistas da ciéncia, e se constituira
no mais importante veiculo de comunicagao social, devido ao seu
amplo alcance e a capaciqade de penetracao na vida das pessoas,
especialmente pela velocidade com que as informagoes chegam a
elas.

£ importante ressaltar que a televisao, fruto do processo
de industrializacao, ja nasce comprometida com a manutencao do
status quo ao vender somente imagens positivas do sistema capita-
lTista e ao legitima-lo atraves de condicionamentos sociais, vol-
tados para o consumo, que por sua vez garantira a logica do capi-
tal.

Entendemos ainda que o custo financeiro do radio e da te-
levisao pode ser relativamente baixo, porém a desqualificacao e a
massificacao cultural das pessoas € muito alta; pois, os meios de
comunicacao ao se inserirem na cotidianidade do nosso povo desen-
cadeiam um processo de descaracterizacao da cultura nacional
frente a uma identificacao quase hegemonica com a cultura e os
valores dos pafses imperialistas. Em FREITAS (1988) enEontramos
que “a manipulacao psicologica e a invasao cultural por meio da
criagao de uma “cultura de massas” € o mecanismo ideologico mais
utilizado, na atualidade, pelo “sistema do lucro ~ que busca
acerrimemente evitar sucumbir pelo exarcebacao de suas contradi-
¢oes, o onus de seu proprio existir” (p.55).

Percebemos que atualmente é muito diffcii detectar a suti-
leza com que-se da a manipulacio psicoldogica das pessoas no seu
“modus vivendi” devido a instrumenta11zac50 e o refinamento das
estratégias ideoldgicas que permeiam a polftica cultural e se re-
fletem atraves dos meios de comunicacao; embora saibamos que
existem e que cumprem seu papel com competéncia.



14
3. A RELAGAO ESPORTE E MEIOS DE COMUNICAGAO

Como aparelho jdeologico cultural, o esporte, vem cumprin-
do sua fungao desde a muito tempo, colaborando significativamente
na manutencao do estado de coisas vigente. Assim, ao existir en-
quanto fenomeno cultural, desempenha o papel de coadjuvante nos
processos de alienacao e desvirtuamento social, em detrimento de
perspectivas desveladoras e questionadoras da realidade.

Conforme PEREIRA (1988) “o endeusamento
de atletas, a discussao acalorada sobre
esportes, que pode variar desde o nivel
dos jogos, e do desempenho atlético até
a renda de competicoes, a ocupagao de
grandes espagos nos meios de comunicagao
e nas mentes populares pela cultura fi-
sica em detrimento do Conhecimento da
realidade e da politica partidaria sao
formas de 1mp1ementac50 ideo]égica” ,
(19880 p. 84).

Assim, ao acontecer nos estadios, ruas, ginasios, escolas,
varzeas, hospitais, academias, clubes, vilas, industrias, o es-
porte carrega inerente uma conotagao ijdeologica, especialmente
quando se liga ao consumismo, ao culto ao corpo, ao individualis-
mo exacerbado, a ilusao da ascencao social, a reprodugao de hie-
rarquias, a submissao a regras estabelecidas a priori.

As relagoes do esporte com os meios de comunicagao, segundo
SILVA (1985), reside no fato de o esporte conter apelos irresis-
tfveis e abrangentes. Ele mexe com o gosto pela competigao, com a
necessidade de afirmagao, com o cuidado com o corpo, com O desejo
de permanecer jovem, a emogao de superar recordes, a imaginacao,
o desejo, a paixao e o nacionalismo (patriotismo).

~ BRACHT (1989) ao analisar as razoes pelas quais o esporte
parece ser tao facilmente instrumentalizavel politicamente, afir-

ma:

“0 esporte ¢ uma atividade com. um conjunto de
regras de facil compreensao, ao contrario por
exemplo, das regras do jogo politico que sao
complexas e nao muito transparentes. 0 resulta-
do de uma competicao ¢ anunciado imediatamente
apos o seu encerramento e nao deixa duvidas.
Sendo uma atividade de facil compreensao, aléem
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de, em fungao das suas caracter{sticas de im-
previsibilidade do resultado, que lThe fornece
um elemento de tensao emocional, adequa-se bem
as caracterfsticas da comunicacao de massa e a
indistria do entretenimento” (p.36).

Nessa perspectiva, a propaganda veiculada pelos meios de
comun icagao reafirma o discurso oficial da ideologia dominante,
pois atraves das mensagens esportivas apresentadas em campanhas
de cigarros, roupas, remed1os, alimentos, etc., vende os produtos
com -idéias de liberdade, autonomia, sucesso, impoe prototipos,
formas de comportamento, modismos, forjandp um consumismo desne-
cessario que passa a ser considerado essencial na vida das pes-
soas.

Para Magnane apud FREITAS (1985), a coisificacao do espor-
te pela sociedade capitalista encontra sua fundamentagao por este
se tratar basicamente de competicao, oferecendo as pessoas um
meio Ticito de reagir a fasc1nacao da v1olenc1a que esta presente
na cotidianidade das pessoas. Acrescenta ainda, que em toda a
competicao resquicios de violéncia estao presentes em altas do-
ses, pela énfase dada aos vencedores e vencidos. Essa énfase
apresentada pelos meios de comunicacgao pode ocasionar consequen-
cias serias quando o estimulo a competicao é excessivo e quando
serve para Jjustificar como natural a existencia de vencidos e
vencedores numa sociedade marcada pela divisao de classes.

Torna-se entao claroc o porqué da apropriacao do esporte
pelos meios de comunicacao quardo se reflete acerca dos seus com-
ponentes intrinsecos e extrinsecos. A embalagem com que este ¢
revestido nas sociedades capitalistas utiliza de forma quase per-
feita aqueles elementos que se identificam com a logica do capi-
tal.

Na compreensao acerca da fungao do esporte nao desconside-
ramos o papel ideologico que este apresenta nas sociedades ditas
socialistas, onde a grosso modo constata-se uma transferéncia do
enfoque " centralizador, que do incentivo "ao lucro desloca-se para
o fetichismo socialista. Embora consideremos importante a discus-
sao dessa problematica, o objetivo do nosso trabalho nio recai na
analise do esporte frente a essa bipolarizacao acerca dos dois
principais modelos de sociedade, mas sim buscamos reflet{-lo den-
tro do modelo social no qual vivemos.

Outra resposta apresentada por FREITAS (1985) a questao
da escolha do esporte como fonte de lucro e instrumento de mani-
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pulaciao & sua utilizacao para escamotear a verdadeira realidade,
oferecendo-o como uma realidade nao tao ampla, mas total e aber-
ta. Complementando com BRACHT (1989) podemos citar que "o esporte
cria um mundo dentro do mundo - ou seja, por momentos torna sem

efeito o principio da realidade, permitindo, principalmente, ao
espectador uma compensagao para o mundo do trabalho” (p.36).

Aqui cabe resgatar o papel da imprensa especfalizada na
formagao de herois onde se liga a todo um jogo de interesses que
atua conjuntamente a servigo do poder. O poder precisa de {dolos
para sobreviver e perpetuar-se. Assim, o processo de fabricacao
de {dolos é constante, pois atraves de um modelo bem sucedido, as
pessoas criam a esperanga de tambem poder chegar la, o que segun-
do alguns sociologos provoca um efeito sedativo.

Atraves de uma cobertura permanente, supervalorizando de-
talhes corriqueiros do mundo esportivo, os meios de comunicagao
criam uma imagem toda especial para os grandes atletas do espeta-
culo, colocando-o0s numa posicao de semi-deuses que extrapola sua
condicao de humanidade (futebol prihc1pa1mente). Estes porém, nag
permanecem muito tempo nesta posicao pois, muitas vezes o que os
mantém no estrelato é a imagem que se criou em torno deles e nao
o que realmente sao.

0 radio e o jornal trabalham o {dolo de forma diferente. 0
radio ~pinta” a imagem, delineia e constréi e o jornal consolida
e perpetua. A televisao procura passar para o telespectador so-
mente imagens positivas do esporte e seus atletas; poucas sao as
notfcias de marginalidade, doping, toxicos, homossexualismo, vio-
léncia. Esta se utiliza de todos os recursos poss{veis para au-
mentar a audiencia e o poder de persuasao. A imagem dos mais va-
riados angulos, a trilha sonora, a voz do locutor e outros arti-
ffcios que conduzem o telespectador de forma inconsciente seus
objetivos reduzindo ainda o poder de discernimento deste.

Com respeito aos atletas, podemos ainda analisar confprme
BRACHT (1989) que:

~atraves da medida dos rendimentos dos “corpos”
dos atletas, podem as nagoes medir seus rendi-
mentos de forma 1nequfvoca, o que fornece uma
dimensao polfitica ao mecanismo da jdentificacgao
(...). Isto favorece um tipo de apropriacSo do
atleta, elegendo-o como representante do siste-
ma (todo o ritual olfmpico favorece esse pro-
cesso - hinos, bandeiras, ‘etc.). Sucessos es-
portivos fornecem prestigio nacional. Tais su-
cesso testemunham que o sistema esta em condi—
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gcoes de resolver seus problemas tecnicamente de.
forma eficiente. Como critério de legitimidade
do sistema aparece entao, a efetividade quanti-
ficada nos corpos dos atletas. 0 atleta e ele-
vado a figura de representagao nacional. 0 na-
cionalismo por sua vez, torna-se subripticamen-
te a base de legitimagao do esporte de alto
rendimento (p.36-7).

Ainda assim, através dos atletas (fdolos), o Jjornalismo
esportivo passa todo um conjunto de valores padronizados, os
quai s tem por finalidade “narcotizar” o povo, desvia-lo do seu
mundo real.

Podemos citar como exemplo desses mecanismos todos, a
transmissao radiofonica e televisiva de uma partida de futebol,
onde o espectador que esta no estadio, assistindo pela televisao
ou ouvindo pelo radio, nao se “atreve” a raciocinar, interpretar
o 1lance que viu ou ouviu, aguardando a palavra do narrador como
se numa_ fragao de seguhdo desse um branco na sua mente; e ao mes-—
mo tempo tem a sensacao de estar participando ativamente daquele
instante, resgatando por momentos a individualidade sufocada pela
real idade. Aqui nao se pensa nas relagoes de produgcao da socieda—
de, nas d1fé}enca;‘sociais, no trabalho, na condigcao humana dos
atletas, na situagao de vida, mas apenas se navega na panaceia
mistica montada para nos iludir.

Outra crftica que se pode fazer as transmissoes esportivas
esta relacionada ao papel. desempenhado pelos reporteres esporti-—
vos quando estes atuam em cima do obvio. Ou seja, uma pauta repe-—
titiva, sem criatividade, com flashes rotineiros e as perguntas
sao sempre as mesmas para as mesmas respostas. Os comentaristas
baseiam suas falagoes em “achismos” e obviedades das observagoes,
quando nao fazem comentarios através de monitores.

0 publico absorve todas as informacoes transmitidas pelos
comentaristas, que sao vistos como ~astrologos” que sabem He tudo
0 que acontece e o que vai acontecer.

Outra tese a ser considerada, faz uma comparagao entre o
esporte e a industria, onde SAMPAIO (1985) afirma que este é fi-—
Tho da Revolugao Industrial pois, a tecnologia das industrias
passou também ao esporte. Os atletas passaram por uma evolugao
corporal através do progresso técnico, exatamente como uma maqui-
na. Basta nos reportarmos ao esporte de alto rendimento, onde fi-
ca claro perceber a unidirecionalidade para a producao maxima, o
que acaba por desumanizar o atleta. Este e sujeito a exaustivas
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sessoes de treinamento, onde elementos como estruturagao da per-
sonalidade, sociabilizagao, consciencia polftica, valores ético-
morais sao relegados a um segundo plano em favor de caracterfsti-
cas como: competicao, hierarquia social, recompen<as extrinsecas
e regras. Complementando com FEIO (1978):

“uma vez feita a denincia dos aspectos negati-
vos do desporto-espetaculo descendo ao subter-
raneo dos interesses lucrativos inconfessaveis
ou das manobras publicitarias forjadoras de
{dolos de pes de barro, ou de situagoes humanas
alienatorias - a facilidade em ganhar dinheiro
na base de uma rapida promogao social nao ali-
cergcada na -educacao e no traba1h9 -, ou dos
abusos de dirigentes e técnicos sem escripulos
que se servem do homem como cof§é1para Togo 0
abandonarem a uma pobre sorte quando essa ma-
quina deixou de dar rendimento” (p.99-100).

Nesse sentido acreditamos ser necessario uma reflexao an-
tropologica que possibilite redescobrir o humano das pessoas, nao
uma humanizagao pura voltada para o homem abstrato, mas sim, en-
quanto um sujeito configurante de uma coletividade pertencente a
um momento historico. Sem contudo, esquecer que a humanizagao dos
homens, que se traduz como libertacao permanente, nao se da na
sua consciéncia, mas na construgio da sua propria histéria (GA-
DOTTI, 1985). Com isso, nao podemos recair num determinismo an-
tropocentrico; necessitamos, ainda, buscar na Sociologia do Es-
porte referéncias teoricos que sustentem-uma reflexao comprometi-
da com o desvelar das relagoes interdependentes entre o esporte e
os meios de comunicacao, ultrapassando os reducionismos ideologi-
cos na busca da humanizagao do espetaculo desportivo.

4. CONCLUSAO

0 esporte enquanto fenomeno cultural e como conteudo uni-
versal que caracteriza a Educacao Fisica, apresenta-se nao apenas
como uma pratica ‘alienada e é]ienante, nem apenas como fator de
emancipagao do homem pois, ele nao é educativo a priori é precriso
torna-lo educativo. 0 que esta na dependéncia direta da aproprfa—
¢ao que dele se faz.

Na elaboragao desse ensaio privilegiou-se a questao do es-
porte enquanto fenomeno social instrumentalizavel pelos meios de
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comunicacao com fins ideologicos, a servigo da manutencio.do po-

der .. Entendemos, porém, que se faz premente resgatar o esporte na
sua essencia, identificando seus determinantes ideologicos para
superar essa perspectiva e avancar rumo a uma compreensao do es-
porte enquanto manifestacao bio-psico-social de homens e mulheres
concretamente situados.

No nosso entendimento o primeiro passo a ser dado diz re;-
peito a um repensar as formas como o esporte tem sido trabalhado
na nossa sociedade, e como tem sido veiculado pelos meios de co-
municacao, na tentativa de encontrar a sua fungao social, que ex-—
trapole o esporte classista.

Assim, percebemos a urgéncia de se reestruturar a industria
e a polftica cultural brasileira pois, o esporte ao inserir-se
como um dos elementos da cultura pode contribuir efetivamente pa-
ra o processo de elaboragao de um novo projeto social, ao consti-
tuir-se um bloco de resistencia. Para tanto se faz necessario en-—
contrar estratégias com o intuito de minar a hegemonia cultural
imposta pelo capitalismo, que apresenta o esporte como o elemento
hegeménico da cultura corporal do movimento, apenas numa otica
a-historica, alheia da concretude do real. Pois, julgamos impos-—
sfvel compreender as relagoes entre o esporte e os meios de comu—
nicacao sem um conhecimento do processo historico que o fundamen-
ta.

Uma das dificuldades encontradas pelo esporte na formagao
da contra-hegemonia acontece pela intervencao do Estado e da ini-
ciativa privada que possuem uma polftica administrativa em prol
do primado do lucro. Essas duas instancias da sociedade, certa-
mente, nao tém interesse que a pratica desportiva seja democrati-—
zada (a nivel de decisao e par;icipacﬁo),‘bem como, contribua pa-
ra-a formacao do cidadao enquanto agente de transformacao social.

Trabalhar na construcao da contra-hegemonia constitui-se
ato politico. Assim como SAVIANI (1986), entendemos que todo o
ato polftico contém uma dimensao pedagdgica, como também, todo o
ato pedagogico contém uma dimensao polftica. Frente a esta cons-—
tatagao, percebemos que o esporte se manifesta tambem como ins-—
trumento de dominagao pedagogica. Por esse motivo, urge encontrar
alternativas a partir do pedagogico do esporte, objetivando uma
educacao para o esporte e atraves do esporte, ou seja, uma educa-—
¢ao esportiva da populagao.

0 processo educativo nao se restringe somente a educagao
formal institucionalizada,. extrapolando para varias instancias da
sociedade civil, inclusive os meios de comunicagao social.
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Entao, os meios de comunicacao podem vislumbrar o esporte
em outra dimensacd, porem nao podemos ser 1ngénuos de crer que tal
se efetivara pois, estes cumprem com competéncia o papel que Thes’
foi destinado na legitimacao da sociedade dominada pelo capital.
Complementando com Lima apud FEIO (1978).

a pressao constante exercida pelos or-
gaos da informacao que, se por um lado
tem contribufdo para‘a propaganda, pu-
blicidade e divulgagao do desporto, tem
igualmente provocado uma alienacao cres-
cente do proprio desporto, bem como, di-
ficultado a acao educativa que desde
sempre se desejou exercer através do
desporto-pratica” (p.104).

Acima de tudo se faz fundamental conhecer com profundidade
os mecanismos inerentes a acao dos meios de comunicagao no cum-
primento da sua fungao para nao ficarmos somente na postura de
denuncia, caminhando para tentativas de superagao do ja estabele-
cido.

Talvez um dos caminhos resida na possibilidade de se valo-
rizar o dialogo de todas as pessoas envolvidas com o esporte, uma
vez que o dialogar constitui-se como uma forma de comunicagao in-
terpessoal, envolvendo uma conversa direta, onde opinides e con-
troversias teém espagco e podem emergir. Uma vez que sabemos que o
trabalho do educador realiza-se essencialmente por intermédio do
dialogo, nao existindo ato pedagogico sem este. 0 mesmo acontece
com a polftica.

Embora o caminho da interacao comunicativa seja mais lon-
go, entendemos ser mais coerente quando se tem uma clareza ideo-
l1ogica do que se quer anunciar pois, esse processo de comunicagao
privilegia todos os integrantes como sujeitos de suas acoes, O
que nao acontece nos meios de comunicagao que sao transmissores
unilaterais, onde nao existe reciprocidade entre quem comunica e
quem recebe a mensagem; o receptor caracteriza-se como um objeto.

Témos a compreensao de que o Estado e o responsavel numa
primeira instancia pela democratizagao da pratica desportiva e
deve ser o provedor da interacao comunicativa entre os varios
segmentos da sociedade na busca de promocao humana.

Ao se fazer tais reflexoes, gostar{amos de esclarecer que
contemplamos uma visao dinamica da sociedade. Nesse sentido re-
jeitamos a nogao de passividade e de idiotizagao das pessoas
frente a acao dos meios de comunicagcao. Pois, difusores da cultu-
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ra, embora utilizem formas sutis na transmissao de informagoes,

nao fogem da sociedade como um todo, que se apresenta de forma
complexa, multifacetada e em constantes e rapidas transformagoes;
o quee possibilita o emergir de espagos com interpretagoes dife-
renciadas que podem contribuir para uma formagao contra—hegeméni-
ca.

Outro vetor de acao que podemos vislumbrar diz respeito a
construgao do habito da leftura crftica do “conteido” veiculado
pelos meios de comunicagao social. 0 que pode se concretizar
atraveés da educacao formal (escola) e nao formal (famflia, sindi-
catos, igrejas, partidos polfticos, movimentos populares, o es-
porte e os proprios meios de comunicacao).

Finalizando citamos GUTIERREZ (1988) que afirma que a co-
munic agcao dialogica envolve um

“desafio com duplo sentido: por um lado,
fazer da educagao um processo de comuni-
cagao dialogica, por outro, educar os
receptores para que se convertam de con-
sumidores passivos em receptores criti-
cos dos meios de massa® (p.76).

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

1. ALTHUSSER, Louis, Aparelhos ideologicos do estado. Rio de Ja—
neiro, Edigao Graal, 1987.

2. BRACHT, Valter. Esporte e poder. Brasflia, 1989, mimeo.

3. DIEGUEZ, Gilda K. et alli. Esporte e poder. Rio de Janeiro,
Vozes, 1985.

4. FEIO, Noronha. Desporto e polftica: ensinos para sua compre-
ensao. Lisboa, Compendium, 1978.

5. FREITAS, F. M. C. e CARDOSO FILHO, J. I. Educagao ffsica: de-
capitacao cultural e hegemonia imperialista. Rio Janeiro,
Revista Brasileira de Ciéncia do Esporte, 9 (2), 55-56,

1988.

6. GADOTTI, Moacir. Concepgao dialetica da educagao. Sao Paulo,
Cortez, 1987.

7. GUTIERREZ, Francisco. Educagao como praxis polftica. Sao Pau-
lo, Summus, 1988

8. MELO, Jose M. Comunicacao, opiniao, desenvolvimento. Rio de
Janeiro, Vozes, 1971.




9 . . Comunicagao social: teoria e pesquisa. Rio de Ja-
neiro, Vozes, 1970.

10. PEREIRA, Flavio. Dialética da cultura ffsica. Sio Paulo, fco-
ne, 1988.

17. SAVIANI, Dermeval. Escola e democracia. Sao Paulo, Cortez,
1988.

UMA LEITURA

INTELIGENTE!




