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RESUMO

No presente trabalho de conclusdo de curso temos por objetivo analisar como a
Ludmilla se faz/existe/se representa no twitter a partir do seu dizer/publicizar no
projeto Numanice no @ludmilanumanice. Nessa perspectiva, os capitulos tedricos
abordam sobre as origens da Musica Popular Brasileira com Napolitano (2000) e o
avanco da tecnologia industrial com Ulhdéa (2014). A diversidade de perspectivas
sobre a origem do samba € explorada através de Vianna (1995), Massagli (2018), e
Oliveira e Pereira (2013). A contribuicdo das mulheres no samba é analisada por
Fernandes (2016), Souza (2021), Coelho (2023) e Souza (2022). A transi¢cao para o
funk é abordada por Hermano Vianna (1988) e Edwards (2009), enquanto KondZilla
(2019) oferece uma recapitulagéo histérica do género. Fornaciari (2011) e Essinger
(2005) trazem uma perspectiva sociolégica e nomenclaturas alternativas do funk.
Complementarmente, a evolugdo da industria musical € mapeada por Magalhaes
(2014), considerando a transi¢cao para o formato digital e os impactos da pandemia,
e Lasta (2017) explora a sociedade midiatizada. Baldissera (2017) e Terra (2015)
discutem a comunicagdo organizacional no ambiente digital, destacando a
construgdo da imagem-conceito. A transformagao do papel das Relagdes Publicas
no contexto digital € delineada por Lasta (2015). Ademais, discorremos como a
metodologia é fundamentada nos conceitos de pesquisa empirica mediada por
computador segundo Johnson (2010), incluindo observagdo encoberta e nao
participativa e andlise de conteudo de Bardin (1977) e a articulagéo entre teoria e
dados empiricos é central para a pesquisa, em que foram analisados 118 tweets do
perfil @ludmilanumanice no periodo de maio a novembro de 2023. Por fim,
consideramos que o perfil fala mais sobre o evento em si, do que outros temas
propostos pelo @ludmilanumanice. Mas apesar de ter essa visibilidade para o
#MaiorNumaniceDeTodosOsTempos, ainda ha muitas informagées no contexto da

comunicacgao digital ha ser explorado no campo das relagdes publicas.

Palavras-chave: praxis das relagcbes publicas; numanice; ludmilla; twitter;

midiatizagao
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1 INTRODUGCAO

O presente trabalho de conclusédo de curso tem sua tematica delimitada nas
praxis de relagdes publicas no contexto da comunicacéo digital por meio de analise
do Twitter @ludmilanumanice durante o #MaiorNumaniceDeTodosOsTempos.
Ludmilla Oliveira da Silva iniciou sua carreira artistica em 2013, no género musical
do funk como MC Beyoncé. No entanto, com o tempo, se estabeleceu no pop, e até
hoje transita nos estilos do trap, R&B, funk e atualmente se tornou referéncia no
pagode feminino.

O Numanice é uma idealizacédo criada pela cantora Ludmilla e sua equipe.
Conforme se descobriu como artista cantando pagode em sua infancia, Ludmilla quis
retornar a essa origem. Em outubro de 2019, ocorreu o Prémio Multishow, onde a
cantora foi indicada em diversas categorias, entre elas a de melhor cantora, e em
um tweet, escreveu que se ganhasse a votagao popular como melhor cantora faria
um ep de pagode em celebragdo, como forma de engajar seu publico a interagir. Em
2019, ela ganhou a premiagédo e foi a 12 mulher negra em 26 anos de prémio a
vencer a categoria de melhor cantora e com essa conquista conseguiu convencer a
gravadora a gravar o seu EP.

Sendo assim, na problematica da pesquisa a ascensao das redes sociais
contribuiu em mudancgas na forma das pessoas se relacionarem e, portanto, também
transformou a dindmica da pratica de relagbes publicas, exigindo uma abordagem
mais estratégica aos meios digitais, agora pensando na amplitude deste canal e o
empoderamento do receptor das mensagens, que vé na internet uma forma de ter
sua opinido ouvida. Dessa forma, como figura publica da industria musical, Ludmilla
enfrenta desafios e oportunidades uUnicas na gestdo da sua presenga online,
especialmente através de grandes plataformas, como o Twitter.

Ademais, a musica, como forma de expressao artistica, ja nao se limita aos
palcos e estudios e envolve de forma ativa as plataformas digitais, onde os artistas
constroem narrativas pessoais e artisticas e compartilham isso com seus publicos de
forma gratuita. Assim, a artista Ludmilla, bem como outros artistas, utiliza a
plataforma como uma extensao estratégica de sua identidade publica por meio do

Projeto Numanice (@ludmilanumanice) no Twitter, proporcionando aos fas um olhar
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mais profundo sobre sua vida e obra, o que pode influenciar uma presenca digital
auténtica, relevante e perene, bem como o legado da artista fora da ambiéncia
digital. A partir disso, apresenta-se a problematica dessa pesquisa: Como a praxis
de relagdes publicas no contexto da comunicacdo digital pode ser interseccionada
com a figura publica do ramo da musica Ludmilla, por meio das produgdes de
conteudo do projeto Numanice no Twitter @ludmilanumanice.

A pesquisa justifica-se pela minha trajetéria de vida até o presente momento,
que esta interligada com a negritude. Na maioria dos trabalhos e atividades que fiz
durante a graduagdo na UFRGS, escolhi abordar a tematica racial e no trabalho de
conclusao de curso nédo poderia ser diferente. Optei por trabalhar com o projeto
Numanice da artista musical Ludmilla, ndo somente por ser um assunto presente em
meu cotidiano, mas também pela representatividade e relevancia no cenario do
pagode brasileiro, além do impacto que o projeto alcangou, iniciado durante a época
da pandemia e impulsionado pelas redes sociais, principalmente no Twitter.

A escolha por trazer a Ludmilla como objeto de estudo neste trabalho de
conclusdo deve-se a trajetdria dela como mulher negra que saiu “do nada” e
conquistou o Brasil com o seu talento e suas canetadas. Acompanho a carreira dela
desde os meus 18 anos, quando a conheci ainda como MC Beyoncé, aquela jovem
artista que tinha grandes sonhos e pessoas que acreditavam nela. Conforme o
tempo foi passando, fui acompanhando seu progresso e o quanto isso impactou a
minha trajetoria. Sempre acompanhei seus projetos, mas foi com o Numanice que
nossa relagao estreitou, afinal, também fui uma crianga que escutava pagode como
ela, e com o tempo me perdi dessa conexao que tinha com o passado. Creio que 0
projeto Numanice veio para ressignificar essa paixao antiga pelo pagode.

Pelo ponto de vista social, a pesquisa se justifica pela Ludmilla ser uma
mulher negra, bissexual, no ramo da musica e entretenimento cantando pagode, que
€ um estilo cantado majoritariamente por homens. Com o seu projeto, ela lotou
estadios e casas de shows em todo o Brasil, feito até entdo logrado somente por
homens no pagode. O publico do Numanice, segundo a minha percepcéo apos a
analise das redes sociais do projeto, € majoritariamente LGBTQIAP+, pois eles se
identificam com a cantora, sua histéria de vida e suas composigdes, pois ali no palco
esta uma mulher preta declarando seu amor para outra mulher preta, e com uma

familia sem uma figura paterna para Ludmilla.
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Assim, academicamente se justifica esse estudo pela necessidade de
pesquisas que contemplem o seu fazer/existir/representar a partir do seu
dizer/publicizar no Twitter, principalmente de projetos de mulheres negras. No
momento em que esse trabalho foi pensado, ndo havia produg¢des académicas com
esse viés comunicacional e inclusivo racialmente, tendo em vista que as estratégias
das praxis de relagdes publicas podem ser aplicadas nas organizagdes e se tornar
essencial para o profissional de Relagdes Publicas.

Esta monografia tem como objetivo geral:

Analisar como a Ludmilla se faz/existe/se representa no Twitter a partir do seu
dizer/publicizar no projeto Numanice no @ludmilanumanice.

E como objetivos especificos:

a) Identificar como a Ludmilla se apresenta no @Iludmilanumanice;

b) Identificar as produgdes de conteudos no @ludmilanumanice;

c) Identificar como a Ludmilla se relaciona com seus publicos a partir do perfil
@ludmilanumanice.

A metodologia escolhida consiste na pesquisa empirica mediada por
computador (Johnson, 2010), empregando os métodos de observacdo de campo
encoberta e ndo participativa (Johnson, 2010) e analise de conteudo (Bardin, 1977).
O foco desta pesquisa recai sobre o evento #MaiorNumaniceDeTodosOsTempos,
realizado no Rio de Janeiro em 08 de julho de 2023, e suas interag¢des, centradas no
perfil @ludmilanumanice no Twitter. O corpus abrange a divulgagdo da turné
Numanice #2 em 2023 na pagina oficial do projeto na plataforma.

A estrutura da monografia conta com cinco capitulos, o primeiro
compreende a introducao, no qual delineamos a tematica, o problema de pesquisa,
a justificativa, os objetivos, a metodologia e a estrutura dessa pesquisa. O segundo
capitulo aborda as origens da Musica Popular Brasileira com Napolitano (2000) e o
avancgo da tecnologia industrial com Ulhda (2014). As diversas visdes sobre a origem
do samba sdo exploradas por Vianna (1995), Massagli (2018), e Oliveira e Pereira
(2013). A contribuicdo das mulheres no samba é analisada por Fernandes (2016),
Souza (2021), Coelho (2023) e Souza (2022). A transigao para o funk é abordada
por Vianna (1988) e Edwards (2009), com uma recapitulagao histérica fornecida por
KondZilla (2019). Fornaciari (2011) e Essinger (2005) trazem uma perspectiva
sociologica e nomenclaturas alternativas do funk. Ja no terceiro capitulo, com

Magalhaes (2014), tracamos a evolugdo da industria musical, abordando a transigéo
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para o formato digital e os efeitos da pandemia, enquanto com Lasta (2017),
exploramos a sociedade midiatizada. Baldissera (2017) e Terra (2015) discutem a
comunicagdo organizacional no ambiente digital, enfatizando a constru¢cdo da
imagem-conceito. A transformagdo do papel das Relagbes Publicas no contexto
digital é delineada por Lasta (2015). O quarto capitulo aborda os procedimentos
metodoldgicos e os resultados da pesquisa empirica conduzida sobre 0s processos
comunicacionais do #MaiorNumaniceDeTodosOsTempos, que foram publicizados no
perfil @ludmilanumanice no Twitter. O quinto capitulo apresenta as consideragdes

finais.
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2 A MUSICA NO BRASIL: MPB E SAMBA

Neste capitulo iniciamos com as origens da Musica Popular Brasileira com
Napolitano (2000), da consolidagcdo da MPB e do avango da tecnologia industrial
com Ulhdéa (2014). Em sequéncia, a contextualizagdo sobre nomes importantes do
samba e sua origem com Vianna (1995), que defende que o samba foi criado no Rio
de Janeiro. Em contrapartida, Massagli (2018) e Oliveira e Pereira (2013), trazem um
contraponto e discorrem sobre a teoria de que o samba tem como bergco a Bahia e
foi profundamente disseminado no Rio de Janeiro. Seguindo, falamos sobre as
mulheres no samba com Fernandes (2016) e o surgimento da primeira mulher negra
intérprete. Além disso, contamos brevemente a historia das mulheres no samba e a
contribuicdo delas para com o género através dos autores Souza (2021), Coelho
(2023) e Souza (2022). Assim, partimos para o funk com Hermano Vianna (1988) e
Edwards (2009). Complementarmente, propomos uma recapitulagdo histérica do
género através do KondZilla (2019), e, por fim, Fornaciari (2011) traz um recorte
mais sociolégico do género funk e sua origem politica e, junto com Essinger (2005),

apresenta outras nomenclaturas de funk.

2.1 ORIGENS DA MUSICA POPULAR BRASILEIRA

A musica popular brasileira teve seu inicio registrado historicamente na era do
modernismo, nas obras de Mario de Andrade e Renato de Almeida, ao longo dos
anos 1920 e 1930 (Napolitano, 2000). De acordo com Mario (Andrade, 1962, apud
Napolitano, 2000 p.168), desde o final do século XVII ja podiam ser notadas “certas
formas e constancias brasileiras” no lundu (dang¢a ou cang¢ao narrativa de contorno
melddico entoativo), na modinha (cangdo amorosa de contorno melédico ondulado)
e na sincopagao (som executado em tempo fraco que se prolonga até o tempo
forte), do que viria a ser a musica popular brasileira.

Em seguida, no século XIX, notou-se o interesse nas dancas dramaticas,
como os reisados, as chegangas, congos e outras manifestacdes folcloricas.
Finalmente, nas primeiras décadas do século XX, Mario afirmava que “a musica
popular brasileira € a mais completa, mais totalmente nacional, mais forte criacéo de

nossa raga até agora” (Napolitano, p. 169, 2000). Nesse sentido, segundo Mario
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(1962), ja haviam algumas mudancas nas “formas e constancias” faladas
anteriormente: a modinha ja havia se tornado musica popular, havia surgido o
maxixe e o samba, formaram-se conjuntos de “chorbes” e tinha se desenvolvido
inumeras dancas rurais.

De acordo com Ulhda (2014), havia uma oposigédo entre a musica “brasileira”
e a musica “popular”’. No século passado, o popular tinha um sentido de relacido com
a musica tradicional, se caracterizando pela transmissado oral e fungdo nas areas
homogéneas, em sua maioria rurais. Nesses termos, o popular se opunha ao
erudito. Com a consolidagdo dos meios de comunicagdo de massa, produtor e
consumidor se confundem, o que acarretou na nomenclatura e passa a ser
designada “musica folclorica”, distanciando o termo “musica popular’ das praticas
musicais veiculadas pela midia e pelo produtor e consumidor.

Segundo Ulhdéa (2014), na década de 1970, se consolida a Musica Popular
Brasileira, um termo incorporado pela industria musical para se referir a uma parte
do mercado que reflete uma pratica que é popular, mas ndao comercial, mesmo
sendo estruturada e consumida como bem de consumo. Por outro lado, nem toda
musica popular feita e consumida por brasileiros é “brasileira”. A MPB engloba
musicas consumidas e produzidas por brasileiros e que sao mediadas pela industria
cultural, e fazem parte desse movimento tanto a MPB e o Rock Brasileiro, quanto os
géneros de producdo ampla, como a Musica Romantica e Sertaneja. Todos esses
ritmos tém origem nas matrizes rusticas, que sdo a modinha e o lundu.

Ulhda (2014) aponta que com o avango da tecnologia industrial, modificou-se
0 processo de produg¢ao e o uso da musica popular como um rompante entre niveis
de cultura, pois com o0 acesso aos discos, qualquer pessoa poderia consumir
qualquer género musical. A musica popular na era da comunicagdo de massa é
diversa, urbana e moderna e € produzida e transmitida por meios de comunicacao
massivos, além de consumida por um publico culturalmente misturado. Conforme
Ulhda (2014), é trabalhoso identificar as origens étnicas e sociais da musica popular,
pois sua linguagem se da a partir de um conjunto de elementos das mais variadas
fontes.

Uma das primeiras movimentagcbes para o debate das origens da musica
urbana veio da obra do jornalista Francisco Guimaraes (Vagalume), que em 1933
publicou um livro sobre a Roda do Samba. Vagalume tentou estabelecer as origens

do samba, questionando-se se o ritmo era oriundo do maxixe ou da marcha, e
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determinando alguns principios basicos para definir seus fundamentos estéticos e o
lugar social do samba. Para ele, o radio e a industria fonografica criavam sons e
experiéncias musicais que ameagcavam a “autenticidade” da musica popular
brasileira. A sua obra marcava um lugar social para o samba que era ao mesmo
tempo o “morro” como um territorio mitico, e a “roda” como um lugar “verdadeiro”
onde se praticava o samba. Com essas afirmacdes, ele fez uma denudncia a industria
fonografica, que estaria matando o samba auténtico.

No mesmo ano, Orestes Barbosa, cronista e compositor, que publicou um livro
sobre Samba e trazia uma visao diferente de Vagalume, afirmando que o samba era
patriménio da cidade do Rio de Janeiro como um todo. Ele reiterou que o “samba é
carioca” apesar de ter “nascido no morro”. Para Barbosa, cada regido da cidade
ajudou a construir o ritmo e, para ele, isso era o sucesso do samba. Contradizendo
Vagalume, ele via o radio como um grande impulso para a afirmagdo desse novo
género, entre tango e foxes, outros dois géneros que estavam no auge na época.

O debate entre esses dois autores em torno do lugar social do samba
representa um sutil afastamento no pensamento que aceita a origem como um

problema central na valorizagao sécio-cultural do género:

Francisco Guimaraes ndo sé defendia o lugar social e as formas musicais
que traziam uma marca de origem (a “roda”) como via no processo de
incorporagdo do samba por segmentos culturais mais amplos uma ameaca
ao seu nucleo identitario basico, sem o qual perderia sua razdo de ser.
Orestes Barbosa, mesmo aceitando a origem socio-geografica do samba
como um dado, afirmava que o processo de diluicdo em outros espacos
sociais e culturais do Rio de Janeiro tinham efetivamente consagrado o
samba, como género musical “nacional”, por exceléncia (NAPOLITANO,
p.171, 2000).

Entre 1933 e 1935, ocorreu o debate entre dois artistas de samba da época,
Noel Rosa, que era branco, de classe média e morador da Vila Isabel, e Wilson
Batista, negro, pobre e frequentador da “marginalidade” boemia da Lapa. Eles
divergiam entre as “qualidades” do malandro e do lugar do samba “auténtico”,
tornando-se, assim, um simbolo marcante, sobretudo das tensbes envolvendo o
processo de redefinicdo cultural e estética desse género.

Desde 1928, nomes como Noel Rosa, Jodo de Barro, Henrique Britto,
Almirante e Alvaro Miranda Ribeiro formavam o Bando dos Tangaras. Em 1929, eles
inovaram introduzindo a batuca no samba “Na Pavuna”, que foi gravado com
instrumentos de percussao que nao faziam parte da captacéo, pois o som ficava

muito prejudicado no sistema de gravagcdo mecanica. Almirante, que fazia parte do
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Bando dos Tangaras, também era escritor e radialista. Ele n&o acreditava que o
samba tinha nascido no morro, mas sim que foi uma criagdo coletiva de varias
culturas nacionais, como temas regionais vindos do nordeste.

Ja para Massagli (2018), é dificil precisar a origem do samba, porque alguns
falam que seu bergo € na Bahia, enquanto outros reclamam que sua origem €
carioca. De qualquer forma, o samba para Massagli € o que melhor representa a
tradicdo musical do Brasil, pois € um dos principais simbolos identitarios da nossa
identidade nacional, tanto internamente, como no exterior. Contudo, na sua origem,
a musica popular brasileira é periférica, mestica e negra, principalmente na sua

forma mais representativa, o samba.

Claudia Matos, em Acertei no milhar, samba e malandragem no tempo de
Getulio, afirma que “tanto para o estudioso como para os sambistas em
geral, o samba esta associado, pelo menos nos primeiros tempos de sua
histéria ao elemento negro, as classes populares, as favelas” (1982, p. 30).
Dai que se constitui em expressdo genuina das vivéncias destas
comunidades e adquire a importancia de uma criagao coletiva que confere
identidade e empoderamento aos individuos que ali vivem, bem como
contribui para o meio social de onde emerge (apud, MASSAGLI, p. 14-15,
2018).

Segundo Massagli (2018), no inicio do século XX, estava acontecendo o
processo de aceitagcao do samba pela elite e classe média do Rio de Janeiro a duras
penas, em virtude de muito preconceito social e da repressao policial. A Festa da
Penha era uma manifestacdo popular organizada por ex-escravizados e seus
descendentes, um espag¢o com muita musica, barracas de comida e bebidas das
cidades baianas, e era frequentada por praticantes de candomblé, de capoeira, de
choro e de samba. Como observa Massagli (2018), o samba era considerado “coisa
de negros e desordeiros”. Algumas vezes, essa celebragao era desfeita pelo rigor
da policia e seus frequentadores que, fora da Festa da Penha, eram abordados nas
suas proprias residéncias e conduzidos a delegacia, onde tinham seus violdes
confiscados.

Aos poucos, a sociedade branca foi aceitando o samba como expressao
musical maior da nossa cultura, porém essa aceitagcdo demorou aproximadamente
30 anos, como aponta Massagli (2018), e um dos nomes que ajudou nessa

aceitagao foi o compositor branco Noel Rosa.

2.2 O SAMBA NO RIO DE JANEIRO
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De acordo com Vianna (1995), o samba no Brasil foi iniciado a partir de
reunides e encontros com homens brancos, negros e mesticos, principalmente por
Donga e Pixinguinha, que ficaram imortalizados com esses apelidos no pantedo da
musica popular brasileira. A partir de 1926, com a conjuntura politica da saida de
Artur Bernardes da presidéncia, ficou cada vez mais visivel 0 monopdlio de poder:
no Rio, os levantes tenentistas e, em Sao Paulo, a Coluna Prestes que transitava
pelo interior do pais.

Nesse meio tempo, foi se transformando a divisao entre uma Zona Sul e Zona
Norte no Rio de Janeiro, o que na época ainda era determinante na vida
sociocultural da cidade. Os pobres foram expulsos de onde moravam para novos
bairros na Zona Norte ou para favelas espalhadas pela cidade, assim perdendo
acesso as areas centrais. Ja os ricos eram beneficiados com um novo tunel ligando
Botafogo a Copacabana, passando a frequentar as praias da Zona Sul.

Gilberto Freyre era um socialista da época e estava na cidade desbravando
um novo Rio que ainda n&do conhecia, pois quando esteve anteriormente n&o havia o
samba da forma que estava culturalmente implementado. De acordo com Vianna
(1995), Freyre inclusive viu a apresentacao teatral de Pixinguinha e quis conhecé-lo
fora dali, e foi onde deu continuidade na sua proximidade com o Samba e vivendo a
cultura popular carioca, mas nao s6 ele, como todo o Brasil que estava escutando os
Sambas. O Rio de Janeiro passou a ser reconhecido com os emblemas de sua
identidade de povo “sambista” para Freyre.

Para Vianna (1995), ha duas narrativas para a histéria do samba e, para ele,
até aquele momento, nenhum autor tinha conseguido explicar como que o0 samba
deixou de ser algo construido e enclausurado dentro de morros cariocas para se

transformar em simbolo nacional no Carnaval.

2.2.1 O samba, as mulheres e as mulheres negras

Desde 1917, o samba € considerado um género musical, ano da gravagao do
primeiro samba com letra e melodia, chamado “Pelo Telefone”. Essa musica foi o
momento que consolidou os terreiros e os estudios. A historia da cangdo acompanha
bastante controvérsia, pois conforme informacdes fornecidas pelo Instituto Moreira

Salles (2023), Donga registrou a letra no seu nome na Biblioteca Nacional e depois
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incluiu o jornalista Mauro de Almeida. Porém, os criticos abordam que a cangao se
apropria de momentos vividos e compartilhados na casa de Tia Ciata, assim
sugerindo uma autoria coletiva da cangao e ndo somente de Donga.

Como dito anteriormente por Vianna (1995), o samba tem varias origens e, de
acordo com o artigo de Oliveira e Pereira (2013), o samba chegou no Brasil na
Bahia, por meio de escravizados negros que as levaram para o Rio de Janeiro. Em
depoimento, Donga lembra que o samba praticado no Rio de Janeiro ja existia ha

muito tempo na Bahia, mas foi no Rio que se estabilizou.

Apesar de baiano e de raizes africanas, foi no Rio que o samba se
consagrou e se afirmou como expressdo de uma comunidade e uma nagéo,
e o0 morro, escolhido como cenario principal desse acontecimento
protagonizado por gente simples, de classes menos favorecidas, ja que
descendiam, em sua maioria, de escravos. (Oliveira e Pereira, p. 127,
2013).
O samba, nesse momento, era uma compensacao para ardua rotina diaria e
um espaco que procurava preservar-se excluindo de si os fatores que representam

opressao e desprazer.

Nesse sentido, ele assume a fungdo, segundo Claudia Matos, de “agente
unificador e mantenedor de uma identidade sociocultural do grupo que o
pratica”, ganhando um “estatuto” de patriménio coletivo a ser cultuado e
preservado (Oliveira e Pereira, p. 127, 2013).

Considerando o espacgo social do samba, destaca-se a casa da Tia Ciata.
Conforme informagdes fornecidas pelo Instituto Moreira Salles (2023), Vagalume
afirmava que os sambas na casa de Asseiata, como era conhecida Hilaria Batista de
Almeida, eram importantissimos, pois 0 espago era onde nasciam os sambas no alto
do morro e depois se tornavam conhecidos na roda.

De acordo com Oliveira e Pereira (2013), entre as décadas de 1930 e 1940,
tinha o samba lirico-amoroso, tendo a figura feminina como impulsionador das
cancdes. No entanto, elas s6 apareciam nas letras das cancdes escritas por homens
e tinham a sua representacao através da voz e melodia de um ex companheiro, néo
sendo protagonistas de suas histoérias.

[...] a presenga das mulheres negras no samba, ora é super exposta pela
midia de massas, no intuito de folclorizar e objetificar aquele corpo
hipersexualizado, ora ¢ invisibilizada quando se propde a cantar e expor as
opressoes cotidianas que tanto sofre. Diante de todo esse cenario, algumas
mulheres negras por meio do samba, foram e s&o resisténcia a todo o
processo de branqueamento e desumanizacdo. E pela musica que muitas
denuncias sdo feitas e os gritos de esperanga sdo dados, ainda que em
alguns cenarios a branquitude suba ao palco do protagonismo
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invisibilizando a produgéo potente das mulheres negras. (Emydio, A. K. M.,
Westrup, C., & da Rocha Fabiano, F. (2021).

Segundo Fernandes (2016), em 1960 surge a primeira mulher negra do
samba, como cantora e intérprete de suas cangdes, ndo sendo mais invisibilizada.
Clementina de Jesus, conhecida como “Rainha Quelé”, foi descoberta aos sessenta
e poucos anos por Herminio Bello de Carvalho, um dos jovens construtores do
samba. Quando Clementina foi langada ao estrelato, ela ja chegou com a condigéo
de elo entre a “verdadeira” cultura negra do Brasil e a “mae” Africa. Ela se vestia
com roupas que traziam vestes alusivas as religides afro-brasileiras e cantava ritmos
considerados “ancestrais” como jongos e pontos de macumba. Clementina tinha
uma voz rustica e tonitruante e se apresentava do lado de sambista do morro como
Cartola e de sambistas negros que viriam a ser promissores, como Paulinho da
Viola.

Nas poucas entrevistas que Clementina concedeu a imprensa, ela fala da sua
relacdo com a religido de matriz africana. Segundo Fernandes (2016), ela era muito
cobrada para ter uma determinada imagem e tinha alguma relagdo com essa
religido, pois era o imaginario que tinham dela como mulher negra e retinta. Porém,
ela era catdlica, apesar de cantar musicas com “coisa de macumba”, porque ela
tinha prazer em cantar para uma pessoa que gostava muito dela. Nessas
entrevistas, ela também falou sobre locais que ela havia visitado, como a mitoldgica
casa de Tia Ciata, que tinha a reputacao de ser o “bergo” do samba.

Ap6s o espetaculo que foi “Rosa de Ouro”, em que Clementina foi
apresentada ao publico e muito elogiada pela midia. Em 1967, depois de um evento
de Herminio, é langado o seu primeiro LP homénimo. Aqui, ela passou a ser
definitivamente a diva africana e ele a vestiu com roupas que faziam alusdo as
religides afro-brasileiras nas apresentagdes, como tunicas brancas, colares, rendas

e etc.

Arranjos abusando de instrumentos musicais de percussdo, como
atabaques, tambores e a simplicidade das cordas de cavaquinhos e violdes
completavam a imagem cultivada de Clementina, como, por exemplo, se faz
claro na cancdo Benguelé, de dominio popular — quase todas as demais
interpretadas no Rosa de Ouro por Clementina partilhavam a mesma
situacdo (FERNANDES, p.155, 2016).

Por fim, Clementina passou a ser reconhecida pelo seu elo entre o Brasil e
sua ancestralidade africana, que é um traco fundamental do género musical.

Independentemente se ela gostava desse reconhecimento, foi assim que ficou
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conhecida e deixou o seu legado que enriqueceu a raiz do samba carioca e gravou
musicas de grandes autores como Pixinguinha, Caetano Veloso, Cartola, Dona
Ivone Lara, entre outros artistas de sucesso da época.

Outras mulheres negras foram importantes para o samba nacional apos
Clementina. Uma delas é Jovelina Pérola Negra, nascida no Rio de Janeiro em
1944. Até se langar musicalmente, teve a mesma carreira que Clementina, atuando
como empregada doméstica. Lancou o seu primeiro LP “Raga Brasileira” apenas em
1985, quando tinha 40 anos. Conforme relata Coelho (2023), por mais que Jovelina
se dedicasse ao samba e fosse notoriamente notada, faltava apoio para se
profissionalizar no ritmo.

Dona Ivone Lara, que nasceu no Rio de Janeiro em 1922, também entrou
para essa historia. Ficou 6rfa muito cedo e, por isso, teve a oportunidade de ter uma
boa educacdo e uma histéria diferente de suas antecessoras. No inicio das suas
composigoes, ela tinha que dar para o seu primo apresentar as cancdes, pois
mulheres nao podiam ser compositoras. Segundo Coelho (2023), Dona lvone Lara
teve seu primeiro LP gravado em 1970, o “Sambao 70” , consagrando o seu nome
no samba. O que a difere de Clementina e Jovelina € a profissdo, ja que ela
conseguiu se formar e foi enfermeira e, além disso, atingiu o sucesso mais cedo do
que Clementina, que foi somente na terceira idade.

Leci Brandao foi a primeira mulher a compor um samba para a Mangueira,
espaco que tinha quarenta homens e que a fizeram passar por um estagio para, no
ano seguinte, em 1972, passar a fazer parte da ala de compositores da Mangueira.

Segundo Souza (2016), apés a entrada de Leci na Mangueira, a carreira dela
progrediu rapidamente e na década de 1970 ela compds a musica “Quero Sim”, com
Darci da Mangueira. Em 1974, estava tocando no Teatro Opinido, inicialmente nas
segundas-feiras, mas conforme foi se destacando passou a fazer parte do elenco
fixo ao lado de Dona lvone Lara e outros sambistas. Atualmente, Leci possui mais
de 40 anos de carreira.

Em 1978, foi lancado o LP de Beth Carvalho chamado “De pé no chao”, que,
segundo Bruno (2022), revolucionou o cenario musical da época e inaugurou um
movimento musical que ficou conhecido como “pagode carioca”. Com esse som
carioca, que trouxe do suburbio junto com a turma de Cacique de Ramos, revelou

nomes como Zeca Pagodinho, Arlindo Cruz, Fundo de Quintal e tantos outros.
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As geragdes que surgiram nas quatro décadas seguintes, até os nossos
anos 2020, sdo formadas por discipulos confessos dessa turma: Xande de
Pilares, Arlindinho e Dudu Nobre batem no peito para dizer que rezam
nessa cartilha. [...] De pé no chdo também abriu portas para Beth se tornar a
“Madrinha do Samba”, apelido que a acompanhou até a sua morte, em 2019
(BRUNO, p. 3, 2022).

Beth era uma jovem branca da Zona Sul do Rio e foi essencial para o que
conhecemos como pagode hoje em dia. O seu LP de estreia foi necessario para
entendermos a segunda metade do “século do samba”, e ela trilhou uma carreira
que tinha consisténcia, e ja era reconhecida como uma das maiores expoentes
dessa geracdo do samba, ao lado de nomes como Clara Nunes e Martinho da Vila.
Entre 1973 e 1977, Beth era conhecida por resgatar cangbes de grandes
compositores e popularizar seus nomes, foi a artista que mais regravou musicas da
Velha Guarda da Portela. Isso associou a cantora a um conceito fundamental para o
samba: a tradicdo. A cantora apoiava as velhas-guardas, valorizando as antigas
linhagens e reverenciando o passado.

Alcione, mais conhecida como Marrom, diferente de todas até entdo, é
maranhense, nascida em Sao Luis no ano de 1947. Segundo Bruno (2021), ela teve
relagdo com a musica desde a infancia, porque seu pai era maestro da banda da
Policia Militar de Sao Luis e ensinou a todos os seus filhos alguns instrumentos
musicais. Alcione, além de saber tocar trompete, clarinete e sax alto, também
gostava de cantar, porém teve uma experiéncia vergonhosa na infancia que a fez
ficar oito anos sem cantar.

Nos meados dos anos 60, Marrom comegou a participar de eventos junto com
a banda de seu pai em Sao Luis, quando ainda tinha 17 anos. Em 1967, chegou no
Rio de Janeiro para tentar a carreira musical. Nos primeiros anos, foi dificil pois
conseguiu empregos fora da area e quando teve a oportunidade, comegou a cantar
nas noites cariocas. Nos anos 70, Alcione fez uma turné internacional pela Europa e
Asia junto com o grupo Samba 4 e o percussionista Paulinho Costa.

De acordo com Bruno (2021), quando voltou para o Brasil, ela ja estava sendo
sondada por varias pessoas do meio da musica, até que a gravadora Polygram
entrou em contato e ofereceu uma oportunidade de gravar uma demo. A gravadora
estava procurando uma sambista para concorrer com Clara Nunes, mas Marrom nao
era sambista. Foram gravados trés LP que nao tiveram muito sucesso conforme a
expectativa da gravadora, que esperava que estourassem nacionalmente. Em 1976,

Alcione entra nas paradas de sucesso com o LP “A voz do samba”, que foi um disco
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que ocupou um nicho no mercado que a gravadora gostaria, o do samba. Esse LP
teve a cangado de grande sucesso “Nao deixe o samba morrer” e Marrom aos 28
anos chega aos topos da parada.

Assim, observa-se as trajetérias dessas mulheres, que foram muito
importantes para a representatividade e espago que ha hoje no samba e pagode.
Logo, também influenciaram na cena do funk carioca, assunto que discorreremos no

préximo subcapitulo.

2.3 A ORIGEM DO FUNK E SUA INTERSECGAO AO FUNK CARIOCA

O funk no Brasil possui origem nas periferias do Rio de Janeiro, com a fuséo
do hip hop, funk e outros estilos de origem norte-americana. O funk carioca comegou
a ser escutado e disseminado nas comunidades do Rio na década de 70, por DJ's
que escutavam outros estilos musicais e tocavam nas radios e, assim, acreditavam
que trariam diversdo e entretenimento para os ouvintes. Em um pais onde nem a
academia e nem a imprensa falam sobre o assunto, este subcapitulo sera embasado
nas reflexdes do autor Hermano Vianna (1988), pioneiro no estudo académico no
Brasil sobre o funk carioca. Sera mostrado a origem e construgdo do género e como
as influéncias musicais estrangeiras, principalmente as dos negros
norte-americanos, fizeram parte da construgao do funk carioca.

Primeiramente, precisamos tratar do  histérico da musica negra
norte-americana. Conforme Vianna (1988), tudo comecgou entre as décadas de 1930
e 1940, nas fazendas do sul do Estados Unidos, onde existia o blues, que era
considerado musica rural. Num processo migratorio, os negros sulistas iam para os
centros urbanos do norte dos Estados Unidos e produziam nesse percurso o rhythm
and blues, mais conhecido hoje como R&B. Transmitida em diversos programas de
radios, essa musica chamou atencdo de adolescentes brancos, que se apropriaram
dele, bem como do jeito de se vestir, de cantar e tocar dos negros. Desse
movimento também nascia o rock. Alguns musicos negros continuaram tocando o
rhythm and blues e, de experiéncias com outros géneros, como o gospel, nasceu o
soul, que foi estabelecido como género comercial. Por sua popularidade, auxiliou a

chegada do funk no Brasil.



24

Segundo Vianna (1988), o soul foi um elemento importante para o movimento
pela luta por direitos civis e para a “conscientizagdo dos negros” norte-americanos.
Ainda na década de 1960, o soul havia se transformado no sinbnimo de black music,

perdendo o sentido revolucionario e tornando-se algo mais comercial.

Foi nessa época que a giria funky (segundo o Webster Dictionary -
“foulsmelling; offensive”) deixou de ter um significado pejorativo, quase um
palavrdo, e comegou a ser um simbolo do orgulho negro.Tudo pode ser
funky: uma roupa, um bairro da cidade, o jeito de andar e uma forma de
tocar musicas que ficou conhecida como funk. (VIANNA,, p. 20, 1988).

Da mesma forma que muitos outros estilos musicais que, mesmo originados
por e para uma comunidade étnica minorizada acabam se popularizando e
alcancando sucesso de massa, o funk também passa por um processo de
massificacdo, tornando-se assim “facilmente” consumivel e pronto para o publico
imediato. Em 1975, uma banda chamada Earth, Wind and Fire langou o LP That 's
the Way of the World (1975), que se consagraria como O Seu maior sucesso e
atingiria o topo das paradas norte-americanas. Esse disco resumiu um funk
vendavel, cuja formula seria seguida por diversos outros artistas, entre eles, alguns
dos nomes mais conhecidos da MPB como Chico Buarque e Elis Regina. Segundo
Vianna (1988), isso abriu espago para o sucesso do estilo “disco”, que
eventualmente dominaria a black music norte-americana e as pistas de danga do
mundo todo por volta de 1977 e 1978.

Enquanto isso, nos Estados Unidos, ao longo dos anos 70, a black music se
tornou ainda mais popular, principalmente nas ruas do Bronx, bairro
majoritariamente negro de Nova York. Sob a influéncia dos sound systems vindo da
Jamaica, os DJs comecgaram a experimentar o scratch, que basicamente era o som
das ranhuras provocadas pelas agulhas no mixer do vinil, que eram controladas pelo
préprio DJ. O precursor desta técnica foi Grandmaster Flash, que além dessa
criacdo, também cedia o microfone para que os dancarinos pudessem improvisar a
letra acompanhando o ritmo da musica, o que mais tarde ficaria conhecido como
rap. Essas pessoas eram chamadas de mestre de cerimbnias, ou apenas MC's, cujo
nome tinha o mesmo significado de rapper. De acordo com Edwards (2009), no hip
hop o termo MC é como um rapper que domina a arte de se apresentar, improvisar e
comandar uma multidao durante as performances ao vivo, que era o que acontecia
nas pragas do Bronx. No entanto, o termo possui origem na abreviagado de mestre de

cerimobnias.
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O rap e o scratch ndo estdo sozinhos na inovagao de estilo e performance
musical. Também estavam surgindo outras agbes como danga break, o grafite nos
muros e trens nova-iorquinos, uma forma caracteristica de se vestir como b-boy que,
conforme Vianna (1988), é baseada na adoragdo e no uso exclusivo de roupas de
marcas esportivas. Assim, toda essa manifestagédo cultural era chamada de hip hop.
“O rap é a musica hip-hop, o break € a danga hip-hop e assim por diante” (Vianna,
1988). Algumas dessas caracteristicas estdo presentes no cenario brasileiro, no
contexto do funk carioca, principalmente no estilo de se vestir, com o uso de roupas
esportivas e as formas de se dancar. Sdo herancas que se mantém até os dias
atuais.

O hip hop misturava todos os estilos da black music norte-americana,
enquanto os scratches dos DJ’s nova-iorquinos eram feitos em cima do ritmo funky,
a giria que fez o funk perder o significado pejorativo e tornou-se simbolo de orgulho
do povo negro. Esse ritmo era tocado em pragas publicas ou em edificios
abandonados, eventos que reuniam cerca de quinhentas pessoas. Em 1976, o
pioneiro Grandmaster Flash organizou um baile para trés mil pessoas e nesta festa
estavam reunidos dancarinos, que aproveitaram o momento antes que o hip hop se
tornasse conhecido fora de Nova York. Na mesma época, no Brasil, aconteciam os
bailes de soul que reuniam um numero bem maior de frequentadores, por volta de
15 mil pessoas.

Nos anos 80, o movimento comecgou a se espalhar internacionalmente e a se
manifestar no Brasil, especialmente em Sao Paulo. Dessa maneira, exercendo
influéncia na criacdo da identidade do funk carioca, assim como a musica africana
influenciou o soul, o jazz, o blues e também o funk. Este ultimo nao é representado
por MC's brasileiros, mas por James Brown, com aproximagao ao R&B classico.

No Brasil, a consolidagao do hip hop foi um processo gradual que ocorreu nas
décadas de 80 e 90. O movimento hip hop ganhou popularidade no pais,
principalmente no Rio de Janeiro e em Sao Paulo, totalmente influenciado pelo hip
hop nos Estados Unidos. Ele se desenvolveu como uma forma de expresséo
artistica e cultural, voltada especialmente para os jovens negros e periféricos,
possibilitando a abordagem de questdes vivenciadas por eles, como dificuldades
econdmicas, sociais e raciais. Assim, eles se expressavam nas batalhas de rimas,

festas de rua e acdes sociais.
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Nos bailes da black music no Brasil, um grupo comecgou a chamar atencéo da
midia por relatar nas suas letras temas como desigualdade social, racismo e
violéncia urbana, resumindo o seu cotidiano na periferia. Conforme Araujo (2015), o
grupo Racionais MC'’s, radicado em Sao Paulo, foi uma das principais referéncias do

hip hop nacional, ampliando a visibilidade e relevancia do movimento.

2.3.1 Agora sim, o tamborzao

No final dos anos 60, o Brasil vivenciou o periodo do Milagre Econémico,
marcado por um intenso processo de industrializagcdo, principalmente no eixo
Rio-Sao Paulo. Esse desenvolvimento permitiu um maior acesso a produtos culturais
estrangeiros. O soul e funk norte-americano desembarcaram no pais e cativaram os
brasileiros, que prontamente se apropriaram desses ritmos com entusiasmo.

No comego dos anos 70, os primeiros bailes foram realizados na Zona Sul do
Rio, no Canecéo, tradicional casa de shows localizada em Botafogo, apesar de na
década de 80 o circuito do funk carioca ser uma manifestagdo cultural
predominantemente suburbana. A festa era organizada pelos cantores,
compositores e DJ’s Ademir Lemos e Big Boy, pseudénimo de Newton Alvarenga
Duarte, ambas figuras importantes e historicas para o funk. Essas festas aconteciam
aos domingos e atraiam cerca de 5 mil pessoas de todos os bairros do Rio de
Janeiro. As musicas eram consideradas ecléticas, pois Ademir tocava rock e pop,
mas tinha preferéncia pelo soul de artistas como James Brown, Wilson Pickett e Kool

and The Gang. Conforme Vianna (1988), Ademir relatou que:

As coisas estavam indo muito bem por la. Os resultados financeiros
estavam correspondendo a expectativa. Porém, comegou a haver falta de
liberdade do pessoal que frequentava. Os diretores comegaram [...] a pbr
restricdo em tudo. [...] até que pintou a ideia da direcdo do Canecéo de fazer
um show com o Roberto Carlos. Era a oportunidade deles para
intelectualizar a casa, e eles ndo iam perdé-la, por isso fomos convidados
pela dire¢cdo a acabar com o baile. (Jornal de Mdusica, n° 30, fevereiro de
1977:5) (Vianna, p.24, 1988).

Desde entdo, o Canecao passou a ser considerado o palco nobre da MPB.
Por esse motivo, o Baile da Pesada foi realocado para os clubes do suburbio, e em
cada fim de semana era em um bairro diferente. No entanto, o publico que
frequentava os bailes no Canecado se mantém fiel, e os dangarinos iam a todos os

lugares.
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Persistindo com o soul, a industria fonografica brasileira tentou produzir o
estilo nacionalmente, mas somente o Tim Maia conseguiu alcangar uma ampla
popularidade no segmento. Porém, os bailes com black music transcenderam os
limites do Rio de Janeiro e passaram a surgir também em Porto Alegre, Belo
Horizonte e Sdo Paulo.

Conforme Vianna (1988), alguns frequentadores dos bailes comegaram a
montar suas proprias equipes de som, animando pequenas festas com o soul.
Nessa época, conseguir discos para inovar nas festas era muito raro, e esses
materiais sé estavam disponiveis em poucas lojas da cidade. Com o aumento no
nuamero de equipes, essa busca ficou mais acirrada e a oferta das lojas diminuiu,
tornando cada vez mais concorrido encontrar novos sucessos. Mesmo diante dessas
dificuldades, foi na metade do século 70 que os bailes viveram seus momentos de
gléria.

A equipe que ganhou destaque foi a Soul Grand Prix, iniciando uma nova fase
na histéria do funk carioca por volta de 1975. Segundo relatado por Vianna (1988),
os eventos que eram promovidos pela equipe passaram a ter um carater cultural
mais acentuado, com abordagens didaticas sobre a cultura negra, evidenciadas
através de slides com imagens de filmes e fotos de atletas e musicos negros. Esse
comprometimento com a cultura trouxe a equipe o apelido de Black Rio pela midia
carioca. Entretanto, essa exposicdo na imprensa nao trouxe consequéncias
positivas, pois em 1976 alguns lideres da Soul Grand Prix e da Black Power (outra
equipe destacada) foram alvo do Departamento de Ordem Politica e Social (DOPS) -
orgao governamental estruturado no Estado Novo e utilizado durante o periodo de
Ditadura Militar (1964-1985) para reprimir a populagao -, uma vez que a policia
suspeitava da existéncia de grupos clandestinos de esquerda por tras dessas
equipes (Vianna, 1988). Apesar dos desafios, 0 movimento Black Rio recebeu apoio
de entidades ligadas ao movimento negro, como o Instituto de Pesquisa da Cultura
Negra (IPCN).

ApoOs as reportagens sobre o Black Rio na midia, as gravadoras da época
viram uma oportunidade de mercado inexplorado através do soul, com milhares de
fas desse género musical prontos para consumir. Com as gravadoras querendo
gerar lucro, elas elaboraram duas estratégias. A primeira consistia na produgcao de
discos de equipes, que uniam 0s maiores sucessos dos bailes, ja a segunda foi a

tentativa de criar o soul nacional, mas, neste caso, somente o Tim Maia obteve
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sucesso. Com o passar do tempo, as gravadoras perderam o interesse no Black Rio,
uma vez que, segundo Vianna (1998), com a chegada dos filmes de John Travolta
ao Brasil, o soul perdeu espago para o disco. O ritmo se tornou trilha sonora de
diversos sucessos cinematograficos da época, como o fiime “Os Embalos do
Sabado a Noite”, de 1977.

Ja por volta dos anos 90, DJ Marlboro, nome artistico de Fernando Luis
Mattos da Matta, tornou-se pioneiro do que viria a ser o funk carioca. Ele iniciou um
estilo de discotecagem que tinha um microfone para interagir com o publico, e ele
era um dos poucos DJ’s da época a saber mexer no scratch. Em 1989, o LP “Funk
Brasil Vol. 17 foi um simbolo na musica nacional com as famosas “mel6s”, que eram
musicas com versdes aportuguesadas dos raps de fora, como a musica “Whoomp!
(There 1t Is)” se transformou em “Uh! Tereré”. Elas oportunizaram popularidade e
atencado na midia. O album foi um marco para o funk carioca e foi fundamental para
o desenvolvimento da musica brasileira. Ja em relagdo as musicas, segundo noticias
veiculadas no KondZilla (2019), até entdo os bailes eram agitados por mestres do
hip hop americano como o Afrika Bambaataa. Também tocavam musicas de artistas
aleméaes como “Music Non Stop” do Kraftwerk, que era conhecida pelos funkeiros
como “Meld do Porcéd”. A Cash Box, que era uma das equipes de som formadas na
época, e outros DJ’s misturavam a batida importada do electro e do miami bass com
sample de percusséao brasileira.

Em tese, ndo haviam MC's cantando letras em portugués, e Marlboro
percebeu essa oportunidade. Ele passou a pensar em estratégias para nacionalizar
essa musica que vinha do exterior e ja envolvia as festas do Rio de Janeiro. As
cangdes do disco “Funk Brasil” e outras do mesmo estilo tinham elementos do
movimento hip hop, e em grande maioria eram iniciadas por “Rap”, como duas

cancdes do primeiro LP: “Rap das Aranhas” e “Rap do Arrastao”, que falavam sobre
realidades do cotidiano dos artistas, como pegar conducdo lotada e se prevenir de
arrastao, abordando também a sexualidade. O LP vendeu mais de 250 mil copias e
teve mais dois volumes, transpassando a fronteira do Rio de Janeiro e conversando
com artistas de outros locais. De acordo com a reportagem veiculada no KondZilla
(2019), DJ Marlboro ressalta que “Eu poderia ter ido na mesma linha e colocado o
nome do disco como funk carioca, mas coloquei Funk Brasil porque na minha
cabeca ia muito mais além. Eu n&o queria que o funk fosse carioca, queria que fosse

brasileiro”.
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Marlboro, conhecido por vencer e participar de varios concursos de DJ’s,
introduziu a mistura de dance, eletro e black music, uma combinacido que
rapidamente serviu de inspiragao para outros DJ’s dos bailes. De acordo com Vianna
(1988), essa combinagdo, associada ao miami bass, teve um papel decisivo na
definigdo do formato de baile funk e na consolidagao do funk como género musical.

Da mesma forma, outros artistas do funk comegaram a surgir. A Furacao
2000, por exemplo, era a maior equipe que realizava as montagens dos bailes.
Segundo Vianna (1988), a Furacao 2000 tinha aparelhagem suficiente para realizar
diversos bailes no mesmo dia, em clubes diferentes, chegando a fazer dez bailes na
mesma noite.

No final da década de 90, surgiu o Tamborzao, um ritmo que foi inspirado em
sons ao vivos dos bailes, e utilizando uma bateria eletrénica para ter o efeito no som.
O idealizador desse som €& o DJ Luciano Oliveira, hoje conhecido como MC
Sabaozinho. Na época, ele conhecia uma dupla de MC’s que moravam perto da sua
casa e queriam produzir um rap, e Luciano inseriu na musica que estava produzindo
“‘Rap da Vila Comari” de Tito e Xandao, a batida que passou a ser conhecida como
Tamborzdo. Segundo Palombini (2014), as pessoas comegaram a escutar a batida e
a denominar como “tambor do funk” e, a partir dai, nasceu mais uma segmentacgao
do funk.

Na virada do século XX para o XXI, o funk carioca se consolidou como género
musical e apresentava diversas cancdes e artistas que alcangcaram o sucesso
comercial, como Tati Quebra Barraco, Claudinho e Buchecha, Deize Tigrona, MC
Sapéao e MC Marcinho. O tamborzao ainda continua sendo o elemento principal que
distingue o funk carioca de outros géneros musicais, sendo amplamente
mencionado em diversas cangbées como o motivo principal da aclamacao dos
publicos.

Segundo Fornaciari (2011), nos anos 90, o género passou por uma forte
estigmatizacao, sendo relacionado diretamente a criminalidade e aos arrastées no
Rio de Janeiro, o que foi comprovado, apds investigagdo, que ndo era uma
acusacao verdadeira. Esse e outros acontecimentos marcaram um periodo de forte
repressao aos bailes funk, que acabou resultando em legislagdo que visava a
proibicdo dos bailes.

Com uma maior visibilidade e uma forte repressdo a violéncia e as

comunidades periféricas, os bailes se tornaram espagos mais pacificos, com
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frequentadores que s6 queriam dangar e flertar. Nesse periodo, surgem com letras
mais erotizadas que eram acompanhadas de coreografias com um profundo teor de
sensualidade, conquistaram com isso um espago na midia e em outras regides do
pais. A partir desse contexto e considerando essas caracteristicas € possivel definir

o funk como:

Uma musica ‘sociolégica’, que se caracteriza por sua produgdo como
musica popular associada ou promovida por grupos sociais especificos,
assim como musica “tecnolégica/econdmica”, dado a seu carater a partir
desse periodo, de produto relacionado a tecnologia e a midia de massa.
(Fornaciari, pag. 24, 2011).

Desde 2008, os bailes funk e as raves estavam impedidos de serem
realizados no Estado do Rio de Janeiro, tendo por base a Lei Alvaro Lins, batizada
com o nome do redator do projeto. A lei vigorou por quase dois anos, até ser
revogada em setembro de 2009. No mesmo ano, foi aprovado na Assembleia
Legislativa do Rio de Janeiro um Projeto de Lei que, segundo Fornaciari (2011),
caracteriza o funk como um movimento cultural legitimo de carater musical e
popular.

ApOs essa vitoria, o funk passou por varias transformacgdes, conquistando e
atingindo o publico nacional. Segundo Fornaciari (2011), é quase impossivel
determinar o alcance dessa producdo musical, devido ao seu comércio informal e a
influéncia que a midia exerce no mercado fonolégico. Ao longo de sua trajetoria, o
funk, foi se dividindo em subgéneros que se destacam pelas tematicas apresentadas
nas letras, tais como “funk ostentacao”, “funk putaria”, “funk consciente”, além das
variagdes nos ritmos e batidas mostrados nas produgdes, como o “funk melody”,
eletrofunk, megafunk e 150 BPM. Nessa época, o funk transitava livremente por todo
o Rio de Janeiro e também pelos outros estados do Brasil.

Em 1995, o funk ja tinha mais espago na midia e os MC's Cidinho e Doca
estouraram com a cancdo “Rap da Felicidade”, tida como cancdo-manifesto do
movimento do funk, e participaram de diversos programas de televisdo e radio. No
mesmo ano, o Brasil conheceu a dupla de irmaos Claudinho & Buchecha, que
sairam de Sao Gongalo, no Rio de Janeiro. Como diferencial, a dupla ndo carregava
o “titulo” de MC no nome, e apostava num estilo de funk que n&o falava da realidade
das favelas, apostando numa tematica mais romantica, e nao utilizavam as batidas
do funk tampouco fazia uso de dangarinos nos bailes funk. Juntamente com o cantor

Latino, introduziram o funk melody no pais. De acordo com Essinger (2005), o funk
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melody, com musicas ingénuas e alegres, conquistou uma parcela significativa da
chamada classe média e popularizou ainda mais o funk.

As mulheres que tiveram destaque no funk apds a época do funk melody
foram Tati Quebra Barraco, MC Katia, Deize Tigrona e o grupo Gaiola das
Popozudas, liderado por Valesca Santos. As letras dos funks proibiddes que elas
cantavam tinham uma grande conotacao sexual e duplo sentido, mas eram sempre
sobre relacionamentos heterossexuais. Ludmilla nas suas cangbes aborda sobre a
sua realidade, como uma mulher bissexual, entdo em musicas como “Maldivas”, em
que fala sobre sexo com a sua esposa de uma forma de duplo sentido, remete a
maneira que faziam as funkeiras antigamente. Segundo Silva (2017), com o seu
segundo album “Boladona”, Tati Quebra Barraco emplaca seu hit no horario nobre
da TV na novela das nove da Rede Globo, tendo papel consolidador do género em
relacdo a grande parte da populagdo, devido ao fato de estar na faixa de horario
mais tradicional da televis&o brasileira (Libardi, 2016).

Na época do anos 2000, quando o funk estava dominando o Brasil, as
funkeiras nao tinham gravadoras e seguiam o seu caminho profissional de forma
independente. Para terem a divulgagdo de massa, além das favelas, era necessario
usar redes sociais como o0 Youtube, que foi lancado em 2005. A partir dai, muitas
carreiras foram alavancadas, como a da prépria Ludmilla, que langou “Fala Mal de
Mim” em um canal independente antes de assinar com a Warner Music. Ela sé tinha
suas canetadas, um estudio de amigo para gravar e muita determinagao e, a partir
desse sucesso nas redes sociais, ela chegou a programas de televisdo como o
Esquenta na Rede Globo.

Para Pereira Pinheiro, Voltz, & Ferrareli (2018), a comunicacdo e a musica
estdo lado a lado, e o profissional de comunicagcdo que opta por seguir esse
caminho, tem muito que contribuir. Quando ainda era MC Beyonce, em 2013,
Ludmilla buscava visibilidade e reconhecimento através de clipes langados no
Youtube e em shows em comunidades do Rio de Janeiro, contando com o apoio de
pessoas que acreditavam no seu potencial, mas que ndo tinham uma expertise no
assunto comunicacional. Assim, nos encaminhamos ao proximo capitulo, destinado
a discorrer acerca da area da comunicagao, em especifico as relagdes publicas no
que se refere ao assessoramento de pessoas publicas, como artistas do segmento

da musica, no contexto da comunicacéo digital.
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3 A INDUSTRIA DA MUSICA NA ERA DA SOCIEDADE MIDIATIZADA E SUAS
IMPLICAGOES NAS RELAGOES PUBLICAS

Neste capitulo, tratamos sobre a industria da musica na conjuntura da
sociedade midiatizada e das relacbes publicas. Dessa forma, iniciamos falando
sobre Magalhdes (2014), que percorre a evolugdo da industria da musica,
delineando os impactos da transigcdo do formato fisico para o digital, bem como,
acerca da pandemia da COVID-19 e as plataformas de streaming. Assim,
adentramos a sociedade midiatizada com Lasta (2017), na qual tem-se multiplos
atores sociais com seus espacgos de fala e atuacdo nos mais variados ambientes
digitais que rearticula os papéis, pois tanto os publicos, quanto as organizagdes,
constroem suas narrativas nas suas proprias ambiéncias digitais. Isso revela a
interagcdo complexa entre atores sociais a partir das ambiéncias digitais, que tem
transformado os processos e légicas comunicacionais, que se encontram em uma
arena dindmica e multifacetada. Consequentemente, modificando aspectos de
atuacéo profissional na area das relagbes publicas, discutidos por Lasta (2015), que
orienta para uma pratica ética, politica e estética.

Baldissera (2017) contribui a discusséo, discorrendo sobre a comunicagao
organizacional no ambiente digital como um processo de construgédo e disputa de
sentidos nas relagdes organizacionais. Nessa visdo, a imagem-conceito das
organizagbes é moldada n&o apenas pela comunicagdo organizacional, mas
também pela interagdo em ambientes digitais, onde as organizagées buscam
(re)presentar-se e justificar-se diretamente aos publicos. Terra (2015), por sua vez,
destaca a evolugao do papel do profissional de Relagbes Publicas, que passou da
intermediacdo com instituicbes midiaticas tradicionais, como exemplificado por Ivy
Lee, para a criagdo de canais diretos de didlogo e interagdo com os publicos por
meio de ambientes digitais. Assim, este capitulo explora a transformacéo do campo
das Relagdes Publicas no contexto digital, destacando a interacdo dinamica entre
organizagdes, publicos e instituicdes midiaticas, a medida que os profissionais
buscam construir e disputar sentidos nas ambiéncias digitais da sociedade

midiatizada.
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3.1 A INDUSTRIA DA MUSICA, TECNOLOGIA E COMUNICAGAO

Os individuos que fazem parte da industria da musica vao além dos que
trabalham em gravadoras, s&o os que contribuem com partituras, escrevem
cangoes, fazem bottons, camisetas, etc, tornando-se uma rede de negdcios que
varia de pequenos a grandes eventos. As gravadoras pequenas sao independentes
em varias questdes, como selegcdo de artistas, gravacdo e promogao, porém
dependem das gravadoras majors’ para a distribuicdo dos seus artistas. Ou seja,
gquem domina a industria discografica, tanto a nivel global como nacional, € um
pequeno numero de grandes empresas, que atuam ao lado de um grande numero
de pequenas gravadoras. (Magalhées, p.4, 2014).

Durante os anos 2000, a medida que a internet tornou-se popular em escala
mundial e as redes sociais também, houve o estabelecimento de gravadoras virtuais
como a Trama Virtual e plataformas como SoundClound. Essas iniciativas
impulsionam a divulgacgéo e o streaming gratuito de musicas, abrangendo produc¢des
independentes pela internet. O alcance as producdes musicais € ampliado, de modo
que o envolvimento das majors nao se limite apenas a produgao, distribuicao e
venda da musica. Ela também esta diretamente vinculada ao agendamento de
shows, merchandising, evento de relagbes publicas, transformando-as em
empresarias com a responsabilidade de gerenciar toda a carreira dos artistas. Esse
modelo de contrato entre artista e gravadora torna-se comum na era pos-internet, na
qual a receita diminui em comparagao a época da musica fisica. Nessa dindmica, o
relacionamento com as gravadoras passa a ser de longo prazo, proporcionando aos
artistas orientagao especializada em estratégias de marketing online e offline com o
objetivo de otimizar o lucro. Ao contrario do periodo em que os formatos fisicos
dominavam, esse tipo de contrato estabelece que a gravadora deve receber uma
porcentagem da receita de todos os tipos de projetos envolvendo o artista.

Dentro de grandes gravadoras como a Warner Music, também ha gravadoras
menores que cuidam de outros nichos de artistas que foram recém contratados ou
que precisam ter destaque no eixo musical. Segundo Magalhaes (2014), em 2012,
apos cair o numero de vendas de CDs pela primeira vez desde 1999, houve um
aumento nas vendas de musica em formato digital de 0,3%. representando, assim, o

inicio da migragéo do CD fisico para os servigos de downloads. A popularizagao da

' Majors € a definigdo da palavra que se aplica as trés principais gravadoras no mercado
fonografico mundial: Sony Music Entertainment, Universal Music Group e Warner Music Group.
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internet, como novo media, acarretou na oportunidade em forma de desafio para o

cenario musical.

[...] a internet veio eliminar a necessidade de existir uma distribuigao fisica e
retalho de produtos e veio também permitir que os consumidores e as
pessoas envolvidas na producéo e distribuigdo de musica se comuniquem
com muito mais facilidade. (Bockstedt, 2004:13 apud Oliveira, 2012:12).

Assim, para Jones (2000), € necessario dividir em trés partes o papel que a
tecnologia teve no desenvolvimento musical: producdo, consumo e distribuicdo. Com
isso, surgiram novas formas de se “vender” musica, pois até a chegada da internet a
exclusividade era das gravadoras, das centrais de agendamento e dos managers
dos artistas. Ja com o desenvolvimento da Internet, atualmente, o préprio artista
pode promover o seu trabalho, mas a hegemonia permanece com a grande industria
fonografica. Os custos que antes eram direcionados para a venda fisica, agora sao
repensados e redistribuidos a partir do ponto de vista da divulgagéo online.

Apesar do avanco e da facilidade que o acesso a internet trouxe para o
cenario musical, algumas problematicas se somaram ao cenario. Em 2013,
percebeu-se muitos beneficios para o cenario da musica e, em contrapartida,
também surgiram pontos a se preocupar, pois ter acesso a musica de forma gratuita
passou a ser muito mais facil e rapido, dando margem para a pirataria das musicas
tornar-se mais frequente. De acordo com o relatério da Federacao Internacional da
Industria Fonografica (IFPI) de 2013, as vendas aumentaram pela primeira vez
desde 1999 e as vendas digitais representam 34% das receitas totais da industria.
Segundo Magalhdes (2014), essas vendas se dividiam em downloads, legais e
pagos, servigos de streaming, subscricbes desses e outros servigos online, entre
outros. Alguns exemplos bem sucedidos da época foram o Spotify e o YouTube.

O Spotify, lancado em 2008 pelos suecos Daniel Ek e Martin Lorentzon, € um
servico de streaming, que foi capaz de substituir o compartilhamento gratuito de
arquivos digitais. Para tornar o seu servigco melhor e com uma diversidade de titulos
e géneros musicais para agradar a todos, o Spotify estabeleceu acordo com varias
gravadoras e empresas de tecnologia. Com isso, em 2013, na Europa, ele tornou-se
o segundo maior distribuidor de musica, ficando atras apenas do iTunes. Ja o
Youtube é um servigo de streaming de videos mais populares do mundo. De acordo
com relatério do IFPI para a musica digital de 2013, nove a cada dez videos

consumidos pelos 800 milhdes de usuarios tem relagdo com a musica.
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Nessa conjuntura, ha o movimento de varios profissionais que, segundo
Magalhdes (2014), buscam a correlagdo ideal entre os publicos e os critérios do
produto, considerando em primazia o carater comercial, que remete ao modelo
econdmico na industria fonografica, em que um pequeno numero de artistas gera a
maioria das receitas. Antes da popularizagdo da internet, as gravadoras contavam
com a televisdo e radio como os principais meios de promocao de artistas e albuns.
Nesse cenario, o investimento era oneroso e, consequentemente, gravadoras
menores nao conseguiam ter uma boa cobertura midiatica para seus artistas. Ja
com o desenvolvimento da internet, tanto gravadoras independentes quanto os
artistas comegaram a ser capazes de divulgar os seus produtos sem a exclusividade
de investir nos meios de comunicacao tradicionais.

E importante destacar que as instituicdes midiaticas ainda possuem papel
significativo para a industria da musica, seja com entrevistas com artistas ou criticas
aos albuns. Segundo Magalhdes (2014), a internet representa em termos de
divulgagao e distribuicdo uma gama de oportunidades novas para as gravadoras e
os artistas. Apesar disso e do seu custo mais econémico, € fundamental que as
estratégias estejam atreladas aos métodos tradicionais da comunicacgéo, tais como
shows, pocket shows em radios, publicidade, assessoria de imprensa entre outros.
Logo, dentro dessa estrutura, o papel do assessor de comunicagao € crucial, mas &
necessario que ele desenvolva estratégias de relacionamento que ultrapassem
aquelas voltadas para a imprensa.

Com a pandemia da COVID-19 em 2020, o mercado da musica passou a
experimentar um periodo de lucratividade, apresentando outro ano de crescimento
significativo. Segundo dois relatérios publicados em 2023, pela IFPlI e sua
equivalente nacional, a Pr6 Musica, a industria da musica gravada gerou
globalmente US$ 26,2 bilhdes em 2022. Ja no cenario brasileiro, o montante atingiu
R$ 2,5 bilhdes, um recorde em valores nominais, posicionando o Brasil como o 9°
maior mercado de musica do mundo.

No mundo, a IFPI observou um aumento de 9% na industria da musica
gravada de 2021 para 2022. As plataformas de streaming expandiram sua parcela
de contribuicdo, representando agora 67% das receitas totais da musica em todo o
mundo, porcentagem que equivale a US$17,5 bilhdes em valores nominais. Apenas
os valores provenientes de plataformas como Spotify, Apple Music, Amazon e

Deezer atingiram quase R$ 2,2 bilhdes em 2022, representando 86,2% do total
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gerado pela musica gravada no Brasil. Um dado relevante é que as assinaturas
premium dessas plataformas, que totalizam R$ 1,3 milhdes de reais, contribuiram
sozinhas com mais da metade de toda a movimentagao financeira da industria
musical no pais. Os videos musicais transmitidos em plataformas de streaming, que
englobam o YouTube, por exemplo, geraram uma receita de R$ 386,6 milhdes. Isso
evidencia a consideravel diferenga nos valores pagos por essa plataforma em
comparagao com aqueles provenientes do streaming de audio.

De acordo com Paulo Rosa (2022), Presidente da Pro-Musica Brasil, as
estatisticas do mercado de musica gravada em 2022, que corresponde ao primeiro
periodo apdés a pandemia de 2020/2021, continuam a indicar a consolidagdo do
streaming como formato predominante na distribuicdo de musica no Brasil, tanto em
audio quanto em video. E possivel concluir que a industria da musica com o advento
da tecnologia foram primordiais para a evolu¢do das redes sociais e streaming que
conhecemos atualmente. As majors néao sao estritamente necessarias para conduzir
0 processo de gravagao, promogao e distribuicdo de obras musicais, assim como
para atividades de Relag¢des Publicas. No entanto, a colaboragao entre gravadoras e
artistas assumem o controle de suas carreiras, como exemplificado por Beyoncé
com a Parkwood Entertainment, Anitta com a Rodamoinho, Rihanna com Westbury
Road Entertainment, e outros intérpretes que estabelecem contratos com empresas
especializadas em distribuigcdo e/ou gerenciamento de carreiras, como a Roc Nation.

No ambito da industria musical, a transformagao impulsionada pela ascensao
do streaming e das plataformas digitais, evidencia uma transi¢cao significativa nos
padroes de consumo e distribuigdo de musica. Estratégias de relagdes publicas
emergem como ferramentas fundamentais nesse novo cenario, permitindo que
artistas e empresas da industria da musica direcionem suas narrativas de forma
direta no ambiente digital. Dessa forma, as mudangas na industria musical n&o séo
apenas impulsionadas por fatores internos, como inovagdes tecnoldgicas, mas sao
moldadas e potencializadas pelas dindmicas sociais € comunicacionais presentes na
sociedade midiatizada. Essa conexdo intrinseca entre a produgdo musical e a
influéncia das instituicbes midiaticas se torna um ponto-chave para a compreensao
abrangente das transformag¢des que permeiam o cenario musical contemporaneo

que serao discutidos no item 3.2 deste capitulo.
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3.2 RELAGOES PUBLICAS NAS AMBIENCIAS DIGITAIS SOB O OLHAR DAS
INSTITUIGOES MIDIATICAS NUMA SOCIEDADE MIDIATIZADA

O cenario acerca dessa dindmica tecnoldgica e social adentra na esfera da
comunicagdo e passamos a observar ao longo do tempo que as instituicbes
midiaticas deixaram de ser as unicas intermediadoras. Elas passaram a dividir
espaco com multiplos atores, que podem se agenciar as mais variadas ambiéncias
digitais e, a partir deles, produzir suas falas. Consequentemente, sao alteradas as
praticas das assessorias de comunicagdo nessa conjuntura (Lasta, 2017). Como
vimos no subcapitulo anterior, o papel do assessor do ator social inicialmente era
somente divulgar o trabalho do artista e precisava das instituigdes midiaticas, porém,
com o advento da internet, ndo tem mais a necessidade de usar somente eles como
canais. O proprio ator social ou a assessoria pode falar direto com os publicos e isso
impactou no trabalho do Relagdes Publicas quando tem que exercer essa funcio.

No artigo de 2017, Lasta (2017) apresenta alguns conceitos que mostram
diversas perspectivas de diferentes autores sobre o que é a assessoria. Para
Almansa (2010), assessoria € uma estrutura organizada que esta atrelada a diregao
de uma organizagcdo, que coordena e interliga todas as agdes de comunicagao,
sejam elas internas ou externas, para consolidar e melhorar a imagem da
organizagao perante seus publicos. Essa relagao de subordinagao a diregao se faz
necessaria para ter acesso as instituicoes midiaticas. Entdo, a funcéo do assessor
do ator social seria de intercambiar os relacionamentos com as instituicbes
midiaticas, funcdo essa que envolve de maneira estreita as assessorias de
comunicacao e as de relagdes publicas, pois os profissionais de Relagdes Publicas
tem o objetivo de buscar fatos e informacdes, ndo apenas para informar, mas sim
para mudar o comportamento das pessoas e atingir seus objetivos. Com isso,
personalizam mensagens em funcdo de cada objetivo para atingir um publico mais
qualificado por meio de uma diversidade de canais como jornais, revistas, emissoras
de radios, televisao, internet, organizagao de eventos, murais e etc. Ja para Ramirez
(1995 apud Lasta, 2017), a assessoria € como uma fonte de informacgdes ativa,
organizada e estavel. Sendo assim, ela estaria entre as instituicbes midiaticas,
noticias, informagdes e publicos, visando transmitir imagem positiva, influenciar a

opinido publica e gerenciar a comunicacao interna e externa.
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Historicamente, a compreensao sobre a assessoria de comunicacao foi
construida através da ideia de intermediar relagdes com as instituicdes midiaticas,
priorizando essa abordagem. Essa perspectiva baseava-se na crenca de que o
processo se daria pelos profissionais que organizariam as comunicagbes da
organizagao e, em seguida, as enviariam a essas instituicbes. Elas entdo seriam as
responsaveis por “transmitir’” essas informagdes a sociedade. Entretanto, em 2009,
Lasta (2017) observou a criacdo do blog corporativo Fatos & Dados da Petrobras,
que trouxe a tona outra dindmica nesse contexto das assessorias de comunicagao
no ambito organizacional. Se vendo pressionada pelo enquadramento feito pelas
instituicdes midiaticas, a Petrobras construiu seu proprio espaco de “fala” e atuagao
na internet por meio da ambiéncia blog e elaborou uma estratégia defensiva em
resposta aos discursos provenientes dessas instituicdes midiaticas.

Para Baldissera (2017), no ambito digital, a comunicagdo organizacional
compreende-se como o “processo de construgao e disputa de sentidos no ambito
das relagbes organizacionais” (2008 apud Baldissera, 2017). e ndo pode ser
compreendida como posse da organizagdao. Também entende-se que sao fluxos de
sentidos, de diferentes ordens e qualidades, “sobre os quais 0s sujeitos em
interacdo se exercem para (re)construi-los e disputa-los, em relagdes “dialégicas”,
“recursivas” e “hologramaticas” (principios do paradigma da complexidade, conforme
Morin, 2000, 2011)” (Baldissera, 2017 p. 82). Logo, como foi feito no caso da
Petrobras, a forma como a organizagdo se comunica pode baguncgar e rearrumar a
maneira como as pessoas percebem e entendem a sua imagem-conceito.

Para Lasta (2017), a estratégia da Petrobras demonstra os movimentos dos
diversos atores sociais na construcado de seus préprios espacgos de “fala” e atuagao
em diversos ambientes digitais, assim publicizando suas praticas de comunicagéo
sem depender da intermediagao (exclusiva) das tradicionais instituicdes midiaticas e

estabelecendo relacbes diretas uns com os outros. E, nesse esse contexto:

[...] ha discursos dos assessorados apropriados e resignificados pelos
atores, como também discursos das instituicbes midiaticas sobre os
assessorados apropriados e resignificados pelos atores. Mas, também
discursos dos atores apropriados e resignificados tanto pelos assessorados
como pelas instituicdes midiaticas (Lasta, p.11-12, 2017).
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Isto €, a conjuntura da midiatizagdo® para Lasta (2015), é “percebida” nas
mediacdes comunicativas da sociedade por meio da analise das experiéncias
sociais nos ambientes digitais e nos processos comunicacionais relacionados a essa
dindmica nesses ambientes, nos quais cada ator social expressa suas intengdes e
constréi sua identidade por meio do seu discurso em seu proprio espaco.

Segundo Baldissera (2017), antigamente acreditava-se que a unica maneira
de existir a imagem-conceito era através da comunicagdo organizacional. Assim,
parecia que o processo da imagem-conceito fazia a comunicagao ser vista como
simples ferramenta para transmissdo de mensagens ao publico-alvo. Sob essa
perspectiva, as organizagdes tinham alto poder de instituigdes, isto é, ter
credibilidade para fazer com que os publicos as reconhecessem como as melhores e
até naturais dentro do seu préprio espago. Porém, ndo deve-se esquecer que a
nocédo de organizagdo carrega em si a ideia de poder para atender algum obijetivo.
Os sujeitos que se articulam em organizacdo tendem a transferir ao ente
organizagao algum grau de suas poténcias, conformando o poder organizacional.
Abastecido dessas poténcias, a organizagao se exerce para atingir seus objetivos e
0s proprios publicos, assim os publicos apresentam certa predisposicdo a
submeterem-se em certo grau de poder.

Mesmo o publico sendo submetido a certo grau de poder, as organizagdes
estavam imunes a isso, pois elas enfrentavam baixo indice de questionamento e
também o acesso as informagdes delas eram restrito a determinados grupos e com

visibilidade publica muito limitada. Com isso,

O acesso dos publicos a informagdes sobre a organizagdo, a qualidade de
tais informacgdes, as possibilidades de os sujeitos se expressarem sobre ela
e a amplitude dessa expressao, a qualidade das relagbes que estabelecem
com a organizagdo e com outros sujeitos/publicos, e os niveis dos fluxos
comunicacionais que extrapolam a dimensao da “organizagdo comunicada”
— da fala autorizada — (Baldissera, 2009a), interferem diretamente nos graus
e caracteristicas do poder que as organizagbes exercem (Baldissera, p. 73,
2017).

Entdo, as organizagdes por concentrarem esses poderes pela potencialidade

das tecnologias da comunicagdo e informagdo, os publicos questionam as

2 Os modos de ser dos sujeitos individuais e coletivos na tecnologia (SODRE, 2006b; 2007;
2009). Conceitualmente apreendidos na articulagéo entre as tradicionais instituigdes com o medium —
fluxo comunicacional acoplado a um dispositivo (ambiéncia existencial) — no qual os sujeitos
individuais e coletivos se agenciam (SODRE, 2007) e constroem a realidade social. De forma que ao
discutirmos o processo de midiatizagédo, desvelamos a atual articulagdo das tradicionais instituicoes
sociais com o medium (Lasta, 2015, p.26).



40

organizagbes de outras formas, o que exige que esses poderes sejam
redimensionados nessas relagdes. Especificamente no que se refere a
imagem-conceito das organizagdes, essa configuragdo faz com que tenha a
necessidade de ampliagdo dos esfor¢os de gestdo dos sentidos que circulam sobre
elas nos diferentes ambientes, portanto, esforgos de (re)presentagéo de si mesma,
do dizer de si, que precisa ser cumprido pelas organizagoes.

Assim, se acrescenta novas percepgdes a praxis das relagdes publicas, que
para Lasta (2015) esta interconectada a ética, politica e estética. Isso implica
apreender os multiplos atores através dos ambientes digitais, nos quais eles se
realizam, existem e se representam. Logo, compreender as praticas do campo das
relacbes publicas através dos processos comunicacionais (estética), que busque
estabelecer relagdes e/ou vinculos (politica) legitimos (éticos) (Lasta, 2015) .

Isto é, esses pressupostos nos levam a (re)pensar a area das relagdes
publicas a partir dos processos comunicacionais, que nao se referem apenas ao
préprio ator, mas também ao outro, a partir do outro e com o outro. Pois, segundo
Lasta (2017), a comunicagao digital € um processo sdcio-técnico-discursivo, onde a
dimens&o técnica esta ligada aos codigos e estruturas especificas de cada ambiente
digital (dominio do conhecimento) e a dimens&o discursiva envolve a retorica e a
expressdo nessas plataformas (processo comunicacional). Assim, ha o fazer, o
existir e o representar das organizagdes nos mais variados ambientes digitais, nos
quais ha de se saber “publicizar’, que se refere aos processos de se “explicar’ e de

se “justificar” aos outros. Com isso,

[...]Jna dimens&o do processo de comunicagéao referencial, consideram-se os
“‘conteudos” do que se “fala”, ja, na interreferencial, com quem se “fala”
(pois, quando se “fala”, se “fala” com alguém); e, na autorreferencial, a
apresentagéo do si mesmo ao outro (Lasta, p. 3, 2019).

Desse modo, observa-se que apesar das estratégias das organizagdes, 0s
niveis de exposi¢cdo foram ampliados, para as organizagdes ndao € mais suficiente
pensar nos seus publicos de interesse, pois existir no atual contexto como
organizacdo pressupde a potencializacdo dos publicos possiveis. A medida que as
posturas, as concepgoes e as praticas comunicacionais das organizagdes adentram
em espagos ampliados de visibilidade, também expandem a diversidade do seu

publico, ao menos de forma virtual. Segundo Baldissera (2017), essa virtualidade
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dos publicos (que até entdo eram desconhecidos e inexistentes), para além dos
publicos concretos (que ja existiam e estavam mapeados pelas organizagdes),
reflete o fato de que agdes, expressdes e posturas organizacionais controversas tém
poténcia para conformar novos publicos.

Logo, podemos afirmar que o escopo do profissional de Relagbes Publicas
teve algumas alteragdes em fungdo do advento da tecnologia, da mudanga da
relagdo com as instituicdes midiaticas e também com a virtualidade da relagédo com
0s publicos através das ambiéncias digitais, pois atualmente eles esperam mais do
artista, da assessoria e das organizagdes. Para Terra (2015), as organizagdes tém
desenvolvido técnicas de monitoramento e escuta nas ambiéncias digitais, as
marcas/organizagdes estdo se valendo das estratégias de relagdes publicas para
melhorar o relacionamento por meio do ambiente digital e, por muitas vezes,
acabam por depender da ambiéncia digital para se legitimar e conseguirem
interagbes. De qualquer forma, o profissional de Relagdes Publicas tém que se
manter atualizado, porque quando se fala em redes sociais e dialogos nas
ambiéncias digitais, sempre ha a necessidade de nos atualizarmos como

profissionais para enriquecer a boa execucgao da profissao.

Por fim, é possivel dizer que evoluimos de lvy Lee, um dos precursores das
relagdes publicas, a Mark Zuckerberg, fundador do Facebook, que nada tem
a ver com a atividade, mas que, por meio de sua plataforma digital,
proporciona a nos, profissionais de relagdes publicas, a chance de
dialogarmos e interagirmos melhor, sem intermediarios, com os publicos que
nos interessam, criando canais, dispositivos, ideias, ambientes que facilitem
0 acesso destes as organizagbes de que cuidamos, que gerimos e as quais
prestamos servicos (Terra, p.115, 2015).

Assim, nos encaminhamos ao proximo capitulo, destinado a discorrer acerca

da metodologia, e das analises dos Tweets do perfil @ludmilanumanice.
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4 METODOLOGIA - PRAXIS DE RELAGOES PUBLICAS NO NUMANICE #2

Neste capitulo, vamos abordar os procedimentos metodoldgicos através dos
conceitos de pesquisa empirica mediada por computador segundo Johnson (2010)
para conduzir a metodologia. Assim, comegamos pela delimitagdo do campo de
estudo e corpus. Logo depois, sao expostos os procedimentos metodoldgicos
referentes a observacado encoberta e ndo participativa (Johnson, 2010) e analise de
conteudo com Bardin (1977). Concluindo, temos a articulagdo entre teoria e dados

empiricos.

4.1 METODOLOGIA: PESQUISA EMPIRICA MEDIADA POR COMPUTADOR

Na metodologia da pesquisa empirica mediada pelo computador pela visdo da
Johnson (2010), ha trés estagios: pré-empirico, que é o planejamento e estruturagao
da pesquisa; empirico, que € a coleta e analise de dados, estagio onde os espacgos
online tornam-se “campo” a ser estudado; por fim, ha o pés empirico, que envolve os
achados e conclusdes da analise.

Ha trés principais métodos de coleta de dados no estagio empirico, sao eles:
1) observagao de campo, 2) entrevistas individuais e em grupo e 3) triangulacéo de
técnicas. Geralmente, a aplicacdo dessas técnicas busca gerar dados que
apresentem respostas descritivas e/ou explicativas sobre a experiéncia dos sujeitos
online e/ou offline e os significados compartilhados.

Sao quatro os tipos de observacdo de campo em pesquisa empirica
qualitativa de acordo com Johnson (2010):

1) Observacao aberta e nao participativa: o pesquisador € identificado no inicio
do estudo e os sujeitos sob investigacado estado cientes que serdo estudados.

Porém, a fungao do pesquisador € somente observar.
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2) Observacdo aberta e participativa: o pesquisador é identificado no inicio do
estudo e os sujeitos sob investigagao estdo cientes que serao estudados. A
funcao do pesquisador é participar das atividades do grupo.

3) Observagao encoberta e ndo participativa: o pesquisador nao é identificado e
0 seu papel é apenas observar. Os sujeitos sob observagdo ndo sabem que
estdo sendo estudados.

4) Observacgao encoberta e participativa: o pesquisador participa do processo de

estudo, mas nao é identificado como pesquisar pelos sujeitos observados.

Para a presente pesquisa, optamos pela terceira técnica de coleta de dados,
que € a observagao encoberta e nao participativa, que tem como caracteristica o
pesquisador ndo ser anunciado como observador e nem percebido como observador
pelos sujeitos estudados. Além disso, também teremos a analise de conteudo pela
visdo de Bardin (1977). Conforme Bardin (1977), a andlise de conteudo sera
utilizada para examinar os dados, pois envolve técnicas combinadas para analisar
comunicagbes que nao demandam um instrumento especifico, mas sim uma
variedade de ferramentas adaptaveis a diversas areas de aplicagao, incluindo as
comunicagdes. Ainda de acordo com Bardin (1977), a analise de conteudo envolve o
uso de varias técnicas para analisar as mensagens transmitidas por meio da
comunicacgao. Desse modo, podemos identificar e relacionar os tweets referentes ao
Numanice #2, especificamente ao show do Engenhao no dia 08 de julho de 2023, no

Twitter do perfil @ludmilanumanice.

4.1.1 Delimitagao do campo de estudo

O campo de estudo a ser usado nessa pesquisa € composto pelo espacgo
online do perfil oficial do Twitter do Ludmilla Numanice, onde sua equipe publica as
informagdes sobre os eventos do Projeto Numanice. Optamos pelo perfil do Twitter
por ser um dos canais oficiais onde é publicado as primeiras informacdes sobre o

Numanice.

4.1.2 Delimitagao do corpus

Para delimitacdo do corpus de analise, utilizamos como ponto de partida a

divulgacdo da turné Numanice #2 em 2023 na pagina oficial do projeto no Twitter.
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Realizamos a coleta dos tweets publicados no perfil do projeto durante os periodos
de pré-show, acontecimento do show em si e pds-show, totalizando um intervalo que

vai de maio de 2023 a novembro de 2023, conforme o quadro a seguir:

Quadro 1 - Relagdo do numero de postagens coletadas de acordo com o periodo do evento

Periodo do evento Intervalo de datas Numero de postagens
coletadas
Pré-show 11/05/2023 a 07/07/2023 95 tweets
Realizagdo do show 08/07/2023 2 tweets
Pés-show 09/07/2023 a 29/11/2023 21 tweets

Fonte: elaborado pela autora (2024)

O fator decisivo para o tweet corresponder ao corpus da pesquisa foi ser
necessariamente sobre o Numanice #2 ou que a agao referente a postagem tenha
meng¢ao ao Rio de Janeiro, pois era a cidade desse Numanice especifico.
Consequentemente, o tweet precisava conter uma das seguintes palavras:
Numanice, NumaniceRJ, Rio, O maior Numanice de todos os tempos, Engenhéao e
Numanice Ta No Sangue ou algum outro termo que remetesse ao evento do dia 08
de julho de 2023. Assim, delimitando o corpus ao total de 118 tweets. No link abaixo,
estd a planilha onde estdo todos os tweets que foram coletados e analisados no

periodo.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/15XpRBr3BegW ZLxS8bhYka8mo2N
BTjw4ZCzqgfme3PuU/edit?usp=sharing

4.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com base nessas premissas, optamos por utilizar o método de triangulagéo
de técnicas e, assim, interseccionar o método de observagdo do campo de estudo
com analise de conteudo. A partir do método de observacao, divide-se em trés
momentos do Numanice #2 no seu perfil do Twitter, tendo inicio pela trajetéria
artistica da Ludmilla e seu sucesso, apds a criacdo do Numanice e, por fim, o
Numanice #2 que nos permitiu a criagcdo das categorias do método de analise de

conteudo e analisadas durante o periodo de 7 meses.


https://docs.google.com/spreadsheets/d/15XpRBr3BeqW_ZLxS8bhYkq8mo2NBTjw4ZCzqfme3PuU/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/15XpRBr3BeqW_ZLxS8bhYkq8mo2NBTjw4ZCzqfme3PuU/edit?usp=sharing
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4.2.1 Observagao encoberta e nao participativa

Devido as questdes discutidas, iremos discorrer sobre a divisdo dos trés
momentos do Numanice a partir do Twitter e a trajetdria da cantora.

Ludmilla Oliveira da Silva, 28 anos, € uma mulher negra nascida em Duque de
Caxias, no Rio de Janeiro. Ja foi conhecida como MC Beyoncé no inicio de sua
carreira, em homenagem a sua artista pop favorita, Beyoncé Knowles, mas desde
2014 utiliza seu nome de batismo, Ludmilla, também como nome artistico. A artista
também faz parte da comunidade LGBTQIAP+, sendo assumidamente bissexual e
casada desde 2019 com sua ex-dancarina Brunna Gongalves, para a qual também
dedica musicas de seus albuns. Além disso, Ludmilla é empresaria,
multi-instrumentista, compositora, cantora e atriz.

De acordo com o documentario intitulado Ludmilla - Rainha da Favela,
produzido pela GloboPlay no ano de 2021, a cantora comegou a sua vida na musica
aos oito anos de idade no pagode, em encontros familiares e cantando no grupo de
pagode do seu ex-padrasto. Assim, a sua familia percebeu o seu talento.

Ja em relagdo as suas aparigdes publicas, segundo noticias veiculadas no
Blasting News (2020), sua primeira aparigcdao na TV foi em 2012, no Programa do
Jacaré da Rede TV, onde apresentou a musica “Fala Mal de Mim”, um de seus
primeiros hits de funk. Mas foi em 2013 que a artista teve notoriedade nacional, no
Programa Esquenta, apresentado por Regina Casé e exibido pela Rede Globo. Na
ocasidao, ela performou a mesma musica do ano anterior e ficou conhecida
nacionalmente com o funk. Na sequéncia, langou no YouTube o clipe da musica.

Em 2014, a cantora assinou com a gravadora Warner Music e passou a usar o
nome artistico Ludmilla. Entre 2014 e 2023, Ludmilla lancou 5 albuns de estudio,
denominados, em ordem cronoldgica, como Hoje, A Danada Sou Eu, Hello Mundo,
Numanice (Ao Vivo), Numanice #2 (Ao Vivo) e VILA; além disso, também langou
quatro EP 's®, denominados, em ordem cronologica, como Fala Mal de Mim,
Numanice, Back To Be e Numanice #2. Os primeiros albuns foram no estilo pop, mas
sempre com uma batida de funk e fazendo alguns feats com artistas de outros
géneros musicais. O ultimo album, langado em 2023, tem géneros musicais que até
entdo ndo haviam sido gravados pela cantora, como trap e R&B contemporaneo. Na

sua versao ao vivo para o YouTube teve uma versdo pagode da musica “Me Deixe

% Que tem significado de “Extended Play”, € um formato longo para single e curto demais para
ser um album, normalmente tem entre quatro e seis faixas.
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Ir”. O primeiro EP foi de funk, o segundo EP foi de pagode e, por fim, o ultimo EP
homenageia as origens da cantora, retomando ao ritmo do funk carioca que
impulsionou a cantora inicialmente.

Com seus trabalhos na musica, Ludmilla foi indicada a diversos prémios. Seu
segundo album de estudio, “A Danada Sou Eu", foi indicado ao Grammy Latino 2017
na categoria Melhor Album Pop Contemporaneo em Lingua Portuguesa. O seu
quarto album de estudio, “Numanice 2”, foi o vencedor do Grammy Latino 2022, na
categoria Melhor Album de Samba/Pagode. Além disso, conquistou 3 discos de
ouro, ao menos 13 discos de platina e 10 discos de diamante. Ela € a primeira
cantora negra da América Latina a alcangar mais de 1 bilhdo de streams somente no
Spotify. Em 2022, seu nome entrou para a selecdo global de compositores do
Spotify, segundo matéria da Vogue (2022), e ela foi a primeira cantora brasileira a

alcancar o feito.

4.2.1.1 Projeto Numanice: o comentario é foda, é Ludmilla na cidade

O Numanice é uma idealizacdo criada pela cantora Ludmilla e sua equipe.
Conforme se descobriu como artista cantando pagode em sua infancia, Ludmilla quis
retornar a essa origem. A ideia surgiu apos a repercussao positiva do publico, uma
vez que a cantora publicou um video em seu perfil do Instagram em que curtia um
momento com a familia e amigos enquanto cantava pagode, e teve uma boa
recepgao. Apos isso, foi langada no YouTube a parceria musical com o grupo de
samba e pagode Vou pro Sereno na musica “Teu Segredo”, em agosto de 2019.
Anos depois, em entrevista ao podcast PodPah, Ludmilla contou que a gravagao
dessa musica foi um improviso, pois a sua avé e mae estavam no pagode do Vou
pro Sereno em Bangu e chamaram a Ludmilla para o evento, porém quando chegou
no pagode foi convidada para cantar e meses depois ela e sua equipe descobriram
que era a gravagao de um DVD. A sua gravadora, a Warner Music Brasil, ndo queria
liberar o uso da imagem, porém ela convenceu eles dizendo que era amiga do grupo
e que pagode foi algo que sempre fez parte dela como artista.

A gravacdo teve uma recepgao positiva da parte do publico e diversos
comentarios afirmando que Ludmilla tinha talento para esse, até entdo, novo estilo
musical. Em outubro do mesmo ano, ocorreu o Prémio Multishow 2019, onde a

cantora foi indicada em diversas categorias, entre elas a de melhor cantora, e em
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um tweet (Anexo 1), ela escreveu que se ganhasse a votagédo popular como melhor
cantora faria um ep de pagode em celebragédo, como forma de engajar seu publico a
interagir. Nessa €época, ela ja tinha todas as composi¢bes do EP, porém sua
gravadora falava que ndo era o momento ideal para ela mudar de estilo musical,
entdo ela passou essa responsabilidade para os fas fazerem ela ganhar a premiagéao

e assim, ter o tdo sonhado EP de pagode.

Figura 1. Print do tweet da artista sobre langamento de ep de pagode

LUDMILLA @ @Ludmilla - 22 de out v
? Se eu vencer na categoria melhor cantora no prémio multishow, eu lango um
ep de pagode, agora é com vocés ¥

DO ANO skow

Vote na sua favorita para Cantora do Ano

& gshow.globo.com

Lud prometeu EP de pagode para os f&s — Foto: Reproducdos/Twitter

Fonte: Site Gshow, ano (2019).*

Em 2019, ela ganhou a premiagao e foi a 12 mulher negra em 26 anos de
prémio a vencer a categoria de melhor cantora e com essa conquista conseguiu
convencer a gravadora a gravar o seu EP. Em 24 de abril de 2020, foi langado o EP
Numanice com 6 faixas, que sao elas: “Amor Dificil”, “Nao é Por Maldade”, “Te Amar
Demais”, “Cheiro Bom do Seu Cabelo”, “Por do Sol na Praia” e “Té de Boa”. A
escolha do nome “Numanice” se deu por conta de resenhas que aconteciam na casa
dela, e tinha um amigo dela que sempre colocava nas legendas das fotos o termo
“‘Numa Nice”, no sentido de “Numa Boa”, dando a entender que as festas na casa da

artista eram sempre assim, num clima leve e legal, entdo surgiu o0 nome do projeto.

4 Disponivel em:
https://gshow.globo.com/Famosos/noticia/ludmilla-cumpre-promessa-e-grava-primeiro-ep-de-pagode-meus-fas-pediram-muito.ghtml. Acesso

em: 06 de julho de 2023
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Conforme Ludmilla relatou no podcast, ela sempre teve o sonho de langar um
audiovisual de pagode, porém sua gravadora sempre barrou. Com o sucesso inicial
do EP, ela ia gravar o audiovisual direto da piscina da sua casa, pois néo tinha
patrocinio para o evento. No entanto, em novembro de 2020, ela se uniu com um
novo soOcio que acreditava nela e no seu potencial criativo e artistico e embarcaram
para a realizagdo desse sonho. Em janeiro de 2021, foi langado nas plataformas de
streaming o audiovisual do Numanice, intitulado “Numanice Ao Vivo” que teve mais
producao e contou com 14 musicas. O album ao vivo foi gravado no ponto turistico
Pao de Acucar, no Rio de Janeiro, com apresentacao fechada para convidados e
rebobina musicas do disco anterior, porém com participagdées do mundo do pagode
como Thiaguinho, Sorriso Maroto, Vou Pro Sereno, Di Propésito e com o rapper
Orochi. Em novembro do mesmo ano, foi anunciada a turné do Numanice, que
passou por Rio de Janeiro e Sdo Paulo com um publico em média de 3 mil pessoas
por show, com ingressos esgotados. As apresentagdes tinham um estilo mais
intimista, porque eram para poucas pessoas, mas sempre contavam com artistas
convidados para cantar.

A dinamica do show era a Ludmilla cantar as seis faixas do EP, musicas de
pagode de outros artistas e, apés esse momento acontecia, o “Fervo da Lud”, que é
quando os seus amigos e famosos sobem no palco enquanto entra a “DJ LudBrisa”
que é a persona da Ludmilla que toca somente funk. Nesse instante do show é
distribuido bebida alcodlica para o publico que esta perto do palco e seus amigos
ficam dancando e se divertindo no espaco até encerrar o evento. No proximo
subcapitulo vamos dar continuidade ao projeto Numanice com o langamento

seguinte.

4.2.1.2 Projeto Numanice #2: Eu Estive Aqui

Em janeiro de 2022, é langcado o ep Numanice #2 com 10 faixas, que sao:
‘“Meu Homem ¢é Seu Homem”, “Me Arrepender’, “212”, “Cabelo Cacheado’,
“‘Maldivas”, “Maria Joana”, “Quem é Vocé”, “Fora de Si”, “Meu Desapego” e “Eu
Estive”. A partir de fevereiro do mesmo ano, ela deu seguimento na turné, porém
com o acréscimo desse novo projeto. Os shows aconteceram até metade de agosto

nas cidades de Sdo Paulo e Rio de Janeiro novamente, Salvador e Belo Horizonte.
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O terceiro album ao vivo da cantora foi langado no dia 23 de agosto de 2022,
e novamente foi gravado durante uma apresentagdo fechada em outro ponto
turistico do Rio de Janeiro, no Museu do Amanha. O album intitulado “Numanice 2:
Ao Vivo” teve 17 musicas gravadas ao vivo e com participagdes de Péricles, Marilia
Mendonga (in memorian), Ta na Mente, Gabby Moura e Delacruz. A turné do disco
seguiu, e foi sendo adicionado seus novos trabalhos. O projeto passou por 15
cidades brasileiras ao longo de 2022 e 2023 e todos os shows foram sold out. Outro
diferencial que foi incrementado nessa nova fase da turné é o momento em que
Ludmilla chama sua mé&e e irma para subir no palco ou faz video chamada,
normalmente na musica “Falta Vocé” do Thiaguinho. Outro momento que é
emblematico para o projeto é quando toca “Maldivas”, musica que foi o primeiro
single do album e € mais “uma canetada da Lud”, expressao que a propria artista
utiliza para compartilhar que escreveu a musica. Quando toca “Maldivas”, Brunna
Goncalves, esposa da Ludmilla, sobe ao palco para cantar um trecho da musica, e a
artista aproveita para contar a histéria da musica que foi escrita em homenagem a
Brunna durante as férias delas em Maldivas.

O album Numanice #2 recebeu em 2022 o certificado de ouro, que resultou
num trabalho com mais de 40.000 unidades vendidas, mais de 80.000.000 streams
de audio equivalentes e com mais de 400.000.000 streams de videos equivalentes.
O single Maldivas recebeu em 2022 o certificado de disco platina duplo, com mais
de 160.000 unidades vendidas, mais de 32.000.000 streams de audio equivalentes e
com mais de 160.000.000 streams de videos equivalentes. Maldivas, single do
Numanice #2, fez parte do top 200 de musicas brasileiras mais executadas em 2022,
ficando na 1782 colocagao no ranking da Pro-Musica Brasil.

Apos discorrer sobre grande parte do projeto, agora vamos falar sobre
#OMaiorNumaniceDeTodosOsTempos, que foi o show do Numanice no dia 08 de
julho de 2023 no Estadio Olimpico Nilton Santos, mais conhecido como Engenhéo,
localizado no Rio de Janeiro. O concerto foi divulgado nas redes sociais da cantora
como o Maior Numanice da Historia e o Maior de Todos os Tempos e apos foi
compartilhado pelas instituigdes midiaticas.

A estrutura do show foi a mais completa da turné. Em um local do estadio,
estava exposto para o publico tirar foto o primeiro cenario do Numanice que foi para
3 mil pessoas no Rio de Janeiro. Para ficar ainda mais préxima do publico, havia

dois palcos, o principal com a banda e backing vocals, e o auxiliar, onde ela ficou em
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alguns momentos do show, pois era mais proximo dos fas e amigos que estavam na
plateia. Na abertura do show houve uma grande queima de fogos no anel superior
do estadio em formato de 360° e foi a primeira vez que houve esse tipo de queima
de fogos no Engenhdo. Ainda falando de estrutura e decoracgéo, além da classica
decoragao nas cores do projeto, também teve um show de drones, onde era exibido
imagens dos simbolos da cidade como Cristo Redentor e Pao de Agucar, ambos

também no Rio de Janeiro.

Figura 2. Foto da capa do ep Numanice #2

/UWWME ::Q

LD MW LA

Fonte: Divulgagao/lgor Marques®

Em questdo de repertério, o show contou com a setlist dos Numanices, de
musicas ja gravadas pela Ludmilla em outros géneros musicais, o seu projeto Lud
Session em parceria com a Gloria Groove que conta com musicas regravadas de
ambas artistas e que conta com mais de 18 milhdes visualizagdes no Youtube. O
show contou com a participagdo especial de outros artistas nacionais como Baco
Exu do Blues, L’TNNON, Preta Gil e, do mesmo estilo musical, o Grupo Caju pra
Baixo e Mumuzinho.

Antes mesmo do show acontecer, essa apresentagao ja era a maior de todos

os tempos. A Ludmilla e equipe realizaram a campanha “O Numanice ta no Sangue”

5 Disponivel em:
https://g1.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/post/2022/01/25/ludmilla-apresenta-a-capa-
de-numanice2-album-de-pagode-com-dez-musicas-autorais.ghtml. Acesso em: 5 de janeiro de 2024
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em parceria com o Hemorio, e anunciou através das suas redes sociais, dentre elas
o perfil do twitter @ludmilanumanice, que quem doasse sangue entre os dias 5 e 7
de julho ganharia um ingresso para o show. A campanha mobilizou a doacgao de
2.015 bolsas de sangue, que segundo o diretor-geral do Hemorio em entrevista ao O
Globo (2023), salvou o més de julho e as doagdes durariam duas semanas.

Em virtude dessas agdes sociais, a cantora vai receber em abril de 2024 a
Medalha Tiradentes, maior honraria do Estado do Rio de Janeiro. A Medalha
Tiradentes € uma honraria concedida pela Assembleia Legislativa do Estado do Rio
de Janeiro e destinada a premiar pessoas e entidades que prestaram servigos
relevantes a causa publica do estado e sua entrega é realizada apenas uma vez por

ano, sempre no dia 21 de abril, dia de Tiradentes. Para o jornalista Jodo Maturana:

A merecida homenagem a cantora serviu para consagrar o papel da artista
como uma verdadeira defensora dos direitos das mulheres negras e da
comunidade LGBTQIAPN+, sem contar seu lugar de destaque como um dos
maiores nomes da musica nacional. Sua atuagao na campanha de doacgéao
de sangue enfatizou seu compromisso social e sua importancia no avango
da sociedade (Maturana, 2023).

Além disso, foram entregues mais de 20 toneladas de alimentos,
encaminhadas a organizagado nao governamental Acdo da Cidadania. O estadio tem
capacidade para 60 mil pessoas e o show foi sold out. Segundo matéria do g1
(2023), “Ludmilla prometeu o maior "Numanice" de todos os tempos e, a julgar pelos
comentarios dos fas nas redes sociais, entregou.”

Para uma compreensao mais aprofundada das dinamicas atuais das redes
sociais, concentramos nossa atencao no Twitter, evidenciando-o como principal foco
de pesquisa neste trabalho. O Twitter € uma ferramenta de microblog langada em
outubro de 2006 e executa um papel crucial no cenario contemporaneo das midias
sociais. Como mencionado por Boyd e Ellison (2007), o Twitter pode ser
compreendido como um site de rede social, caracterizado como um ambiente online
que possibilita aos usuarios criar perfis publicos, articular suas redes de contato,
tornar essas conexdes visiveis e compartilhar mensagens curtas, conhecidas como
tweet, em tempo real. Essa caracteristica especifica possibilita uma comunicacao
imediata e uma rapida disseminacédo de informagdes. Dentro do ambito das redes
sociais, o Twitter emerge como um espago estratégico para elaboragdo e

propagacao de narrativas, exercendo influéncia sobre a percepg¢ao publica. Ao
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analisar as estratégias comunicativas utilizadas nessa plataforma, conseguimos
obter uma compreensdo mais aprofundada de como as redes sociais
contemporaneas desempenham um papel essencial na construgao de opinides e na
disseminagao de informagdes. Dentre as alternativas de postagens da plataforma
estdo: Tweets de Texto, Imagens e Fotos, GlIFs, Videos, Enquetes, Links e URLs,
Threads, Citacdes, Listas e Hashtags.

Partindo dessa perspectiva, entende-se que o projeto da turné Numanice foi
construido tendo como base a relagio com os fas e diversos publicos.
Consequentemente, buscaremos na sequéncia observar se ha presenca do seu
dizer, publicizar e justificar através dos processos comunicacionais das praxis de

relagdes publicas.

4.2.2 Analise de conteudo: o fazer/existir/representar de @ludmilanumanice

Para dar continuidade na analise apds a observacdo encoberta e ndo
participante, optamos por incluir a analise de conteudo, uma metodologia que, de
acordo com Bardin (1977), envolve uma abordagem que usa diferentes técnicas
para entender as mensagens de comunicagdo. Ela busca obter, de maneira
sistematica e objetiva, descricdes do que esta sendo comunicado. Isso engloba a
identificacdo de indicadores, como dados qualitativos ou quantitativos, que nos
ajudam a inferir informagdes sobre como essas mensagens foram produzidas ou
recebidas. Essa analise colabora para compreendermos melhor o que esta por tras
das mensagens que estudamos.

Portanto, a analise de conteudo possibilita uma avaliacdo mais aprofundada
das postagens coletadas no perfil do Ludmilla Numanice, permitindo identificar com
maior exatidao as producdes de conteudos e os relacionamentos com os publicos.
Antes de iniciar a coleta, € feito um pré-teste de conteudo, que n&o sé orienta a
selecdo das materialidades a serem analisadas, mas também contribui para a
formulacdo de hipoteses relacionadas aos indicadores da interpretacao final. As
postagens coletadas foram referentes ao evento o Maior Numanice De Todos os
Tempos no twitter do Ludmilla Numanice, no periodo de maio de 2023 a novembro

de 2023, ou seja, relacionam-se no periodo delimitado e espago online. As
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categorias criadas para analisar esse trabalho foram determinadas conforme o

quadro abaixo:

Quadro 2 - Categoria para divisdo das postagens coletadas

se relaciona com seus publicos
a partir do perfil
@ludmilanumanice.

dialogo direto com o publico

Objetivo Categoria Quantidade de postagens
A) identificar como a Ludmilla 1) Postagens em que se fala 14

se apresenta no da Ludmilla

@ludmilanumanice;

B) identificar as produgbes de | 2) Postagens que falam do 61

contelidos no evento

@ludmilanumanice;

C) identificar como a Ludmilla 3) Postagens em que se abre 43

Fonte: elaborado pela autora (2024)

Quadro 3 - Subcategoria para divisdo das postagens coletadas

didlogo direto com o publico

Categoria Subcategoria Quantidade de postagens
1) Postagens em que se fala divulgacdo das vendas do 4

da Ludmilla ingressos

2) Postagens que falam do informagdes gerais do evento 12

evento

3) Postagens em que se abre pergunta para o publico 22

dialogo direto com o publico

3) Postagens em que se abre #NumaniceTaNoSangue 9

didlogo direto com o publico

3) Postagens em que se abre avisos gerais 12

Fonte: elaborado pela autora (2024)

A primeira categoria estabelecida como postagens em que se fala da Ludmilla

agrupa as postagens sobre a Ludmilla relacionadas ao Numanice que esta sendo

analisado e a sua representagao no perfil @ludmilanumanice. Foram selecionados

11 tweets que se enquadram nessa categoria para serem analisados e a
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semelhancga entre todos é que a Ludmilla é citada ou teve algum tweets repostado

no perfil, assim legitimando seu fazer e existir.

Figura 3. Print do tweet da categoria 1

Numanice
@ludmilanumanice

Foi lindo né, Rio?! A gente sabe que @Ludmilla é fo#%@!l!

De LUDMILLA Central £

12:05 PM - 9 de jul de 2023 - 15,7 mil Visualizagdes

Fonte: Site Twitter, ano (2023).°

A segunda categoria, definida como publicagdes que falam do evento, agrupa
as postagens do periodo selecionado sobre o evento. Foram selecionados 61 tweets
e € possivel subdividir em subcategorias para analisar, como na figura abaixo, na
qual é possivel agrupar esse tipo de tweet sobre a divulgagdo de que as vendas de
ingressos para ir ao Numanice iriam comegar. Foram 4 tweets com o mesmo teor de
mensagens no periodo.

Figura 4. Print do tweet da categoria 2

6

Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/16780578152423096327s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024
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Numanice
@ludmilanumanice

®-Agora, se prepara: as vendas serdo abertas na segunda-feira, dia
15/05, ao meio-dia na Sympla. Ativao [ e stay tuned!

@ Numanice Rio de Janeiro
“*08 de Julho
? Estadio Nilton Santos (Engenh&o)

* Abertura de Vendas dia 15/05 ao meio-dia no link da bio!

12:29 PM - 11 de mai de 2023 - 14 mil Visualizacdes

Fonte: Site Twitter, ano (2023).”

Ainda na categoria 2, temos a divulgagdo de que os ingressos ja comegaram
a ser vendidos, a atualizagdo das vendas conforme o tempo foi passando e a
informacédo de que algum setor ja tinha esgotado ou estava perto de dar sold out.

Foram 12 tweets com a mesma tematica de postagens no periodo.

Figura 5. Print do tweet da categoria 2

Numanice
@ludmilanumanice

@ Numanice Rio de Janeiro

=08 de Julho - 14h

f Estadio Nilton Santos (Engenh&o)

’Uendas abertas no link da bio ou no site da Sympla.

5:25 PM - 15 de jun de 2023 - 1.969 VisualizacGes

Fonte: Site Twitter, ano (2023).8

Dando continuidade na categoria 2, ainda temos a subcategoria de

informagdes gerais do evento, com a confirmagdo da data do mesmo, e também a

7

Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/16566830705048166427s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024.

8 Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/1669441066091663372?s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024.



56

divisdo em como é chegada ao local, o transito na regido no dia, como ir de carro de
aplicativo ou transporte publico e o mapa do evento no Engenhdo. Foram

categorizados 12 tweets com essa semelhanca.

Figura 6. Print do tweet da categoria 2

Numanice
@ludmilanumanice

?® Numanice Rio de Janeiro confirmado, 8 de Julho. (@

12:21 PM - 11 de mai de 2023 - 294,8 mil Visualizagdes

Q 164 Tl o790 ) 2mi m 7

Fonte: Site Twitter, ano (2023).°

Seguindo na categoria 2, também tivemos 2 tweets de patrocinadores do
evento: a Budweiser e a Betnacional. A primeira é a cerveja oficial do evento e tem
uma parceria em que criaram as latas “Budmilla”, mas que nao sao comercializadas
no evento, mas sim em interacbes nas ambiéncias digitais. A segunda €& a
patrocinadora somente do momento DJ LudBrisa na parte do funk, onde é realizada
uma apresentacdo dos bailarinos da Ludmilla com a marca do cliente estampada
nas roupas e acessorios utilizados.

Continuando na categoria 2, tivemos 15 tweets com o tema de contagem
regressiva para o0 evento, avisando que o proximo era O
#MaiorNumaniceDeTodosOsTempos e outros no tom de nostalgia e ansiedade para

o grande dia.

Figura 7. Print do tweet da categoria 2

® Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/1656680944953176064?s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024



Numanice

@ludmilanumanice
Faltam apenas [EJ[) dias para o #MaiorNumaniceDeTodosOsTempos
no Rio de Janeiro! 3¢

6:11 PM - 8 de jun de 2023 - 21,2 mil Visualizagtes

Q 20 7 1 Q 248 [

=

Fonte: Site Twitter, ano (2023).°

Na categoria 2, também temos 7 tweets que foram saudosos com o evento
que passou e com elogios para o Numanice.

Figura 8. Print do tweet da categoria 2

Numanice
@ludmilanumanice

Ta lindoo meu #Numanice

311 PM - 8 de jul de 2023 - 10,5 mil Visualizacfes
Qs 1120 ¢ 201 [

Fonte: Site Twitter, ano (2023)."

57

Também tivemos na categoria 2 tweets sobre os artistas convidados que

foram cantar no evento, que foram 2 no total, além de retweets do perfil da Ludmilla.

E, para finalizar a categoria 2, tivemos 7 tweets de cunho social, que foram das

campanhas que a Ludmilla fez antes do evento, como a Numanice Ta No Sangue e

também a do ingresso solidario, que tinha uma valor mais baixo que a modalidade

° Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/1666915893958397952?s=20.

Acesso em: 7 de janeiro de 2024
1

Acesso em: 7 de janeiro de 2024

Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/16777420971164139547?s=20.
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inteira, em que o publico tinha que levar 1kg de alimento ndo perecivel para validar a
entrada.

Figura 9. Print do tweet da categoria 2

Numanice
@ludmilanumanice

Sim, gente! Foram 25 toneladas de alimentos ndo pereciveis. Ecom a
parceria firmada entre Ludmilla e a ordanizacdo "Acdo da Cidadania
contra a Fome, a Miséria e pela Vida", os alimentos doados por vocés
beneficiardo mais de 2,2 mil familias cariocas através da distribuico +

12:19 PM - 18 de jul de 2023 - 653 Visualizagtes

Q o Qs [

>

Fonte: Site Twitter, ano (2023)."2

A terceira categoria, definida em postagens em que se abre dialogo direto
com o publico, agrupa as publicagdes que tém relagao com as trocas estabelecidas
com os diversos publicos virtuais no perfil do @ludmilanumanice no Twitter. Foram
selecionados 43 tweets com essa tematica e podemos subdividi-los em outras 3
subcategorias de dialogos. A primeira delas € a que trata de alguma espécie de
pergunta para o publico, resultando em 22 tweets.

Figura 10. Print do tweet da categoria 3

Numanice
@ludmilanumanice

Qual canetada da Lud n&o pode faltar no MAIOR NUMANICE DE TODOS
OS5 TEMPOS? s »

4:49 PM - 15 de mai de 2023 - 20 mil VisualizacGes

Q &2 Tl25 Q 120 N

(=

2. Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/16813228484916346897s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024
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Fonte: Site Twitter, ano (2023)."

A segunda subcategoria da categoria 3 ficou definida em instru¢gdes de como
participar da campanha #NumaniceTaNoSangue, fornecendo informacdes
diretamente ao publico sobre como fazer parte da campanha. Para esta analise,

foram selecionados 9 tweets.

Figura 11. Print do tweet da categoria 3

Numanice
@ludmilanumanice

E af, Numanicers, gostaram dessa parceria? Doe sempre quando puder,
assim vocés ajudam salvar vidas! @ #NumaniceTaNoSangue T

5:39 PM - 4 de jul de 2023 - 5.615 Visualizactes

Q

(5]

AT Q 100 ]

>

Fonte: Site Twitter, ano (2023)."

E, para finalizar a categoria 3, temos a ultima subcategoria, que foi definida
em avisos e alertas comunicados ao publico através do perfil do projeto no Twitter.
Foram selecionados 12 tweets sobre o tema, divididos em alertas de golpes dos
ingressos, aviso de que era o dia do evento, mudangas em lotes de ingressos, entre

outros.

Figura 12. Print do tweet da categoria 3

3 Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/1658198030086971393?s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024

* Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/16763299460781260837s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024
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Numanice
@ludmilanumanice

Numanicers, CUIDADQO COM OS GOLPES!HIIIINI A melhor forma e mais
segura de vocé garantir seu ingressa para o #NumaniceRJ, é no nosso
link da bio ou pela plataforma da Symplal 1 1

& ngressos:

sympla.com.br

NUMANICE | Rio de Janeiro

NUMANICE | 08 JUL 23 Numanicers do errejota, vocés
estdo preparados pro que vai acontecer aqui? O maior ...

10:21 AM - 4 de jul de 2023 - 7162 Visualizagdes
Q1o 120 Qe N X

Fonte: Site Twitter, ano (2023)".

Reproduzindo os principios do método de analise de conteudo proposto por
Bardin (1977) e levando em consideragdao as categorias desenvolvidas durante a
pré-analise das publicagdes, buscamos explicitar como o perfil Ludmila Numanice
utiliza o Twitter para dizer/publicizar seus processos comunicacionais por meio do
perfil na plataforma. Essa abordagem nos conduz a articulagdo entre teoria e os
dados empiricos, ou seja, a analise resultante da contagem dessas categorias,
proporcionando uma compreensdo mais aprofundada dos processos
comunicacionais do @ludmilanumanice no contexto das praxis de relagbes publicas

no ambiente digital.

4.3 ARTICULAGAO ENTRE TEORIA E DADOS EMPIRICOS

Neste subcapitulo, iniciamos fornecendo informagdes gerais sobre as
postagens coletadas e, posteriormente, estabelecendo conexdes com as categorias
discutidas anteriormente. Além de apresentar esses dados, buscamos articular os

resultados da analise com a teoria apresentada nos capitulos anteriores.

® Disponivel em: https://twitter.com/ludmilanumanice/status/1676219758356619264?s=20.
Acesso em: 7 de janeiro de 2024
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No grafico 1, podemos ver a incidéncia das categorias de analise, ou seja, 0s
processos comunicacionais (0 seu dizer/publicizar) do perfil Ludmila Numanice em
sua ambiéncia digital no Twitter, possibilitando, assim, uma visdo do seu

fazer/existir/representar.

Grafico 1. Categorias da analise conforme perfil do @ludmilanumanice

Contagem de Categorias

A
11,9%

51,7%

36,4%

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

No grafico 1, foram obtidos os seguintes resultados: a categoria A, que
compreende as postagens em que se fala da Ludmilla, alcangou 11,9% das
publicacbes analisadas e foi a que teve a menor incidéncia; a categoria B, que
compreende postagens que falam do evento, alcangou 51,7% das publicagdes
analisadas e foi a que teve um pico maior de incidéncia; por fim, temos a categoria
C, que compreende postagens em que se abre dialogo direto com o publico e que
atingiu 36,4% das publicagdes analisadas.

Esse resultados da categoria B, ao serem observados pela perspectiva de
Lasta (2015, 2017) acerca das praxis de relagdes publicas no contexto digital e com
os estudos de Baldissera (2017), referentes a comunicagdo organizacional e a
imagem-conceito, no caso do perfil do @ludmilanumanice no Twitter, estao inseridos
em sua maioria na categoria em que se fala do #MaiorNumaniceDeTodosOsTempos.

Com isso, infere-se que a funcdo do assessor de comunicacdo e/ou do relacdes
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publicas € construir a sua propria narrativa na ambiéncia digital, ndo trazendo
informacdes que vieram das instituicbes midiaticas, mas sim do proprio perfil da
artista que € cuidado pela sua equipe, que intermedeia essa interacdo com o
publico. Assim, o profissional da comunicagcdo néo esta mais refém das instituicbes
midiaticas, eles produzem suas préprias “falas” nas ambiéncia digitais.

Em relagdo as postagens da categoria C, que obteve 36,4% de incidéncia, é
possivel perceber que a organizagao se utiliza da ambiéncia para publicizar suas
acdes de producdo de conteudo. Isto €, com o objetivo de aumentar as reprodugdes
sobre o evento, a partir das instituicdes midiaticas, pois segundo Baldissera (2017),
a imagem-conceito das organizagbes € moldada nédo apenas pela comunicagéo
organizacional, mas também pela interacdo em ambientes digitais. Neste caso, € o
Twitter, onde as organizagdes buscam (re)presentar-se e justificar-se diretamente
aos publicos, e também adentram em espagos ampliados de Vvisibilidade,
expandindo a diversidade do seu publico, ao menos de forma virtual, ndo somente
para quem ja tinha o ingresso garantido para o evento, mas também para as
pessoas que teriam oportunidade de participar através de campanhas e acdes de
marketing como a #NumaniceTaNoSangue.

No grafico 2 apresentamos a frequéncia das publicagdes sobre o tema no

periodo analisado para essa pesquisa.

Grafico 2. Categorias da analise de datas de postagens conforme perfil do @ludmilanumanice
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Contagem de Data

Novembro
0,8%

Maio
15,3%

Julho
54,2%

Junho
29,7%

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Esses dados mostram que meses depois do evento foi feito 1 tweet sobre, em
forma de lembranga. Em maio, quando divulgaram que teria o evento e o inicio das
vendas dos ingressos, houve uma incidéncia de 15,3% das postagens. No més
pré-evento, tiveram 29,7% de publicagbdes, em sua maioria divulgando sobre o
evento e onde os ingressos estavam sendo vendidos. Por fim, em julho tivemos a
maior frequéncia de tweets, com 542%, e por ser o més do
#MaiorNumaniceDeTodosOsTempos, houve uma incidéncia mais abrangente. Nesse
periodo, foi possivel abarcar todas as tematicas com o publico, o pré-evento, evento
e pos-evento das postagens analisadas.

Dessa forma, é evidente que o fazer/existir/representar do Numanice do dia
08 de julho de 2023 em sua ambiéncia digital no Twitter ocorre principalmente por
meio do dizer e publicizar direcionada a promo¢ao do evento. Isso se intensifica
apos o inicio das vendas de ingressos, com uma frequéncia ainda maior durante o
més do evento. Como resultado, esses dados empiricos evidenciam que as
tematicas discutidas no contexto das praxis de relagdes publicas no contexto digital
(Lasta, 2015, 2017), que enfatiza o aspecto que associa 0S processos
comunicacionais das organizagdes em suas midias digitais, tém uma vasta

possibilidade de se estabelecer e manifestar nesse cenario.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Refazendo a trilha percorrida ao longo da realizagao deste estudo, abordamos
a musica no Brasil, especialmente a MPB e o samba, discorrendo sobre a relevancia
negra neste cenario, propondo também uma interseccdo de género, onde as
mulheres negras ganham um espago de protagonismo que se originou na época e
procede até os dias atuais. Na sequéncia, ainda no mesmo capitulo, abordamos o
caminho percorrido desde a criacdo até a popularizagdo do funk, bem como os
preconceitos sofridos por todos os géneros musicais que nasciam da cultura negra.

Ja no terceiro capitulo, nos debrugamos sobre os estudos acerca da industria
da musica, na conjuntura da sociedade midiatizada e das relagdes publicas, onde
conseguimos nos aprofundar nos impactos da transformacao digital e o espaco de
protagonismo que os publicos conquistaram na era midiatizada. Agora, as interagdes
publico x artista, além de mais acessiveis e frequentes, sdo imediatas e de grande
alcance. Portanto, discorremos também sobre o papel das Relagdes Publicas no
contexto digital, refletindo sobre assessoria de comunicagao e a importancia deste
papel na construgdo de um relacionamento e uma imagem bem sucedida, mesmo
que construida, em grande parte, por meio do ambiente digital e suas
particularidades.

Sendo assim, nos encaminhamos para responder o objetivo geral e
especificos da presente pesquisa. No primeiro objetivo especifico, identificar como
a Ludmilla se apresenta no @ludmilanumanice, por ser a categoria com menos
tweets, entendemos que o objetivo da conta nao € apresentar a cantora, até mesmo
porque, a principio, quem segue o projeto Numanice ja conhece a artista e aprecia
seus trabalhos. Portanto, os conteudos referentes a esta categoria reforcam a
relevancia da artista e seu alcance, enfatizando seu potencial de vender todos os
ingressos em periodos recordes, por exemplo. Além disso, as palavras “rainha” e
“fo#%@" aparecem em cinco dos quatorze tweets, empoderando sua imagem e
numa linguagem semelhante aos que fas utilizam. Apesar disso, no periodo
avaliado, ndo havia postagens com a proépria artista falando sobre ela mesma, o que
se restringia a sua conta principal ou as entrevistas para midias de maior alcance.

No segundo objetivo especifico, o de identificar as producdes de

conteudos no @ludmilanumanice, entendemos que o propésito principal da conta
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€ informar sobre os shows Numanice pelo Brasil, sem focar em outros projetos da
artista, apesar de apresentar certo espaco para falar sobre a artista e com fas. No
conteudo compartilhado, os principais topicos sdo de divulgagdo do evento,
lembretes e contagens regressivas, dicas, entre outros. Além disso, reforga o papel
de responsabilidade social da cantora, divulgando a campanha de doacgdo de
sangue vinculada a alguns dos shows.

Por fim, no terceiro objetivo especifico, o de identificar como a Ludmilla se
relaciona com seus publicos a partir do perfil @ludmilanumanice, € possivel
identificar que seja pelo proprio engajamento da rede social ou para dialogar com
seus fas, a artista busca entender o que os fas gostariam de ouvir em seus shows,
adaptando de forma pratica seu repertorio. Além disso, a artista busca trazer dicas e
demonstrar cuidado com quem vai prestigiar seu espetaculo, a fim de se tornar uma
figura proxima das pessoas. Por vezes, também, os tweets da conta oficial contam
com piadas ou girias trazidas pelos préprios fas, como o meme “canetada da
Ludmilla”, o que traz uma sensagao de proximidade e reforga sua imagem de artista
bem-humorada, também relacionada a “vibe” que o show propde trazer. Apesar
disso, ndo temos um numero significativo de interagcdes diretamente da artista com
fas, como respostas publicas aos comentarios, por exemplo, mas que podem ser
encontradas no perfil principal da cantora no Twitter.

Dessa forma, conseguimos responder também o objetivo geral, que é
analisar como a Ludmilla se faz/existe/se representa no twitter a partir do seu
dizer/publicizar no projeto Numanice no @ludmilanumanice, onde
compreendemos que o0s conteudos nesta conta em especifico sdo de cunho
comercial, focando nas vendas e na presencga das pessoas no show Numanice. A
linguagem, com girias, emojis e memes, seguem coerentes com a forma da Ludmilla
se posicionar em suas redes sociais pessoais, mantendo e reforcando um
relacionamento acessivel e de proximidade com seus fas. Também ¢é possivel que
haja uma intencado de enaltecer sua imagem, de forma direta, assim como seus fas
fazem. Apesar disso, pouco se fala sobre os bastidores do Numanice, sua histéria
até ali ou outras questdes pessoais, além de ndo haver interagdes diretas com
frequéncia, ou seja, a marca/artista inicia as discussdes, como “que musica vocés
querem ver?”, mas nao necessariamente participa do debate, como por exemplo,

trazendo o video da artista cantando as musicas solicitadas nos comentarios.
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A integracdo da construgdo tedrica com a analise empirica nos encaminha
para a solugdo da questdo central: Como a praxis de relagdes publicas no
contexto da comunicagao digital pode ser interseccionada com a figura
publica do ramo da musica Ludmilla, por meio das produ¢des de conteudo do
projeto Numanice no Twitter @ludmilanumanice? Pode ser interseccionada
através de otimizacbes na profissdo de relagcdes publicas e assessoria de
comunicacgao do ator social. Como vimos, a Ludmilla constantemente aparece nos
conteudos que sao divulgados no twitter do @ludmilanumanice, pois ali eles
comunicam uns para os outros nas ambiéncias digitais. As produgdes de conteudos
que séo veiculadas com a figura da Ludmilla no perfil sdo do dominio do profissional
de comunicagado, que exercendo esse papel no contexto da comunicacédo digital
desenvolve suas habilidades através das praxis de relagdes publicas, no seu dizer e
no seu representar.

Como possiveis desdobramentos da pesquisa, € o perfil compartilhar todas as
producdes de conteudos do projeto, com informag¢des mais completas do Numanice.
Nessa ambiéncia digital, pode-se planejar para que o perfil do Twitter tenha os
mesmos assuntos que sdo tratados no Instagram @ludmillanumanice. Por exemplo,
um tema importante que ndo pode ser abordado na categorizagdo por que foi
produzido somente para o Instagram e nao para o Twitter, foi 0 momento que ela
recebeu um reconhecimento por seu feito no #MaiorNumaniceDeTodosOsTempos.
Dessa maneira, seria possivel sistematizar ainda mais com a area de Relagbes

Publicas.
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