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RESUMO

O objetivo do presente trabalho ¢ entender o enquadramento jornalistico do automoével na
Revista Quatro Rodas. Para isso, foram selecionadas para andlise 16 reportagens publicadas
na revista entre os anos de 1968 a 2019. Por meio da metodologia da Andlise de Discurso,
identificou-se que a pauta automotiva ¢ abordada pela Quatro Rodas a partir de uma formagao
discursiva nomeada como "centralidade do automovel como meio de transporte individual”, a
qual se desdobra em quatro sentidos: "experiéncia excursionista", "instrumento de adoracao",
"bem de consumo duravel" e "objeto de apuragdo jornalistica". O trabalho conclui que o
discurso da Quatro Rodas apresenta um equilibrio entre a narrativa racional e emocional.

Apesar da relativa independéncia da indistria automotiva, a narrativa jornalistica esta

subordinada a ela.

Palavras-chave: jornalismo automotivo, automoével, enquadramento, Quatro Rodas, discurso.



ABSTRACT

The objective of this work is to understand the journalistic framework of the automobile in
the magazine Quatro Rodas. For this, 16 reports published in the magazine between 1968 and
2019 were selected for analysis. Through the methodology of Discourse Analysis, it was
identified that the automotive agenda is approached by Quatro Rodas from a discursive
formation named as "centrality of the car as an individual means of transport", which unfolds
in four directions: "excursionist/recreational experience", "instrument of worship/idolatry",
"durable consumer good" and "object of journalistic investigation". The work concludes that
the discourse of Quatro Rodas presents a balance between the rational and emotional
narrative. Despite the relative independence of the automotive industry, the journalistic

narrative is subordinate to it.

Keywords: automotive journalism, automobile, framing, Quatro Rodas, discourse.
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1. INTRODUCAO

Aproximadamente trés anos antes da Revista Quatro Rodas publicar a sua primeira
edicdo no Brasil, Roland Barthes descreve, no livro Mitologias, o automoével como "o
equivalente bastante exato das grandes catedrais géticas" (p. 152). A afirmacdo do autor
coloca o automdvel numa posi¢do de objeto superlativo, uma criacdo carregada de sentidos
que transcendem a materialidade. Jean Baudrillard, em seu estudo sobre o sistema de objetos,
caracteriza o automovel como um “objeto sublime” (p.75)' e Jodo do Rio, no livro Vida
Vertiginosa, de 1911, classifica-o como “monstro transformador”. (p. 3) Portanto, ndo ¢ um
exagero nomear o automovel como a inven¢do mais importante do século XX. Apesar da
importancia do automoével nas transformagdes do comportamento na vida moderna, pesquisas
dedicadas a investigar as suas representacdes ainda nao foram suficientemente estudadas
principalmente nas Ciéncias da Comunicagao.

No entanto, dentro da especializacdo em jornalismo, chama a aten¢do uma vertente da
pratica jornalistica que se desenvolve e se consolida assistida pelos meios de transporte
individuais: o jornalismo automotivo. O jornalismo automotivo ¢ a chave para dar partida
nesta pesquisa. Para isso, 16 reportagens da Revista Quatro Rodas foram escolhidas para
conduzir os estudos sobre a midia especializada em carros e descobrir quais os sentidos
construidos pela revista acerca deste bem de consumo. Pontuo que parte da inspira¢do para
compor esta monografia foi influenciada pelo trabalho do jornalista e pesquisador Sérgio
Quintanilha, que se dedicou a pesquisar e aproximar a produgdo cientifica em comunicagao
desta vertente conhecida como jornalismo automotivo.

Em linhas gerais, a relevancia social deste estudo se justifica por meio da importancia
da Revista Quatro Rodas, que lidera o ranking de circulacdo de revistas especializadas em
automodveis e também pela baixa produgio cientifica relacionada ao jornalismo automotivo?.
O interesse do pesquisador sobre as representagdes do automoével na midia compde a
justificativa pessoal. Sendo o Brasil o sexto maior mercado de automoveis®, — o que contribui
para a abundancia de conteudos na imprensa automotiva — e considerando a necessidade de

compreender os sentidos atrelados aos meios de transporte na modernidade, assim como

" Do original: “Sin llegar hasta el extremo de ver en el automévil la version moderna del viejo mito centauresco
de fusion de la inteligencia humana y de las fuerzas animales podemos reconocer que es un objeto sublime.”

2 Foram encontrados poucos artigos sobre jornalismo automotivo durante o levantamento exploratorio. No
repositorio da UFRGS, o LUME, néo ha contetido com as palavras chave “jornalismo automotivo”. No
repositorio da PUC-RS, UNISINOS, UCS, UFPel, UFSM e na biblioteca SciElo também ndo foram encontradas
produgdes cientificas com os termos. No CAPES aparecem 3 resultados.

3 Disponivel em:
https://jornaldocarro.estadao.com.br/carros/brasil-foi-o-sexto-maior-mercado-de-carros-em-2022-veja-o-ranking-
global/. Acesso em: 16 de agosto de 2023.



https://jornaldocarro.estadao.com.br/carros/brasil-foi-o-sexto-maior-mercado-de-carros-em-2022-veja-o-ranking-global/
https://jornaldocarro.estadao.com.br/carros/brasil-foi-o-sexto-maior-mercado-de-carros-em-2022-veja-o-ranking-global/
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visualizar — ainda que parcialmente, dada as limitagdes da pesquisa — como a midia
especializada em carros constroi narrativas e sentidos, propomos o seguinte questionamento:
qual ¢ o enquadramento jornalistico da Quatro Rodas sobre o automovel? Parte-se da
hipotese, portanto, de que o jornalismo automotivo € pautado pela indudstria automobilistica.

A partir do questionamento anterior, o trabalho apresenta como objetivo geral
entender o enquadramento jornalistico do automodvel construido pelas reportagens da Revista
Quatro Rodas. Os objetivos especificos do trabalho sdo: a) contextualizar o desenvolvimento
historico e as caracteristicas do jornalismo de revista; b) refletir sobre os processos editoriais
do jornalismo automotivo; e c) identificar os sentidos que a Quatro Rodas atribui ao
automovel.

Apoés este capitulo introdutdrio, no capitulo 2 apresento uma breve anatomia do
jornalismo de revista, discutindo, por meio de autoras como Scalzo (2004), Furtado (2013) e
Reginato (2019), que o jornalismo de revista € singular. Ao contrapor caracteristicas do
jornalismo de um jornal diario com o jornalismo de uma revista impressa mensalmente, por
exemplo, introduzo aspectos fundamentais sobre essa pratica jornalistica particular, entre elas:
o aprofundamento das pautas, a menor velocidade e a visualizagao de dados e a reportagem,
sem esquecer dos conceitos de valores-noticia, que sdo desenvolvidos a partir dos escritos de
Traquina (2018). A partir das ideias de pesquisadores do jornalismo de revista, classifico as
diferentes categorias de revistas. Exploro também questdes relacionadas a midia especializada
e aponto como o desenvolvimento da sociedade moderna se aproximou da pratica jornalistica
em revistas impressas.

No terceiro capitulo, descrevo o surgimento da midia especializada em carros ou
imprensa automobilistica através das ideias de autores como Quintanilha (2018), Erbolato
(1981), Campo Grande (2014) e Tarquini (2013). Desenvolvo problematicas em torno da
existéncia do automével como uma alternativa para produzir conteudo jornalistico e mostro,
brevemente, como os jornalistas automotivos costumam desenvolver estratégias para
contornar a falta de novidades e como esta especializagdo tem enfrentado dificuldades no
contexto atual, principalmente por causa do desenvolvimento das tecnologias da informacao
e da comunicagao.

No quarto capitulo, apos introduzir o desenvolvimento das teorias que tangem o
jornalismo de revista — especializado e segmentado —, assim como o surgimento € a
consolidagdo do jornalismo automotivo, apresento a metodologia de Analise de Discurso
(AD), que orienta as analises executadas neste estudo. A perspectiva da AD ¢ explicada

através de autoras como Benetti (2007, 2016) e Orlandi (2000) Logo depois, é explicado
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como se desenvolveu a selecdo do corpus deste estudo e quais foram as explicacdes que
orientaram a defini¢cdo do recorte das 16 reportagens analisadas. Neste capitulo ¢ apresentada
a formagao discursiva “centralidade do automoével como meio de transporte individual” que
vai conduzir os seguintes sentidos identificados nas reportagens analisadas: bem de consumo
duravel; instrumento de adoragdo; objeto de apuragdo jornalistica e experiéncia excursionista.
Os sentidos, embora pertencentes a mesma formacao discursiva, demonstram as diversas
maneiras pelas quais a Quatro Rodas desenvolve suas reportagens tendo o automoével como
tema central. Ao fim do capitulo, ha uma se¢do dedicada a relacionar a teoria do
enquadramento com a andlise, usando autores como Bateson (1972), Entman (1991),
Tuchman (1978) e Goffman (1986), direcionando as ponderagdes dos autores as construgdes
realizadas pela Revista Quatro Rodas em relacdo ao automovel.

Por fim, no quinto e ultimo capitulo, sdo apresentadas as consideragdes finais
relacionadas aos resultados do estudo. Em linhas gerais, as observagdes retomam
fundamentos apresentados e se relacionam com a andlise, explicando, pontualmente, as

producdes de sentido encontradas e enlacando os seus resultados com a hipdtese e também

com 0s objetivos estabelecidos no inicio da pesquisa.
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2. JORNALISMO DE REVISTA E ESPECIALIZADO: CARACTERISTICAS E
ESPECIFICIDADES

Neste capitulo, apresento um breve historico do jornalismo de revista e especializado,
apontando as suas caracteristicas, abordagens e contexto social em diferentes épocas.
Também, explico rapidamente o que ¢ uma revista e o que a diferencia de outras publicagdes
jornalisticas, passando pelas suas caracteristicas e diferenciagdes dos jornais didrios.
Aproveito para apresentar as diferencas entre jornalismo especializado e segmentado,
apontando suas semelhangas e distingdes nao s6 durante os procedimentos de producao
jornalistica, mas também na apropriacdo do conteido das revistas pelos leitores. A
categorizacdo das publicacdes também ¢ apresentada brevemente, segundo a definicdo de
pesquisadores da area.

Este capitulo também salienta a proximidade das revistas com uma forma discursiva
jornalistica popularmente conhecida: a reportagem. O aprofundamento do tempo presente por
meio deste contetido jornalistico enquadra diferentes perspectivas e ramificagdes que serdo
exploradas ao longo do capitulo, destacando, principalmente, a importancia das revistas no dia
a dia dos leitores e também a sua relagdo estreita com o surgimento de habitos, costumes e

pensamentos de uma determinada época.

2.1 O jornalismo de revista

Em perspectiva historica, pode-se dizer que as primeiras revistas sao publicadas no
continente europeu, entre os séculos XVII e XVIII. Alemanha, Franga, Itdlia e Inglaterra
foram os paises pioneiros no langamento de magazines, respectivamente (SCALZO, 2004).
Independente do pais de publicacao e dos titulos, as revistas compartilham um compromisso:
comprometer-se a “atingir publicos especificos e aprofundar os assuntos — mais que os
jornais, menos que os livros” (Scalzo, 2004, p. 19). Portanto, a segmentacdo, que discutiremos
adiante, ¢ uma caracteristica praticamente indissociavel das revistas. Na Alemanha, em 1663,
a revista Edificantes Discussoes Mensais, por exemplo, disponibilizou aos leitores “assuntos
variados reunidos por um tema: a teologia” (Tavares e Schwaab, 2013, p. 29).

No Brasil, as revistas chegaram com a transferéncia da corte portuguesa, no século
XIX. A primeira revista brasileira foi As Variedades ou Ensaios de Literatura, publicada em
Salvador no ano de 1812. Apesar da similaridade com os livros, o que significa que as

possibilidades de imagem e de visualizacao da informacgao eram inexistentes naquela €poca, a

revista foi a pioneira no pais (Abreu e Baptista, 2010). Segundo Scalzo (2004), a revista &,



15

além de um veiculo de comunicac¢ao com finalidades comerciais, um encontro entre um editor
e um leitor.

Portanto, a revista também serve para que o leitor se diferencie das outras pessoas,
contribuindo para a constru¢do de identidade e pertencimento. A revista também tem como
caracteristica a sua colecionabilidade. Embora atualmente a maioria das publicagdes também
chegue ao publico por meio das tecnologias digitais, o que minimiza o carater colecionavel da
revista, o material impresso € parte determinante do papel social que esse tipo de publicagcdo
exerceu nos leitores ao longo da sua historia.

[...] o que se nota em primeiro lugar ndo é uma vocagdo noticiosa do meio,
mas sim a afirmac¢do de dois caminhos bem evidentes: o da educagdo e do
entretenimento. [...] as revistas nasceram, por um lado, sob o signo da mais
pura diversdo — quando traziam gravuras e fotos que serviam para distrair
seus leitores e transporta-los a lugares aonde jamais iriam, por exemplo. Por
outro, ajudaram na formacgdo e na educacdo de grandes fatias da populacdo
que precisavam de informagdes especificas, mas ndo queriam — ou ndo
podiam — dedicar-se aos livros. (SCALZO, 2004. p.13-14)

Pode-se dizer que, durante a publicacao dos primeiros titulos de revista, o Jornalismo
e a Literatura estavam diretamente relacionados. E o que Sodré (1966) vai caracterizar como a
busca por notoriedade e sustento, caminho percorrido pelos escritores da €poca.

[...] a tendéncia ao declinio do folhetim, substituido pelo colunismo e, pouco
a pouco, pela reportagem; a tendéncia para a entrevista, substituindo o
simples artigo politico; a tendéncia para o predominio da informagao sobre a
doutrinagdo; o aparecimento de temas antes tratados como secundérios,
avultando agora, e ocupando espaco cada vez maior, os policiais com
destaque, mas também os esportivos e até os mundanos. Aos homens de
letras, a imprensa impde, agora, que escrevam menos colaboracdes assinadas
sobre assuntos de interesse restrito do que o esfor¢o para se colocarem em
condi¢des de redigir objetivamente reportagens, entrevistas, noticias. E a
alteracio a que se adapta flexivelmente, habilidosamente [...] (SODRE,
1999, p. 296-297)

As participacdes de escritores continuaram a existir nos jornais, porém com alteragoes
na dindmica. Enquanto os mais cultos se aproximam das revistas ilustradas, contribuindo para
um aumento nas produgdes literarias, os jornais seguem publicando uma literatura mais
acessivel, como os textos Euclides da Cunha, Lima Barreto € Jodo do Rio, conforme Mira
(1997). A fotografia, complementa a autora, difundida no século XIX na Franga, ¢ uma
técnica responsavel pela modernizagdo das revistas brasileiras, que abandonam a litografia e a
xilogravura. As novas tecnologias que chegaram ao Brasil no inicio do século XX sdo

importantes para o desenvolvimento da imprensa. E o caso do telégrafo, presente no século
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XIX, do telefone, do automoével, do linotipo e da inven¢do da rotativa, que introduz o
“automatismo e a integragao das operacdes no trabalho grafico” (Mira, 1997, p. 24).

A revista também se diferencia do jornalismo em geral, que vai usar o acontecimento
como construtor cotidiano de uma “rede de facticidade que funciona como grade de leitura
para o dever social e seu presente” (TAVARES, 2013, p. 81). Segundo o autor, “a questdo do
tempo, para além do acontecimento” (p. 81) ¢ mais importante. Portanto, o aprofundamento
da informacdo ¢ fundamental para distinguir o jornalismo de revista. A partir dessas
afirmacdes, ¢ possivel perceber que o jornalismo de revista escapa da “platéia heterogénea,
muitas vezes sem rosto” (SCALZO, 2004, p. 14), tradicional nos jornais diarios, por exemplo,
e se propOe a entrar na intimidade do leitor.

Explorando um pouco mais essa dualidade entre o jornalismo em geral e o jornalismo
de revista para entender o surgimento desta publica¢do periddica, percebemos que a revista
antecipa posicionamentos editoriais que mais tarde seriam adotados pelos jornais. E o que

Tavares (2011) considera como “revistagao” e “jornalismo revistativo”.

O "revistativo", como adjetivagdo que diria de uma qualidade propria do
jornalismo que "¢" de revista, bem como apontaria para, do ponto de vista
dos meios de comunicagdo ¢ do jornalismo, o significado do "ser revista",
reivindicando a este meio uma singularidade. Dessa forma, ndo negamos a
concepcdo de um jornalismo de revista (expressdo corrente para definir o
jornalismo para o qual nos voltamos), mas buscamos, pelo "novo termo",
somar a ela algumas particularidades. (TAVARES, 2011, p. 64)

A visao do autor vai ao encontro de Buitoni (2013), que destaca a mudanca no
comportamento do leitor como uma das principais causas para este fenomeno de transformar
secoes do jornal didrio em revista. Nesse sentido, os cadernos especificos, publicados no
jornal, buscam mimetizar a formatagdo de uma revista. A concorréncia com a internet também
¢ uma das causas para acentuar este fendmeno denominado de "revistizacao", segundo a
autora.

O ethos jornalistico em publicagdes como a revista, portanto, ¢ diferenciado. O tempo
de apuragdo, as proposi¢des de pauta, a construcdo da linguagem e o uso da diagramagdo e
das fotografias para compor um mosaico que facilite o entendimento do leitor se destacam em
relacdo as publicagdes didrias. Para Lage (1979, p.79), "as revistas formam um universo
atraente onde se encontram a fotografia, o design e o texto". Um dos apontamentos do autor é
a capacidade das revistas em se adaptar as mudancas na sociedade e armazenar a nostalgia,

manifestando valores, pensamentos e problematicas dos anos passados. “Todos os passos da
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sociedade de consumo encontraram eco e estimulo nas revistas” (BUITONI, 2011, p. 117). O
homem e a mulher em relagdo a sociedade; as alteragdes nas moradias, mobilidade e uso do
automovel nas cidades e o consumo de produtos culturais como o cinema e programas de
televisdo sdo abordagens que resplandecem nas péginas das revistas. Um fendmeno
considerado contraditério pela autora: a tendéncia a globalizagdo das preferéncias de encontro
a satisfagdo de nichos. Isto é, ao passo que a producdo de conteudo precisa se universalizar
para diferentes publicos, também existe a necessidade de atender a demandas especificas de
certos leitores.

A partir das afirmacdes destes autores, identificamos que a revista, devido a sua
periodicidade (semanal, quinzenal ou mensal), tem uma vantagem sobre os outros meios,
especialmente pela impossibilidade de concorrer com a velocidade das midias digitais. A
busca por um “jornalismo mais analitico e menos factual” (SCALZO, 2004) ¢ um problema
enfrentado pelos jornais didrios e ¢, essencialmente, o que constitui a distin¢do entre os dois
produtos jornalisticos. A autora também aponta a importancia de entender o leitor de cada
publicacdo, o que direciona a segmentacdo. Sendo assim, relacionamos a tendéncia de
aprofundar a informagdo com uma das atribui¢des do jornalismo: esclarecer, orientar e educar,
uma das finalidades do jornalismo, segundo Reginato (2019). Assim, esta funcdo parece
encontrar nas revistas o ambiente mais adequado para apurar as informagdes e explorar
diferentes abordagens sem a necessidade de acompanhar uma rotina de producao diaria de

noticias.

O grande dever do jornalismo ¢ fazer conhecer o estado das coisas publicas,
ensinar ao povo os seus direitos e as garantias da sua seguranca, estar
atento as atitudes que toma a politica estrangeira, protestar com justa
violéncia contra os actos culposos, frouxos, velar contra actos nocivos, pelo
poder interior da patria, pela grandeza moral, intelectual e material em
presenca de outras nagdes, pelo progresso que fazem os espiritos, pela
conservacao da justi¢a, pelo respeito do direito, da familia, do trabalho, pelo
melhoramento das classes infelizes (Ponte, 2005, p. 178, grifo nosso).

Nao que os jornais didrios sejam incapacitados de instruir os leitores, mas o maior
espacamento de tempo para a producdo nas revistas contribui para um refinamento do que ¢é
apresentado ao leitor. Uma das consequéncias desta disponibilidade é o uso de recursos
visuais elaborados para facilitar o entendimento da informagéo e a visualizagdo dos dados. E o
caso da infografia. Caracterizado como jornalismo visual por Harris e Lester (2002), a mistura
entre o texto jornalistico, imagens e o design, ¢ uma tendéncia apontada por Teixeira (2013)

desde 1990, o que nas duas décadas seguintes se intensificaria com o jornalismo visual,
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quando a revista Galileu, da Editora Globo, criou a secdo Numeralha, que transformava dados
em graficos e tabelas a fim de facilitar a compreensao sobre assuntos variados.

Teixeira também afirma que a infografia nao ¢ arte, tampouco ilustracao, mas ¢ um
recurso que esta relacionado a visualizacdo de dados. Nesse sentido, a visualizagdo das
informagdes e o maior aprofundamento das informagdes € uma vantagem competitiva das
revistas em relagdo aos jornais, por exemplo. Embora estas estratégias visuais também sejam
encontradas nos periodicos, ¢ nas revistas que o maior espagamento de tempo entre uma
edi¢cdo e outra possibilita o desenvolvimento de infograficos mais elaborados do que em
outros produtos jornalisticos. Parte desta movimentacao rumo ao jornalismo visual serve para
atrair novos leitores e amenizar a baixa tiragem das revistas impressas®.

Teixeira define a infografia como uma “modalidade discursiva ou subgénero do
jornalismo informativo, na qual a presenga indissociavel de imagem e texto [...] em uma
constru¢do narrativa permite a compreensdo de um fendmeno especifico" (p. 18). Isto €, a
comunicagdo visual é instrumentalizada para que a mensagem tenha mais chances de ser
entendida. A temporalidade na revista também ¢é perceptivel no uso da infografia. Enquanto
no jornal diario o leitor tem menos tempo para interpretar ilustragdes, na revista o tempo para
experimentar e aproveitar recursos visuais ¢ estendido. Este uso da infografia esta atrelado as
abordagens escolhidas pelos editores da revista.

Segundo Teixeira (2013) a construgdo de narrativas jornalisticas com imagens icOnicas
e textos para apresentar assuntos complexos facilita o entendimento de dados brutos. Ela
aponta que, atualmente, a visualiza¢do de dados ¢ indissocidvel das revistas. “Essas iniciativas
demonstram que hé algo de novo no front do jornalismo de revista, cuja periodicidade e
especializacdo — em maior ou menor grau — permite ousadias maiores” (TEIXEIRA, 2013, p.
259). A disposi¢do em inovar nas narrativas jornalisticas, embora influenciadas pelo
desenvolvimento tecnoldgico e uma crise na imprensa, acaba compondo parte fundamental da
anatomia do jornalismo de revista.

E possivel identificar a influéncia das revistas em outras midias, ndo so nos jornais. O
arranjo das informacdes para elucidar e encantar o leitor foi uma estratégia empregada

também pelas primeiras paginas da Internet.

4 Numeros do IVC (Instituto Verificador de Comunicagdo) apontam que entre os principais titulos de revistas de
interesse geral e atualidades, como a Veja, Epoca e CartaCapital, enfrentaram uma queda na circulagdo entre
2017 e 2018. (MIDIA DADOS BRASIL, 2020). A tiragem somada de sete veiculos teve uma diminuigdo em
aproximadamente 87%, de 1,75 milhdo para 220 mil entre 2015 e 2021. Em 2020 e 2021 as revistas que
apresentaram as piores quedas em revistas impressas foram: a CartaCapital que perdeu 5.804 exemplares
(retracdo de 73%); Exame, que teve reducdo de 11.114 copias (-44%) e Veja, que distribuiu 51.290 exemplares a
menos (-36%). (CONJUR, 2022).
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Se vocé precisar relembrar como era uma interface cultural na segunda parte
dos anos 1990, por exemplo, 1997, volte no tempo e clique em uma pagina
aleatoria da Web. Vocé vai encontrar alguma coisa visualmente semelhante a
uma revista da mesma década. (MANOVICH, 2001, p. 70, tradugdo nossa).’

“E normalmente em meios impressos, especialmente, nas revistas — por sua
periodicidade —, que os jornalistas podem desempenhar essa funcdo de ir mais fundo.”
(FURTADO, 2013, p. 150). Para a autora, a noticia e a instantaneidade compde o dia a dia de
um repérter, uma relagdo tdo proxima que permite o apagamento da diferenga entre
acontecimento e relato. A reportagem, no entanto, demanda do reporter um comprometimento
inexistente nas noticias: maior tempo para se dedicar a apuragdo, pesquisa e edi¢ao do texto.
Esta singularidade influencia diretamente no modo com que os leitores vao consumir a
producdo jornalistica. A informagdo chega ao leitor com um intervalo de tempo maior. Mas a
leitura dura mais tempo e apresenta para quem 1€ um enquadramento diferente dos

encontrados em outras midias.

Para fazer uma reportagem, € necessario mais tempo para apuracdo e
pesquisa. O reporter precisa também de mais tempo para escrever e editar
seu texto. Com isso, as informagdes que ele coletou levardo mais tempo para
chegar ao leitor; em compensagdo, sua produgdo sera mais perene e durara
mais tempo nas maos dos leitores. (FURTADO, 2013, p. 150)

Foi nas revistas que o jornalismo especializado se consolidou e por isso muitas

publicacdes investem na especializagao, que € o assunto a ser discutido no proximo topico..

2.2 O jornalismo especializado

A especializacdo e a segmentagdo nas praticas jornalisticas acompanha a produgdo
editorial das revistas desde o lancamento dos primeiros titulos. Enquanto os jornais
apresentavam uma ‘“‘vocacdo generalista” (BUITONI, 2013), as revistas traziam maior
diversidade de temas, pavimentando, a partir do século XVII, o fendmeno da segmentacao

para determinados publicos, que se consolidaria no século XX. Ainda conforme a autora:

Especializagdo e segmentagdo comportam algumas interfaces, apresentam
alguns pontos em comum e diferenciam-se em outros. Historicamente, o
conceito de jornalismo especializado é anterior. Em termos gerais, a

> "If you need to remind yourself what a typical cultural interface looked like in the second part of the 1990s, say
1997, go back in time and click to a random Web pag. You are likely to see something that graphically resembles
a magazine layout from the same decade." (MANOVICH, 2001, p. 78).
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especializagdo caminha num sentido de aprofundagdo tematica, sem tanta
relagdo com um publico definido, enquanto a segmentacdo implica mais o
recorte do publico e menos concentracdo temadtica, podendo cobrir varios
assuntos (BUITONI, 2013, p. 110.)

O jornalismo especializado, portanto, denomina uma abordagem em que a informagao
¢ aprofundada para esclarecer o leitor sobre determinado assunto. E o caso de uma editoria de
esportes, economia ou politica de um jornal didrio, por exemplo. A defini¢do ¢ compartilhada
por outros autores, como Erbolato (1981), que caracteriza o jornalismo especializado como
“as secdes ou paginas diversas de um matutino ou vespertino” (p. 11). A publicacdo que se
dedica especificamente a moda, carros ou turismo, esta deslocada desta defini¢do, segundo o
autor. Para ele, o jornalismo especializado estd inserido nas paginas de um jornal diério,
portanto, a pratica que se dedique exclusivamente a um segmento nao € considerada. A partir
destes autores, ¢ possivel afirmar que a especializagdo e a segmentacao nao devem ser usadas
como sindnimos. Segundo Rovida (2010), o jornalismo especializado pertence ao jornalismo
de informagdo geral. Isto €, esta relacionado a uma comunicagdo generalizada. Embora o
jornalismo especializado se limite a uma temadtica, ele continua sendo uma editoria do
jornalismo de informagao geral contemporaneo.

Quanto ao jornalismo segmentado, Rovida classifica-o como uma comunicagdo
direcionada para determinados grupos sociais. A proximidade com os leitores e a
uniformidade nas abordagens também caracterizam os veiculos segmentados. Portanto, o
valor-noticia do aprofundamento passa a ser mais valorizado do que o valor noticia da
atualidade. A novidade, conforme Traquina (2018), ¢ um conceito fundamental no jornalismo.
Devido a importancia deste valor-noticia, o mundo jornalistico interessa-se muito pela
primeira vez (TRAQUINA, 2018, p. 78). Este valor noticia de sele¢do®, segundo Mauro Wolf
(1999), vai ao encontro de um elemento indispensavel na cultura dos jornalistas: o “furo”. No
entanto, nas revistas especializadas e segmentadas, também pela sua periodicidade menos
rigida, este valor ndo ¢ substituido, mas colocado em segundo plano para dar espago aos

critérios contextuais dos valores-noticia ou aos valores-noticia de constru¢do.” Em uma revista

® Valores-noticia de sele¢do sdo aqueles que chamam a atengdo do jornalista. Traquina, a partir das ideias de
Wolf, define critérios de selegdo como “critérios que os jornalistas utilizam na selegdo dos acontecimentos, isto
¢, na decisdo de escolher um acontecimento como candidato a sua transformacdo em noticia e esquecer outro
acontecimento” (TRAQUINA, 2018, p. 75). Critérios de selecdo se dividem em dois grupos: critérios
substantivos que resultam na escolha do acontecimento para virar noticia e os critérios contextuais, que estdo
relacionados ao contexto. (TRAQUINA, 2018).

” Valores-noticia de construgdo sdo aqueles critérios de sele¢do que sio “dignos de serem incluidos na elaboragdo
da noticia” (TRAQUINA, 2018, p. 88). Exemplo: simplificagdo, que consiste no uso de clichés e estereotipos
para facilitar o entendimento acerca de um determinado topico. “Valores-noticia de construcao sdo qualidades da
sua construcdo como noticia e funcionam como linhas-guia para a apresentacdo do material, sugerindo o que
deve ser realcado, o que deve ser omitido [...]” (TRAQUINA, 2018, p. 75)
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mensal, por exemplo, a visualidade (critério de selecdo contextual), a personalizagdo, a
amplificacdo e a dramatizagdo® (valores-noticia de constru¢do) sdo aplicadas com maior
frequéncia.

Desde a ideia de review (resenha ou minuta critica) ou de magazine (loja ou
casa de comércio, a revista apresenta caracteristicas que a distinguem do
jornal. Ambos operam um encontro entre texto, fotografia, ilustragdo e
design. Contudo, a periodicidade é um dos atributos centrais de
diferenciacdo. Revistas podem ser semanais, quinzenais ou mensais, mas nao
existem revistas que sejam publicadas diariamente — isso é caracteristico dos
jornais e os torna muito mais proximos (que a revista) do universo da noticia
propriamente dita, com um vinculo temporal estreito entre os eventos
empiricos € a publicagdo. Essa caracteristica ¢ uma das que mais fortemente
altera como o evento se torna acontecimento numa revista, potencializa a
policronia desses acontecimentos e reforca seu aspecto de montagem.
(VOGEL, 2013, p. 22)

A segmentagdo pode ser considerada um aprimoramento da especializagdo. O ato de
segmentar a informagao a leitores especificos estd relacionado as tendéncias mercadologicas.
Revistas masculinas e femininas, por exemplo, ndo sdao consideradas um processo de
segmentagao, "homens ¢ mulheres correspondem a paradigmas demograficos, sendo dificil
classificar cada um desses conjuntos como segmentos" (BUITONI, 2013, p. 113). Um
exemplo de revista especializada seria uma revista de turismo. A partir desta especializacao,
segmentar em revistas de turismo popular, religioso ou ambiental sdo algumas das
possibilidades. Partindo do jornalismo automotivo, uma revista como a Quatro Rodas pode
ser considerada especializada, conforme a citagdo anterior da e Buitoni. Afinal, a quantidade
de modelos diferentes de automoveis disponiveis comprova: cada um dos carros serve a uma
finalidade, que pode estar relacionada ao uso urbano, rodoviario, utilitdrio, etc. Porém,
podemos pensar que uma segmentacao dentro desta especializacdo automotiva seria a revista
Hot Rods.’

Embora diferentes, tanto a especializacdo quanto a segmentacgdo tratam de pensar o
publico a partir de uma divisdo da sociedade. Rovida (2011) afirma que o jornalismo
segmentado pode ser apresentado como um dos resultados da fragmentagdo social
contempordnea, mas também pode ser considerado um aspecto positivo relacionado a

presenga de diferentes grupos sociais. A partir dai, a autora cria duas categorias: o jornalismo

8 “Por dramatizacdo entendemos o reforco dos aspectos mais criticos, o refor¢co do lado emocional, a natureza
conflitual.” (TRAQUINA, 2018, p. 89)

° Hot Rods sio carros geralmente das décadas de 1910, 1920 e 1930 com modificagdes estéticas e melhorias
mecanicas. As alteracdes aliam tecnologia com visual classico destes automoveis para proporcionar maior
performance.
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voltado para o publico em geral, sem restringir a um determinado grupo social, e o jornalismo
segmentado, que € uma super-especializagao.

"A segmentagdo pressupde nao apenas uma especializacdo em um tema ou conjunto
de temas, mas uma super especializagdo que acaba por restringir esse tipo de comunicacao a
um publico especifico" (ROVIDA, 2011, p. 51). Para classificar as revistas, Maria Ferreira
Rovida usa a dissertagao de mestrado de Kardec Pinto Vallada, de 1983. Vallada parte da ideia
de que as revistas sdo veiculos de comunicacao singulares. Isto €, apresentam caracteristicas
que diferenciam a pratica jornalistica em revista de outras publicagdes. Para ele, a existéncia
das revistas se categoriza da seguinte maneira: revistas de interesse geral, como Realidade, O
Cruzeiro € Manchete, as revistas de informagdo, como Veja, IstoE ¢ Epoca, e também as
revistas de interesse especifico, que pairam entre as revistas de interesse geral e
especializadas.

A tultima defini¢do de Vallada ¢ a de revistas especializadas. Neste tipo de revista, a
seletividade dos leitores ¢ determinante. Sdo titulos distribuidos normalmente por assinaturas
e que ndo se encontram em bancas de revistas. Reportagens, pesquisas, estudos e opinides
costumam compor os contetidos das revistas especializadas. A partir dessa categorizacao de
Vallada, Rovida afirma a existéncia de um ponto-chave para diferenciar o jornalismo

segmentado do jornalismo de informagao geral.

Quando Traquina enumera os valores-noticia que definem se um fato € ou
ndo noticidvel, ele destaca a questdo do tempo e da novidade como algo
importante para o jornalista na definicdo do que deve ou ndo ser levado em
conta. Claro que o Jornalismo Segmentado também trabalha com a
novidade, com a atualidade, mas de uma forma diferente. E muito mais
importante, nesse tipo de comunicagdo, o desenvolvimento e o
aprofundamento do fato noticiado, o que torna a atualidade um fator
secundario, ao contrario do status que este valor-noticia tem no jornalismo
de informacdo geral. Além de priorizar a profundidade dos temas
apresentados, esse tipo de publicacdo tem uma periodicidade mais ampla o
que inviabilizaria qualquer tentativa de trabalhar com temas essencialmente
atuais. (ROVIDA, 2011, grifo nosso).

Para Traquina (2018, p. 35), as noticias sdo um “bem altamente perecivel”. A
velocidade ¢ determinante para os jornalistas. Este viés imediatista, conforme o autor, € o
responsavel por condicionar o processo de producdo das noticias. Apesar de relacionado ao
tempo presente, as noticias pertencem a um presente diferente da reportagem, mais comum

em revistas.
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Por fim, os argumentos apresentados neste capitulo reforcam a importancia das
revistas na sociedade. O consumo deste produto jornalistico se relaciona com as preferéncias
e costumes dos leitores, estabelecendo uma relagdo mais duradoura do que aquela
proporcionada pelos jornais didrios. Ao analisar a anatomia das revistas desde a sua origem, ¢é
possivel perceber que sua singularidade ¢ influente até hoje. Embora a revista impressa tenha
uma tiragem cada vez menor, problemas enfrentados atualmente dentro do campo de atuacao
do jornalismo podem ser compreendidos mais facilmente ao olhar para as particularidades
deste produto.

Apods compreender o percurso das revistas, vamos examinar, no capitulo seguinte, a
especializacdo relativa ao objeto deste trabalho de pesquisa: o jornalismo especializado em
carros, que apesar de existir desde o inicio do século XX, ¢ se desenvolve em um pais
majoritariamente rural e, no inicio, com uma pequena gama de carros disponiveis para os

consumidores '°.

1% A investigagdo acerca de como a cultura do automével se desenvolveu em um pais rural como o Brasil é uma
das proposicdes da tese de dissertacdo de mestrado de Jorge Tarquini, intitulada Quatro Rodas 1960-63: como
uma revista fez do jornalismo especializado ferramenta para criar a cultura do automovel no cotidiano
brasileiro, defendida em 2013.
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3. HISTORIA E CONTEXTO ATUAL DO JORNALISMO ESPECIALIZADO EM
AUTOMOVEIS NO BRASIL

Neste capitulo, apresento as origens do jornalismo especializado em automoéveis no
Brasil, seu crescimento entre os leitores e como esta especializagdo se transformou ao longo
dos anos para atender as necessidades do publico. Escrevo brevemente também sobre como
ocorre a construgdo noticiosa em torno do automével e como a midia especializada transforma
um bem de consumo em noticia. Depois, destaco como o jornalismo especializado em
automoveis que ¢ objeto deste estudo se diferencia de outras especializa¢des relacionadas ao
automovel, como a midia especializada em automobilismo. Por fim, estendo-me sobre as
implicagdes da era digital sobre este nicho jornalistico e como ele se enfraqueceu nas ultimas
décadas, associando este fendmeno, principalmente, a dependéncia das revistas como meio de
publicacdo. Isto €, no jornalismo especializado em carros, predominavam as produgdes em
revistas impressas. Outros formatos como o radio e TV também comportam esta
especializacdo, mas é nas revistas que o jornalismo automotivo encontrou o seu principal

suporte, pelo menos até a popularizagdo da internet.

3.1 Origens do jornalismo automotivo no Brasil

Para entendermos as origens do jornalismo automotivo'!, a partir do Quadro 1,
podemos relacionar as fases do jornalismo automotivo com as categorizagdes de

pesquisadores como Marcondes Filho (2000).

Quadro 1 — Fases do jornalismo automotivo no Brasil

Primeira fase (1900-1959) Antes da instalagdo da industria no pais.'

Segunda fase (1960-1989) Industria  instalada no pais, quatro
montadoras  instaladas no  mercado,

langamento das revistas Quatro Rodas e

" Nao ha consenso sobre a criagdo do termo “jornalismo automotivo”. Porém, segundo o levantamento feito para
esta pesquisa, a denominagdo “jornalismo automotivo” nao existe nas primeiras publica¢cdes sobre automoveis
no Brasil. A Revista de Automoveis, de 1911, se define como uma “Publicagdo Brasileira Mensal de
Automobilismo”, a revista Auto Propulsdo, de 1915, se apresenta como “Revista Mensal de Motorismo™.
Portanto, ¢ possivel supor que o “jornalismo automotivo” aparece como um defini¢ao a partir da instalacdo das
industrias automobilisticas no pais.

2 Um destaque do autor é que antes mesmo da instalagdo da industria automobilistica no pais, a midia
especializada em carros ja circulava entre os leitores.
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Auto Esporte, langamento do Jornal do
Carro, pouca concorréncia entre as midias

especializadas.

Terceira fase (1990 a 1994)

Aumento da concorréncia com a abertura do
mercado para as importagdes. Novas
revistas aparecem, como Carro, Auto &
Técnica e Motor Show, multiplicagdo dos

suplementos de jornais.

Quarta fase (1994-2003)

Chegada da internet, grande concorréncia
entre as montadoras e surgimento de varias

revistas, sites e blogs.

Quinta fase (2004-2011)

Web 2.0", internet mais interativa, explosdo
no namero de sites e blogs, forte utilizagao
das midias sociais digitais, chegada da
revista Car and Driver, aumento do nimero
de fabricantes, carros transformados em

produtos descartaveis.

Sexta fase (a partir de 2012)

Hegemonia total da internet sobre os meios
impressos, profissionalizagdo de sites
amadores, revistas se adaptando ao mundo
digital, surgimentos de sites dedicados a
videos, mudanga de conceito na publicidade,

jornalista total. '*

Fonte: QUINTANILHA (2018, p. 102)

13 Criado em 2004, por Tim O' Reilly (SANTOS e NICOLAU, 2012), o termo esta relacionado a uma das fases
da internet. Web 2.0 sucede a Web 1.0 e nela, resumidamente, os usuarios t€m maior autonomia para interagir
com os contetidos disponibilizados. Esta interagdo vai ao encontro do que Lévy (1999) caracteriza como
inteligéncia coletiva que permite o aprimoramento de sites quanto mais eles sdo acessados pelos usuarios, que €
definido como "auto-manutengdo da revolugdo das redes digitais” (p. 29, traducdo nossa)
14«0 jornalista total deveria se pautar, investigar, escrever, editar, revisar e entregar uma chamada para a
primeira pagina. Em alguns casos, deveria fotografar também. O resultado desse massacre foi a demissdo de
velhos jornalistas cansados e a contratacdo de jovens jornalistas cheios de energia. Que ainda foram além:
passaram também a gravar videos para a internet, postar no site e criar links para a reportagem por meio das
contas do veiculo no Facebook e no Twitter” (QUINTANILHA, 2018, p. 43).
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Para Marcondes Filho (2000), a linha de desenvolvimento histoérico do jornalismo
pode ser dividida em quatro, considerando que a primeira fase ¢ estipulada entre anos de 1789
até 1850, aproximadamente. Neste periodo, classificado como o da iluminagdo, a informagao
era controlada a fim de manter o status quo. "A época burguesa inverte o processo, agora tudo
deve ser exposto, superexposto, ostensivamente mostrado" (MARCONDES FILHO, 2000, p.
11). Esta época ¢ caracterizada pela consolida¢do do jornalismo politico-literario. Marcondes
Filho reitera a importancia dos jornais como instrumentos pedagdgicos e politicos. Neste

momento, interesses econdmicos tendem a ser negligenciados pela imprensa emergente.

Em seguida, o autor introduz a definicdo de segundo jornalismo, que consiste no
desenvolvimento do jornal como empresa capitalista. Isto é, com interesse em gerar lucro. O
autofinanciamento, intensificado pela necessidade de modernizar as estruturas do jornal, ¢
uma caracteristica deste periodo. Além disso, a venda de espagos publicitarios se torna tao
relevante quanto a produgd@o de noticias, o que resulta em uma relagdo de interdependéncia. A
imprensa, nesse sentido, também é responsavel pelo crescimento da publicidade. E o que

Schudson (2010) identifica como a ruina da confianga nos fatos.

Um reporter belga, em 1921, referiu-se & uma obsessio norte-americana
pela propaganda. Harold Lasswell, em Propaganda Technique in the World
War, de 1927, notou o grande interesse na propaganda ¢ em meios de
controle da opinido publica, e escreveu que isso testemunha o colapso das
espécies tradicionais de romantismo democratico e o surgimento de uma
tendéncia mental autoritaria. (SCHUDSON, 2010, p. 168-169, grifo do
autor)

Embora Marcondes Filho se refira, principalmente, aos jornais diarios, podemos
considerar que a Revista de Automoveis, a primeira publicacdo especializada em carros no
pais, se enquadra neste segundo jornalismo mencionado por Marcondes Filho. Principalmente
se considerarmos a importancia da publicidade para manter o funcionamento da publicagdo.
Enquanto no continente europeu, mais precisamente na cidade de Munique, na Alemanha, o

¢ foi um dos primeiros a publicar uma noticia sobre carros

jornal Munchner Tageblat
(Bianchini e Cavallari, 2005), no Brasil, a midia especializada em automoéveis teve o seu
debut com a Revista de Automoveis, publicagdo mensal lancada em outubro de 1911 —
portanto, antes da instalagdo das industrias automobilisticas no Brasil — na cidade do Rio de

Janeiro, entdo capital federal do pais (CAMPO GRANDE, 2014, p. 17).

'3 O Jornal Didrio de Munique (tradugdo nossa) ndo era uma midia especializada, mas noticiou um protétipo de
automovel com motor a explosao, em 1886.



27

A capa do primeiro nimero era composta apenas pelo cabecalho e um
anuncio de uma importadora de carros. A "Carlos Schlosser & Cia" oferecia
"automoveis de passeio e de corrida", da marca Benz; pneus continental; e
magnetos Bosch. Internamente, a revista trazia avaliagdes de veiculos, dicas
de manutengao e noticias sobre carros. (CAMPO GRANDE, 2014. p. 17)

Marcondes Filho classifica o terceiro jornalismo como o periodo do desenvolvimento
da publicidade e das relagdes publicas como "novas formas de comunica¢do que competem
com o jornalismo até descaracterizd-lo, como vai acontecer no final do século 20"
(MARCONDES FILHO, 2000, p. 15). Segundo o pesquisador brasileiro, o jornalismo esta
relacionado com o espirito da modernidade. Aqui relacionamos diretamente com o
surgimento da Revista Quatro Rodas, que ¢ o objeto de estudo desta pesquisa e se consolida

em um momento de modernizagdo do pais,

Se a predominancia das praticas publicitarias ocasiona o enfraquecimento da busca
pela "verdade" e o questionamento e o desejo por uma sociedade mais humana ¢ um sintoma
da crise na cultura ocidental, podemos classificar que entrecruzar langamento de produtos —
como os automoveis — as praticas jornalisticas, ¢ uma caracteristica definidora do jornalismo
automotivo. A classificagdo vai ao encontro do que Walter Lippmann, em Opinido Publica,
de 1922, demonstra ser uma subversao da pratica jornalistica pelos publicitarios e relagdes

publicas.

O desenvolvimento do publicista ¢ um sinal claro de que os fatos da vida
moderna ndo tomam a forma espontaneamente na qual eles podem ser
conhecidos. Alguém precisa lhes dar uma forma, ¢ uma vez que na rotina
diaria os reporteres nao podem dar forma aos fatos, e que existe pouca
organizacdo desinteressada da inteligéncia, a necessidade por alguma
formulagao estd sendo feita pelas partes interessadas. (LIPPMANN, 2008, p.
294)

O quarto e ultimo jornalismo, para Marcondes Filho, ¢ o da era das tecnologias. Ha
uma superprodu¢do de informagdo, caracterizada pelo autor como uma “inflacdo de
comunicados e de materiais de imprensa”, que passam a ser fornecidos aos jornais por agentes
empresariais ¢ publicos, como as assessorias de imprensa (MARCONDES FILHO, 2000, p.
30). O autor aponta que este aumento da producdo de informagdes contribui para a confusio
acerca do que ¢ informagdo jornalistica de fato. Outra caracteristica deste jornalismo
tecnologico ¢ a valorizacdo dos sistemas de comunicacdo eletronica, em detrimento do
jornalista como agente. Redes, formas interativas de criagdao, fornecimento e difusdo sdo

aspectos determinantes deste jornalismo mais recente. Para esta problematica, separamos uma
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secdo especifica que trata do jornalismo automotivo no contexto atual, que veremos em
seguida.

Maduro, Pereira ¢ Mazo (2013) apontam que, em 1891, o primeiro automovel foi
trazido ao Brasil por Alberto Santos Dumont. A novidade chamou atencdo do inventor
mineiro durante uma viagem a Paris, e ele importou o Peugeot Tipo 3. “O principal interesse
de Santos Dumont era conhecer a mecanica do automovel, e nio dirigi-lo, tanto que o
primeiro a dirigi-lo pelas ruas de Sao Paulo, em 1893, foi seu irmao, Henrique” (MADURO,
PEREIRA E MAZO, 2013, p. 20). A partir do desenvolvimento da industria de carros, o
automoével passou a ter mais espago nos jornais.

Entdo, outros titulos apareceram, como a Auto Sport (1912), dedicada aos esportes:
automobilismo e futebol. Trés anos depois, O Automovel (1915), publicagdo mensal com
reportagens, e Auto-Propulsdo (1915), publicacdo semanal que, além do automobilismo,
discutia o motociclismo, a aviacdo ¢ o motorismo nautico, eram lancados no Brasil.
(CAMPO GRANDE, 2014). As duas primeiras marcas a se instalar no Brasil, Ford (1919) e
General Motors (1925), contribuiram para a disseminacdo do automovel nos meios de
comunicac¢do da época. O automovel ¢ uma mercadoria e, portanto, nasce como um fetiche.
Mas ¢ a partir da indastria de jornais que os carros “ganharam um lugar especial para
demonstrar o seu papel social” (QUINTANILHA, 2020, p. 318).

Antes da chegada das industrias automotivas, € possivel perceber que a demanda pela
tecnologia do automovel crescia a cada ano. No final do século XIX, desfilavam nas ruas de
Sdo Paulo automoveis europeus de alto custo, fabricados de forma artesanal e que
"despertavam a curiosidade dos pedestres" (MENEGAZ, 2002, apud MADURO, PEREIRA E
MAZO, 2013, p. 20). As autoras descrevem o automoével no Rio Grande do Sul como um
astro, modificando e ordenando as cidades as suas necessidades. O carro, nesse sentido, foi
responsdvel por mudangas nos habitos, costumes, comércio, industria, sociabilidade e lazer.
“Em um curto espaco de tempo, foi-se do coche de praca de tracdo animal ao Packard,
Cadillac, Oldsmobile, Lincoln, Dodge, Chevrolet ¢ ao popularissimo Ford, marcas de
veiculos importados desta época que estavam relacionados com um estilo de vida moderno e
de propriedade da elite porto-alegrense”, (MONTEIRO, 1995, apud MADURO, PEREIRA E
MAZO, 2013).

Apesar do crescimento do mercado de automoveis, os titulos editoriais ndo ficavam
muitos anos em circulagdo. A pioneira na especializagdo em carros, Revista de Automoveis,
durou apenas dois anos (CAMPO GRANDE, 2014). Se o nascimento do que ¢ considerada a

imprensa automobilistica acontece nos anos 1920, ¢ durante o desenvolvimento da industria
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automobilistica nacional, durante o governo de Juscelino Kubitschek, que os "primeiros
carros, caminhdes e 6nibus genuinamente brasileiros deixam a linha de montagem, a partir de
1956" (Bianchini e Cavallari, 2005, p. 12), conduzindo ao surgimento de novas publicagdes
especializadas'®.

Nesse sentido, a inauguracdo dos carros nacionais contribuiu para aumentar a
curiosidade do publico sobre o produto. A fabricacdo da minivan da Volkswagen, a Kombi, ¢
um marco histérico no aumento do volume de vendas das revistas especializadas em carros.
“Com o passar do tempo, mais publicacdes surgiram, os jornais criaram suplementos
semanais de carros e a televisdo comegou a exibir programas de compra e venda de veiculos”
(QUINTANILHA, 2018, p. 75). Porém, os veiculos automotores ndo eram objeto de
reportagens apenas nas revistas especializadas, como também na imprensa generalista, como €
o caso do Jornal da Tarde, que foi o primeiro jornal didrio impresso a discutir as questdes
relacionadas ao automoével, em 1970.

O langamento da Quatro Rodas, por exemplo, em agosto de 1960, foi possivel devido
ao resultado de varias escolhas e processos anteriores, "caminhos trilhados desde que Gettlio
Vargas assumiu a presidéncia do Brasil pela primeira vez, em novembro de 1930"
(TARQUINI, 2013, p. 44). Estes caminhos se resumem a transicdo da ruralizagdo para a
urbanizagdo, do Brasil agricola ao industrial. E evidente que a imprensa automobilistica é
inseparavel da industria e de transformacgdes sociais mais amplas. Esta associacdo ¢ comum,
principalmente, em revistas. E o que afirma Aratjo (2013), ao analisar a criagdo da revista ca

Criada em 2007, a revista Gloss, por exemplo, ndo poderia existir no Brasil
de 20 anos atrds. Sua leitora tem vinte e poucos anos, ou, mais
especificamente, entre 18 e 28 anos. E universitaria ou recém formada e
solteira — pode estar namorando, mas ndo ¢ casada e ndo tem filhos. O
adiamento do casamento ¢ da maternidade é fendmeno recente no Brasil,
assim como o maior ingresso das mulheres nas universidades, onde hoje sao
maioria. A Gloss € voltada para essa gerag@o de jovens que decidiu estender
um pouco mais a juventude para se focar em realizagdes pessoais, como
morar fora do pais, fazer uma pds-graduacdo ou investir na carreira. O
surgimento de um grande numero de jovens adultas, solteiras e instruidas (ou
interessadas numa maior formagao profissional) permitiu a criagdo de um
titulo como a Gloss. A maioria das revistas tem uma historia semelhante,
calcada em algum tipo de transformacio social. (ARAUJO, 2013, p. 262,
grifo nosso).

16 Juscelino Kubitschek governou o Brasil de 31 de janeiro de 1956 a 31 de janeiro de 1961. Neste periodo, em
agosto de 1960, foi langada a primeira edi¢do da Quatro Rodas, revista especializada em automéveis que se
transformaria em uma referéncia em jornalismo automotivo nas préximas décadas e que constitui o objeto de
analise neste estudo.
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A autora ainda destaca brevemente quais seriam as finalidades da revista. Entre elas
estdo: instruir, orientar, explicar, ensinar como fazer, como comprar, como entender. Dentro
da especializagdo em automoéveis, estes mesmos verbos estdo presentes. Mais
especificamente, os consumidores querem saber qual é o melhor automovel para comprar'”.
Esta necessidade se intensifica ao passo que o nimero de automoveis disponiveis no mercado
aumenta. Também, a introdug@o de novas tecnologias contribui para aumentar a complexidade
das discussoes acerca do automovel. Outro marco importante para a midia especializada em

carros ¢ a abertura comercial, e consequentemente, do mercado automotivo, em 1990.

Assim, clientes que eram favas contadas para os vendedores de carros,
passaram a experimentar outras marcas. A partir dai, os comportamentos
cada vez mais imprevisiveis dos consumidores de automoéveis levaram as
montadoras a serem cada vez mais ageis na apresentacao de novidades
(QUINTANILHA, 2018. p. 27).

Esta mudanca no comportamento dos consumidores ¢ fundamental para entender
também como o consumo de noticias vem se transformando nos ultimos anos. A tendéncia de
consumir marcas e nao produtos ¢ apontada por Lipovetsky (2007) como uma caracteristica
do que o autor chama de neo-individualismo. Nessa perspectiva, o status e a pressao
proporcionados por um determinado produto sdo irrelevantes se comparados a experiéncia.
Assim, hd uma "nova relagdo com o luxo e com a qualidade de vida que se traduz no culto
contemporaneo das marcas" (LIPOVETSKY, 2007, p. 44). Em termos de jornalismo
especializado, Quintanilha (2018) afirma que a transi¢do do impresso para o digital contribuiu
para aumentar a velocidade de producao e de consumo de produtos jornalisticos. Segundo ele,
o "leitor ¢ sufocado com um excesso de informagdes. Ele mal tem tempo para degustar a
novidade" (QUINTANILHA, 2018, p. 41).

3.2 O carro como noticia

Para Alsina (1993), a noticia ¢ uma representagdo social da realidade. A representagao
social, para o autor, ¢ uma organizagdo psicologica com uma finalidade especifica. Peucer
(2004) estabelece que, em razdo da infinitude dos fatos, ¢ necessaria uma selecdo para dar
importancia a determinados acontecimentos. A noticia, portanto, ¢ um acontecimento
escolhido para ser publicizado, segundo critérios de noticiabilidade, como classifica Traquina
(2018), a partir dos valores-noticia. Para Rodrigues (1993), um acontecimento € o que se

destaca entre uma diversidade aleatoria de fatos. Da perspectiva de um jornalista, um

7 As avaliagdes de automdveis sdo o principal diferencial entre o jornalismo automotivo e o jornalismo de
automobilismo, sendo frequentes no primeiro.
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acontecimento precisa ser imprevisivel e pouco provavel para fazer parte do discurso
jornalistico. "O acontecimento jornalistico, €, por conseguinte, um acontecimento de natureza
especial, distinguindo-se do numero indeterminado dos acontecimentos possiveis"
(RODRIGUES, 1993, p. 27). Entao, como o carro, sendo um produto, pode ser transformado
em noticia? A seguir, vamos relacionar publicagdes jornalisticas com os automoveis.

O jornalismo especializado em automoveis ¢ diferente do jornalismo de
automobilismo. Falar em jornalismo automotivo ou especializado em automoveis nao
necessariamente significa falar de competi¢cdes automobilisticas ou de colocar as produgdes
de conteudo sob o guarda chuva do jornalismo esportivo. Nesse sentido, o jornalismo de

automobilismo estd mais relacionado a pratica do esporte do que a avaliagao de produtos,

enquanto o jornalismo automotivo se preocupa com as novidades da industria automobilistica.

O automobilismo se tornou um brago do jornalismo esportivo. Por outro
lado, a cobertura especializada da industria de veiculos produzidos em série
precisou de um novo termo: jornalismo automotivo. [...] o jornalismo
especializado em carros de série, ou seja, o jornalismo automotivo
(QUINTANILHA, 2020, p. 13).

Sobre o automobilismo, Quintanilha (2018) afirma que a sua invencao ¢ fruto da
industria de jornais, ¢ ndo da industria automobilistica. O autor relembra que as primeiras
corridas de automoveis aconteceram por iniciativa de jornalistas franceses. "Em 1884, Le
Petit Journal, de Paris, organizou o Concours de Voitures sans Chevaux" (QUINTANILHA,
2018, p. 111). O Le Petit de Journal (1863) ¢ apontado por Feyel (1993, apud Ciro Marcondes

Filho, 2000) como um dos protagonistas do fendmeno de ascensao dos jornais de massa.

A queda do preco do papel, obtido a partir da madeira, a melhoria constante
da rotativas, a difusdo da composi¢do mecénica por linotipos depois de 1890,
o progresso do telégrafo e do telefone, o desenvolvimento da agéncia Havas,
tudo favorece o florescimento de um jornalismo de informagdo, mais ligado
ao fato, como o Petit Journal, o Petit Parisien (1876), o Matin (1883), o
Journal (1892), que assumem o formato de 6 colunas. A reportagem, a
enquete, a entrevista substituem a cronica". (FEYEL, 1993, p. 967, apud
MARCONDES FILHO, 2000, p. 23-24)

Portanto, ¢ a partir deste movimento dos jornais de massa, como o Le Petit Journal,
que comecga a ser produzido contetido sobre os automoéveis. A relagdo entre a cultura do
automovel e o jornalismo, nesse sentido, ¢ mais proxima do que parece. Bernuci (2008, apud
Quintanilha, 2018), demonstra que a tradicional corrida de longa duracao: 24 horas de Le

Mans, também foi influenciada pelo jornalismo. Portanto, ¢ possivel afirmar que o veiculo
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automotor, desde a sua inven¢do, despertou a curiosidade ndo s6 dos jornalistas, que
escreviam sobre o assunto, como também dos leitores, que procuravam conteudos
relacionados a esta inovacdo para consumir. Parte deste deslumbramento estd relacionado a

novidade: a entrada de novos tipos de automoéveis no mercado.

No Brasil, tudo mudou a partir de 1970, quando explodiu o interesse do
publico pela Férmula 1. Essa popularizacdo foi inicialmente boa, mas
depois se tornou ruim para a divulgacgdo cientifica de automobilismo nas
revistas. Afinal, se o lado técnico das corridas perde relevancia na receita
editorial, isso deixa de ser divulgagdo cientifica e passa a ser
simplesmente noticiario esportivo. Com o sucesso de Emerson
Fittipaldi, ocorreu uma guinada no perfil das revistas de carro. Elas
foram perdendo espaco para o Jornalismo Esportivo a medida em que as
outras midias reduziam o tempo entre a producdo e a circula¢do das
noticias. No auge das vitérias de Emerson, Quatro Rodas e Autoesporte
dedicavam ampla cobertura as corridas em suas edicdes mensais, mas
ja tinham a concorréncia da Placar, que era esportiva ¢ semanal.
(QUINTANILHA, 2018, p. 112, grifo nosso)

A divulgagdo cientifica, que trata de transformar uma linguagem especializada em
uma linguagem mais acessivel para atingir mais pessoas, ¢ analisada por Quintanilha para
problematizar a falta de pesquisas cientificas sobre os aspectos sociais e técnicos que
envolvem os carros. O autor demonstra que o carro como noticia esta relacionado as
diferentes abordagens que o automovel proporciona. No caso do automobilismo, se for do
interesse do publico, mesmo as revistas que ndo apresentam uma concentracao especifica

neste esporte, como a Quatro Rodas, vao acabar direcionando as coberturas a ele.

Enfrentando o racionamento de combustivel, a crise financeira € 0 marasmo
provocado pela proibicio das importacoes em 1976, as revistas
automobilisticas brasileiras atravessaram, nas décadas de 70 e 80, um dos
seus momentos mais criticos. Chegaram poucos novos titulos e a maioria ndo
conseguiu se firmar. Baseadas em “nichos” de mercado, as publicagdes Duas
Rodas (1974), Carga & Transporte (1984) e Oficina Mecdnica (1986) foram
algumas das poucas ideias que deram certo (BIANCHINI ¢ CAVALLARI,
2005, grifo nosso).

Alguns autores, como Bianchini e Cavallari (2005), mencionam o termo revistas
automobilisticas para se referir as publicacdes automotivas e automobilisticas, sem uma

distin¢do entre as duas. Durante este capitulo, o uso do termo automobilismo sera restrito a

pratica do esporte.”® Enquanto a denominagdo jornalismo automotivo, jornalismo

'8 Modalidades de automobilismo sdo: Férmula 1, Formula Indy, Férmula 3, Stock Car, NASCAR, etc. Qualquer
publicacdo destinada a cobrir os acontecimentos nestes esportes, portanto, se classifica como jornalismo de
automobilismo.
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especializado em carros , serd usada para se referir a pratica jornalistica de revistas como a
Quatro Rodas. E importante pontuar que ha uma distingdo entre o jornalismo automotivo e
jornalismo de automobilismo (esportivo), porém, ¢ comum que exista um entrelagamento
entre os dois. A Revista Quatro Rodas, por exemplo, embora especializada em carros e
voltada ao jornalismo automotivo, ndo deixa de apresentar aos leitores novidades sobre a
Férmula 1.7

O decreto-Lei n° 1.455, de 7 de abril de 1976, assinado por Ernesto Geisel, proibiu a
importagdo de automoveis e mais centenas de produtos. Isto limitou o nimero de modelos
disponiveis no mercado, o que influenciou também as revistas automotivas. A falta de
langamentos, portanto, fez com que as revistas especializadas em automoveis comegassem a
explorar outras pautas. H4 também aspectos econdmicos que despertam o interesse acerca dos
automoveis. Erbolato (1981) aponta que o desenvolvimento da industria automobilistica
brasileira, aliado a concessdo de linhas de crédito para a compra de veiculos aumentaram o
interesse acerca de “tudo que se refira a novos modelos de veiculos e valorizagdo (ou possivel
desvaloriza¢do) das marcas lancadas (ERBOLATO, 1981, p. 102). A aproximagdo entre

automobilismo?' e turismo também ¢é mencionada pelo autor.

Algumas das matérias publicadas sobre automobilismo sdo: roteiros de
férias, camping, testes com os modelos langados, estudos para maior
rendimento da gasolina, o que deve o motorista fazer no caso de quebra do
para-brisa, os perigos das estradas, medidas para aumentar a durabilidade
dos pneus, respostas a consultas técnicas, conclusdes de simposios sobre
transito, passeios recomendados, declaracdes de revendedores sobre a
aceitacdo de diversas marcas, o problema dos estacionamentos, o
transporte rodoviario, aumento de capital das fabricas e como escolher ¢
onde comprar pecas e acessorios. (ERBOLATO, 1981, p. 102, grifo nosso).

Nesse sentido, o automdvel estd presente em partes distintas na sociedade moderna, o
que facilita diferentes abordagens pelos meios de comunicacdo. Portanto, o automovel e o
jornalismo estabelecem uma relagdo centendria. "Quando Ford acelerou o ritmo de fabricagdo
de carros, a ligagao entre o automdvel e o jornalismo ja estava consolidada" (QUINTANILHA
e BUCCI, 2021, p. 101). E possivel perceber que em relagdo a concepgio de que a informagio

99 <¢

jornalistica ¢ uma “ciéncia-ficcdo”, “uma vez que, a0 mesmo tempo em que busca um modelo

1 A secdo Alta Rotagdo da Revista Quatro Rodas se encarrega de apresentar ao leitor novidades sobre o
automobilismo.

» Disponivel em:
<https://www?2.camara.leg.br/legin/fed/declei/1970-1979/decreto-lei-1455-7-abril-1976-375667-normaatualizada
-pe.html>. Acesso em 12 de julho de 2023.

21 O jornalismo de automobilismo € o jornalismo automotivo, neste caso, sio interpretados como sindnimos para
0 autor.
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de veracidade semelhante ao da ciéncia, apresenta-se por meio da forma narrativa, do relato”
(NASCIMENTO, 2002, p. 32). Nesse sentido, o termo “ciéncia-ficcdo” ndo significa abdicar
da verdade, inerente ao jornalismo, mas sim entender que se constroi uma narrativa a partir de
um acontecimento veridico.

Incapaz de se fixar no reino da verdade, a escrita jornalistica constitui a
verossimilhanca ao recorrer a ficgio. E importante distinguir varios niveis
nessa ficcdo. Talvez seja necessario primeiro esclarecer que a fic¢do nao € o
oposto da verdade, ou seja, erro ou mentira. Ela também ¢ ambivalente. E ao
mesmo tempo fabricagio e fingimento. (QUERE, 1982, p.159)*

Portanto, o langamento de um carro € noticia, ¢ factual, mas as construgdes simbolicas
ao redor deste acontecimento sdo constituidas, majoritariamente, pelo discurso jornalistico,
pela narrativa. (QUERE, 1982). A partir das concepgdes de Louis Quéré, a autora afirma a
importancia da subjetividade na narrativa jornalistica, que ¢ classificada como um “conjunto
heteroclito de mitos, valores, julgamentos, imagens e representacdes coletivas

(NASCIMENTO, 2006, p. 32).

3.3 Jornalismo automotivo no contexto atual

A influéncia das novas tecnologias sobre a pratica jornalistica ¢ apontada pelos
historiadores da area como fundamental para entender as mudancgas na imprensa. Um exemplo
¢ a técnica da pirdmide invertida®, que em razdo do hipertexto®®, uma particularidade do
jornalismo digital, ¢ mencionada por Canavilhas (2014) como alvo de contestacdo. O
questionamento acerca desta técnica se deve, principalmente, a falta de limita¢des para dispor
a informagdo. “Se no caso da imprensa escrita a aplicacdo da técnica pirdmide invertida ja ¢
passivel de contestacdo, no caso do Webjornalismo a situa¢ao agrava-se” (CANAVILHAS,

2014, p. 9). Quintanilha (2018) sugere a inclusao de um quinto jornalismo.

O ano de 2003, por exemplo, inicia a fase mais importante da internet, pois
foi a partir dele que a interatividade explodiu,devido a tecnologias de midia
ainda mais interativas a disposi¢do da sociedade. No Brasil, os aspectos
relacionados a esse quinto jornalismo se intensificaram na segunda década
do século XXI. (QUINTANILHA, 2018, p. 11).

2 Do original: Ne pouvant s'installer dans le domaine du vrai, l'écriture journalistique constitue du
vraisemblable en recourant a la fiction. Il convient de distinguer plusieurs niveaux dans cette fiction. Peut-étre
faut-il d'abord préciser que la fiction n'est pas le contraire de la veérité, c'est-a-dire l'erreur ou le mensonge. Elle
est, elle aussi, ambivalente. Elle est a la fois fabrication et feinte.

% “De uma forma simplificada, esta técnica define-se como uma forma de organizar a informagdo em que os
dados mais importantes (o qué, quem, onde, como, quando e por qué) estdo no inicio das noticias, seguindo-se as
restantes informagodes organizadas em blocos decrescentes de interesse.” (CANAVILHAS, 2014, p. 8)

2 Salaverria (2005 apud Canavilhas, 2014) classifica o hipertexto como o resultado da aplicagio da
hipertextualidade. Isto ¢, a possibilidade de conectar diferentes textos digitais entre si.
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Para Castells (2003), trés procedimentos independentes se aliaram para consolidar
uma nova estrutura social, "as exigéncias da economia por flexibilidade administrativa e por
globaliza¢do do capital, da producdao e do comércio; as demandas da sociedade, em que os
valores da liberdade individual e da comunicagdo aberta se tornaram supremos; € 0s avangos
extraordinarios na computacdo e nas telecomunicagdes possibilitados pela revolugdo
microeletronica (CASTELLS, 2003, p. 9). Nesse sentido, as alteragdes identificadas por
Castells sdo responsaveis por nao so alternar a producdo e o consumo de informagao, mas
também a apropriagdo das mercadorias. Portanto, se hd uma alteracio no consumo da
informagdo, também € possivel perceber a mudanca na relagdo com produtos de consumo, que
¢ o caso do automovel. A partir de Quintanilha (2018), ¢ possivel afirmar que esta mudanga
na relacdo com um veiculo automotor ¢ um dos acontecimentos que determinam as
transformagdes da midia especializada em carros.

Uma percepgdo acerca desta relacdo com a sociedade e, consequentemente, com o
automoével ¢ apresentada por Marc Augé e ¢ explicada por Quintanilha. “Augé inclui o
automdvel em suas descri¢des de ndo lugares®, mas o faz de forma indireta, referindo-se a ele
nas viagens, nas estradas, nos trevos rodovidrios € nos estacionamentos coletivos.”
(QUINTANILHA, 2020, p. 329). Quintanilha descreve a relacdo do motorista com o
automével como “sempre individual, jamais coletiva” (p. 329), refor¢ando aspectos
capitalistas como o langamento de modelos no mercado para demonstrar que a relagcdo dos

consumidores com 0s carros se baseia, principalmente, no desejo e na busca por status.

Entretanto, ha um grupo cada vez mais numeroso de consumidores,
notadamente jovens residentes nas grandes cidades, que possui um
automovel na palma da mao a qualquer momento, por meio de aplicativos
como Uber e 99 [...] Nesse ambiente, o automdvel tem cada vez mais
dificuldades de criar um vinculo afetivo com seus usudarios. Assim, passa a
ser apenas mais um objeto tragado pelo buraco negro da supermodernidade,
que cria novos ndo lugares de 1a eles ndo saem. (QUINTANILHA, 2020, p.
329-330)

Para Quintanilha, esta dificuldade em criar um vinculo significa uma possivel ruina

para o automével como um fetiche. E na supermodernidade®® (AUGE, 1995), que a imprensa

» Em um ndo-lugar, predomina a relacio de consumo, temporiria, sem apropriagio do espago € sem
pertencimento. "O carro ¢ um nao lugar porque o motorista ndo consegue e ndo quer criar vinculos emocionais
ou raizes enquanto se arrasta pelo transito — a maioria busca um lugar mental ouvindo musica ou noticias no
radio." (QUINTANILHA, 2020, p. 331)

% Para o antropo6logo francés, a supermodernidade se classifica em trés pontos principais: aceleragdo do tempo;
contragdo do espaco e cultura do individualismo.



36

automobilistica enfrenta suas maiores dificuldades. “Do ponto de vista da supermodernidade,
a dificuldade de pensar o tempo esta ligada a superabundancia de acontecimentos do mundo
contemporaneo” (AUGE, 1995, p. 30, tradugdo nossa)’’. A velocidade com que as marcas
lancam automoéveis no mercado torna a cobertura cada vez mais superficial. A relagdo dos
leitores com a midia especializada em carros também ¢ influenciada pelo “ritmo alucinante de
langamentos” (QUINTANILHA, 2020). Portanto, ¢ através do excesso de acontecimentos,
informacdes, opinides e perspectivas que Augé conceitua a supermodernidade. Este excesso
esta relacionado com o que acontece atualmente com a midia especializada em carros.

Quintanilha (2018, p. 73) descreve o jornalismo especializado em automdveis na
atualidade como um “retrato perfeito da invasdo da internet e todos os seus apéndices: blogs,
sites amadores, redes sociais, videos espetaculares, sites profissionais, novos jornalistas,
guinada da publicidade, desconstrucdo de velhas liderancas”. A contextualiza¢do atual do
jornalismo automotivo, portanto, ¢ a de convivio entre jornalistas especializados e
comunicadores amadores, que sdo classificados pelo autor como profissional que trabalha em
um veiculo de comunica¢do, com ou sem diploma; e o comunicador que exerce trabalho
similar ao do jornalista, mas por meio de um blog ou site (QUINTANILHA, 2018, p. 106).

Se uma das principais fung¢des do jornalismo € "ocupar um lugar de mediacdo
qualificada na esfera publica" (OLIVEIRA, 2016, p. 25), é possivel apontar que a
multiplicidade de discursos, ndo s6 na imprensa automobilistica, contribui para que o papel
dos jornalistas especializados seja cada vez mais necessario. Porém, como aponta Quintanilha
(2018), os amadores passaram a desfrutar das mesmas ferramentas que os jornalistas. “Esse
movimento em dire¢do ao amadorismo ndo foi bom para o jornalismo — muito menos para o

jornalismo profissional (p. 68).

3.4 Teoria do enquadramento e jornalismo automotivo

Uma das possibilidades para compreender como o automovel ¢ instrumentalizado pelo
jornalismo automotivo na producao de noticias, € por meio do framing ou enquadramento. A
teoria criada em 1954, por Gregory Bateson, foi inicialmente apresentada no encontro da
Associagdo Americana de Psiquiatria®®. “Enquadramentos psicologicos sdo inclusivos, isto é,

a partir da exclusdo de determinadas mensagens, outras sdo incluidas. (BATESON, 1972)%.

2’ Do original: From the viewpoint of supermodernity, the difficulty of thinking about time stems from the
overabundance of events in the contemporary world. (AUGE, 1995, p. 30)

% Do original: This essay was read (by Jay Haley) at the A.P.A Regional Research Conference In Mexico City,
March 11, 1954. (BATESON, 1972, p. 183)

¥ Do original: “Psychological frames are inclusive, ie., by excluding certain messages certain others are
included.” (BATESON, 1972, p. 193).
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Bateson apresenta os enquadramentos psicologicos como metacomunica¢do®. “Qualquer
mensagem que, implicita ou explicitamente defina um enquadramento, portanto orienta ou
auxilia em sua tentativa de compreender as mensagens no enquadramento” (BATESON, 1972,
p. 194).°!

Nesse sentido, o autor demonstra que a realidade ¢ capturada por um enquadramento
que se pretende explica-la. Esta captura, no entanto, naturalmente vai excluir determinadas
informacdes. A concepgao de frame, ou quadro, também ¢ estudada por Erving Goffman. A
partir das definicdes de Bateson, Goffman (1986) classifica as estruturas primdarias do
enquadramento como: naturais e sociais (p. 22, tradugdo nossa). ** As estruturas primarias do
frame estdo relacionadas as caracteristicas fisicas de um acontecimento. “Nao dirigido, ndo
orientado, ndo animado, ndo guiado” (GOFFMAN, 1986 p. 22, tradu¢do nossa)”. Um
exemplo mencionado pelo autor sdo informacgdes relacionadas a temperatura, umidade e a
previsdo do tempo disponibilizadas em um relatério ndo noticioso “As estruturas sociais do
enquadramento, por outro lado, proporcionam uma compreensdo para acontecimentos que
incorporam a vontade, objetivo e esforco de controle de uma inteligéncia” (GOFFMAN,

1986, p.22, tradugdo nossa).** O autor exemplifica que um noticiario que relata as condigdes
do tempo ¢ uma estrutura social de enquadramento.

E possivel identificar que as noticias, para o autor, sio enquadramentos sociais.
Portanto, Goffman (1986) explica que o frame consiste em definicdes de uma situagdo,
construida de acordo com principios de organizacao, que regem os acontecimentos sociais, € o
envolvimento subjetivo (p. 10)*. Tuchman (1978) evidencia a relagdo das noticias com o
enquadramento. O autor classifica as noticias como uma “janela para o mundo que, através do
seu enquadramento, os americanos aprendem sobre si mesmos € sobre os outros” (p. 1,
tradugdo nossa)®. A afirmacdo de Tuchman demonstra a influéncia das noticias sobre os
receptores. Nesse sentido, constituir as noticias como uma institui¢do social, para Tuchman

(1978), reforca as consequéncias das informagdes jornalisticas na vida dos individuos.

30 Metacomunicagio sdo mensagens implicitas no discurso. (BATESON, 1972, p. 184)

31 Do original: “Any message, which either explicitly or implicitly defines a frame, ipso facto gives the receiver
instructions or aids in his attempt to understand the messages included within the frame.”

32 Do original: “In daily life in our society, a tolerably clear distinction is sensed, if not mate, between two broad
classes of primary frameworks: natural and social.”

% Do original: “Undirected, unoriented, unanimated, unguided.”

3% Do original: “Social frameworks,on the other hand, provide background understanding for events that
incorporate the will, aim, and controlling effort of an intelligence.

3 Do original: “I assume that definitions of a situation are built up in accordance with principles of organization
which govern events — at least social ones — and our subjective involvement in them.”

3% Do original: “News is a window on the world. Through its frame, Americans learn of themselves and others

[-]"
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No caso da imprensa automobilistica, relacionamos o langamento de um carro com a
concepgdo de Tuchman sobre como os acontecimentos sdo transformados em noticia. “Um
fato se transforma em um acontecimento, € o acontecimento vira uma noticia” (TUCHMAN,
1978, p. 192, tradu¢do nossa)’’. Para a autora, ¢ a partir deste funcionamento que os
enquadramentos noticiosos ndo s6 organizam a realidade, como também fazem parte dela.
Para Entman (1991), “enquadramentos funcionam para fazer algumas ideias mais aparentes,
outras menos — € até mesmo invisiveis” (p. 7, traducao nossa).

Durante o langamento do VW Up!, por exemplo, a maioria dos veiculos de
comunicag¢do especializados em carros se concentrou em fazer mengdes positivas a novidade
introduzida pela Volkswagen. Quintanilha (2018) relata que, analisando veiculos como
Quatro Rodas, Auto Esporte, Car Place e Guscar, sendo os trés primeiros veiculos
profissionais deste meio e o ultimo um blog considerado amador, a diferen¢a nas informacodes
disponibilizadas aos leitores eram irrelevantes entre veiculos considerados profissionais e
ndo-profissionais.

Nao deixa de ser surpreendente verificar que a grande estrutura editorial por
tras das revistas Quatro Rodas e Auto Esporte pouca coisa acrescentou em
relagdo ao site independente Car Place e principalmente em relagdo ao blog
amador Guscar. Como o Car Place ¢ o Guscar podem ser acessados
gratuitamente, algo que ocorre com todos os outros sites e revistas, isso pode
explicar a queda de circulacdo das revistas especializadas (QUINTANILHA,
2018, p. 92).

Entman (1991) aponta que a interagdo dos jornalistas com as fontes ¢ o que inicia o
processo de enquadramento. No caso dos jornalistas especializados em automdveis, quando a
pauta ¢ um langamento da industria, as primeiras informagdes sobre o que estd sendo
apresentado — o novo modelo da marca — chegam para o jornalista por meio das partes mais
interessadas em que aquele acontecimento seja um sucesso: os assessores de imprensa e
relagdes publicas da montadora. Portanto, se espera que os comunicadores sintam a influéncia
das marcas que, caso recebam uma avaliacdo majoritariamente negativa, podem minimizar a
participag@o dos jornalistas nos proximos langamentos.

Esta relacdo com as fontes de informacdo ¢ o que Stuart Hall (1978, p. 58) define
como definidores primarios. “A questdo mais importante sobre a relagdo estruturada entre a

midia e os definidores primarios institucionais ¢ que ela permite que os definidores

" Do original: “An occurrence is transformed into an event, and an event is transformed into a news story.”
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institucionais estabelegcam a defini¢do inicial ou interpretagdo primaria sobre um determinado
acontecimento®®.”

Goffman (1986) apresenta um conceito que auxilia no entendimento acerca do que
acontece na comunica¢do, jornalismo e, mais precisamente, nas revistas especializadas em
automoveis. A principal noticia para os jornalistas automotivos ¢ a introducdo de um novo
veiculo no mercado. Uma possibilidade ¢ considerar que os jornalistas sdo pautados pela
industria automobilistica, portanto, o primeiro frame € o press-release da assessoria de
imprensa.

O relato de um evento ¢ sua documentagdo ndo sdo vistos apenas como
reducdes ou abstragdes do original, mas também s3o entendidos como
possivelmente influenciando ocorréncias posteriores da coisa real.
(GOFFMAN, 1986, p. 79, traducdo nossa).*’

A relacdo dos assessores de imprensa e da industria com os jornalistas automotivos €
singular, principalmente se considerarmos o conceito de enquadramento. Se “a assessoria de
imprensa pode ser considerada uma tecnologia do imaginario mercadologica, ao lado da
publicidade e do marketing, e também informativa, como os jornais, o radio e a televisdo
(BALDISSERA e SARTOR, 2011, p. 65), na imprensa automobilistica as suas propor¢des sao

ainda maiores. Um exemplo sdo os carros de fabrica em comparagio aos carros de loja. *°

“Uma das coisas que mais preocupa o jornalista automotivo, que deseja
produzir informagdo da melhor qualidade para os leitores, ¢ saber que
algumas fabricas podem disponibilizar veiculos para testar que foram
antecipadamente preparados para serem submetidos a avaliaggo...] Podemos
dividir a preparagdo de um carro em diferentes niveis. O mais simples ¢ a
limpeza, que inclui abastecimento, calibragem dos pneus e uma checagem
para ver se todos os sistemas ¢ instrumentos estdo funcionando. [...] Um
degrau acima estd aquele que foi fabricado para ser um
carro-frota-de-imprensa.” (CAMPO GRANDE, 2014, p. 102)

E compreensivel que o fendmeno da circularidade — exemplificado por Goffman como
a divulgagdo de um acontecimento que acaba por fazer com que ele aconteca novamente —,
contribua para aumentar as vendas de um determinado automovel a partir do momento em

que ele se torna noticia. Porém, a opinido dos especialistas, em alguns casos, ¢ irrelevante

% Do original: “The important point about the structured relationship between the media and the primary
institutional definers is that it permits the institutional definers to establish the initial definition or primary
interpretation of the topic in question.”

% Do original: “The reporting of an event and its documentation are not only seen as reductions of or
abstractions from the original, but are also understood to possibly influence later occurrences of the real thing.”
0 Neste caso, os jornalistas automotivos relatam a experiéncia com um carro que o leitor jamais podera adquirir,
pois foi desenvolvido especialmente para jornalistas a fim de arrecadar o maior niimero possivel de elogios.
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para os consumidores. Quintanilha (2018) demonstra que o nimero de vendas de um
determinado automovel sofreu poucas mudangas mesmo criticado por uma revista

especializada (p. 83).

“Em algumas ocasides, aquelas mais criticas, talvez o papel do especialista
seja mais importante do que desejam os fabricantes de automoveis. Por isso,
na maioria das vezes, a difusdo de conhecimento do especialista certamente
sera facilitado pelas montadoras. Afinal, de uma forma ou de outra, elas
ganham mais do que perdem com a critica, considerando que s6 a exposicao
de midia ja ¢ considerada um fato positivo pelos fabricantes de automoéveis.”
(QUINTANILHA, 2018, p. 54)

Embora as revistas de jornalismo automotivo no Brasil existissem antes da instalacao
das industrias automotivas, ¢ a partir da producdo nacional de automdveis que elas passam a
se consolidar no dia a dia dos brasileiros. No capitulo seguinte, apresento a parte empirica
desta pesquisa: a analise das reportagens da Revista Quatro Rodas. Nela, explico a
metodologia escolhida: a Analise de Discurso, as consideragdes sobre o corpus da pesquisa e

demonstro os resultados encontrados.
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4. ANALISE DE REPORTAGENS DA REVISTA QUATRO RODAS

Neste capitulo, apresento os elementos que compdem o corpus da pesquisa. Também
explico a metodologia aplicada para desenvolver a andlise. Relato os critérios de selecao que
orientaram ndo s6 o recorte do corpus, como também do objeto de estudo. Explico
brevemente a importancia da Revista Quatro Rodas para o jornalismo automotivo e também
justifico sua escolha entre outras publicagdes especializadas em automodveis. Apresento
também as motivacdes que me levaram a escolher a Anélise de Discurso e de enquadramento
como procedimentos metodoldgicos para esta pesquisa. No desenvolvimento deste capitulo,
apresento a formagdo discursiva identificada e suas produ¢des de sentido relacionadas ao
objetivo geral desta pesquisa e encontradas nas 16 reportagens da Revista Quatro Rodas

analisadas.

4.1 Selecao do corpus

Para executar a escolha do corpus deste trabalho de pesquisa, foram selecionadas 16
reportagens da Revista Quatro Rodas consideradas como algumas de suas produgdes mais
importantes pela propria publicagdo. O recorte das reportagens foi feito pelo editorial da
revista em uma edicdo comemorativa aos 60 anos de existéncia da publicacdo. As grandes
reportagens que marcaram os 60 anos de Quatro Rodas* lista reportagens que sdo as mais
lembradas pelos leitores, pelas fontes e pelos proprios jornalistas. A publicagdo também
menciona as palavras "ineditismo" e "profundidade" como caracteristicas que orientaram a
selecdo. A postagem do editorial no site da Quatro Rodas foi publicada no dia 23 de setembro
de 2020 e ¢ assinada pela jornalista Isadora Carvalho.

A Quatro Rodas foi escolhida, entre outras publicagdes, primeiramente pela maior
tiragem em relagdo a outras revistas automotivas. Numeros do IVC (Instituto Verificador de
Comunicacdo) de 2015 apontam que a Quatro Rodas teve uma circulagdo maior que a soma
das suas trés principais concorrentes.** Também, a Quatro Rodas foi a revista mais importante
durante a instalagdo das industrias automobilisticas no pais, parte pelo seu pioneirismo €
também pela inovacao no mercado com testes e investigagdes singulares, caracteristica que a
propria revista enaltece com regularidade. Nesse sentido, a capacidade da revista entrecruzar

o jornalismo automotivo com pautas mais gerais, por exemplo, também foi considerada na

*! Disponivel em:
<https://quatrorodas.abril.com.br/especial/as-grandes-reportagens-que-marcaram-os-60-anos-de-quatro-rodas>.
Acesso em 9 de maio de 2023. A publicagdo comemorativa ¢ de acesso gratuito, porém, ¢ necessario ser
assinante para ler as reportagens na integra.

# Segundo o IVC, a média por edigdo (mil) do ano de 2015 para Quatro Rodas ¢ suas principais concorrentes é:
Quatro Rodas (190,2); AutoEsporte (95,7); Motor Show (55); Car and Driver (22,8).
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escolha. Em 1968, a Quatro Rodas ganhou Prémio Esso de Jornalismo com a reportagem Um
Cego Tira Carteira de Motorista, de Domingos Meirelles, um acontecimento memoravel para
uma revista especializada em automoveis.

A compilagdo de reportagens inclui conteudos que foram capa de algumas edigdes, o
que demonstra uma importancia previsivel do contetdo disponibilizado aos leitores. Por outro
lado, a selecdo também inclui reportagens de uma secdo intitulada como Autodefesa,
posicionada comumente nas paginas finais da revista, mas que exerceram influéncia na
industria de automoveis apos a publicagdo. E o caso da reportagem Perigo no Banco, da
jornalista Maria Paola de Salvo, que denunciou um erro no rebatimento do banco do hatch
compacto da VW. A falha causou ferimentos nos motoristas que tentaram aumentar o espaco
do porta-malas deitando o banco traseiro.

As reportagens selecionadas foram publicadas originalmente nos seguintes anos:
1968; 1969; 1995; 2000; 2002; 2004; 2006; 2007; 2014; 2016; 2017 e 2019. O Quadro 2
apresenta a relacdo das reportagens que compdem o corpus da pesquisa, informando titulo,
data de publicacdo, autoria e um codigo de identificacdo das reportagens que sera utilizado na
analise. Os materiais foram acessados pelo proprio site da Quatro Rodas, que publica ipsis
literis as reportagens da revista impressa. Porém, como o site ndo disponibiliza as publicagdes
mais antigas para consulta, foi usado o canal do YouTube Garagem do Chico® para acessar
integralmente alguns textos e também foram consultadas revistas impressas do acervo
particular do pesquisador.

As seguintes reportagens foram consultadas pelo site da Quatro Rodas: Destrui¢do
Criadora; Frota Informal; Desmonte da Ecosport; Hora de Tocar o Guarani; Como Nasceu a
Toro; A Macchina do Tempo;, Dormindo ao Volante;, Um Puma Entre Touros;
Supercomparativo: Colocamos a Prova Estes 12 SUVS de até R$ 95.000 e Desafio da
Autonomia. O canal do YouTube Garagem do Chico foi usado para consultar as seguintes
reportagens: Velocidade Mdxima e Perigo no Banco. As restantes: Um Cego Tira Carteira de
Motorista; Vamos a Copa pela Pan-Americana; Tornei-me um Ebrio e Doses de Imprudéncia

foram consultadas a partir de revistas impressas do acervo particular do pesquisador.

# O canal ¢ administrado por Francisco Faria Caetano, engenheiro mecanico que mora em Taubaté, Sdo Paulo e
que compartilha os contetidos de sua coleg@o de revistas automotivas na rede social. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/@garagemdochico> Acesso em: 25 de julho de 2023.
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Titulo Data de publicagdo* | Autor (a) Identifica¢do
Um Cego Tira Marco de 1968 (ano | Domingos Meirelles | T1
Carteira de Motorista | n° 8, edigdo n° 92)
Vamos a Copa pela | Outubro de 1969 [ Audidlio Dantas e | T2
Pan-Americana (ano n° 10, edi¢do n° | Mario de Andrade
111)
Velocidade Méaxima | Maio de 1995 (ano | Paulo Campo | T3
n° 35, edicdo n° 418) | Grande
Destruicao Criadora | Novembro 2000 (ano | Luiz Guerrero T4
n° 40, edigdo 484)
Tornei-me um Ebrio | Setembro de 2002 | Paulo Campo | TS
(ano n° 42, edicao n° | Grande
506)
Frota Informal Outubro 2004 (ano | Sérgio Ruiz Luz T6
n°® 44, edicdo n® 531)
Perigo no Banco Agosto de 2006 (ano | Maria  Paola  de | T7
n® 46, edigdo n°® 555) | Salvo
Doses de | Julho de 2007 (ano [ Jonas Oliveira T8
Imprudéncia n°® 47, edigdo n° 567)
Desmonte da | Janeiro de 2014 (ano | Péricles Malheiros T9
Ecosport n°® 53, edi¢do n°® 652).
Hora de Tocar o | Novembro de 2014 | Paulo Campo | T10
Guarani (ano n° 54, edicao n° | Grande
663)
Como Nasceu a Toro | Abril de 2016 (ano | Paulo Campo | T11

# Como a periodicidade da Revista Quatro Rodas é mensal, somente o més da publicagdo sera considerado.
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n° 56, edigdo n° 681) | Grande

A Macchina do

Agosto de 2017 (ano | Felipe Bitu T12

Touros

Tempo n°® 57, edigdo n°® 698)
Dormindo ao | Novembro de 2017 | Isadora Carvalho T13
Volante (ano n° 57, edigao n°
701)
Um Puma Entre [ Abril de 2019 (ano | Rodrigo Ribeiro T14

n° 59, edigao n° 720)

Supercomparativo:
colocamos a prova
estes 12 SUVs de até
R$ 95.000

Maio de 2019 (ano | Paulo Campo | T15
n°, edicdo n® 721) Grande

Desafio da

Autonomia

Agosto de 2019 (ano | Rodrigo Ribeiro T16
n° 59, edicdo n° 724)

Fonte: autor

4.2 Metodologia

A metodologia

escolhida para examinar as reportagens da Quatro Rodas ¢ a Andlise

de Discurso (AD). A analise do discurso, conforme Benetti (2007), € aplicavel especialmente

em dois tipos de estudo: mapeamento de vozes e identificacdo dos sentidos. O foco desta

analise ¢ a identificagdo dos sentidos sobre automoével nas reportagens da Revista Quatro

Rodas. Para a autora, “um sentido ¢ determinado por uma configuracao ideologica, que reside

nesta espécie de segunda camada de estrutura do discurso” (BENETTI, 2007, p. 112). Benetti

se refere a segunda camada do discurso como a camada ideologica. Isto é, a camada

ideoldgica constrdi o discurso jornalistico transcendendo o texto visivel, que seria a primeira

camada.

A noticia ¢ um dos eixos norteadores dos “consensos” e pardmetros sociais
de normalidade e anormalidade. Ao lidar essencialmente com o que ¢
inesperado, incomum e perigoso, o jornalismo acaba indicando o que seria
socialmente desejavel, normal ou adequado (BENETTI, 2007, p. 110).
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Para Orlandi (2000), a Analise do Discurso pretende conceber a linguagem como uma
mediagdo do homem e da realidade natural e social. Isto ¢, a producao de sentido se da nessa
relagdo entre o homem e os acontecimentos. Por isso, a autora afirma que a simbologia dos
discursos estd na “base da produ¢do da existéncia humana” (ORLANDI, 2000, p. 15). Os
estudos discursivos, nesse sentido, ndo separam forma e conteudo e procuram entender a
lingua como acontecimento (ORLANDI, 2000). Portanto, Orlandi considera que a Analise de
Discurso “visa compreender como os objetos simbodlicos produzem sentidos, analisando assim
os proprios gestos de interpretacdo que ela considera como atos no dominio simbolico”
(ORLANDI, 2000, p. 26). A partir dai, a Analise de Discurso evoca uma pratica de leitura que
vai além da tradicional. Por isso, Benetti afirma que “a Andlise de Discurso ¢ um método de
interpretagdo que exige disposicdo intelectual do pesquisador” (BENETTI, 2007, p. 112).
Nesse sentido, cabe ao pesquisador escrutinar os sentidos do corpus analisado para entender
seus movimentos no discurso.

As palavras simples do nosso cotidiano ja chegam até nos carregadas de
sentidos que ndo sabemos como se constituiram e que no entanto significam
em nods e para n6s (ORLANDI, 2000, p. 20).

A partir desta definicdo da autora, se compreende a escolha da AD como o melhor
caminho para entender a producao de sentidos nas reportagens da Revista Quatro Rodas e,
dessa forma, também como se d4 enquadramento do automovel pela revista. O conceito de
formacgdo discursiva, que, segundo Benetti (2016), consiste no procedimento de reunir o que
estd diluido em vérios textos, ¢ fundamental para mapear os sentidos das reportagens na
revista.

Grosso modo, uma formacgao discursiva ¢ uma determinada perspectiva ou
ideologia (formagdo ideoldgica), e o sujeito se posiciona em um lugar para
enunciar ja inscrevendo os sentidos naquela formagao discursiva. (Benetti, p.
240)

Para além da formagdo discursiva, a pesquisa vai usar de duas defini¢des da Anélise
de Discurso: parafrase e sequéncia discursiva. Benetti (2016) define as sequéncias discursivas
como “trecho que arbitrariamente recortamos para analise e depois utilizamos no relato de
pesquisa” (p. 113). Portanto, as sequéncias discursivas, que sdo partes dos textos das
reportagens, serdo selecionadas durante a andlise. A parafrase, para Orlandi (2000), ¢ aquilo
que se repete, uma frase diferente, mas com o mesmo sentido, ¢ "a parafrase representa assim
o retorno aos mesmos espacos do dizer. Produzem-se diferentes formulacdes do mesmo dizer

sedimentado", (p. 36). Entdo, a metodologia desta pesquisa estd concentrada no trabalho de
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identificagdo de sentidos, a partir de alguns elementos da AD, para demonstrar como se da o
enquadramento do automével na Revista Quatro Rodas, qual a formacdo discursiva
predominante e quais os sentidos produzidos. No proximo tépico, argumento sobre o

enquadramento do automovel nas reportagens da Revista Quatro Rodas.

4.3 O enquadramento do automdvel nas reportagens da Revista Quatro Rodas

Conforme destacado anteriormente, o enquadramento do carro pela Revista Quatro
Rodas foi identificado a partir da Andlise do Discurso de 16 reportagens selecionadas pela
propria revista, durante a comemoracao dos 60 anos da publica¢do, como as mais relevantes.
Nas reportagens, o carro aparece principalmente como um produto a ser avaliado, o que € o
mais esperado dentro da especializacdo em automoveis, mas também como “gancho” para
abordar outras temadticas, como a seguranca no transito, a legislacdo de transito, o turismo,
assim como para refor¢ar o sentimento de nostalgia sobre determinados acontecimentos.

A partir da leitura acurada dos textos® e da identificagdo dos sentidos sobre automovel
recorrentes nas reportagens, foi encontrada uma formagdo discursiva: ‘“centralidade do
automovel como meio de transporte individual (FDI1)” e quatro sentidos: “experiéncia
excursionista”; bem de consumo duravel; “instrumento de adoragdo”, e “objeto de apuracdo
jornalistica”. Nas proximas secdes, serdo apresentadas 46 sequéncias discursivas selecionadas
do corpus que caracterizam esta variada producao de sentidos. As sequéncias discursivas
foram enumeradas conforme aparecem na analise. Foi usado negrito para destacar as marcas
de sentido que ilustram a produ¢do de sentido em andlise. As producdes de sentido foram
enumeradas em ordem crescente, conforme a frequéncia de sequéncias discursivas. A ordem
em que as reportagens foram analisadas corresponde a listagem da Quatro Rodas na
publicacdo comemorativa dos 60 anos da revista. A tabela 1 apresenta em ordem crescente o

numero e percentual de sequéncias discursivas relacionadas a cada sentido identificado.

Tabela 1 - Ocorréncia das produgdes de sentido

Sentidos Sequéncias discursivas Porcentagem de sequéncias
discursivas
Experiéncia 7 15,2%

excursionista/recreativa

* A andlise est4 centrada nos textos, sem considerar fotografias, imagens € outros elementos visuais.
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Instrumento de adoragao 10 21,7%
Bem de consumo duravel 11 23,9%
Objeto de apuracao 18 39,1%
jornalistica

Fonte: autor.

4.4 Centralidade do automével como meio de transporte individual (FD1)

Através da Anélise de Discurso, foi identificada apenas uma uma formagao discursiva:
“centralidade do automével como meio de transporte individual”. No entanto, a FD se
subdivide em uma variada producdo de sentidos que transita entre narrativas racionais e
emocionais. De antemdo, aproveito para explicar que, embora a Revista Quatro Rodas
consiga compor diferentes construcdes de sentidos sobre o automovel, como veremos nas
secdes seguintes, sua centralidade como meio de transporte individual ¢ uma maxima que se
repete, portanto, as producdes de sentido encontradas estdo subordinadas a esta formagdo
discursiva. Uma consideragdo interessante ¢ relacionar esta constru¢do de discurso com as
alteragdes que a midia especializada tem enfrentado.

A dificuldade de criar um vinculo afetivo, apontada por Quintanilha ainda no terceiro
capitulo — embora ndo caiba a esta pesquisa confirmar esta possibilidade — pode estar
relacionada com a FD “centralidade do automodvel como transporte individual”. Segundo o
autor, jovens tém apresentado menor interesse pelos automoveis e, consequentemente, pelo
consumo do jornalismo automotivo. Quintanilha exemplifica que o transito nas capitais € uma
das causas deste distanciamento. Mas ndo s isso, existe também uma problematica
econdmica: adquirir € manter um carro, o que significa comprar combustivel, pagar impostos
e cobrir o custo de manutenc¢do.*® A formagdo discursiva “centralidade do automdvel como
transporte individual” se relaciona com este vinculo afetivo, mas partindo da afirmacgdo de
Quintanilha, que aponta uma dificuldade de desenvolver este lago, existe a possibilidade de
que os leitores ndo compreendam este atrelamento e percam o interesse também nos

contetidos jornalisticos da midia especializada em carros.

% O prego dos carros € os custos para fazer a manutengdo s3o algumas causas para o desinteresse dos jovens em
ter carteira de motorista. Disponivel em:
<https://gl.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2021/08/12/interesse-dos-jovens-em-ter-carteira-de-motorista-cai- 10
Spercent-em-seis-anos-diz-detran-sp.ghtml>. Acesso em 16 de agosto de 2023.
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Em linhas gerais, a formagdo discursiva “centralidade do automodvel como meio de
transporte individual” implica que o leitor € proprietario de um carro ou que pretende ser em
um determinado espago de tempo, o que colabora para aumentar este distanciamento. De
maneira pratica, a formagao discursiva pode ser considerada excludente, porque comunica

dentro destes parametros da propriedade de um automével. Em outras palavras, a estrutura do

J4

discurso ¢ engessada por esta necessidade de estabelecer o automovel como transporte
individual como um norte. A partir dai, se revelam sentidos que serao explicados a seguir.
4.4.1 Experiéncia excursionista

O sentido de experiéncia excursionista ou recreativa esta relacionado a caracteristica
do automovel como um facilitador de vivéncias em duas situagdes: turisticas ou de
entretenimento. Neste caso, o que estiver sendo apresentado ao leitor nesta construcao de
sentido, embora ndo demonstre explicitamente, esta relacionado direta ou indiretamente ao
uso do automdvel tanto para fins particulares como coletivos, no caso de assistir a uma

determinada competi¢@o, por exemplo.

Este ¢ o caminho: catorze mil quilometros, catorze paises, desertos,
neves, praias e campos da América Latina. A viagem ¢ uma aventura
possivel. E, depois de ver tanta beleza, resta a grande possibilidade de
assistir, no Estadio Asteca do México, a entrega da taga de ouro a nossa
selecdo de futebol. (T2:SD1)

A travessia dos Andes € o tinico problema do roteiro pela Argentina. De 15
de abril a 15 de dezembro, as nevadas podem bloquear a estrada entre Punta
de Vacas e a fronteira com o Chile. A interrupc¢ao, porém, ndo demora mais
do que trés dias, pois ha sempre maquinas do Departamento de Viabilidade
trabalhando na estrada. De qualquer modo, nao deixe de passar pela sede
do Automdvil Club Argentino em Mendoza (Avenida San Martin, esquina
com a Amigorena, para saber como esta a estrada. (T2:SD2)

Nao ha dificuldades para se entrar e sair com carros pelas fronteiras
chilenas. Como ndo ¢ exigido visto diplomatico para brasileiro, a Aduana
chilena em Caracoles fornece uma cédula de turista, que ¢ juntada ao
passaporte e recolhida na saida do pais, em Arica. (T2:SD3)

Um domingo pode ser muito bem aproveitado — pela manha, antes do futebol
— com uma visita a Xochimilco, para um passeio de canoa pelos canais entre
jardins. Para conhecer éstes e outros lugares vocé podera utilizar,
inclusive, o moderno sistema de metrd, cuja primeira linha foi inaugurada no
inicio do més passado. Se o metrd ndo chegar aonde vocé precisar, use o
proprio carro, porque taxi na Cidade do México € o artigo mais escasso.
Apesar de se chamarem libres. (T2:SD4)
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Para fazer uma grande viagem como esta, ¢ preciso ter, principalmente,
espirito de aventura, para viver no maximo tdda a experiéncia que ela pode
oferecer. (T2:SD5)

O carro pode ser representado como o melhor meio de transporte para fazer uma
viagem de 14 mil quildmetros? Em uma aventura, a resposta ¢ sim, ¢ o que afirmam as
sequéncias discursivas anteriores. Aspectos relacionados aos sentimentos também sao
comumente incorporados no texto nesta construcdo de sentido. Justamente pelo uso de
numeros, unidades de medida e ficha técnica — uma especificidade da midia especializada em
carros — a racionalidade ¢ mais recorrente, majoritariamente, durante a avaliacdo dos veiculos.
Isto €, se adapta mais facilmente a outro sentido identificado nesta analise: “bem de consumo
duravel”. Ao associar o uso do automoével com o turismo e o entretenimento, porém, €

possivel identificar uma perspectiva mais emocional.

Mas, no Ladeira Abaixo, ter um carrinho rapido e bem-feito é s6 uma
parte da competicdo. Inclui ainda uma coreografia da equipe na largada,
com trilha sonora e proposta humoristica. (T14:SD6)

Nosso esportivo chega ao século 21 para participar do Red Bull Ladeira
Abaixo, competiciao global que chega pela primeira vez a Sao Paulo para
eleger o carro mais divertido (e, se puder, rapido) em uma corrida na
inclinada rua da Consolagdo, no centro da capital. (T14:SD7)

O apelo emocional, todavia, se apresenta ligado a experiéncia em si € nao a um
modelo de automovel especifico, o que indica uma das principais diferencas da produ¢do de
sentido “experiéncia excursionista” da “instrumento de adoragdo”. Se o carro proporciona
experiéncias turisticas, € natural que, associado a esta atividade, a diversao, entretenimento e a
espetacularidade contribuam para abrir um leque de possibilidades para o leitor-consumidor
de automoével. Ou seja, o sentido ndo se limita somente ao turismo como alternativa. A partir
dai, o sentido do automovel é favorecer experiéncias nao usuais ¢ convidar os leitores a
interpretarem aplicagdes distintas: viagens, competicdes, festividades e atividades recreativas
relacionadas.

Portanto, se h4 uma aproximagdo com a publicidade, novamente, tal qual na produgao
de sentido “instrumento de adoracdo”, ela estd mais relacionada a convencer o leitor a praticar
uma atividade de turismo especifica, como uma viagem, ou mesmo a assistir competi¢does
esportivas. E facil de identificar uma linguagem impositiva em alguns casos, que trabalha com

o compartilhamento de informacdes fundamentais para, possivelmente, convencer os leitores.
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4.4.2 Instrumento de adoracao

Nesta produ¢do de sentido, a constru¢ao de significados em torno do automovel se
desenvolve a partir da ideia de adoragdo ou idolatria. Considerar o carro como um objeto de
adoragdo ¢, antes de tudo, personificar a maquina e atribuir sentimentos ao que ¢ uma
tecnologia inanimada. Aqui, também ¢ possivel identificar uma interpretacdo de automovel
como obra de arte, sendo que a descricdo acerca do funcionamento dos sistemas do carro é

comumente descrita como “perfeita”.

Para relembra-la, precisamos antes voltar no tempo: precisamente 1987. Para
celebrar os 40 anos da Ferrari, a F40 nasceu naquele ano como o automével
de maior prestigio do mundo. (T12:SDS)

A ldgica da sua criagdo era ser nada mais que um carro de corrida para as
ruas. Seu unico compromisso era proporcionar prazer ao piloto através
de uma experiéncia Unica e singular, por meio de aceleracdes brutais,
controles precisos, comportamento estavel ¢ toda a sonoridade de um
motor V8 Biturbo. (T12:SD9)

Apesar de bela, a F40 foi idealizada como uma obra de arte da engenharia:
carroceria de plastico reforgado com fibras de carbono e de vidro e kevlar foi
projetada para obter downforce digno de um bdlido de competicdo.
Enquanto a garagem ¢ transformada em estudio, gastamos longos minutos
apreciando os detalhes dessa maquina. A tampa traseira de policarbonato
transparente exibe os intercoolers do ar dos turbos e os coletores de
admissdo. (T12:SD10)

Tanto esmero na construcio se justifica, porque a F40 nao foi criada para
ser um meio de transporte nem para competicoes — embora ja tenha
corrido algumas vezes. Apesar de belissima, nio serve s6 como objeto de
veneracio: foi criada para desfrutar momentos tinicos. (T12:SD11)

Mesmo sem assisténcia, os freios tinham uma modulacdo perfeita,
transmitindo muita seguran¢a. Duro mesmo s6 a embreagem: a carga do
pedal chegava a 35 kg. Com engates secos e duros, o cdmbio também exigia
certa forca, mas oferecia escalonamento perfeito para os 58,8 mkgf de
torque e 478 cv de poténcia. (T12:SD12)

A posicio de pilotagem era perfeita, facilitada pelo volante quase vertical.
Os trés pedais eram perfeitamente posicionados para o punta-tacco.
(T12:SD13)

O enquadramento aqui se compreende no primeiro contato que o jornalista tem com o
carro: dentro da especializacdo automotiva, ¢ comum que os jornalistas sejam aficionados e,
portanto, reconhecem as representagdes de um determinado veiculo. Além disso, a

exclusividade do modelo avaliado e também o valor de mercado contribuem para um discurso
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distinto daquele relacionado ao carro como bem de consumo durdvel. Nesse sentido, a
romantizacdo e o uso de figuras de linguagem que transmitam exagero ¢ recorrente.

A propria ambientacdo durante as abordagens destes veiculos contribui para este
distanciamento da realidade: as maquinas sdao colocadas a prova em autdédromos, aeroportos,
etc. E evidente que testar carros esportivos de alto valor em vias piiblicas ¢ um problema para
as publicagdes, mas isto também contribui para uma constru¢do fantastica acerca da
representacdo desta categoria de automodveis. Nessa perspectiva, apelos a “emocao” e
atribuicao de caracteristicas humanas ao carro aparecem como marcas dessa producdo de

sentidos.

E dificil nio se emocionar com uma Ferrari. O teste ia comecar ¢ 14 estava
ela, alinhada como a primeira a entrar na pista, impavida e reluzente. Sua
cor negra, em vez de quebrar o mistério que envolve os carros vermelhos,
apenas reforgou o sentimento Seria mesmo indomavel aquele cavalo na
dianteira? No interior, a impressdo de um altar: hermético, sagrado. E o
ronco do motor, uma orquestra em éxtase. Os pedais de aluminio vazados
convidavam a acelerar. Ja4 nas primeiras voltas, ela se mostrou muito
rapida. (T3:SD14)

No interior, ha apliques em cores da grife esportiva, nos instrumentos do
painel, no volante, na alavanca de cambio e nos bancos de couro; ndo ha
como se esquecer de que se trata de uma maquina feroz. (T3:SD15)

A primeira vista, o S600 parece um carrdo feito para poderosos que
geralmente viajam no banco traseiro. Ao pilota-lo, porém, ¢ dificil
conceber que alguém, em sa consciéncia, abra mao de conduzi-lo. A
carroceria cupé refor¢a essa impressdo. Apesar do jeitdo sobrio, seu motor
de 6 litros V12, de 48 valvulas, que mais parece uma usina de forca, ndo
deixa dividas de que performance ¢ um de seus pontos fortes. (T3:SD16)

Sem tradi¢do em competi¢cdes, a Chrysler ousou construir o Dodge Viper
RT/10. O carro é um tributo a velocidade. Homenageia os Shelby AC
Cobra, modelos de corrida anglo-americanos que conquistaram vitorias
gloriosas nos anos 60, entre elas o Campeonato Mundial de Marcas de 1965.
Dai seu design agressivo com certo ar nostalgico. E divertido. (T3:SD17)

A sequéncia discursiva anterior reafirma que a escrita da reportagem ¢ feita por um
entusiasta e também reforca o esteredtipo acerca de determinados veiculos. Nesse sentido, a
narrativa desenvolvida para um automdével considerado esportivo ou suprassumo ¢ baseada
em emocdo ¢ desejo. A maior liberdade para expressar opinido em reportagens que
correspondam a este sentido € perceptivel e vai distanciar o automovel da formacgao discursiva
“centralidade do automoével como meio de transporte individual (FD1)”. O distanciamento

ndo resulta na ocorréncia de uma constru¢do discursiva distinta, porém, se identifica um
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refinamento no nivel simbolico. Afinal, este sentido se constréi, por vezes, em automoéveis
que sequer podem ser comprados, somente apropriados em um estagio relativo a experiéncia,

ao deleitamento da atividade de operar a maquina temporariamente.

4.4.3 Bem de consumo duravel

A principal caracteristica do bem de consumo durdvel ¢ a sua relacdo de custo
beneficio. Embora autores como Quintanilha (2018) demonstrem que o automovel se tornou
descartavel na modernidade, o discurso de bem de consumo duravel aparece para orientar os
consumidores acerca da compra de um automovel. Isto ¢, o automdvel precisa apresentar
durabilidade para ser avaliado positivamente. A seguranga, o conforto, o desempenho, o
prazer de dirigir e o preco do produto aparecem como caracteristicas importantes na hora de a
revista dar uma opinido para o leitor decidir se compra ou nao o automovel. A frequéncia com
que estes elementos aparecem, no entanto, ndo estd sempre relacionada a possibilidade de
compra — € o caso da reportagem Hora de Tocar o Guarani, em que o veiculo avaliado ¢ um
blindado do exército brasileiro, o Guarani. Nas sequéncias discursivas a seguir, ¢ possivel
verificar as marcas de sentido que apontam para esses elementos relacionados ao desempenho

do automovel visando a orientacdes de consumo.

Apo6s rodar alguns quilometros para as ultimas verificagdes e também para
atingir a temperatura de trabalho do motor, nosso consultor Fabio Fukuda
retornou a oficina Fukuda Motorcenter onde sdo feitos os desmontes dos
carros de Longa Duracdo. "Antes de comecar os trabalhos, submeto cada
modelo ao mesmo trajeto, com subidas, paralelepipedos, curvas e retas. Se
detectamos sintomas de que algumas partes ou sistemas nao trabalham
como deveriam, concentramos o foco nesses pontos na hora do desmonte",
diz Fukuda. (T9:SD18)

Na hora de arrumar a bagagem, o porta-malas curto e alto rendeu criticas.
O longo convivio com o Eco também nos deu a oportunidade de notar dois
incdmodos causados pela moldura prateada do console central: excesso de
reflexos nas janelas laterais e refraciio de luz diretamente nos olhos do
motorista. O radio com comandos de voz e teclas no volante ¢ amigavel e
intuitivo, mas faz falta um sistema de GPS. Na simulacido de venda, ja nos
instantes finais do Eco no Longa Duragdo, a rede Ford fez ofertas entre R$
39.000 e R$ 42.000. Em dezembro de 2012, pagamos R$ 60.990 pelo nosso
Eco. (T9:SD19)

Nossa experiéncia em veiculos militares ¢ pequena, mas, ao contrario do que
imaginavamos, o Guarani tem bancos anatdmicos e suspensio macia.
Além disso, o isolamento acustico ¢ bastante eficiente. E ha até
ar-condicionado. Esse dispositivo, porém, tem importancia vital, antes des
servir como climatizador de ambientes. (T10:SD20)
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Acostumado com as primeiras posigdes em outros comparativos, o HR-V,
desta vez, veio parar na nona colocagdao. O que houve? Neste comparativo,
cujo teto de valor eram os R$ 94.490 do T-Cross, o HR-V briga com a versao
de entrada, LX — entdo, ndo se iluda com a EXL aqui do lado, tnica que a
Honda tinha disponivel para nossa sessdo de fotos. Faz a fama da marca a
robustez e o alto valor de revenda de seus carros, mas aqui o que mais
pesou foi a péssima relacao custo/beneficio. (T15:SD21)

O EcoSport ja dominou a cena entre os SUVs compactos. Mas a Ford
dormiu no ponto: a concorréncia cresceu (em quantidade e porte),
modernizou—se e hoje o EcoSport briga no pelotdo intermediario. No campo
das andlises objetivas, foi mal em revisdes, com um gasto total projetado
de RS 4.598 até 60.000 km — s6 o HR-V, com RS 5.078, é mais caro de
manter. (T15:SD22)

A preocupaciao dos consumidores com o alcance dos carros elétricos ¢
tdo grande que ganhou termo proprio pelas marcas: range anxiety, ou
“ansiedade de autonomia”, em tradugdo livre. Quem ja confiou demais na
luz de reserva conhece bem essa afligdo de o carro ficar sem combustivel
antes de chegar ao posto mais proximo. Para tentar superar isso, os
fabricantes vém investindo pesado para que seus elétricos possam ir cada
vez mais longe. O recém-langado Jaguar I-Pace ¢ um exemplo. (T16:SD23)

Estrutura montada, foi hora de definir a padronizaciao do teste. Primeiro
optamos por um rodizio de motoristas entre os carros, para evitar que a
forma de condugdo de cada um deles prejudicasse algum veiculo. Todos os
recursos para aumentar a autonomia foram usados: modo Eco, regeneracio
de energia no modo intenso e limite de 100 km/h. O ar-condicionado
automatico, presente em todos os carros, foi mantido em 22°C. (T16:SD24)

Nas reportagens, hd uma intencionalidade em demonstrar que as avaliagdes feitas pela
revista sdo executadas de maneira imparcial e com rigor cientifico, de forma a garantir a
credibilidade jornalistica da publicagdo. Porém, alguns argumentos aparecem com pouco
aprofundamento, como veremos a seguir. E o caso da caracteristica prazer ao dirigir,
associada, geralmente, aos carros com melhor desempenho e aceleracdo. Isto ¢, mais velozes.
Enquanto aqueles carros que tém menor desempenho, sdo considerados carros para quem

“nao valoriza o prazer de dirigir.”

Sem camera de ré mas com sistema start-stop, a versdo considerada é a LT
1.4T, que é bem mais simples que a versdo especial Midnight fotografada.
Mesmo sem as rodas de liga leve pretas e os bancos de couro, o Tracker é
um SUV gostoso de dirigir e tem bom padrao de acabamento. (T15:SD25)

A cesta de revisdes até 60.000 km custa R$ 3.106, a mais barata dentre os
franceses (R$ 3.588 o C4 Cactus e R$ 3.652 o Peugeot 2008) e terceira na
geral,perdendo apenas para a do T-Cross (R$ 1.989) e do Kicks (R$ 2.710).
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Captur e Renegade nio sio para quem valoriza o prazer ao dirigir.
Ambos empataram na ultima posi¢do na prova de aceleracao de 0 a 100
km/h, com 14,4 segundos. (T15:SD26)

Para piorar, o Captur é um beberrao: com médias de 10,1 ¢ 13,2 km/l,
ficou na penultima posi¢ao nos rankings de consumo urbano e rodoviario. A
cabine simploria, com boa parte dos comandos herdados do Duster,
desaponta quem faz questio de materiais agradaveis ao toque e aos
olhos — os plasticos s@o rigidos, brilhantes e com multiplas texturas.
(T15:SD27)

Assim como seus companheiros do segundo pelotdo do ranking de
porta-malas (EcoSport, 356; 2008, 355; Tiggo 5X, 340; Renegade, 320; ¢
Tracker, 306), ele é contraindicado para familias que precisam de espago
para bagagem. Performance e economia também nio sio a praia do C4,
mas ele se defende bem nos custos diretos. E o quarto melhor no item prego
(R$ 87.490), sexto em revisoes (R$ 3.588) e terceiro em seguro (R$ 2.391) e
terceiro em conteudo (tem chave presencial, painel digital, airbags laterais,
rodas aro 17 e sensor de chuva). A garantia estd alinhada com o da maioria
dos rivais, trés anos. (T15:SD28)

No sentido de bem de consumo duravel, a abordagem influencia o leitor a entender o
automovel como um investimento, considerando valor de revenda e qual modelo disponibiliza
mais tecnologia pelo menor prego. Também, a perspectiva € a de que o investimento ¢ a longo
prazo. Por isso, nao sé o valor de aquisi¢do do veiculo ¢ considerado, como também o custo
para fazer as revisdes e até mesmo a desvalorizagdo. Portanto, a interpretacdo do carro como
bem de consumo duravel ¢ um dos sentidos produzidos pela Quatro Rodas e ¢ o sentido que
orienta as avaliagdes automotivas.

Esta construcdo de sentido esta relacionada a um discurso mais técnico, racional,
cientifico e também aos nimeros que ilustram peculiaridades do automoével, como a
autonomia, o desempenho e o custo-beneficio e os anos de garantia proporcionados pela

montadora.

4.4.4 Objeto de apuragao jornalistica

O carro como objeto de apuracdo jornalistica ¢ um sentido diversificado e o mais
predominante entre as reportagens do corpus. A denominacdo estd relacionada ao uso
atribuido ao carro na construgdo do discurso jornalistico que consiste, basicamente, em
desvendar, investigar ou explicar algo que esteja relacionado com o meio automotivo, mas
que ndo necessariamente constréi a narrativa em torno de um modelo de automovel
especifico, o que caracteriza um dos principais diferenciais em relacdo as outras construcdes

de sentido identificadas até aqui.
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Portanto, ¢ através desta construcdo que a Quatro Rodas apresenta para o leitor
perspectivas diferentes sobre varias tematicas. Entre elas podemos identificar: legislagdo de
transito, seguranga automotiva, direitos do consumidor, fiscalizagdo de transito e modos de
fabricagcdo de um carro.

Na primeira etapa, quando se define o desenho, o trabalho ¢ inteiramente
eletronico, gragas ao uso de potentes computadores e softwares de realidade
virtual.“Sempre fazemos quatro propostas de estilo, para aprovacao”,
explica o designer Peter Fassbender. (T11:SD29)

O uso de especialistas para apresentar ao leitor determinados procedimentos ¢ uma das
tendéncias dessa producdo de sentido. Na sequéncia discursiva anterior, o automoével ¢ usado
como um pretexto para investigar e explicar o funcionamento da industria automobilistica,
quais os seus cuidados, preocupagdes e anseios ao desenvolver um automovel, do design nos

computadores até as ultimas etapas da cadeia de produgao.

Os testes nio servem s6 para o trabalho de desenvolvimento, mas
também para avaliacio da qualidade do produto. Quando termina o
desenvolvimento ¢ hora de checar se o carro foi produzido dentro dos
parametros definidos. Segundo a Fiat, a Toro rodou 4.000.000 km, em
estradas, ruas e vias fora de estrada, e 1.000.000 km, em bancos de provas
(dinamémetros). (T11:SD30)

Dirceu Alvez Junior, da Abramet, Associacdo de Medicina de Trafego,
explica que os movimentos e o barulho dentro do carro contribuem para
que o motorista pegue no sono. “E como um bebé sendo embalado no colo
da mae”, diz o médico. (T13:SD31)

Resolvemos mostrar na pratica o quanto o sono é perigoso ao volante em
um teste no Autédromo de Interlagos em parceria com o Roberto Manzini
Centro Pilotagem e o laboratério Neuro-Sono, da Unifesp (Universidade
Federal Paulista de Medicina). (T13:SD32)

E o fim da destruicdo cientifica de um veiculo. Vita solta a respiragdo e corre
para examinar os destrocos do Palio. Aproxima-se do carro, observa o
interior. Arregala os olhos, franze a testa, para logo em seguida retomar o ar
tenso. No espaco de trés semanas, quatro carros 1.0, comprados em Sao
Paulo, foram submetidos ao mais severo teste criado pela engenharia
automotiva. (T4:SD33)

E a primeira vez que uma revista banca esse tipo de trabalho na América
Latina. E mesmo em outros paises contam-se nos dedos de uma mao as
revistas que compram carros para destrui-los com o mesmo objetivo: expor
o grau de seguranca dos veiculos. O teste de QUATRO RODAS acontece
em um momento em que recalls gigantescos estao sendo anunciados em todo
o mundo. (T4:SD34)
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A ocorréncia maior desta produ¢do de sentido — nomeada como “objeto de apuragdo
jornalistica” — em relagdo as anteriores indica que parte do diferencial da Quatro Rodas esta
relacionado a este tipo de constru¢dao. Por vezes, a revista reivindica o pioneirismo sobre a
execugdao de um determinado tipo de teste. A predominancia desta construgdo de sentido na
selecdo das reportagens que mais marcaram os 60 anos de historia da revista demonstra que

esta abordagem ¢ a que provavelmente mais chama a atengao dos leitores.

O perito ndo encontrou no manual um alerta sobre o perigo caso o banco
retorne quando ¢ rebatido pelo porta-malas — acesso recomendado tanto pela
etiqueta quanto pelo manual. Para Montesani essa orientagdo induz a riscos.
O mais seguro seria rebater o banco pelas portas traseiras e ndo pelo
porta-malas. (T7:SD35)

Seu carro tem algum defeito de fabricacdo ou de projeto que o deixa
irritado? Ouviu falar de algum problema que mereca um recall? Passou
por uma situagdo em que seus direitos do consumidor foram violados?
Entao escreva para nos: 4rodas.abril@abril.com.br (T7:SD36)

O motorista ¢ logo despachado e agora é a vez do repérter.
Apresentando-se como sobrinho de um rico fazendeiro gaucho, ele explica o
seu problema em poucas palavras: precisa comprar uma carteira de
motorista e conseguir uma permissio internacional do Touring*’ para o
tio que reside em Porto Alegre. E ndo discute o pre¢o. Mas o caso tem que
ser resolvido com urgéncia porque ele pretende passar o carnaval em Buenos
Aires. (T1:SD37)

Pelas vias legais, tirar uma carteira exige longa tramitacdo burocratica, mas
a “gang” realiza tudo com bilhetinhos. (T1:SD38)

A partir daquele instante seriam levantados os passos de uma gang que
negocia carteiras de habilitacdo e faz um sem-nimero de outras transagdes
misteriosas nas barbas do Departamento de Transito da Guanabara e¢ do
Quartel do 8.° Batalhdo da Policia Militar. (T1:SD39)

Thiago e seus amigos conhecem muito bem as consequéncias da mistura de
alcool e direcdo. Sdo jovens comuns, de boa educacdo e amplo acesso a
informacdo. Mas, cada noite que se arriscam no volante na ténue linha da
sobriedade, cometem um crime — com pena prevista de seis meses a trés anos
de deteng¢do — que segue tirando a vida de milhares de jovens de sua idade.
Uma atitude tdo condenavel quanto comum, que faz acidentes de transito a
segunda maior causa da morte entre os jovens brasileiros — so perde para
os homicidios, de acordo com o Ministério da Saude. (T8:SD40)

47 Antes de 2006, a permissdo internacional era expedida pelo Touring Clube. Depois, passou a ser uma
exclusividade dos 6rgdos estaduais de transito (Detrans). Disponivel em:
<https://www.camara.leg.br/noticias/125918-expedicao-de-carteira-internacional-de-motorista-pode-ser-ampliad
a>. Acesso em 02 de agosto de 2023.
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Na pista, nove voluntarios comprovam o que muitos fazem questdo de
ignorar: a mistura de alcool e dire¢do pode ser fatal. (T8:SD41)

Convidamos nove voluntarios entre 18 e 25 anos para uma prova noturna,
reproduzindo as condi¢des de visibilidade em que grande parte dos jovens
dirige e se expde a riscos. (T8:SD42)

Na reportagem Doses de Imprudéncia (T8), sobre a combinacdo de alcool e direcdo, a

Quatro Rodas faz questdo de relembrar um teste publicado na edi¢do de setembro de 2003,

em que demonstrou os efeitos da bebida na dire¢do. Mas na reportagem mais recente, o teste ¢

refeito em razdo das condigdes especiais: jovens e prova noturna. Relembrar a testagem

anterior e explicar ao leitor as causas que levaram a repeticdo do teste reforga esta construcao

de sentido voltada para a investigacio e de intuito de se aproximar de um rigor cientifico. E

possivel identificar que o uso de graficos e tabelas ¢ recorrente, o que demonstra uma

preocupacdo em fazer o leitor interpretar e comparar os dados. Uma caracteristica da

linguagem ¢ uma abordagem sutilmente literaria e a mengao aos modelos de veiculos sempre

que possivel, o que ndo seria comum em uma reportagem semelhante em um veiculo nao

especializado em automoveis.

Sera possivel? Para confirmar histérias como estas, abastecemos com
alcool nosso Palio 1.0 8V — originalmente movido a gasolina e que havia
acabado de ressuscitar em plena forma do desmonte do Longa Duragio
(edicdo de agosto) — e caimos na estrada. (T5:SD43)

A caminho de Brasilia, nosso destino, fizemos — o fotografo Ricardo Rollo e
eu — uma escala em Limeira para medir na pista o desempenho do Palio com
trés misturas de combustivel: 100% gasolina comum (com 26% de alcool),
gasolina comum com 50% de alcool e 100% de alcool. Ok antes que vocé se
antecipe, vamos deixar bem claro: tecnicamente, o procedimento ¢
condenavel, mas sé assim saberiamos como os veiculos que rodam com
mais dlcool do que a quantidade para a qual foram projetados se
comportam. (T5:SD44)

Para testar a liberdade de movimento de que gozam os veiculos
irregulares, andamos com o velho 147 por algumas das mais movimentadas
ruas ¢ avenidas de S3ao Paulo entre os meses de agosto e setembro. As
conclusdes da experiéncia sdo de arrepiar. (T6:SD45)

Desde o dia 10 de setembro, o velho Fiat 147 engordou a frota dos veiculos
apreendidos nos patios de Sao Paulo. Depois de rodarmos varias semanas
pelas ruas e avenidas da cidade sem sermos importunados, resolvemos fazer
um teste bem mais ousado. As 7 da manha daquela data, entramos com a
lata velha na rodovia dos Imigrantes, que liga a capital ao litoral sul paulista.
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Como a estrada ¢ uma das mais policiadas do pais, o objetivo era ver
quanto o automovel conseguiria rodar até ser interceptado pela
fiscalizacdo. Para nossa surpresa, quase chegamos & praia sem sermos
importunados. (T6:SD46)

Nesse sentido, as abordagens servem para orientar os leitores de diferentes maneiras,
e ndo estdo relacionadas, em primeiro plano, ao automovel como um bem a ser consumido,
embora sempre apresentem o automovel com centralidade na relagdo com os transportes
individuais. E perceptivel que a maioria das reportagens ou de partes de reportagens que
acionam esse sentido procura desmistificar historias relacionadas aos carros que,
provavelmente, foram direcionadas pelos proprios questionamentos encaminhados pelo leitor
a editoria da revista. Também, partindo do contexto histdrico em que a Quatro Rodas se
desenvolveu, podemos afirmar que a falta de langamentos da industria durante determinado
periodo da sua histéria — como mencionado no capitulo anterior — em consonancia com a
maior disponibilidade de tempo para investir na preparagdo de testes, contribuiu para

influenciar este carater colaborativo dos leitores e jornalistas.

4.4.5 Consideragdes sobre o enquadramento geral

Considerando que as reportagens presentes no corpus sdo de diferentes décadas, ¢
possivel identificar que a relagdo da revista com o automovel se altera conforme a época. Mas
ndo so a relagdo com o automovel se transforma, mas também tudo o que esta relacionado
com os seus subcampos de conhecimento. Reportagens como a Um Cego Tira Carteira de
Motorista (T1) e Velocidade Mdxima (T13) sdo caracteristicas de um periodo da historia. No
primeiro caso, a falta de controle acerca da producdo de documentacdo evidencia as
dificuldades de estabelecer e administrar um sistema correspondente as necessidades da
época. No segundo caso, a abertura das importacdes de automdveis nos anos 1990 certamente
contribuiu para o entusiasmo narrativo acerca dos carros esportivos analisados.

Apesar destas mudangas ao longo dos anos, o posicionamento da Quatro Rodas sobre
determinados topicos sempre estara subordinado ao fundo ideoldgico da revista: a formagao
discursiva identificada nesta pesquisa. Por exemplo, em reportagens como Desafio da
Autonomia (T16), em que os carros elétricos sdo apresentados como alternativa de transporte
sustentavel, contrapor os pontos positivos € negativos com um transporte coletivo sustentavel
esta fora das pretensdes da revista. Afinal, a formagao discursiva “centralidade do automovel
como transporte individual”, é o que vai orientar as abordagens da Quatro Rodas. Ainda sobre

a reportagem Desafio da Autonomia (T16), podemos analisar esta inexisténcia do
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contraditério e afirmar que tampouco se encontra uma diferente perspectiva acerca dos
problemas do meio ambiente nas grandes cidades ou cidades em crescimento. A solucdo €
apresentada em uma escala individual. Por exemplo: um transito mais seguro se faz
comprando automoveis mais seguros, um transito mais sustentavel e se faz comprando
automoveis mais sustentaveis e assim por diante.

Em relagdo a avaliagdo dos automdveis, embora esta ndo seja o tipo de reportagem que
mais aparece no corpus, ¢ possivel perceber que, para automodveis considerados de uso diario,
existem informacgdes indispensaveis e que devem ser apresentadas para este leitor com o
intuito de orientar uma possivel aquisicdo. Porém, no caso de carros esportivos ou para um
publico seleto, ndo ha tanta preocupagdo em apresentar informagdes sobre o consumo, por
exemplo. Entdo, a narrativa se torna mais fantasiosa, com metaforas e um viés literario,
engrandecendo ndo s6 o automdvel, mas também a experiéncia de avalid-lo, o que coloca,
consequentemente, o jornalista em uma posicao de destaque.

A reportagem Vamos a Copa pela Pan-Americana (T2) é um exemplo de
enquadramento voltado a revisitar os significados do automoével. Se para Bateson (1972), o
enquadramento psicologico ¢ considerado excludente, porque inclui determinadas
representacdes e exclui outras, ¢ através desta inclusdo de determinadas representagdes que a
o roteiro turistico da Quatro Rodas privilegia a viagem de automovel, sem considerar outras
alternativas. Uma viagem como a narrada pelos jornalistas dificilmente seria recomendada por
uma revista nos dias de hoje. Mas, na década em que foi publicada, a liberdade, a
independéncia e a aventura ainda eram valores dificilmente dissociados dos automoveis. A
narrativa, contudo, pouco menciona a existéncia de um determinado modelo de carro. Isto &,
qualquer automoével poderia ter sido escolhido pela equipe de reportagem e este detalhe ¢
mencionado pelos jornalistas.

Para Goffman (1986), o enquadramento serve para organizar ndo s6 o sentido do que
estd sendo comunicado, mas também o envolvimento. O envolvimento aqui é tomado como a
posi¢do do leitor em relagdo a construgdo do discurso da revista: significa que as producdes de
sentido identificadas se estabelecem em recursos narrativos ¢ de enquadramento que
pretendem um determinado comportamento do leitor: em um enquadramento mais analitico,,
técnico, o lado racional é estimulado, para compor informagdes que facilitem a decisdo de
compra do carro. Em outro enquadramento, para aflorar sentimentos, a personificacio, os
recursos literarios e as metaforas sdo incorporadas no texto.

Para Entman (1991) a "esséncia do enquadramento ¢ o dimensionamento" (p. 9), ¢ a

partir da retomada destas definicdes que identificamos que o enquadramento do carro nas
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reportagens da Revista Quatro Rodas, apesar de explorar ramificagcdes que enquadrem o
automoével em outras areas de conhecimento, contribuindo para apresentar ao leitor diferentes
tematicas, se orienta em direcdo a centralidade do automovel como transporte individual. A
fundamentag¢do em torno do carro explica porque a Revista Quatro Rodas desperta o interesse
de pesquisadores da area.

Para Tarquini (2013), por exemplo, uma revista especializada em carros teria
dificuldade em se estabelecer em um pais rural como o Brasil, mas a Quatro Rodas nao
enfrentou dificuldades em se transformar em uma revista impressa influente e de autoridade
nacional. Em adi¢do ao que o pesquisador pontua como as causas para o sucesso editorial da
Quatro Rodas, podemos também considerar os enquadramentos da revista e a formacao
discursiva evidenciadas neste estudo. Entman (1991) exemplifica o uso do enquadramento
através de dois acidentes aéreos e como foi feita a sua cobertura midiatica. E a partir da
cobertura jornalistica que o autor vai afirmar que a produ¢do jornalistica privilegiou um dos
acidentes. Portanto, o que ¢ mais noticiado ou enquadrado como noticia tende a ser
considerado mais importante. A defini¢do vai ao encontro do que foi identificado na Revista
Quatro Rodas: a predominancia do automovel como meio de transporte individual. Portanto,
apresentamos os seguintes sentidos identificados na andlise: experiéncia excursionista; bem
de consumo duravel; instrumento de adoracdo e objeto de apuragdo jornalistica. Entre as
producdes de sentido identificadas, a que mais apareceu nas sequéncias discursivas extraidas
das reportagens do corpus foi objeto de apuragdo jornalistica, com 39,1% do total. Em
seguida, os sentidos que mais aparecem sao: experiéncia excursionista com 15,2%;
instrumento de adorag¢do, com 21,7% das sequéncias discursiva e bem de consumo duravel,
com 23,9%

Sobre o sentido de experiéncia excursionista, ¢ importante frisar que a Quatro Rodas
sempre esteve proxima das construgdes de sentido apoiadas no turismo. Mas as atividades
turisticas, para a revista, também estdo relacionadas ao automovel como meio de transporte. O
espacamento de tempo proporcionado pelas reportagens escolhidas para o corpus demonstra
que este sentido pouco se sustenta na atualidade e que, assim como o automovel, a perspectiva
da revista sobre o que ¢ uma atividade de excursdo/recreacdo se alterou ao longo das décadas.
Assim como na producdo de sentido “instrumento de adoracdo”, existe uma aproximagao com
a linguagem publicitaria, mas voltada as experiéncias inerentes ao uso do automovel, como ¢
o caso de reportagens que induzem o leitor a se aventurar a viajar com 0 seu carro.

Identificamos na produ¢do de sentido “instrumento de adoragdo” que € comum que o

seu aparecimento esteja relacionado a carros esportivos, por exemplo. A representagcdo destes
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modelos de automoéveis esta mais relacionada a fetichizagdo do automoével. Isto €, o
automoével é representado como para satisfazer os desejos. Portanto, a representagdo
transcende a finalidade de uso, o que costuma aparecer mais no sentido “bem de consumo
duravel”. A partir desta ideia, o carro ¢ enquadrado dentro de um universo que carece de
racionalidade, um ambiente em que floresce a exaltagdo de caracteristicas abstratas,
romanticas e que provocam as aspiracdes humanas, mas independente de variaveis, o
personagem protagonista ¢ sempre o carro. “Quase nunca se vé dois carros na mesma pega
publicitdria. No mundo imaginado pelos publicitarios, aquele carro especifico ¢ o dono do
mundo.” (QUINTANILHA, 2023, p. 118). E possivel afirmar, portanto, que esta construgio
de sentido se aproxima da publicidade, porém, ndo estd preocupada, necessariamente, em
vender o carro em questdo, mas sim compartilhar a rede significados que envolvem o
automovel e, consequentemente, proporcionar ao leitores um conteido que reforce a
mitologia e também cumpra a funcdo de entreter.

E interessante apontar que, embora o sentido “bem de consumo duravel” seja o que
mais se espera encontrar em uma midia especializada em carros. E um indicio de que, embora
este trabalho de avaliagdo automotiva seja importante para o leitor, pois ¢ a opinido de um
especialista, ¢ uma opinido sobre um produto, a sua relevancia pode ser diminuida se
relacionada a outras interpretagdes da revista, principalmente se considerarmos um
espacamento de tempo maior, como ¢ o caso das reportagens do corpus. Isto significa que a
avaliacdo de um automovel ¢ o diferencial da midia especializada em carros, mas em um
retrospecto comemorativo elas aparecem menos porque sdo percebidas com menor relevancia.
Para Quintanilha (2023), “a avaliagdo de um automovel muda ao sabor dos desejos e
convicgoes dos especialistas” (p. 73), isto ¢, ndo hd um padrao estabelecido para avaliar um
automovel e mesmo que um procedimento padrao exista, ele ndo poderia ser aplicado a todos
os modelos de automoveis. Afinal, cada um tem pretensdes especificas e ¢ destinado a um
determinado publico. Em linhas gerais, podemos afirmar que o sentido “bem de consumo
duravel” € mais racional, técnico e, por isso, em um apanhado das reportagens que mais
marcaram o publico, tende a aparecer menos. Além disso, uma outra possibilidade para que
este sentido tenha aparecido menos ¢ em razdo da supermodernidade, segundo Quintanilha
(2023). Para ele, o jornalismo automotivo ¢ um sistema perito com a finalidade de “auxiliar na
decisdo de compra de um carro, mas em excesso acaba tornando o sistema perito ébvio e
repetitivo, pois sempre ha uma novidade chegando ao mercado”. Isto ¢, se as avaliagdes dos

jornalistas automotivos se tornam pouco atraentes para os leitores, ¢ de se esperar que ndo
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venham a ser lembradas em um contexto comemorativo, embora ainda aparecam com pouca
expressao.

A construcao de sentido “objeto de apuragdo jornalistica” ¢ predominante nas
reportagens escolhidas. Em parte, significa que usar o automovel como uma alternativa para
introduzir diferentes narrativas ao leitor ¢ uma caracteristica da revista. Um exemplo sdo as
reportagens de carater investigativo, que embora tenha sido um aspecto relevante da Quatro
Rodas — principalmente em suas primeiras décadas de publicacdo, em que as reportagens
desvendaram escandalos, esquemas criminosos, etc —, esta inserido neste sentido por se
dispor a ramificar a existéncia do automodvel e pavimentar caminhos de elucidacdo
transcorrendo tematicas distantes das avaliagdes automotivas, se aproximando da cobertura
policial e da seguranca publica.

Também, retomamos as ideias de Reginato (2019) para relacionar uma das atribuicdes
da pratica jornalistica ao jornalismo automotivo: auxiliar a compreender o mundo ao seu
redor. A profusdo de inovagdes da industria automobilistica, a pluralidade de vozes e a
dificuldade de acompanhar as novidades corrobora para esta definigdo. Apesar desta
proximidade com a industria automobilistica, o sentido “objeto de apuracdo jornalistica”
embora pareca reprovar, pelo menos parcialmente — dada as limitagdes da propria pesquisa — a
hipotese de que o jornalismo automotivo ¢ pautado pelas montadoras, o sentido esta
submetido a formacao discursiva “centralidade do automdvel como meio de transporte"
individual”, o que esta relacionado com a industria automotiva. Ou seja, ¢ compreensivel que
o lancamento de um automoével venha a aparecer, sempre, nas revistas especializadas em
carros. Porém, se em parte a publicagdo depende destas novidades para o seu funcionamento,
¢ plausivel rebater a afirmagdo anterior usando como argumento algumas das reportagens
selecionadas no corpus desta pesquisa, que demonstram diferentes perspectivas e
enquadramentos construidos pela Quatro Rodas e que ndo apresentam, obrigatoriamente, uma
relacdo com langamentos da industria automobilistica, mas sim abordagens que, embora
dependentes da industria e ainda apresentando o automovel como um objeto de consumo, se
misturam a outras tematicas. No entanto, dada a impossibilidade da revista produzir um
automoével para executar os testes, € indissocidvel a representacdo do automovel como um
produto de consumo.

Em sintese, os sentidos revelados apresentam um posicionamento favoravel ao uso do
automovel como transporte individual. H4 um equilibrio entre o uso racional, pratico e técnico
e a apropriacdo emocional, personificada e idealista do carro. Por vezes, o automoével aparece

como uma solu¢@o para um tipo de problema, mas sem se dedicar a estender um contraponto
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acerca do seu uso. A partir desta analise, foi possivel identificar que, embora limitada a
formagdo discursiva da “centralidade do automoével como meio de transporte individual”, a
Revista Quatro Rodas, por meio do jornalismo automotivo, absorve preocupagdes e
argumentacdes com relativa independéncia da industria automotiva, mas esta subordinada a
ela.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo geral deste trabalho foi revelar o enquadramento jornalistico do carro na
Revista Quatro Rodas. Para isso, foi discutido o jornalismo de revista e o jornalismo
automotivo. A metodologia usada para examinar as 16 reportagens selecionadas para compor
o corpus do estudo foi a Andlise de Discurso. A Analise de Discurso revelou uma formagao
discursiva denominada “centralidade do automoével como meio de transporte individual”, que
¢ caracterizada por apresentar o automdvel como um protagonista, desenvolvendo o discurso
a partir dele. Também foram identificadas quatro formagdes de sentido: “experiéncia
excursionista”; “instrumento de adoracdo”; “bem de consumo durdvel” e “objeto de
investigacao jornalistica”.

O sentido de “experiéncia excursionista”, apareceu em 15,2% do total sequéncias
discursivas analisadas. Este sentido constréi a representacdo do automoével como um
facilitador para determinadas atividades que podem ser: turisticas ou recreativas. Dentre os
sentidos levantados na pesquisa, a “experiéncia excursionista" foi a que menos apareceu. Por
relacionar viagens de longa distancia ao automével, o sentido ilustra um periodo da histéria
do automodvel em que ressalta um vinculo entre o carro e valores pouco significativos nos dias
atuais.

O automovel também foi apontado como um “instrumento de adoragdao” e este sentido
representou 21,7% do total de sequéncias discursivas. Este sentido apresenta uma linguagem
literaria, rebuscada e com alegorias que personificam o automével e enobrecem a sua
existéncia. Nele, os sentimentos afloram e o carro passa a ser um personagem para estruturar a
narrativa jornalistica. O segundo sentido que mais aparece para representar o automodvel € o
de “bem de consumo durdvel”. Em contrapartida ao sentido anterior, em que os sentimentos €
as impressoes ao dirigir conduzem a narrativa do jornalista, neste sentido predomina o lado
racional, com uma linguagem mais técnica e poucas metaforas, demonstrando um maior
comprometimento em dar uma opinido concreta.

O sentido predominante nas 46 sequéncias discursivas analisadas foi o de “objeto de
apuracao jornalistica". Este sentido ¢ caracterizado pelo uso do carro como um caminho para

investigar diferentes pautas dentro da imprensa automobilistica. A possibilidade de transitar
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em tematicas distantes da industria automotiva — langamento de automoéveis no mercado —
denota uma autonomia da midia especializada em carros para apresentar ao leitor outros
pontos de vista. Portanto, o enquadramento geral do automovel na Revista Quatro Rodas se
da por meio desta formagao discursiva e das construgdes de sentido que demonstram um
posicionamento favoravel acerca do uso do automovel como meio de transporte individual,
observando, em primeiro plano, a individualidade. Embora exista esta preocupacdo em
apresentar tematicas diferenciadas, elas estao subordinadas ao campo ideologico da revista.
As discussdes sobre jornalismo automotivo podem ser ampliadas por meio de
pesquisas que aprofundem a influéncia da midia especializada em carros sobre os leitores. Por
exemplo, analisando especificamente a cobertura jornalistica de problematicas relativas ao
uso do automoével: emissao de poluentes, planejamento urbano, impactos na economia e quais

os posicionamentos da midia especializada em automoveis sobre esses problemas.
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