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A presente pesquisa visa a analisar a aplicagao de leis antitruste no mercado
digital brasileiro, no contexto de possivel abuso de posicdo dominante no mercado
digital. A partir do art. 1° da lei n°® 12.529/2011, que “dispde sobre a prevencao e a
repressao as infragdes contra a ordem econémica”, e a partir de estudo de casos,
examina-se o posicionamento das autoridades brasileiras. O método de trabalho é
de estudos de casos da jurisprudéncia brasileira - especificamente o processo n°
08012.010483/2011-94 do Conselho Administrativo de Defesa Econdmica - em
comparagao com as decisdes e documentos disponiveis para consulta da Comissao
Europeia a respeito da Politica de Competicdo e Antitruste. Nesse sentido,
decidiu-se por estudar instancias com o envolvimento da empresa de tecnologia
“Google” em razéo de seu amplo poder de mercado e carater precursor no ramo de
publicidade no meio digital, enxergando-se, assim, como relevante as decisdes de
casos juridicos acerca de possiveis infracbes dessa plataforma para a melhor
aplicacdo da lei. A importdncia da problematica deriva da necessidade de
salvaguarda dos direitos dos consumidores e dos concorrentes no contexto em que
o meio comercial digital se modifica e assume maior protagonismo nas relagbes
econbémicas e sociais. As conclusbes parciais obtidas apontam para uma
discrepancia na compreensao de monopdélio e por decorréncia a nao identificacao da
pratica de abuso de poder dominante na jurisprudéncia brasileira analisada.



