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RESUMO

O presente trabalho analisa a influéncia das plataformas digitais, principalmente o Instagram,
em relacdo ao mercado de arte no Brasil. A fim de compreender as mudancas tecnolégicas que
atravessam o sistema contemporaneo da arte, assumimos a importancia desses canais digitais
como criadores de tendéncias no mundo da arte, considerando a comunicagdo digital como
impulso para uma interacdo do publico direcionado a cultura online. Partindo do estudo dos
fendmenos da era das redes no contexto brasileiro, e com o propdsito de compreender o
Instagram como um instrumento profissional utilizado pelo mercado de arte, a pesquisa analisa
0 comportamento das galerias comerciais nessa rede social, pensando-a como mais um
fendmeno estrutural do sistema. Dessa forma, foram mapeadas e analisadas atuacdes e
funcionalidades da presenca das galerias de arte associadas a Associacdo Brasileira de Arte
Contemporanea (ABACT) no Instagram nos anos de 2022 e 2023. Observando esses
movimentos foram identificados padrdes nas praticas exercidas pelas galerias e artistas
representados, desde estratégias de comunicacao, negociacdo e venda, a instrumento criativo
do trabalho artistico.

Palavras-chaves: Sistema da Arte; Mercado de Arte; Web 2.0; Plataformas de midias sociais;
Instagram; Marketplace.



ABSTRACT

The present work analyzes the influence of digital platforms, mainly Instagram, in relation to
the art market in Brazil. In order to understand the technological changes that cross the
contemporary art system, we assume the importance of these digital channels as trendsetters in
the art world, considering digital communication as an impulse for an interaction of the public
directed to online culture. Starting from the study of the preferences of the age of networks in
the Brazilian context, and with the objective of understanding Instagram as a professional
instrument used by the art market, the research analyzes the behavior of commercial galleries
in this social network, thinking of it as another system to do structural. In this way,
performances and functionalities of the presence of art galleries associated with the Associacao
Brasileira de Arte Contemporanea (ABACT) on Instagram in the years 2022 and 2023 were
mapped and proven. from communication, negotiation and sales strategies, to the creative
instrument of artistic work.

Keywords: Art System; Art Market; Web 2.0; Social media platforms; Instagram; Marketplace.
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INTRODUCAO

A escolha de estudar o mercado de arte na internet surgiu para mim em 2020 guando,
sob orientacdo da Prof® Dr® Maria Amélia Bulhdes, dei entrada no projeto de iniciagéo cientifica
chamado “Territorialidades na arte contemporanea: Experiéncias artisticas na internet no
Brasil”. A partir disso, passo a me interessar por formas de avaliar a contribui¢@o da internet no
mercado pelo viés tedrico do campo da arte.

A contemporaneidade vem testemunhando a intersec¢do entre a arte e a tecnologia da
informac&o e comunicacdo, redefinindo ndo apenas a maneira como a arte é criada, distribuida
e consumida, mas também como as institui¢Bes artisticas se posicionam e interagem no cenario
global. O advento das midias sociais, em particular o Instagram, emergiu como um canal
importante nesse cenario, desenvolvendo novas dindmicas do mercado de arte e estabelecendo
um novo paradigma para a promogéo, interagdo e comercializagdo de obras de arte.

Este trabalho de conclusdo de curso se propde entdo, a apresentar e investigar as
movimentacOes e tendéncias do mercado de arte a partir das dinamicas de atuacdo de galerias
de arte no Instagram, uma vez que 0 campo da arte passou a se apropriar desses espacos virtuais
para comunicacdo, vendas e praticas artisticas. Para entender essa relagdo, primeiramente passei
a questionar de que maneira 0 uso da internet pode vir a introduzir novas dindmicas de
comunicar arte a partir de uma perspectiva sisttmica, pois as relagdes entre arte e internet séo
amplas. O Instagram, para além de sua funcdo original de compartilhamento de fotos, tem
evoluido para um veiculo de destaque na construcdo de narrativas visuais, na formacdo de
comunidades e na disseminacdo da cultura. Especificamente no contexto do mercado de arte, 0
Instagram assume um papel significativo ao proporcionar um canal inovador para as galerias
estabelecerem conexdes com o publico, divulgarem suas exposicdes e artistas, e até mesmo
concretizar vendas.

No entanto, antes de adentrar na compreensdo dessas interagdes, tornou-se
imprescindivel explorar o contexto no qual este estudo esta inserido. A compreens&o do sistema
que serve de base para esta pesquisa é crucial. Embora ndo haja uma nica definicdo que abranja
completamente o que constitui o sistema da arte, 0 primeiro capitulo aborda uma perspectiva
que se apoia na concepcdo desenvolvida por Maria Ameélia Bulhdes. Essa perspectiva,
fundamentada nas reflexdes de Pierre Bourdieu e atualizada por Bruna Fetter, valida a
existéncia de um sistema de arte. A partir dessa fundamentacdo sobre o sistema da arte,

propdem-se reflexdes sobre o papel da internet como instrumento de circulagdo no campo
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artistico. Exemplificando com casos concretos, sdo abordadas as transformacdes aceleradas
instigadas pelo uso da internet na sociedade contemporanea.

O segundo capitulo foi dedicado a uma breve compreenséo da estrutura do mercado de
arte e a concepc¢éo do conceito Instagramismo, desenvolvido e defendido pelo artista e tedrico
Lev Manovich (2017). Na segunda secdo deste capitulo, apresento a metodologia utilizada para
a realizagdo de um mapeamento de dados a partir da anélise pessoal dos perfis individuais de
Instagram de cada uma das 64 galerias associadas da ABACT (Associacdo Brasileira de Arte
Contemporanea) nos anos de 2022 e 2023. Sendo assim, passei a ver as galerias de arte como
sua propria marca, se preocupando com sua identidade e sua imagem perante o circuito de arte
no pais e no restante do mundo.

Ao visitarmos um site ou perfil nas plataformas de midias sociais, a interface pode ser
atrativa para o visitante e proporcionar mais interesses em seus contetdos. No terceiro capitulo
sdo apresentadas e analisadas as estratégias abordadas pelas galerias de arte para despertar
desejo em seus consumidores e aumentar sua presenca online. Para isso, 0 primeiro passo foi
buscar entender como funcionava o algoritmo do Instagram. Na segunda se¢do deste capitulo,
classifiquei as galerias em novo diferentes pontos, sendo eles: localizacdo, site, Instagram,
origem, direcdo, mercado, frequéncia de posts, contetidos, teméticas e seguidores. E por fim,
como exemplo, trago post compartilhados no Instagram pelas galerias para facilitar a
compreensdo dessas estratégias.

As principais fontes de informacdo empregadas nesta pesquisa incluiram artigos, livros,
teses, podcasts, videos disponiveis no YouTube e palestras que contribuiram para a
compreensdo dos topicos examinados. Essas fontes abrangeram areas como Historia da Arte,
Sociologia, Comunicacéo e Tecnologia da Informacgdo. Ademais, também foram consultados
os perfis das proprias galerias de arte no Instagram, enriquecendo a analise com dados e
exemplos concretos.

Tendo considerado todas as nuances inerentes ao campo, e essencial enfatizar que o
propdsito deste estudo ndo reside na contestacdo das variadas perspectivas existentes, nem no
aprofundamento nas teorias artisticas. Ao inves disso, o objetivo ¢ introduzir certas concepcdes
e, adicionalmente, ndo busca classificar as galerias em termos de relevancia ou reconhecimento.
O enfoque recai sobre a abertura de um dialogo acerca dessa tematica e na analise das
caracteristicas digitais do circuito. A intencdo é mapear o comportamento digital das galerias,
buscando compreender se e como essas dinamicas exercem influéncia e impulsionam

movimentos e tendéncias no mercado de arte.
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1. SISTEMA, MERCADO E INTERNET

O uso da internet passou por diversos processos nas ultimas décadas. As redes sociais,
aplicativos, sites e demais plataformas oriundas deste espaco contribuiram para a maneira que
comunicamos neste espaco. Somos surpreendidos com a grande quantidade de informacdes que
passam pela timeline?, sendo assim, dificil absorver tudo o0 que vemos em poucos minutos.
Considerando esta informacéo, minha pesquisa, que originou este trabalho, busca investigar as
movimentacOes e tendéncias do mercado de arte a partir das dinamicas de atuacdo de galerias
de arte no Instagram, uma vez que 0 campo da arte passou a se apropriar desses espagos virtuais
para comunicacgdo, vendas e préaticas artisticas.

Para compreender essas movimentacdes, primeiramente passei a questionar de que
maneira 0 uso da internet pode vir a introduzir novas dindmicas de comunicar arte a partir de
uma perspectiva sistémica, pois as relagdes entre arte e internet sdo amplas e acredito que néo
exista apenas uma resposta para essa pergunta. Sendo assim, neste primeiro capitulo, procuro
entender como se da a presenca neste espaco virtual e como as institui¢cbes brasileiras se
configuram nestes processos de transformac6es do mundo contemporaneo.

O principio fundamental para iniciar reflexfes e provocac@es sobre o uso da internet
quando relacionado ao mundo da arte, € compreender as especificidades e estrutura deste campo
gue chamamos de sistema da arte. Ainda que exista uma diversidade de defini¢cdes sobre o que
venha ser o sistema da arte, a pesquisa aqui desenvolvida ira utilizar-se a linha de pensamento
gue baseia a validacdo da existéncia de um sistema de arte, desenvolvido por Maria Amélia
Bulhdes a partir das reflexdes de Pierre Bourdieu e atualizado por Bruna Fetter®,

A nocdo de um conceito de sistema da arte ampara as relagdes dentro do cenério
artistico. Embora, é preciso a compreensdo de que ndo existe apenas uma concepgao do que

venha a ser o sistema arte. Assim, primeiramente iremos entendé-lo como um

conjunto de individuos e institui¢des responsaveis pela producdo, difusdo e consumo
de objetos e eventos por eles mesmos rotulados como artisticos e responsaveis
também pela definigdo dos padrdes e limites da "arte" de toda uma sociedade, ao longo
de um periodo histérico (BULHOES, 1990, p. 30).

2 0 termo timeline é usado entre os usuarios das redes sociais na internet, como o Facebook, Twitter e Instagram
para denominar a ordem das publicacfes feitas nas plataformas, ajudando o internauta a se orientar, exibindo as
Gltimas atualizacGes feitas pelos seus seguidores.

3 N3o ¢ objetivo do presente trabalho questionar as diferentes visdes existentes e adentrar ao campo da teoria da
arte, sendo a de introduzir certas concepgdes.
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H& uma série de conceitos, no que diz respeito a pratica da producdo artistica que
contribuem para a formacéo de uma abordagem. Dentre estes conceitos, o sistema da arte vem
a ser melhor compreendido como uma modelagem conceitual, um “conjunto de critérios que
definem uma abordagem teorica a partir da qual se realiza uma determinada analise” (FETTER,
2018, p.104). Percebe-se que este é um meio hierarquizado, permeado por disputas, e ansioso
em promover a suas proprias medidas de existéncia, de legitimacdo, e de realizagdo
(BOURDIEU, 1996).

O circuito de arte contemporanea é composto por instituicdes publicas e privadas,
museus, bienais, feiras, galerias e outros atores institucionais, como espagos independentes,
residéncias, projetos editoriais e dentre outros, todos eles sdo importantes para a renovagéo e
movimentacdo deste sistema. Cada um dos atores € responsavel por construir pontos de

conexdo, criadas a partir de trocas e articulagdes, para assim entendermos o sistema como

(...)umarede de relacbes objetivas (de dominacdo ou de subordinagdo, de
complementaridade ou de antagonismo, etc.) entre posi¢des. Cada posicdo é
objetivamente definida por sua relacdo objetiva com outras posi¢cGes ou, em outros
termos, pelo sistema das propriedades pertinentes, isto &, eficientes, que permitem
situd-la com relacdo a todas as outras na estrutura da distribuicdo global das
propriedades. Todas as posicdes dependem, em sua propria existéncia e nas
determinacfes que impdem aos seus ocupantes, de sua situacdo atual e potencial na
estrutura do campo, ou seja, na estrutura da distribuicdo das espécies de capital (ou de
poder) cuja posse comanda a obtencdo dos lucros especificos postos em jogo no
campo (BOURDIEU, 1996, p. 261).

Essa rede de relacbes apontada por Bourdieu como uma rede de dominagdo e
subordinacdo transforma o cenario artistico contemplando valores e interesses sociais, politicos
e econdmicos daqueles que fazem parte deste circuito. Assim, os individuos ja estabelecidos
lutam para garantir seus lugares, enquanto os que estdo a margem lutam para entrar
(BULHOES, 2022, p.15).

Estes valores e interesses sdo motivados pelo contexto local em que estdo inseridos,
contudo o circuito de arte contemporanea € um territdrio internacional e globalizado,
atualmente é possivel acompanhar a trajetoria de galerias brasileiras em sua inser¢do no
mercado internacional a partir da participagéo em feiras como a Art Basel Miami, ARCO Madri
e Lisboa, Frieze NY, Zona Maco, Arte BA, dentre outras. Isso tudo vem a acontecer pois as
fronteiras geogréaficas estdo cada vez mais fluidas. Sdo por essas questdes que acredito que a
relacéo entre o uso da internet e o sistema da arte deve ser estudada, uma vez que instituigoes
publicas e privadas e conjunto de galerias fazem o uso profissional de plataformas (redes

sociais) globais oriundas da internet.
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Em um mundo mediado pelas tecnologias da informac&o e comunicacdo, o termo rede
remete imediatamente a imagem da internet. Porém para esta pesquisa, usarei este termo para
remeter a ideia de movimento, um dinamismo entre posic¢des que estabelecem a circulacao das
informacdes dentro do campo da arte, propondo ao sistema autonomia de criar critérios de
valoragcdo essencial para os processos de legitimagdo, para assim o sistema se manter em
constante renovacao de seus critérios. Portanto, a ideia de rede (FETTER, 2018, p. 110) refere-
se a um conjunto de interacdes entre os atores, cada relacdo define as posicOes e orienta esta
estrutura a partir de narrativas que auxiliam a dar sentido para as l6gicas que embasam o campo.

Para melhor compreenséo dessa concepcao de rede, parto do esquema apresentado por
Bulhdes, no qual o sistema da arte € distribuido e sistematizado em trés esferas: producéo-
circulacdo-consumo. 1) A primeira instancia desse esquema (producdo) contempla artistas e
atores de legitimacdo como universidades, ateliés e escolas, por refletirem a respeito da pratica
artistica e seus processos; 2) A instancia de circulacdo é composta por pesquisadores, galeristas,
criticos, musedlogos e diferentes atores do mercado. Por contemplar o processo de divulgagao
do conhecimento sobre arte; 3) Atores como colecionadores, investidores e o proprio publico
geral compdem a instancia que chamamos de recep¢do e consumo, pois sdo responsaveis pela
funcionalidade do poder econémico no sistema e mercado de arte.

Atualizando para o sistema contemporaneo, Fetter especifica as trés instancias,
complexificando e ampliando as relagdes, ou seja, uma abordagem que busca englobar as
configuracBes dos processos de legitimacdo e valoracdo da arte na contemporaneidade,
considerando suas especificidades (FETTER, 2018, p.107). Sendo elas, 1) Producao e reflexdo;
2) Circulacdo e legitimacdo; 3) Recepcdo e consumo. Assim, se busca contemplar todos os
profissionais para a formagé&o, circulagcdo e consumo de um artista e sua producéo artistica, uma
vez que engloba os processos por diferentes tipos de instituicGes e atores do sistema.

Com o avanco das novas tecnologias de comunicacéo, a internet passou a interferir cada
vez mais na conducéo das relacdes das esferas do sistema da arte, conferindo visibilidade para
instituicOes e galerias que passaram a experimentar o uso da internet para a difuséo de suas
praticas e produtos. Estes usos evidenciam as mudangas nos mecanismos de circulagdo do
sistema tradicional de arte, podendo chegar em publicos diversos, localidades geograficas mais
distantes e penetrar diferentes mercados, pois essas inovagfes amparam a comunicagdo e
projetam transformacdes na recepcao de debates e consumo dos bens criativos.

Desde o final da década de 1990, a internet expandiu seu acesso. Se antes ndo podiamos
acompanhar as informacdes em tempo real, hoje ndo s6 acompanhamos como podemos ser 0s

préprios portadores das noticias através de um préprio perfil nas diversas plataformas de midias
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sociais, como por exemplo o Instagram. Na virada do milénio, ocorreu uma significativa
inovacédo no cenério da internet com o surgimento da chamada Web 2.0. Esse conceito foi criado
para descrever a tendéncia tecnoldgica de aprimorar a interagédo e a troca de informaces entre
0s usuarios da web. O termo "Web 2.0" foi cunhado para descrever uma segunda geracédo de
servigos e comunidades na internet, destacando a importancia das redes sociais e da tecnologia
da informac&o. A partir dessas inovagoes, emergiram comunidades online que proporcionaram
um espaco para discussdes. O propdsito principal dessas comunidades era tornar o ambiente
online mais interativo e dindmico. Além disso, a Web 2.0 se fundamentou no desenvolvimento
de uma rede de informagdes em que cada usuario ndo apenas usufrui, mas também contribui
ativamente. Algumas das plataformas mais reconhecidas incluem o Twitter, Facebook,
Instagram e LinkedIn.

Em 2018, uma acdo do artista Banksy, conhecido por suas obras pintadas em muros e
paredes de edificios, se desdobrou em milhares de posts e comentarios nas midias sociais,
surpreendendo e rompendo as fronteiras do mundo da arte. Datado de 2005, o stencil de graffiti
intitulado de A Menina com Baldo de Banksy, representa um sonho que o artista grafitou em
uma parede na cidade de Londres, abaixo da ponte Waterloo. Embora o esténcil tenha sido

removido,

a pintura retrata uma jovem cujo cabelo e vestido sdo soprados pelo vento. Ela esta
pegando ou soltando um baldo vermelho em forma de coracéo que caiu de suas maos.
A mensagem poderosa do gesto e o baldo vermelho, que é um simbolo arquetipico da
infancia e da liberdade, pode ser lida de varias maneiras. O significado do gesto pode
ser lido de véarias maneiras. Pode ser visto como a garota perdendo o baldo ou tentando
pegé-lo. (DUBREIL, 2021, p.1)

Assim que a obra é arrematada por 1 milhdo de libras em leildo pela tradicional casa de
leildes Sotheby's em Londres, um triturador de papel instalado dentro da moldura, foi acionado
a distancia e triturou a obra ao vivo aos olhos de todos os presentes (incluindo veiculos da
midia). Em funcéo de ter se convertido em uma acdo artistica e em um fato midiatico, a obra
passou a valer mais ainda apds o ocorrido*. Além da agdo de autodestruicdo, algo a mais me
chamou atencdo. As imagens eram compartilhadas rapidamente pelas plataformas de midias
sociais. Este episadio foi um dos disparadores para a pesquisa: entender o fenbmeno das redes

e sua possivel influéncia na valoragdo de obras no sistema contemporaneo de arte.

4 Trés anos depois de se autodestruir parcialmente durante um leilio em Londres, na Inglaterra, o quadro “Menina
com baldo”, do artista de rua britanico Banksy, foi vendido novamente por US$ 25,4 milhdes


https://www.artmajeur.com/pt/magazine/author/jean-dubreil
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Em seu canal do Youtube®, o artista revelou que seu plano inicial era destruir a obra por
completo, porém o dispositivo falhou, cortando parcialmente a pintura. Em suas redes, o artista
afirmava que desejava denunciar a mercantilizacdo da arte, porém o que restou da obra, ou

melhor, essa nova obra, passou a ser revalorizada.

Figura 1 - Publicacdo do artista Banksy em seu perfil no Instagram

. banksy @

LV

theby’s

Qv W

Qrg Curtido por whoevermalenais e outras
1.288.876 pessoas

banksy Going, going, gone...
Ver todos o0s 23.281 comentarios
5 de outubro de 2018 - Ver tradugdo

Fonte: BANKSY. 1 Imagem. Diponivel em:https://www.instagram.com/banksy/

Sdo através de exemplos como este citado que € perceptivel as rapidas mudangas
implantadas pelo uso da internet na sociedade contemporanea. Levando essas mudangas em
consideracdo, nasce uma necessidade de pensar os desafios das instituicbes em construir uma
presenca efetiva na cultura digital, uma vez que o mundo contemporéneo oferece um
deslocamento do lugar tradicional da arte para o ciberespago. O publico, usuario das
plataformas de midias sociais, pode percorrer e buscar linguagens que mais lhe soam
agradaveis, e por fim compartilhar suas experiéncias.

Algo semelhante acontece com as institui¢des publicas e privadas e galerias de arte que
possuem um perfil em plataformas como o Instagram. No caso das galerias de arte, podem

assim, ampliar sua rede de contatos e compradores através de direcionamentos de contetdos,

5 Video de teste do artista: https://www.youtube.com/watch?v=vxkwRNIZgdY. Acesso em: 25/07/2023
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além do fato de que a plataforma possibilita estar em varios lugares ao mesmo tempo, abrindo
um amplo campo de relagdes territoriais globalizadas, aproximando pessoas, dando velocidade
as trocas de informac&o e reduzindo distancias (BULHOES, 2022, p.23).

Contudo, apesar do carater “democratico” e acessivel que a internet possa vir a
apresentar, ndo podemos esquecer que ha restricdes em seu uso e distribuicdo. Atualmente,
grandes empresas sd80 0s atores responsaveis por grande parte das midias, informagdes e
interacdes desenvolvidas na internet. Para checar os dltimos acontecimentos usamos o
Instagram ou Facebook, para falarmos com familia e amigos acessamos o WhatsApp. Apenas
uma mesma empresa e detentora de n0ssos acessos nesses espagos.

O Instagram, Facebook e Whatsapp, plataformas digitais mais usadas no Brasil, sdo
administradas pela mesma empresa. O grupo Meta que hoje detém grande parte das plataformas
digitais que permite ao usuario buscar os mais variados assuntos, se conectar com pessoas do
mundo todo, e compartilhar experiéncias através de fotos, videos ou texto, sem mesmo precisar
sair de casa ou até mesmo investir alguma quantia de dinheiro. Sendo assim, trés dos canais
mais relevantes no compartilhamento de informacdes sdo gerenciados e submetidos ao mesmo
regulamento e diretrizes de uso. Observando este exemplo, refletimos como o funcionamento
da economia online repete o padrdo de controle por grupos e individuos que se observa na
economia capitalista mundializada (BULHOES, 2022, p.25). Afinal, sdo grandes centros que
possuem o poder de manipular territdrios, neste caso, o territorio das tecnologias digitais.

Pensando na relacdo da tecnologia da informacgdo com outras areas e campos, COmo 0
foco desta pesquisa, o sistema da arte, destaco aqui alguns pontos, os quais podem vir a auxiliar
uma aproximacdo dos agentes e instituicdes com o publico final. Segundo a autora Giselle
Beiguelman (2021), as plataformas possuem um sistema de algoritmo no qual é possivel que o
usuario seja inserido em um contexto de interesses, ou seja, a partir de suas acdes (likes,
compartilhamentos e salvamentos) o individuo passa a receber mais contetidos semelhantes a
estes.

Essa vigilancia faz com que as marcas e empresas que possuem um perfil nas
plataformas possam mapear e delinear seu pablico, para no fim compreender o peso do que se
estd comunicando e descobrir quais tematicas e linguagens sao mais acessiveis de engajamento
para quem 0s segue. Trazendo este contexto mais proximo do campo da arte, as galerias e
instituicOes usuarias das plataformas como o Instagram, que usufruem dessas ferramentas
podem vir a entender possiveis dinamicas e tendéncias de mercado a partir da repercussédo de
publicacdes voltadas para o publico que consome arte, uma vez que ha possibilidade do seu

consumidor final estar presente neste espaco virtual.
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O autor e pesquisador Nestor Garcia Canclini (2008) questiona em seu livro Leitores,
Espectadores e Internautas quando percebemos que deixamos de pesquisar em enciclopédias
de papel e passamos a procurar dados em um computador. Partindo destas provocacdes, saliento
aqui, outro ponto importante da aproximacdo das novas tecnologias de informacdo com o
campo da arte, sendo assim a possibilidade das instituicdes expandirem suas pesquisas e
documentacao para o espaco virtual. Entretanto, apds observar sites de instituicdes e galerias
brasileiras ainda se percebe uma certa resisténcia em se apropriar da internet para estes fins.

Segundo Bulhdes (2022), mesmo as instituicdes atuando online, muitas ainda replicam
neste ambiente sistemas e processos do mundo tradicional, sem perceber as mudancas
necessarias que o espaco virtual exige, a vista disso, percebemos padrdes na manipulagdo das
plataformas digitais, como a divulgacdo de eventos e projetos, sem uma estrutura de contetdo
especificos para esse modelo de comunicacdo. No entanto, pouco a pouco reconhecemos
instituicbes como 0 Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP), Museu Oscar Niemeyer (MON),
Museu de arte do Rio Grande do Sul (MARGS) que disponibilizam seu acervo em um banco
de dados vinculados a seus sites, e também desenvolvem uma identidade visual nas plataformas
digitais. E com isso identificamos como o sistema vem respondendo, mesmo que lentamente,
aos avancos do uso da internet. Nos proximos capitulos irei apresentar mais alguns dos padrdes
identificados a partir do uso das ferramentas do Instagram, neste caso pelas galerias de arte no

Brasil.

Figura 2- Print Screen do feed do Instagram do Museu Oscar Niemeyer (@museuoscarniemeyer)
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< museuoscarniemeyer Q we L museuoscarniemeyer Q

1782 89,3 mil 344 L i @ [:g]

Publicagdes Seguidores Seguindo

Museu Oscar Niemeyer

. De terga a domingo, das 10h as 18h. Venda de
ingressos e acesso as exposi¢des até 17h30. Entrada
gratuita as quartas-feiras. Ingressos em -
museuoscarniemeyer.org.br/mon/links/

Rua Marechal Hermes, 999 - Centro Civico, Curitiba,
Brazil

Ver tradugao

@3‘“ Seguido(a) por masp, mac_parana e
outras 25 pessoas

Seguindo v Mensagem Contato 2

SNVl

Emcartaz MON para T... Informagdes Arte em casa Visite de ca.|

Ir & -'
Fonte: NYEMEYER, Museu. 2 Print Screen. Disponivel em: https://wWw.instagram.com/museuoscarniemeyer/.
Acesso em: 13 jul. 2023

Figura 3- Print Screen do site do Museu de Arte do Rio Grande do Sul

@ MARGS | Museu de Arte do Rio « X + v - a 574
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Sem titulo, 1991 27/07/2023 O Langamento das maguetes tateis do MARGS
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2610712023 O Audicdo coletiva da pega sonora “Cavidades” |

Programa Pablico da exposicao “Camila Proto
Procedéncia: Aquisicao por doagdo do MAM Atelier de — TERRALINGUA"

Litografia de Porto Alegre, 1993

Dimensdes: 25,5 x 35 cm

Registro: 1418

Balanga, 1976
Técnicas: Vinil e grafite sobre duratex Videos
Dimensdes: 100 x 100 cm

Procedéncia: Aquisicao por doagao do artista, 1980 A Projeto de Digitalizaga...
Registro: 0751

Caracol y concha, 1977
Técnicas: Xilogravura

Dimensdes: 29 x 40 cm

Procedéncia: Aquisi¢ao por doacao do artista através do

Fonte: MARGS, Museu. 3 Print Screen. Disponivel em: https://www.margs.rs.gov.br/catalogo-de-
obras/A/43800/ Acesso em: 26 jul. 2023
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Anteriormente a pandemia, as plataformas oriundas da internet j& eram canais
importantes para a realizacdo da divulgacdo de suas atividades por parte das galerias de arte e
instituicBes. Segundo, Emerson Dionisio, em seu texto O museu no Instagram: arte, exposi¢ao
e a visibilidade de praticas museoldgicas, a parceria entre 0 campo da arte e a internet se
ampliou com a criacdo do Art Project da Google Arts & Culture (2011), momento em que as
instituicOes passaram a produzir e difundir contetdos pela plataforma feitas por grandes
empresas de tecnologias. Espacos como esses sao iniciativas sem fins lucrativos com a missédo
de preservar e trazer a arte e a cultura do mundo online para que seja acessivel a qualquer

pessoa, independente da sua localizacdo geogréfica.
Figura 4- Print Screen do site do Museu de Arte do Rio Grande do Sul

Faca parceria conosco

Nossa equipe ajuda os parceiros a
digitalizar, gerenciar e publicar suas
colegdes online, tudo gratuitamente. Saiba
como participar e quem ja esta
trabalhando conosco.

Saber mais ©

Fonte: PROJECT, Art. 4 Print Screen. Disponivel em: https://about.artsandculture.google.com/partners/. Acesso
em: 13 jul. 2023

Desse modo, a partir de um olhar mais atento as ferramentas disponiveis, 0 usuério, ou
seja, a instituicdo, divulga os artistas e tematicas debatidas em pleno movimento no circuito
tradicional de arte, e as insere em um novo territorio através de uma nova abordagem,
alcangando uma repercussao que ndo encontram nos espacos fisicos locais. Ha também espacos
criados especialmente para a internet como o MUTHAG®, Museu Transgénero de Historia e Arte,
0 primeiro museu transgénero do Brasil, desenvolvido a partir de um conjunto de tecnologias
focadas em preservacdo, pesquisa, producdo e producdo de dados. Sua estrutura e seus
conteddos sdo quase sempre pensados e produzidos a partir das possibilidades oferecidas pelas
novas ferramentas de linguagem digital e com os recursos tecnolégicos das interfaces de perfil
interativo autogenerativas (BULHOES, 2022, p.30). Apesar dos exemplos otimistas aqui

citados, reitero que a presenca institucional no Brasil ainda esta inserida majoritariamente no

6 Museu Transgénero de Historia e Arte: https://mutha.com.br/. Acesso em: 13/07/2023
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ambito do espaco fisico e a utilizacdo da internet para realizagGes de agdes como consumo e
circulacdo ainda é um processo em andamento que pode vir a auxiliar em uma expansdo e
difuséo futuramente.

Estas discusses ilustram como as inovacgdes tecnologicas passam a abrir caminhos para
grandes mudancas. O uso dessas novas tecnologias através das plataformas de comunicacéo,
desta vez olhando para o Instagram, geram ao usuario desejo e valores através de um conjunto
de ideais, pois assim o valor do produto se encontra mais no conceito do que em sua peca
material, ou seja, um novo um estilo de vida ao consumidor. O estilo, a beleza, a mobilizacéo
dos gostos e das sensibilidades se impdem cada dia mais como imperativos estratégicos das
marcas: € um modo de producdo estético que define o capitalismo de hiperconsumo
(LIPOVETSKY, 2015, p.11).

As industrias de consumo, o design, a moda, a publicidade, a decoracdo, o cinema, 0
show business criam em massa produtos carregados de seducgdo, veiculam afetos e
sensibilidade, moldando um universo estético proliferante e heterogéneo pelo
ecletismo dos estilos que nele se desenvolvem. Com a estetizacdo da economia,
vivemos num mundo marcado pela abundancia de estilos, de design, de imagens, de
narrativas, de paisagismo, de espetaculos, de musicas, de produtos cosméticos, de
lugares turisticos, de museus e de exposicBes. Se é verdade que o capitalismo
engendra um mundo “inabitavel” ou “o pior dos mundos possivel”, ele também esta
na origem de uma verdadeira economia estética e de uma estetizacdo da vida
cotidiana: em toda parte o real se constr6i como uma imagem, integrando nesta uma
dimensdo estético-emocional que se tornou central na concorréncia que as marcas

travam entre si. (LIPOVETSKY, 2015, p.11)

E o que Lipovetsky chama de capitalismo artista ou criativo transestético, um processo
de estilizacdo de bens e lugares integradas a generalizacao da arte. Segundo Bulhdes (2011), o
campo da arte pode ser considerado um antecessor na criagdo desses desejos e do trabalho
imaterial, pois é assim que se cria 0 valor arte e todo o conjunto de ideias e crengas que a
sustentam, uma vez que a arte € uma categoria social instauradora de conceitos. Em um
ambiente global de extrema volatilidade, a obra de arte enquanto mercadoria extrapola os
limites do universo propriamente artistico e passa a fazer parte de uma ldgica de fetichizacdo
do trabalho criativo na contemporaneidade (LIPOVETSKY, 2015). Com isso, as relac0es entre
0 ciberespago e arte se ddo de fato, visto que a arte, com o0 passar dos anos, vem se
transformando cada vez mais em um pilar na construcéo de identidade.

Acreditar na internet como uma ferramenta importante para a circulacao de artistas, é
questionar as fronteiras do proprio sistema, e pensar que 0 uso da internet vai além de apenas
mais uma ferramenta incorporada pelo campo, e sim como uma expressdo social. Do uso
continuo de plataformas oriundas da internet, como o Instagram por exemplo, emergem novas

identidades, e constitui uma imagem contemporanea. O pesquisador russo Lev Manovich - cujo
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trabalho tem um impacto profundo na maneira como pensamos sobre midia e tecnologia
atualmente - havia observado o fendmeno das redes, a fim de investigar esta identidade
contemporanea.

Combinando métodos da histdria da arte e da arte digital, o pesquisador analisou mais
de 16 mil imagens compartilhadas na plataforma Instagram. Segundo Manovich (2017), as
tendéncias culturais surgem e se popularizam mais rapido do que antes e a identidade cultural
atualmente é estabelecida por meio de pequenas variacdes e diferencas — e também a
hibridizacéo entre posicdes ja estabelecidas, como Cubismo e Surrealismo foram para a historia
da arte na primeira metade do século XX. Portanto, hoje, a imagem digital juntamente com a
plataforma Instagram ocupa este espaco de criacdo de novas identidades. No segundo capitulo
deste trabalho irei aprofundar as discussoes relacionadas ao termo “Instagramismo”, nome dado
a esse fenébmeno.

Ao analisar mais de 16 mil imagens, Manovich concluiu que os usuérios do Instagram
desenvolveram, mesmo que sem pretensdo, identidades contemporéneas influenciadas por
fatores sociais, valores culturais e estéticos de um determinado local ou demografia. Esses
usuarios, denominados por Manovich de “vanguard of lifestyle promoters’,” s&0 responsaveis
por vender e exibir experiéncias de um estilo de vida Unico.

Como ja comentado, a arte inspira um estilo de vida. Desde o Renascimento, a produgédo
artistica vem cumprindo um papel importante na estrutura social. A burguesia, que atingiu a
rigueza com o Renascimento Comercial, viu na pratica do mecenato uma nova forma de
alcancar o status dentro da estrutura de sociedade da época. Além de incentivar a producao
artistica, 0 mecenato também tinha o objetivo de dar perspectiva politica aos que destinavam
seus recursos financeiros para as producgdes culturais. O poder politico e econdmico seria
trabalhado de forma articulada com o incentivo cultural, abrindo portas para uma elevagéo
social e intelectual, o que garantia ainda que seu nome fosse ligado as belas obras de arte
produzidas. Contudo, ndo s6 os mecenas passaram a adentrar no estilo de vida nobre, mas
também os proprios artistas que passaram a desfrutar de uma posicgéo social que os diferenciava
dos simples artesdos (BULHOES, 2022, p. 15).

Ao longo do tempo, com inser¢éo das artes visuais na agenda social e assim absorvida
pelos principios capitalistas, as obras de arte se tornaram gradativamente mercadorias de luxo
em um circuito muito particular (BULHOES, 1990, p. 14), pois a arte é um bem raro, que

oferece ao seu possuidor valores estéticos, sociais e financeiros que possuem potencial de

" Traducdo: A vanguarda de promotores de estilos de vida
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investimento econdmico. Dito isso, se faz necessario esclarecer a compreensdo do que

entendemos por mercado de arte.

1.1 Mercado de arte e internet

Na historia da arte ja existiu diferentes maneiras de comercializar trabalhos artisticos.
Na ldade Média, pinturas e esculturas cobriam as paredes de grandes igrejas com o objetivo
decorativo e até mesmo didatico. Ja no Renascimento, as familias de nobres e comerciantes
usavam de seu poder para investir em arte, assim os retratos passaram a decorar o interior de
suas casas. Foi também nesse periodo que o artista ganhou a no¢do de intelectual, antes
considerados apenas artesdos. Os primeiros registros de transacdes comerciais para a feitura de
obras de arte nesse periodo, fica evidenciado principalmente em trocas de cartas de artistas com

reis e nobres que comissionavam as obras na eépoca.

Como essa autonomizacdo da arte se desenvolve simultaneamente com a economia
de mercado, no sentido moderno desse termo, a condigdo artistica deve definir
relagdes tdo estaveis quanto possivel [sic] com o mercado, isto €, um sistema de
alocacdo onde as logicas interligadas de fungibilidade e de equivaléncia tornam-se
centrais. Podem desenvolver-se légicas artisticas independentes das ldgicas
econdmicas, mas pode-se apostar que as restricbes econdmicas irdo, logo, fazer-se
sentir. (GREFFE, 2013, p. 21)

As préticas artisticas também possuem uma dimensdo econémica, assim como qualquer
outra atividade de trabalho humano. O mundo da arte possui publicos, pessoas que estdo
dispostas a transformar seus interesses em uma forca de compra e venda de produtos artisticos.

O circuito de vendas, diferente de outros mercados, esta distribuido a partir de dois
segmentos: primario e secundario. O mercado primario de arte contemporanea tem como foco
o esforco em impulsionar artistas em atividade, no qual sua obra é encaminhada de forma direta,
do atelié do criador ao espaco de arte, ocorrendo entdo, a primeira venda, momento em que se
estabelece o preco de uma obra de arte, preco do qual se pode pensar que adequa um valor
econémico a um valor estético, envolvendo uma série de atividades que contribuem para a
construcdo e consolidacdo da carreira do artista. Por sua vez, o mercado secundario tem como
particularidade a revenda de obras, ou seja, ap0s a comercializa¢do no mercado primario, a obra
passa a ter um histérico de circulagéo e, ao voltar ao mercado, os precos sao geralmente mais
estaveis do que no momento da primeira venda, porém o objetivo é alcangar um valor financeiro

maior, no qual o valor econdmico pode evoluir sob o efeito de outros fatores que néo os



24

estéticos. Uma das diferencas que ocorrem entre os mercados primario e secundario consiste na
valorizagéo econdmica da obra de arte e da reputacdo do artista (ZORLONI, 2013).

O valor final de uma obra de arte, na maioria das vezes, ndo € baseado no seu custo de
producdo, mas sim em diferentes fatores. O preco efetua-se pela articulagcdo do campo artistico
e do mercado (FIALHO, 2014), isto significa que o valor de mercado no circuito de arte é
decorrente de uma credibilizagdo dos atores do campo (galeristas, marchands, produtores de
arte, criticos e consumidores) que através de uma analise de discursos, atribuem a obra ou artista
o0 estatuto de mercado. Com isso, entendemos o mercado como uma hierarquia de valores e
estatutos determinados pelas a¢Oes dos atores do campo (ALMEIDA, 2009). Desse modo, néo
se pode refletir sobre um bem atribuido de valor simbdlico, como é o caso das obras de arte,
com o0 mesmo olhar que se aplica a um bem cuja finalidade é a propria peca material, uma vez
que os bens atribuidos de significados ndo refletem somente o seu custo de producdo, mas um
conjunto de ideias do qual os agentes sao responsaveis por instituir. Ou seja, sdo permeados de
valor simbdlico.

O mercado de arte esta situado em um contexto historico e local. Diferente de sistemas
mais consolidados em regiGes como Europa e Estados Unidos, onde ha um equilibrio entre as
diferentes instancias, e todas ajudam no fomento, na validagdo, difusdo e preservacdo da
producdo artistica (FIALHO, 2017), no Brasil, por auséncia de politicas publicas consistentes,
0 mercado passa a assumir responsabilidades de producdo, circulacdo e validacéo de valores. A
relevancia da analise econdmica no sistema de arte se deve principalmente a indicacéo de quais
sdo 0s impactos culturais e econdémicos resultantes das atividades artisticas para a sociedade.
Mesmo que em niveis desiguais de desenvolvimento, o Brasil vem ganhando visibilidade nos
ultimos anos. Dentro do processo de expansdo e descentralizagdo, o pais comeca a apresentar
relevante insercdo internacional, seja pelas transacOes realizadas pelas galerias, seja pelas
aquisicdes de outros paises de obras nacionais (FIALHO, 2014).

Em contexto de mudancas sociais e econdmicas, novas tendéncias no processo de
expansdo e internacionalizacdo foram realizadas pelos atores e instituicbes do mercado de arte.
Segundo a pesquisadora Raymonde Moulin (2007), no final dos 1990, as casas de leildes
passaram a usar a internet em suas acdes, 0 sucesso dos leilGes online junto ao publico de
investidores foi tal que, multiplicaram-se os sites especializados dedicados a venda. As casas
de leil6es procuravam, atraves das vendas on-line, aumentar geograficamente e socialmente a
demanda potencial, diminuir custos de estrutura pela diversificagdo dos circuitos comerciais e
fidelizar uma clientela de marchands (MOULIN, 2007, p 61).
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Desde a segunda metade do século XX, a relagdo entre cultura e desenvolvimento vem
passando por transformacdes atreladas a tecnologia que influenciaram os modos de producéo,
circulacdo e consumo de bens culturais (CANCLINI, 2012). Em termos tecnoldgicos, as
instituicGes utilizam as plataformas em rede para divulgar suas praticas e discursos com o
objetivo de ampliar seu alcance de divulgacao. Esses espacos buscam contato com um publico
mais amplo e uma abrangéncia internacional que seria dificil obter sem o uso da internet
(BULHOES, 2011). As galerias de arte tém sido elementos centrais neste circuito
contemporaneo, uma vez gque passaram a contar com recursos tecnolégicos para se informarem
e entrarem em contato com seus consumidores.

Um dos grandes empecilhos no campo para analise do mercado de arte é a auséncia de
uma variedade de dados disponiveis (FETTER, 2017), logo ha acGes efetivas que apontam

dados importantes para uma analise, mesmo que breve.

Dessa forma, podemos compreender que os mercados da arte ndo necessariamente sdo
compostos pelos nimeros e dados contidos nos relatérios anualmente divulgados, mas
sim que eles sdo constituidos por um somatorio de narrativas que os englobam. Ou
seja, 0 entendimento que temos desses mercados tendem a ser um composto ficcional
advindo das relagdes entre 0 que se vé e o que se diz, entre 0 que se faz e 0 que se

pode fazer. (FETTER, 2017, p. 406)

Desenvolvido para promover a internacionalizacdo do mercado brasileiro de arte
contemporanea, o Projeto Latitude - Platform for Brazilian Art Galleries Abroad® conta hoje
com a participacdo de mais de 60 galerias de mercado primario localizadas em diferentes
estados do pais. A partir dos relatdrios anuais do projeto, é possivel acompanhar o crescimento
do mercado brasileiro e o desempenho das galerias dentro e fora do pais, como aponta a 62
Pesquisa Setorial (2018). Administrado e operacionalizado pela Associacdo Brasileira de Arte
Contemporanea (ABACT), o projeto tem como objetivo o crescimento do setor, buscando
atender as galerias nos seus diferentes niveis do processo de internacionaliza¢do e no apoio a
participacao das galerias em plataformas de venda online e/ou feiras digitais. O projeto também
se apresenta como uma plataforma de negdcios para as galerias que inclui o auxilio em questdes
burocraticas de exportagéo.

Em virtude do confinamento causado pela pandemia de Covid-19, o cenario artistico do
pais se viu sem grandes perspectivas de um contato direto com o publico, “surpreendidos pela

pandemia e sem conteudo artistico e cultural criado para a web, aderiram aos Unicos campos da

8 Site do Projeto Latitude: https:/latitudebrasil.com/. Acesso em: 13/07/2023
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vida on-line que conhecem: redes sociais, e-commerce e saidas de emergéncia apontadas para
0 Google Arts Institute” (BEIGUELMAN, 2020, p. 21) ja citado anteriormente como uma
forma dos museus divulgarem suas producfes de pesquisa e acervo.

As acdes de arte nos ambientes virtuais estabelecem métodos e processos, assim como
em outros espagos, contudo, permitem um maior nimero de acessos em diferentes localidades
geogréficas, possibilitando préaticas de vendas e relacionamento que antes era possivel através
da visita ao espaco fisico. Sao essas as perspectivas apresentadas na Pesquisa Setorial Latitude
(2020) sobre 0 mercado de arte contemporanea no Brasil durante a pandemia de Covid-19
realizada com a participacdo de mais de 100 agentes do mercado de arte, conforme € possivel

visualizar abaixo no Quadro dos principais pontos de venda.

Figura 5- Importancia das plataformas de negdcios e vendas antes e pos pandemia

Importancia das plataformas de negécios e vendas antes e p6s
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Outras plataformas online

Fonte: Pesquisa Latitude Impacto Covid-19

Figura 6- Importancia das plataformas de negdcios e vendas antes e pos pandemia
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Se anterior a pandemia de Covid-19, ja era possivel perceber articulacdes do mundo da
arte com a internet, apds os decretos de isolamento social, o ciberespaco passou a ser a principal
forma de negociacéo, incluindo as feiras online e marketplaces® e as vendas realizadas via
instagram. No Brasil, as feiras de arte SP-Arte e a ArtRio optaram por realizar eventos online
lancando novas propostas de presenca online e implementando tecnologias como a OVR
(Online Viewing Room). Além dessas proposi¢es, ambas inauguraram sua prépria plataforma
de marketplace que conecta colecionadores e demais consumidores diretamente com as
galerias.

Acredito ainda ser cedo para mensurar todos os impactos que a pandemia conferiu ao
setor, contudo, considero importante pontuar que no terceiro trimestre do ano de 2020, primeiro
ano em que o Brasil foi afetado pela pandemia de COVID-19, as dindmicas do mercado
apresentaram melhores resultados do que no 3° trimestre de 2019°. O crescimento do ndmero
de galerias e uma maior circulagéo e visibilidade de artistas e galerias brasileiros no exterior

pode ter vindo a influenciar estes resultados.

9 O marketplace é um canal virtual destinado para compra e venda de objetos, ou seja, uma plataforma com
recursos onlines, onde um conjunto de empresas ofertam produtos e servigos no mesmo endereco na internet.
10 Dados retirados do Relatério sobre o Impacto da COVID-19 sobre o mercado de arte do Projeto Latitude.
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Embora o mercado de arte no Brasil seja um circuito jovem comparado a outras
localidades do mundo, o pais desponta como um dos principais paises latino-americanos
expoentes da arte contemporanea atual que tem atraido o interesse do mercado internacional
(RAVA, 2017). Como consta no relatorio do projeto Latitude do ano de 2020, estes dados
indicam que, apesar da suspensdo das feiras presenciais - importantes plataformas de vendas
para 0 mercado internacional -, os agentes do mercado no Brasil, continuaram ativos no

mercado internacional em 2020 através de ferramentas online.



29

2. #SEGUEDEVOLTA!! INSTAGRAM, TERRITORIO DE RELACIONAMENTO

“Vocé nao ¢ ninguém na arte contemporanea enquanto nao for uma marca”
(THOMPSON, 2012, p. 21)

Os anos de 1950 no Brasil foram importantes para a criagdo de uma estrutura de mercado
de arte no pais. As cidades de S&o Paulo e Rio de Janeiro protagonizaram as primeiras operacoes
do comércio de arte moderna e contemporanea brasileira. No pais, 0 mercado de arte que se
desenvolveu a partir do P6s-Guerra apresenta singularidades que explicam a sua conformacéo
nos anos 1950 e 1960, assim como muitos dos entraves que assinalam a evolucédo da arte
contemporanea brasileira até nossos dias (BUENO, 2005, p, 382). Diferente de paises da
Europa, ainda ndo se podia dizer que havia galerias de arte, porém foi neste momento que

colecdes institucionais foram sendo desenvolvidas.

A primeira estrutura de mercado, nos anos 50, traz a marca desta condi¢&o historica.
Por vias diferentes, a arquitetura continuou exercendo uma lideran¢a na consolidacéo
do campo e do mercado moderno no Pais. Uma parcela do comércio de arte
contemporanea nasceu da iniciativa de alguns arquitetos e designers de criar lojas de
moveis modernos que, simultaneamente, operavam como galerias de arte. (BUENO,
2005, p, 387)

Os primeiros espacos expositivos comerciais concentravam-se na regido sudeste do pais,
se estabelecendo em bairros onde a elite burguesa se reunia. As artes visuais ainda nao tinham
uma autonomia de mercado, logo eram comercializadas como elementos decorativos, ou como
complemento de uma decoracdo moderna. Sendo s6 na metade da década de 1960 que os
primeiros moldes de galerias mais profissionais conduziram uma nova estrutura de

comercializagdo artistica.

A frente do mercado predominavam os europeus, fixados em S&o Paulo e no Rio de
Janeiro desde a Segunda Guerra. Alguns, como Pietro Maria Bardi e Giuseppe
Baccaro, vieram para trabalhar como técnicos especializados na organizagdo dos
museus e das bienais de arte no inicio dos anos 50. O nicleo de colecionadores
responsavel por um comércio regular era quase todo de estrangeiros de origem
judaica. O quadro s6 se modificou na virada dos anos 70, com a consolidagdo do
capitalismo no Pais, quando surgiu a figura do comprador de arte brasileiro.
(BUENO, 2005, p, 390)

Estruturando-se como um comeércio evoluindo, as galerias foram encontrando seu
espaco em um circuito comercial ainda precario. Para quem ndo esta familiarizado com a

estrutura do mercado de arte, pode vir a cair no lugar de pensar que as galerias de arte apenas

11 «4SeguedeVolta” ¢ uma expressdo usada pelos usudrios para compartilhar interagdes na plataforma.



30

s80 espacos comerciais para vendas de obras de arte, porém a atuagdo de uma galeria de arte
contemporanea vai muito além de negociagdes de interesses econdmicos. O trabalho de uma
galeria pode ser decisivo para a carreira de um artista e para recep¢do do publico com obras de
arte. As galerias de arte se diferenciam em relacdo a suas operacGes, a comercializacdo é
resultado de um conjunto de processos que contribuem para a consolidagédo de uma artista
dentro do sistema de arte.

Entre as atividades mais recorrentes no cotidiano de uma galeria de arte estdo
organizacOes de exposicdes individuais e coletivas, documentacdo e catalogacdo de obras,
realizacdo de parcerias internacionais, acompanhamento critico da producdo artistica,
publicagBes e entre outras que serdo melhor discutidas no préximo capitulo?. Tendo em vista
essas atividades, fica evidente que as galerias de arte desempenham fungdes tanto no viés
econémico quanto cultural, pois ndo se resume a comercializacdo de obras, mas também
documentam, promovem, circulam e fomentam a producéo contemporanea. Vale ressaltar que
o galerista, profissional responsavel por gerir este espaco, procura manter contatos mais
préximos e extensos entre colecionadores, curadores, pesquisadores, casas de leildes, feiras e
demais agentes e instituicGes para assim conectar seu acervo com as demais discussdes em
vigor no sistema da arte. A forma como as diferentes instancias do sistema se relaciona podem
interferir significativamente nas dindmicas de mercado e mais especificamente das galerias de
arte.

Para o galerista, é fundamental observar e identificar o que o seu publico procura: se
obra de arte rara, para investimento, com valores mais altos devido a sua unicidade e
originalidade, ou obras de baixo investimento, muitas vezes encontradas através de

obras reprodutiveis (também designadas como multiplos) e por esse motivo, mais
acessiveis. (SILVEIRA, 2020, p, 79)

Além de construir uma colecéo relevante e tambeém articular para que os interesses dos
artistas em relagéo as suas carreiras possam ser concretizados, as galerias sdo locais de fomento
e experimentagdo. Como outras instituicbes vinculadas ao sistema da arte, como museus
publicos e privados, galerias de arte possuem programas anuais de exposi¢des dando suporte
aos artistas por elas representados e aqueles disponiveis em seus acervos.

Como ja comentado anteriormente, diferente de sistemas mais consolidados em paises
como Europa e Estados Unidos, no Brasil, ha uma auséncia de politicas publicas consistentes,
logo 0 mercado passa a assumir responsabilidades institucionais, como o préprio processo de

legitimacao.

12 para informagdes complementares: Pesquisa Setorial Projeto Latitude 2° Ed.: https:/latitudebrasil.com/wp-
content/uploads/2022/05/Pesquisa-Setorial-2013.pdf. Acesso em: 27/07/2023
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Quanto a essa questao de quem esta escrevendo a histéria da arte no Brasil, vale anotar
duas realidades, duas producdes, duas bibliografias: uma, a do mercado de arte e 0
colecionismo particular, e a outra, a da academia, das universidades no Brasil e no
exterior, também. Tendo a entender o primeiro grupo como um produto das leis de
estimulo fiscal & producéo cultural. E notavel o fato de que se trata de uma bibliografia
patrocinada, de uma diversidade de editoras sem programas editoriais a ndo ser
trabalhar com incentivo fiscal. Sdo publicacdes diretamente ligadas ao mercado (e isso
ndo é mal em si), ao circuito das galerias, que tém o acesso aos colecionadores €
patrocinadores, aos interesses das corporagdes que as patrocinam, dos jogos politicos
regionais, dos interesses na valorizagdo das cole¢des particulares. A despeito da sua
qualidade irregular, de alguma forma esses livros muito ajudam na difusdo da
visualidade brasileira e criaram uma espécie de habito deles, uma estratégia de
marketing. Entretanto, vale ressaltar que aqueles casos, diversos, de publicagcdes
realmente profissionais, consistentes, apoiam-se na maioria das vezes em trabalhos
académicos, produtos de tempo de pesquisa e reflexdo. E com isso chegamos a outra
escrita da historia da arte brasileira, a académica (MESQUITA, PEDROSA, 2013, p.
386).

A atuagdo dos colecionadores neste caso, se torna extremamente importante para
entender o funcionamento destes processos no Brasil. Segundo Fetter (2020), a criacdo de
colecBes privadas e das instituicdes que as abrigam, em sua maioria, é regida por critérios
pessoais do proprio colecionador. Seu compromisso € com o gosto pessoal do colecionador e
com a consolidacdo do seu patriménio, por meio da valorizagdo das obras e consequente
aumento do capital simbélico envolvido (FIALHO, 2017).

Metodologicamente, para o desenvolvimento deste capitulo, passei a analisar as 64
galerias de arte contemporanea associadas da ABACT®® (Associacdo Brasileira de Arte
Contemporénea). Nesta andlise, foram mapeados os mecanismos de funcionalidade do
Instagram a partir da utiliza¢do por parte das galerias. Ao fim do mapeamento, as galerias foram
classificadas de acordo com sua localizacdo geografica, para assim buscar entender se sua
posicao regional pode vir ou ndo a influenciar suas agdes, no espaco fisico ou virtual. Cabe
evidenciar que néo é o objetivo deste trabalho classificar as galerias por ordem de relevancia e
consagracdo, mas sim mapear seu comportamento digital, a fim de compreender se e como tais
dindmicas influenciam e estimulam movimentacGes e tendéncias do mercado de arte.

Partindo da compreensdo que as galerias conduzem vendas e que espagos comerciais
requerem, de certa forma, desenvolvimento de estratégias de negdcios, logo passamos a ver as
galerias de arte como sua prépria marca, se preocupando com sua identidade e sua imagem

perante o circuito de arte no pais e no restante do mundo. A capacidade de articulagdo das

13 A ABACT é uma entidade sem fins lucrativos que representa mais de 65 galerias de arte contemporanea no
Brasil. Seu posicionamento se constitui no didlogo com as galerias de arte brasileiras do mercado primario e no
entendimento do seu papel na producéo de bens culturais. Para informacgdes complementares: https://abact.com.br/.
Acesso em: 26/07/2023
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galerias ao compartilhar contetdo nas midias, divulgar artistas e obras, realizar agdes no campo
da curadoria e expandir seus contatos em feiras de arte nacionais e internacionais, promover
eventos, estabelece, especialmente, as suas relacdes com o mercado da arte.

Para fins de reflexdo, a partir da analise das galerias, obtive algumas respostas, embora
também tenham surgido novos questionamentos. O primeiro deles seria a transparéncia de
algumas galerias de arte com o seu publico, ndo sendo possivel compreender como algumas
operacdes sdo realizadas, como por exemplo desenvolver provocagdes sobre as operacdes em
mercado primario e secundario, como se da o contato com potenciais novos consumidores, a
precificacdo de obras de arte, e também a propria gestdo e origem das galerias selecionadas.

A partir do mapeamento realizado para este trabalho'*, é perceptivel que as galerias
atuam conjuntamente online através de seus sites, plataformas de midias sociais e aplicativos,
e offline a partir de suas préprias sedes fisicas, ou em feiras de arte e demais a¢cdes. Com o
advento da internet no Brasil na década de 1990, o primeiro passo para atuacdo online das
galerias foi a digitalizagdo de seu acervo e divulgagdo das biografias de seus artistas
representados (SILVEIRA, 2020). E com o avanco das tecnologias de comunicacao ocorrem
mudancas significativas, surgindo novos colecionadores, novas dindmicas e novas estratégias
de marketing. O marketing no ambito estratégico busca solugdes eficazes de posicionamento
de mercado, operando o desenvolvimento de produto, a formacao de pregos, a adequacgéo da
distribuicdo e a gestdo da comunicacdo (JORDAO, 2013). O papel do marketing deve ser
entendido como uma atividade pela qual se busca descobrir as necessidades, desejos e interesses
de um publico alvo. E o marketing cultural potencializa essas necessidades, transformando-as
em fontes de cultura para a sociedade e renda para a organizagéo.

Mesmo que de forma indireta, os processos de marketing influenciam o comportamento
do consumidor. Logo, € possivel dizer que se um determinado produto recebe e faz parte de
uma estratégia de marketing eficaz, ha uma maior probabilidade de ser adquirido pelo
consumidor perante outro produto de mesma funcionalidade. Porem ndo se pode pensar em
consumo como algo homogéneo no campo das artes. Segundo Francois Colbert (2014),
pesquisador importante para pensar o marketing cultural, a utilizagdo de estratégias de
marketing pelo campo das artes deve refletir e considerar especificidades que vdo além do
ambito mercadoldgico, pois as manifestacGes artisticas, para formar puablico, necessitam
primeiramente de programas e processos educativos. As estratégias de marketing se tornam,

entdo, aliadas nesse processo, mas nao sua principal ferramenta.

14 |ocalizado no Apéndice deste trabalho.
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A diferenca fundamental proposta para essa aproximacdo é que, diferente de um
produto comercial tipico, nas artes o produto ndo é desenvolvido a partir das
caracteristicas do mercado, ele ja existe anteriormente; € um produto Unico. Assim, a
segmentacdo de mercado passa a ser aspecto de fundamental relevancia, no intuito de
gerenciar os outros elementos do composto, de forma a viabilizar o bem artistico.
(JORDAO, 2016, p 3)

Estes conceitos auxiliam a identificar os diferentes perfis de comportamento de
consumidores no mercado de arte, pois 0 consumo serve para pensar, partindo da ideia que
qguando selecionamos os bens e nos apropriamos deles, decidimos o que consideramos
publicamente valioso, bem como os modos que nos distinguimos da sociedade (CANCLINI,
1997). Levando em consideracao esta afirmacéo apresentada por Canclini, no mundo da arte,
ndo se pode exigir que o produto passe por manipulacdes até agradar seu publico-alvo, e sim
desenvolver estratégias para encontrar as pessoas certas que se conectem e deem a obra de arte
este valor. Assim, as galerias tém o papel de tornar o projeto do artista uma realidade visivel no

mercado.
As galerias mais poderosas impdem as tendéncias, usam o marketing e outros métodos
de promog&o para criar ou sustentar a demanda, com o0 apoio mais ou menos explicito
de curadores, diretores de museu e consultores artisticos - que se tornaram todos mais
importantes para 0 mercado de arte que o proprio artista. (GRANET; LAMOUR,
2014, p.91)

Nessa logica, as imagens difundidas pela midia tornam os objetos e os produtos atraentes
de tal maneira que as pessoas se sentem inclinadas a té-los (DAMUS, 2014). Sendo por esta
razdo também que muitas galerias recorreram ao Instagram como uma ferramenta visual para
conectar a galeria com possiveis novos compradores. Nos ultimos anos (2020 e 2021) o Brasil
passou por um desenvolvimento e ampliagdo das estratégias digitais adotadas no mercado
como: renovacdo de sites, investimento em novos conteudos digitais, maior presenca em
plataformas digitais, participacdes de feiras onlines, participacdo em marketplaces,
desenvolvimento de viewing rooms, maior investimento e atencdo as midias sociais®.

Além dessas agBes, projetos como P.art.ilha'® também foram ganhando espaco no
circuito de arte contemporanea. Um grupo de galeristas e artistas se reuniu para criar o projeto
que contou com 17 galerias (Aura (SP), B_arco (SP), c.galeria (RJ), Carcara Photo (SP),
Casanova (SP), Desapé (SP), Eduardo Fernandes (SP), Janaina Torres (SP), Karla Oso6rio (DF),
Mamute (RS), Mapa (SP), Lume (SP), Oma (SBC/SP), Periscopio (BH), Sé (SP), Soma (PR) e

Ybakatu (PR)) de diferentes localidades do pais a fim de colaborarem para um fortalecimento

15 Fonte: Projeto Latitude Relatério sobre o Impacto da COVID-19 sobre o mercado de arte.
https://latitudebrasil.com/wp-content/uploads/2022/07/PORT _Latitude-Pesquisa-Impacto-COVID-19.pdf.
Acesso em: 26/07/2023

16 para informagdes complementares: https://www.instagram.com/p.art.ilha/. Acesso em: 26/07/2023
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do mercado de arte durante o isolamento social causado pela pandemia de COVID-19.
Configurando-se como uma rede de apoio e de estratégias de fortalecimento do mercado diante
da crise imposta pela pandemia, a iniciativa online convidou as galerias de arte a lancarem
mensalmente uma selecdo de obras disponiveis a venda a fim de recepcionar negocios
inovadores, startups e projetos artisticos que ndo tem um grande espacgo no mercado atual. Cada
compra feita durante 0 més em que a acdo € realizada implica no recebimento de um crédito
pelo colecionador para compras futuras na mesma galeria. Atualmente, o projeto conta com

mais de seis mil seguidores em seu perfil no Instagram.
Figura 7- Print Screen do perfil do projeto @p.art.ilha no Instagram
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Fonte: PARTILHA. 7 Print Screen. Disponivel em: https://www.instagram.com/p.art.ilha/ Acesso em: Acesso
em: 26 jul. 2023

Foi neste momento que a apropriacdo das plataformas se tornou mais evidente. Como
consta desde a primeira edicdo dos relatérios do projeto Latitude (2012), a internet sempre
esteve presente, como um canal de venda dentro do mercado. Na primeira edi¢do!’ da pesquisa

com as galerias associadas da ABACT, os resultados apontam que apenas trés galerias

17 Link para acessar os resultados da primeira edicdo do Projeto Latitude, realizada no ano de 2012:
https://latitudebrasil.com/wp-content/uploads/2022/05/Pesquisa-Setorial-2012.pdf. Acesso em: 26/07/2023
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promoviam vendas através de canais virtuais. Por outro lado, este nimero foi crescendo e na
sua 6% edicdo (2018), oito galerias afirmaram que parte de suas vendas ocorreram em
plataformas digitais e em seus préprios sites. E por conta da pandemia no ano de 2020, o
processo de digitalizacdo do circuito sofreu um grande impulso, como ja comentado no primeiro
capitulo.

Uma boa estratégia de comunicacdo em plataformas como o Instagram valoriza o
relacionamento com o publico e se torna uma forma de viabilizar os negdcios dos artistas. Mas,
para que seja possivel a compreensao da plataforma como uma ferramenta dentro do sistema
de arte, € preciso antes entender como de fato ela opera.

Idealizada em 2010 por Kevin Systrom e Mike Krieger, hoje a plataforma Instagram ja
possui mais de um bilh&o de usuéarios ao redor do mundo, sendo a quinta plataforma mais usada
globalmente, e tendo o Brasil como terceiro maior plblico consumidor®®. Inicialmente, a
plataforma permitia apenas compartilhar fotos de usuarios no qual utilizassem exclusivamente
o sistema operacional iOS, ou seja, usuarios que possuissem produtos da marca norte-americana
Apple Inc. Com grande aceitacdo por parte do publico, em 2012 a plataforma liberou o acesso
também para os usuarios do Android.

Hoje, completando o catalogo de redes sociais do grupo Facebook (atual META) a
plataforma j& passou e ainda passa por diversas atualiza¢des em sua interface e funcionalidades.
Até o momento presente na qual esta pesquisa estd sendo realizada, o Instagram permite
compartilhar fotos, videos de até 60 segundos (stories) ou videos mais longos de até 15 minutos
(IGTV), tendo também como recursos o uso de filtros®, boomerang, transmissdes ao vivo e sua
propria janela de e-commerce. O veiculo também possui ferramentas de marketing e de
negocios, permitindo que o usuario tenha acesso a insights de interagcdo e engajamento de seus
seguidores contribuindo para a identificagédo do anunciante com o receptor do produto. Para
acompanhar publicaces de diferentes usuarios, o Instagram oferece uma linha interativa e
cronoldgica denominada feed, com rolagem vertical na tela, onde sdo exibidas publicac6es de
seguidores e publicages impulsionadas pelo trafego pago. O usuario (sendo ele andnimos,
artistas, ativistas, marcas ou celebridades) precisa passar o dedo sobre a tela de seu aparelho

celular ou tablet, na direcéo vertical, para visualizar as ultimas atualiza¢des do seu feed. Existe

18 Dados retirados do relatorio Internet usage in Brazil desenvolvido pela companhia Statista, especializada em
dados de mercado e consumidores. Disponivel em: https://www.statista.com/study/22625/internet-usage-in-brazil-
statista-dossier/. Acesso em: 26/07/2023

19 Os filtros séo efeitos que permitem alterar diversas caracteristicas da foto, como o contraste, o brilho, a saturagdo
e a nitidez
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também o recurso Instagram direct, que possibilita o envio de mensagens ou fotos de forma

privada, como uma espécie de WhatsApp?°.
Todas essas ferramentas fazem com que muito mais que uma rede social, o Instagram
atinja um status de vitrine virtual, um espaco de compartilhamento efémero e que se
renova a cada dia. Esse imediatismo tecnolégico nos sugere uma l6gica que beneficie
0 USUArio com uma recompensa ao acesso, e é neste momento que comegamos a falar
sobre interatividade. A interacdo tem o potencial de gerar também lacos sociais, sendo
esses lacos uma forma de conexdo entre pessoas e a demonstracdo de uma relacéo

afetiva mais sdlida, fortalecendo o potencial viral de uma noticia. (MENDES, 2021,
p. 29).

Para garantir este potencial de integracdo, a plataforma também disponibiliza os
mecanismos de like e comentarios nas publicacdes. Por ser um aplicativo fundamentalmente de
imagens, o proprio mecanismo de suas ferramentas ndo favorece um tipo de comunicag&o por
comentarios extensos. Sendo assim, as legendas e comentarios tendem a ser mensagens curtas
ou, sem o0 uso de palavras, mas de emojis. A métrica para definir a popularidade de um perfil se
da pelo o nimero de seguidores e de curtidas em cada publicacdo, sendo referenciais de
popularidade e viralizagcdo dentro e, consequentemente, fora da plataforma. Para fins de
entendimento, a plataforma esta estruturada como um esquema de piramide, ndo no sentido
financeiro, mas sim no sentido de adesdo de novas pessoas, ou seja cada individuo influencia
ndo um grupo de amigos, mas varios grupos de comunidades as quais pertence, com varias
pessoas que influenciam outras comunidades, em uma progressao geométrica que leva entdo ao
efeito viral.

Além de permitir um consumo gratuito de conteudos que contemplam diversas
tematicas, o Instagram inspirou a criagdo de padrdes visuais ditos como “Instagramaveis /
Instagramismo”, ou seja, uma estética atrativa que visa a reverberacdo do compartilhamento
nas redes. Para isso, € preciso adotar estratégias que descubram as novas tendéncias de desejo
do seu publico-alvo a fim de criar contetdo e conquistar novos olhares a partir dessa estética,
para que a proposta do gerenciador tenha um maior alcance e engajamento. O pesquisador Lev
Manovich, ja citado neste trabalho, apresenta a plataforma como uma janela para as identidades
da primeira geracédo verdadeiramente global conectada por plataformas comuns de midia social,
linguagens de programacdo e estética visual.

Por ter seu foco na imagem, a plataforma se torna uma espécie de galeria virtual, ao
mostrar como criadores em todo o mundo exploram as possibilidades e limitagcdes por meio do
espaco online. Especialmente no Instagram esses contetidos sdo expressos por meio de estilos

de vida que privilegiam a aparéncia e a forma. Segundo o autor, a plataforma inspira e motiva

20 WhatsApp é um aplicativo multiplataforma de mensagens instantaneas e chamadas de voz para smartphones.
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0s usuarios a buscarem um padrdo de aparéncia, e assim os denomina como Instagrammers,
classificando-os como produtores culturais, pois se apropriam de habilidades para entender
regras da plataforma e estratégias para criar feeds populares capazes de adquirir prestigio social
e provocar no seu publico experiéncias emocionais. Muitos dos usuarios do Instagram também
se preocupam com a sequéncia de imagens compartilhadas, para assim formar um grid com
uma narrativa padronizada pela estética, como o uso da mesma paleta de cores ou elementos
que se repetem nas imagens (MARQUES, 2019, p, 28)

E facil ver como a midia social molda nossas interacdes na internet, por meio de

navegadores, feeds e aplicativos. No entanto, a tecnologia também esta moldando o

mundo fisico, influenciando os lugares para onde vamos e como nos comportamos em
areas de nossas vidas que antes ndo pareciam tdo digitais. (CHAYKA, 2016)%

Tendo em vista que o uso destas habilidades na pratica da plataforma auxilia em uma
aquisicao de prestigio, € possivel pensar no Instagram como um canal que cria capital cultural,
termo apresentado por Pierre Bourdieu (1996) na compreensdo do proprio campo artistico. Esse
capital cultural pode ser traduzido em capital econbmico se um Instagrammer, também
chamado de influencer digital, comeca a trabalhar com anunciantes e profissionais de marketing
para promover produtos em seu feed, ou se seus seguidores compram bens ou servicos por meio
do blog ou site vinculado (MANOVICH, 2017). Por essa razdo, ha comunidades/grupos sendo
sustentadas pelo relacionamento gerado através dos conteudos compartilhados na plataforma.
Dessa maneira, assim como criadores usam dessas habilidades para criar capital cultural e
formar sua prépria rede de contatos e seguidores, as empresas, marcas e galerias de arte também
podem vir a se apropriar deste canal para criar sua comunidade.

Pensando entdo nessa rede de apoio e na cria¢do de comunidades, se faz necessario um
olhar atento para discussdes que estdo em debate no mundo da arte que ultrapassam as fronteiras
do sistema e alcangcam novos puablicos. Um exemplo a ser citado neste sentido foi quando, no
ano de 2019, no importante feira Art Basel Miami Beach, a obra “Comedian” (2019), uma
banana presa na parede com fita adesiva, do artista Maurizio Cattelan sofreu intervencdes pelo
o artista David Datuna. A obra de Cattelan, vendida numa edicéo de trés, por 120 mil dolares
cada, na Art Basel Miami Beach, consiste em um certificado de autenticidade com instrucdes

de instalacdo, visto que suas mais recentes versdes ndo sdo utilizadas a banana e fita adesiva

21 Tradugio nossa. Texto original: “it’s easy to see how social media shapes our interactions on the internet,
through web browsers, feeds, and apps. Yet technology is also shaping the physical world, influencing the places
we go and how we behave in areas of our lives that didn’t heretofore seem so digital.”

Fonte: "How Silicon Valley helps spread the same sterile aesthetic across the world". Disponivel em
https://www.theverge.com/2016/8/3/12325104/airbnb-aesthetic-global-minimalism-startup-gentrification.
Acesso em: 26/07/2023



38

originais. Tanto a fruta quanto a fita adesiva podem ser substituidas de acordo com a

necessidade, ou seja, sdo materiais efémeros, passando a mensagem de descarte.

Figura 8 - Maurizio Cattelan, Comedian , 2019, Banana e Fita Adesiva

Fonte: Foto de Sarah Cascone.

Por conduzir provocacdes acerca do mercado de arte, ironizar a arte e questionar 0s
critérios e valores utilizados para precificar trabalhos artisticos, a banana colada com fita
adesiva de Cattelan, ja vinha recebendo a atengdo da midia, dos visitantes e do publico
especializado. Abrindo caminhos para se pensar nos critérios de valoracdo que alcanca grandes
nameros e no processo de artificacdo, Cattelan debocha e afirma que a arte pode ser apenas uma
fruta. Mais tarde, no mesmo evento, Comedian passa a ser novamente o assunto da midia
quando o artista David Datuna se aproximou da obra e por fim comeu a banana que estava em
exposicao.

Intitulada “The hungry artist” ("Artista com fome") a performance na qual David
Datuna caminha até a banana, a tira da parede branca, descasca e come na frente dos visitantes
da feira, causou grande comocao no mundo da arte. O momento foi registrado e compartilhado

pelo proprio artista em seu perfil pessoal no Instagram e atualmente ja conta com mais de 250
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mil visualizag¢des. “Adoro o Maurizio Cattelan e gostei muito da instalagdo. Muito deliciosa”,

acrescentou Datuna, na descri¢do dos videos no Instagram.

Figura 9- Print Screen do registo da performance Hungry Artist. @david_datuna
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Fonte: Instagram: @david_datuna

Figura 10- Registro da performance “The hungry artist” ("Artista com fome") de David Datuna

. Fonte: BBC. 10 foto. Disponivel em: https://www.bbc.com/news/world-asia-65446331 Acesso em: 27 jul. 2023
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Com o desenvolvimento de tecnologias da comunicagdo, os eventos passam a sofrer
forte reverberacgdo a partir do amplo uso das ferramentas possibilitadas pela propria internet.
Dezenas de pessoas se manifestaram no Instagram, através de imagens, videos e filtros, como
uma espécie de critica, satira/meme?? ou como a propria linguagem da internet afirma, apenas

para aproveitar o “hype > em torno do acontecimento.

Figura 11 — Print Screen Reels dos criadores dos filtros: @hrnktrk - Bananart | @manusaro - Banana Art |

@quinnmason - Banana Duct Tape
P AN

Banana Duct Tape

de guinnmason

Fonte: Intagram: @hrnktrk, @manusaro e @quinnmason

Vale ressaltar que estes acontecimentos estdo localizados em regides onde o sistema da
arte possui um equilibrio entre suas instancias, em linhas gerais, de acordo com sua estrutura, a
forma como os agentes e instituicOes se relacionam, acabam por se complementar pois todos
ajudam a fomentar, validar, difundir e preservar a producdo artistica. Essa estrutura e suas
dindmicas fazem com que tais a¢Ges recebam maior legitimidade e reconhecimento do que em
paises com sistemas periféricos.

Com esses exemplos ja citados é possivel notar uma iniciativa em se adequar a novas
formas de se comunicar com o publico. As galerias de arte também estdo se adaptando e passam
a promover experiéncias mais participativas, criando conexdes entre o publico e a galeria. A
medida que as plataformas de midias sociais se tornam mais onipresentes na vida de uma

parcela cada vez maior da populacdo mundial, torna-se estratégico que as galerias de arte

22 Um meme é uma imagem transmitida para viralizar na internet, complementada com texto, compartilhando
comentarios pontuais sobre simbolos culturais, ideias sociais ou eventos atuais.
23 Hype é uma expresséo usada para um assunto que esta sendo muito comentado ou ¢ algo que esta na moda.
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acompanhem as tendéncias dessas midias e invistam em tecnologias digitais. O uso do
Instagram como estratégia de marketing para as galerias vem se tornando um canal importante
para informar seus visitantes das atividades propostas, mostrar bastidores e também como
ferramenta para registro de eventos passados, estimulando um crescimento do relacionamento
entre consumidor e marca.

Diante das transformacgdes do sistema da arte e de suas configuracfes, em vista das
tendéncias contemporaneas, pode-se observar que o marketing e as estratégias de comunicacéo
digital estdo cada vez mais condicionadas as estruturas financeiras e comerciais do mercado de
arte, seja como um canal de venda online ou uma ponte para canais fisicos. A midia passou a
ser uma ferramenta adicional nas negociacdes de obras de arte, esses debates nas plataformas
agregam valor a obra e ao artista influenciando na formacao de precos, pois “no mundo da arte
contemporanea a gestdo de marca pode substituir o juizo critico” (THOMPSON, 2012, p.
8). Isto é, a construgdo e gestdo de marcas, seja de artistas ou das galerias que os representam,
agrega e personalidade para quem consome seus produtos. Ou seja, uma vez que ndo ha certeza
de investimento, especialmente na arte contemporanea, 0s colecionadores buscam por
elementos mais tangiveis para assegurar credibilidade em sua aquisicdo, sendo a confianca

gerada por marca reconhecida um grande indicativo (DAMUS, 2014).

[...] Os colecionadores frequentam galerias de marca, déo seus lances em casas de
leildes de marca, visitam exposicdo de marca e procuram artistas de marca. [...]
Quando se consegue transformar um produto em marca, ele adquire um valor
monetério adicional, a chamada brand equity, que é a diferenca de preco que as
pessoas se dispdem a pagar pelo artigo de marca em vez de um produto genérico
similar. [...] O valor da marca também exerce uma influéncia enorme na formag&o dos
pre¢os no mercado de arte. (THOMPSON, 2012, p, 21-22)

Por efeito disso, as galerias encontraram no Instagram um canal eficaz e de baixo custo
para disseminar informacdes sobre seus projetos, exposicOes e artistas, ndo sendo exigido do
usuario um conhecimento prévio sobre tecnologia e sim a vontade de experimentar novas
possibilidades de participagdo, interacdo e de interatividade (SILVEIRA, 2020, p, 26). E com
1SS0 surgem novas formas de consumo relacionados aos meios de comunicagao e com as novas
tecnologias da informacdo circulando em maior velocidade.

Apesar dos pontos positivos destacados até aqui, ainda estamos descobrindo novas
relagGes como a internet. O ciberespaco ainda é um ambiente a se descobrir. Por isso é possivel
observar diferentes estilos de interacdo das galerias com seu publico. Até 0 momento presente,
percebemos que estes espacos estédo experimentando linguagens e posicionamentos que fagcam

sentido para sua marca.
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H& muitos cuidados que se deve ter ao decidir ter um espaco na internet, pois pelo seu
grande potencial de viralizacdo se faz necessério ter cautela, principalmente quando falamos de
marketplace e plataformas de e-commerce das galerias de arte. Por possuirem produtos com um
alto preco, e compradores com um poder aquisitivo elevado, € indispensavel protecdo para que
dados ndo sejam compartilhados na rede. Logo, acredito ser um dos motivos pelos quais ainda
vemos uma atuacédo limitada de galerias de arte na internet. Sendo assim, a consideracdo das
implicacdes de privacidade relacionadas ao uso de plataformas digitais no mercado de arte é
fundamental. A coleta de dados, a protecdo da propriedade intelectual e a transparéncia nas
relagbes comerciais sdo questes que devem ser analisadas cuidadosamente, garantindo que o
ambiente online ndo comprometa os valores éticos que norteiam o mercado de arte.

Algumas galerias de arte assim como a Galeria Carbono (SP) ja possuem seu proprio
canal de vendas no seu site disponibilizando preco e demais informacdes sobre seu catalogo de
representacdes. Por meio de seu perfil no Instagram, a galeria indica obras de seu catalogo e
direcionam 0s seus seguidores a acessarem seu site para efetuar a venda. Essas indicacoes

permanecem em destaque no perfil da galeria no Instagram.

Figura 12 - Print Screen dos stories em destaque da Galeria Carbono
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“deus com ovos”, 2018 “Mentiras”, 2017
Edicao de 25 + 5PA Edicdo de 25 + 5PA

Fonte: CARBONO, Galeria. 12 Print Screen. Disponivel em:
https://www.instagram.com/stories/highlights/17858220004527340/. Acesso em: 27 jul. 2023

A partir desta plataforma, a galeria facilita o acesso do consumidor ao grupo de artistas

e auxilia no contato mais direto e seguro com seus consumidores finais. Nesta plataforma, o
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comprador pode montar uma lista de presentes de seu evento e direcionar a entrega para local
especifico e também criar sua propria Wishlist (lista de desejos) seguindo exemplo de outros

marketplaces mais consolidados, como a Amazon.

Figura 13 - Print Screen do canal de venda da Galeria Carbono
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CARBONO, Galeria. 13 Print Screen. Disponivel em: https://www.carbonogaleria.com.br/. Acesso
em: 27 jul.2023

Por fim, saliento que as galerias atuam enquanto sistema, articulando obras, artistas,
discursos dos curadores, dos criticos e demais agentes culturais. Nos dias de hoje passamos por
uma reconfiguracdo das relacfes e por um processo de digitalizacdo, sendo quase obrigatéria a
presenca de empresas e instituicdes nestes espagos virtuais, pois sua auséncia pode significar
apagamento no setor para compradores nos quais buscam seus interesses a partir da internet.
Porém, sua atuacao nao se restringe a apenas divulgacao de registros, mas sim de disponibilizar
dados que colocam seu nome no circuito (seu espaco no mapa), a fim de mostrar o quao

relevantes sao para o mercado de arte.
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3. INSTAGRAMISMO COMO ESTRATEGIA NO MERCADO DE ARTE

Aumentar a presenca online vem se tornando um objetivo em todas as areas. Ao
visitarmos um site ou perfil nas plataformas de midias sociais, a interface pode ser atrativa para
0 visitante e proporcionar mais interesses em seus conteidos. Levando em consideracdo 0s
temas apresentados anteriormente, optou-se por realizar uma andlise dos perfis no Instagram
das 64%* Galerias associadas a ABACT nos anos de 2022 e 2023, a fim de observar suas
caracteristicas e analisar suas janelas virtuais. A partir do mapeamento de suas publicacdes,
busco compreender se as galerias tém interesse em expandir as possibilidades de critica e
colaboracdo no campo artistico, aumentar sua presenca e vendas no mercado, criar canais de
vendas online e causar uma disrupcdo nos paradigmas tradicionais da arte.

O primeiro passo para realizar o mapeamento foi buscar entender como funcionava o
algoritmo do Instagram. Algoritmos séo célculos e critérios estabelecidos pela plataforma para
que a publicacdo tenha maior alcance e relevancia. As imagens aparecem atreladas ao lugar e a
hora em que sdo produzidas, e sdo contextualizadas pelos seus algoritmos, em relacdo a
determinado grupo e segundo padrdes internos dos arquivos digitais (BEIGUELMAN, 2021).
O intuito do Instagram é fazer com que 0 usuario possa aproveitar a0 maximo a experiéncia
oferecida em pouco tempo, portanto, todas nossas acdes dentro da plataforma sdo rastreaveis
por uma inteligéncia artificial com uma forma de acumular dados. Estes dados sdo analisados
com base nos habitos dos usuarios que permitirdo prever futuros comportamentos.

O engajamento que um perfil ou postagem recebe pela sua rede de contatos no Instagram
sinaliza um potencial viral, ou seja, “sair da bolha” a ponto de alcangar e se tornar interessantes
para diferentes publicos, e entender as particularidades da plataforma & fundamental para

performar um bom trabalho e relacionamento. Sendo assim, a melhor maneira para atrair

24 A Gentil Carioca, Alban Galeria de Arte, AM Galeria, Andrea Rehder Arte Contemporanea, Anita Schwartz
Galeria de Arte, Arte FASAM Galeria, ARTEFORMATO, Aura Galeria, Bianca Boeckel Galeria C. Galeria,
Carbono, Carcara - Photo Art, Casa Triangulo, Casagaleria e Oficina de Arte Loly Demercian, Celma Albuquerque
Galeria de Arte, Central Galeria, Choque Cultural, Dan Galeria, Didspora Galeria, dot ART, Fortes D’Aloia &
Gabriel, Galeria Athena, Galeria Bolsa de Arte, Galeria de Arte Mamute, Galeria Eduardo Fernandes, Galeria
Estacdo, Jaqueline Martins, Karla Osorio, Galeria Leme, Luisa Strina, Galeria Lume, Galeria Cavalo, Galeria
Mapa, Marcelo Guarnieri, Marilia Razuk, Galeria Mario Cohen, Galeria Millan, Movimento Arte Contemporanea,
Galeria Raquel Arnaud, Galeria Zilda Fraletti, Galeria Continua, Gomide&Co, Janaina Torres Galeria, Luciana
Brito Galeria, Marli Matsumoto Arte Contemporanea, Matias Brotas Arte Contemporanea, Mendes Wood DM,
Mul.ti.plo Espaco Arte, Nara Roesler, OA Galeria, OMA Galeria, Periscopio, Pinakotheke, Portas Vilaseca
Galeria, Quadra, Referéncia Galeria de Arte, Sé Galeria, Silva Cintra+Box4, Simdes de Assis, Vermelho, Verve,
Ybakatu Galeria, Zagut e Zipper Galeria.
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contatos pelo Instagram é manter o perfil ativo, com conteldos atrativos e desenvolver
estratégias de trafego pago para direcionar suas publica¢des ao seu publico alvo.

Até o momento da pesquisa, foi pontuado diversas vezes sobre como as ofertas
comerciais vindas de plataformas globais, como as midias sociais, amparam a comunicagéo e
podem ultrapassar os limites fisicos da realidade geogréfica, mas pouco se fala em seu
posicionamento enquanto negodcio para alcangar esses objetivos. Segundo o Instagram
Empresa®®, 90% dos usuarios seguem marcas e empresas nas plataformas para se manter
conectadas com seus interesses. Com isso, as empresas tém retorno imediato de suas acdes.

E se estes dados correspondem também ao proprio mercado de arte?
Metodologicamente, para buscar respostas criei um novo perfil?® na plataforma para que o
histérico como usuaria ndo prejudicasse e influenciasse o funcionamento do algoritmo. Logo
apos a criacdo, passei a usar a plataforma normalmente, porém dirigi minhas acdes para as
contas das 64 galerias de arte associadas da ABACT no ano de 2022. Durante o periodo de um
ano, observei o cotidiano digital das galerias, sendo possivel perceber certos padrdes no modo
com que se posicionam nesta plataforma, e por fim, entender o papel de uma plataforma global,
como o Instagram, para 0 mercado de arte. Para melhor analise, 0 mapeamento foi ordenado
por dez diferentes pontos, sendo eles: site, perfil do Instagram, localizag&o, data de fundacéo,
direcdo, mercado, frequéncia de posts, categorizacao dos contetidos, tematicas e quantidade de
seguidores.

Diante destes pontos, algumas classificacdes e apontamentos foram sendo estabelecidos.
O primeiro ponto importante a salientar € que 60 das 64 galerias possuem sede ou franquia na
regido sudeste, mais especificamente 55 estdo localizadas nos estados de S&o Paulo e Rio de
Janeiro. Como ja mencionado anteriormente, o mercado de arte é fortemente influenciado pelos
seus contextos histéricos e geogréaficos, portanto reconhecer que ha mais galerias com sedes
localizadas no centro do circuito de arte no Brasil é importante para entender que as dinamicas
de mercado se concentram predominantemente onde ocorrem as principais feiras e eventos do

sistema contemporaneo de arte, como por exemplo a SP-Arte e ArtRio.

25 Link de acesso para os dados do Instagram Empresa: https://business.instagram.com/?locale=pt_BR. Acesso
em: 26/04/2023
26 Nome de usuério do perfil: @ceelesteview
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Figura 14-Grafico para representar os estados brasileiros com mais representatividade de Galerias associadas a
Associacdo Brasileira de Arte Contemporanea.

ESTADOS COM MAIS REPRESENTATIVIDADE DE GALERIAS

SAO PAULO 47

RIO DE JANEIRO 13
MINAS GERAIS 5
PARANA 3
RIO GRANDE DO SUL 2
SANTA CATARINA 2
DISTRITO FEDERAL 2
ESPIRITO SANTO 2

27

Fonte: Elaborag&o Prdpria.

O numero de seguidores distribuidos nos perfis no Instagram das galerias analisadas sdo
dados importantes para este mapeamento. Todas as galerias que possuem mais de 100 mil
seguidores estdo concentradas no sudeste do pais, mais especificamente localizadas na cidade
de Sdo Paulo, onde estdo reunidos os principais eventos artisticos do pais e importantes
instituicbes. Um aspecto relevante é a influéncia da geolocalizacdo e das caracteristicas
demogréficas dos seguidores no desenvolvimento das estratégias de divulgacdo das galerias. A
capacidade de segmentar o publico com base em interesses e localizacdo geogréafica permite
que as galerias direcionem suas mensagens e informacdes de forma mais precisa, adaptando-se
as preferéncias culturais e regionais dos seus publicos-alvo.

Outro elemento notavel para esta reflexdo estd na constatacdo de que duas das trés
galerias que atingiram a marca de 100 mil seguidores também mantém filiais em outros paises,
como é o caso da Mendes Wood DM Galeria na cidade de Nova York nos Estados Unidos e da
Galleria Continua fundada na cidade de San Gimignano na Italia e possui filial no Brasil. Nesse
contexto, € de suma importancia reconhecer o peso do nimero de seguidores, uma vez que
determinadas funcionalidades da plataforma, a exemplo do selo de verificacdo que atesta o

carater oficial do perfil, apenas sdo acessiveis apds o alcance de uma consideravel base de

27 para compreenséo dos dados, vale ressaltar que ha galerias que ndo possuem sede em apenas um estado, como
por exemplo a Galeria Bolsa de Arte que tem origem no Rio Grande do Sul, porém possui filial em S&o Paulo.
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seguidores. E através do engajamento da audiéncia, percebemos que os seguidores ndo sdo
apenas receptores passivos das obras, mas também desempenham um papel ativo na sua
interpretacdo e difusdo. Através de suas interagdes, comentarios e compartilhamentos nas
midias sociais, 0 publico influencia a construcdo de significado e propagacdo das obras,
contribuindo para a sua insergdo em um circuito mais amplo. A compreensdo dos tipos de
conteddo que geram maior interacdo, seja através de comentarios, compartilhamentos e
curtidas, pode informar as galerias sobre as preferéncias e expectativas do seu publico,

permitindo ajustes continuos nas estratégias de comunicacao.

Figura 15 - Gréfico para representar o nimero de seguidores dos perfis das galerias associadas a Associacao
Brasileira de Arte Contemporanea.

NUMERO DE SEGUIDORES NO PERFIL DO INSTAGRAM DAS GALERIAS

MAIS DE 100 MIL

MAIS DE 50 MIL

MAIS DE 25 MIL

MENQOS DE 10 MIL

Fonte: Elaboragéo Prdpria.

A frequéncia de posts compartilhados em seus perfis, também é um dado analisado no
mapeamento, sendo assim é evidente que a regularidade de publicacdes e compartilhamentos
variam de acordo com os eventos no qual a galeria esta participando. Entre os conteddos mais
abordados, a divulgacdo de agenda e registro de acdes e eventos foram os contetdos mais
presentes nos feeds analisados. Podemos pensar hipoteticamente que essas publicagfes servem
para mostrar a relevancia da galeria perante o sistema de arte. Compartilhar informaces sobre
acoOes realizadas em parceria com outras instituicbes mostra o quanto a galeria esta inserida e
conectada com o restante do cenario artistico do pais, como é o caso dos exemplos citados a

seguir da “A Gentil Carioca e Alban Galeria”.



48

Figura 16 - Print Screen de post (divulgacdo de agenda) do perfil da A Galeria Gentil Carioca.

FESTIVAL
AFQTEbpos (e agentilcarioca + Seguir .
PRVOS Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro

P
EXPOS'CAO @ agentilcarioca Os artistas Marcela Cantuaria, Arjan Martins e

Denilson Baniwa participam da exposi¢do "Arte Como Oferenda”,

A m I E no Festival Arte dos Povos, que acontece no MAM Rio, a partir
de amanh3, 3 de novembro, até dia 6.

[

ww COMO wawwv A mostra é o encontro de 12 artistas de diferentes geracdes,
trajetorias e referéncias. As obras refletem das mais diversas

O F E p E N DA formas, a relagdo do homem com seu entorno, esteja ele na

Lhag' P

‘ natureza, na cidade, ou no campo da espiritualidade.

The artists @marcelacantuaria @arjan_martins and
@denilsonbaniwa participate in the exhibition “Arte Como
Oferenda”, at the Festival Arte dos Povos, which takes place at
@mam.rio , from tomorrow, November 3, until the 6th.

The show is the meetina of 12 artists from different aenerations.

Qv W

455 curtidas

NOVEMBRO 2, 2022

9 MAM - RIO DE JANEIRO
03 A 06 LE NOVEMBRO

@ Adicione um comentario...

N AN NININA A

GENTILCARIOCA, Galeria. 16 Print Screen. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/Ckej9Xn0Oe66/?img_index=1. Acesso em: 26 jul. 2023

Figura 17 - Print Screen de post (divulgacao de agenda) do perfil da Alban Galeria.
’ albangaleria « Seguir -
= Asher Fulero = Swans In Flight

@ albangaleria Save the date! Estamos felizes em anunciar a
primeira exposi¢do individual de Thalita Hamaoui em nossa
galeria, com abertura dia 27/10 as 19:30. Curadoria de Victor
Gorgulho.

#Baile
#thalitahamaoui
#albangaleria

Editado - 39 sem Ver tradugdo

u analvieiraalvares ¢4 ¢5 04 o4 o

39sem 1curtida Responder

@ miguel_felippe_joao @ © @ @ ¢ ¥

39sem 1curtida Responder

QY W

139 curtidas

OUTUBRO 20, 2022
@ Adicione um comentario...

ALBA, Galeria. 17 Print Screen. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/Cj8102Dp8HR/. Acesso em: 26
jul. 2023
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3.1 Padrdes de comportamento

Visuais inspiradores, imagens de alta qualidade, cores vivas e loca¢des singulares, como
podemos ver nos exemplos a seguir, sdo algumas das estratégias para criar sensacfes e
experiéncias através do Instagram para despertar interesses em seus consumidores. Nao ha
como dizer com precisdo qual galeria estabeleceu esses padrdes, mas ha como reconhecer que
eles existem.

Figura 18 - Print Screen de post dos perfis @Amgaleriadearte, @galeria_anitaschwartz e @arte.fasm

AMGALERIADEARTE 1711 w T .
et i GALERIA_ANITASCHWARTZ
< Publicagoes Seguir —ANITASC .
¢ < Publicagdes Seguir ¢ R 2
@ amgaleriadearte Publicagdes g
"/ Séo Paulo /25 galeria_anitaschwartz
@ arte.fasam
' | ‘ |
| l | T
I | = _-‘.I L ‘ = —
A " -
-I J e o
= e ——] W 3 ) L
—== B {
- w 7 | !
—
- ‘_/b > g
P
Qv W o d(V lZI
69 curtidas
. " . 60 curtidas
galeria_anitaschwartz “Ao olhar para as fotografias de il N
Pacr i, somos convidados e como S s Sl 20 de 4 s n,
O Q V e N se cada imagem fosse o espelho de Alice, e no... mais Mota (@juliadamota_ ) em nossa galeria de SP... mais

Ver todos os 4 comentarios Ve iodos oa B sarisistion
& rti r rt ras 1 i, 2 2 Ver todos os omentarios
Curtido;por Sp arte sloutrasi177;pessaas 4 de dezembro de 2022 - Ver tradugdo 6 de nover le 2022 - Ver tradugdo
amgaleriadearte | exposicéo |

A exposigao, cujo nome se inspira no titulo do... mais /A_CD galeria_anitaschwartz @ arte.fasam

Fonte: Instagram: @Amgaleriadearte, @galeria_anitaschwartz e @arte.fasm

A investigacgdo partiu da selecdo das galerias de arte associadas pela ABACT nos anos
de 2022 e 2023, tendo elas aspectos distintos. Primeiramente, foram realizadas pesquisas para
pontuar as principais caracteristicas executadas a partir de suas a¢cdes no ambiente virtual, a fim
de verificar o nivel de insercdo da galeria no mercado de arte na internet. Foi observado que
todas as galerias analisadas possuem seu proprio site, no qual divulgam suas agendas, artistas e
obras.

Apds uma breve analise dos sites, passei a verificar se todas as galerias estavam
presentes no Instagram, sendo possivel afirmar, apos verificar uma por uma, que todas as
galerias obtém um perfil na plataforma. E com isso, foram surgindo os primeiros resultados
encontrados.

A primeira andlise do perfil do Instagram foi o feed de cada uma das galerias. O feed é
a parte central do Instagram, onde os usuarios podem compartilhar imagens de alta qualidade
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das obras de arte que mais lhe agradam. E importante observar as legendas, se sdo descritivas
ou simples, hashtags relevantes e marcacdes que podem vir a aumentar a visibilidade das
postagens. Sdo poucas as galerias que possuem um apreco estético em combinar cores e formas
das imagens compartilhadas. O feed do Instagram, quando organizado de forma coesa e
estratégica, pode funcionar como um mosaico visual que atrai seguidores, comunica a
identidade da galeria de arte e ressalta as obras de arte de maneira mais impactante para 0s seus
seguidores e potenciais consumidores. Como € possivel observar no perfil da galeria Carbono,
gue possui uma identidade visual perceptivel através da combinacdo das cores, fontes
tipograficas e formas das imagens compartilhadas. As legendas também possuem informacoes
e curiosidades sobre a temética abordada, sempre se apropriando das hashtags para aumentar a

visibilidade de seu conteudo.

Figura 19 - Print Screen do perfil do Instagram da galeria Carbono:

%4 carbonogaleria )
e CARBONOGALERIA
< Publicagoes
46 curtidas
carbonogaleria MARCELA CANTUARIA
Urutu, 2022

impresséo digital em mdf e em papel couché laminado,
douragdo e hoststamping

42 x 37 x7 cm

Edigdo 20 + 5PA

“Urutu é um oraculo desenvolvido pela artista Marcela
Cantuéria a partir da selegdo instintiva de fragmentos
poéticos de obras brasileiras da literatura, poesia,
musica e artes visuais. A escolha dessas produgdes
simboliza diferentes épocas e regides do pais em
expressdes textuais que se tornaram quase
patriménios culturais do Brasil.

Composto por 38 cartas/pinturas, Urutu funciona sem
0s arquétipos tradicionais, e sim como uma tela em
branco de possibilidades. Assim como a serpente que
"morde aos botes" — como diz a origem de seu nome
em Tupi-Guarani — cada obra oferece a oportunidade
de mergulhar em um universo de sentimentos e
emogdes e retornar com respostas a questionamentos
mais profundos, trazidos por nossa poesia interior.”

Pedro Garcia de Moura

O muiltiplo Urutu deriva da 6* edigdo do projeto “Caixa
de Pandora”, idealizado pela KURA by Camila Yunes.
Nele, artistas contemporaneos sdo convidados para
dialogar com a Colegao Ivani e Jorge Yunes, que retine
obras de arte de diferentes épocas. A artista Marcela
Cantuéria intervém no espago com telas que integram
o projeto “Oraculo Urutu”, além de seis oratdrios e uma
cortina site-specific.

#CarbonoGaleria
#MarcelaCantuaria @marcelacantuaria

CARBONO, galeria. 19 Print Screen. Disponivel em: https://www.instagram.com/carbonogaleria/. Acesso em:
01 ago. 2023

Ap0s examinar os feeds, concentrei minha atengéo nas ferramentas e temas abordados,
bem como na maneira como séo tratados no perfil. Com isso, ficou evidente que mais de 50%
das galerias parecem ndo ter como foco principal a criagdo de contetdo direcionado e adaptado
a linguagem da internet. Em outras palavras, as postagens compartilhadas nesses perfis ndo sdo
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otimizadas para se alinharem ao algoritmo da plataforma, resultando em um alcance limitado
ao publico. Contetido inadequadamente elaborado para as plataformas de midias sociais das
galerias de arte pode acarretar varias repercussdes desfavoraveis, comprometendo a reputacédo
da galeria, sua capacidade de alcance e o envolvimento com o publico.

Tematicas que ndo despertam o interesse e engajamento dos seguidores podem levar a
menos curtidas, comentarios e compartilhamentos. Isso vem a prejudicar a visibilidade das
postagens e faz com que o algoritmo da plataforma mostre menos frequentemente o contetdo
da galeria para seus seguidores. No caso das galerias e instituicfes de arte, se as informacdes
sobre exposicOes, eventos, acdes ou obras de arte ndo forem claras e atrativas, os seguidores
podem vir a perder o interesse. Em um cenario de competicdo online, a falta de identidade pode
fazer com que a galeria ndo se destaque e ndo se diferencie de outras galerias que estdo
utilizando as plataformas de maneira mais eficaz.

Dentro dessas categorias de conteldo, que sdo vistos como pouco atrativos para
fomentar o interesse em aquisi¢Oes, destaquei 0s convites para exposicdes que ndo estdo
alinhados com as diretrizes atuais do Instagram, como exemplificado pelas abordagens das
galerias C. Galeria e Aura Galeria. Sdo imagens estaticas, sejam individuais ou organizadas em
formato de carrossel, que apresentam informacdes preliminares sobre o evento. As legendas,
em geral, ndo sdo acompanhadas por emojis, hashtags ou mengdes que tendem a ampliar a

disseminacédo da postagem.
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Figura 20 - Print Screen de post dos perfis @c.galeria e @aura.galeria

C.GALERIA . AURA.GALERIA .
< Publicagées seguir < Publicagdes Seguir

@ c.galeria aura.galeria

C. galeria

| LUIZATGOTTSC
TEXTO CURATORIA
»
} n

'\
N,
: ’\\ ENCERRAMENTO
: 02 DE JULHO 16H
A8

RUA DOS JURIS, 109 >
SAO PAULO

~ N\

Ag;a}uni’dsnén, 16H -Q‘D.H‘ DASEGH AS 20
o
Qv W oQv R
259 curtidas 9 Curtido por blombo.art e outras 20 pessoas
c.galeria No préximo sabado, dia 3, &s 16h, a C.galeria . i : e
inaugura a exposic3o coletiva Seiva... mais aura.galeria Esta chegando ao fim a exposigao ‘Toca

Obra’, individual de Luiza Gottschalk @luizagottschalk.
com texto curatorial de Denise Mattar, sediada... mais

1de julho de 2022 - Ver tradugdo

Ver todos os 8 comentarios
30 de novembro de 2022 - Ver tradugao

Fonte: Instagram: @c.galeria e @aura.galeria

Reels, guide, correntes nos stories, Tags e IGTV representam algumas das ferramentas
mais recentemente introduzidas pela plataforma, visando proporcionar uma maior margem de
criatividade para os produtores de contetdo. Em um video divulgado em seu proprio perfil, o
head do Instagram, Adam Mosseri, compartilhou as novas diretrizes da plataforma, que passa
a focar em videos, experiéncias de compra e interacdes por mensagens. Em suas palavras,
Mosseri afirmou que o Instagram é mais do que apenas um aplicativo para compartilhar fotos,
o0 Instagram agora visa proporcionar entretenimento aos seus usuarios.

Considerando essa mudanca de foco, destaco alguns dos contetdos encontrados que se
alinham aos requisitos para se tornarem virais na plataforma. As galerias Arte Formatto,
Choque Cultural, Estacdo e Gomide&Co sdo exemplos de galerias que se destacam ao adaptar
seus conteudos a linguagem especifica da plataforma. Abaixo estdo alguns dos elementos e
topicos mais empregados por essas galerias, tais como: reels que exploram exposicdes atuais;
dastidores do dia a dia da galeria; entrevistas em video com artistas; promogéo dos curriculos e
biografias dos artistas representados; curiosidades sobre obras; comemoragdo de datas
especiais; e divulgacdo das agendas dos artistas representados. Além dos ja mencionados reels,
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IGTV as galerias também exploram o uso de transmissdes ao vivo para proporcionar uma visdo
mais auténtica e exclusiva do seu trabalho e processo criativo.

Uma maneira intrigante de destacar a importancia de artistas € apresentar breves
entrevistas ou registrar visitas ao seu atelié, algo que pode ser visto no post compartilhado pela
galeria Arte Formatto em relacdo & artista Laura Gorski. Normalmente, sdo videos de curta
duragcdo nos quais a artista revela seu processo de criagdo, proporcionando vislumbres dos
bastidores de sua rotina como artista. Além disso, esse momento se converte em uma
oportunidade para a artista discorrer sobre o seu trabalho, pesquisa e até mesmo para
compartilhar seus planos futuros em relacdo a sua carreira e novas producdes, direcionados a

um publico distinto daqueles que ja a acompanham.

Figura 21 - Print Screen de Video de visita no Atelié da artista Laura Gorski no perfil @arteformatto.
arteformatto - Seguir
(__D Audio original

i ‘ ﬂ arteformatto #AF_Artistas | Laura
SR Gorski

a De dentro do atelier da artista que
conta um pouco de sua pesquisa.

N3o percam sua individual que abre
na préxima quinta-feira (10.08),
“Habitar os ciclos, desenhar os dias”,
com curadoria de Galciani Neves,

“Habitar comumente sugere uma agio
de permanéncia e estabilidade. Em
seus trabalhos, Laura nos propée o
habitar como um exercicio de
movimento, que s € possivel se um
corpo é abrigo-casa-casca e que
segue modificando-se até findar ciclos
e comegar outros novamente e ao
mesmo tempo. Como desenho, as
acdes da artista podem ser

Qv W
ol

@ Adicione um comentario...

ARTEFORMATO. 21 Print Screen. Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/Cvk2UMhPu0-/

O tipo de contetdo mais prevalente nos perfis das galerias na plataforma consiste
principalmente na divulgacdo e acompanhamento dos artistas que sao representados por elas.
Dentro das muitas postagens encontradas na plataforma, é claramente visivel que apresentar 0s

curriculos e conquistas dos artistas € um dos objetivos tanto das galerias quanto dos artistas.


https://www.instagram.com/arteformatto/
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Exibir um curriculo sélido nas galerias de arte é de significativa importancia para os artistas,
abrangendo aspectos cruciais como credibilidade e reconhecimento, atracdo de novos
compradores e colecionadores, interacdo com criticos e curadores, destacamento no mercado,
preservacdo de legado e estabelecimento de conexdes profissionais. Vale ressaltar que todas
essas dinamicas podem ser iniciadas atraves de interagdes no Instagram.

E fundamental reconhecer que as galerias, em sua esséncia, sio em primeiro lugar
estabelecimentos comerciais, 0 que as orienta na direcdo das vendas. Como resultado dessa
orientacdo, para as galerias analisadas, ndo se trata apenas de divulgar imagens de obras de arte,
mas de instigar acdes que buscam solidificar a posicdo do artista e ampliar suas conexoes,
impulsionando a presenca da galeria e dos artistas no mercado. Ao compartilhar os curriculos
dos artistas de seu acervo no Instagram, a galeria efetivamente comunica sua missao, atraindo
0 publico para a linguagem artistica adotada por cada criador. Consequentemente, a partilha
desse conteudo online também evidencia o poder de mercado da galeria, reforgando sua posi¢éo
como entidade que detém os direitos de comercializacdo das obras de arte em questdo. Ao
mesmo tempo, torna-se claro que a qualidade do conteddo e a consisténcia na estratégia de
postagem sdo fundamentais para uma audiéncia mais abrangente. Imagens nitidas, legendas
envolventes e a capacidade de contar historias sdo aspectos que ndo podem ser subestimados.
O mosaico visual, um reflexo da galeria como um todo, destaca a importancia de criar uma

experiéncia coesa e esteticamente atraente para os seguidores.



55

Figura 22 - Print Screen de post dos perfis @casatriangulo e @galerianararosler

GALERIANARAROESLER
Publicagdes

@ galerianararoesler

CASATRIANGULO <
< Publicagoes

38 curtidas = -

casatriangulo Lyz Parayzo participa da mostra ®

“Carolina Maria de Jesus: um Brasil para os brasileiros”, O Q V N
a nova exposigdo do MAR, em parceria com o Instituto 269 curtidas

Moreira Salles, com abertura no sabado, dia 24 de

junho . A mostra apresenta a trajetdria dessa
multiartista negra e favelada que superou suas
condigdes sociais para se tornar uma das escritoras
mais importantes do Pais.

Com fotografias, manuscritos, videos e material
documental, além de diversas obras de arte
contemporanea que dialogam com a vida e obra de
Carolina, a mostra é uma oportunidade de celebrar seu
legado e reforgar a importancia do seu trabalho que
ajuda, até hoje, a compreender a realidade de muitos
brasileiros.

Com curadoria do antropélogo @helio.menezes, da
historiadora @eu_raquelb e do assistente de curadoria
@pheliperezende, a exposigdo fica em cartaz no MAR
até dia 26 de novembro. Entrada gratuita

galerianararoesler Daniel Buren é uma figura central
na arte conceitual. Desde a década de 1960 é
amplamente conhecido pelo uso de grandes listras
simétricas de cores contrastantes dispostas sobre
superficies e espagos arquitetdnicos. Buren introduziu
a nogdo de "in situ" nas artes visuais, conceito que
caracteriza a pratica que conecta o trabalho as
especificidades fisicas e culturais dos locais onde ele é
apresentado. Seus trabalhos parecem invadir o espago
- sensagao intensificada pelo uso de espelhos - e
convidam o espectador a envolver-se com ele com
todo seu corpo.

A obra ‘Alto Relevo — DBNR n°® 46-46A' (2023),
participa da exposigéo ‘sobre ordens ao acaso, que
retine obras do acervo #NaraRoesler e que em cartaz
na #NaraRoeslerRJ até o 26 de agosto.

Fonte: Instagram: @casatriangulo e @galerianararosler

As atividades virtuais no @mbito do mercado de arte, seja através da presenca em
marketplaces ou da participacdo em plataformas de midia social, como o Instagram, tém
desempenhado um papel cada vez mais vital no panorama artistico global, causando uma
transformacéo significativa na maneira como artistas, galeristas, colecionadores e apreciadores
de arte se envolvem e conduzem transacbes. O ambiente online transcende barreiras
geograficas, permitindo que obras de arte sejam vistas e adquiridas por pessoas em todo o
mundo. Isso pode vir a expandir significativamente o alcance e a audiéncia dos artistas e
galerias, permitindo que eles alcancem publicos que, de outra forma, seriam inacessiveis.

Contudo, é importante reconhecer que a transi¢do para o mundo virtual ndo € isenta de
desafios. A saturacdo de informacbes e a concorréncia acirrada demandam estratégias
inovadoras para se destacar em meio ao fluxo continuo de contetdo. Além disso, a questdo da
autenticidade e conexdo humana ndo pode ser subestimada. Embora a tecnologia aproxime
distancias, a auséncia do ambiente fisico pode privar o publico de uma apreciacéo sensorial

completa da arte.



56

Plataformas onlines como o Instagram oferecem a oportunidade de visibilidade
instantanea. Artistas emergentes podem vir a ganhar destaque sem depender exclusivamente
das estruturas tradicionais de galerias ou museus, criando conexdes diretas com seu publico.
Em resumo, essas novas ferramentas no mercado de arte online desempenham um papel
fundamental ao possibilitar um acesso mais abrangente a arte, estabelecendo conexdes diretas
e inovadoras entre artistas e compradores, e desempenhando um papel crucial na transformagéo

da industria artistica no cenario digital.
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CONSIDERACOES FINAIS

Desde o inicio da minha incurséo na bolsa de iniciacéo cientifica em 2020, fui motivada
por uma forte vontade e grande expectativa de explorar a interacdo potencial entre a arte e 0
ambiente da internet. Inicialmente, me dediquei a compreender o funcionamento do contexto
em que estava imersa. A medida que essa compreensao se aprofundava, se tornou evidente que
0 sistema da arte se desdobrava como uma intrincada rede de interacdes e dinamicas que
abrangiam a producéo, difusdo e recepcdo de obras artisticas. Isso instigou minha investigacéo,
conduzindo-me a examinar minuciosamente como 0s atores e instituicdes que compdem esse
cenario se posicionaram nas plataformas de midia social, desempenhando seus papéis como
profissionais do campo.

Durante o desenvolvimento desta pesquisa, uma das principais dificuldades enfrentadas
foi a limitada disponibilidade de fontes bibliogréaficas que respaldassem e sustentassem as
argumentacdes propostas. Poucos textos foram identificados abordando de maneira abrangente
as interacdes entre arte e internet. Além disso, as fontes encontradas, embora valiosas, muitas
vezes ndo ofereciam um embasamento completo para responder aos questionamentos centrais
desta investigacdo. Essa escassez de literatura especifica demandou um esforgo adicional na
busca por abordagens e perspectivas complementares que pudessem enriquecer a analise
realizada.

No ano de 2020, com o alastramento da pandemia de COVID-19 e a necessidade de
museus, casas de leilGes, feiras, galerias e demais instituicdes, adiarem ou cancelarem seus
eventos presenciais em conformidade com as diretrizes de isolamento social, passei a observar
gradualmente que houve uma mudanca no centro de suas comunica¢es com os publicos. Neste
percurso investigativo observei que as plataformas de midias sociais, especificamente o
Instagram, teriam se convertido em um dos principais canais de informacao do meio artistico
durante a pandemia.

Ao alcancar essa fase da pesquisa, percebi que abordar todas as complexidades do
mercado de arte e suas interacdes com a internet ultrapassaria os limites do passo vidvel para
uma pesquisa de concluséo de curso de graduacdo em Historia da Arte. Diante disso, depois de
muitas idas e voltas, decidi delimitar o foco do meu estudo para as galerias de arte associadas a
ABACT durante 0s anos de 2022 e 2023. Através de distintos perfis, enfoques e abordagens,
elaborei um meticuloso mapeamento das atividades dessas galerias de arte, analisando

atentamente sua presenca digital por meio do Instagram.
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Ao decorrer desta analise abrangente sobre as dindmicas e tendéncias do mercado de
arte no Instagram, especificas as galerias associadas a ABACT, emergiu um quadro elucidativo
das transformacdes e potenciais desse cenario, que estd em constante evolucdo no sentido de
explorar novas possibilidades tecnoldgicas. Isso se reflete na busca incessante por novas
tecnologias, tanto na formulacgao de linguagens artisticas inovadoras quanto nas interacdes que
impulsionam a dindmica do sistema. Com isso, a pesquisa procurou ndo apenas tracar um
panorama, mas também destacar a importancia de compreender e adaptar-se as novas realidades
impostas pela intersecao entre arte e internet.

A medida que esta pesquisa foi progredindo, tornou-se claro que o Instagram esta
gradualmente mostrando sua posicdo como um canal valioso para a promocgdo, interacdo e
comercializacdo no mercado de arte contemporanea. As galerias associadas a ABACT néo
somente empregaram essa plataforma como um veiculo para apresentar seus artistas
representados e eventos, mas também como uma ferramenta para aprofundar o envolvimento
com sua audiéncia e ampliar sua visibilidade. A presenca de estratégias como o uso de reels e
demais ferramentas, exemplifica a capacidade de adaptacdo dessas galerias, que reconhecem a
necessidade de abracar as caracteristicas distintas da plataforma para alcancar um publico mais
amplo e diversificado. Além disso, a abordagem inovadora de compartilhar o curriculo dos
artistas em seus acervos reflete uma compreenséo do valor da narrativa e contexto na apreciagdo
artistica.

Um ponto importante de consideracdo encontrado na pesquisa, é o papel das narrativas
visuais na construcdo da identidade das galerias. A maneira como as galerias moldam sua
presenca digital por meio de uma sequéncia coerente de imagens pode influenciar
profundamente a percepcao que o publico tem de sua missao, valores e estética. Explorar como
as galerias utilizam essa narrativa visual para transmitir uma mensagem coesa e envolvente
pode revelar insights sobre estratégias eficazes de no ambiente digital e também fora dele.

Este € um aspecto de consideravel significancia para reflexdo. A pesquisa concentrou-
se na andlise da postura adotada pelas galerias no Instagram. Sendo assim, concluo este trabalho
com a aspiracao de aprofundar a analise nas tematicas dos posts das galerias, como por exemplo,
os artistas mais destacados, obras mais comentadas e estilos artisticos predominantes. Acredito
que explorar esses aspectos seria um proximo passo relevante para continuar a compreender se
a presenca na internet pode efetivamente exercer influéncia sobre as negociacdes e a
popularidade dos artistas mais demandados pelo mercado. Essa investigacdo poderia oferecer
insights valiosos sobre as tendéncias e dinamicas que moldam o cendrio da arte contemporanea

no contexto digital.
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Para além da perspectiva favoravel quanto ao uso das redes sociais, as galerias de arte
encontram-se diante de desafios complexos ao explorar as redes sociais como ferramentas de
divulgacdo e promocdo. Uma das principais dificuldades reside na adaptacao da linguagem e
estética artistica ao contexto digital, buscando transmitir a esséncia e singularidade das obras
por meio de imagens e legendas. Além disso, a saturagdo de conteldo nas redes sociais torna
dificil se destacar e captar a atengdo do publico, exigindo estratégias criativas e consistentes
para garantir um engajamento genuino. A conciliacdo entre a preservacdo da integridade
artistica e a necessidade de criar conteido atrativo e viralizdvel também se coloca como um
desafio, uma vez que a press@o por compartilhamentos e curtidas pode afetar a autenticidade
das mensagens transmitidas.

As galerias de arte precisam navegar com destreza nesse ambiente digital complexo,
encontrando maneiras de estabelecer conexfes significativas com seu publico sem
comprometer a integridade artistica. Encontrar solucfes inovadoras para os desafios
mencionados requer um entendimento profundo das particularidades da arte e da dinamica das
redes sociais, 0 que pode, por sua vez, contribuir para a criagdo de experiéncias enriquecedoras
e auténticas para 0s seguidores.

E importante destacar que as galerias desempenham um papel fundamental como
sistemas que conectam obras de arte, artistas e discursos curativos e criticos. Atualmente,
estamos testemunhando uma reconfiguracdo das relagdes culturais impulsionada pelo processo
de digitalizacdo. Nesse contexto, a presenca virtual de empresas e instituicdes nas redes sociais
torna-se quase indispensavel, ja que sua auséncia pode resultar em uma falta de visibilidade
para 0s potenciais compradores que buscam seus interesses no ambiente online. O advento da
era digital e a ascensd@o das redes sociais trouxeram uma transformacéo significativa para esse
campo. Ao estabelecer um perfil no Instagram, as galerias ndo apenas adquirem visibilidade em
um espaco onde muitos compradores e entusiastas de arte procuram informagdes, mas também
tém a oportunidade de moldar e reforcar sua identidade. A presenca online ndo € mais uma
opcao, mas uma necessidade estratégica para galerias que desejam permanecer relevantes e
competitivas.

Em sintese, a analise das dinamicas e tendéncias do mercado de arte no Instagram, no
contexto das galerias associadas a ABACT, demonstra claramente a importancia crescente da
plataforma como um canal vital para a divulgacéo e interacéo artistica. No entanto, o0 uso bem-
sucedido desse espaco requer um equilibrio entre a estratégia eficaz das ferramentas digitais e

a manutencdo dos fundamentos que sustentam a experiéncia artistica. Portanto, a continua
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exploracdo e adaptacdo ao cenario em constante mudanca sdo imperativos para garantir a

relevancia e sucesso no mercado de arte online.
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Galeria P . | com/biancaboe Bianca Boeckel 4 por semana - Stories - Registro de eventos 14.8mil
ckelgaleria/ - Destaques |- Datas comemorativas
- Antincio de novas
aquisicoes
- Divulgacdo de agenda
. . - Reels - Exposicéo de obras
http:/www. | https://www. Fot A o
C. Galeria RJ cgaleria. instagram 2016 2 por semana " otos - Aicompannamento dos 9.726
: com/ | comlc.qalerial - Stories  artistas representados .
comi | comic.qalena - Destaques |- TBT
- Curiosidade de obras
. . g Reels - Lives
[itps: Iups: iy, - Fotos - Curiosidade de obras
Ihwww. instagram. . : - y "
Carbono SP 2013 Mais de 7 por semana |- Stories - Bio de artistas 54,3mil
gale | com/carbonoga . 5
ria.com.br/ leria/ - Destaques |- Dlvulga/;ao de agenda
lerial - Lives - Exposicao de obras
Carcara - Photo Art SP 3 instagram. 1 por dia 5 fotografias que estdo a 2172 mil
carcaraphot | com/carcaraph - Stories
venda
oart.com/ otoart/ - Destaques




66

- Divulgacéo de agenda
https: https:/Awww. - Reels - Exposicéo de obras
. [www. instagram. - Fotos - Acompanhamento dos "
Casa Triangulo sp casatriangul | com/casatriang 1988 4 por semana - Stories [artistas representados 48,7mil
o.com/ ulo/ - Destaques |- Repost de outros perfis
- Curiosidade de obras
. - https: https:/Avww. i Reels - Divulgacéo de agenda
Casagaleria e Oficina I instagram, F Fotos _ Lives
de Arte Loly SP lol " Jﬁ . 2004 1 por semana | Stories Registro d 1.953 mil
Demercian olydemerci | com/casagaleri - Destaques |* egistro de eventos
an.com.br/ | a_oficial/ p - Videos dos eventos
- Lives
" https:/Awww. - Reels
1ttps: instagram. ; : i 5
Celma Albuguerque DS Instagram. Flavia e Lucio -Fotos |- Divulgacéo de agenda
Galeria de Arte BH | /lgaleriaca. | com/albuquerq 1998 Albuquerque 1 por semana - Stories |- Exposicao de obras 9.792
com/ uecontemporan - Destaques
ea/
- Divulgacéo de agenda
| Reels - Modernismo no Brasil
https:/Avww. Fotos - Lives
. instagram. : : - Acompanhamento dos "
Central Galeria SP com/centralgal 2016 Fernanda Resstom 5 por semana ) Dessttznﬁis artistas representados 39mil
ia.com/ eria/ B Livlls - Curiosidade de obras
- Andncio de novas
aquisicoes
- Exposicgéao de obras
- Cotidiano da galeria
https://www. - Reels - Registro de eventos
instagram. Baixo Ribeiro e - Fotos - Acompanhamento dos "
Choque Cultural P com/choquecul 2004 Mariana Pabst Martins 3 por semana - Stories  |artistas representados 87mil
tural/ - Destaques |- Repost de outros perfis
- Videos dos eventos
- Divulgacdo de artistas
P Reels
https: https:/Avww. - Fotos - Bio de artistas
Dan Galeria sp //www_. instagram. . 1072 Glauc@, Peter Cohne 1 por dia - Stories - Curiosidade sobre obras 12 mil
dangaleria. |com/dangaleria Ulisses Cohn I Destaques |- Acompanhamento de
com.br/ / -Videono |artista
‘Youtube
- Divulgacdo de agenda
- Debates Raciais
. ; - Ruptura no mercado
http://www. L?‘ il Reels - Acompanhamento dos
" . - instagram. - Fotos .
Diéaspora Galeria SP diasporagal /di 2018 Alex Tso 2 por semana Stori artistas representados 3.252
eria.com.br/ Mg@ b tories 1 gio de artistas
gleria -Destaques | o riosidade de obras
- Videos sobre as obras
com artistas
- Divulgacdo de agenda
i hitps:/h - Arte Textil
//lew m' 3 Reels - Acompanhamento dos
dot ART BH | rtcom coﬁﬁéot 1970 1 por semana | Fotos |artistas representado 8.334
T' JT - Destaques |- Exposicdo de obras
o an - Curiosidade de obras
- Bio de artistas
- Divulgacdo de agenda
- Artigo de artistas
https:/www. Miércia Fortes - Reels - Acompanhamento dos
Fortes D’Aloia & https:/fdag. | instagram. . - Fotos artistas representado N
Gabriel SP-RJ com/fortesdalo 2001 Affs:::l;?e%%l:’i; € 4 por semana - Stories |- Curiosidade de obras 49,9mil
iagabriel/ e a - Destaques |- Videos sobre as obras
com artistas
- Bio de artistas
- Divulgacdo de agenda
- Exposicao de obras
(i https://www. - Reels - Curiosidade de obras
. Attps instagram. Eduardo Masini - - Fotos - Acompanhamento dos
Galeria Athena RJ /i naalecomt/he ST IETiaa 2011 Filipe Masini Secundério 5 por semana ~Stories  |artistas representados 9.195
B ena/ - Destaques |- TBT
- Videos sobre as obras
com artistas
- Divulgacéo de agenda
hitps: | https:/www. -Reels [ Eig%i;%aged:vzﬂzz
Galeria Bolsa de Arte | Rs-sp |/bolsadeart] instagram. 1980 Marga Pasquali Secundério 4 por semana - Fotos - Videos com detalhes 30,6mil
e.com. | com/galeriabol - Stories das obras
brisite/pt/ sadearte/ - Destaques | "gic de artistas

- Curiosidades de obras




- Divulgacdo de agenda
- Videos sobre as
lexposicdes

- Acompanhamento dos
artistas representados
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https: https:/Avww. - Reels e dos
Galeria de Arte [Iwww. instagram. 8 A - Fotos .
Mamute RS-SC galeriamam | com/galeriama 2012 Niura Borges 2 por dia _ Stories ?T/I?t;:i;es%frs:r:gfas 9.521
ute.com.br/ mute/ - Destaques | " istas
- Registro de eventos
- Curiosidade de obras
- Bio de artistas
- Exposicéo de obras
https: https:/Avww. - Reels - Exposicéo de obras
» oS- instagram. - Fotos - Cotidiano da galeria
Gal;rel;e\naEgéJ:Srdo SP grdﬂ?;iiﬁz com/galeriaedu Eduardo Fernandes 1 por semana - Stories - Bio de artista 7.628
Tes.com/ ardofernandes - Destaques |- Acompanhamento dos
= ! -Guides |artistas representado
http:/Aww. | https://www. Egg: - Exposicao de obras
Galeria Estagdo SP gw co%ﬁést 2004 Vilma Eid Secundério 3 por semana - Stories :E;X:’T:g:ﬁﬁg md: na:%e;:sa 11,2mil
br/pt-br/ acao/ - Destagues | itas representados
- Guides
- Divulgacéo de agenda
- Videos de montagem de
SP- llg;l:risa:'ag h&si:g/m‘ Jagueline Martins, Yuri Eggz ?ﬁgﬁ:giggem para
Jaqueline Martins BELGICA| uelinemarti | com/galeriaia 2011 Ollvel_:_aofosinstlna 4 por semana _Stories|artistas 19,8mil
ns.com.br/ | uelinemartins/ - Destaques |- Acompanhamento dos
artistas representados
- Curiosidade de obras
htp: https:/Awww. - Reels - Divulgacdo de agenda
Karla Osorio SP-DF | //karlaosori | _nstaaram. 2016 Karla Osorio RUmaioe 3 por semana =S | -EIveeEiER 13,8mil
oYt com/galeriakar Secundério - Stories |- Curiosidade de obras
— laosorio/ - Destaques |- Repost no feed
- #TBTLeme
- LemeNews
- Divulgacdo de agenda
hitps: https:/www. - Reels - Curiosidade de obras
: ps: instagram. . - Fotos - TBT .
Galeria Leme sP I alenr:;I/em com/galeriale 2004 Lpor dia - Stories |- Curiosidade de artistas 53,3mil
£.L0M me/ - Destaques |- Acompanhamento dos
artistas representados
- Videos sobre as obras
com artistas
- Homenagem para
. artistas
//mpfs. https://www. - Reels - Acompanhamento dos
. " P instagram. Thamy Echigo e Marina | Primario e : - Fotos artistas representados .
Eliating &P gtal_enw com/galerialuis e Buendia Secundario Zpodia - Stories - Aquisicao de novos ezl
= astrina/ - Destaques [artistas
- Exposicéo de obras
- Registro de eventos
- Divulgacéo de agenda
https:/Avww. - Reels - Curiosidade de obras
: instagram. Paulo Kassab Jr. e : - Fotos - Video sobre as .
Galeria Lume sp com/galerialu 201 Victoria Zuffo 1 por dia - Stories  [exposicdes 45,5mil
me/ - Destaques |- Homenagem para
artistas
TV - Divulgacéo de agenda
. L %&L g/|ram. AnaElisa Cohen e R pcsicoehis
Galeria Cavalo RJ-SP |//galeriacav Pl 2016 H 3 por semana - Fotos - Acompanhamento dos 7.827
com/galeriacav Felipe R Pena .
alo.com/ alo/ artistas representados
http: %‘ ng;; - Divulgagao de agenda
Galeria Mapa SP /lfundodeart ﬁ* 2015 1 por dia Stori - Bio de artista 5.766
e.com/ |comageriama - Stories | Curiosidade de obras
— pa/ - Destaques
: . - Divulgacéo de agenda
I a%rii}nar —p—hﬁl:t;/m' - Reels - Acompanhamento dos
Marcelo Guarnieri SP tgaleriamar| instagram. 1980 Marcelo Guarnieri Secundério 2 por semana - Fotos artistas representados 6.923
celoguarnie | com/galeriama I s
ri.com.br/ | rceloguarnieri/ artistas representados
- Divulgacéo de agenda
ps: ps: /v N - Exposicéo de obras
Marilia Razuk SP @% h?nis‘.a/é@' . 1992 Marilia Razuk 1 por dia ) Egteolz : \S?c;ie%ssigggﬁedzsomas 26,8mil
iliarazuk. | com/galeriama P -stories | (525 i
combr/ | riliarazuk/ - Destaques  [SXPOSIC

- Acompanhamento dos
artistas representados




- Semana das mulheres
- Divulgagéo de agenda
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https: https:/Awww. - Reels - Curiosidade de obras
Galeria Mario Cohen SP Aq;//_alerlamar instagram. ram. 2000 Mario Cohen 3 por dia N Fntps L Homenagem DAL 14,7mil
iocohen. | com/galeriama - Stories  [artistas
com.br/ riocohen/ - Destaques |- Acompanhamento dos
artistas representados
- Bio de artistas
- Acompanhamento dos
artistas representados
. . - Divulgacéo de agenda
http://www. h;nps[/M :nifd:wé"aﬂ:sm?go Egteolz - Aquisicdo de novos
Galeria Millan SP galeriamilla Instagram. 1986 e ade Lima, Joao 4 por semana N artistas 52,4mil
com/_millan. Marcelo Andrade e - Stories N :
n.com.br/ v Hena L _Destaques |” Bio de artistas
an ena Lee estaques | Curiosidade de obras
- Videos sobre as obras
com artistas
//h—nﬁ: https://www. - Video sobre exposicoes
Movimento Arte M- | instagram. . - Na&o tem regularidade de - Divulgacdo de agenda
Contemporénea R %’ com/macgaleri Bicadolimaidhy post SO - Exposicéo de obras [0
b—r./. al - Registro de Eventos
- Visitas em atelié
hitps:/fwww. - Video de obras
https: ]‘m - Reels - Curiosidade de obras
Galeria Raquel Arnaud SP lIraguelarna comqler?r.a 1973 Raquel Arnaud. 1 por dia - Fotos - Bio de artistas 40,8mil
ud.com/ H - Stories |- Registro de eventos
uetarmaudy - Acompanhamento dos
artistas representados
- Trechos de textos sobre
https:/h - Reels seus artistas
http: M' - Fotos representados
Galeria Zilda Fraletti PR llzildafralett . &Wflﬁ'zil 1984 3 por semana - Stories |- Colecionismo 8.809
i.com.br/ W - Destaques |- Curiosidade de obras
a - Fixados |- Acompanhamento dos
artistas representados
. . - Divulgacdo de agenda
ROS;I;\ R l/?mpfs. h‘?;z!TWﬁN' ario Cristiani, Lorenzo Este(:z - Registro de Eventos
GallLeria Continua PARIS - | galleriacont M;m Flasché_e _l;/llaurmo 4 por semana _Stories | gurmﬁda;]de de obaas 195 MIL
DUBAI | inua.com/ ntinua/ giflo - Destaques | \companhamento dos
: e artistas representados
- Contextualizagdo sobre
0 artista
- Videos sobre as
ST R exposicdes
http: %‘ R Eggz - Divulgacéo de agenda
Gomide&Co SP Ilgomide. Instagram. 2013 Thiago Gomide 4 por semana 3 - Exposicao de obras 22,9mil
com/gomide. - Stories e
co/ cof - Destagues | Aquisicéo de novos
= artistas
- Curiosidade de obras
- Homenagem para
artistas
- Processo de criacdo
- Divulgacéo de agenda
hips: | g Rl e sobe a5 o
" : Ihwww. instagram. " - Fotos : "
Janaina Torres Galeria SP ‘anainatorre | comfianainator 2016 Janaina Torres 3 por semana _ Stories ?UBToal;telsaﬁisstas 25,1mil
s.com.br/ | resgaleria/ - Destaques | Exposicao de obras
- Homenagem para
artistas
http://www. | https://www. - Reels - Divulgacdo de agenda
Luciana Brito Galeria SP —Iumapabnto instagram. 1997 Victor Catani 4 por semana =[S paosicAndelohias 31,9mil
galeria.com. | com/lucianabri - Stories - Acompanhamento dos
br/ togaleria/ - Destaques  [artistas representados
hitps: - Divulgacdo de agenda
”i. https://www. - Reels - Celebragdo de data
Marli Matsumoto Arte sp ma 'ma{ instagram. 2 por semana - Fotos cC i 6.119
Contemporanea Wcor?]u com/marlimats P - Stories |- Avisos Institucionais .
T‘ umoto_/ - Destaques |- Bio de artistas
= - Curiosidade de obras
_ Reels - Conversa com artistas
. https:/Avww. . B - Montagem
Matias Brotas Arte Es Im :t_tita!;'brm instagram. S "élf;:ss el BT : Sth:‘i)ess - Curiosidade de obras 9.161
Contemporéanea “as.com.br/ com/matiasbro P _Destagues || Divulgagéo de agenda :
e tasarte/ N Fixagos - Exposicdo de obras

- Videos sobre as obras
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- Exposicdes online
- Galeria online
https: https:/Avww. Nan : - Reels - Bio de artistas
- cy Brown, Julia
MendesWood DM | 5P~ NY - |//mendeswo| instagram. Moreira e Isadora 3 por semana - Fotos - Acompanhamento dos 109mil
Belgica oddm. [ com/mendesw Ganem - Stories artistas representados
com/pt ooddm/ - Destaques |- Divulgacéo de agenda
- Exposicdo de obras
- Video sobre exposi¢oes
- Processo de criacao
- Processo de embalagem
para o envio das obras.
- Montagem
- Cotidiano da galeria
http: https://www. - Reels - Videos sobre as obras
3 /Imultiploes| instagram. - Fotos - Registro de eventos :
RhuplEeccelttcl R pacoarte. | com/multiploe Speisemana - Stories |- Divulgagio de agenda ]
com.br/ spacoarte/ - Destaques |- Videos sobre as obras
com artistas
- Videos sobre as
lexposicdes
- Homenagem para
artistas
- Homenagem para
artistas
hitps: https:/Avww. - Reels - Divulgacéo de agenda
SP-RJ- nttps: instagram. Primério e . - Fotos - Acompanhamento dos .
Nara Roesler NY % com/galerianar 1989 Nara Roesler Secundério 1 por dia - Stories  |artistas representados 93,3mil
- aroesler/ - Destaques |- Curiosidade de obras
- Videos sobre as obras
com artistas
https: . - Reels - Texto curatorial
OA Galeria ES My h_?lfsi!var:]W 2007 2 por semana ol giilacEodelanerda 7.394
oagaleria. coFoagTer'i o P - Stories |- Registro de eventos -
com.br/ | SOm/oagaleria - Destaques |- Curiosidade de obras
- Conhega o artista
- Histéria da Oma
- Video performance
https: https://www. - Reels - Divulgacéo de agenda
: Ihwww. instagram. - Fotos - Curiosidade de obras .
OMA Galeria P omagaleria. | com/omagaleri 2016 5 por semana - Stories - Registro de Eventos 14.8mil
com/ o - Destaques |- Aquisicéo de novos
artistas
- Exposicao de obras
- Trechos de textos sobre
seus artistas
L Reels representados
https: L&er B, Alexandre Romanini, I Fotos ;rlt_ig’t:sde Rleticaocon
Periscopio BH - SP | //periscopio cod_m/ aleria. P 2015 Altivo Duarte e Rodrigo 5 por semana | Stories OIS 26,4mil
com/galeriaper - B E
Far iy iscopio/ i Dfsl_‘ﬁeues - Exposicao de obras
- Acompanhamento dos
artistas representados
- Comemoragao de data
- Semana de Arte
moderna
- livros da Edigdes
ps: /v _ Pinakotheke.
https: h:‘:] sst.a” ram ! R Esfolz - Processo de criagdo
Pinakotheke RJ-SP | //pinakothe co_g_m/ inakofhe 1979 2 por semana Stories || Registro de eventos 9.933
ke.com.br/ e/ Destagues || Bio deartistas
- a - Divulgacdo de agenda
- Video sobre exposi¢oes
- Comemoracéo de data
- Arte Moderna
- Comentarios sobre
http:/Awww. | https://www. - Reels curadorias
. q portasvilase |  instagram. . ; - Fotos - Semana de arte moderna q
Portas Vilaseca Galeria RJ e ar vl 2012 Jaime Portas Vilaseca 4 por semana ~Stories |- Divulgagdo de agenda 10,7mil
br/br/ seca/ - Destaques |- Acompanhamento dos
artistas representados
- Registro de eventos
- Curiosidade de obras
https:/A . - Reel: : "
https: inssta \;\;v:nw B theoz - Divulgacéo de agenda i
Quadra RJ-SP @%d/ra. CDJ;N/ uadraval 2017 Marcela Setton 2 por semana _Stories | Bio deartistas 15,5 mil
- eria/ - Destaques
”h_ttp_s: https://www. _Reels - Avisos Institucionais
Referéncia Galeria de el instagram. ~ - Divulgacéo de agenda
Arte DF | referenciaga com/referencia & SEcean: SF dis - Bio de artista LS
! 5 - Stories i
galeria/ - Registro de eventos




- Divulgacéo de agenda
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//m 5 https:/Avww.
" . 'WWW. n .
Sé Galeria SP : instagram. 2014 Maria Montero
segaleria. com/segaleria/
com.by/ | COmiseqaleria
https:/Awww.
" . instagram. i "
Silva Cintra+Box4 RJ (BT com/aaleriasily 1983 Juliana Cintra
=== | iacintrabox4/
https: https:/Avww.
- . SC-SP- [www. instagram. Guilherme Simdes de
Simbes de Assis PR simoesdeass| com/simoesdea 1984 Assis
is.com/ ssis_/
https: https:/Avww.
Ilgaleriaver | instagram. Eduardo Branddo
Varielis S melho.com. | com/galeriaver 2002 Eliana Finkelstein
br/ melho/
https: https:/Avww.
v sp Iwww. instagram.
erve vervegaleria | com/vervegale
.com/ ria/
https: https:/Avww.
Ybakatu Galeria PR Ilybakatu. instagram. Simone Landal
com/ com/ybakatu/
https: https:/www.
Zagut R Ihwwwy. instagram.
espacozagut | com/espaco_za
.com/ qut/
https: | https://www.
Zipper Galeria sp _//www. .| instagram. Lucas Cimino e Osmar
zippergaleri | com/zippergale Santos
a.com.br/ ria/

- Reels
' - Fotos - Acompanhamento dos
1 por dia _ Stories artistas repr_esentados 18,4 MIL
- Destaques | Bio de artistas
- Curiosidade de obras
- Divulgacéo de agenda
- Acompanhamento dos
Néo tem regularidade de - Reels artistas representados 8.947
post - Fotos - Bio de artistas :
- Curiosidade de obras
- Avisos Institucionais
- Divulgacéo de agenda
- Acompanhamento dos
: Egteolz aréi_stads reptr_e'sentados
" ; - Bio de artistas
1 por dia . 62;?;5595 - Curiosidade de obras 26.9MIL
Fixados | Avisos Irlstltucwnals
- Celebracéo de datas
- Acompanhamento dos
artistas representados
-Reels | pivulgacdo de agenda
2 por semana --Sthtr(i)ess P Aguisigéo de novos 74,1 MIL
artistas
- Destaques | g de artistas
- Curiosidade de obras
- Avisos Institucionais
) Esf(:: - Divulgacdo de agenda
3 por semana _Stories | Curiosidade de obras 23 MIL
_ Desta - Acompanhamento dos
ques -
artistas representados
- Visitas em atelié
- Divulgacdo de agenda
- Reels - Registro de eventos
- Fotos - Exposicéo de obras
(Ehoserand - Stories |- Acsmpgnhamemo dos =0
- Destaques [artistas representados
- Videos sobre as
exposicoes
) Egteoli - Divulgagio de agenda
Néo tem regularidade de Stories | Videoperformance 3077
post ~Destaques | Registro _de eventos .
Fixados | Fotografia de obras
- Divulgacdo de agenda
- Reels - Curiosidade de obras
- Fotos - Registro de eventos
5 por semana - Stories |- Entrevistas com artistas 109 MIL
- Destaques |- Celebragéo de datas
- Fixados i

- Tour Virtual

Fonte: Elaborado pelo autor com base nos perfis das galerias associadas a Abact.

Legenda: As areas em vermelho foram reservadas para informacdes que ndo foram adquiridas

com precisao.



