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RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar as derivacbes transmidiaticas dos memes por
meio dos seus géneros articulados as suas caracteristicas. A metodologia esta baseada
na pesquisa empirica mediada por computador de Johnson (2010), que consiste na
triangulacéo de técnicas. O trabalho apresenta uma analise de cinco memes que tiveram
repercussao no ambiente digital, que tornaram-se produtos e permaneceram também no
ambiente off-line.

PALAVRAS-CHAVE: Memes. Cultura Participativa. Cultura da Convergéncia.
Transmidia.

INTRODUCAO
O presente artigo, cujo titulo* traz uma apropriacdo e ressignificacdo do contexto

original, tem sua tematica delimitada aos memes da Internet que atingiram
transformacgdes transmididticas. Em meio a exposicdo diaria aos conteudos que
“pipocam” nas nossas redes sociais e a construgdo colaborativa nos ambientes digitais,
0S memes despertam nosso interesse, pois eles podem perpassar as conexdes digitais e
tornarem-se relevantes a ponto de serem eternizados em diversos produtos que se
encontram “off-line”. Assim, através de um ativo compartilhamento, 0s memes somam
significacdes e adquirirem narrativas variadas e especificas para cada contexto.

Deste modo, objetivamos neste artigo, analisar as derivac6es transmidiaticas dos

memes por meio das suas categorizacdes articuladas as suas caracteristicas. E como

1Trabalho apresentado na 1J05 - COMUNICACAO MULTIMIDIA do XX Congresso de Ciéncias da Comunicagio
na Regido Sul, realizado de 20 a 22 de junho de 2019. Trabalho de concluséo de curso apresentado pelo curso de
Publicidade e Propaganda da UFRGS em 18 de dezembro de 2018.
2Bacharela em Comunicacdo Social com habilitagio em Publicidade e Propaganda, email:
cgarnier.piccoli@gmail.com

Docente do Departamento de Comunicacdo - Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagéo - da Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Doutorado em Comunicacéo pela Universidade Federal de Santa Maria
UFSM). Email: elisangela.lasta@ufrgs.br

Frase adaptada para o contexto académico, da cantora Inés Brasil, dita quando participou, sem saber, do quadro
Telegrama Legal do programa Domingo Legal, exibido pelo SBT. Frase original: ‘Segura essa marimba, mon

amour’.
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metodologia, nos baseamos na pesquisa empirica mediada por computador de Johnson
(2010), que consiste na triangulacdo de técnicas, que ocorreu a partir da observagdo
encoberta e ndo participativa articulado com as categorizagdes dos memes de acordo
com os géneros de Neta (2016) com as caracteristicas meméticas de Recuero (2009). Ja
0 campo de estudo selecionado abrange o fendmeno dos memes, que sofreram
transformacgdes transmidiaticas. O corpus consiste em cinco memes que foram
escolhidos de modo com que houvesse um exemplo de cada um para as categorizacdes.
Optamos por analisar memes nessas categorizac6es para demonstrar as diferentes faces
com que eles se apresentam.

O artigo esta subdivido em 4 partes, sendo a primeira uma discussao acerca da
“propagabilidade”, que estuda a influéncia da cultura participativa na producdo ativa de
conteddos memeéticos. A segunda conta com as explicagdes das caracteristicas e dos
género dos memes. Na terceira etapa consta a metodologia, na qual é explicado os
caminhos da andlise, e posteriormente, sdo apresentados os memes transmidiados e suas

respectivas transformacao. Por fim, na quarta parte apresentamos os resultados.

1. O que ndo se propaga morre: o entendimento do conceito de spreadability

Vivemos em um momento em que podemos construir e disseminar diversas
narrativas e, consequentemente, também interagir com outras tantas. Nesse sentido,
podemos perceber que ha uma cultura participativa e convergente em constante
expansdo (JENKINS, 1992; 2009). Essa interacdo, que percebemos enquanto
individuos, desencadeia a cultura da convergéncia, a qual é definida como: “[...] fluxo
de conteldos através de multiplas plataformas de midia, a cooperacdo entre multiplos
mercados midiaticos e a0 comportamento migratorio dos publicos” (JENKINS, 2009,
p.27). Esses comportamentos e experiéncias ocorrem por meio da convergéncia, de
modo com que cada um de nos, através dos “fragmentos de informagdo extraidos do
fluxo midiaticos” (ibidem, p.28) consigamos construir recursos que nos facam
compreender nossa vida cotidiana.

Dessa forma construimos as narrativas, que chamamos de narrativas transmidias,

no qual proporcionam “[...] maneiras especificas de viver as narrativas para além do que
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é apresentado no cinema ou na televisdo” (JENKINS, 2009, p.38). Consequentemente,
nos introduz ao termo ‘spreadability’ (JENKINS, FORD E GREEN, 2014), ou
propagabilidade em portugués, que num contexto geral, trata-se de uma capacidade de
propagacdo que é feita através das midias com o intuito de conseguirem visibilidade
pelos seus contetidos para atingir objetivos préprios.

Depois da criagdo, colaboragdo e remixes feitos sobre 0s mais diversos assuntos,
é necessario focar na propagabilidade desses conteudos para que eles, entdo, atinjam
outros individuos e assim facam com que essa producdo de conteldo ndo pare de
acontecer. Segundo a conceituacdo de Jenkins, Ford e Green (2014, p.23), essa
propagabilidade pode ser atribuida aos “recursos técnicos que tornam mais facil a
circulagdo de algum tipo de contetido em comparagdo a outros”. Podemos associar esses
recursos aos mais diferentes botdes que encontramos nas redes sociais, por exemplo, o
botdo “compartilhar” do Facebook (forma direta), mas também de forma indireta,
quando estamos em blogs ou sites e nos séo oferecidos os icones das redes sociais para
que esse compartilhamento ocorra.

Jenkins, Ford e Green (2014) ainda afirmam que essa propagabilidade enfatiza a
producdo de contetdo em formatos de facil compartilhamento, e isso acaba por ser vital
para que ocorra um engajamento efetivo daquele assunto em especifico. A ldgica
participativa dessa acdo de propagacdo, pela visdo dos autores, faz com que o publico
use esse conteldo de maneira inesperada e acabe por acrescentar reconfiguracfes a
partir dos contornos de cada comunidade em particular.

Essa propagabilidade dotada de inUmeras visdes e reconfiguracdes estdo muito
presentes no objeto central de analise deste trabalho: os memes. Por serem conteldos
altamente mutaveis e de facil entendimento, os individuos se apropriam deles para
propagar 0s mais diversos contetdos intrinsecos daquela imagem, foto, desenho, video
ou frase engracada, que circulam pela Internet. Sobre esses aspectos, Jenkins, Ford e
Green (2014, p.54) apontam que “quando o material é propagado, ele é refeito: seja
literalmente, ao ser submetido aos varios procedimentos de remixagem e sampleamento,
seja figurativamente, por meio de sua inser¢do em conversas em andamento e atraves de

diversas plataformas”. Como resultado dessa dinamica, é possivel trazer a tona o mote
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da obra de Jenkins, Ford e Green (2014, p.19) que diz que “aquilo que ndo se propaga
morre”. Nos compele assim, a reflexdo da importancia do engajamento e do
compartilhamento em um momento em que os cliques e o alcance determinam a
relevancia dos contetdos expostos nos ambientes digitais. Pois, estamos rodeados por

esses contetidos, formatos, narrativas e experiéncias.

2. Caracteristicas e géneros dos memes no ambiente digital

Para que 0s memes permanegam em constante evolugdo, apresentando-se em
novos formatos e atingindo novos publicos, algumas caracteristicas sdo estudadas para
que consigamos entender como tais memes se sobressaem em relacdo a outros. As
caracteristicas dos memes desmembradas por Recuero (2009), através de suas
particularidades, trazem informacgdes sobre suas personalidades, como explicitado na

figura 1:

Figura 1. Caracteristicas dos Memes
CARACTERISTICAS DOS MEMES

FIDELIDADE

LONGEVIDADE FECUNDIDADE A COPIA ALCANCE

7 H

7 : §
PERSISTENTES EPIDEMICOS REPLICADORES *
Z 7

]
7 H

7 7
s | ewonc

7
2

Fonte: Recuero (2009)
Montagem: Autora (2018)

A primeira caracteristica vista sobre os memes é a sua longevidade. Recuero
(2009) divide-os em relacdo a esse ponto em memes persistentes e volateis. Os
persistentes "sdo memes que permanecem sendo replicados por muito tempo. [...] tais
memes ndo sao restritos a um meme momentum" (RECUERO, 2009, p.126), ou seja,
podendo desaparecer em um certo momento e depois voltar e se replicar novamente. Ja
0s volateis "sdo aqueles que tém um curto periodo de vida e que, apos replicar-se em um
e outro blog sdao rapidamente esquecidos ou modificados” (RECUERO, 2009, p.127)

tornando-se assim, um novo meme.
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Quanto a fecundidade, Recuero (2009) os apresenta como epidémicos e
fecundos. Os epidémicos “sdao aqueles com grande fecundidade, que se espalham
amplamente por varias redes e weblogs” (ibidem, p.127), ou seja, eles podem surgir em
uma rede social especifica. Mas, sua popularidade é tanta que aparecem nas demais
redes sociais. J& 0s fecundos sdo “memes que ndo se tornam epidémicos, mas que se
espalham por grupos menores, ou apenas por poucos weblogs” (ibidem, p.128). Nesse
exemplo de meme, podemos fazer uma analogia as “piadas internas” que temos com um
grupo restrito de pessoas e que neste contexto aquele conteddo faz muito sentido
quando é apresentado a nos.

A respeito da fidelidade a copia, Recuero (2007; 2009) faz uma subdiviséo no
estilo dessa fidelidade. O primeiro estilo apresentado por ela sdo os replicadores, que
s80 memes que “apresentam como caracteristica bésica a reduzida variagdo, com alta
fidelidade a copia original” (RECUERO, 2009, p.124). O segundo estilo sdo 0os memes
metaforicos, nesse caso, eles sdo "totalmente alterados e reinterpretados enquanto
passados adiante” (RECUERO, 2009, p.125), sdo criados com o intuito do
questionamento e da modificacdo de maneira proposital a ponto de tornarem-se mais
dificeis de serem rastreados posteriormente.

O terceiro e ultimo estilo de meme em relacdo a sua fidelidade a copia sdo
denominados de miméticos. Nesse caso "a esséncia do meme estd na personalizacéo,
mantendo a esséncia e a ordem estabelecida. [...] s&0 0s memes que mantém a estrutura,
mas adaptam-se ao espaco onde estdo divulgados” (RECUERO, 2009, p.126). Sendo
assim, ndo ha uma perda do seu real conteudo, sendo ele adaptado a um contexto
especifico, tornando-se exemplos classicos de imitagdes.

Por fim, Recuero (2009) prop&e mais um ponto de estudo que classificou quanto
ao seu alcance, no qual temos as categorias de globais e locais. Para os memes globais,
a autora diz que “sdo memes que alcangam nods que estdo distantes entre si dentro de
uma determinada rede social [...]. Eles simplesmente aparecem em pontos nao
proximos” (ibidem, p.128), sendo até de dificil rastreio. J& os memes locais, “sdo
propagados por pessoas que estdo mais proximas e que interagem com mais frequéncia”

(ibidem, p.129).
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Essas principais caracteristicas citadas por Recuero (2009) sdo apresentadas a
partir de categorias de géneros por Neta (2016), no qual ela se apropria do fenémeno
dos memes através de cinco macro géneros meméticos. Entretanto, considerando que
“muitas vezes, os memes intercambiam-se entre elas” (NETA, 2016, p.87), as
categorias, e que sdo analisados sob uma otica da memesfera global, a autora define
esses memes como “aqueles que tém mais tragdo no nosso contexto em termos de
replicabilidade e que encontramos com certa regularidade no nosso cotidiano” (ibidem,
p.87). Com uma estrutura que segue uma caracteristica especifica, que nos encaminham

para 0 molde contido na figura 2 servira para que possamos analisar 0s memes.

Figura 2: Géneros Meméticos

GENEROS MEMETICOS

IMAGE MACRO

Fonte: Neta (2016)
Montagem: Autora (2018)

Os desenhomemes tém como caracteristica “uma estrutura em quadroS que
desenvolve uma forma narrativa no estilo de tirinhas e uma baixa qualidade intencional
de seus desenhos e tragos” (NETA, 2016, p.88). Os desenhomemes sdo um tipo de
meme que tem uma producdo baseada em um mesmo formato ou padrdo, com uma
mesma estética sendo que o que difere é o contetido, podendo se basear em qualquer
assunto. Os textomemes podem surgir de um video viral, de um tweet, de uma imagem
estatica com uma frase impactante, de um programa de TV ou de radio. Sendo assim, 0s
“textomemes sdo aqueles que a partir do uso de um cddigo escrito e de um formato de
texto pré-estabelecido, vdo sendo replicados, reapropriados, recontextualizados”.
(NETA, 2016, p.90). O simples fato de extrai-las daquele seu contexto original e logo
apos recoloca-las no nosso contexto, além de fazer do préprio individuo do meme em
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questdo o seu produtor de conteido, acaba por tornar esse meme popular e dindmico
tendo em vista essa alta interacdo.

J& os fotomemes estdo associados aos memes em que a intervencdo dos
individuos e o deslocamento do sentido original se ddo através de montagens feitas por
softwares de edi¢do de imagens, sendo assim: “Tal género é ancorado na apropriagado
de um elemento fotogréafico através de recorte e/ou de justaposicéo, gerando um desvio
do significado original ao agregar novos contextos e valores através da adulteracdo da
imagem” (NETA, 2016, p.92). Ja os videomemes, sdo 0s “videos que contam com um
amplo engajamento dos usuarios na manipulacdo ou recriacdo do seu conteudo através
de dublagens, parddias, remix e toda a sorte de obras derivadas” (NETA, 2016, p.95).

A image macro é a forma mais simples e difundida dos memes na Internet.
Possuem um mecanismo muito simples de producdo, que possibilita até os menos aptos
em relagdo a tecnologia produzir algo. Neta (2016, p.97) define que 0s memes image
macro possuem uma “estrutura imagética-textual que dentro dessa dialética carrega uma
qualidade iconica.”. Por ser a forma mais simples, acabam por seguir 0 mesmo padrao,
essa sendo “um texto em caixa alta, em uma fonte Impact branca com sombreamento
preto, superposto a uma imagem através de técnicas de remix”. (ibidem, p.98).

Estas apropriac6es dos contetidos meméticos serdo melhor apresentados a seguir
quando observaremos que muitos dos memes até sairam do habitat digital e
conseguiram agregar um valor maior do que uma piada e, tdo logo, acabaram por
adquirir novas ressignificacdes e tornaram-se algo maior e mais palpavel através da

cultura participativa.

3. Metodologia

Como parte importante para o desenvolvimento da metodologia, utilizamos a
pesquisa empirica mediada por computador proposta por Jonhson (2010), na qual ocorre
através da triangulacdo de técnicas. Assim, optamos pela observacdo, que Jonhson
(2010) destaca ser um dos pontos principais da andlise, neste trabalho, ocorre de
maneira encoberta e ndo participativa. Esse tipo de observacéo tem como caracteristica

colocar a responsabilidade do pesquisador apenas na observagdo, sem interferéncias ou
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envolvimentos diretos. Partindo dessas consideracfes, 0 primeiro passo da observagédo
encoberta e ndo participativa ocorre a partir da delimitacdo do campo de estudo, que
neste estudo trata-se do fendmeno dos memes da Internet, que “sofreram” efeito
transmidia e acabaram por serem “transportados” para além das telas de computadores,
smartphones e tablets. Assim, ao observarmos 0 campo adentramos no corpus de
estudo, que foi selecionado através das categorizacdes de género de Neta (2016) e
analisado por meio das caracteristicas propostas por Recuero (2009). A coleta dos
memes transmidias ocorreu entre julho e outubro de 2018, conduzindo a um total de
cinco memes, sendo eles:

Rage Comics (origem 2007 no site 4chan): efeito transmidia ocorreu atraves de
almofada; anel; boneco de pano; caderno; camiseta; campanha publicitéria; caneca; case
de celular; chinelo; estojo; gravata borboleta; hibridizacdo de personagens; mochila;

pingente e tequila como mostrado alguns exemplos na figura 3.

Figura 3: Rage Comics e sua derivacoes

Fonte: 0 - Museu de Memes (2015); Fonte 1% Alexnld (20--?); Fonte 2 Etsy (20--7);
Montagem: Autora (2018).

Diferentona (origem 2015 no Twitter): efeito transmidia ocorreu através de
camiseta; campanhas publicitarias; quadro (de decoracdo) e tatuagem, como

apresentado alguns exemplos na figura 4.

° Rage Comics. Museu dos Memes. 2015. Disponivel em: <http://www.museudememes.com.br/sermons/rage-

comics/> Acesso em: 17 ago. de 2018.

6 Plush foam funny expression rage comic throw pillow bed chair cushion. Alexnld. 20--?. Disponivel em:
<https://alexnld.com/product/plush-foam-funny-expression-rage-comic-throw-pillow-bed-chair-cushion/>Acesso em:
02 out. de 2018.

7Rage Faces Meme - Hand painted shot  glasses. Etsy.  20--?. Disponivel  em:

<https://www.etsy.com/listing/24329127 1/rage-faces-meme-hand-painted-shot> Acesso em: 27 jul. de 2018.
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Figura 4: Diferentona e sua derivacoes
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Fonte 08: @nicesthing (2015); Fonte 1°: Wonderwall — Decoragdo com Atitude! (20--?); Fonte
2. silk Modas (20--?); Fonte 3th Instagram (2018) Fonte 4% Plugcitarios (2016);

Montagem: Autora (2018).
Crying Kim Kardashian (origem em 2012 no Reality Keeping Up with the

Kardashians — Canal E!): efeito transmidia ocorreu através de almofada; anel,;
aromatizante de carro; blusdo; bolsa; botton; caderno; camiseta; caneca; case de celular;
cartdo de aniversario; cookie; copo térmico; emoji; GIF; maquiagem; patches; placa (de
festival); pin; quadro (de decoracdo) e vestido, como mostrado alguns exemplos na

figura b.

Figura 5: Cry Kim Kardashian e sua derivacdes
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Fonte 0%3; VH1 (2016); Fonte 1'*: RedBubble (20--?); Fonte 27": Food&Wine (2017); Fonte 3te. Etsy

8Twitter de @nicesthing. Twitter. 2015. Disponivel em: <https://twitter.com/nicesthing> Acesso em: 27 jul. de 2018.
9A Diferentona. Wonderwall Store. 20--?. Disponivel em: <http://www.wonderwallstore.com.br/pd-450f07-a-
diferentona.html> Acesso em: 25 jul. de 2018.

lOBlusé\o Diferentona. Silk Moda. 2017. Disponivel em: <http://www.silkmoda.com.br/pd- 58a327-blusao-
diferentona.html?ct=1d41dc&p=1&s=2> Acesso em: 25 jul. de 2018.

llZipin Black. The Birth of Venus - Sandro Botticelli. 2018. Instagram: @zipinblack Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/BIFD4vTBJ_7/?utm_source=ig_share_sheet&igshid=I4lkwodjlcvl> Acesso em: 26
set. de 2018.

lZARAUJO, Gabriela. Diferentona: o primeiro meme de 2016. Plugcitarios. 2016. Disponivel em:
<https://plugcitarios.com/blog/2016/01/13/diferentona-o-primeiro-meme-de-2016/> Acesso em: 25 jul. de 2018.

13ROSA, Christopher. The most iconic ugly cries in pop culture history. Vhl. 2016. Disponivel em:
<http://www.vh1.com/news/257341/ugly-crying-faces/> Acesso em: 27 jul. de 2018..
14Kim Kardashian Merchandise. RedBubble. 20--2. Disponivel em:

<https://www.redbubble.com/shop/kim+kardashian?ref=search_box> Acesso em: 27 jul. de 2018.
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(2018); Fonte 4" Etsy (2016); Fonte 5'°: TeenVogue (2017); Fonte 6*°: GIPHY (2016);
Fonte 7%°: Piximus (2017) Montagem: Autora (2018).

Carreta Furacdo (origem em 2011 no Youtube): efeito transmidia ocorreu através
de anime; bonecos; camisetas; campanha publicitéria; case de celular; documentario;

evento; filme; jogo app; poster e quadro (de decoracdo), como apresentado na figura 6.

Figura 6: Carreta Furaco e sua derlvagoes
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Fonte 0°%: YouTube (2010); Fonte 1% Mercado Livre (20--?); Fonte 2 Altas Risadas (2016);
Fonte 3°*: Colabs5 (2017); Fonte 4%°: Nerdolandia (2018); Montagem: Autora (2018).

15WHITE, Abbey. This Bakery Will Make You a Crying Drake or Smiling Beyoncé Cookie. 2017. Food&Wine.
Disponivel em: <https://www.foodandwine.com/news/bakery-will-bake- you-crying-drake-or-smiling-beyonce-
(1:ookie> Acesso em: 27 jul de 2018.

6Kim Kardashian Merchandise. RedBubble. 20--2. Disponivel em:
<https://www.redbubble.com/shop/kim+kardashian?ref=search_box> Acesso em: 27 jul. de 2018.
7Kim Kardashian Merchandise. RedBubble. 20--2. Disponivel em:

<https://www.redbubble.com/shop/kim+kardashian?ref=search_box> Acesso em: 27 jul. de 2018.

8Instagram Makeup Artist Re-creates Kim Kardashian’s Crying Face. Teen Vogue. 2017. Disponivel em:
<https://www.teenvogue.com/story/crying-kim-kardashian-eye-makeup> Acesso em: 19 ago. de 2018.
19Governors Ball 2016 Gif By GOVBALL NYC. GIPHY. 20--?. Disponivel em:
<https://giphy.com/gifs/govballnyc-I0K3YDaDRzvFmO03Ty> Acesso em: 27 jul. de 2018.

People Love The Fact That Kayne West Has a Crying Kim Emoji In His Car. Piximus. 2017. Disponivel em:
<https://piximus.net/others/people-love-the-fact-that-kanye-west-has-a-crying-kim-emoji-in-his-car> Acesso em: 27
jul de 2018.
21ELVESZICAlO. Trenzinho  Carreta Furacdo. 2010. (2min. 42seq.). Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=tmJ0tzAZ4aM> Acesso em: 25 jul. de 2018.

2Camisa Camiseta Carreta Furacdlo - Road Fury 20--?. Mercado Livre. Disponivel em:
<https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-1143543869-camisa-camiseta-carreta-furaco-road-fury-
_JIM?quantity=1&variation=30441338060> Acesso em:25 jul. de 2018.

3Provando que a Carreta Furacdo mudou a cultura popular brasileira. Altas Risadas. 2016. Disponivel em:
<https://www.altasrisadas.com.br/blogs/nao-salvo/provando-que-a-carreta-furacao-mudou-a-cultura-popular-
brasileira>. Acesso em: 25 jul. de 2018.
24Case Tales of Carreta Furacdo. Colab55. 20--2. Disponivel em:
<https://www.colab55.com/@rustenico/cases/tales-of-carreta-furacao> Acesso em: 25 jul. de 2018.
Kit 4 Quadros Carreta Furacdo. Loja Nerdolandia. 2018. Disponivel em: <https://www.lojanerdolandia.com.br/kit-

4-quadros-carreta-furacao> Acesso em: 9 out. de 2018.
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ATA (origem em 2017 no Twitter): efeito transmidia ocorreu atraves de

almofada; camiseta; caneca; case de celular e remixes, como na figura 7.

Figura 7: ATA e sua derivagdes

ALMANAQUE DA

& Monica

ATA

Fonte 0°”: Museu dos memes (2017); Fonte 1, 2 e 3% Colab55; Fonte”: Lojas Renner (2018)
Montagem: Autora (2018)

4. Resultados

Juntando as teorias apresentadas neste artigo, chegamos ao infografico que
resume todo o contexto estudado. Na figura 8, é possivel ver, de forma macro, a analise
dos cinco memes transmidias, que estdo contextualizados nas categorias expostas por

Neta (2016) e, posteriormente, analisados conforme as suas caracteristicas propostas por
Recuero (2009).

ZBGIL, Tito Belo. ATA. 2017. Disponivel em: <http://www.museudememes.com.br/sermons/ata/> Acesso em: 25 jul.
de 2018.

7Produtos do meme ATA. Colab 55. 20--?. Disponivel em: <https://www.colab55.com/@elvisthg/pillows/meme-
ata> Acesso em: 30 jul de 2017.

28CAMISETA COM ESTAMPA ATA. 2018. Disponivel em: <https://www.lojasrenner.com.br/p/camiseta-com-
estampa-ata/-/A-546533520-br.Ir?sku=547012777> Acesso em: 25 de jul. de 2018.
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Figura 8: Infogréafico Geral: Memes Transmidias

-

MEMES
TRANSMIDIA

) CRY KIM CARRETA
‘ RAGE COMICS ‘ KARDASHIAN ‘ FURACAO

DESENHOMEMES TEXTOMEMES FOTOMEMES VIDEOMEMES IMAGE MACRO
PERSISTENTE PERSISTENTE PERSISTENTE PERSISTENTE PERSISTENTE
MIMETICO MIMETICO REPLICADOR REPLICADOR METAFORICO
GLOBAL LOCAL GLOBAL LOCAL LOCAL
@ Géneros Meméticos @ Longevidade @ Fidelidade a Cépia (@ Alcance

Fonte: PICCOLI (2018, p. 76)

Destacando a segunda legenda, que corresponde a longevidade e que esta
marcada em azul, percebemos que 0s cinco memes possuem a caracteristica persistente.
A longevidade ressalta o valor que o meme constroi em que € atingido por ele e todos 0s
memes apresentados neste trabalho sdo persistentes por terem um tempo significativo
de usabilidade no ambiente digital e fora dele. Todos tém, pelo menos, mais de um ano
de vida, destacando os Rages Comics que tem 11 anos, em relacdo a sua origem e
aparecem, conforme os exemplos de transformac6es, eternizados em objetos decoracao,
material escolar, vestuario e etc. Como ainda aparecem atualmente no ambiente digital,
isso se torna raro pela velocidade com que as coisas se criam e se tornam efémeras na
Internet.

A terceira legenda, em amarelo, corresponde a caracteristica da fecundidade e
divide os memes analisados em memes fecundos e epidémicos. A fecundidade dos
memes, diz respeito a quantidade de memes, que surgem a partir do “meme mae”. OS
memes que apresentam a caracteristica de serem epidémicos foram o0s memes
Diferentona, Cry Kim Kardashian e Carreta Furacdo. Sobre esse aspecto, 0S memes

epidémicos analisados, foram assim descritos pela sua vasta replicabilidade em vérias
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redes e sites, atingindo individuos digitais diversos e de varios lugares do mundo,
inclusive, tendo como caracteristica principal um alto compartilhamento.

J& 0s memes Rages Comics e ATA, sdo considerados fecundos, pois, mesmo
tendo um alto nimero de compartilhamento também, sdo assim classificados por se
tratarem de memes que abragam nichos menores de consumidores e entendedores sobre
0 contexto no qual o meme foi inserido. Como sdo memes que podem se modificar e se
adequar em vaérias situacdes, esses memes sdo direcionados a grupos especificos,
tornando-se exemplares de “piadas internas” ou caracteristico de um acontecimento
muito restrito que ndo fazem com que alcancem a categoria de epidémicos.

A fidelidade a cOpia, legenda em verde, traz as trés subdivisdes que sdo 0s
replicadores, metaféricos e miméticos. Com o significado de definir o qudo as
transformagdes apresentadas seguem a ideia do meme original, classificamos os memes
Cry Kim Kardashian e Carreta Furacdo como replicadores. Em relacdo e essa
caracteristica, podemos dizer que esses memes foram os que levaram a ideia do meme
original na maior parte das suas mudancas. Eles mantiveram a mesma estética, pois o
meme é replicado da forma original.

Como memes metaforicos, observamos que o meme ATA contempla essa op¢édo
pela alta mutabilidade do meme. O poder de adequacdo que esse meme apresenta em
comparacdo aos demais faz com que ele possa se distanciar totalmente do meme
original, porém, por se tratar de um meme com bastante relevancia no ambiente digital,
é de facil associacdo perceber de onde ele surgiu. O meme ATA contempla momentos
iconicos da Internet e de acontecimentos ocorridos fora desse ambiente como alguma
cena de novela impactante ou musica famosa. Por fim, os memes Rage Comics e
Diferentona contemplam a caracteristica de miméticos. Tendo por base que ser um
meme mimético é manter a sua estrutura, mas mudar o contedo em questdo e assim
acabam por se adaptar no espaco em que sdo divulgados, os Rages Comics e a
Diferentona cumprem bem esse papel. Justamente por estarem aptos a receber uma
variedade infinita de contexto e manter a mesma estrutura, até mesmo pelas categorias
de memes em que estéo classificados, os memes estudados sofreram transformacgdes em

que o conteldo mudava radicalmente, mas a estrutura permanecia a mesma.
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A legenda em rosa, diz respeito a caracteristica de alcance e que nas teorias de
Recuero (2009) séo divididas em globais e locais. Os memes Rage Comics e Cry Kim
Kardashian sdo classificados como memes globais por conseguirem expansdo e
interacdo entre varios nds distantes dentro de uma mesma rede social. Por sua vez, o0s
memes Diferentona, Carreta Furacdo e ATA sdo associados aos memes locais por
estarem mais concentrados e pertencerem a uma zona menor de interacao.

Notamos que cada meme possui uma particularidade diferente e que se torna
Unico quando estudado juntamente com os demais. Percebemos também, que 0s memes
sofreram transformacdes para além do ambiente digital e para aléem das suas narrativas

originais.

Concluséo

Através das expertises de cada individuo, as novas tecnologias vado se
reconfigurando constantemente (JENKINS, 2009). Dessa forma, essas (re)configuracdes
adentram no fendmeno dos memes, isto €, a Internet € uma catalisadora para que 0s
memes se configurem como um dos conteldos que mais se propagam atualmente.
Consequentemente, a relevancia da tematica desenvolvida para esse trabalho baseou-se
na necessidade de compreendermos acerca dessas transformacoes a partir das suas mais
variadas formas de apresentacdo baseadas nas suas principais caracteristicas.

A partir do infografico desenvolvido, observamos que estes memes sofreram
transformacdes constantes por meio da participacdo dos individuos, isto &, atraves da
convergéncia midiatica, da propagabilidade e das narrativas transmidias.

Sendo assim, nas derivacfes transmidiaticas observadas a partir da criacdo de
diversos tipos e estilos de produtos, percebemos que 0s memes adquirem importancias
diferentes para quem os transforma. Sabemos que modifica-los no ambiente digital ja
gera um tipo de permanéncia desses conteudos nesse ambiente, porém trazé-los para

fora da Internet, resulta em uma perpetuacdo do meme em objetos.
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