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RESUMO

Os consumidores estdo cada vez mais atentos as praticas de manejo e tratamento que os
animais de producdo recebem, aumentando a busca por maiores informagdes sobre todo
o processo produtivo. Os valores como “critérios que as pessoas usam para avaliar suas
acOes, outras pessoas € eventos” nos ajudam a entender e explicar as diferentes
sensibilidades observadas entre os individuos em relagdo ao bem-estar animal, tanto
como uma preocupacdo geral, quanto quando se trata de escolhas alimentares. A
pesquisa de Cembalo ef al. (2016) estabeleceu novos parametros metodolégicos para
compreender esses valores individuais, em relacdo ao bem estar animal, estdo
associadas aos valores humanos caracterizados por Schwartz (1992), valendo-se de um
modelo de abordagem especifico que foi testado em 2500 pessoas de cinco paises
europeus. Esse estudo representa uma aplicagdo inédita desse modelo no Brasil no
sentido de caracterizar, de forma comparativa, os valores individuais dos consumidores,
em relacdo ao bem estar animal. A pesquisa abrangeu uma amostra de 110
consumidores brasileiros, com nivel de educagdo superior, de alimentos de origem
animal. As andlises evidenciaram que individuos com caracteristicas de
"Autotranscendéncia", ligada a valores de universalismo e benevoléncia, valorizam
mais alimentos com certificacdo de bem estar animal, convergindo com os resultados de
Cembalo et al. (2016).

Palavras-chaves: Valores Individuais; Bem-estar Animal; Consumidores com ensino
superior; Alimentos com certifica¢do de bem-estar, Autotranscendéncia.



ABSTRACT

Consumers are becoming increasingly attentive to the management and treatment
practices that production animals receive, leading to a growing quest for more
information about the entire production process. Values, defined as "criteria that people
use to evaluate their actions, others, and events," help us understand and explain the
varying sensitivities observed among individuals regarding animal welfare, both as a
general concern and when it comes to food choices. The study by Cembalo et al. (2016)
established new methodological parameters for comprehending these individual values
related to animal welfare, in association with the human values characterized by
Schwartz (1992). This was achieved through a specific approach model that was tested
on 2500 individuals from five European countries. This study represents an
unprecedented application of this model in Brazil, aiming to comparatively characterize
the individual values of consumers concerning animal welfare. The research covered a
sample of 110 Brazilian consumers with bachelor’s degree who consume
animal-derived foods. The analyses revealed that individuals with characteristics of
"self-transcendence," linked to values of universalism and benevolence, place higher
value on animal welfare-certified foods, aligning with the findings of Cembalo et al.
(2016).

Keywords: Individual Values; Animal welfare; Consumers with bachelor’s degree;
Welfare-certified foods; Self-transcendence.
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1. INTRODUCAO

Virios pensadores se dedicam a estudar quais sdo os valores que norteiam as
condutas morais da sociedade (Beecher, 1996; Beresford, 2000), e varios sao os tipos de
¢tica e doutrinas, e varias classificagdes sao admitidas, caracterizando as complexas
formas de relacdes sociais do homem (Vazquez, 2007; Valls, 2008). Ao longo dos anos,
o desenvolvimento de estudos e pesquisas considera a importidncia dos aspectos
culturais, éticos e morais da sociedade, manifestando-se de varias maneiras, sendo uma
delas a investigacao dos valores individuais (Barroco, 2009).

Na area da psicologia, Rokeach (1973) ¢ um dos primeiros a estudar e elaborar
uma teoria sobre os valores. Em sua visdo, o conceito de valor "possibilita unificar os
interesses aparentemente diversos de todas as ciéncias relacionadas ao comportamento
humano" (Rokeach, 1973). Apdés Rokeach (1973), surgem trabalhos igualmente
relevantes sobre o tema, como o de Geert Hofstede (1980), que identifica "agregacdes
de valores", destacando a cultura como um carater de variavel preditora. Ou como
Feather (1996) que procura identificar a estrutura cognitiva dos sistemas de valores,
interpretando o conceito "como maneiras desejaveis ou indesejaveis de se comportar"
(Torres et al., 2016).

A literatura avanga desde as primeiras pesquisas até hoje, contudo, a medida que
novas pesquisas surgem sobre a avaliagdo dos valores, principalmente, quando se trata
da "perspectiva da entidade valorizada ou da visdo do individuo que wvaloriza"
(Schwartz, 1992). Observa-se um consentimento mutuo por diversos pesquisadores,
antrop6logos e socidlogos, da relevancia de se estudar e entender a perspectiva do
individuo (ponto de vista) para entdo avaliar os valores como "critérios que as pessoas
usam para avaliar suas agdes, outras pessoas e eventos" (Torres et al., 2016).

Atualmente, uma das teorias mais relevantes e prestigiadas por outros
pesquisadores ¢ a teoria de valores de Schwartz (1992). Ele classifica os valores como
"norteadores dos individuos em todas as escolhas da vida" e defende que a estabilidade
e durabilidade de valores provém de trés necessidades individuais diferentes: 1)
necessidades biologicas individuais, ii) coordenagdo da interagdo social e, iii)
sobrevivéncia e bem-estar dos grupos. Os valores individuais se expressam em dez
dimensdes: realizagdo, benevoléncia, conformidade, hedonismo, poder, seguranga,
autodirecao, estimulacao, tradi¢ao e universalismo.

Seguindo nessa linha de principios e valores individuais, ¢ nitido como o tema

de bem-estar animal se torna um topico de extrema relevancia quando se trata de
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questdes éticas em diversos lugares do mundo, ndo sendo visto mais como algo
facultativo nas criagcdes de animais de producdo (Cembalo et al., 2016). Os
consumidores estdo cada vez mais atentos as praticas de manejo e tratamento que os
animais de produgdo recebem, aumentando a busca por maiores informagdes sobre todo
o processo produtivo (Harper; Henson, 2001).

Condigdes de manejo, ambiéncia, praticas de alimentacdo, expressdo do seu
comportamento natural, mesmo quando o animal estd sob um ambiente artificial,
refletem preocupagdes que estdo se tornando cada vez mais frequentemente estudadas e
priorizadas (Grandin, 2014). Consequentemente, a constante preocupacdo em criar
animais de producdo de forma ética e humanitaria contribui para o desenvolvimento de
novas leis e regulamentagdes, publicas e privadas, que regem a adoc¢do de praticas de
bem-estar animal em todo o mundo (Cembalo et al., 2016).

Diante disso, este trabalho busca avaliar se os valores humanos individuais
identificados por Schwartz (2001) estdo relacionados com a preocupagdo com o
bem-estar dos animais, a partir da percep¢do dos consumidores brasileiros, em
particular, dos individuos com ensino superior em andamento ou finalizado. Essa
delimitacdo do publico-alvo se justifica pelo fato de que quanto maior o conhecimento
sobre o assunto (importancia do bem-estar animal), tende a resultar em uma maior
apreciacdo dos sistemas de certificacdo de bem-estar animal (Cembalo et al., 2016;

Liang et al., 2022).
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2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo Geral

Identificar os valores pessoais dos consumidores de produtos de origem animal, em
particular, dos individuos com nivel de ensino superior, e sua relacio com a

preocupacgdo com o bem-estar animal.
2.2 Objetivos Especificos

a) descrever a evolugdo conceitual dos sistemas de certificacdao relacionados ao bem
estar animal;

b) identificar as relagdes que caracterizam os valores individuais dos consumidores de
produtos de origem animal e sua apreciacdo dos sistemas de certificagdo de bem estar
animal;

c) avaliar a relacdo dos valores individuais ao bem estar animal para os consumidores

brasileiros de produtos de origem animal.
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3. PRINCIPIOS E CERTIFICACOES DO BEM-ESTAR ANIMAL

Existem diversas defini¢des para o conceito de bem-estar animal (BEA).
Segundo Molento (2005), o bem-estar ¢ tudo o que ¢ bom para os animais. Broom
(1986) afirma que o bem-estar de um individuo € o seu estado em relagdo as suas
tentativas de adaptacdo ao seu meio ambiente. Duncan (2005) considera o bem-estar
como um completo estado de satde fisica e mental em que o animal se encontra em
perfeita harmonia com seu meio ambiente. Portanto, o bem-estar animal pode ser
considerado um estado de perfeito equilibrio do animal com o meio ambiente proprio da
sua espécie, em condicdes que ndo causam qualquer desgaste fisico ou mental ao seu
organismo (Duncan, 2005).

As primeiras pesquisas e estudos sobre o BEA surgem nos anos 60, com bovinos
de leite e corte, onde a principal critica ao sistema da €poca era que os animais de
producdo eram "maquinas inertes, ao invés de individuos vivos" (Harrison, 1964;
Duncan, 2005). O livro "M4quinas-animais", escrito por Ruth Harrison, tinha como
principal objetivo denunciar o tratamento dado aos bovinos nos abates e as condigdes
em que tais procedimentos eram realizados (Broom et al., 2005). A obra despertou o
interesse de uma sociedade que comegava a questionar a forma como os animais de
produgdo eram tratados. O episoddio resultou em acdo politica, e o governo inglés
nomeou uma comissdo, chefiada pelo veterinario Rogers Brambell, com o objetivo de
investigar as condi¢des das unidades de producao animal (Paixao, 2005).

Em 1965, ¢ apresentado o "Relatorio Brambell", onde foram evidenciadas as
dificuldades em se avaliarem as condi¢cdes de bem-estar dos animais. A partir disso, foi
estabelecida, em 1967, a Comissdo de Bem-Estar de Animais de Produgdo (Farm
Animal Welfare Advisory Committee — FAWAC), que mais tarde, em 1979, deu origem
ao Conselho de Bem-Estar de Animais de Produgdo, que tinha a fung¢ao de assessorar o
Ministério da Agricultura nas questdes relacionadas. Em 2004, a Organizagdo Mundial
de Satde Animal (OIE) organizou a primeira Conferéncia Internacional sobre
Bem-Estar Animal. As atividades do Conselho resultaram em conceitos usados até hoje
quando o assunto ¢ minimizar a0 maximo o sofrimento animal (Broom et al., 2005).

O conceito das "cinco liberdades", criado pelo professor John Webster, foi
adotado pelo Farm Animal Welfare Council (FAWC), tornando-se referéncia minima
para diversas legislacdes (Paixdo, 2005). Em suma, as cinco liberdades dos animais sdo:
(1) Liberdade Nutricional: livre de sede e fome; (2) Liberdade Sanitaria: livre de dor,

ferimentos e doengas; (3) Liberdade Ambiental: livre de desconforto, os animais devem
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habitar instalacdes adequadas para sua espécie; (4) Liberdade Comportamental: livre
para expressar seu comportamento natural; e (5) Liberdade Psicoldgica: livre de medo e
estresse (Webster, 2001).

Entende-se, entdo, que as cinco liberdades indicam uma forma de identificar os
problemas e a dire¢do a seguir para melhorar a assisténcia aos animais. Sendo
amplamente utilizado ainda hoje como uma importante referéncia para avaliar as
condi¢gdes de bem-estar animal (Paixdo, 2005), auxiliando na melhoria dos manejos em
um sistema de produgdo, sem que o animal perca a sua capacidade de expressar todo o
seu potencial genético em producdo (Broom et al., 2005).

No cendrio nacional, a criagdo da Comissdo Técnica de Bem Estar-Animal pelo
Ministério da Agricultura e Pecuaria e do Abastecimento (MAPA) pela Portaria 185 de
2008 foi fundamental, pois ela coordena as diversas acdes de bem-estar em animais de
producdo, estabelecendo parcerias e diretrizes na pesquisa € no campo. Em 2011, foi
publicada a Instru¢cdo Normativa (IN) n°® 46, que trata sobre a produgdo organica vegetal
e animal. A secdo III traz diretrizes de bem-estar animal, afirmando que esse tipo de
criacdo deve respeitar as necessidades dos animais. Refor¢cando que as instalagdes
devem ser projetadas, e todo manejo deve ser realizado, de forma a ndo gerar estresse
aos animais, sendo que qualquer desvio de comportamento detectado devera ser objeto
de avaliagdo e possivel redefini¢do pelo Organismo de Avaliagdo da Conformidade
(OAC) e pela Organizagao de Controle Social (OCS) de procedimentos de manejo e
densidades animais utilizadas (Brasil, 2014).

O documento faz referéncia as cinco liberdades e a vdarios aspectos de
fundamental relevancia voltados ao manejo e ambiéncia dos animais. Destacando mais
alguns exemplos, no art. 29, para herbivoros, deve-se utilizar o0 maximo possivel o
sistema de pastagens. Contudo, de acordo com o § 3° poderdo ser utilizadas como
aditivos na producdo de silagem as bactérias lacticas, acéticas, formicas e propidnicas
ou seus produtos naturais acidos, quando as condi¢des ndo permitam a fermentacio
natural. Outras substancias, ndo mencionadas no § 3° deste artigo, somente poderdo ser
utilizadas na alimentagdo animal se constantes da relacdo estabelecida no Anexo III
desta Instru¢do Normativa e de acordo com o estabelecido no Plano de Manejo
Organico (Brasil, 2014).

Na Sec¢do II, referente ao ambiente de criagdo de animais de produgdo, os
animais devem ser criados livres de jaulas, gaiolas, amarras ou qualquer outro método

restritivo ao comportamento natural dos animais. Nas criacdes de aves comerciais, por
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exemplo, com relacdo a cama, deve ser utilizado materiais naturais e livres de residuos
de substincias ndo permitidas para uso em sistemas organicos de produgdo ou toxicos
ao animal. Os bebedouros e comedouros deverao ser mantidos no interior dos galpdes,

com o propdsito de evitar

15



4. VALORES PESSOAIS E BEM-ESTAR ANIMAL

A palavra “valor” pode ser classificada de duas formas, como um substantivo ou
um verbo. Quando categorizada como um substantivo, de acordo com o Compact
Oxford English Dictionary de 1303, corresponde a "integridade" ou "equivaléncia" a
algo ou alguém. Ja como verbo, representa o “ ato de estimar o valor de um objeto”
(Torres et al., 2016). Ao longo da histdria, varios pensadores dedicaram-se a estudar
quais eram os valores que norteiam as condutas morais da sociedade (Beecher, 1996;
Beresford, 2000). Varios foram os tipos de ética e doutrinas, e varias classificagdes
foram admitidas, caracterizando as complexas formas de relacdes sociais do homem

(Vazquez, 2007; Valls, 2008).

Na area da psicologia, Rokeach (1973) foi um dos primeiros a estudar e elaborar
a teoria sobre os valores. Na sua visdo, o conceito de valor “possibilita unificar os
interesses aparentemente diversos de todas as ciéncias relacionadas ao comportamento
humano” (Rokeach, 1973). Apods Rokeach (1973), surgiram trabalhos igualmente
relevantes sobre o tema, como o de Geert Hofstede (1980), que identificou a
“agregacdes de valores”, destacando a cultura como um carater de varidvel preditora.
Ou como Feather (1996) que procurou identificar a estrutura cognitiva dos sistemas de
valores, interpretando o conceito “como maneiras desejaveis ou indesejaveis de se

comportar” (Torres et al., 2016).

A literatura foi avancando timidamente desde as primeiras pesquisas até hoje,
contudo, a medida que foram surgindo novas pesquisas sobre a avaliagdo dos valores,
principalmente, quando se trata da “perspectiva da entidade valorizada ou da visao do
individuo que valoriza” (Schwartz, 1992). Observa-se um consentimento mutuo por
diversos pesquisadores, antropdlogos e sociologos, o da relevancia de se estudar e
entender a perspectiva do individuo (ponto de vista) para entdo avaliar os valores como

“critérios que as pessoas usam para avaliar suas agdes, outras pessoas € eventos”

(Rokeach, 2008).

Assim como alguns pesquisadores e socidlogos, no estudo de Cembalo et al.
(2016), o interesse em analisar e avaliar os valores individuais ¢ decorrente da
viabilidade de poder determinar as diferengas e semelhangas entre um mesmo grupo de
pessoas, por exemplo, e ponderar quais os principais determinantes (valores) de um

individuo que interferem nas suas atitudes pessoais (Cembalo et al., 2016). Nesse caso,
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para uma melhor compreensdo da definicdo de valores, ¢ importante evidenciar trés
modelos de extrema influéncia e relevancia na literatura: Inglehart (1971), Rokeach

(1973) e Schwartz (1992).

A teoria elaborada por Inglehart ¢ de que os valores individuais dependiam de
duas hipoteses centrais: a hipotese da escassez, que ¢ quando “as prioridades de um
individuo refletem o meio socioecondmico"; € a hipotese da socializagdo, onde a relagdo
entre 0 meio socioecondmico e as necessidades pessoais ndo ¢ de ajuste imediato. Ou
seja, do ponto de vista sociologico, ele afirmava que “a diversidade das condigdes
sociais e da experiéncia pessoal moldam diferentes sistemas de valores” (Cembalo, et

al., 2016).

Rokeach desenvolveu a Escala de Valores, que auxilia na classificacdo de
valores, classificando os valores do individuo em diferentes graus. Dentro da escala de
valor de Rokeach existem 36 valores (18 terminais e 18 instrumentais), esses valores
sdo classificados de acordo com o grau de importincia do individuo. Em suma, os
valores terminais fazem referéncia a estados finais da existéncia, ou seja, sdo os
objetivos que uma pessoa gostaria de alcancar durante sua vida. J& os instrumentais
fazem alusdo a um modo de conduta, como meio para atingir os valores terminais.

(Cembalo, et al., 2016).

Contudo, a teoria de valores de Schwartz, 1992 ¢ a que tem maior destaque e
atencdo dos pesquisadores da area. Para Schwartz (1992), os valores podem ser
determinados como: “(1) crengas ligadas a emo¢do de forma intrinseca que, quando
ativadas, geram sentimentos positivos e negativos; (2) um construto motivacional que
orienta pessoas para agirem de forma adequada; (3) algo que transcende situacdes e
acoes especificas, diferindo das atitudes e normas sociais, além de orientar as pessoas
em diversos contextos sociais; (4) algo que guia a selecdo e avaliacdo de acdes,
politicas, pessoas e eventos e compde critérios para julgamentos; (5) algo que se ordena
de acordo com a importancia relativa dada aos demais valores e, assim, formariam um

sistema ordenado de prioridades axioldgicas” (Schwartz, 1992).

Schwartz et al. (2001) classificou os valores como “norteadores dos individuos
em todas as escolhas da vida” e defendia que a estabilidade e durabilidade de valores
provém de trés necessidades individuais diferentes. Onde essas trés necessidades

individuais respondem significativamente h4 dez valores: realizacdo, benevoléncia,
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conformidade, hedonismo, poder, seguranca, autodirecdo, estimulagdo, tradicdo e
universalismo (Cembalo et al., 2016). Na pratica, existem duas formas de desempenho
para avaliar os valores individuais: Schwartz Value Survey (SVS) e o PVQ (Schwartz et
al. 2001). A partir de estudos ja realizados testando ambas as formas, “o PVQ
mostrou-se mais facil para implementar e mais fiel aos resultados obtidos” (Schwartz et

al. 2001), sendo esta ultima a ser empregada no presente trabalho.

Essa caracterizacdo criada por Schwartz, contribui para uma teoria unificadora
dos valores pessoais, possibilitando uma estrutura dinadmica entre as categorias
motivacionais dos valores, de forma que os individuos apresentem “alta prioridade para
os tipos compativeis e baixa prioridade para tipos conflitivos". Logo, a prioridade,
escolha do individuo nido se estabelece de forma aleatoria, mas sim, de forma
consistente com os dominios motivacionais” (Schwartz et al. 2001). Muitos pensadores
atuais, como Cembalo et al. (2016), Torres et al (2016), Markus (2018) e Liang et al.
(2022) se baseiam no estudo e na escala de Schwartz para estudar mais sobre o

bem-estar animal, principalmente em animais de producao (Torres ef al., 2016).

Ao se estudar a relacdo das atitudes e valores dos individuos com relagdao ao
bem estar animal, portanto, ¢ importante considerarmos o contexto socio-historico,
inclusive pensamos sobre a nossa realidade atual. Principalmente, a forma como nos
relacionamos com os animais ¢ o meio ambiente. E essencial lembrarmos que os
costumes, os comportamentos individuais, os valores e as ideais mudam
constantemente, pois as sociedades sdo dindmicas. O que era considerado errado no
passado, hoje podera ser adequado, ou seja, socialmente aceito. Assim como o que pode
ser aceito em uma determinada sociedade ou comunidade poderd ser condenado em

outra (Vazquez, 2007; Valls, 2008).
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5. METODOLOGIA

O presente estudo se baseou no artigo intitulado "Determinants of Individual
Attitudes Toward Animal Welfare Friendly Food Products" (Cembalo et al., 2016), que
foi uma referéncia no estudo da percep¢ao dos consumidores em relagao ao bem-estar
animal na criagdo de animais de producdo. A estratégia empirica utilizada no estudo foi
fundamentada em uma pesquisa estruturada e abrangente, na qual foram coletados

valores pessoais e escalas de atitude em relacdo ao bem-estar animal.

Para alcancar os objetivos estabelecidos no trabalho, que tinha como foco a
percepcao dos consumidores brasileiros em relacdo ao consumo de alimentos de origem
animal certificados pelo bem-estar animal e sua relagdo com os valores individuais,
optou-se por realizar um estudo com abordagem quantitativa. O método quantitativo foi
escolhido para obter as opinides explicitas dos entrevistados, representando as

informagdes em niimeros para classificacdo e analise.

Existem duas abordagens amplamente reconhecidas e utilizadas por outros
autores de Schwartz para estudar os valores dos individuos: o Schwartz Value Survey
(SVS) e o PVQ (Schwartz, 1992). A escolha entre esses dois métodos depende dos
objetivos da pesquisa e da amostra em questdo. No entanto, o PVQ mostrou-se mais
facil de implementar e mais confidvel nos resultados obtidos (Schwartz et al., 2001).
Nesta pesquisa, optou-se por implementar o Questionario de Valor Retrato, também
conhecido como Portrait Value Questionnaire (PVQ), proposto por Schwartz et al.
(2001). Os valores avaliados no questionario podem ser definidos como "os principios
orientadores da vida das pessoas", que influenciam as escolhas individuais, a avaliacao

de agdes, politicas e questdes sociais.

O PVQ consiste em 21 questdes (conforme apresentado no Quadro 1) que
descrevem um individuo. Por exemplo: "Pensar em novas ideias e ser criativo ¢
importante para ele/ela. Ele/ela gosta de fazer as coisas do seu jeito original." Os
entrevistados foram convidados a atribuir uma pontuagdo em uma escala de 1 a 6, onde
1 representava "muito parecido comigo" e 6 representava "muito diferente de mim". A
caracteristica distintiva da teoria de Schwartz ¢ a presenca de uma representacdo grafica
dos 10 valores, conhecido como o Retrato de Schwartz, que visualmente descreve
afinidades e contrastes entre os valores, cada um deles relacionado as 21 questdes do
PVQ. Os 10 valores humanos sao: autodirecao, estimulacdo, hedonismo, realizagao,

poder, seguranga, conformidade, tradi¢ao, benevoléncia e universalismo. Para calcular a
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medida dos valores, a média das combinagdes dos itens correspondentes a cada valor foi

calculada. Posteriormente, a média das combinagdes de valores especificos resultou em

quatro valores de ordem superior: abertura a mudanca, conservagdo, autopromogao e

autotranscendéncia. Esse procedimento esta resumido no Quadro 2.

Quadro 1 - 21 questdes do Portrait Value Questionnaire (PVQ)

Pensar em novas ideias e ser criativo(a) ¢ importante para ele/ela. Ele/Ela gosta de

PVQ1 . . .
fazer as coisas de maneira original.

PVQ2 E importante para ele/ela ser rico(a). Ele/Ela quer ter muito dinheiro e coisas caras.

PVQ3 Ele/Ela acha importante que toda pessoa no mundo seja tratada de forma igual.
Ele/Ela acredita que todos deveriam ter oportunidades iguais na vida

PVQ4 E muito importante para ele/ela mostrar suas habilidades. Ele/Ela quer que as
pessoas admirem o que ele/ela faz

PVQ5 E importante para ele/ela viver em ambientes seguros. Ele/Ela evita qualquer coisa
que possa pOr em perigo sua seguranga.

PVQ6 Ele/Ela gosta de surpresas e esta sempre procurando novas coisas para fazer.
Ele/Ela acha importante fazer muitas coisas diferentes na vida

PVQ7 Ele/Ela acredita que as pessoas devem fazer o que lhes ¢ ordenado. Ele/Ela acha
que as pessoas deveriam seguir as regras a todo momento, mesmo quando ninguém
esta observando.
E importante para ele/ela escutar as pessoas que sio diferentes dele/dela. Mesmo

PVQ8 . .
quando ele/ela discorda dessas pessoas, ele/ela ainda quer entender elas.

PVQY E importante para ele/ela ser humilde e modesto(a). Ele/Ela tenta ndo chamar
aten¢do para si.

PVQ10 Aproveitar os prazeres da vida ¢ importante para ele/ela. Ele/Ela gosta de fazer
coisas que lhe ddo prazer

PVOQII E importante para ele/ela tomar suas proprias decisdes sobre o que fazer. Ele/Ela
gosta de ser livre e ndo depender dos outros.

PVQI2 E muito importante para ele/ela ajudar as pessoas ao seu redor. Ele/Ela quer cuidar
do bem-estar delas.

PVOI3 Ser bem-sucedido(a) ¢ importante para ele/ela. Ele/Ela espera que as pessoas

reconhegam suas realizagoes.
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E importante para ele/ela que o governo garanta sua seguranga contra todas as

PVQ14 . . . ~
ameacas. Ele/Ela deseja que o Estado seja forte para poder defender seus cidaddos.

PVOQIS Ele/Ela busca aventuras e gosta de correr riscos. Ele/Ela quer ter uma vida
emocionante

PVOQI16 E importante para ele/ela sempre se comportar adequadamente. Ele/ela quer evitar
fazer qualquer coisa que as pessoas diriam que esta errada.

PVQ17 E importante para ele/ela estar no comando e dizer aos outros o que fazer. Ele/Ela
quer que as pessoas facam o que ele/ela disser para fazer

PVQIS E importante para ele/ela ser leal aos seus amigos. Ele/Ela quer se dedicar as
pessoas proximas a/a ele/ela

PVOQ19 Ele/Ela acredita fortemente que as pessoas deveriam se importar com a natureza.
Cuidar do meio ambiente ¢ importante para ele/ela.

PVQ20 Tradigdo ¢ importante para ele/ela. Ele/Ela procura seguir os costumes transmitidos
por sua religido ou pela sua familia.

PVQ21 Sempre que possivel ele/ela busca ocasides para se divertir. E importante para
ele/ela fazer coisas que lhe ddo prazer

Fonte: Adaptado de Schwartz, 2003.

Quadro 2 - Hierarquia da Tipologia dos Valores de Schwartz a partir do Portrait Values

Questionnaire (PVQ).
QUESTOES VALOR HUMANO VALOR SUPERIOR
PVQ4
Realizacao
PVQI13
PVO2 Autopromocgao
Poder

PVQ17
PVQI12

Benevoléncia
PVQIS
PVQ3 Autotranscendéncia
PVQ8 Universalismo
PVQI19
PVQ7

Conformidade
PVQI16
PVQ5
PVQI14 Seguranga Conservagao
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PVQ9
Tradicao

PVQ20
PVQ10

Hedonismo
PVQ21
Pvat - Abertura @ mudanga

Autodirecgao
PVQ11
PVQ6

Estimulagao
PVQI5

Fonte: Adaptado de Lovato, 2020.

Para medir diferentes esferas do bem-estar animal, trés escalas de atitude em
relacio ao bem-estar animal foram utilizadas neste estudo. Essas escalas foram
implementadas e testadas em conjunto, e sdo conhecidas como a escala de Tratamento
Animal (TA), a escala de Utilidade Animal (UA) e a escala de Bem-estar Animal na
Escolha de Alimentos (EA). As siglas correspondentes a essas escalas, originalmente

em inglés, sao AT, AU e AF, respectivamente.

A escala de Tratamento Animal (TA), desenvolvida por Kendall et al. (2006),
capturou as crencas pessoais relacionadas a dilemas éticos ligados ao tratamento dos
animais. Individuos avaliados que obtiveram pontuacdes elevadas nessa escala
expressaram concordancia com as seguintes afirmagoes: "De forma geral, a humanidade
demonstra pouco respeito pela qualidade de vida dos animais"; "E necessario
intensificar a regulamentacao relacionada ao manejo de animais na industria pecuaria";

" .. . e . )
e "A atividade pecudria levanta questdes éticas significativas sobre o tratamento dos

animais".

A escala de Utilidade Animal (UA), também desenvolvida pelo mesmo grupo de
autores, abordou o conceito amplo de utilitarismo, especificamente até que ponto as
pessoas acreditam que as necessidades humanas tém prioridade sobre as necessidades
dos animais. Pontuagdes elevadas nessa escala indicaram forte discordancia em relagao
as seguintes declaracdes: "Desde que os animais ndo sintam dor, os seres humanos
deveriam ter permissdo para usa-los para qualquer finalidade"; "E aceitavel usar animais
para testar produtos de consumo, como sabonetes, cosméticos e produtos de limpeza

doméstica"; e "A caga de animais por esporte ¢ uma forma aceitavel de recreagao".
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A terceira e ultima escala, desenvolvida por Lindeman e Véidndnen (2000),
chamada Bem-estar Animal na Selecdo de Alimentos (EA), consiste em uma
combinacdo de dois elementos. Essa medida foi enquadrada pelos autores como uma
subescala integrante de um conjunto mais amplo de itens que formam a escala de
bem-estar ecoldgico (juntamente com uma escala de protecdo ambiental). Ao contrario
das escalas discutidas anteriormente, a escala EA concentra-se mais especificamente no
produto, abordando explicitamente a escolha de alimentos. Individuos que obtiveram
pontuagdes elevadas nessa dimensdo expressaram apoio as ideias de que "E importante
para mim que os alimentos que consumo tenham sido produzidos de forma a evitar o
sofrimento dos animais" e "E significativo para mim que os alimentos que consumo

sejam produzidos de maneira a respeitar os direitos dos animais".

Essas declaragdes, adaptadas para o portugués como apresentado no Quadro 3,
foram avaliadas em uma escala Likert impar de 7 pontos. No qual o primeiro ponto (1)
correspondia a afirmagao "Discordo totalmente", o quarto ponto (4) a afirmacao "Nao
concordo, nem discordo" e o sétimo e ultimo ponto (7) a afirmagdo "Concordo
totalmente". A escala Likert, criada pelo psicologo Rensis Likert em 1932, é uma
ferramenta psicométrica frequentemente usada em estudos de mercado e serve para
compreender as perspectivas e inclinagcdes dos consumidores em relagdo a uma marca,
produto ou mercado especifico. Seu objetivo nas organizacdes ¢ avaliar o grau de

concordancia ou discordancia de um individuo ou entrevistado em relacdo a afirmagdes

predefinidas.
Quadro 3 - Declaracdes relacionadas ao bem-estar animal na escala Likert
De maneira geral, os humanos tem pouco respeito pela qualidade de vida dos
animais.
Tratamento
Animal ‘ - o S
E necessario aumentar a normatizagao do tratamento dos animais na fazenda.
A criac¢do de animais nas fazendas levanta questdes éticas sérias sobre o seu
tratamento.
Desde que os animais ndo sofram, os humanos deveriam poder utiliza-los
para qualquer propdsito.
Utilidade
Animal
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E aceitavel que utilizemos os animais para testar produtos de consumo como

sabonetes, cosméticos ou produtos de limpeza domésticos

A caga esportiva de animais € uma forma de recreagdo aceitavel.

E importante para mim que os alimentos que eu consuma sejam produzidos
de uma maneira que os animais néo tenham sofrido.

Bem-estar
animal na
selecio de
alimentos

E importante para mim que os alimentos que eu consuma sejam produzidos

de uma maneira que os direitos dos animais tenham sido respeitados.

Fonte: Adaptado de Cembalo et al. (2016).

Para oferecer aos entrevistados a oportunidade de uma resposta neutra, uma
Escala de Likert de numeros impares foi utilizada. Uma variante comum era a Escala
Likert de 7 pontos, onde essa questdo impar da escala permitia a coleta de informacgdes
sobre um topico, inclusive com uma alternativa neutra para aqueles que preferiam nao
se posicionar entre as opgoes extremas. Ao responder a um item da Escala Likert, o
individuo expressava seu grau de concordancia ou discordancia de forma especifica. Ou
seja, a base da escala Likert era a suposi¢ao de que a intensidade da experiéncia era
linear, abrangendo de total concordancia a total discordancia, o que pressupunha que as

escolhas podiam ser quantificadas.

Para verificar as relagdes entre valores pessoais, coletados por meio do PVQ, em
relacdo ao bem-estar animal, a correlacdo desses dados foi realizada através do software
R, com o uso do pacote psych. Como trés escalas foram medidas separadamente, trés
modelos de correlacdo foram estimados. Isso permitiu testar as principais diferencas
culturais do pais, bem como diferentes esferas do bem-estar animal, mais

especificamente, TA, UA e EA.

Os dados utilizados para esta andlise provieram de uma pesquisa eletronica
estruturada auto administrada realizada no inicio de maio e finalizada no final do més de
junho de 2023, por meio de um painel representativo de consumidores do Brasil. Para a
realizacdo da pesquisa, um questionario online foi elaborado através da plataforma
Formularios Google. A elaboracao do questionario foi baseada na pesquisa de Cembalo
et al., 2016. Apos a finalizagao das questoes do PVQ e sobre bem-estar animal, que ja

haviam sido introduzidas previamente na metodologia, o questionario foi divulgado em
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redes sociais, de maneira a constituir uma amostra consistente de consumidores de

produtos de origem animal no Brasil.

Além dos graficos e histogramas gerados com as informacdes dos entrevistados,
apos a finalizagdo da pesquisa eletronica, deu-se inicio a analise dos dados. Essa etapa
consistiu em assimilar o ajuste e a limpeza dos dados e verificar os pressupostos
estatisticos para garantir que as analises realizadas nos dados fossem vélidas e
confiaveis, ou seja, explorar suposi¢cdes da normalidade, homogeneidade de variancias,
independéncia e linearidade (Field et al., 2012). Os resultados da pesquisa, relacionados
ao perfil de valores dos consumidores e suas atitudes em relagcdo ao bem-estar animal,
foram comparados com os resultados da pesquisa com os consumidores de paises

europeus (Cembalo et al., 2016), quando pertinente.
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6. RESULTADOS E DISCUSSAO

Foram analisadas 75 respostas do género feminino e 35 do género masculino,
totalizando 110 respostas (Grafico 1), de entrevistados voluntarios, todos residentes no
Brasil e maiores de 18 anos. Os dados referiram-se a dois aspectos: (1) caracteristicas
sociodemograficas tradicionais dos entrevistados com a descricdo de seus habitos
alimentares e (2) psicométricos medidas relacionadas a valores pessoais (PVQ) e
escalas de bem-estar animal como apresentado anteriormente. A partir das respostas,
foram gerados graficos com os dados referentes a faixa etaria (Grafico 2) e a

caracterizacdo sociodemograficas (Grafico 3, 4 e 5) dos entrevistados.

Grifico 1 - Representacdo dos géneros que compdem a amostra

@® Feminino
@ Masculino
QOutro

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

Através do Censo Demografico de 2010, foi observada uma proporc¢ao de 96,0
homens para cada 100 mulheres em todo o pais. Isso se traduziu em um excedente de
3.941.819 mulheres em relacdo ao numero total de homens. Esse resultado reforcou a
tendéncia historica de uma maioria feminina na estrutura de género da populacdo
brasileira. No grafico 1, ¢ possivel observar como essa dindmica se manifestou na
amostra da pesquisa, na qual a maioria dos participantes era do género feminino (68%),
enquanto a parcela restante pertencia ao género masculino (32%), mesmo que numa
propor¢ao muito diferente. No entanto, ¢ importante destacar que o género feminismo
manifesta maior sensibilidade para as trés esferas do bem-estar animal (Cembalo et al.,

2016).
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Grifico 2 - Representacao da faixa etaria dos entrevistados

@® 18 a 24 anos
@® 25a 34 anos
@ 35 a 44 anos
@ 45 a 54 anos
@ 55 a 64 anos
@ 65 anos ou mais

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

Em comparagdo com a pesquisa de Cembalo et al. (2016), que foi realizada em
diversos paises europeus totalizando cerca de 2500 entrevistados que forneceram
voluntariamente seus dados para andlise, a amostra obtida para esta pesquisa foi
notoriamente menor e abrangeu somente o territorio brasileiro. Quanto a faixa etaria dos
entrevistados ¢ possivel identificar algumas similaridades com o estudo de Cembalo.
Por exemplo, sendo uma propor¢ao consideravel dos participantes pertencia a faixa de

25 a 34 anos da sociedade brasileira.

Grafico 3 - Representagdo da renda familiar dos participantes

@ Até 900,60

@ Entre R$ 900,61 e R$ 1.965,87
@ Entre R$ 1.965,88 e R$ 3.276,76
@ Entre R$ 3.276,77 e R$ 5.755,23
@ Entre R$ 5.755,24 e R$ 10.361,48

‘ @ Entre R$ 10.361,49 e R$ 21.826,74
® Acima de R$ 21.826,75

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

A distribuicdo de renda familiar mensal (Grafico 3) indica que a maior
propor¢ao das observacdes esta na faixa entre R$ 10.361,49 e R$ 21.826,74 (27%),
seguida por R$ 5.755,24 a R$ 10.361,48 (25%). O que indica que o publico que se
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destacou na pesquisa foram das classes B e A, de acordo com o censo de IBGE 2010, ¢
nitida a divergéncia com a realidade do Brasil, onde as classes D e C sdo a maioria da

populagdo.

Grafico 4 - Representagdo do nivel educacional dos entrevistados

@ Ensino fundamental incompleto

@ Ensino fundamental completo
Ensino médio incompleto

@ Ensino médio completo

@ Ensino superior incompleto

20,9% @ Ensino superior completo

® P6s-graduagdo

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

Uma outra correspondéncia com o estudo de base foi observada no que diz
respeito ao nivel educacional dos entrevistados - como evidenciado no grafico, com
mais de 90% possuindo formagio superior. E importante notar que, de acordo com os
dados do IBGE de 2010, essas estatisticas sao inconsistentes com a realidade brasileira,
onde a maioria da populagdo pertence as classes D e C e muitos ndo conseguem
completar o ensino fundamental.

No entanto, alinhando-se com as pesquisas europeias de Cembalo et al. (2016) e
com o estudo intitulado "Who are farm animal welfare conscious consumers?" (Boaitey
et al., 2020), observa-se que consumidores mais jovens, com ensino superior ¢ renda
mais alta atribuem maior valor as certifica¢cdes de bem-estar animal. E notavel na
pesquisa de Cembalo ef al. (2016) que os respondentes de maior nivel de instrugdo e
maior renda valorizam mais o bem estar animal nos paises europeus. Liang ef al. (2022)
também identificou em uma pesquisa com consumidores chineses que os consumidores
de renda mais alta e mais jovens valorizam mais certificagdo de bem estar animal.

Como introduzido na metodologia, as variaveis PVQ representam diferentes
perguntas relacionadas a valores pessoais. As pontuagdes variam de 1 a 6, com médias e
medianas diferentes para cada variavel. Existem variagdes nas distribui¢des de respostas
para as diferentes perguntas, como indicado pelos valores de média, mediana, desvio

padrao, assimetria e curtose.
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As variaveis AT representam diferentes aspectos de adaptacdo tatica. As
pontuacdes variam de 1 a 7. As médias, medianas e outros indicadores de dispersao
variam para cada varidvel, sugerindo diferentes niveis de adaptacao tatica. As variaveis
AU representam diferentes aspectos de adaptacao a incerteza. As pontuagdes variam de
1 a 7. As médias, medianas e outros indicadores de dispersdo variam para cada variavel,
indicando a forma como as pessoas lidam com a incerteza. Por fim, as variaveis AF
representam diferentes aspectos de adaptacdo a familia. As pontuagdes variam de 1 a 7.
As médias, medianas e outros indicadores de dispersdo variam para cada variavel,
revelando como as pessoas percebem sua adaptagdo familiar.

Na Tabela 1, foram calculados os valores estatisticos, obtidos a partir da
pesquisa realizada, que incluem coeficiente alfa de Cronbach (a), médias e desvios
padrao. Esses célculos t€ém o propoésito de fornecer uma analise mais abrangente sobre a
distribui¢do e variabilidade das respostas nas diferentes varidveis consideradas,

contribuindo assim para uma melhor compreensao dos resultados obtidos.

Tabela 1 - Descritivos por fatores/dimensoes das escalas

DIMENSAO o Mepia DEsvio PAbrAO
REALIZACAO 0,74 2,43 1,14
PODER 0,56 3,7 1,23
BENEVOLENCIA 0,72 1,67 091
UNIVERSALISMO 0,69 1,74 0,92
CONFORMIDADE 0,48 3,01 1,15
SEGURANCA 0,50 1,96 1,01
TRADICAO 0,45 2,68 1,16
HEDONISMO 0,82 1,81 1,14
AUTODIRECAO 0,82 2,07 0,97
ESTIMULACAO 0,59 3,24 1,22
AUTOPROMOCAO 0,64 3,06 0,97
AUTO TRANSCENDENCIA 0,80 1,71 0,83
CONSERVACAO 0,59 2,55 0,79
ABERTURA A MUDANCA 0,79 2,38 0,89
TA 0,64 5,7 1,15
UA 0,63 2,69 (equivalente a 4,31 1,45

pois a escala € inversa)
EA 0,88 6,24 1,13

Fonte: Elaborado pela autora, 2023.

A Tabela 1 apresenta os resultados da correlacdo estatistica realizada através do
software R, pacotes psych, e, posteriormente, os dados foram limpos e dispostos no
programa de Excel. A interpretacdo dos dados revela informag¢des muito importantes

sobre as dimensdes avaliadas.
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O coeficiente alfa de Cronbach, conhecido como o, ¢ uma medida de
consisténcia interna das respostas dentro de cada dimensdo. Pontuacdes mais altas,
proximas de 1, indicam maior confiabilidade e consisténcia das respostas. Por exemplo,
a escala de selecao de alimentos baseada no bem-estar animal (EA) possui um o de
0,88, sugerindo uma notavel consisténcia nas respostas relacionadas a essa dimensdo. O
valor minimo aceitdvel para se considerar um questiondrio confiavel ¢ na faixa de 0,6 a
0,7 - tendo sido alcancado (ou quase) na maioria dos construtos estabelecidos para os
valores e em todos os construtos relacionados a valorizagao do BEA.

Também ¢ possivel afirmar que a caracterizagdo dos respondentes mais
inequivoca diz respeito a preocupacgdo sobre o tratamento dado aos animais (TA), ,
média 5,7/7,0 de grau de concordancia com as afirmagdes desse bloco, e a selecao de
alimentos baseada no bem-estar animal (EA), média de 6,24/7,0 de grau de
concordancia das afirmacdes desse bloco. Em especial a escala de selecdo de alimentos
(EA), que direciona-se de maneira mais especifica ao produto, abordando
explicitamente a escolha de alimentos, teve a média mais alta de 6,24. Isso possui
extrema significancia, jA que quanto maiores os valores nesse escala, maior a
concordancia com os principios gerais do bem-estar animal.

De outro lado, os valores pessoais mais significativos para os respondentes
foram vinculados ao valor superior "Autotranscendéncia" (média 1,71), composto pelos
valores “Benevoléncia” e “Universalismo”, e ao valor superior “Abertura a Mudanga”
(média 2,38) composto pelos valores “Hedonismo”, “Auto-Direcao” e “Estimulacao” -
j& que as pontuacdes mais baixas indicam um maior alinhamento com os valores
predominantes nos respondentes.

A predominancia dos valores ligados ao “Universalismo” e “Benevoléncia” nos
consumidores que valorizam o bem estar animal corrobora com os resultados da
pesquisa de Cembalo et al. (2016). Contudo, Sonoda et al. (2018) evidenciou que os
valores preponderantes dos consumidores de produtos de origem animal certificados
com bem estar animal podem variar de acordo com o tipo de produto considerado,
como por exemplo produtos carneos, em que ocorre abate, em relagdo a produtos
lacteos, em que ndo ocorre o abate.

Também ¢ pertinente notar convergéncia entre os valores superiores dos
consumidores potenciais de alimentos certificados com o selo de bem estar animal e
outras categorias de consumidores: o estudo de Markus (2018) destacou a

predominancia de valores ligados a “Autotranscendéncia” e “Abertura @ Mudanca” dos
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consumidores veganos. Isso pode sugerir que o bem-estar animal se tornard um
elemento crucial ndo apenas para ex-veganos, mas também para aqueles que transitam
de uma dieta estritamente vegetariana para incluir produtos de origem animal que nao
envolvem abate, como produtos lacteos. Essa compreensdo contribui significativamente
para atrair novos consumidores que antes aderiram somente a dieta vegana, para uma
abordagem alimentar baseada em produtos de origem animal, desde que estes cumpram

diretrizes rigorosas que efetivamente promovam o bem-estar dos animais de producao.

No apéndice encontram-se o formulario (apéndice A) aplicado para a pesquisa €
uma tabela dividida em duas paginas. Essa tabela ¢ uma matriz de coeficientes de
correlagdo que medem a relacdo entre diferentes dimensdes ou caracteristicas
psicoldgicas. Na primeira parte, que se encontra no apéndice B, cada célula da tabela
representa o coeficiente de correlagdo entre duas dimensdes. A tabela inteira pode ser
usada para identificar padrdes de correlacdo entre as diferentes dimensoes. Por exemplo,
¢ possivel observar que algumas dimensdes tém correlagdes mais fortes entre si (valores
mais proximos de 1 ou -1) enquanto outras tém correlagdes mais fracas (valores mais
proximos de 0). Para ilustrar, ao examinar a célula na intersecdo da linha "Rea"
(Realizacdo) e a coluna "Pod" (Poder), deparamos com um valor de correlacao de 0,34.
Isso sugere uma correlagdo moderadamente positiva entre as dimensoes de Realizagdo e

Poder. Quanto maior o valor absoluto, maior ¢ a for¢a da correlacao.

Ja na segunda parte da mesma tabela (apéndice C), a anélise realizada destaca a
importancia da significancia estatistica nos coeficientes de correlagdo entre as diferentes
dimensdes avaliadas. O valor "sig"(significancia) representa a relevancia da correlacdo
entre essas dimensdes. Valores de "sig" inferiores a 0,05 indicam que existe uma relacao
genuina entre as dimensdes em andlise. Ao observar a tabela fornecida, podemos
identificar que as células marcadas em vermelho sinalizam que a correlagdo entre essas
dimensdes ndo ¢ estatisticamente significativa (sig > 0,05). Isso significa que ndo ha
evidéncias suficientes para sustentar a existéncia de uma relacdo real entre essas
dimensoes. No entanto, as células em branco revelam correlacdes estatisticamente
significativas (sig < 0,05), isso, pois valores menores que 0,05, mais significancia
estatistica possuirdo. Dessa forma, ¢ notavel o foco que deve ser dado as escalas "TA"
(Tratamento Animal), "AU" (Abertura a Mudanga) e EA (bem estar animal na selecio
de alimentos), bem como nos valores superiores. Isso porque apenas esses fatores

demonstraram correlagdes significativas com outras dimensdes.
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De maneira mais especifica e resumida, pode-se destacar que:

A correlagdo entre 'Tratamento Animal' e "Autotranscendéncia" ¢
estatisticamente significativa, indicando uma rela¢do inversa, ou seja, quanto maiores
forem os valores de 'Tratamento Animal' (maior concordancia com os quesitos de bem
estar animal propostos neste modulo), menores serdo os de "Autotranscendéncia"
(maior alinhamento entre esse valor superior com os valores dos respondentes).

Além disso, quanto menores forem os valores de "Autotranscendéncia" , maior
serd a significancia estatistica do estudo. Diminui¢des no valor de "Autotranscendéncia"
estdo associadas a aumentos de aproximadamente 0,41 pontos em '"Tratamento Animal'.
Assim, a andlise de correlagdo indica que "Autotranscendéncia"  influencia

negativamente e significativamente o "Tratamento Animal'.

Além disso, ¢ importante mencionar que a relagdao entre "Tratamento Animal" e
"Abertura & Mudanga" também ¢é estatisticamente significativa. Isso sugere que
conforme os valores de "Abertura 8 Mudanga" diminuem, ha uma tendéncia de aumento

nos valores de "Tratamento Animal", de aproximadamente 0,24 pontos.

Isso reforca a ideia de que diferentes caracteristicas estdo interligadas nesse
contexto de andlise. Portanto, o estudo evidencia uma conexdo entre a disposi¢do de
adotar mudangas e a atitude em relagdo ao tratamento de animais, proporcionando uma
compreensdo mais abrangente das relagdes entre essas dimensdes, como ja mencionado

nos estudos de Sonoda et al. (2018) e Markus (2018).
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7. CONSIDERACOES FINAIS

E nitido como o tema de bem-estar animal tornou-se um topico de extrema
relevancia quando se trata de questdes ¢€ticas em diversos lugares do mundo, ndo sendo
visto mais como algo facultativo nas criagdes de animais de produgdo (Cembalo et al.,
2016). Os consumidores estdo cada vez mais atentos as praticas de manejo e tratamento
que os animais de produgdo recebem, aumentando a busca por maiores informacgdes

sobre todo o processo produtivo (Harper; Henson, 2001).

Neste estudo, procurou-se avaliar se os valores humanos individuais
identificados por Schwartz (2001) estdo relacionados com a preocupagdo no bem estar
dos animais, a partir da percepcdo dos consumidores brasileiros, em particular, dos
individuos com ensino superior em andamento ou finalizado. Essa delimitacdo do
publico alvo se justifica pelo fato de que quanto maior o conhecimento sobre o assunto
(importancia do bem-estar animal), tende a resultar em uma maior a apreciacdo dos
sistemas de certificacdo de bem estar animal (Cembalo et al., 2016; Liang et al., 2022).

Os resultados do estudo corroboram com pesquisas anteriores, comprovando que
os valores humanos relacionados a autotranscendéncia estdo fortemente associados as
escolhas gerais de bem-estar animal, em especial a escala de sele¢cdo de alimentos (EA),
que direciona-se de maneira mais especifica ao produto, abordando explicitamente a
escolha de alimentos. Pode-se destacar também que individuos com valores de
autotranscendéncia demonstram uma maior sensibilidade para as questdes de bem-estar
animal, indicando uma preocupagdo intrinseca com o tratamento ético dos animais
envolvidos na produgdo de alimentos..

O estudo se restringiu especificamente a compreensao dos valores individuais de
consumidores com ensino superior em relagdo ao bem-estar animal. No futuro, um
estudo mais abrangente poderia expandir o modelo para incorporar a intengdo ou
disposi¢cdo de diversas categorias de consumidores, bem como, a compra de diferentes
produtos de origem animal, caracterizados, por exemplo, por distintos niveis de padroes
de bem-estar animal. Além disso, poderia ser realizado um estudo visando atrair
consumidores que estdo fazendo a transi¢do de uma dieta estritamente vegetariana para
uma mais flexivel. Uma abordagem possivel seria a realizagdo de uma analise avaliando
exclusivamente padrdes de bem-estar animal em produtos de origem animal que ndo

envolvam abates em sua produgdo, como ¢ o caso dos produtos lacteos.
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APENDICE A — Pesquisa sobre a percepgio dos consumidores voltada ao bem-estar

animal
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

DETERMINANTES DOS VALORES INDIVIDUAIS E PERCEPCAO DOS
CONSUMIDORES COM ENSINO SUPERIOR EM RELACAO A CERTIFICACAO
DE BEM-ESTAR ANIMAL EM ALIMENTOS DE ORIGEM ANIMAL NO BRASIL

Prezado(a) participante da pesquisa:
I. Justificativa e objetivos:

Esse estudo tem como objetivo principal analisar o comportamento individual do
consumidor brasileiro, em particular, dos individuos com ensino superior em andamento
ou finalizado. Para tal fim, vocé esta sendo convidado a participar como voluntéario do
projeto de pesquisa intitulado “Determinantes dos valores individuais e percep¢ao dos
consumidores com ensino superior em relacao a certificagdo de bem-estar animal em
alimentos de origem animal no brasil”’, sob responsabilidade da discente Allicy
Biasibetti e sob supervisdo dos professores Dr. Jean Philippe Palma Révillion e Dra.

Vivian Fischer.
II. Procedimentos a serem utilizados:

Para atender o segundo objetivo especifico do estudo, vocé sera convidado a responder
0 questionario aplicado para definir o Quadro de Valores Humanos, originalmente do
inglés, Portrait Value Questionnaire (PVQ). O PVQ ¢ composto por 21 questdes que
descrevem um individuo: o/a entrevistado (a) ¢ convidado (a) a expressar sua pontuacao
em uma escala de 1 a 6 (onde 1 significa "muito parecido comigo" e 6 "muito diferente
de mim"). Em seguida, sera abordado as questdes sobre as atitudes individuais em
relagdo ao bem estar animal. Todas as 8 questdes deverdo ser respondidas a partir de
uma escala Likert de 7 pontos, onde: (1) Discordo totalmente (4) Nao concordo, nem

discordo (7) Concordo totalmente.
II1. Desconfortos, riscos e desisténcia:

O participante pode desistir de preencher o questionario em qualquer uma das etapas
sem sofrer qualquer prejuizo. Conforme resolucdo 466/12, “Considera-se que toda

pesquisa envolvendo seres humanos envolve riscos, sendo estes de graduagdo variada”.
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Neste caso, tratam-se de riscos baixos. Mesmo assim, o participante pode desistir de
preencher o questiondrio em qualquer uma das etapas sem sofrer qualquer prejuizo.
Ficamos a disposi¢do caso haja qualquer duavida. Caso esse formulario possa gerar

algum tipo de constrangimento, ou incomodo vocé nao precisa preenché-lo.

I'V. Os beneficios que se pode obter:
Os beneficios gerados pela pesquisa incluem a possibilidade de valorizagado e difusdo de
sistemas de certificagdo de bem estar animal. Nao haverd nenhum tipo de ressarcimento

financeiro/pagamento pelo fornecimento destas informagoes.

V. Garantia de privacidade:

Os pesquisadores garantem e se comprometem com o sigilo e a confidencialidade de
todas as informagdes fornecidas por vocé para este estudo. Da mesma forma, o
tratamento dos dados coletados seguird as determinacdes da Lei Geral de Protecdo de
Dados (LGPD — Lei 13.709/18). As informagdes obtidas através dessa pesquisa serdo
totalmente confidenciais e asseguramos o sigilo sobre sua participacao e prote¢ao de sua
identidade. Os dados do questionario por vocé respondido serdo reproduzidos apenas
em publicagdes cientificas, respeitando-se o sigilo do seu nome. Buscamos garantir a
total confidencialidade das respostas, no entanto, como em qualquer pesquisa online,
existe o risco de violagdo dos dados. Para minimizar este risco realizaremos o backup
dos dados e sigilo das respostas obtidas em dispositivo eletronico local (computador
pessoal da pesquisadora). Uma vez concluida a coleta de dados e realizado o backup
sera apagado todo e qualquer registro de plataforma virtual, como estratégia para manter

o sigilo e confidencialidade dos dados.

CONSENTIMENTO DE PARTICIPACAO: Eu, concordo em participar
voluntariamente do presente estudo como participante. O pesquisador me informou
sobre tudo o que vai acontecer na pesquisa, o que terei que fazer, inclusive sobre os
possiveis riscos e beneficios envolvidos na minha participagdo. O pesquisador me
garantiu que eu poderei sair da pesquisa a qualquer momento, sem dar nenhuma
explicacdo, e que esta decisao ndo me trara nenhum tipo de penalidade.

() Li o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), estou de acordo e tenho
mais de 18 anos

() Nao aceito participar/tenho menos de 18 anos completos
Vocé reside no Brasil?
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() Sim
() Nao

Perfil dos entrevistados

Nesta sec¢do, vocé respondera questdes relacionadas a sua idade, género, nivel

educacional e renda familiar mensal.

Quadro 4 — Caracteristicas de perfil da amostra (Informag¢des sociodemograficas)

Variavel

Categorias

Idade

18 a 24 anos
25 a 34 anos
35 a 44 anos
45 a 54 anos
55 a 64 anos
65 anos ou mais

Género

Feminino
Masculino

Nivel educacional

Ensino fundamental incompleto
Ensino fundamental completo

Ensino médio incompleto
Ensino médio completo

Ensino Superior incompleto
Ensino Superior completo
Pos-graduacao

Renda familiar mensal

Até 900,60

Entre R$ 900,61 ¢ R$ 1.965,87
Entre R$ 1.965,88 ¢ R$ 3.276,76
Entre R$ 3.276,77 ¢ R$ 5.755,23
Entre R$ 5.755,24 e R$ 10.361,48
Entre R$ 10.361,49 ¢ R$ 21.826,74
Acima de R$ 21.826,75

Numero de pessoas com quem reside

0 (sozinho)

1

2

3

4

Mais de 4 pessoas

Fonte: Adaptado de Dorce et al., (2021).
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Quadro 5 — Caracteristicas de perfil da amostra (Questionario PVQ)

E importante para ele/ela ser humilde e modesto(a).

Item Questao/Afirmacio Escala (1 a 6)
PVQI1
Muito parecido comigo-
Pensar em novas ideias e ser criativo(a) ¢ importante | Muito diferente de mim
para ele/ela. Ele/Ela gosta de fazer as coisas de
maneira original.
PVQ2 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela ser rico(a). Ele/Ela quer ter
muito dinheiro e coisas caras.
PVQ3 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
Ele/Ela acha importante que toda pessoa no mundo
seja tratada de forma igual. Ele/Ela acredita que
todos deveriam ter oportunidades iguais na vida.
PVQ4 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E muito importante para ele/ela mostrar suas
habilidades. Ele/Ela quer que as pessoas admirem o
que ele/ela faz.
PVQ5 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela viver em ambientes
seguros. Ele/Ela evita qualquer coisa que possa por
em perigo sua seguranca.
PVQ6 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
Ele/Ela gosta de surpresas e estd sempre procurando
novas coisas para fazer. Ele/Ela acha importante
fazer muitas coisas diferentes na vida.
PVQ7 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
Ele/Ela acredita que as pessoas devem fazer o que
lhes é ordenado. Ele/Ela acha que as pessoas
deveriam seguir as regras a todo momento, mesmo
quando ninguém esta observando
PVQ8 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela escutar as pessoas que sdo
diferentes dele/dela. Mesmo quando ele/ela discorda
dessas pessoas, ele/ela ainda quer entender elas.
PVQ9 Muito parecido comigo-

Muito diferente de mim
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Ele/Ela tenta ndo chamar atencdo para si.

PVQI10 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
Aproveitar os prazeres da vida ¢ importante para
ele/ela. Ele/Ela gosta de fazer coisas que lhe dao
prazer
PVQIl Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela tomar suas proprias
decisdes sobre o que fazer. Ele/Ela gosta de ser livre
e ndo depender dos outros.
PVQI2 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E muito importante para ele/ela ajudar as pessoas ao
seu redor. Ele/Ela quer cuidar do bem-estar delas.
PVQI3 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
Ser bem-sucedido(a) ¢ importante para ele/ela.
Ele/Ela espera que as pessoas reconhegam suas
realizagOes
PVQl14 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela que o governo garanta sua
seguranca contra todas as ameagas. Ele/Ela deseja
que o Estado seja forte para poder defender seus
cidadaos.
PVQIS5 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
Ele/Ela busca aventuras e gosta de correr riscos.
Ele/Ela quer ter uma vida emocionante.
PVQle6 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela sempre se comportar
adequadamente. Ele/ela quer evitar fazer qualquer
coisa que as pessoas diriam que esta errada.
PVQ17 Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim
E importante para ele/ela estar no comando e dizer
aos outros o que fazer. Ele/Ela quer que as pessoas
fagam o que cle/ela disser para fazer.
PVQI18 Muito parecido comigo-

E importante para ele/ela ser leal aos seus amigos.
Ele/Ela quer se dedicar as pessoas proximas a/a
ele/ela.

Muito diferente de mim
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PVQI9

Ele/Ela acredita fortemente que as pessoas deveriam
se importar com a natureza. Cuidar do meio ambiente
¢ importante para ele/ela.

Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim

PVQ20

Tradigdo ¢ importante para ele/ela. Ele/Ela procura
seguir os costumes transmitidos por sua religido ou
pela sua familia.

Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim

PVQ21

Sempre que possivel ele/ela busca ocasides para se
divertir. E importante para ele/ela fazer coisas que lhe
dao prazer.

Muito parecido comigo-
Muito diferente de mim

Fonte: Adaptado de Schwartz (2003).

Quadro 6 — Caracteristicas de perfil da amostra (Questionario BEA)

Escalas

Declaracoes

Escala Likert (1 a 7)

Tratamento
Animal

De maneira geral, os humanos tem pouco

respeito pela qualidade de vida dos animais.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

E necessario aumentar a normatiza¢do do

tratamento dos animais na fazenda.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

A criacdo de animais nas fazendas levanta

questdes éticas sérias  sobre o0 seu

tratamento.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

Utilidade
Animal

Desde que os animais ndo sofram, os
humanos deveriam poder utiliza-los para

qualquer propésito.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

E aceitavel que utilizemos os animais para
testar produtos de consumo como sabonetes,
limpeza

cosméticos ou produtos de

domésticos

Discordo totalmente -
Concordo totalmente
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A caga esportiva de animais ¢ uma forma de

recreagdo aceitavel.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

Bem-estar animal
na selecio de
alimentos

E importante para mim que os alimentos que
eu consuma sejam produzidos de uma

maneira que os animais ndo tenham sofrido.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

E importante para mim que os alimentos que
eu consuma sejam produzidos de uma
maneira que os direitos dos animais tenham

sido respeitados.

Discordo totalmente -
Concordo totalmente

Fonte: Adaptado de Cembalo et al. (2016).
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APENDICE B

Tabela 2 - Tabela de coeficientes de correlacido

Rea Pod Ben Uni Con Seg Tra Hed Adi Est Apr Atr Cons A Mu | ATi AU AFi
Rea 1| 034 025 039 o012] 023] -002]| 053] 052 o045 o084| 037] o0156] o062| -017| 005 -006
Pod 0,34 1 -0,09 0,02 0,24 0,1 -0,02 0,19 0,11 0,19 0,83 -0,03 0,14 0,21 0,12 -0,11 0,14
Ben 0254 -0,09 1 0,64 0,13 0,36 0,36 0,43 0,42 0,08 0,09 0,86 0,42 0,37 -0,32 0,06 -0,14
Uni 0,39 0,02 0,64 1 0,32 0,52 0,27 0,5 0,56 0,22 0,24 0,94 0,53 0,52 -0,41 0,16 -0,19
Con 0,12 0,24 0,13 0,32 1 0,32 0,15 0,34 0,27 0,09 0,52 0,27 0,67 0,28 -0,14 -0,02 -0,06
Seg 0233 0,1 0,36 0,52 0,32 1 0,18 0,4 0,33 0,02 0,2 0,5 0,71 0,3 -0,22 0,26 -0,13
Tra -0,02 -0,02 0,36 0,27 0,15 0,18 1 0,08 -0,11 -0,09 -0,02 0,34 0,69 -0,05 0,1 -0,18 0,1
Hed 0,53 0,19 0,43 0,5 0,34 0.4 0,08 1 0,52 0,45 0,43 0,52 0,38 0,82 -0,23 0,03 -0,18
Adi 052 o11] o042| o056 027] 033]| -011] o052 1| o042] 038] 056] o021 078 -04| 014] -0024
Est 0,45 0,19 0,08 0,22 0,09 0,02 -0,09 0,45 0,42 1 0,38 0,18 0 0,8 0,01 -0,07 0,03
Apr 0,8 0,83 0,09 0,24 0,52 0,2 -0,02 0,43 0,38 0,38 1 0,2 0,31 0,5 -0,02 -0,09 0,05
Atr 0,37 -0,03 0,86 0,94 0,27 0,5 0,34 0,52 0,56 0,18 0,2 1 0,54 0,51 -0,41 0,13 -0,19
Cons 0,15 0,14 0,42 0,53 0,67 0,71 0,69 0,38 0,21 0 0,31 0,54 1 0,24 -0,12 0,02 -0,03
A Mu 0,62 0,21 0,37 0,52 0,28 0,3 -0,05 0,82 0,78 0,8 0,5 0,51 0,24 1 -0,24 0,03 -0,15
ATi -0,17 0,12 -0,32 -0,41 -0,14 -0,22 0,1 -0,23 -0,4 0,01 -0,02 -0,41 -0,12 -0,24 1 -0,38 0,46
AUi 0,05 -0,11 0,06 0,16 -0,02 0,26 -0,18 0,03 0,14 -0,07 -0,09 0,13 0,02 0,03 -0,38 1 -0,29
AFi 006 014| -014| -019| -006| -0.13 01| -018] -024] 003] 005| -019] -003] -015| o046| -029 |
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APENDICE C

Tabela 3 - Significancia dos coeficientes de correlagdo
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