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RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso consiste no desenvolvimento do projeto
editorial de um livro comemorativo dos 18 anos da Vista Art. Para embasar o trabalho,
conceitos como “Design Editorial” e “Projeto Editorial de Livros” foram aprofundados
durante a etapa de fundamentacgédo tedrica. A metodologia que direcionou o projeto
considerou duas metodologias pré-existentes: Projetos Editoriais Impressos, de
Matté, e Design Centrado no Ser Humano, da IDEO. Por meio de uma metodologia
adaptada, durante a fase de compreenséao do projeto, foram realizadas pesquisas com
0 publico-alvo e analises de similares do produto gréfico. Na fase de configuracéo do
projeto, durante a etapa de modelacao inicial, foi possivel definir requisitos, restricées
e gerar alternativas, enquanto na etapa de modelacdo final, um protétipo foi
consolidado. Na conclusdo do trabalho, foi realizada a validacdo dos requisitos de
projeto, comparando-os ao resultado atingido e compartilhando os aprendizados do

autor.

Palavras-chave: Design Editorial. Livro. Vista. Skate. Arte.



ABSTRACT

This course conclusion work consists of the development of the editorial project of a
book commemorating the 18 years of Vista Art. To support the work, concepts such as
"Editorial Design" and "Editorial Book Project" were deepened during the theoretical
foundation stage. The methodology that guided the project considered two pre-existing
methodologies: Printed Editorial Projects, by Matté, and Human-Centered Design, by
IDEO. Through an adapted methodology, during the understanding phase of the
project, surveys were carried out with the target audience and similar products of the
graphic product were analyzed. In the project configuration phase, during the initial
modeling stage, it was possible to define requirements, restrictions and generate
alternatives, while in the final modeling stage, a prototype was consolidated. At the
conclusion of the work, the validation of the project requirements was carried out,

comparing them to the result achieved and sharing the author's learnings.

Keywords: Editorial Design. Book. Vista. Skateboard. Art.
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1 INTRODUCAO

Na década de 60, surgia, nos Estados Unidos, o skateboard. Na época,
principalmente no estado da Califérnia, a pratica do surfe jA era comum e seus
adeptos, na intencéo de aprimorar suas habilidades, mesmo em periodos em que as
ondas ndo estavam favoraveis, perceberam que com um pedaco de madeira e
algumas rodas velhas de roller skates era possivel descer as diversas ladeiras
presentes na cidade, dando assim origem ao conceito de “sidewalk surfing” ou, em
portugués, “surfe de calgada”. Obviamente, na época nao existiam pecgas apropriadas
e especificas para a pratica, entdo os préprios surfistas produziam manualmente os
seus equipamentos (HARTSFIELD; COHN; 2012).

Traduzindo para o portugués, a palavra “skate” pode ser interpretada como
“‘patinar”’, e “board”, como “tabua”. Sendo assim, uma definicdo coerente para
“skateboard” seria “patinar sobre uma tabua”. Devido a esta diferenca etimoldgica,
durante este trabalho sera utilizada a expressdo “skate”, terminologia que,
posteriormente, popularizou-se como defini¢cdo da pratica no Brasil.

ApOs 0 seu surgimento e a popularizacdo em solo norte-americano, o skate
chega ao Brasil alguns anos depois. Ao longo das décadas, a pratica se populariza de
forma bastante intensa entre os brasileiros, construindo uma identidade propria nos
anos 80, tornando o pais uma poténcia mundial na década de 90, referéncia nos anos
2000, e trés vezes medalhista na estreia do skate como esporte olimpico nos Jogos
de Téquio, em 2021. Nesse periodo, criou no Brasil particularidades sociais e culturais
gue o tornaram especial e com um numero expressivo de adeptos (PRIETO, 2021).

De acordo com uma pesquisa encomendada pela CBSK (Confederacéo
Brasileira de Skate) junto a Datafolha em 2015, o skate conta com um universo de 8,4
milhdes de praticantes no Brasil. Se comparada a mesma pesquisa realizada em
2009, o numero de praticantes cresceu mais de 100% na ultima década.

Entretanto, segundo Machado (2011), para que o skate chegasse ao patamar
em que se encontra atualmente, a pratica passou por uma série de mudancas e
ressignificagdes. Quando surgiu, o skate era visto principalmente como uma
brincadeira, um entretenimento, sem 0s mesmos objetivos que sao relacionados a
pratica atualmente, como o de realizar manobras, vencer obstaculos, disputar
competicdes ou, até mesmo, de viver profissionalmente dela. Com o passar dos anos,

0 skate passou a ser visto como uma atividade atrativa em que se vivenciam
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sensagdes como a ‘liberdade e a “adrenalina”, associadas ao risco e ao perigo
decorrentes de sua realizacdo. Enquanto muitas praticas esportivas valorizam o ideal
de forca, o skate, ao contrario, associa-se, sobretudo, ao prazer. Além disso, por nao
ser formatado por regras rigidas e se conectar a subjetividade, a préatica do skate se
distingue dos tradicionais esportes coletivos - 0s quais, geralmente, séo relacionados
a disciplina, a treinamentos exaustivos, demasiada preparacao técnica e tatica e locais
pré-definidos para sua pratica.

Segundo Cantorini e Pilati (2001), enquanto esportes tradicionais costumam
ser um meio de escapar da pressdo comportamental imposta pela sociedade,
esportes radicais se apresentam como uma forma de escapar da ordem imposta pelo
proprio esporte e, provavelmente, por isso tém atraido tantos adeptos.

Por essa diferenca em relacdo a esportes tradicionais, € comum que as
pessoas enxerguem em esportes radicais uma oportunidade de transgressdo as
normas sociais e, de fato, facilmente €& possivel perceber no skate algumas
caracteristicas bem particulares.

Uma das caracteristicas facilmente observadas no skate é de que a maioria
dos praticantes é jovem e faz uso do skate na cidade, isso €, utilizam-se da arquitetura
da cidade, como ruas, bancos, escadarias e corrimados para a pratica do esporte.

Além disso, € possivel perceber uma estética e cultura “rebelde” presente entre
os praticantes. No lugar de uniformes, utilizam cal¢cas jeans desbotadas e largas,
bonés, cabelos compridos, raspados ou desgrenhados, signos que remetem a
contracultura, ao movimento punk e a formas de contestacdo. Desenhos ousados,
gestos provocativos e cores inusitadas também estdo presentes em todo o universo
(BRANDAO, 2011).

A estética e a identidade prépria que o skate acabou desenvolvendo fez com
que recebesse cada vez mais destaque na midia tradicional, mas também
proporcionou o surgimento de diversas midias especializadas, com destaque para as
revistas e zines, formato que se tornou, além de meio de comunicacao, também um
simbolo dessa cultura.

A primeira revista especializada do pais foi a Revista Esqueite, que teve apenas
duas edic¢Oes, a primeira em setembro de 1977 e a segunda em outubro/novembro de
1977. Em 1978, surgiu a segunda revista especifica sobre skate no Brasil, a Brasil
Skate que, em trés edi¢cdes, cumpriu um papel importante no periodo, por atuar como

uma das pioneiras na divulgac&o do skate no pais. A qualidade grafica dessa revista,
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0s textos e as boas imagens que trazia — inclusive com manobras em sequéncia —
fizeram da Brasil Skate uma referéncia obrigatéria para se compreender o skate vivido
nos anos finais da década de 1970. Diferentemente da década anterior, os anos 1980
foram marcados por uma maior quantidade de revistas no mercado editorial brasileiro,
em funcdo da crescente popularizacdo do skate, principalmente na segunda metade
da década. Em contrapartida, os anos 90 ndo foram tdo promissores para o skate
brasileiro. Em decorréncia do Plano Collor, com as poupancas bloqueadas, a inflacao
galopante e o corte de gastos, o0 emergente mercado nacional sofreu grande impacto,
acarretando um periodo de alguns meses sem nenhuma publicacédo de skate no pais.
Apos esse hiato, voltam a surgir algumas revistas, porém € s6 na década de 2000 que
0 mercado vive uma época de grande ascensdo novamente. Em 2004, surgem
diversas revistas de skate como Skate Jam, Switch, Pense Skate, Oxe, SKT e Vista,
sendo as duas ultimas as Unicas que tiveram distribuicdo em todo territorio nacional.
(VIEGAS; BRANDAO, 2009).

A Vista, também conhecida como Vista Skateboard Art, foi escolhida como
objeto de estudo desse trabalho. Quando ela veiculou a sua primeira publicacao
impressa, existiam, no mercado brasileiro, diversas publicacdes focadas na tematica
skate, conforme exposto anteriormente, porém a grande maioria seguia um formato
tradicional: publicacbes mensais, editoriais com assuntos setorizados e que podiam
ser consumidas somente por meio da assinatura ou da compra de um exemplar em
uma banca de revista.

Nesse cenéario, os fundadores Alexandre Marten e Tobias Sklar questionaram
se o formato vigente na maioria das publicacdes era o Unico possivel e se, realmente,
era necessario ter que pagar por informacdo. A partir dessa inquietagéo, surgiu a
Vista: uma publicagdo independente, em formato de revista, gratuita e sem editorias
fixas.

A Edicao 0 foi o comeco de tudo e, apés a sua veiculacdo, ao longo de 17 anos
foram publicadas mais 75 edi¢des, abordando néo sO a tematica skate, mas também
diversos assuntos relacionados a cultura de rua, colocando a Vista como uma
referéncia no segmento de publica¢cbes deste nicho.

Durante sua trajetoria, paralelamente as publicacfes impressas de contetdo
proprietario, a Vista também desenvolveu uma frente de negocio focada no
desenvolvimento de projetos com empresas parceiras, denominada Vista Lab,

prestando diversos servicos relacionados a area de comunicacao.
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No ano de 2018, com uma demanda crescente de projetos de Vista Lab e com
dificuldades de manter uma publicacéo autoral recorrente, a Vista lancou a campanha:
“A morte do impresso”. Desde entédo, optou-se por ndo mais desenvolver as revistas
com uma frequéncia fixa e sim priorizar publicagdes pontuais, como o “Livro Legado”,
em comemoracao aos 15 anos de empresa, publicado em 2019. Assim, o presente
trabalho tem intencdo de desenvolver uma nova versdo do livro, desta vez, em
comemoracao aos 18 anos da Vista, que serdo concluidos em 2022.

Relacionando o objeto que se pretende criar - o livro - com seu proprio contetdo
- 0 legado construido ao longo de 18 anos e mais de setenta e cinco publicacoes -
serdo abordados os processos e as etapas de criacdo de um livro impresso que
registre os marcos da empresa, resgatando e valorizando toda a trajetdria percorrida
até a completude dos 18 anos.

1.1 Justificativa

As edicbes da revista Vista Art compartilharam uma grande quantidade de
registros - em textos e imagens - da cultura de rua dos anos 2000, abordando
teméaticas como skate, arte, grafite, masica e diversas outras. A veiculacdo desse
conteudo se deu por meio de publicacGes impressas e gratuitas, distribuidas em lojas
de skate, bares e galerias. As publicacdes foram responséveis por inspirar e
influenciar toda uma geracéo de jovens que estavam conectados com esse universo
- inclusive o autor deste trabalho.

Formatar esse conteudo em formato de livro, uma estrutura diferente da
apresentada ao longo dos anos, enriquece o legado construido, fortalece a conexao
com o publico que se formou ao redor da Vista e valoriza os conteldos e projetos que
seguem sendo desenvolvidos. Somado a isso, 0 projeto em questdo ndo tem a
intencdo de ser uma coletanea de todas as edi¢des que ja foram veiculadas, e sim
mais um marco dentro dessa trajetéria, conectando passado, presente e futuro em um
sentido de completude.

Outra motivacdo que fortalece a escolha desta tematica para o trabalho de
conclusao de curso é que o autor, além de ter sido um consumidor da revista durante
muitos anos, hoje atua como colaborador da empresa, possibilitando um acesso facil
a todo o acervo e um contato préximo com os principais atores envolvidos ao longo

da trajetoria.
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Atualmente, a Vista segue desenvolvendo contetdos autorais por meio de
plataformas digitais, entretanto, apesar da continuidade dada aos conteudos em
novos formatos, percebe-se que o consumo on-line é muito diferente se comparado
aos meios fisicos, o que amplifica a vontade da producao de um produto impresso que
sirva como um registro de memarias e objeto simbalico.

“O cartaz e o livro, ferramentas vitais de comunicagao da Revolucao Industrial,
continuardo na nova era da tecnologia como forma de arte, e os designers gréficos
ajudarao a definir e aperfeicoar cada nova geracao de midias eletronicas” (MEGGS;
PURVIS, 2013).

1.2 Problemado projeto

Este trabalho tera como guia a seguinte problematica projetual: como fazer um
projeto editorial e grafico de um livro que concilie conteido e forma de maneira a

registrar o legado construido pela Vista em 18 anos de histéria?

1.3 Publico-alvo

O desafio de projeto deste trabalho apresenta duas perspectivas distintas: a da
Vista, representada pela empresa e pelos seus colaboradores, sendo eles os
principais responsaveis pela construcdo da trajetoria e os que tém a ciéncia de onde
se pretende chegar nos proximos anos; e a do publico, pessoas que consumiram o
conteldo da Vista ao longo da sua historia e possiveis consumidores do livro

comemorativo de 18 anos.
1.3.1 Publico 1 — Colaboradores Vista

Diferente de um projeto que é feito para um cliente externo, em que existe um
publico-alvo determinado e para esses usuarios que a experiéncia deve ser
desenhada, no caso do livro comemorativo de 18 anos, essa perspectiva muda. Existe
a intencdo de desenvolver um projeto que, antes de agradar um publico externo,
homenageie, mesmo que de forma indireta, toda a trajetéria daquelas pessoas que,
de alguma maneira, colaboraram com a Vista ao longo dos anos. Por isso, podemos
considerar os colaboradores da Vista - antigos e atuais - como um dos publicos do

projeto.
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Representantes desse publico serdo considerados na etapa de pesquisa para
um maior conhecimento das suas perspectivas e de seus desejos, visando contempla-

los no desenvolvimento do projeto.

1.3.2 Publico 2- Consumidores Vista

Somado aos desejos e as necessidades do publico 1 — os colaboradores da
Vista, entende-se que é também importante considerar a perspectiva dos
consumidores Vista - pessoas que consumiram o contetido da Vista ao longo da sua
historia e possiveis consumidores do liviro comemorativo de 18 anos. Esse publico

também sera contemplado na etapa de pesquisa.

1.4 Objetivo

A fim de guiar e facilitar a realizacdo do projeto, elenca-se, nesta secéo, 0

objetivo geral e os objetivos especificos do trabalho.

1.4.1 Obijetivo geral

O projeto tem como objetivo geral o desenvolvimento de um projeto editorial de

um livro sobre os 18 anos da Vista.

1.4.2 Objetivos especificos

a) Imergir e estudar os contetdos e projetos desenvolvido pela Vista;

b) ouvir e incorporar as visdes das principais pessoas envolvidas nos requisitos e nas
restricbes de projeto;

c) organizar o conteudo textual e imagético;

d) analisar similares, tanto na dimenséao editorial quanto grafica;

e) definir contetdo do projeto editorial e produzir contelldo complementar necessario;
f) desenvolver a linha editorial e grafica do projeto;

g) elaborar o protétipo do produto editorial.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Design editorial

2.1.1 Definicdo

De acordo com Caldwell e Zappaterra (2014), a palavra “editorial” define artigos
que expressam a opinido do editor sobre algo especifico em um momento especifico.
Ja “design editorial” pode ser interpretado como “jornalismo visual”, e é isso que mais
facilmente o diferencia de outras disciplinas do design grafico.

O design editorial € a area do design gréafico que envolve o projeto de todo o
tipo de publicacbes, sejam elas em suporte fisico ou digital. Sua esséncia se relaciona
a "comunicar uma ideia ou contar uma histéria por meio da organizacdo e
apresentacao de palavras (disposi¢cdo dos titulos e do corpo do texto) e elementos
visuais" (GRUSZYNSKI, 2015).

Além disso, Gruszynski (2015) reforca que a relacdo dos produtos editoriais
com a cultura letrada também os diferencia de outros objetos graficos, visto que, na
maioria das vezes, o texto verbal costuma ser o elemento predominante. Porém,
apesar da significativa presenca de caracteres verbais deixar margem a interpretacéo
de que um texto € para ser lido, a funcéo do seu design é a legibilidade e a forma deve
atender a ela, o design editorial vai muito além disso, tanto em relacdo a funcéo,

guanto a formato.

2.1.2 Funcao

Entre 1850 e 1930, diversos profissionais dedicaram seus esfor¢cos ao desafio
de conformar a estrutura e a aparéncia dos artefatos de modo que ficassem mais
atraentes e eficientes. Por volta da década de 1930, final desse periodo, popularizou-
se 0 conceito de que a forma deveria seguir a funcéo, preocupacao que persistiu
durante bastante tempo entre os designers (CARDOSO, 2016).

Ao longo dos anos, o mote “a forma sempre deve seguir a fungao” passou a ser
guestionado nas mais diversas areas do design, inclusive na area editorial. Segundo
Caldwell e Zapaterra (2014), o design editorial serve para diferentes fungdes, como

dar expressao e personalidade a um conteudo, atrair e reter leitores, e estruturar o
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material de forma clara. Essas funcbes devem coexistir e funcionar de maneira
conjunta para entregar algo que seja agradavel, util e informativo e, normalmente, a
combinacao desses trés elementos levam ao sucesso de um produto grafico.

Essa definicéo é reforcada por Mark Porter, designer da Colors e WIRED, antes

de se tornar diretor de criacdo do jornal The Guardian. Na opinido de Mark:

o bom design editorial é, antes de qualquer outra coisa, sobre fazer as
pessoas lerem e, depois disso, é sobre contar histérias; a maioria dos leitores
nao esta interessada no design, e quando elas olham para uma péagina elas
veem ideias, pessoas e lugares, ndo design grafico (CALDWELL;
ZAPPATERRA, 2014, p. 18).

Além das fun¢Bes mencionadas acima, o design editorial também funciona
como uma memoria vivida. Segundo Gruszynski (2015), a forma grafica néo
representa apenas um estilo estético, mas também torna presente elementos da
época em que foi produzido por meio de outros aspectos. Os movimentos e as
tendéncias que dinamizam a pratica do design editorial permitem observar sua forte
relacdo com a sociedade, a cultura, a economia e a tecnologia, aderindo também a
principios ideologicos.

Por exemplo, a Vista, objeto de estudo deste trabalho, de alguma forma, por
meio das suas edicBes impressas, registrou o visual e o espirito da época em que

estava inserida, assim como muitas outras publicagdes impressas fizeram.

2.1.3 Formatos

Segundo Cardoso (2016), nos ultimos anos vém ocorrendo mudancas
importantes na forma como experimentamos o tempo e espaco e, dentre essas
mudancas, os formatos aplicados ao design editorial também sofreram alteracoes.

Do livro manuscrito que foi referéncia formal para a producéo do livro impresso,
que, por sua vez, foi modelo para os primeiros jornais, € possivel perceber uma
aceleracdo continua da ampliacdo da diversidade e da quantidade de produtos
editoriais (GRUSZYNSKI, 2015). Os grandes avancos tecnoldgicos das Ultimas
décadas desempenharam um papel fundamental nessa transformacao, possibilitando
ao design editorial extrapolar a area de produtos gréafico-impressos e adentrar os

meios digitais de maneira bastante significativa.
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Desde o surgimento dos primeiros tablets, em 2010, publicacdes digitais tém
ganhado cada vez mais espaco e ampliado as oportunidades dentro da area do design
editorial. Websites e telefones celulares estao proporcionando aos designers adicionar
interag6es que ndo eram possiveis em formatos impressos e, com os dispositivos
moveis cada vez mais presentes no dia a dia das pessoas, permitem que as
publicacdes muitas vezes tenham um alcance maior no ambiente digital do que no
ambiente impresso (CALDWELL; ZAPPATERRA, 2014).

Se compararmos o0 impresso com o digital, tomando o produto livro como
exemplo, €& possivel perceber uma significativa distincdo entre os dois formatos
editoriais. Enquanto o impresso apresenta algumas particularidades presentes
apenas em objetos fisicos, como a possibilidade de o usuario ndo apenas ler, mas
também tocar, cheirar e sentir o livro, promovendo uma exploragdo dos sentidos e um
encontro ao mesmo tempo fisico e afetivo entre o leitor e o objeto (GOULART, 2009).
O digital, segundo Gruszynski (2015), possui camadas distintas que permitem a
aproximagdo com o conteudo, com caracteristicas e funcionalidades particulares
dependendo do dispositivo que se realiza a leitura.

Mesmo que os diferentes formatos apresentem vantagens e desvantagens,
dependendo do tipo de experiéncia que se busca, como o presente trabalho visa
desenvolver um livro comemorativo de uma empresa que veiculou 75 edicbes
impressas em formato de revista, nos aprofundaremos principalmente nestes dois
formatos impressos: os livros e as revistas.

Na figura 1, sdo comparados esses dois tipos de publicacédo e apresentadas as

principais diferencas:
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Figura 1 - Comparacao entre livros e revistas

LIVROS REVISTAS

Conteudo denso e detalhado de informacgoes,
que pode ser acompanhando de imagens.
Podem ser lidos mais de uma vez.

Baixa freguéncia de reproducéao, geralmente
por edigoes.

Suporte de diferentes materiais dependendo
da publicagéo.

Conteudo resumido ou concreto de informagao
gue perde relevéncia com rapidez, ja que
faz referéncia a informacao imediata.
Normalmente, nao sao lidas mais de uma vez.

Alta freguéncia de reproducéao, desde
semanal, mensal, semestral a anual.

Suporte variavel que val desde papel
bond a papeis finos dependendo do tipo

de publicacao.

Impresséao em full color, preto e branco,
ou a combinag¢ao de ambos. Dependendo
principalmente do efeito que se quer
produzir ac leitor e do tipo de publicacao.

Impressao em full color, preto e branco,
ou a combinacéo de ambos.

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de Portella (2011).

2.1.4 Design editorial de livros

A palavra livro deriva-se do latim liber, e esses tém uma longa histoéria que se
desdobra ha mais de quatro mil anos. Considerados a forma mais antiga de
documentacéo, os livros registram o conhecimento, as ideias e as crengas dos povos,
e sua historia esta diretamente ligada a histéria da humanidade (HASLAM, 2007).

Segundo Haslam (2007), o livro impresso pode ser considerado um dos meios
mais poderosos para a disseminacdo de ideias, tendo mudado o curso do
desenvolvimento intelectual, cultural e econémico da humanidade. Pode-se ter uma
medida dessa influéncia considerando alguns exemplos, como a Biblia, o Coréo, o
Manifesto Comunista, Quotation from Chairman Mao Zedong e Mein Kampf (Minha
luta), de Hitler. Tais livros e seus autores moldaram a historia do mundo, seja positiva
seja negativamente, entretanto, sem o trabalho de profissionais como editores e
designers, isso ndo seria possivel.

Araujo (2008) discorre a historia do design editorial de livros em 4 fases
principais: os livros dos bibliotecarios, os livros dos monges, os livros dos impressores

e os livros dos editores.
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O autor define a fase “os livros dos bibliotecarios” como o periodo entre o século
Il a.C e a queda do império romano, no século V. Nessa fase, o editor, entendido com
o preparador de originais, caracterizava-se como o responsavel pela edicdo de um
texto a ser divulgado (transcrito) pelos copistas. A divulgagcao desses textos se dava,
principalmente, de forma oral, o que fazia com que oradores obtivessem grande
prestigio. A funcao do livro, da forma como conhecemos hoje, so teria lugar a partir
de solicitacdes criadas pelos sofistas para a multiplicacdo das obras de prosa e da
popularizagdo da tragédia, o que estimulava a producéo de textos.

A fase “os livros dos monges”, que vai da queda do império romano até o século
XIlI, leva esse nome pois foi o periodo no qual os monges desenvolveram um intenso
trabalho de compilagdo de manuscritos, transcrevendo, ilustrando reunindo os
melhores exemplares destinados a mais ampla divulgacédo possivel, principalmente
dentro da comunidade religiosa. O aumento crescente do niumero de copias fez com
gue, com o tempo, se fixassem determinados padrdes para manuscritos, de modo a
manter-se a uniformidade em cada copia.

“Os livros dos impressores” marca o periodo do final do século Xlll ao primeiro
quarto do século XV quando foram introduzidas na Europa duas novidades de origem
chinesa que revolucionariam a industria do livro: o papel e a xilogravura.

E a fase “os livros dos editores”, que vai do século XV até os dias de hoje, é
marcada pelo periodo do surgimento dos primeiros tipografos com carater comercial.
Neste periodo, comecaram a ser colocados para as casas impressoras 0s problemas
de concorréncia, margem de lucro, distribuicdo do livro, custos de matéria-prima,
censura, fixacdo de salérios, especializacao do trabalho gréfico, direitos autorais e

tantos outros que permanecem até hoje no setor editorial.
2.1.5 Design editorial de revistas

A palavra “revista” origina-se da palavra “review”, que significa “revista’,
‘resenha” e “critica literaria” na lingua inglesa. A palavra “review” se encontrava
presente em diversas revistas nos séculos 17 e 18 e foi responsavel por originar a
palavra “revista” na lingua portuguesa. Apesar de o termo em portugués ter se
originado de uma palavra inglesa, em paises como Inglaterra e Estados Unidos a
revista € chamada de “magazine”, que vem da palavra arabe “al-mahazen”, que

significa “armazém ou “depédsito de mercadorias variadas”. O motivo é porque,
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diferente do livro que costuma ser monotematico, a revista apresenta uma variedade
de assuntos (ALI, 2009).

Ao longo dos anos, a revista passou a ser um dos produtos editoriais mais
difundidos do mundo, fazendo com que a grande maioria dos registros visuais
anteriores a televisdo viessem das suas paginas. Na visdo de Ali (2009), essa
popularidade se deu, principalmente, devido a algumas caracteristicas particulares
desse formato, como a portabilidade e a facilidade de oferecer grande quantidade de
informagao por um custo pequeno.

Scalzo (2004) define a revista como “um veiculo de comunicagao, um produto,
um negocio, uma marca, um objeto, um conjunto de servigos”. A autora descreve a
revista como a unido do jornalismo com o entretenimento, a educacgao, o servico e a
interpretacéo de acontecimentos.

Por seguirem rotinas produtivas particulares e buscarem um carater menos
noticioso e mais complementar, as revistas acabam sendo menos pereciveis que
jornais diarios e mais efémeras que livros. Além disso, com o objetivo de atrair leitores
e se diferenciar, € comum que revistas invistam fortemente em seu design editorial.

Jeremy Leslie, diretor criativo da magCulture, também explicita o porqué, na
sua visao, as revistas se diferenciam dos livros: “O que é fascinante sobre as revistas
geralmente é sua natureza organica; ao contrario de livros ou outras midias
impressas, eles estdo em constante evolugdo e mudam gradualmente a cada edi¢do.”
(CALDWELL; ZAPPATERRA, 2014).

De acordo com Leslie (2003), as revistas desempenharam um papel
fundamental no desenvolvimento da cultura visual ao longo dos anos. A sua
periodicidade frequente faz com que seja constante a busca por surpreender o leitor
por meio da combinagédo entre imagem e texto, atribuindo a cada edicdo uma nova
identidade grafica, mesmo que dentro de uma estrutura editorial padrdo. Essa
necessidade de constante renovagéo, acentuada pela concorréncia comercial, coloca

as revistas na vanguarda da comunicagdo moderna.
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2.1.6 Vanguardas no design editorial

De acordo com Fettter (2011, p. 17),

embora tenha existido ao longo da histéria diversas vanguardas — como o
Dadaismo e o Futurismo, para citar algumas — que contestaram e praticaram
variantes nas quais o aspecto visual - espacial participava deliberadamente
para o estabelecimento de mensagem tanto quanto o conteddo verbal do
texto, prevaleceu no campo profissional a orientagdo de que a materialidade
da escrita devia ser, invariavelmente, neutra para ser funcional. Apesar disso,
sdo significativos os exemplos histéricos em que, fundidos, o texto e a sua
conformacédo visual compdes um todo indissociavel, afirmando o designer
como um coautor da mensagem.

E comum que publicacbes acabem adotando um formato mais padrido e
funcional ao longo de suas edi¢des, principalmente quando se tém um objetivo de
alcancar o grande publico e amplificar vendas. Ao mesmo tempo, livros e revistas de
arte ou de vanguarda, por sua propria natureza, muitas vezes, fogem dessas regras.
Infelizmente, na sua grande maioria, esse tipo de publicacdo ndo se mantém
economicamente por muito tempo, porém, sao elas que ousam, inovam e criam o que
muitas vezes, posteriormente, acaba sendo incorporado pelas grandes editoras (ALI,
2009).

Um outro formato de publicacdo que costuma atrair designers que buscam
inovacgdes graficas é o de zines independentes: publicacdes de pequena tiragem, com
um assunto especifico e, normalmente, voltada para algum nicho de publico. Esse tipo
de publicacédo busca entregar aos seus leitores algo que as publicacdes de massa e
que buscam grandes numeros de circulagdo ndo conseguem. Isso se da,
principalmente, pela liberdade de ndo se adaptar a padrbes editoriais preé-
estabelecidos, emergindo, assim, tendéncias graficas combinadas a assuntos como
artes, arquitetura, fotografia, moda e musica (CALDWELL; ZAPPATERRA, 2014).

A Vista, objeto de estudo desse trabalho, manteve-se como uma revista
independente de vanguarda durante mais de 15 anos. A busca por formatos que
fugissem dos padrdes editoriais pré-estabelecidos foi uma constante ao longo das 75
edi¢cdes, adotando, muitas vezes, escolhas ousadas para o segmento, como a nao
insercéo do logotipo nas capas, a veiculagdo de uma edigdo (nimero 13) com a capa
totalmente branca, e a representacdo de um beijo junto a um skate com as cores da
bandeira LGBTQIA+, na capa da edicao 50, para um publico e uma época bastante

conservadora, se comparada aos dias atuais.
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Figura 2 - Capas Vista: edicdes 13 e 50

Fonte: Loja Vista.

2.2 Projeto editorial de livros

Um livro € um espelho flexivel da mente e do corpo. Seu tamanho e
proporcdes gerais, a cor e a textura do papel, o som que produz quando as
paginas sao viradas, o cheiro do papel, da cola e da tinta, tudo se mistura a
forma e ao posicionamento dos tipos para revelar um pouco do mundo em
que foi feito (BRINGHUSRT, 2011, p. 159).

Esta secdo buscara abordar aspectos referentes ao processo e projeto grafico
editorial de um livro. Cada um dos pontos que fazem parte do projeto editorial
apresenta peculiaridades e variacdes que, a depender da abordagem escolhida, serao

responsaveis por determinar a apresentacao usual, formal e estética do projeto final.

2.2.1 Processo Editorial

Como o presente trabalho ndo pretende trabalhar com um contelddo
informacional e textual pré-definido, e sim desenvolvé-lo na etapa de criagcdo, entende-
se como necessaria a abordagem da tematica processo editorial, visto que o autor
também se responsabilizara pela coleta e organizacdo do conteudo.

De acordo com Haslam (2007), os livros, as revistas ou outros produtos grafico-
impressos similares sdao um resultado de um processo colaborativo, o processo
editorial. O modelo convencional de desenvolvimento costuma situar o autor no inicio
da cadeia de producéo e o fluxo posterior pode variar conforme a tematica do livro.

Na figura abaixo, alguns exemplos podem ser visualizados.
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Figura 3 — Modelos de desenvolvimento de livros
Autor | 3 Editora > Editor > Designer P Produgido »  Impressdo WP Distribuigio P Varejo
Editora > Autor > Editor > Designer P Produgao P Impressdo P Distribuigdo W Varejo

Editor | 4 Editora > Autor > Designer P Produgac » Impressac P Distribuigao P Varejo

Designer/ >

S Autor > Editora > Editor P Produgédo p» Impressdo P Distribuigdo B Varejo

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de HASLAM (2007).

No primeiro modelo, tradicional, o autor estd em primeiro lugar, sendo
responsavel pela producdo do contetdo. Nas abordagens subsequentes, situam-se a
editora, o editor, o ilustrador/designer/fotdgrafo no inicio da cadeia.

Segundo Haslam (2007), entretanto, o modelo da forma como conhecemos
tradicionalmente, em que o autor que tem uma ideia prepara um texto na expectativa
de que depois ele seja aceito por um(a) editor(a), estd desaparecendo. No lugar, estdo
surgindo escritores que produzem textos sob encomenda. As editoras (ou casas
editoriais), muitas vezes, podem ja possuir um conceito e uma ideia para uma colecao
de livros prontos e, a partir disso, procuram escritores que possuem conhecimento
sobre determinado assunto e solicitam-lhes que escrevam textos de determinado
tamanho para um publico especifico. Para a editora, esse modelo que encara o livro
como um produto tem muitas vantagens, como custos mais previsiveis, direitos
autorais proprietarios e a possibilidade de aplicacdo com eficiéncia de um modelo de
producdo em escala, aumentando o volume de vendas e a sua margem de lucro.

Na maioria das vezes acoplado a estrutura de uma casa editorial, o editor, de
acordo com Araujo (2008), é responsavel pela “organizagao, selegao, normalizacao,
revisao e supervisao, para a publicagdo, dos originais de uma obra”. Ele, juntamente
ao autor, € um dos principais responsaveis do processo e desempenha um papel
fundamental para o sucesso de uma publicacdo. O editor, normalmente, trabalha
préximo ao diretor de arte os demais membros da equipe editorial, como editores de
fotos e produtores (CALDWELL; ZAPPATERRA, 2014).

Segundo com Caldwell e Zapaterra (2014), o diretor de arte é o agente
responsavel pela organizacdo e ordenacdo de todo conteudo, incluindo anuncios,
guando houver, e imagens. O diretor de arte trabalha, muitas vezes (a depender da
complexidade da publicacdo), junto a outros designers. Os designers sao
responsaveis por aplicar a publicacdo a um layout seguindo os direcionamentos e

instruc6es do diretor de arte. A autonomia que os designers tém nesse processo pode
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variar de acordo com o estilo da publicacdo e o nivel de experiéncia de cada
profissional.

A pré-producéo é a etapa na qual a arte-final € preparada para a impressao,
preparando o trabalho em conjunto com a grafica que vai executa-lo e avaliando as
provas graficas. Apés ela, o produto segue para a etapa de impressao para ser
distribuido e chegar ao varejo, canais pelos quais os livros séo vendidos (HASLAM,
2007).

Devido a complexidade de determinadas etapas do processo e a sua relevancia
para o desenvolvimento deste projeto, certos aspectos do processo editorial e do

projeto grafico serdo abordados de maneira mais detalhada nos itens a seguir.

2.2.2 Projeto Grafico Editorial

Segundo Caldwell e Zapaterra (2014), um bom design editorial deve entregar
algo agradavel, util e informativo, dando expressdo e personalidade ao conteudo,
atraindo e retendo leitores e estruturando o material de forma clara.

Isso se da, principalmente, por meio do projeto grafico editorial, que concebe,
planeja e especifica a forma fisica e visual do livro. Para introduzir o assunto, a figura
4 a segquir ilustra as principais nomenclaturas referentes a anatomia de um livro,

segundo Haslam (2007).



Figura 4 — Anatomia do livro

ANATOM

LIVRO

lombo cabeca
cabeceado
charneira folhas

seixa superior

pasta frontal

capa

pasta do verso
quarta capa

frente

seixa lateral

placa

seixa do pe

virada

base

guardas

guarda branca

pe

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de HASLAM (2007).
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Enquanto a figura 4 apresenta a localizagdo e a nomenclatura das varias partes

gue compdem um livro, na figura 5 estdo exemplificadas as funcdes destas partes.

Figura 5 — Funcéo de cada parte do livro

DE CADA PARTE DO LIVRO

LOMBO Lcmbada de um livro, onde as paginas sdc grampeadas, coladas ou costuradas.
CABECEADO Pedago de tecido (algoddo ou seda) colorido e colado na parte interna da lombada em um livro de capa dura.
CHARNEIRA Tira de panc ou de couroc gue se aplica ao longo do encaixe do livre a fim de formar a guarda-espelho

SEIXA SUPERIOR Protecao da capa dura que se estende para além do refile final da cabega do livro.

PASTA FRONTAL Frente da capa dura formada por uma placa de cartao, parte do material de revestimento e uma folha da guarda.

CAPA Revestimento de papel, cartio ou outro material que & colado, grampeado ou costurado no miclo do livro
SEIXA LATERAL Protegdo da capa dura gue se estende para além do refile final da frente do livro.
PLACA Pedago de cartdo formador das pastas da capa dura.

SEIXA DO PE Protecao da capa dura que se estende para além do refile final do pé do miolo do livro.

GURDAS Folhas de papel encorpado dobradas coladas na placa de cartdo na frente e outra no final do livro de capa dura para prender o miclo & capa.

CABECA superficie superior do miclo do livro.

FOLHAS conjunto de duas paginas geralmente numeradas com algarismo impar e par na frente verso

PASTA DO VERSO Quarta capa do livro de capa dura formada por uma placa de cartdo, parte do material de revestimento e uma folha da guarda.

QUARTA CAPA Versc da capa do livro.

FRENTE Borda frontal do livro

VIRADA Trata-se da porgao do material de revestimento da capa dura que reccbre as bordas das placas de papeldo que formam as pastas.

BASE Parte inferior do miclo do livro.
GUARDA BRANCA Folha sem impressaoc mas que faz a parte do caderno impressc.
PE Superficie inferior da livro

CADERNO Fclha impressa e dobrada, em miltiplos de guatro paginas para formar uma segdo de livro.

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de HASLAM (2007).
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2.2.3 Formato

Segundo Haslam (2007), o termo “formato” é frequentemente usado de forma
equivocada na industria editorial, fazendo referéncia a um determinado tamanho. O
formato €, na verdade, determinado pela relacdo entre a altura e a largura da péagina.
Ou seja, livros de diferentes dimensdes podem compartilhar de um mesmo formato,
gue geralmente sao trés: retrato, paisagem e quadrado. Um livro pode adotar qualquer
formato e tamanho, porém cabe ao designer considerar questdes praticas, estéticas

e de producédo. Na figura 6 a seguir € possivel visualizar a diferenca entre eles.

Figura 6 — Formato de livros

Formato gquadrado Formato paisagem Formato retrato

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de HASLAM (2007).

Mesmo que uma pagina possa ter qualquer tamanho e dimensédo, algumas
dessas dimensfes sdo mais agradaveis aos seres humanos que outras. Por exemplo
um livro com uma encadernag¢do muito rigida, como a maioria das brochuras, pode
acabar exigindo muito esforco do usuario para ser aberto, gerando uma experiéncia
ruim (BRINGHURST, 2011).

Segundo Bringhurst, na prética, raramente a escolha do formato é totalmente
livre. Por exemplo, uma pagina com 31 x 48cm, provavelmente seria inconveniente e
cara, pois excede os 29,7cm x 42cm do formato A3 — unidade internacional
padronizada. Somente um retdngulo com essas propor¢des consegue ser cortado
pela metade ou duplicado infinitamente, produzindo retangulos da mesma proporcgao.
Por isso, essa proporcao foi escolhida como base para os formatos de papel ISO (sigla
inglesa da Organizacao Internacional da Padronizacdo). Na figura abaixo constam os

principais tamanhos dessa padronizacéo.
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Figura 7 — Formatos de papel ISO
1189mm
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Fonte: adaptado pelo autor, a partir de BRINGHURST (2011).

Esse sistema padronizado apresenta vantagens produtivas como, por exemplo,
fazer uma cépia de um livro A3 em formato A4 sem perder as proporcdes. Além disso,

todos os produtos feitos seguindo o mesmo padrédo acabam sendo compativeis.

2.2.4 Grade

Enquanto o formato do livro define as proporc¢des externas de um livro, a grade
define as proporc¢des internas. O uso da grade proporciona consisténcia para o livro,
tornando a sua forma coerente (HASLAM, 2007).

Antes de nos aprofundarmos no conceito e especificagcbes de grades, é
importante que algumas nomenclaturas especificas das paginas internas do livro

sejam conhecidas, conforme apresentado na figura 8.



31

Figura 8 — Nomenclaturas: paginas internas

NOMENCLATURA PAGINAS INTERNAS

margem
superior
titulo

T

numeragio cabegalho

verso  pagina pagina  cabega pagina
unica espelhada de frente

T |

calha margem modulo

de coluna interna

| | T

altura ‘

| | . 1‘|% | |

largura calha pe frente coluna linha largura Tio margem
de base da coluna inferior

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de HASLAM (2007).

Segundo Haslam (2007), atualmente alguns designers desafiam as
convencdes da grade e questionam a sua real necessidade, porém, para aqueles que
optam por explorar elas, o sistema de grade permite determinar a largura das
margens, as propor¢cdes da mancha: o numero, comprimento e profundidade das
colunas, além dos intervalos entre elas.

Jossef Muller Brookman comenta que

o sistema de grade é uma ajuda, ndo uma garantia. Pressupde uma série de
utilizacbes possiveis e cada designer pode procurar uma solu¢do adequada
ao seu estilo pessoal. Mas é preciso aprender como usar a grade; € uma arte
gue requer pratica (SAMARA, 2017, p. 24).

A anatomia da grade possui varios componentes, conforme podemos analisar

na figura 9.
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Figura 9 — Componentes da grade

Colunas

Linhas
de base

Linhas

r — Modulos

Marcadores /Zonas espaciais

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de SAMARA (2017).

As colunas sdo alinhamento verticais que criam divisdes horizontais entre as
margens externas. Cada coluna é separada das suas vizinhas por um espacamento
chamado calha da coluna. Ja as linhas de base sdo alinhamentos que quebram o
espaco em zonas horizontais. Essas, quando colocadas de forma regular e em
intervalos repetidos do cabecalho ao rodapé, formam as linhas. Dividindo as colunas
e as linhas estdo os modulos, unidades de espaco criadas pelas intersecdes das
colunas e linhas. As zonas espaciais sdo grupos de colunas, linhas e médulos de
areas distintas, que podem desempenhar fung¢des especificas, como a insercdo de
textos ou imagens. E os marcadores sdo posicionamentos indicados para um
elemento que ocupe consistentemente apenas um local em qualquer se¢ao ou seérie
de layouts (SAMARA, 2017).

Samara (2017) também coloca que existem diferentes sistemas de grade, que

podem ser adotados a depender da necessidade. As possibilidades sédo inimeras e



na figura a seguir estdo representados 4 deles apresentados pela autora:

manuscrito, o de colunas, o modular e o hierarquico.

Figura 10 — Tipos de grade

MANUSCRITO Consiste em uma grande area retangular na pagina

A pagina é dividida em colunas, permitindo blocos
COLUNAS independentes, continuos ou ambos.

As colunas sao divididas por guias horizontais,
MODULAR riando uma matriz de médulos.

HIERARQUICO Se baseia em uma disposicdo intuitiva dos elementos.

Figura 11 — Tipos de grade

MANUSCRITO EM COLUNAS

MODULAR HIERARQUICO

Fonte: adaptados pelo autor, a partir de SAMARA (2017).

Os sistemas de grade, comumente sé@o elaborados a partir de uma proporcao.
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(0]

Em seu livro “Elementos do Estilo Tipografico”, Bringhurst (2011, p. 183) comenta que

“é perfeitamente possivel criar uma nova escala modular para qualquer projeto, e ela

pode se basear em qualquer propor¢ao conveniente, unica ou multipla”.

Um sistema que ficou amplamente conhecido e é frequentemente utilizado para

a estruturacdo de péaginas é o diagrama elaborado pelo arquiteto Villard de
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Honeccourt. Diferentemente da escala de Fibonacci, o diagrama de Villard permite a
divisdo da altura e largura da pagina por 9, gerando 81 fragmentos, cada um com a

mesma proporgéao tanto do formato quanto da caixa de texto (HASLAM, 2007).

Figura 12 - Diagrama de Villard
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Fonte: adaptado pelo autor, a partir de HASLAM (2007).

2.2.5 Tipografia

A tipografia € um dos principais elementos de uma publicacdo editorial e é

necessario que todo designer que pretenda atuar na area domine, pelo menos, 0s
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conceitos basicos. Um profissional que tenha conhecimento sobre tipografia
encontrara boas solucdes graficas nos mais diversos sistemas de publicagéo,
inclusive no digital, onde, com alguns ajustes, os principios tipograficos se aplicam
igual aos impressos (ZAPATERRA, 2014).
Para Bringhurst (2011, p. 23),
em um mundo repleto de mensagens que ninguém pediu para receber, a
tipografia precisa frequentemente chamar a atencao para si prépria antes de

ser lida. Para que ela seja lida, precisa, contudo, abdicar da mesma atencgéo
gue despertou.

Essa complexidade do papel da tipografia faz com que ela seja tdo fundamental
dentro do contexto de produtos impressos, pois a0 mesmo tempo que imprime um
carater visual para a pagina, deve, na maioria dos casos, acompanhar o principio da
legibilidade.

Bringhurst (2011) comenta que, apesar de existirem excecdes, a tipografia deve
prestar os seguintes servicos ao leitor: convida-lo a leitura; revelar o teor e o
significado do texto; tornar clara a estrutura e a ordem do texto; conectar o texto a
outros elementos existentes; e induzir a um estado de repouso energético, que € a
condicdo ideal da leitura.

Aliado a um entendimento das fun¢fes da tipografia, é importante que também
seja de conhecimento do designer a anatomia das fontes, para que ele possa fazer
escolhas coerentes para um determinado projeto. A figura a seguir ilustra os principais

elementos e terminologias.

Figura 13 — Anatomia tipogréafica

ANATOMIA TIPOGRAFICA

naste pingo orelna terminal
1inha das ascendsntes

Iinha das capitulares | Bl | ascem idente o
bel

Tinna nediana
Bltura de x

Iinna de case

Iinha das descendentes

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de LUPTON (2007).
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2.2.6 Impressao

Haslam (2007) apresenta quatro estilos de impresséo que variam conforme o
seu mecanismo de transferéncia de tinta para o papel: serigréfica, em relevo,
planogréfica, e em entalo.

A impressdo em serigrafia, ou em esténcil, é bastante antiga: romanos,
chineses e japoneses empregavam esténceis para imprimir desenhos em telas, tetos
e tecidos ha mais de 1500 anos. Essa técnica € caracterizada pelo processo em que
a tinta é forcada a passar atraveés de uma tela, originalmente feita de seda, mascarada
com um esténcil para evitar a passagem de tinta nas areas onde ndo se deseja,
enguanto nas outras a tinta passa em direcdo ao papel.

A técnica da impressao em relevo € caracterizada pelo depdsito da tinta em
uma superficie em alto-relevo que é transmitida para o papel. Essa técnica abrange
0s processos de xilografia, lineografia e a tipografia.

Na impressao planografica, a tinta € depositada na superficie da matriz. Seu
exemplo mais comum é a impresséao offset, amplamente utilizada atualmente. J& no
processo de entalho, a tinta preenche célula abaixo da superficie da matriz. Essa

técnica inclui as impressfes por gravag¢ao com acido, buril e a rotogravura.

Figura 14 — Tipos de impresséo
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Papel
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RELEVO PLANOGRAFICO
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Papel Esténcil
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ENTALHO SERIGRAFIA

Rodo

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de Haslam (2007).

Além das quatro técnicas exemplificadas acima, um outro processo que vale

ser considerado no presente trabalho € a risografia. A risografia € um formato de
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impressao que foi implementado pela empresa japonesa Riso Kagaki Corporation, em
1986, utilizada em suas impressoras com tecnologia Risograph. Apesar da existéncia
de técnicas mais modernas atualmente, a impresséo em risografia vem sendo muito
utilizada por designers que pretendem empregar uma estética particular em seus
impressos. A Vista, em algumas publicacdes, optou por esse tipo de impressao,
porém, para o presente trabalho, o modelo de impressdo mais adequando sera
escolhido somente na etapa de definigao.

Somado aos objetivos estéticos, € importante que, ao definir o processo de
impressao, sejam considerados também outros fatores, como adequacdo as
necessidades do projeto, tiragem, custo, suporte, viabilidade, conhecimento prévio da
técnica e usabilidade (VILLAS-BOAS, 2010).

2.2.7 Acabamentos

No final da etapa de producéo, o livro passa por processos de acabamento e
encadernacdo. De acordo com Ambrose e Harris (2008), o acabamento fornece os
toques finais do design editorial depois que o suporte ja foi impresso.

As primeiras técnicas de encadernacéo de livros foram desenvolvidas no século
1 a.C e, durante muitos anos, o processo de acabamento se manteve puramente
manual. Foi apenas no século XIX que as maquinas comecaram a fazer parte do
processo de encadernacdo, dobrando as folhas impressas e transformando-as em
cadernos. Foi quando o livro, finalmente, péde ser transformado em um produto da
indUstria, substituindo o trabalho manual. Entretanto, apesar dos avancos
tecnologicos, alguns designers e editores tém demonstrado um renovado interesse
pela encadernacdo manual, que sobrevive como oficio quando se busca produzir
objetos de arte, com edigbes limitadas e baixas tiragens (HASLAM, 2007).

Haslam (2007) descreve o processo de encadernagdo de capa dura através
das seguintes etapas: dobra de folhas - as folhas impressas sao dobradas formando
cadernos; alceamento - os cadernos sao reunidos na ordem determinada; costura: os
cadernos sdo unidos por meio de fios de linha na lombada; refile - o livro é refilado
para o formato final por uma guilhotina; colagem - a encadernacgéo é refor¢cada pela
colagem de um adesivo na lombada; e montagem da capa dura - a capa é revestida

e os cadernos fixados.
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Existem também alguns casos em que séo realizados acabamentos na pos-
impressdo, como facas de corte, técnicas especiais de impressao, laminacdes,
impressao em relevo seco, impressdo em baixo relevo, hot-stamping, corte e vinco,
corte a laser, dobras e encadernacdo. Na figura a seguir, sdo ilustrados alguns tipos

de dobras.

Figura 15 — Tipos de dobras

META DOBRA DOBRA TRIPLA DOBRA Z DOBRA SANFONA DOBRA MAPA

MEIA JANELA META ENROLADA META PARALELA META FRANCESA

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de Print Giant (2012).
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3 METODOLOGIA DE PROJETO

3.1 Projetos Editoriais Impressos

Volnei Matté (2004), professor do Instituto de Artes Visuais da Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM), ao perceber a caréncia de uma metodologia voltada
para a area de produtos graficos impressos e a pouca quantidade de pesquisas na
area, desenvolveu uma proposta de metodologia considerando as estruturas e as
relacdes com as diferentes complexidades de produtos graficos impressos.

A proposta metodoldgica tem intencdo de servir como um ponto de apoio e
contribuir para o desenvolvimento das capacidades e para a habilidade do profissional
que optar pela utilizacdo dela, e ndo ser um fator limitante ao projeto visto que,
conforme destacado pelo autor, a utilizacdo rigida de uma metodologia traz inUmeras

dificuldades ao desenvolvimento do projeto.

Além disso, a utilizacdo de uma metodologia apoia o estudante ou o profissional
na compreensdo da totalidade do projeto, proporcionando seguranca e autonomia
para tomar decisdes e buscar solu¢cdes adequadas.

A importancia de uma metodologia voltada para produtos gréaficos impressos
se d4, principalmente, porque o processo projetual para desenvolvimento de produtos
de comunicagcdo apresenta significativas diferencas se comparado a produtos de

artefato ou ambiente. Enquanto os produtos de artefato e ambiente possuem, na

maioria das vezes, suas fun¢des enfocadas para seu aspecto fisico, produtos de
comunicacdo, nos quais projetos graficos-editoriais se enquadram, tém seu foco no
aspecto informacional, fazendo com que, para um bom resultado, seja necessario
considerar as mensagens verbais e visuais inseridas em seu aspecto fisico. Por isso,
para esse tipo de projeto, 0 aspecto informacional (caracterizado pela
informacdo/mensagem) e o fisico (caracterizado como suporte/meio) devem ser
abordados.

A metodologia também considera as diversas variacdes que podem existir

guando analisamos a complexidade de produtos grafico impressos. Assim como

existem produtos de baixa complexidade no seu aspecto informacional e alta
complexidade no seu aspecto fisico, o contrario também pode acontecer - produtos

com uma alta complexidade na sua informac&o/mensagem, porém uma baixa
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complexidade no seu suporte/meio. O método propde um equilibrio entre os dois
aspectos e recomenda que, para casos que destoam muito desse objetivo, sejam
feitas adaptacdes para melhor utilizac&o. A figura a seguir permite uma visualizacéo

comparativa entre esses diferentes cenarios.

Figura 16 - Complexidades de produtos grafico impressos

COMPLEXIDADE DE PROJETOS GRAFICOS-IMPRESSOS

aspecto aspecto aspecto aspecto aspecto aspecto
informacional fisico informacional fisico informacional fisico

alta
complexidade

média
complexidade

baixa
complexidade

informagdc/  suporte/ informagao/ suporte/ informagdo/  suporte/
mensagem melo mensagem melo mensagem melio

situagdo 1 situagdo 2 situagéo 3

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de MATTE (2004).

Para os casos em que o objetivo final se enquadra no explicitado pelo autor, a
metodologia projetual proposta apresenta-se dividida em oito etapas.

A etapa inicial, de problematizacdo. As seis intermediarias, que se subdividem
em trés fases: a compreensdo do projeto (pesquisa e analise), a configuracdo do
projeto (definicho e modelacao inicial) e a execucdo do projeto (modelagéo final e
normatizacao). E a etapa final, de superviséao.

A etapa inicial e final ndo foram agrupadas em fases por se tratar de situacdes
independentes, que iniciam e finalizam o projeto.

A primeira etapa, denominada problematizacdo, tem como intencdo expor o
problema, assim como desenvolver o programa e o contrato de projeto. Essa etapa
permite ao projetista perceber a necessidade de organizacdo e legitimacdo do
trabalho, além do comum acordo entre as partes envolvidas, proporcionando
seguranca e responsabilidade para ambos.

A fase seguinte, de compreensao do projeto, visa ao completo entendimento
do projeto e consiste, basicamente, em entrevistas, questionarios, textos, esquemas

etc. Ela se subdivide nas etapas de pesquisa e analise.
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Em pesquisa, busca-se a realizacdo de pesquisas diacrénica e sincrbénica, que
tém como objetivo compreender a evolucao dos aspectos informacionais e fisicos do
produto em questdo e a pesquisa de aspectos mercadologicos, com o objetivo de
identificar requisitos e restrices do produto por meio do reconhecimento do publico-
alvo, fornecedores e o processo de comercializagéo/distribuicdo do produto.

Em analise, sdo diagnosticadas e organizadas as fungbes logico-
informacionais, técnico-funcionais e estético-formais dos produtos gréfico-impressos
coletados na etapa anterior.

As etapas posteriores, de definicdo e modelacéo inicial, sdo contempladas na
fase de configuracéo de projeto, que propicia ao projetista a ampla utilizacao de suas
habilidades criativas por meio do desenvolvimento de textos, rabiscos, rascunhos e
esbocos, até que se alcance um nivel em que aspectos informacionais e fisicos ja
estdo suficientemente definidos para uma primeira apresentacao para o cliente.

Na etapa de definicdo busca-se estabelecer a lista de requisitos do produto,
hierarquia de fatores projetuais e a redefinicdo do problema projetual. A redefinicao
se da, principalmente, porque apd6s o desenvolvimento das etapas anteriores, o
projetista obterd uma percepcdo mais aprofundada do seu problema projetual
podendo, assim, reestrutura-lo.

Em modelacao inicial, serdo modelados aspectos informacionais e fisicos do
produto, contemplando desde modelos iniciais até modelos intermediarios. Nessa
etapa, o projetista podera explorar diferentes ferramentas de modelacéo para decidir
qgual a melhor solugéo para atingir o resultado esperado.

A terceira fase da metodologia € a de realizacdo do projeto. Nela, o projetista
buscara a modelacao final do produto. Ela se subdivide nas etapas de modelacéo final
e normatizacdo. A etapa de modelacao final busca atingir um nivel de protétipo do
projeto onde se considere adequado e sem modificagfes, para que seja possivel
seguir para modelos de apresentacdo mais precisos e fiéis.

E, na etapa de normatizacdo, sera realizada a preparacéo técnica do projeto
para a producdo industrial, contemplando a codificacdo e descricdo técnica de
producao do projeto.

A Ultima etapa da metodologia é a de supervisdo, visando o controle da
qualidade e funcionalidade do produto por meio do apoio técnico a producdo e a

implementacéo.
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A figura abaixo representa visualmente a estrutura da metodologia de Matté.

Figura 17 — Metodologia projetual para produtos graficos impressos

METODOLOGIA PROJETUAL PARA PRODUTOS GRAFICOS-IMPRESSOS

FASES

compreensdo do projeto

periode informativo no qual sdo reconhecidos
os principios ldégico-informacionais,
técnico-funcionais, estético-formais

e mercadolégicos do produto, identificando
o universo no qual esta inserido.

configuracido do projeto

periodo de concepgdo no qual todas

as informagdes anteriormente
compreendidas s#o convertidas em textos,
esquema e desenho iniciais do produto.

realizacido do projeto

periode de aprimoramentc do desenho
do produto e preparagdc e segundo
os requisitos de produgfio industrial.

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de MATTE (2004).

3.2 Human-Centered Design

ETAPAS

ATIVIDADES

exposigdo do problema

programa
contrato

diacrénica
sincrénica
aspectos mercadoldgicos

fungéo utilitaria/necessidade
uso/fungdes técnico-fisicas

estruturas e processos produtivos/custos
formal e informacional

lista de requisitos
hierarquia dos fTatores projetuais
redefinigée do problema

modelos iniciais/intermediédrios

modelos fTinais

codificagéo para produgdo
descrigao técnica de produgao

apoio técnico a produgdo e implementacéo

Proposta em 2009 pela IDEO, Human-Centered Design (HCD), ou “Design

Centrado no Ser-Humano”, traduzindo para o portugués, € uma abordagem de design

gue se orienta pela perspectiva humana em todas as suas etapas. O processo tem

como premissa entender as necessidades, 0os desejos e 0s comportamentos das
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pessoas cuja solugcdo de projeto pretende impactar. Dentro da metodologia, esse
entendimento ocorre por meio da “lente do Desejo”.

Apbés identificado o desejo do usuario, examinam-se as solugcbes também por
meio de outras duas perspectivas, denominadas “lentes”, a da Praticabilidade e da
Viabilidade.

Dessa forma, conforme ilustrado na figura 18 abaixo, as solu¢cdes de projetos
desenvolvidos utilizando a metodologia Human-Centerd Design devem estar contidas

na intersecgao dessas trés lentes:

Figura 18 — As trés lentes do Human-Centered Design

LENTES DO HUMAN-CENTERED DESIGN

Comece agui

e u

PRATICABILIDADE VIABILIDADE

As solugdes que nascem do
Human-Centered Design devem
estar contidas na zona de
intersec¢fo dessas trés lentes.
Precisam ser
Desejdveis, Praticdveis e Vidveis.

Fonte: adaptado pelo autor, a partir Field Guide to Human-Centered Design.

Além da perspectiva das lentes, a metodologia do Human-Centered Design
conta com um processo, dividido em trés fases: Ouvir, Criar e Implementar. A figura
19 permite a visualizacdo das fases do processo e em que momento elas estédo
conectadas a um pensamento mais abstrato, identificando temas e oportunidades, ou

concreto, com solucdes e prototipos.
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Figura 19 - Etapas do processo Human-Centered Design

ETAPAS DO PROCESSO HUMAN-CENTERED DESIGN

OUVIR CRIAR IMPLEMENTAR
(=) (=)
= =
= =
(=4 (=
2 TEMAS g @ OPORTUNIDADES @
Tempo -= =)
.- NARRATIVAS SOLUGOES ®.
(=) [=]
= : =
i w
o ) [+
S PROTOTIPOS ®. o
(=) " [=]
o o (%]
" PLANO DE @
OBSERVACOES IMPLEMENTAGAO

Fonte: adaptado pelo autor, a partir Field Guide to Human-Centered Design.

A primeira etapa do HCD propde um momento de observacdo e escuta,
possibilitando a aprendizagem a partir de pessoas reais, descobrindo suas
expectativas e aspiracfes. Para que isso seja possivel, € sugerido a organizacao e
conducao de pesquisas de campo, com 0s objetivos de gerar empatia com 0S USUArios
e coletar histdrias. Os resultados desta etapa sdo as observacgdes sobre a realidade
gue proporcionam o entendimento profundo das necessidades, dos desafios e das
restricbes das pessoas. A partir de ferramentas sugeridas, a fase “Ouvir’ ajuda a
compreender por onde deve-se comecar a projetar, como conduzir entrevistas e como
manter pessoas no centro da pesquisa e do projeto (IDEO, 2015).

Na segunda etapa, denominada “Criar”, o objetivo é traduzir os dados coletados
anteriormente em estruturas e possiveis prototipos. Para tal, um processo
intermediario de sintese e interpretacdo é sugerido, selecionando informacfes e
traduzindo possiveis ideias para o desenvolvimento de oportunidades. Nesta fase
deve acontecer a compreenséao dos dados e a identificacéo de padrdes para a criacdo
de solucgdes. Segundo o método, esta € a parte mais abstrata do processo, em que se
transformam necessidades reais dos individuos em insights mais gerais. A abordagem
de criacdo auxiliara na compreenséo do que foi aprendido e na validacdo de ideias
(IDEO, 2015).

A terceira e Ultima etapa visa a tornar as solucdes desejaveis ja criadas em
projetos viaveis, a fim de selecionar as melhores ideias e maximizar o seu impacto.

Em “implementar”, serédo desenvolvidos projetos de inovagao a partir de pilotos e
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acompanhamento de impacto (IDEO, 2015)

3.3 Metodologia adaptada

Enquanto a metodologia desenvolvida por Volnei Matté (2004) se apresenta
como um processo adequado e detalhado para o presente projeto, por ter seu foco no
desenvolvimento de produtos grafico-impressos, a metodologia Human-Centered

Design aborda, de maneira mais presente, o fator humano ao longo do processo.

Entendendo-se os pontos de destaque de cada metodologia, € proposta uma
adaptacdo que considera, como base estrutural, a metodologia Projetos Editoriais
Impressos, adaptada e somada a alguns direcionamentos da metodologia da IDEO
(2009), visando contemplar os desejos e as necessidades do publico para qual esta
se projetando e, assim, contribuir para o desenvolvimento do projeto.

Dessa forma, chegou-se a um processo que considera as 3 fases principais da
metodologia de Matté (2004), seguindo o seu fluxo de etapas e buscando a
combinacdo das atividades desta as ferramentas da abordagem Human-Centered
Design, com a intencéo de considerar o fator humano durante o processo por meio da
integracdo dos usuarios ao longo do desenvolvimento das etapas de compreensao,
configuracéo e realizacao do projeto.

A figura a seguir permite a visualizagcido das fases e etapas da metodologia

adaptada do projeto.



Figura 20 - Metodologia adaptada

METODOLOGIA ADAPTADA

FASES ETAPAS

problematizacao
compreensao do projeto pesquisa
periode informative no qual sdo reconhecidos
os principios ldgico-informacionais,
técnico-funcionais, estético-formais
e mercadolégicos do produto, identificando
o universo no qual esta inserido. .
analise
configuracdo do projeto definigao
periodo de concepgdo no qual todas
as informagdes anteriormente
compreendidas s#o convertidas em textos,
esquema e desenho iniciais do produto.
modelacao
inicial
realizacao do projeto modelacao
periodo de aprimoramento do desenho final
do produto e preparagéo e segundo
0s requisitos de produgdo industrial.
normatizacao

Fonte: adaptada pelo autor, a partir de MATTE (2004).
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4 COMPREENSAO DO PROJETO

A fase de compreensao de projeto, conforme apresentado anteriormente, tem
como objetivo reconhecer os principios légico-informacionais, técnico-funcionais,
estético-formais e mercadoldgicos do produto, para que se possa ter uma
compreensao mais aprofundada do universo no qual esta inserido. A partir da
metodologia adaptada proposta, durante a primeira fase, serdo percorridas duas
etapas: a de pesquisa e a de analise, utilizando-se de ferramentas provenientes da

metodologia Human-Centered Design.

4.1 Pesquisa

Conforme apresentado anteriormente, o desafio de projeto deste trabalho
apresenta duas perspectivas distintas: a da Vista, representada pela empresa e seus
colaboradores; e a do publico, pessoas que consumiram o contetdo da Vista ao longo
da sua historia e possiveis consumidores do livro comemorativo de 18 anos. Dado
esse contexto, para que a etapa de pesquisa fornecesse um embasamento qualificado
para as etapas posteriores, entendeu-se necessario um aprofundamento de ambas

as perspectivas.

4.1.1 VISTA — Consumidores

Para o topico “VISTA — Consumidores”, a pesquisa foi embasada por um

questionario online.

4.1.1.1 Questionario “VISTA — Consumidores”

Com o objetivo de obter uma compreensdo mais aprofundada de quem € o
publico consumidor da Vista e coletar informacdes relevantes referentes a suas
percepcdes sobre a marca, foi analisado um questionario on-line realizado por meio
da plataforma Google Formularios, divulgado pelos canais da propria empresa (e-mail
marketing e Instagram). A fim de incentivar mais pessoas a responderem a pesquisa,
foi comunicado que, ao final do periodo de coleta de informagdes, seria sorteado um

exemplar do Livro de 15 anos da Vista para um dos respondentes.
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O questionario contou com 10 perguntas objetivas obrigatérias e uma pergunta
dissertativa ndo obrigatéria. Ao total, foram obtidas 96 respostas em um periodo de 9
dias. Essas respostas podem ser conferidas na integra no Apéndice |I.

Um dos objetivos da analise do questionério era obter um embasamento do
perfil demografico dos consumidores Vista e, a partir das duas primeiras perguntas,
foi possivel descobrir que o publico é composto, majoritariamente, por homens
cisgénero (79.2%). Em relacdo a faixa-etaria, mais da metade dos respondentes
(54.2%) se enquadraram no intervalo de 25 a 35 anos, 21 respondentes (21.9%) de
18 a 24 anos e 20 (20.8%) de 35 a 45 anos. Apenas 3 respondentes (3.1%)
assinalaram estar acima dos 46 anos e nenhum respondente para a faixa-etaria
abaixo dos 17 anos.

A partir de um maior entendimento do perfil demogréfico, as perguntas
seguintes apoiam na compreensao da relacdo do publico com o skate, visto que,
apesar de em sua origem a revista ter surgido com esse foco, ao longo dos anos essa
visdo foi diversificada, contemplando teméticas mais amplas como arte, musica e
outros assuntos relacionados a contracultura.

Para a questdo: “Vocé anda de skate?”, 66,7% responderam que sim, como
forma de diverséo, 30.2% responderam que ndo, mas se identificam com o lifestyle,
2.1% (dois respondentes) sinalizaram ser skatistas profissionais e apenas 1
respondente respondeu que ndo anda de skate e n&o se identifica com o lifestyle.

Apés as perguntas iniciais, que englobaram o perfil demogréfico e a relacédo
dos consumidores com o skate, questionou-se sobre o0s assuntos que eram
consumidos com maior frequéncia pelos respondentes. Dentre as possiveis
respostas, a que teve um maior numero de votos foi “Musica”, seguida por “Skate”,
“Filmes, Séries e Documentarios”, “Design, Arte, Grafite e Pixo” e “Moda, Estilo e
Ténis”.

Em mdusica, os géneros que receberam maior destaque foram “Rap, Trap e Hip
Hop”, “Rock e Indie” e “MPB e Samba”. Também foi questionado qual a preferéncia
de formato de consumo dos consumidores e onde costumam ouvir, assistir e ler seus
contetudos preferidos. Como resultado, em relagdo a formatos, se destacou o
consumo de imagens e fotografias seguidas por video. Para a pergunta relacionada
ao local de consumo, os mais votados foram Youtube e Instagram, seguidos por

plataformas de streaming como Netflix, Amazon Prime, Spotify e Deezer.
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Na parte final do questionario, o foco das perguntas foi entender como 0s
consumidores se relacionam com a Vista. Para isso, foram realizadas perguntas sobre
onde os respondentes costumam consumir o contetdo, o que gostariam de ver mais
e como conheceram a Vista. Para a pergunta relacionada ao local de consumo, o
grande destaque foi o Instagram, com 88.5% dos votos. Sobre o que gostariam de ver
mais, a respostas mais comuns foram “Arte urbana’” e “Entrevistas com
personalidades do skate, musica e cultura’. E, para a pergunta sobre como
conheceram a Vista, 53.1% responderam que foi por meio das revistas impressas,
33.3% por meio do Instagram, e 31.3% em “Eventos, Festas e Campeonatos de
Skate”.

A Ultima pergunta, dissertativa, questionou “O que vem a sua mente quando
vocé pensa na Vista?”. As respostas foram diversas, porém pode se destacar que,
como também foi percebido na questdo 4, muitos dos consumidores colocam
tematicas como “arte” e “musica” a frente da tematica “skate”.

Além disso, como conclus@es gerais do questionario, foi possivel perceber que
os conteudos da Vista ainda tém pouca penetracdo no publico feminino e no publico
mais jovem (abaixo de 18 anos) e que, muito além das manobras, o publico
consumidor do contetdo Vista enxerga o skate como cultura, atitude, forma de

expressao.

4.1.2 VISTA — Colaboradores

Para complementar a pesquisa feita para entendimento do publico e seus
interesses, no tépico “VISTA — Colaboradores” optou-se pela pesquisa por meio de
entrevistas individuais. Foram realizadas entrevistas com dois colaboradores da
empresa, 0s socios Alexandre e Fernando.

Contendo 5 perguntas, as entrevistas foram realizadas por meio de
videoconferéncia e buscaram levantar trés pontos principais: a perspectiva historica
dos conteudos da Vista na viséo interna, as expectativas para o projeto editorial de
um livro comemorativo de 18 anos, e a exploracao de ideias e contribuigdes para o

desenvolvimento dele.
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4.1.1.2 Entrevistas colaboradores

Para Fernando, a identidade do contetido da Vista mudou pouco ao longo dos
anos, seguem sendo explorados conteudos relacionados ao underground e “cenas”
alternativas. O que acontece, na visdo do entrevistado, € que as mensagens Sao
transmitidas de formas diferentes de acordo com a época, principalmente referente ao
meio, migrando do impresso para plataformas digitais como website, Instagram,
Youtube, Spotify, entre outras.

Fernando também pontua que, na sua percepc¢ao, um livro comemorativo de
18 anos deve estar conectado com o formato no qual a maioria dos conteudos foi
produzido ao longo da histéria da revista: de fora para dentro. Isto €, contando com
colaboradores que n&o necessariamente trabalham na empresa, mas que apresentam
vontade de colaborar. Ele também comenta que essa histéria de 18 anos deve ser
contada por pessoas que apresentam muita conexao com a Vista, seja por ser fa seja
por ter colaborado diversas vezes. Fernando também comenta que, diferente do que
foi feito na edicdo comemorativa de 15 anos, o contetudo deve estar conectado a
temética 18 anos de forma integral, e ndo pontual.

Ao ser questionado sobre como imagina esse livro no quesito projeto-gréfico,
Fernando comentou que visualiza um produto grande, robusto, com técnicas de
impressdo ndo tradicionais e uma estética contemporanea. Antes de finalizar, o
entrevistado acrescentou que, apesar de se tratar de um livro, considera importante
nao ignorar a época em que vivemos e, por isso, explorar o multicanal pode ser
interessante, conectando o livro a outros formatos e, também, documentando o seu
processo de criacao.

Para Alexandre, o contetdo da Vista € marcado por fases. Nos primeiros anos,
nao se tinha muita experiéncia e, por isso, buscava-se apoio com pessoas que tinham.
Essas pessoas ajudaram muito na construgao de identidade da marca. Na sua visao,
a Vista sempre teve um fio condutor bem forte, o skate, porém relacionando os
conteudos a parte cultural, motivados tanto por gostos pessoais como por uma
caréncia percebida no mercado. Alexandre também pontua que, por muito tempo, a
producao de conteudo, nas suas palavras, era feita no “freestyle”, sem pilares
editoriais, pautas fixas e com poucas pessoas trabalhando. Atualmente, uma

maturidade e organizagdo maior ja foi atingida.



51

Ao ser questionado sobre como imagina o livro comemorativo de 18 anos,
Alexandre comentou que ele deve ser imponente, “aquele livro que fica na mesa de
centro da sala”. Para ele, atualmente, essa € a unica justificativa para fazer algo
impresso. Por isso, se faz necessario explorar técnicas alternativas de producéo
gréafica e ter um cuidado minucioso na escolha do suporte, das cores, dos materiais e
dos acabamentos em geral.

Em relacdo ao conteudo, o entrevistado comentou que ndo tem uma visdo
clara, mas pontuou que considera importante a conexao com pessoas externas a
organizacdo que produzem conteudos de qualidade e que estdo conectadas aos
pilares da identidade da Vista: skate, arte, musica etc.

Assim como Fernando, Alexandre comentou da importancia de ndo se limitar
somente ao formato impresso, pontuando que o livro pode ser o objeto principal do
projeto comemorativo de 18 anos, mas que seria interessante que ele também se
desdobre em outros formatos, como eventos, exposicoes e experiéncias digitais.

Antes de finalizar, o entrevistado contribuiu com possiveis ideias para o
produto, como a sua separacdo em capitulos que poderiam ser lancados
separadamente, formando algo Unico no final. Ainda, sugeriu uma possivel relacdo da

tematica do livro, “18 anos”, com o fator “maioridade”.

4.2 Anédlise

A partir de um entendimento mais aprofundado dos objetivos do projeto e
componentes do design editorial, esta etapa da metodologia tem como intengao fazer
um levantamento e analise de projetos editoriais que, de alguma maneira, se
assemelham com o projeto em questao, objetivando identificar padrdes, divergéncias
e inspiracdes.

A selecdo dos projetos editoriais analisados embasou-se em trés norteadores:
projetos editoriais de edi¢cdes anteriores da Vista; projetos editoriais comemorativos;
e projetos editoriais de vanguarda. Em outras palavras, buscou-se um
aprofundamento no legado existente; em projetos de tematica semelhante; e em
projetos que podem servir como referéncias grafico-visuais.

Baseado nos norteadores e acervo disponivel, foram selecionados cinco

objetos de anélise ao total: Legado (Vista, 2019); Mesa Vista (Vista, 2019); Design to
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Branding (DBA Editora, 2020); Bolovo 10 Anos (Pancrom, 2016); e Beauty (Phaidon
Press, 2018).

A seguir, os projetos selecionados para analise serdo brevemente
apresentados, para que seja possivel compreender a sua proposta, bem como sejam
analisados em seu conteudo e projeto grafico. Também serdo apresentados quadros
considerando fatores como: formato, dimenséo, numero de paginas, grade, tipografia,

suporte, encadernagao e acabamentos.

4.2.1 Legado (Vista, 2019)

O livro Legado foi lancado em 2019 com o objetivo de celebrar os 15 anos de
histéria da Vista. Para isso, materiais do acervo das edicbes anteriores foram
resgatados e novos contetudos foram produzidos para criar, pela primeira vez na

histéria de empresa, uma edicdo em capa dura.

Figura 21 - Detalhes do livro Legado

AT TR

 p—

Fonte: autor.

O conteudo do livro se estrutura de maneira bastante livre, sem uma linha guia

que seja perceptivel pelo leitor. Apds o editorial de abertura, denominado “Churrasco”,
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no qual se conta um pouco sobre o surgimento da revista na visdo de um dos
colaboradores, sdo apresentados outros editoriais escritos por colaboradores
diversos, entrevistas, fotos (algumas inéditas e outras ndo), anuncios e uma sele¢éo

das melhores capas publicadas ao longo dos 15 anos.

Figura 22 — Desconstrucdo paginas modelo do livro Legado

DESCONSTRUGCAO PAGINAS MODELO | LEGADO VISTA

\

L Esse \ ><
v ameneu -

IMAGEM TEXTO CABEGA/FOLIO

Fonte: autor.

O projeto grafico de Legado apresenta algumas solucdes graficas pouco
convencionais que podem servir como referéncia e inspiracdo para a nova edicao
comemorativa. A capa monocromatica em papel Hoerlle conta com o numeral “15” em
diferentes tipos e tamanhos, aplicados em baixo-relevo, além de uma sobrecapa que
se transforma em poéster. O miolo, que tem em seu conteudo fotografias como

elemento grafico majoritario, traz uma encadernacdo com costura aparente e seis
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cadernos, onde cada um deles utiliza um tipo de papel, variando entre Offset, Couche,

Polen e Coloraus em trés cores distintas.

Figura 23 — Andlise grafica do livro Legado

ANALTSE GRAFICA | LEGADO VISTA

FORMATO Retrato

DIMENSAO 17.2 X 23.4 cm

N° DE PAGINAS 92

Em colunas / Hierarquica
TIPOGRAFIA Neoclassica

SUPORTE CAPA Papel Hoerlle 2mm

Papel Offset 90g / Couche Fosco 115g /
SUPORTE MIOLO Polen Bold 9@g / Coloraus 120g

ENCADERNAQﬁO Costura aparente e cola

ACABAMENTOS Jaqueta / Baixo relevo

Fonte: autor.

4.2.2 Mesa Vista (Vista, 2019)

A edicdo Mesa Vista representa a ultima edi¢do da Vista impressa em formato
de revista, publicada 2019, a partir de uma parceria selada com a Red Bull Station. A
edicdo teve como objetivo materializar em um impresso o Festival Mesa Vista, que
aconteceu durante 60 dias e contou com exposi¢cdes, shows, palestras e cursos, em
um prédio historico do centro de Sdo Paulo, na antiga subestacdo de energia
Riachuelo, desativada em 2004.
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Figura 24 — Detalhes da revista Mesa Vista.

Fonte: autor.

A revista se estrutura a partir de um texto de abertura, sete secdes que
contemplam tanto imagens quanto textos, e uma ficha técnica nas paginas finais. Todo
o conteudo textual é apresentado tanto em portugués quanto em inglés, com 0 mesmo

grau de hierarquia, sendo dispostos lado a lado ou em péaginas subsequentes.
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Figura 25 — Desconstrucdo paginas modelo da revista Mesa Vista

liberdade
tota!

IMAGEM TEXTO CABEGA/FOLIO

Fonte: autor.

O projeto grafico da edicao “Mesa Vista” se destaca, em uma primeira
visualizacao, pela foto que traz estampando toda a capa e lombada. Ja a contracapa
apresenta o icone de um olho, elemento gréfico institucional da Vista, em um fundo
branco. Em seu miolo, a abertura de cada secdo é marcada por paginas duplas que
trazem o titulo e uma indicacdo da pagina de inicio e fim daquela se¢do, em um corpo
de texto grande, junto a uma foto sangrada na pagina ao lado. Os elementos textuais
mais longos, em sua grande maioria, sdo apresentados sozinhos nas paginas,
contando com o titulo, indicacdo de idioma abaixo do titulo, e o texto organizado em
uma grade de duas colunas. Ja& as paginas que contam apenas com imagens

apresentam uma estrutura de grade hierarquica, mais livre e intuitiva.
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Figura 26 — Andlise gréfica da revista Mesa Vista

ANALISE GRAFICA | MESA VISTA

FORMATO Retrato
DIMENSAO 20 X 26,4 cm
N° DE PAGINAS 96
Em colunas / Hierarquica
TIPOGRAFIA Neoclassica
SUPORTE CAPA Papel Offset 120g
SUPORTE MIOLO Papel Polen Bold S0g
ENCADERNACAO Cola

ACABAMENTOS -

-
o
=
—
®
o
c
—
o
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4.2.3 Design to Branding (DBA Editora, 2020)

Design to Branding é um livro que tem como objetivo apresentar e celebrar a
trajetoria de 35 anos do Gad’, consultoria especializada em design e branding. Em
seu conteldo, por meio da apresentacdo de 50 projetos, mostra como o Gad’ olhou

para os temas de design e marcas ao longo da sua histéria.
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Figura 27 — Detalhes do livro Design to Branding

DESIGN® BRANDING®

Fonte: autor.

O livro, em sua parte inicial, traz, além do sumario, dois capitulos
majoritariamente textuais, nos quais se conta a histéria do Gad’ e a relagdo da
empresa com o design no Brasil e no mundo. Na segunda parte, onde consta a maior
parte do conteudo do livro, sdo apresentados 50 projetos por meio de imagens e
breves contextualizagbes em texto, contendo o nome do projeto, descritivo dos
servicos, ano e local de realizagao.

Os projetos apresentados englobam diferentes areas do design, como
estratégia, identidade, linguagem, ambientacdo, sinalizacdo, embalagem, entre
outras, e sdo intercalados por citacdes relacionadas a tematica. Na parte final do livro,

todo o conteudo de texto é também apresentado em inglés.
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Figura 28 — Desconstrucdo paginas modelo do livro Design to Branding

DESCONSTRUCAO PAGINAS MODELO | DESIGN TO BRANDING

“GOOD DESIGN IS A
GOOD BUSINESS.”

IMAGEM TEXTO CABEGA/FOLIO

Fonte: autor.

Analisando o projeto grafico, Design to Branding € um livro que, quando
comparado a outros, destaca-se, principalmente, por sua parte externa. O tom de
vermelho utilizado na capa, lombada e contracapa chama atencéo para o exemplar e,
o corte pintado no mesmo tom reforca ainda mais este visual marcante. O titulo do
livro, composto por duas palavras bastante conhecidas e simbdlicas, também é muito
bem explorado, tendo a palavra “Design” em destaque na capa e “Branding”, com o

mesmo destaque, na contracapa.
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Figura 29 — Andlise gréfica do livro Design to Branding

ANALISE GRAFICA | DESIGN TO BRANDING

FORMATO Paisagem
DIMENSAO 28 .9 X 28.2 cm
N° DE PAGINAS 200
Em colunas / Hierarquica
TIPOGRAFIA Modernista geométrica
SUPORTE CAPA Papeldo + Papel Couche Fosco 150g
SUPORTE MIOLO Papel Couche Fosco 150g

ENCADERNACﬁO Costura e cola

ACABAMENTOS Baixo relevo / Pintura na lateral das paginas

Fonte: autor.

4.2.4 Bolovo 10 Anos (Pancrom, 2016)

O livro Bolovo 10 Anos comemora uma década de existéncia da Bolovo,
produtora audiovisual e marca de confeccéo de roupas. O livro de mais de 350 paginas

apresenta os principais marcos dessa trajetéria através de fotos e historias.



61

Figura 30 — Detalhes do livro Bolovo 10 Anos

>

|

Fonte: autor.

Composto por 10 capitulos, “Bolovo 10 Anos” traz, de maneira muito visual os
principais marcos da uma trajetoria. O conteudo € composto por recortes da histéria
documentados por meio de textos curtos descritivos, trechos de conversas informais

e, principalmente, fotografias.



62

Figura 31 — Desconstrucao paginas modelo do livro Bolovo 10 Anos.

DESCONSTRUCAO PAGINAS MODELO | BOLOVO

IMAGEM TEXTO CABEGA/FOLIO

Fonte: autor.

O livro, apesar de apresentar uma estrutura mais tradicional, em seu projeto
gréafico se utiliza de solucdes visuais que geram diferenciacdo. A capa dura € envolta
por uma sobrecapa que, quando aberta, se transforma em um poster, e todos os
elementos textuais presentes nela levam o acabamento especial hot stamping.
Internamente, o livro conta com uma grade de apoio para a disposi¢cdo do seu
contetido que, em muitas paginas, é livremente descontruida com a sobreposi¢des de

fotos.
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Figura 32 — Andlise gréfica do livro Bolovo 10 Anos

ANALISE GRAFICA | BOLOVO 1@ ANOS

FORMATO Retrato
DIMENSAO 24 x 30 cm
N° DE PAGINAS 352
Em colunas / Hierarquica
TIPOGRAFIA Realista
SUPORTE CAPA Papel&do + Papel Especial
SUPORTE MIOLO Papel Couche Fosco 150g
ENCADERNACAO Costura e cola

ACABAMENTOS Cinta / Hot stamping

-
o
=
—
®
o
c
—
o
=

4.2.5 Beauty (Phaidon Press, 2018)

No livro Beauty os aclamados designers Stefan Sagmeister e Jessica Walsh
exploram a esséncia da beleza e as diversas maneiras que ela impacta a nossa vida.
Para isso, os autores voltam a campos como filosofia, histéria e ciéncia para entender
0 que as pessoas consideram bonito e como isso influencia o comportamento
humano. Além disso, a fim de traduzir as suas descobertas, Sagmeister e Walsh

mostram como a beleza pode melhorar o mundo.
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Figura 33 — Detalhes do livro Beauty

Fonte: adaptado pelo autor, a partir de Behance.

O livro divide-se em 8 capitulos sendo, o primeiro deles, “Introducao a beleza”,
em que os autores decorrem sobre 0 que inspirou eles a escreverem sobre a tematica.
No ultimo capitulo, “O projeto Beauty”, o conteudo € encerrado com um manifesto,
dividido em 8 tépicos, concretizando a estratégia de Stefan Sagmeister e Jessica
Walsh para aumentar a beleza do mundo e melhorar a vida das pessoas.

Os capitulos intermediarios trazem, por meio de textos, imagens, citacdes e
resultados de pesquisas, detalhamentos sobre a tematica. Ao ler o livro, além de
absorver um conteudo rico em informacgfes, 0 usudrio experencia um formato de
leitura interativo e ndo convencional, visto que, muitas vezes, sao feitas perguntas ao
leitor longo do conteudo e, na pagina seguinte, apresentados os resultados de quando

essa mesma pergunta foi aplicada para uma grande amostra de publico.
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Figura 34 — Desconstrucdo paginas modelo do livro Beauty

\ Stuart Histary of Beauty

Beauty
Goodness

Truth

IMAGEM TEXTO CABEGA/FOLIO

Fonte: autor.

Assim como o formato em que o conteddo é exposto, o projeto grafico de
Beauty também apresenta solu¢des ndo convencionais. O livro é envolto por uma
caixa de protecao que conta com laminagao e elementos em alto-relevo em ambas as
faces. A capa, que se utiliza de elementos minimos, conta com 0sS mesmos
acabamentos, somados ao verniz localizado aplicado na letra “B”. A lateral do livro é
um dos pontos de maior destaque, além de contar com uma pintura metalizada no

corte, ao folhar as paginas, é possivel ler a frase “Beauty = Human”.



Figura 35 — Andlise gréfica do livro Beauty

ANALISE GRAFICA | BEAUTY

FORMATO
DIMENSAO

N° DE PAGINAS

TIPOGRAFIA
SUPORTE CAPA
SUPORTE MIOLO
ENCADERNACAO

ACABAMENTOS

-
o
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—
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o

=

Retrato

17,5 X 24,4 cm

280

Em colunas / Hierarquica

Pos-Moderna

Papel Couche Fosco 300g

Papel Couche Fosco 15@0g

Costura e cola

Caixa / Alto relevo / Verniz localizado / Laminacao /

Pintura metalizada na lateral das paginas

66
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5 CONFIGURACAO DO PROJETO

A partir de uma compreenséo mais aprofundada sobre o problema do projeto,
possibilitada pelas pesquisas e andlises realizadas previamente, na fase de
configuracdo de projeto buscou-se definir o conceito, 0s requisitos e as restricdes
projetuais. Apos a definicdo destes pontos, durante a etapa de modelacéo inicial,
alternativas foram geradas e analisadas, visando traduzir o conceito e atender aos

requisitos e as restricdes de projeto da maneira mais adequada possivel.

5.1 Definicéo

A Vista, objeto de estudo deste trabalho, define-se como um “laboratorio criativo
que amplifica ideias”. Esse laboratério criativo divide-se em duas frentes: Vista Art e
Vista Lab. Enquanto Vista Art funciona como um canal de conteudo e espaco de
desenvolvimento de projeto autorais, Vista Lab formata-se como um estudio de
comunicacao e marketing, atuando em parceria e a servi¢go de outras empresas.

Em ambas as frentes de negocio existe um norteador comum para todos 0s
conteudos, as producdes e o0s projetos que sdo desenvolvidos: inspirar a criatividade.
Em outras palavras, busca-se sempre inspirar as pessoas impactadas a refletirem
sobre velhas perspectivas e experimentarem o novo, saindo da sua zona de conforto.

Analisando a organizacdo que embasa o conteudo do livro, o objetivo geral
deste trabalho e a sintese das informacfes levantadas no decorrer das etapas
anteriores, péde-se estabelecer o conceito do projeto: inspirar a criatividade por meio
do legado e das memodrias construidas ao longo dos 18 anos da Vista.

Somado ao conceito, também foram elencados requisitos e restricdes para o

projeto, a fim de embasar a etapa seguinte, de modelacéo.

5.1.1 Requisitos

Os requisitos definem aspectos de extrema importancia para o projeto e que
devem ser considerados durante toda a sua construgao. Para a definicdo destes,
foram considerados objetivos do projeto e, principalmente, os aprendizados

decorrentes das pesquisas realizadas com 0 publico-alvo.
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Os requisitos definidos e seus detalhamentos podem ser vistos na figura abaixo.

Figura 36 — Tabela de requisitos

REQUISITOS

IMPACTANTE

COMPLETO

NAO-CONVENCIONAL

DESEJADO

COERENTE

Fonte: autor.

5.1.2 Restricbes

Projetar um livro que, quando comparado com outros
impressos da Vista e livros tradicionais, impacte visualmente.

Abordar e celebrar todos os 18 anos de trajetéria da Vista.

Fugir dos formatos editoriais mais tradicionais,
priorizando a experimentagdo, inovagado e diferenciagao.

Gerar uma sensagdo de desejo em relagao ao objeto-livro.

Ser coerente em seu visual e conteudo a identidade da Vista.

A partir dos requisitos foram também definidas as restricdes do projeto. Para

cada requisito foi elencada uma restricdo especifica. Elas servirdo como apoio e

embasamento para a analise da efetividade das possiveis solu¢des projetuais. A

figura a seguir apresenta as restricdes ao lado dos requisitos que estao relacionadas.
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Figura 37 — Tabela de restri¢des

RESTRIGOES

A busca pelo impacto visual nao deve ignorar aspectos

IMPACTANTE relacicnados a viabilidade de produgdo.
COMPLETO Os 18 anos devem estar pr-esentes no livro, mas nao neces§ar;!,amente
em uma linhagem cronoldgica ou com o mesmo grau de relevancia.
NAO-CONVENCIONAL 0 viés experimental ndo deve sobrepor o objetivo geral do projeto.
DESEAD0 e e R el e G G B O
COERENTE 0 projeto ndo deve ignorar toda identidade visual e verbal da Vista.

Fonte: autor.

5.2 Modelacdao inicial

A partir da definicdo do conceito, dos requisitos e das restricdes do projeto, deu-
se inicio a etapa de modelacéo inicial, que visa levantar possibilidades e gerar as

primeiras alternativas para o livro.

5.2.1 Geracéo de alternativas

Séo diversas as ferramentas e dinamicas que possibilitam a geracao de ideias
e, muitas vezes, esse processo acontece de maneira subjetiva, inclusive no decorrer
do desenvolvimento do projeto, em que as ideais poderdo ser aprimoradas. Para dar
inicio ao processo, apoiou-se na ferramenta do brainstorming. O termo foi cunhado
pelo publicitario Alex F. Olson, e significa atacar um problema com perguntas rapidas
para chegar a solugfes viaveis. Muito utilizada atualmente, essa ferramenta permite
que, em um curto espaco de tempo, se chegue a uma grande quantidade de ideias e
conceitos para comecar um projeto. Esse processo pode gerar listas por escrito,

esbocos e diagramas rapidos (LUPTON, 2013).

No presente projeto, o processo possibilitou a geracdo de inumeras ideias. A

seguir, serdo apresentadas as trés alternativas que, na visdo do autor, apresentaram
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maior potencial. Cada alternativa foi descrita considerando sua estrutura editorial e

referéncias visuais.

5.2.1.1 Alternativa A: Linha do Tempo

Por tratar-se de um livro comemorativo de 18 anos, a primeira alternativa
gerada na etapa de modelacé&o inicial apropria-se da ideia de anuidade e linha do
tempo para compor uma obra editorial dividida em volumes, uma coletanea de 18
livretos, cada qual representando um ano da trajetéria da Vista. Os dezoito volumes
seguiriam uma padronizacéo editorial e visual, formando, assim, um conjunto. Porém,
também disporiam de uma autonomia individual para que, quando consumidos de
forma separada, fosse possivel compreendé-los.

Essa € uma alternativa que visualmente traduz, de forma bastante direta, o
objetivo geral do projeto. O fato de cada livreto representar um fragmento do legado
construido e, quando organizados em conjunto, formarem uma pec¢a Unica maior,
conceitualmente, demonstra a evolugdo, a importancia de cada momento e,
principalmente, a relevancia de 18 anos de histéria.

A figura a seguir traz uma analise da alternativa A, elencando seus pontos
positivos e pontos negativos, baseado nos requisitos do projeto e percepcfes do

autor.

Figura 38 - Pontos positivos e negativos da Alternativa A

ALTERNATIVA A

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

Apresenta o conteudo de forma organizada e com uma conexac Exige que a guantidade de conteudo relacicnada a cada anc
direta & tematica central: o legado de 18 anos da Vista da histéria seja igual ou similar, para que os volumes

A formatagao em dezoito volumes agrupados também reforga mantenham uma proporgao parecida. Além disso, os custos
o carater experimental do projeto, traz apelo visual ao de produgao podem ficar elevados devido a fragmentagéao
produtc e possibilita que esses sejam langados de forma do conteudo em 18 pegas.

fracionada, assim como a criagdc de volumes adicionais

no futuro.

Fonte: autor.

5.2.1.1.1 Estrutura Editorial

Conforme visto no item anterior, a alternativa A consiste em uma coletanea
dividida em 18 volumes, no qual cada um representa um ano de histéria da Vista. O

conteudo de cada livreto mesclaria elementos imagéticos e textuais daquele ano,



71

como matérias das edi¢cbes publicadas, citacbes de colaboradores e imagens
representativas do periodo. A unificacdo das 18 pecas se daria tanto pela conexao do
visual e do conteudo delas, como por algum elemento fisico, podendo ser uma

jaqueta, uma cinta ou uma caixa, conforme ilustrado na figura abaixo.

Figura 39 — Estrutura editorial da Alternativa A

3 A4!!5;\ ,¢!!!: ‘aggglq e ‘4!!!51 ‘aggk* “ggilL 0

2007 2008 2009 2010 2011 2012

VOLUMES
3
g
g

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2018 2020 2021

AGRUPAMENTO DOS VOLUMES

CATXA JAQUETA CINTA

Fonte: autor.

Cada volume teria, em sua capa, um elemento grafico indicando o ano que ele
representa, cabendo ao leitor decidir realizar a leitura em ordem cronolégica ou néo.

Os livretos, apesar de fazerem parte de um mesmo conjunto, poderiam ser langcados

e distribuidos separadamente.

5.2.1.2.2 Referéncias visuais

Visando facilitar o entendimento e visualizagéo do produto e estrutura editorial
da alternativa A, foi composto um painel visual com referéncias gréaficas que, de
alguma maneira, se relacionam com a proposta, conforme representado na figura a

seguir. As imagens foram encontradas e extraidas do site Behance.
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Figura 40 — Painel Visual da Alternativa A

Fonte: autor.

5.2.1.2 Alternativa B: Vista Art e Vista Lab

A alternativa B, assim como a anterior, propde a divisdo do livro em volumes,
porém um representando Vista Art (canal de contetudo e espaco de desenvolvimento
de projeto autorais), e outro representando Vista Lab (estudio de comunicacéo e
marketing que atua em parceria e a servigco de outras empresas). Essa divisdo da
Vista em duas frentes de negdcio, por mais que ja exista internamente ha alguns anos,
€ algo recente para o mercado, visto que a empresa passou por um reposicionamento
no ano de 2021. Trazer essa divisédo de forma marcante no livro de 18 anos, além de

apoiar na organizacao das informacoes, traria mais visibilidade para essa mudanca.

Figura 41 — Pontos positivos e negativos da Alternativa B

ALTERNATIVA B

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS

Apresenta o conteudo de forma organizada e apoia a Quando comparado & alternativa A, nado traz a trajetoéria
estratégia de negécio por meio do registro e divulgagao de 18 anos de forma tao direta, por mais gque esta esteja
de projetos da frente de negdcios Vista Lab. A composigao presente no conteudo. Além disso, a divisao em dois volumes
com dois volumes em que cada um traz uma das cores traz um carater mais institucional do que experimental.
institucionais, azul e vermelho, provavelmente trara um

apelo visual forte para o produto, gerando diferenciagédo

e impacto visual.

Fonte: autor.
5.2.1.2.1 Estrutura Editorial

A estrutura editorial da alternativa B consiste em um livro dividido em dois

volumes, cada um representando uma frente de negécio da empresa. No volume
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representado por Vista Art, seriam expostos textos e imagens relacionados aos
projetos autorais e conteidos mais relevantes veiculados nas 76 edi¢cdes impressas.
No volume representado por Vista Lab, seriam documentados os principais cases e
projetos realizados com clientes, servindo, também, como um material de apoio
comercial em futuras prospeccdes. A unificacdo das duas pecas se daria pela
correlacéo entre os projetos graficos em formato, tipografia, grade etc. Para as capas,
seriam utilizadas as cores institucionais que representam Vista Art e Vista Lab, azul e
vermelho, respectivamente. Mesmo que funcionem de forma independente, os dois
volumes também estariam conectados por algum elemento fisico, podendo ser uma

jagueta, uma cinta ou uma caixa, conforme ilustrado na figura abaixo.

[

VISTA ART VISTA LAB

Figura 42 — Estrutura Editorial da Alternativa B

VOLUMES

AGRUPAMENTO DOS VOLUMES

CAIXA JAQUETA CINTA

Fonte: autor.

5.2.1.2.2 Referéncias Visuais

Visando facilitar o entendimento, a visualizacédo do produto e estrutura editorial
da alternativa B, foi composto um painel visual com referéncias gréaficas que, de
alguma maneira, se relacionam com a proposta, conforme representado na figura a

seguir. As imagens foram encontradas e extraidas do site Behance.
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Figura 43 — Painel Visual da Alternativa B

3

Park Habitat
/

Fonte: autor.

5.2.1.3 Alternativa C: Livro de memorias

A alternativa C, diferente das duas anteriormente apresentadas, ndo se divide
em volumes. Nesta verséao, pretende-se representar o legado de 18 anos por meio de
um unico livro, grande em dimenséo e niumero de paginas e com acabamentos que
tragam imponéncia e destaque para o produto. Seu carater visual seguira uma linha
mais tradicional e comum em livros comemorativos, porém trabalhando o contetido de
maneira livre. O livro serA& um apanhado de elementos imagéticos e textuais
provenientes das edi¢cdes impressas publicadas e projetos realizados, carregando o

conceito de livro de memorias.

Figura 44 — Pontos positivos e negativos da Alternativa C

ALTERNATIVA C

PONTOS POSITIVOS PONTOS NEGATIVOS
Apresenta imponéncia e impacto visual em seu projeto 0 projeto grafico segue um carater mais tradicional e a
grafico, destacandc o livro comemorativo de 18 anos de nao segmentagédc pode dificultar a correlagéc do conteudo
outros impressos previamente publicados pela Vista. Além com a tematica de 18 anos por parte do usuario. Por ter
disso, a nao divisao do conteludo editorial em volumes ou uma dimens&o maior e utilizar-se de acabamentos especiais,
capitulos permitira uma maior liberdade e exploragao pode ter um custo de produgdo elevado.

criativa dos materiais presentes no acervo.

Fonte: autor.

5.2.1.3.1 Estrutura Editorial

A estrutura editorial da alternativa C consiste em um livio com dimensodes e

acabamentos que tragam um carater de importancia e refinamento ao objeto. Para
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isso, pretende-se desenvolver um projeto grafico para a capa que trabalhe com
elementos minimos e conte com acabamentos especiais, como tecido ou baixo relevo.
Ja no miolo, o contetdo se dard, principalmente, por imagens que remetem a histéria
da Vista com pequenas notas de texto contextualizando-as. A figura abaixo ilustra

algumas das possibilidades ideadas.

Figura 45 — Estrutura Editorial da Alternativa C

VOLUMES

VISTA 18 ANOS

AGRUPAMENTO DOS VOLUMES

= ] @h

EMBALAGEM CAIXA JAQUETA

Fonte: autor.

5.2.1.3.2 Referéncias Visuais

Visando facilitar o entendimento, a visualizagéo do produto e estrutura editorial
da alternativa C, foi composto um painel visual com referéncias graficas que, de
alguma maneira, se relacionam com a proposta, conforme representado na figura a

seguir. As imagens foram encontradas e extraidas do site Behance.
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Figura 46 — Painel Visual da Alternativa C

Fonte: autor.

5.2.3 Selecado

Apébs a modelacdo inicial, se faz necesséario escolher uma alternativa a ser
refinada. Para que a selecéo fosse feita de maneira coerente, foram realizadas duas
analises. Na primeira, as opcfes foram avaliadas pelo autor considerando os
requisitos levantados anteriormente. Para cada alternativa foi elencada uma
pontuacdo de 1 (indicando menor conformidade ao requisito) e 5 (indicando maior

conformidade ao requisito), conforme a tabela ilustrada na figura 47.

Quadro 47 — Tabela avaliativa das alternativas

REQUISITOS ALTERNATIVA A ALTERNATIVA B ALTERNATIVA C

IMPACTANTE

COMPLETO 5 4 4
NAO-CONVENCIONAL 4 3 4
DESEJADO 4] 4 B

COERENTE

Fonte: autor.

A partir da tabela comparativa, constatou-se que as alternativas que melhor
atendem aos requisitos sdo a A e C. A primeira, destacando-se principalmente por
sua completude, em que todos os anos da histéria sdo abordados em detalhes e com
um volume dedicado, além de apresentar-se como um objeto de desejo, por se tratar

de uma coletanea. Ja a alternativa C, destaca-se pela imponéncia do seu projeto
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gréafico, impactando o usuario pelo seu tamanho e acabamento e, também, por isso,
gerando desejo.

Dado esse empate, poder-se-ia escolher uma entre as duas ou buscar uma
quarta alternativa, combinando os pontos de destaque de cada. Para que a melhor
decisdo fosse tomada, entendeu-se que uma nova analise, envolvendo outros
colaboradores da empresa, seria de extrema importancia, ndo so para desempatar,
mas também para coletar percepgfes. Sendo assim, foi realizada uma segunda
andlise, na qual foram compartilhadas as alternativas com um grupo de colaboradores

em um encontro presencial em que a estrutura editorial da alternativa C foi escolhida.

Figura 48 — Andlise de alternativas em reunido presencial

Fonte: autor.

5.2.4 Projeto editorial

Durante a etapa de geracdo de alternativas, apresentada anteriormente,
algumas possibilidades para a estrutura editorial do projeto foram levantadas e
compartilhadas com os principais envolvidos, chegando-se a decisao de que o projeto
editorial deveria ser consolidado em um Unico volume. Além disso, durante a etapa de

pesquisa e definicdo de requisitos, entendeu-se que o livro deveria contemplar todos
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0s 18 anos da trajetdria da Vista em seu conteudo, resultando em um volume
informacional bem grande.

Tratando-se de projeto editorial, o presente trabalho apresenta um desafio
particular pois, apesar de ter uma tematica bem definida - os 18 anos da Vista, o
conteudo do livro ndo esta pronto, exigindo que seja organizado e construido de forma
simultanea ao projeto grafico.

Mesmo que grande parte do conteudo a ser utilizado ja estivesse previamente
construido e presente ao longo das edi¢des e dos projetos realizados ao longo dos 18
anos da Vista, concluiu-se que a sua curadoria, organizacdo e adaptacao, para serem
feitas com a qualidade que o projeto exige, demandariam um investimento de tempo
superior ao tempo disponivel para a constru¢cdo deste Trabalho de Conclusdo de
Curso, visto que seria necessario envolver diversas pessoas para além do autor. Dado
esse cenario e sabendo que a prioridade do presente trabalho é a elaboracdo do
projeto grafico, optou-se por desenvolver o contetdo de forma parcial, selecionando
0s conteudos considerados mais relevantes para que, a partir deles, fosse possivel
visualizar uma simulacéo do produto final ao avaliar o projeto. Dessa forma, o prototipo
apresentado ao final deste trabalho se trata apenas de uma simulacédo do livro, ndo

contando, ainda, com seu contetdo de forma integral.

5.2.4.1 Organizacao do contetdo

Para a organizacdo do conteudo, definiu-se que o melhor caminho para
estruturar as informacdes e atender aos requisitos do projeto seria dividindo o livro em
capitulos em que cada um representaria um ano da histéria da Vista, enfatizando a
importancia dos 18 anos, valorizando cada periodo da trajetéria e facilitando a
compreensao do todo e a experiéncia de leitura para o usuario. Entretanto, somado
aos dezoito capitulos representando cada ano, entendeu-se que também seria
necessario introduzir e concluir esta historia, por isso, serdo adicionados outros dois
capitulos no comeco e no final do livro, totalizando @ vinte.
A figura abaixo apresenta a ordem deles, junto aos titulos e uma breve

contextualizac@o dos respectivos conteldos.



Figura 49 — Divisdo dos capitulos

DOS CAPITULOS

DIVISAOQ

01 18 ANOS AMPLIFICANDO IDEIAS
@2 2004

03 2005

04 2006

@5 2007

06 2008

07 2009

@8 2010

09 2011

10 2012

11 2013

12 2014

13 2015

14 2016

15 2017

16 2018

17 2019

18 2020

19 2021

20 SO PRA IRRITAR

Fonte: autor.
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Conforme explicitado no item anterior, o presente trabalho inviabiliza a

construcdo do conteldo dos vinte capitulos, por isso foram elencados quatro

principais a fim de ilustrar o produto final: capitulo 1 (abertura), capitulo 2 (2004 -

primeiro ano), capitulo 19 (2021 - ultimo ano), e capitulo 20 (encerramento). A seguir,

serdo apresentados os conteudos dispostos em cada um deles.
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5.2.4.2 Desenvolvimento do contetido

5.2.4.2.1 Capitulo 1 - 18 anos amplificando ideias

O primeiro capitulo do livro tem como intengdo contextualizar o leitor a respeito
do conteudo que sera apresentado em sequéncia e, principalmente, introduzir a
tematica central: os 18 anos da Vista. Para isso, sera utilizado um texto apresentando
a Vista de maneira geral, explicitando o que ela representa, como ela se organiza e o

gue motivou a criagéo do livro comemorativo de 18 anos.

5.2.4.2.2 Capitulo 2 - 2004

O capitulo dois representara o ano de surgimento da Vista, 2004. Este e todos
0S capitulos seguintes que representam anos da trajetoria serdo compostos por

imagens representativas do periodo acompanhadas por notas explicativas e citacdes.

5.2.4.2.3 Capitulo 19 - 2022

O capitulo dezenove representara 2021, ano que marca os 18 anos da Vista.
Assim como os capitulos anteriores, ele sera composto por imagens representativas

do periodo acompanhadas por notas explicativas e citacdes.

5.2.4.2.4 Capitulo 20 — S6 pra irritar

O capitulo vinte encerra o livro e, diferente dos anteriores que trazem um
carater mais histérico em seus textos e imagens, este capitulo tem a intencédo de
encerrar o contelldo com um viés mais poético, por meio de um texto manifesto que

remete ao conceito do livro e visa inspirar os leitores a viverem vidas mais criativas.
5.2.5 Projeto grafico
A partir da organizagao do projeto editorial e dos direcionamentos definidos

previamente, como objetivos, conceito, restricdes e requisitos, o projeto grafico do livro

passa a ser desenvolvido. Abaixo serdo detalhadas as definicbes graficas visuais do
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projeto, embasadas pelos aprendizados adquiridos nas etapas anteriores da
metodologia. Além disso, vale ressaltar que, apesar de a etapa de geracdo de
alternativas ter ocorrido anteriormente a esta, durante o desenvolvimento do projeto
gréafico € comum se deparar com novas ideias e possibilidades, que serdo testadas e

validadas ao longo do processo.

5.2.5.1 Formato e Dimensao

A fim de atender aos requisitos elencados anteriormente, espera-se que o livro
se destaque quando comparado a outros impressos da Vista e a livros tradicionais.
Uma das melhores maneiras de tornar isso possivel € por meio da dimenséo e do
formato.

Em relacdo a dimenséo, um ponto de partida para a sua definicdo foram as
revistas publicadas pela Vista ao longo dos anos que, em sua maioria, seguiam o
padrdo 250 x 200 mm. Como a intencgéo é que o livro deste projeto tenha um carater
mais impactante que as edi¢cfes anteriores, buscaram-se dimensdes com uma area
total maior que essa e que se enquadrassem dentro dos limites para uma impressao
digital de baixa tiragem, que costuma ser o tamanho A3, visando viabilizar o protétipo.

A partir deste norteador, novas referéncias foram analisadas, desta vez com
foco nos quesitos de dimensao e no formato. Apos a analise, foram definidas duas
possibilidades que, na visdo do autor, atendiam as necessidades do projeto. A
primeira referéncia, em formato retrato, seguia as medidas de 284 x 218 mm. A
segunda referéncia, em formato quadrado, seguia as medidas de 246 x 246 mm,

conforme figura a seguir.
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Figura 50 - Analise de referéncias | Formato e Dimenséo

ANALISE DE REFERENCIAS | FORMATO E DIMENSAQ

ot e e
e —
g Y

284 X 218 mm 246 X 246 mm

Fonte: autor.

Analisando as duas alternativas, percebeu-se que ambas apresentavam pontos
positivos e negativos. Como a utilizacdo de imagens verticais estara bastante presente
no livro, o formato retrato provavelmente facilitaria alguns aspectos da diagramacgao
do conteudo. Além disso, este formato que consideramos “tradicional”, tornou-se
padréo devido tanto ao costume quanto a sua praticidade (HENDEL, 2006; ARAUJO,
2008).

Em contrapartida, o formato quadrado atendia melhor aos requisitos de projeto,
justamente por fugir do convencional e trazer um visual mais impactante ao se
diferenciar das publicacGes anteriores da Vista e a livros tradicionais que, em sua
grande maioria, seguem o formato retrato. Por esses motivos, optou-se pelo formato
quadrado.

Quanto a dimenséo, a referéncia utilizada (246 x 246mm) atendia a todas as
necessidades do projeto, porém, segundo Martins Filho e Rollemberg (2001), para
definir o projeto grafico de uma obra é preciso pensar ndo apenas no aspecto estético
do projeto, mas também nos aspectos praticos, tais como aproveitamento de papel e
de maquina. Por isso, para melhor aproveitamento de papel e alinhamento a grade
modular tipografica, que sera apresentado no item 5.2.5.2.4, optou-se pela reducéo

de 1mm em sua altura e largura.
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5.2.5.2 Suporte

Segundo Ambrose e Harris (2009, p. 11), “a escolha do suporte € uma decisao
crucial no comego do processo de design”. Dada a sua importancia, uma nova etapa
de geracao de ideias e analise de referéncias foi realizada, desta vez com enfoque no
suporte. As alternativas foram geradas considerando trés pecas: caixa; capa e

sobrecapa; e miolo.

5.2.5.2.1 Caixa

Desde a primeira rodada de geracdo de alternativas, entendeu-se que a
presenca de uma caixa ou embalagem agregaria ao produto e aos objetivos de
projeto. Dada essa percepcéao, foram levantadas algumas possibilidades para essa
peca, considerando tanto alternativas de suportes mais tradicionais, como uma caixa
em papeldo; e menos tradicionais, como a possivel criacdo de uma caixa em madeira
reaproveitada de skates, ou uma caixa em PU simulando o tradicional concreto das

pistas de skate e grandes centros urbanos, conforme ilustrado na figura a seguir.

Figura 51 — Andlise de referéncias | Suporte Caixa

ANALISE DE REFERENCIAS | SUPORTE CAIXA

Caixa em Papelao Caixa em Madeira Caixa em PU
(de shapes de skate) ou concreto

Fonte: autor.

Estas duas ultimas alternativas foram as que, na percepcdo do autor, mais
atenderiam aos objetivos do projeto. Porém, ao entrar em contato com possiveis
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fornecedores e entender valores, ficou claro que os custos da sua execucdo, em
grande escala, tornariam a producdo muito custosa e, provavelmente, inviabilizaram
0 projeto.

Dado esse cenario e resgatando as restricdes do projeto, que prezam para que
0 impacto visual ndo ignore aspectos relacionados a viabilidade de producéo e o livro-
objeto seja desejado por sua qualidade, e ndo seu preco ou restricdo de acesso,

optou-se por, pelo menos em um primeiro momento, abdicar da embalagem.

5.2.5.2.2 Capa e Sobrecapa

Assim como para a caixa, foram analisadas referéncias para o suporte da capa
e sobrecapa. Para a sobrecapa, as alternativas geradas contemplaram principalmente
acabamentos especiais, como aplicacbes em relevo e recortes. Para a capa, foram
considerados suportes mais tradicionais, como capa dura em papeldo revestido, e
suportes menos tradicionais, como revestimento em tecido e papel cartdo aparente,
utilizado na edicdo comemorativa de 15 anos da Vista. A figura abaixo ilustra algumas

dessas referéncias.

Figura 52 — Andlise de referéncias | Suporte Capa e Sobrecapa

ANALISE DE REFERENCIAS | SUPORTE SOBRECAPA E CAPA

Sobrecapa + Relevo Capa Dura + Papel Capa Dura + Tecido /
(3D / Cliche) Corte Especial Cartao Capa Dura + Televo

Fonte: autor.

Apbs a geracao e analise de alternativas, optou-se por, no livro de 18 anos, dar
continuidade ao estilo utilizado na edi¢do anterior, utilizando, para suporte de capa, 0
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Papel Cartdo Horlle, e, para suporte da sobrecapa, o Papel Couché 150g. A capa
também contara com um acabamento especial em baixo-relevo e a sobrecapa com

um corte especial, especificacdes que seréo detalhadas no item 6.3.1.3.

5.2.5.2.3 Miolo

Para o suporte do miolo do livro também foram analisadas referéncias e
geradas alternativas, contemplando desde caminhos mais tradicionais aos mais
arrojadas. Segundo Ambrose e Harris (2009), para impressado de imagens, costumam
ser recomendados papéis revestidos de alta alvura, como o papel Couché, pois
oferece uma boa superficie de impresséo. Sabendo que o contetdo imagético tera um
grande peso no presente projeto, analisando apenas aspectos préaticos, essa
provavelmente seria a escolha ideal de suporte, entretanto, visando manter custos de
producdo ndo muito elevados, fugir do usual, e promover um visual que se conecte as
dezenas de edi¢des publicadas pela Vista em formato de revista ao longo dos anos,
optou-se pelo suporte em Papel Offset 120g.

5.2.5.3 Grade

Apos a definicdo do formato, se faz necessario definir a grade que embasara o
projeto grafico. A construcdo da grade se deu de maneira racional, a partir da
utilizacdo de um sistema de medidas baseadas na dimensdo desejada, margens,

entrelinhas do corpo de texto e numero de colunas. Conforme figura abaixo.



Figura 53 — Grade Modular Tipogréfica
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Os valores resultantes provarem-se adequados para uma leitura confortavel do

conteudo, considerando uma entrelinha de 14,1pt para textos, 10,6pt para legendas e

21,2pt para titulos. A dimenséao do livro também foi adaptada a partir do sistema de

medidas, em que 245 x 245mm mostrou-se o formato ideal, considerando 4 colunas,

calha de 5mm e 20mm para as margens, tanto internas quanto externas. A figura a

seguir ilustra as medidas dos elementos da grade.

Figura 54 — Medidas dos elementos da grade

MEDIDAS DOS ELEMENTOS DA GRADE
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Fonte: autor.
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Embora a grade ilustrada acima seja a base principal sobre a qual se projetam
as paginas do livro, ela foi construida tendo como referéncia uma pagina contendo
bastante conteudo textual, podendo ser considerada uma das mais complexas do livro

devido a quantidade de informacfes presentes. Entretanto, a grande maioria das

paginas do livro apresentam um conteudo principalmente imagético, acompanhado
por legendas e notas curtas de texto. Nesses casos, a grade definida também sera
seguida, porém possibilitando quebras sutis sempre que necessario, seja por
questdes funcionais seja por questdes estéticas.

5.2.5.4 Tipografia

Para a escolha tipografica, optou-se pelo uso das fontes institucionais da Vista,
levando em consideracdo, principalmente, o requisito de projeto que preza pela
coeréncia do visual e contetudo a identidade da empresa. Este requisito ndo exige que,
necessariamente, o projeto se utilize das fontes institucionais, visto que no visual das
proprias edicbes a Vista sempre se permitiu a experimentacdo, ndo se atrelando a
uma identidade Unica. Entretanto, por se tratar de um livro comemorativo de 18 anos
e a empresa recentemente ter passado por um processo de rebranding, julgou-se
adequada a utilizacao da familia tipografica institucional, visando demarcar este novo
momento.

Segundo Araujo (2008, p. 378), “a escolha da fonte tem um impacto enorme na
aparéncia do texto impresso. A decisado sobre que tipo usar deve se basear na clareza,
legibilidade, na estética e na funcionalidade”. Para o corpo de texto, optou-se pela
fonte IBM Plex Sans, proporcionando clareza e legibilidade a leitura. J& para os titulos,
buscou-se um tipo que trouxesse um carater mais inusitado para o projeto, optando-
se pela Mondwest, priorizando seu valor estético.

A IBM Plex é uma familia tipografica projetada por Mike Abbink, diretor de
criacao na IBM Brand Experience & Design, em colaboracdo com a Bold Monday, uma
fundicdo de tipos holandesa independente. O resultado € um tipo de letra de estilo
grotesco neutro, porém amigavel, que inclui diversos estilos como o Sans, Sans
Condensed, Mono, Serif e outros. No presente projeto utilizou-se o estilo Sans e suas

variacOes, devido a excelente legibilidade em interfaces impressas e o contraste com
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a fonte escolhida para os titulos. Além disso, esta familia tipografica apresenta livres
direitos de uso tanto para fins académicos quanto comerciais.

A Mondwest, tipografia escolhida para os titulos, é uma fonte bitmap inspirada
nas fontes classicos grotescas e serifadas. Por ser uma fonte bitmap serifada, ela
apresenta um carater bastante incomum, o que a tornou atrativa para a identidade
visual da Vista e para este projeto editorial. Apesar de inusitada, ela é uma fonte
desenvolvida pelo renomado estiudio Pangram Pangram Foundry e apresenta uma
Otima legibilidade, versatilidade e capacidade de emparelhamento. A sua familia
apresenta apenas duas variacdes (regular e negrito), porém, Como Seu uso ocorre
somente nos titulos, essa limitacdo ndo sera um problema durante o desenvolvimento
do projeto e sera utilizada apenas a sua versao regular. A figura a seguir apresenta

as principais fontes das familias tipograficas escolhidas para o projeto grafico do livro.

Figura 55 — Familias tipograficas

FAMILIAS TIPOGRAFICAS

TEXTOS E LEGENDAS

IBM Plex Sans IBM Plex Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 0123456789

IBM Plex Sans Italic IBM Plex Bold Italic
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abedefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 0123456789

TiTULOS

Mondwest

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUYWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

Fonte: autor.
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5.2.5.5 Iconografia

Assim como nas familias tipograficas, a escolha da iconografia do projeto se
embasou na identidade visual da Vista. Uma colecdo de icones com visual bitmap foi
selecionada a fim de servir como apoio ao conteudo imagético e textual do livro e
manter uma unidade visual com a fonte dos titulos. O uso dos icones se da com maior
destaque principalmente nos capitulos de abertura e de encerramento, como podera
ser visto na etapa de modelacao final. A figura 56 apresentada a seguir apresenta os

principais icones da familia iconografica.

Figura 56 — Familia iconografica

FAMILIA ICONOGRAFICA

whCRCl!
¥ X

Fonte: autor.

5.2.5.6 Paleta de Cores

Dado o contexto que o livro apresentara uma grande variedade de contetdo
imagético, sendo, grande parte desse conteudo, fotografias coloridas, entendeu-se a
necessidade de delimitar uma paleta de cores com poucas variagdes. No miolo do
livro, optou-se pela utilizacdo apenas do preto e branco, deixando as demais cores
para as imagens. A figura a seguir traz a paleta de cores no padrao CMYK. Para o
preto, nos textos, linhas e pequenas areas, utilizou-se o preto puro (K100). Para areas
maiores, como as paginas duplas de abertura de capitulos, optou-se pelo preto
composto (C30 + K100), com uma adaptacao dos valores com o objetivo de evitar

possiveis erros de registro e proporcionar uma melhor impressao.
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A relacdo e especificacdes técnicas das cores escolhidas pode ser vista na

figura apresentada abaixo.

Figura 57 — Paleta de cores

PALETA DE CORES

0]
0]
0]
0]

Imagens Areas Areas Papel
pequenas grande

Fonte: autor.

5.2.5.7 Impressao e Encadernagéao

Mesmo que o presente trabalho vise desenvolver apenas um prototipo do livro,
existe a intencdo de que, a partir desse prototipo, o projeto siga sendo construido e
detalhado para depois ser impresso em maior escala. Dado esse contexto, em um
primeiro momento foram considerados métodos de impresséo que possibilitassem a
impressao de uma Unica unidade, porém entendendo que, em uma producao maior,
muitas das solucBes graficas escolhidas, que se tornam inviaveis numa impressao
unitaria, seriam possiveis.

Segundo Vieira (2011), a impresséao deve considerar a tiragem, 0s custos e a
qualidade pretendida. Tendo em vista esses fatores, para o prot6tipo, optou-se pela
impressao digital, tanto para o miolo quanto para sobrecapa. Esse método de
impressao possibilitou a impressdao de um exemplar, entretanto, em uma tiragem
maior, métodos mais adequados seriam escolhidos, que serédo detalhados na etapa

de normatizagéo.

5.2.5.8 Acabamentos

De acordo com Ambrose e Harris (2009), acabamentos como corte especial,
dobras, alceamento, relevo seco, serigrafia, envernizamento, encadernacao, entre
outros, sdo 0s processos que dao o toque final a um projeto depois que o suporte ja

foi impresso.
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Parte das solucbes gréaficas escolhidas para este trabalho opta por alguns
destes acabamentos, como a faca especial, presente na sobrecapa e o baixo relevo,
presente na capa. Esses tipos de acabamentos, apesar de possiveis para producdes
de baixa tiragem, ndo foram aplicados ao protétipo devido ao seu custo elevado
qguando aplicados em apenas uma unidade. Nestes casos, optou-se pela aplicacéo
manual ou simulacéo digital. Os vincos e as dobras da sobrecapa foram realizados
manualmente pelo autor, assim como a colagem da capa em papel cartdo na primeira
folha do miolo. J& o corte especial da sobrecapa e o baixo relevo da capa, foram
simulados digitalmente visando nao prejudicar a qualidade.

Para encadernacéo, foi possivel realizar no protétipo o mesmo método que
seria utilizado em uma producéo de maior tiragem: cola e costura aparente. Apesar
de mais caro do que encadernac¢des sem costura, optou-se por esse método, pois ele
reduz a possibilidade de paginas se desprenderem, sendo adequado para produtos

gue serdo muito manuseados (BANN, 2010).
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6 REALIZACAO DO PROJETO

A partir dos avancos e das definicdes das etapas anteriores, em que foi possivel
conceber os desenhos iniciais do projeto, deu-se inicio a terceira fase da metodologia,
de realizacdo do projeto, em que o desenho do produto € aprimorado e preparado
segundo os requisitos de producao industrial.

6.1 Modelacao final

Ao final do desenvolvimento das etapas anteriores, tem-se uma ideia bastante
tangivel de como o projeto se desdobrara. A etapa de modelacéo final visou converter
todas as decisdes editoriais e graficas em um produto final, que se divide em duas
partes: o livro principal, que aborda o legado construido pela Vista ao longo dos 18
anos, e a sobrecapa, que envolve o livro principal e também se transforma em um
poster, quando aberta. Os detalhamentos de cada uma das partes que compdem o

livro serdo apresentados a seguir.

6.1.2 Sobrecapa

A sobrecapa é uma peca grafica que nem sempre esta presente nos livros,
porém, para este projeto, optou-se pela utilizacdo dela tanto pelos seus aspectos

funcionais quanto pelos aspectos estéticos e simbdlicos.

No quesito funcionalidade, a sobrecapa protege o livro de possiveis danos e
sujeiras, proporcionando uma vida Util mais longa ao produto. No quesito estético, ao
utilizar uma fotografia, contribui para que o visual do livro seja mais impactante sem
renunciar a elegancia e diferenciacdo que a capa monocromatica traz. E, no quesito
simbolico, por este mesmo recurso visual ter sido utilizado no livro comemorativo da
Vista de 15 anos, ao manter isso nesta nova edi¢ao, cria-se uma sequéncia e conexao
entre os produtos. A sobrecapa também conta com um corte especial do numero
dezoito, conectando diretamente a tematica do livro. Além disso, ao ser retirada, pode
ser utilizada como poster, item tradicional dentro da cultura do skate, contribuindo
ainda mais para seu valor simboalico.

A foto escolhida para ilustrar a sobrecapa apresenta um skatista executando

um salto “mortal” e sendo observado por um grupo de freiras. Essa imagem, além da
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sua belissima composicdo, carrega alguns fatores de conexdo com a Vista que a
fizeram estar na primeira interface de contato entre o livro e o usuario. A foto foi
registrada por Carolina Ferreira, uma talentosa fotografa que se destaca pela
abordagem diferenciada e qualidade estética dos registros de skate e cultura urbana
que captura. Além disso, € uma fotdégrafa mulher, mostrando seu talento e
conquistando seu espaco em uma cultura que, durante muito tempo (e até os dias de
hoje), foi um espaco extremamente masculino e pouco inclusivo. No centro da foto
temos o skatista Feijas, que, além de ser um atleta profissional do esporte, apresenta
um estilo Unico ao se vestir e ao andar de skate. Esse skatista, por ser patrocinado
por uma das marcas que a Vista estava gerindo a comunicacdo em 2021, também
teve uma conexao bastante préxima com a empresa e com seus colaboradores no
ano em que ela completou 18 anos.

Os pontos mencionados acima ja seriam o suficiente para justificar a escolha
desta imagem para a sobrecapa do livro, entretanto, se somam a eles alguns outros
fatores que contribuem ainda mais para o simbolismo desta foto. A imagem apresenta
visualmente o contraste entre a cultura de rua (que carrega junto a ela conceitos como
a marginalidade e subversao), representada pelo skatista, pelo salto “mortal”, e pelo
modo dele se vestir - ilustrando a palavra “Fuck” na silhueta do ténis, em contraponto
com as freiras que, em uma oposi¢ao visual, podem simbolizar o conservadorismo
das entidades religiosas. Além disso, a cena acontece no Museu do Ipiranga, em Séo
Paulo. Enquanto o acervo de mais de 125.000 unidades presente na parte interna do
museu apresenta itens significativos para a compreenséo da sociedade brasileira, a
sua area externa representa um tradicional lugar para a pratica do street skate
nacional, que pode ser identificado pelas marcas de vela em uma das paredes,

condicdo que a torna “deslizavel” para os eixos metalicos do skate.
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Fonte: autor.

A sobrecapa, quando montada, tem a dimensdo de 594x245mm. Sua
planificagédo leva em consideracgdo tanto o tamanho do livro quanto o da lombada e
orelhas, conforme pode ser conferido na Figura 59. No protétipo, o suporte utilizado é
o papel Couché fosco 150g, com vincos e dobras feitas manualmente e faca especial

simulada digitalmente.

Figura 59 — Planificacdo da sobrecapa

PLANIFICACAO DA SOBRECAPA

245mm

245mm 23mm 40,5mm

Fonte: autor.

As figuras 60 e 61 a seguir ilustram os aspectos visuais da sobrecapa.



Fonte: autor.

Figura 61 — Sobrecapa

Fonte: autor.
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6.1.3 Livro

O livro sera apresentado considerando duas partes: a capa e o miolo. O
detalhamento das partes pode ser conferido nos itens a seguir.

6.1.3.1 Capa

A capa do livro, que pode ser parcialmente visualizada pelo usuério por meio
do corte presente na sobrecapa, passa a ser vista de forma integral quando a esta é
retirada. Em contraponto ao destaque visual proporcionado pela foto da sobrecapa, a
capa carrega elementos minimos, sendo eles apenas o0s logotipos institucionais em
baixo relevo. Como ambos os logotipos (tanto o relativo a Vista Art quanto o relativo a
Vista Lab) funcionam praticamente como um ambigrama, eles aparecem refletidos
alinhados ao centro de cada uma das faces com seu topo direcionado para area
externa do livro. Esta disposicao visual permite que, independentemente da posicéo
que o usuéario visualize o livro, sempre um dos logotipos estara direcionado para ele
na posigao correta.

O suporte escolhido para sobrecapa € o papel cartdo Horlle com acabamento
em baixo relevo, assim como no livro de 15 anos, reforcando o carater de continuidade
entre as edicdes e 0s requisitos de projeto que prezam pela conexao com a identidade
Vista e a busca por solucdes graficas e editoriais ndo convencionais. A diferenca nesta
edicdo, além da dimensédo da capa e dos elementos graficos estampados em baixo
relevo, é a sua cor, gue deixa de ser cinza escuro para ser cinza claro, permitindo um
menor contraste com a fotografia da sobrecapa na visualizac&o do corte.

As figuras 62 e 63 a seguir ilustram a capa do livro, por meio de sua planificacao

e simulacao digital.



Figura 62 — Planificacéo da capa

PLANIFICAGAO DA CAPA

245mm
Bt
£ b
245mm g: o

Fonte: autor.

Figura 63 — Capa

Fonte: autor.



98

6.1.3.2 Miolo

O miolo do livro, onde os 18 anos da trajetoria da Vista sdo apresentados,
possui 240 péaginas distribuidas em 20 capitulos, impressas em papel Offset 120g. No
protétipo, os textos foram simulados e as principais paginas foram representadas
visualmente.

Nos itens a seguir, consta um detalhamento dos elementos pré-textuais,
textuais e pos-textuais. Com excecdo do capitulo de abertura e de encerramento, 0s
demais seguem um mesmo padrdo que pode ser visualizado no espelho do livro

ilustrado na figura abaixo.

Figura 64 — Espelho do livro
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Fonte: autor.

6.1.3.2.1 Elementos Pré-Textuais

Os elementos pré-textuais do livro sdo compostos de falsas folhas de rosto, que
trazem os logotipos da empresa, e uma folha de rosto, que traz 0 numero 18
estampado. A seguir, aparecem as paginas de abertura, que trazem algumas
fotografias marcantes em preto e branco. Os elementos pré-textuais podem ser

visualizados em detalhes nas figuras a seguir.



Figura 65 — Falsa folha de rosto

Fonte: autor.

Figura 66 — Falsa folha de rosto e Folha de rosto

Fonte: autor.

99



100

Figura 67 — Paginas de abertura
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Fonte: autor.

6.1.3.2.2 Elementos Textuais

Os primeiros elementos textuais do livro sdo as paginas capitulares, em que
constam os titulos de cada capitulo em uma pagina dupla. Todas estas paginas
seguem um mesmo padrdo, com excec¢do das paginas capitulares do primeiro e ultimo
capitulo que, além do titulo, contam com um elemento iconogréafico de apoio. Na figura
68 pode ser visualizado um exemplo de pagina capitular intermediaria, enquanto na

figura 69, as capitulares do primeiro e ultimo capitulo.
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Figura 68 — Paginas capitulares

Fonte: autor.

Figura 69 — Paginas capitulares de abertura e encerramento

18 ANOS SO
AMPLIFICANDO PRA

IDEIAS IRRITAR

Fonte: autor.

Apbs as paginas capitulares, cada capitulo conta com uma pagina de abertura,
gue apresenta um contetddo em texto mais denso e é acompanhada de uma imagem
sangrada ocupando toda péagina ao lado, conforme pode ser visualizado nas figuras
70 e 71. Estas paginas também contam com a cabeca do livro na margem inferior da
pagina par, trazendo o titulo “18 anos amplificando ideias” e o f6lio na margem inferior

da pagina impar.



102

Figura 70 — Paginas de abertura dos capitulos

DESTROY AND CREATE

Figura 71 — Paginas de abertura dos capitulos

| conmap:
PLURALIDADE = ADAS

ARTE MUDA 1 0 COMECO

TEM CORAGEZ

Fonte: autor.

Seguido das paginas de abertura, os capitulos contam com 3 paginas
intermediarias, que apresentam imagens, legendas, notas textuais e, uma vez por

capitulo, uma citacdo em uma destas paginas, ilustradas nas figuras a seguir.



Figura 72 — Paginas intermediarias dos capitulos

“Ninguém sabia o que
estava fazendo, por
isso deu certo”

Fonte: autor.

Figura 73 — Paginas intermediarias dos capitulos
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“0 ato de andar de skate,

invariavelmente,
envolve destruicao”

Fonte: autor.

Figura 74 — Paginas intermediarias dos capitulos

Fonte: autor.

Os capitulos se encerram com uma imagem sangrada em pagina dupla

conectada com o conteudo apresentado, com excec¢do do capitulo 1, que conta

apenas com as paginas capitulares e de abertura, e o capitulo 20 (Gltimo), que conta
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com as paginas capitulares e uma pagina manifesto. As figuras 75 e 76 a seguir

ilustram as paginas de encerramento de capitulos.

Figura 75 — P4gina de encerramento dos capitulos

CAPAEDICAO 70

Fonte: autor.

6.1.3.2.3 Elementos Pds-Textuais

Os elementos pos-textuais do livro sdo compostos pelos créditos e
agradecimentos. Para o protétipo, por se tratar de um trabalho académico, a ficha
técnica foi simulada e foi desconsiderada a inser¢éo de ficha catalografica e do ISBN,
porém, caso o livro fosse impresso em grande escala com fins comerciais, esses

elementos teriam que ser adicionados, assim como o coloféao.



105

Figura 76 — Ficha Técnica

LIVRO EQUIPE

FRODUCHD: VESTA

Fonte: autor.

Figura 77 - Agradecimentos

Fonte: autor.

6.2 Normatizacao

A etapa de normatizagdo encerra a fase de realizacdo do projeto e visa a
codificacéo e a descricéo técnica de producéo. Para o presente trabalho, dois cenarios
devem ser considerados: a normatizacdo para a impressdo do prototipo, com
finalidade académica; e a normatizacao que se sucederia caso o projeto apresentasse
fins comerciais ou fosse realizada uma tiragem maior.

Para a impresséo do protétipo, apdés o fechamento da arte final, o miolo e a
sobrecapa foram orcados e produzidos junto a gréafica Grafiset, considerando as
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especificacdes que podem ser visualizadas na figura 78. Os demais acabamentos
especiais necessarios para sobrecapa, capa e miolo foram realizados manualmente
ou digitalmente pelo autor, devido aos custos elevados para a producao de um Unico

exemplar.

Figura 78 - Especificacdes impressao do prototipo

ESPECIFICAGOES PARA IMPRESSAO DO PROTOTIPO

Plotter A2* Papel Horlle* 220 pgs
4x0 cores 100x50cm* * 24 ,5%24 ,5¢cm
Papel Glossi Fotografico 15@g Cinza 4x4 cores
1.05mm* Offset 120g
S asanantios stpsetais foram rostisados drgLrainense Acabamentos: Costura, Cola.

*Adquirido pelo autor em uma papelaria convencional
*iCortes foran realizados pelo autor manualmente

Fonte: autor.

Caso esse mesmo livro fosse realizado em maior tiragem, a produgéo incluindo
0S acabamentos especiais se tornaria viavel e menos custosa, pois o valor da
producdo destes acabamentos seria diluido dentro do todo. Nesse caso, a producao
poderia ser realizada com a grafica Hawaii, por apresentar custos mais baixos para
grandes tiragens, se comparada a grafica onde se realizou o protétipo e por ser uma
grafica que conseguiria atender a todos os acabamentos especiais desejados e

pensados para o projeto. A figura 79 ilustra estas especificacdes.

Figura 79 - Especificacdes para impressdo em larga escala

ESPECIFICAGOES PARA IMPRESSAO EM LARGA ESCALA

59,4x24  5cm 24 5x24, 5cm 220 pgs
4x0 cores Papel Cartao Horlle Cinza H/S 2mm 24 . 5x24 ,5cm
Couché Fosco 180g Acabamentos: colado sobre a 4x4 cores
Acabamentos: Faca especial primeira folha do miolo. Offset 120g
Baixo relevo Acabamentos: Costura, Cola.

Fonte: autor.
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7 CONCLUSAO

A fim de consolidar os aprendizados adquiridos ao longo do desenvolvimento
do trabalho, foi realizada uma etapa de verificagdo, na qual sdo resgatados o0s
requisitos de projeto e comparados ao resultado do prot6tipo, assim como uma etapa
de consideracdes finais, em que sdo apresentados o0s principais desafios, os

aprendizados e as percepcdes finais do autor em relacdo ao projeto.

7.1 Verificacao

A etapa de verificacdo tem como intencdo avaliar se o produto final cumpre os
requisitos estabelecidos na etapa de definicdo. No caso do presente trabalho,
consideraremos o protétipo como produto final. Para tornar essa verificagdo possivel,
utilizou-se uma matriz de verificacdo, pontuando o protétipo em relacdo a cada
requisito e considerando: 1 (menor conformidade com o requisito) e 5 (maior
conformidade com o requisito). Todos os valores foram definidos baseados na
percepcédo do autor e, ao final, foram somados para gerar uma pontuacao final e
compara-la com o valor total maximo.

A matriz a seguir apresenta os requisitos e a pontuac¢ao atribuida para cada um
deles. A partir dela, pode-se concluir que o protétipo final ndo atendeu integralmente
a todos os requisitos, mas gerou um resultado satisfatério. Entende-se que os
principais pontos a serem aprimorados estdo relacionados ao requisito “completo”,
visto que, apesar de o livro contemplar capitulos para todos os anos da histéria da
Vista, o contetdo néo foi desenvolvido, exigindo uma imerséo ainda maior para a sua
organizacéao e o seu desenvolvimento. E, quanto ao requisito “ndo-convencional”, que
também deixa margem para melhorias pois, apesar de ter-se optado em alguns
momentos por acabamentos especiais e solugbes graficas que fogem do lugar
comum, o produto final ainda carrega, de forma bastante presente, as caracteristicas
de um livro tradicional, ndo podendo ser categorizado como um livro de vanguarda.
Em contrapartida, entende-se que os requisitos “desejado” e “coerente” foram

amplamente contemplados, conforme pode ser visto na figura 80.
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Figura 80 - Matriz de verificacédo

REQUISITOS NOTA PROTOTIPO

IMPACTANTE
COMPLETO 2
NAO-CONVENCIONAL 3
DESEJADO 5

COERENTE

TOTAL 19/25

Fonte: autor.

7.2. Consideracdes Finais

Ao comegar este Trabalho de Concluséo de Curso, tinha-se algumas ideias
pré-concebidas para a sua tematica, porém nada definitivo. Aos poucos, a vontade de
desenvolver um projeto editorial se tornou mais presente e entendeu-se que utilizar a
Vista como objeto de estudo e a completude dos seus 18 anos como temética seria
uma o6tima escolha. A validacdo desse caminho se deu, principalmente, porque o
autor, além de ter sido um consumidor da revista durante muitos anos, hoje atua como
colaborador dentro da empresa, possibilitando um acesso facil a todo o acervo e um
contato préximo com os principais atores envolvidos ao longo da trajetéria.

Somado a isso, conforme foi explicitado na justificativa deste trabalho, as
edicdes da revista Vista Art compartilharam uma grande quantidade de registros - em
textos e imagens - da cultura de rua dos anos 2000, abordando tematicas que
inspiraram e influenciaram toda uma geracéo de jovens que estavam conectados com
esse universo. Formatar esse conteddo em uma estrutura diferente da apresentada
ao longo dos anos, em um formato de livro, é uma forma de enriquecer o legado
construido, valorizar o publico que se formou ao redor da Vista e fortalecer a conexao
com 0s conteudos e projetos que seguem sendo desenvolvidos.

Inicialmente, existia a expectativa, por parte do autor, de produzir todo o
conteudo do livro em paralelo ao projeto grafico editorial. Entretanto, durante o seu

desenvolvimento, evidenciou-se enquanto uma tarefa extremamente dificil pois, além



109

de o prazo para a finalizacdo do trabalho ser relativamente curto, percebeu-se que a
criacdo e a organizacdo de um conteudo tdo denso e com um valor simbdlico téo
grande exigiria uma imerséo ainda maior. De qualquer maneira, os avangos realizados
durante este trabalho de conclusé&o de curso foram fundamentais para dar os primeiros
passos da realizacao deste projeto.

Para além do produto final, o desenvolvimento deste trabalho foi de grande
valia para o autor, permitindo consolidar diversos conhecimentos e ampliando a sua
experiéncia no universo do design editorial. Por isso, conclui-se o projeto de forma
bastante satisfatoria, pois, apesar dos desafios - fundamentais para o aprendizado -
pode-se, por meio do Trabalho de Conclusdo do Curso, conectar aprendizados
adquiridos durante a trajetoria académica com desafios reais presentes no mercado

profissional.
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APENDICES

APENDICE A — Questionario “VISTA — Consumidores”

“Com que género voceé se identifica:”

Masculino cisgénero
|

Feminino cisgénero
I

Masculino transgénero
[

Feminino transgénero

N&ao binario

“Qual sua faixa etaria:”

Até 17 anos

18 a 24 anos

25 a 35 anos

36 a 45 anos

A partir de 46 anos
L

76 (79.2%)

18 (18.8%)

2 (21%)

0 (0.0%)

0 (0.0%)

0 (0.0%)

21 (21.9%)

52 (54.2%)

20 (20.8%)

3 (31%)
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“Vocé anda de skate?”

Sim, sou profissional

Sim, por diversao

Nao, mas me identifico com o lifestyle

Nao ando de skate e ndo me identifico com o lifestyle

“Para vocé skate é (multipla escolha):”

m
w
°
o
=3
(]

Estilo de vida

Lazer / Hobby

Meio de locomogéao

Arte

Um ato politico/social

Nao curto skate

2 (21%)

64 (66.7%)

20 (30.2%)

1 (1.0%)

45 (46.9%)

90 (93.8%)

60 (62.5%)

48 (50.0%)

70 (72.9%)

69 (71.9%)

0 (0.0%)
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“Quais desses assuntos vocé ouve /1é / assiste com
frequéncia (multipla escolha):”

Skate

e BS5 (BB.S%)
Esportes

e 35 (36.5%)
Mdsica

e g1 (94.8%)
Shows [ Lives

56 (58.3%)
Filmes / Séries [ Docs

| 17 (80.2%)
Fotografia

0000000000000 BO (83.3%)
Design / Arte / Grafite | Pixo

| 74 (7T711%)
Moda / Estilo / Ténis

| 64 (66.7%)
Games

18 (18.8%)
Tecnologia

| 34 (35.4%)
Memes [ Humor

| 27 (281%)
Politica / Sociedade

| 70 (729%)
Culinaria / Gastronomia

| 43 (44.8%)

Viagens / Turismo

46 (479%)



“Em que formato vocé prefere consumir seus conteudos

preferidos (multipla escolha)?”

o
-1
g

Imagem [ Fotografia

|‘: |
o
]
o

Audio / Podcast

QOutros. Quais?

64 (66.7%)

B89 (927%)

74 (771%)

49 (51.0%)

2 (21%)

116
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“Onde vocé ouve / assiste / |é seus conteudos preferidos

(multipla escolha):”

TV Aberta

| — 14 (14.6%)
TV Paga

— 28 (20.2%)
YouTube

e 84 (87.5%)
Netflix, Amazon Prime e etc.
e 79 (82.3%)
Cinema

—— 27 (281%)
Radio

— 20 (20.8%)
Spotify, Deezer e etc.

e 77 (80.2%)
Jornal impresso

= 2 (29%)
Jornal site

| 36 (37.5%)
Revista impresso

| 28 (20.2%)
Revista site

I 51 (531%)
Instagram

| 84 (87.5%)
Twitter

I 28 (29.2%)
Facebook

/1 23 (24.0%)
Twitch

I 15 (156%)
L) 5 (5.2%)
Clubhouse

= 4 (4.2%)
Sites especializados no conteddo

I 3 (323%)

Outros. Quais?

2 (21%)
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E-mail Pega a Visao

I 28 (20.2%)
Instagram @vista.art

e B5 (8B.5%)
Vista Podcast

— 21 (219%)
Vista YouTube

— 19 (19.8%)
Site vista.art.br

| 43 (44.8%)
“Que conteudo vocé gostaria de ver na Vista (multipla
escolha)?”

News de skate

e — | 57 (59.4%)
Guia de picos [ spots de skate

R — 39 (40.6%)
Entrevistas com personalidades do skate, musica, cultura
S — 85 (88.5%)
Arte urbana (fotografia, grafite, pixo, design)

e | 86 (89.6%)
Langamentos musicais

e — 48 (50.0%)
Indicagao de filmes [ séries / docs [ podcasts
EEEEEEE———SSSSS 62 (64.6%)
Moda: Langamento de marcas de roupas, ténis, pegas de skate, patrocinio
7 55 (57.3%)
Games / Tecnologia

| — n (11.5%)
Politica / Sociedade

S — 51 (53.1%)




“Como vocé conheceu a Vista (multipla escolha)?”

Revista impressa

Instagram

YouTube
]

Site

Facebook

Podcast

Eventos [ Festas / Campeonatos de skate

Qutros. Quais?

51 (53.1%)

32 (33.3%)

7 (7.3%)

9 (9.4%)

3 (31%)

7 (7.3%)

30 (31.3%)

6 (6.3%)
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“O que vem a sua mente quando vocé pensa na Vista?”

albertasse.bravo@gmail.com said:

"Atitude"

pedro138@gmail.com said:
"Fazer do skate a arte que ele é e, no caminho inverso, o quanto o skate pode

ser ferramenta para tantas outras artes. "

ggustvo@hotmail.com said:
"A vista foi a revista de skate que me identifiquei pq expandiu os assuntos que
o skate se conecta. Como pra mim o skate & mais estilo de vida e ato politico,

tudo que o engloba e o cerca tem que ser relato e falado sobre. "

rodrigrosajunioe@gmail.com said:
"a voz do skate e arte. tudo que me inspira vem, de alguma forma, da Vista. a

primeira revista de skate/arte que li foi da Vista 10 Anos (que capa meus
amigos). "

carlos.elidio@yahoo.com.br said:
"Uma revista que trampou do um jeito bem diferente que as outras midias

especializadas em skate fizeram. Revista que sempre deu espago ao novo no
mundo do skate e da cultura de rua. Shout out galera da Vista!"

lab.torpe@gmail.com said:
"revista-resistencia que eu conhego desde 2007"

pietro.scopel@hotmail.com said:

"Representa o skate underground sem regras. A Vista faz pela arte, faz porque
acredita no skate e na cultura de rua. ”

danilosilvageome@gmail.com said:

"Karaleo que maneiro "
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