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RESUMO

Este trabalho propde a analise dos valores-noticia e das caracteristicas de
webjornalismo contidos nas reportagens produzidas pela Vice News, em seu canal
no Youtube. Dos 36 videos componentes do corpus, produzidos e langados no ano
de 2021, chegou-se a conclusao, através do método de analise de conteudo, de um
jornalismo negativista, predominante em tematicas de conflito, inclinado ao social e
bastante personalizado. O referencial tedrico trata primeiramente da conceituagao
do termo “valor-noticia”, suas razbes e fungdes. Apds sdo demonstradas as
caracteristicas do webjornalismo, suas aplicacbées no Youtube, além da situagao
atual do jornalismo na plataforma. Também sao trazidos breves resumos sobre a

historia do Youtube e da Vice Media Group.

Palavras-chave: Youtube, Valor-noticia, Vice News, Webjornalismo
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho pretende abordar e discorrer a respeito de conceitos
historicos e essenciais ao jornalismo, como os critérios de noticiabilidade e os
valores-noticia, aplicados a produgdo no contexto digital, e em especifico, no
Youtube. Além de tratar de conceituagdes mais recentes que caracterizam o
jornalismo digital no que tange as potencialidades do Youtube e do canal da Vice
News — empresa jornalistica norte-americana especializada em reportagens e

filiada ao grupo Vice Media.

A nivel pessoal, a escolha do Youtube da-se pela preferéncia de consumo de
conteudo jornalistico através da plataforma na atualidade. No decorrer dos anos,
percebi uma transposicdo flagrante do meu consumo de conteudo das midias
tradicionais — como radio, impresso e televisdo — para aquilo disponivel em portais
de noticia e, principalmente, no Youtube. Tal fendmeno foi motivado por
caracteristicas permitidas pela plataforma, como maiores flexibilidades em termos
de duragédo dos videos e linguagens empregadas, assim como a pulverizagdo de
producdo de conteudo jornalistico possibilitou uma maior amplitude tematica e
especializada. Partindo disso, a Vice News veio como um veiculo que se encaixa
nas descricbes acima, e que nasceu ja dentro do contexto digital, voltada

exclusivamente a produzir conteudo na Internet.

No ambito académico, como sera demonstrado posteriormente, a justificativa
em prol do Youtube fez-se através da constatacdo, por meio de pesquisas em
repositérios de faculdades, de que as midias tradicionais, ndao-nativas do digital,
ainda desfrutam de uma preferéncia como objetos de trabalhos de conclusdo em
Jornalismo no Brasil. No entanto, a enorme e extremamente variada disponibilidade
de conteudo jornalistico ja presente no Youtube salta aos olhos como uma real
possibilidade do futuro do jornalismo. Considerando também as alteragdes
curriculares realizadas pela Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagao Social da
UFRGS no curso de Jornalismo — que deram mais espago a produgao digital —
creio na escolha do Youtube como sendo adequada e convergente com tais

processos.



Considerando as conceituacbes tedricas citadas e as justificativas das
escolhas do Youtube e da Vice News como objetos do presente trabalho, chega-se
a formulacado do problema da pesquisa: “Como sido apresentados os valores-noticia
e as caracteristicas do webjornalismo nas producdes da Vice News no Youtube?”.
Para respondé-la, foi estipulado primeiramente o Objetivo Geral de “Entender como
os valores-noticia e as caracteristicas do jornalismo digital sdo apresentados nas
produgdes da Vice News no Youtube". Tal objetivo geral escora-se, contudo, nos
Objetivos Especificos, que visam: 1) Refletir sobre a fungdo dos critérios de
noticiabilidade e valores-noticia no jornalismo; 2) Analisar as caracteristicas do
webjornalismo e suas aplicagdes no Youtube e nas produgdes jornalisticas da Vice

News; 3) Debater sobre a situagéo atual do jornalismo no Youtube.

Partindo disso, o segundo capitulo do trabalho versa a respeito das
caracteristicas de produgao do jornalismo e as razdes para criagdo dos conceitos de
critérios de noticiabilidade e valores-noticia. Foram discutidas as necessidades
econdmicas, culturais e relativas as ocorréncias mundanas para a aplicagao de tais
conceitos no fazer jornalistico, de modo a atingir uma produgado corriqueira e

eficiente.

Ancorada principalmente nas ideias de Mauro Wolf (1999) e Nelson Traquina
(2005), tal secéo do trabalho conceitua os tipos de valores-noticia, divididos entre
Valores-noticia de Selecdo Substantivos, Contextuais, e Valores-noticia de
Construgdo. A seguir, foram elencadas as tematicas que constituem cada um

desses valores, utilizando de exemplos comuns a pratica jornalistica.

O terceiro capitulo discorre a respeito da pratica jornalistica no contexto
digital. Foram tratadas as fases da producgao jornalistica, desde os primérdios da
exclusividade do “shovelware”, passando pelo inicio do aprimoramento levando em
conta as potencialidades digitais, até a fase atual, de produgado especifica para as
redes, utilizando do potencial pleno das caracteristicas digitais. Partindo dessa
ultima fase, foram introduzidas e descritas uma a uma tais caracteristicas, utilizando
da obra organizada por Canavilhas (2014). Posteriormente, o Youtube foi analisado

da perspectiva de como oferece e potencializa tais conceitos.



Ainda no terceiro capitulo, a fim de compreender o trajeto da plataforma
Youtube, fora realizado um breve resumo de sua histoéria, dos primérdios dos videos
amadores, até a atualidade, na qual a plataforma encontra-se na posicdo de
segundo site mais visitado mensalmente em toda a internet. O mesmo foi feito para
o Vice Media Group, desde seu inicio como revista de contracultura no Canada, até
tornar-se um grande grupo de midia internacional, focado no jornalismo digital. Por
fim, foi desenhado um panorama do Jornalismo disponibilizado no Youtube e as
mudancgas promovidas, em termos de dindmicas profissionais, por tal conjectura de

producao na plataforma.

O quarto capitulo destinou-se a analise da producdo da Vice News no
Youtube, no que tange os valores-noticia presentes nas reportagens, assim como a
respeito das manifestagdes referentes as caracteristicas de Webjornalismo
observadas nas producgdes. O capitulo abre-se com a apresentacdo do corpus,
constituido de 36 videos produzidos no ano de 2021 e os recortes utilizados para tal
delimitacdo. A seguir foi apresentada e discutida a metodologia empregada.
Utilizando da obra de Bardin (2016), a analise de conteudo de natureza categorial e

tematica demonstrou-se como adequada aos objetivos propostos.

Desta maneira, fora realizada a analise dos videos do corpus, primeiramente
sob a o6tica da presenca dos valores-noticia de Selecao Substantivos, e depois, dos
valores-noticia de Construgdo. Optou-se pela exclusdo dos valores-noticia
contextuais, uma vez que dizem mais respeito a dinamicas internas do que ao

produto jornalistico em si.

Para cada valor, fora realizada uma descrigdo analitica com o percentual de
videos em que o mesmo fora observado, assim como as caracteristicas mais
flagrantes no que tange seu uso. Ao fim do compéndio das descri¢gdes do observado
dos valores-noticia de Selecdo Substantivos, realizou-se uma secdo de
consideragdes a respeito do conjunto. O mesmo foi feito para o conjunto dos
Valores de Construgdo. A Ultima analise diz respeito a como a Vice News
movimenta as caracteristicas do Webjornalismo em seu canal no Youtube. O

observado foi descrito seguindo o elencado por Canavilhas (2014).



Por fim, as consideracgdes finais propuseram um apanhado geral a respeito
do presente trabalho, ressaltando o percurso e as caracteristicas mais observadas
nas producdes da Vice News, como o negativismo evidente, a preferéncia por
tematicas de natureza conflituosa, a pessoalizacdo vastamente utilizada na
composicédo das narrativas e inclinagdo evidente para o favorecimento de

reivindicagbes daqueles em situagcao de desvantagem ou injustica.
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2. TECNICAS NO JORNALISMO: VALORES-NOTICIA

O presente capitulo tem por finalidade uma explanacdo a respeito dos
conceitos de valores-noticia, ferramentas utilizadas pelo meétier jornalistico na
selegcédo de acontecimentos de potencial noticioso e no tratamento dado aos fatos ao
tempo de elaboragdo da narrativa da noticia. Serdo explicadas as razdes para a
existéncia de tais critérios, assim como uma relagao de quais sao os valores-noticia
presentes, de acordo com bibliografias estabelecidas, nas etapas de produgao

jornalistica.

2.1 Por que da existéncia dos Valores-noticia

De acordo com Mauro Wolf, “o objetivo declarado de qualquer 6rgao de
informacao é fornecer relatos dos acontecimentos significativos e interessantes.”
(WOLF, 1999, p.188). Tomando essa como a caracteristica primaria do fazer
jornalistico, defrontamo-nos, entretanto, com o subsequente questionamento: Dada
a enormidade e variedade de acontecimentos, o que faz com que alguns deles

sejam eleitos para figurarem nos veiculos noticiosos?

Ao tentar responder a questdao “o que é noticia?”, Traquina (2005) expde a
definicdo mais idealista, a qual chama de minimalista e simplista a respeito da
profissao:

“[...] segundo a ideologia jornalistica, o jornalista relata, capta, reproduz ou
retransmite o acontecimento. Segundo a metafora dominante no campo
jornalistico, o jornalista € um espelho que reflete a realidade. O jornalista é

simplesmente um mediador [...] Segundo a ideologia dominante, o papel do
jornalista como mediador € um papel reduzido.” (TRAQUINA, 2005, p.62)

Cremilda Medina, observa que concepg¢bes nessa linha a respeito do
jornalismo tém origem nos discursos e praticas Positivistas'. Varios valores e
praticas jornalisticas atuais s&o remanescentes de tal corrente de pensamento,
seriam eles:

“a adogdo de uma nogao do real, a relagdo objetiva com a realidade, a
busca obsessiva pela precisdo dos dados como valor de mercado, a

delimitagdo de fatos determinados e a fuga de toda e qualquer abstragéo
como aspectos que denunciam essa heranca positivista na pratica

' Positivismo € o nome dado a filosofia originalmente proposta por Augusto Comte (1798-1857) que
prioriza os dados advindos da experiéncia e nega especulagdes metafisicas “a priori”. (FEIGL,
Enciclopédia Brittanica, 1998. Disponivel em: https://www.britannica.com/topic/positivism)
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jornalistica — tais aspectos estdo presentes em diferentes fases do
processo jornalistico que constréi.”(MEDINA, 2008, apud VERNER, 2019,

p-2)

Apesar da presenga desses valores na construgao noticiosa e na reflexao a
respeito da profissdao, Benneti (2007) faz uma contraposicédo, afirmando que o
jornalismo nado da conta de refletir a realidade. E que, de acordo com a Teoria
Construtivista?, a produgédo jornalistica, em todas as suas etapas, € uma construgdo
subjetiva da realidade. Traquina observa que tal teoria “enxerga o processo de
produgao das noticias como interativo, onde diversos agentes sociais exercem um

papel ativo no processo de negociagao constante.” (TRAQUINA, 2005, p. 64).

Observando a partir do angulo de participacdo ativa dos agentes na
construcdo jornalistica, voltamos a questao inicial de “o que faz com que alguns
acontecimentos sejam eleitos para figurarem nos veiculos noticiosos?”. Diante de
superabundancia de acontecimentos — em escala local, regional, nacional e global
— suas complexas caracteristicas idiossincraticas — intrinsecas, causais e
consequenciais — e devido as restricdes organizacionais dos 6rgaos de informagao
— sejam elas de natureza econdmica, temporal ou de espaco fisico nas midias —,
Wolf (1999) entdo afirma que s&o entdo estabelecidos critérios para definir a
noticiabilidade (newsworthiness) de um evento, seu potencial para virar noticia,
simplificando e tornando corrida a selegdo dos acontecimentos. Portanto, tais
critérios vém para facilitar o cumprimento de trés obrigagcdes que Tuchman (1977)
afirma como necessarias para a produg¢ao de noticias. Segundo a autora, os érgaos

de informacao:

“1. devem tornar possivel o reconhecimento de um facto desconhecido
(inclusive os que séo excepcionais) como acontecimento notavel.

2. devem elaborar formas de relatar os acontecimentos que ndo tenham em
conta a pretensao de cada facto ocorrido a um tratamento idiossincratico;

3. devem organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de modo que os
acontecimentos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados de uma forma
planificada. Estas obrigacbes estdo relacionadas entre si.” (TUCHMAN,
1977, p. 45 apud WOLF, 1999, p. 188)

Para definir o conceito de noticiabilidade, Nelson Traquina (2005) traz o

conceito de “valor-noticia”, afirmando que o primeiro é fruto de critérios e operacoes

2Construtivismo € um conjunto de teorias que determinam o conhecimento e a aprendizagem como
frutos de uma construgdo, na qual novos conhecimentos sdo entendidos com base nos anteriores.
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de modo a verificar se um acontecimento tem valor como pega noticiosa. O autor

completa:

“critérios de noticiabilidade s&o o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, é suscetivel de se tornar
noticia, isto &, de ser julgado como merecedor de ser transformado em
matéria noticiavel, e, por isso, possuindo valor-noticia (‘newsworthiness’).”
(TRAQUINA, 2005, p.63).

Wolf (1999) sustenta que os critérios tém por fungdes primarias a rotinizacao
estandardizacdo por parte dos orgaos informacionais, visando a aplicagao de tais
critérios nos eventos do mundo — imprevisiveis e variaveis, via de regra, porém
nem sempre — de modo a criar um produto noticioso constante através de praticas
estaveis. Noutras palavras, a viabilidade de transformar o acontecimento em noticia
esta intrinsecamente ligada a disponibilidade de recursos monetarios, finitos no
contexto de uma empresa capitalista, e temporais, e esses, portanto, regem a

selecao.

E posta em xeque, portanto, a nogdo do jornalismo como espelho da
realidade. Mauro Wolf é sumario ao explicitar que “as noticias sdo aquilo que os
jornalistas definem como tal” (1999, p.189). O autor continua, afirmando que algo se
torna noticia se cumpre as convengdes do que € pertinente aos critérios do meio
profissional e que pode ser trabalhado com facilidade e sem causar disrupturas no
ciclo produtivo. Altheide entdo resume o carater do produto noticia dentro do

contexto organizacional:

“A noticia é o produto de um processo organizado que implica uma
perspectiva pratica dos acontecimentos, perspectiva essa que tem por
objectivo reuni-los, fornecer avaliagdes, simples e directas, acerca das suas
relacdes, e fazé-lo de modo a entreter os espectadores.”(Altheide, 1976,
p.112 apud Wolf, 1999, p.189).

Com sucinta definicdo em consideragao, analisemos, no entanto, outra nogcao
bastante recorrente no meio jornalistico: a da percepgao diferenciada dos jornalistas
a respeito da realidade. Gaye Tuchman (1972/1993, p.85 apud Nelson Traquina,
2005,p.) chama tal fenbmeno de “perspicacia noticiosa” e sobre ele escreve:
“pareceria que a perspicacia noticiosa € o conhecimento sagrado, a capacidade
secreta que o diferencia das outras pessoas.”. A autora afirma que os jornalistas
geralmente tém dificuldade em categorizar o que é noticia e seus critérios de

noticiabilidade, fendbmeno fruto de uma cultura organizacional instintiva, ja
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estabelecida e nao reflexiva, que compreende valores culturais vigentes e
inclinagdes institucionais. Considerando o ultimo item, Verner (2019) completa ao
afirmar que o mesmo acontecimento pode vir a ser noticia, num veiculo, mas nao
possuir respaldo noutro, seja devido a diferentes nichos mercadoldgicos,
orientagdes econdmicas e politicas da instituigdo ou por “circunstancias de rotina
produtiva dos profissionais do setor” (VERNER, 2019, p.4)

Ao tomarmos em consideragao as influéncias acima citadas para distinguir os
acontecimentos noticiosos, notamos, entretanto, a potencialidade de mutagado dos
valores e do contexto que regem a composi¢cao dos critérios de noticiabilidade.
Alteragcdes do cenario politico e econbmico, assim como evolugbes sociais e
criagdes tecnoldgicas sao alguns numa série de fatores que vém a demonstrar o
acompanhamento das organizagbes noticiosas em relagdo as tendéncias da
sociedade. Wolf (1999) ressalta tal caracteristica dindmica dos valores-noticia:

[...] mudam no tempo e, embora revelem uma forte homogeneidade no
interior da cultura profissional [...] ndo permanecem sempre oS mesmos.
Isso manifesta-se claramente na especializagdo tematica que, num
determinado periodo histérico, os meios de informacado conferem a si
proprios. Assuntos que, ha alguns anos, simplesmente «ndo existiamy,
constituem atualmente, de uma forma geral, noticia, demonstrando a
extensdo gradual do numero e do tipo de temas considerados noticiaveis.
[...] Um exemplo disso sdo as paginas culturais e dos espetaculos, cuja
presenga, atualmente qualificante, tem implicado, naturalmente, uma
adaptacdo e uma extensio dos critérios de noticiabilidade para uma area

que, anteriormente, ndo constituia noticia ou, pelo menos, ndo como nos
nossos dias. (WOLF, 1999, p.191)

Considerando o exposto até o presente momento na pesquisa, vimos o
porqué da necessidade da criacdo de critérios de noticiabilidade por parte da
comunidade jornalistica. Tais instrumentos tém por finalidade enquadrar os multiplos
e internamente diversos acontecimentos de acordo com categorizagdes
previamente estabelecidas, de modo a facilitar a producéo jornalistica ao torna-la
corrida, sortida e acessivel ao publico. Sdo sempre levadas em consideragao as
orientagdes institucionais, ideoldgicas e os recursos financeiros e temporais finitos
das organizagdes institucionais. O resultado idealizado a partir disso € um produto
jornalistico estavel e constante destinado ao consumidor, feito através de praticas

criteriosas.

Entretanto, analisada a necessidade de tais critérios, o proximo passo légico

para a presente pesquisa € a exposi¢cao de quais s&o esses critérios e como eles se
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aplicam nas etapas produtivas do jornalismo. Necessaria é, no entanto, a realizagao
de uma distingdo no que diz respeito aos valores-noticia. Wolf (1999) ressalta que
os valores-noticia ndo estdo somente presentes no momento de selecdo dos
acontecimentos dignos ou nao de se tornar noticia, mas espalham-se por todas as

etapas de producgao. Sobre tal distingao, o autor completa:

“Os valores/noticia utilizam-se de duas maneiras. S3o critérios de selecgao
dos elementos dignos de serem incluidos no produto final, desde o material
disponivel até a redac¢do. Em segundo lugar, funcionam como linhas-guia
para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser real¢cado, o que
deve ser omitido, o que deve ser prioritario na preparagao das noticias a
apresentar ao publico. Os valores/noticia sao, portanto, regras praticas que
abrangem um corpus de conhecimentos profissionais que, implicitamente,
e,muitas vezes, explicitamente, explicam e guiam os procedimentos
operativos redatoriais. (WOLF, 1999, p.191)

O autor entdo classifica os valores-noticia em quatro categorias relativas: as
caracteristicas do seu conteudo — relacionadas aos acontecimentos —, as
caracteristicas e capacidades de producédo por parte do 6rgao informativo, ao
publico — imagem da audiéncia percebida pelo veiculo — e a concorréncia entre

mass media no mercado.

2.2 Quais sao os valores-noticia

Traquina (2005) concorda com a ideia dos valores-noticia presentes em
diversas etapas da producdo, proposta por Wolf (1999), reclassifica-os em duas
categorias, nomeando-as de: valores-noticia de selegdo — dizendo respeito aos
critérios para selecionar os acontecimentos — e valores-noticia de construgao —
relativos as ferramentas para a construgdo da narrativa, como realces, exclusdes e
priorizagdes. Ademais, os valores de selecdo sdo eles mesmos subdivididos em
valores de selegao substantivos — avaliam o acontecimento em si — e valores de
selegédo contextuais — respectivos ao contexto (abrangendo varios fatores internos

e externos a instituicdo) no qual a noticia € produzida.

Verner (2019) também manifesta-se favoravelmente a presenca de
ferramentas nas etapas de producdo, entretanto é critico das nomenclaturas até
entdo adotadas. O autor afirma uma possivel confusdo quando utiliza-se o termo
“valor-noticia” tanto para critérios substantivos, contextuais e construtivos da cadeia
produtiva. Verner defende que os “valores-noticia” devem dizer respeito somente

aos acontecimentos, sua selecdo e a percepcdo dos mesmos por parte da
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comunidade jornalistica. Para os aspectos relativos a rotina de producéo e da
construcao das narrativas, o autor usa o termo “critérios de noticiabilidade”.

Finalmente, para o conceito de noticiabilidade, o autor entdo propde:

“[...] a noticiabilidade seria a soma desses dois quesitos (valores-noticia e
critérios de noticiabilidade) e representaria a reunido dos fatores que podem
levar um acontecimento a se tornar noticia. A soma de valores que atuam
sobre o entendimento do acontecimento e os critérios que regem a
produgdo de uma visdo da realidade por parte dos jornalistas s&o, dessa
forma, os componentes da noticiabilidade — aspecto esse que é de
entendimento do jornalista e também do publico. (VERNER, 2019, p.9)

Para a presente pesquisa, contudo, faremos apropriacdo das divisdes e
nomenclaturas propostas por Nelson Traquina, considerando a maior adogao de
suas ideias durante a presente graduagao. Tratemos, portanto, de explanar os

critérios.

2.2.1 - Valores-noticia de Sele¢ao Substantivos

Comecemos pelos valores-noticia de selecao e de carater substantivo —
relativos aos acontecimentos em si —, os quais Traquina (2005) elenca onze.
Primeiramente, temos a morte, uma das principais responsaveis pelo “negativismo
do mundo jornalistico.” (p.79). A seguir, temos a notoriedade do agente. Nesse rol
entram pessoas participantes das elites e detentoras de cargos de alto escaldo, em
resumo. Os atos de tais pessoas sdo importantes porque elas sdo importantes. A
proximidade, tanto geografica, quanto cultural também constitui valor noticioso..
Noticias ocorridas em distancias proximas serdo mais passiveis de ser noticiadas,
assim como noticias em lugares de cultura semelhante. A relevancia da conta de
informar ao publico aquilo que impacta em sua vida, seja em qual ambito, desde um
aumento nas tarifas nacionais de energia que impactam a todos, assim como um
buraco no asfalto de uma avenida, as duas, claro, em escalas diferentes. Outro
valor fundamental no jornalismo é a novidade. O ineditismo & algo muito desejado
pela comunidade jornalistica. Traquina ent&o trata do fator tempo, que se apresenta
de trés formas: atualidade — acontecimentos que tenham ocorrido num periodo
préximo ao presente —, efeméride — a propria passagem do tempo em relagao a
algum acontecimento ou data relevante justifica a noticiabilidade (nesse ambito
entram os aniversarios, datas especificas, aniversarios de morte) — e dilatagdo, o
noticiar de um acontecimento pode tornar ocorréncias a ele relacionadas noticiaveis

por um periodo maior de tempo.
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O préximo valor-noticia que nos é listado trata da notabilidade do
acontecimento, ou seja, possuir qualidades visiveis e tangiveis, “aspecto manifesto”.
(TRAQUINA, 2005, p.82) Tal valor-noticia, de acordo com o autor, revela uma
organizacao profissional voltada para o relato de acontecimentos, e ndo de
problematicas, devido a “tirania do tempo” (TRAQUINA, 2005, p.82). Nos é exposta
entdo uma pequena relacdo de aspectos manifestos que representam o valor da
notabilidade. O primeiro diz respeito a quantidade de participantes na ocorréncia.
Quanto mais envolvidos, mais chance de figurar como noticia. A inversao também é
apresentada como manifestagcdo notavel, e nos é trazido o classico exemplo do
‘homem que morde o cao” (TRAQUINA, 2005, p.83). O insdlito, ou seja, o avesso as
normas e as expectativas figura da mesma maneira. Ainda dentro do espectro da
notabilidade, temos um tipo de acontecimento muito comum de manchetes: a falha
— € nessa categoria que aparecem os acidentes. Por fim, outro aspecto da
notabilidade é caracterizado por escassez e excesso. Traquina (2005) exemplifica
através do clima, pois apesar de tal componente constar todos os dias nas edi¢des
jornalisticas, suas manifestagdes extremadas — tais como temporais, estiagens,
tornados e ondas de frio e de calor — adquirem maior relevancia e se tornam

manchetes.

Saiamos do ambito da notabilidade e voltemos aos valores-noticia de selegao
substantivos remanescentes. Traquina traz entdo o inesperado, no sentido de um
mega-acontecimento, caracterizado por sua extrema excepcionalidade e “enorme
noticiabilidade que subverte a rotina e provoca caos na redacdo.” (TRAQUINA,
2005, p.84). O autor exemplifica através dos ataques terroristas ao World Trade

Center, em 11 de setembro de 2001.

Finalmente, Traquina (2005) adentra, para tratar dos ultimos dois
valores-noticia de construgdo, no ambito da transgressao as normas. O conflito
simboliza a quebra do consenso social, manifestado na forma da violéncia fisica ou
simbdlica. Referindo-se principalmente a sociedades democraticas € no que
abrange a pratica da politica, Traquina afirma: “Num pais democratico, a violéncia
politica € considerada ‘invulgar’, um desvio da norma. A violéncia também pode
representar a ruptura. Representa-se assim uma ruptura fundamental na ordem

social.” (2005, p.84). Ampliando o enfoque da transgressao, por ultimo, nos é dado o
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valor-noticia da infragao. Traquina afirma a percepcao do crime na sociedade como
um “fendmeno permanente e recorrente” e o tratamento jornalistico dado a tais
situacoes é corriqueiro. O enfoque especial numa infracdo especifica faz-se através
da percepgao de outros valores-noticia aliados ao cometimento de tal crime. No que
tange a notabilidade, elementos como o uso mais intensificado de brutalidade, um
maior numero de vitimas sao justificativas para amplificar a atencédo e o
detalhamento ao caso. Ja se o ato infracional for perpetrado por uma pessoa de
elevado status social ou detentora de importante cargo, configuram-se entdo as
situacbes de escandalo, cenarios muito desejados pela comunidade jornalistica,
pois aliam os valores de notoriedade do agente e de transgresséo a norma. Faz-se
utii a pequena ressalva de que um mesmo acontecimento pode dispor de
qualidades que se encaixam em mais de um tipo de critério substantivo, de maneira
que ha uma constante avaliacdo do peso de cada valor dentro do acontecimento.
Um acidente com muitas mortes, no qual um politico influente também vem a
falecer, carrega os valores de “morte”, “notoriedade” e varios aspectos da
“‘notabilidade”, para citar um exemplo. A construgdo manchete dependera da

influéncia desses pesos criteriosos.

Apresentados os valores-noticia de selecido através de critérios substantivos,
€ engendrada entdo uma analise que diz respeito ao simbolismo dos valores-noticia

na representacao dos consensos sociais e legais. Traquina coloca:

“Primeiro, o consenso requer a nogdo de unidade: uma nagdo, um povo,
uma sociedade, muitas vezes traduzida simplesmente para o ‘nosso’ — a
nossa industria, a nossa policia, a nossa balanga de pagamentos. Esta
visdo nega quaisquer discrepancias estruturais, ou entre os proprios mapas
diferentes do significado numa sociedade, e ganha assim significado
politico [...] O crime traga uma das fronteiras principais desse consenso. O
crime envolve o lado negativo do consenso, visto que a lei define o que a
sociedade pensa serem tipos ilegitimos de acdo. Sem este conhecimento
consensual de fundo, nem o jornalista nem os leitores poderiam reconhecer
o primeiro plano das noticias.” (2005, p.86)

De acordo com Stuart Hall (1984, apud TRAQUINA, 2005, p.86), os critérios
de noticiabilidade operam num primeiro plano de percepgao, mais elevado, que
‘pressupbe a existéncia de uma ‘estrutura profunda’, que esta escondida — as
nogdes consensuais sobre o funcionamento da sociedade que ajudam a marcar as

fronteiras entre o ‘normal’ e ‘desvio’.” Através dos valores-noticia seria feita tal

operacao de distincdo, destaque e relato dessas fugas de consenso. Entretanto,
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Traquina (2005), coloca os valores-noticia, em especial a notabilidade — as
caracteristicas visiveis e tangiveis, o aspecto manifesto da ocorréncia — como
prova de que a narrativa jornalistica € voltada para os acontecimentos e n&o para as
problematicas, devido a mencionada escassez de tempo (p.82), seja no tempo
disponivel para a produgéo das noticias, como no tempo e espaco fisico disponiveis
para as edigbes. Wolf (1999) afirma os valores-noticia como causadores de uma
caracteristica inerente a informagdo de massa: a fragmentacdo da informacgao.

Fazendo referéncia a Findhal e Holjer (1981), o autor afirma:

“Aquilo que, geralmente, é transmitido ao publico é a localizagdo dos
acontecimentos, os individuos que neles estdo envolvidos e pormenores
como as designagdes geograficas, os nomes das personagens publicas, de
industrias, etc. Com frequéncia, estes elementos ocupam,
automaticamente, o primeiro lugar na meméoria dos destinatarios, enquanto
as causas e as consequéncias dos acontecimentos permanecem em fundo.
O que dai resulta € uma memoéria fragmentada, cheia de pormenores
isolados e a que falta o contexto.” (FINDHAL e Holjer, 1981, p.116, apud
WOLF, 1999, p.190)

Todavia, no que tange novamente o consenso na sociedade, Hallin (1986,
apud TRAQUINA, 2005, p.87) cita uma mudanga no papel da midia e dos jornalistas
quando deparados com diferentes cenarios. Primeiro tratemos da esfera do
consenso, composta por valores e condutas que a ética de determinada sociedade
situada em certa época considera legais, legitimos e normais. Traquina (2005) cita a
patria, a maternidade e a liberdade de exemplo. Ao defrontar-se com tais questoes,
a midia assume um “papel essencialmente conservador e legitimizador.” (p.87)
Como a maioria da sociedade nao considera tais temas controversos, o debate de
pontos de vista discordantes nado é incentivado pelos 6rgaos de informacao, que
advogam pela sua manutengcdo. O segundo cenario diz respeito ao que Hallin
chama de “esfera da controvérsia legitima” (p.87), estruturada por problematicas em
que nao ha consenso majoritario — como a politica, por exemplo — e a midia cabe
a adocdo de objetividade e neutralidade, trazendo pontos de vista opostos,
prezando pelo equilibrio narrativo e adotando, enfim, um papel, mediador. Por fim,
temos a esfera do desvio, cujos componentes sdo encarados pela sociedade,
majoritariamente, como ilegitimos, imorais e transviados. S&o trazidas como

exemplos de componentes a pedofilia e 0 nazismo. Hallin afirma:

“Para além da esfera de legitima controvérsia, estdo os atores e pontos de
vista politicos que os jornalistas e os valores dominantes consideram como
marginais. Nesta esfera, a neutralidade entra de novo em declinio e os
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media noticiosos tornam-se, parafraseando Parsons ‘mecanismos de
manutencio de fronteiras’: desempenham o papel de expor, condenar ou
excluir da agenda publica os que violam ou desafiam os valores de
consenso, e apoiam a distingdo consensual entre atividade politica legitima
e ilegitima.” (Hallin, 1986, apud TRAQUINA, 2005, p.87)

Vimos, até o presente momento, as caracteristicas dos valores-noticia de
construcdo que dizem respeito aos acontecimentos em si, os quais Wolf (1999) e
Traquina (2005) denominam de ‘substantivos’. Tais ferramentas sao, muito
resumidamente, solugdes mercadolégicas dos orgaos de informagdo que
enquadram  posteriormente as ocorréncias do mundo em categorias
preestabelecidas. Tendo em consciéncia a relagdo entre as imensas quantidade e
variedade de acontecimentos e a finitude de recursos financeiros, de espaco fisico
nas publicacbes e de tempo, tanto para a producdo, quanto de transmissao, os
veiculos as utilizam visando o funcionamento corrido e facilitado da producgao
noticiosa, para que seja entregue um produto noticioso estavel, acessivel a respeito
de fatos relevantes e interessantes. Entretanto, quando colocados na cadeia de
produgdo noticiosa, os valores substantivos — que tratam dos acontecimentos
propriamente ditos — n&o sao os unicos utilizados na selegao do que vira ou néo a

se tornar noticia.

2.2.2 - Valores-noticia de Selecao Contextuais

A segunda categoria € o que Traquina chama de “critérios contextuais” (2005,
p.88). De acordo com Wolf, tais valores-noticia “dizem respeito a disponibilidade de
materiais e as caracteristicas especificas do produto informativo.” (1999, p.212).
Justamente, o primeiro dos cinco valores-noticia de sele¢cao contextuais citado por
Traquina (2005) trata da disponibilidade de cobertura do acontecimento. Trata-se
da capacidade e da facilidade do veiculo de realizar a cobertura, medindo a forga
dos valores-noticia substantivos quando comparada aos recursos que O 0Orgao
informativo dispde para cobrir a ocorréncia. Realiza-se, portanto, a pergunta de se
tal historia vale a realocacdo de tais recursos. Em sequéncia, o equilibrio da
composi¢cao da edicdo noticiosa é levado em consideragcdo. Segundo Galtung e
Ruge (1965):

“O limiar de noticiabilidade de certos factos, depende da quantidade de
uma determinada categoria de acontecimentos que ja existe no produto
informativo: se nao existe, a noticia tem probabilidades de passar, mesmo
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que nao seja muito importante, precisamente porque serve para equilibrar a
composicao global do noticiario.” (1965, apud WOLF, 1999, p. 212)

Logo, apesar de certas ocorréncias serem relativamente desprovidas de
grande relevancia, o potencial noticioso € incrementado, no entanto, pelo fato de
estarem enquadradas em categorias que nao virao a desequilibrar a composigao do

noticiario.

Outro valor-noticia refere-se a visualidade, a existéncia de material visual,
seja em filme ou foto, a respeito do fato. A qualidade dos materiais também ¢é levada
em consideragao. Portanto, acontecimentos com visualidade e imagens chocantes

dotam de um grande espaco no jornalismo.

Ao pensarmos as légicas envolvidas nos critérios seletivos, ressalta-se que
um o6rgao de informagao geralmente — exclui-se aqui as situagées de monopdlio de
informagdo — n&o atua sozinho, mas num contexto capitalista de concorréncia. Os
produtos noticiosos e diretrizes organizacionais de outros veiculos influenciam na
tomada interna de decisbes de uma certa companhia. Inserida nesse critério esta
uma das situagbes mais desejadas pelos jornalistas: o furo noticioso. A cobertura
exclusiva de um acontecimento interessante e relevante € um forte chamariz de
audiéncia e adiciona valor-noticia a ocorréncia, pois naquele momento, tal emissora
dispbe de um produto que as demais ndo tém; e “geralmente, as empresas
jornalisticas fazem saber aos seus leitores e ouvintes que a noticia € um ‘furo’.”
(TRAQUINA, 2005, p.90). Na outra via, tal l6gica da procura pelo exclusivo causa o
fendmeno do “Pack Journalism”, no qual todos seguem uns aos outros, vigiando e
nao permitindo a obtengao de um furo noticioso por parte de outra emissora. A
reciprocidade de expectativas entre veiculos concorrentes adiciona valor a certo
acontecimento. Como afirma Wolf (1999), a selegdo de certas noticias se da pela

expectativa de que outro veiculo o faca também.

O que, de acordo com Traquina (2005), é o ultimo valor-noticia de selecao
por critério contextual, trata do proprio dia noticioso. Todos os dias, acontecimentos
disputam a atencdo dos jornalistas, e cada dia é diferente em termos de
acontecimentos, tanto em quantidade, como variedade. Ha dias pobres e dias ricos
em ocorréncias de valor noticioso. Assim como ha casos de certas noticias

desbancarem por completo outras de uma edi¢cdo, nao pela falta de atributos das
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desbancadas, mas pela qualidade excepcional da histéria que veio a ser vinculada.
Portanto, as préprias ocorréncias, em termos de qualidade e quantidade, ditam se
outras histérias virdo a se tornar noticias, devido a qualidade do dia noticioso em

questao.

2.2.3 - Valores-noticia de Construgao

Até entdo, pudemos explanar a respeito dos valores-noticia de selecdo — no
que diz respeito as caracteristicas dos acontecimentos em si, chamados de
‘substantivos’, assim como também vimos a influéncia das disponibilidades
materiais e influéncias da concorréncia e das caracteristicas dos produtos
noticiosos, aos quais chamamos de ‘critérios contextuais’. Tais categoriza¢des déo
conta da primeira parte da cadeia produtiva, sobrando ainda a construcdo das
narrativas jornalisticas e as técnicas utilizadas, critérios, portanto, denominados por

Traquina (2005) de valores-noticia de construgao.

Primeiramente, dada a fungédo das midias de massa de transmitir informacao
a uma linguagem acessivel para um grande numero de espectadores, a
simplificagao de um acontecimento € incentivada e adiciona valor ao fato. Traquina
(2005) afirma que a redugcdo de ambiguidade, de complexidade e polissemia do
acontecimento ampliam o alcance da noticia, adicionando valor ao produto. A
amplificagdo também é bastante utilizada de modo a tornar a ocorréncia mais
intensa “quer seja pela amplificacdo do ato, do interveniente ou das supostas
consequéncias do ato.” (TRAQUINA, 2005, p.91).

Cabe ao jornalista também a construir uma narrativa que tenha significado
para o publico, ou seja, dar relevancia ao fato e mostrar como o ele impacta a vida
das pessoas. Ao dar uma noticia, por exemplo, sobre o baixo indice de umidade em
determinado local, é interessante informar ao publico sobre os desconfortos e
perigos respiratérios dessa situagdo, assim a narrativa adiciona informagdes

importantes sobre as implicagdes a nivel pessoal de tal ocorréncia.

Ampliando esse enfoque pessoal, a personalizagao da narrativa € uma
ferramenta eficaz para ilustrar certa ocorréncia, pois revela uma histéria pessoal na
esfera de implicacbes que tal fato vem a causar, compelindo as pessoas e

facilitando por parte do publico “a identificacdo do acontecimento em termos de
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‘positivo’ e ‘negativo’.” (TRAQUINA, 2005, p.92) Bastante recorrente no jornalismo
brasileiro € o cenario em que é noticiado um aumento de alguma tarifa, e a narrativa
€ construida através da imagem de uma familia em sua residéncia, com as contas e
calculadoras em cima da mesa, avaliando como fardo para arcar com tal aumento.

Cria-se empatia do publico, que passa a taxar a medida como algo negativo.

A dramatizagao do acontecimento tem por fim a intensificagdo do conflito no
acontecimento e apela ao lado emocional, visando a identificagcdo por parte do
publico. Por outro lado, temos o sensacionalismo como possivel resultado de tal
técnica. Por fim, usa-se da consonancia para situar o novo acontecimento numa
narrativa preestabelecida, facilitando a compreenséo do fato, suas caracteristicas e
consequéncias. Traquina (2005) cita o exemplo da terminacéo ‘gate’, em referéncia
ao escandalo de ‘Watergate’, para tratar de novos escandalos politicos. No Brasil,
vemos as ocorréncias de termos como ‘Mensalao’, referenciado no subsequente

‘Petrolao’, por exemplo.

Esses sdo, de acordo com os estudos de Nelson Traquina (2005) os
principais valores-noticia presentes na construgdo noticiosa, desde a selegéo dos
fatos até a elaboracdo da narrativa. Entretanto, tratamos acima a respeito da
qualidade mutavel dos valores-noticia, demonstrando o acompanhamento por parte
dos 6rgaos de informacao das tendéncias da sociedade, das alteragdes de cenarios
politico-econdmicos e de inovagdes tecnoldgicas. O ultimo item, no entanto, é de
interesse especial ao presente projeto. Tendo em consideragao o objeto de estudo
— 0s canais do grupo Vice Media no Youtube —, pertinente sera para o capitulo
subsequente uma analise tedrica do jornalismo no ambiente cibernético, haja vista
as alteragdes consideraveis que as dinamicas da Internet vieram a promover na
profissdo. Sera dado também um enfoque no conteudo jornalistico presente no
Youtube — plataforma que serve de substrato do objeto da pesquisa —, assim como

uma explanagao a respeito da historia do grupo Vice Media.
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3. JORNALISMO NA WEB

O propésito do presente capitulo reside na explanacao tedrica a respeito do
jornalismo digital — particularidades e dindmicas proporcionadas pela Internet —
com enfoque nas possibilidades e no panorama geral de produgao jornalistica no
Youtube. Serdo dadas também breves recapitulacdes da historia do Youtube e da

empresa Vice Media.

3.1 O jornalismo na era digital

Pinho Jogo (2020) afirma a introducéo do sistema de navegacao World Wide
Web como divisor de aguas no que diz respeito a produgdo e armazenamento de
informagdes, assim como em termos de interagdo. Junto a diversos outros
componentes sociais, 0 jornalismo foi radicalmente transformado desde o inicio da
internet. Salavérria (2015, p.81) ressalta a mudanga interna de organizagcéo dos
orgaos de comunicagdao, migrando de um “modelo analdgico, fortemente
condicionado pelo suporte de distribuicdo, para o digital, onde as regras do jogo e a

escala de valores mudaram por completo”

Os odrgaos de informacdo aderiram rapidamente a nova tecnologia, como
nova forma de chegar ao consumidor e de difundir conteudos, porém de maneira
distinta da producdo a que temos acesso nos dias atuais. Inicialmente, de acordo
com Alves (2006, p. 94 apud PINHO JOGO, 2020, p.34), os conteudos disponiveis
online eram constituidos por produgdes jornalisticas — principalmente textos — de
meios tradicionais simplesmente transpostos as midias digitais, de certa forma
recicladas. Tal pratica, em termo cunhado como “shovelware”, caracterizou a
primeira fase do jornalismo nas redes, aproximando-o de um repositorio para as
midias tradicionais, porém que, concomitantemente, ja competia com a légica de
producao analdgica do jornalismo até entdo. Entretanto, Zamith (2011) observa que
a transposicdo de uma midia para outra mais moderna ndo constituiu-se como
novidade no ramo jornalistico: “O mesmo aconteceu com os primeiros noticiarios
radiofbnicos e com os primeiros noticiarios televisivos, nos dois casos feitos,

fundamentalmente, da leitura de noticias nos jornais.” (ZAMITH, 2011, p.23)
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Canavilhas (2014), no entanto, oferece esclarecimentos de ordem técnica para

explicar as razdes da pratica do “shovelware” dos textos jornalisticos para a internet:

No que concerne as questdes técnicas, deve salientar-se que o texto foi
sempre a melhor opcgédo por se tratar de um conteido menos exigente em
termos de velocidades de acesso. Com as ligagdes dial-up iniciais de 14.4k,
por exemplo, aceder a uma imagem demorava demasiado tempo. Apesar
da gradual melhoria das velocidades na internet, sé com a banda larga se
tornou viavel oferecer conteidos mais exigentes, nomeadamente o video.”
(CANAVILHAS, 2014, p.3)

Pinho Jogo (2020, p.34), a partir das consideragdes de Zamith (2011), afirma
que o jornalismo digital constituiu-se por trés fases: a primeira dizia respeito a
pratica do “shovelware”; a segunda fase, em que ja sdo introduzidos conteudos
dotados de alguma hipertextualidade e multimidialidade (conceitos que serao
explicados na sequéncia) e a terceira, respectiva ao presente momento, que trata da
produgado jornalistica exclusiva para o digital, levando em conta caracteristicas e
linguagens e “tirando proveito de suas potencialidades e possibilidades narrativas”
(PINHO JOGO, 2020 p.34). Atualmente, o tipo de producéo jornalistica referida no
ultimo item pode ser nomeada de “webjornalismo”, ciberjornalismo ou jornalismo

digital.

3.2 Webjornalismo e Suas Caracteristicas

De acordo com Canavilhas (2014), as dindmicas de funcionamento da
internet transformaram significativamente a légica de produgéo jornalistica. Quando
comparado ao jornalismo tradicional, o webjornalismo apresenta sete caracteristicas
fundamentais que marcam esse novo tipo de linguagem jornalistica, sdo elas:
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoéria, instantaneidade,
personalizagdao e ubiquidade. No decorrer dos préximos paragrafos,

discorreremos a respeito de tais conceitos.

Canavilhas (2014) comeca tratando da hipertextualidade, conceito advindo
da capacidade da Web de conectar paginas e informagdes através dos hiperlinks. A
hipertextualidade faz uso de dois elementos: os blocos informativos (chamados de
‘nds” e que podem ser compostos de texto, imagens, videos etc...) e os links.
Através dos links, diferentes blocos de informagao n&o contidos no mesmo espaco
séo ligados, possibilitando ampliagdo e maior liberdade no percurso da leitura em

diferentes niveis. Num exemplo pratico, quando acessamos um portal noticioso,
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uma noticia que retoma um fato ja tratado anteriormente pelo mesmo portal pode
conter no seu corpo um trecho do texto em destaque, que, quando clicado, permite
0 acesso a noticia original. Em esséncia, a hipertextualidade € a capacidade de ligar

diferentes blocos de informacéo distintos através da Web.

A segunda caracteristica do jornalismo virtual trata da multimidialidade. Ao
tentar explicar tal conceito, Salavérria (2014) foge da definigdo simplista de unido de
imagem, texto e som. O autor discorre a respeito de diversos tipos de
multimidialidade: multimidia como plataforma, multimidia como polivaléncia e

multimidia como combinacgao de linguagens.

O primeiro tipo diz respeito “aqueles casos onde distintos meios da mesma
empresa jornalistica articulam as suas respectivas coberturas informativas para
conseguir um resultado conjunto” (SALAVERRIA, 2014, p.27). O termo multimidia

como plataforma diz respeito entao a tal esfor¢o de logistica e gestao.

Ja a multimidialidade como polivaléncia refere-se ao fazer cotidiano de
diversas tarefas distintas por parte do jornalista numa redagao atual. Subdivide-se
ainda em polivaléncia midiatica — a capacidade de trabalhar em varios meios —,
polivaléncia tematica — capacidade de trabalhar sobre diversos temas distintos — e
polivaléncia funcional — a capacidade de exercer diferentes fungdes dentro da

redacao.

Por fim, a multimidialidade como combinagdo de linguagens trata
propriamente da combinacgao de diferentes tipos de midia, como texto, som, imagem
e video. Salavérria (2014, p. 30) pontua, no entanto, que a multimidialidade pode ser
caracterizada por qualquer conteudo que una pelo menos dois desses elementos
midiaticos, seguindo o pressuposto de que “qualquer mensagem que nao seja
monomeédia é multimédia®. Apesar do termo multimidia nos remeter a algo bastante
moderno, digital e atualizado, a l6gica de Salavérria (2014) permite ao autor afirmar
que a multimidialidade é, na verdade, uma caracteristica bastante antiga no
jornalismo, surgindo a partir da introducéo de figuras, ilustragées e posteriormente
fotos aos veiculos impressos, ainda no século XIX. Atualmente, de acordo com o
autor, o unico tipo de jornalismo que ainda mantém-se monomidia € o radio, de

maneira generalizada. Na era da internet, o numero de elementos que caracterizam
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a multimidialidade foi ampliado devido as capacidades proporcionadas pela
tecnologia. Salavérria afirma:
Hoje em dia, os conteudos multimédia podem ser constituidos por oito
elementos diferentes: 1) texto; 2) fotografia; 3) graficos), iconografia e

ilustracOes estaticas; 4) video; 5) animacéo digital; 6) discurso oral; 7)
musica e efeitos sonoros; 8) vibragao. (SALAVERRIA, 2014, p.33)

O proximo elemento elencado como caracteristica do jornalismo digital é a
interatividade, a respeito da qual Rost (2014) afirma:

A interatividade € um conceito ponte entre o meio e os leitores/utilizadores,

porque permite abordar esse espago de relagdo entre ambas as partes e

analisar as diferentes instancias de selegao, intervencgao e participagdo nos

conteudos do meio. Insere-se nessas zonas de contacto entre jornalistas e
leitores, que as tecnologias tém alargado e simplificado. (ROST, 2014, p.53)

O autor coloca que a interatividade implica uma maior participagcdo do
consumidor no que diz respeito a critérios de selecdo dos conteudos, quanto a
comunicagao com o 6rgao informacional. Distingue-se, portanto, a interatividade
seletiva e a interatividade comunicacional, e Rost (2014) ressalta que tal fenbmeno

interativo € dotado de diferentes gradacgdes, referentes ao nivel de participagao.

A interatividade seletiva é relativa a maneira como o conteudo € consumido
por parte do usuario, haja vista a vasta gama de opg¢des disponiveis, como acesso
pelo celular, computador e tablet, e pela plataforma, seja no site ou aplicativo do
veiculo. Ja a interatividade comunicacional abrange, de acordo com Rost (2014), a
capacidade do usuario de engajar-se em agdes que venham a se tornar um
conteudo publico, ultrapassando, portanto, a simples recepc¢éo da informagao. Rost
(2014) cita os comentarios nas redes sociais dos 6rgaos de informagao e perguntas
sugeridas por usuarios para serem feitas numa entrevista como exemplos. Cria-se

entdo um cenario no qual o consumidor também é uma potencial fonte noticiosa.

A proxima caracteristica a ser descrita € a meméria. Palacios (2014) destaca
que a produgao jornalistica caracteriza-se como uma memoaria artificial, externa a
mente. E, dadas as dinamicas da digitalizagdo, o espago disponivel para o
arquivamento da producado de outrora € infinito e o acesso a tal se da de maneira
remota e praticamente instantanea, permitindo ao jornalista a manutengao de datas
de potencial noticioso, como aniversarios e aniversarios de mortes e de eventos.

Pinho Jogo (2020) fala a respeito de tal acesso por parte também do publico:
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A memoria € uma ferramenta narrativa que contextualiza e adiciona
profundidade ao produto jornalistico, mas ndo s6. O arquivo noticioso esta
também ao alcance da audiéncia que pode, dessa forma, tragar o seu
préprio caminho no que diz respeito a construgdo de contextos, sem
precisar do jornalista. (PINHO JOGO, 2020, p.39)

A instantaneidade configura-se como outra caracteristica do jornalismo na
web. Bradshaw (2014) lembra que o jornalismo sempre prezou pela velocidade,
tanto de produgdo da noticia, como de divulgagdo. Quando comparadas com as
velocidades de conex&o de banda larga acessiveis na atualidade, os métodos de
divulgagao noticiosa de tempos anteriores podem parecer lentos. Entretanto,
partindo da logica exposta da procura pelo “furo™, o jornalismo tenta sempre
agregar tecnologias que possibilitem a maior velocidade possivel de acordo com a
disponibilidade. Na época da exclusividade do impresso, a novidade de uma noticia
dependia ndo s6 do tempo do acontecimento, mas do tempo necessario para a
divulgacao até os consumidores da informagdo, o que, em certas localidades,
poderia levar semanas, até mesmo meses. Apos, vieram radio e televisdo, mais
rapidos em matéria de transmissdo da informagéo, porém a légica da grade de
programacgao ainda prendia o consumidor em determinadas faixas de horario, nas
quais os boletins noticiosos seriam apresentados. No entanto, Bradshaw (2014)
afirma que a dindmica da internet transformou o comportamento de consumo
noticioso:

Definitivamente afetado pela vantagem competitiva sobre o consumo, o
ritmo do nosso consumo de noticias tem se tornado tdo regular que mal

temos consciéncia disto: passamos de uma irregular mas pronunciada
batida para uma constante estatica. (BRADSHAW, 2014, p.112)

De acordo com o autor, a exposi¢cado as noticias se tornou uma constante na
vida de quem vive conectado, e as informagdes chegam até o internauta sem a
necessidade de procura. Tal logica intensificou o prezar pela novidade, pelo furo
noticioso. Pinho Jogo (2020) afirma que, na atualidade, os jornalistas sao
pressionados a trazer a novidade cada vez mais rapido, a trabalhar com varias
linguagens e saber utilizar diversas ferramentas na internet, fatores que podem
dificultar a verificagdo (apuragao e checagem) noticiosa. A autora afirma que, diante

desse cenario de aguda instantaneidade e fluxo multilateral de produgao de

3 Furo: jargao jornalistico que define a situagéo de apuragéo e publicagédo de uma informagao antes
da concorréncia ter acesso a ela; exclusividade na detengéo da informacéao.
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informacgdes, ao jornalista, além do papel de apurador, adiciona-se as fungdes de

mediador e verificador.

Diante das facilidades digitais englobadas pelo jornalismo para produgao e
distribuicdo de noticias, Lorenz (2014) afirma que a personalizagao dos conteudos
se tornou outra caracteristica do webjornalismo como tentativa de manter-se
relevante num contexto de superprodugao de informagao. O autor lista seis graus de
penetracdo da personalizagéo por parte dos veiculos noticiosos digitais para reter e

fidelizar os consumidores, sao eles:

1°) Resposta: trata da capacidade de adaptacdo dos sites a diferentes
tamanhos e formatos de telas, como smartphones, desktops e tablets.

2°) Alteragcdes com base na hora do dia: seria a mudanga da aparéncia dos
portais com base nas necessidades do consumidor ao longo do dia, seja no
esquema de cores como no tipo de conteudo. Pela manha, uma apanhado
geral, semelhante ao impresso, a tarde conteudos mais focados de
desenvolvidos e a noite, videos com som.

3°) Interacédo Significativa: refere-se a apresentagcéo do “conteudo de novas
formas, onde o utilizador pode deixar comentarios. Pode ainda aprender algo
novo numa abordagem passo a passo, ou escrever ele mesmo o conteudo.”
(LORENZ, 2014, p.144)

4°) Ajuda na Decisdo: diz respeito a capacidade por parte dos meios de
comunicacao de fornecer informagdes que auxiliem nas tomadas de decisdes
por parte do publico, como guias para compras de casas ou carros.

5°) Calibragdo e Algoritmos: trata do uso das métricas tendo em vista um
melhor conhecimento do publico para uma melhor personalizacido das visitas
dos usuarios aos sites.

6°) Adaptagdo a mudanca: refere-se ao desenvolvimento de aplicativos de

noticias capazes de combinar, configurar e mudar os graus anteriores.

Por fim, a ultima caracteristica do webjornalismo elencada diz respeito a
ubiquidade. Para conceituagcdo, Pavlok afirma que “ubiquidade significa ser
encontrado em todo lugar.” (2014, p.160) Atualmente, o elevado percentual da
populagdo mundial com acesso a internet, assim como a rapida disseminacao de

tablets, notebooks e, principalmente, smartphones ampliaram o potencial ubiquo da
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internet, que se tornou portatil. Acompanhando tal desenvolvimento, a logica de
Pavlok (2014) sustenta que ndo € mais coerente um dominio unilateral da producéo
noticiosa das midias analdgicas tradicionais, haja vista a capacidade do conteudo
noticioso de ser acessado por qualquer um e em qualquer lugar. O mais simples
portal regional adquire alcance global. Quebram-se, portanto, barreiras temporais e
geograficas, e, devido a isso, de acordo com Pinho Jogo (2020), ampliam-se as
opc¢oes idiomaticas oferecidas pelos portais de noticias. Da mesma maneira como a
producao e disseminagao da informagao convertem-se em vias de mao dupla, num
cenario em que o consumidor torna-se um produtor de conteudo utilizando das

cameras e redes sociais disponiveis nos aparelhos.

3.2.1 - Caracteristicas do Webjornalismo e Youtube

Ao pensar tais qualidades do jornalismo digital, elencadas na obra de
Canavilha (2014), vem a mente o portal noticioso como referencial. Entretanto,
como veremos a seguir, sdo também aplicadas ao jornalismo disponivel no Youtube,

que € o objeto deste trabalho.

Comecando pela hipertextualidade, vemos que a plataforma oferece, nas
paginas de visualizagao dos videos, um espaco para a descri¢do textual dos videos,
na qual ha a possibilidade de insergdo de URL's*, que levam a outros enderecos
que o produtor presume relevantes para o consumidor. Ha também icones nos
videos, chamados de “cards”, que revelam outras informagdes e videos, figurando

no momento desejado da narrativa para o casamento das informacgoes.

A multimidialidade pode aparecer tanto no que diz respeito a unido de
linguagens, como texto, video, foto, graficos, disponiveis em alta resolugéo, assim
como, por parte do produtor, que pode vir a realizar tarefas como apuragao, escrita
de roteiro e edicdo de video, unindo fungdes que, num contexto de redagao

classica, seriam realizadas por multiplas pessoas.

A instantaneidade é também inerente a plataforma, pois os videos podem ser
colocados em questdo de minutos. Tal caracteristica foi ampliada pela velocidade
das conexdes de internet e pela disponibilizacdo, em 2011, da funcdo de

transmissao ao vivo, tornando o Youtube um competidor direto de televisdes e

4 Sigla para Uniform Resource Locators, que refere-se ao enderego da Web na qual uma informagéo
esta contida.
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radios. Diversas emissoras tradicionais ja transmitem no Youtube, assim como

disponibilizam cortes das edigdes, com os momentos mais importantes.

A interatividade figura tanto sob a forma seletiva, na qual o site é
disponibilizado de maneira adaptavel para diversos tipos de aparelhos eletrénicos,
como smartphones, smart TV’s, tablets e computadores. No ambito da interatividade
comunicacional, ao usuario da plataforma alguns recursos, como o chat durante
transmissdes ao vivo e a segdo de comentarios sao oferecidos. Muitos criadores ja
percebem o potencial de tais ferramentas, solicitando aos usuarios temas para
videos e “feedbacks” de producdes anteriores. De maneira mais simplificada, os
botbes de “curtir’ e “descurtir” também servem para analise da recepg¢ao do

conteudo.

A memodria como caracteristica do jornalismo digital também é especialmente
importante no contexto do Youtube, pois a plataforma acaba por ser, no fim das
contas, um imenso repositorio global para a produgéo informacional da humanidade.
Noticias antigas, reportagens, documentarios estdo presentes, e possibilitam uma

construcao organica de conhecimento por parte do usuario.

A personalizagdo € uma qualidade bastante preponderante na experiéncia de
consumo no Youtube. O algoritmo de sugestdo dos videos analisa o conteudo
consumido pelo internauta e mostra outros videos com tematicas e linguagens
similares. Ao usuario também é oferecida a possibilidade de realizar uma “inscricao”
num canal desejado, passando a receber alertas, noticias e informacgdes sobre
novos conteudos do produtor desejado. O "feed" — compilado de videos oferecidos
— também pode ser composto de conteudos somente de canais nos quais o usuario
estd inscrito, restringindo a selecdo de conteudos e adequando-se as suas

preferéncias.

Por fim, a ubiquidade também nos é demonstrada como caracteristica do
Youtube, haja vista que a plataforma esta disponivel em praticamente todos os
paises, com versdes locais em mais de 90 deles. Além de ser adaptavel a varios
tipos de aparelhos eletrbnicos, o Youtube tornou-se ainda mais presente no

cotidiano a partir da disseminacado de smartphones com conexdes 3G, 4G e 5G, que
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possibilitam um rapido carregamento dos videos, até em alta definicdo, e em

qualquer lugar que disponha de conexao.

Notamos, portanto, a partir desse compilado, que o Youtube dispbe de todas
as qualidades que Canavilhas (2014) considera como componentes do fazer
jornalistico na era digital. O Youtube oferece um espago gratuito, nos quais
jornalistas podem ganhar receita individualmente, assim como funcionar dentro da
l6gica de uma empresa digital, e os consumidores experienciam conteudos
amplamente abrangentes e nichados, que renovam a narrativa jornalistica, assim
como podem interagir uns com os outros e com os produtores, dando mais voz ao

usuario, que também tem a possibilidade de comecar sua producao propria.

Veremos a seguir a historia da plataforma, da fundagéo até o momento atual
de extrema disseminacao, assim como discutiremos as caracteristicas do Youtube
em termos de linguagem. Faremos também uma breve discussdo da funcédo do

jornalista nesse contexto contemporaneo de multiplicidade de produgao informativa.

3.3 A Plataforma Youtube

Youtube € uma empresa estadunidense dona do site homénimo de
compartilhamento de videos, assim como rede social. A companhia faz parte da
Google, essa por sua vez, da Alphabet. Atualmente, 91 paises tém versdes locais
do Youtube, como o Youtube Brasil. O site €, no entanto, acessivel legalmente em
diversos outros. Presentemente, apenas oito paises tém bloqueios governamentais
a plataforma: China, Coreia do Norte, Eritreia, Siria, Sudado do Sul, Tadjiquistdo e
Turcomenistdo. Dados de 2021 apresentam o Youtube como sendo o segundo site
mais visitado de toda a internet no mundo, com 2.1 bilhdes de usuarios mensais
ativos — pessoas que visitaram o site pelo menos uma vez no més anterior.
(GLOBAL MEDIA INSIGHT, 2021)

3.3.1 - Historia

O dominio “youtube.com” foi registrado em fevereiro de 2005 e langado
oficialmente ao publico em 15 de dezembro do mesmo ano. A plataforma foi
fundada nos Estados Unidos por Steve Chen, Chad Hurley e Jawed Karim,

ex-funcionarios da empresa PayPal. (HOSCH, 2009). Em entrevista, Karim afirmou
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que a ideia para o site resultou de sua frustrada procura online por videos de dois
eventos significativos em 2004: a exposigédo do seio de Janet Jackson no show do
intervalo do SuperBowl XXXVIII, em fevereiro, e o tsunami que devastou inumeras
regides da Asia, em dezembro. (HOPKINS, 2006)

Em 23 de abril de 2005, foi feito o primeiro upload na plataforma, o video

intitulado “Me_at the Zoo”, que mostra Karim em frente a elefantes no Zoolégico de

San Diego. No més seguinte, € langcada ao publico geral uma verséo beta do site.
Em outubro, o comercial da empresa de artigos esportivos Nike tornou-se o primeiro

video a atingir um milhdo de visualizacdes, no qual o jogador Ronaldinho Gaucho

demonstra chuteiras da marca. Por fim, em 15 de dezembro do mesmo ano, a
plataforma em verséao oficial foi finalmente langada ao publico, a tal tempo, o site ja
alcancava em média oito milhdes de visualizagbes diarias. (LESKIN, 2020) Ja no
més de outubro de 2006 — ano no qual o site vivencia um agudo crescimento nos
acessos — correspondendo ja a 46% do mercado de video online — a empresa de
tecnologia Google anuncia a compra o Youtube, apds disputa com a concorrente
Yahoo, por 1.65 bilhdes de ddlares, apenas dez meses apos o langamento oficial da
plataforma. (LA MONIKA, 2006)

O ano de 2007 marca o inicio da exploragdo do potencial publicitario da
plataforma. Comecga também a era dos primeiros videos “virais”, sendo o curto filme
“Charlie Bit My Finger” um dos precursores. Com o langamento do iPhone, em junho
do mesmo ano, o Youtube anunciou sua versao em aplicativo para smartphones.
Em agosto, surgem os primeiros anuncios de publicidade, sob a forma de banners
nos videos. A plataforma anuncia entdo a criagcdo do “Partner Program”, um
programa que destina pagamentos a criadores de conteudo com base nos ganhos
através de anuncios publicitarios em seus videos: surge a profissdao de youtuber
(LESKIN, 2020). O video “Evolution of Dance” torna-se o primeiro conteudo do site a
atingir a marca de 100 milhdes de views, em setembro de 2009 (GOOGLE, 2019).
Dois meses ap0s, uma das caracteristicas mais marcantes e presentes do site é
introduzida: o anuncio passa a preceder o video. Considerada uma pratica intrusiva,
pois obrigava o internauta a publicidade antes de poder pular para o video desejado.
(GANNES, 2009). Em abril de 2009, uma parceria entre Youtube e a empresa de
midia Vevo — uma “joint venture” entre as gravadoras Universal Music Group, Sony

Music Entertainment — torna a empresa de midia responsavel pela distribuicdo de
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clipes musicais de tais gravadoras no Youtube apds diversas reclamagdes de
violagbes de direitos autorais. No més de outubro, o Youtube anuncia que esta
recebendo por volta de 1 bilhdo de visualizagcbes diarias, e que a cada minuto, um
dia de conteudo é adicionado ao site (LESKIN, 2020). Pouco mais de um ano
depois, passa a vigorar a ferramenta que permite ao usuario avangar dos anuncios

para o video apds 5 segundos, caracteristica que ainda existe na plataforma.

Outro recurso muito utilizado na atualidade, a transmissdo ao vivo, é
implementado no Youtube no més de abril de 2011. Tal fato passa a fazer com que o
Youtube passe a competir mais diretamente com a televisao, pois possibilita que
grandes eventos — politicos, esportivos, artisticos — e conteudos de youtubers
individuais passem a ser transmitidos ao vivo diretamente na plataforma, ampliando
também o escopo de anuncios no site € nos videos propriamente ditos. No més
seguinte, visando captar fatias de ainda outros mercados de video, o Youtube lanca
oficialmente um servigo de aluguel, no qual o consumidor paga e pode fazer
“streaming” de filmes e de séries e programas de televisdo. Tal manobra visava
entdo competir com as plataformas Netflix, Hulu e Apple, além da empresa de
aluguel fisico Blockbuster. (REUTER, 2011)

Em dezembro de 2012, o videoclipe da musica “Gangnam Style”, do artista
coreano Psy, torna-se o primeiro video da plataforma a atingir a marca de 1 bilhdao
de visualizagcbes (GRUGER, 2012). A plataforma teve entdo de atualizar seu
contador de visualizagdes, que ainda nao tinha sido programado para numeros tao
elevados. A marca de um bilhdo de usuarios mensais no site foi entdo anunciada

pela Google pouco apés, em margo de 2013 (GOOGLE, 2019).

O ano de 2015 ¢é caracterizado pelos varios langamentos de novas
plataformas e servigos relacionados ao Youtube, nova manobra por parte da
empresa para se especificar e captar outros mercados. O primeiro deles acontece
em fevereiro, o Youtube Kids, uma versao reduzida do site com conteudos curados
especificamente para criangas, que filtra automaticamente videos possivelmente
improprios e permite aos pais o controle do tempo de tela. (ALBA, 2015) No més de
agosto é langcado o Youtube Gaming, para competir diretamente com o servigo
pertencente a Amazon, Twitch, que detinha a lideranca do mercado. Assim como no

Twitch, o Youtube Gaming permite aos youtubers a transmissao ao vivo dos jogos,
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assim como a interacdo com usuarios via chat (DREDGE, 2015). Dois meses
depois, o site realiza mais um anuncio, dessa vez para a plataforma Youtube Red,
um servico de assinatura mensal que fornece aos usuarios uma experiéncia de
consumo de videos sem anuncios, a possibilidade de download dos videos e a
reproducao desses em segundo plano para o caso de smartphones (SPANGLER,
2015).

Em abril de 2017, a empresa langca a mercados selecionados sua propria
plataforma de streaming “on-demand”, Youtube TV, para concorrer diretamente com
servicos como Netflix e Prime Video. O Youtube TV passa a disponibilizar aos
consumidores tradicionais canais da televisdo estadunidense e também conteudos
como filmes e videos (WELLS, 2019). No ano seguinte, a plataforma renomeia o
Youtube Red para Youtube Premium, e passa a produzir conteudos originais de
video para assinantes, assim como transfere o servigo de streaming musical para o
recém criado Youtube Music, fazendo concorréncia com o Spotify, empresa
dominante em tal mercado (SAVOV, 2018).

Ainda em 2018, em concorréncia ao Instagram, o Youtube langa sua versao
da funcao Stories, para os aplicativos mobile do site. Os stories visavam aproximar
o cotidiano dos Youtubers de seu publico e cada video do Youtube Stories dura até

15 segundos e fica disponivel por até sete dias na plataforma.

Ja no ano de 2020, a Google anuncia pela primeira vez a receita anual
provinda da publicidade na plataforma. Em 2019, o Youtube gerou 19,9 bilhdes de
ddlares a empresa-mae, Alphabet, o que correspondeu a 9,9% da receita total de

anuncios dessa mesma empresa. (LESKIN 2020)

Em marco de 2021, o site langou nos Estados Unidos mais um recurso que
aproximou as caracteristicas da plataforma as das redes sociais, o Youtube Shorts,
em competicdo ao rapidamente ascendente TikTok e a fungdo Reels do Instagram.
O Youtube Shorts permite a gravagao por celular de videos com até um minuto de
duragao e, com um rolar de tela, novos videos sdo mostrados, assim como nos
competidores. O langamento global da fungcédo se deu em 12 de julho de 2021
(JARBOE, 2021).
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3.3.2 - O Youtube na Atualidade

Em dados de janeiro de 2021, estima-se que o Youtube possui 2.1 bilhdes de
usuarios mensais ativos (GLOBAL MEDIA INSIGHT, 2021), fato que o torna o
segundo site mais visitado de toda a internet no mundo, ficando atras apenas do
dominio Google.com. Outro dado impressionante diz respeito a quantidade de
conteudo da plataforma: diariamente, é feito o upload de 720.000 horas de conteudo
no Youtube, o equivalente a 30.000 dias. Portanto, 82 anos de conteudos novos
entram no site numa base diaria (MOHSIN, 2021). Pode-se dizer, que, de uma
perspectiva pessoal, o conteudo disponivel no site € praticamente infinito. Ja em
termos monetarios, além da ja mencionada receita anual de publicidade — que
situa-se na casa dos 19 bilhdes de ddlares em 2019 — avaliou-se que o valor de
mercado do Youtube em 2020 esteve em torno de 170 bilhdes de ddlares. Dada a
soma de 1.6 bilhdo de ddlares paga pela Google ao adquirir o Youtube no ano de
2006, a plataforma de video trouxe, em menos de 15 anos, um retorno superior a
100x do investimento inicial (MANN, 2021).

Atualmente o Youtube oferece os tradicionais videos, além de stories, shorts,
transmissdes ao vivo, servigos por assinatura, servicos de compra e aluguel de
conteudo, possibilidade de postar textos e fotos, interagéo entre usuarios, conteudo
direcionado, como também promove e incentiva carreira e sustento a produtores de
conteudo. Entretanto, apesar do enorme trafego e da versatilidade do site, o
Youtube ainda é pouco explorado na academia brasileira. No repositério LUME, da
UFRGS, apenas 44 resultados foram obtidos quando utilizada a palavra-chave
“youtube” na busca por assunto, ja no Repositério Institucional da PUCRS, quando
pesquisados os trabalhos do Departamento de Comunicag¢ao Social, seis trabalhos
que abordam a plataforma Youtube foram encontrados. Quando pesquisado,
também no LUME, o assunto “jornalismo”, verifica-se que dos 243 resultados,
nenhum obtido trata de jornalismo especificamente no Youtube, apesar da tendéncia
dos trabalhos recentes de abordarem tépicos relativos a internet e suas
ferramentas, como Twitter, Instagram e podcasts. Pessoalmente, creio que tal fato
pode se dar por uma certa sensagcao da midia tradicional como ainda prevalente no
imaginario comum, deixando o conteudo do Youtube numa posi¢do secundaria ou
nao suficientemente séria quando em comparagdo com TV, radio e portais. Seja

talvez pela comparacao temporal da presenga das midias na sociedade. Enquanto
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0s jornais sao multi-centenarios e o radio noticioso quase centenario, além da
septuagenaria TV no Brasil, o Youtube foi oficialmente langado no nosso pais ha
menos de 15 anos, porém ja conta com canais de praticamente todos os grandes
veiculos de noticia mundiais, além de uma vasta presenca de jornalismo
independente. Tratando-se de cursos na area da comunicagao e tendo visto que as
funcdes da plataforma abrem diversas portas para um jornalismo mais plurivalente,
multimidiatico e interativo, seriam de grande interesse da area a exploragéo e a
pesquisa de comunicagcdo analisando a plataforma em si, suas fungcbes ou seus

criadores de conteudo.

3.3.3 - Youtube: Caracteristicas Comunicacionais e Fung¢ao Jornalistica

Inicialmente, de acordo com Lobo (2020), o Youtube era caracterizado como

uma plataforma para upload de videos por parte dos usuarios amadores. Entretanto,

o0 inicio do “Partner Program”, em 2007, desencadeia um movimento de

profissionalizacdo da plataforma, através da mencionada distribuicdo de ganhos

publicitarios a criadores de conteudo com base nas visualizagbes. Desde tal tempo,

o panorama de conteudo do Youtube abrange diversos tipos de produtores em
escala global, como afirmam Burgess e Green (2009):

O valor do site — para que o YouTube se mostrou “Util” até agora — é

cocriado pela YouTube Inc., agora de propriedade do Google, pelos

usuarios que fazem upload de conteudos para o site e pela audiéncia

atraida por esse conteudo. Os colaboradores constituem um grupo

diversificado de participantes — de grandes produtores de midia e

detentores de direitos autorais como canais de televisdo, empresas

esportivas e grandes anunciantes, a pequenas € médias empresas em

busca de meios de distribuicdo mais baratos ou de alternativas aos

sistemas de veiculagdo em massa, instituicbes culturais, artistas, ativistas,

fas letrados de midia, leigos e produtores amadores de contetdo. Cada um

desses participantes chega ao YouTube com seus propdsitos e objetivos e

o modelam coletivamente como um sistema cultural dindmico: o YouTube é
um site de cultura participativa. (BURGESS e GREEN, 2009, p. 13-14)

Burgess e Green (2009) também colocam que a imprensa tradicional teve de
encarar, relutantemente, o Youtube como um membro das midias massivas. Lobo
(2020) afirma tal fendmeno de insercao das midias tradicionais na plataforma como
fruto da percepgado mercadolégica do potencial inerente ao site no que tange a
tentativa de “atingir a tdo almejada e desconfiada audiéncia jovem.” (LOBO, 2020,
p.27). Apesar de atualmente o Youtube oferecer conteudos originais e parcerias de

producao de conteudo com produtores, primordialmente o site funcionava num
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modelo que Lobo (2020) chama de “agregador de conteudo” (p.27), pois o conteudo
la disponivel ndo era produzido pela plataforma, e sim pelos usuarios, dando ao site
uma faceta de rede social. Além da postagem do conteudo, as sec¢des de
comentarios e botdées de avaliacdo dos videos davam — e ainda ddo — ao
internauta algum nivel de interatividade, diferindo das midias tradicionais, nas quais
o controle de produgao coloca-se quase que inteiramente no emissor (LOBO, 2020).
Jenkins (2006 apud LOBO p.28) caracteriza o Youtube como revolucionario, pois, de
acordo com o autor, foi 0 primeiro a agregar as trés funcionalidades: de rede social,
agregador/repositério de conteudo e portal midiatico, no qual os consumidores
também sido capazes de produzir conteudo. Entretanto, quando colocadas tais
caracteristicas na balanga, Burgess e Green (2009) afirmam que a organizagao da
plataforma leva em consideragdo, primeiramente, a producdo e o consumo de
videos:

[...] a arquitetura do site ndo convida os usuarios ao desenvolvimento de

comunidades (...) e o design visual do site € dominado de maneira

consistente por miniaturas de videos (thumbnails) e ndo por perfis de

usuarios, grupos, ou trocas de mensagens. (BURGESS e GREEN, 2009,
apud LOBO, 2020, p.28)

No que tange o jornalismo, Keske (2017) enfatiza que o conteudo jornalistico
para funcionar no contexto de Youtube necessita de uma reformulagdo completa.
Distinguindo o jornalismo tradicional dos conteudos do Youtube, o autor coloca que
o primeiro tem sua preocupacado maior situada no factual e no cotidiano, sendo
composto de informagdes de carater “liquido” e perecivel, enquanto o segundo leva
mais em consideracdo — dada a fragmentacao presente na producéo virtual —
conteudos mais nichados, que dizem respeito a tematicas bastante abrangentes, de
cunho artistico, cultural, historico, opinativo etc... Adicionando a distingado entre as
duas formas, Albertini e Pereira (2018) trazem:

Diferente da televisdo em que ¢é preciso, segundo os manuais de
telejornalismo, primar pelo casamento entre texto e imagens, inclusive
como forma de conquistar e dar veracidade ao que esta sendo dito, o
YouTube ndo segue essa regra. Os videos da plataforma recorrem a outra
pratica televisiva que € o aparecimento do jornalista na tela,
intensificando-a ao limite. Ou seja, a imagem do youtuber é suficiente para

a conquista da credibilidade e, sobretudo, da empatia do publico.
(ALBERTINI; PEREIRA, 2018, p.7)

A totalidade do conteudo € pulverizada em milhares de produtores, cada um

retendo, geralmente, sua parcela do total de visitantes do site sob a forma de
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visualizagdes dos videos e inscritos nos canais. No Youtube, o foco reside, portanto,
na figura pessoal do produtor, e ndo na credibilidade organizacional prezada pela
midia tradicional. Como respostas por parte da midia tradicional, Keske (2017) cita
as reportagens especializadas e os conteudos exclusivos como tentativas de

adaptacao a fragmentagéao para retengéo do publico.

Lobo (2020) analisa em sua Dissertacdo as caracteristicas do canal da BBC

Brasil no Youtube. A autora afirma que a empresa, uma das mais antigas e

tradicionais representantes da midia de massa, passou a adotar um formato em

uma série de videos no Youtube, chamada BBC Estudio, cuja narrativa tem

proposito explicativo e de contextualizagcdo dos acontecimentos noticiosos, os

chamados “explainers”. Tal tipo de narrativa ja € bastante recorrente no Youtube. O

grupo estadunidense Vox, por exemplo — ja nascido como uma empresa de midia

digital — tem como slogan “Understand the News” (entenda as noticias, em
traducao livre). A secao “Sobre” do site do grupo afirma:

Vivemos num mundo de muita informagdo e muito pouco contexto. Muito

barulho e muito pouco entendimento. E, portanto, os jornalistas da Vox

guiam de maneira franca as audiéncias através da politica e das politicas,

negoécios, cultura pop, comida ciéncia e tudo mais que importa (VOX,
traducéo livre. Disponivel em: https://www.vox.com/pages/about-us)

Numa rapida passada pela pagina do canal da empresa no Youtube em
mar¢co de 2022, vemos que os videos abordam, de fato, tematicas bastante
diversificadas, como a guerra na Ucrania, mascaras faciais, efeitos visuais no
cinema, arquitetura e bobsled. E as narrativas ndo focam na divulgagdo dos

eventos, mas nas razdes e problematicas por tras de tais ocorréncias.

Outra tendéncia é a de jornalistas criarem canais pessoais no Youtube, como
€ o caso de Johnny Harris, jornalista estadunidense que trabalhou para o grupo Vox.
Atualmente, seu canal homdénimo conta com mais de 2.5 milhdes de inscritos. O
jornalista — cujo estilo se baseia fortemente em animacdes graficas e uso de mapas
em seus videos — também adota um estilo de narrativa explicativa e sobre diversas
tematicas, sejam a respeito de atualidades e geopolitica, como da guerra na Ucrania

ou sobre interesses pessoas historicos, como viagens e escrita em mandarim.

No Brasil, o artigo de Caroline Albertini e Ariane Pereira (2018) aborda o

canal “Eu Vejo”, de Daiana Garbin, ex-jornalista do grupo Globo, e os critérios de
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noticiabilidade la presentes. Exemplificando o potencial do consumo de conteudos
nichados, a tematica dos videos do canal gira em volta da convivéncia com
transtornos alimentares e disturbios de imagem, problemas enfrentados pela
jornalista. Tais exemplos demonstram o movimento ja citado em diregdo a conquista
de credibilidade por meio da figura do prdprio jornalista, e no que tange 6rgaos de
comunicagdo, o consumo de midia ja caracteriza-se pela grande diversidade de
tematicas e uma tendéncia a narrativas explicativas, fendbmeno de resposta a

imensa quantidade de conteudos disponiveis.

Pinho Jogo (2020) retoma os conceitos de “Gatekeeping” e “Gatewatching”
para tratar dos papéis do jornalista em tempos da predominédncia das midias
tradicionais e agora, durante a era digital. Antigamente, a emiss&o dos conteudos
noticiosos era feita somente por 6rgédos informativos tradicionais, cujas limitagdes
em matéria de tempo e de espago nas edicdes implicavam na selecdo ou nao de
fatos noticiosos para figurarem na edicdo. Esse fenbmeno se dava tanto por parte
do jornalista ao escolher suas ocorréncias, quanto por parte da editoria do 6rgao,
que detinha a decisao final do que figuraria na edicdo. As escolhas eram feitas ao
pesar os valores-noticia contidos em cada acontecimento, porém, devido a
flexibilidade desses valores, a eleicdo baseava-se, portanto, em critérios subjetivos.
Configurava-se entdo cenario chamado de “gatekeeping”, no qual os 6rgaos de
comunicagado detinham, praticamente e subjetivamente, a chave do “portdo” pelo

qual passariam as informagdes até chegarem ao consumidor.

Na atualidade, caracteristicas como a fragmentacdo da capacidade de
producao e emissao de informacgao, assim como a ilimitagcdo de tempo e de espacgo
disponiveis na web modificaram o cenario para o chamado “gatewatching”. Cada
histéria, por menos dotada de valores-noticia que seja, possui um espago em
potencial para divulgac&o nas redes. Pinho Jogo (2020) afirma:

[...] as redes sociais vieram revolucionar a forma como os leitores interagem
com os média. As audiéncias passaram a ter os seus proprios ‘portoes’,
comegaram a definir aquilo que consideram importante para elas e o que

merece ser destacado e partiihado com os restantes elementos da
comunidade. (PINHO JOGO, 2020, p.31)

De acordo com a autora, o consumidor, munido da conexao a internet, passa
a nao depender exclusivamente da midia tradicional para ter acesso a informacgao.

O termo, portanto, refere-se a participagdo mais ativa do consumidor/internauta na
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selecdo, por parte da midia, do que vira a se tornar noticia. Assim como a
possibilidade de manifestacdo e compartilhamento, oferecida pelas redes sociais, as
métricas de audiéncia e as contagens de visualizagdes proporcionam um “feedback”
mais individualizado do desempenho de cada noticia, fazendo do interesse do
publico, portanto, um importante critério para a noticiabilidade. Diante da perda da
exclusividade de emissao de informagao, o jornalista passa a exercer uma fungéao
de curador, como supracitado, ao selecionar, no infinito fluxo informacional o que se

tornara noticia na midia de massa.

Também no caminho da reportagem especializada, nosso objeto, o grupo
Vice Media pode ser considerado um dos exemplos de maior sucesso no Youtube,
com mais de 15,5 milhdes de inscritos no seu canal homdnimo principal no Youtube
e mais de 7,6 milhdes de inscritos no sua vertente hard news, o canal Vice News. A
seguir veremos um breve resumo da histéria do grupo, além das caracteristicas de

producao.

3.4 Vice Media Group

Fundada em Montreal, Canada, 1994 por Shane Smith, Suroosh Alvi e Gavin
Mclnnes, a revista The Voice of Montreal surgiu com o intuito de dar espaco na
midia para tematicas culturais, como arte e musica, e controversas, como cultura
das drogas. Dois anos mais tarde, a operagao, em ascensdo, € realocada para
Nova lorque e renomeada “Vice”. (BAZILIAN, 2014)

A empresa permaneceu no impresso e no texto digital até 2006, e seu
primeiro material de video digital € um documentario chamado “Heavy Metal in
Baghdad®”, que segue a trajetoria da banda iraquiana de heavy metal Acrassicauda,
da queda de Saddam Hussein, em 2003, até o ano de 2006. A producao foi exibida
no Festival Internacional de Cinema de Berlim de 2008, ganhando o prémio de
melhor documentario. (BAZILIAN, 2014).

Inicia-se entdo a era de producgéo de video digital da companhia, cria-se em
2007 a plataforma de streaming Vice Broadcasting Service (VBS), sob a supervisao
do diretor criativo Spike Jonze (CARTER, 2007). Sdo produzidos diversos

documentarios, tanto em formato de séries, como em longas-metragens. A

companhia também comega uma expansdo com o surgimento de marcas dedicadas

5 “Heavy Metal (género musical) em Bagda”, tradugao livre
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a conteudos especializados, tais como Motherboard, dedicada a ciéncia e
tecnologia, Noisey, para cobrir assuntos relacionados a musica, e Munchies, que

trata de gastronomia.

A partir de 2011, a Vice passa a disponibilizar conteudos no seu canal
principal no Youtube. Abordando tematicas como tatuagens, skate, e assuntos
controversos como como uso de drogas, trafico de armas e uma fazenda de estudos
da putrefacdo de corpos humanos, o canal passa a crescer rapidamente,
destacando-se da midia convencional pela variedade de suas abordagens. Os
canais Motherboard e Noisey também comegcam a langar videos através da

plataforma.

O ano de 2013 marcou o langamento de mais uma importante marca do
grupo Vice: Vice News — objeto da presente analise. Apesar de ja fazer coberturas
de eventos atuais, a empresa, desejando ampliar o foco em assuntos internacionais
e jornalismo hard news, investiu 50 milhées de ddlares na abertura de 34 escritorios

internacionais e na contratacido de 60 repérteres (BERCOVICI, 2014), langando,

finalmente, em 2014, a Vice News. O trailer de lancamento® mostra os esforgos
jornalisticos da companhia em diversas partes do mundo realizados até o momento,
com enfoque em situagcbes conflituosas e regimes autoritarios, enfatizando a
presenca de seus reporteres em campo. Em dados de margo de 2022, o canal da
Vice News, possui 0 segundo maior numero de inscritos no Youtube entre as
marcas da Vice Media, com numeros superiores a 7,6 milhdes de pessoas, além de

contar com mais de 5.918 videos, que somam mais de 2,5 bilhées de visualizagdes’

Em 2014, outro empreendimento de sucesso por parte da Vice passa a ser
disponibilizado no Youtube, a marca Munchies. Especializada em gastronomia, a
vertente passa a cobrir historias de chefs, restaurantes, comidas de rua e receitas.
Atualmente, o canal conta com mais de 4,6 milhées de inscritos e soma mais de 1,2

bilhdo de visualizagoes®.

Além das marcas supracitadas, o grupo Vice Media ainda conta com o canal

Vice Sports, que produz conteudo relacionado a esportes, praticas de exercicio e

¢ Disponivel em: hitps://www.youtube.com/watch?v=uMtz1xobvn4 Acesso em: 28/03/2022
" Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=uMtz1xobvn4 Acesso em: 28/03/2022
8 Disponivel em: https://www.youtube.com/c/munchies/about Acesso em 28/03/2022
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torcidas. Adaptando-se ainda mais no que tange a especializagao, a Vice passou a
desenvolver conteudos especificos a respeito do continente asiatico — desde
atualidades e conflitos, até questdes culturais e tradicionais — para o canal Vice
Asia, lancado em 2017 e que possui mais de 1 milhao de inscritos. No ano anterior,
a empresa também criou o canal Vice En Espaniol, buscando a evasao das barreiras

idiomaticas e o publico hispandfono.

De acordo com dados de 2021, o grupo Vice Media, uma companhia privada,
esta estimado em cerca de 3 bilhbes de déblares, e a receita do ano de 2020
ultrapassou o montante de 600 milhdes de ddlares (STEIGRAD, 2021). A empresa

possui sedes em mais de 30 paises, produzindo contetido em 25 idiomas®.

Na década de 2010, o grupo disseminou-se pelas redes sociais e plataformas
de streaming, consolidando-se como uma das maiores empresas do meio
jornalistico digital, possuindo mais inscritos (em dados de margo de 2022) em seu
canal principal do que muitas tradicionais empresas, como CNN, ABC News, The
New York Times, Fox News, BBC News e Al Jazeera. Diferentemente de tais
companhias, a Vice surgiu como uma publicacdo “underground”, que dava espaco
para conteudos de cunho infracional, conflituoso e insdlito. Apostando no publico
jovem, a empresa produz um jornalismo que distingue-se em termos de
valores-noticia. Porém, quais sao exatamente os critérios utilizados pela empresa
na selecdo de suas ocorréncias, e quais sao as ferramentas utilizadas na
construcdo de suas narrativas? E o que faz do jornalismo da Vice tao caracteristico?
O préximo capitulo é dedicado a analise do conteudo dos videos de diversos canais
do grupo Vice Media no que tange os valores-noticia, procurando elencar quais as

prioridades para a eleicdo de acontecimentos.

° Disponivel em:
https://vice-web-statics-cdn.vice.com/privacy-policy/en_uk/page/vice-media-privacy-policy.html

Acesso: 28/03/2022
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4. VICE NEWS E ANALISE DOS VALORES-NOTICIA

Este capitulo propbde a andlise dos critérios de noticiabilidade — de acordo
com os conceitos elencados por Nelson Traquina (2005) — presentes nos videos da
Vice News no Youtube que compdem o corpus desta pesquisa. Primeiramente, sera
realizada uma explanacédo a respeito dos critérios para a selecdo dos videos que
serdo analisados. Subsequentemente, sera desenvolvida a explicacdo tedrica e
pratica da metodologia utilizada e, por fim, os dados recolhidos da analise serao
apresentados juntamente com as percepgdes acerca dos resultados, conectando-os

com os pontos tedricos trazidos nos capitulos anteriores.

4.1 Apresentagao do Corpus

Inicialmente, € importante ressaltar a grande capacidade de producio e
langamento de conteudos por parte da Vice News. Ao tempo de escrita deste
trabalho, julho de 2022, o canal no Youtube da companhia ja contava com mais de 6
mil e 30 videos, somatdria de cerca de oito anos e oito meses de existéncia. Foram
realizados, portanto, alguns recortes para criar um corpus de analise adequado aos
limites de um Trabalho de Conclusdo de Curso, chegando-se a 36 videos.

Uma das primeiras ideias para fazer a selecido dos videos veio a partir da
iniciativa de filtrar e analisar aqueles com numeros mais elevados de visualizagdes.
Em reunido de orientagcdo, no entanto, chegou-se a conclusédo que tal escolha dizia
mais respeito a recepgao por parte do publico. O foco da selecdo entdo passou a
residir nas caracteristicas particulares de cada producao.

O primeiro recorte para a formagao do corpus trata da escolha da janela
temporal de langcamento dos videos. Definiu-se a intengdo de analisar o ano de
2021, devido ao satisfatorio e diverso mosaico de conteudos encontrado
entrementes no canal.

Ja o segundo recorte trata do tempo de duragdo das produgdes. Optou-se
pela analise de videos de até 20 minutos de duracgao, considerando que tal limite
abrange uma vasta e diversa gama de conteudos.

Entretanto, a fim da analise compreender conteudos produzidos pela Vice
News durante toda a extensdo do ano de 2021, o terceiro recorte diz respeito as
semanas de langcamento das produgdes. Determinou-se um modelo de meses e

semanas subsequentes. Escolheu-se videos da primeira semana de janeiro, da
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segunda semana de fevereiro, da terceira semana de margo, da quarta semana de
abril, reiniciando na primeira semana de maio, e segundo assim até o fechamento
do ano com videos da ultima semana de dezembro.

O montante resultante da aplicagao de tais recortes chegou a casa dos 81
videos. Em nova conversa de orientagdo, concluiu-se que tal quantidade seria
demasiado grande para as proporgdes a que se propde o presente trabalho. O
ultimo recorte, portanto, visou selecionar os trés primeiros videos de cada semana,
reduzindo e completando a quantia, finalmente, a 36 videos analisados.

O quadro, localizado abaixo, traz a relacdo completa dos videos
componentes do corpus. Sdo demonstrados o titulo de cada produgédo, um codigo
para referéncia, uma breve sinopse a respeito do conteudo, os valores-noticia
presentes em cada reportagem, a data de publicagdo (em ordem crescente) no
Youtube e o link para acesso. O valor-noticia de notabilidade encontra-se
representado na tabela somente nos casos de manifestacbes de notabilidade
(quantidade de envolvidos, inversao, insdlito, falha, escassez e excesso). Tal
escolha é tomada pela crenga na presenga de aspectos notaveis em todas as
producdes. Especifica-se, portanto, os casos enquadrados nas categorias acima
citadas. Ja o valor-noticia da proximidade n&o encontra-se na tabela devido a
natureza relativa de tal conceito quando analisado da perspectiva de producao e

acesso globais concernente a Vice News e seu publico, respectivamente.

Codigo | Titulo do Video e Valores-Noticia Lancamento | Link
Sinopse Presentes para
Acesso
Video 01 | The Georgia Runoff Race | Substantivos: 01/01/2021 https://
You Don’t Know About
WWW.YO
Relevancia, Novidade, m%
Eleicéo para vaga em Tempo (atualidade), —
agéncia reguladora de Conflito om/wat
companhias de servigos ch?v=0
basicos no estado da 5 A
Georgia, nos EUA, em meio Construgdo: Q—%QSB@&
i ar da
ao contexto da pandemia Simplificacso, Py
Relevancia, —
Personalizagao
Video 02 | How To 3-D Print a Steak | Substantivos: 03/01/2021 https://
WWW.YO
Reportagem na Espanha a Relevancia, Novidade, WSO
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https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=OQopyGqrDSg&t=14s
https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs
https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs

re?peitp da %ecuéréa o Tempo (atualidade) utube.c
extensiva e da produgéo de
carnes sintéticas como Construgao: M
alternativas a pecuaria ch?v=Xl
intensiva na conjuntura atual T ISnIBvS
de mudangas climaticas Slmp!lflcaQNaO’
Amplificagao, rs
Relevancia,
Personalizagao
Video 03 | Woman Who Says ICE Substantivos: 05/01/2021 https://
Gave Her Unwanted WWW.YO
Gynecological Surgery Relevancia, Novidade, utube.c
Has Been Released Tempo (atualidade), _—=
Conflito, Infracéo om/wat
Entrevista com uma Construgéo: ch?v=W
imigrante que afirma ter sido -EleMa
sybmetl’de} a cirurgia Simplificagso, _5300
ginecoldgica néo Personalizagéo E—
consensual durante
detengdo numa instalagao
comandada pela agéncia
federal de imigracédo dos
EUA.
Video 04 | How To Un-Cancel Substantivos: 08/02/2021 https://
Yourself After Going Vital
WWW.YO
For Q-Anon Relevancia, Novidade, utube.c
Tempo (atualidade e e
Entrevista com uma dilatagdo), Notabilidade om/wat
profissional de RP (inversdo) Ch?v:if
americana que tenta 6V2CY
reconstruir sua imagem 2 - —
publica apés parar de Construgdo: hKvcé&t
acreditar e divulgar C =2s
conteudos a respeito da Slmpllflca_gao,
teoria conspiracionista Relevancia,
Q-Anon Personalizacao
Video 05 | The Women Behind Substantivos: 08/02/2021 https://
India’s Farmers Protest
WWW.VO
Morte, Relevancia, utube.c
Reportagem sobre as Notoriedade, Novidade, _
manifestagdes de Tempo (atualidade), om/wat
agricultores em Nova Déli Notabilidade ch?v=k
contra reformas agrarias, e . : X
a importancia da (Quantidade), Conflito M
participagao das mulheres . M
em tais protestos Construgéo: =2s

Simplificacéo,
Amplificagao,
Relevancia,
Personalizagao
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https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs
https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs
https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs
https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs
https://www.youtube.com/watch?v=XIISnIBvSrs
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=W-El6Ma5ao0
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=jf6V2CYhKvc&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=knMUaiBiw4U&t=2s

Video 06 What_ Somalia’s Failed Substantivos: 09/02/2021 https://
Election Could Mean for o WWW.YO
Al Shabaab and Its Morte, Relevancia, utube ¢
Civilians Novidade, Tempo —_—=
(atualidade), Conflito, M
Reportagem sobre os Infracéo ch?v=li
possiveis cenarios da ozLOgg
eleicdo presidencial na Construcio: - —
Somalia no contexto da ue M
guerra entre o exército T 2s
somali e a organizagao Simplificagéo
terrorista Al Shabaab
Video 07 | Is The International Substantivos: 15/03/2021 https://
Criminal Court Racist?
WWW.VO
Morte, Relevancia, tub
Reportagem explor_ando Novidade, Tempo utube.c
alegagdes de um viés (atualidade), Conflito, om/wat
racista contra africanos Infragdo ch?v=2
negros, promovido através
dos casos aceitos para Construcio: RLaCU
investigagdo no Tribunal ¢ao: 8zXqg
Internacional de Crimes de . 5
Guerra Amplificagcdo
Video 08 | How NASA Plans.to Save | Substantivos: 15/03/2021 htth;//
Earth from Asteroids? o _ WWW.YO
Relevancia, Novidade, tub
Entrevista com cientista da | Tempo (atualidade) utube.c
NASA, chefe de uma miss&o om/wat
prestes a langar uma sonda Construgao: ch?v=A
para impactar um asteroide. [V
O projeto tem por finalidade Simolificacio M
o estudo do desvio da rota pimicagao, ePfo
do asteroide e a ampliagcao Relevéancia
das possibilidades de
defesa da Terra contra esse
tipo de ameaga.
Video 09 Why_SIeepin_g After Substantivos: 16/03/2021 https://
Daylight Saving Sucks? o WWW.YO
Relevancia utube.c
Reportagem sobre condigédo —
chamada Sindrome da Fase | Construgao: om/wat
do Sono Retardado, em ch?v=Jr
geral e no contexto da Simplificaco,
transicéo do horario normal Relepvéncig RCNL
para o horario de verao Personaliza’géo M
Video 10 | An ISIS Fighter Explains Substantivos: 22/04/2021 https://
How He Was Radicalized WWW.YO
Relevancia, Conflito, Utube. G
Entrevista com Infracao e
ex-combatente do Estado om/wat
Islamico, que compartilhou Construcéo: ch?v=U
suas rgzées para foK} /0C
radicalizar-se Simplificagao, cO
Personalizagao el
Video 11 | Spider Silk Could Save Subst?ntiyos: _ 22/04/2021 https://
The World Relevancia, Novidade, WWW.YO

Tempo (atualidade),
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https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=IiozL0qqNiQ&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=2RaraCu8zXg
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=ADFlYxXePfo
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=JrpRCNL61X0
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=UffpKy0CCOg
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s

Entrevi;tf c(;)m ochefe de Notabilidade (insolito) utube.c
um projeto de pesquisa que
estuda materiais sintéticos Construgao: M
sustentaveis, inspirados Simplificagéo ch?v=V
pelaspropredades st | Ampicagao, FiLe2
Relevancia FfFo&t=
1s
Video 12 | Black F_amilies ?n _ Substantivos: 22/04/2021 https://
Memphis Are Fighting to o _ WWW.YO
Save Their Land from a Relevancia, Novidade, utube.c
Pipeline Tempo (atualidade), —_—=
Conflito om/wat
Reportagem sobre a batalha ch?v=4
judicial de familias negras Construcao:
da cidade americana de ¢ NGKE
Memphis contra a Simplificagéo M
desapropriagdo de suas AR
terras para construgédo de Relevanqla, ~
um oleoduto Persongllza?ao,
Dramatizagao
Video 13 gow a High Schooler’s Substantivos: 01/05/2021 https://
napchat Post Ended Up WWW.YO
in the Supreme Court Relevancia, Novidade, utubé c
Tempo (atualidade), _—=
Video a respeito de um caso | Conflito om/wat
a ser julgado na suprema ch?v=a
corte dos EUA sobre Construgédo: 1dwxhG
liberdades e limitagdes dos .

o . sWE
direitos de expresséo, Simplificagao, ISWE
provocado por uma Ampllflcagéo
postagem de uma Relevancia ’
adolescente no aplicativo .

Snapchat. Consonancia
Video 14 | How Women in Asia Are Substantivos: 02/05/2021 https://
Affected by Difficult Relevancia, Tempo WWW.YO
Divorce Laws (atualidade), Conflito utube.c
Reportagem sobre as Construgéao: om/wat
dificuldades legais que ch?v=r
mulheres tém ao pedir e Simplificacio _
conseguir divorcios em Amp?lificagéo’ NDI-xpl
paises asiaticos,como Relevancia ’ @
Filipinas e India. L
Personalizagao
Video 15 | Trump’s Borqer Wall Has | Substantivos: 03/05/2021 https://
Left a Complicated _ WWW.YO
Legacy Notoriedade, utube.c
Relevancia, Tempo —_—=
Reportagem sobre o legado | (dilatag&o), Conflito, om/wat
do inacabado muro Infragéo ch?v=7
fronteirigo dividindo EUA e VBYt F
México e os conflitos a 5 - =
respeito de quais seriam as Construgdo: Bsql&t=
melhores politicas para a . 2s
quest&o da fronteira Relevancia, —
Personalizagao
Video 16 | How | Escaped Africa’s Substantivos: 08/06/2021 https://

Most Repressive State
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https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=V_FtL83FfFo&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=4pNGKFAh5Mo
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=a1dwxhGjsWE
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=rNbl-xplN5E
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=7VBYt_FBsqI&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s

Morte_, Relevén~cia, WWW.YO
Entrevista com um médico | Conflito, Infragao utube.c
refugiado, que conta a P
histéria de como viveu, foi Construgao: M
perseguido e escapou da ch?v=6
Eritreia, pais africano que Simplificagdo U4geX
vive sob uma das ditaduras R
mais fechadas e repressivas Personalizagao mD_7w
do mundo. &t=1s
Video 17 | A Twitch Star Is Changing | Substantivos: 08/06/2021 https://
The Way We Consume
WWW.YO
News Novidade, Tempo m%
(atualidade) —_—=
Entrevista com streamers da m
plataforma Twitch e seus Construgao: ch?v=4
modelos de transmissao que xd7VbV
promovem novas formas de | Amplificaco, 0+t
consumo de noticias na era Perzonalig;agéo, M&
digital Relevancia 4s
Video 18 | Inside the US-Led Substantivos: 08/06/2021 https://
Coalition’s Fight Against WWW.YO
ISIS Morte, Tempo utubé c
(atualidade e dilatacdo), —_—=
Reportagem sobre a Conflito, Infragéo om/wat
coalizdo de forgas armadas M
do Iraque e dos Estados Construgao: OUMm
Unidos e a situacdo do TN A Q
combate ao Estado Islamico Simplificagdo kMiA&
em territorio iraquiano Dramatizagéc; t=1s
Consonancia
Video 19 | How The US Exported a Substantivos: 15/07/2021 https://
Bloods and Crips Gang WWW.VO
War to Belize Morte, Relevancia, % |
Novidade, Tempo :
Reportagem sobre a guerra | (atualidade), Conflito, M
entre gangues em Belize, Infracéo ch?v=ej
dividida entre as facgdes Gi5V3N
Bloods e Crips, nomes Construcio: SIOVON
apropriados das gangues de ¢ao: C60&t=
mesmo nome de Los . . ~ 2s
Angeles através de Slmp!lflcag?o, _
deportagées e filmes Amplificag&o,
Personalizagéao,
Dramatizagao,
Consonancia
Video 20 | France’s War on Terror in | Substantivos: 15/07/2021 https://
Mali
WWW.YO
Morte, Relevancia, m
Reportagem sobre a guerra | Novidade, Conflito, ey
dos exércitos francés e Infragcdo om/wat
maliano contra o terrorismo ch?v=h
islémico no.pais african_o do | Construcéo: z 9KhU
Mali, os efeitos do conflito ‘-_&
na populacao civil e as Amplificaggo, %
dlsputa§ entre faccgbes Personalizagio, =1s
regionais L
Dramatizagao
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https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=6U4geXmD_7w&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=4xd7VbVvrHg&t=4s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=FfOUMmqkMiA&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=ejGi5V3NC60&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=hz_9KhUku2M&t=1s

Video 21 | Pennsylvania Substantivos: 15/07/2021 https://
Republicans Don’t Want WWW.YO
to Miss Out Election Audit | Notoriedade, utube ¢
Palooza Relevancia, Novidade, _—

Tempo (atualidade), om/wat
Reportagem sobre uma Conflito ch?v=A
tentativa de realizar uma gg 2AP|\/|
auditoria das elei¢cdes Construcéo: u9-Uk&t
presidenciais no estado —
americano da Pensilvania Simplificagao, =3s
Relevancia

Video 22 | Afghanistan Is Not The Substantivos: 23/08/2021 https://
End of America’s Forever WWW.YO
Wars Morte, Relevancia, utube ¢

Novidade, Tempo E—
Video opinativo sobre a (dilatagdo), Conflito, om/wat
atuagéo das forgas armadas | |nfracéo ch?v=T
americanas no Afeganistao

h i xF7yw

pos queda para o Taliba e o 2 - 4
futuro do esforgo de guerra Construgao: M
americano a

Relevancia,

Consonancia

Video 23 | Surviving in One of The Substantivos: 24/08/2021 https://
World’s Deadliest Places WWW.VO
for Trans People Morte, Novidade, Tempo utube.c

(atualidade), Conflito, EE——
Reportagem sobre o Infracéo om/wat
cotidiano de um abrigo para ch?v=-
mulheres trans na Cidade Construgao: KAK42s
do México, capital do F—
segundo pais mais violento Personalizagdo e-ro
para pessoas transexuais. Dramatizagao ’

Video 24 | How to Get Rich Selling Substantivos: 24/08/2021 https://
Whale Poop WWW.VO

Relevancia, Novidade, m%
Reportagem na Nova Tempo (atualidade), -
Zelandia a respeito da Notabilidade (insélito), om/wat
E)rogura e vendba tdF ) Conflito, Infragéo ch?v=IZ
ambar-gris, substancia rara
produzida por baleias, de Construcio: fR5GaC
alto valor comercial e muito onstrugaoc: nd4&t=
utilizada na perfumaria, . . 2s
assim como a denuncia de Personalizagao -
um mercado de
falsificagdes.

Video 25 | The US IsfScraminng to | Substantivos: 01/09/2021 https://
Resettle Afghan WWW.YO
Translators Relevancia, Novidade, utubé .

Tempo (atualidade e EE—
Reportagem sobre uma dilatag&o), Conflito om/wat
agéncia americana — ch?v=l-
poucas semanas apds a Construcao: bAthIF
queda Cabul para o Taliba m

— atuando para abrigar
cidadaos afegéos que
trabalham como tradutores

Simplificacao,
Personalizagao
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para as forgas armadas dos
Estados Unidos

Video 26 | Texas Reopened Substantivos: 02/09/2021 https://
Classrooms for WWW.VO
Students... and Notoriedade, tub
COVID-19 Relevancia, Novidade, UiUbe.c

Tempo (atualidade e om/wat
Reportagerg SObI:e(‘) I dilatag&o), Conflito ch?v=5
panorama de volta as aulas .
no Texas em meio a um pico Construgéo: RM
de casos de COVID, e a 'G_C
disputa entre escolas e o i ~
governo do Estado sobre a Amp"flca?ao'
obrigagéo do uso de Relevancia,
mascaras em ambiente Personalizagéo
escolar

Video 27 | Florida Schools Are Substantivos: 02/09/2021 https://
Fighting The Governor for WWW.YO
Kids to Mask Up Notoriedade, tub

Relevancia, Novidade, utube.c
Reportagem sobre a disputa | Tempo (atualidade e om/wat
J'(;Jdilf__iliéllgnOVidat por 3SCO|Et‘S dilatagdo), Conflito ch?v=Q

a Florida contra o decreto ; ;

do governador Ron Construgéo: mm
DeSantis, que deixa Z_W
somente a cargo dos pais a - ~
escolha do uso de mascaras | AmPplificacéo,
por parte de seus filhos no Relevancia,
ambiente escolar em meio & | Personalizagéo
pandemia.

Video 28 | Building a More Human Substantivos: 08/10/2021 https://

Internet in NYC
Novidade, Relevancia, W
Reportagem a respeito de Tempo (atualidade) utube.c
uma companhia comunitaria M
d% p(;ovcijme’\:lto d(\a(inlt(ernet na | Construgao: M
cidade de Nova York e a
rotina de servigo de seus Simplifi = PgKkH
voluntarios pimicagao, PBZ3A
Personalizagao

Video 29 | Can Republicans Stop Substantivos: 09/10/2021 https://
Biden’s Vaccine WWW.YO
Mandate? Relevancia Notoriedade, tub

Novidade, Tempo utube.c
Reportagem sobre as (atualidade e dilatag&o), om/wat
possibilidades judiciais dos Conflito ch?v= Ri
opotsitores parg bloqugarg uAdoka
contornar a ordem assinada . —_—
por Joe Biden que obriga Construgdo: m
certas empresas a fazer e =
seus funcignérios tomarem AmpllfAlca(.,:ao, 2_S

Relevancia

vacina, sob pena de multa
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Video 30 | The Vaccine Mandate Substantivos: 11/10/2021 https://
Wars Are Here
WWW.VO
Notoriedade, Fbe%
Video opinativo sobre a Relevéancia, Novidade, ——
controvérsia e as disputas Tempo (atualidade e om/wat
judiciais geradas pela ordem | dilatag&o), Conflito ch?v=W
fderal assnaca po Je e6MOx
; Construgéo:
obrigag&o de vacinas para ¢ maAaA
funcionarios de empresas . . ~
com 100 ou mais Slmp!lflca({ao,
empregados Ampllflcagao,
Relevancia
Video 31 | Drowning in A Climate Substantivos: Morte, 15/11/2021 https://
Apocalypse Relevancia, WWW.VO
Notabilidade (excesso) #
Filmagens produzidas por utube.c
uma equipe de resgate Construgao: om/wat
atuando em enchentes que Simplificagao, ch?v=d
jtlng:;am a (?gllzo de Personalizacdo, -B7qF
acarta, capital da 2 Q-brar
Indonésia, no més de Dramatizaggo BthE
Janeiro de 2020.
Video 32 | Why The Police and The | Substantivos: 17/11/2021 https://
Military Have a Sexual
WWW.VO
Abuse Problem? Morte, Novidade, utube.c
Relevancia, Tempo _—
Reportagem denunciando | (atualidade), Conflito, om/wat
violéncia fisica e sexual Infracéo ch?v=U
contra mulheres membras 0JCoZ
de corporagdes como a 2 PUJL0Z
policia londrina e o exército Construgdo: M
estadunidense . . ~
Simplificacao,
Amplificagao,
Relevancia,
Personalizagéao,
Dramatizagao
Video 33 | Abused at Christian _ Substantivos: 18/11/2021 https://
Summer Camp, Survivors o _ WWW.YO
Said They've Been Kept Relevancia, Novidade, utube ¢
Silent Tempo (dilatagao), T
Conflito, Infragéo M
Reportagem denunciando ch?v=id
abusos sexuais perpetrados | Construgéo: Y-441Z1
contra menores de idade S—_
num refiro cristéo no estado | personalizagso SY&t=3
americano do Missouri, € 0 . = S
esforgo judicial da Dramatizaggo
administragado para silenciar
as vitimas
Video 34 | How Sudan Smugglers Substantivos: 23/12/2021 https://
Are Cashing In
WWW.VO
Morte, Relevancia, utube.c
Reportagem sobre a Novidade, Tempo =
atuag&o de contrabandistas | (atualidade), Conflito, om/wat
sudaneses no transporte de | Infragdo ch?v=0
refugiados da guerra civil 10CFY

Etipoe, iniciada em 2020

Construgao:
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T12YU
Personalizagao, &t=3s
Dramatizagao -
Video 35 | The Opium Wg; You've Substantivos: 24/12/2021 https://
Never Heard
Relevancia, Novidade, %
Entrevista com o fotégrafo Tempo (atualidade), PUSTN
Vincenzo Floramo sobre seu | Conflito om/wat
trabalho capturando a Asia, ch?v=jp
desde os conflitos armados | Construgéo: SK o4
em Myanmar, & comunidade mt__
transgénero no Paquistao e Simplificagéo = T =
a iniciagdo monastica de Personalizagéo 27s
meninos refugiados de
Mianmar na Tailandia
Video 36 | This Telescope Will Look | Substantivos: 24/12/2021 https://
Farther into the Universe WWW.YO
Than Ever Before Relevancia, Tempo tub
(atualidade) utube.c
Reportagem sobre as om/wat
caracteristicas do telescopio | Construgéo: ch?v=H
James Webb, as vésperas Nghoey
de seu langamento. Simplificacao, tAOI&t=
Relevancia, 48—
Consonancia —

ApOs a exposicao inicial do conteudo a ser analisado, o proximo trecho tem
por finalidade a explanagdo no que concerne a teoria e a pratica metodoldgicas

usadas no processo analitico dos videos da Vice News.

4.2 Metodologia
Ao fazer uma retomada do objetivo geral do presente trabalho — "Entender
como os valores-noticia e as caracteristicas do jornalismo digital sdo apresentados

nas producdes da Vice News no Youtube" — deparamo-nos, portanto, com o
processo de escolha tedrica da metodologia a ser utilizada para posterior analise do
conteudo produzido pela Vice News. O supracitado objetivo geral transmite-nos
duas informagdes, a primeira diz respeito ao conteudo que serve de objeto da
analise, assim como revela conceitos categdricos externos que deverdo ser
utilizados neste processo.

Tendo tais condigdes em mente, Bardin (2016) nos demonstra que a analise
de conteudo faz-se procedimento adequado para o corpus dada anteriormente, pois

as producdes da Vice News encaixam-se no vasto campo das comunicagdes, assim
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como o objetivo exige a assisténcia e categorizacdo de tais conteudos. A sucinta e

geral definicdo da analise de conteudo feita pela autora ajuda na confirmacéo:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢gdes de produgao/recepcao (variaveis
inferidas) dessas mensagens. (Bardin, 2016, p.37)

Inicialmente, Bardin ressalta a necessidade de sistematizar os processos
comunicativos de acordo com dois critérios: “a quantidade de pessoas implicadas na
comunicagdo; a natureza do cédigo e do suporte da mensagem.” (Bardin,
2016,p.39). Destarte, observamos que, de acordo com o primeiro critério, o
conteudo produzido pela Vice News tem como caracteristica a massividade -
produzido por uma unica instituicdo e que atinge milhdes de espectadores ao redor
do mundo. No que tange os codigos, o jornalismo de video compde-se de
elementos orais (linguisticos), e iconicos (imagens, filmes). Ressalta-se que tal
campo pode vir também a representar elementos nao linguisticos, como musica,
danga, manifestagbes emocionais e pictografias.

Feita a sistematizacdo do tipo de conteudo, o préximo passo da-se ao
escolher qual tipo de analise € mais adequada. Novamente, ressalta-se a presenca
dos critérios de noticiabilidade — elencados por Traquina (2005) - e externos ao
objeto, portanto, nota-se um carater categorial inerente a natureza do presente
trabalho, haja vista que a assisténcia e classificacdo dependerdo da presencga ou
nao de tais itens no conteudo da Vice News. Bardin, complementando, traz também

a definigao de tal tipo de analise categorial:

Esta pretende tomar em consideragéo a totalidade de um texto, passando-o
pelo crivo da classificagdo e do recenseamento, segundo a frequéncia de
presenga (ou de auséncia) de itens de sentido. Isso pode constituir um
primeiro passo, obedecendo ao principio da objetividade e racionalizando
por meio de numeros e porcentagem uma interpretacéo que, sem ela, teria
de ser sujeita a aval. E o método das categorias, espécie de gavetas ou
rubricas significativas que permitem a classificacdo de elementos de
significagao constitutivos de mensagem. (Bardin, 2016, p.42)

Temos, portanto, como processo adequado para o objetivo do trabalho a
analise de conteudo de natureza categorial. Entretanto, falta-nos esmiucar os
aspectos especificos que regeram a procura per se, no que trata da configuragao

dos indices abrangentes dos itens de sentido cujas presengas foram buscadas nas

producdes da Vice News.
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Bardin (2016) nos coloca frente a duas opgdes de analise: linguistica e
tematica. Ambas sao regidas por aspectos seméanticos, porém aquela, de natureza
mais formal, acaba por ser orientada na procura por unidades de registro mais
rigidas, tais como a palavra especifica e sua frequéncia em textos. Ja a analise
tematica, mais relativa ao conteudo, regimenta-se por unidades de significagdo mais
amplas e soltas, cujas extensdes sdo variaveis, e seus registros dependem mais da
presenca ou auséncia das tematicas do que da frequéncia de aparecimento no

objeto. A autora reitera a dificuldade de conceituacédo da analise tematica:
O tema, enquanto unidade de registro, corresponde a uma regra de recorte
(do sentido e ndo da forma) que nado é fornecida, visto que o recorte
depende do nivel de andlise e ndo de manifesta¢cdes formais reguladas.
N&o é possivel existir uma definicdo de andlise tematica, da mesma
maneira que existe uma definigdo de unidades linguisticas. (BARDIN, 2016,
p.135)

A autora, no entanto, fornece-nos com linhas-guia de unidades linguisticas
nao necessariamente formalizadas, porém normalizadas no campo da pesquisa,
para servir de unidade de registro, tais como objeto, personagem, documento e
acontecimento. A ultima nos salta como bastante adequada ao jornalismo, haja
vista a caracteristica inexoravel da profissdo de relatar, justamente, os
acontecimentos. Uma vez definido o corpus, assistimos novamente cada um dos
videos selecionados, buscando identificar, nos acontecimentos reportados, quais
valores-noticia de selecdo e de construgcado - tendo em vista a classificagao de
Traquina - guiavam as produgdes. Assim, consideramos os valores-noticia mais
frequentes e, a partir deles, construimos as categorias de analise

Portanto, de maneira resumida, a metodologia empregada na analise das
produgdes da Vice News constituiu-se de uma analise de conteudo, de natureza
categorial, das tematicas presentes nos acontecimentos e construgdes narrativas

nas producgdes da Vice News.

4.3 Analise dos Valores-Noticias nas Produgdes da Vice News

Apresentada a metodologia, parte-se, portanto, para o desenvolvimento da
analise e apresentacdo dos dados coletados. As categorias apresentadas
correspondem aos diferentes valores-noticia identificados nos videos. Inicia-se
pelos valores de selegao substantivos, e por fim, pelos valores de construgao das

reportagens.
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Ja em relagdo aos valores-noticia contextuais; como adequadamente
representado no proprio termo, tais abordam as circunstédncias contextuais
avaliadas para construgdo das narrativas. Traquina (2005) elenca cinco:
disponibilidade, equilibrio, visualidade, concorréncia e dia noticioso. Suas
definicdes, dadas no primeiro capitulo deste trabalho, refletem aspectos de alocagao
de recursos, de organizacgdo institucional, de escolhas editoriais e de légicas de
concorréncia capitalista. No caso dos valores-noticia substantivos e de construgao,
que podem ser localizados no produto, a analise depende da assisténcia das
produgdes, para posterior categorizacdo. Todavia, para os valores contextuais, uma
analise de tal produto final ndo é suficiente, haja vista que o préprio langamento das
produgdes representa, consequentemente, escolhas prévias que consideraram tais
valores. Se uma reportagem foi feita, houve disponibilidade de recursos, elementos
de visualidade, e foram tomadas decisbes a respeito do equilibrio, da concorréncia,
e do dia noticioso. Tal tipo de analise seria condizente a partir de uma perspectiva
interna, acompanhando a ldgica institucional e editorial da organizagao jornalistica
em questao, a partir de um estudo focado em outras metodologias, como entrevistas
com editores, observagao do processo de producéao etc. Portanto, opto por deixar de
fora a analise dos valores-noticia contextuais.

Na sequéncia, apresento os valores-noticia de sele¢ao (substantivos).

4.4 Valores-noticia de Selegcdao Substantivos e Resultados

Primeiramente, acredito ser recomendavel uma breve retomada conceitual do
significado do termo “valor-noticia de sele¢cdo substantivo”. De acordo com Traquina
(2005), tais valores-noticia dizem respeito as caracteristicas inerentes aos
acontecimentos em si. Diante da multiplicidade e da polissemia das inumeras
ocorréncias, tanto a nivel regional, nacional e internacional, faz-se util — por parte
da comunidade jornalistica, constituida de empresas capitalistas com recursos
limitados — estabelecer “caixas” de significagado, a fim de enquadrar acontecimentos
e reduzir tais multiplicidade e polissemia das ocorréncia. Recorre-se as
caracteristicas marcantes, pré-definidas, e inerentes as ocorréncias, julgadas como
relevantes para o publico, a fim de realizar a selegdo dos eventos com potencial de
serem reportados. Tais significacbes dos eventos sdo chamadas por Traquina
(2005) de valores-noticia de selegao substantivos, e o autor elenca dez “caixas”, as

quais as empresas jornalisticas recorrem para afirmar se o evento pode vir a se
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tornar noticia ou ndo. Sao eles: morte, notoriedade, proximidade, relevancia,
novidade, tempo, notabilidade, o] inesperado, conflito/controvérsia,
infracdo/escandalo. Utilizando das divisdes propostas por Traquina (2005), na
analise dos videos que compdem o corpus da pesquisa, identificamos os seguintes,

em ordem de maior para menor aparecimento:

4.4.1 - Relevéancia

Nelson Traquina (2005) denota a ‘“relevancia” como a caracteristica dos
acontecimentos com potencial de impacto na vida das pessoas, nos paises e na
nagcao. Entende-se, portanto, uma via de mao dupla no que diz respeito a relevancia
no jornalismo. Ha narrativas de impacto direto na vida do consumidor de noticias,
que dizem respeito ao seu cotidiano e as suas vivéncias. Por exemplo, a nivel
regional, uma noticia sobre uma obra que ira fechar um trecho de uma movimentada
avenida de uma metrépole tem grande potencial noticioso a nivel local. Da mesma
maneira que uma reportagem sobre aumento nacional de tarifas de luz é relevante a
todos os cidadaos do pais, uma vez que atinge diretamente aspectos financeiros e
organizacionais. Os dois exemplos, é claro, a niveis diferentes. No outro lado, temos
noticias relevantes para o contexto do lugar reportado, que influenciam a vida de
seus habitantes, sem impacto direto no consumidor da publicacdo, mas que
carregam potencialidades comocionais. E, portanto, passivel a afirmagdo de que
todos os videos componentes do corpus, ou seja 100%, possuam o valor da
relevancia. Sao diferentes, no entanto, os tipos de relevancia encontrados. Sendo
de naturezas ou politicas, ou geopoliticas, comportamentais, econbémicas. Assim
como é subjetiva a percepgao de graus de relevancia, pois 0os acontecimentos e
problemas sao recebidos de diferentes maneiras, dependendo das caracteristicas
do consumidor, tais como nacionalidade, perfil socioeconémico, raga, género e
demais particularidades.

Numa abordagem geopolitica, Traquina (2005 apud Gans 1979) afirma que
no jornalismo estadunidense dos anos 1970 havia trés categorias de nagdes: 1)
EUA e aliados, 2) URSS e aliados, 3) paises nao-alinhados e subdesenvolvidos.
Para as duas primeiras, havia espago para acontecimentos de natureza mais “soft”,
haja vista a maior influéncia de seus Estados e governos na geopolitica global. Ja

para a terceira, o espagco dado nas edigdes era justificado por acontecimentos de
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negatividade extremada, a exemplo de guerras, conflitos, atentados, massacres,
golpes de estados e catastrofes.

Apoés a analise, verificou-se que o jornalismo da Vice News reporta ambos os
tipos de noticias. Tanto em relagdo a tematicas de paises mais centrais, que
impactem diretamente no consumidor da reportagem, como em relagéo a politica e
as disputas judiciais, assim como em relacédo a tematicas de paises periféricos, que
abordam tematicas relevantes aos envolvidos na narrativa. Assim como também o
jornalismo da Vice News reproduz, de certa forma, esse modelo geopolitico citado
por Traquina (2005).

Trazendo primeiramente um exemplo de reportagem com impacto direto no
publico, a produgdo “The Georgia Runoff Race You Don’t Know About™” (Video 01)
discorre a respeito da futura eleicdo para uma vaga no comité da agéncia
reguladora de prestadores de servigo, tais como luz e agua, do estado americano da
Geodrgia. No video, sao revelados os efeitos pessoais do aumento das tarifas, assim
como sao trazidos os perfis dos candidatos e seus interesses, sejam eles sociais ou
corporativos. Para espectadores residentes da Georgia, tal produgcdo poderia
desencadear maiores discussdes, ponderagao e participagdo, assim como poderia
ampliar a conscientizacdo a respeito deste tipo do processo eletivo nos outros
estados dos Estados Unidos. Ja a reportagem “Why Sleeping After Daylight Saving
Sucks?'” (Video 09) traz o relato de uma mulher que sofre da Sindrome da Fase do
Sono Retardado”, revelando caracteristicas da condigcao, através de entrevistas com
especialistas, que podem vir a causar identificagao por parte do publico que venha a
sofrer com o problema.

Partimos para a relevancia para os envolvidos na narrativa. Como
anteriormente dito, as reportagens da Vice News sobre paises pobres, e/ou
subdesenvolvidos carregam primariamente o valor-noticia da relevancia para os
envolvidos. H4 a presenga de narrativas, na Asia, sobre paises como: india,
Paquistdo, Mianmar, Filipinas, Indonésia, Iraque, Afeganistdo e Tailandia. Ja na
Africa, as narrativas tratam de: Somalia, Eritréia, Mali e Suddo. Enquanto na
América Latina, sdo abordados Belize e México. No entanto, em todos os casos
desses paises, a relevancia da reportagem vem associada a outros valores-noticia,

de cunho bastante negativo, diferentemente do observado em paises centrais

10 “A Eleigdo na Georgia de Que Vocé Nao Sabe A Respeito”, tradugéo livre
" “Por que Dormir depois do Horario de Verdo & Horrivel?”, tradugéo livre
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geopoliticamente, onde, assim como também sdo abordados aspectos negativos,
também sdo abordadas tematicas de comportamento e tecnologia.

Vamos a alguns exemplos. A reportagem “Drowning in A Climate
Apocalypse' (Video 31) reline filmagens realizadas por uma equipe de resgate
durante enchentes severas que assolaram a regido da capital Jacarta, em janeiro de
2020. O pais é abordado, portanto, a partir de uma catastrofe. A india é trazida a
partir da perspectiva de uma imensa agitagdo civil na reportagem “The Women
Behind India’s Farmers Protest’® (Video 05), na qual séo trazidos aspectos de
pobreza, injustica legislativa, suicidio e conflito com a policia. A entrevista com o
fotografo Vincenzo Floramo, na produgéo “The Opium War You've Never Heard Of'%”
(Video 35) revela o conflito armado em Myanmar, centrado numa problematica de
plantacado de papoula para produgao de drogas. O pais também é mencionado no
trecho que fala da Tailandia, sob a perspectiva de ser um novo lar de refugiados
mianmarenses, que escaparam da guerra e da perseguigdo étnica. O Iraque é
trazido na reportagem a partir da guerra contra o Estado Islamico, sua situagéo atual
e perspectivas futuras na producdo “Inside the US-Led Coalition’s Fight Against
ISIS™” (Video 18).

4 4.2 - Tempo

O valor-noticia do tempo, absolutamente essencial no fazer jornalistico,
manifesta-se de trés maneiras distintas. Traquina (2005) coloca a primeira delas
como sendo a “atualidade”. Acontecimentos e problematicas que tomaram lugar em
periodos de tempo proximos do agora tem maior potencial de noticiabilidade. A
segunda manifestagcdo toma a forma da efeméride, a noticia a respeito de
acontecimentos do passado que sao atualizados: aniversarios e aniversarios de
morte notaveis, datas comemorativas, feriados e grandes acontecimentos do
passado tém noticiabilidade por causa da propria passagem do tempo. A terceira
forma do valor-noticia do tempo encontra-se na “dilatagdo”, ou seja, utiliza-se do
grande potencial noticioso de um acontecimento inicial para justificar repercussoes e
novas narrativas relacionadas e de aspecto semelhante. E justo afirmar que a

imensa maioria do jornalismo faz uso do valor do tempo, em qualquer uma de suas

12 “Se afogando em um Apocalipse Climatico”, tradugéo livre

13 “As Mulheres por tras dos Protestos de Fazendeiros na india”, tradugo livre

4 “A Guerra do Opio da qual Vocé Nunca Ouviu Falar’, traducéo livre
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apresentagoes, ao construir suas narrativas. Acredito ser pertinente afirmar que tais
manifestacbes temporais, apesar de distintas, ndo sao necessariamente
excludentes.

Em relacdo a Vice News, o fator tempo é constituinte majoritario,
representando 32 dos 36 videos analisados, 88% do total. Dentro desse numero de
32, a atualidade é o aspecto temporal mais manifesto, presente em 29 videos, 90%.
Dentro desses 29 videos, a jungdo da manifestagdo da atualidade com a da
dilatacdo apresenta-se em 7 videos, ou 24%. Ja os videos nos quais o tempo é
manifesto através da dilatagcéo sao trés dos 32, correspondendo aos 10% restantes.

O aspecto do tempo sob a forma de atualidade € demonstrado na producao
“How NASA Plans to Save Earth from Asteroids?'®” (Video 08). O video traz uma
entrevista com o cientista-chefe de uma pesquisa em curso a respeito da mudanca
de trajetérias de asteroides por meio de impactos de satélites. Outro exemplo de
atualidade revela-se na reportagem “Black Families in Memphis Are Fighting to Save
Their Land from a Pipeline’” (Video 12). Nela, sdo abordados os conflitos judiciais
em curso entre moradores de comunidades historicamente negras da cidade
Memphis, nos EUA, e duas companhias interessadas na aquisicdo de tais
propriedades para a constru¢do de um oleoduto.

Ja tratando da unido entre a atualidade e a dilatagdo, a producao “The US Is
Scrambling to Resettle Afghan Translators'” (Video 25) traz uma repercusséo a
respeito da queda de Cabul para o Taliba, em 15 de agosto de 2021. A narrativa
principal da reportagem — situada poucas semanas apos tal fato — trata dos
esforgos para asilar cidaddos afegdos que trabalharam a servigo das forgas
armadas americanas, como tradutores, durante a guerra no Afeganistdo. Nota-se,
portanto, um assunto novo, decorrente da dilatagdo temporal de cobertura
jornalistica de um mega-evento, ocorrido poucas semanas antes.

Por fim, um exemplo da dilatagdo encontra-se na reportagem “Trump’s
Border Wall Has Left a Complicated Legacy'” (Video 15). A motivagao principal da
producao da-se na investigacdo da situagao e do legado do muro fronteirico entre

EUA e México. A problematica em torno de tal empreitada de engenharia era de

' “Como a NASA Planeja Salvar a Terra de Asteroides”, tradugao livre
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conhecimento internacional, ocupando noticiarios durante anos. O fato mais novo
envolvendo a reportagem seria a ordem, por parte de Joe Biden, de suspender as
obras, ocorrida em janeiro de 2021. Entretanto, a reportagem foi langada mais de
trés meses depois. Portanto, conclui-se que o intuito ndo era de reportar novidades,
mas tratar da repercussao estendida de agbes anteriores, configurando o uso da

dilatagao.

4.4.3 - Novidade

Dado o contexto de produgao jornalistica, incessante e sempre na busca de
captar a atencdo da audiéncia, um dos valores-noticia muito procurados e
desejados pela comunidade € a “novidade”. Traquina (2005) coloca que o inédito ja
agrega bastante potencial noticioso, principalmente quando comparado com
narrativas ja feitas. E necessario um desenrolar de novos eventos numa trama
antiga para ela ser novamente abordada, enquanto uma ocorréncia nova aguga o
interesse.

Entretanto, a novidade pode ser um quesito absoluto, quando algo novo
ocorre na linha historica, assim como pode ser relativa a companhia jornalistica e a
sua audiéncia. Noutras palavras, o fato ndo € propriamente novo, mas sim nao
apurado e discutido. Um conflito no interior de um pais distante ndo é assunto novo
para a conjuntura local, mas pode vir a ser para uma publicacdo situada noutro
lugar, pelo desenrolar de eventos de carater mais dramatico, cujos potenciais
noticiosos sejam suficientes para captar a atencédo de veiculos distantes. No caso
da Vice News, cujas produgdes e audiéncia sao globalizadas, a novidade vem
também a depender ainda mais das experiéncias e vivéncias do espectador. A
quantificacdo da novidade é, portanto, bastante subjetiva e relativa.

No entanto, para fins de quantificagdo — e a partir de uma perspectiva
individual, dado o supracitado — dos 36 videos do corpus, 29 apresentam tematicas
ou inéditas, ou que abordam novos desenrolares ou abordagens em narrativas ja
estabelecidas. Tal numero corresponde a 80% do total.

Ha exemplos de fatos novos, como na reportagem “Texas Reopened
Classrooms for Students... and COVID-19%°" (Video 26). A produgdo aborda a volta

as aulas em meio a um pico de casos de COVID-19 no estado americano do Texas.

2 “Texas reabriu Salas de Aula para Alunos...e COVID-19", tradugéo livre
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Embora ja aguardado, dada a publicacdo de decretos a respeito da data, o evento
representa um novo desenrolar na narrativa expandida da pandemia.

Assim como ha ocorréncia de reportagens a respeito de fatos antigos, mas
que tornaram-se publicos tempos depois. E o exemplo da producédo “Abused at
Christian Summer Camp, Survivors Said They've Been Kept Silent*” (Video 33),
abordando as denuncias de abusos sexuais sofridos anos atras por criangcas num
retiro cristdo dos EUA. A novidade ndo é, portanto, inerente aos crimes, mas as
denuncias, as repercussdes e a divulgagdo do assunto ao publico geral. Tal
conjuntura revela-se bastante comum em casos de crimes relacionados a abuso em

suas diversas manifestagdes.

4.4.4 - Conflito/Controvérsia

O conflito e a controvérsia, segundo Nelson Traquina (2005), estdo
intimamente ligados ao uso da violéncia fisica ou simbdlica. O autor afirma que tais
acdes violentas distinguem aqueles que jogam pelas regras da sociedade daqueles
que nao agem de acordo. Creio ser essa visdo, no entanto, um tanto reducionista e
redundante. Reducionista pois os tipos de conflitos e controvérsias de uma
sociedade dizem respeito ndo somente a violéncia — seja ela bélica, fisica, sexual e
simbodlica — mas também as disputas politicas, judiciais, opinativas e de interesses
pessoais opostos. E redundante, uma vez que o valor da “infracdo” ja da conta do
ato violento, utilizando das tipificacbes penais comuns ao espectador para
categorizar o ato criminoso e marcar a distincdo social apontada pelo autor.
Portanto, dado o supracitado, optei por ampliar o valor-noticia “conflito” para incluir:
Guerra, Rivalidade, Disputa, Briga, Greve e Reivindicagdo. No valor-noticia da
controvérsia, considerei também inserida a “polémica”. No corpus do trabalho, dos
36 videos assistidos, 27 apresentavam tematicas condizentes com o0s
valores-noticia de “conflito” e “ controvérsia”, representando uma porcao de 75%.
Pode-se afirmar, portanto, que a presenca de tais valores-noticia € uma das
caracteristicas editoriais predominantes nas producdes do canal Vice News. Tais
tematicas constituem, geralmente, o centro das narrativas. Partindo de uma
problematica, as reportagens exploram e esmiugam as particularidades que a

compdéem. A natureza especifica dos conflitos/controvérsias explorados pela

21 “Abusados em Acampamento Cristdo de Veréo, Sobreviventes Disseram Que Foram Mantidos em
Siléncio”, tradugao livre
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empresa varia, desde os mais extremos e brutais, até os menos severos, inseridos
em contextos legais de funcionamento da sociedade.

Os conflitos e controvérsias de cunhos eleitoral, legal, judicial e politico
participam com destaque no montante, com 14 videos, equivalentes a 52% dos 27
videos nesta categoria. Entretanto, desses 14 videos, assuntos que dizem respeito
a sociedade estadunidense compdem a maioria , com dez videos, cerca de 71%.
Por exemplo, as producgdes intituladas “Texas Reopened Classrooms for Students...
and COVID-19%?" (Video 26) e “Florida Schools Are Fighting The Governor for Kids
to Mask Up?’(Video 27). Ambas abordam a batalha judicial entre conselhos
escolares estaduais e governadores a respeito da obrigatoriedade do uso de
mascaras nos ambientes escolares de Texas e Fldorida, respectivamente. Ainda no
ambito da pandemia, os videos “Can Republicans Stop Biden’s Vaccine Mandate??*”
(Video 29) e “The Vaccine Mandate Wars Are Here?®” (Video 30) discutem a
repercussao e as possibilidades recursais judiciais cabiveis aos Republicanos em
relagdo a ordem executiva de Joe Biden, que obriga empresas com 100 ou mais
funcionarios a assegurar que seus funcionarios estejam vacinados e testados, sob
pena de multa.

Assim como ha produgdes de natureza conflituosa e controversa nas esferas
supracitadas. Por exemplo, um video com tematica de reivindicagao é a producao
“The Women Behind India’s Farmers Protest®®” (Video 05), a respeito dos protestos
de agricultores indianos pela derrubada de leis desfavoraveis a eles no que tange a
reforma agraria. Na produgdo, as reivindicagbes por revogacgdes legais acabam
terminando também em conflito fisico com a policia. Também na Asia, a reportagem
“How Women in Asia Are Affected by Difficult Divorce Laws?”” (Video 14) discute, a
partir da perspectiva feminina, as leis e costumes que dificultam processos de
divércio em paises como Filipinas, india e Indonésia.

O segundo tipo de conflito mais encontrado no corpus trata dos conflitos
violentos. Dos 27 videos de conflito/controvérsia, os 13 remanescentes abordam

algum tipo de violéncia.

22 “Texas Reabriu Salas de Aula para Estudantes... e COVID-19”, tradug&o livre.
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Forma mais extremada de conflito, a guerra consta sete vezes ao longo da
analise, correspondendo a 52% dos videos com tematicas violentas. Na producéao
“Inside the US-Led Coalition’s Fight Against 1SIS?®*” (Video 18), que aborda a guerra
contra o Estado Islamico no Iraque, sao debatidas a situagao da coalizdo das forgas
armadas dos Estados Unidos e Iraque, as estratégias militares empregadas na
atualidade (diga-se 2021) e especulagdes a respeito de desenvolvimentos futuros
no conflito. No continente africano, o video “How Sudan Smugglers Are Cashing
In?*" (Video 34) explora os procedimentos de contrabando humano no Sud3o. Tal
operacao comercial é resultado da fuga de milhares de cidadaos etiopes, até entao
moradores da regido de Tigré, que atualmente encontra-se no lado rebelde de uma
Guerra Civil contra o governo da Etidpia.

Reforco que acredito existir uma sobreposicdo no trabalho de Traquina
(2005) referente as conceituagdes dos valores-noticia de “conflito” e "infragdo”, uma
vez que o autor foca demasiadamente na violéncia como caracteristica do valor
conflito, ao mesmo tempo que destaca o fator violéncia como determinante para o
potencial de noticiabilidade do valor “infragdo”. Dado isso, optei por deixar o conflito
bélico formal dentro do escopo do “conflito”, por representar uma forma mais
extrema e disruptiva de violéncia, enquanto conferi ao valor “infracdo” as
ocorréncias que dizem respeito a criminalidade e a informalidade nas sociedades.
Ressalto também que, apesar da distingdo na transcricdo, varias narrativas
apresentam ambos os valores-noticia, ndo sendo, portanto, a presengca de um dos

valores excludente para o outro.

4.4.5 - Infragao

Retomando a conceituacdo de Traquina (2005), o valor-noticia da infragcédo
engloba atos de transgressado das regras, da legislagdo. Portanto, o enfoque
especial de tal valor concentra-se na criminalidade e suas multiplas facetas. O
montante de reportagens nas quais a tematica da infragdo é abordada totaliza 14,
39% dos 36 videos.

Quanto as caracteristicas dos atos infracionais notados na analise; séo
trazidas acusagdes muito graves, de assassinatos, estupros, violagdes corporais,

assim como s&o reveladas atividades de contrabando, imigragao ilegal e

2 “Por Dentro da Briga da Coaliz&o liderada pelos EUA contra o Estado Islamico”, tradug&o livre
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falsificacbes. No entanto, as infracbes de maior proeminéncia sao de natureza
violenta, correspondendo a 11 videos dos 14, ou 78% dos videos inseridos nesta
categoria.

A reportagem “Why The Police and The Military Have a Sexual Abuse
Problem®?” (Video 32) — que discorre a respeito da violéncia contra mulheres
membras de organizagbes como exército e policia — traz reportes de diversos
crimes, tais quais assasinato, estupro e abuso sexual. A produgao também revela as
intimidagbes perpetradas pelas instituicbes contra as denunciantes, além das
tentativas de obstrugdo, visando ao siléncio. Abordando infragdes semelhantes, o
video intitulado “Abused at Christian Summer Camp, Survivors Said They've Been
Kept Silent*" (Video 33) revela os abusos sexuais e molestamentos sistematicos
sofridos por criangas e adolescentes num retiro cristdo nos Estados Unidos.
Novamente, o segundo trecho da reportagem compreende as intimidag¢des judiciais,
por parte da administragao da instituicao, na tentativa de silenciar as vitimas e suas
familias.

Outro caso infracional grave encontra-se na producao “Woman Who Says
ICE Gave Her Unwanted Gynecological Surgery Has Been Released®*” (Video 03),
uma entrevista com uma imigrante africana nos EUA. No video, a mulher denuncia o
tratamento desumano sofrido numa instalagcdo gerenciada pela Agéncia de
Imigracao e Alfandega do pais. Na mais grave das denuncias, ela afirma ter sido
sedada e submetida a uma cirurgia ginecologica nao consensual.

Ja no escopo nas infragdes nao violentas, temos o reportagem “How to Get
Rich Selling Whale Poop**” (Video 24), na qual é explorado o mercado neozelandés
de compra e venda de ambar-gris, substancia excretada pelas baleias e de alto
valor comercial para a perfumaria. Na producédo, sao feitas denuncias de anuncios
de produtos falsificados na internet, fator prejudicial para os trabalhadores honestos

e compradores.
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4.4.6 - Morte

A morte é um valor-noticia que carrega alto potencial de noticiabilidade. De
acordo com Traquina, € uma das razdes que geram o “negativismo do mundo
jornalistico". (2005, p.79) O tema agrega multiplos fatores que ajudam a compor tal
potencial noticioso: a prépria natureza derradeira e irrevogavel do evento, o impacto
psicolégico na audiéncia, a quantidade de afetados numa unica ocorréncia, a
notoriedade do falecido e os varios tipos de causas — acidentes, mortes violentas,
mortes naturais e por doenga. Levando em conta todos esses aspectos, a morte
como valor-noticia tem lugar de destaque no jornalismo e tais ocorréncias
geralmente constituem manchetes.

Nos 36 videos analisados, a morte esta presente tematicamente em doze
deles, equivalente a 33%. Entretanto, um acontecimento de morte, em nenhum dos
videos, constitui matéria central nas reportagens. Tal tematica € trazida como razao,
consequéncia ou subproduto de problematicas mais amplas, geralmente de
natureza conflituosa, controversa e/ou infracional. A causa mais proeminente para o
aparecimento da morte como tematica nas reportagens da Vice News da-se pela
violéncia, dos doze videos, dez apontam mortes violentas. Ha exemplos de mortes
resultantes da guerra formal, assim como de violéncia e inseguranga em ambientes
urbanos.

A guerra como geradora das mortes esta presente, por exemplo, no video
“What Somalia’s Failed Election Could Mean for Al Shabaab and Its Civilians®*”

(Video 06) — que trata dos antecedentes da eleigdo presidencial na Somalia, pais
destrogado por uma guerra civil— e no qual é reportado um atentado recente que
matou cinco pessoas. Na reportagem “France’s War on Terror in Mali*®” (Video 20),
a respeito da guerra civil no Mali, a morte é trazida de maneira personalizada,
através de um relato de uma menina sobrevivente de um ataque, no qual seu
vilarejo fora destruido e sua familia fora morta na sua frente.

Ja no ambito da morte causada por violéncia urbana informal, temos, por
exemplo, o video “Surviving in One of The World's Deadliest Places for Trans
People®*” (Video 23), que aborda um abrigo para mulheres trans no México. Na

producao, a diretora da instituicdo faz um relato a respeito do assassinato de sua
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melhor amiga por um cliente, fato esse que a levou entdo a criar o abrigo, para
proteger outras mulheres trans. Nesse video, a morte toma o lugar de causa para o
que vem a ser objeto principal da narrativa. Na reportagem “How The US Exported a
Bloods and Crips Gang War to Belize®” (Video 19), que versa sobre um conflito
entre facgdes narcotraficantes em Belize, as mortes sdo trazidas por relatos da
policia, de membros das gangues, e de familiares de pessoas afetadas de maneira
colateral pela situacdo. Ademais, na producdo, a equipe da Vice News,
acompanhando a policia local, visita uma localidade na qual um multiplo

assasssinato acabara de ocorrer.

4.4.7 - Notoriedade

Tratando do corpus analisado, verifica-se uma discrepancia entre os modos
de fazer jornalistico das organizagdes mais tradicionais e da Vice News no que diz
respeito a notoriedade. Ao abrir jornais, ligar o radio ou assistir televisao, verifica-se
o grande destaque para noticias que tratam de figuras notoérias e suas agdes,
principalmente politicos e celebridades. Entretanto, tratando-se de um jornalismo de
reportagem, a Vice News exerce uma preferéncia por centralizar a perspectiva do
cidaddo comum e sua reacao perante ao ato, ao invés de priorizar o relato da acéo
promovida pelo agente notorio.

Quando presente, a notoriedade como valor-noticia é principalmente de
natureza politica e vem trabalhada numa perspectiva consequencial dos atos
iniciais. Dos 36 videos, 8 apresentam narrativas desenvolvidas a partir de acdes
tomadas por pessoas em cargos notorios, representando 22% do total. Todos os
videos tratam de personalidades politicas.

O video “Trump’s Border Wall Has Left a Complicated Legacy®” (Video 15)
explora a situagcdo atual, o legado, os debates e a repercussdo a respeito do
inacabado muro fronteirigco entre EUA e México, cuja ampliagdo fora proposta pelo
ex-presidente estadunidense Donald Trump. A produgao também é motivada pela
ordem de suspensao das obras, assinada por Joe Biden no primeiro dia de sua

administragdo. A narrativa reune, portanto, acdes de duas pessoas de extrema

37 “Como os EUA Exportaram para Belize Uma Guerra de Gangues entre Crips and Bloods”, tradug&o
livre
38 “O Muro de Fronteira de Trump Deixou Um Complicado Legado”, tradug&o livre
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notoriedade: Donald Trump e Joe Biden, respectivamente, o ex e o atual presidente
dos Estados Unidos.

Ja outra ordem executiva assinada por Joe Biden — que obriga empresas de
100 ou mais funcionarios a assegurar que seus quadros empregaticios estejam
vacinados, sob pena de multa — gerou retaliagbes por parte de apoiadores do
partido republicano e iniciou debates a respeito das possibilidades recursais. Tais
circunstancias levaram a criacdo de dois ja mencionados videos: “Can Republicans
Stop Biden’s Vaccine Mandate?*®” (Video 29) e “The Vaccine Mandate Wars Are
Here*"” (Video 30).

As producgdes da ja citada dupla de videos “Texas Reopened Classrooms for
Students... and COVID-19*"" (Video 26) e “Florida Schools Are Fighting The
Governor for Kids to Mask Up*” (Video 27) também tém suas narrativas
desenvolvidas a partir de atos de representantes do executivo. A causa de ambas
as reportagens se da quando da promulgagdo de decretos dos governadores do
Texas, Greg Abbott, e da Flérida, Ron DeSantis, que desobrigaram o uso de
mascaras em ambientes escolares durante a pandemia de COVID-19. Nos videos,

sao explorados os debates e a polarizagao opinativa consequentes.

4.4.8 - Notabilidade

A notabilidade diz respeito a uma caracteristica manifesta, para que um
evento seja tangivel, reportavel. Considerando a ldgica pré-lucro de uma
organizagdo jornalistica, regida pela “tirania do fator tempo” (TRAQUINA, 2005,
p.82), e cuja producédo tem de ser incessante e diaria, o valor da notabilidade vem
como um restritor. O foco da-se, portanto, nesses eventos manifestos, que saltam
da linha temporal, faceis em termos de observagao, tangibilidade, apuracédo e
reporte. Apesar de possuirem aspectos manifestos, problematicas complexas,
abstratas, dilatadas e de pouca visibilidade geralmente perdem espaco, fazendo
com que o jornalismo incline-se para uma visdo mais simplista da realidade.

Entretanto, considerando o produto final feito pela Vice News, assim como as

flexibilidades e particularidades do Youtube, que libertam-se da grade de

39 “Os Republicanos Podem Parar o Mandado de Vacina de Biden?”, tradugéo livre

40 “As Guerras do Mandado de Vacina Estdo Aqui”, tradugio livre

41 “Texas Reabriu Salas de Aula para Alunos... e COVID-19

“Escolas da Flérida Estao Lutando Contra o Governar para que as Criangas Usem Mascara”,
traducao livre
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programacao das midias tradicionais, verifica-se que a Vice News exerce uma forte
preferéncia pelas problematicas. Dados a liberdade em termos de duracdo das
reportagens e o grande orgamento para coberturas, a notabilidade nas produgdes
da empresa nao somente revela-se de maneira tdo saltada, sob a forma de
coberturas de acontecimentos, mas de forma mais extensa e dilatada. Sao tratados
assuntos complexos, as vezes de baixo potencial visual.

Um exemplo é a reportagem “How Women in Asia Are Affected by Difficult
Divorce Laws*” (Video 14), que aborda, através de entrevistas, as dificuldades
enfrentadas pelas mulheres em relagdo a acessibilidade ao divércio em paises
como Filipinas, onde o processo é ilegal, india e Indonésia. Trata-se de uma
tematica nao representada por um unico acontecimento, mas de uma problematica
vasta, duradoura, ocorrente em varios paises e de baixo potencial visual. Ja quanto
a um video que representa um processo mais tangivel, temos a reportagem “How
The US Exported a Bloods and Crips Gang War to Belize™* (Video 19). No video, é
explorada a guerra de gangues em Belize, culturalmente importada dos Estados
Unidos. S&do mostradas cenas de crime, armas, drogas e tentativas de assassinato
gravadas durante entrevistas.

Noutro ambito da notabilidade, Traquina (2005) esmiugca maneiras pelas
quais tal valor-noticia pode ser demonstrado, através de diferentes manifestacdes
da tangibilidade. Sao elas: quantidade de envolvidos, inversao, insélito, a falha,
escassez e excesso. Dentro do corpus listado, dos 36 videos, cinco, ou 14%, se
encaixam em tais manifestacées de notabilidade.

Ha a produgdo “How To Un-Cancel Yourself After Going Vital For Q-Anon*”
(Video 04), uma entrevista com uma profissional de comunicagao social nos EUA. A
narrativa mostra o processo de reconstrugdo de sua reputacdo pessoal e
profissional apds desacreditar na teoria conspiratéria chamada Q-Anon, que
defende a existéncia de uma seita canibal, peddfila, operando um esquema global
de trafico de criangas e agindo contra o governo do ex-presidente de Donald Trump.
A publicacdo demonstra o “insdlito” através das caracteristicas do conteudo
conspiratorio, e a “inversao” pois aborda uma narrativa de “descancelamento”,

enquanto o comum no jornalismo s&o historias a respeito de prejuizos a reputagao.

43 “Como Mulheres na Asia Sao Afetadas por Leis Dificeis de Divércio”, traduggo livre

44 “Como os EUA Exportaram para Belize Uma Guerra de Gangues entre Crips and Bloods”, tradug&o
livre

4 “Como se ‘descancelar’ apos viralizar por causa de Q-Anon?”, tradugio livre
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Novamente no insdlito, a reportagem “How to Get Rich Selling Whale Poop*®” (Video
24) demonstra o potencial comercial de ambar-gris, chamado na reportagem de
cocd de baleia, e sua limitada e dificultosa cadeia de coleta.

Ja o clima, frequentemente presente no jornalismo, € geralmente abordado
de maneira corriqueira na previsdao do tempo. Entretanto, assume como tematica
principal quando manifestado de maneira extremada. No caso do “excesso”, a
producéo “Drowning in A Climate Apocalypse*” (Video 31) retrata os esforgos de

resgate durante uma enchente nos arredores de Jacarta, na Indonésia.

4.4.9 - Inesperado

Provavelmente trata-se do mais excepcional dos valores-noticia elencados
por Traquina (2005). O autor refere-se a tal como caracterizante de acontecimentos
cujo potencial de noticiabilidade é enorme, surpreendente e disruptivo. No corpus
analisado, houve duas ocorréncias, ou 6% do total de 36 de narrativas que abordam
mega-acontecimentos, ainda que de perspectivas dilatadas. Sao elas as producdes
“Afghanistan Is Not The End of America’s Forever Wars*®” (Video 22) e “The US Is
Scrambling to Resettle Afghan Translators*®” (Video 25) Ambas tratam de assuntos
relacionados a retirada das tropas americanas do Afeganistdo, e a consequente
queda do governo afegéo para o Taliba, um dos grandes acontecimentos do ano de

2021 para o jornalismo.

4.4.10 - Consideracoes a respeito dos Valores-Noticia Substantivos

Dadas as extensas descricdes dos valores-noticia realizadas anteriormente,
nas quais sao explicitadas — para cada um deles — as caracteristicas relativas a
maneira como sao demonstrados nas reportagens da Vice News, as presentes
consideragdes referem-se aos resultados encontrados, revelando impressdes a
respeito do conjunto.

Primeiramente, a caracteristica mais flagrante no que tange a aplicagao de
valores-noticia substantivos nas produgdes da Vice News diz respeito a vasta
presenca de tematicas conflituosas. Observa-se um grande interesse da companhia

em reportar cenarios e problematicas nas quais ha interesses opostos, tanto

6 “Como ficar rico vendendo coco de baleia”, tradugao livre

47 “Se afogando num apocalipse climatico”, tradugéo livre

48 “O Afeganist&o n&o ¢ o fim das Guerras Perpétuas para os EUA”, tradug&o livre
49 “Os EUA Esté&o Trabalhando para Re-abrigar Tradutores Afegdos” tradugao livre
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tratando de conflitos violentos, como legais, pessoais e politicos. A potencialidade
do conflito nas narrativas se demonstra através de diversos aspectos, como a
violéncia, a morte, o sofrimento, a injustica e a desigualdade. O jornalismo
produzido pela Vice News carrega um forte negativismo, ressaltado pela ampla
presenca da morte e da infragdo, usualmente causadas pela violéncia. Tal
caracteristica se intensifica quando as narrativas tratam de paises periféricos as
vivéncias internas norte-americanas. A Africa, por exemplo, vira noticia pela
instabilidade, pelas violagdbes humanitarias. O mesmo pode ser notado em
reportagens sobre a Asia e América Latina. Percebe-se o mundo como um lugar
ruim, no qual sempre ha problematicas complexas, de potencial infringente das
integridades pessoais e comunais. A atualidade de tais problematicas relatadas se
mostra presente, no entanto, tal carater atual ndo determina uma rapidez na
apuracao e publicagao, caracteristica inerente ao hard news. A preocupacgao
editorial reside na exploracdo de tais cenarios dilatados, as vezes de natureza
tangivel, as vezes menos visiveis, presentes nas entrelinhas da sociedade,
escondidos pelos preconceitos e pela injustica correntes. Ja o espago dado ao
sujeito notério — detentor de riqueza, fama ou poder — revela-se minoritario, e seus
atos ndo sdo reportados por terem sido feitos por ele, mas sim por repercutir
diretamente na esfera civil, centralizada na narrativa.

Entretanto, também é revelada a preocupacéo pela mudancga. Em diversas
producdes, especula-se sobre o futuro dos cenarios, e as possibilidades de melhora.
S&o0 demonstradas nas narrativas os aspectos relevantes ao ser humano, seja
dizendo respeito ao consumidor ou aos envolvidos.

Ja no que tange o valor-noticia da proximidade, houve uma relativizagao que
me fez optar por deixa-lo de fora da descri¢cao analitica. Os modelos de producéo de
uma grande emissora tradicional, como por exemplo a rede Globo, estruturam-se
sob a forma de redacbes e correspondentes para a cobertura de assuntos
internacionais. Tais redagdes apuram os eventos de maneira local, reenviando-os
para tratamento e emissao no territério de origem, nesse caso, o Brasil. Portanto, a
producgao internacional é dependente do consumo interno brasileiro. Evidencia-se de
maneira mais saltada uma proximidade geografica e cultural. Ja no caso da Vice
Media Group e da Vice News, o valor da proximidade passa por um processo de
distorcdo. O conteudo é produzido ao redor do globo, nas redagdes da empresa,

presentes nas Américas, Asia, Europa e Oceania, e em varias linguas, tanto no
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audio como nas legendas disponiveis. E devido a postagem das matérias da Vice
News no Youtube, principal plataforma para divulgacdo de suas produgdes, o
acesso também torna-se global e ubiquo, possibilitando contato do espectador com
tematicas distantes da sua vivéncia. Cria-se um mosaico diverso, multicultural e a
proximidade passa a ser bastante dependente da criagdo e das vivéncias daquele
que assiste, tornando subjetiva a quantificagdo da presenga do valor-noticia da
proximidade.

Diferente da Vice, que abre vasto espago para o insdlito, para o curioso, a
Vice News apresenta um carater de maior seriedade. O foco de tal subsidiaria
reside, justamente, nos problemas mundiais, na cobertura de problematicas de
natureza conflituosa, infracional e agressora para o cidaddo comum. Demonstra-se
um jornalismo lento, que enfatiza conjecturas obscuras, visando a expansao do

horizonte de consciéncia do espectador a respeito do mundo e seus problemas.

4.5 Valores-Noticia de Construcao e Resultados

Assim como na abertura do subcapitulo anterior, realizarei uma breve
retomada dos valores-noticia de construgdo, a fim de uma melhor situagao
conceitual prévia a exposicao dos resultados obtidos pela analise. Diferenciando-se
dos valores-noticia substantivos — utilizados anteriormente, para categorizagéo de
aspectos inerentes ao acontecimento, visando a avaliagdo de seu potencial
noticioso —, os valores-noticia de constru¢cao tém aplicagao posterior a escolha dos
fatos a serem retratados. Tais conceitos tém por finalidade trabalhar o fato,
ressaltando suas caracteristicas através de técnicas para a construcao da narrativa
jornalistica. Nelson Traquina (2005) elenca seis desses valores: simplificagao,
amplificagcdo, relevancia, personalizagdao, dramatizacao e consonancia. Aos

resultados obtidos, em ordem de maior para menor presencga.

4.5.1 - Personalizagao

Traquina (2005) afirma a personalizagdo como a valorizagdo do aspecto
humano da narrativa. Tal técnica apela aos sentimentos do espectador, facilitando o
entendimento do fato relatado como “positivo” ou “negativo”, assim como ajuda a
comunicar fatos ao publico vasto, composto majoritariamente por pessoas

nao-especializadas no assunto determinado pela reportagem.
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Dentro do corpus analisado, a personalizacdo se mostra como uma técnica
vastamente utilizada na construcdo das narrativas da Vice News. Do total de 36
videos, 25 utilizam de tal valor-noticia, representando 70%. Algumas reportagens
usam da personalizagdo como elemento constituinte, mas sem figurar de maneira
protagonista. Ja outras produgdes a colocam no centro, elaborando as narrativas ao
redor de entrevista central, de uma perspectiva individual para a contextualizagéo.

O primeiro tipo pode ser exemplificado pela producao “Abused at Christian
Summer Camp, Survivors Said They've Been Kept Silent®®” (Video 33). Nos moldes
de uma reportagem mais tradicional, a produgao versa sobre acusagdes de abusos
sofridos por criangas e adolescentes num retiro cristdo nos Estados Unidos. A
narrativa € construida unindo relatos de vitimas e de suas familias. Outro video feito
dessa maneira é “How Sudan Smugglers Are Cashing In®" (Video 34), a respeito do
contrabando humano de etiopes, refugiados da guerra na regido Tigré. A produgao
une entrevistas de envolvidos e acompanha contrabandistas, refugiados e as forgas
armadas, revelando a situagdo humanitaria delicada da regido.

Para o segundo caso, temos o exemplo da reportagem “How | Escaped
Africa’s Most Repressive State®?” (Video 16). No video, o eritreu Berhane Asmelash
concede uma entrevista a respeito de sua trajetéria, desde o trabalho como médico
militar durante o conflito entre Eritréia e Etidpia, passando pela perseguicdo a que
foi submetido pelo regime, até sua fuga e asilo no Reino Unido. Ao redor de seu
relato, € contada a histoéria da Eritreia, pais africano considerado um dos mais
repressivos e totalitarios do mundo. Nesse mesmo formato, a produc¢do “The US Is
Scrambling to Resettle Afghan Translators®” (Video 25), que aborda os esforgos de
uma ONG para asilar um refugiado afegédo. Seu relato ilustra a situagdo no
Afeganistdo pouco antes e pouco apos a queda do governo para o Taliba, assim

como demonstra as dificuldades de adaptacdo em outro pais.

4.5.2 - Simplificagao
O valor-noticia da simplificacdo, segundo Nelson Traquina (2005),

essencialmente representa a diminuicdo da ambiguidade e da polissemia de um

%0 “Abusados em Acampamento Cristdo de Veréo, Sobreviventes Disseram Que Foram Mantidos em
Siléncio”, tradugao livre

51 “Como Contrabandistas do Sudao Estdo Faturando”, traducéo livre

52 “Como Eu Escapei do Pais Mais Repressivo da Africa, traduco livre

%3 “Os EUA Estéo Trabalhando para Re-abrigar Tradutores Afegéos”, tradugéo livre
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acontecimento, facilitando a construcdo da narrativa. O autor afirma que
acontecimentos menos ambiguos sobrepdem-se a fatos de complexidade
exacerbada, dificultosos em termos de apuragéo e transmisséo. Por conseguinte, tal
valor-noticia é utilizado para amplificar o potencial de entendimento do publico,
majoritariamente composto por pessoas ou leigas, ou ndo profissionais ou nao
familiarizadas com o fato e suas minucias. Assim, também faz-se bastante util a
producao jornalistica o emprego de clichés, frases prontas e esteredtipos

No corpus, verificou-se uma ampla utilizacdo deste norte para a construgao
dos relatos. Em 24 dos 36 videos — 67% do total — destaca-se algum uso de
simplificacdo narrativa. Quando ha situagbes de conflito, ha exemplos de
maniqueismos, nos quais sao representados de maneira evidente os potenciais
prejudicados e beneficiados, assim como as vitimas e agressores. Nota-se um claro
posicionamento editorial da companhia, colocando-se ao lado dos desfavorecidos.

Na reportagem “The Georgia Runoff Race You Don’t Know About®*” (Video
01) — que retrata o aumento de tarifas de luz, e a futura eleicdo para a agéncia
reguladora de prestadores de tal servico — a simplificacdo revela-se pelo
alinhamento aos desfavorecidos e ao seu candidato para a vaga, em detrimento do
adversario, retratado como um defensor e representante dos lucros e do
corporativismo. O espago dado para cada lado e os numeros revelados ajudam na
conclusao, por parte do publico, da maior relevancia do aspecto social na disputa.

Tratando de uma simplificacdo de termos técnicos, temos, por exemplo, a
reportagem a respeito das caracteristicas do telescopio James Webb e dos
antecedentes ao seu langamento, intitulada “This Telescope Will Look Farther into
the Universe Than Ever Before®” (Video 36). Considerando a Vice News como uma
publicagcdo nao especializada em astrofisica e engenharia aeroespacial, e destinada
ao publico geral, a simplificacdo apresenta-se através da tentativa de justamente
tornar entendiveis tais informagdes. A reporter entrevista os cientistas envolvidos e
os dirige perguntas de aspecto amplo, mais genérico, visando a respostas didaticas

para conceitos abstratos e demasiadamente complexos.

% “A Eleigéo na Georgia de Que Vocé Nio Sabe A Respeito”, tradugio livre

% “Este Telescopio Vai Olhar Mais a Fundo o Universo do Que Nunca Antes”, tradugao livre

74



4.5.3 - Relevancia

A relevancia aparece novamente como valor-noticia, entretanto de maneira
distinta da vista na parte referente aos valores substantivos. La, a relevancia dizia
respeito as caracteristicas inerentes ao fato que vém a ser relevantes ao publico. Na
parte construtiva da narrativa, a relevancia mostra-se como uma ferramenta a ser
utilizada para ressaltar como caracteristicas dos acontecimentos podem impactar a
vida do publico. Nas produgdes da Vice News, foram identificadas 19 ocorréncias do
emprego da relevancia na construcao das narrativas, representando 54% do total de
36 videos.

Comecando por um exemplo mais abstrato, a producao “How NASA Plans to
Save Earth from Asteroids?*®” (Video 08) versa sobre um projeto da NASA para
deflexdo de asteroides através de impactos de satélites. Apesar da hipotese de um
impacto catastrofico de um asteroide na Terra ndo ser tangivel a maioria da
populacado, a reportagem vai revelando a importancia do projeto para a populagéo
mundial, ao revelar a possibilidade desse cenario e os esforgos profilaticos para
estuda-lo e conté-lo.

Ja num exemplo mais terrestre, a produgao “Why The Police and The Military
Have a Sexual Abuse Problem?°”” (Video 32) demonstra o sistematico problema de
abuso sexual em forcas armadas britAnicas e americanas. No desenvolver da
narrativa, séo revelados os casos de estupro e morte dentro das corporagoes e 0s
esforgos para silenciar as vitimas, alertando, através de entrevistas, para os perigos
recorrentes aos quais as mulheres sdo e podem vir a serem expostas em tais

cenarios, além das possiveis consequéncias das denuncias.

4.5.4 - Amplificagao

Como demonstrado na manifestacdo de quantidade do valor-noticia da
notabilidade, um acontecimento alargado em suas caracteristicas agrega bastante
potencial noticioso. Na parte referente a construcido da narrativa, faz-se util portanto
o chamado valor-noticia da “amplificacdo”, dando a narrativa justamente um carater
amplificado a respeito do acontecimento, dos envolvidos e de suas potenciais
repercussdes. No corpus da Vice News, observou-se a presencga de elementos de

amplificacdo em 14 producgdes, representando 39% dos 36 videos.

% “Como a NASA Planeja Salvar a Terra de Asteroides?”, tradugao livre
57 “Por que a Policia e o Exército tém um Problema de Abuso Sexual”, tradugéo livre
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A reportagem “How To 3-D Print a Steak®®” (Video 02), por exemplo, discorre
a respeito de métodos alternativos de pecuaria e consumo de proteina. Sao
demonstrados como exemplos a fazenda de um pecuarista espanhol — de carater
extensivo de criagdo de gado, visando a um consumo de luxo — e a produgao
artificial de proteina por meio de impressoras 3D. A reportagem os apresenta em
virtude da discussao de diminuicdo de consumo de proteina animal, dispendiosa em
termos ambientais. A amplitude é trazida ao afirmar que o comportamento de
produgdo e consumo de carne, praticado mundialmente, colabora em muito para o
aquecimento global e o desmatamento. Intensifica-se, portando, os envolvidos e as
consequéncias de seus atos.

Outro exemplo é o video “Spider Silk Could Save The World*®” (Video 11),
que trata das pesquisas a respeito da seda produzida por aranhas. Na reportagem,
tal material é apresentado como uma potencial alternativa na produgao de roupas,
quando comparada com a seda do bicho-da-seda, devido as maiores facilidade e
rapidez de producdo. A amplitude é caracterizada inclusive no titulo, ao afirmar que
a seda das aranhas poderia salvar o mundo, podendo vir a ser aplicada em diversos
processos produtivos, de roupas, materiais esportivos e em equipamentos militares,

diminuindo o impacto ambiental causado pelos tecidos em voga.

4.5.5 - Dramatizagao

Na linha da personalizagdo, a dramatizagdo também faz um apelo ao
espectador. O enfoque, no entanto, € colocado na exposig¢ao de relatos e situagdes
impactantes, que demonstram e causam fortes emogdes. A utilizagdo desmedida de
tal valor-noticia é caracteristica do chamado “sensacionalismo”, privilegiando a
emocgao em detrimento da informacdo. Contudo, as produgdes da Vice News se
mostraram bastante sébrias e comedidas no uso da dramatizacdo. Em nove dos 36
videos — 25% do total — puderam ser identificadas passagens mais
emocionalmente explicitas. Ressalto que trata-se de um valor-noticia bastante
subjetivo, uma vez que o impacto emocional depende da psique do espectador.
Ademais, nota-se, pelas tematicas abordadas, que as escolhas de pauta da Vice

News ja tratam de problematicas dramaticas per se.

% “Como Fazer um Bife em Uma Impressora 3D, tradug&o livre
% “Seda de Aranha Pode Salvar o Mundo”, tradugéo livre
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A reportagem “How The US Exported a Bloods and Crips Gang War to
Belize®®” (Video 19), a respeito da guerra de gangues em Belize, por exemplo,
revela um arco bastante dramatico ao longo da narrativa. No inicio, acompanhada
da policia, a equipe da Vice News chega a uma cena de um multiplo homicidio.
Poucos dias apds, é entrevistada uma senhora, mae de um dos assassinados, que
conta das dores de perder seu filho, Raymond, de maneira colateral para a
violéncia. O video entdo se encerra com o enterro de Raymond, onde sao
mostradas filmagens de seu caixdo e de seus amigos e familiares chorando. Noutra
reportagem, chamada “France’s War on Terror in Mali®"” (Video 20), que trata da
guerra contra o terrorismo no Mali, uma passagem — citada no trecho a respeito do
valor-noticia “morte” — traz o relato de uma crianca a respeito da invasdo de seu
vilarejo, ocasiao na qual seus familiares foram mortos, intensificando o aspecto

emocional da trama.

4.5.6 - Consonancia

Como retratado no valor-noticia substantivo da “novidade”, o fato novo, o
desenrolar e o ineditismo sdo de importancia fundamental para o jornalismo. No
entanto, visando facilitar a recepgéo e o entendimento do publico concernente a tal
fato novo, faz-se util uma adaptacdo de acontecimentos novos a problematicas e
narrativas ja estabelecidas, explorando o potencial das similaridades. Tal processo é
chamado por Traquina (2005) de consonancia. No corpus da Vice News, sao
encontrados seis exemplos de consonancia, representando 17% do total de 36
videos.

O video opinativo “Afghanistan Is Not The End of America’s Forever Wars®”
(Video 22) versa sobre as politicas, falhas e o futuro bélico dos Estados Unidos,
tendo seu gancho na recente retirada das tropas americanas apdés a tomada de
Cabul, capital do Afeganistdo, pelo Talibd. Na produgdo, tal fato recente é
constantemente comparado com outros fracassos das forcas armadas
norte-americanas, bastante presentes no imaginario dos cidadaos estadunidenses.
Sao citados exemplos da derrota para o Vietna do Norte, nos anos 1970, a retirada

de tropas especiais da Somalia apdés uma intensa batalha, a retirada do exército no

60 “Como os EUA Exportaram para Belize Uma Guerra de Gangues entre Crips and Bloods”, tradugdo
livre

®' “A Guerra ao Terror da Franga no Mali”, tradugé&o livre

62 “O Afeganistdo Nao E o Fim das Guerras Perpétuas para Os EUA”, tradugéo livre
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Iraque, que veio a abrir espago para a disseminagao do Estado Islamico. Tais
comparacgdes ajudam a situar o espectador, demonstrando o Afeganistdo como mais
um capitulo desta narrativa militar.

Na reportagem “How The US Exported a Bloods and Crips Gang War to
Belize®” (Video 19) — citada na “dramatizacdo” — o préprio titulo e o gancho
noticioso se valem da consonéancia tematica. O video trata da guerra entre facg¢des
criminosas em Belize, divididas entre Bloods, gangue representada pela cor
vermelha, e Crips, pela cor azul. Tal conjuntura de conflito € exatamente igual a que
ocorre ha décadas na cidade de Los Angeles — abundantemente destacada pela
imprensa e pelas industrias cinematografica e musical nas décadas de 1980 e 1990.
A reportagem indica uma exportagao cultural, causada em parte por deportagdes de
belizenhos que foram presos nos EUA, e pelo consumo, em Belize, de filmes
americanos que abordam tal tematica. A caracteristica da similaridade no cerne da
problematica gera o potencial noticioso, especialmente para o publico
estadunidense, devido a presenga de tal imagem no imaginario coletivo de sua

sociedade.

4.5.7 - Consideragodes a respeito dos Valores-Noticia de Construgao

Assim como ressaltada nas conclusbes a respeito dos valores-noticia
substantivos, o presente trecho do trabalho dotara de um carater de apanhado geral
a respeito das descricbes dos valores-noticia de constru¢édo encontrados nas
produgdes do corpus.

Inicialmente, a caracteristica mais saliente em termos de constru¢ao narrativa
observada no corpus diz respeito a personalizacdo no conteudo da Vice News. Ha
um grande interesse na valorizagdo do aspecto humano na narrativa, no ressalto da
presenca de uma pessoa afetada por dada conjuntura. Tal fator & flagrante,
principalmente, em varios videos cujas narrativas sdo guiadas por um unico relato
— da pessoa a respeito de sua situagdo — ao redor do qual os fatos e a histdria sao
construidos. O entrevistado torna-se protagonista e ndo somente parte da
composigcao da reportagem. Outra manifestagdo da-se no grande espacgo dado ao
relato civil, do cidaddo anénimo, versus pessoas de uniforme e cargos politicos. Por

fim, a personalizagdo também verifica-se no esforgo logistico para ouvir as pessoas,

8 “Como os EUA Exportaram para Belize Uma Guerra de Gangues entre Crips and Bloods”, tradug&o
livre
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seja em areas inseguras, desoladas e longinquas dos grandes centros financeiros
mundiais. O repodrter € colocado em campo e procura os relatos dos locais. Ao
publico, cria-se a impressao de grande interesse pela pessoa humana, mesmo
distante geografica e culturalmente. Entretanto, o resultado ndo se mostra excessivo
em termos dramaticos. Quando utilizadas, cenas mais fortes vém a calhar para
valorizar a pessoa e a narrativa, no que tange suas causas e consequéncias. Nao
ha, portanto, um carater apelativo de sobreposicdo do emocional ao factual, que
explora os sentimentos em prol do produto jornalistico. O tom do conjunto geral se
mostra pessoal, sério, intenso, porém sobrio e factual.

Ainda tratando do aspecto humano, a simplificagdo, vastamente adotada,
mostra-se uma ferramenta que, além de promover acessibilidade a termos técnicos
e conceitos complexos, revela-se mais evidente na promogao de uma perspectiva
social do jornalismo produzido pela Vice News. Utiliza-se em diversas ocasides do
ja mencionado maniqueismo narrativo, que coloca em situagdo adversaria os
desfavorecidos e os privilegiados. A companhia inclina-se a favorecer, em termos de
atencao e espacgo, as reivindicagdes daqueles em desvantagem, em detrimento de
instituicbes formais, corporagdes e governos. Reduz-se portanto a ambiguidade, e
estabelece-se uma proximidade com um dos envolvidos. Ja narrativas polissémicas
constituem uma minoria do montante analisado, porém demonstram uma cobertura
competente dos diversos aspectos componentes dos cenarios, principalmente
quando se trata de conflitos armados, nos quais ha multiplos agentes envolvidos e
diferentes finalidades visadas por cada um deles.

Na elaboracdo das narrativas, a amplificacdo se mostra minoritaria em
relagdo ao total do corpus. Quando presente, as vezes evidencia sugestdes
disruptivas quanto a conjecturas solidamente estabelecidas, afirmando o tema da
narrativa como uma potencial solugdo, como também € utilizada para apontar o
potencial alcance social de tal problematica. A partir de casos ilustrativos, amplia-se
0 escopo de uma situacao localizada, a fim de demonstrar o impacto latente em
maiores proporgdes. Ha também na formulagao das reportagens uma preocupacao,
embora reduzida, de construir narrativas ao publico a respeito de assuntos de
impacto direto na sua vida e cotidiano. Evidencia-se, nesses casos, uma priorizagao
do governo e da sociedade estadunidense, enquanto ao restante do globo, nota-se
um carater exploratério de tematicas obscuras e distantes do contexto de América

do Norte e Europa. Por fim, a preocupacado de inser¢gdao das novas narrativas as
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pré-estabelecidas por uso do valor-noticia da consonancia € pouco observada,
acredito por constituir uma tentativa de ressalto do carater inusitado e unico de cada
narrativa, demonstrando as minucias e o impacto das mesmas por meio de suas

proprias caracteristicas.

4.6 Caracteristicas do Jornalismo Digital e Vice News

Como tratado no segundo capitulo do presente trabalho, vemos que as
caracteristicas presentes no conteudo produzido pela Vice News enquadram-se na
categoria de webjornalismo, “tirando proveito de suas potencialidades e
possibilidades narrativas” (PINHO JOGO, 2020 p.34). Através da exploragdo do
espaco ilimitado da plataforma Youtube, por uma ampla rede de filiais, a Vice News
cria narrativas desprendidas das l6gicas da grade de programacao. Levando em
consideragao a obra “Webjornalismo: Sete caracteristicas que marcam a diferenca”,
organizada por Jodo Canavilhas (2014), exploraremos, de maneira resumida, como
tais caracteristicas do jornalismo digital se apresentam no conteudo analisado. S&o
elas a hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoria,

instantaneidade, personalizagao e ubiquidade.

4.6.1 - Hipertextualidade

De acordo com Canavilhas (2014), a caracteristica hipertextualidade consiste
em conectar dois espagos/enderegos distintos da internet por meio de hyperlinks,
tendo em vista uma ampliagdo a multiplos niveis daquilo que, outrora, seria um
consumo retilineo de informacdes. A Vice News faz uso de tal caracteristica, por
exemplo, no video “How to 3D-Print a Steak”, que versa sobre métodos alternativos
de proteina, diante do dispéndio causado pela pecuaria intensiva em termos
climaticos. Ao inicio do video, é sugerido, por meio de um icone, uma lista de outras
produgdes da companhia que abordam tematicas de natureza alimentar e polémicas
que as envolvem. O mesmo ocorre na reportagem “France’s War on Terror in Mali”,
cujo icone exibido sugere outros videos a respeito de guerras, conflitos armados e
terrorismo. Dos 36 videos do corpus, 15 utilizam de tal ferramenta, o que
corresponde a 42% do total. Entretanto, ao final de todas as producdes analisadas

ha a indicagao, por meio de icones, de outras produgdes de tematicas semelhantes.
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4.6.2 - Multimidialidade

Apesar de Salavérria (2014) trazer trés definicbes distintas para a
multimidialidade, conceituadas no segundo capitulo, a que mais diz respeito ao
presente trabalho trata da multimidialidade como combinagao de linguagens, pois
tange as caracteristicas do produto jornalistico per se. O autor afirma como
multimidiatica uma produg¢do que reuna duas ou mais linguagens distintas. Ao caso
da Vice News como produtora de videos, a combinacdo mais destacada e presente
€ de imagem e som, porém na era do jornalismo digital, Salavérria (2014) trata da
possibilidade das produgdes englobarem até oito tipos de linguagem: “1) texto; 2)
fotografia; 3) graficos), iconografia e ilustragdes estaticas; 4) video; 5) animagéo
digital; 6) discurso oral; 7) musica e efeitos sonoros; 8) vibracdo.” (SALAVERRIA,
2014, p.33).

No corpus analisado, nota-se a combinagdo de varios desses elementos,
como por exemplo na reportagem “How NASA Plans to Save Earth from
Asteroids?”. A producao utiliza de video e som, assim como faz uso extensivo de
animacoes digitais para ilustrar as tematicas de fisica e engenharia aeroespacial na
narrativa. Ja a reportagem “How a High Schooler’s Snapchat Post Ended Up in the
Supreme Court” utiliza de video e audio, fotos e textos e animagdes, estaticas e
moveis, para compor a narrativa sobre liberdade de expressdo em ambientes

escolares.

4.6.3 - Interatividade

Por interatividade, Rost (2014), apresenta duas definigdes. A primeira da
escolha, por parte do usuario, da maneira pela qual o conteudo vai ser consumido,
seja no celular, notebook, desktop, como até mesmo na internet, por meio do site da
empresa, aplicativo ou Youtube. Vemos que, o conteudo da companhia pode ser
acessado por todos esses meios, aproveitando as multiplicidades disponiveis na era
digital.

A segunda definicao diz respeito a interatividade, a capacidade do usuario de
opinar a respeito das produgbes. A companhia Vice News utiliza dessa
caracteristica ao deixar sempre ativada, pelo escrutinado no corpus, a possibilidade
de realizagdo de comentarios nas paginas de seus videos no Youtube. Entretanto,
parece nao ser da politica da empresa interagir com tais espectadores, haja vista

que nao foram observadas “curtidas” ou respostas aos comentarios.
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4.6.4 - Memoéria

Tal caracteristica, de acordo com Palacios (2014) diz respeito a existéncia de
uma memoria externa a humana, possibilitada pelo potencial ilimitado de espacgo na
internet, e amplificada pelas caracteristicas globais e ubiquas de acesso na era
digital e portatil. Trata-se de um repositério da producéao jornalistica, disponivel para
amplo acesso. Vemos que a Vice News utiliza de tal caracteristica ao manter todos
os videos produzidos presentes em seu canal do Youtube, fato que possibilitou a

realizagao desta pesquisa.

4.6.5 - Instantaneidade

Bradshaw (2014) coloca que no contexto do webjornalismo, as caracteristicas
instantaneas promovidas pela banda larga intensificaram a corrida pela informacéo.
Como tudo é acessivel a todo tempo, aquele que primeiro possuir um fato torna-se
destaque em meio aos inumeros veiculos presentes no mesmo espago virtual.
Entretanto, quando analisado o corpus da Vice News, nota-se que o destaque da
produtora no Youtube da-se pela caracteristica inversa. As narrativas do corpus
prezam por um tipo de conteudo mais aprofundado, discorrendo a respeito de
problematicas expandidas, e n&o pela corrida pela apuragdo de acontecimentos de
natureza extremamente recente. A instantaneidade e os acontecimentos recentes
ficam a cargo, geralmente, de outros subsidiarios da emissora, como o perfil no
Instagram e o portal de noticias da companhia.Portanto, destaca-se novamente o
interesse da Vice News na producédo de reportagens, mais aprofundadas e mais

distanciadas da atualidade das ocorréncias.

4.6.6 - Personalizacao

Essencialmente, Lorentz (2014) afirma que a personalizagdo trata da
capacidade adaptacado as preferéncias do usuario por parte das plataformas e
veiculos. Tendo em vista as multiplas opcdes de produtores de conteudo, a
utilizacdo de tal caracteristica se mostra fundamental para a manutengao da
relevancia do veiculo na era digital. No contexto do Youtube, a personalizacdo da
Vice News é bastante regida pelas ferramentas da prépria plataforma, tais como
adaptacao de telas a diferentes formatos, aumento e diminuicdo da velocidade de

reproducdo e espaco para comentarios. A Vice no Youtube resta a producéo de
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conteudo relevante, que influencie na vida do consumidor, assim como a

disponibilizagcado de mais op¢des de idiomas em videos e legendas.

4.6.7 - Ubiquidade

Pavlok (2014) afirma a ubiquidade como sendo a caracteristica daquilo que é
acessivel a todo tempo e a todo lugar. A época dos diversos dispositivos méveis
como notebooks, celulares e tablets, o acesso a informacdo acompanha a rotina do
cidadao conectado. O aspecto globalizado de tal fenbmeno e o amplo trafego da
plataforma Youtube contribuiram para a expansdao da Vice Media Group,
empresa-m3e da Vice News a todos os continentes, a excecdo da Africa. A
ubiquidade, portanto, motivou uma quebra geografica e linguistica nas
caracteristicas de suas operagdes, ampliando o potencial noticioso ao considerar os
diferentes publicos, criando entdo um mosaico de produgdes que abrangem

tematicas globalizadas.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

No decorrer da ultima década, o jornalismo presente no Youtube ganhou
amplo espago e passou a ser composto por diversos produtores. Houve a migragao
das midias tradicionais para a plataforma, assim como certas empresas e canais ja
nasceram no contexto digital. Atualmente, vemos uma vasta gama de conteudo
relevante, globalizado e um repositério disponivel que, perante a perspectiva
individual, demonstra-se infinito.

A instalacdo de uma conexao de banda larga em minha casa, realizada no
meio da década passada, ampliou em muito meus horizontes de consumo de
noticias, até entdo restritos ao radio e a televisdo. Revelou-se um jornalismo
diferenciado, globalizado, que atraiu de imediato minha atencéo. Tal caminho me
levou a descobrir o conteudo produzido pela Vice Media Group e seus canais
subsidiarios, entre eles, a Vice News.

Criada em 2013, a marca veio com a finalidade de ser a vertente hard news
da Vice, ja conhecida por seus conteudos insélitos, controversos, curiosos e
obscuros. O canal passou a explorar as problematicas mundiais, indo aos cantos do
mundo para entender e ouvir as pessoas envolvidas, vitimas e agentes de situagbes
inimaginaveis ao jovem defronte a tela. Um caleidoscopio de conjecturas
geopoliticas que passa entdo a se formar. Entretanto, sempre me perguntava qual
era exatamente o diferencial que eu sentia no jornalismo praticado pela Vice News
no contexto do Youtube. Partindo de tal questionamento que formulou-se o presente
trabalho.

Cotidianamente, o jornalista olha para os acontecimentos e afirma o potencial
dos mesmos de se tornarem noticias, assim como o publico as consome e
compreende que tal acontecimento era, de fato, passivel de estar compondo tal
edicdo. Contudo, uma das primeiras etapas da presente pesquisa consistia,
justamente, em entender melhor o processo primario da produgéo jornalistica: a
escolha dos acontecimentos. Tal missao constitui o primeiro capitulo do trabalho. A
partir dos trabalhos de Nelson Traquina e Mauro Wolf, foram explorados os
conceitos de “valor-noticia”. Os valores-noticia de seleg¢ao, os primeiros abordados,
dividem-se em substantivos e contextuais. Os primeiros consistem em caixas
tematicas pré-estabelecidas, das quais os veiculos fazem isso para selecionar

acontecimentos de destaque no imenso balaio das ocorréncias mundanas, de modo
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a realizar uma eficiente aplicagcdo de seus recursos finitos. Trata-se portanto, de
explorar as caracteristicas inerentes ao acontecimento. Contudo, o jornalismo
situa-se no tempo, no dia, e no mercado, no qual a concorréncia é voraz. O fato e
suas peculiaridades ndo sdo os unicos influentes na escolha das noticias,
depende-se também do contexto. Ai que coloca-se os valores-noticia contextuais. A
disponibilidade de recursos para a cobertura, a existéncia de imagens e o que a
concorréncia esta dando. Escolhidos os fatos, entra-se, contudo, na segunda etapa:
o tratamento de tais acontecimentos selecionados para a construgdo da narrativa.
Adentra-se no espectro dos valores-noticia de construgdo, elementos utilizados na
composi¢cdo da narrativa, sejam eles entrevistas, imagens chocantes, manchetes
grandiosas. Apos todos esses processos de escolha, tem-se uma noticia.
Compreendeu-se o primeiro aspecto.

Entretanto, haja vista o objeto da pesquisa, um canal de noticias no Youtube,
era de fundamental importancia um entendimento a respeito do jornalismo feito na
era digital, ou também chamado de webjornalismo. O que o diferencia e o constitui.
Principalmente a partir da obra “Webjornalismo: Sete Caracteristicas que Marcam a
Diferenca”, compéndio organizado por Joao Canavilhas, explorarem-se os conceitos
concernentes ao fazer jornalistico no contexto digital, observando como as mesmas
sdo utilizadas pelo Youtube. A respeito da plataforma, foi feita uma contextualizagao
de sua historia, desde o pequeno site de compartilhamento de videos caseiros, até
o momento atual, como o segundo site mais acessado em toda a internet.

Chega-se, finalmente, a analise do conteudo produzido pela Vice News. A
partir de um corpus constituido de 36 videos produzidos pela companhia,
categorizou-se, através da anadlise de conteudo, quais valores-noticia eram
acionados em cada produgao. Para cada valor-noticia, fez-se uma descricdo e uma
contabilizacdo. Primeiramente, o processo deu-se para os valores-noticia
substantivos, e ao conjunto final analisado, fora feita uma conclusdo a respeito das
impressdes obtidas. Entendeu-se, por fim, que o conteudo produzido pela Vice
News dotava de um carater bastante negativo a respeito do mundo e de suas
problematicas, abordando vastamente tematicas de injustica e violéncia. O agente
principal das narrativas constituia-se do cidaddo comum, afetado pelos problemas
que lhe diziam respeito. Personagens notoérias e poderosas eram escanteadas e
seus atos, quando reportados, traziam a perspectiva da repercussao de seus atos

no civil e em sua comunidade.
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Partiu-se para a analise dos valores-noticia de construgdo. Da mesma
maneira, houve uma descrigdo analitica de cada valor-noticia e suas manifestacoes.
A partir do todo, elaborou-se que na construgdo narrativa, o jornalismo da Vice
News caracterizava-se, primariamente, pela personalizacdo, pela flagrante
valorizagdo do ser humano. Reportagens eram construidas a partir de um unico
relato, abordando a histéria do entrevistado e suas mazelas. Evidenciou-se também
um carater social do jornalismo produzido. Narrativas de conflito traziam injusticados
e privilegiados, e a companhia inclinava-se para o lado dos desfavorecidos e suas
reivindicagdes. Entretanto, o uso de elementos de dramaticidade exacerbada era
minoritario, dando um carater sobrio e sério. Por fim, concluiu-se que tratava-se de
um jornalismo de natureza social, interessado no humano e em reportar os
acontecimentos tristes do mundo, sem, contudo, sobrepor o emocional a
informacgao. Ao final, associou-se as caracteristicas do jornalismo digital, elencadas
por Canavilhas (2014) ao fazer jornalistico da Vice, esmiugando o explorado pela

companhia em cada uma das caracteristicas.
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