INTRODUCAO A
ECONOMIA PARA
ATIVIDADES
CULTURAISE

CRIATIVAS

MARCELO MILAN
GUSTAVO MOLLER
DEBORA WOBETO
(ORGS)



ITAU CULTURAL

Presidente
Alfredo Setubal

Diretor
Eduardo Saron

NUCLEO OBSERVATORIO

Geréncia
Jader Rosa

Coordenagdo
Luciana Modé

Produgao
Ediana Borges
Rafael Gama Figueiredo

NUCLEO DE COMUNICACAO
E RELACIONAMENTO

Geréncia
Ana de F4tima Sousa

Coordenacdo de contetiido
Carlos Costa

Dire¢do de arte
Yoshiharu Ararkaki

Producao editorial
Luciana Araripe

UNIVERSIDADE FEDERAL
DO RIO GRANDE DO SUL

Reitor
Carlos André Bulhdes Mendes

Vice-Reitora
Patricia Pranke

FACULDADE DE CIENCIAS
ECONOMICAS

Diretora
Maria de Lurdes Furno da Silva

Vice-Diretor
André Moreira Cunha

NUCLEO DE ESTUDOS
EM ECONOMIA CRIATIVA
E DA CULTURA

Coordenagao
Marcelo Milan

Geréncia
Gustavo Moller

Coordenacao de Ensino e Pesquisa

Débora Wobeto

Projeto grafico e editoracdo
Carolina Nobre

Dados Internacionais de Catalogagdo na Publicagdo (CIP)

161 Introdugéo & economia para atividades culturais e criativas /
Organizadores Marcelo Milan, Gustavo Méller, Débora Wobeto. —
Porto Alegre : UFRGS/FCE; Itati Cultural, 2022.

recurso digital

Modo de acesso: internet

ISBN: 978-65-5973-096-4 (recurso eletrdnico)

1. Industria cultural. 2. Criatividade. 3. Economia. 4. Historia
econdmica. |. Milan, Marcelo, organizador. |l. Méller, Gustavo,
organizador. lll. Wobeto, Débora, organizadora. IV. Universidade
Federal do Rio Grande do Sul. Faculdade de Ciéncias Econdmicas.
Nucleo de Estudos em Economia Criativa e da Cultura V. Itau
Cultural. Nucleo Observatério. VI. Titulo.

CDD 306

Elaborada pelo Nucleo de Publicacdes da Faculdade de Ciéncias Econdmicas — UFRGS
publicafce@ufrgs.br




INTRODUCAO A
ECONOMIA PARA
ATIVIDADES
CULTURAISE
CRIATIVAS

MARCELO MILAN
GUSTAVO MOLLER
DEBORA WOBETO

(ORGS)

[ .
UFRGS CFCE NECCULT \C Itaucultural RVATORIO

pwesomeron (g UFRGS et W TR == g cutual

ISBN: 978-65-5973-096-4

86559

73



capitulo

ANALISE DA DEMANDA
E FORMACAO DE
HABITOS CULTURAIS

Marcelo Milan
Larissa Couto da Silva






1. INTRODUCAO

Por fim, a quinta se¢do demonstra como as mudancas nos precos e na renda impactam
a decisdo sobre o consumo dos individuos. J4 a terceira se¢ao busca expandir a nogdo
da demanda individual para a formacdo da demanda de mercado. Por fim, ainda sob
o dominio da teoria microeconémica convencional, a quarta se¢do deste capitulo
apresenta algumas defini¢cdes importantes sobre os tipos de bens que os consumi-
dores tém a disposi¢do para 0 consumo e como o consumo destes bens se comporta.

A quinta secao deste capitulo prop&e uma abordagem diferente: através de

uma ética institucionalista, analisa a formacdo de habitos de consumo cultural.
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2. AFORMACAO DA
DEMANDA INDIVIDUAL

O capitulo anterior construiu o raciocinio sobre como se da a escolha do consumidor
frente aos postulados da microeconomia classica ou convencional. Este capitulo tem
o intuito de apontar as mudangas na escolha maximizadora frente a impactos nos
precos e na renda do individuo ainda dentro desta perspectiva.

Primeiramente, é apresentada a mudanga na escolha étima frente a variagdo no
preco de um dos bens que compde a cesta de consumo. De maneira complementar,
é apresentada a mudanga caso os precos se mantenham constantes, mas a renda
monetaria do consumidor sofra alteragdo. Ainda, sdo introduzidos os chamados
efeito substitui¢do e efeito renda, que impactam diretamente na magnitude das

alterag¢des ocorridas frente as mudangas monetdrias (precos e renda).

2.1. MUDANCA NOS PRECOS

Um fator muito importante a ser considerado, que impacta diretamente na compo-
sicdo da cesta de consumo dos individuos, é a mudanca nos precos dos bens. Cabe
imaginar agora uma situacdo em que o pre¢o de um bem é modificado, de maneira
que a renda monetaria e o preco dos demais bens se mantenha constante.

Essa mudancga gera um importante impacto sobre a renda real do individuo, ou
seja, sua capacidade de consumo ou seu poder de compra, quando a renda mone-
taria é comparada com os precos dos bens (PINDYCK; RUBINFELD, 2006)Se o preco
de um determinado produto que o individuo consome diminui, a renda real dele
aumenta, pois terd a capacidade de consumir um maior nimero de bens, caso os
outros bens ndo sofram altera¢es em seus precos. Graficamente, a linha de orca-
mento, ja apresentada anteriormente, sofrerd uma rotacdo e mudard sua inclinagdo,
a partir da posicdo inicial, uma vez que o prego de algum bem tenha diminuido, e

tangenciara uma curva de indiferenca localizada em um nivel superior. Na pratica

76 ANALISE DA DEMANDA E FORMAGAO DE HABITOS CULTURAIS



isso representa que o consumidor podera adicionar um maior nimero de bens em
sua cesta de consumo.

De maneira contraria, o aumento no preco de um bem, mantendo os outros
fatores constantes, diminuird o poder de compra (a renda real) do consumidor.
Graficamente, a linha de orcamento também sofrerd uma rotacdo e mudara sua
inclinagdo, e assim o individuo reorganizard sua cesta de consumo. Todavia, essa
rotagdo na linha orcamentaria tangenciara uma curva de indiferenca posicionada em
um nivel inferior, diminuindo, portanto, o seu nivel de bem-estar. No caso anterior
(de diminuicdo no preco), o nivel de bem-estar aumentaria, seguindo a mesma Idgica.

E importante ressaltar que a maioria dos bens consumidos seguem a légica de
aumento do consumo quando seu preco cai (exceto os bens de Giffen, explicados
na secdo 3 deste capitulo). Ja o impacto da diminuicdo do preco de um bem sobre
os demais bens da cesta de consumo é ambiguo(PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Pelo
aumento da renda real disponivel, o consumo de outro bem também pode aumentar.
Todavia, pode haver também uma queda no consumo de outro bem, uma vez que
o consumidor poderd preferir alocar uma parcela maior de sua renda no consu-
mo daquele bem que diminuiu seu preco. Essa questdo é aprofundada na secdo 3
do capitulo, em que sdo apresentados os tipos de bens. O grafico 1 resume essas
consideragdes e apresenta a curva de prego-consumo. Essa curva representa as
combinagdes dos dois bens que maximizam a utilidade a partir das modifica¢des

no pre¢o de um dos bens (PINDYCK; RUBINFELD, 2006).
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FIGURA 1 - EFEITO DAS MUDANCAS NOS PRECOS
SOBRE A ESCOLHA DO CONSUMIDOR
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Fonte: elaboragdo prépria a partir de Pindyck e Rubinfeld (2006).
2.2. MUDANCAS NA RENDA

Analisadas as mudancas ocorridas quando varia o pre¢o de um bem da cesta de
consumo, é preciso avaliar agora os impactos sobre a escolha do consumidor quando
se altera arenda dele, mantidos constantes os pre¢os dos bens. O grafico 2 sintetiza

as mudangas incorporadas por essa mudanga.
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FIGURA 2 - EFEITO DAS MUDANCAS NA RENDA
SOBRE A ESCOLHA DO CONSUMIDOR
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Fonte: elaboragdo prépria a partir de Pindyck e Rubinfeld (2006).

E possivel observar o deslocamento paralelo da linha de or¢amento quando
se altera a renda monetaria do individuo, diferente da rotacdo da linha quando se
modifica a renda real ou poder de compra(PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Partindo de
uma situagdo inicial, 0 aumento na renda deslocara a linha para a direita no gréfico,
tangenciando agora uma curva de indiferenca superior (aumentando o bem-estar
do individuo). Essa questdo é observavel de maneira bastante intuitiva. De maneira
semelhante, quando hd uma redugdo na renda monetaria individual, a linha orga-
mentaria desloca-se para a esquerda no grafico, passando a tangenciar uma curva
de indiferenca inferior. Nesse ponto o bem-estar obtido é menor. A variagdo na renda
monetaria individual acompanha diretamente o incremento ou decrescimento no
consumo de todos os bens consumidos.

O gréfico 2 apresenta ainda a curva de renda-consumo. Essa curva contempla
as combinacdes ¢tima de consumo dos dois bens para todos os niveis de renda
possiveis(PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Por consequéncia, essa curva tem inclinagao
positiva, uma vez que niveis maiores de renda representam quantidades maiores

no consumo individual.
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2.3. ACURVA DE DEMANDA INDIVIDUAL

E importante ressaltar o comportamento da curva de demanda frente as mudancas

na renda e nos pre¢os. O grafico 3 ilustra essa questao.

FIGURA 3 - MUDANCAS NA CURVA DE DEMANDA
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Fonte: elaboragdo prépria a partir de Pindyck e Rubinfeld (2006).

No caso da mudanca no pre¢o de um bem, mantida a renda e o pre¢o dos outros
bens, hd o deslocamento do ponto 6timo de consumo ao longo da mesma curva de

demanda. Assim, quando o pre¢o de um bem diminui, 0 consumo deste bem aumenta
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e o0 ponto 6timo se desloca para um local mais a direita da curva de demanda (e o
contrdrio também é valido).

No caso de uma mudanga no nivel de renda monetaria, mantendo-se o preco do
bem e dos outros bens constantes, observa-se um outro comportamento na curva
de demanda. Agora o deslocamento do ponto 6timo ndo se dd ao longo da mesma
curva de demanda, mas é ocasionado pelo deslocamento dela para uma outra po-
sicdo. Para niveis maiores de renda, hd um deslocamento para direita, aumentando
a quantidade consumida do bem. Para niveis menores de renda, a curva desloca-se

para a esquerda, diminuindo o consumo.

2.4. EFEITO SUBSTITUICAO

A partir da mudanca no prego de um produto apresentada anteriormente, é possivel
agora discutir os chamados efeito substituicdo e efeito renda. O primeiro efeito
representa a mudanga no consumo de um determinado bem, a partir de alguma
mudanca em seu preco relativo (VARIAN, 2012).

Supondo que houvesse uma diminui¢do no prego do bem X, caso o nivel de sa-
tisfa¢do se mantivesse inalterado, o que ocorreria seria um movimento ao longo da
curva de indiferenga, aumentando o consumo do bem X e diminuindo do bem Y. Para
que se mantivesse constante a utilidade, seria necessdrio tracar uma nova linha de
orcamento, paralela a linha de orcamento original, que tangenciasse o novo ponto (e
entdo a utilidade fosse maximizada).

Partindo do ponto inicial A no grafico 4 a seguir, quando ha uma diminuicdo do
preco do bem X, ha também um deslocamento ao longo da curva de indiferenca para
o ponto C. Entdo, para manter a linha orcamentaria tangente a curva de indiferenca

(condicdo para a maximizacdo) é necessario tracar uma nova linha de orcamento (S).

2.5.EFEITO RENDA

Considera-se agora também o efeito renda, que é a variagdo no consumo de um

bem pelo aumento da renda, mantendo-se constantes os pre¢os (VARIAN, 2012).
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Partindo do efeito substituicdo comentado anteriormente, o gréfico abaixo ilustra
o incremento do efeito renda para um bem normal (resultando em um novo ponto

de tangéncia B, em uma curva de indiferenga superior).

FIGURA 4 - EFEITO SUBSTITUIQAO E EFEITO RENDA
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4 »
N L4

Efeito total

Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).

Com a variagdo positiva na renda, uma nova linha orcamentaria é tracada, agora
paralela a linhaS. Com os precos relativos se mantendo constantes, o que ocorre é
uma mudanga no nivel de bem-estar. Agora a linha orcamentdria esta tangenciando
acurva de indiferenga UZ. 0 efeito renda, como o exemplo dado é para bens normais,
faz com que haja um aumento do consumo de ambos os bens a partir do aumento
da renda real do individuo.

0 efeito total sobre o consumo é a soma combinada do efeito renda e do efeito
substitui¢do. H4 um aumento no consumo do bem X, tanto pela varia¢do negativa do
seu preco quanto pela varia¢do positiva da renda real. O consumo do bem Y diminui,

uma vez que o efeito substituicdo, que o faz variar negativamente, é maior que o

efeito renda, que aumenta o seu consumo.
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3. AFORMACAO DA
DEMANDA DE MERCADO

Até este momento, a analise ficou concentrada a consideracao da demanda de um
Unico consumidor e suas escolhas. Essa terceira secdao se ocupa da consideragdo
da demanda de mercado. A primeira parte apresenta a formagao da demanda de
mercado a partir da soma das demandas individuais. Sdo aqui introduzidos conceitos
importantes na analise da demanda na teoria convencional do consumidor.

E apresentado em um segundo momento o conceito de elasticidade e suas
aplica¢des para diferentes varidveis que compde a analise da demanda. Ainda, sdo
discutidos os conceitos de excedente do consumidor e externalidades de difusao
ou de rede. Esses dois Ultimos conceitos buscam delinear intera¢des a partir da

agregag¢do das multiplas demandas individuais que comp&e o mercado.

31. AGREGACAO DAS DEMANDAS INDIVIDUAIS

A microeconomia cldssica se baseia no principio de que o todo é sempre igual a
soma das partes. Essa consideragao é utilizada para extrapolar o conceito sobre as
demandas individuais, obtendo a demanda de mercado. Pode se obter a curva de
demanda de mercado a partir da soma das curvas de demanda individuais.

A tabela abaixo exemplifica a demanda por um bem em uma sociedade com 4
individuos demandantes (A, B, C e D). Cada individuo possui sua curva de demanda

individual para o bem ofertado, a partir de seu preco.
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TABELA 1-DEMANDAS INDIVIDUAIS E DEMANDA DE MERCADO

QUANTIDADE QUANTIDADE QUANTIDADE QUANTIDADE QUANTIDADE

PRECO ($) DEMANDADA DEMANDADA DEMANDADA DEMANDADA DEMANDADA
INDIVIDUO A INDIVIDUO B INDIVIDUO C INDIVIDUO D DE MERCADO

2 9 14 3 22 48

4 8 12 2 18 40

6 7 10 1 14 32

8 6 8 0 10 24

10 5 6 0 6 17

Fonte: Elaboracdo prépria.

Observando primeiro o comportamento das curvas de demanda individuais,
verifica-se que os principios apresentados anteriormente sao preservados. O bem
considerado é um bem ordinario, pois conforme seu prego aumenta, a demanda
diminui, isto é, vale a chamada lei da demanda. Além disso, a curva de demanda
individual tem inclinagdo constante e é negativamente inclinada.

E possivel inferir, a partir das consideragdes elaboradas, que a curva de demanda
de mercado nunca estard a esquerda de qualquer uma das curvas de demanda
individuais que a compde (pois é uma soma delas). Além disso, ela é afetada por
componentes que afetam as demandas individuais. Quando as curvas de demanda
individuais forem deslocadas, por uma variagdao na renda por exemplo, a curva
de demanda agregada acompanhara esse movimento. Da mesma forma, ela sera
deslocada a medida que individuos entrem e saiam do mercado.

Todavia, é importante considerar uma diferenga entre o comportamento da
curva de demanda de mercado e o das curvas individuais. Embora as curvas indivi-
duais tenham inclina¢do constante, a curva de demanda de mercado ndo necessa-
riamente apresenta esta caracteristica. Isso é observado pelo exemplo do individuo
C na tabela. Como, a partir de um certo nivel de preco, ele para de consumir o bem,
hd uma inflexdo na inclinagdo da curva de demanda agregada, pois a variagdo de
unidades pelo pre¢o mudara, em comparacdo de quando o consumo do bem era
positivo para aquele individuo. O grafico abaixo resume essas questdes e traz a

representagdo da tabela anterior.
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FIGURA 5 - DEMANDA DE MERCADO
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Fonte: elaboragdo prépria a partir de Pindyck e Rubinfeld (2006).

3.2. ELASTICIDADE

A elasticidade é um importante instrumental de andlise quantitativa da demanda. A
elasticidade pode ser definida como o impacto que a variagcdo de uma determinada
varidvel tem sobre a varia¢do de outra variavel. Assim, no caso da elasticidade-preco
da demanda, quer-se expressar o impacto que a variagdo percentual no preco tem
sobre a varia¢do percentual da quantidade demandada daquele bem. Algebricamente,
define-se a elasticidade-preco da demanda como sendo a seguinte relagdo entre preco

P e quantidade demandada Q:
= (P (49
ep =(£) (52)

Os desdobramentos desta equagdo permitem classificar ademanda em termos de
sua sensibilidade a mudancas nos pregos como exposto em Pindyck e Rubinfeld (2006):
» Demanda inelastica: I&.1<1. Em termos praticos, a demanda inelastica por um

bem implica que a variagdo na quantidade demandada sera proporcionalmente
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menor do que a variagdo nos pregos. Assim, caso 0s pre¢os aumentem/dimi-
nuam em uma dada propor¢ao, a quantidade demandada deles caird/aumentard
em uma proporc¢ao menor. Isso implica que uma varia¢ao positiva no preco do
produto fard com que a despesa total (prego x quantidade demandada) com o

consumo desse bem aumente.

» Demanda eldstica: 1£.1>1. No caso da demanda elastica, uma variagdo nos pregos

causard uma variagdo na quantidade demandada proporcionalmente maior. Nesse

caso, 0 aumento dos precos faz cair a despesa total com o consumo deste bem.

« Elasticidade unitaria: Ie.1=1. Neste caso particular, a despesa com o bem se man-

tém constante mesmo com a variagdo no preco. Isso acontece porque sempre
que houver uma varia¢do no pre¢o, a quantidade demandada pelo bem sera
ajustada em uma mesma propor¢ao e no sentido inverso, mantendo o gasto

monetdrio constante.

A elasticidade varia em cada ponto da curva de demanda. Porém, existem dois

casos especificos que ndo refletem o comportamento usual. O grafico 13 abaixo

apresenta o primeiro caso no painel (a), no qual a demanda é infinitamente eldstica.

Para qualquer preco menor ou igual a P*, o consumidor aumentarad o consumo do

bem o quanto puder. Contudo, para qualquer preco acima de P*, a demanda pelo

bem sera igual a zero. O painel (b) apresenta o caso da demanda completamente

inelastica. Nesse caso, o consumidor adquirirda uma quantidade Q* de um determi-

nado bem, qualquer que seja o seu prego.
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FIGURA 6 - DEMANDA INFINITAMENTE ELASTICA E
DEMANDA COMPLETAMENTE INELASTICA

PRECO PRECO D
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QUANTIDADE Q* QUANTIDADE
(a) (b)

Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006)

De maneira semelhante, é possivel estabelecer outra relacdo de elasticidade
muito util no estudo do comportamento do consumidor: a elasticidade-renda da
demanda. Esta diz respeito a variagdo na demanda por determinado por bem, a
partir na variagao percentual da renda.

Também se pode estabelecer a elasticidade-preco cruzada da demanda. Esse
conceito diz respeito ao aumento percentual no consumo de um bem, dado um
aumento de 1% no pre¢o de outro bem (PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Se a quanti-
dade demandada diminuir, os bens sdo complementares. Se aumentar, os bens sao

substitutos. A equagdo que define o calculo dessa elasticidade é:

P AQ
€ = =
Rk Q, aP

y

3.3EXCEDENTE DO CONSUMIDOR

O excedente do consumidor é obtido a partir da relagdo entre os pregos e a curva de
demanda. E, em uma definicdo geral, a diferenca entre o beneficio que o consumo
de determinado bem traz e seu custo de aquisi¢ao, ou a diferenga entre o preco

pago e o que preco que se estaria disposto a pagar pelo bem, multiplicado pela
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respectiva quantidade (PINDYCK; RUBINFELD, 2006). O grafico abaixo ilustra o caso

do excedente do consumidor, representado pela drea sombreada.

FIGURA 7 - EXCEDENTE DO CONSUMIDOR.
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O cdlculo do excedente do consumidor no grafico de demanda de mercado
pode ser obtido pelo cdlculo da drea sombreada do tridangulo. A drea representada

fica acima da linha de preco de mercado e abaixo da curva de demanda agregada.

3.4. EXTERNALIDADES DE DIFUSAO OU DE REDE

As externalidades configuram uma importante caracteristica da interdependén-
cia social entre as curvas de demanda individuais. Assim, as preferéncias pessoais
que sdo realmente independentes das rela¢gdes em sociedade, embora definam
parte importante da curva de demanda, nao representam sua totalidade. Levan-
do em consideragdo que as curvas de demanda sdo formadas apenas pelo padrdo
de preferéncias individuais, por outro lado, a demanda de mercado constitui-se,
basicamente, da soma das varias curvas de demanda individuais, construidas de
maneira independente, tratando-se de analise limitada para explicar padrdes de

comportamento mais complexos.
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As externalidades buscam justamente definir como parte da curva de demanda
é influenciada pelo padrdo de consumo de outros individuos. A esse fendbmeno é dado
o nome de externalidades de difusdo ou externalidade de rede. Essas externalidades
representam uma mudanca no consumo de determinado bem por um consumidor,
a partir do aumento no consumo desse mesmo bem por outros consumidores. Caso
essa mudanca seja positiva, a externalidade de difusdo é positiva (e, do contrério,
ela é negativa).

0 efeito cumulativo do consumo é uma externalidade de difusdo positiva. Esse
efeito costuma ocorrer com tipos de bens popularizados, em que um consumidor
se sente afetado por ndo os consumir quando varios outros consumidores estdo
comprando-os. Ou entdo, a difusdao no consumo de um determinado bem embute
maior valor intrinseco a esse bem (Pindyck e Rubinfeld, 2006) ,, pois 0 aumento no
consumo pode impactar diretamente em expandir suas funcionalidades (exemplo de
alguns aparelhos tecnoldgicos). Pindyck e Rubinfeld (2006) utilizam como exemplo
o CD player: se poucas pessoas possuissem o aparelho, ndo haveria uma produgdo
em grande escala de CDs, restringindo a utilidade do aparelho.

O grafico abaixo sintetiza os efeitos das externalidades de difusao. As curvas D
no ponto que interceptam a curva de demanda representam a demanda de mercado
por determinado bem. No exemplo, o nimero marcado em cada curva representa
o nimero de pessoas que consomem o bem X(hipoteticamente, a curva D, indica
que 40 consumidores estao adquirindo aquele produto).

Caso haja uma redugdo no preco deste bem de $ 30 para $ 20, haverd entdo
o deslocamento da curva D, para D, na intercepgdo da curva de demanda. Esta
reducdo de preco tera dois efeitos combinados sobre o consumo do bem: i) o efeito
da redugdo dos precos que impactard positivamente sobre a demanda pelos efeitos
substitui¢do e renda (a demanda aumentaria de 40 para 48 consumidores); ii) o
efeito cumulativo sobre o consumo, que fara aumentar ainda mais a demanda pelo

produto (ao invés de 48, serdo 80consumidores, pois a curva interceptada sera D).

ANALISE DA DEMANDA E FORMAGAO DE HABITOS CULTURAIS 89



FIGURA 8 - EFEITO CUMULATIVO DO CONSUMO
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).

Como exemplo das externalidades de difusao negativas, tem-se o efeito de
diferencia¢do sobre o consumo (PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Esse efeito diz respeito
ao valor dado pelo consumidor ao se adquirir produtos raros ou pouco consumidos.
Assim, a difusdo do consumo desses itens tem o efeito negativo sobre as unidades
consumidas individualmente.

O gréfico abaixo sintetiza esse efeito. Agora, as curvas D que estdo mais a
direita do grafico, sdo aquelas com menos consumidores. Ao preco de $ 30.000,
o consumidor adquire 2 unidades do bem. Quando o pre¢o diminui para $ 15.000,
caso o numero de consumidores se mantivesse inalterado, o consumidor passaria
a adquirir 14 unidades. Todavia, como a diminui¢ao do pre¢o impacta também no
numero de consumidores no mercado, hd o efeito negativo de diferenciagdo do
consumo. Em vez de adquirir 14 unidades, o individuo passard a consumir 6 unida-
des. O efeito positivo da queda nos precos é parcialmente anulado por esse efeito

de externalidade.
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FIGURA 9 - EFEITO DE DIFERENCIA(;AO DO CONSUMO
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).
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4. ATIPOLOGIA
ECONOMICA DOS BENS

Até a secdo anterior, o conceito de “bens” apresentado era pouco especifico, re-
sumindo-se a composi¢do genérica da demanda do consumidor. Todavia, a dife-
renciagdo entre os bens é um contetdo importante na analise microeconémica na
teoria do consumidor. Assim, esta quarta se¢do do capitulo ilustra as diferentes
tipologias dos bens econdémicos e como elas impactam na analise sobre a demanda.
Sao apresentados os conceitos de bens normais e inferiores, além do caso especifico
dos chamados bens de Giffen. De maneira complementar, é analisada também a
interacdo entre diferentes tipos de bens no consumo, que se da de maneira com-

plementar ou substitutiva.

4.1. BENS NORMAIS E BENS INFERIORES

As varia¢Bes no consumo dos bens, a partir do aumento da renda do individuo,
determinam se estes bens sao considerados normais ou inferiores (PINDYCK; RUBIN-
FELD, 2006). Em algumas situag¢des sdo discutidos também os bens superiores. De
maneira geral, bens normais sao definidos como aqueles que o consumo aumenta
conforme a renda real do consumidor também aumenta. De maneira contraria, os
bens inferiores sdo aqueles que o consumo cai, conforme a renda real individual
cresce. Os bens superiores sao aqueles para os quais a demanda aumenta mais
que proporcionalmente a um aumento na renda real. No caso dos bens normais ou
superiores, a elasticidade renda da demanda é positiva e no caso dos bens inferiores,
ela é negativa (PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Neste capitulo, os bens tratados na
construgdo dos exemplos até aqui eram normais. O gréfico abaixo ilustra a curva

de renda-consumo para um bem inferior.
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FIGURA 10 — CURVA DE RENDA-CONSUMO PARA UM BEM INFERIOR
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).

No exemplo, o bem Y é um bem normal, assim, conforme a renda real individual
aumenta, o seu consumo também é incrementado. Todavia, 0 bem X, é considerado um
bem normal apenas entre os pontos A e B. Ou seja, para niveis mais baixos de renda, o
consumo deste bem aumenta conforme a renda é elevada. Todavia, entre o pontoBe C,
o bem X é considerado inferior. Ou seja, a partir de um certo nivel de renda, o consumo
deste bem vai diminuindo conforme a renda cresce.

As curvas de Engel ilustram a relagdo entre a renda e a quantidade consumida
de um determinado bem (VARIAN, 2012). O grafico 11 ilustra a curva de Engel para
um bem normal, cuja inclinagdo é sempre positiva. Isso significa que para qualquer
aumento da renda real, haverd um crescimento também no consumo deste bem. Ja
o grafico 12 ilustra o comportamento da curva de Engel para um bem inferior. Até
certo nivel de renda, a curva também é ascendente, como no caso de um bem normal.
Porém, a partir de determinado ponto, o aumento da renda implica em uma diminuicdo

do consumo do bem.
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FIGURA 11 - CURVA DE ENGEL PARA UM BEM NORMAL
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).

FIGURA 12 — CURVA DE ENGEL PARA UM BEM INFERIOR
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Voltando para o efeito substituicdo e o efeito renda, apresentados no capitulo 2
2, considera-se agora o comportamento destes efeitos para um bem inferior (antes
havia sido tratado o caso apenas para um bem normal). O grafico abaixo ilustra os

efeitos obtidos por esses dois efeitos para um bem inferior.
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FIGURA 13 - EFEITO SUBSTITUI(;AO E EFEITO RENDA PARA UM BEM INFERIOR
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).

No caso do bem X ser um bem inferior, com a mudanga no pre¢o do bem, ha a
mudanca na inclinagdo da linha orgamentaria. Assim como no caso do bem normal,
a queda no prego, considerando apenas o efeito substitui¢do, faz com que haja um
aumento no consumo deste bem (deslocamento do ponto A para o ponto C). A incli-
nagdo da reta orcamentaria sofre uma rotagdo, para comportar um novo ponto sob
a mesma curva de indiferenca. Todavia, o efeito renda é contrario ao que ocorre com
um bem normal. Como hd um aumento da renda real gerado pela queda no prego, o
consumo do bem X diminui em fung¢do disso, pois € um bem inferior. Assim, o novo
ponto de equilibrio é B (com um efeito substituicdo positivo para o consumo do bem

X e um efeito renda negativo — com o predominio neste caso do efeito substitui¢do).
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4.2. BENS DE GIFFEN

Os bens de Giffen sdo um caso especifico de bens inferiores, em que o efeito renda
supera o efeito substituicdo (VARIAN, 2012). Conforme o grafico abaixo ilustra, nesse
caso tem-se o consumo do bem X no ponto B (apés a queda no preco do bem) inferior ao
adquirido no ponto inicial A. Nesse caso, o efeito substituicdo que aumentaria o consumo
do bem X pela queda de seu preco é superado pelo efeito renda. Com o aumento na
renda real do individuo, ele passa a consumir mais unidades do bem Y e menos do bem

X, aumentando seu nivel de bem-estar (em rela¢do a sua situagdo inicial).

FIGURA 14 - EFEITO SUBSTITUICAO E EFEITO RENDA PARA UM BEM DE GIFFEN
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).
Bens de Giffen sao pouco comuns, pois geralmente o efeito renda é pequeno,
dado que individualmente os bens tendem a ocupar apenas pequenas parcelas da
renda real individual (orcamento) (PINDYCK; RUBINFELD, 2006). Os bens que ocupam

parcelas maiores da renda geralmente sao bem normais.
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4.3. BENS SUBSTITUTOS E BENS COMPLEMENTARES

A classificagao dos bens como substitutos ou complementares implica uma relagdo
entre dois ou mais bens. Bens substitutos sdo aqueles para os quais um aumento
no preco de um dos bens, ocasiona um aumento na demanda pelo outro bem (elas-
ticidade-cruzada da demanda positiva). Assim, substitui-se o consumo de um bem
similar, mas mais caro pelo outro bem parecido e agora mais barato, conforme ocorre
a variagdo nos precos entre eles. J4 os bens complementares tém seu consumo
variando na mesma dire¢do, ou seja, se o preco de um dos bens aumentar e sua
demanda cair, caird também a demanda pelo outro bem, com uma elasticidade-preco
cruzada da demanda negativa. Sao bens geralmente consumidos em conjunto.

As diferentes inclinagdes das curvas de indiferenca indicam o grau de substitui-
¢do de um bem pelo outro. Existem dois casos extremos chamados de substitutos
perfeitos e complementares perfeitos. Os graficos abaixo ilustram essas situagdes.
No caso de substitutos perfeitos, as curvas de indiferenca sao representas por linhas
retas e a TMS é constante (VARIAN, 2012). No caso dos complementares perfeitos,
as curvas de indiferenga possuem formato de angulo reto ou de “L". Assim, existe
uma correspondéncia no consumo de um bem e o outro, que ndo provocara aumento
na satisfacdo caso se obtenha mais de um bem e ndo do outro (VARIAN, 2012). O
consumo destes bens é conjunto, e a proporgdo em que sdo consumidas é fixa, ndo

importa o preco relativo.
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FIGURA 15 - SUBSTITUTOS PERFEITOS E COMPLEMENTARES PERFEITOS.
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Fonte: Pindyck e Rubinfeld (2006).
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5. PARA ALEM DA UTILIDADE
COMO FUNDAMENTO
DA ESCOLHA

O capitulo anterior e as trés se¢des anteriores deste capitulo se debrugaram sobre
as premissas e os instrumentais préprios da chamada economia neoclassica, base
fundamental da microeconomia classica ou convencional. Assim, os principios de
utilidade, otimizagao e racionalidade foram fundamentais no desenvolvimento
tedrico desta abordagem utilizada sobre a teoria do consumidor. Esta perspectiva
pode ser aplicada para entender a demanda por bens e servigos culturais, como
preferéncias por exibi¢bes teatrais ou espetaculos musicais, etc., indiferenca entre
uma certa quantidade de livros e outras quantidades de entradas para o cinema, a
taxa marginal de substituicdo entre pinturas e espetdculos de danga, qual a parcela
da renda do consumidor médio destinada ao setor cultural, qual o preco de cada
um destes bens e servigos pela ética da demanda e da oferta, em que medida eles
sao normais etc.

Todavia, a 6tica neocldssica empregada anteriormente é apenas uma das multi-
plas abordagens possiveis para se discutir o processo de escolha dos consumidores,
possuindo importantes limites em sua capacidade explicativa dos comportamentos
sociais. Esta secao apresenta uma abordagem econémica diferente, apoiada nas
bases da chamada Economia Institucional, inicialmente proposta pelo economista
e sociélogo Thorstein Veblen.

Sao apresentados os pressupostos bdsicos da economia institucional Vebleniana
e como essa se relaciona com as escolhas individuais. De maneira mais especifica, é
explorado o conceito de ‘habitos’ e como estes atuam diretamente na formagao de
publico cultural e no consumo da cultura. Além disso, os paradigmas culturais que
tratam especificamente da formagao de publico cultural sdo analisados e confrontados

—relacionando-se ainda com o exposto pela economia institucional.
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51. AECONOMIA INSTITUCIONAL
E OS HABITOS DE CONSUMO

As institui¢des, enquanto definicdo importante na andlise da economia para diversos
autores, sdo0 um objeto de estudo contemporaneo dentro da teoria econémica. E
necessario proporcionar, contudo, uma maior precisao conceitual sobre as institui-
¢Bes e o ambiente institucional, dada a grande variedade de aplicagdes do termo
em diferentes abordagens.

O estudo das institui¢cdes, com o passar dos anos, foi incorporado por diferen-
tes vertentes do institucionalismo original do século XIX, em que a andlise passa a
diferir em diversas questdes. Todavia, o institucionalismo surgiu como um impor-
tante contraponto a teoria econdmica neoclassica — abordada até este momento
na construgao do capitulo.

O institucionalismo agregou em sua abordagem uma contraposicdo aos princi-
pios muito relevantes dentro da teoria econdmica mainstream, como o equilibrio, a
otimizagdo e a racionalidade dos agentes. Assim, um conceito chave na andlise da
economia com institui¢des é a dependéncia da trajetdria, que aborda a natureza
histdrica no processo de construcdo das institui¢cdes e dos habitos. Esse carater
histérico agrega as especificidades locais e inibe uma analise Unica dos processos
econdmicos. (CONCEICAO, 2002)

O principio da teoria institucional retoma os pensamentos de Thorstein Veblen,
formando as bases do chamado “velho institucionalismo”. A teoria Vebleniana in-
corpora importantes aspectos das especificidades histéricas e do evolucionismo na
construgdo dos habitos e instituicdes.

Embora as institui¢cdes existam em maior ou menor grau em qualquer analise eco-
némica, uma analise torna-se institucionalista apenas a partir do momento que essas
instituicbes importam e se tornam relevantes dentro do quadro de acdo dos agentes
econdmicos (ZAJDSZNAJDER, 1980). Partindo do conceito apresentado por Veblen
em sua obra “A teoria da classe ociosa” de 1899, as institui¢des representam habitos
generalizados e enraizados pelos individuos, tornando-se generalizados em uma so-

ciedade. Esses habitos sdo pensamentos e comportamentos desenvolvidos de maneira
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repetitiva, visando a um fim especifico, e constroem as bases das institui¢des formais
(politicas, econdmicas e sociais) (LOPES, 2013).

De maneira pratica, os habitos sdo transmitidos como tendéncias de comporta-
mento dos individuos. Todavia, os hbitos podem convergir ou divergir das estruturas
formais (normas e organizagdes). Assim, a criagdo e permanéncia de institui¢des de-
pendem diretamente de sua associagdo aos habitos que emergem em uma sociedade,
uma vez que o antagonismo entre eles ndo é compativel com a manutencdo e a insti-
tucionalizacdo de uma determinada ac&o (AGNE; CONCEICAQ, 2018).

No que diz respeito ainda a constituicdo e a mudanca nas instituicdes, reto-
ma-se um critério evoluciondrio. Ou seja, as instituicdes do presente preservam
caracteristicas do passado, ndo sendo independentes do processo histérico ou da
trajetéria (CONCEICAO, 2002). A atualizagdo das instituicdes ocorre por meio do
incremento de novos habitos e mudanga no padrdo de habitos antigos, mas nao
anula o efeito do que foi construido anteriormente. Assim se incorporam as especi-
ficidades de cada sociedade, em que recortes no tempo e no espago sdo relevantes
para a analise econémica.

Os habitos sdo o nucleo mantenedor das instituigdes. Quando as institui¢des
sdo incorporadas aos habitos coletivos, expande-se a capacidade normativa e a
estabilidade dessas institui¢des. Isso é valido tanto para as chamadas institui¢bes
formais (constituicdes, leis, normas, organiza¢des) quanto para as institui¢des in-
formais que atuam como regras sociais, mas sem nenhum tipo de respaldo juridico
e/ou formal. Nessa perspectiva, torna-se clara a relagdo de convergéncia entre os
habitos e a economia institucional (LOPES, 2013).

Dentro da esfera institucional, as ideias de maximizagao e utilidade perdem o sen-
tido prético e tedrico. Quando sdo incorporados habitos e institui¢des como variaveis
gue moldam preferéncias e escolhas individuais, a racionalidade deixa de protagonizar
esse processo. Os habitos adquiridos e mantidos em uma sociedade sao cumulativos
e relacionados com as especificidades histdéricas de uma determinada regido. Assim,
0s novos habitos sociais ndo surgem em completo rompimento ao passado, mas sdo

uma consequéncia direta e cumulativa dos processos anteriores.
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5.2 DEMOCRATIZAQAO CULTURAL VERSUS
DEMOCRACIA CULTURAL: A FORMACAO DOS
HABITOS DE CONSUMO CULTURAIS

Entender a explicagdo da economia institucional sobre os habitos e como eles im-
pactam as escolhas individuais e coletivas é o primeiro passo para compreender
como se integra a formagdo dos habitos culturais. Essa questao assume grande
relevancia no que tange a elaboracdo de politicas publicas, visto que a formagdo de
publicos culturais —uma consequéncia direta dos habitos existentes -, é uma grande
preocupacgdo para a acao publica cultural. Mas, para além da esfera publica, a com-
preensdo sobre a formagao dos hdbitos de consumo cultural é uma questdo relevante
na caracterizagdo do comportamento sobre o consumo e as escolhas individuais.

Partindo dessa relacdo, permite-se qualificar o paradigma cultural: democratiza-
¢ao da cultura versus democracia cultural. Esses dois conceitos exprimem diferentes
nogdes sobre a formagdo de publico na cultura e sdo conceitos que embasam fortemen-
te as a¢des publicas nesse sentido. E importante ressaltar que a dimensdo cultural e o
conceito de cultura trabalhado nesta se¢do englobam uma definicdo mais econdémica,
da cultura materializada em bens e servicos culturais e artisticos. A definicdo de cul-
tura enraizada na antropologia, que trabalha a concepg¢do de cultura como parte das
relagdes e da criagdo humanas, ndo é o foco de andlise.

A nocdo de democratizacdo cultural, em larga medida adotada no Brasil até
2002, surgiu na Franca a partir da criagdo do Ministério dos Assuntos Culturais em
1959 (primeiro Ministério da Cultura do mundo). A partir deste marco histérico, a
intervencdo estatal na cultura passa a ser implementada em larga medida visando
a institucionaliza¢ao do setor cultural. (LACERDA, 2010)

O processo de institucionaliza¢do qualifica a criacdo de determinadas linhas
de agdo, indo ao encontro do conceito que ficou conhecido como democratizagdo
cultural. A nogao principal por tras desse conceito é a preservagdo, difusdo e acesso
a cultura em um conceito muito estrito, uma nogdo historicamente elitista e limitada
sobre o que é cultura (RUBIM, 2009).

A democratizagdo cultural trabalha com a nog¢do de que o principal empecilho

para a formagao de hdbitos culturais e consumo cultural esta atrelado a dificuldade
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de acesso da populagdo aquela determinada manifestagdo cultural. Dessa forma, as
politicas publicas estruturadas em torno desse pensamento tendem a trabalhar com
a ampliagdo do acesso a cultura por uma maior parcela da populagdo, seja pela elimi-
nagdo de barreiras de renda, seja pela facilitagcdo no acesso (fisico) a arte e cultura.

Essa visdo compreende também o aspecto elitista da arte, uma vez que o Estado
trabalhava com uma nog¢do muito limitada do que era cultura - a cultura erudita.
Além disso, o objetivo da aproximagdo incluia a difusdo de maior “consciéncia cri-
tica e estética” (LACERDA, 2010). Assim, o objetivo era criar e incrementar habitos
culturais facilitando o acesso da populag¢ao. Todavia, isso ndo aconteceu. A simples
facilitagdo do acesso ndo foi suficiente para atrair e agregar publico, formando habi-
tos de consumo. O entendimento sobre a arte consumida é um aspecto importante,
mas que, todavia, era ignorado por esse paradigma. Na década de 60, a partir das
conclusdes obtidas por um estudo coordenado por Pierre Bordieu sobre museus na
Europa, a credibilidade da tese de democratizagdo cultural como medida suficiente
para a formagdo de habitos de consumo cultural foi questionada.

Como explicitado por Lacerda (2010), a democratizagao cultural tende a assumir
um aspecto vertical e centralizador, agravado por ser um paradigma especifico das
politicas publicas (ja centralizadoras de decisdes). Essa questdo vai de encontro a
nogao apresentada pela economia institucional sobre os habitos: para uma acao
ser devidamente institucionalizada, deve existir uma convergéncia com os habitos
generalizados naquela sociedade. Assim, a institucionalizacdo da cultura, nos mol-
des da democratizagdo cultural, mostrou diversos problemas de eficdcia e ndoia ao
encontro de (nem foi capaz de instituir) novos habitos de consumo. Ainda assim, é
um paradigma relevante e amplamente adotado na construgdo de politicas culturais.

Em contraposicao aos fracassos e limita¢des da democratizagdo cultural, insti-
tuiu-se um novo paradigma cultural: a democracia da cultura. Esse novo paradigma
inclui e atribui grande importancia para as barreiras simbdlicas que impedem a
formagdo de habitos de consumo cultural. Esse paradigma parte de uma nog¢do mais
inclusiva e abrangente de cultura, valorizando as expressdes culturais e artisticas
que tipicamente ndo eram englobadas — ou seja, mais préxima da realidade e da

identificagdo das grandes massas populacionais (BOTELHO, 2001).
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Este novo paradigma também comeca a tomar forma na Franca. Sua estrutura,
em comparag¢do a democratizag¢do cultural, agrega uma representagdo de cultura
mais abrangente, expressa de diferentes maneiras e mais préxima da realidade do
cotidiano — mais agregada aos hdabitos generalizados da sociedade. As politicas e
a¢des construidas sob a influéncia desse paradigma tendem a ser mais descentra-
lizadas. (LACERDA, 2010)

Dessa forma, expande-se a nogdo de cultura, criando uma ampliagdo do termo
e, por extensdo, das politicas culturais. Além disso, passa a existir uma nogdo de
aproximagdo da cultura com o cotidiano, mais enraizada nos habitos da sociedade
e, seguindo as premissas da economia institucional, a cultura é também institu-
cionalizada.

Os dois grandes paradigmas da cultura, de democratiza¢do e democracia cul-
tural, expdem uma importante relagdo sobre os habitos culturais. A incorporagdo
do consumo de bens e expressdes culturais enquanto um habito — uma pratica
generalizada na sociedade -, ndo se relaciona apenas com a elimina¢do de barrei-
ras econdmicas e fisicas. Ou seja, a premissa basica da democratizagao cultural
implicaria que, tornando acessivel fisica e economicamente, a cultura passaria a ser
incorporada no cotidiano popular e se formariam publicos culturais.

Todavia, a democracia cultural se contrapde a ideia da democratizagdo, expondo
a importancia das barreiras simbdlicas. As barreiras simbdlicas perpassam a ideia
de que o entendimento e a identifica¢do com a arte e a expressao cultural sdo im-
portantes e o consumo depende também desses fatores. Compreender a linguagem
cultural e artistica é uma condicdo para a formagdo de publicos culturais e para a

incorporacdo deste consumo como um habito.
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6. CONCLUSAO

A andlise da demanda comega por derivar a demanda individual, a relagao entre
preco e quantidades demandadas de um bem ou servico, assumindo que a renda
monetdria é dada. Mudancas nos precos levam a mudancas na quantidade deman-
dada em fungao do efeito substituicdo. Mudangas nos pre¢os também modificam
a renda real ou poder de compra. Isso gera o efeito renda. Assim, as quantidades
demandadas dependem do comportamento dos precos de mercado e da renda do
consumidor. A demanda de mercado é obtida pela soma das demandas individuais.
Para a demanda de mercado é importante considerar como as quantidades deman-
dadas variam quando o preco ou a renda variam. Essa relagdo é denominada de
elasticidade (elasticidade-preco ou elasticidade-renda). Além disso, o consumidor
individual é afetado também pelas a¢des de outros consumidores, no que é conhe-
cimento como externalidade de difusdo ou de rede.

Por fim, foram discutidos neste terceiro capitulo, conforme a abordagem con-
vencional, os diferentes tipos de bens. Quando a renda do consumidor muda, o
consumo dos bens muda. Se o consumo e a renda variam na mesma dire¢do, o bem
é considerado normal. Se variam em dire¢des opostas, o bem é considerado inferior.
Se o efeito renda for muito mais forte que o efeito substitui¢ao, entdo pode surgir o
bem de Giffen. Quando o pre¢o muda, o consumo dos bens também muda. Se o prego
aumenta, o consumo cai se houver bens substitutos préximos. Por outro lado, se o
bem é consumido em conjunto com outro bem, eles sdo complementares. Assim, o
preco de um bem afeta ndo apenas a quantidade demandada do préprio bem, mas
também do bem complementar.

Ja a abordagem institucionalista incorpora questdes negligenciadas na economia
neoclassica. Prioriza-se outro tipo de enfoque sobre o comportamento humano, permi-
tindo uma analise distinta e que agrega também o componente histérico. A formagao
dos habitos coletivos em uma sociedade, em cardter cumulativo, impacta diretamente
nas instituicbes (formais e informais). De maneira circular, as escolhas individuais ndo
partem de um carater racional e maximizador, sofrendo influéncia direta do ambiente

institucional e dos valores sociais em que estao inseridas.
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Particularmente sobre a formagao dos habitos culturais, dois paradigmas séao,
em larga medida, utilizados como contrapontos (democratizag¢do cultural x democra-
Cia cultural) para analisar o aspecto do consumo cultural. Enquanto a democratiza¢do
trabalha como uma nogdo mais restrita de cultura (erudita) e prevé como linha de
acdo que a ampliagdo do acesso aos bens e servigos culturais é medida suficiente
para tornar aquele consumo um habito, a democracia cultural trabalha como uma
nogdo de barreiras simbdlicas.

No paradigma de democracia cultural, a prépria no¢ao de cultura é expandida
para manifesta¢des até entdo negligenciadas — que em maior grau se aproximam
do cotidiano popular -, e as barreiras simbdlicas implicam que apenas a garantia
de acesso nio é suficiente para criar um habito. E necessario que haja o entendi-
mento sobre a arte e a cultura exposta para que se crie o interesse e se internalize

0 consumo enquanto um habito.
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