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RESUMO

Na convergéncia entre a pesquisa geografica e as industrias culturais, o objetivo
deste trabalho foi compreender como a Coreia do Sul usa sua industria cultural
através de politicas publicas para influenciar jovens ao redor do mundo e, como
essa influéncia impacta as culturas juvenis contemporaneas e as praticas de ensino.
Buscou-se também compreender a relagao entre as Tecnologias da Informagao e da
Comunicacgédo (TICs) e os padrboes de consumo destes jovens adolescentes. O
método utilizado em um primeiro momento foi pesquisa bibliografica, utilizando obras
relacionadas a tematica da relagdo entre Geografia e industria cultural, bem como
trabalhos relacionados as culturas juvenis. No momento seguinte, optou-se por uma
pesquisa qualiquantitativa realizada com jovens porto-alegrenses em idade escolar,
frequentadores de escola publica, a fim de compreender estes novos padroes de
consumo. A vista disso, foi possivel analisar como a Hallyu, produto cultural da
industria coreana, esta se inserindo nas novas praticas de consumo cultural destes
jovens. Como conclusdao, vemos que cada vez mais jovens estdo aderindo a esta

nova vertente cultural, possibilitando assim, novas praticas e abordagens de ensino.

Palavras-chave: Geografia; Industria cultural; Coreia do Sul; Cultura
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1. INTRODUGAO

A cultura permeia todas as instancias da vida cotidiana, a lingua é cultura, o
espacgo € cultura, e 0 que vemos, lemos e ouvimos diariamente, também. Esse
emaranhado de culturas nos formam e nos modificam, e nés produzimos o0 meio a
partir dessas relacdes. A vista disso, o presente trabalho tem como foco analisar o
impacto da cultura Hallyu, a 'Onda Coreana', em jovens brasileiros na cidade de
Porto Alegre (RS). Buscaremos compreender como a Coreia do Sul usa sua
industria cultural para influenciar milhares de jovens tado geograficamente e
culturalmente distantes, assim como essa nova adesdo a uma cultura diversa
impacta as praticas de consumo destes jovens, suscitando possiveis novas
abordagens dentro da sala de aula.

Por isso, entender essa relagao entre culturas e a sociedade é tdo importante
para Geografia e para o conhecimento geografico, pois ele possibilita refletir e
compreender a produgdo do espacgo, seja ele concreto ou virtual. Ademais, no
ambito internacional, devemos considerar a politica intensa de difusao da industria
cultural coreana, que a partir de fomentos estatais buscou uma projegado mundial,
com estratégias e valores estético-culturais dotados de certa coeréncia. Assim
sendo, aprofundar esses conceitos e relagdes € uma oportunidade para repensar a
Geografia e contribuir no debate tedrico-conceitual.

Parte-se também de uma necessidade de aprofundar os conhecimentos
dentro da Geografia Escolar, a fim de entender o sujeito-aluno se busca fazer uma
analise focada nas culturas juvenis e como ela se desenrola na sociedade
contemporanea através das Tecnologias da Informacédo e da Comunicagéo (TIC).
Portanto, o presente trabalho estabeleceu como problema de pesquisa: Como a
Hallyu impacta os jovens brasileiros, em especial os jovens alunos de uma escola
publica localizada em Porto Alegre, Rio Grande do Sul.

Para analisar essas relagcbes entre a cultura coreana e a cultura dos jovens
brasileiros na contemporaneidade, foi examinada a relacdo entre Geografia e
industrias culturais, sendo este o objetivo geral. Optou-se, para alcanga-lo: (i)
explorar a relacdo entre Geografia e industria cultural a partir de trabalhos de
diversos gedgrafos; e (ii) realizar uma pesquisa, através de um questionario aplicado

a jovens em idade escolar frequentadores de escola publica, que permitisse analisar
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o consumo cultural dos jovens e a sua relagao com as Tecnologias da Informacéo e
da Comunicacéo.

Dessa forma, o primeiro método utilizado foi a pesquisa bibliografica,
utilizando bases de dados e obras relacionadas a tematica de Geografia Cultural e
aos conceitos de industria cultural, meios de comunicacdo de massa e cultura de
massa bem como a pesquisa bibliografica acerca do consumo cultural dos jovens,
além de analisar a expansao da industria cultural sul-coreana a partir de suas
politicas publicas que permitiram a disseminacdo de seus produtos culturais em
grande escala. O segundo método utilizado foi uma pesquisa qualiquantitativa
realizada em uma turma de oitavo ano do ensino fundamental de uma escola publica
de Porto Alegre, através de um questionario, elaborado a fim de mapear e
compreender o consumo da cultura coreana.

Além desta secdo introdutoria, este trabalho esta dividido em quatro capitulos.
Nas sec¢des do capitulo dois sdo contempladas a relagdo entre a industria cultural e
a Geografia, bem como seus reflexos na sociedade, além de uma delimitagdo do
que € a Hallyu e como a mesma opera. O capitulo trés trata sobre a cultura jovem e
a influéncia das Tecnologias da Informagdo e da Comunicagdo nas praticas de
consumo cultural de jovens. No capitulo quatro é apresentado a pesquisa realizada,
bem como os resultados da pesquisa e as relagdes da cultura Hallyu com os jovens
brasileiros, e por fim, no capitulo cinco, sao trazidas as conclusbes e as

consideragdes finais do trabalho.
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2. AINDUSTRIA CULTURAL

Primeiramente, precisamos entender o que é e como se configura a industria
cultural, entretanto, seria um equivoco dizer que atualmente existe um consenso ou
apenas uma unica teoria aceita sobre o que é e como funciona a industria cultural
dentro das ciéncias humanas. Para alguns, a industria cultural expressa o modelo
tedrico da dominagdo social via manipulacdo das artes e das comunicacdes
(ADORNO, 2002), para outros se refere a exploragdo econdbmica de produtos
voltados para o entretenimento e para a troca de informagdes, como livros, jornais,
revistas, moda, cinema, videogames, musica e cultura urbana (KONG e GIBSON,
2005). Assim sendo, aqui entenderemos essas contradigbes como um conflito
importante para o entendimento das multiplas facetas dos diversos funcionamentos
das industrias culturais no mundo contemporaneo. Também nao existe a pretensao
de conceituar a industria cultural como um unico elemento, mas sim, desenhar o
conjunto de ideais que a compdem.

Ademais, ndo se pode falar em industria cultural sem refletir a cultura de
massa € 0s meios de comunicacdo de massa, conceitos esses que apesar de
estarem interligados, e serem comumente utilizados como sinébnimos, ndo séo o
mesmo elemento, mas sim, um conjunto de praticas e agdes que se complementam
e servem como instrumentos a industria cultural.

A cultura em si sempre existiu, porém, a cultura instrumentalizada como uma
forma de industria s6 passou a existir com o nascimento da sociedade capitalista.
Quando pensamos na génese da industria cultural, percebe-se que a mesma so6
tomou lugar na sociedade a partir da Revolugéo Industrial. Assim como a industria
cultural, os meios de comunicagdo de massa e a cultura de massa, surgem como
funcdes do fendbmeno da industrializagéo e do capitalismo.

E desta forma que, historicamente se construiu essas relacdes: a industria
cultural sendo aquela que engloba as diversas instancias da disseminagdo da
cultura, os meios de comunicagdo de massa, aqui representados pelos jornais e a
cultura de massa por sua vez, representada pelos romances de folhetim presentes
nos jornais da época, potencializando assim o entretenimento moderno. Nesse
contexto, a cultura passa a ser vista como um produto a ser vendido, e essa venda

s6 acontece se o produto esta de acordo com as normas gerais em vigor, assim, o
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produto é padronizado para atender as necessidades e gostos de um publico que
nao tem tempo de refletir e questionar o que consome (COELHO, 1980).

Esta dindmica gera uma série de criticas a industria cultural, que € vista por
muitos como uma ferramenta para a alienacdo da sociedade. Entretanto, aqui
partiremos do principio de que, sim, a industria cultural, bem como seus produtos
frequentemente auxiliam na manutencido de um modelo de sociedade e de vida
capitalista mas que pode ser analisada para além de um julgamento de valor, uma
vez que, atualmente a industria cultural se apresenta intrinsecamente conectada a
sociedade contemporanea, neste sentido, Teixeira Coelho (1980, p. 11) afirma que
‘negar esta visdo e a cultura dela decorrente é querer amputar a vida
contemporanea de parte importante de seus momentos significativos”.

Tendo isso em vista, podemos nos perguntar, afinal, qual a relagdo da
industria cultural e suas ramificagdes com a Geografia? A nogéo de industria cultural
para a Geografia pode ser melhor compreendida através da conexdo que realiza
entre economia e cultura (VALVERDE, 2015), além de influenciar na produgao e

modificagao do territério e do modo de vida. Valverde ainda afirma que:

As industrias culturais se mostrariam como legitimos objetos de estudo da
Geografia na medida em que fosse possivel refletir sobre a maneira como o
territério & produzido, organizado, representado e mobilizado para fins
variados, conectando cultura, politica e economia em um certo arranjo.
Ainda que tais industrias culturais nao representem o surgimento de um
processo produtivo que reduza as contradigbes do sistema capitalista ou
oferega solugbes para conflitos sociais, estas apresentam novas formas de
intervencdo no espago e, por consequéncia, se mostram objetos legitimos
do conhecimento geogréfico (VALVERDE, 2015, p. 26).

Nos dias atuais, os grandes atores econOmicos e publicitarios deixaram de
ser os unicos a explorarem as vantagens de uma gestdo cultural e seus mais
variados produtos. Hoje essa pratica também foi aderida pelos Estados, muitas
vezes a fim de garantir a manutengéo de seu poder. Ainda seguindo o pensamento
de Valverde (2015, p. 2), o autor afirma que os Estados “ja aceitaram que é preciso
pensar na cultura como via importante para o desenvolvimento regional, (...)
tomaram praticas culturais como formas de intervengédo econémica e politica sobre o
mundo.”

No mundo globalizado de hoje, onde as redes de comunicagdo e
compartilhamento ultrapassam as fronteiras de paises e continentes, produzir e

reproduzir a cultura é ganhar forga e espaco no cenario global. E a partir dessa
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perspectiva que o presente trabalho busca compreender os elementos que tornaram
a Coreia do Sul e sua industria cultural uma das maiores poténcias atualmente,

atraindo jovens ao redor do mundo todo.

2.1 HALLYU

Pode-se dizer que cada vez mais a Coreia do Sul vem ganhando destaque no
cenario mundial, hoje sendo reconhecida principalmente por sua tecnologia de ponta
e sua industria cultural, atributos esses, que nem sempre acompanharam a imagem
do pais. Durante grande parte do século XX, a Republica da Coreia tinha sua
imagem fortemente ligada a Coreia do Norte (fato esse que busca se desvencilhar
até hoje), e a guerra das Coreias, ou até mesmo ndo possuia imagem alguma a ser
associada (KIM, 2011). Nesse contexto, buscando se recuperar de uma crise
financeira que atingiu a Asia em 1997, e também construir uma melhorar e mais
interessante imagem no exterior, a Coreia do Sul buscou dedicar-se as politicas de
promog¢ao da sua cultura.

O termo hallyu foi introduzido pela primeira vez pelos meios de comunicagao
chineses, buscando descrever a verdadeira onda de entretenimento coreana que
estava atingindo a Asia no final dos anos 1990. Originalmente, o termo era usado
para designar os dramas de televisao, a musica pop e os famosos idols (expressao
utilizada para se referir as celebridades da industria do Kpop), com o passar do
tempo e com o aumento da fama destes produtos, o termo se ampliou e passou a
incluir qualquer produto cultural popular de origem coreana que segue uma certa
estética, baseada em elementos “suaves” e “delicados” (KIM E RYOO, 2007).

Na sua génese, essa onda coreana tinha como objetivo alcangar
majoritariamente paises asiaticos, como China e Japéo, que além da proximidade
geografica, também compartilhavam certos costumes e idealizagdes estéticas, se
revelando assim, um publico mais “facil” de conquistar. Apesar desse obijetivo inicial,
a Onda Coreana acabou ultrapassando fronteiras e ganhou destaque também na
Europa, EUA e América Latina.

Atualmente, as redes sociais sdo um dos principais meios de propaga¢ao do
Kpop. Antes dos anos 90, a musica coreana dependia majoritariamente da televisao
para sua produgdo, distribuicdo e venda (LEE, 2006. p. 131). Contudo, o grande

crescimento econ6mico do pais permitiu a criagdo de grandes empresas e
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gravadoras como a SM Entertainment, YG Entertainment e JYP Entertainment que
passaram a investir na disseminagcdo do Kpop também através da internet,
expandindo, assim, as fronteiras de reprodugéo.

Além da mudanca nos meios de disseminagdo, o Kpop também mudou a
partir do momento que comegou a ser importado para outros paises através da
internet. A musica pop coreana passou a ser focada no publico jovem (JUNG, 2009),
e passou a aderir elementos musicais e estéticos ja muito conhecidos e aceitos pelo
Ocidente, visando facilitar a aceitagdo - e consequentemente, o consumo - dos
diferentes publicos que estavam atingindo com a internet.

Essa dinamica de adogao de novos elementos estrangeiros para vender o
proprio produto também é discutida pelo antropdlogo argentino Néstor Garcia
Canclini, que apresenta o conceito de hibridizagdo cultural. Para Canclini (2013),
novas modalidades de cultura surgem a partir do cruzamento intercultural, que
ocorre nas mais diversas formas envolvendo o culto, o popular e 0 massivo. Neste
sentido, a globalizagao vem intensificando a interagao entre povos, possibilitando o
contato entre suas culturas, contribuindo para estes processos de hibridizagao
cultural. Assim, o Kpop passou a assimilar outros elementos que tenham relacao
com a realidade de consumo dos seus diferentes publicos, revelando um carater

hibrido, como podemos observar na figura abaixo.

Figura 1 — Estruturagéo da cultura hallyu e seus elementos
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Deste modo podemos observar que a Hallyu engloba uma série de elementos
que conversam entre si, por exemplo um /do/ do Kpop € protagonista em algum
Kdrama (Korean Drama) ou em algum filme, e ele aparece utilizando uma certa
marca de roupa ou consumindo um certo produto cosmético, ou frequentando uma
certa cadeia de restaurantes, isso faz com que todos esses elementos estejam
interligados e influenciem no consumo um do outro, criando assim certos perfis de
consumo.

Esta grande adesdo ao Kpop fora da Asia (principalmente nos Estados
Unidos e na Europa) pode estar relacionada a hibridizagdo das culturas e a
globalizagdo mas, possivelmente também esteja relacionada ao culto a moda, onde
se produz mais do mesmo com micro-diferengas que tornam o produto algo “novo”
(LIPOVETSKY, 1989). Assim, o Kpop também ganha terreno a partir de uma
demanda do consumidor, que busca sempre o novo e o diferente.

Além destes elementos que impulsionaram o crescimento da Hallyu, o Kpop
também virou um produto de interesse do Estado coreano, que buscava fortalecer a
economia de mercado baseada nas exportagées do pais. Assim, o governo coreano
viu no Kpop uma oportunidade econdbmica e diplomatica, uma vez que além da
musica, o0 pais também estava exportando sua imagem.

A expansao da industria cultural coreana pode ser compreendida em um
contexto de politicas publicas do Estado Sul-Coreano que tiveram como intuito
difundir produtos culturais (grupos musicais, filmes, séries, etc) em escala mundial
como uma estratégia de insercdo de mercado, que releva também uma face
diplomatica que busca criar uma visdao positiva da Coreia do Sul dentre os
consumidores. A partir do Korea Foundation for International Culture Exchange
(KOFICE), uma organizagdo sem fins lucrativos, que trabalha sob a direcao do
Ministério de Cultura, Esportes e Turismo da Coreia do Sul, o pais difunde sua
cultura em larga escala. O KOFICE tem como objetivo aumentar o conhecimento
sobre a marca nacional da Coreia por meio da arte, cultura, moda e industria.

Segundo informagdes publicadas no site institucional da organizagao:

KOFICE ¢é a central especializada na industria da cultura coreana, tendo
construido sua reputagdo por ser pioneira em intercambio cultural, com o
objetivo de promover a amizade, cordialidade e conhecimento entre a
Coreia e o resto do mundo. O KOFICE promove um conhecimento mais
aprofundado da cultura coreana na comunidade global, estreitando lagos de
amizade entre a Coreia e o resto do mundo através de intercambios
culturais (KOFICE, 2016).
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Atualmente, o Ministério da Cultura, Esportes e Turismo da Coreia conta com
um o6rgéo oficial chamado The Korean Culture and Information Service fundado em
1971, que tem como propdsito estabelecer uma relagcdo de comunicagao a fim de
promover a Coreia do Sul no exterior. Este 6rgdo esta presente em 25 paises ao
redor do mundo, e se apresenta através de centros culturais, onde sao sediadas
exposicoes de arte, comemoracgdes tipicas e festivais de musica e filmes. No Brasil,
o Centro Cultural Coreano esta localizado em Sao Paulo e foi construido em 2013.
Segundo o Korean Culture and Information Service, o Centro Cultural Coreano no
Brasil € o segundo maior em toda América Latina, ficando atras apenas do Centro
Cultural Coreano localizado em Buenos Aires, na Argentina. A criagao deste centro
no Brasil foi uma ac¢ao importante nas relagdes entre Brasil e Coreia, pois marcou as
celebragdes oficiais do 50° aniversario da imigragao coreana ao Brasil, aproximando
os paises (CHAVES et al, 2016).

Revela-se assim, a importancia destes 6rgdos como uma ferramenta de
diplomacia cultural, evidenciando que a cultura sul-coreana tem se tornado uma
moeda de negociagao para o pais, com influéncia dos costumes a politica externa.
Para além de uma ferramenta diplomatica, a Hallyu também tem como objetivo
melhorar a imagem nacional, ou melhor, possibilita a criagdo de uma autoimagem,
fazendo com que a Coreia possa se representar da maneira desejada para o resto
do mundo.

Nesse sentido, a Coreia molda um imaginario geografico sobre si, que se
projeta para o mundo por meio de agéncias estatais e de instituicdes que reforcam
sua mensagem. Edward Said, que introduziu a nogdo de geografias imaginativas,
afirmava que a forma como imaginamos um continente, um pais ou uma regiao
influenciava no modo como decidimos agir sobre estes espacgos. “Lugares, regides e
setores geograficos” estdo sempre associados a “um imaginario, uma tradigao de
pensamento, um vocabulario que lhe da realidade e presencga” (SAID, 2007, p. 31).

Para moldar a imagem de uma area desconhecida, a imaginagcao geografica é
frequentemente o guia. E comum que se recorra a uma generalizagdo e
simplificacdo destas areas geograficas, onde vimos ‘eles’ como os ‘outros’, o
‘diferente de ndés’. Assim as fronteiras ndo s&o apenas geograficas mas também
sociais, étnicas e culturais. Nesse sentido, € a nossa imaginacdo que “cria” os

lugares distantes (COSGROVE, 2000, p.22) e com o auxilio das politicas publicas de
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disseminagao da cultura coreana criamos a imagem de uma Coreia a partir do
material a nos fornecido a partir destas mesmas politicas e do que consumimos na
internet, nos produtos da industria cultural e na midia de massa. Podemos lembrar
aqui do célebre ensaio de Lacoste (1988), que postula trés fontes de produgao e
reproducdo do conhecimento geografico: a escola, a mass midia e a chamada
geografia do Estado-maior. Talvez a escola produza e transmita uma conhecimento
limitado sobre a Coreia devido a distancia geografica e cultural entre Brasil e Coreia,
entretanto, a grande inovacao parece ser a criagao de um imaginario geografico por
meio da jungdo entre o mass midia e a geografia do Estado-maior, por parte do
governo coreano, desenvolvendo essa capacidade de, por meio do consumo,
influenciar positivamente os estrangeiros acerca de sua cultura, economia e
sociedade.

Ainda que seus esforgos na conquista de novos publicos tenha sido crescente
nas ultimas décadas e mesmo contando com o auxilio da internet, o0 Kpop possui um
numero modesto de consumidores no Brasil e na América Latina. Apesar da
presenca do Centro Cultural Coreano em Sao Paulo, o seu alcance nao é grande o
suficiente para atingir todo o pais, assim, essa influéncia acaba se disseminando
com mais forga localmente em S&o Paulo e na regido metropolitana. De acordo com
dados disponibilizados pelo Spotify ao Jornal Extra, entre as cidades brasileiras que
mais escutam K-pop no Spotify estdo Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais

ocupando as trés primeiras posi¢cdes (quadro 1).

Quadro 1 - Top 10 de cidades brasileiras que mais escutam K-pop no Spotify

. Séo Paulo (SP)

. Rio de Janeiro (RJ)
. Belo Horizonte (MG)
. Brasilia (DF)

. Curitiba (PR)

. Porto Alegre (RS)

. Salvador (BA)

. Campinas (SP)

. Fortaleza (CE)

10. Florianopolis (SC)

O 0 ~N O ;R W N =
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Fonte: Jornal Extra, 2020. Disponivel em:
https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/k-pop-cresce-47-no-brasil-segundo-dados-ineditos-do-spotify
-confira-rankings-24655053.html. Acesso em 23 set 2022.

Além da presencga do Centro Cultural Coreano em Sao Paulo, deve-se levar
em conta a dimensao da cidade. Metrépoles e areas mais cosmopolitas, como Sao
Paulo, que contam com a presenga de imigrantes, possuem um ambiente mais
aberto para as culturas estrangeiras. Ademais, a cidade de Sao Paulo conta com
uma forte comunidade de imigrantes coreanos, o que talvez explique o maior indice
de consumo da Hallyu na capital paulista que nas outras capitais brasileiras. Porto
Alegre, contudo, ocupa uma posicdo de destaque no sexto lugar, o que
possivelmente tem a ver com sua densidade demografica, o cosmopolitismo da
metrépole e sua densidade técnica que permite o consumo e a difusdo do género
musical, difundido notadamente pela internet.

Em entrevista, o secretario geral do Korea Foundation for International Culture
Exchange, Kim Deok Jung, afirmou que a organizagdo investe em estratégias de
promogao da Coreia do Sul em uma escala global e que atualmente a Hallyu ja se
estabeleceu fortemente na Asia, porém, em regides como a Oceania, as Américas, o
Oriente Médio e Africa, a mesma ainda se encontra em fase de desenvolvimento
(HELLO ASIA, 2015).

Nesse contexto, também ¢é interessante entender o papel geopolitico
desenvolvido pela Coreia do Sul nos ultimos anos. Em fungdo de seu rapido
crescimento econdmico baseado no modelo exportador de eletrénicos e veiculos, a
partir da década de 70 o pais ja tinha se consolidado como um dos Tigres Asiaticos,
juntamente com Cingapura, Hong Kong e Taiwan. Assim, estes quatro territérios se
destacam - e se unem -, motivados por seus rapidos desenvolvimentos econémicos
pautados, principalmente, pela producdo industrial voltada para exportagdo. Hoje
estas nagdes se consolidam como um dos centros econdmicos mais importantes em
nivel mundial. A Coreia do Sul por sua vez, adotou também estratégias diversas de
desenvolvimento ao longo dos anos, sendo a unica nagao entre as quatro a investir
fortemente em sua industria cultural a fim de trabalhar sua imagem e diplomacia no
exterior.

Agora que esclarecemos o que € a industria cultural e a Onda Coreana, bem

como quais as estratégias de empresas e do governo da Coreia do Sul para
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projetarem sua industria cultural em escala mundial, partiremos para a discusséo

sobre a cultura e identidade jovem.
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3. CULTURA JOVEM: CONSUMO CULTURAL

A juventude é a categoria social aqui adotada para analisar o impacto da
Hallyu no Brasil, uma vez que, este € o publico alvo da Onda Coreana. Assim,
devemos buscar entender como essa juventude se expressa e constréi sua
identidade através do consumo cultural. Dayrell (2003, p. 41) ja afirmava que:
“Construir uma definicdo de juventude n&o é facil, principalmente porque os critérios
que a constituem sao historicos e culturais.” Assim, a juventude nao € uma entidade
unificada de interesses, vontades e identidades, a juventude se revela na
pluralidade, sendo multiplas as juventudes existentes em um mesmo tempo e
espaco. Essas relacbes se tornam ainda mais dindmicas na contemporaneidade,
pois as transformacgdes sociais e culturais derivadas do uso das novas tecnologias
intensificam a reconstrugao continua do eu social.

O periodo da juventude é marcado por fortes transformagdes bioldgicas,
sociais e emocionais, assim, 0s jovens se encontram sempre em busca de novas
ferramentas para construir e expressar suas identidades sociais. Dentro desta
dinamica, as midias digitais se apresentam muitas vezes como uma espécie de
orientacdo. Estas midias, por sua vez, se revelam em constante mudancga, fazendo
com que também a identidade destes jovens ganhe fluidez.

Por estar inserido em uma sociedade, o individuo a partir de suas escolhas e
opinides, se define como ser social, para Cuche (1999), é através da sua identidade
social que o sujeito assume sua posi¢céo e se encontra nos grupos que lhe paregcam
atrativos e convenientes, a partir da sua identificagdo com os membros que

compdem estes grupos. De acordo com o autor:

A identidade de um individuo se caracteriza pelo conjunto de suas
vinculagdes em um sistema social: vinculado a classe sexual, a uma classe
de idade, a uma classe social, a uma nagéo etc. A identidade permite que o
individuo se localize em um sistema social e seja localizado socialmente
(CUCHE, 1999, p. 177).

Nesse sentido, para formular a sua identidade, Santana afirma que:

O ator social busca referéncias em outros sujeitos e grupos com os quais se
identifica. Alguns sujeitos buscam tais referéncias, principalmente, por ndo
possuir forma simbdlica para manifestar-se como ser social e dizer quem
sao, por isso tomam outras pessoas e grupos como orientadores de suas
caracteristicas e atitudes comportamentais (SANTANA, 2018, p. 32)
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Assim, as Tecnologias da Informagcdo e da Comunicagao (TIC’s) se revelam
hoje as principais ferramentas de comunicagdo e manifestagcédo social, permitindo a
expressao de identidades sociais, principalmente dos jovens.

Utilizando os meios digitais para interagir com o mundo, os jovens sao
constantemente bombardeados de informagdées. A cada click, estes jovens
individuos descobrem um universo de conteudos variados, provenientes das mais
diversas fontes sociais e culturais. E através deste espaco virtual que a juventude
recebe e compartilha conteudos. Estas redes e espacgos virtuais possibilitam a estes
jovens se localizarem e selecionarem elementos que apresentam propriedades
socioculturais semelhantes as suas, viabilizando a construgéo de grupos sociais que
podem continuar no campo virtual ou materializar-se no campo real, e tais grupos
acabam por influenciar as praticas cotidianas destes jovens, influenciando a sua
identidade social (SANTANA, 2018).

Com toda esta dinamica fluida das tecnologias da informagéo, as novas
geragoes também possuem um olhar mais fluido, amplo e diversificado, sendo que o
mesmo vale para seus gostos. As grandes possibilidades que surgiram com a
modernidade digital, cria nestes jovens novas expectativas quanto as relagbes e
possibilidades sociais, especialmente no que diz respeito a suas praticas de
consumo. A juventude de hoje anseia pelo diferente, pelo consumo de produtos -
culturais ou nao - que viabilize sua distingdo e expressao identitaria ao mesmo
tempo que ndo a exclua e a isole de um grupo majoritario. Dentro desta dinamica,

Santana observa que:

Cria-se um anseio por uma sociedade mais igualitaria na qual todos tém
vez, sem distingdo, e os padrdes sociais e estéticos sdo atingidos por todos,
e 0 consumo se da sem limites. Estas formulagcbes sobre a vida social leva
os jovens a dirigir seu cotidiano de forma mais proxima a alcangar tais
proje¢cdoes. Para isto, se apropriam de culturas que enxergam como
correlatas as expectativas (muitas vezes utdpicas) que formulam
(SANTANA, 2018, p. 6)

Assim, a oportunidade de transitar entre as diferentes culturas que
ultrapassam as fronteiras e abarcam a escala global, desperta nos jovens a
curiosidade de conhecer e muitas vezes consumir outras realidades culturais.
Entretanto, esse consumo esta inserido em uma cadeia de padrbes sociais e
estéticos que devem ser atendidos. Buscando atender estes padrdes, os jovens se
apropriam de culturas que julgam semelhantes as expectativas que formulam.

Frente a esta busca dos jovens por alcancar tais padrdes sociais, a industria cultural
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se aproveita para produzir elementos que atraiam este publico propondo, a partir de
estratégias de marketing manifestadas pelas midias, o alcance de tais expectativas.
Neste contexto de consumo, a hallyu aparece como uma destas industrias culturais
que visa comercializar bens e ideologias a partir da difusdo de uma cultura, voltada
majoritariamente a atrair o publico jovem (SANTANA, 2018).

Por ser uma difusdo cultural que ocorre em grande parte no campo virtual,
para analisar e entender estes padrbes de consumo da hallyu entre os jovens, €
necessario recorrer a netnografia, que segundo Kozinets (2010) consiste em uma
opgcdo de pesquisa etnografica na forma online, isto é, no campo virtual dos
conteudos publicados nas comunidades virtuais, em seus diferentes locais - féruns,
sites, blogs, redes sociais. Foi a partir da netnografia que Santana (2018) conseguiu
observar que, dentro da dinamica de consumo, a onda coreana vem atraindo
seguidores com diferentes perfis, mas sendo em sua maioria, jovens. Os jovens
brasileiros que consomem elementos da hallyu apresentam caracteristicas bastante
diversificadas, seja pela localizagao, pela classe social, pelo género e as demais
caracteristicas que diferem e assemelham os jovens no Brasil.

Neste trabalho, adotamos como metodologia de investigagdo uma pesquisa
qualiquantitativa que busca compreender esse padrdao de consumo entre jovens
residentes na cidade de Porto Alegre, que frequentam escolas publicas da cidade.
Esta pesquisa foi realizada a partir de um questionario desenvolvido com objetivo de
melhor entender o consumo cultural da Hallyu pelos jovens porto-alegrenses. A
partir das perguntas, buscamos tracar um panorama geral da realidade deste
jovem-adolescente para melhor entender suas praticas de consumo. A partir de
perguntas gerais como idade, sexo, bairro onde mora e profissdo dos pais
conseguimos tragcar uma breve perspectiva sobre a vivéncia do individuo
entrevistado. Ja a partir de perguntas mais diretamente relacionadas ao consumo da
Onda Coreana, conseguimos determinar a adesdo ou nao desta industria por parte
destes jovens, bem como qual a visdo dos mesmos em relacdo a essa nova
industria cultural que vem cada vez mais ganhando espago em seus circulos.
Perguntas em relagdo ao uso da internet e de Tecnologias da Informacéo e da
Comunicagao também foram realizadas com o objetivo de observar qual a influéncia

destas no consumo da Hallyu e na vida destes jovens.
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A partir dos resultados, buscamos criar correlagdes entre a realidade destes
jovens e suas praticas de consumo, procurando entender qual espago a Hallyu
ocupa dentro destas praticas, para assim, pensar também, em praticas de ensino

que abarquem as novas realidades culturais destes jovens.
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4. PERFIL DOS JOVENS PARTICIPANTES E ANALISE DE DADOS

Os jovens que participaram do questionario foram todos alunos do oitavo ano
de uma escola publica de Porto Alegre, que por questdes éticas ndo sera nomeada.
A escola esta localizada no bairro Higiendpolis, buscando atender os anos iniciais e
finais do Ensino Fundamental. A escola possui um porte médio, tendo capacidade
maxima para atender 200 alunos e contando hoje com cerca de 180 alunos. De
forma geral, a escola se configura como uma escola de bairro contando com uma
estrutura basica, poucas salas de aula, uma biblioteca, cantina e quadra de
esportes. A escola atende majoritariamente alunos das redondezas, provenientes de
bairros como IAPI, Sado Joao, Auxiliadora e Passo D’Areia. Por se encontrar ao lado
de um dos grandes supermercados da cidade, muitos desses alunos séo filhos de
trabalhadores do supermercado e vem de bairros mais afastados.

Sao estes elementos que compdem uma parte da identidade dos
jovens-adolescentes participantes da pesquisa. Individuos entre os 13 e 14 anos,
residentes de bairros da zona norte de Porto Alegre, que frequentam uma escola
publica de bairro e possuem pais que exercem as mais variadas fungdoes e que
grosso modo compdem a classe trabalhadora da cidade. Essas informag¢des podem

ser observadas nos graficos abaixo.

Grafico 1 - Idade dos jovens-adolescentes participantes (em anos)

10 11 (68,8%)

L#]

4 (25%)
1 (6,3%)

13 14 15

Fonte: Elaborado pela autora
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Grafico 2 - Bairros de residéncia dos sujeitos

(31,3%)

Auxiliadora Higienopolis Partenon Rubem Berta
Boa vista 1API Passo da Areia Sao Jodo

Fonte: Elaborado pela autora

Outra informacao interessante a ser observada € a predominancia feminina
entre os participantes (grafico 3), sendo essa, quase o dobro em relagao a presenca
masculina. Essa informagédo, segundo o Censo Escolar de 2020, realizado pelo
IBGE, ndo €& a regra. Segundo o Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira (INEP), existe um equilibrio entre matriculas femininas
e masculinas no Ensino Fundamental, entretanto, este equilibrio ndo se verifica no
Ensino Médio, que possui a maior parte das matriculas femininas. Assim sendo, por
se tratar de uma turma dos anos finais do Ensino Fundamental, pode-se entender a

predominancia feminina entre os participantes.

Grafico 3 - Identidade de género dos participantes

10,0

10 (62,5%)

7.5

6 (37,5%
5.0 (@ )

2,5

0,0
Feminino Masculino

Fonte: Elaborado pela autora
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A partir destes dados gerais, buscamos tracar também as atividades de
consumo cultural destes jovens, baseando-se inicialmente no género musical
preferido por eles. Estilos musicais como o Pop e o Rock, se apresentam como 0s
mais consumidos por estes jovens (como podemos observar no grafico 4), o que
segundo a Associagao Brasileira de Musica e Artes (ABRAMUS) condiz com a
realidade brasileira. Segundo a associagao, os estilos musicais preferidos dos
brasileiros sdo o Pop, o Sertanejo e a MPB, ambos com quase 50% de aprovagao

entre os consumidores nacionais.

Grafico 4 - Géneros musicais consumidos pelos participantes

Pop 7 (43,8%)

Sertajeno 3(18.8%)

Rap/Trap

1(6,3%)

Rock 8 (50%)

K-pop 4 (25%)

Funk -2 (12,5%)

Folk 1 (6,3%)

Samba e pagode 1(6,3%)

o 2 4 6 8

Fonte: Elaborado pela autora

Como podemos observar, apés o Pop e o Rock, o género mais consumido
pelos sujeitos € o Kpop, revelando a ades&o do publico jovem a essa nova vertente.
De acordo com dados disponibilizados pelo Spotify, uma das maiores plataformas de
streaming de musica da atualidade, ao Jornal Extra, o Kpop cresceu cerca de 47%
no Brasil em 2020, fazendo com que o Brasil seja o 5° maior consumidor de Kpop do
mundo. Entretanto, é interessante observar que Porto Alegre esta longe de ser uma
das cidades que mais consomem 0 novo género, como vimos anteriormente (quadro
1). A capital gaucha encontra-se em sexto lugar, dando espago para Sao Paulo, Rio
de Janeiro e Belo Horizonte que ocupam as trés primeiras posicoes,
respectivamente.

Esta grande adesdo do Sudeste brasileiro pode se dar por inumeras razoes,

mas uma grande influéncia também pode ser atribuida ao Centro Cultural Coreano
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localizado em S&o Paulo, que realiza grandes encontros e festivais para a promogéao
da cultura coreana, atraindo assim, sempre mais curiosos e adeptos.

Para o nosso caso de analise,0 numero de consumidores entre os
participantes € expressivo, como podemos observar no grafico 5. Todavia, o
consumo de alguns produtos culturais ndo garantiu - e nao garante - o
reconhecimento de uma cultura e pais. Quando questionado aos participantes se
eles conheciam e/ou consumiam a cultura coreana como um todo, a maioria
respondeu que ndo conhecia/consumia ou conhecia/consumia muito pouco, como

podemos observar no grafico a seguir.

Grafico 5 - Reconhecimento e consumo da cultura coreana

Sim Um pouco

Fonte: Elaborado pela autora

Entretanto, quando questionado se o0s sujeitos possuiam amigos que
conheciam e consumiam a Hallyu, os resultados foram diferentes. Mais da metade
dos participantes afirmou possuir amigos e amigas que consomem a cultura
coreana, como podemos observar abaixo. Relevando assim, uma possivel maior

adesao da Hallyu por outros jovens porto-alegrenses.
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Grafico 6 - “Vocé tem amigos que consomem a cultura coreana?”

Sim, varios [0 (0%)

Sim‘ alguns _9 (56'30/0)

7 (43,8%)

Nao

o
(]
S
D
fo¢]
=

Fonte: Elaborado pela autora

Deste modo, conseguimos observar que a popularizagdo do Kpop, pelo
menos no caso de Porto Alegre, ndo necessariamente promoveu a popularizagao da
cultura coreana como um todo. Para melhor entender estes resultados, devemos
também observar quais elementos da Hallyu fazem parte do cotidiano destes jovens.
Como podemos verificar no grafico a seguir (grafico 7), o elemento mais consumido
por estes jovens sdo os filmes de producdo coreana, os famosos Kmovies, que
ganharam grande notoriedade a partir do filme Parasita (Bong Joon-ho, 2019),
ganhador do Oscar em 2020 e responsavel por trazer ao Ocidente produgdes
cinematograficas fora do eixo Estados Unidos - Europa.

E inegavel o sucesso e o impacto global de Parasita, que atraiu muitos novos
adeptos ao cinema coreano, entretanto, esse é um filme independente e apesar de
motivo de orgulho nacional, o filme n&o traduz os valores da Hallyu, que opta
sempre por se apresentar de forma positiva e “limpa”. A Onda Coreana se baseia
fortemente em uma estética suave e delicada, como a utilizada pelo Japao desde os
anos 1970. Esta estética é conhecida como “kawair”, que significa algo adoravel . O
kawaii n&o representa um grupo de pessoas, mas sim o interesse por tudo que €&
adoravel, delicado e considerado “fofo” (BUCKLEY, 2009). Deste modo,
conseguimos concluir que a popularizacdo de filmes como Parasita destacam o

cinema coreano mas nao necessariamente a cultura Hallyu. Ressalta-se, entretanto,



32

que tal explicagao se trata de uma hipotese diante do resultado dos dados, pois, no
questionario ndo havia instrumento para identificar qual filme era conhecido.

Deduz-se que o Parasita tenha importancia pela sua repercussao mundial.

Grafico 7 - Elementos da cultura coreana consumidos pelos participantes

Kpop 5 (31,3%)

Kdrama —5 (31,3%)
Kmovie
Comida

Nada 8 (50%)

Fonte: Elaborado pela autora

Para entender melhor estes padrbes de consumo, buscamos compreender
também qual a influéncia das tecnologias da informagao e da comunicagao na vida
destes jovens e como elas podem estar relacionadas com o consumo de novas
culturas. Como vemos no grafico abaixo, quase a totalidade destes jovens afirmaram
possuir celulares com acesso a internet e mais da metade dos participantes dizem
ter também notebooks e/ou computadores. Assim, podemos concluir que 0 uso

destas novas tecnologias fazem parte do cotidiano destes individuos.

Grafico 8 - Aparelhos eletrénicos possuidos pelos participantes

Celular 15 (100%)

Computador/Notebook

Tablet
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Fonte: Elaborado pela autora

A partir desta observacdo, buscamos compreender também com qual
finalidade estes jovens utilizam as TIC'’s, assim, investigamos quais as principais
atividades realizadas pelos alunos quando acessam algum dos seus dispositivos
tecnolégicos. Os resultados podem ser observados no grafico abaixo (grafico 9). A
maioria dos sujeitos utiliza seus computadores e celulares com o objetivo de escutar
musica, assistir filmes/séries e acessar redes sociais. Deste modo, pode-se concluir
que grande parte do consumo cultural destes jovens acontece no ambiente virtual,
fazendo com que a internet tenhauma grande influéncia nas praticas culturais destes

jovens.

Grafico 9 - Principais finalidades no uso das TICs

Rede social -14 (87,5%)

Ler noticias -3 (18,8%)
Escutar musica 15 (93,8%)
Estudar 5(31,3%)
Assistir filmes/séries 14 (87,5%)

Ler livros/mangas 5 (31,3%)

Fonte: Elaborado pela autora

s

Neste sentido, € interessante observar outro dado em relacdo ao uso da

internet e das TICs, desta vez, no que se refere a popularizagao da Hallyu. quando
perguntado aos participantes como eles conheceram e/ou ficaram sabendo sobre a
Hallyu, a maioria afirmou ter tomado conhecimento sobre esta nova onda a partir da
internet (figura 11). O que evidencia a afirmagao de autores como Jung (2009), onde
a internet é o principal meio de difusdo da nova onda coreana, e é através dela em
conjunto com as politicas de promogéo da cultura coreana difundidas pelo governo
do pais, que a mesma vem ganhando cada vez mais popularidade entre as

diferentes sociedades ao redor do mundo.
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Grafico 10 - Principais meios de popularizacdo da Hallyu

Internet 10 (62,5%)

Radio/TV/Netflix —3 (18,8%)

Através de amigos 5(31,3%)

Fonte: Elaborado pela autora

A partir destas informagdes buscamos também visualizar quais elementos da
cultura coreana mais chamam a atencao dos jovens. A alimentacao, o idioma e a
estética foram as respostas mais citadas entre os jovens. Este resultado é
interessante, uma vez que a Hallyu se apresenta com um carater hibrido, se
apropriando de elementos de outras culturas a fim de se aproximar das diferentes
culturas de seus consumidos (PARK, 2015), ainda assim, os elementos mais
apreciados pelos jovens sao aqueles intrinsecos da sua cultura, ou seja, sua
linguagem e alimentagdo. Este resultado € um provavel fruto da curiosidade destes
jovens, que veem na Hallyu uma forma de passear entre diferentes culturas com

distintosmodos de vida.

Grafico 11 - Elementos da cultura coreana mais apreciados pelos jovens
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Idioma 6 (37,5%)

Estetica -5 (31,3%)

Estilo de vida -3 (18,8%)

Alimentacao

Nada 3 (18,8%)

] 2 4 B 8

Fonte: Elaborado pela autora

Por fim, analisamos também a visdo destes jovens em relagéo a sociedade
coreana. Quando questionado de que forma eles viam a mesma, as respostas
ficaram entre positiva e neutra, nenhum dos sujeitos alegou possuir uma imagem
negativa do pais. Isso demonstraria o poder da Hallyu no imaginario geografico
destes jovens, que possibilitou a criagdo de uma imagem positiva da Coreia do Sul,
lugar até entdo pouco conhecido. Assim, é importante também refletir sobre a
representacdo da Coreia dentro da sala de aula. Como o pais foi abordado em sala?
Houve alguma discussao sobre o pais nas aulas? Todas essas questdes influenciam
na visdo dos jovens uma vez que, frequentemente a escola € o primeiro ponto de
contato em culturas diversas, assim, quanto esse contato ndo existe ou existe de
forma precaria, o jovem fica suscetivel a adesdo de visdes criadas por outras

instituicoes.

Grafico 12 - Visédo dos participantes acerca da sociedade coreana

Positivamente 9 (56,3%)

MNeutro 7 (43,8%)

Negativamente
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Fonte: Elaborado pela autora

ApoOs a apresentacao e discussao dos resultados, em que pudemos observar
a adesdo crescente dos jovens porto-alegrenses a Hallyu passaremos para as
consideragdes finais, buscando apontar potenciais caminhos que podem ser

seguidos dentro da Geografia Escolar a partir desta industria cultural.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo do trabalho foi possivel analisar as relagdes entre Geografia e a
industria cultural, em especial aquela sul coreana, nos permitindo explorar as
relagbes da mesma com a juventude porto-alegrense. A partir dos resultados da
pesquisa, conseguimos compreender que as politicas publicas de disseminagao
cultural coreana chegam com cada vez mais forga no Brasil.

Apesar do pequeno numero de participantes devido as questdes relacionadas
ao tempo de realizagdo da pesquisa, ainda assim conseguimos criar uma ideia geral
do consumo cultural da Hallyu em Porto Alegre, vertente cultural que vem sendo
apreciada pelos jovens apesar das distancias culturais e geograficas entre Brasil e
Coreia do Sul.

Conseguimos observar que a Hallyu vem influenciando ndo s6 nas praticas
de consumo cultural destes jovens mas também em suas visdes geograficas, uma
vez que a maioria dos sujeitos afirmaram possuir uma visao positiva da Coreia do
Sul, sociedade essa que conta uma série de contradigdes marcadas por grande
presenca de uma profunda desigualdade social, recorrentes casos de machismo e
xenofobia, entre outros grandes problemas sociais de ordens diversas. Ainda assim,
a imagem positiva que a Hallyu conseguiu construir e consegue transmitir se
sobrepbe a todas essas caracteristicas que ficam ocultadas pelo brilho da Onda
Coreana.

Outro exemplo da criagao dessa influéncia positiva €, no grafico 7 quando
perguntado quais elementos da Hallyu os jovens consumiam, nenhum deles
assinalou a alimentacdo, mas ja quando perguntados quais elementos da cultura
coreana 0os mesmo achavam mais interessantes (grafico 11), a maioria respondeu
alimentacao, provavelmente explicitando o papel da industria cultural no imaginario
geografico destes jovens, que admiram um elemento que talvez nunca tenha sido
consumido por eles, simplesmente porque viram 0 consumo do mesmo por terceiros.

As Tecnologias da Informagdo e da Comunicagdo também se apresentam
como uma das mais importantes ferramentas de disseminagao e meio de consumo
da Hallyu, uma vez que profundamente inserida no cotidiano destes jovens, a
mesma passa a influenciar em suas praticas de consumo. No contexto globalizado

em que vivemos, as TICs possibilitam o contato com diferentes culturas e realidades
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ao redor do mundo, como a Hallyu, que por sua vez também passa a fazer parte do
cotidiano destes jovens.

Assim, as politicas publicas de disseminagao da cultura coreana, juntamente
com a capacidade de disseminagdo em larga escala das TICs, fazem com que cada
vez mais jovens ao redor do mundo conhegam e consumam a Hallyu, que atua
diretamente no imaginario geografico destes jovens, criando uma imagem de
sociedade coreana pautada em como a Coreia do Sul deseja ser vista e
representada no resto do mundo.

Nesse sentido, novas praticas de ensino ganham destaque como possiveis
meios de romper com o imaginario geografico criado pela industria cultural, além de
aproximar o ensino de Geografia com elementos do cotidiano destes jovens, assim,
aproximando também, o aluno do ensino. Vislumbramos assim, a possibilidade de
partir de novas abordagens dentro da Geografia Escolar, que possibilitem o aluno
compreender as tematicas da sala de aula como uma realidade também vivida por
ele, onde os elementos que eles consomem, também sao objetos de estudo.

Ainda neste contexto, Ausubel (1976) afirma que a aprendizagem acontece
quando uma nova informagao apoia-se em conceitos ja presentes nas experiéncias
de aprendizado anteriores e, por isso, o fator que mais influencia na aprendizagem
consiste no que os alunos ja sabem. E a partir desse ponto central que deve
decorrer a aprendizagem de novos conceitos. Assim, a Onda Coreana pode
apresentar-se dentro de uma aprendizagem significativa, onde o seu conteudo ja faz
parte da realidade destes alunos, ou seja, ja tem um significado para estes alunos,
fazendo com que a construgdo de um conhecimento a partir da mesma, se dé de
forma mais eficaz.

No mundo conectado de hoje, talvez a Hallyu possa servir também como uma
ferramenta muito importante, sendo o exemplo pratico e comum a suas realidades,
em que o0 que vemos € uma representacdo que nao necessariamente reflete a
realidade, possibilitando assim, a construcdo de um conhecimento onde o aluno
questione sempre a influéncia de diferentes industrias, e 0 que se vé na internet.
Pela apresentacdo do imaginario geografico apresentado pela industria cultural sul
coreana, € possivel pensar criticamente, desarma-lo para evidenciar as contradicoes
sociais daquela sociedade e, pelo método da geografia comparada, se pensar

também a realidade brasileira.
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De qualquer forma, a partir do repertério de alguns alunos, & possivel
enriquecer o dos demais, apresenta-los a uma imagem construida acerca da Coreia
e evidenciar a industria cultural como uma decorréncia da prosperidade e do
desenvolvimento econdmico fomentado pelo surgimento dos Tigres Asiaticos. Tais
paradigmas de funcionamento do capitalismo cultural sdo inovagbes e
aprimoramentos importados dos Estado Unidos da América, tal qual foram as
industrias de produtos de consumo duraveis e ndo duraveis presentes no inicio da
adogcdo da estratégia de base de exportacdo econbmica utilizada pelos Tigres
Asiaticos. Nesse sentido, a globalizagdo econdmica possibilitou e impulsionou a
presenca cultural coreana no mundo globalizado.

Dessa forma, a Hallyu pode servir como um recurso dentro da sala de aula
ndo s6 quando vamos falar de Asia, Coreia do Sul ou até mesmo globalizagéo, mas
a partir do seu modelo de disseminagcao e representacdo, podemos, num mundo
dominado pelas Tecnologias da Informagédo e da Comunicagdo, possibilitar um
conhecimento emancipatério, que permita ao sujeito questionar as diferentes

realidades.
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ANEXO

O questionario a seguir foi aplicado, como instrumento de investigagéo, ao

publico alvo da pesquisa.



1. ldade

2. Género

3. Em qual bairro vocé mora?

4. Qual a profissdo dos seus pais?

5. Vocé se identifica com alguma religiao? Se sim, qual?

6. Qual seu estilo de musica favorito/que mais costuma ouvir?

(Selecione uma ou mais respostas)

O Pop [J Rock
[J Sertanejo Outro
[0 Rap/Trap

J K-pop

7. Vocé possui aparelhos eletrbnicos? Se sim, quais?

(Selecione uma ou mais respostas)

[J Celular
[J Computador/Notebook
0 Tablet

8. Vocé utiliza esses aparelhos com quais finalidades?

(Selecione uma ou mais respostas)

[J Rede social [(J Estudar
[J Ler noticias [J Assistir filmes/séries
[J Escutar musica [J Ler livros/mangas

9. Vocé conhece a cultura coreana?







10.Quais elementos da cultura coreana vocé consome?

(Selecione uma ou mais respostas)
0 Kpop

[J K-drama

[J K-movie

[J Comida

Outro

11. Antes da popularizacdo do K-pop, vocé conhecia e/ou sabia algo sobre a Coreia do Sul?

12.0nde vocé conheceu a cultura coreana?

(Selecione uma ou mais respostas)

[J Internet
[ Radio/TV/Netflix

[J Através de amigos
Outro

13.Vocé tem amigos que consomem cultura coreana?
[J Sim, varios

[J Sim, alguns

J Nao

14.0 que mais te chama ateng¢ao na cultura coreana?

(Selecione uma ou mais respostas)

J Idioma

[J Estética

[J Alimentagao
[J Estilo de vida
Outro

15.De que forma vocé vé a sociedade coreana?
[J Positivamente
[J Neutro

[J Negativamente






