. 26

NUPECC

LARS ELLESTROM

AS MODALIDADES
DAS MIDIAS II:

UM MODELO EXPANDIDO PARA
COMPREENDER AS RELACOES
INTERMIDIAIS






LARS ELLESTROM

AS MODALIDADES DAS MIDIAS II:
UM MODELO EXPANDIDO PARA
COMPREENDER AS RELAQﬁES INTERMIDIAIS



PUCRS

CONSELHO EDITORIAL DA SERIE NUPECC

(Editor) Antonio Carlos Hohlfeldt, Bruno Hochhegger, Christa Berger, José Mar-
ques de Melo, Marialva Barbosa, Nélia Del Bianco, Rosa Maria Dalla Costa, Maria
das Gragas Pinto Coelho, Rudimar Baldissera, Paulo Vaz, Maria Immacolatta Vas-
salo Lopes, Luciana Mielniczuk, Federico Casalegno, Moisés Martins, Margarita
Ledo, Michel Maffesolli, Philippe Joron.

CONSELHO EDITORIAL EDIPUCRS
Chanceler Dom Jaime Spengler
Reitor Evilazio Teixeira | Vice-Reitor Manuir José Mentges

Carlos Eduardo Lobo e Silva (Presidente), Luciano Aronne de Abreu (Editor-Chefe),
Adelar Fochezatto, Antonio Carlos Hohlfeldt, Claudia Musa Fay, Gleny T. Duro
Guimaraes, Helder Gordim da Silveira, Livia Haygert Pithan, Lucia Maria Martins
Giraffa, Maria Eunice Moreira, Maria Martha Campos, Norman Roland Madarasz,
Walter F. de Azevedo Jr.

Conforme a Politica Editorial vigente, todos os livros publicados pela editora da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (EDIPUCRS) passam por avaliagao de pares e
aprovacao do Conselho Editorial.




Beatriz Alves Cerveira, Julia de Oliveira Rodrigues e
Juliana de Oliveira Schaidhauer
Traducgdo

LARS ELLESTROM

AS MODALIDADES DAS MIDIAS II:
UM MODELO EXPANDIDO PARA
COMPREENDER AS RELACﬁES
INTERMIDIAIS

COORDENACAO E REVISAO DA TRADUCAO: ELAINE BARROS INDRUSIAK
REVISAO TECNICA: ANA CLAUDIA MUNARI DOMINGOS E
CAMILA AUGUSTA PIRES DE FIGUEIREDO

Série Nupecc | 26

@ .
ediPUCRS

PORTO ALEGRE
2021



© EDIPUCRS 2021

CAPA Thiara Speth
DIAGRAMAGAO Camila Borges
COORDENAGAO E REVISAO DA TRADUGAO Elaine Barros Indrusiak

REVISAO TECNICA DA TRADUGAO Camila Augusta Pires de Figueiredo
e Ana Claudia Munari

GLOSSARIO Ana Claudia Munari Domingos, Camila Augusta Pires
de Figueiredo, Elaine Barros Indrusiak e Jaimeson Machado

Dados Internacionais de Catalogagao na Publicacao (CIP)

E45m Ellestrom, Lars
As modalidades das midias Il [recurso eletrénico] : um
modelo expandido paracompreender as relagdes intermidiais /
Lars Ellestrom. - Dados eletronicos. - Porto Alegre
EDIPUCRS, 2021.
1 Recurso on-line (168 p.). - (Série Nupecc ; 26)

Traducao: Beatriz Alves Cerveira, Julia de Oliveira Rodrigues
e Juliana de Oliveira Schaidhauer

Modo de acesso: <http://editora.pucrs.br>

ISBN 978-65-5623-173-0

1. Comunicagdo. 2. Midia social. 3. Semiética. I. Titulo. II.
Série.

CDD 23.ed.302.2

Lucas Martins Kern - CRB-10/2288
Setor de Tratamento da Informacao da BC-PUCRS.

Todos os direitos desta edicdo estdo reservados, inclusive o de reprodugao total ou parcial, em qualquer
meio, com base na Lei n®9.610, de 19 de fevereiro de 1998, Lei de Direitos Autorais.

Editora Universitaria da PUCRS
Av. Ipiranga, 6681 - Prédio 33
co Caixa Postal 1429 - CEP 90619-900
H Porto Alegre - RS - Brasil
edIPUCRS Fone/fax: (51) 3320 3711
E-mail: edipucrs@pucrs.br
Site: www.pucrs.br/edipucrs



Sumario

UMA PROPOSTA DE COMUNICACAD | 7

1QUAL E O PROBLEMA? | 11

20 QUE SAO PRODUTOS DE MiDIA E MENTES
COMUNICANTES? | =21

2.1Um modelo de comunicacao centrado namidia | 21
2.2 Produtos de midia | 27

2.3 Elaborando o modelo de comunicagao | 31

2.4 Mentes comunicantes | 42

30 QUE E UMA MiDIA TECNICA DE EXPOSICAO? | 57
3.1 Produtos de midia e midias técnicas de exposicdo | 57

3.2 Midiagdo erepresentagido | 64

4 0 QUE SAO MODALIDADES DE MiDIAS,
MODOS DE MODALIDADE E MULTIMODALIDADE? | 69

4.1 Multimodalidade e intermidialidade | 69

4.2 Modalidades de midias e modos | 76



50 QUE SAO TIPOS DE MiDIAS? | 8g
5.1 Tipos de midias basicas e tipos de midias qualificadas | 89
5.2 Os aspectos qualificadores operacionais e contextuais | 98

5.3 Midias técnicas de exposigao, tipos de midias basicas e tipos
de midias qualificadas | 104

6 0 QUE SAO FRONTEIRAS ENTRE MiDIAS E
INTERMIDIALIDADE? | 109

6.1 ldentificando e construindo as fronteiras entre
midias | 109
6.2 Atravessando as fronteiras entre midias | 112

6.3 Intermidialidade em sentido amplo e estrito | 117

70 QUE E INTEGRACAO DE MIiDIA, TRANSFORMACAO DE MIiDIAE
TRADUCAO DE MIiDIA? | 121

7.1 Heteromidialidade e transmidialidade | 121
7.2 Integracdode midia | 124
7.3 Transformagdo de midia | 129

7-4 Traducdo de midia | 136
8 QUAL E ACONCLUSAO? | 139
REFERENCIAS | 143

GLOSSARIO | 151



Uma proposta de comunicagao

ANA CLAUDIA MUNARI DOMINGOS
CAMILA AUGUSTA PIRES DE FIGUEIREDO
ELAINE BARROS INDRUSIAK

Entregar estaversdo atualizada pelo autor de As modalidades das
midias em lingua portuguesa é umaalegre conquista para nos, neste
trabalho a doze maos.Jaa primeiraversao, publicada pela EDIPUCRS
na coletanea “Midialidade: ensaios sobre Comunicagdo, Semidtica e
Intermidialidade”, em 2017, se mostrava umaimportante base para
os estudos emintermidialidade, drea extensamente interdisciplinar
que, talvez, possamos afirmar transdisciplinar justamente em vista
davisio ellestroniana das relacdes entre as midias. E nesse sentido
que as ideias tedrico-analiticas de Lars Ellestrom se constituem
como rizomaticas: integram todas as midias, interconectando-as
nao a partir de campos de pesquisa, mas tomando suas caracteris-
ticas — semelhancas e dessemelhancas —, para pensar como elas
se constituem entre si, combinando-se, compartilhando, fazendo
referéncia e imitando umas as outras. Por demasiado ampla — e
um tanto pretensiosa — que essa premissa possa soar, ela reflete,
em linhas gerais, as bases do ambicioso projeto que Lars Ellestrom
apresentaneste texto; ambicioso, mas nem porisso obscuro,amplo
sem ser generalista. O singular esforgo de sistematizagao das diversas
abordagens as midias e aos seus contatos e didlogos por parte de
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Ellestrom talvez sé encontre paralelo — em abrangéncia teérica e
diversidade de aplicagdes — na revoluciondria tricotomia peirceana.
Nao por acaso, é dela mesma que Ellestrom parte para propor um
conceito de midia e um entendimento dos processos comunicativos,
midiais e intermidiais.

A intermidialidade - e talvez seja esta uma questdo que difi-
culta sua adogao como campo de estudo — é compreendida como
a esfera mais ampla dessas relagdes, em contraposicao a ideia de
adotar, como fez Gérard Genette com o termo “transtextualidade”
(Palimpsestos, 2005) com os textos literdrios, a transmidialidade
como aquela que abarca todas as outras, considerando o prefixo
“trans” como aquele de maior complexidade. E assim, também, com
atransdisciplinaridade. No entanto, a partir daideia de “inter” signi-
ficando “entre”, Ellestrom estabelece a transmidialidade como uma
especificidade das midias em sua capacidade — affordance — de se
relacionar com outras. A narratividade, por exemplo, é uma espécie
de transmidialidade, pois diferentes midias sdo capazes de midiar
narrativas. Dessa forma, se um poema apresenta elementos narra-
tivos, ele mais facilmente pode ser midiado por midias narrativas, a
exemplo de um filme ou um romance.

A perspectiva da transmidialidade é apenas um exemplo entre
os diferentes apontamentos de Ellestrom sobre as midias. Sua
perspectiva parte do proprio conceito de midia, o qual é discutido
aolongo de boa parte do texto justamente por ser essencial para os
estudos de Intermidialidade. E a partir dessa desconstrucio do sen-
tido de midia que o autor organiza uma base tedrica, constituindo e
descrevendo categorizagdes. Para Ellestrom, todas as midias podem
seranalisadas a partir de quatro modalidades, inerentes a todas elas:
as modalidades materiais, espagotemporais, sensoriais e semidticas.
As diferencas entre as midias se ddo em vista dos diferentes modos
como elas midiam valores cognitivos em cada uma dessas modalida-
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des. Essa perspectiva analitica, descentralizada, pois que ndo toma
nenhuma midia especifica como paradigma, permite o didlogo entre
diferentes campos de pesquisa ao sugerir o compartilhamento de
uma terminologia comum a todos eles.

A ciénciatem seu mote no desacerto, na contraposicao. Embora
objetive justamente o acordo, sua estabilidade é provisdria, sempre
suscetivel a dissensdo. A controvérsia, no entanto, ndo pode recair
sobre a linguagem da ciéncia, pois a ela é fundamental a efetiva
comunicagdo, a minimizacao de ruidos e da plurissignificagdo. Essa
controvérsia tem sido um desvio, nas relacdes entre os estudos
das artes, midias e dos géneros culturais, em relagdo aquele que é
0 objetivo mais importante dos estudos comparados em semidtica

— compreender como as midias constroem significado. A preocupagao
sobre como nomear os fenémenos constrange e solapa os esforgos
para alcancar os significados dos textos.

Assim, a proposta de Ellestrom pode significar aretomada desse
esforgo, ao permitir a comunicagdo entre os pesquisadores a partir
de uma terminologia comum, descentralizada e desierarquizada. E
preciso dizer: um alivio para os pesquisadores.

Imbuido desse mesmo espirito académico abrangente da tese
que abriga, o presente volume é, também, resultado de ampla e
diversificada colaboragdo. Gestada nas discussdes do Grupo de
Pesquisa Intermidia: Estudos sobre a Intermidialidade (UFMG/CNPq),
a traducao e publicacao da obra envolveu recursos — humanos e fi-
nanceiros — de trés universidades brasileiras (UFRGS, Unisc, UFMG) de
formaasesatisfazer o desejo de Lars Ellestrom:aamplaeirrestrita
circulacao de sua propostatedrica entre diferentes linguas, areas do
saber e niveis de formacdo. O resultado nos enche de orgulho, mas
também de responsabilidade, umavez que temos claros o potencial
eadimensao da proposta do autor,bem como arelevancia que esta
publicacdo poderd vir a ter para as futuras geracoes de pesquisado-

9
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res dos fendmenos midiais e intermidiais, a quem, talvez, as altas e
grossas muralhas que hoje separam areas do conhecimento afins
deixardo de se impor como obstaculos.



1
Qual é o problema?

Todos os seres humanos usam midias de alguma forma, seja por
gestos, fala, jornais televisivos, websites, musica, propagandas ou
sinais de transito. A articulacdo de todas essas midias é essencial
para a vida, para o aprendizado e para a troca de experiéncias. A
compreensao sobre a midialidade é uma das chaves para compre-
ender também a criagdo de significado na interagdo humana, seja
diretamente pelas nossas capacidades fisicas ou com o auxilio de
dispositivos externos, tradicionais ou modernos.

Midias podem ser entendidas como ferramentas comunicativas
constituidas por recursos inter-relacionados. Todas as midias sao
multimodais e intermidiais no sentido em que sdo compostas por
multiplos recursos basicos e s6 podem ser completamente compreen-
didas emrelacdo a outros tipos de midia com as quais compartilham
recursos basicos. Nao temos a comunicacdo padrdoemumamaoea
comunicacdao multimodal e intermidial na outra. Assim, a pesquisa
bdsicaem multimodalidade e intermidialidade é indispensavel para
o processo de compreensao da midialidade — o uso da midia comuni-
cativa — em ambito geral. A intermidialidade é um angulo analitico
que pode ser empregado com sucesso para desvendar algumas das
complexidades de todos os tipos de comunicacao.
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Estudiosos vém debatendo as inter-relagdes das artes por sé-
culos. Hoje, na era dos meios de comunicagdo de massa, das midias
eletronicas e digitais, o foco da discussao foi ampliado para as in-
ter-relacGes entre tipos de midias em geral. Um passo importante
foireconhecer por completo a materialidade das artes: como outras
midias, elas dependem de substancias midiadoras.’ Por essa razao,
asartes ndo deveriam serisoladas como algo etéreo, mas, sim, vistas
como formas de midia esteticamente desenvolvidas. Ainda assim,
varias das questdes discutidas no ambito do tradicional paradigma
dos estudosinterartes também sao extremamente relevantes para
os estudos da multimodalidade e daintermidialidade. Um dos locais
classicos do debate interarte se dd narelagdo entre as artes do tem-
po e as artes do espaco. No século XVIII, Gotthold Ephraim Lessing
(1984 [1766]) discutiu, em seu famoso Laocoén, que ha, ou deveria
haver, claras diferencas entre a poesia e a pintura. A questao central
de Lessing sobre quais implicacoes as diferengas espacotemporais
tém para as midias continua sendo relevante hoje.

Acredito que seja igualmente importante destacar as dife-
rencas e as semelhangas entre as midias ao tentarmos entender
multimodalidade e intermidialidade. Se vimos anteriormente uma
tendénciaase enfatizaras diferencas, as décadas mais recentes tém
apontado uma tendéncia a se desconstruir as dessemelhancas das
midias, sobretudo por meio dos escritos de W. J. T. Mitchell (1986),
que criticou as tentativas ideologicamente fundamentadas de se
encontrar limites claros entre tipos de midia e, particularmente, entre
formas de artes. Outros estudiosos, como Shlomith Rimmon-Kenan,
enfatizaram que as diferencas entre midias ocorrem numa gradacgao.

“Parece-me que 1) a maioria das distingdes entre midias serd muito
mais uma questdo de grada¢do do que de presenca ou auséncia

win

' N.R.Asderiva¢des dotermo “midia” serdo mantidas com “i”, respeitando o préprio nome

do objeto de pesquisa, a intermidialidade.
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de qualidades; e 2) 0 que é uma limitagdo em uma midia pode ser
uma possibilidade em outra” (RIMMON-KENAN, 1989, p. 161). Sinto
que essa é uma visao produtiva que ainda precisa ser desenvolvida
metodologicamente. Acredito ser insatisfatdrio continuar falando
de “escrita”, “filme”, “performance”, “musica” e “televisao” como se
fossem pessoas diferentes que podem se casar e se divorciar, a fim
de encontrar refligio na crenca de que todas as midias sempre sao
fundamentalmente misturadas de uma forma hermafrodita.

Em resumo, pode-se dizer que a ideia crucial do “inter” em in-
termidialidade é uma ponte, mas essa ponte estd construida sobre
0 qué?Setodasas midiasfossem intrinsecamente diferentes, seria
dificilencontrar quaisquer inter-relagdes entre elas; se elas fossem
intrinsecamente semelhantes, seriaigualmente dificil encontrar algo
que ainda ndo estivesse inter-relacionado. Entretanto, midias sdo
tanto diferentes quanto semelhantes, e aintermidialidade deve ser
compreendida como uma ponte que conecta as diferengas entre as
midias e cujo alicerce sdo as semelhancgas entre as midias. O objetivo
principal deste ensaio, portanto, é lancar luz precisamente sobre
essas diferencas e semelhancas a fim de melhor entendermos as
relacOes intermidiais.

Aqui, identifico cinco tendéncias nos estudos sobre midialidade,
incluindo os que sdo conhecidos como estudos de multimodalidade
e intermidialidade, o que considero problematico. Apesar de tais ten-
dénciasterem sido mais fortes uma décadaatras, quando publiquei
aversio inicial de As modalidades de midia (ELLESTROM, 2010), e
apesar de muitos estudiosos terem proposto meios de enfrenta-las,
elas continuam existindo.

2 N.R.Aversdoem portugués desseartigo foi publicada em 2017 e esta disponivel no e-book
Midialidade: ensaios sobre comunicagdo, semiética e intermidialidade.

13
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1.

2.

A pesquisa € feita sem explica¢bes apropriadas do conceito
de midia. Assim como os estudos de multimodalidade cos-
tumam ser conduzidos sem defini¢des precisas de modo, a
intermidialidade tende a ser discutida sem claras concep-
¢oes de midia. Argumento que, se o conceito de midia ndo é
apropriadamente definido, ndo se pode esperar compreender
midialidade e intermidialidade, o que torna dificil a integra-
cdo entre midia e modo e outros conceitos relacionados.
Essa questdo nao é apenas um problema terminoldgico; ao
contrario, afeta a formacao de quadros conceituais capazes
de operar em grandes dreas de comunicagdo.

Apenas dois tipos de midia sGo comparados por vez.Seguindo
atradicdo dos estudos interartes, a pesquisa em intermidia-
lidade tem uma forte tendéncia a comparar ndo mais que
dois tipos de midia por vez. Inimeras publicagées focam
em palavra e imagem, palavra e musica, filme e literatura,
filme e jogos de computador, arte visual e poesia, e outros
conjuntosincluindo dois ou talvez trés tipos de midia. Apesar
de tais estudos serem legitimos e poderem oferecer grandes
ideias, costumam delimitar o campo de visdo de maneira que
os resultados ndo sao Uteis para analisar outras formas de
inter-relagdes de midia. Isso resulta em uma variedade de
termos incompativeis e conceitos que confundem as carac-
teristicas centrais das midias em geral.

Midias em geral sdo estudadas através de conceitos desen-
volvidos para a andlise da linguagem. A pesquisa das ciéncias
humanas do século XX foi fortemente influenciada pela semi-
oOtica centradanalinguagem de Ferdinand de Saussure (2011
[1916]). Embora Saussure tenha sido seminal para uma melhor
compreensao da linguagem, em certo ponto suas ideias
também prejudicaram a conceitualizagdo da comunicagdo
em geral. Isso porque seus conceitos ndo tém a capacidade
de explicaralém dos aspectos convencionais da significacao,
que Saussure chamou de arbitrariedade dos signos. Esse
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conceito exclui as caracteristicas principais de muitos tipos
de midia. A forte tendéncia de muitas pesquisas no Ocidente
detentarentender todos os tipos de comunicagdo nos termos
dalinguagem temsido contraproducente, de maneira geral, e
continuasendo uma grande ameaga para uma compreensao
transdisciplinar das propriedades das midias. Isso é verdade
até mesmo para a significativa quantidade de pesquisas
que claramente focam em aspectos nao verbais (a pesquisa
sobre multimodalidade como fizeram Kress e van Leeuwen,
2001), emboraatualmente o campo esteja se direcionando a
uma abordagem menos centrada na linguagem (BATEMAN,;
WILDFEUER; HIIPPALA, 2017).

4. Dicotomias enganosas estruturam os argumentos. Embora
nao faltem terminologia avancgada e sofisticacdo tedrica,
muitos pesquisadores permanecem utilizando termos leigos
amplamente indefinidos e profundamente ambiguos, como

“texto” e "imagem”, paradescreveranaturezadamidia. Embora
esses termos sejam indispensaveis no uso diario e valiosos em
categorizagdes académicas introdutdrias, sdo notoriamente
vagos, o que faz com que confusdes e mal-entendidos se
tornem recorrentes nas discussdes académicas. Tentativas
de construir quadros tedricos e metodologias sistematicas
eabrangentes falham porque os conceitos mais basicos nao
sdo claramente delimitados. Por exemplo, os termos “texto
e “imagem” podem se referira midias com diferentes tracos
materiais, espacotemporais e sensoriais. Consequentemente,
os esforgos para se entender a relagcdo entre os chamados
textos e imagens estdo fadados ao fracasso, deixando-nos
com ideias nebulosas e insuficientes de “misturas” entre
texto e imagem, a menos que explicagdes mais detalhadas
sejam dadas. Da mesma forma, a dicotomia “midia verbal
x midia visual” ndo é adequada. Embora possa ser pratica
parasustentaras diferencas evidentes entre alguns tipos de
midias, ela é, naverdade, confusa eimprodutivaao se tentar

n
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entender as semelhancas e diferencas das midias de forma
mais profunda. Ja que ser visual é um trago sensorial e ser
verbal é um traco semidtico, ndo faz sentido coloca-los em
oposigdo. Algumas midias sdo verbais, outras ndo; algumas
midias sdo visuais, outras ndo; e algumas midias sdo tanto
verbais como visuais.

Os tracos de midias ndo sdo distinguidos da percepgdo e
da significagdo das midias. Outro problema recorrente é a
falhaao distinguir tragos inerentes das midias e a percepgdo
desses tragos. Isso é compreensivel, visto que, na pratica, é
impossivel separar os dois. Ainda assim, é essencial dife-
renciar teoricamente os modos de existéncia das midias e
a percepgdo desses mesmos modos a fim de apreender as
diferencas e semelhangas das midias. Embora certamente
sejauma questdo complexa, é importante reconhecer que, por
exemplo, a qualidade de tempo em um filme, entendida como
um modo de existéncia, ndo é a mesma qualidade de tempo
requerida para compreender uma fotografia estatica. Além
disso, pode-se dizer que o tempo esta presente de diferentes
formas em uma mesma midia. Mesmo assim, uma fotografia
estatica, que ndo tem o tempo como um modo de existén-
cia, pode representar eventos temporais. Se essa questdo é
ignorada, ficamos com uma massa inexpressiva de midias
aparentemente idénticas que ndo podem ser comparadas
de maneira adequada.

0 objetivo deste texto é sugerir solugdes para esses problemas

através dos seguintes modos:

1.

2.

uma elaboragdo metddica do conceito de midia;

um desenvolvimento sistematico de conceitos que sao apli-
caveis a todos os tipos de midias;
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3. umacompreensao multifacetada da comunicagdo ndoanco-
rada em conceitos linguisticos;

4. umaconceitualizagdo pormenorizada da variedade de tragos
de midias além das formulas padrao;

5. uma investigagdo minuciosa das relagdes entre tragos de
midias basicas, percepcao e significagdo.

Espero que, ao atingir esse objetivo, seja possivel entender me-
lhor quais sdo os limites das midias e como podemos ultrapassa-los,
como podemos compreender o conceito de multimodalidade em
relacdo aintermidialidade, o que significa combinar eintegrar midias
diferentes e, ainda, como é possivel para tipos de midias diferentes
comunicar coisas parecidas.

Minhas solucdes conceituais sugeridas nao sao as Unicas dis-
poniveis. Entretanto, para manter minhas linhas de argumentacdo
as mais claras possiveis, evito focar excessivamente em criticas a
outras posi¢des. Além disso, minhaambicao ndo é propor algo como
um modelo completo de andlise da comunicagdo; ao invés disso,
o objetivo é investigar profundamente as relagoes intermidiais.
Compreender essas inter-relagdes pode ser essencial para varias
formas de investigacdes e, dependendo dos objetivos e das metas
dessas investigacdes, os conceitos e principios que proponho aqui
devem ser complementados com outras ferramentas de pesquisa.

0 termo “midia” é amplamente empregado e nao faria sentido
tentar encontrar uma defini¢do simples que contemple todas as
diversas noc¢des que se escondem nos diferentes usos da palavra.
Nocoes diferentes de midia e midialidade estdo presentes em
diferentes campos de pesquisa, e ndo ha motivos para interferir
nessas nogdes desde que cumpram suas func¢des especificas. Em
vez disso, irei circunscrever um conceito que é aplicavel a questdo
da comunicagdo humana. Entretanto, uma breve defini¢do de midia
contemplaria apenas fragmentos de toda a rede conceitual, o que

17
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ndo seria produtivo. Ao invés disso, tentarei construir um modelo
(que, na verdade, constitui um conglomerado de varios modelos)
que preserva o termo "midia” e ainda qualifica seu uso em relagdo
aos diferentes aspectos da rede conceitual de midialidade. Desse
modo, o conceito de midia pode ser dividido em muitos conceitos
profundamente conectados, a fim de cobrir os multiplos aspectos
inter-relacionados da midialidade.

0 cerne dessa diferenciagdo consiste em apontar quatro moda-
lidades de midia que podem ser Uteis ao se analisar os produtos de
midia. Um produto de midia é uma entidade ou um fenémeno Unico
que permite a comunica¢do inter-humana. Os produtos de midia
podem ser analisados em relagdo a quatro tipos de tragos: o material,
o espagotemporal, o sensorial e o semiodtico. Chamo essas categorias
de tracos de modalidades das midias. Nas ultimas décadas, a nocao
de multimodalidade ganhou espaco (KRESS; VAN LEEUWEN, 20071;
BATEMAN, 2008; KRESS, 2010; SEIZOV; WILDFEUER, 2017), resultante
dos estudos de semidtica social, educagao, linguistica e comunica-
¢do. Embora minha no¢do de modalidades de midias seja inspirada
na tradicdo dessas pesquisas, diferencia-se significativamente de
formas que serdo evidenciadas. Da mesma forma, sou bastante
influenciado peladrea de pesquisa daintermidialidade, que tem sua
origem na estética, na filosofia, nasemidtica, na literatura comparada,
nos estudos de midia e nos estudos interartes (ver CLUVER, 2007,
2019; RAJEWSKY, 2008). Essas tradi¢cdes de pesquisa foram decisivas
na forma com que circunscrevi os muitos aspectos da midialidade.

Conforme meus argumentos se desenvolvem, farei uma distin¢ao
entre produtos de midia, midias técnicas de exposicdo e tipos de
midia (tipos de midias basicas e tipos de midias qualificadas). Esses
dois tipos sdo categorias dos produtos de midia, ao passo que midias
técnicas de exposigdo sdo as entidades necessarias para realizar os
produtos de midia, logo, os tipos de midia. Consequentemente, o
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termo “midia”, quando usado sem especifica¢des, geralmente se
refere atodos esses aspectos das midias.

Assim, os varios aspectos das midias ndo sdo grupos de midias. Ao
contrario, sdo aspectos tedricos complementares e entrelacados do
que constitui a midialidade. Sendo assim, o conceito amplo de midia
que apresentareineste estudo abrange diversas nog¢des intimamente
relacionadas, ainda que divergentes, que irei distinguir terminolo-
gicamente. Acredito que multimodalidade e intermidialidade nao
podem ser completamente entendidas sem que se compreenda
as condi¢des fundamentais de cada um dos produtos de midia, e
sdo essas condi¢des que constituem uma rede complexa tanto de
caracteristicas fisicas das midias como das diversas operagdes cog-
nitivas e interpretativas feitas pelos perceptores de midia. Para o
meu objetivo, defini¢des de midia que lidam apenas com os aspectos
fisicos de midialidade sdo demasiadamente restritas, como também
o0 sao as defini¢cdes que apenas destacam a construcdo social da
comunicacdo. Ao invés disso, destacarei o encontro critico entre o
fisico, o perceptivo, o cognitivo e o social.
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2
0 que sdo produtos de midia e mentes comunicantes?

2.1 Um modelo de comunicac¢do centrado na midia

0 ponto de partida desta investigacdo das inter-relacdes das
midias consiste em uma analise do conceito de produto de midia,
que é o centro de todas as elaboragdes deste estudo. Para delimitar
o conceito de produto de midia de formaapropriada e por completo,
é necessario ter um modelo desenvolvido de comunicacao, feito para
destacaranocio de midia (ELLESTROM, 2018a; 2018b; 2018c). Embora
tenha projetado o meu modelo para investigar, principalmente, a
comunicacdo humana, ele é pelo menos parcialmente aplicavel a
comunicacao entre outros animais também. Esse modelo consiste
no que considero ser as entidades de comunicagdo mais reduzidas
e basicas possivel e suas inter-relagdes essenciais. Se uma dessas
entidades ou inter-relagdes for removida, a comunicagdo ndo estara
mais a disposicdo; assim, o modelo é irredutivel. Proponho que trés
entidades indispensaveis e interconectadas podem ser discernidas:

1. algo sendo transferido;
2. dois locais separados entre os quais a transferéncia ocorre;

3. umestagiointermediario que tornaatransferéncia possivel.
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Essas trés entidades de comunicagdo tém sido circunscritas de
diversas maneiras em estabelecidos e influentes modelos de comu-
nicacdo. A seguir, refiro-me a alguns desses modelos classicos (da
linguistica, dos estudos de midia e de comunicagao, e também dos
estudos culturais) para ancorar meus conceitos nos ja conhecidos
paradigmas da comunicagdo e esclarecer as varias maneiras pelas
quais me afasto dos conceitos padrdao. Embora seja discutivel, eu
mantive o conceito tradicional de transferéncia porque acho que é
parte integrante do conceito de comunicagdo. Embora o termo “trans-
feréncia” possa ter associagdes enganosas com objetos materiais
sendo movidos, dificilmente se pode evitar a profunda semelhanca
entre as experiéncias de compartilhar e de transferir entidades
materiais e mentais — como na comunicacao humana. Essas ques-
toes serdo constantemente examinadas nas discussdes seguintes.

Roman Jakobson (1960) usou o termo “mensagem” para apreen-
der a primeira entidade, “algo sendo transferido”, mas ndo delineou
anocao fundamentalimplicita ao seu termo. Wilbur Schramm (1971)
oscilou entre dois argumentos incompativeis: que ndo existe uma
entidade sendo transferida e que a entidade transferida é uma

“mensagem” — ndo ideias ou pensamentos. Stuart Hall (1980, p.
131) também foi bastante vago quando sugeriu que “significado” é
transferido na comunicagdo. Ao invés de claramente afirmar que a
comunicacao se refere a transferéncia de significado, enfatizou que

“estruturas designificado 1" e “estruturas de significado 2” podem ser
diferentes; existem graus de “simetria” e graus de “entendimento” e

“mal-entendidos”. Em outras palavras, se ha transferéncia de signi-
ficado na comunicagdo, isso envolve transformacao de significado.
Esse argumento é bastante viavel.

Enquanto a segunda entidade, “dois lugares separados entre
o0s quais a transferéncia ocorre”, consiste, sem duvida, em duas
unidades, elas s6 podem ser descritas uma em relagdo a outra. Os
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termos de Jakobson sdo “remetente” e “destinatdrio”, mas Schramm
prefere “comunicador” e “receptor”. Por fim, Hall evitou delimitar os
dois lugares entre os quais a transferéncia ocorre como pessoas; na
verdade, evitou apontar para esses lugares de qualquer forma. No
entanto, sua nogao de que “estruturas de significado” sdo, em certa
medida, transferidas implica que essas estruturas precisam de fato
estar localizadas em lugares capazes de conter “significado” — que
devem ser entendidos como as mentes dos seres humanos, visto
que a comunicagdo humana esta em jogo.
Aterceiraentidade, “um estdgio intermedidrio que torna possivel
a transferéncia”, também ja foi conceituada de formas diferentes.
De forma notavel, o “contato” de Jakobson (1960, p. 353) incorpora
tanto um aspecto material quanto um mental, sendo descrito como
“um canal fisico e uma conexao psicoldgica entre o remetente e o
destinatario”. Schramm (1971, p. 15) usou o termo mensagem para
representar ndo s6 a entidade transferida, mas também o estdgio
intermediario de comunicacao (Schramm parece entender a men-
sagem tanto como “algo transferido” quanto “através da qual se da
atransferéncia”). De formarelevante, entretanto, Schramm (1971, p.
15) descreveu atransmissdo da mensagem ndo sé como uma entidade
material — como “uma carta” — mas também como “um conjunto
de signos”, indicando, assim, a capacidade do material de produzir
significado mental por meio de signos. Hall (1980) também enfatizou
anaturezasemidtica do estdgio intermediario da comunicagao. Seu
termo para essa entidade era “discurso ‘significativo’’; no entanto,
sua terminologia é, em geral, bastante incoerente, resultando em
incertezas quanto a natureza mais precisa do estagio intermediario.
Em relagdo a primeira entidade da comunicacao, “algo sendo
transferido”, certamente ha um ponto nanogao de Schramm de que
nenhumaideia ou pensamento é transferido na comunicacdo. Como
Hallindicou, é provavel que a transferéncia de significado implique
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uma mudanca de significado; essa modificacdo pode ser leve ou

mais radical. Entretanto, afirmo que os modelos de comunicagao

ndo podem se afastar da nogdo de algo sendo transferido. Se ndo ha

correlagdo entre entrada e saida, simplesmente ndo ha comunicagdo,
dadaaideiafundamental de que comunicar é “compartilhar”; assim,
um conceito de comunicagdo sem a nogdo de algo sendo transferido

nao faz sentido. Por mais problematica que possa ser, essa nogao

deve ser mantida e minuciosamente examinada, ao invés de ser evi-
tada. Para comecar, acredito ser evidente que ndo se pode limitar as

unidades ou as caracteristicas transferidas a concepgdes distintas e

conscientemente pretendidas, e talveznem mesmo a “ideias”, como

Schramm as entende.

Minha sugestao é usar o termo “valor cognitivo” para se referir
aquelas configuragdes mentais que sdo a entrada e a saida da co-
municagao (sendo assim, “importar” ndo deve ser compreendido
aqui em oposicao a “exportar”). A nocdo que quero sugerir ao usar
esse termo estd, de forma clara, intimamente relacionada as nogdes
apreendidas em termos como “significado”, “significancia” e “ideias”,
emboraaexpressao “valor cognitivo” talvez seja menos carregada de
certas nogoes que parecem ser dificeis de se desvencilhar para um
termo como “significado”. Significado é muitas vezes entendido como
um conceito bastante rigido no sentido verbal, firme, definivel ou
até mesmo logico. Ao invés disso, valor cognitivo deve ser entendido
como uma nog¢do muito abrangente, que apreende um significado
vago, fragmentdrio, ndo desenvolvido, intuitivo, ambiguo, ndo con-
ceitual e pragmaticamente orientado, relevante para uma ampla
gama de tipos de midia e situacées comunicacionais. E importante
enfatizar que, apesar de o valor cognitivo ser sempre o resultado de
um trabalho mental, a cognicdo estd incorporada, mas nem sem-
pre é possivel articular usando a linguagem. Consequentemente, a
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comunicacao, de acordo com o modelo que proponho, ndo pode ser
reduzida apenas a comunicagdo de significado verbal ou verbalizavel.

A segunda entidade, “dois locais separados entre os quais a
transferénciaocorre”, geralmente é interpretada como duas pessoas.
No entanto, essa nogao objetiva ndo é suficientemente precisa para
0s meus propdsitos. Como é imprescindivel ser capaz de conectar
mente e corpo as diferentes entidades do modelo de comunicacao,
deve-se evitar nogdes menos elaboradas como as de remetente-des-
tinatario, de Jakobson, e as de comunicador-receptor, de Schramm.
Essas nocdes ddo a impressdo de que a transferéncia ocorre neces-
sariamente entre duas pessoas, constituidas de mentes e corpos,
com um terceiro objeto, separado, intermedidrio, que esta no meio,
por assim dizer, sob a forma de uma “mensagem” que esta essen-
cialmente desconectada das pessoas que se comunicam. E melhor
seguir a ideia implicita de Hall de que a comunicacao ocorre entre
locais capazes de conter “significado”. A descricdo de comunicacdo
de Warren Weaver como algo que ocorre entre “uma mente” e “outra”
é simples e direta (WEAVER, 1998 [1949]).

Minha sugestao é usar os termos “mente do produtor” e “mente
do perceptor” para se referir aos lugares mentais em que o valor
cognitivo aparece. Primeiro, existem certas configuracdes mentais
na mente do produtor e, em seguida, apds a transferéncia comuni-
cativa, existem configura¢cdes mentais na mente do perceptor que
sao pelo menos remotamente semelhantes as da mente do produtor.
0 termo “mente” deve ser, em geral, entendido como denotando
consciéncia (humana) que se origina no cérebro e se manifesta parti-
cularmente em percepcao, emogdo, pensamento, raciocinio, vontade,
julgamento, memodria e imaginagdo. O termo “mental” refere-se a
tudo relacionado a mente. O termo “cognicao” deve ser entendido
como representando os processos mentais envolvidos na obtencao
de conhecimento e de compreensao, incluindo, entre outras fungdes
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de niveis superiores do cérebro, pensar, lembrar, resolver problemas,
planejar e julgar. No entanto, embora a mente e sua cognicao sejam
baseadas em processos cerebrais, as atividades mentais nao sao de
formaalguma separadas do resto do corpo. Pelo contrario, defendo
aideiade que a mente esta profundamente incorporada - formada
por experiéncias de corporalidade (JOHNSON, 1987).

A maioria dos pesquisadores mencionados neste trabalho re-

conheceu, de forma explicita ou implicita, que a terceira entidade,
“um estdgio intermedidrio que torna a transferéncia possivel”, é, de
alguma maneira, material. Como afirmado de forma sucinta em uma
publicacdo recente, qualquer ato de comunicagao “é possivel através
de alguma forma de reificagcdo concreta da mensagem, que, em seu
nivel mais elementar, deve respeitar as leis fisicas para existir e ter
forma” (BOLCHINI; LU, 2013, p. 398). Além disso, Schramm e Hall
discutiram claramente o estagio intermediario em termos de signos.
Em consonancia com isso, sugiro que a entidade intermediaria que
liga as duas mentes entre si é sempre material de alguma maneira,
consistindo em entidades ou fendmenos fisicos, embora nao possa
ser conceituada de forma claraapenas em termos de materialidade.
Como conecta duas mentes em termos de uma transferéncia de
valor cognitivo, deve ser entendida como uma materialidade capaz
de provocar certas respostas mentais.

Minha sugestdo é usar o termo “produto de midia” parareferir-se
ao estagio intermediario que permite a transferéncia de valor cogni-
tivo da mente de um produtor para a de um perceptor (o que Irina O.
Rajewsky [2010] chamou de “configuragdo de midia"). Como os corpos
dessas duas mentes podem muito bem ser utilizados como instrumen-
tos para a transferéncia de valor cognitivo, eles tém potencial para
realizarafuncdo de produtos de midia. Proponho que um produto de
midia possa ser feito por qualquer matéria ndo corporal ou corporal
(incluindo a matéria que parte diretamente de um corpo) ou ainda
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uma combinacdo das duas. Isso significa que a mente do produtor
pode, por exemplo, usar tanto uma matéria ndo corpdrea (digamos,
um papel) quanto seu proprio corpo e suas extensdes imediatas (o
movimento dos bracos e o som produzido pelas cordas vocais) para
realizar produtos de midia como textos impressos, gestos e fala. Além
disso, o proprio corpo do perceptor pode ser usado como produto de
midia; por exemplo, o produtor pode realizar uma pintura na pele da
perceptora ou empurra-la gentilmente para comunicar o desejo de
que ela se mova um pouco. Ainda, outros corpos, como os de atores,
podem ser usados como produtos de midia.

Em contraste com estudiosos influentes como Marshall McLuhan
(1994 [1964]), que conceituou midia como as “extensoes do homem”
em geral, defino produtos de midia como “extensdes da mente” no
contexto da comunicagdo inter-humana. Desse modo, evito adistingdo
classica nos estudos de comunicagdo entre comunicagdo midiada e
interpessoal — comunicagdo que precisa e que supostamente ndo pre-
cisa de midiagdo. Essa distingdo foi criticada por causa de dificuldades
praticas em sustenta-la (ver Rice, 2017). Também a evito por conta
do profundo obstaculo tedrico de pensar na comunicagdo interpes-
soal como nao sendo midiada (seria absurdo pensar a comunicacao
interpessoal de formaindependente das capacidades e limitagdes da
midia). A Unica questao que justifica essa disting¢do é que a chamada
comunicagdo interpessoal depende inteiramente de formas especificas
(mas nao essencialmente diferentes) de produtos de midia, ou seja,
dependem do corpo humano do produtor e do perceptor e de suas
extensoOes imediatas em vez de dispositivos externos.

2.2 Produtos de midia

Considerando que um produto de midia deve ser entendido
mais como uma func¢do do que como uma propriedade essencial,
praticamente qualquer existéncia material pode ser usada como um
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produto de midia, incluindo ndo apenas objetos sélidos, mas também
todos os tipos de fendmenos fisicos que podem ser captados pelos
sentidos humanos. Além das formas de produto de midia que jd sdo
comumente categorizadas como tais (como textos escritos, musi-
cas, diagramas cientificos, gritos de socorro e sinais de transito), ha
infinitas formas de objetos fisicos, fendmenos e a¢gdes que podem
funcionar como produtos de midia, dado que sao identificados em
situacoes e ambientes que estimulam a interpretagdo em termos
de comunicagdo. Isso inclui cutucadas, piscadas, tossidas, refeicoes,
cerimonias, decoracgoes, roupas, penteados e maquiagem. Além disso,
caes, garrafas de vinho e carros de determinadas marcas, tipos e
modelos podem funcionar como produtos de midia para comunicar
aadesdoacertosvalores ou simplesmente demonstrar riqueza, por
exemplo. No contexto de um julgamento criminal, filmagens das
cameras de vigilancia e falas das testemunhas funcionam como
produtos de midia, assim como impressdes digitais, amostras de
DNA e manchas de sangue apresentadas pelo promotor — uma vez
que elas sdo apresentadas em uma situagdo comunicativa.

Como a funcgdo de ser um produto de midia é primeiramente
desencadeada pela mente do produtor, pode-se dizer que é por
ela que os produtos de midia sdo produzidos. De acordo com meus
conceitos, criar um produto de midia nao significa necessariamente
fabrica-lo na forma material. As impressoes digitais apresentadas
em um julgamento criminal sdo evidentemente produzidas pela pro-
motora ndo no sentido de que ela as fabrica materialmente, mas no
sentido de que ela lhes dd uma funcao comunicativa, colocando-as
no contexto do julgamento.

Também pode haver o caso de alguém usar um produto de midia

“antigo”, produzido por outra pessoa, para se comunicar. Por exemplo,
alguém poderiatocar uma cancdo deamor gravada, escrita e cantada
por outras pessoas, para demonstrar amor a alguém especial em
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uma determinada ocasido. Dessa maneira, a musica gravada, que ja
tem afuncdo de um produto de midia, é apropriada, por assim dizer,
e recebe umafuncgdo comunicativa mais especifica e, de certaforma,
nova. Assim como as impressdes digitais (desconsiderando outras
diferencas), a cancdo de amor gravada ndo é fabricada pela mente
do (novo) produtor, mas é exposta por ele e, dessa forma, recebe
uma (nova) funcao comunicativa.

Diante dessa conceitualizacdo, ndo faz sentido tentar diferenciar
existéncias fisicas que sdo ou que nao sdo produtos de midia reais.
Em vez disso, é importante ter uma nocao clara das propriedades
das existéncias fisicas que conferem a fungao de produtos de midia
a eles. Evidentemente, a presenca dessas propriedades, que inves-
tigarei em seguida, ndo é 6bvia. Entender algo como um produto de
midia é uma questdo de estar atento a certos tipos de fenémenos
do mundo. Como os humanos tém sido capazes de se comunicar ha
milhares e milhares de anos, essaatencao é parcialmente transmitida
pela hereditariedade, mas também é profundamente moldada por
fatores culturais e pela experiéncia dos tempos atuais. O conheci-
mento das tradi¢des de performance musical, por exemplo, leva a
uma atencdo especifica a certos detalhes, enquanto outros podem
ser ignorados; assim, ruidos acidentais e gestos aleatérios podem
ser descartados como irrelevantes para a comunicagdo musical e
nao constituir parte do produto de midia. A experiéncia pratica do
ambiente normalmente nos faz prestar atengao ao que acontece
na tela de uma televisao, e ndo em sua parte posterior. No entan-
to, se a televisdo for usada em uma instalagdo artistica ou se um
técnico de manutencdo tentar explicar por que ela ndo funciona
apontando para seus componentes, pode ser que a atencao tenha
de ser direcionada a parte traseira, que assim se investe da funcao
de um produto de midia.
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Assim, produtos de midia sdo entidades culturais que dependem
da praxis social; esses produtos e suas caracteristicas basicas sao uni-
dades delimitadas (em maior ou menor grau) formadas por atencgdo
seletiva (normalmente compartilhadas) em areas da comunicagdo
sensorialmente perceptiveis que sdo relevantes para se atingir a
comunicagdo em certo contexto. Isso significa que ndo existe uma
entidade que sejaum produto de midia“como tal”. Defendo que nem
mesmo um texto escrito € um produto de midia por si s6; é somente
quando umaentidade realiza a funcdo de transportar valor cognitivo
entre mentes que podemos conceitua-la como produto de midia. A
arquedloga que pesquisa as marcas presentes em o0ssos e acredita
que elas sdo causadas por raspagem acidental ndo estd envolvida
em comunicacdo. J4 se a arquedloga acredita que as marcas sao
algum tipo de letra em uma lingua desconhecida, ela pode estar
envolvida em uma comunicagdo basica na medida em que entende
uma intengdo comunicativa. Se as marcas vierem a ser decifradas,
o resultado serd uma comunicagao mais complexa. Por outro lado,
se a decodificagdo resultar equivocada, a crenca de que houve
comunicacio é uma ilus3o. E claro que casos extremos como esse
também podem ser exemplificados pela interagao cotidiana entre
pessoas que podem ou ndo estar equivocadas quanto ao significado
de todos os tipos de movimentos, olhares e sons.

McLuhan (1994 [1964], p. 24) argumenta, de forma sugestiva, que
nao so a palavra falada, a fotografia, os quadrinhos, a maquina de
escrever e atelevisdo sao midias, mas o dinheiro, rodas e machados
também sdo. Em relacdo a isso, argumento que, embora nada seja
um produto de midia por si so, praticamente tudo pode realizar
a funcdo de um produto de midia. Nesse sentido, dinheiro, rodas
e machados também podem funcionar como produtos de midia,
embora naverdade ndo o fagam tdo regularmente quanto palavras
faladas e fotografias.
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2.3 Elaborando o modelo de comunicagao

Agora, vou expor meu modelo de comunicagdo na formade um
diagramavisual (Figura 1) e explicarei algumas de suas implicagdes.
Interpretando esse diagrama da esquerda para a direita, o ato da
comunicacao inicia com certo valor cognitivo namente do produtor.
Consciente ou inconscientemente, o produtor da formaaum produto
de midia, que pode ser assimilado por algum perceptor. Assim, o pro-
duto de midia possibilita uma transferéncia de valor cognitivo que
parte da mente do produtor paraa mente do perceptor. Certamente,
esse processo é uma transferéncia, ndo no sentido de que o valor
cognitivo, como tal, passa através do produto de midia (que carece de
consciéncia), mas no sentido de que h3, por fim, um valor cognitivo
na mente do perceptor que tem algumas semelhancas com o valor
cognitivo na mente do produtor.

Mente do
perceptor

Mente do
produtor

Produto de
midia

Ato da produgdo Ato da producéo

transferéncia transferéncia transferéncia

Figura1—. Um modelo de comunicagao centrado nas midias
Fonte: Ellestrom (201843, p. 282).

Valor
cognitivo

Valor
cognitivo

Esse diagramavisual contém as trés entidades de comunicagao
delimitadas acima:

1. algo sendo transferido: valor cognitivo;

2. dois locais separados entre os quais a transferéncia ocorre:
mente do produtor e mente do perceptor;

3. um estagio intermediario que possibilita a transferéncia:
produto de midia.
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Além disso, o diagrama mostra quatro inter-relagdes essenciais
entre essas entidades:

1. umatodeproducdo “entre”amente do produtor e o produto
de midia;

2. um ato de percepgao “entre” o produto de midia e a mente
do perceptor;

3. valor cognitivo “dentro” da mente do produtor e da mente
do perceptor;

4. uma transferéncia de valor cognitivo “através” do produto
de midia.

Elaborarei agora essas inter-relagdes, especialmente a quarta.
Entendo que a noc¢do de produto de midia e o debate sobre como
o valor cognitivo pode ser transferido por meio de um produto de
midia sdo essenciais para que se compreenda a comunicacao.

A primeira inter-relacao, “um ato de producao ‘entre’ a mente
do produtor e o produto de midia”, é sempre iniciada pela mente do
produtor e sempre efetuada, primeiramente, pelo corpo do produtor.
As vezes, essaacio corporal primaria resultaimediatamente em um
produto de midia. Um exemplo é quando uma pessoa comecaafalar
comoutraque estd de pé ao seu lado:as ondas de som que emanam
das cordas vocais constituem um produto de midia que diretamente
atinge o perceptor. Em outros momentos, a agao corporal primaria
estd ligada a fases subsequentes de producao e é comum estar
conectada a umavasta gama de agdes e procedimentos antes de o
produto de midia estar presente para o perceptor. Por exemplo, falar
ao telefone, muitas vezes, requer a manipulacao do telefone, somada
aativacdo das cordas vocais do usudrio, e requer sempre dispositivos
tecnoldgicos, construidos e adequados para transmitir a fala inicial
para outro local, no qual o produto de midia real é constituido, isto
é,afala que pode ser ouvida pelo perceptor. Da mesma forma, uma
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crianga que esta fazendo um desenho para seu pai, sentado junto
com ela a mesa da cozinha, sé tem que realizar, em principio, uma
acao corporal primaria para criar um produto de midia que estd
imediatamente acessivel para o perceptor. No entanto, se o pai
estd em outro lugar, estagios adicionais de acdes e procedimentos
devem ser adicionados: o desenho pode ser enviado e fisicamente
realocado, ou digitalizado e enviado por e-mail, aparecendo depois
de uma forma um tanto transformada como um produto de midia
que é transmitido por uma tela de computador. O ato de producdo
pode, assim, tanto ser simples e direto quanto complexo e indireto.
Pode, além disso, incluir fases de armazenamento.

Ha uma variedade de dispositivos para a producdo e o armaze-
namento de produtos de midia. Embora envolvidos em midialidade,
e frequentemente chamados de midias de producao e midias de
armazenamento, prefiro nao os chamar de midia, a fim de manter
aterminologia clara. Assim, as cdmeras sdo dispositivos técnicos de
producdo (com capacidade de registrar luz quimica ou fisicamente)
que podem ser acoplados, com maior ou menor distanciamento, a
dispositivos técnicos de exibicao com diversas propriedades, como
chapas de cobre banhadas a prata, papel fotografico, ou uma tela
(seja de um computador, seja a tela da prépria camera). As paginas
de livros sdo dispositivos técnicos de armazenamento e dispositivos
técnicos para a exibi¢do de configuracdes sensoriais visuais. Por outro
lado, como desaparecem rapidamente, as ondas sonoras geradas
pelas cordas vocais ndo armazenam configuragdes sensoriais, pois
apenas as exibem.

Asegundainter-relacdo, “um ato de percepcao ‘entre’ o produto
de midia e amente do perceptor”, € sempreiniciada pelos 6rgaos de
sentido do perceptor e, até certo ponto, envolvida em um processo
posterior de interpretacao. Ainterpretacdo deve ser entendida como
todos os tipos de atividades mentais que, de alguma forma, dao
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sentido aos insumos sensoriais. Essas atividades podem ser tanto
conscientes quanto inconscientes, e, sem duvida, estdo presentes
em uma forma basica quando as impressdes sensoriais sdo inicial-
mente processadas. Assim, em comparagdo com o potencialmente
extenso ato de producao, o ato de percepgdo é breve e rapidamente
canalizado paraainterpretacgdo, a qual, obviamente, ocorre na mente
do perceptor. No entanto, o tipo, a qualidade e a forma de entrada
sensorial proporcionada pelo produto de midia, e que é efetivamente
absorvida pelos 6rgdos do sentido, sdo absolutamente cruciais para
ainterpretacdo formada na mente desse perceptor.

No momento, irei somente comentar de forma breve a terceira
inter-relacdo entre as entidades de comunicagao, “valor cogniti-
vo ‘dentro’ da mente do produtor e da mente do perceptor”. Ndo
se pode afirmar, sem implicagdes intrincadas, que ha uma certa
quantidade de valor cognitivo confinado dentro de uma mente, e é,
sem duvida, dificil avaliar a extensao real da semelhanca entre as
duas quantidades de valor cognitivo confinadas nas duas mentes.
Definirisso de uma maneira mais precisa, provavelmente, esta além
do alcance dos métodos de pesquisa conhecidos. No entanto, nao
encontro problemas na nog¢do de que o valor cognitivo transferido
é apenas uma parte das mentes do produtor e do perceptor. O valor
cognitivo estd "dentro” das mentes, no sentido de estar intimamente
interligado com uma multiplicidade de outras entidades e processos
cognitivos e, enfim, com a soma total das atividades mentais que,
em geral, o rodeia.

A quarta inter-relacdo, “uma transferéncia de valor cognitivo
‘através’ do produto de midia”, é central para os meus argumentos.
Até o momento, o produto de midia foi descrito simplesmente como
aentidade de comunicacdo que permite uma transferéncia de valor
cognitivo da mente de um produtor para a mente de um perceptor

—uma entidade material que tem a capacidade de desencadear uma
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resposta mental. Entretanto, a fim de dar uma explicagdo um pouco
mais detalhada dessa nocao, tal capacidade em si deve ser examinada.

E claro que a transferéncia de valor cognitivo é apenas parcial-
mente comparavel a outras transferéncias — tais como, por exemplo,
a transferéncia de produtos por trem entre duas cidades. A trans-
feréncia de valor cognitivo ndo é uma transferéncia material, e sim
uma transferéncia mental com o auxilio da materialidade. Em certo
aspecto, pode ser comparada com o teletransporte, a transferéncia
de energia ou matéria entre dois pontos sem cruzar o espaco inter-
medidrio. O valor cognitivo é de fato transferido entre dois pontos
(duas mentes) e, ao contrario da transferéncia de mercadorias, ndo
atravessa o espaco intermediario. No entanto, como a transferéncia
depende do produto de midia, pode-se dizer, de formarazoavel, que
ela se da “através” dele. De fato, o produto de midia ndo € nem um
objeto neutro de transferéncia material, como um carro de trans-
porte de mercadorias, nem um espaco intermediario sem efeito,
como no teletransporte; ele constitui uma etapa crucial da transicao,
nao apenas datransmissdo. Como Beate Schirrmacher sugeriu para
mim em uma conversa pessoal, a transferéncia de valor cognitivo

“através” do produto de midia pode ser descrita como “uma cadeia
deinteragdes” envolvendo a mente do produtor, o produto da midia,
a mente do perceptor e tudo o que ha entre eles.

Explicarisso com mais detalhes requer aten¢do ao espectro por
completo, do material ao mental. Minha abordagem para lidar com
esse desafio é sugerir que todos os produtos de midia possam ser
analisados em termos de quatro tipos de caracteristicas basicas.
Como ja observado, chamo essas categorias de modalidades das
midias (ELLESTROM, 2010). Descreverei de forma breve essas mo-
dalidades para criar bases para uma maior elaboracdao do modelo
de comunicacdo e, depois, voltarei a elas em uma discussdo mais
longa, mais adiante neste texto.
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As primeiras trés modalidades sdo a material, a espagotemporal
e asensorial. Todos os produtos de midia sdo materiais no sentido de
que eles podem ser, por exemplo, sélidos ou ndo sélidos, organicos
ou inorganicos, e outros tragos comparaveis tais como esses que
pertencem a modalidade material. Além disso, todos os produtos
de midia possuem caracteristicas espagotemporais, o que significa
que aqueles que ndo tiverem pelo menos a extensao espacial ou a
extensdo temporal sdo inconcebiveis. Sendo assim, a modalidade
espagotemporal consiste em tragos de midia comparaveis, tais
como temporalidade, imobilidade ou espacialidade. Da mesma for-
ma, os produtos de midia devem chegar a mente por meio de pelo
menos um sentido. Por isso, a percepgdo sensorial é o denominador
comum das caracteristicas da midia pertencentes a modalidade
sensorial — produtos de midia podem ser visuais, auditivos, tateis
e assim por diante.

Certamente esses tipos de tragos sao conhecidos dos pes-
quisadores da comunicag¢do. Hall (1980), por exemplo, discutiu os
dois canais sensoriais da televisdo, enquanto David K. Berlo (1960)
destacou todos os cinco sentidos externos; ja Schramm (1971, p.
32), pelo menos brevemente, mencionou que “uma mensagem tem
dimensdes no tempo ou no espaco”. Entretanto, uma compreensao
completa das condigdes de comunicagdo requer atencao sistematica
atodas as modalidades. E claro que nio é qualquer valor cognitivo
que pode ser livremente comunicado por quaisquer tipos de tragos
materiais, espagotemporais ou sensoriais. Para mostrar alguns exem-
plos flagrantes, afirmativas complexas ndo podem ser facilmente
transferidas através do sentido do olfato, e é mais dificil transferir
de forma eficaz séries detalhadas de eventos visuais por meio de
um produto de midia estatico do que por intermédio de um produto
de midia temporal.
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A quarta modalidade é a semidtica. Enquanto as caracteristicas
semioticas de um produto de midia sao menos palpdaveis do que as
materiais, as espagotemporais e as sensoriais, e, na verdade, sao
inteiramente derivadas dessas trés, elas sdo igualmente essen-
Ciais para realizar a comunicacao. As configuragdes sensoriais de
um produto de midia ndo transferem qualquer valor cognitivo até
que a mente do perceptor as compreenda como signos. Em outras
palavras, os dados sensoriais percebidos ndo possuem significado
até que sejam compreendidos como sendo representantes de algo
através de umainterpretacao inconsciente ou consciente. Isso quer
dizer que todos os objetos e fend6menos que atuam como produtos
de midia possuem tragos semidticos por definicdo. O esforco mais
bem-sucedido para definir as formas bdsicas para criar significado
em termos de signos ¢, de longe, a tricotomia fundamental de Charles
Sanders Peirce — icone, indice e simbolo.

Para entender essa tricotomia, é necessario compreender uma
outra tricotomia ainda mais fundamental: os trés constituintes
do signo. Em suma, Peirce sustentou que os signos, muitas vezes
chamados de representamens, expressam objetos — uma relagao
que resulta em interpretantes na mente do perceptor: “Um signo,
ou representamen, representaalgo para alguém em algum aspecto
ou capacidade”. Isso significa que o representamen representa um
objeto em alguns aspectos e, portanto, “cria na mente dessa pes-
soa” um interpretante (PEIRCE, 1932[c. 1897], p. 228). Isso implica
que os signos ndo sdo itens estaticos preexistentes, mas funcgdes
dindmicas estabelecidas por constituintes relacionais que existem
apenas em interacdo entre si. Significacdo é um processo mental,
embora tanto os representamens quanto os objetos possam estar
ligados a elementos ou fendmenos externos. No entanto, o inter-
pretante estd sempre na mente. Eu entendo que meu conceito de
valor cognitivo criado na mente do perceptor na comunicagdo é um
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exemplo essencial do conceito de interpretantes que resultam da
significacdo de Peirce.

Consequentemente, o produto de midia pode ser entendido
como um conjunto de representamens que, devido aos seus tragos
materiais, espagcotemporais e sensoriais, conjugados a fatores
contextuais, expressam certos objetos (que estdo disponiveis para
o perceptor), criando, assim, interpretantes (valor cognitivo) na
mente do perceptor.

Peirce definiu seus trés tipos de sinais centrais a partir de algu-
mas habilidades cognitivas fundamentais que tornam possiveis as
relacOes representamen-objeto. Os icones representam seus objetos
com base nasimilaridade, ja os indices expressam esses objetos com
base na contiguidade, e, por fim, os simbolos dependem de habitos
ou convencdes (PEIRCE, 1932[c.1903], cap. 2, p. 247-249; ELLESTROM,
20143, p.98-113). Entendo iconicidade, indicialidade e simbolicidade
como os principais tragos da midia dentro da modalidade semiética,
o que quer dizer que nenhuma comunicagdo ocorre a menos que o
valor cognitivo seja criado através de um dos trés tipos de signo.
Iconicidade, indicialidade e simbolicidade sdo indispensaveis para
a semiose e funcionam devido a nossa capacidade de perceber se-
melhancas e proximidades e formar habitos.

Eu uso o termo “semiose” aqui para denotar a nogao mais am-
pla e menos estrita de atividade e uso dos signos, em que signos
devem sempre ser entendidos como resultados de interpretacao,
e ndo qualidades inerentes a objetos ou fendmenos. “Semiose” é
um termo genérico para tudo o que envolve signos, que pode ser
aplicado quando ndo ha necessidade de precisao. O préprio Peirce
apenas usou o termo esporadicamente, sem nunca lhe dar destaque
ou destinar um lugar especifico em seu vocabulario (algo préximo
de uma definicdo pode ser encontrado em Peirce 1934, cap.s, p. 484
[c.1907]). De forma resumida, considero a significagdo o processo de



AS MODALIDADES DAS MiDIAS II 39

criacdo de significado. Embora a significacdo seja sempre um pro-
cesso mental, pode também incluir aspectos materiais: por exemplo,
a mente pode perceber qualidades fisicas através de produtos de
midia. A representacdo deve ser entendida mais especificamente
como representamens desencadeando a presenca de objetos na
mente; assim, a representacdo é uma parte central da significagdo.

Mais umavez, processos de significacdo ndo sdo desconhecidos
nas pesquisas de comunicacao. Dentre os estudiosos citados neste
texto, Schramm claramente refere-se a algumas caracteristicas
semioticas basicas. Por exemplo, ele observou com precisdo que “é
igualmente significativo dizer que B [o receptor] age sobre os signos
[a mensagem], enquanto eles agem sobre B” (SCHRAMM, 1971, p. 22).
De fato, a mente do perceptor é muito ativa na interpretacao dos
signos do produto de midia. Além disso, Hall falou em termos de
semiotica, apesar do viés linguistico distinto. O referencial semidtico
de Peirce é produtivo porque incorpora tipos de signos que funcio-
nam fora do dominio linguistico, o qual é regido pela simbolicidade
na forma de linguagem verbal.

Além disso, desejo enfatizar a nocdo de que uma perspectiva
semidtica deve ser combinada com uma perspectiva material. A
comunicacao é igualmente dependente das modalidades material,
espagotemporal, sensorial e semidtica. O que se toma por objetos
representados evocados por representamens (objetos tais como pes-
soas, coisas, eventos, agoes, sentimentos, ideias, desejos, condigdes
e narrativas) resultatanto das caracteristicas basicas dos produtos
de midia como tal (o material mediado e os tragos espacotemporale
sensorial) quanto da atividade cognitiva, junto a fatores contextuais,
resultando em representac¢do. Na medida em que asignificagdo, em
ultima andlise, é resultado do trabalho da mente, no caso da comu-
nicacdo esse trabalho depende fundamentalmente do aspecto fisico
do produto de midia — apesar de algumas representagdes estarem
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claramente mais intimamente ligadas a aparéncia da midia, enquanto
outras sdo um resultado dainterpretacdo e, portanto, do contexto
da mente perceptora.

Assim como os tragos materiais, espagotemporais e sensoriais,
os tragos semidticos de um produto de midia oferecem algumas
possibilidades e estabelecem algumas restri¢des. Obviamente, nao
é qualquer valor cognitivo que pode ser criado livremente a partir de
qualquer tipo de signo. Por exemplo, os signos iconicos da musica po-
dem representar sentimentos complexos e estruturas de movimento
que sao, em grande parte, inacessiveis para os signos simbdlicos
do texto escrito; por outro lado, signos simbélicos escritos podem
representarargumentos e a aparéncia de objetos visuais com muito
mais precisao do que os icones auditivos. Exemplos flagrantes como
esses sdo apenasapontadoiceberg no que tangeas (in)capacidades
dos signos baseados, respectivamente, em semelhanca, em conti-
guidade e em habitos e convengdes. Portanto, os tragos semidticos
da midia possibilitam — mas também delimitam — a transferéncia
comunicativa de valor cognitivo através de um produto de midia.

De acordo com essa proposta, é apropriado trazer a nocao de
ruido a discussdo. Muitos pesquisadores envolvidos na comunica-
cdo de significado adotaram a ideia de Claude E. Shannon (1948)
segundo a qual perturbagdes de signo na comunicacdo devem ser
contextualizadas como ruido. 0 fenémeno basico das interrupc¢des
que ocorrem no caminho entre a mente do produtor e a do percep-
tor é claramente relevante para a transferéncia de valor cognitivo.
Schramm (1955, p. 138) observou que o ruido é “qualquer coisa no
canal que ndo tenhasido colocada pelo comunicador”. Por exemplo, a
fala pode ser perturbada por outros sons, e um filme pode ser inter-
rompido por causa de deterioragdao do material ou de censura. Nesse
sentido, o ruido ocorre tanto no ato da producgdo quanto no ato da
percepcdo. 0 meu modelo visual de comunicagdo (Figura 1) mostra o
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ruido como interrup¢des na seta que representa a transferéncia de
valor cognitivo —tanto antes quanto depois da transferénciaatravés
do produto de midia —, refletindo as condicOes insatisfatorias de
producdo e percepgao.
0 problema da nogao de ruido quando aplicada a comunicacgdo
de significado, ou valor cognitivo, é que ela poderia sugerir que a
absoluta auséncia de ruido ocasionaria umatransferéncia completa
de valor cognitivo — como no caso da transmissao técnica de dados
quantificaveis — o que claramente ndo é o caso. Anocdo tecnoldgica
de ruido simplesmente ndo é suficiente para compreendera comuni-
cacao de valor cognitivo. Segundo Hall (1980, p. 131), “distor¢des” ou
“mal-entendidos” sdo também decorrentes, dentre outras coisas, da
“assimetria entre os cédigos da ‘fonte’ e do ‘receptor’ no momento
da transformacao para dentro e para fora da forma discursiva”.
Esse é, definitivamente, um passo na direcdo certa para se
elaborar uma nogao mais complexa de possiveis interrupgdes na
comunicacao de valor cognitivo. Contudo, ele ndo fornece uma
visdo mais completa de fatores limitadores de transferéncia de
valor cognitivo. Também é importante enfatizar que os criadores
de produtos de midia geralmente ndo tém acesso ou ndo dominam
mais do que alguns tipos de midias. Consequentemente, eles muitas
vezes ndo podem dar forma a produtos de midia capazes de criar
um valor cognitivo na mente do perceptor que seja semelhante ao
criado em sua prépria mente. Por isso, defendo que importantes fa-
tores restritivos da comunicacdo se encontram nos tragos materiais,
espagotemporais, sensoriais e semioticos dos produtos de midia.
Muitos fatores bastante complexos estdo claramente envolvidos
quando a mente do perceptor forma valor cognitivo. Além disso,
como Mary Simonson (2020, p. 4) muito bem observou, as vezes os
produtos de midia sdo “concebidos e criados precisamente de forma
a talvez ndo transmitirem significados e ideias de maneira clara”. 0
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modelo que proponho destaca um conjunto de fatores cruciais, em
especial: produtos de midia possuem tragos materiais, espacotem-
porais, sensoriais e, até mesmo, semidticos que sao parcialmente
semelhantes e desiguais, e a combinacdo de tragos, em grande
medida (embora, com certeza, ndo completamente), determina
que tipos de valor cognitivo podem ser transferidos da mente do
produtor paraado perceptor. Cangoes, e-mails, fotografias, gestos,
filmes e anlncios diferem, de varias maneiras, no que diz respeito
a seus tracos materiais, espagotemporais, sensoriais e semidticos,
portanto, s6 podem transferir o mesmo tipo de valor cognitivo de
forma limitada. A Figura1mostra essarestricdo comunicativa como
interrupgOes na seta que representa a transferéncia de valor cogni-
tivo a medida que passa através do produto de midia.

2.4 Mentes comunicantes

Esbocando apenas o menor numero possivel de entidades de
comunicagdo e suas inter-relagdes essenciais, meu modelo de comu-
nicagdo proposto (Figura 1) ndo pode ser reduzido, mas certamente
pode ser expandido. Eu ja aprofundei esse modelo sugerindo varias
maneiras de conceituaranocdo de produto de midia detalhadamen-
te. Agora, esbocarei também uma compreensao multifacetada das
mentes comunicativas: as mentes do produtor e do perceptor, além
de suas inter-relagdes.

0 grau minimo de complexidade consiste em uma mente produ-
zindo um Unico produto de midia a partir do qual outra mente per-
ceptoraatribuisentido. Acredito que esse é o nticleo da comunicagdo
humana. Em situa¢des comunicativas reais, no entanto,a mente de
um perceptor também costuma ser a mente de um produtor. Com
base no valor cognitivo gerado por um produto de midia inicial, o
perceptor torna-se um produtor ao criar um outro produto de midia
(do mesmo ou de outro tipo) que atinge a mente de outro perceptor,
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formando assim um novo valor cognitivo que é mais ou menos se-
melhante ao da mente do produtor anterior. Assim, uma cadeia de

comunicacdo é formada. Quando essa cadeia envolve o produtore o

perceptoriniciais, que mudam constantemente de papéis e formam

novos produtos de midia (do mesmo ou de outro tipo), temos uma

comunicacao bidirecional. A criagdo de novos produtos de midia

na comunicacdo bidirecional é, muitas vezes, conceituada como

retorno (feedback no original), que pode resultar na criagao de valor
cognitivo que pode ser tanto superficial quanto significativamente

desenvolvido. As cadeias de comunicagdo uni e bidirecionais podem

ser combinadas de varias maneiras.

Além disso, muitas vezes os produtos de midia sdo produzidos
ou percebidos por varias mentes. Por exemplo, um filme normal-
mente é tanto produzido quanto percebido por mais de uma mente.
Enquanto as mentes dos roteiristas, diretores, atores e muitos outros
se combinam paracriar o filme, o publico consiste em uma multiddo
de mentes perceptoras. Diferentemente disso, uma palestra ¢, via
deregra, produzida por uma mente, mas percebida por muitas. Uma
peca de teatro fracassada pode ser produzida por muitas mentes,
mas percebida (de uma posicao de fora do palco) por apenas uma.

Outro grau de complexidade consiste no caso em que os per-
ceptores assimilam seu préprio produto de midia. Eu ndo diria
que o pensamento puro é comunicac¢ao (como sugerido por Berlo
[1960, p. 31]), mas a percepc¢do do prdoprio produto de midia criado
anteriormente pode significar que a mente tentainterpretar o valor
cognitivo com base no produto de midia, e ndo na memoria do que se
tinha em mente no momento da produgdo. Nesse caso, uma trans-
feréncia de valor cognitivo de fato ocorre através de um produto de
midia de uma mente paraoutra, no sentido em que a mente, quando
percebe o produto de midia, estd em um estado diferente daquele
em que estava durante a producao. O esforco de escrever um texto
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académico é um bom exemplo desse tipo de comunicagdo interna:
as vezes,a comunicagdo falha quando nao se pode compreender as
proprias palavras escritas no dia anterior.

Obviamente, também é possivel combinar esse grau de com-
plexidade com outros, como no caso de video games interativos.
Tais jogos sdo normalmente construidos e desenvolvidos por varias
mentes, mas o ponto aqui é que os produtos de midia reais (as
muitas configuragdes sensoriais realizadas que sdo midiadas por
telas e alto-falantes que soam toda vez que o video game é jogado)
também sdo criados pelos jogadores. Dessa forma, temos um tipo
de comunicagdo envolvendo varias mentes produtoras que criam
certas molduras paraainteragao e as consequéncias resultantes (ao
desenvolverem o jogo), uma ou varias mentes produtoras que criam
o produto de midia real em sua interagdo com o produto de midia
em evolucdo (ao jogar), e uma ou varias mentes perceptoras que
sdo defatoiguais as mentes que interagem e, portanto, produzem o
produto de midia: a realizagdo especifica das possibilidades do video
game. Naturalmente, outras mentes que nao sdo coprodutoras (ou
seja, uma plateia) também podem perceber esse produto de midia.

A nog¢do de mente do produtor e de mente do perceptor pode
muito bem ser simples, mas certamente ndo é redutiva. Pelo contrario,
oferece uma base sélida para analisar todos os tipos de complexi-
dades comunicativas. Embora os exemplos acima ndo esgotem as
possibilidades, eles podem sugerir as muitas maneiras complicadas
como podemos posicionaras mentes de produtores e de receptores
em diversas circunstancias comunicativas.

Além de desenvolver a no¢ao basica de transferéncia de valor
cognitivo entre duas mentes diferentes, agora também elaborarei
anocdo de valor cognitivo na mente do produtor e, especialmente,
na mente do perceptor. Como o modelo irredutivel de comunicagdo
apenas afirma que o valor cognitivo é transferido entre as mentes,
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convém sugerir ndo apenas uma maneira de entender como ele é

formado pelos tracos basicos da midia (o que foi feito nasecao sobre

modalidades de midia), mas também uma maneira de compreender
como é moldado por fatores circundantes. Além da capacidade ba-
sicainata da mente de perceber e interpretar qualidades de midias,
ela tende a formar um valor cognitivo baseado em conhecimentos

adquiridos, experiéncias, crencas, expectativas, preferéncias e va-
lores — preconcepgoOes que sao amplamente moldadas pela cultura,
sociedade, geografia, histéria e varias comunidades no contexto em

que amente estdinserida. Esse conceito é extremamente importante

parao resultado da comunicacao. A mente do perceptorage sobre o

produto de midia percebido com base em suas capacidades cognitivas

programadas e em suas predisposi¢des obtidas. Evidentemente, o

valor cognitivo que foi armazenado na mente antes da percepc¢ao do

produto de midia tem um efeito significativo — em varios graus — no

novo valor cognitivo formado pela comunicagao.

Esse fato amplamente reconhecido foi vastamente teorizado
de varias maneiras. Jakobson (1960, p. 353) o discutiu em termos
de “um contexto [que seja] compreensivel para o destinatdrio e que
seja verbal ou passivel de ser verbalizado". Embora o contexto seja
importante paratodos os tipos de comunicacao, acho que é um en-
gano — mesmo para um foco restrito na comunicagdo verbal - dizer
que o contexto deva ser verbalizavel para ser relevante. Hall (1980,
p. 129-130) enfatizou claramente as “relagdes sociais do processo
de comunicacao como um todo"” e as “estruturas de conhecimento”,
discutindo-as em detalhes. A area de pesquisa da hermenéutica
examinou minuciosamente estas e outras questdes que sao centrais
para aformacdo de significado em um contexto amplo.

Aqui, irei apenas sugerir uma forma semidtica adicional de li-
mitar a forma como fatores circundantes criam um valor cognitivo
na comunica¢ao. Embora o foco esteja na mente do perceptor, os
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principios basicos sugeridos também sdo relevantes paraa formacao
de valor cognitivo na mente do produtor.

Ja estabeleci que os representamens que iniciam a semiose na
comunicagdo provém da percepgdo sensorial dos produtos de midia.
Uma pessoa capta as configuragdes de som, visdo, toque e assim por
diante, criadas ou enfatizadas por alguém e entendidas como signifi-
cando algo; essas configuragdes criam objetos (no sentido peirceano)
presentes na mente do perceptor e resultam em interpretantes ba-
seados narelacdo representamen-objeto. Esses interpretantes, além
dos resultantes de outras cadeias da semiose, constituem o valor
cognitivo que é transferido na comunicagdo. Os objetos emergem de
percepcdes, sensagdes e nogdes anteriores que sdo armazenadas na
mente do perceptor, na meméria de longo ou curto prazo, que tam-
bém pode envolver a comunicagdo em andamento. “Anteriormente”
poderia ser ha um século ou ha uma fragdo de segundo.

Em termos semidticos, as entidades mentais armazenadas podem
ser percepcoes diretas de fora da comunicacdo, de interpretantes da
semiose fora da comunicacao, de interpretantes da semiose na co-
municagdo anterior ou de interpretantes da semiose na comunicagdo
em andamento. Isso quer dizer que os objetos de semiose sempre
exigem “experiéncia colateral” (PEIRCE, 1958[1909], cap. 8, p.177-185;
cf. BERGMAN, 2009) que pode derivar tanto de dentro como de fora
da comunicagdo em andamento. Em outras palavras, a experiéncia
colateral pode ser formada pela semiose dentro da estrutura espa-
cotemporal do ato comunicativo ou resultar de outras interagdes
anteriores com o mundo, incluindo comunicacdo precedente, bem
como a experiéncia direta da existéncia circundante.

Deacordo com essa dupla origem da experiéncia colateral, fago
umadistincao entre duas areas totalmente entrelagadas, mas dife-
rentes, na mente do perceptor dos produtos de midia: os dominios
intracomunicacional e extracomunicacional. Essa distin¢do enfatiza



AS MODALIDADES DAS MiDIAS Il 47

umadiferenca entre a formacao do valor cognitivo na comunicagao
em andamento e o que a envolve e precede (distingdes relaciona-
das, mas divergentes, da psicologia cognitiva foram propostas por
Brewer, 1987, p. 187). Também acho apropriado fazer uma distincao
correspondente entre objetos intracomunicacionais e extracomu-
nicacionais, ambos formados pela experiéncia colateral de seus
respectivos dominios.

0 dominio extracomunicacional deve ser entendido como a drea
em segundo plano na mente do perceptor dos produtos de midia.
Compreende tudo com o que o perceptor ja esta familiarizado. Como
é um dominio mental, ndo consiste no mundo como tal, mas no que
o perceptor acredita e conhece através da percepcao e da semiose.
As experiéncias armazenadas do perceptor ndo apenas consistem
em percepcoes cruas, como sensacoes fundamentais de um corpo
que interage fisicamente com um ambiente espacotemporal, mas
também em percep¢des contempladas e processadas pela mente
por meio da semiose. Isso envolve estimativas e avaliagdes de
encontros com pessoas, sociedades e culturas que sdo consciente
ou inconscientemente aceitas, colocadas em duvida ou rejeitadas.
Envolve experiéncias e ideias compartilhadas, normas culturais e
crengas comuns, mas também entendimentos, impressdes e valores
mais individuais — todos reconhecidos como fatores cruciais para o
resultado da comunicacao.

0 dominio extracomunicacionalinclui experiéncias de coisas que
se pressupde mais objetivas (caes, universidades, musica e relagdes
estatisticas), de coisas que se entende serem mais subjetivas (estados
mentais relacionados a experiéncias individuais) e todo o espectro
entre tais polos. Assim, naverdade, esse dominio é formado na mente
nao apenas através da semiose e da percepc¢do externa direta, mas
também através da interocepcao, propriocepcdo e introspeccao
mental. Portanto, a distincdo de dominio extracomunicacional/
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intracomunicacional é diferente da distin¢ao exterior/interior para
a mente, mundo/individuo, material/mental e objetivo/subjetivo.

Partes fundamentais do dominio extracomunicacional sdao
constituidas pela percepgdo e interpretagdo dos produtos de midia.
Portanto,a comunicacao precedente faz parte do que precede e en-
volve a comunicagdo em andamento. Juntas, experiéncias anteriores
nao comunicativas e comunicativas formam “um horizonte de pos-
sibilidades”, paraadotar uma expressao de Marie-Laure Ryan (1984,
p.127). 0 dominio extracomunicacional é o reservatorio a partir do
qualas entidades sdo selecionadas paraformar novas constelacoes
de objetos no dominio intracomunicacional.

Em contraste com o extracomunicacional, o dominio intraco-
municacional é adrea em primeiro plano na mente do perceptor de
produtos de midia. E formado pela percepcio e interpretacio dos
produtos de midia presentes no ato de comunicagdo em progresso.
E baseado tanto em objetos extracomunicacionais, que emanam do
dominio extracomunicacional, como em objetos intracomunicacio-
nais,advindos do dominio intracomunicacional, que juntos resultam
em interpretantes que constituem um importante valor cognitivo
na mente do perceptor. No entanto, o dominio intracomunicacional
é amplamente estruturado sobre o dominio extracomunicacional.
Revisitando o “principio do distanciamento minimo” de Ryan (1980,
p. 406), argumento que se constréi o dominio intracomunicacional
0 mais préximo possivel do dominio extracomunicacional, e desvios
sdo aceitos apenas quando nao podem ser evitados. Em outras
palavras, ideias e experiéncias familiares ndo sdo questionadas até
que seja necessario.

Como o dominio intracomunicacional é formado pela semiose
comunicativa, pode-se dizer que existe em uma esfera virtual. O
virtual ndo deve ser entendido em oposi¢ao ao real, mas como algo
que tem potencial para ter conexdes reais com o dominio extra-
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comunicacional — para ser veridico (ELLESTROM, 2018b). Defino,
portanto, o virtual como uma esfera mental, criada pela semiose
comunicativa e que consiste em valor cognitivo. O valor cognitivo
é aquilo que é transferido entre as mentes na comunicacao e, uma
vez formado na mente do perceptor,assume a forma de umaesfera
virtual ao ser comunicado.

Uma esfera virtual pode consistir em qualquer coisa, desde um
breve pensamento desencadeado poralgumas palavras faladas, um
gesto ou uma rapida olhada em um andncio publicitario, até uma
narrativa complexa ou uma teoria cientifica formada por horas as-
sistindo televisdo ou lendo livros (ELLESTROM, 2019). Em suma, tudo
aquilo que é possivel pensar pode fazer parte de uma esferavirtual.

Dependendo do grau de atencao aos produtos de midia, os limites
de uma esfera virtual ndo precisam necessariamente ser definidos
de forma clara. Como a comunicagdo raramente é perfeita, uma
esfera virtual pode ser extremamente incompleta ou até mesmo
fragmentaria. Também pode conter o que se entende como ideias
conflitantes ou nogdes inconsistentes. Como as esferas virtuais
resultam da comunicacao, elas sdo, por definigdo, até certo ponto,
compartilhaveis entre as mentes.

A coexisténcia de objetos intracomunicacionais e extraco-
municacionais resulta em dois possiveis pontos de vista sobre as
esferas virtuais. De um ponto de vista, esferas autogovernadas sdo
formadas com certo grau de autonomia; de outro, elas sdo sempre
excessivamente dependentes do dominio extracomunicacional. O
ponto crucial é que objetos intracomunicacionais ndo podem ser
criados “ex nihilo"; na verdade, sdo completamente derivados de
objetos extracomunicacionais. Isso ocorre porque nada pode real-
mente ser compreendido na comunicagdo sem o recurso de objetos
extracomunicacionais. Mesmo as narrativas mais fantasiosas exigem
objetos reconheciveis para fazer sentido (cf. BERGMAN 200g, p. 261).
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Para ser mais preciso: os objetos intracomunicacionais sdo sempre
partes, combinagdes ou juncdes de objetos extracomunicacionais.
Paraserainda mais exato, objetos intracomunicacionais sdo partes,
combinacGes ou jungOes de interpretantes resultantes da represen-
tacao de objetos extracomunicacionais.

E possivel representar, digamos, grifos (que, pelo que sabemos,
existem apenas em esferas virtuais) por causa do conhecimento de
objetos materiais extracomunicacionais, como ledes e dguias, que
podem ser facilmente combinados. Uma esfera virtual pode até
incluir nogcdes como um quadrado redondo, consistindo em dois
objetos extracomunicacionais mutuamente excludentes que juntos
formam um estranho objeto intracomunicacional. Personagens
literdrios, como Lily Briscoe, no romance de Virginia Woolf Rumo ao
farol, sdo objetos intracomunicacionais compostos que consistem
em material extracomunicacional e objetos mentais que derivam do
mundo conhecido. Nao se pode imaginar Lily Briscoe,a menos que se
esteja bastante familiarizado com no¢des como andar, falar e comer;
o0 que significa dirigir-se a pessoas com seus nomes especificos; o
que sdo mulheres e homens, adultos e criangas; o que significaamar
e ficar entediado; e o que é criagdo artistica. Além disso, objetos
extracomunicacionais puramente mentais podem ser modificados
ou unidos em novos objetos mentais intracomunicacionais. Objetos
como emocgdes familiares podem ser combinados em novos obje-
tos intracomunicacionais, consistindo em conflitos entre ou com
misturas de emocdes que sdo percebidas como Unicas, embora ja
se conhegcam os seus componentes.

A questdo que emerge entdo: se todos os objetos intracomu-
nicacionais sao, em ultima analise, derivados de objetos extraco-
municacionais, por que as esferas virtuais sdo frequentemente
experimentadas como tendo um certo grau de autonomia? Isso
ocorre porque elas, em parte ou no todo, podem ser percebidas
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como novas gestalts que interrompem a conexao com o dominio
extracomunicacional. Isso acontece quando ndo reconhecemos
imediatamente as novas combinacdes de objetos extracomuni-
cacionais. A razao de ndo serem “re-conhecidas” é que nao foram
conhecidas antes na constelagdo particular em que aparecem na
esfera virtual. Varias dessas rupturas levam a uma maior autono-
mia do dominio intracomunicacional percebido. Embora os objetos
intracomunicacionais sejam inteiramente dependentes de objetos
extracomunicacionais, pode-se dizer que eles emergem dentro do
dominio intracomunicacional.

Ja descritas, com algum detalhe, as inter-relagdes entre os do-
minios intracomunicacional e extracomunicacional, apresentarei
agora uma visdo geral com a ajuda de um diagrama visual (Figura
2). Enquanto o dominio intracomunicacional consiste simplesmente
em uma esfera virtual, o dominio extracomunicacional consiste
em dois elementos bastante diferentes: de um lado estdo outras
esferas virtuais; do outro esta o que proponho chamar de esfera real
percebida.lsso significa que, do ponto de vista de uma esferavirtual,
existem trés esferas mais ou menos distintas: a préopria esferavirtual,
outras esferas virtuais e a esfera real percebida.
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O DESCONHECIDO

0 MUNDO COMO O CONHECEMOS

Esfera real percebida Outras esferas virtuais
Consistindo de objetos materiais e Consistindo de objetos materiais e
mentais extracomunicacionais, mentais extracomunicacionais,

imediatos e presentes midiados e representados

DOMINIO EXTRACOMUNICACIONAL

DOMINIO INTRACOMUNICACIONAL

Esfera virtual consistindo de

- objetos materiais e mentais extracomunicacionais,
imediatos e presentes, da esfera real percebida

- objetos materiais e mentais extracomunicacionais,
jamidiados e representados, de outras esferas
virtuais

- objetos materiais e mentais intracomunicacionais,

midiados e representados, que surgem no ambito

da esfera virtual

objetos materiais e mentais

Figura 2 — Esfera virtual, outras esferas virtuais e esfera real percebida
Fonte: Ellestrom (2018b, p. 432).

A esfera real percebida consiste em objetos extracomunicacio-
nais, imediatos e presentes, materiais e mentais, que estao além do
dominio da comunicagdo com a qual a mente esta familiarizada. O
termo “percebido” deve ser entendido em um sentido amplo para
incluir a exterocepcdo, ainterocepcao e a propriocep¢ao, bem como
para ser associado a introspeccdao mental e a semiose com base na
percepcao da esferareal."Imediato e presente” deve ser entendido
em contraste comacomunicagao: a esferareal percebida ndo consiste
em representagdes midiadas formadas por produtos de midia trazidos
pelamente e suas extensoes, mas estd imediatamente presente para
nds. Note que essa presenca imediata ndo significa que a esferareal
percebida sejaindependente dos mecanismos mentais midiadores
que conectam sensacao a percepcao ou das funcées midiadoras
complicadas que conectam a percepgdo ao mundo externo.
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As outras esferas virtuais consistem em objetos materiais e
mentais extracomunicacionais, jad midiados e representados, com os
quais a mente percebida esta familiarizada. Como as esferas virtuais
sdo inteiramente semidticas, esses objetos sao sempre constituidos
deinterpretantes anteriores. As outras esferas virtuais resultam da
comunicacgdo e compreendem representa¢des midiadas formadas
por produtos de midia trazidos pela mente e suas extensdes.

Assim, a esfera virtual consiste em objetos extracomunicacio-
nais da esfera real percebida, imediatos e presentes, materiais e
mentais, mais os objetos extracomunicacionais de outras esferas
virtuais, midiados e representados, materiais e mentais, mais os
objetos intracomunicacionais que emergem dentro da esfera virtual,
midiados e representados, materiais e mentais.

Juntos, os dominios intra e extracomunicacionais constituem
0 mundo como o conhecemos, o que corresponde ao que Siegfried
J. Schmidt (1994, p. 499) chamou de realidade, “nosso mundo da
experiéncia”; “Temos que postular uma separacdo estrita entre
a realidade, que é cognitivamente inacessivel, mas que deve ser
pressuposta como existindo pelo menos por razoes ldgicas, e a
veracidade, que é construida pelo cérebro real”. Portanto, tudo fora
desses dominios — o desconhecido — corresponde ao que Schmidt
chamou de realidade cognitivamente inacessivel.

Como todas as representagdes esquematicas, esse modelo
destina-se a fornecer uma visdo geral de uma realidade complexa.
No entanto, ndo sé aponta para areas mentais que sao fundamen-
talmente diferentes em certos aspectos, mas também revela suas
complexas inter-relagdes. Deve-se entdo enfatizar que toda esfera
virtual, do ponto de vista desse viés, é intracomunicacional e, por-
tanto, composta de objetos que derivam dela mesma (na medida
em que partes, combinacdes e juncdes de objetos extracomunica-
cionais podem ser entendidos como distintos), bem como de outras

53



54

LARS ELLESTROM

esferas virtuais e da esfera real percebida. Isso compreende uma
mise-en-abyme ou narrativa em abismo: esferas virtuais intra-
comunicacionais sdo formadas por esferas reais, percebidas e por
outras esferas virtuais extracomunicacionais que sdo, por sua vez,
formadas por esferas reais, percebidas, e por outras esferas virtuais
extracomunicacionais ad infinitum.

Adicionar o diagrama da Figura 2 ao diagrama da Figura 1 pode
darumaideia de como expandir o modelo irredutivel de comunicagdo
no sentido de uma compreensdo mais complexa do valor cognitivo
transferido. Em resumo, a totalidade dos dominios intracomuni-
cacionais e extracomunicacionais na Figura 2 (o circulo externo) é
equivalente atotalidade da mente do perceptor na Figura1 (o circulo
externo). 0 dominio intracomunicacional, que compreende a esfera
virtual na Figura 2 (o circulo interno), consiste no valor cognitivo na
mente do perceptor, de acordo com a Figura1(o circulo interno). Essa
esferavirtual ndo é formadaapenas pela percepcdo e interpretacgdo
dos tragos especificos dos produtos de midia presentes no ato em
andamento de comunicagdo, conforme enfatizado na Figura 1. Ela
é simultaneamente baseada em uma combinacdo de objetos ex-
tracomunicacionais e intracomunicacionais que, juntos, resultam
em interpretantes que compdem um importante valor cognitivo
na mente do perceptor, como demonstrado na Figura 2. Em outras
palavras, o valor cognitivo na mente do perceptor, criando uma esfera
virtual, é formado pelas duas experiéncias em progresso dos tragos
particulares do produto da midia e das experiéncias colaterais de
todos os tipos na mente do perceptor.

A extensdo em que o valor cognitivo pode ser compartilhado en-
treamente do produtor e do perceptor é, sem duvida, parcialmente
determinada por quanto o dominio extracomunicacional da mente
do perceptor se sobrepde ao dominio extracomunicacional da mente
do produtor (entendido como a drea em segundo plano na mente do
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produtor dos produtos de midia). Essa conclusdo corresponde bem
as visdes estabelecidas sobre a importancia de experiéncias e co-
nhecimentos compartilhados para uma comunicagao bem-sucedida.






3
0 que é uma midia técnica de exposigao?

3.1 Produtos de midia e midias técnicas de exposicao

Nesta etapa da exposi¢do, é necessario introduzir uma distin¢ao
delicada, mas algumas vezes vital, entre produtos de midia e midias
técnicas de exposicdo. Estabeleci que os produtos de midiasdo entidades
ou processos fisicos necessarios a comunicagdo porque eles interco-
nectam mentes. Mais precisamente, também devo enfatizar que ser
um produto de midia é uma fungdo que requer a ocorréncia de algum
tipo de fendmeno fisico perceptivel. Chamo esses itens ou fendmenos
fisicos de midias técnicas de exposicao (cf. distingdo de Jiirgen E. Miiller
[1996, p. 23] entre “condicOes técnicas” e “produtos de midia”).

Escolho o termo “técnico” paravinculara um dos significados da
palavragregatechné: a habilidade pratica e os métodos empregados
na producdo de algo. Assim, midias técnicas de exposicao devem ser
entendidas como entidades que realizam produtos de midia; elas
distribuem configuragdes sensoriais com uma fungdo comunicativa.
Termos como “midia técnica de distribuicdo”, “divulgagdo” ou “apre-
sentacdo” seriam todos precisos. O termo complexo “midia técnica
de exposicao de configuragdes sensoriais” talvez seja o mais preciso
para o meu proposito.
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Defino midia técnica de exposi¢cdo como qualquer objeto, feno-
meno fisico ou corpo que funcione como mediador de configuragdes
sensoriais no contexto da comunicagdo; ela realiza e expde as en-
tidades que construimos como produtos de midia. Midias técnicas
de exposicdo sdo aqueles itens e processos fisicos perceptiveis que,
quando usados em um contexto comunicativo,adquirem a fungdo de
produtos de midia. Estritamente falando, isso significa que, quando
0s mesmos itens e processos fisicos ndo sao usados em um contexto
comunicativo, eles ndo sdo midias técnicas de exposicao.

Minha definicdo da no¢ao de midia técnica de exposi¢do é mais
restrita do que a de “midia fisica” circunscrita, por exemplo, por
Claus Cluver (2007, p. 30). Os dispositivos usados para a realizacdo
de produtos de midia, o que ndo inclui as ferramentas usadas ape-
nas para a producdo ou o armazenamento dos produtos de midia,
sdo midias técnicas de exposigdo. O pincel e a maquina de escrever
sdo ferramentas para producdo que normalmente sao separadas
das manifesta¢des materiais dos produtos de midia e, como tal,
normalmente ndo sdo midias técnicas de exposicao de acordo com
minha definicdo, embora elas sejam consideradas como midias fisicas
no sentido de Cliiver (2007). Pela mesma razdo, um disco rigido de
computador — um dispositivo para armazenamento — ndo costuma
ser uma midia técnica no sentido que enfatizo aqui. A cdmera de
video é, parcialmente, uma ferramenta para producao e, parcial-
mente, um dispositivo para a realizagdo de produtos de midia (se
incluir uma tela para exibicdo de filme), logo, pode ser geralmente
considerada uma midia técnica de exposicao. Um violdo, que pode
produzir e realizar sons musicais simultaneamente, também costu-
ma funcionar como midia técnica de exposicdo, se considerarmos
suas extensdes imediatas na forma de ondas sonoras. Algumas
existéncias fisicas, como tinta no papel, podem armazenar e expor
configuragdes sensoriais e, assim, funcionar como midia técnica, se
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estiverem presentes em situagdes comunicativas. Esses pedacos de
papel podem ser mediadores de figuras sensoriais que tomamos
como palavras escritas, por exemplo, enquanto uma caneta, que sé
pode produzir e ndo expor palavras escritas, ndo é, em seu papel de
produtora da escrita, uma midia técnica de exposicao.

As midias técnicas de exposicao claramente existem de diversas
formas. Jasugeri que os produtos de midia podem ser realizados tanto
por matéria corporal como por matéria ndo corporal. Do ponto de
vista da mente do produtor, que se situa no corpo humano, significa
que existem midias técnicas externas (material extracorpdéreo, como
argila, telas, tinta sobre papel, ondas sonoras dos alto-falantes ou
praticamente qualquer coisa escolhida do ambiente, incluindo ou-
tros corpos) e existem midias técnicas internas (o corpo do produtor
em sua totalidade, partes dele ou fendmenos fisicos que emanam
diretamente dele, como a voz). Todas as formas de midia técnica
de exposicdo externa e interna podem ser combinadas entre si de
inUmeras maneiras.

Em relagdo a midia técnica de exposicao externa, qualquer fi-
sicalidade perceptivel pode ser usada na fungdo de um produto de
midia. Uma pedra ou um galho de arvore caido no chdo sdo apenas
uma pedra e um galho. No entanto, se alguém segura e usa esses
objetos para intimidar alguém (para comunicar ameaca) ou para
fabricar esculturas (para comunicar algo estético), eles se tornam
midias técnicas de exposicdo — entidades fisicas com uma funcao
comunicativa, a funcdo de serem produtos de midia.

Harold A. Innis (1950) enfatizou a importancia da midia técnica,
como pedra, argila, papiro e papel, para o desenvolvimento histérico
da comunicagdo — mais especificamente da escrita — e da sociedade
em geral. As midias técnicas mais modernasincluem telas eletronicas
e ondas sonoras produzidas por alto-falantes. Assim, tipos muito
diferentes de entidades fisicas podem atuar como midia técnica de
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exposicdo externa e realizar produtos de midia. Eles podem simples-
mente estar a mdo no ambiente da mente e do corpo do produtor
(como direcionar aatengdo de um garcom para um copo vazio para
comunicar o desejo de tomar uma nova bebida) ou podem ser mais
ou menos elaborados com um propdsito comunicativo (como usar
um pedaco de papel para exibir as palavras “mais uma cerveja, por
favor”). Também podem ser internos e consistir em acoes corporais
e extensdes imediatas do corpo (como um movimento de maos e
bracos, imitando o ato de beber ou uma voz dizendo “mais uma
cerveja, por favor”).

Esses exemplos ndo esgotam os modos de existéncia possiveis
paraas midias técnicas. Por exemplo, pode-se observar que itens fa-
bricados paraaproducao de produtos de midia, ndo para sua exibicdo,
podem na verdade ser usados como midias técnicas de exposicao
em determinadas circunstancias. Uma caneta, que ndo é uma midia
técnica de exposigdo em seu papel de produtora da escrita, pode se
tornar uma midia técnica de exposi¢do se, digamos, for colocada em
uma vitrine de uma loja para comunicar indicialmente a nogdo de
que as canetas estdo a venda na loja.

A distingdo entre um produto de midia e as midias técnicas de
exposicao é claramente tedrica, e ndo umadistingao entre dois tipos
diferentes de entidades materiais. Por outro lado, a midia técnica
fisica é um pré-requisito para a existéncia de um produto de midia
e, em umasituacao comunicativa, o perceptoridentificaapenasum
grau de presenca: as configuracoes sensoriais percebidas emanadas
de alguma existéncia fisica. No entanto, é necessariaa distincao para
demonstrar a diferenca — e a interdependéncia mutua — entre, por
exemplo, o que se interpreta como uma parte de uma musica (um
produto de midia) e as ondas sonoras que emanam de um sistema
de dudio de musica (uma midia técnica de exposi¢do). Confrontado
com a famosa pergunta no poema de William Butler Yeats, “Entre
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criancas de escola/Comoisolar da dangaa dancarina?”, a distingao nos
permite dar duas respostas diferentes, mas totalmente compativeis.
Porum lado,a dancarina e a dancasao inseparaveis no sentido de que
sdoamesmaentidade material que ocupa o espaco fisico e o tempo.
Por outro lado, sdo duas coisas diferentes. Enquanto a dancarina é
um corpo que age como uma midia técnica de exposicdo, a danga é
uma funcao do corpo material — um produto da midia.

Embora essa distingdo, as vezes, seja dificil de entender, ela
geralmente se alinha bem a linguagem cotidiana e ao pensamento.
Permita-me ilustrar isso ainda mais. Algumas midias técnicas de
exposicdo, como sistemas de dudio, sdo bem adequadas para serem
reutilizadas muitas vezes. Esse também é o caso de uma midia técnica
como umatelevisao (que naverdade consiste em dois tipos de midia
técnica de exposigdo: umatela que emite fotons e alto-falantes que
colocam o arem pulsagdo), que pode realizar varios produtos de midia
diferentes (muitos programas de televisdo). Um corpo humano que
se comunica pode ser conceituado de maneira semelhante. Quando
age de certas maneiras e em determinadas circunstancias, o corpo
é mediador de certas configuragdes sensoriais e realiza o que se en-
tende por gestos (produtos de midia). Desde que a meméria desses
gestos seja mantida na mente do produtor, gestos semelhantes
podem ser executados pela mesma midia técnica de exposicdo — o
corpo —, criando assim uma grande quantidade de produtos de mi-
dia equivalentes. Obviamente, 0 mesmo corpo pode ser usado para
realizar uma infinidade de produtos de midia diferentes. Por outro
lado, muitos tipos de midia técnica de exposicdo podem realizar
um produto de midia, como um programa de televisdo; ndo apenas
televisOes, mas também, por exemplo, notebooks, que da mesma
forma consistem em uma tela e alto-falantes.

Poroutro lado, por causa de suas caracteristicas fisicas, algumas
midias técnicas de exposi¢cdo tendem a ser usadas apenas uma ou
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poucas vezes. Um bloco de marmore sendo cortado parauma deter-
minada forma é mediador de determinadas configuragdes sensoriais
e expoe uma escultura, podendo ser, geralmente, reutilizado apenas
um numero limitado de vezes. Como o bloco ndo apenas expde, mas
também armazena a escultura, a reutilizacdo da midia técnica de
exposicdo implica a destruicao do produto de midia inicial.

No entanto, a linguagem cotidiana nem sempre fornece palavras
paradescrever adequadamente a distingdo entre midias técnicas de
exposicao e produtos de midia. Isso se deve a natureza ilimitada e
dindmica da comunicagao humana: por razoes de economia mental,
apenas os produtos de midia mais comuns e salientes sdo classifica-
dos e recebem nomes. Um exemplo pode ser dado através dos atos
comunicativos realizados pela pessoa com sede mencionada acima.
0 movimento da mdo e do brago da pessoa é usado como uma midia
técnica de exposi¢do, o que é comumente conhecido como gesto,
um tipo de produto de midia. O papel é usado como midia técnica
paraarealizacdo de um produto de midia que pode ser chamado, por
exemplo, de uma nota escrita. O copo vazio levantado, no entanto,
resiste a ser descrito em linguagem comum; pode-se dizer que “copo”
ou “um copo” é usado como midia técnica, mas que tipo de produto
de midia ele realiza? Isso ndo esta claro. No entanto, o produto de
midia estd |3, quer exista um termo adequado para denota-lo ou ndo.

Todas essas observagdes exigem alguma discussao sobre du-
plicacdo de produtos de midia. De acordo com minha definicao, o
conceito de produto de midiaimplica que cada exibi¢do por meio de
midia técnica constitua um produto de midia especifico. Essa exibigdo
pode durar por um periodo muito curto (um grito de adverténcia,
por exemplo), por um periodo muito longo (como uma pintura em
rocha) ou qualquer duragdo entre tais extremos. De qualquer forma,
a exposicdo desses produtos de midia pode ser repetida de varias
maneiras. Varios gritos de aviso podem ser ouvidos, varias pinturas
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rupestres podem ser vistas, e algumas delas sdo muito semelhantes.
Em alguns casos, a semelhanca entre os produtos de midia é tao
detalhada que é mais do que razodvel pensar que eles sdo “iguais”.
Quando assisto ao filme Fantasia, acredito que é o0 mesmo filme
que vi alguns anos atrds, com o mesmo titulo e sendo idéntico em
praticamente todos os detalhes, embora tenhasido exibido na tela
em uma sala de cinema, e ndo na tela da minha televisao.

No entanto, as duas realizagdes do filme Fantasia ndo sao o mesmo
produto de midia. Em niveltedrico, é importante reconhecer que toda
exposicao de um produto de midia é Ginica, mesmo que varios produtos
de midia possam ser extremamente similares — como as milhares de
copias das instrugdes de um determinado tipo de torradeira. Em um
nivel pragmatico, porém, é eficiente operar com a nogao de igualda-
de. A vida fora do dominio da escrita académica se tornaria muito
dificil de lidar se ndo reconhecéssemos que pessoas diferentes, em
momentos diferentes, localizadas em lugares diferentes, podem real-
mente assistir “ao mesmo programa de televisao”, como um episédio
especifico de O circo voador de Monty Python. No entanto, as pessoas
realmente percebem diferentes produtos de midia que geralmente
sdo praticamente indistinguiveis, mas um pouco diferentes quando
se trata de qualidades como o tamanho e a resolucao das imagens
em movimento e a qualidade do som — diferencas que podem ou ndo
afetar o modo como o valor cognitivo é interpretado.

Sob rigor tedrico, a “igualdade” de diferentes exibicoes reais se
torna difusa e problematica. As instrucdes da minha torradeira, co-
bertas de manchas de café e quase ilegiveis, sdo o mesmo produto de
midia da sua cépiasem manchas? Como dificilmente elas conseguem
comunicar o mesmo valor cognitivo (entender como manusear a
torradeira), eu diria que nao. Se eu argumentei que duas cdpias ndo
manchadas das instrucdes de operagdo saoiguais, surge uma pergunta
complexa: quantas manchas ou paginas rasgadas sao necessarias
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para torna-las diferentes? No final, a questao da igualdade torna-se
uma questao um tanto metafisica. Portanto, estritamente falando,
diferentes produtos de midia podem ser os mesmos apenas no sentido
de serem muito semelhantes. Embora diferentes produtos de midia
nunca sejam ontologicamente iguais, eles podem ser considerados
“iguais” em muitos outros aspectos importantes. Pode-se dizer que
produtos de midia muito semelhantes sdo variacoes de uma com-
posicdo comunicacional abstrata, mas reconhecivel, que pode ser
reproduzida de maneira mais ou menos eficiente.

3.2 Midiacdo e representacao

Como postulado anteriormente, produtos de midia sdo entidades
por meio das quais o valor cognitivo é transferido entre mentes em
comunicacgao. Tais produtos requerem midias técnicas de exposi¢ao
para serem realizados. Diferentes formas de midias técnicas de ex-
posicdo possuem diferentes capacidades de midiar configuragdes
sensoriais e de torna-las presentes na mente do perceptor, o que
gera consequéncias no resultado da comunicagdo. A percepgdo de
produtos de midia esta também profundamente inter-relacionada
a operagdes cognitivas resultantes do encontro com as configura-
¢Oes sensoriais. Essas fun¢des cognitivas e perceptivas podem ser
amplamente descritas como interpretacdo e, mais especificamente,
analisadas em termos de significagao.

Considerando que esse complexo processo de transferéncia de
valor cognitivo da mente de um produtor para a de um perceptor
envolve tanto aspectos materiais quanto mentais, penso que seria
relevante distinguir duas facetas basicas do processo comunicativo
que sao profundamente inter-relacionadas, mas discerniveis: midiagcao
e representacgdo. Midiacdo é a exibicdo de configuracdes sensoriais
pela midia técnica (e, consequentemente, também pelo produto de
midia) que sdo percebidas pelos receptores humanos de sentido numa
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situacdo comunicativa. E um fendmeno pré-semiético que deve ser
entendido como a materializagdo fisica de entidades com qualidades
materiais, sensoriais e espacotemporais — e potencial semidtico. Por
exemplo, é possivel ouvir um som. Representagao é um fendmeno
semidtico que deve ser entendido como o cerne da significagao,
que eu delimito a forma como os humanos criam valor cognitivo na
comunicagdo. Quando a mente do perceptor constrdi o sentido das
configuracdes sensoriais midiadas, as fungdes signicas sao ativadas,
e a representacgdo entra em acdo. Por exemplo, o som ouvido pode
ser interpretado como uma voz proferindo palavras significativas.

Dizer que um produto de midia representa algo é dizer que ele
provoca um certo tipo de interpretacdo. Essa interpretacdo pode
estar mais ou menos conectada ao produto de midia e a maneira
como a pessoa o percebe com os seus sentidos, mas ela nunca existe
independentemente da atividade cognitiva na mente do perceptor.
Quando algo representa, esse algo evoca algo a mais; a entidade
representativa torna alguma outra coisa — o representado — pre-
sente namente. No que diz respeito as nocoes fundantes de Charles
Sanders Peirce (1932 [c. 1897], cap. 2, p. 228), isso significa que um
signo, ou representamen, representa um objeto. O terceiro signo
constituinte de Peirce (1932 [c.1897], cap. 2, p. 228), 0 interpretante,
pode ser entendido como o resultado mental da relagdo objeto-re-
presentamen. Como dito anteriormente, pode-se melhor entender
minha nog¢ao de valor cognitivo criado na mente do perceptor
como um exemplo da noc¢do de interpretante de Peirce — e, claro, o
conceito de interpretacao tem tudo a ver com a ideia semidtica de
interpretantes na significacao.

Representacdo, a propria esséncia da semiose, ocorre constante-
mente em nossas mentes quando pensamos sem receber estimulos
das nossas percepcdes sensoriais. Entretanto, ela também é pro-
vocada por estimulos externos; nesse contexto, é apropriado focar
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nos estimulos externos resultantes da midiagdo. Assim, apesardea
representacao também ocorrer no pensamento puro e na percepgao
das coisas e dos fendmenos que ndo fazem parte da midiacdo, limito
o0 conceito de representacao a criacao de valor cognitivo baseado
em configuracOes sensoriais — estimulos recebidos pelos nossos
receptores de sentido em situagdes comunicativas. Minha questdo é:
todos os produtos de midia representam algo de formas variadas tdo
logo algum tipo de significado lhes é atribuido; em outras palavras,
tdo logo lhes atribuimos sentido, eles se tornam produtos de midia.
Consequentemente, produtos de midia podem ser entendidos como
conjuntos de representamens que, devido a seus tragos de midia
(tragos materiais, sensoriais e espagotemporais) — e por causa da
experiéncia suplementar nos dominios intra e extracomunicacionais
-, representam certos objetos, criando, assim, interpretantes (valor
cognitivo) na mente do perceptor. E por meio da representacio — e,
de forma mais abrangente, da significacdo — que esferas virtuais
sdo criadas na mente do perceptor. Assim, de acordo com a minha
terminologia, a ideia de produtos de midia ndo representativos é
autocontraditoria.

Minha énfase atual é na no¢do de que encontros basicos com
midias tém tanto um lado pré-semidtico quanto um semioético.
Enquanto o conceito de midiagdo realga a realizagdo material dos
produtos de midia, que é possivel por meio de uma midia técnica
de exposicao, o conceito de representacao realca a concepcao se-
midtica de midia. Apesar de a midiacdo e a representacdo estarem
claramente intrincadas de maneiras complexas, é essencial sustentar
umadistincao tedrica entre elas. Essa distingdo tedrica é Gtil paraa
analise derelagdes comunicativas e processos complexos. Na pratica,
entretanto, midiacdo e representacdo estdo profundamente inter-

-relacionadas. Toda representacdo é baseada na distin¢do de uma
midiagdo especifica. Além disso, alguns tipos de midiacao facilitam
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certos tipos de representagdo, ao mesmo tempo em que tornam
outros tipos impossiveis; diferentes tipos de midiagao possuem
diferentes tipos de potencial semidtico. Para dar um exemplo ébvio,
o ar vibrante que sai das cordas vocais e dos labios e é percebido
como som, mas nao como palavras, é umaboarepresentagdo iconica
do canto de um passaro, embora tais sons nao possam formar uma
representacao iconica detalhada e tridimensional de uma catedral.
Entretanto, diferencas distintivas entre midiagdes sao frequente-
mente mais sutis e mais dificeis de serem percebidas sem um exame
minucioso e sistematico.






4
0 que sao modalidades de midias,

modos de modalidade e multimodalidade?

4.1 Multimodalidade e intermidialidade

Para facilitar tal exame sistematico da midialidade, agora expan-
direiaquilo que ja chamei de as quatro modalidades das midias. Isso
requer uma breve discussdo sobre as areas da multimodalidade e
daintermidialidade. Apesar de terem como foco questoes similares,
referéncias cruzadas entre essas duas areas de pesquisa inter-rela-
cionadas sdo raras. Apesar disso, Mikko Lehtonen (2001, p. 75) uniu
as nogdes de intermidialidade e multimodalidade ha duas décadas
em um artigo de uma revista de estudos de midia e comunicacdo,
afirmando, com precisao, que "a multimodalidade sempre caracteriza
uma midia de cada vez. A intermidialidade, novamente, trata das
relacdes entre midias multimodais” (ver também as discussdes de
Fornas, 2002). Apesar de Lehtonen ter usado os conceitos de ma-
neiras diferentes e ndo tdo desenvolvidas quanto as que proponho
aqui, concordo com aideiabasica de que aintermidialidade trata da
relacdo entre midias em uma variedade de tragos vitais, ou modos.

Contudo, a forma como essa no¢do deve ser operacionalizada
nao é evidente. 0 termo “midia” significa simplesmente “meio”,
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“interespago” etc., e pode ser usado, de forma justificada, em varios

contextos diferentes. 0 termo “modalidade” é referente a “modo”,
e esses termos sdo, com razdo, empregados amplamente em dife-
rentes dreas. Um “modo” é uma maneira de ser ou fazer algo. Assim
como “midia”, o termo “modo” tem sido, pode e deve ser usado para
representar nogdes diferentes em contextos diversos. Assim sendo,
certas maneiras de usar termos como “modalidade” e “modo” ndo
precisam, necessariamente, competir ou conflitar com as maneiras
diferentes de se emprega-las. Todavia, ao se tentar estabelecer uma
area de investigacao terminoldgica e conceitualmente coerente, é
essencial inter-relacionar termos e conceitos com clareza.

No contexto dos Estudos de Midia e da Linguistica, “multimo-
dalidade” as vezes se refere a combinacao de, por exemplo, texto,
imagem e som e, outras vezes, se refere a combinacgdo dos sentidos
(a audigdo, a visdo, o tato etc.). Logo, multimodalidade foi definida
como “o uso de dois ou mais dos cinco sentidos humanos para a
troca de informacdo” (GRANSTROM; HOUSE; KARLSSON, 2002, p. 1).
Aideia de que amultimodalidade é a combinacdo de varios sentidos
humanos (primariamente externos) é também bem difundida em
areas como a medicina, a psicologia e a ciéncia cognitiva. 0 campo
da multimodalidade em si, porém, utiliza definicoes menos claras.
Gunther Kress e Theo van Leeuwen (2001) entendem modo ou
modalidade como qualquer recurso semidtico, num sentido amplo,
que produza significado em um contexto social: o verbal, o visual,
de linguagem, de texto, de imagem, musical, sonoro, gestual, nar-
rativo, de cor, de design, de sabor, de fala, de tato, plastico e assim
por diante. Ainda que essa abordagem a multimodalidade possua
algumas vantagens pragmaticas, ela também produz um conjunto
muito indistinto de modos que sdo dificeis de comparar e correla-
cionar, visto que se sobrepdem de diversas maneiras (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2001, p. vii, 3, 20, 22, 25, 28, 67, 80; 2006, p. 46,113,177, 214).
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Apesar das recentes reivindicagdes por uma analise sistematica da
multimodalidade (BATEMAN; WILDFEUER; HIIPPALA, 2017),a nocao
fundamental de multimodalidade permanece circunscrita, de forma
bastante aleatdria, por pesquisadores que seguem os principios
de Kress e van Leeuwen. Contudo, o livro Multimodality de Kress
(2010) circunscreve a nogdo de “modo” de forma mais firme, dentro
dos postulados da semidtica social (capitulo 5, “Mode”), e a selecao
do que pode constituir modos é mais restrita que em publicagdes
anteriores. Por outro lado, Kress enfatizou o carater distintivo de
modos como imagens e escrita.

Ao enfatizar o carater distintivo dos modos, a no¢ao de multi-
modalidade de Kress se aproxima da ideia de que os tipos de midias
sdo inerentemente diferentes. Tentativas anteriores de descrever
relacdes entre midias diferentes, geralmente, comecaram com as
mesmas unidades conceituais que encontramos na pesquisa mul-
timodal — imagem, musica, texto, filme, linguagem (midia verbal) e
visualidade (midia visual) —, presumindo que é apropriado comparar
essas entidades. O cardter ndo distintivo de tais comparagdes con-
funde se tratamos as unidades comparadas como midias fundamen-
talmente diferentes, com pouco ou nada em comum.

Em contraste com essas posicoes, Mieke Bal (1991) demonstra,
de forma convincente, que “palavra” e “imagem” estdo inter-relacio-
nadas e integradas de maneiras complexas. W.J. T. Mitchell (1986) é
outro estudioso que criticou, com sucesso, essa maneira de pensar.
Ele aponta para a maneira como os tipos de midia (mais especifica-
mente as expressoes artisticas), que sao geralmente vistos como
opostos, naverdade, compartilham diversas caracteristicas. Contudo,
o uso, por parte de Mitchell de tradicionais dicotomias como texto/
imagem e verbal/pictural dificulta a compreensdo da natureza das
similaridades das midias. Ao mesmo tempo, a maior parte dos outros
estudiosos que tratam de questGes similares continuaram a operar

71



72

LARS ELLESTROM

comadicotomia dos tipos de midia verbal/visual. Isso é problematico
devido ao que eu descreveria como incomensurabilidade modal das
duas noc¢des: enquanto o verbal é uma variagdao do simbélico, no
sentido de Peirce, e, consequentemente, uma propriedade semidtica,
o visual pertence ao dominio da percepcao sensorial. Logo, as duas
nocdes pertencem a diferentes categorias de tracos de midias e
a diferentes modalidades, e ndo sdo adequadas para formar uma
dicotomia — do mesmo jeito que ndo seria adequado, nem faria
sentido, comparar carros azuis com carros rapidos.

Enquanto essas obscuridades continuarem, o entendimento de
nogdes como “multimodal” e “intermidial” e da relagdo entre elas
continuard incerto. Geralmente, as ambiguidades persistem até
mesmo nas mais qualificadas publicagdes académicas (ver, por exem-
plo, Moser, 2007a; 2007b). A imprecisdo de conceitos denominados

“midia" e “modo” também persiste numa area de pesquisa central

como estudos da comunicagao (como demonstrado em Parks, 2017).
Nao é de se admirar, entdo, que os discursos sobre midias e mo-
dalidades tendam a ser ou separados, ou misturados. Por que tentar
combinar, ou afastar, no¢des que parecem confundir de maneiras
bastante similares? Ha muitos tipos de midias, o que pode ser o
mesmo que dizer que ha muitos modos de comunicagdo. Em situa-
¢Oes normais, o uso de uma linguagem que simplesmente equipara

“midias”, “modalidades” e “modos” nao é problematico. Todavia, acho

que seria uma boa ideia separar os significados de “midia”, “modali-
dade” e “modo” para tornar possivel diferenciar intermidialidade e
multimodalidade na forma que Lehtonen (2001, p. 75) propds, isto
é, para entender intermidialidade como “as relagdes entre midias
multimodais”.

Até onde sei, ndao ha nada nas etimologias das palavras “midia”,

“modalidade” e “/modo”, ou nos seus usos consagrados, que determine

claramente como elas deveriam ser inter-relacionadas. Portanto,
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considero minha tarefa elaborar uma construcdo tedrica e propor
uma maneira de usar esses termos relacionando-os uns aos outros.

Comeco pelaideia de que as midias sao tanto similares quanto
diferentes e que ndo podem ser comparadas sem que se esclareca
quais aspectos sao relevantes para essa comparagdo e como esses
aspectosserelacionam entre si. Portanto, proponho um modelo que
nao parte das unidades de formas de midia estabelecidas, ou das
tentativas de distinguir os tipos especificos de relagdes intermidiais
entre essas midias reconhecidas, mas, sim, das categorias basicas
de tragos, qualidades e aspectos de todas as midias. Conforme ja
explicado brevemente, proponho pensar em termos de modalidades
de midias — tipos de tragos de midias. As modalidades sdo os pilares
indispensdveis para todas as formas de midias, integrando fisica-
lidade, percepgdo e cognicdo. Separadamente, essas modalidades
constituem complexas areas de pesquisa e ndo estdo relacionadas
aos tipos de midias estabelecidos de maneira definitiva. Contudo,
elas sdo cruciais para as tentativas de descrever as caracteristicas
de cada produto de midia. Elas sdo todas familiares para a pesquisa,
mesmo que suas interagdes nao tenham sido exploradas sistemati-
camente. Conforme dito antes, eu as chamo de modalidade material,
modalidade espacotemporal, modalidade sensorial e modalidade
semidtica, e elas se encontram numa escala que vai do material ao
mental. As trés primeiras modalidades sdo pré-semidticas e dizem
respeito a midiagao. A modalidade semidtica tem relagdo com a
representacao, ou, de forma mais ampla, a significacdo: se refere
a como as configuragdes sensoriais midiadas vém a significar um
valor cognitivo na mente do perceptor e formar uma esfera virtual.

Estudiosos constantemente descrevem e definem midias base-
ando-se em uma ou mais dessas modalidades. Todavia, isso ndo é
sempre suficiente, pois todas as midias sdo necessariamente reali-
zadas naformade todas as quatro modalidades. Assim, argumento
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que todas as quatro deveriam ser consideradas. A respeito disso, ha
uma diferenca fundamental entre a minha abordagem e as siste-
maticas, muitas vezes hierarquicas, mas simplistas classificagdes
e divisGes das artes, os tipos de midias estéticas, que estiveram
em destaque desde o século XVIII até boa parte do século XX (ver
Munro, 1967, p. 157-208). Ndo obstante, as raizes do pensamento
sobre modalidades de midia remontam a um passado longinquo.
Um importante pensador antigo que via as coisas com clareza era
Moses Mendelssohn (1997 [1757], p. 177-179), que construiu uma
tipologia com a ajuda de distingdes como signos “naturais” versus
signos “arbitrarios”, "o sentido da audi¢do” versus "o sentido da visdo”
e signos que sdo representados “em sucessdo” versus “lado a lado”.
Atipologia é superficial, mas instrutiva, uma vez que Mendelssohn
(1997 [1757], p. 181) percebeu que as fronteiras das artes “muitas
vezes dissolvem-se umas nas outras”.

Mais tarde, o pensamento sistematico do linguista Roman
Jakobson (19713;1971b;1971¢) chegou perto da ideia de modalidades
de midia. Ele discutiu e inter-relacionou os cinco sentidos externos,
a espacialidade e atemporalidade, assim como o icone, o indice e o
simbolo, da tricotomia do signo de Peirce. Jakobson (1971c) também
fezimportantes, mas nao tdo desenvolvidas, tentativas de colocar
isso tudo no contexto dos “sistemas de comunicacdao”, emboratenha
usado a linguagem como centro e medida incontestavel. O viés lin-
guistico implica que Jakobson considerava a comunicagdo, em geral,
como “sistemas”, o que acredito que forma umaimagem distorcida
dariqueza da comunicagao que ocorre sem os limites dos sistemas.
Outro motivo para seu fracasso em formar uma visao panoramica
sobre a comunicacao é a tendéncia comum de criar raciocinios em
torno de falsas dicotomias. Uma pergunta como “Qual a diferenca
bdsica entre signos espaciais e auditivos?” (JAKOBSON, 1971b, p.
340), contrastando um modo sensorial e um modo espacotemporal,
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estimula um ponto de partida propenso a promover a investigacao
de signos na comunicagao.

Pontos de partida similares sdo perceptiveis na comparacao de
formas de midias artisticas de Jifi Veltrusky (1981). Na abordagem
de Veltrusky, a definicdo do que seria o “material” de uma forma de
arte continuaincerta. De acordo com o autor, materiais podem ser
divididos em “auditivos e visuais”; o material da musica seriam os

“tons”, e o material da literatura seria a “linguagem”. Além disso, o
material da literatura deve oscilar “entre a materialidade e a imate-
rialidade” (VELTRUSKY, 1981, p. 110). Apesar dessa categorizacio ser
representativa, elando é nem um pouco esclarecedora. A categoria
de material é insustentavel, visto que elainclui tragos de midia que
nao podem ser tratados como iguais: tons, linguagem e até aimate-
rialidade. Tons devem ser vistos como primariamente relacionados a
modalidade sensorial, enquanto a linguagem deve ser entendida como
semiodtica; porém, alinguagem falada, naverdade, também contém
alguns tipos de tons. 0 que o material imaterial é, ndo faco ideia.

Mitchell chegou mais préximo das modalidades de midia do que
Veltrusky. Em uma publicacdo, ele discutiu “quatro formas basicas
de diferenciar teoricamente textos de imagens”. Trés dessas for-
mas sao “modo perceptivo (olho versus ouvido)”, “modo conceitual
(espaco versus tempo)” e “modo semidtico (signos naturais versus
signos convencionais)” (MITCHELL, 1987, p. 3). Embora limitada a
comparacao de textos e imagens, essa descricao contém trés das
modalidades de midia em suas formas embrionarias. Passando do
texto e imagem para tipos de midia mais especificos, como poesia
e pintura, Mitchell (1987, p. 2-3) também argumentou que “ndo ha
diferenca essencial entre poesia e pintura, ou seja, nenhuma diferenca,
dada pelas naturezas inerentes as midias, pelos objetos que elas re-
presentam ou pelas leis da mente humana”. Apesar de ser importante
ndo exagerar as diferencas entre midias, eu diria que é plenamente
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possivel “fazer um relato tedrico dessas diferencas” (MITCHELL, 1987,
p. 2), essenciais ou nao, algo de que Mitchell duvidava.
Interessantes discussdes posteriores sobre essas questdes, in-
cluindo tentativas reais de sistematizar diversos desses tracos de
midias que eu categorizo em modalidades, sdo encontradas em pu-
blicagdes de Helen C. Purchase (1999) e Eli Rozik (2010). Entretanto,
apesar de serem constantemente recorrentes, os tipos de tragos de
midia material, espacotemporal, sensorial e semidtico tendem a ser
fundidos e misturados de maneiras fundamentais. Talvez o erro mais
comum dessas discussdes seja confundir as nogdes de visual e iconico:
enquanto o visualtrata do uso de um sentido humano especifico (seja
isso conectado a signos iconicos, indiciais ou simbélicos), o iconico é
asemiose baseada na similaridade (possa essa similaridade ser vista,
ouvida, tocada ou sentida de qualquer forma) (ver Ellestrom, 2016).

4.2 Modalidades de midias e modos

Em 20107, publiquei a primeira versao deste artigo: “As moda-
lidades das midias: um modelo para a compreensao das relagdes
intermidiais”. Naquele texto, introduzi a distin¢ao entre dois niveis
para facilitar e aprimorar as descri¢des e analises metddicas dos
produtos de midias. Por um lado, ha tipos de tracos que sdo comuns
a todos os produtos de midias, sem exceg¢0es; por outro, ha tragos
especificos de certos produtos de midias ou tipos de produtos de
midia. Para tornar essa distingdo mais transparente, chamo os
primeiros de modalidades e os tltimos, de modos. Em suma, entao,
modalidades de midias sdo categorias de tragos basicos de midias,
e modos de modalidades de midias (ou, simplesmente, modos de
midias ou modos de modalidades) sao os tragos basicos das midias.

" N.R.Aedicdo brasileira foi publicada em 2017.
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Argumento que ha quatro modalidades de midias; quatro tipos
de modos bdsicos de midias. Para algo adquirir a funcdo de um
produto de midia, é preciso ser material de alguma forma, ou seja,
uma matéria ou fendmeno fisico. Essa existéncia fisica deve estar
presente no espago e/ou tempo para existir; precisa ter algum tipo
de extensdo espacotemporal. Deve ser também perceptivel a pelo
menos um de nossos sentidos, o que significa que um produto de
midia deve ser sensorial. Por fim, deve criar significado por meio de
signos; ele deve ser semidtico. Isso conclui as modalidades material,
espacotemporal, sensorial e semidtica. A definicao de um produto de
midia como uma entidade intermedidria que permite a transferéncia
de valor cognitivo da mente de um produtor para a de um perceptor,
onde uma esfera virtual é criada, acarreta que nenhum produto ou
tipo de midia pode existir a menos que eles tenham, pelo menos, um
modo de cada modalidade.

As modalidades devem ser entendidas como categorias de modos
de midias relacionados que sdo bdsicas no sentido de que todos os
produtos de midia possuem tragos que pertencem a todas as quatro
modalidades. Todos os produtos de midia podem ser entendidos como
combinagdes especificas de modos particulares das quatro modali-
dades de midias. Um produto de midia especifico deve ser percebido
por, pelo menos, um modo material (como, por exemplo, um objeto
sélido ou ndo sélido), pelo menos um modo espagotemporal (como
tridimensionalmente espacial e/ou temporal), pelo menos um modo
sensorial (como o visual, auditivo ou audiovisual) e, pelo menos, um
modo semidtico (como primordialmente icnico, indicial ou simbdli-
o). Assim, as quatro modalidades de midias formam um arcabouco
indispensavel sobre o qual todos os produtos de midia sao construidos.

Portanto, por “modalidades”, me refiro as quatro categorias
necessarias de tracos de midias, que abrangem desde o material ao
mental; e por “modos”, me refiro aos tracos de midias especificos
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categorizados em modalidades. Nao defino entidades como “texto”,
“musica”, “gestos” ou “imagens” como modalidades ou modos; na se-
cdo seguinte deste ensaio, as explicarei em termos de tipos de midias.

Como ja enfatizado, trés das quatro modalidades sdo pré-semid-
ticas, o que significa que elas abrangem modos de midias que estdo
envolvidos na significagdo — a criagdo do valor cognitivo na mente
do perceptor — apesar de elas préoprias ndo serem qualidades semi-
Oticas. Assim,as modalidades material, espagotemporal e sensorial
ndo sdo assemidticas; elas sdo pré-semidticas, ou seja, os modos
que elas abrangem podem vir a ser parte da semidtica assim que a
comunicacao for estabelecida. 0s modos de midias pré-semidticos
referem-se aos fundamentos da midiagdo, o que quer dizer que eles
sdo condicOes necessarias para que qualquer produto de midia seja
percebido no mundo exterior por uma midia técnica de exposicdo e,
consequentemente, para que qualquer comunicagdo seja possivel.
Todas as quatro modalidades obviamente dependem fortemente
umas das outras — da mesma forma que os modos podem estar
emaranhados uns aos outros de diversas maneiras, dependendo do
carater do produto de midia.

Com o apoio desse enquadramento tedrico, diferencas e se-
melhancas basicas de midia podem ser identificadas. Divergéncias
cruciais e paralelos fundamentais podem ser destacados entre todos
os tipos concebiveis de midia — existentes ou ainda ndo desenvolvidos

-, 0 que promove uma base firme para o entendimento, descricdo e
interpretacdo das mais elementares inter-relagdes de midias. Claro,
aqui, posso apenasaludira complexidade dasinumeras inter-relagdes
que podem ser derivadas das quatro modalidades e seus modos.

A modalidade material é a categoria dos modos materiais das
midias. Todos os produtos de midia sdo materiais, ou, de forma mais
abrangente, fisicos, o que faz deles perceptiveis e, consequentemente,
acessiveis a mente do perceptor de diversas maneiras. Entretanto,
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distingdes podem ser feitas entre as propriedades materiais de for-
ma que elas podem se sobrepor. Identifico ao menos duas maneiras
essenciais para distinguir modos materiais. Como descrito na Fisica,
ha diferentes estados da matéria, quatro dos quais sdo relevantes
para o nosso dia a dia: um produto de midia pode ser sélido ou na
forma de liquido, gas ou plasma. Como exemplos, pense numa
placa de transito feita de metal pintado, agua liquida usada numa
manifestacdo artistica, gas produzido pelas cordas vocais naforma
de ar vibrante (ondas sonoras) e plasma numa tela de televisdo ou
qualquer outro dispositivo de exibicdo comunicativa. Outra maneira
de distinguir modos materiais é separa-los entre matéria organica
e inorganica. Por exemplo, enquanto um brago esticado com um
dedo apontado é um produto de midia organico, o manequim de
um alfaiate é um produto de midia inorganico. Essa é uma distin-
¢do nao fisica, mas bioldgica, apesar de as duas serem igualmente
relevantes para o dia a dia.

A modalidade espacotemporal é a categoria dos modos espa-
cotemporais de midias. Por consistirem em matéria fisica, todos os
produtos de midia possuem propriedades espacotemporais e podem,
assim, ser compreendidos pela mente humana. Seguindo modelos
jaestabelecidos naFisica, as trés dimensoes espaciais e a dimensao
temporal podem ser consideradas uma unidade. Assim, tempo e
espago formam uma entidade quadridimensional e espacotemporal,
que consiste em largura, altura, profundidade e no tempo. Apesar
de todos os produtos de midia existirem, de fato, num mundo qua-
dridimensional, as propriedades relevantes dos produtos de midia
- aquelas que devido a atencao seletiva realizam a funcdo de um
produto de midia — podem ser mais restritas. Argumento que os
produtos de midia devem ter ao menos um e podem ter até quatro
modos espagotemporais.
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Entretanto, esses modos ndo podem ser livremente combinados:
paraperceber o espago com os sentidos, pelo menos duas dimensoes
espaciais sdo necessarias. Isso significa que a Unica espagotempo-
ralidade monomodal concebivel seria exclusivamente um produto
de midia temporal. Discursos ou musicas que emanam de um unico
ponto podem ser considerados instancias de produtos de midia
que sdo apenas temporais, ainda que eu ache justo afirmar que até
mesmo produtos de midia como esses possuem algumas qualidades
espaciais rudimentares. Identificar modos de midias raramente é
uma questdo de definitivamente acata-los ou recusa-los. Apesar
disso, é importante identificar as diferencas. Assim, temporalidade,
um modo da modalidade espagotemporal, € um aspecto de mdusi-
cas, discursos, gestos, dancas, mas nao de imagens estaticas ou
esculturas. Enquanto a fotografia possui apenas duas dimensdes
espaciais (largura e altura), uma escultura possui trés (largura, al-
tura e profundidade). Uma danca e uma escultura em movimento
possuem quatro dimensodes (largura, altura, profundidade e tempo).
Performances de danca e discursos politicos possuem um comeco,
uma extensdo e um fim situados na dimensao do tempo, ao passo
que a fotografia, enquanto existir, simplesmente existe. Se vocé
fechar os olhos ou tapar os ouvidos no meio de uma performance
ou de um discurso, vocé perde algo e ndo consegue compreender a
forma espagotemporal em sua totalidade. Se vocé fechar os olhos
enquanto olha para uma fotografia, vocé ndo perde nada, e aforma
espacial continuaintacta. Nesse sentido, ha diferencas espagotem-
porais distintas e relevantes entre os diferentes produtos e tipos de
midias, mesmo que a presenca ou auséncia de certos modos possa,
por vezes, ser considerada discutivel.

Todos os produtos de midia, assim como todos os objetos e
fenémenos, sdo necessariamente percebidos no tempo e espago
antes de criarem valor cognitivo na mente do perceptor. A semiose
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também é um fendmeno espagotemporal. Contudo, em razao dos
produtos de midia serem constituidos apenas por partes dos entornos
fisicos que sdo escolhidas por umaatencdo seletiva na atribuicao de
uma fungdo comunicativa, isso ndo descarta as diferencas reais das
midias. Além disso, alguns tipos de midias, como os signos visuais
verbais (simbdlicos) numa superficie plana, mas estatica (como textos
impressos), sdo convencionalmente decodificados numa sequéncia
fixa, 0 que os torna temporais de segunda ordem, por assim dizer:
sequenciais, mas ndo realmente temporais, pois a matéria fisica dos
produtos de midia ndo muda com o tempo.

A modalidade sensorial é a categoria dos modos sensoriais das
midias. Todos os produtos de midia possuem propriedades sensoriais,
no sentido de que sua materialidade, de alguma forma existente
no tempo e espaco, deve ser percebida por um ou mais dos nossos
sentidos para alcancar a mente e provocar semiose. Produtos de
midia simplesmente ndo existem a menos que sejam percebidos
pelos nossos sentidos. Geralmente, pensamos nas cinco faculda-
des externas de sentido dos humanos, o que descrevo aqui como
os cinco modos principais da modalidade sensorial: visao, audicao,
tato, paladar e olfato. 0 visivel ¢ o modo dos anuncios, gestos, filmes,
websites e tatuagens. O auditivo é um modo da musica instrumen-
tal, poesias recitadas, filmes, previsdo do tempo do radio e gritos
de vendedores de rua. A comunicagdo pode também ser realizada
pela sensacao causada pela superficie de um presente, pelo sabor
de uma refeicdo ou pelo cheiro de uma flor.

Além desses, hd outros sentidos humanos, descritos em termos
como interocepcao (sentir o estado interno do corpo) e propriocepgao
(sentir a posicao do corpo e o proprio movimento), e esses sentidos
podem ser relevantes para a comunica¢ao humana e vitais para a
percepcao de produtos de midia, especialmente quando o prdprio
corpo humano é usado como um produto de midia. Uma pessoa que
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fisicamente faz outra perder o equilibrio por meio de um empurrao
pode comunicar uma ameaca, o que é percebido pela visao e o tato,
mas também pela propriocepcao do perceptor — o corpo do perceptor,
nesse caso, constitui o produto de midia.

A modalidade semidtica é a categoria dos modos semidticos
das midias. Enquanto as modalidades material, espagotemporal e
sensorial formam a base para explicar os processos pré-semioticos
de midiacdo, a modalidade semidtica é o suporte para entender a
representacdo. Todos os produtos de midia sdo semidticos, uma
vez que, se as configuragdes sensoriais com propriedades materiais,
espagotemporais e sensoriais ndo representassem nada, elas nao
teriam fungdo comunicativa, o que significa que ndo haveria um
produto de midia nem uma esfera virtual na mente do perceptor.
Assim, por definicdo, todos os objetos e fendmenos que atuam como
produtos de midia possuem tragos semioticos.

Ainda que os tracos semidticos de produtos de midia sejam me-
nos palpaveis que os pré-semioticos e sejam, de fato, amplamente
derivados deles — porque tipos diferentes de midiagdo possuem
diferentes tipos de potencial semidtico —, eles sdo igualmente es-
senciais para realizar a comunicagdo. As configuragdes sensoriais
midiadas de um produto de midia ndo transferem nenhum valor
cognitivo até que a mente do perceptor as compreenda como sig-
nos. Em outras palavras, as sensagdes nao possuem significado até
serem entendidas como representantes de algo, por meio de uma
interpretagdo consciente ou inconsciente.

Apesar de as configuragbes sensoriais nao possuirem significados
préprios, o processo de interpretagdo comeca no ato da percepcao.
A concepcdo ndo vem depois da percepgao; em vez disso, todas
nossas percepcdes sdo resultantes dos esforcos de uma mente
interpretante que busca significados. No momento em que nos
tornamos cientes da sensagdo visual, por exemplo, a sensacao ja é
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significativa num nivel basico, pois a criagdo do sentido comeca na
apreensdo e organizacdo inconscientes do que é percebido pelos
receptores de sentido. A criagdo do sentido continua nos atos mais
ou menos conscientes de criacao de padrdes sensoriais no dominio
intracomunicacional, assim como nas conexdes relevantes para o
dominio extracomunicacional.

Essas observacdes ndo sdo validas apenas para a percepgao
de produtos de midia. 0 mundo em geral ndo possui significado
proprio; sua significancia é o resultado de mentes interpretantes

— que percebem e concebem sujeitos situados em circunstancias
sociais —atribuindo valor para o estado das coisas, agdes, ocorréncias,
objetos naturais e artefatos. De acordo com as ideias de Peirce, o
significado pode ser descrito como o resultado das fungdes signicas,
assim, apesar de ndo haver signos até que algum interpretante tenha
atribuido significancia a algo, é possivel distinguir entre diferentes
tipos de signos.

Antes, era comum distinguir entre signos convencionais e signos
naturais. A tricotomia mais importante de Peirce — icone, indice e
simbolo — segue essa divisdo, apesar de ela evitaraideia ligeiramente
enganosa de que alguns signos existem “naturalmente”. Explicar
todas asideias semidticas complexas de Peirce esta longe do escopo
deste estudo; portanto, irei simplesmente dizer que sigo sua ideia
especifica de que os signos resultam da atividade mental baseada
em, como eu diria, certas capacidades cognitivas.

Como observado, Peirce definiu os trés tipos de signo em termos
darelacdo representamen-objeto. icones significam (representam)
seus objetos com base nasimilaridade, indices o fazem com base na
contiguidade, frequentemente descritos como “conexdes reais”, e
simbolos operam com base em habitos menos durdveis ou em con-
vengdes mais fortes (PEIRCE, 1932, cap. 2, p.303-304 [1902]; cap. 2, p.
247-249 [c.1903]; ELLESTROM, 20143, p. 98-113). Considero a percep-
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cdo desimilaridade e de contiguidade, assim como a de formacao de
hdbitos, como habilidades cognitivas fundamentais. Tomo também
iconicidade, indicialidade e simbolicidade como os trés principais
modos semidticos das midias; nenhuma comunicacao ocorre a nao
ser que o valor cognitivo seja criado na mente do perceptor através
de, pelo menos, um dos trés tipos de signo —icone, indice e simbolos.

Essa divisdo de signos é reproduzida também em areas de pes-
quisa que ndo envolvem a semidtica. Durante o século XX, eracomum
fazerumadistingdo entre maneiras diferentes, mas complementares,
de pensar. Algumas funcgdes cognitivas foram tidas como orientadas,
principalmente, por “representacdes pictéricas”, enquanto outras
foram entendidas como dependentes, sobretudo, de “representagdes
proposicionais”. As pictdricas sdo mais concretas e relacionadas a
percepcdo dasimilaridade e contiguidade, enquanto as proposicionais
sdo mais abstratas e relacionadas a formacao de habitos. Pesquisas
sobre o cérebro mostram que as duas maneiras de pensar podem
ser majoritariamente localizadas nos dois hemisférios cerebrais. A
ciéncia cognitiva envolve uma dicotomia quase universal — cogni¢do
baseada em similaridade e cogni¢do baseada em regras —apesar de
haver diferentes opinides sobre suas inter-relagdes e dominancia
(SLOMAN; RIPS, 1998).

Sugiro trés termos para denotar os processos de representacao
iconica, indicial e simbélica. Embora esses termos sejam ampla-
mente usados para fins diferentes em diversos contextos, eles se
encaixam nos pressupostos deste estudo. Assim, proponho chamara
representacdo iconica deilustracgdo, referir arepresentacao indicial
como indicagdo e usar descricdo para denotar o processo de repre-
sentacdo simbdlica. A maneira como uso esses trés termos torna
suasignificancia tanto mais ampla quanto mais estreita do que em
muitos outros contextos; eu os acrescento apenas como umaforma
eficiente de distinguir, verbalmente, entre os trés principais tipos



AS MODALIDADES DAS MiDIAS II

de significacdo. llustracao, indicacdo e descri¢do ndo sdo mutua-
mente excludentes; como modos das outras modalidades, eles sao
frequentemente (talvez até sempre) combinados para criar midias
multimodais; isto é, midias que sdo tanto visuais quanto auditivas,
espaciais e temporais, iconicas e indiciais e assim por diante. De
acordo com Peirce (1932 [c.1897], cap. 2, p. 228), que salientava que
os aspectos determinantes de todos os signos estdo “na mente” do
interpretante, os trés modos de significagdo estdo sempre mistura-
dos, mas frequentemente um deles pode ser dominante. Na maioria
dos textos verbais escritos, funcgdes signicas simbdlicas das letras
e das palavras dominam o processo de significagdo. Na musica ins-
trumental e em todos os tipos de imagens visuais estaticas (como
desenhos, figuras, tabelas e fotografias), sdo os signos iconicos
que geralmente dominam, apesar de as fotografias possuirem um
importante aspecto indicial. llustragdes na musica e nas imagens
visuais estaticas diferem, é claro, uma vez que os representamens
musicais sao auditivos e talvez representem, principalmente, movi-
mentos, emocgoes, experiéncias corporais e estruturas cognitivas, ao
passo que os representamens visuais das imagens estaticas podem
representar facilmente umavasta gama de objetos de diversas areas.
Nao obstante, todas essas fungoes signicas iconicas sao baseadas
na similaridade. Tenho bastante consciéncia da falta de consenso
quando se trata de significado musical, mas minha questao é que,
independentemente de como definimos o cardter semidtico de
um tipo de midia, ele deve incluir particularidades semidticas que
sdo, por vezes, ao menos parcialmente especificas de uma midia.
Musica e imagens visuais estaticas simplesmente ndo comunicam
da mesma forma.

Como enfatizei, uma perspectiva semidtica deve ser combina-
da com uma perspectiva pré-semidtica. A comunicagdo depende
igualmente das modalidades de midia pré-semidticas e semidti-
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cas. Objetos representados evocados pelos representamens sao
resultados tanto dos tragos basicos do produto de midia quanto
da atividade semidtica situada num contexto social. Enquanto a
significacdo é, no fim das contas, uma operacao mental, no caso
da comunicacdo, esse trabalho mental é dependente da aparéncia
fisica do produto de midia. Contudo, algumas representagdes sdo
claramente mais dependentes da aparéncia da midia, enquanto ou-
tras sdo mais resultantes da interpretacao e, logo, da configuracdo
da mente do perceptor.

Assim, os modos espacotemporal, sensorial, material e semidtico
juntos formam o carater especifico de todos os produtos de midias e,
geralmente, também dos tipos de midias, visto que eles estdo circuns-
critos em certos periodos. A escultura tradicional é tridimensional,
sélida e atemporal. E inicialmente percebida de forma visual, mas
também possui qualidades tateis que podem ser entendidas como
parte das qualidades que a definem. Em geral, afungao signicaiconica
domina.Um filme de animacdo, na forma como entendemos esse tipo
de midia hoje, com suas imagens dinamicas e sons progressivos, é
temporal. E mediado por uma superficie plana com qualidades visuais
combinadas com ondas sonoras. As imagens sao, primordialmente,
iconicas e desprovidas do carater indicial das imagens produzidas por
cameras comuns de cinema. O som geralmente consiste em vozes,
efeitos sonoros e musica: os sons musicais, mas, frequentemente,
também a maior parte das qualidades vocais, sdo completamente
iconicos, enquanto as partes das vozes que podem ser discernidas
como linguagem sao, principalmente, interpretadas como signos
convencionais. Propagandas impressas, como sdo normalmente
entendidas, possuem uma materialidade sélida bidimensional
atemporal e sdo percebidas pelos olhos. A maioria delas tem seu
sentido atribuido por meio de simbolos verbais combinados com
a iconicidade das formas visuais dos seus elementos, incluindo os
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simbolos verbais. Propagandas impressas contém palavras legiveis
que sdo sequenciais, mas ndo exatamente temporais, apesar de as
convengoes da linguagem demandarem a leitura das letras e pala-
vras numa certa ordem para fazerem sentido. Como destacado, os
modos pré-semidticos e semiodticos de um produto de midia podem
oferecer certas possibilidades e impor algumas restrigdes: nao é
qualquertipo de valor cognitivo que pode ser criado livremente com
base em qualquer tipo de midia.

0 conceito de modalidades de midias que apresentei aquiapoia,
grosso modo, as ideias de que as midias sempre contém outras midias
(MCLUHAN, 1994 [1964], p. 8, 305) e de que as midias sdo sempre
mistas: “a propria nogao de uma midia e de midiacao ja implica
alguma mistura de elementos sensoriais, perceptivos e semidticos”
(MITCHELL, 2005, p. 257, 260; 215, 350; cf. MITCHELL, 1994, p. 95).
Entretanto, o conceito de modalidades de midias também justifica,
em alguns aspectos, a maneira como as midias estdo sempre entre-
lacadas entre si, e como as midias ndo podem ser contidas umas por
outras ou misturadas entre si: diferentes midias necessariamente
compartilham as quatro modalidades basicas, mas possuem apenas
parte dos modos dessas modalidades, ou até mesmo nada, em co-
mum. Existem, portanto, semelhancas e diferencas entre as midias,
e todas elas sdo mistas, ou multimodais, de maneiras diferentes.

Todas as midias sdo multimodais no sentido de que elas devem
possuir pelo menos um modo de cada modalidade. A maioria das
midias é também multimodal no sentido de que elas possuem varios
modos da mesma modalidade: podem ser materialmente multimo-
dais, possuindo tanto o modo sélido quanto o liquido, por exemplo.
Elas podem ser espagotemporalmente multimodais, sendo tanto
bidimensionalmente espaciais quanto temporais, por exemplo. Elas
podem ser sensorialmente multimodais, sendo dependentes tanto
davisdo quanto daaudicdo. Podem ser semioticamente multimodais,
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por formarem valor cognitivo por meio de icones, indices e simbolos.
Como a significagdo requer ao menos algum grau de atividade dos
trés tipos signicos, todas as midias sdo, provavelmente, semiotica-
mente multimodais. Algumas midias, como jogos de computador e
teatro, sdo multimodais no nivel de todas as quatro modalidades.

As quatro modalidades de midias sdo categorias de tragos basicos
das midias. Todavia, os tragos que elas abrangem, os varios modos,
ndo sdo tragos isolados e autossuficientes. Portanto, o modelo
proposto nao oferece umaformasimples e mecanica de verificar os
modos de modalidade, um apds o outro, mas, em vez disso, sugere
um método de investigacdo minuciosa dos tragos das varias midias
e formas de analisa-los e inter-relaciona-los. Essa é umaforma mais
detalhada e especifica de resumir a multimodalidade das midias
comparada a multimodalidade entendida como combinagdes de
entidades socialmente construidas como a escrita, a musica e os
gestos. Porém, o modelo de modalidades de midias ndo exclui, de
formaalguma, o aspecto social da comunicacao, que ja abordei nas
discussoes sobre como mentes comunicativas sdo formadas e que
sera retomado na secdo seguinte sobre os tipos de midias.



5
0 que sdo tipos de midias?

5.1 Tipos de midias basicas e tipos de midias qualificadas

Delineados os conceitos de modalidades de midias, modos de
modalidade e multimodalidade, posso agora propor uma maneira
de pensar sobre os tipos de midias. Pensar em termos de tipos pode
acarretar varias armadilhas. Entretanto, é praticamente impossivel
navegar os espacos material e mental sem categorizar objetos e fe-
némenos; sem a categorizacdo, tudo seria dificil de se compreender
e explicar. Categorizacao tem a ver com fronteiras — ou, pelo menos,
zonas fronteiricas — e fronteiras devem sempre ser debatidas. A
areadacomunicacao ndo é excecao: é inevitavel categorizar midias
em tipos, e a maneira como essas categorizacdes devem ser feitas
nao é evidente.

0 que, entdo, se categoriza na comunicagao? Sugiro que um ele-
mento central paraa categorizagdo nesse amplo dominio é o produto
de midia, entendido aqui como uma entidade Unica em contraste a
tipos de midia. Enquanto produtos de midia sdo entidades comu-
nicativas individuais, tipos de midias sdo conjuntos de produtos de
midias. No discurso do diaa dia, e no ambito desta discussdo (a menos
que especificado de outra forma), o termo “midia” pode referir-se
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tanto a um produto de midia individual quanto a um tipo de midia.
Mais especificamente, “uma conversa” e “uma fotografia” referem-
-se a produtos de midias especificos, e “conversas” e “fotografias”
referem-se a tipos de midias.

Apesar da natureza complexa dos produtos de midia, é total-
mente possivel categoriza-los de diversas formas. Uma discussdo
sobre categorizacdo de midias requer que a devida atencao seja
dadaas qualidades basicas dos produtos de midia, entendidos como
entidades intermediarias fisicas que permitem uma transferéncia
de valor cognitivo entre pelo menos duas mentes, resultando em
uma esfera virtual na mente do perceptor. Isso envolve qualidades
que devem ser entendidas como sendo localizadas dentro da gama
do estritamente material ao estritamente mental. Ja descrevi esses
tracos que envolvem tanto propriedades fisicas quanto processos
cognitivos em termos de modalidades de midia.

No fim, cada produto de midia é unico. No entanto, espécies
pensantes como os humanos sentem a necessidade de categori-
zar as coisas a fim de navegar o mundo e se comunicar de forma
eficiente. Isso leva a categorizacdo de produtos de midia, e, como
frequentemente é o caso com as classificagcdes em geral, nossas
categorias de midia sdo, via de regra, bastante fluidas. Entretanto,
pensar em termos de modalidades de midia é Gtil para compreender
as diferencas e similaridades entre midias e, consequentemente,
entender como as midias podem ser categorizadas, mas isso nao
é tudo. Algumas categorizagdes sao mais sélidas e estaveis do que
outras, pois elas dependem de fatores parcialmente diversos. H3,
simplesmente, diferentes tipos de categorias de midias.

Por essa razdo, considero importante trabalhar com as duas
nocoes complementares de tipos de midias bdsicas e tipos de midias
qualificadas — dois tipos de tipos de midias. As pessoas, as vezes,
prestam atencgdo as caracteristicas mais basicas dos produtos de
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midia e os classificam de acordo com as suas propriedades mate-
riais, espagotemporais, sensoriais e semiodticas mais destacadas.
Por exemplo, as pessoas, ndo raro, pensam em termos de imagens
estaticas (frequentemente entendidas como produtos de midia
tangiveis, planos, estaticos, visuais e iconicos). Isso é o que chamo
de midia basica (um tipo basico de produto de midia), que é relativa-
mente sélida por causa de seus tracos perenes fundamentais. Tipos
de midias basicas sdo categorias de produtos de midia baseadas nos
modos de modalidade de midias basicas.

Entretanto, quando tal classificagdo basica ndo é suficiente para
capturar propriedades de midias mais especificas, qualificamos a
defini¢do de tipos de midia que procuramos e adicionamos critérios
que se encontram além das modalidades de midias basicas. Também
incluimostodos os tipos de aspectos sobre como produzimos, situa-
mos, usamos e avaliamos os produtos de midia no mundo. Tendemos
afalarsobretipos de midia como algo que possui certas fungdes ou
que usamos de certa maneira, num certo momento, num certo con-
texto social e cultural. Tipos de midias qualificadas sdo simplesmente
categorias de produtos de midia baseadas ndo apenas nos modos
de modalidade de midias basicas, mas mais qualificadas.

Por exemplo, nés podemos querer delimitar o foco a imagens
estdticas feitas a mdo por pessoas muito jovens — desenhos feitos por
criangas. Isso é o que chamo de midia qualificada (um tipo qualificado
de produto de midia), que é mais indefinido que a midia basica de
umaimagem estatica simplesmente porque os critérios especificos
acrescentados sdo mais vagos que aqueles abarcados pelas modali-
dades de midia. Pode ser dificil entrar em acordo sobre o que “feito
a mao” realmente significa: desenhos feitos em computadores ou
rabiscados em paredes devem ser incluidos? Quando se deixa de
ser crianga e se passa a ser um jovem adulto? A noc¢do de infancia
varia, significativamente, entre culturas e muda através do tempo,
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sem mencionar as diferencas individuais em maturidade. Assim, os
limites das midias qualificadas tendem a ser muito mais ambiva-
lentes, debatidos e alterados do que os limites das midias basicas.
Por esse processo de categorizagdo ser multifacetado, servir a
diferentes propodsitos e frequentemente envolver umaterminologia
vaga, a distincdo entre tipos de midias basicas e tipos de midias
qualificadas ndo é sempre claramente distinguivel nas classifica-
¢Oes das midias existentes. Além disso, uma vez que os modos das
modalidades ndo sao sempre entidades facilmente isoladas, nao ha
um conjunto definido de tipos de midias basicas. HA também uma
abundancia de midias bdsicas para as quais ndo possuimos nenhum
termo, o que tornasua explicacdo e discussdo uma tarefa cansativa.
Na verdade, a linguagem do dia a dia cobre apenas alguns tipos de
midia rudimentares. Aqui penso em termos de “texto” e “imagem”
que, em varias constela¢des terminolégicas, chegam perto de re-
presentar varios tipos de midias basicas relacionadas.
Se “texto” é definido com um tipo de midia primariamente basea-
do em simbolos (verbais), isso torna possivel distinguir variagdes como
“texto sonoro” (consistindo de ondas sonoras no ar ou possivelmente
naaguaou outro gas ou liquido que sdo ouvidas no fluxo temporal),
“texto tatil” (consistindo em signos tridimensionais sélidos numa
superficie que ndo muda com o tempo) e varias formas de “texto
visual” (consistindo de, digamos, materiais organicos e inorganicos
em duas ou trés dimensdes espaciais que podem ser temporais ou
ndo). Da mesma forma, se “imagem” é definida como qualquer tipo
de midia primariamente baseada em icones, é possivel diferenciar
entre tipos de midia basica como “imagens sonoras” (consistindo
de ondas sonoras que sdo ouvidas num fluxo temporal e resultando
nao primariamente em simbolos verbais, mas em icones), “imagens
tateis” (consistindo de signos sdlidos tridimensionais numa superficie
que ndo muda com o passar do tempo) e varias formas de “imagens
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visuais”, como “imagens visuais” estaticas (atemporais) e “imagens
visuais” em movimento (temporais) em varias aparéncias materiais.

Por causa das quase infinitas combinagdes modais possiveis,
devemos aceitar que alguns grupos modais basicos sdo comumen-
te distinguiveis em um certo periodo e em uma certa cultura, bem
como que o futuro pode trazer novos habitos e solugdes técnicas
que tornem relevantes novos tipos de midias basicas. Por exemplo,
imagine um tipo de midia basica consistindo em materialidade
organica na forma de um liquido que é percebido tanto como um
fluxo temporal e uma extensdo espacial, ambos podendo ser vis-
tos e sentidos e produzindo, principalmente, significado iconico.
Presumindo que uma midia técnica de exposicdo capaz de realizar
produtos de midia com tais tragos seja inventada e popularizada,
podemos esperar uma crescente necessidade por um termo que
represente tal tipo de midia basica.

Categorizar produtos de midia em tipos de midias basicas envolve
categorizar o que sdo consideradas as caracteristicas relevantes de
todas as configuragdes sensoriais percebidas e como elas estimu-
lam a semiose. Temos observado que algo se torna um produto de
midia porque esse algo recebe uma fungdo comunicativa ao midiar
entre diversas mentes, mas nem todos os tragos da entidade ou do
processo fisico que o midia estao envolvidos nafungdo comunicativa.

Aatencdo seletiva damente do perceptor, que é frequentemente
formada por praxis social, decide quais qualidades materiais, espa-
cotemporais e sensoriais de certas partes da entidade ou processo
fisico sdo envolvidas na significacdo, resultando em uma esfera
virtual. Quando percebemos uma pdagina de livro padrao, geralmen-
te ignoramos suas caracteristicas ligeiramente tridimensionais e
pensamos nela como uma superficie plana; também olhamos para
ela de uma certa maneira, em vez de tentar saborea-la ou ouvi-la.
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Assim, tipos de midias basicas — como os textos visuais, inor-
ganicos, planos e estaticos — sdo, na verdade, categorizagdes de
tragos destacados que permitem a comunicacao de certas ma-
neiras, ndo simplesmente de tracos objetivamente existentes de
itens ou ocorréncias fisicas. Isso se torna aparente, especialmente,
ao considerar a modalidade semidtica. Apesar de serem baseados
em modos pré-semioticos, sdo os modos semidticos que exercem
a fungdo comunicativa do produto de midia, e os diferentes tipos
signicos, as diferentes formas de representagdo — pertencentes a
diferentes tipos de midias basicas — podem muito bem ser resultantes
de formassimilares de midiagcdo, dependendo de formas diferentes
de expectativas e de interpretacdo. Por exemplo, ao se tentar fazer
sentido de certasinscricdes em um monumento antigo, exatamente
as mesmas configuragdes visuais ornamentais podem ser entendidas,
seja como icones representativos de objetos naturais, como ideias
abstratas com base na similaridade percebida, ou como simbolos
representativos de nomes ou lugares com base em convencgoes.

Como dito acima, muitas vezes é insuficiente considerar apenas
as modalidades de midiaao procurar entender como os produtos de
midia sdo categorizados. Deve-se também considerar suas fungdes
comunicativas nasociedade e em um mundo de constante mudanca.
Além dos tipos de midias basicas, ha os tipos de midias qualificadas,
que dependem da histdria, cultura e propdsito comunicativo. Estas
ultimas incluem classes como palestras, musicas, programas de
televisdo, reportagens, arte visual, mensagens em cddigo Morse,
lingua de sinais e e-mail. Apesar de serem normalmente baseados
em um ou varios tipos de midias basicas e poderem, entdo, possuir
um certo grau de estabilidade, suas caracteristicas determinantes
sdo formadas por convengoes variaveis.

Meu entendimento de tipos de midias qualificadas chega rela-
tivamente préximo a como outros estudiosos definem midia como



AS MODALIDADES DAS MiDIAS II

um todo: “(o termo) ‘midia’ pode ser definido num sentido mais
amplo como “um meio convencionalmente distinto de comunicagao,
especificado ndo so6 por determinados canais (ou por um canal) de
comunicag¢ao, mas também pela utilizagdo de um ou mais sistemas

"

semidticos a servigo da transmissao de “‘mensagens’ culturais”

(WOLF, 1999, p. 35-36);

o que identificamos como uma “midia” especifica — assim
como o que consideramos “natural” sobre e como percebe-
mos e usamos tanto midias tradicionais quanto novas — é
definido porumagrande variedade de fatores, que incluem
material fisico, infraestrutura tecnoldgica, meios de aces-
so, convencdes sociais, habitos de midias, preferéncias
de parceiros de comunicagdo, e estruturas institucionais
(RICE, 2017, p- 536).

Pode-se dizer que a dependéncia dos tipos de midias qualifica-
das em relacao aos tipos de midias basicas modera as mudancgas
potencialmente radicais dos tipos de midias qualificadas. Apesar
de sociedades, tecnologias, culturas, valores, habitos e expectativas
comunicativas mudarem, ha frequentemente uma resisténcia natural
emrelacdo a completa metamorfose de tipos de midias qualificadas.
Por exemplo, poucos veriam sentido em deixar uma midia qualificada
como a musica se desenvolver de maneira que suas qualidades mo-
dais pré-semidticas basicas (som evoluindo com o tempo) fossem
excluidas. Da mesma forma, seria dificilaceitar que um tipo de midia
qualificada como videos de vigilancia incluisse produtos de midia que
ndo apresentem iconicidade visual com evolugdo temporal. Enquanto
apintura é umamidia qualificada porque suas qualidades estéticas
esperadas sdo apresentadas dentro de uma certaestruturasociale
artistica que estd sujeita a passar por mudancas, seus tragcos modais
esperados sdo relativamente estaveis e promovem um ponto de
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partida Util para discutir os limites do tipo de midia. Por exemplo,
poucos aceitariam que um produto de midia que ndo pode ser visto
é uma pinturae, se fosse marcadamente tridimensional, ao invés de
bidimensional, haveria argumentos sélidos para ela ser considerada
uma escultura em vez de uma pintura.

Seguindo esse mesmo principio — tipos de midias qualificadas
dependem de tipos de midias basicas — ha categoriza¢des que sdo
frequentemente entendidas como formadoras de tipos de midias
qualificadas unicas, ao passo que elas poderiam ser vistas como varias
midias qualificadas inter-relacionadas. Argumento que a literatura
como arte é preferencialmente tratada como pelo menos dois tipos
de midias qualificadas: a literatura que se vé (lé) e a literatura que se
escuta. Claro, a literatura visual (escrita) e a oralizada estao profun-
damente relacionadas; constantemente transformamos a literatura
oralizada navisual, e vice-versa, ao registrarmos uma literatura num
papel ealermos emvozalta, mas ainda esperamos que produtos de
midia diferentes funcionem praticamente da mesma forma. Assim,
os processos qualificativos sdo parcialmente similares paraas duas
midias qualificadas, mas eles sdo ainda significativamente diferentes
em certos aspectos, visto que sdo baseados em pelo menos duas
midias basicas diferentes.

Desse modo, tipos de midias qualificadas frequentemente con-
tém bases mais sélidas de tipos de midias basicas, o que justificaem
parte a muito debatida ideia de especificidade de midia e a nogao
controversa de que ha também, por vezes, diferencas essenciais entre
os tipos de midias qualificadas. Embora muitos estudiosos se armem
aoouvirem a palavra“essencial” (pois qualidades de midias que sao
descritas como essenciais sdo, muitas vezes, apenas construgdes
sociais), penso que as similaridades e diferencas entre os tipos de
midias qualificadas em termos de caracteristicas pré-semidticas e
semioticas basicas podem ser tidas como essenciais. Grande parte
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das pessoas na maioria das culturas hoje entende a midia qualificada
filme como uma combinacao de signos visuais predominantemente
iconicos (imagens) exibidos numa superficie plana e sons naforma
de icones (como musica), indices (sons que sdo contiguamente
relacionados aos eventos visuais no filme) e simbolos (como a fala),
tudo devendo desenvolver-se em uma dimensao temporal. A com-
binacao dessas caracteristicas é, sem duvida, uma construcao social
historicamente determinada do que chamamos de midia filme, mas,
dadas essas qualificagdes da midia, ela tem uma certa esséncia.

Por serem os tipos de midias qualificadas concepgoes culturais
que sdo criadas, percebidas e definidas pelas mentes humanas,
nao ha tipos de midia “como tais” e, portanto, ndo ha esséncias
independentes de midias qualificadas “como tais”. Entretanto, uma
vez que concordamos que, por razdes pragmaticas, é significativo
dizer que ha tipos de midias diferentes, modos semicdticos e pré-
semioticos essenciais estdo inscritos nessas midias qualificadas
convencionalmente definidas. Nao faria sentido argumentar que
uma colecdo estdtica de simbolos visuais (letras e palavras) exibidos
em paginas de livros ou em uma tela realmente constitui um filme.
Isso ocorre porque ha diferencas essenciais num nivel basico entre
nossas concep¢des de literatura escrita e de filme. Um século atras,
as duas midias qualificadas foram construidas de forma ligeiramente
diferente, entdo as diferencas essenciais entre o que eram entdo
chamados literatura e filme eram ligeiramente diferentes; os mesmos
termos foram usados para se referir a tipos de midias qualificadas
relativamente distintas.

Todavia, ndo é sempre possivelidentificar os nucleos das midias
basicas nas midias qualificadas. Um tipo de midia qualificadacomoa
ciéncia popular é tdo amplamente concebido que pode ser realizado
por todos os tipos de modos semidticos e pré-semidticos, desde que
as ideias cientificas sejam comunicadas de uma maneira que ndo
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sejatdo complicada. Enquanto tais tipos de midias qualificadas sdo
vagos em termos de modos de modalidade, eles podem muito bem
ser precisos em termos de fung¢des comunicativas.

Ademais, nem todos os produtos de midia sdo regularmente ca-
tegorizados. Como ja observado, hd umaabundancia de variagcdes de
produtos de midia, especialmente considerando que qualqueritem
ou fendmeno fisico pode se envolver na comunicagdo e adquirir a
funcdo de produto de midia, mas apenas os mais institucionalizados
tipos de produtos de midia podem ser claramente categorizados
como tipos de midias qualificadas. Isso se aplica tanto a ndo profis-
sionais quanto a pesquisadores. Assim, hd muitos tipos de produtos
de midia que normalmente nao categorizamos em tipos de midias
qualificadas. Por exemplo, certos programas de televisdo sdo pron-
tamente entendidos como exemplos do tipo de midia qualificada

“documentario sobre a natureza”; porém, ao usar um copo vazio para
comunicar que queremos mais cerveja, o tipo de midia qualificada
a que o copo pertence é incerto. Embora ndo seja urgente, esse
problema deve ser destacado.

5.2 0s aspectos qualificadores operacionais e contextuais

Os argumentos para qualificagdo dos tipos de midia podem ser
divididos em pelo menos dois aspectos principais. O primeiro deles
é a origem e delimitacdo das midias em circunstancias histdricas,
culturais e sociais especificas. Esse pode ser chamado de aspecto
qualificador contextual e envolve a formacdo de tipos de midias com
base em praticas, discursos e convengdes histdrica e geograficamente
determinadas. Nossa tendéncia é pensar sobre um tipo de midia como
um conjunto de produtos de midia que comeca a ser utilizado de uma
certa maneira, ou que adquire certas qualidades em um dado momen-
to e em um dado contexto cultural e social. Isso esta alinhado com a
nocao, de Joseph Garncarz (1998, p. 253), de que as midias devem ser
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vistas “ndo apenas como sistemas textuais, mas como instituicdes
culturais e sociais”. Arte visual, mensagens em cédigo Morse, lingua
de sinais e e-mail ndo sao tipos de midia eternos, apesar de poderem
ser claramente descritos em termos de modalidades de midia — eles
aparecem e talvez eventualmente desaparecem e sao inteligiveis
completamente apenas em certos contextos compartilhados.

As vezes, é um desenvolvimento tecnoldgico mais ou menos radical,
como a invengao de novos materiais ou formas de reproducdo, que
rapidamente desencadeia a génese do que é necessario para serem
criados tipos de midias qualificadas (como é o caso das varias formas
das chamadas midias digitais). Pode também ser o caso de que as
novas tecnologias deem origem lentamente a novos tipos de midias
qualificadas. Argumenta-se que o “cinema” ndo se tornou “cinema”
no dia em que a técnica foi inventada (GAUDREAULT, MARION, 2002).
Demorou um tempo para que um numero suficiente de produtos de
midia, criados por meio de técnicas cinematograficas, fossem originais
e tivessem caracteristicas suficientemente similares para poderem
ser considerados um novo tipo de midia. Posteriormente, surgiram
duas nogdes ligadas ao mesmo termo: o “cinema” como um conjunto
detécnicas e 0 “cinema” como um tipo de midia qualificada desenvol-
vida dentro dos moldes dos aspectos técnicos, mas ndo determinada
por eles. O video constitui um caso similar. Primeiro, um conjunto
de dispositivos técnicos para a produgdo, o armazenamento e a dis-
tribuicdo de produtos de midias foi lancado, mas foi somente mais
tarde que esses dispositivos deram origem a uma midia qualificada
com certas qualidades comunicativas (SPIELMANN, 2008 [2005]). De
forma contraria, em outros momentos, produtos de midia baseados
em técnicas antigas sdo vistos como um novo tipo de midia qualificada
ao serem empregados em novos contextos, como quando fotografias
sao exibidas em galerias e museus e comegam a ser vistas como arte
fotografica.
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0 segundo dos dois aspectos qualificadores é o propdsito geral
da midia, seu uso e funcao, que pode ser chamado de aspecto qua-
lificador operacional. Esse aspecto abrange a construcdo de tipos
de midia com base nas tarefas comunicativas esperadas ou presu-
midas. Enquanto a comunicagao, em geral, é uma atividade movida
por objetivos, os objetivos podem ser muito diferentes, entdo é
naturalassociar produtos de midiaindividuais com outros produtos
de midia similares que sdo conhecidos por terem certos propdsitos
e fungdes. Assim, produtos de midia tendem a ser categorizados a
fim de melhorar o entendimento do que eles poderiam ou deveriam
alcancar. Isso significa que tal classificagdo ndo é apenas descritiva,
mas prescritiva; pode afetar profundamente os efeitos na mente do
perceptor. Aqui, posso apontar apenas algumas das varias funcgdes
comunicativas existentes.

Em um nivel mais abrangente, produtos de midia podem ser
considerados mais pessoais ou mais oficiais; hd uma diferenca entre
o0 que se espera do funcionamento de uma comunicacado isolada
comparada a comunicagio com acesso livre atodos. E porisso que a
ideia de uma categoria de midias de massa (frequentemente referida
apenas como “midias”) é muito difundida. E comum que alguém
prefira que seus assuntos pessoais sejam comunicados dentro de
um grupo limitado de pessoas confidveis, ao passo que alguns tipos
de midias sdo capazes de alcancar grandes grupos de pessoas e sdo,
assim, mais adequados para a comunicacao de coisas de interesse
geral. Dessa forma, os tipos de midia dentro da expressdo genérica

“midias de massa” sdo qualificados operacionalmente. Entretanto,
tipos de midia sdo qualificados também contextualmente. Assim,
apesar da distingdo entre midias de massa e midias pessoais nunca
tersido clara, temos visto, nos ultimos anos, como seus limites tém
se tornado cada vez mais imprecisos com as chamadas “redes (ou
midias) sociais”, onde assuntos pessoais e até mesmo intimos sao
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comumente comunicados de forma aberta e sdo ao menos poten-
cialmente acessiveis paraum publico em massa. Apesar de ainda ser
Util para muitas pessoas, a distin¢ao entre tipos de midias pessoais
e de massa claramente continuara sendo debatida e modificada.

Num nivel mais especifico, cruzando a delicada fronteira entre
a comunicagdo pessoal e a comunicagdo em massa, pode-se presu-
mir ou esperar que produtos de midia possam unir, gerar confianca
ou compartilhar afetos entre as pessoas. Pensamos em termos de
carinhos, consolos, promessas, presentes e atos de cortesia. Apesar
de parecerincomum pensar nessas coisas como produtos de midia,
sdo precisamente tais entidades intermediarias que permitem a
transferéncia de valor cognitivo entre as mentes, e as categorizamos
de acordo com suas fungdes comunicativas esperadas ou presumi-
das. De forma similar, produtos de midia podem ter como fungdes
principais alertar, ameacgar ou assustar.

E também comum esperar ou presumir que produtos de midia
comuniquem varias formas de veracidade. Apesar de ndo ser sempre
claramente detectdvel em termos de como categorizamos produtos
de midia, esse tipo de propdsito e uso, provavelmente, permeia uma
maioria de tipos de midias (com a 6bvia excec¢do de uma comunicagao
decididamente enganosa). Espera-se que tipos de midias qualificadas
que sdo mantidas para comunicar noticias — noticias de televisao,
artigos em jornais, anuncios publicos nas ruas e pragas e até mesmo
afofoca - sejam, principalmente, veridicos no que tange a eventos
recentes reais e relevantes e suas interconexdes.

Tipos de midias qualificadas chamados documentarios sdo am-
plamente construidos com o propdsito e a fun¢do de representar,
verdadeira e detalhadamente, as interconexdes de um conjunto es-
pecifico de pessoas e eventos no passado ou no presente. Ha também
uma ampla gama de tipos de midias que abertamente se propdem a
educar, informar, instruir, treinar, proporcionar sabedoria, entre outras
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funcgdes - tipos de midia que podem ser circunscritos em termos de
varias formas de veracidade esperada. De forma semelhante, espera-
-se que tipos de midias artisticas, mesmo aqueles classificados como
“ficcao”, comuniquem de forma verdadeira, mesmo que de maneiras
que sao parcialmente diferentes dos tipos de midias mencionados an-
teriormente. No geral, acredita-se e espera-se que aarte comunique a
veracidade geral e ndo a especifica; por exemplo, ndo necessariamente
0 que uma pessoa viva com um certo nome disse, fez ou sentiu num
lugar especifico numa data especifica, mas, sim, 0 que muitas pessoas
tendem a falar, fazer e sentir em certas circunstancias.

Outrasformas de fun¢des comunicativas presumidas ou esperadas
que conduzem a construcao de tipos de midias qualificadas incluem
qualidades estéticas e recreativas. Um artista nao produziria uma
comédia stand-up se sua performance ndo fosse engracada; video
games ndo precisariam ser divertidos de certo modo para serem
considerados jogos; filmes que ndo conseguem assustar de forma
envolvente, provavelmente, nao seriam considerados filmes de terror;
e piadas que ndo sdo engragadas para ninguém nao sao realmente
piadas — ou sdo, no maximo, piadas fracassadas. Desconsiderando a
6bvia dificuldade de distinguir arte de entretenimento (o que talvez
nao seja realmente necessario), tipos de midias qualificadas artisti-
camente como amusica, a danca, a caligrafia, a poesia e aarquitetura
sdo construidas com base no pressuposto de que, para merecerem
ser incluidos nessas formas de arte, os produtos de midia devem
preencher certos requisitos estéticos. Apesar de essa visao ja ter sido
contestada de varias maneiras, ela permanece um fator central para
a maioria das pessoas.

E possivel enfatizar aimportancia do aspecto qualificador ope-
racional com uma comparacao entre a danga, o gesto e a chamada
linguagem corporal. Apesar de a danca geralmente ser considerada
uma forma de arte que é governada por padrdes estéticos, ela é
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intimamente ligada a — e dependente de — gestos e linguagem

corporal, tipos de midia que também sdo vistos como parte da

comunicacao pratica do dia a dia. Todos esses trés tipos de midias

sdo, provavelmente, algumas das formas de comunicagdo mais

perenes e difundidas (menos dependentes do aspecto qualificador
contextual) e sdo virtualmente inseparaveis em termos de modos de

modalidade. 0s modos primarios envolvidos na danga, assim como

nos gestos e na linguagem corporal, sdo a materialidade organica

e solida (o corpo humano), todos os quatro modos de dimensdes

espagotemporais e visualidade. Semioticamente, acredito que to-
dos os trés tipos de midia sdo igualmente dependentes de icones

(significacdo baseada na similaridade com elementos, cadeias de

eventos eideias), indices (significacdo baseada na contiguidade com

entidades e desenvolvimentos no ambiente externo ao corpo, além

dos processos emocionais e cognitivos do préprio corpo) e simbolos

(significagdo baseada em habitos —tanto os habitos pessoais quanto

as convencdes coletivas). Portanto, a diferenca entre dancga, porum

lado, e gestos e linguagem corporal, por outro, segue presente no

aspecto qualificador operacional. Enquanto a dancga precisa atingir
certos critérios estéticos atuais afim de ser aceita como tal, o mesmo

nao se aplica aos gestos e a linguagem corporal.

Todos esses aspectos qualificadores particulares podem existir
lado a lado e até mesmo se sobrepor. Como vimos em alguns dos
exemplos, os aspectos qualificadores operacionais e contextuais
frequentemente interagem. Como Jiirgen E. Miiller (2008a; 2008b;
2010; cf. BIGNELL, 2019) enfatizou, as fungdes comunicativas de um
tipo de midia frequentemente surgem, se tornam gradualmente
aceitas ou desaparecem em determinados momentos da histdria e
em determinadas circunstancias socioculturais. Os aspectos quali-
ficadores sdo, precisamente, aspectos dos mecanismos multiface-
tados por tras das categorizagdes dos produtos de midias, por isso,
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provavelmente, é viavel dividir esses aspectos em trés, quatro ou
até mais aspectos especificos.

E impossivel deixar de notar a relatividade da maioria dos tipos
de midias qualificadas. As vezes, um tipo de midia qualificada pode
também parecer conter varios tipos de midias mais precisamente
restritos. Esses tipos de midias qualificadas mais limitados podem
ser referidos como tipos de submidias qualificadas, ou simplesmente
submidias. O conceito de uma submidia é efetivamente o mesmo que
o da maioria das nogdes de género. Em outras palavras, um género
é um tipo de midia qualificada que é qualificado também dentro
da estrutura de uma midia qualificada abrangente: uma submidia.
No entanto, alguns géneros, como romances e filmes de faroeste,
sendo subtipos de romances e filmes, se conectam um ao outro
através das fronteiras de tipos de midias qualificadas e existem
como submidias gémeas.

No fim, provavelmente é sempre possivel adicionar critérios
para aumentar as distin¢des entre os tipos de midias qualificadas
(cf. ETTLINGER, 2015). Uma vez que as qualificacoes e requalifica-
¢Oes de tipos de midia deverdo continuar ocorrendo enquanto seres
humanos existirem e forem capazes de se comunicar, acordos totais
sdo utodpicos e desnecessarios. Consequentemente, meu objetivo
aqui ndo é argumentar a favor de certas maneiras de circunscrever
tipos de midias qualificadas particulares, mas, sim, enfatizar os me-
canismos gerais por tras das categorizacdes basicas e qualificadas
de produtos de midias.

5.3 Midias técnicas de exposicdo, tipos de midias basicas e
tipos de midias qualificadas

Jaexplicados os conceitos de tipos de midias basicas e qualifica-
das como formas diferentes de categorizacao de produtos de midia,
irei agora esclarecer a relagdo entre midias técnicas de exposicdo
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e tipos de midias basicas e qualificadas. Defino midias técnicas de
exposicao como quaisquer objetos, fendmenos ou corpos fisicos que
midiam configuragdes sensoriais no contexto da comunicacao; elas
realizam e exibem as entidades que adquirem afuncao de produtos
de midias. Assim, toda midia técnica de exposicdo pode ser descrita
de acordo com a variedade de midias basicas que ela pode ou ndo
realizar — ou, mais precisamente, quais modos pré-semidticos ela é
mais ou menos capaz de midiar. Pode-se argumentar que diferentes
midias técnicas de exposi¢do podem realizar tipos de midias basicas
de forma mais ou menos completa e bem-sucedida. Entretanto,
rigorosamente falando, é uma contradigdo dizer que um tipo de
midia basica pode ser realizado apenas parcialmente; se um ou mais
modos de modalidade estao faltando, é, de fato, outra midia basica,
portanto deve-se pensar em termos de transformacdes de midia.
Essalinha de pensamento ¢, afinal, autoevidente, considerando que
tipos de midias basicas sdo categorias de produtos de midia, e pro-
dutos de midias sdo fung¢des de configuragdes sensoriais midiadas
pelas midias técnicas de exposicdo.

Dado que toda midia técnica de exposicdo pode realizar apenas
certos tipos de midias basicas, isso implica que elas também podem
realizar apenas certos tipos de midias qualificadas. Isso ocorre
devido ao fato de que muitas midias qualificadas sdo construidas
tendo midias basicas como base e, dessa forma, sdo dependentes
de midias técnicas de exposicao especificas. Pode-se realizar uma
performance teatral com uma combinacdo de midias técnicas,
como corpos humanos, alguma forma de area externa ou interna
e objetos cenograficos. Uma televisdo, que exibe muito bem um
longa-metragem (apesar do tamanho da tela), sé é capaz de exibir
parcialmente uma performance teatral: a espacialidade tridimen-
sional, a corporalidade complexa e a multissensorialidade do teatro
é reduzida a uma tela plana e uma fonte concentrada de sons — o
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que significa que ndo é realmente uma performance teatral que se
assiste ou se escuta natelevisao, mas, sim, uma performance teatral
transformada em outra coisa.

Jaqueaexisténciade certas midias técnicas de exposicao é uma
faceta detodo espaco cultural e momento histdrico, muitos tipos de
midias qualificadas sdo mais ou menos fortemente dependentes do
fato de midias técnicas especificas terem uma existéncia socialmente
determinada (o aspecto qualificador contextual). Midias técnicas
de exposicdo inevitavelmente desempenham também um papel
crucial na formacgao do propésito, uso e fungao geral das midias
(o aspecto qualificador operacional). Uma pintura a 6leo pode ser
descrita como uma midia qualificada caracterizada nao apenas por
certos modos de modalidade, mastambém por qualidades estéticas
Unicas ligadas a midia técnica da tinta a dleo, que foi inventada e
desenvolvida num certo periodo e em um certo contexto cultural.
De forma similar, tipos de midias qualificadas como os jogos de
computadorsdo inconcebiveis sem o recurso de tecnologias recente-
mente inventadas e, mais especificamente, eles dependem de telas
eletrénicas como midias técnicas de exposicao, que s6 passaram a
existir ha relativamente pouco tempo.

Essa proximidade histérica e funcional entre entidades fisicas
(midias técnicas de exposicdo) e midias categorizadas de formas
qualificadas (tipos de midias qualificadas) explica por que o mesmo
termo é frequentemente usado para representar ambos, o que as
vezes gera confusdo. Ja destacamos que “cinema” (tecnologias para
produzir, mas também exibir o cinema) nao se tornou “cinema” (um
tipo de midia qualificada) no diaem que essa tecnologia foiinventada.
Do mesmo modo, o termo “fotografia” pode se referir a dispositivos
e técnicas de producao, como também a varias midias técnicas de
exposicdo (papel em livros e revistas, telas eletronicas, camisetas
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e até mesmo bolos), ou a um ou mais tipos de midias qualificadas
(fotografia como documentagdo ou como arte).

Por outro lado, alguns tipos de midias qualificadas sdo am-
plamente concebidos e ndo tdo determinados por midias técnicas
de exposicdo especificas. A forma como a escultura é geralmente
realizada significa que ela pode ser realizada por todas as midias
técnicas de exposicdo que podem midiar a materialidade soélida,
tridimensionalmente espacial e visual, o que inclui midias técnicas
como o bronze, a pedra, o gesso, o plastico, a areia, o gelo e o metal.
Isso abre espaco para uma gama maior de produtos de midia indi-
viduais dentro da mesma categoria de midia.
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6
0 que sao fronteiras entre midias e intermidialidade?

6.1 Identificando e construindo as fronteiras entre midias

Com um entendimento mais profundo da natureza multimodal
dos produtos de midia e de suas categorizagdes em tipos de midias,
é agora possivel voltar ao problema das relagdes intermidiais. Com
razdo, estudiosos tém argumentado que a intermidialidade é o resul-
tado do ato de cruzar fronteiras que sao construidas entre as midias.
De fato, a natureza nao oferece nenhuma fronteira definitiva entre
midias, o que significa que a definicdo de relagdes intermidiais ndo
fica evidente. Werner Wolf (1999, p. 37) enfatiza que as fronteiras
entre as midias sdo criadas por convengdes e define intermidialidade
como uma relagdo “entre midias de expressao ou de comunicagdo
convencionalmente distintas: essa relagao consiste numa participa-
cdodiretaouindireta e verificavel, ou ao menos convincentemente
identificavel, de duas ou mais midias na significacao de um artefato
humano”. Christina Ljungberg (2010) reforca o aspecto performativo
do cruzamento de fronteiras, argumentando que a intermidialidade é
algo que as vezes "acontece”, resultado de formas ndo convencionais
de se realizar obras midiais.
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Entretanto, ha pelo menos dois tipos de fronteiras entre midias.
Como vimos, as midias diferem em parte em decorréncia de des-
semelhangas modais e, em parte, em decorréncia de divergéncias
relacionadas aos aspectos qualificadores das midias. Assim, a conven-
cionalidade e performatividade das fronteiras sao, majoritariamente,
uma faceta dos aspectos qualificadores (Rajewsky [2010] chegou a
uma conclusdo parecida). As relagdes intermidiais entre tipos de
midias bdsicas, como as “imagens em movimento” e as “imagens
estaticas”, podem, desse modo, ser descritas com relativa clarezano
ambito das quatro modalidades, ao passo que as relagdes intermidiais
entre midias qualificadas, como “literatura oralizada” e “musica”, em
grande parte se baseiam nos dois aspectos qualificadores.

No primeiro caso, a fronteira entre as duas midias basicas
(imagens em movimento e imagens estaticas) encontra-se, prin-
cipalmente, na modalidade espagotemporal, uma vez que imagens
estdticas sdo espaciais, enquanto as imagens em movimento sao
espaciais e temporais. No segundo caso, a fronteira entre as duas
midias qualificadas (literatura oralizada e musica) é, em parte, de
carater modal e, em parte, de carater qualificado. E de carater mo-
dal devido as diferengas na modalidade semidtica: toda literatura
oralizada é primordialmente (mas nao exclusivamente) simbdlica, e
toda musica é primordialmente (mas ndo exclusivamente) iconica.
E de carater qualificado, pois as fronteiras entre o que é conside-
rado literatura oralizada e musica dependem muito das diferentes
ambicdes e expectativas comunicativas. Uma leitura de um poema
que soarazoavelmente parecido com o tom de um discurso normal €,
geralmente, considerada literatura, ao passo que uma performance
cantada do mesmo poema é considerada musica. Contudo, hd muitas
variantes de performance entre o literario e o musical que ndo podem
ser classificadas, de forma clara, nem como literatura oralizada nem
como musica, porque ndo hd uma fronteira definida a ser atravessa-
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da. Ao invés disso, hd umazona fronteirica que se localiza de forma
diversa em diferentes periodos e culturas. A classificacao é, as vezes,
simplesmente uma questao de o poemaser performado dentro dos
parametros de um encontro de poesia ou de um show musical. No
entanto, essa ambiguidade cultural e estética da diferenca entre
literatura oralizada e musica esta claramente ligada a modalidade
semidtica. Mesmo a leitura neutra de um poema possui um potencial
iconico, e 0 que se toma por uma musicalidade crescente de uma
leitura mais variada, ritmica e melddica esta, de fato, fortemente
ligado a um aumento da funcao da iconicidade.

Assim, concordo com a ideia de que as fronteiras entre o que
considero tipos de midias qualificadas sao muito relativas. Um
comentario breve de Boris Eikhenbaum (1973 [1926], p. 124-125), de
quase um século atras, sobre os tipos de midias que chamamos de
formas artisticas permanece relevante hoje em dia: “Nenhuma das
artes é uma entidade completamente limitada, ja que tendéncias
sincréticas sdao inerentes a cada uma delas; a questao central é seu
inter-relacionamento, o agrupar dos elementos sob um signo ou
outro”. Também acredito que a contestacdo posterior de Mitchell
(1987, p. 2-3) de que ndo ha, entre midias, diferencas “essenciais”
quesdo “atribuidas de forma perene pelas suas naturezas inerentes,
pelos objetos que elas representam, ou pelas leis da mente humana”
estd bastante correta — se considerarmos os aspectos qualificados
dos tipos de midias. Entretanto, também se observa que varios ti-
pos de midias qualificadas tém nucleos indispensaveis de tipos de
midias basicas, o que significa que, uma vez que uma comunidade
tenha formado esses tipos de midias qualificadas com base nas
qualificacdes contextuais e operacionais, e enquanto elas forem
de utilidade, elas podem se diferenciar de outros tipos de midias
qualificadas em aspectos “essenciais” referentes aos modos de
modalidade. Enquanto pensarmos que uma previsao do tempo no
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radio é algo que devemos ouvir e que um artigo de jornalimpresso é
algo que devemos ver, ainda havera uma diferenca “essencial” entre
modos sensoriais desses dois tipos de midias qualificadas.

Em suma, a classificagdo dos tipos de midias basicas é relativa-
mente estdvel, ao passo que a classificacdo de tipos de midias qualifi-
cadas é relativamente instavel. Disso decorre que as fronteiras entre
midias podem ser mais fortes ou mais fracas; em outras palavras,
fronteiras entre midias podem ser entendidas como identificaveis
ou interpretaveis, em funcdo de se tomar em consideracdo fronteiras
entre midias basicas ou fronteiras entre midias qualificadas.

6.2 Atravessando as fronteiras entre midias

E possivel entender o cruzamento das fronteiras entre midias
como o fendomeno de poder classificar um produto de midia especi-
fico em diferentes maneiras. Por exemplo, pode-se categorizar um
artefato tridimensional sélido especifico tanto como uma escultura
artistica quanto como um objeto para adoragao religiosa, o que
significa, num sentido mais amplo, a transposicdo entre frontei-
ras de midias qualificadas. Isso é possivel porque os processos de
categorizacdo de produtos de midias em formas qualificadas sdo
amplamente abertos, mutdveis e sobreponiveis.

Entretanto, pode-se também entender o cruzamento de fron-
teiras entre midias, num sentido mais restrito, como transposicoes
entre as fronteiras de midias basicas. Para explicarisso é importante
consideraras capacidades cognitivas cross-modais da mente humana,
que sem duvida se desenvolveram paratornar possivel lidar com um
mundo multimodal. Praticamente todas as fronteiras entre midias
podem ser transpostas até certo ponto — ainda que, certamente,
nao por completo — por meio dessas capacidades cognitivas cross-

-modais. Elas sdo centrais para a midialidade e indispensaveis para
o entendimento das relagdes intermidiais.
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Num ambito semidtico, capacidades cognitivas cross-modais
se referem as habilidades de criar representagées cross-modais. No
contexto da comunicacdo, essas habilidades explicam o fenémeno
imperativo de a criacao de sentido, frequentemente, ir além dos
modos de modalidade pré-semidticas reais dos produtos de midia.
Por exemplo, uma imagem visual estatica e bidimensional pode
representaralgo que é percebido tanto como tridimensionalmente
espacial quanto temporal, como um cervo correndo pela floresta.
Enquanto percebemos apenas duas dimensdes reais com nossos olhos,
percebemos (ou melhor, construimos) virtualmente umaterceira e
quarta dimensdes espacotemporais na nossa mente. De forma simi-
lar, regularmente construimos materialidades virtuais e percepgdes
sensoriais. Um relevo numa parede de um templo que narealidade é
feito de pedra pode ser entendido como uma representagdo de um
organismo vivo, como um ledo, o que significa que a representacao
atravessaafronteira entre a materialidade organica e a inorganica.
Ao estudar a partitura de uma musica, ndés naverdade sé percebemos
suas configuragdes visuais, mas as entendemos como representantes
de padrdes auditivos: um som virtual é formado em nossas mentes.
Todas essas virtualidades, esses objetos representados que sao feitos
presentes em nossas mentes por meio de signos em comunicacao,
sdo resultantes da atividade semiodtica: iconicidade, indicialidade e
simbolicidade. Assim, esferas virtuais sdo parcialmente feitas de
interpretantes resultantes da representacao cross-modal.

Arepresentacdo cross-modal na comunicagao envolve uma dife-
rencaentre os modos de modalidade pré-semidticos do produto de
midia e as caracteristicas materiais, espagotemporais e sensoriais da
esferavirtual que ele representa, o que requer capacidades cognitivas
cross-modais. Em representa¢des modais similares na comunicagdo,
os modos material, espagotemporal e sensorial do produto de midia
sao semelhantes aos tragos da esfera virtual que eles representam
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(como, por exemplo, uma imagem estatica bidimensional, visual e
solidarepresentando um objeto imutavel plano, visual e sélido). Isso
pode ser menos cognitivamente exigente.

0 termo “cross-modal” é usado de diversas maneiras em varias
areas de pesquisa. No contexto da comunicacao, geralmente, se refere
a conexoes entre os sentidos externos (ver, por exemplo, Brochard,
Tassin e Zagar, 2013). Entretanto, alinhado ao conceito de modalidades
de midias, cross-modal aqui significa a ligacdo de todas as formas
de diferentes modos pré-semidticos dentro da mesma modalida-
de de midia. Mais especificamente, cross-modalidade deveria ser
entendida aqui como a representacdo cross-material, cross-espa-
cotemporal e cross-sensorial através da iconicidade, indicialidade
ou simbolicidade. Por exemplo, produtos de midias sélidos podem
representar objetos ndo sélidos, produtos de midia estaticos podem
representar objetos temporais, produtos de midia audiveis podem
representar objetos visuais — através da iconicidade, indicialidade
ou simbolicidade. De forma importante, isso significa que tipos
de midias basicas diferentes podem parcialmente representar os
mesmos objetos. Por exemplo, a nogao de um cachorro correndo -
um objeto sélido, organico, espagotemporal e amplamente visual e
audivel — pode ser representada por diversos tipos de midias basicas,
nao apenas midias sdlidas, organicas, espagotemporais, visuais e
audiveis. E isso que quero dizer quando afirmo que as capacidades
cognitivas transmodais podem transpor as fronteiras entre midias
bdsicas: nossas mentes sao, até certo ponto, capazes de saltar de
um modo a outro no ato da representacao.

As funcgdes dos icones, indices e simbolos — iconicidade, indicia-
lidade e simbolicidade — podem ser tanto simples e diretas como
também complexas e, as vezes, dificeis de se compreender. Todos
os trés tipos signicos podem atravessar as fronteiras do que Peirce
chama de representamen, no sentido de que algo visual pode re-
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presentar algo tatil, algo estatico pode representar algo temporal
e assim por diante. No entanto, a representacgdo cross-modal pode
também significar que algo material representa algo mental. A ca-
pacidade de nossas mentes de conectar a experiéncia de objetos e
fendmenos concretos com a experiéncia de pensar, sentir, perceber
e imaginar é fundamental para nossa habilidade de comunicar valor
cognitivo. Enquanto um circulo visual pode ser um icone para um
objeto concreto e material como o sol, ele pode também funcionar
como um icone parafendémenos abstratos e mentais como a harmonia,
a satisfacao ou a eternidade, devido a uma similaridade percebida
entre sua forma visual e essas nog¢des cognitivas. Um circulo visual
pode também funcionar como um indice paraa presencaanterior de
um objeto material, como uma caneta ou um pincel, que, naverdade,
criou o circulo. De forma similar, ele pode ser entendido como um
signo indicial para o ato mental de querer desenhar um circulo: ha
uma conexao real entre asintencdes do produtor e o circulo realizado.
A caneta estava ld, mas ld também estava a ideia.

Por fim, um circulo visual pode ser entendido como um simbolo,

um signo baseado em convencgdes,como aletra“0”. Eminglés, aletra

“0" escrita significa simbolicamente duas coisas diferentes. Por um
lado, representa um certo tipo de som (ou melhor, um grupo de sons
relacionados), e 0 som é um fendmeno material que percebemos com
nossos sentidos externos. Por outro lado, a letra “0” representa algo
abstrato e conceitual no sentido de que ela representa uma fungao
linguistica — a de formar palavras significativas — que s6 pode ser
realizada em conjunto com outras letras.

Apesar de presente de forma abundante nos trés tipos signicos,
arepresentagdo cross-modal é talvez mais relevante naiconicidade
(AHLNER; ZLATEV, 2010; ELLESTROM, 2017). A habilidade de perceber
similaridades cross-modais é uma capacidade cognitiva notdvel.
Enquanto as similaridades sdo mais claramente percebidas entre
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fendmenos visuais e auditivos, respectivamente (uma fotografia
de um barco claramente parece um barco, e um assobio habil pode
soar exatamente como um tordo), elas podem ser estabelecidas
transpondo as fronteiras materiais, espagotemporais e sensoriais — e
entre o materiale o mental. Isso ocorre porque diferengas modais es-
pecificas entre detalhes podem ser desconsideradas e a similaridade
pode ser percebida em niveis transmodais mais elevados e abstratos.
Por exemplo, tragos visuais podem retratar fendmenos cognitivos
ou auditivos, e estruturas estaticas podem retratar fendémenos
temporais. Assim, graficos podem retratar tanto uma mudanca de
tom quanto uma alteracdo de status financeiro. De forma similar,
diversos tipos de midia podem retratar ideias e conceitos similares,
como anocao de velocidade, pois elas sdo abstraidas a partir de uma
ampla gama de experiéncias mentais e de percepg¢des sensoriais de
diferentes materialidades.

Inicialmente, o objetivo da minha abordagem dos modos material,
espagotemporal e sensorial era esclarecer as propriedades basicas
dos produtos de midia em funcionamento como representamens.
Entretanto, como acabei de demonstrar, é evidente que as moda-
lidades podem também ser usadas para caracterizar os objetos de
produtos de midia — o que eles representam, o que ocasionam na
mente do perceptor ao criar uma esfera virtual. Enquanto objetos
representados como conceitos abstratos podem ter um carater quase
puramente cognitivo, objetos que se presentificam na mente no pro-
cesso da significagdo podem também ser mais ou menos concretos
e fisicos. Uma pintura de um rosto representa um rosto porque as
caracteristicas da pintura sdo similares as caracteristicas de rostos
reais, fisicos, conforme armazenados como recordagdes em nossas
mentes (ELLESTROM, 2014a). Assim, produtos de midia possuem
certos modos materiais, espagotemporais e sensoriais, e, de forma
similar, os objetos que eles ilustram, indicam ou descrevem podem
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ter tanto os mesmos quanto diferentes modos materiais, espaco-
temporais e sensoriais — ou eles podem ter uma natureza cognitiva.

6.3 Intermidialidade em sentido amplo e estrito

Levando-se em conta que os tipos de midia e as fronteiras mi-
diais sdo de varias espécies e tém diferentes graus de estabilidade,
asinter-relagdes midiais sdo, portanto, multifacetadas. Sendo assim,
parece oportuno definir alguns conceitos fundamentais a respeito
da naturezageral das inter-relagdes midiais. Em primeiro lugar, pro-
ponho que midialidade é tudo aquilo que diz respeito as midias na
comunicacao. Intramidialidade refere-se a todas as relagdes entre
tipos de midia semelhantes, ja a intermidialidade envolve todas as
relagdes entre tipos de midia diferentes. No entanto, considerando
que ha (no minimo) dois tipos de fronteiras midiais, ha também
(no minimo) duas formas de se entender as inter-relagdes midiais,
tornando as categorias intramidialidade e intermidialidade mais
amplas ou mais estritas.

0 termo “intramidial” costuma ser usado parase referira concep-
¢Oes levemente diferentes, dependendo de como a nogao de midia é
definida (ver, por exemplo, Rajewsky, 2002, p. 12). 0 mesmo se dd com
o termo “intermidial”. Nesse ponto, sigo as distingdes ja expostas e
sugiro que as inter-relagdes midiais podem ser intramidiais tanto
em um sentido amplo quanto estrito. Aintramidialidade em sentido
amplo corresponde as relagdes entre (produtos de midia pertencen-
tes a) tipos de midias basicas semelhantes, jaaintramidialidade em
sentido estrito corresponde as relagdes entre (produtos de midia
pertencentes a) tipos de midias qualificadas semelhantes. Da mesma
forma, sugiro que as inter-relagdes midiais podem sem intermidiais
tanto em um sentido amplo quanto estrito. A intermidialidade em
sentido amplo corresponde as relagOes entre (produtos de midia
pertencentes a) midias qualificas diferentes (incluindo aquelas que



118

LARS ELLESTROM

se baseiam em uma mesma midia basica), ja a intermidialidade em
sentido estrito corresponde as relagdes entre (produtos de midia
pertencentes a) tipos de midias basicas diferentes.

Pensar nas relagdes intra- e intermidiais em sentidos amplo e es-
trito ajudaaentender melhor o complexo processo de atravessamento
das fronteiras midiais. A fim de evitar confusdo, recomenda-se manter
as nog¢des de intramidialidade e intermidialidade unidas, o que implica
agrupar um sentido amplo com um sentido estrito. Aintramidialidade
em sentido amplo (que se refere as relagdes entre tipos de midias
basicas semelhantes) pode ser agrupada com a intermidialidade em
sentido estrito (que se refere as relagdes entre tipos de midias basicas
diferentes). A intramidialidade em sentido estrito (que se refere as
relacdes entre tipos de midias qualificadas semelhantes) pode ser
agrupada com a intermidialidade em sentido amplo (que se refere
as relacoes entre tipos de midias qualificadas diferentes, incluindo
aquelas que se baseiam em uma mesma midia basica).

Refletindo sobre a intermidialidade, podemos concluir, mais
especificamente, que as relacoes intermidiais em sentido estrito
sdo relagOes entre (produtos de midia pertencentes a) tipos de
midias basicas diferentes, isto é, relagdes entre tipos de midia que
se baseiam em diferentes modos de modalidade. Isso envolve a
transgressdo de fronteiras midiais relativamente fortes ao mo-
ver-se entre elas. As relagdes intermidiais em sentido amplo, por
outro lado, sdo relagdes entre (produtos de midia pertencentes a)
tipos de midias qualificadas diferentes, incluindo os casos em que
ndo hd diferencas entre os modos das modalidades. Uma vez que
varios tipos de midias qualificadas se baseiam nos mesmos modos
de modalidade, eles pertencem a mesma midia basica, e suas inter-

-relacoes sdo intermidiais apenas em sentido amplo. Isso envolve a
transgressao de fronteiras midiais relativamente fracas ao mover-se
entre elas. Por exemplo, os dois tipos de midia poesia escrita e artigo
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académico sdo classificados de formas diferentes, ainda que ambos
sejam normalmente entendidos como visuais, estaticos e constitui-
dos, principalmente, por signos simbdlicos em uma superficie plana
e geralmente sdlida. Emboraainter-relacdo entre a poesiaescritae
0 artigo académico seja intermidial em um sentido amplo, ela ndo
é intermidial em um sentido estrito. Excertos de poesia podem ser
incorporados a artigos académicos (e vice-versa) sem problema
algum e sem alterar os modos de modalidade.

Portanto, relagdes intermidiais em um sentido estrito sdo, em
grande parte, uma questdo de “encontrar” ou identificar as fronteiras
midiais entre diferentes tipos de midias basicas. Relagoes intermi-
diais em um sentido amplo sdo mais uma questao de “inventar” ou
construir fronteiras midiais entre tipos de midias qualificadas di-
ferentes, porém baseadas em tipos de midias basicas semelhantes.
Como os mecanismos para classificar produtos de midia em tipos
de midia ndo tém uma aplicagdo tao bem definida, muitas vezes
nao é evidente como essa distingdo aparentemente objetiva deve
ser aplicada entre diferentes formas de inter-relagdes midiais. No
entanto, a divisdo das relacdes intermidiais em sentidos amplo e
estrito propde uma maneira metddica parase considerara natureza
complexa da intermidialidade.
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7
0 que é integracao de midia, transformacdo de midia e
traducao de midia?

7.1 Heteromidialidade e transmidialidade

Asinter-relac0es midiais sdo multifacetadas. Agora, desejo acres-
centar outro ponto de vista as inter-relagdes midiais, o qual deve ser
colocado acima daqueles que ja discutimos. Sugiro a distingdo entre
uma perspectivasincronica e uma diacronica paraas inter-relagdes mi-
diais. Adotar uma perspectiva sincronica consiste em considerar como
as caracteristicas de uma midia se apresentam em um determinado
momento. Adotar uma perspectiva diacronica consiste em considerar
como as caracteristicas de uma midia se apresentam em relagdo a
uma midiaanterior e, possivelmente, posterior. Evidentemente, essas
duas perspectivas sdo concepgoes analiticas; eu ndo sugiro que sejam
utilizadas para categorizar produtos de midia. Todos os produtos de
midia podem ser investigados tanto por uma perspectiva sincrénica
quanto diacrénica. Eainda que ndo haja duvida de que certos produtos
de midia sejam notavelmente apropriados para analises diacronicas,
nao hd um unico produto de midia que ndo possa ser tratado em
termos de diacronicidade sem algum proveito.
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Proponho chamar a perspectivasincronica nas inter-relagdes mi-
diais de heteromidialidade. Referindo-se a Mitchell (1994) e Ellestrom
(2010), Jargen Bruhn (2010, p. 229) definiu heteromidialidade como

“o carater multimodal de todas as midias e, consequentemente, o
carater misto, a priori, de todos os textos imagindveis”. Penso que
essa seria uma descricao adequada de como as midias existem por
uma perspectiva sincronica. Para mim, o termo “heteromidialidade”
serefere aideia geral de que todos os produtos de midia e os tipos de
midia, tendo modos pré-semidticos basicos parcialmente similares e
parcialmente diferentes, se sobrepéem e podem ser descritos como
uma amalgama de propriedades materiais e habilidades para ativar
capacidades mentais que podem ser entendidas como varias fungdes
signicas. Isso faz com que produtos de midia e tipos de midia sé possam
ser corretamente compreendidos em relagdo uns aos outros. A meu
ver, a heteromidialidade, perspectiva sincronica nas inter-relagdes
midiais, é igualmente relevante paraas relagdes intra- e intermidiais.
E a condicio fundamental para a midialidade como tal.

Proponho, também, chamar a perspectiva diacronica nas inter-

-relacdes midiais de transmidialidade. A transmidialidade tem sido
amplamente discutida e definida de formas diversas, porém nao
muito consistentes. Por exemplo, Irina 0. Rajewsky (2002) interpre-
tou atransmidialidade como um fenémeno que ndo se limitaa uma
midia especifica, como a parddia. Sugiro uma delineagdo bem ampla
datransmidialidade para combinar com o conceito compreensivel da
heteromidialidade. Para mim, o termo “transmidialidade” se refere a
ideia geral de que produtos de midia e tipos de midia podem, até certo
ponto, midiar configuracdes sensoriais equivalentes e representar
objetos semelhantes (de acordo com o sentido dado por Peirce);
em outras palavras, eles podem comunicar coisas semelhantes
(ELLESTROM, 2014b, p. 11-20). Isso significa que pode haver trans-
feréncias temporais entre midias. Ainda que incontaveis produtos
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de midia e tipos de midia mais ou menos diferentes sejam usados,
a comunicacao pode ser entendida como uma sucessao de repre-
sentacOes interconectadas; cadeias de esferas virtuais sobrepostas.

Claramente, a transmidialidade, perspectiva diacronica nas
inter-relagdes midiais, ndo pode ser corretamente compreendida
sem um entendimento profundo da heteromidialidade, perspectiva
sincrdnica nas inter-relagdes midiais. Assim como a heteromidialidade,
a transmidialidade é relevante tanto para as relagdes intramidiais
quanto intermidiais. No entanto, em funcao da complicada natureza
das diferencas entre as midias, a transmidialidade em relag¢des in-
termidiais serd discutida de forma separada e mais detida. Nessas
discussdes, intermidialidade significa intermidialidade em um sentido
estrito (relacoes entre tipos de midias basicas diferentes), e intrami-
dialidade significaintramidialidade em um sentido amplo (relagdes
entre tipos de midias basicas semelhantes). Isso se da porque quero
focar especificamente no papel das modalidades das midias.

A heteromidialidade tem aver coma combinagdo e integracdo dos
produtos de midia e dos tipos de midias basicas ou qualificadas. Como
as midias podem ser entendidas, analisadas e comparadas em funcdo
da combinagado e integracdo dos seus modos de modalidade e aspec-
tos qualificadores? Esse ponto de vista enfatiza um entendimento de
midia como coexisténcia de modos de modalidade, de produtos de
midia e de tipos de midia. Portanto, a heteromidialidade (intramidial
e intermidial) também pode ser chamada de integracdo de midia.

A transmidialidade intermidial tem a ver com a transferéncia e
transformacgdo dos produtos de midia e dos tipos de midias basicas
ou qualificadas. Como a transferéncia e transformacdo de um valor
cognitivo representado por diferentes midias pode ser adequada-
mente compreendida e descrita? Esse ponto de vista enfatiza um
entendimento de midia que envolve lacunas temporais entre modos
de modalidade, produtos de midia e tipos de midia — sejam lacunas
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reais em termos de momentos de origem diferentes ou lacunas no
sentido de que o perceptor interpreta o valor de uma midia com base
em outras midias previamente conhecidas. Como as diferencas entre
as midias provocam transformacgdes inevitaveis, a transmidialidade
intermidial também pode ser chamada de transformacdo de midia.

A transmidialidade intramidial tem a ver com a tradugdo de
produtos de midia e de tipos de midias basicas ou qualificadas. Uso
o termo “traducao” paraaderiraideiacomum de que atraducao en-
volve atransferéncia de valores cognitivos entre midias semelhantes,
como atraducdo dalinguagem verbal escrita do chinés paraoinglés.
Portanto, a transmidialidade intramidial pode ser referida, em um
sentido amplo, como traducdo de midia.

7.2 Integracdo de midia

Como ja foi dito, a perspectiva sincronica nas inter-relagdes
midiais, heteromidialidade, é fundamental para a compreensdo da
midialidade como um todo, umavez que faz pouco sentido distinguir
a heteromidialidade intramidial da intermidial. E indispensavel en-
fatizar tanto a nocao de combinacdo quanto a no¢do de integracdo,
salientando que compartilhar e combinar propriedades de midias
sempre implica integra-las em algum grau. E por isso que também
me refiro a heteromidialidade como integracdo de midia. Comparado
aoutros estudiosos daintermidialidade, dou maior énfase a existén-
cia de uma escala flutuante entre combinacgdo e integracdo e evito
divisoes mais rigidas. Por exemplo, Hans Lund (1992 [1982], p. 5-9) fez
uma distingdo heuristica entre trés tipos de relagdes palavra-ima-
gem: combinacao, integracdo e transformacao. Claus Cliver (2007,
p. 19), por sua vez, fez a distin¢do entre textos multimidia (textos
separaveis), textos mixmidia (textos levemente integrados) e textos
intermidia (textos totalmente integrados).
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A esséncia da heteromidialidade consiste no carater multimodal
dos produtos de midia, conforme explicado com algum detalha-
mento nas se¢des anteriores deste texto. Todo produto de midia
é feito de uma combinacdo de modos de modalidade, geralmente
incluindo varios modos de ao menos algumas das modalidades de
midia. Consequentemente, é justo afirmar que produtos de midia
compostos por muitos modos diferentes ja estdo integrados ou,
até mesmo, misturados como produtos de midia Unicos, como
enfatizou Mitchell (1994). No entanto, é imprescindivel reconhecer
que os tipos de midia sdo mistos ou integrados com relagdo a seus
modos de formas muito diferentes, possibilitando varios tipos de
integracdo de midia com outros tipos de midia compostos por mis-
turas modais diferentes.

Aheteromidialidade também envolve a combinagao e integracgao
de diferentes produtos de midia (ja integrados em um nivel mais
bdsico). As circunstancias em que uma pessoa é motivada a decidir
se estd lidando com “um” produto de midia ao invés de “varios” pro-
dutos de midia raramente sdo evidentes. Portanto, pode ser que um
mesmo ato de comunicacdo possa ser analisado de modo preciso
como consistindo tanto em um Unico produto de midia altamente
multimodal como em varios produtos de midia inteiramente inte-
grados. Por exemplo, duas pessoas envolvidas em uma comunicacgdo
face a face produzem continuamente configuragdes sensoriais
temporais, auditivas e visuais com umainfinidade de outros modos
de modalidade, usando seus corpos e suas extensdes imediatas, e
talvez outrositens, como midia técnica de exposi¢do para realizar um
fluxo comunicativo. A medida que as duas mentes respondem uma
aoutra,acomunicagdo continua é segmentada, até certo ponto, em
turnos; hd momentos de relativo siléncio ou imobilidade por parte de
uma das mentes, ap6s os quais algo parcialmente novo é produzido.
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Ainda que que seja impossivel determinar exatamente quando
ou onde um produto de midia termina e outro comeca, é razoavel
pensar que cada uma das mentes se comunicando em um caso como
o anterior produz varios produtos de midia em vez de apenas um.
Da mesma forma, alguém pode reparar que existe certa autono-
mia naquilo que se vé e se ouve. Em outras palavras, os gestos e a
linguagem corporal podem (ou nao) ser entendidos como produtos
de midia que ndo estdo totalmente integrados a fala, porque todos
nds estamos acostumados a ouvir discursos sem ver nenhum gesto
ou linguagem corporal e vice-versa. No entanto, esses mecanismos
mentais de percep¢do de um ou varios produtos de midia certa-
mente sdo afetados ndo apenas pelas configuragdes sensoriais
representadas, mas também pelos objetos representados. Quanto
mais bem-sucedida é a criacdo de uma Unica esfera virtual coerente,
maior é a probabilidade de dizermos que os produtos de midia estao
profundamente integrados ou que constituem um Unico produto
de midia, formando uma gestalt perceptiva. Isso quer dizer que, em
cadasituacdo comunicativa, como quando nos deparamos com uma
infinidade de impressdes durante uma palestra que envolve varias
ferramentas educacionais, pode ser uma questao em aberto se es-
tamos sendo guiados pela disparidade dos modos material, espaco-
temporal, sensorial ou semidtico e sentimos que encontramos varios
produtos de midia combinados e mais ou menos integrados, ou se
percebemos um Unico produto de midia altamente multimodal. De
qualquer forma, a perspectiva heteromidial oferece as ferramentas
tedricas para desembaracar essas inter-relagdes.

Os tipos de midia sdo categorias de produtos de midia, o que
significa que pode ser uma questao igualmente aberta se estamos
lidando com uma combinacdo fraca ou com uma integracao forte
de varios tipos de midias basicas e qualificadas, ou com apenas um
Unico tipo de midia inclusivo e altamente multimodal. Isso ocorre
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porque as categorizagdes das midias sdo subjetivas e seguem es-
timulos comunicativos pragmaticos em vez de regras sistematicas.
Entretanto, é 6bvio que tipos de midia altamente multimodais, em
comparacao com tipos de midia menos multimodais, sdo mais fre-
quentemente percebidos como combinagdes e integracdes de varios
tipos de midia, muito provavelmente porque um desses tipos serve
de base parase perceber e pensar nos outros tipos separadamente.

Por exemplo, pode-se dizer que um tipo de midia qualificada
como a fotografia documental se baseia na midia basica das imagens
materialmente sélidas, visuais, planas e estaticas. Damesmaforma,
pode-se dizer que um tipo de midia qualificada como os desenhos
animados para criangas se baseia em um unico e amplo tipo de midia
bdsica materialmente sélida e gasosa, composta pelo tempo e pelo
menos duas dimensdes espaciais na modalidade espacotemporal, au-
diovisual quanto a modalidade sensorial e semioticamente dominada
tanto poricones quanto por indices e simbolos. No entanto, é mais
esclarecedor pensar em uma integragao de varios tipos de midias
basicas (que podem ser percebidas separadamente). Por um lado,
imagens materialmente sélidas, visuais, planas e em movimento, por
outro lado, aquilo que poderia ser brevemente descrito como texto
oralizado (sons verbais, simbdlicos e temporais que sdo ouvidos) e
sons nao verbais (sons temporais, iconicos e indiciais que sdo ouvidos).

0 teatro, para dar outro exemplo, combina e integra potencial-
mente uma infinidade de tipos de midias basicas; quase tudo pode
ser trazido a cena e fazer parte da performance. Os aspectos esté-
ticos dessas combinac0es e integracdes de tipos de midias basicas
estdo relacionados ao numero de pessoas que entendem e definem
o teatro como um tipo de midia qualificada. Cada midia basica tem
suas proprias caracteristicas modais que, quando combinadas e
integradas de acordo com certas ambigdes e expectativas comuni-
cativas, tem um resultado conhecido como “teatro”.
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0 teatro consiste em diferentes formas de materialidades — as
quais sao profundamente espaciais e temporais, atraem os olhos
e os ouvidos e produzem significado por meio de todos os tipos de
signos — e é contextual e operacionalmente qualificado de varias
maneiras. Portanto, o teatro poderia ser descrito como uma midia
qualificada profundamente multimodal, suscetivel aanalise intermi-
dial. Podemos dizer que ele ndo apenasintegra varias midias basicas,
mas também varias midias qualificadas; alguém poderiaidentificar
certas partes de uma performance teatral como, por exemplo, musica,
arquitetura, gesto, danca e fala. Contudo, pode ser um exagero dizer
que “oteatro é uma hipermidia que incorporatodasas artes e midias”
(CHAPPLE; KATTENBELT, 2006, p. 20; cf. KATTENBELT, 2006, p. 32),
porque umavez que os diferentes tipos de midia sdo integrados, eles
se tornam outra coisa: a midia qualificada conhecida como teatro.

Em comparacao, alguém poderia argumentar que a musica pop
(aqui entendida estritamente como algo que se ouve sem acesso a
performance ao vivo) é uma midia qualificada que combina os dois tipos
de midias basicas: texto oralizado (simbolos verbais que sdo ouvidos
em um fluxo temporal) eimagem sonora (icones que sdo ouvidos em
um fluxo temporal). As consequéncias de combinar e integrar essas
duas midias basicas nao sao tdo abrangentes quanto a combinagdo
de varias midias basicas no teatro. O texto oralizado e as imagens
sonoras tém a mesma materialidade: ondas sonoras captadas pelos
orgdos da audicdo. Seu carater fundamentalmente temporal, mas
também em certo grau espacial, € semelhante. A diferenca entre o
texto oralizado e aimagem sonora est3, claramente, na modalidade
semidtica: enquanto a significacao se baseia, principalmente, em
simbolos e habitos convencionais nos textos oralizados, a significagao
nasimagens sonoras se baseia, sobretudo, em icones e nasemelhanca.

No entanto, combinacdes eintegracdes ndo apropriadas desses
dois tipos de midias basicas nao sao suficientes para produzir uma
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musica pop. Normalmente, o texto oralizado e a imagem sonora
precisam ter certas qualidades que lhes confiram ndo apenas o valor
de “letrade musica” e “musica”, mas também “letras de musica pop”
e "musica pop”. As qualidades dos tipos de midias qualificadas se
tornam ainda mais qualificadas quando aspectos de submidias qua-
lificadas, ou géneros, estdo envolvidos. Geralmente, consideramos a
letra produzida pelo cantor como musica em si, assim como o som
produzido pelos instrumentos. Consequentemente, a integragao
entre as duas midias basicas em uma musica pop é profunda, visto
que os dois tipos de midia sdo praticamente idénticos em trés das
quatro modalidades. Em relacdo a quarta modalidade, a semiotica,
é perfeitamente normalintegrar os processos signicos simbdlicos e
iconicos na interpretacao da letra e da musica. Enquanto os textos
literdrios costumam ser mais marcadamente simbélicos e a musica
costuma ser mais marcadamente iconica, a combinagdo e integragdo
de letras e musicas estimula o observador a encontrar aspectos
iconicos no texto e a perceber as facetas simbélicas da musica.

Comparadas ao teatro, as midias basicas das musicas pop sdo
fortemente integradas gragas as suas configuragdes sensoriais
idénticas, o que pode fazer com que elas parecam ser baseadas
em apenas um tipo de midia basica e constituam uma submidia
qualificadaem vez de umaintegragdo de véarias submidias. O teatro,
porsuavez, devido ao seu carater fortemente multimodal, pode ser
entendido como uma mistura de varios tipos de midias basicas e
qualificadas integrados em vez de apenas um.

7.3 Transformacao de midia

Como ja afirmado, a perspectiva diacrénica nas inter-relagdes
midiais, transmidialidade, é relevante tanto para as relagdes intermi-
diais quanto intramidiais. Elaabrange todos os tipos de inter-relagdes
midiais diacronicas, sejam elas reais ou potenciais. Isso vai além do
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campo geral da histéria da midia, isto ¢, o estudo de como os tipos
de midia evoluem ao longo dos séculos (encontramos esse sentido
mais estrito da perspectiva diacronica das midias em, por exemplo,
Rajewsky, 2005, p. 46-47). Com relagdo a perspectiva diacrnica nas
relacOes intermidiais entre midias diferentes (que eu entendo aqui
como sendo intermidial em um sentido estrito, ou seja, relagdes entre
tipos de midias basicas diferentes), é imprescindivel enfatizartantoa
nocao de transferéncia, indicando que as caracteristicas representadas
identificaveis sdo real ou potencialmente realocadas entre as midias
(anarrativa de uma histériaem quadrinhos pode ser claramente reco-
nhecida em um filme), e a nogdo de transformacdo, salientando que
transferéncias entre diferentes midias sempre implicam mudancas (a
narrativa no filme dificilmente sera idéntica a da tira de quadrinhos).
Por uma questdo de brevidade, porém, refiro-me a essa perspectiva
simplesmente como transformacgdo de midia; assim, atransformacao
de midia equivale a transmidialidade intermidial.

Assim como uma combinagao de produtos de midia e tipos de mi-
diaenvolve graus de integracdo, a transferéncia de valores cognitivos
entre produtos de midia e tipos de midia envolve transformacdo em
diferentes graus. O corpo humano, uma midia técnica de exposicao,
realiza perfeitamente uma danca solo ou um gesto. Para comuni-
car algo semelhante a essa danga ou gesto, a midia técnica tela de
televisdo funcionard muito bem, ja umaimagem estatica impressa
cumprirdtal funcdo com menor competéncia, e um som emitido por
um radio, por sua vez, s6 serd capaz de realizar produtos de midia
radicalmente alterados, embora ainda sejam capazes de criar esfe-
ras virtuais reconheciveis. Isso depende das diferentes capacidades
modais das varias midias técnicas de exposi¢do, adequadas para a
realizacdo de diferentes tipos de midias basicas. Portanto, quando a
transferéncia de valores cognitivos entre midias é restringida pelas
capacidades modais das midias técnicas de exposi¢do ou quando as
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midias técnicas permitem expansdo modal — em resumo, quando a
transferéncia traz mudancas modais mais ou menos radicais —, ela
pode ser descrita como uma transformacao.

Mais especificamente, a transmidialidade geralmente envolve a
ideia de que diferentes produtos de midia (pertencentes ao mesmo ou
adiferentes tipos de midia) podem desencadear os mesmos valores
cognitivos, ou algo semelhante; eles podem criar as mesmas esferas
virtuais ou, pelo menos, esferas virtuais semelhantes. Portanto,
partindo daideia de que as esferas virtuais podem ser transmidiais
em diversos graus, é apenas um pequeno passo parareconhecermos
que valores cognitivos podem ser transferidos entre tipos de midia
similares ou diferentes. Ao introduzir uma perspectiva temporal, é
geralmente valido reconhecer ndo apenas que um valor cognitivo é
ou pode ser “significado” por varias midias, mas também que par-
tes de ou mesmo esferas virtuais inteiras podem reaparecer apos
terem aparecido em outra midia, uma vez que sejam semelhantes
o suficiente paraserem reconhecidas. Portanto, atransmidialidade
envolve transferéncias reais ou potenciais de valores cognitivos ndo
apenas entre as mentes (que sdo o nucleo indispensavel da comu-
nicacdo), mas também entre midias — ou seja, entre as mentes que
percebem diferentes midias.

Ao descrever como um produto de midia é percebido e inter-
pretado, transmitindo um valor cognitivo especifico que forma
determinada esfera virtual, € conveniente nos referirmos a suas
caracteristicas. Usei o termo “caracteristicas das midias compostas”
anteriormente para expressar a ideia de que produtos de midia e
tipos de midia trazem a tona valores cognitivos individuais ou tipi-
cos que formam (tipos de) esferas virtuais especificas na mente do
perceptor (ELLESTROM, 2014b). O termo inclui a palavra “compostas”
paraevitar misturar as caracteristicas materiais, espagotemporais e
sensoriais que representam (os modos de modalidade pré-semidticas)
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e as caracteristicas multifacetadas que sdo representadas. Portanto,
pode ser mais claro usar o termo “caracteristicas representadas pelas
midias” ou simplesmente “caracteristicas das midias”, lembrando que
“caracteristicas das midias” se refere ao valor cognitivo representado.

As caracteristicas representadas pelas midias incluem tudo o
que alguém pode imaginar. Elas podem ser concretas ou abstratas
e podem ser concebidas em termos de forma ou conteldo: animais,
pessoas, mentes, estruturas, histérias, ritmos, composicoes, expli-
cacoes, contrastes, temas, motivos, ideias, eventos, inter-relagoes,
humores e assim por diante. Algumas das coisas e dos fendmenos
que as midias representam tém caracteristicas materiais, espago-
temporais e sensoriais. No entanto, tudo o que as midias representam,
no sentido amplo de torna-las presentes na mente do perceptor, é
caracteristica das midias.

A vantagem de, as vezes, usar o termo “caracteristicas repre-
sentadas pelas midias” em vez de simplesmente “valor cognitivo” é
que esse termo enfatiza as especificidades do que certos produtos
de midia ou tipos de midia representam. Certas caracteristicas das
midias estdo associadas a produtos de midia especificos, outras sdo
atribuidas a tipos especificos de midias basicas e qualificadas. No
fim das contas, “caracteristicas representadas pelas midias” signi-
fica 0 mesmo que “valor cognitivo especifico criado pela mente do
perceptor na comunicacao”. O ponto aqui é que as caracteristicas
representadas pelas midias sao mais ou menos transmidiais, o que
significa que elas podem ser transferidas com maior ou menor suces-
so por diferentes produtos de midia ou mesmo por diferentes tipos
de midias basicas e qualificadas (ELLESTROM, 2014b, p.39-45). Isso
depende majoritariamente, mas ndo exclusivamente, dos modos de
modalidade presentes ou ausentes nas midias envolvidas.

Voltando a transmidialidade especificamente intermidial, faco
umadistingdo entre duas formas de transformacao de midia (trans-
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midialidade intermidial). A primeira é atransmidiacdo (representagao
repetida das caracteristicas das midias por uma forma diferente de
midia, por exemplo uma pessoa comunicando oralmente a mesma
histéria que um jogo de computador), e a segunda é a representa-
¢ado de midia (representagdo de outra midia de um tipo diferente,
como uma resenha escrita que descreve a performance de uma
peca musical).

Atransmidiacao, outro tipo de midia que representa novamente
determinadas caracteristicas das midias, pode ser descrita mais
precisamente por meio da minha distin¢ao anterior entre dominios
intracomunicacionais e extracomunicacionais. 0 dominio intracomu-
nicacional consiste na esfera virtual: valor cognitivo representado.
0 dominio extracomunicacional consiste na esfera real percebida
e em outras esferas virtuais: valores cognitivos decorrentes de re-
presentacOes anteriores em comunicagdes prévias. Atransmidiacao
ocorre quando objetos ja representados em outras esferas virtuais,
criados por outros tipos de midia, tornam-se parte de uma esfera
virtual; isso € o mesmo que dizer que as caracteristicas das midias
sdo representadas novamente por outra forma de midia. Por exem-
plo, as pessoas em uma fotografia de jornal ou as a¢des visuais em
um filme podem ser descritas por palavras faladas; uma partitura
musical pode ser executada por um musico; as declarac¢des orais de
uma testemunha podem ser escritas; a histdria e os personagens
de uma peca teatral podem ser adaptados para um filme; o ponto
principal de um relato cientifico pode ser transformado em um dia-
gramavisual; e um texto escrito em alfabeto pode ser transformado
em escrita Braille. Até mesmo a receita de um livro de culinaria, ao
ser realizada como uma refeigdo e comunicando, por exemplo, afeto
ou a nocgdo de se estar em uma determinada estagdo do ano, pode
ser entendida como uma transmidiacao.
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Exemplos de representagdo de midia, uma midia representan-
do outra midia de outro tipo, sao didlogos, gestos ou fotografias
sendo ouvidos e vistos em um filme; uma dissertacdo académica
discutindo as inter-relagdes midiais; fotos de desenhos em um site;
uma musica sobre cartas de amor; e um artigo publicado em uma
revista descrevendo as midias sociais. Se um artigo publicado em
uma revista ndo apenas descrever as midias sociais em geral, mas
também, digamos, eventos que ja foram comunicados nas midias
sociais, temos representacdo de midia e transmidiagdo. Os dois tipos
detransformacao de midias ndo sao, de forma alguma, mutuamente
excludentes; pelo contrdrio, eles frequentemente coexistem. Além
disso, eles incluem nao apenas transformagdes entre produtos de
midia especificos, mas também entre tipos de midias qualificadas e
entre produtos de midia e tipos de midias qualificadas. As qualidades
cinematograficas descritas em um artigo publicado em umarevista
sdo um caso de transmidiagdo da midia qualificada filme para um
produto de midia especifico. 0 género artistico écfrase costumaser
definido como poemas representando pinturas, que é um caso de
submidia qualificada representando outra midia qualificada e que,
normalmente, incluia transmidiagdo das caracteristicas das midias
pintura para poema.

Gostaria de enfatizar que ndo é necessariamente a midia técnica
de exposicdo que “forca” as transformacgdes na transformacao de
midia. Naturalmente, as transformacoes de midias também podem
resultar de escolhas comunicativas tomadas para aproveitar as pos-
sibilidades modais oferecidas pela midia-alvo. No exemplo classico
de romances adaptados para filmes, as diferengas modais entre os
dois tipos de midias qualificadas demandam a alteragdo de muitas
coisas; no entanto, transmidiagdes desse tipo também oferecem
possibilidades de escolhas criativas e transformagdes voluntarias
desejaveis. Nesse caso, a transmidiagcdo pode ser vista como uma
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possibilidade, e ndo um problema. Ja em outros casos, como trans-
midiagOes entre testemunhos, relatérios escritos e filmagens de
cameras de vigilancia em julgamentos criminais, a transmidiacao é
definitivamente um problema, e ndo uma oportunidade criativa; os
juizes raramente apreciam novas versoes criativas das caracteristicas
das midias representadas anteriormente.

Obviamente, existem muitos tipos de transformacao de midias.
Asvezes, elas envolvem relaces bastante claras e completas entre
produtos de midia, como quando determinado artigo de jornal é
facilmente reconhecivel em sua versdo on-line (ainda que tenha
menos palavras e a adicao de hiperlinks e animagdes), ou quando
determinado romance pode ser identificado como a fonte de um
filme (ainda que a narrativa tenha sido resumida e uma iconicidade
sonora e visual tenha sido adicionada). As vezes, é uma questio de
caracteristicas menos definitivas e fragmentarias das midias que
viajam entre produtos de midia e tipos de midia, como quando uma
forma musical é percebida em um conto, quando caracteristicas
visuais associadas as histdérias em quadrinhos sdo mantidas em
um comercial de televisao, ou quando determinadas caracteristicas
formais da literatura sdo transmidiadas para a danca (cf. AGUIAR;
QUEIROZ, 2015).

Como demonstrado nasecdo sobre fronteiras midiais, a transfe-
réncia de caracteristicas das midias por fronteiras modais costuma
ser possivel, apesar das diferencas pré-semidticas e semidticas entre
as midias. Isso s6 ndo é menos importante porque nossos cérebros
tém habilidades cross-modais; eles podem fazer transmissoes sig-
nificativas entre, por exemplo, informacdes visuais e auditivas, ou
formas de apresentagdo espaciais e temporais. Isso permite que
as caracteristicas das midias sejam mais ou menos transmidiais.
Portanto, o fato de haver diferencas fundamentais ou mesmo es-
senciais entre as midias ndo exclui as capacidades representacionais
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compartilhadas nem a transferéncia de caracteristicas das midias
entre midias diferentes.

Ha mais de trintaanos, Dudley Andrew (1984, p.101) observou que,
paraexplicar como sistemas de signos diferentes podem representar
entidades aproximadamente iguais (como narrativas), “é preciso pre-
sumir que o significado global do original pode ser separado do seu
texto”. Sem duvida, isso é verdade, especialmente se relativizarmos
aproposicdo e acrescentarmos que as caracteristicas representadas
das midias podem, até certo ponto, ser separadas das configuragdes
sensoriais que as representam. Objetos representados sdo, em
ultima instancia, entidades cognitivas em nossas mentes, e essas
entidades podem se fazer presentes por diferentes tipos de signos,
ainda que as diferencas entre as midias sempre garantam que tais
entidades ndo sejam exatamente as mesmas quando representadas
novamente por outro tipo de midia.

7.4 Traducdo de midia

Embora eu tenha discutido a transmidialidade principalmente
em relacdo a intermidialidade (em sentido estrito), a perspectiva
diacrénica nas inter-relagdes midiais também é relevante para as
relacdes intramidiais (Qque entendo aqui como intramidiais em um
sentido amplo: relacdes entre tipos de midias basicas semelhantes,
que podem envolver tipos de midias qualificadas diferentes). Refiro-
me a transmidialidade intramidial como traducdo de midia. Escolhi
esse termo porque “traducao” se vincula a ideia geral de tradugao
como transferéncia entre linguagens verbais. Portanto, a traducao
de midia é uma extensdo dessa ideia paraincluiratransmidialidade
entre todos os tipos de midia semelhantes, e ndo apenas os tipos de
midia baseados na linguagem verbal.

Muito do que foi dito sobre transformacdo de midia também se
aplicaatraducdo de midia, com a diferenca 6bvia de que enquanto a
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transformacdo de midia envolve tipos de midia diferentes, a traducao
de midia envolve tipos de midia semelhantes, o que tornaatraducdo
de midia um pouco menos complicada de se entender. No entanto,
categorias de transformacao de midias basicas, como a transmidia-
cdo e arepresentacdo de midia, tém seus equivalentes natraducao
de midia. A transmidia¢do intramidial incluiria fenémenos como
versoes cover de musicas pop, remakes de filmes, declaracdes orais
reformuladas e tradugées de carddpios do espanhol para o inglés.
A representacdo de midia intramidial poderia incluir conversas no
jantar que mencionassem qualquer tipo de discurso, pinturas que
representassem outras pinturas, programas de televisao que discu-
tissem programas de televisdo em geral ou programas de televisdo
especificos e reportagens que se referissem a si mesmas. No entanto,
uma longa discussao sobre tradugdo de midia ndo acrescentaria
muito ao que eu ja expus a respeito da transformacao de midia.






8
Qual é a conclusao?

Como as midias podem ser circunscritas dentro do dominio da
comunicagao e como as inter-relagdes midiais podem ser concei-
tuadas? Essas perguntas foram o centro deste texto do comeco
ao fim. A incompatibilidade de muitas das respostas sugeridas no
passado é causada, em grande parte, pelas abordagens inconstantes
de diferentes estudiosos e tradicoes de pesquisa. Caracteristicas
tecnoldgicas, bem como aspectos modais e qualificadores, tém
sido enfatizados de maneiras diversas e, muitas vezes, singulares
em tentativas de encontrar definicGes elegantes e eficientemente
operaveis do conceito de midia. Jirgen E. Miiller (1996, p. 81-83)
abordou esse problema havarias décadas. Umaalternativatemsido
basear-se em concepcdes abertas e instigantes de midia, que sao,
porém, dificeis de lidar analiticamente, como as de McLuhan (1994
[1964]). Avantagem de se trabalhar com um conjunto de conceitos
interligados e complementares — produto de midia, midia técnica
de exposicao, modalidades das midias, modos de modalidade, tipos
de midias basicas e qualificadas — é que esse conglomerado de con-
ceitos estabelece determinados parametros ao mesmo tempo em
que incorpora a maioria das compreensdes atuais da midialidade.
Portanto, tentei oferecer umavariedade de perspectivas analiticas
inter-relacionadas que podem ser usadas para umaanalise cuidadosa
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das inter-relagdes midiais, sem compartimentar rigorosamente os
produtos de midia e suas inter-relagdes.

Ainda que eu tenha fornecido algumas explica¢des detalhadas
sobre as midias e suas inter-relagdes, minha visdo geral requer uma
elaboragdo e uma exemplificagdo mais exaustivas. Ofereci um mo-
delo paraentenderas midias e as relagdes intermidiais, e o objetivo
dos modelos é justamente deixar de lado os detalhes especificos
para possibilitar uma visdo mais abrangente valida de forma geral.
Portanto, espero que esse modelo também possa servir de ponto
de partida para andlises metddicas a servico de varias questdes de
pesquisa ligadas a midialidade em geral e, mais especificamente, as
inter-relagdes midiais.

0 modelo apresentado é construido de baixo para cima. Em vez
de comegar com uma pequena selecdo de tipos de midia estabele-
cidos, seus tragos e inter-relagdes, que é a metodologia académica
usual, ele se baseia em uma definicdo ampla, mas sélida, do conceito
de produto de midia e uma explicagdo das modalidades das midias
compartilhadas por todos os produtos de midia e, portanto, tam-
bém portodos os tipos de midia. Isso permite que o modelo leve em
consideracao o fato claro e central de que produtos de midia e tipos
de midia sao semelhantes e diferentes. Ainda que existam quatro
modalidades das midias as quais estdo sujeitas todas as midias
concebiveis, cada modalidade inclui varios modos que variam entre
produtos de midia e tipos de midia. No entanto, esses modos de
modalidade nem sempre sdo propriedades facilmente detectaveis;
ao contrario, eles sdo percebidos em uma escala que vai de carac-
teristicas fisicas a percepgdo, cognigdo e interpretagdo.

A existéncia de varios modos de modalidade pertencentes a
diferentes modalidades de midias significa que o conceito de mul-
timodalidade midial pode ser compreendido de varias maneiras.
Em um sentido mais amplo, um produto de midia ou um tipo de
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midia é multimodal se combinar, por exemplo, materialidade sélida,
temporalidade, visualidade e iconicidade; nesse sentido, todas as

midias sdo multimodais, porque elas devem ser realizadas por pelo

menos um modo de cada modalidade. Em um sentido mais estrito,
multimodalidade midial significa que um produto de midia ou um tipo

de midiainclui varios modos da mesma modalidade. Nesse sentido

especifico, existe a multimodalidade material (multimaterialidade),
amultimodalidade espagotemporal (multiespagotemporalidade), a

multimodalidade sensorial (multissensorialidade) e a multimodali-
dade semidtica (multissemioticidade). Considerando esse sentido

mais estrito de multimodalidade, todas as midias sdo pelo menos

um pouco multimodais, porque os modos de modalidade geralmente

se sobrepdem ou dependem uns dos outros de maneiras complexas

apenas sugeridas por mim.

No entanto, expliquei com mais detalhes as maneiras pelas quais
os conceitos de produtos de midia, midias técnicas de exposicao,
modalidades das midias, modos de modalidade, multimodalidade e
tipos de midias basicas e qualificadas permitem um entendimento
adequado de conceitos como midialidade, fronteiras midiais, intra-
midialidade, intermidialidade, heteromidialidade e transmidialidade.
Levando em consideracao a complexidade de muitos aspectos da
midialidade, a intermidialidade poderia ser descrita como “inter-
multimodalidade midial”. Como ja mencionado, acho que vale a
pena entender a intermidialidade como um conjunto complexo de
relacdes entre midias que sdo mais ou menos multimodais de varias
maneiras. No entanto, ainda que eu hesite em usar o complicado
termo “intermultimodalidade midial”, o conceito que ele representa
se mostrou fértil (ver Lavender, 2014).

A multimodalidade é vital para a midialidade, e, ainda que a
perspectiva intramidial seja necessaria para se entender muitos
fendbmenos comunicativos, a perspectiva intermidial é essencial
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para se compreender o intrincado campo da midialidade em geral
- afinal, atravessar as fronteiras midiais é a regra e ndo a excecao
na comunicacgdo. Devido a sua onipresenca e complexidade, ndo
creio que seja possivel delimitar um corpus especifico de produtos
de midia multimodais ou relagdes intermidiais, embora eu aprecie
muitos dos estudos académicos a respeito de “obras” e “relagdes”
intermidiais (cf. a esclarecedoravisdo geral das posi¢des e questoes
intermidiais em Rajewsky, 2005). As relacdes intermidiais sé podem
ser definidas até certo ponto, e aanalise intermidial ndo pode viver
sem sua irma gémea, a interpretacao intermidial.
Emboraaintermidialidade certamente se refiraarelagdesinter-
midiais especificas, elatambém, e talvez principalmente, diz respeito
ao estudo de todos os tipos de midias com o reconhecimento das
diferencas e semelhancas entre elas. Conforme enfatizado por Jgrgen
Bruhn (2010), 0 que torna os estudos intermidiais importantes é que
eles oferecem insights sobre a natureza de todas as midias, e ndo
apenas umaselecao de midias periféricas. Ainda que os objetos dos
estudos intermidiais possam muito bem ser, por exemplo, midias
que foram categorizadas como “intermidiais” ou “multimodais”,
elestambém podem ser o que se considera (atualmente) uma midia
“normal”. O resultado dos estudos depende menos dos objetos de
investigacdo do que da maneira como os estudos sao realizados. A
ambicdo do modelo que propus aqui — apresentado pela primeira
vez hd uma década, em uma fase inicial (ELLESTROM, 2010) — é con-
tinuar a oferecer ferramentas Uteis para analises e interpretagdes
cuidadosas de todas as formas de inter-relagdes midiais, indepen-
dentemente das motivagdes e dos objetivos de tais investigacoes.
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Glossario

ANA CLAUDIA MUNARI DOMINGOS
CAMILA AUGUSTA PIRES DE FIGUEIREDO
ELAINE BARROS INDRUSIAK
JAIMESON MACHADO

A

Aspecto qualificador contextual

Um de dois conjuntos de tragos que podem ser empregados na caracte-
rizacdo dos tipos de midias qualificadas, distinguindo-os com base em
discursos, praticas, convencgdes histéricas e localizagoes geograficas.

Aspecto qualificador operacional

O segundo de dois conjuntos de tragos que podem ser empregados
na caracterizagdo dos tipos de midias qualificadas, distinguindo-os
a partir das fungdes comunicativas esperadas ou presumidas.
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Capacidades cognitivas cross-modais

Habilidades que permitem a criagao de representacdes cross-mo-
dais, extrapolando os modos de modalidades pré-semidticas reais
dos produtos de midia quando da criagao de sentido.

Comunicagdo

Acdointencional movida por objetivos que pode ser compreendida
como asobreposicdo de esferas virtuais em cadeia ou uma sucessao
de representacOes interconectadas.

Comunicacao bidirecional

Tipo de comunicagdo marcada pela constante alternancia de papéis
entre um produtor e um perceptor, que formam novos produtos
de midias de um mesmo ou de diferentes tipos.

Comunicacdo interpessoal

Tipo de comunicacao que depende exclusivamente do corpo e das
extensOes imediatas do produtor e do receptor em vez de dispo-
sitivos externos.
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Cross-modalidade

Atravessamento de diferentes modos pré-semidticos em uma mes-
ma modalidade de midia, de forma que diferentes tipos de midias
bdsicas possam representar parcialmente os mesmos objetos por
meio da iconicidade, indicialidade ou simbolicidade.

D

Descri¢do (modo de representagao)

Modo de representagdo que corresponde a representagdo simbdlica
conforme conceituada por Charles Sanders Peirce.

Dispositivos técnicos de armazenamento

Dispositivos técnicos utilizados para armazenar produtos de
midias, tais como as paginas de um livro, a tela de uma pintura,
ou um CD contendo musicas; também chamados de midias de
armazenamento.

Dispositivos técnicos de exibicao

Dispositivos técnicos utilizados para a exibicdo de produtos de
midias, tais como atela de TV ou asondassonoras que transmitem
uma cancao; alguns dispositivos técnicos de exibicdo sdo, também,
dispositivos de armazenamento, como as paginas de um livro.
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Dispositivos técnicos de producao

Dispositivos técnicos utilizados para a producdo de produtos de
midias, tais como cameras de video, instrumentos musicais, uma
caneta; também chamados de midias de producdo.

Dominio extracomunicacional

Area em segundo plano na mente do perceptor de produtos de
midias em que estdo registradas as experiéncias com tudo aquilo
que é objetivo e subjetivo, bem como toda a representacdo entre
esses dois polos anteriormente assimilada e com a qual o perceptor
ja estd familiarizado.

Dominio intracomunicacional

Area em primeiro plano na mente do perceptor em que ocorrem a
percepgdo e a interpretacdo dos produtos de midias no decorrer
do ato comunicacional.

E

Esferareal percebida

Conjunto de objetos extracomunicacionais, imediatos e presentes,
materiais e mentais, que se encontram além do dominio da comu-
nicagdo e com os quais a mente ja esta familiarizada.
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Esfera virtual

Esferamental que abarca tanto os objetos da esferareal percebida
quanto o valor cognitivo decorrente da semiose comunicativa; em
outras palavras, tudo que pode ser pensado e, por extensdo, com-
partilhado via comunicagdo, ainda que de modo parcial.

H

Heteromidialidade

Perspectiva sincronica que considera a sobreposicdo de produtos
de midias e tipos de midias que apresentam modos pré-semioticos
bdsicos parcialmente similares e parcialmente diferentes que for-
mam uma amalgama de propriedades e ativam diversas fungdes
signicas; também chamada de Integracdo de midia.

Icone

Signo que representa objetos com base na similaridade, conforme
classificacdo de Charles Sanders Peirce; Ellestrém denomina a
representacao iconica como /lustragdo.
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llustracdo (modo de representacao)

Modo de representacdo que corresponde a representacgdo iconica,
conforme conceituada por Charles Peirce, em que o signo estabelece
uma relagao de semelhanca com o objeto representado.

Indicacdo (modo de representacao)

Modo de representacgdo que corresponde a representacao indicial (ou
indexical), conforme conceituada por Charles Peirce, em que o signo esta-
belece umarelacdo de contiguidade em relagdo ao objeto representado.

indice

Signo que representa objetos com base na contiguidade, conforme
categorizacdo de Charles Sanders Peirce; Ellestrom denomina a
representacao indicial como Indicagdo.

Integracdo de midia

0 mesmo que Heteromidialidade.

Intermidialidade

Area de estudos ou abordagem analitica que trata das relacdes entre
tipos de midias a partir do reconhecimento de suas diferencas e simila-
ridades. Em sentido amplo, aintermidialidade corresponde as relagdes
entre (produtos de midia pertencentes a) midias qualificadas diferen-
tes (incluindo aquelas que se baseiam em uma mesma midia basica),
isto é, estabelece fronteiras midiais entre tipos de midias qualificadas
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diferentes, porém baseadas em tipos de midias basicas semelhantes.
Jaaintermidialidade em sentido estrito corresponde as relacoes entre
(produtos de midia pertencentes a) tipos de midias basicas diferentes,
ou seja, “encontra” ou identifica as fronteiras midiais entre diferentes
tipos de midias basicas. O termo pode, assim, se referir tanto aos fe-
némenos quanto a teoria que os observa e caracteriza.

Interpretante

Constructo que o signo cria na mente do perceptor quando um
produto de midia é percebido, conforme Charles Sanders Peirce.

Intramidialidade

Areade estudos ou abordagem analitica que trata das relacdes entre
tipos de midia semelhantes. Em sentido amplo, aintramidialidade
corresponde as relagdes entre (produtos de midia pertencentes
a) tipos de midias basicas semelhantes. J4 a intramidialidade em
sentido estrito corresponde as relagdes entre (produtos de midia
pertencentes a) tipos de midias qualificadas semelhantes.

M

Midias

Ferramentas comunicativas multimodais compostas por multiplos
recursos basicosinter-relacionados; sé podem ser completamente
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compreendidas a partir de suas relagdes com outros tipos de midias
com as quais compartilham tais recursos.

Midiacao

Fendmeno pré-semiotico de apresentacdo das qualidades mate-
riais, espacotemporais, sensoriais e potencialmente semidticas
das midias técnicas e dos produtos de midias que elas realizam, as
quais sdo percebidas pelos receptores de sentido humanos numa
situagdo comunicativa.

Midialidade

Diz respeito ao uso das midias no processo de comunicacdo, levan-
do-se em conta as caracteristicas das midias e as especificidades
da percepcdo.

Midias técnicas de exposicao

Todos e quaisquer objetos, fendmenos fisicos ou corpos que realizam
amidiacdo de configuragdes sensoriais em situacdo comunicativa,
realizando ou expondo entidades ou processos perceptiveis que
adquirem a funcao de produtos de midias.

Midias técnicas de exposicao externas

Quaisquer materiais externos ao corpo do produtor, incluindo ou-
tros corpos, que possam ser empregados na midiacdo de produtos
de midia.
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Midias técnicas de exposigdo internas

Partes ou a totalidade do corpo do produtor, além de fenémenos
fisicos que emanam diretamente dele, como a voz, empregados na
midiacdo de produtos de midia.

Modalidades das midias

Categorias estipuladas com base nos modos indispensaveis atodas
as midias, incluindo fisicalidade, percepgdo e cognicao; as modali-
dades podem ser espagotemporal, material, sensorial e semidtica.

Modos da modalidade espagotemporal

Tragos especificos das midias, tais como largura, altura, profun-
didade e tempo, que permitem a classificacdo na modalidade
espacotemporal.

Modos da modalidade material

Tragos especificos das midias, tais como os estados fisicos (sélido, li-
quido, gasoso ou plasmaticos) e/ou a natureza organica ou inorganica
da matéria, que permitem a classificagdo na modalidade material.

Modos da modalidade semiodtica

Tragos especificos das midias baseados nas formas de representa-
cdo dos signos, conforme a tricotomia de Charles Sanders Peirce:
ilustracdo (icone), indicacdo (indice) e descrigcdo (simbolo) que
permitem a classificagdo na modalidade semidtica.
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Modos da modalidade sensorial

Tracos especificos das midias baseados nas formas de percepcao
dos cinco sentidos humanos, visdo, audicao, tato, paladar e olfato,
que permitem a classificagdo na modalidade sensorial.

Multimodalidade

Trago inerente das midias, que devem ser constituidas por ao
menos um modo de cada modalidade (espagotemporal, material,
semiodtica e sensorial), mas que também podem apresentar mais
de um modo nessas modalidades. Ver Multimodalidade midial.

Multimodalidade midial

Traco de tipos ou produtos de midia que incluem varios modos em
uma mesma modalidade, podendo ser multimodalidade material
(multimaterialidade), multimodalidade espagotemporal (multiespa-
cotemporalidade), multimodalidade sensorial (multissensorialidade)
e multimodalidade semidtica (multissemioticidade).

0

Objetos extracomunicacionais

Representagdes de entidades e/ou fendmenos reais que emanam do
dominio extracomunicacional e servem de referéncia paraacriagdo
de objetos intracomunicacionais em uma situagao comunicativa.
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Objetos intracomunicacionais

Partes, combinacgdes ou juncdes de interpretantes resultantes da
representagdo de objetos extracomunicacionais em umasituagdo
comunicativa.

»

Percepcao

Ato de apreensdo abrangente que inclui a exterocepgdo, a intero-
cepcao, a propriocepcao e que também pode serassociado aintros-
peccdo mental e a semiose com base na percepcao da esfera real.

Perceptor

Individuo ou entidade, ou instancia de sua mente, que percebe o
valor cognitivo das configuragdes sensoriais midiadas; lugar mental
do ativamento das funcdes signicas e da representacdo.

Produto de midia

Estdgio intermediario da comunicacgdo que permite atransferénciade
valor cognitivo da mente do produtor paraa mente de um perceptor
através dos modos particulares das modalidades material, espaco-
temporal, sensorial e semidtica em conjunto a fatores contextuais.
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Produtor

Individuo ou entidade, ou instancia de sua mente, em que produtos de
midia sao produzidos paraserem percebidos pela mente de um perceptor.

R

Representacdo (na mente)

Fendmeno semidtico que constitui o cerne da significacdo e que
corresponde aforma como criamos valor cognitivo na comunicagao.

Representacgdo cross-modal

Produtos de midias que podem representar objetos cujos modos
das modalidades sdo distintos daqueles de seu modo de producdo.

Representacdo de midia

Categoria da intermidialidade que distingue a representacao de
um tipo ou produto de midia em outro produto de midia.

Representamen

Entidade representativa que torna alguma outra coisa (o objeto
representado) presente na mente, a partir do conceito de Charles
Sanders Peirce.



AS MODALIDADES DAS MiDIAS II

Simbolo

Signo cujasignificacdo é estabelecida a partir de habitos ou conven-
coes; Ellestrom denomina a representagdo simbélica como Descrigao.

T

Tipos de midias

Conjuntos de produtos de midias que se assemelham entre si a
partir dos modos das modalidades.

Tipos de midias basicas

Categorias de produtos de midias baseadas nas modalidades ma-
terial, espagotemporal, sensorial e semidtica.

Tipos de midias qualificadas

Categorias de produtos de midias baseadas nas modalidades ma-
terial, espacotemporal, sensorial, semidtica e, ainda, nos aspectos
qualificadores operacional ou contextual.

163
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Traducao de midia

Categoria da intermidialidade que distingue a transferéncia de
valores cognitivos entre midias cujos modos das modalidades
pré-semioticas sdo os mesmos ou muito semelhantes; também
denominada por Ellestrom como Transmidialidade intramidial.

Transferéncia do valor cognitivo

Cadeiade interagdes que envolvem a mente do produtor, o produto
de midia, a mente do perceptor e tudo o que ha entre eles.

Transformagdo de midia

Fendmenos de transferéncia e transformagdo em que um valor
cognitivo representado por um produto de midia é midiado por
outro produto de midia; também denominada por Ellestrom de
Transmidialidade intermidial.

Transmidiacao

Uma das duas categorias da intermidialidade que distingue os
fendmenos de transformacao de midias, que ocorrem quando
objetos ja representados em esferas virtuais, criados por outros
tipos de midias, tornam-se parte de uma outra esfera virtual ao
serem mediados novamente.
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Transmidialidade

Caracteristica de produtos de midia ou affordances de tipos de
midias que podem midiar configuracdes sensoriais equivalentes
e representar objetos semelhantes até certo ponto.

Transmidialidade intermidial

0 mesmo que Transformagdo de midia.

Transmidialidade intramidial

0 mesmo que Tradugdo de midia.

Tricotomia de Peirce

Proposta por Charles Sanders Peirce, constitui uma classificacao
dos signos da comunicacao humana em icones, indices e simbolos,
conforme a relacdo existente entre o representamen (signo) e o
objeto representado.
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Valor cognitivo

Aquilo que é transferido entre as mentes na comunicagdo e, uma
vez formado na mente do perceptor,assume a forma de uma esfera
virtual ao ser comunicado.
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TEXTO. IMAGEM. SOM. Ainda que para alguns
estudos essa triade nao seja problematica, de-

finicOes para esses termos sao fundamentais
para o dialogo entre as diferentes areas que se
interessam pelo significado dos produtos de mi-
dia — expressao de Lars Ellestrom para textos em
suas diferentes manifestagdes. Como Diretor do
Intermedial and Multimodal Studies na Linnzeus
University, Ellestrom focaliza justamente nessa
perspectiva interdisciplinar da Intermidialidade e
em seu potencial para fornecer uma terminologia
e uma abordagem capazes de abarcar a enorme
diversidade das relagdes intermidiais. Neste ensaio,
ele se concentra no conceito de midia, modali-
dade e modo, oferecendo um texto basilar para
todos aqueles que nao apenas se interessam pelas
relacbes intermidiais, mas também aqueles que
estudam a Comunicagao em geral, como pesqui-
sadores de Cinema, Jornalismo e Literatura.
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