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Como bolsista do grupo de pesquisa Territorialidades na arte contemporéanea:
Experiéncias artisticas na internet no Brasil coordenado pela Prof? Dr® Maria Amélia
Bulhdes, somos incentivadas a desenvolver a prépria pesquisa. Assim, passei a
pesquisar e analisar a influéncia que as plataformas digitais, em especial o
Instagram, tém em relacdo ao mercado de arte no sul do pais, a fim de
compreender como as mudancgas tecnoldgicas o afetaram. Verificar a importancia
dos canais digitais como influenciadores no mundo da arte, considerando a
comunicagao como impulso para uma interagao do publico com a cultura online.
Investigo a rede como espaco de galeria virtual, tornando-se uma nova janela de
exibicdo de trabalhos artisticos para um publico maior e mais jovem. Tais
desdobramentos sdo importantes para entender que ofertas comerciais vindas de
plataformas globais, como as midias sociais, amparam a comunicagao, ultrapassam
os limites fisicos da realidade geografica e projetam mudangas culturais.

A metodologia parte do estudo dos fenbmenos da era das redes no contexto
local, com o propdsito de identificar desde as primeiras experimentagdes ao seu uso
como um instrumento profissional. Busco compreender suas funcionalidades e
como dialogam com o mercado de arte a partir de entrevistas e estudos de caso
com galerias localizadas no sul do pais. Partindo da compreensdo desse
instrumento, o projeto se encaminha para a analise do comportamento das galerias
com as plataformas digitais, ou seja, pensar o fenbmeno como uma estrutura dentro
do sistema, que movimenta (enquanto circulagdo, mercado e criagao de obras de
arte) o cenario artistico. Observando esses movimentos, passo para a aplicagéo e
identificacdo de padrdes nas praticas exercidas pelas galerias e seus artistas, como
recurso de estratégia de comunicagédo e de negociagdes, explorando seu cotidiano
digital para compreender o mercado de arte no sul do pais.



