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RESUMO

Nesta pesquisa buscamos analisar as representagdes de paternidade divulgadas através
de anuncios publicitarios e reportagens alusivas ao “Dia do Papai” veiculados pelo jornal O
Globo, entre os anos 1964 e 1974. Para tanto, nos apoiamos teoricamente no conceito de
representacdo, na categoria género de analise historica, nos estudos de masculinidades e
paternidade. As fontes analisadas faziam circular um ideal de paternidade que valorizava o
homem trabalhador e provedor da familia. Além de buscar analisar os valores, as ideias e as
representacdes ligados a um modelo hegemonico de paternidade, buscaremos perceber se as
representacdes sobre o genitor veiculadas pelo jornal O Globo encontravam ressonancia com

o modelo de familia defendido pelos governos militares e seus apoiadores civis.

Palavras-chave: Paternidade, representagdes, imprensa



RESUMEN

En esta investigacion buscamos analizar las representaciones de la paternidad
difundidas a través de anuncios y reportajes alusivos al "Dia de los Padres" publicados por el
periodico O Globo, entre los afios 1964 y 1974. Para ello, nos apoyamos tedricamente en el
concepto de representacion, en la categoria género de andlisis historica, en los estudios de
masculinidades y paternidad. Las fuentes analizadas hacian circular un ideal de paternidad
que valoraba al hombre trabajador y proveedor de la familia. Ademés de buscar analizar los
valores, ideas y representaciones vinculadas a un modelo hegemoénico de paternidad,
buscaremos comprender si las representaciones de paternidad publicadas por el periddico O
Globo encontraban resonancia con el modelo de familia defendido por los gobiernos militares

y sus partidarios civiles.

Palabras-clave: Paternidad, representaciones, prensa



SUMARIO

INTRODUGAO.......uutiriiiiiiiiiiiiiiinirece et saanans e e s s siae s sane s 8

CAPITULO 1: O GLOBO E A INVENCAO DO DIA DO PAPAL............cccueeeeeeen20
1.1. O jornal O Globo e a sua relagdo com a ditadura militar............................ 20
1.2. O Dia do Papai nas paginas do jornal O Globo (1969-1974)....................... 25

CAPITULO 2: REPRESENTACOES DE PATERNIDADE NAS PAGINAS

DO JORNAL O GLOBO (1964-19T74)....c.ciuiuiiiieininiiiiiiiiiiiiiieciiiiecasiesesasncnsnns 40

2.1 O pai trabalhador, provedor, chefe de familia, exemplo e amigo dos filhos......47
CONSIDERAGCOES FINAIS.....cccutiiiiiiiiiiiiiiiiiniiniiiieeeeeeessinnneeeeeee s 65
0 210 68
REFERENCIAS.......cotiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiecccintce e ssnnne e 69



INTRODUCAO

O presente estudo tem por objetivo analisar as representacdes de paternidade
divulgadas através de anuncios publicitarios e reportagens alusivas ao “Dia do Papai”

veiculados pelo jornal O Globo, entre os anos 1964 e 1974.

O recorte temporal escolhido corresponde aos primeiros dez anos da ditadura militar.
Esta década, compreendida entre os anos de 1964-1974, teve inicio com o golpe civil-militar
que tirou do poder um presidente eleito democraticamente. Apos o golpe de 1964, o pais
vivenciou uma forte repressao aos simpatizantes do governo deposto, entre os quais membros
de sindicatos e movimentos sociais. Ainda dentro do nosso recorte temporal, destaca-se o ano
de 1968 que foi marcado por grandes manifestacdes organizadas pelo movimento estudantil.
No final daquele ano, em dezembro de 1968, foi publicado o Ato Institucional n.5, AIS, que
retirou da sociedade vérios direitos e concedeu mais poderes para o governo perseguir todas

as formas de oposicao.

A consequéncia mais grave do Ato Institucional n. 5, segundo Maria Helena Moreira
Alves, foi a abertura do caminho para a utilizacdo descontrolada do Aparato Repressivo do
Estado de Seguranga Nacional. A violéncia associada ao Al-5, continua Alves, “convenceu
muitas pessoas de que a ditadura estava aquela altura tdo firmemente implantada que so
poderia ser derrubada pela forca das armas. Este foi o argumento final para a adesdo de

muitos membros da classe média a luta armada” (ALVES, 2005, p. 173).

Entre 1969 e 1974 varios grupos clandestinos de esquerda, que atuavam nas cidades e
no campo, que haviam feito a opcdo pela luta armada ou ndo, foram desmantelados pelas
forcas de repressao e muitos de seus/suas militantes foram presos/as, torturados/as, mortos/as

e desaparecidos/as (RODEGHERO, et. al. 2013).

A escolha de O Globo como fonte historica se deu em razao ter sido este jornal o
idealizador da data comemorativa ao Dia do Papai no Brasil. Como a historiografia tem

demonstrado', o jornal O Globo apoiou abertamente o golpe de 1964 e os governos militares

Wer: MOTTA, Rodrigo Patto Sa. A Ditadura nas representagdes verbais e visuais da grande imprensa (1964-69).
Topoi, v. 14, p. 62-85, 2013; NAPOLITANO, Marcos. A imprensa e a constru¢do da memoria do regime militar



que se seguiram até 1985. Nesse sentido, buscaremos perceber se as representacdes de
paternidade veiculadas por O Globo, além de buscar instruir o exercicio da paternidade,

apresentavam relagdo com os valores politicos e ideologicos defendidos pelo regime.

A paternidade, como nos lembra Vanderlei Machado, vem sendo objeto de estudos em
varias areas do conhecimento, como antropologia, sociologia, saude publica, direito e
psicologia. Apesar disso, percebe-se ainda uma lacuna de estudos sobre esse tema na area da
Histdria, notadamente, no periodo em tela, justificando-se assim a realizagdo desta pesquisa.
Alguns estudos tém buscado perceber a maneira como pais ¢ maes de militantes presos,
torturados e mortos pela repressdo atuaram no sentido de auxiliar seus filhos e filhas que

militavam em grupos clandestinos de esquerda (MACHADO, 2013).

Ademais, em consulta realizada em sites contendo bancos digitais de teses e
dissertacdes, bem como consulta a plataforma Scientific Eletronic Library Online (SciELO) e
o Portal de Periodicos da Capes ndo foram encontrados trabalhos académicos abordando a
invencao do Dia dos Pais, nem analisando a criacao do Dia das Maes, embora existam muitos

trabalhos académicos sobre maternidade’.

O interesse pelo presente tema surgiu da participacdo como bolsista voluntdria na
pesquisa intitulada Género e paternidade entre militantes que combateram a ditadura no
Brasil, 1969-1974.° Esta pesquisa tem como objetivo analisar as representagdes de género e
de paternidade presentes em relatos de memoria de ex-militantes de esquerda. Busca também
avaliar até que ponto esses relatos de memorias nos informam sobre os limites, as
possibilidades e a legitimidade da atuagdo paterna diante da prisdo, tortura, morte e

desaparecimento de seus filhos e filhas.

brasileiro (1965-1985). Estudos Ibero-Americanos, v. 43, p. 346-366, 2017, entre outros.

% Os sites de buscas contendo bancos digitais de teses e dissertagdes pesquisados foram o Lume Repositorio
Digital da UFRGS (https://lume.ufrgs.br/), a Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes da PUCRS
(http://tede2.pucrs.br/tede2/) ¢ a Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes da USP (https://www.teses.usp.br/).
A busca foi realizada no dia 04 de margo de 2022. Também foram consultadas a plataforma SciELO
(http://scielo.org) e o Portal de Periddicos da Capes (https://www-periodicos-capes-gov-
br.ezl.periodicos.capes.gov.br/index.php?). Com relagdo aos estudos sobre maternidade, pode-se citar, por
exemplo, os estudos de: BADINTER, Elisabeth. Um Amor Conquistado: o Mito do Amor Materno. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1985; FREIRE, Maria Martha de Luna. Mulheres, mies e médicos: discurso
maternalista no Brasil. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2009.

3 Pesquisa coordenada pelo professor Vanderlei Machado, do Colégio de Aplicagdo da UFRGS.
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Nas edi¢gdes do jornal O Globo, publicadas entre os anos 1964 ¢ 1974, nosso objetivo
inicial era analisar as reportagens e anuncios publicitarios sobre o Dia do Papai veiculados
nos meses de julho e agosto. Porém, no desenvolver da pesquisa percebemos que a maioria
das matérias e reclames comerciais com a tematica do Dia do Papai se concentrava nas duas
primeiras semanas do més de agosto. Desse modo, passamos a concentrar nossa analise nas
edicdes publicadas na primeira quinzena de agosto. Além disso, em fungdo das limitagdes de
tempo para a realizagdo de uma pesquisa no ambito de um trabalho de conclusio de curso de
graduagdo, optamos por concentrar nossas analises nos anos de 1964, 1965, 1968, 1969, 1970,

1971, 1972 e 1974. Ficando, portanto, os demais anos para um trabalho posterior.

Feitos estes recortes, o procedimento de trabalho adotado foi a leitura e fichamento
dos anuncios e reportagens que versassem sobre a tematica do Dia do Papai. A pesquisa com
os jornais foi realizada mediante acesso ao site* do Acervo O Globo, que contém um banco de
dados digital com todas as edi¢des do jornal O Globo, disponivel para acesso mediante
assinatura. Optou-se por essa forma de acesso aos jornais, pois durante o periodo de pesquisa,
0 site da Biblioteca Nacional (Hemeroteca Digital Brasileira -
http://memoria.bn.br/hdb/periodico.aspx) se encontrava indisponivel, impossibilitando o

acesso ao seu banco de dados de jornais.

O conceito de representacdo, a categoria género de andlise historica e as nogdes de
masculinidade hegemodnica e paternidade sdao centrais no presente estudo. Sendo as
representacoes de paternidade divulgadas pelo jornal O Globo o objeto central desta pesquisa,
faz-se necessario conceitualizar inicialmente o conceito de representagdo. Para tanto,
baseamo-nos no trabalho da historiadora Sandra Pesavento, que afirma que as representagdes
sao0 “matrizes geradoras de condutas e praticas sociais, dotadas de forga integradora e coesiva,
bem como explicativa do real. Individuos e grupos dao sentido ao mundo por meio das

representacdes que constroem sobre a realidade” (PESAVENTO, 2003, p. 39).

Conforme a autora, o conceito de representacdo foi incorporado por historiadoras/es a
partir das formulagdes de Marcel Mauss e Emile Durkheim. No inicio do século XX, estes
autores estudaram os chamados “povos primitivos” contemporaneos aos seus estudos,

focando-se sobre as formas integradoras da vida social. Essas formas integradoras mantinham

* Site Acervo O Globo - https://acervo.oglobo.globo.com/
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a coesdo dos grupos e propunham representagcdes do mundo, expressas por normas,

institui¢des, discursos, imagens € ritos.

A autora, contudo, alerta: “a representacdo ndo ¢ uma copia do real, sua imagem
perfeita, espécie de reflexo, mas uma construgao feita a partir dele” (PESAVENTO, 2003, p.
40). Assim, através das fontes, escritas e imagéticas, o historiador acessa representacdes de

fatos acontecidos e ndo o real acontecido (PESAVENTO, 2003).

Segundo Roger Chartier (1990), as representacdes do mundo social aspiram
universalidade, mas sao sempre determinadas pelos interesses dos grupos que as forjam, por
isso, faz-se necessario relacionar os discursos proferidos com a posi¢do de quem os utiliza. O

autor ressalta ainda que:

As percepcdes do social ndo sdo de forma alguma discursos neutros:
produzem estratégias e praticas (sociais, escolares, politicas) que tendem a
impor uma autoridade a custa de outros, por elas menosprezados, a legitimar
um projeto reformador ou a justificar, para os proprios individuos, as suas
escolhas e condutas. Por isso esta investigacdo sobre as representagdes supoe-
nas como estando sempre colocadas num campo de concorréncia e de
competigoes cujos desafios se enunciam em termos de poder ¢ de dominagao.
As lutas de representagdes tém tanta importancia como as lutas econdmicas
para compreender os mecanismos pelos quais um grupo impde, ou tenta impor,
sua concep¢do do mundo social, os valores que sdo seus, ¢ seu dominio
(CHARTIER, 1990, p. 17).

A imprensa, no caso do presente estudo, o jornal O Globo, fez circular uma série de
representacoes sobre a paternidade no periodo em tela. Inés Hennigen e Neuza Guareschi
(2002) explicam que devido a presenca macica da midia em nossas vidas, a mesma exerce um

papel decisivo no processo de construgdo das identidades, de maneira que

A midia tem sido considerada um lugar privilegiado de circulagdo de
discursos em nossa sociedade, logo, importante para as constru¢des
identitarias. [...] pois pensamos que espectadores e espectadoras, no processo
de recepcdo, fazem suas proprias articulagdes a partir da totalidade de um
produto midiatico, posi¢do que rompe com a concep¢do de midia como
instrumento de dominagao (HENNIGEN; GUARESCHI, 2002, p. 45-46).

Segundo as autoras, a midia apresenta um carater pedagogico, produz conceitos sobre

o social, indica formas de agir, pensar e perceber o mundo. Logo, a midia exerce influéncia
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sobre a construcao da identidade paterna. A paternidade, assim, de acordo com Hennigen e

Guareschi,

¢ uma experiéncia humana profundamente implicada com propositos sociais
e institucionais que a legitima, ou seja, uma constru¢do que deve ser
compreendida face ao contexto socio-cultural de um tempo. Como as
identidades sdo construidas culturalmente, a midia desponta, em nosso
tempo, como um lugar privilegiado de circulag@o de discursos, tornando-se
fonte de referéncias identitarias (HENNIGEN; GUARESCHI, 2002, p. 54-
55).

Ao investigar como a midia especializada abordara a tematica do pai e o exercicio

paternidade, tendo em vista o campo da Psicologia do Desenvolvimento, Isabella Goulart

Bittencourt et. al. (2015) afirma que ¢ possivel investigar a paternidade de diferentes

maneiras, seja pela observagdo direta, por questiondrios, por entrevistas, pela coleta de

informacdes fornecidas por outras pessoas (como a mae, por exemplo) e também por

documentos de veiculagdo publica como jornais e revistas de divulgacdo sobre o tema da

familia. Portanto, conforme Bittencourt et. al.,

pesquisar o que € publicado em midias de divulgagdo, canal importante de
comunicagdo entre o conhecimento e o seu publico leitor, permite entender
quais sdo as concepgdes vigentes sobre determinado tema. Nesse sentido,
muitas vezes as reportagens trazem informagdes sobre o cotidiano do leitor e
explicacdes sobre como ¢ a realidade onde ele vive. Além disso, o publico
que consome essas midias de divulgagdo ¢ consideravel, como pode ser
constatado pelo volume de exemplares que sdo comercializados. Portanto,
pode se considerar as revistas como uma importante fonte de informagao
sobre o fendmeno a ser estudado (BITTENCOURT et. al., 2015, p.691).

Segundo Vanderlei Machado (2007, p.51), o uso de antncios publicitarios como fonte

na pesquisa historica ¢ recente e “tem sido amplamente empregado nos estudos de género

para perceber as representacdes acerca do corpo e dos papéis femininos”, contudo, ainda sao

pouco explorados em pesquisas que buscam evidenciar as construcdes sociais acerca das

masculinidades. Conforme o antrop6logo Everardo P. Guimardes Rocha,

a producdo publicitaria tem como projeto influenciar, aumentar o consumo,
transformar habitos, educar e informar. Além disso, o discurso publicitario
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hierarquiza e classifica produtos e grupos sociais. Em cada antincio vendem-
se estilos de vida, sensagdes, emogoes, visdes de mundo, relagdes humanas,
sistemas de classificagdo, hierarquia em quantidades significativamente
maiores que os produtos anunciados (ROCHA, apud MACHADO, 2007, p.
51).

Com relagdo ao uso da imprensa na pesquisa historica, Tania Regina de Luca (2005, p.
130) afirma que “o seu uso generalizou-se a ponto de se tornar um dos tragos distintivos da
producao académica brasileira a partir de 1985”. Segundo Tania de Luca (2005, p.139), “a
imprensa periddica seleciona, ordena, estrutura e narra, de uma determinada forma, aquilo que
se elegeu como digno de chegar até o publico”. Contudo, tal fato ndo implica em limitagdo
ao uso de jornais na pesquisa historica, posto que o historiador, ja dispde de ferramentas para
a problematizagdo da fonte, ademais compreendemos conforme nos aponta Vanderlei

Machado que

as fontes empregadas pelo historiador portam representagdes de uma época e
ndo a sua esséncia, de tal modo que podem ser tomadas como fragmentos,
pistas que podem ser montadas, escondidas, destacadas, conforme os
questionamentos que o historiador faz ao passado e que somente tém sentido
no presente (MACHADO, 2007b, p.38).

Ao trabalhar com jornais, o pesquisador deve compreender, conforme apontado por

Tania de Luca, que

jornais e revistas ndo sdo, no mais das vezes, obras solitarias, mas
empreendimentos que retinem um conjunto de individuos, o que os torna
projetos coletivos, por agregarem pessoas em torno de idéias, crengas e
valores que se pretende difundir a partir da palavra escrita (LUCA, 2005,
p-140).

Portanto, a andlise da imprensa deve levar em conta ndo s6 o contetido presente nas
paginas dos impressos, como também “identificar cuidadosamente o grupo responsavel pela
linha editorial”, bem como “inquirir sobre suas ligacdes cotidianas com diferentes poderes e

interesses financeiros” (LUCA, 2005, p.140).



14

Em relacdo ao uso da publicidade na pesquisa historica, a pesquisadora Anna Cristina
Figueiredo reconhece sua importancia por ela ser uma “fonte rica de imagens, valores, ideias,
representacdes, sonhos e anseios”, bem como em fun¢do de que a “publicidade esteve, desde
o inicio de suas atividades no Brasil, voltada para as camadas médias urbanas”
(FIGUEIREDO, 1998, p. 18-19). No entanto, Figueiredo pondera que reconhecer a relevancia
e influéncia da publicidade na sociedade e para a pesquisa historica nao significa compreendé-

la como

mero espelho da sociedade, refletindo mecanicamente a “realidade” social
[...] ao contrario, a publicidade apresenta uma dinamica, se produz como
pratica social e, por conseguinte, também age sobre a sociedade
influenciando-a. Por outro, a publicidade também nao tem a capacidade que
muitos autores lhe atribuem de homogeneizar e de manipular ilimitadamente
a sociedade (FIGUEIREDO, 1998, p. 21).

Cabe ressaltar também que, conforme Figueiredo, “a publicidade ndo tem a fungao, e
muito menos a pretensao, de criar valores, ideias ou imagens absolutamente inéditas na

sociedade.” Como técnica de venda, continua a autora, a publicidade

objetiva sobretudo acelerar as metamorfoses do capital, que se finalizam no
consumo [...], € ndo se pode dar ao luxo de despender tempo e dinheiro na
tarefa de produzir e inculcar no publico disposigdes que contrariem
substancialmente as tendéncias preexistentes no mercado. [...] Justamente
para evitar uma tal situagdo, a publicidade langa mao de imagens e valores ja
presentes na cultura, mesmo que em estado latente ou dormente. Nesse
sentido, o que a publicidade faz é apropriar-se dessas imagens ¢ valores, ¢
adapta-los as suas necessidades comerciais, reforcando-os ou atribuindo-lhes
novo significado (FIGUEIREDO, 1998, p. 19).

Destaca-se do excerto acima a afirma¢do de que a publicidade ndo busca imprimir
“disposi¢des que contrariem substancialmente as tendéncias preexistentes no mercado”, ou
seja, na sociedade. Acrescenta-se também o fato que a “publicidade langa mao de imagens e

valores ja presentes na cultura”. Por fim, segundo Anna Cristina Figueiredo,

as mensagens publicitarias dos anos 50 e 60 eram desenvolvidas para atingir
as camadas médias, as imagens, ideias e valores com os quais foram
construidas emergiam do proprio imaginario daquelas mesmas camadas,
embora nao fossem exclusivos dela (FIGUEIREDO, 1998, p. 20).
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Ou seja, era para um publico urbano, oriundo “das camadas médias™ da sociedade que
as imagens divulgadas pela publicidade se dirigiam. Deste modo, ao estudarmos as
representacdes de paternidade divulgadas através de reportagens e anuncios publicitarios
sobre o Dia do Papai, divulgadas através das paginas do jornal O Globo, buscaremos
demonstrar e analisar os valores, ideias e representacdes ligados a um modelo hegemdnico de
paternidade. As fontes analisadas faziam circular um ideal de paternidade que valorizava o
homem trabalhador, provedor e chefe da familia, em consonancia com os valores tradicionais
e 0 modelo de familia defendido e valorizado pelos setores mais conservadores da sociedade

deste periodo, incluindo o jornal O Globo, os governos militares e seus apoiadores civis.

Optamos, neste estudo, em centrar nossas andlises na constru¢do cultural da
paternidade. Esta escolha se deve, sobretudo, ao tempo que dispomos para realizar a presente
pesquisa. Para tanto, um conceito relevante para esta pesquisa ¢ a categoria género de analise

historica, que segundo Joan Scott, enfatiza a dimensao relacional nas analises, de maneira que

o termo “género” torna-se uma forma de indicar “constru¢des culturais” - a
criacdo inteiramente social de ideias sobre os papéis adequados aos homens
e as mulheres. Trata-se de uma forma de se referir as origens exclusivamente
sociais das identidades subjetivas de homens e de mulheres (SCOTT, 1995,
p-75).

Em decorréncia do desenvolvimento dos estudos de género, os temas masculinidades e
paternidade surgem como objeto de estudo a partir das décadas de 1970 e 1980, no contexto
das transformagdes e questionamentos provocados pelo movimento feminista (DRAGO;
MENANDRO, 2014; MACHADO, 2012; PAMPLONA; BARROS, 2021). Nesse sentido,
“passa-se a demonstrar que a masculinidade ¢ uma construcao social e que nos mais variados
contextos historicos e culturais ela ¢ percebida e vivenciada de forma diferenciada”

(MACHADO, 2012, p. 9).

Ao abordar o tema das masculinidades, Michael Kimmel afirma que

Em primeiro lugar, pressuponho que entendemos que as masculinidades sdo
socialmente construidas, e ndo uma propriedade de algum tipo de esséncia
eterna, nem mitica, tampouco bioldgica. Pressuponho que masculinidades
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(1) variam de cultura a cultura, (2) variam em qualquer cultura no transcorrer
de um certo periodo de tempo, (3) variam em qualquer cultura através de um
conjunto de outras varidveis, outros lugares potenciais de identidade e (4)
variam no decorrer da vida de qualquer homem individual (KIMMEL, 1998,
p. 105).

Segundo este autor, devemos falar em masculinidades no plural, € ndo “como se fosse
uma esséncia constante e universal, mas sim como um conjunto de significados e
comportamentos fluidos e em constante mudanga” (KIMMEL, 1998, p. 106). Além disso,
Kimmel (1998, p.105) aponta a existéncia de um ideal hegemonico de masculinidade, que
fora construido de maneira relacional, em oposi¢do “a ‘outros’ cuja masculinidade era assim

problematizada e desvalorizada”.

Esse modelo hegemonico ¢ um modelo ideal que poucos homens conseguem alcancar.

De acordo com a pesquisadora Ana Paula Sefton,

La mayoria de los hombres se esfuerzan constantemente para “alcanzar” o
mantenerse en aquello que es considerado como el ideal de masculinidad
[...]- En el caso de la cultura occidental y, especificamente, en la cultura
brasilefia, el hombre blanco, cristiano, de clase media, heterosexual, bien
acomodado profesionalmente, “capaz” de ser el sostenedor de una familia;
un hombre que demuestre seguridad, proteccion y confianza es vehiculado
sistematicamente como “modelo” social (SEFTON, 2006, p. 38).

Assim como as masculinidades, a paternidade passa a ser compreendida como
constru¢do social (HENNIGEN; GUARESCHI, 2002). Segundo o modelo de paternidade
valorizado ao longo do século XX, ao pai ¢ atribuido o papel de chefe e provedor da familia,
ao passo que a mae deveria cuidar dos filhos e do lar (MACHADO, 2007; DRAGO;
MENANDRO, 2014; AREND, 2018.). Tais modelos de paternidade e maternidade sao
influenciados pelos estereotipos de género, de maneira que sdo atribuidos aos homens e as
mulheres atributos considerados adequados socialmente a cada género (SCOTT, 1995;

MACHADO, 2013; BOTTON, 2015.). Dessa maneira,

a heterogeneidade dos sexos passa a comandar destinos e direitos diferentes.
Dentro dessa perspectiva, achava-se a mulher, fortalecida com seu poder de
gerar, reinando como senhora absoluta no lar, orientando a educagdo dos
filhos e sendo constrangida pela lei moral que decide sobre os bons
costumes. Pertence ao homem o resto do mundo: incumbido da produgéo, da
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cria¢do e da politica, a esfera publica é seu elemento natural (BADINTER,
1993, p. 9 apud MACHADO, 2007, p. 6-7).

Ao analisar as representacdes de masculinidade na imprensa de Floriandpolis na
primeira metade do século XX, Machado afirma que “o modelo entdo valorizado socialmente
dizia respeito ao homem trabalhador, branco, cumpridor de suas obrigacdes e provedor da

familia” (MACHADO, 2007 apud MACHADO, 2012: 10). Nesse contexto,

ao homem cabia a esfera publica enquanto que as mulheres deveriam ser
constrangidas ao espaco privado, do lar. Ao pai ficava assegurado o direito
de aplicar a “justica” dentro de casa, quando chegava do trabalho. A mae
deveria ficar encarregada do cuidado do lar, da educacdo dos filhos e de
nutrir a crianga com seu “amor materno” (MACHADO, 2012, p. 10).

Rosely Gomes Costa (2002) e Vanderlei Machado (2012) apontam que a paternidade
se apresenta como um aspecto relevante da masculinidade. Nesse sentido, ao pesquisar sobre

as representacdes masculinas da paternidade, Costa constatou que

a paternidade mostrou-se concebida como fundamental para uma
determinada masculinidade, a dos casados, uma vez que a dos solteiros pode
fundamentar-se na sua falta de responsabilidades, liberdade sexual e acesso a
varias mulheres. Assim, o casamento (heterossexual e monogémico) recria a
nog¢do de masculinidade ao incorporar a paternidade, com suas consequentes
responsabilidades (COSTA, 2002, p.341).

As mudancas sociais ocorridas a partir da segunda metade do século XX, propiciadas
pela emancipagdo feminina e a critica do movimento feminista em relagdo as hierarquias de
género, impactaram nos modelos familiares, bem como as representa¢des de paternidade e

maternidade. Assim, segundo Henningen e Guareschi,

o Feminismo, ao questionar as posicdes femininas e masculinas e as relagdes
de género, contribuiu para desestabilizar a representa¢do “tradicional” da
masculinidade e da paternidade, possibilitando a circulagdo de novas
significacdes e incentivando a busca de novas compreensdes sobre a
constituigao subjetiva (HENNIGEN; GUARESCHI, 2002, p 45).
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A partir dos anos 1980, na esteira dos estudos de género, vemos surgir com mais
nitidez trabalhos académicos que problematizam as masculinidades enquanto construcdes
culturais. Muitos desses estudos preconizam a emergéncia do que se passou a denominar
como o “novo pai”.’ Nesta maneira de vivenciar a paternidade o pai deveria ter uma maior
participacao no cuidado com os filhos, buscando uma igualdade na divisdo de tarefas entre
homens e mulheres. Elisabeth Badinter (1985, p. 263) aponta que “talvez se deva até falar de
uma ‘revolucdo da mentalidade masculina’. O novo pai deveria participar da gravidez de sua
mulher, compartilha as alegrias do nascimento e as tarefas didrias da maternagem, outrora
reservadas a mae”. A autora acrescenta ainda que “depois de séculos de autoridade e de
auséncia do pai, parece surgir um novo conceito, o ‘amor paterno’, semelhante em tudo e por

tudo ao amor materno” (BADINTER, 1985, p. 265).

O fato do “novo pai” ser associado a um maior envolvimento afetivo com os filhos e
filhas desde a gestacdo nao implicou em um questionamento da figura do pai enquanto
provedor da familia (HENNIGEN; GUARESCHI, 2002, BUSTAMANTE & TRAD, 2005;
SEFTON, 2006; DRAGO; MENANDRO, 2014; BITTENCOURT, et. al. 2015; LHULIER;
VISENTIN, 2019). Nesse sentido, a pesquisadora Rosely Gomes Costa afirma que

mesmo que os entrevistados reivindiquem dimensdes femininas na
masculinidade, como cuidar de criangas ou executar determinadas tarefas
domésticas, o trabalho remunerado e o sustento dos filhos continuam sendo
tomados como prerrogativas normativas masculinas. Assim, a masculinidade
pode comportar dimensdes da feminilidade na paternidade, como cuidar dos
filhos; mas ndo comporta o pai ndo ser provedor (COSTA, 2002, p. 345).

*Como vimos, estudos sobre masculinidades surgem na década de 1970, intensificando-se na década de 1980. De
acordo com as autoras Hennigen e Guareschi (2002, p. 53), os “estudos sobre a paternidade surgem como um
campo particular e investigam a participacdo mais efetiva do homem no cotidiano familiar, mais especificamente
no cuidado com os filhos/as”, caracterizando este homem como o “novo pai”, em contraponto a denominada
paternidade “tradicional”. Sobre a emergéncia do novo pai ver: BADINTER, 1985, HENNIGEN; GUARESCH]I,
2002, BUSTAMANTE & TRAD, 2005; SEFTON, 2006; DRAGO; MENANDRO, 2014; BITTENCOURT, et.
al. 2015; LHULIER; VISENTIN, 2019.
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Assim, apoiando-nos na categoria género de analise histérica, no conceito de
representacao, bem como nos estudos de paternidade e masculinidades, buscamos analisar as
representacdes de paternidade divulgadas através das reportagens e anuncios publicitarios
alusivos ao “Dia do Papai” veiculados pelo jornal O Globo, entre os anos 1964 e 1974. Para
tanto, dividimos este trabalho em dois capitulos. No capitulo 1, historicizaremos a criagdo do
Dia do Papai no Brasil, através das paginas do jornal O Globo, analisando como este
periddico narrou a criagdo do Dia do Papai ao longo do tempo delimitado nesta pesquisa, bem
como seu objetivo ao criar a comemora¢do no Brasil. Por fim, no capitulo 2, buscamos
compreender a construgdo e divulgacdo de um modelo de paternidade pelo jornal O Globo,
por meio da descrigdo e analise das reportagens e reclames publicados no proprio periodico na

quinzena do més de agosto que antecedia a comemoragdo do “Dia do Papai”, entre os anos de

1964 a 1974.
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CAPITULO 1: O GLOBO E A INVENCAO DO DIA DO PAPAI

Neste capitulo, buscaremos historicizar a inven¢do do Dia do Papai no Brasil através
das paginas do jornal O Globo, utilizando-nos para tanto das reportagens que tratam dessa
efeméride, publicadas no préoprio periddico no periodo compreendido entre 1964 ¢ 1974. Para
melhor entender como se deu a invengdo do Dia do Papai, optamos por analisar também
algumas reportagens publicadas na véspera da primeira comemoragdo do Dia do Papai em

1953.

Assim, neste capitulo, buscamos descrever e analisar como o jornal O Globo foi
narrando ao longo do periodo de tempo por nds selecionado a histdria da criagdo do Dia do
Papai e seus objetivos ao instituir e divulgar uma data comemorativa relacionada a figura

paterna.

Primeiramente, com o objetivo de melhor conhecer e historicizar nossa fonte de
pesquisa, apresentaremos um levantamento bibliografico sobre a historia do jornal O Globo,
buscando compreender sua relagdo com a ditadura militar que vigorou no Brasil entre 1964 e

1985.

1.1. O jornal O Globo e a sua relacio com a ditadura militar

Buscando descrever e analisar as representagdes de paternidade veiculadas pelo jornal
O Globo, através das campanhas publicitarias que divulgavam o Dia do Papai, acreditamos
ser importante conhecer a histéria desse importante veiculo de imprensa que tem tido uma
atuacao destacada nos acontecimentos politicos e culturais que marcaram o pais ao longo do

século XX e neste inicio do século XXI.

O jornal O Globo surgiu em 29 de julho de 1925, fundado por Irineu Marinho no Rio
de Janeiro, entdo capital da Republica. No dia do lancamento, o jornal teve duas edigdes
alcancando a tiragem de 33.435 exemplares. Roberto Marinho, primogénito de Irineu
Marinho, assumiu o controle do jornal a partir de 1931, permanecendo no cargo de diretor-

redator-chefe do jornal até seu falecimento, em 2003.
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Segundo Talita Souza Magnolo e Aline Andrade Pereira (2016, p.6), “na década de
1950, O Globo atingiu a surpreendente marca de 100 mil exemplares e era apontado como o
maior jornal vespertino carioca. Além do jornal, as Organizacdes Globo contavam com a

emissora Radio Globo do Rio de Janeiro, fundada em 1944, com foco no jornalismo™.

No cenario politico dos anos 1950, o jornal O Globo posicionou-se contrario ao
governo Vargas, publicando frequentes criticas e evitando divulgar as agdes do seu governo,
fato que levaria Getalio Vargas a apoiar Samuel Wainer na criagdo do jornal Ultima Hora.®
Segundo Ferreira e Mesquita (2001, p. 6 apud COSTA, 2014, p. 128), “na crise de agosto de
1954, O Globo deu ampla cobertura aos fatos relacionados ao atentado da Rua Toneleros
contra o jornalista Carlos Lacerda, adversario de Getulio, e, ap6s o suicidio do presidente, sua

sede foi apedrejada por populares”.

Nas eleicoes presidenciais de 1955, O Globo também foi contrario as candidaturas de
Juscelino Kubitschek e Jodo Goulart, apoiando os candidatos Juarez Tavora e Milton Campos
(UDN). Segundo Edwaldo Costa (2014, p. 131), o jornal chegou, inclusive, a publicar uma
carta falsa do deputado argentino Antonio Brandi destinada a Jango, como uma prova
definitiva de que o vice-presidente pretendia implantar uma republica sindicalista no Brasil. A

correspondéncia também falava em contrabando de armas.

Com a vitoria eleitoral de Kubitschek e Goulart, O Globo manteve-se na oposi¢ao ao
governo de Juscelino Kubitschek, langando duras criticas a constru¢ao da nova capital federal,
em Brasilia, que era apontada pelo jornal como a causa dos altos indices de inflagdo do

periodo (COSTA, 2014; MAGNOLO; PEREIRA, 2016).

No pleito de 1961, O Globo a principio foi favoravel a eleicdo de Janio Quadros,

contudo, em seguida, passou a opor-se a sua politica externa. Apos a rentincia de Janio, os

%0 jornal Ultima Hora, criado por Samuel Wainer, foi lancado no dia 12 de julho de 1951, no Rio de Janeiro.
Em 1952 uma filial do jornal foi inaugurada em Sao Paulo. Sucursais foram abertas em Belo Horizonte, Recife,
Curitiba e Porto Alegre (na capital gaicha o jornal circulou entre 1969 e 1964). Até o Golpe Militar de
1964, Samuel Wainer havia conseguido estruturar um verdadeiro império jornalistico, com varias edi¢des
regionais do seu jornal. Samuel Wainer foi perseguido pela ditadura e em 1972 viu-se obrigado a vender a
edicdo do Ultima Hora. Sobre a historia do jornal Ultima Hora, ver: HOHLFELDT, Antonio; BUCKUP,
Carolina. Ultima Hora: populismo nacionalista nas pdginas de um jornal. Porto Alegre: Editora Sulina, 2002;
WAINER, Samuel. Minha razdo de viver. Rio de Janeiro: Record, 1987.
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jornalistas de O Globo inicialmente pareciam tolerantes com seu sucessor, Jodo Goulart do
PTB. Foi no governo de Jango, inclusive, que Roberto Marinho ganhou sua segunda
concessdao de TV, a Globo de Sao Paulo. Alguns meses depois, o jornal passou a trabalhar

para tirar Jango da presidéncia (COSTA, 2014, p. 134).

O Globo, assim como outros jornais da grande imprensa da época (Jornal do Brasil,
Folha de Sao Paulo e O Estado de Sao Paulo), posicionou-se favoravelmente ao golpe militar
de 1964, comemorando a derrota de Jodo Goulart (MOTTA, 2013; NAPOLITANO, 2017).
Segundo Rodrigo Motta (2013), em sua maioria, os jornais perfilavam com a ala “liberal” dos
apoiadores de 1964, que temperavam seu amor pela liberdade com notdvel transigéncia a
intervengdes autoritarias para defesa do status quo. Por isso, “as relagdes da imprensa com o
regime militar foram marcadas por complexidades e ambiguidades, variando entre o apoio
entusiastico e a critica, situacdo semelhante, alids, a que viveram outros setores da sociedade”

(MOTTA, 2013, p. 63).

No dia 02 de abril de 1964, a manchete de O Globo exibia: Fugiu Goulart e a
democracia esta sendo restabelecida — Empossado Mazzilli na Presidéncia. Assim, de acordo
com Talita Magnolo e Aline Pereira (2016, p. 11), a manchete deixava nitida “a inteng¢do do
jornal de exaltar o golpe militar e também atingir a figura do presidente deposto, dando énfase

ainda, a um possivel ato de covardia quando usava a palavra ‘fugiu’”.

Rodrigo Motta aponta que os editoriais do jornal O Globo eram bastante engajados em
favor da “revolu¢do”, que o jornal gostava de adjetivar como “democratica”. Mobilizado para
ganhar a opinido publica em favor do novo regime, O Globo usou (e abusou) da estratégia de
publicar matérias de tom alarmista que comprovariam os “crimes atribuidos ao regime
deposto, a saber, o envolvimento com o comunismo, notadamente o internacional, e os

vinculos com a corrup¢do” (MOTTA, 2013, p. 73).

Em pesquisa sobre o posicionamento politico dos jornais durante o regime militar,
Francisco Fonseca (2005, p. 136 apud NAPOLITANO, 2017, p. 348) define O Globo como
um jornal caracterizado por um “governismo inveterado”. O estudo de Marcos Napolitano,

por sua vez, confirma a caracterizagdo de Fonseca, uma vez que dentre os jornais da grande



23

imprensa analisados pelo autor, O Globo foi o Uinico que permaneceu apoiando de maneira
irrestrita o regime militar, mesmo apds 1979, quando o regime perdia popularidade e apoio de

boa parte da imprensa (NAPOLITANO, 2017, p. 349; MOTTA, 2013).

Nesse sentido, os editoriais do jornal O Globo buscavam influenciar a aceitacdo do
crescente autoritarismo do regime militar. Tal fato se verifica inclusive apds a promulgacao
do AI-5, ato institucional que suspendia direitos e garantias individuais e intensificou a
censura aos veiculos de comunicagdo, medida que foi alvo de criticas por parte de alguns
jornais da imprensa liberal. Segundo Motta (2013, p. 81-82), O Globo, nesse periodo,
clamava “pela unido da ‘familia revolucionaria’ e afirmava que o povo compreenderia e

299

aceitaria ‘como transicdo, como mal necessario, uma fase de reajuste’”.

O pesquisador Marcos Napolitano nos apresenta uma sintese da visdo do jornal O

Globo sobre a ditadura militar e seus governantes:

no editorial de capa do aniversario de dez anos do golpe (31/3/1974),
intitulado “Fidelidade as origens”, O Globo segue o tom geral de balango
épico e elegiaco, destacando a “incompeténcia de Jango” e qualificando a
intervencdo militar como “expressdo das camadas responsaveis da
sociedade”. Em dez anos, o regime tinha sido marcado por duas doutrinas,
uma “administrativa” e ou “institucional”. A primeira prezada [sic] a
racionalizagdo ¢ revisdo das normas legais, ¢ a segunda tinha pautado uma
“restauracdo democratica”, ao reduzir ao minimo prazo os ‘“poderes
discricionarios”. O editorial tinha a coragem de afirmar isso em plena
vigéncia do AI-5, cujo antncio de revogagdo sO ocorreria em outubro de
1978 (NAPOLITANO, 2017, p.358).

Entre os anos de 1977 e 1979, os jornais da grande imprensa apresentam um
“afastamento crescente em relagdo ao regime, obviamente, sem indicar necessariamente a
adesdo liberal a um projeto de derrubada abrupta da ordem institucional criada pelos
militares”, com exce¢do do jornal O Globo que manteve apoio ostensivo a ditadura militar e a
qual se referia como “movimento de 64” ou “revolugcdao de 64” (NAPOLITANO, 2017,
p-359).

Foi somente em 2013, no contexto das manifestagdes populares que ocorreram

naquele ano, que o jornal O Globo publicou um editorial de autocritica em relagdo ao seu
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apoio ao golpe de 1964, reconhecendo-o como um erro, o qual justifica em funcao do
contexto de Guerra Fria (O GLOBO, 2013; NAPOLITANO, 2017). Por fim, o editorial
“Apoio editorial ao golpe de 64 foi um erro” conclui que os homens e as instituigdes que
viveram 1964 s3o, had muito, Histéria, e devem ser entendidos nessa perspectiva. Assim, O
Globo nao tem duvidas de que o apoio a 1964 pareceu aos que dirigiam o jornal e viveram

aquele momento a atitude certa, visando ao bem do pais.

Como podemos observar, ao longo da ditadura militar que governou o Brasil de 1964
a 1985, o jornal O Globo manifestou seu apoio ao regime militar durante toda sua duragdo,
fato que levou o pesquisador Francisco Fonseca (2005, p. 136 apud NAPOLITANO, 2017, p.
348) a definir o jornal como de um “governismo inveterado”, pois essa sustentagdo se
manteve inclusive quando outros jornais tradicionais da grande midia, que inicialmente
haviam apoiado o golpe militar em 1964, passaram a se distanciar ¢ deixar de defender o
regime. Cabe ressaltar, por fim, a forma utilizada pelo periddico O Globo para referir-se ao
governo militar, como “movimento de 64” ou “revolucdo de 64”, deixando claro seu apoio
aos militares, bem como o editorial “Fidelidade as origens” do jornal O Globo, no qual
qualificava a interven¢do militar que derrubou um governo legitimamente eleito pelo povo

como “expressao das camadas responsaveis da sociedade” (NAPOLITANO, 2017, p.358).
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1.2. O Dia do Papai nas paginas do jornal O Globo (1969-1974)

Em todo o periodo analisado nesta pesquisa (1964 a 1974), nas duas semanas que
antecediam o segundo domingo de agosto, € possivel observar um consideravel namero de
artigos e anuncios publicitarios chamando a atengdo dos leitores e leitoras para o Dia do
Papai. Porém, a partir de 1969, o jornal passou a relembrar anualmente a sua iniciativa na
criagdo e divulgacdo do Dia do Papai no Brasil. Nesse sentido, em agosto daquele ano, numa
reportagem intitulada “O dia dele”, O Globo relembrava a criagdo do Dia do Papai nestes

termos:

Criado pelo O Globo em 1953, o Dia do Papai transpos as divisas do Rio,
tomou conta de Sao Paulo no ano seguinte ¢ em pouco tempo se transformou
numa data nacional. Ndo havera lar amanha em que a figura do pai néo seja
cercada de carinhos especiais de toda a familia, constituindo tais
manifestagdes elementos de fortalecimento dos lagos familiais. Era isso
exatamente o que pretendiamos quando langamos no Brasil essa data. Numa
época em que tanto se debate em torno dos problemas de pais, filhos e
sociedade, comemoragdes como a de amanhd valem como oportunidades
para aquele fortalecimento. E para reflexdes.

Em torno do pai, ndo como o chefe patriarcal de poder absoluto, mas como o
lider empenhado em proporcionar ao seu grupo a seguranga indispensavel —
seguranga com amor — a familia se reune amanha. Quer dizer: estara unida,
como deve permanecer (O GLOBO, 09/08/1969, p. 05).

Artigos com as informagdes presentes na reportagem acima, sobre a criagao do Dia do
Papai pelo jornal O Globo em 1953, informando que ao longo dos anos o Dia do Papai
transp0s as divisas do Rio, tomando conta de S3o Paulo e, que “em pouco tempo”,
transformou-se em uma data nacional, foram reiteradamente publicados entre 1969 e 1974.
Variagdes serdo percebidas na forma como o pai € descrito ao longo dos anos. No excerto
acima, o ideal de pai ndo ¢ “o chefe patriarcal de poder absoluto”, mas o “lider empenhado em
proporcionar ao seu grupo a seguranca indispensavel — seguranca com amor”. Ou seja, o pai €

o chefe da familia e o responsavel por lhe garantir seguranga.

Ainda na edig¢ao de 09 de agosto de 1969, na Secao/Ela, o jornal publicou uma matéria
intitulada “O dia”. Nesse texto, ao que tudo indica enderecado para as mulheres/esposas,
informava sobre a origem da data em outros paises, iniciando por discorrer sobre o processo

que levou a criagao dessa comemoragao nos Estados Unidos. Nesse sentido, informava que
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(13

naquele pais, “ha cerca de meio século” surgiu o “Dia do Papai”. Segundo a matéria, “o
presidente do Lyons Club de Chicago, Harry C. Meek, foi o primeiro a abordar o assunto.
Mas foi a Sra. John Bruce Dood, de Spokane, Washington, a responsavel pela fixacdo da
comemoracao festiva”. A referida senhora Dood “fora filha de William Jackson Smart, que
perdendo muito cedo a esposa criou com dedicacdo seus seis filhos.” E segue a matéria

informando que

Em 1910, o prefeito de Spokane proclamou o primeiro Dia do Papai, num
domingo de junho. Seis anos depois, na Casa Branca, o entdo Presidente
Wilson, pressionou o inicio da observancia da data. Em 1924, o presidente
Calvin Coolidge recomendou que o Dia do Papai devia ser notado em todos
os Estados da Unido. Presentemente, o movimento ¢ comandado pelo
Comité Nacional do Dia do Papai, fundado em 35 (O GLOBO, 09/08/1969,
p. 02).

Segundo a matéria acima, muitos foram os acontecimentos que estiveram na origem
da data alusiva ao Dia do Papai nos Estados Unidos. Porém, coube ao presidente americano,
em 1924, a recomendacdo de que a data deveria ser comemorada em todo o pais. Ainda sobre
a comemorac¢do do Dia do Papai, O Globo acrescentava que na Europa eram varias as datas

em que se festejava a figura do pai.

Na Alemanha nao existe data fixa, mas é a 1° de maio, dia internacional do
trabalho, que as criangas homenageiam seus papais. A “Féte des Péres” na
Franga ndo possui data oficial. Na Suécia realiza-se no 1° domingo de
novembro, com excursdes ¢ almogos. Na Finlandia, dia do papai ¢ em
agosto. Ja no Canada, o Father’s day segue o estilo das festividades norte-
americanas e, no Chile, o Ministério da Educacédo criou a Semana del Nifio,
geralmente no més de maio, na qual existe o dia dedicado as maes e outros
aos pais (O GLOBO, 09/08/1969, p. 02).

Por fim, a reportagem finaliza lembrando que no Brasil o Dia do Papai se inspirou “no
Father’s day” e que, a partir de 1954, foi sendo sempre comemorado no segundo domingo de
agosto, “data escolhida por estar proxima do dia 16, dedicado a Sdo Joaquim, pai de Nossa

Senhora” (O GLOBO, 09/08/1969, p. 02).

Assim como a divulgagao reiterada de informacdes sobre a criagdo do “Dia do Papai”
em 1953, também o fato de que inicialmente se havia escolhido o dia 16 de agosto, por ser o

dia de Sao Joaquim, pai de Nossa Senhora, e de que no ano seguinte, 1954, a data passou a ser
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festejada no segundo domingo de agosto, serdo sempre lembradas em matérias que
antecediam o Dia do Papai. Essa repeti¢cao tinha por objetivo, certamente, fixar na memoria da

populacado essas informagdes, valorizando a participacdao de O Globo na criagdo da mesma.

Retornando no tempo, para o dia 15 de agosto de 1953, encontramos uma série de
reportagens de O Globo que nos informam sobre como foi instituido o “Dia do Papai” no
Brasil. Entre elas se destaca uma matéria de capa do jornal, intitulada “O Dia do Papai”, na

qual se pode ler que:

Pela primeira vez se celebrara amanha o Dia do Papai. Pela primeira vez os
filhos, no enternecido reconhecimento que devem a quem lhes consagra
energias e desvelos, preocupagdes e esperangas, manifestardo aos pais toda a
extensdo do seu amor (O GLOBO, 15/08/1953, p.1).

E naquele langamento da data comemorativa do Dia do Papai no Brasil, o jornal
registrava seu desejo de que “a homenagem se estenda a outras cidades, a outros paises, ao
mundo todo como uma pausa universal de ternura e confianca no turbilhdo da vida que passa”
(O GLOBO,15/08/1953, p.1). Tal desejo, como o jornal buscou demonstrar nos anos
seguintes, foi ocorrendo ao longo dos anos e para isso contou com outros veiculos de
imprensa, como o jornal Folha de Sdo Paulo, escolas primarias, iniciativa privada € com

instituicdes religiosas.

A noticia que inaugurava a data do Dia do Papai no Brasil chamava a ateng¢do para o
sentimento que os filhos deveriam nutrir em relagdo ao pai e para a homenagem que deveriam
prestar ao genitor naquela data festiva. Ainda na capa da edi¢ao do dia 15 de agosto de 1953,
O Globo apresentava um texto em que informava sobre a comemoragao do Dia do Papai. Sob
o titulo de “A afetuosa consagracdo do maior amigo”, a reportagem citava os apoios de
entidades governamentais e religiosas ao evento. O Secretario de Educacgdo e Cultura do Rio
de Janeiro, segundo a noticia, havia dado instrugdes para que as comemoragdes ocorressem
em todos os estabelecimentos de ensino daquela municipalidade. O apoio da Confederagdo
Catolica Diocesana também era lembrado. Além disso, registrava-se que apesar de ter sido
langada havia “apenas trés meses” ja era possivel perceber o engajamento da populagdo com a

efeméride. E, ndo obstante o curto espaco de tempo de divulgagdo, lembrava o jornal, a ideia
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do Dia do Papai “encontrou terra fértil, foi germinando, alargando raizes no sentimento do

povo e, agora, floresce esplendidamente.” O texto continuava afirmando que

O entusiasmo e o interesse demonstrados nos ultimos quinze dias,
justamente quando se intensificou a campanha, foram enormes. Na tultima
semana, o entusiasmo pelo “Dia do Papai” chegou a ser surpreendente: na
cidade como em Copacabana, o0 movimento nas lojas comerciais cresceu
bastante, especialmente nas casas de artigos para homens. Eram os filhos, de
todas as idades, que adquiriam a lembrangca com que vao homenagear —
embora a maior homenagem esteja no abrago carinhoso e¢ reconhecido —
aquele que ¢ e sempre serd o “maior amigo” que se tem na vida (O GLOBO,
15/08/1953, p.1).

Conforme o excerto acima, um dos interesses ao se langar a data comemorativa do Dia
do Papai era o de movimentar as vendas no comércio, notadamente, de artigos masculinos.
Além disso, o grande numero de antincios comerciais divulgados demonstra que também o
jornal passou a lucrar com a venda de espagos publicitdrios em suas paginas. E a noticia
arrematava uma certeza, a de que “a partir de amanha estard inscrito no calendario das festas

da cidade o ‘Dia do Papai’” (O GLOBO, 15/08/1953, p.1).

A matéria acaba por demonstrar também o transito e o apoio que O Globo tinha entre
6rgaos do governo municipal da Guanabara, no caso a Secretaria Municipal de Educacao e

Cultura, e de setores da Igreja Catolica, representada pela Confederagdo Catélica Diocesana.

O apoio do 6rgao municipal a inclusao do Dia do Papai no calendério de eventos da
cidade do Rio de Janeiro foi reafirmado numa reportagem que discorria sobre a oficializa¢ao
da comemoracdo ao Dia do Papai em todas as escolas. Tal evento passava a ser previsto na
Instrugdo n° 13, assinada pelo Secretario de Educacdo e Cultura, o professor Roberto Accioly,

a qual determinava que

Art. 1° - Os estabelecimentos de ensino da Secretaria Geral de Educacao e
Cultura, deverdo participar das solenidades do “Dia do Papai”, que sera
comemorado no dia 16 de agosto.

Paragrafo 1°. - Para este fim, deverdo ser realizadas, nas Escolas, palestras
sobre o papel do “Pai” na orientagdo ¢ educag@o dos filhos; dramatizagoes e
festividades destinadas a acentuar a sua importancia como chefe do grupo
familial e a responsabilidade decorrente desta atribuicao.
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Paragrafo 2*. - Nas escolas do Departamento de Educagdo Primaria, o
professor providenciara para que as aulas se desenvolvam em torno desta
ideia central, fixando nos alunos a propor¢do do respeito devido ao chefe da
familia, como retribui¢do aos sacrificios e trabalhos que, em proveito de sua
formagao, realiza (O GLOBO, 15/08/1953, p.7).

A data inicialmente escolhida para celebrar o Dia do Papai, 16 de agosto, coincidia
com o “dia de Sao Joaquim, pai da Virgem Maria e considerado patriarca da familia”. Esta
coincidéncia nos remete para o carater religioso presente no Dia do Papai. O apoio de grupos
catélicos em relagdo a comemoragdo se fez sentir através de uma série de eventos religiosos
como a realizagdo de uma “missa para as criangas” realizada pelo frei Leovigildo Blaestiere,
de Ipanema. O religioso convidava “todas as criangas do seu bairro para comparecerem a
missa votiva pelos papais que celebrard as 8.30 horas, domingo. Nesse mesmo dia, havera
uma missa especial para os papais, com comunhado geral, as 18 horas.” Anunciava-se também
que em “todas as igrejas do Rio, amanha, na missa dominical, haverd comunhao geral das

criangas pelos pais e preces especiais” (O GLOBO, 15/08/1953, p.7).

Ao apoiar a celebracdo do “Dia do Papai”, o Rev. José Barbosa, presidente da

Confederagdo Catolica Arquidiocesana comentou que

a nova instituicdo do chamado “Dia do Papai” que, pondo em relevo a
grandeza da paternidade, serve admiravelmente para, ao lado do “Dia das
Maes”, acentuar aos olhos de pais e filhos o sentido genuino da familia,
sentido este que tantos fatores concorreu, infelizmente, para tornar cada vez
mais, diminuido e rarefeito (O GLOBO, 15/08/1953, p.7).

Essa ideia de que o Dia do Papai teria por finalidade resgatar a importancia da familia
era recorrente nas matérias sobre a criagao do Dia do Papai pelo O Globo. Além de setores da
Igreja Catdlica, outras denominagdes religiosas, segundo o jornal, também apoiaram a criagao
da efeméride. Nesse sentido, considerando a homenagem aos pais como uma “idéia
edificante”, a “Escola Dominical da Igreja Metodista de S3o Jodo”, anunciava que iria
“promover amanha, das 11 as 12 horas, uma reunido comemorativa do ‘Dia do Papai’,
devendo nessa ocasido fazer uma palestra o Rev. Messias Cesario dos Santos” (O GLOBO,

15/08/1953, p.7).
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Para além da Secretaria Municipal e de comunidades religiosas, O Globo registrava
também congratulagao encaminhada pela Associacao Brasileira de Odontologia. Esta “na sua
ultima reunido, fez inserir em ata um voto de louvor e de apoio a instituicdo do ‘Dia do
Papai’”. Além disso, informava-se que uma festa em homenagem ao “Dia do Papai”
aconteceria “no Cineac Trianon, com a participacdo de Grande Othelo, as Moreninhas,
Miguel Gustavo, Zezé Gonzaga, que, com o Regional da RADIO GLOBO executardao com os
garotos, a can¢do ‘E sempre o Papai’”.” Uma conferéncia sobre a significacio do “Dia do
Papai”, intitulada “O papel do pai na familia e na sociedade” seria proferida pelo “professor
Joaquim da Costa Ribeiro, diretor cientifico do Conselho Nacional de Pesquisas e ilustre
educador,” que fora “convidado pela Associagdo dos Pais de Familia” (O GLOBO,

15/08/1953, p.7).

A agenda de eventos era grande. Além dos discursos de autoridades e académicos,
como o professor Joaquim da Costa Ribeiro, o jornal divulgou opinides de diversas pessoas,
que foram abordadas nas ruas, quanto a importancia da comemorag¢ao do Dia do Papai. Ao ser
abordado pelo jornal O Globo, o cirurgido-dentista Benjamin Gomes Pereira, por exemplo,

teria comentado que:

Gragas a Deus ainda se pensa, no Brasil, em fazer uma coisa assim tdo util e
boa. Disso é que precisamos. Campanhas uteis, de fundo moral, como esta
que visa no congracamento da familia (O GLOBO, 15/08/1953, p.7).

Num artigo intitulado “Comemore também a 16 de Agosto o Dia do Papai”, o jornal O
Globo buscava reforcar a importancia da nova data comemorativa, exaltando a figura paterna
como digna de homenagem. Veiculava-se também uma representagdo de paternidade na qual
sobressai a imagem do pai enquanto provedor da familia, amigo, companheiro nos momentos

bons e ruins, protetor e “cabeca do casal”, conforme reportagem abaixo:

7 A cangdo “E sempre o papai” foi gravada por vérios artistas nos anos 1950, entre elas/es Marlene e o Palhago
Carequinha. A letra diz: “Quem ¢ que luta trabalhando como um louco,/ € o dinheiro € sempre pouco,/ porque
sempre tem modista,/ tem jantares na cidade,/ tem festa de caridade/ onde a mamae vali, ai,/ é o papai,/ é o papai,
ai, ai,/ ¢ sempre o papai.../ Quem ¢é que agora tem um dia todo seu,/ todo seu completamente,/ pra ganhar
presente,/ o papai esta tdo contente,/ e o dinheiro do presente.../ hi! O dinheiro do presente.../ da onde é que sai,
ai, ai./ é do papai,/ é do papai,/ é sempre 0 papai (G Fonte:
‘Dia do Papai’ chega ao Brasil nos anos 50 e inspira publicidade, escolas e musicas. O GLOBO, 07 ago. 2015.
Disponivel em: https://acervo.oglobo.globo.com/em-destaque/dia-do-papai-chega-ao-brasil-nos-anos-50-inspira-
publicidade-escolas-musicas-17119631. Acesso em 26 abr. 2022.
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Ser pai nado significa, simplesmente, prover. Além de provedor, o pai ¢ o
companheiro das alegrias e das dores, o protetor, o amigo, o conselheiro, o
orientador, o responsavel, o guardido. Por isso, merece a sua homenagem no
dia destinado a exaltagdo daquele é considerado “cabeca do casal”, data
escolhida por todas as entidades que colaboram com O Globo e Radio
Globo, nesta campanha de solidificagdo dos fundamentos da familia (O
GLOBO, 15/08/1953, p.7).

Retornando ao ano de 1970 e as reportagens que versavam sobre a iniciativa do jornal
O Globo por ter criado o Dia do Papai, encontramos um texto intitulado “Amanha ele ¢ o rei”

em que se afirma que

Ha 17 anos O Globo langava no Brasil o Dia do Papai, como contribui¢do ao
fortalecimento dos lagos da familia ¢ com o apoio de varias entidades
cariocas, entre as quais a Associagdo dos Pais de Familia e o Grupo dos
Colaboradores do Turismo. Recebida com entusiasmo pelas familias, ja no
ano seguinte a data se incorporava ao calendario nacional, celebrada em todo
o Brasil das mais variadas formas, nos lares, nas escolas, nos templos, nas
repartigdes, nas ruas. Passados 17 anos, O Globo tem a satisfacdo de ver que
a sua promog¢do cumpriu completamente o objetivo: esta ai reunindo as
familias, promovendo homenagens que emocionam os papais ¢ tornam
felizes os lares. Amanha ¢ um dia de amor. O amor de familia em que o
pai sera o centro. O rei (O GLOBO, 08/08/1970, p. 5, grifos nossos).

Se nos anos anteriores o pai era o chefe da familia (1953), o lider (1969), em 1970, ele
foi alcado ao papel de “rei”. Possivelmente aqui se estivesse fazendo uma referéncia a cultura
da época que tinha a pratica de intitular personalidades dos esportes e da musica como reis
(Rei da Jovem Guarda, Rei do Futebol, etc.). Independente da maneira de identificar a figura

aterna, chefe ou rei, ele continuava como o “centro” da familia.
9 9

Em 1970, destacava-se que aquela era a décima sétima edigdo do Dia do Papai. A
reportagem relembra a criagcdo do Dia do Papai, o apoio recebido por parte de entidades
cariocas, bem como reforca a justificava de que a data teria sua relevancia “como contribui¢do

ao fortalecimento dos lagos da familia”.

O jornal relembra de maneira recorrente sobre a contribui¢do das escolas, das Igrejas e

reparticdes publicas na divulgacdo do Dia do Papai. Além disso, repete que cumpriu o seu
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objetivo de promover a unido das familias, dessa maneira fortalecendo a representagao de que

0 pai ocupa o centro da familia.

Em uma matéria intitulada “No dia dos Pais, a alegria ¢ da familia inteira”, o

articulista informava que

a familia inteira ja era festejada: mamae, vovo, as criangas; sO ele
permanecia esquecido. Foi entdo que, ha 17 anos, O Globo, com a
colaboragédo e apoio de varias entidades, pensou em criar também um dia em
que o Chefe da Familia recebesse homenagens especiais: e o segundo
domingo de agosto foi instituido o “Dia dos Pais”.

Planejaram a data O Globo, o Grupo de Colaboradores do Turismo, a
Associagdo dos Pais de Familia, e outras entidades; o objetivo era, como
dizia a frase mestra da campanha, “o fortalecimento dos lagos familiares”; e
isso ocorre no Dia dos Pais, quando eles recebem o carinho da familia que os
homenageia e, movidos pela emogdo que a data desperta, renovam os lagos
afetivos com os seus (O GLOBO, 08/08/1970, p. 7).

Conforme se depreende do texto acima, até 1953, varios membros da familia tinham
um dia no calendario anual para ser festejado/a, como a mamae, a vovo e as criancas. O que
faltava era homenagear o “Chefe da Familia” e o objetivo da comemoragdo era “o
fortalecimento dos lagos familiares”. Por fim, na matéria “Uma idéia”, o jornal O Globo
relembra a criagdo da data que passou a homenagear os papais, bem como reafirma os

motivos que o levaram a modificar a data da comemoragdo. Nesse sentido, o trecho abaixo

informa que

Em 1953, surgiu a idéia e os promotores acharam que o dia ideal para
homenagear os Pais seria o de Sdo Joaquim, o pai de Nossa Senhora, 16 de
agosto. Mas, no ano seguinte, passaram a considerar que melhor seria num
domingo, quando os pais teriam mais facilidade em estar com a familia. Por
ser o domingo proximo do dia de Sdo Joaquim e por analogia com o “Dia
das Maes”, escolheram o segundo de agosto. Em 1954, o “Dia dos Pais” ja
foi comemorado no domingo (O GLOBO, 08/08/1970, p. 7).

Neste excerto, o jornal argumenta que a adogao de uma data movel, representada pelo
segundo domingo do més de agosto, como sendo o dia ideal para comemorar o dia dos pais se

devia a facilidade dos pais “em estar com a familia”. A seguir, O Globo aponta quando a data
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passou a ser comemorada em outros estados, além do Rio de Janeiro, tornando-se uma

comemorag¢ao nacional:

A idéia teve enorme repercussdo na Guanabara, apesar de algumas duvidas
quanto a vitéria e perseveranga da idéia. E ja no ano seguinte outro Estado
aderia a promocdo: Sdo Paulo, através do jornal “Folha de Sdo Paulo”, que
passou a colaborar com O Globo. Depois vieram Minas ¢ Espirito Santo e
em 1957 todo o Brasil comemorava o “Dia do Papai” que, para ficar mais
simples, passou a ser conhecido como o “Dia dos Pais”. Passados mais
alguns anos, a data foi definitivamente incluida, no Calendario da Secretaria
de Turismo e todas as Escolas primarias do Pais passaram a comemora-la, da
mesma forma que o “Dia das Maes” (O GLOBO, 08/08/1970, p. 7, grifos
nossos).

Podemos observar no excerto acima o destaque que ¢ dado ao papel das escolas
“primdrias do Pais” na divulgagdo do Dia do Papai e do Dia das Maes. A divulgagdo do Dia
do Papai através dos espagos escolares vinha ocorrendo, como demonstram as noticias
transcritas anteriormente, desde a primeira edicdo da efeméride, em 1953. A novidade na
matéria acima, publicada em 1970, esté relacionada com a informagao de que “para ficar mais

simples”, o Dia do Papai passou a ser conhecido como o “Dia dos Pais”.

Ao que tudo indica a “simplifica¢do” ndo agradou ao jornal. Podemos depreender isso
numa matéria publicada em 1972. Nela o jornal O Globo justificava porque havia escolhido a
designagao Dia do Papai e ndo Dia dos Pais: “com a palavra Papai, quisemos fixar que desta
vez a homenagem era para o chefe da familia e ndo para os pais em geral, pai e mae, uma vez

que esta ja tinha a sua data” (O GLOBO, 10/08/1972, p. 5).

Naquele ano de 1972, como visto acima, O Globo buscava deixar nitido para os/as
leitores/ras que, entre seus objetivos, ao empregar o termo papai, estava o desejo de
homenagear o genitor, pois a mae ja tinha o seu dia. A estratégia de criar datas separadas para
homenagear os genitores e as genitoras, possivelmente, estava relacionada com a busca por
movimentar a venda de produtos voltados para o publico masculino, no Dia do Papai, e para o
publico feminino, no Dia das Maes. E, de acordo como os registros que reunimos, O Globo

continuou a utilizar o termo Dia do Papai.
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Ainda em 1972, o jornal informava que receberia algumas homenagens por ter criado
o Dia do Papai. Nesse sentido, num texto intitulado “Domingo que vem o dia ¢ todo dele”, era

informado que

a Secretaria de Educac@o de Guanabara informou ontem a tarde que diversas
escolas vao prestar até sabado homenagens a O Globo por ter criado o Dia
do Papai, ao ensejo de 18° aniversario da data. Entre elas, a Londres e o Rio
Grande do Sul. Também o Rotary Clube da Tijuca, o Montanha ¢ a Escola
SOS comunicaram que estdo programando festividades com o mesmo
objetivo (O GLOBO, 10/08/1972, p. 5).

Ainda nesta edi¢do, O Globo publicou uma reportagem que nos remete para a
aprovagao do governo militar em rela¢do ao “Dia do Papai”. Num artigo intitulado “Governo
diz que o Dia dos Pais ndao ¢ s6 para comércio”, o Coronel Octavio Costa, Chefe da

Assessoria de Relagdes Publicas da Presidéncia da Republica,

disse aos dirigentes do Clube dos Diretores Lojistas no Rio de Janeiro que o
Governo Federal esta interessado em que o Dia do Papai ndo sirva apenas
para aumentar o volume de vendas, mas seja realmente um dia destinado a
homenagear o pai, como chefe da familia (O GLOBO, 10/08/1972, p. 19).

A noticia acima nos mostra que havia uma aprovagao por parte do governo militar em
relagdo a campanha do Dia do Papai e com a representacdo do pai como chefe de familia. Na
mesma matéria ficamos sabendo que “o Presidente do Clube dos Diretores Lojistas e o Sr.

Oswaldo Tavares, da Casa Tavares, concordam com o Governo Federal”, e

também acham que embora, como homens de negocios, também visem a
aumentar as vendas — disseram — eles ndo esquecem que um dos objetivos
do Dia do Papai deve ser promover a familia, fortalecendo os lagos entre
pais e filhos. O Sr. Oswaldo Tavares sugeriu que, nos proximos anos, o
Clube dos Diretores Lojistas do Rio de Janeiro entre em contato com
romancistas, cronistas, sociodlogos, psicologos e artistas para que eles se
manifestem sobre a passagem do Dia do Papai (O GLOBO, 10/08/1972, p.
19).
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Ainda em 1972, no 18° aniversario da criagao do Dia do Papai, o jornal relembrava o
momento de criagdo da data. Num texto intitulado “Faz 18 anos que O Globo criou o Dia do

Papai”, informava-se que

No principio houve quem ndo acreditasse que a idéia pegasse. Mas ai esta:
todo o Brasil em torno dos pais, prestando-lhes as homenagens que ajudam a
fortalecer os alicerces da familia. Quantas pazes se fazem hoje e amanha por
este Brasil a fora! Quantos velhinhos por ai recebem de repente a visita de
filhos que ha muitos anos ndo viam! Quantos lares se tém refeito sob a
motivacdo destas datas! E era exatamente tudo isso que O Globo queria
quando langou no Brasil o Dia do Papai, em 1954, fixando a data no
domingo mais proximo do dia de Sdo Joaquim (16 de agosto), pai da Virgem
Maria. Parabéns aos papais de todo o Brasil neste seu dia! (O GLOBO,
12/08/1972, p. 5).

Ao mencionar que houve quem “no principio [...] ndo acreditasse que a idéia pegasse”
o jornal buscava realgar o sucesso alcancado pela campanha do Dia do Papai. Possivelmente
O Globo fizesse referéncia, ainda que velada, ao jornal Ultima Hora, que, havia conseguido
continuar existindo apés o golpe de 1964, e deixou de ser publicado em 21 de abril 1972
(HOHLFELDT; BUCKUP, 2002, p. 15). A revelagao de quem teria duvidado do sucesso da
campanha do Dia do Papai foi revelado em 1974. Naquele ano, em uma reportagem intitulada
“Dia dos Pais, campanha vitoriosa”, se pode ler que “no inicio a campanha chegou a ser
combatida pela Ultima Hora mas, dois anos depois, o jornal Folha, de Sao Paulo, solicitou ao

O Globo sua utilizagdo, que acabou por tornar-se nacional” (O GLOBO, 11/08/1974, p. 16).

Em 1974, o jornal O Globo rememorou os dez anos do golpe de 1964, que havia
apoiado. Como mencionado por Marcos Napolitano, para comemorar aquela efeméride o
jornal O Globo publicou um editorial de capa, intitulado “Fidelidade as origens”. No texto, o
jornal carioca qualificava a interveng¢dao militar, como ja afirmamos anteriormente, como

“expressao das camadas responsaveis da sociedade” (NAPOLITANO, 2017, p.358).

Foi naquele contexto de exaltagdo aos governos militares que o jornal Globo publicou
a informagdo de que o jornal Ultima Hora, que apoiava politicos ligados ao Partido
Trabalhista Brasileiro, de Vargas, Jango e Brizola, teria “combatido” a sua campanha para a

criacao do Dia do Papai. Como vimos anteriormente, o jornal O Globo fez forte oposicao aos
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governos trabalhistas, ao passo que o jornal Ultima Hora fora criado sob a inspiragdo de
Getulio Vargas. Possivelmente, com esta revelacdo o jornal buscava demonstrar que assim
como a criagcdo do Dia do Papai era um sucesso nacional, também o seu apoio a intervengao

militar foi uma campanha vitoriosa.

Ao que tudo indica, em 1974, chegou ao fim a resisténcia demonstrada pelo jornal em

relagdo a utilizacdo da denominacao Dia dos Pais. Nesse sentido, o jornal afirmava que:

Instituido como Dia do papai, (caracterizando o chefe da familia), hoje ¢
apenas Dia dos Pais. Com um nome ou outro, obteve grande apoio,
especialmente na area de Turismo por parte de Eugénio de Magalhaes Castro
(ja falecido) e também dos professores primarios e Associagdo dos Pais de
Familia (O GLOBO, 11/08/1974, p. 16).

A campanha pelo Dia do Papai contribuiu, segundo o jornal de Roberto Marinho, para
que se “fortalecesse os alicerces da familia”. Nesse sentido, a representagdo de familia
divulgada e valorizada ao longo dos anos era aquela que possuia um chefe, provedor, defensor
do lar, que seria o amigo nas horas boas e ruins, como veremos mais detalhadamente no

proximo capitulo.

Visando rememorar a criacdo da efeméride que homenageava o chefe da familia, O
Globo publicou, em 1974, a reportagem “O Dia do Papai foi criado pelo O Globo em 1953”
informando que, em 1953, deu inicio as comemoragdes do Dia do Papai. Nesta reportagem, O

Globo afirmava ainda que

buscamos uma inspira¢do de acordo com os sentimentos cristdos do povo
brasileiro e por isso fixamos a data no dia de Sao Joaquim, 16 de agosto, mas
logo depois vimos que seria melhor que a festa caisse sempre num domingo,
mais facil para as familias se reunirem e celebrarem (O GLOBO,
11/08/1974, p.8).

A fim de reforgar a lembrancga da criagao do Dia do Papai, O Globo incluia também no
anuncio a reportagem “O Dia do Papai”, que fora publicada originalmente na véspera da

primeira comemorac¢ao em 1953, a qual citamos anteriormente.
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Figura 1: Reportagem do Jornal O Globo, “O Dia do Papai foi criado pelo O Globo em 1953,

O Dia ido Papai
foi criado pelo
O GLOBO em 1953

Dia do Pupal no domingo meis

@ de Sdo Jouguim, o segundo

ia d
a0 i

bithto da sida que possc.

Fcsimile do artigo que O GLOBO publicou na
véspera do primeiro Dia do Papai, em 19

Fonte: O GLOBO, 11/08/1974, p.8.

Ao longo deste capitulo, buscamos descrever e analisar como o jornal O Globo foi
narrando ao longo do tempo (1969 a 1974) a histdria da criacdo do Dia do Papai, assim como
seus objetivos ao criar e divulgar uma data comemorativa relacionada a figura paterna. Como
vimos, o “Dia do Papai” foi criado em 1953, pelo jornal O Globo, tendo sido comemorado
inicialmente somente no Rio de Janeiro, tornando-se uma comemoracao nacional nos anos
seguintes. Conforme informado nas reportagens, em um primeiro momento, o Dia do Papai
foi comemorado no dia 16 de agosto, justificando-se a escolha desta data, pois coincidia com
o dia de Sao Joaquim, pai da Virgem Maria, fato que nos remete para o carater religioso
presente no Dia do Papai. A partir de 1954, contudo, O Globo decidiu modificar a data da
festividade para um domingo, pois “os pais teriam mais facilidade em estar com a familia”.
Assim, optou-se pela adocdo de uma data movel, representada pelo segundo domingo do més
de agosto, por ser o domingo mais proximo ao dia de Sao Joaquim e em analogia ao Dia das
Maes. Destaca-se também nas reportagens analisadas o fato de o jornal O Globo justificar a
criagdo da efeméride devido a necessidade de promover o ‘“fortalecimento dos lacos
familiares”, ideia que se repete com frequéncia nas matérias sobre a criacdo do Dia do Papai

pelo O Globo.
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Vimos também que a partir de 1969, o periddico passou a publicar anualmente
reportagens relembrando a criagdo do Dia do Papai, nas quais se reiteravam informagdes
sobre como foi instituido o “Dia do Papai”, com o intuito de fixar na memoria da populagao
tais informagdes, bem como valorando a iniciativa do jornal por haver criado a comemoragao
no Brasil. E possivel perceber a partir destas matérias a ligagdo do jornal O Globo com
entidades governamentais e religiosas, bem como a iniciativa privada, as quais expressavam
seu apoio ao evento, seja manifestando seu elogio a iniciativa do jornal O Globo, seja
promovendo eventos de comemoracdo ao “Dia do Papai”, destacando-se a realizagdo de
eventos religiosos e nas escolas primarias. Também foi possivel verificar nas reportagens que
havia uma aprovacao por parte do governo militar em relagdo a campanha do Dia do Papai e

com a representacdo do pai como chefe de familia.

Outro ponto interessante diz respeito a variagdo na denominacao da efeméride.
Inicialmente denominada “Dia do Papai”, em reportagem de 1970, o jornal indicava que a
partir de 1957 o “Dia do Papai” “para ficar mais simples, passou a ser conhecido como o “Dia
dos Pais”. Em outra reportagem, o jornal justificava porque se havia elegido a denominagao
Dia do Papai e ndo Dia dos Pais, pois “com a palavra Papai, quisemos fixar que desta vez a
homenagem era para o chefe da familia e ndo para os pais em geral, pai € mae, uma vez que
esta ja tinha a sua data”, evidenciando que ao utilizar o termo papai, seu objetivo era
homenagear a figura paterna, pois a mae ja tinha o seu dia e, aparentemente, O Globo
continuou a utilizar o termo Dia do Papai. Em 1974, contudo, parece ter findado a resisténcia

do jornal referente ao uso da denominagao Dia dos Pais.

Ademais, ¢ possivel perceber também variagdes na maneira como a figura do pai era
identificada nas reportagens ao longo dos anos: como chefe da familia (1953), o lider (1969),
o “rei” (1970), contudo, o pai sempre era representado como o “centro” da familia. Por fim,
conforme evidenciado nas reportagens, o jornal O Globo também veiculava representacdes de
familia, em que se destaca a imagem do pai como chefe da familia, lider, provedor da familia,
protetor, amigo e “cabeca do casal”. Estas representacdes de paternidade, como vimos, podem
ser compreendidas a partir do conceito de masculinidade hegemonica. Este modelo ideal de

masculinidade ¢ socialmente construido e refere-se a um conjunto de “atributos morais de
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comportamento, socialmente sancionados e constantemente reavaliados, negociados,

relembrados” (ALMEIDA, 2000, p. 128 apud MACHADO, 2012, p.9-10).

Segundo Machado, na primeira metade do século XX, a representacdo de
masculinidade hegemonica valorizada socialmente estava relacionada ao homem branco,
heterossexual, trabalhador, chefe e provedor da familia (MACHADO, 2007b; MACHADO,
2012). Além disso, as representacdes de gé€nero buscavam instruir esferas de atuacdo
diferenciadas para homens e mulheres. Para os homens, a esfera publica era o seu espaco
natural “enquanto que as mulheres deveriam ser constrangidas ao espacgo privado, do lar”,
encarregando-se dos afazeres domésticos, do cuidado com os filhos e do marido
(MACHADO, 2012, p.10). Ao longo do periodo analisado neste trabalho, essas hierarquias de
género ainda eram valorizadas e/ou refor¢adas, notadamente, nas paginas de O Globo. Porém,
ao longo dos anos 1970, em varias partes do mundo, essas diferencas de género passaram a

ser questionadas, notadamente, pelo movimento feminista.
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CAPITULO 2: REPRESENTACOES DE PATERNIDADE NAS PAGINAS DO
JORNAL O GLOBO (1964-1974)

No presente capitulo, busca-se perceber a construgdo e divulgacdo de um modelo de
paternidade hegemonico através da descricao e analise de anuincios publicitarios e reportagens
sobre a temdtica do Dia do Papai publicados no jornal O Globo, entre os anos de 1964 a 1974.
Optamos por concentrar nossa analise nas duas primeiras semanas de agosto, periodo em que

os anuncios publicitarios e reportagens sobre o Dia do Papai eram mais numerosos.

Nas pecas publicitarias, além de anunciar produtos, veiculavam-se representacdes
acerca da paternidade que continham ideias e valores sobre como o pai ideal deveria ser. Estas
representacdes presentes no jornal O Globo, como se buscard perceber, apresentavam-se

como um modelo ideal que acabava instruindo os homens sobre o exercicio da paternidade.

As reportagens e antncios estudadas nesta pesquisa circularam no periodo
compreendido entre 1964 a 1974. Nesse sentido, faz-se necessdrio uma breve
contextualizacdo sobre este contexto histérico em que o Brasil conheceu intensas
transformagoes. Desde 1945, o Brasil passava por um processo de industrializacdo e
urbaniza¢do crescentes, que levaram a transformacdes tecnologicas e socioculturais,
aproximando os padrdes nacionais de produ¢do e consumo aos dos paises desenvolvidos. Para
expressar esse ritmo acelerado de transformacgoes, Jodo Mello e Fernando Novais (1998, p.
581) afirmam que se tratava de uma “sociedade em movimento”. Assim, as migracoes
internas se intensificaram, chegando ao total de 39 milhdes de pessoas que migraram do

campo para as cidades entre 1950 e 1970.

Os anos 1960 conheceram um desenvolvimento econdmico que havia iniciado na
década de 1950, especialmente no periodo do governo Juscelino Kubitschek (1956-60). O
Plano de Metas de Juscelino, como nos lembram Mello e Novais, tinha como lema “50 anos
em 57, e objetivava implantar no Brasil os setores industriais mais avangados, como a elétrica
pesada, a quimica, a farmacéutica, a de maquinas e equipamentos, a automobilistica, a
industria naval. Buscava-se ainda dar continuidade aos setores industriais considerados
estratégicos, como o do aco, do petroleo e a da energia elétrica. O desenvolvimento dessas

industrias exigia um grande volume de capital e o dominio de uma tecnologia extremamente
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complexa, que so estava ao alcance da grande empresa multinacional ou das empresas estatais

de grande porte (MELLO; NOVAIS, 1998,p. 589-590).

O desenvolvimento crescente da urbanizagdo e da industrializacdo foi acompanhado
de um crescimento do consumo de eletrodomésticos. Estes invadiram os lares brasileiros da
nova classe média, com produtos como o ferro elétrico, o fogdo a gas, liquidificador, chuveiro
elétrico, a geladeira, a maquina de barbear, o radio a pilha, a televisdo e o telefone. O
vestuario, a alimentacdao e os habitos de higiene e limpeza também passaram por mudancas
nos padrdes de consumo, com o aumento do uso de tecidos sintéticos, o uso de produtos
especificos para higiene como shampoo, desodorantes, logdes, o creme de barbear, bem como
o aumento do consumo de alimentos industrializados (MELLO; NOVAIS, 1998). Muitos
desses produtos, passariam a compor as sugestoes de presentes para o Dia do Papai

divulgados através de anuncios publicitarios estampados nas paginas de O Globo.

Nos anos 1950, de acordo com Carla Bassanezi Pinsky, uma das novidades era o
american way of life. O “estilo de vida americano” foi um modelo de comportamento que
surgiu nos Estados Unidos ap6s a Segunda Guerra Mundial. Segundo esse modelo, o papai
trabalha fora, a mamae cuida do lar com a ajuda de eletrodomésticos, a familia toda passeia de
carro e tem acesso a bens de consumo “indispensaveis a vida moderna”. Este modelo era,

segundo Pinsky, “muito atraente para a classe média brasileira”. (PINSKY, 2012, p. 488).

A Igreja Catolica, segundo Pinsky, também buscava orientar as condutas de homens e

mulheres e instituir modelos de comportamentos diferenciados de género,

mas suas mensagens concorriam com as dos meios de comunicagdo, da
educacdo laica e dos ecos sutis de vozes estrangeiras favoraveis a
emancipagdo feminina. No Brasil de entdo, o prestigio cultural norte-
americano ultrapassava de vez a influéncia europeia e ajudava a superar
antigos formalismos no tratamento pessoal. Agora, mais do que antes, os
personagens de Hollywood eram referéncia para modas ¢ comportamentos,
principalmente entre os jovens que “aprendiam a beijar” e porta-se mais
informalmente com os filmes americanos. O cinema nacional também tinha
algum peso nisso, com suas narrativas romanticas, mas bem-comportadas, ou
suas chanchadas marotas, mas incapazes de comprometer os “valores da
familia brasileira” (PINSKY, 2012, p. 481).



42

A expressdo “sociedade em movimento” além de dar conta das intensas migracdes
ocorridas nesse periodo, refere-se também a mobilidade social que passa a ocorrer em
variados graus em decorréncia do desenvolvimento econdmico. Expressando, portanto,
“movimento, também, de um emprego para outro, de uma classe para outra, de uma fragdo de
classe para outra, de uma camada social para outra. Movimento de ascensdo social, maior ou
menor, para quase todos”. (MELLO; NOVAIS, 1998, p. 586). Com a industrializacao,
surgiram trabalhadores especializados que passavam a atuar nos mais diversos ramos
industriais (MELLO; NOVALIS, 1998, p. 597). Mello e Novais afirmam que o nivel de renda
do trabalhador especializado superava em muito ao do trabalhador comum, aproximando-se

do padrdo de vida da classe média.

Moradores da cidade de Sao Paulo foram convidados a classificar as profissdes mais
importantes no final dos anos 1950. Segundo Mello e Novais (1998, p.587) foram elencadas
entre as seis primeiras profissdes: “1. médico; 2. advogado; 3. diretor superintendente; 4.
padre; 5. fazendeiro; 6. jornalista.”. De acordo com os autores, tal julgamento teria sido
realizado tendo em vista os rendimentos de cada profissao, bem como sua importancia para a

vida coletiva.

Os autores acrescentam ainda que com a industrializagdo e a urbanizagdo firmava-se
cada vez mais a valorizagdo do engenheiro na sociedade, “em oposi¢do ao bacharel”. Nesse

contexto, surgem também

as figuras do administrador de empresas — especializado em produgdo, em
marketing, em finan¢as, em organiza¢do & métodos etc. -, do economista, do
atuario. [...] E vai aparecendo o profissional da publicidade, também no mais
puro molde americano, junto com a escola de propaganda (MELLO;
NOVALIS, 1998, p. 593).

Em 1964, teve inicio a ditadura militar que se instalou no pais apdés o golpe que
derrubou o entdo presidente eleito Joao Goulart. Entre os apoiadores do regime militar e
antijanguistas encontravam-se os setores conservadores da sociedade, entre eles uma parcela
da Igreja Catdlica, membros das camadas médias, grandes empresarios e latifundiarios, além

de jornais da grande imprensa tradicional, destacando-se o jornal O Globo. Esses grupos
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sociais se organizaram em campanhas favoraveis a deposi¢ao de Jango e pro-militares, como
as “Marchas da Familia com Deus pela Liberdade”, destacando-se a Marcha realizada em Sao
Paulo que levou as ruas cerca de 500 mil pessoas, em mar¢o de 1964 (FIGUEIREDO, 1998;
RODEGHERQO, et. al., 2013).

Segundo Figueiredo (1998, p.16-17), na Marcha estiveram “presentes, sobretudo,
donas-de-casa das camadas médias que, reagindo ao comicio realizado por Jango apenas
alguns dias antes, na Central, carregavam faixas e cartazes denunciando a ‘comuniza¢do’ do
pais e exigindo que ele fosse reconduzido aos “trilhos da democracia”. A autora destaca
também que a Marcha ndo teve a participacdo das camadas populares e foi patrocinada pelos
Instituto de Pesquisa e Estudos Sociais (Ipes) e o Instituto Brasileiro de A¢do Democratica
(Ibad), os quais foram “criados com a finalidade de unificar as classes capitalistas em torno de
seus interesses comuns ¢ de articular a campanha difamatéria do governo de Joao Goulart”
(FIGUEIREDO, 1998, p. 17). Cabe destacar também, conforme apontado por Figueiredo, que
os militares articularam em seu discurso valores muito caros aos setores médios e
conservadores, como “tradi¢do cristd, ordem, familia, propriedade” (FIGUEIREDO, 1998, p.
138).

Entre 1962 e 1964, varios grupos femininos afirmavam atuar a favor da democracia e
contra o comunismo. Em 02 de abril de 1964, segundo Janaina Martins Cordeiro, a Campanha
da mulher pela democracia, Camde, realizou uma marcha no Rio de Janeiro para comemorar a
interven¢@o militar, salvadora da patria, da familia e da religido. Era a marcha da vitoria que
“reuniu nas ruas do centro do Rio de Janeiro cerca de um milhdo de pessoas”. Esta marcha foi
saudada por O Globo que a descreveu como sendo uma “marcha civica” como jamais se tinha

visto anteriormente (CORDEIRO, 2009, p. 65-66).

No periodo p6s-64, foram interrompidas as medidas de reformas populares, como a
reforma agraria e o controle de remessa de lucros para o exterior, dentre outras. Segundo o
historiador Carlos Fico, comecou a ser gestado um projeto que se pode chamar de “utopia
autoritaria”, ou seja, a cren¢a de que seria possivel eliminar quaisquer formas de dissenso,
entre as quais o0 comunismo, a subversao e a corrup¢ao tendo em vista a inser¢ao do Brasil no

campo da “democracia ocidental e cristd” (FICO, 2004, p. 33).
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Entre os anos de 1968 e 1973, houve um periodo de crescimento econdmico, o qual se
convencionou denominar de milagre econdmico, caracterizado pela elevacdo do PIB e da
producdo industrial. Esse ciclo expansivo foi proporcionado pelo grande crescimento do
comércio mundial, visto que o capitalismo mundial vivia os seus “Trinta Anos Gloriosos”
(1945-1975), bem como pelo acesso ao capital estrangeiro através do endividamento externo e
na forma de investimentos diretos. Houve o predominio, neste periodo, dos setores produtivos
de bens duraveis e de bens de capital, dando continuidade ao modelo de desenvolvimento e
estrutura industrial implantada ainda no Plano de Metas, de Juscelino Kubitschek, com

aumento na abertura da economia para o exterior (LACERDA, 2010; NAPOLITANO, 2014).

Segundo Antonio Lacerda, “o crescimento médio do PIB no periodo de 1967-1973
atingiu 11,2% ao ano, enquanto a industria manufatureira cresceu a taxa de 12,6%”, ao passo
que o “crescimento da producdo de bens durdveis alcangou, em média, 23,6%, e o de bens de
capital, 18,1%” (LACERDA, 2010, p. 175-176). Este expressivo crescimento econdmico,
contudo, se visto desde uma perspectiva histérica mais longa, segundo Marcos Napolitano,

acaba por se diluir, pois

Entre 1948 e 1963, o crescimento médio do PIB foi de 6,3%. Entre 1964 ¢
1985, foi de 6,7%. A exuberancia de crescimento do “milagre” dos governos
Costa e Silva e Médici (1968-1973) e do crescimento induzido pela politica do
governo Geisel (1974-1979) foi, em grande parte, anulada pela politica
recessiva do primeiro governo militar e pela profunda crise econdmica pos-
1980. Portanto, no jogo dos indices de crescimento entre a democracia ¢ a
ditadura, quase da empate (NAPOLITANO, 2014, p. 148).

Além do crescimento do PIB, nesse periodo, o Estado investia em grandes obras,
estimulando a construcdo civil, as quais eram divulgadas pela midia e pela propaganda oficial
como a realizacdo de grandes obras “faradnicas”, a exemplo da “Ponte Rio-Niterdi, a Usina

de Itaipu e a Rodovia Transamazonica” (NAPOLITANO, 2014, p. 161).

Nao obstante, apesar do crescimento econdmico ocorreu o agravamento da
desigualdade social, com aumento da concentracdo de renda, arrocho salarial e intensificagao
da dependéncia do capital internacional (NAPOLITANO, 2014; LACERDA, 2010). Segundo

Marcos Napolitano, “o salario minimo teve uma perda real de 25% entre 1964 ¢ 1966 e 15%
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entre 1967 ¢ 1973”(NAPOLITANO, 2014, p. 149). Por outro lado, a apropriacao da renda
“pelos 10% mais ricos aumentou de 39,7% da renda total em 1969 para 47,8% em 1970”
(LACERDA, 2010, p. 179). Outra consequéncia dessa politica de exclusdo social se refletiu
“no agravamento das condic¢des de satide da maioria da populagdo, que se deteriorou a ponto

de ocorrerem epidemias como a de meningite, ¢ no fato de voltarem a crescer as taxas de

mortalidade infantil em todo o pais” (LACERDA, 2010, p. 180).

Nesse sentido, conforme afirmam Mello e Novais

o0 autoritarismo plutocratico, a pretexto de combater a inflagdo, pds em pratica
uma politica deliberada de rebaixamento do salario minimo. Nao bastasse isso,
a ditadura calou os sindicatos. E facilitou a dispensa e a rotatividade da mao-
de-obra (MELLO; NOVALIS, 1998, p. 620).

Este modelo de crescimento colapsou com a conjuntura de crise internacional, apos o
aumento de pregos do petrdleo em 1973. Além da crise internacional do petroleo, o
endividamento externo brasileiro intensificaria esta crise, de modo que “os anos finais do
regime foram marcados pela recessdo, pelo desemprego e pela inflagdo altissima”

(NAPOLITANO, 2014, p. 151).

A epidemia de meningite, o desemprego, a recessdo € a pobreza nao ganhavam
destaque na imprensa alinhada com o governo militar, nem nos artigos e pecas publicitarias
sobre o Dia do Papai. Além disso, o governo fazia uso da censura para que tais fatos ndo
fossem divulgados. Pelo menos dois tipos de censura foram empregados durante a ditadura. A
censura a imprensa, que objetivava cercear temas politicos, e a censura de diversoes publicas
(teatro, cinema, etc), que se amparava na defesa da moral e dos bons costumes, em um
contexto em que entravam em choque os ideais dos setores mais conservadores e as mudancas
comportamentais do final dos anos 1960, como o movimento Zippie, 0 movimento feminista,
bem como a defesa de maior liberdade sexual, com a defesa do amor livre, criticas ao
casamento e ao papel tradicional atribuido a mulher na sociedade. (FICO, 2004; PINSKY,
2012). Dessa forma, conforme apontam Almeida e Weis (1998),
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0s assuntos que ouricavam os militares nem sempre eram politicos em sentido
estrito. A revista Realidade, por exemplo, teve apreendida uma edigio
especial sobre a mulher. Sua pauta costumeira era definitivamente indigesta
para a pudicicia oficial: comportamento sexual, drogas, rebelido juvenil,
conflito de geragoes, fidelidade conjugal, divorcio, aborto, etc. Depois do Al-
5, a revista foi se descaracterizando até morrer em surdina (ALMEIDA;
WEIS, 1998, p.352-353).

Possivelmente, temas como liberdade sexual, o uso de anticoncepcionais, conflitos de
geracdes, homossexualidade, fidelidade conjugal, divéorcio e aborto estavam contidos na
denominada “crise da familia”, termo bastante citado, porém indefinido, por O Globo ao
longo do periodo em analise. E nesse longo periodo, compreendido entre os anos 1964 a
1974, num contexto de repressdo e conservadorismo, mas também de crescentes mudancgas e

questionamentos morais, que centraremos 0 nosso foco de analise.

Como vimos no primeiro capitulo, o Dia do Papai comegou a ser comemorado no
Brasil em 1953, inicialmente somente no Rio Janeiro, tornando-se uma comemoragao
nacional nos anos seguintes. A partir de 1954, passou a ser comemorado no segundo domingo
de agosto, por ser a data mais proxima ao dia de Sao Joaquim e em analogia ao Dia das Maes.
Nos dias que antecediam a efeméride, as paginas do jornal O Globo apresentavam diversas
reportagens e anuncios comerciais destinados a homenagear e sugerir presentes aos papais. De
maneira que, além de sugerir presentes os anuncios veiculavam representagdes de como

deveria ser o exercicio da paternidade.

Estes antincios, como afirmou Anna Cristina Figueiredo, ndo portavam imagens,
ideias e visdes de mundo alheias a sociedade que as produziu. As representacdes de
paternidade divulgadas nas propagandas de produtos masculinos portavam “imagens e valores
ja presentes na cultura”. Nesse sentido, “o que a publicidade faz ¢ apropriar-se dessas imagens
e valores, e adapta-los as suas necessidades comerciais, refor¢ando-os ou atribuindo-lhes novo

significado” (FIGUEIREDO, 1998, p. 19)
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2.1 O pai trabalhador, provedor, chefe de familia, exemplo e amigo dos filhos

Conforme apontado por Figueiredo (1998), os antncios publicitarios tinham como
publico-alvo principalmente as camadas médias urbanas. Esses anuncios divulgaram
representacdes acerca de como deveria agir o homem que era pai e buscavam instruir o

exercicio da paternidade.

Um dos principais atributos vinculados a figura paterna ¢ o de trabalhador. Nesse
sentido, em 03 de agosto de 1964, um antncio publicitario de barbeador elétrico da Philishave

da Philips intitulado “Philishave procura o Papai mais legal” anunciava:

Vocé ja pensou na alegria do papai? Depois de um ano todo de trabalho e
preocupagdes, chega o dia dele! S6 dele! O DIA DO PAPAI! Que beleza,
hein? Como retribuir o carinho, a dedicagdo e o amor que ele da a vocé?

- Com um presente, ¢ claro!

(O GLOBO, 03/08/1964, p. 5).

A representagao do pai como trabalhador ¢ uma informacdo que sera reiterada nas
reportagens sobre o Dia do Papai ao longo de todo o periodo em andlise. Além de trabalhador
o pai deveria ser também pontual. Nesse sentido, os relogios de pulso e de despertadores
foram sugestdes de presentes bastante recorrentes. Assim, na reportagem ‘“Para o melhor pai
do mundo”, afirmava-se que “acordar cedo ¢ o maior suplicio para o papai dorminhoco. Mas ¢
também obrigacdo. Para que ndo haja mais atrasos, um despertador bonito” (O GLOBO,

07/08/64, p.7, Segunda Secao).

Acordar cedo para ir trabalhar era descrito como uma obrigagdo, um dever do papai,
que aparece também na reportagem “Ca entre nds... SALVE O PAPAI!”, na qual O Globo
iniciava afirmando que a expressdo séria € os vincos visiveis na testa do papai faz
“transparecer muito cansago ou graves preocupagdes”, pois ele ‘“‘sai, manha cedinho, para o
trabalho e quando volta a noite mal hd tempo para uma caricia ou conversa gostosa” (O
GLOBQO, 03/08/0965, p.07, Segunda Sec¢do). Ou seja, o papai ¢ um homem sério, com muitas

preocupacodes, que dedica a maior parte do tempo para o trabalho e com pouco tempo “para
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uma caricia ou conversa gostosa”. Ou seja, era o tempo do trabalho que era valorizado e nao

aquele investido em afetos com os filhos e a esposa.

Ainda a respeito da dedicagdo do papai ao trabalho e a sua consequente falta de afeto e

auséncia do lar durante a semana, O Globo acrescentava:

Mas Deus fez também os sabados, domingos ¢ feriados. Ah, que festa, que
alegria indescritivel o dia em que ELE, o PAPAI, nio trabalha!

- Hoje é domingo, Papai? V. ndo vai trabalhar, fica conosco o dia inteirinho?
Se a boca ndo sorri, os olhos deixam transparecer profunda ternura.
Desaparece 0 vinco na testa, desanuvia o semblante. ELE, o PAPAI querido
sente a vibragdo do amor em todo o seu ser, agradece a Deus numa prece
muda, afaga os filhos a sua moda, demonstra o quanto lhe sdo queridos. O
chefe da casa, o esteio do lar (O GLOBO, 03/08/0965, p.07, Segunda Secao).

Como se depreende do excerto acima, buscava-se uma explicacdo religiosa para a
auséncia paterna na maior parte dos dias da semana. Segundo o texto, foi Deus quem dividiu a
semana em sete dias e criou o sabado, o domingo e os feriados possibilitando que nessas datas
os pais se dedicassem aos filhos, afagando-os a sua moda, demonstrando o quanto esses “lhe
sao queridos.” Ou seja, existe o tempo do trabalho, onde o pai € sério e ausente, e o tempo dos
afetos. Este afeto, contudo, ¢ muito contido, pois segundo a reportagem acima, “a boca nao

sorri” e o afago paterno ¢ feito “a sua moda”.

Em uma reportagem publicada em 05 de agosto de 1965, ao proclamar o “Papai
lojista” e o “Papai do Ano” de 1965, o Clube dos Diretores Lojistas além de elogiar a
iniciativa do jornal O Globo quanto a criagdo do Dia do Papai e o consequente impulso
comercial da comemoragdo, “surgindo dai a ideia das promogdes consagradas pelo publico
brasileiro”, ressalta as qualidades do pai homenageado do ano, Francisco da Gama Lima
Filho, como sendo um “trabalhador incansavel”, “um democrata convicto, inimigo nimero 1
dos comunistas” (O GLOBO, 05/08/65, p.17). Ou seja, naquele segundo Dia do Papai ap6s o

golpe de 1964, aquela entidade patronal, lembrava que o pai ndo deveria ser comunista.

Nesse sentido, o jornal além de associar a figura paterna a ideia de trabalhador, expoe
seu apoio aos militares e ao anticomunismo ao declarar que Francisco Filho ¢ o “inimigo
nimero 1 dos comunistas”. Ao publicar a fala do dirigente, O Globo demonstra o seu

alinhamento a defesa da chamada ‘“utopia autoritaria”, que, segundo Carlos Fico (2004),
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pautava-se principalmente pelo combate interno ao comunismo, a representagdao ideal de

paternidade divulgada nas paginas do jornal.

Na edicao de 06 de agosto de 1965, o jornal O Globo entrevistou personalidades sobre
a relevancia do Dia do Papai, as quais teceram consideracdes a respeito de seus proprios pais.
Assim, na reportagem de titulo “Personalidades falam sobre a importancia do “Dia do Papai”,
o Juiz Atié Curi, da Justica do Trabalho, afirma que seu pai era o “exemplo-padrdo de pai”,
pois “nunca fez outra coisa sendo trabalhar”, era “operario, embora inteligente e de enorme
curiosidade”. O arquiteto Bina Fonyat, por sua vez, declarou ao jornal que seu pai “tinha

como norma que o trabalho era a riqueza do homem” (O GLOBO, 06/08/65, p.15).

Podemos compreender estas declaragdes sobre a paternidade a luz das consideragdes

da pesquisadora Ana Paula Sefton, a qual afirma que

los discursos sobre el padre frecuentemente estan relacionados con ideas de
proveedor financiero, héroe, fuerza, inteligencia, proteccion. Entre las varias
formas de poder a que el hombre es sometido, como la conquista del estatus
social y de la constitucion de una familia, esta la mayor prueba de virilidad: la
perpetuacion de la especie (SEFTON, 2006, p.47).

Ser trabalhador oportunizava ao homem cumprir a fungao de prover a familia em suas
necessidades materiais, funcao que lhe era socialmente atribuida. De acordo com o jornal O
Globo, “‘ser pai ¢ trabalhar o dia inteiro” e ndo ter tempo de ficar com o filho “porque tem de
trabalhar”. Além disso, “a inica coisa chata de ser pai ¢ ganhar um monte de gravatas no “Dia
do Papai” (O GLOBO, 09/08/69, p.2, Segunda Secao). Novamente ¢ possivel perceber que a
associagao do pai ao trabalho se faz de maneira tao reiterada que inclusive os presentes que o
papai mais recebe estdo vinculados ao ambiente de trabalho, de modo que se ganha “um
monte de gravatas no Dia do Papai”. Ou seja, a representacdo de trabalhador divulgada e
valorizada nos antncios de presentes para o Dia do Papai estava relacionada com as

profissoes liberais de classe média em ascensdo naquele contexto de desenvolvimento urbano.



50

As reportagens e anuncios publicitarios valorizavam a figura do pai trabalhador, que
atuava fora de casa. Mesmo que centrando o foco no homenageado, o papai, muitas noticias
portavam representacdes sobre a maternidade. Nesta divisdo de género, cabia a mae o papel
central na educacdo dos filhos. Isto foi possivel perceber, por exemplo, numa reportagem
intitulada “Ela abre mao: amanha ¢ dia dele”, na qual, ao referir-se ao pai, O Globo nos
informa que “nem sempre sua figura ¢ lembrada”, pois em se tratando dos cuidados com os

filhos a mae ¢ a protagonista. A seguir, o jornal acrescenta:

Mas o pai, escondido em seus bastidores, colarinho aberto, pasta na mao,
jornal caido ao lado da poltrona da sala, por tras da fumaca de seu cigarro,
rege a grande comédia familiar. No cenario do cotidiano, ndo lhe atribuem o
papel principal, nem muito menos o primeiro plano no palco. Mas, na hora
da verdade, da luta suada, do trabalho pela sobrevivéncia, do dissabor, do
conselho vivido e do apoio maior, ele esta sempre presente (O GLOBO,
12/08/1972, p. 1, Segunda Segao, grifos nossos).

No cotidiano familiar, o pai ndo tem papel central. No espaco privado, o pai atuava
nos “bastidores”, pois seu espago “natural” seria o espago publico, o mundo do trabalho.
Nessa divisao de género, o lar seria o reduto feminino. Apesar de nao ter o “papel principal”,

o pai ¢ quem “rege” a familia.

E possivel perceber em diversas matérias do jornal O Globo que a representagio de
paternidade vinculada ao trabalho, aparece atrelada as ideias de provedor e chefe de familia.
Assim, em reportagem de 03 de agosto de 1964, O Globo informa que “Dia 9 ¢ o Dia do
Grande Homem, o chefe da familia. Todos por éle, €le ¢ sempre por todos!” (O GLOBO,
03/08/1964, p. 31). Igualmente, a reportagem de titulo “Assim também, ndo!”, ao referir-se a
comemoracao do Dia do Papai, afirma que a data ‘¢ uma justa homenagem que se presta a
figura do chefe da familia [...] a quem tanto se sacrifica pelo bem-estar de todos” (O
GLOBO, 04/08/64, p. 7).

Considerado o “chefe da casa”, “o esteio do lar”, o pai, segundo as reportagens do
jornal O Globo, deveria ser o provedor material da familia e para isso ele ‘“sai, manha
cedinho, para o trabalho” (O GLOBO, 03/08/0965, p.07, Segunda Secdo). Estas

representacdes de paternidade e de relagdes familiares contidas nas reportagens do jornal O
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Globo encontram-se em consonancia com os valores e ideais da sociedade deste periodo, pois

conforme nos indica Carla Bassanezi,

Na familia-modelo dessa época, os homens tinham autoridade e poder sobre as
mulheres e eram os responsaveis pelo sustento da esposa e dos filhos. A
mulher ideal era definida a partir dos papéis femininos tradicionais —
ocupagdes domésticas ¢ o cuidado dos filhos ¢ do marido — ¢ das
caracteristicas proprias da feminilidade, como instinto materno, pureza,
resignacdo e dogura (BASSANEZI, 2004, p. 608-609).

Assim, “ser mae, esposa ¢ dona de casa era considerado o destino natural das
mulheres”, de maneira que a vocagdo prioritaria para a maternidade e a vida doméstica seriam
marcas de feminilidade, enquanto a iniciativa, a participagdo no mercado de trabalho, a forca

e o espirito de aventura definiriam a masculinidade (BASSANEZI, 2004, p. 609).

As frequentes associagdes do pai como o chefe da familia podem ser compreendidas
de acordo com as consideracdes de Carla Bassanezi, a respeito do modelo de casamento da

sociedade do periodo em anélise, de modo que

A sociedade conjugal pressupunha uma hierarquia, respaldada pela legislagao,
em que o marido era o chefe, detentor de poder sobre a esposa ¢ os filhos, a
quem cabiam as decisoes supremas, a ultima palavra. Logo abaixo vinha a
autoridade da esposa. Era considerado importante que o casal conversasse ¢
trocasse ideias, mas pertencia ao homem — de acordo com a natureza, Deus e
o Estado — a dire¢do da familia (BASSANEZI, 2004, p.626).

Os anuncios e reportagens, como vimos, divulgam representagdes presentes na cultura,
de maneira que a recorréncia das representacdes paternas associadas a imagem de pai como
trabalhador, provedor e chefe de familia encontra amparo no pensamento vigente na
sociedade deste periodo. No periodo analisado nesta pesquisa (1964-1974), ainda estava em
vigor o Codigo Civil de 1916, que estabelecia papéis sociais bem delimitados para o homem e
a mulher no matrimdnio, a fim de assegurar a ordem familiar, tendo em vista, segundo Silvia
Arend, o “ideal da norma familiar burguesa” (AREND, 2018, p.227). Assim, “ao homem,
chefe da sociedade conjugal, cabia a representagdo legal da familia, a administracao dos bens
comuns do casal e dos particulares da esposa segundo o regime matrimonial adotado”

(MALUF & MOTT, 1998, p.375).
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Em 1962, o Estatuto Civil da Mulher Casada passou a reconhecer a esposa como
companheira e colaboradora nos encargos familiares do casamento, “sem duavida um avango
em relagdo ao Cddigo Civil de 1916, que as considerava simplesmente ‘incapazes’ (SCOTT,

2012, p. 23; PEDRO, 2012; PINSKY, 2012).

Apesar dessa conquista presente no Estatuto da Mulher Casada em relacao ao Codigo
Civil de 1916, ainda persistia, nos documentos aqui analisados, uma representacdo de género
segundo a qual ao homem estava destinado o espago publico, o mundo do trabalho. Cabia ao
chefe da familia prover a esposa e os filhos e ser o mediador com o mundo externo. A mulher,
por sua vez, deveria estar restrita ao espaco privado, no ambito doméstico, onde tinha o papel

social de esposa e mae, a “rainha do lar” (MALUF; MOTT, 1998, p.379-80).

Cabe ressaltar, contudo, que ¢ justamente nesse periodo em que esta ocorrendo uma
quebra significativa dessa nog¢do de papéis de género, por conta dos questionamentos do
movimento feminista. A partir das décadas de 1960 e 1970, aumenta a participagdo das
mulheres no mercado de trabalho, bem como seu acesso a educagao formal (SCOTT, 2012).
Segundo Cristina Wolff e Vanderlei Machado (2014, p. 176), “em 1975, em nivel nacional, as
mulheres representavam 40% do conjunto de estudantes universitarios”. Apesar disso, o jornal
O Globo optou por manter e divulgar esse modelo de familia que valorizava as hierarquias de

género nas reportagens e anincios analisados.

Além de trabalhador, provedor e chefe de familia, segundo o jornal O Globo ¢ as
pecas publicitarias nele divulgadas, o pai deveria ser um exemplo a ser seguido pelos filhos.
Nesse sentido, na matéria intitulada “Personalidades falam sobre a importancia do Dia do
Papai”, o jornal O Globo afirmava que “o pai ¢ a figura sempre presente, o exemplo
edificante, a rentncia e o trabalho para o bem do filho” (O GLOBO, 06/08/65, p.15). Nessa
frase encontramos alguns termos paradoxais, visto que ao mesmo tempo que o pai ¢ ausente,
pois deve trabalhar, ele estava presente pois representava “um exemplo edificante”. Da
mesma forma, em outra reportagem intitulada “Vocé ¢ grande, Papai!...”, O Globo nos

informava;
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Em cada gesto, em cada atitude, em cada palavra, em todos os momentos vocé
¢ grande, Papai!

Vocé é o grande homem, Papai.

Vocé ¢ meu exemplo, meu guia, o chefe de nossa bonita familia, vocé é meu
Pai!

(O GLOBO, 04/08/1964, p. 20).

No excerto acima restou reforcada a imagem do pai como um homem que ¢ fisica e
moralmente grande, superior, um exemplo que serve como guia para a crianga que vai crescer

e um dia tornar-se também um chefe de familia.

Visando reafirmar essa representagdo do pai enquanto modelo a ser seguido pelo filho,
O Globo publicava a opinido de outros profissionais sobre o tema. Numa reportagem
intitulada “O pai em quatro dimensdes - Primeiro Modelo para o Filho”, o jornal entrevistou
uma psicologa educacional. Segundo a entrevistada, Gida Menescal Fiusa, o pai exercia
influéncia “nos filhos através do relacionamento mantido com a esposa. Este relacionamento ¢
que possibilita estabelecer a seguranga no lar.” A entrevistada seguia informando que “a
figura do pai representa um modelo para o filho”, e acrescentava que “o unico legado que os
pais conseguem transmitir aos filhos sdo os valores atuantes”, € que os pais devem agir
conforme os valores que ensinam aos filhos, pois “o filho te guiard ndo pelo que o pai diz
verbalmente, mas pelo modo como ele age” (O GLOBO, 04/08/1964, p. 11, Segunda Secao).
Em matérias como essa, O Globo trazia informagdes acerca do comportamento esperado do
pai, qual seja, este deveria ser um exemplo moral e guia para a familia, um modelo para os
filhos, para os quais transmitia valores que ele proprio exercitava. A matéria traz uma ideia de
que o marido exerce uma influéncia moral sobre a esposa. Essa influéncia se fard sentir na

forma como, mesmo na auséncia do pai, a mae educa e cuida dos filhos.

Esta ideia aparece também na entrevista realizada com um pediatra. Segundo o médico
pediatra entrevistado, Dr. Rinaldo de Lamare, que fora eleito o Pai do Ano de 1963, a maneira
de um pai, na primeira infancia, ser Util a seu filho era sendo um bom marido. Ao se esfor¢ar
para ser um bom marido o pai deixava a “mae, tranqiiila e segura do afeto do pai de seu
filho”, possibilitando que a mesma dedique “todo o carinho e amor a crianga. Os cuidados

com o bebé ficam por conta da mae” (O GLOBO, 03/08/1964, p. 11, Segunda Se¢ao).
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O pai, além de servir como modelo, deveria atuar também como um conselheiro dos
filhos, agir com compreensdao e justica. Esses atributos aparecem na reportagem “Os
vencedores do concurso sobre o Dia do Papai vao ganhar bolsas de estudos”, na qual o jornal
informava que “a diretoria da Divisdo de Educacdo e Cultura da V Regido Administrativa de
Copacabana, D. Maria Elisa Rodrigues Campos, declarou a O Globo que “a crianca deve ter
no pai um estimulo permanente, um ouvinte e conselheiro, a fonte inesgotavel de

compreensao, justica e entusiasmo” (O GLOBO, 07/08/64, p.7).

Outro entrevistado, nesta reportagem, o Prof. Claudio Campos, acrescenta que “numa
época em que a vida em familia se estd esvaindo, o ‘Dia do Papai’ tem o poder de langar os
filhos sobre os pais, no sentido de forcar o didlogo tdo necessario entre os mesmos” (O
GLOBO, 07/08/64, p.7). Novamente se faz men¢do a uma suposta crise ou perda de poder da
familia. Ao que tudo indica, a solugdo para a suposta dissipacdo da familia estava na
capacidade do chefe de familia em dialogar com os filhos, aconselhando, estimulando e
servindo de exemplo para os mesmos. Ainda segundo o Prof. Cldudio Campos, o Dia do

Papai poderia contribuir no sentido de aproximar os pais dos filhos.

Essa representacao do pai como exemplo a ser seguido pelos filhos esteve presente nas
paginas de O Globo durante todo o periodo em analise. Numa reportagem de 1972, o
entrevistado Hugo Rodrigo Octavio afirmou ao jornal que ser pai “é agir sempre com
sinceridade e honestidade para que o exemplo seja util aos filhos”. O pai, nesse sentido,
atuaria como um exemplo e guia moral para os filhos, bem como para a familia (O GLOBO,

12/08/1972, p. 2, Segunda Secao).

Na reportagem intitulada “Confianca mutua ¢ o mais importante entre pai e filho”, o
jornal O Globo aborda como seria o pai ideal. Nesta matéria foi entrevistado um jovem de 18
anos. Conforme o entrevistado, na sua visao de filho, “a maior qualidade que [...] v€ em seu

pai € a honestidade. Um exemplo que sigo”. A seguir o jovem complementa que

sdo as suas atitudes que guardo como modelo. E compreensivo e da estimulo
aos filhos pela propria vida que leva. Imprimiu em todos noés um sentido de
responsabilidade — inteira liberdade nos estudos — ¢ nos oferece uma nogédo de
confianga a qual precisamos corresponder (O GLOBO, 07/08/64, p.7, Segunda
Secdo).
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Segundo o jovem, o pai deve ser compreensivo e “estimular” os filhos pela maneira
como vive, servindo de exemplo de honestidade. As palavras do jovem, segundo concluia o
articulista de O Globo, retratam o “bem proceder de um pai moderno” (O GLOBO, 07/08/64,
p.7, Segunda Secdo).

Na reportagem intitulada “Personalidades falam sobre a importancia do “Dia do
Papai”, o jornal O Globo entrevistou o professor Celso Kelly, presidente da Associagdo
Brasileira de Imprensa. Segundo a matéria, o professor afirmava que cresceu “tendo como
exemplo e inspiracdo o meu pai, o magistrado, homem de letras, consciéncia civica e
democratica, que compreendeu os meus anseios € inclinagdes € me propiciou os meios de
satisfazé-los”. Ainda nesta reportagem, o arquiteto Bina Fonyat informa ao jornal que seu pai
seria responsavel por dar o exemplo, pois ele “sé almejava que compreendéssemos seu
empenho em nos orientar na vida, honrando a familia, pensando na Pétria e nos semelhantes”

(O GLOBO, 06/08/65, p.15).

As afirmagdes relativas a moral, a familia, bem como a patria e a consciéncia civica
citadas na reportagem acima, estdo de acordo com as consideragdes de Figueiredo, que tendo

em vista os estudos de J. Fiorim (1988), afirma que

os responsaveis pelo golpe militar de 1964 articularam em seu discurso
valores e representagdes muito caros aos setores médios [...]. Tradi¢do crista,
ordem, familia, propriedade, eram elementos do imaginario desses setores que
quando evocados no discurso politico sempre foram capazes de sensibilizar
amplos segmentos da sociedade (FIGUEIREDO, 1998, p. 138)

Na reportagem intitulada “Um domingo s6 para eles”, O Globo apresenta uma
entrevista com vdrias personalidades, as quais foram abordadas pelo jornal para emitir suas
opinides a respeito do Dia do Papai. Ao ser questionado sobre a figura paterna, o entrevistado
Austregésilo de Athayde, presidente da Academia Brasileira de Letras, comentou que o pai
tem “a maior responsabilidade dentro da familia” acrescentando que considera “muito
auspicioso em nossos tempos, que se ponha em relevo o papel do pai, de grande
responsabilidade na condu¢ao da familia” (O Globo, 08/08/1970, p. 7). Para o ator Grande
Otelo, que havia ganhado o prémio de “Pai Artista do Ano”, afirmou que com o passar do

tempo se sente mais pai e, por isso, “‘com maior responsabilidade para com o futuro dos
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filhos”. Por sua vez, o compositor Billy Blanco, disse que considerava “a figura do pai muito
importante porque € o esteio da familia”, e que procurava ensinar aos filhos “o melhor para

eles” (O GLOBO, 08/08/1970, p. 7).

As matérias acima reafirmam as representagdes do pai enquanto chefe da familia, seu
exemplo e guia moral. Ao divulgar essa representacdo se buscava instruir e fortalecer um
modelo de familia defendido por setores mais conservadores da populagdo. Para esses a
familia estaria se esfacelando face as intensas transformacdes socioculturais pelas quais o
Brasil vinha passando a partir de década de 1950, sobretudo nos anos 1960 e 1970. Conforme
Maria Almeida e Luiz Weis, para o grupo que tomou o poder pela for¢a, em 1964, estaria
ocorrendo uma “dissolu¢do dos costumes” que era parte da insidiosa subversdo comandada
pelo movimento comunista internacional (ALMEIDA; WEIS, 1998, p. 399). E interessante
observar que as matérias e anuncios aqui analisados nao definiam o que entendiam como
sendo os motivos da dissolucdo da familia. Nelas o que observamos ¢ a repeticio de um
modelo de familia burguesa, cis-heteronormativa, branca, que tinha acesso aos bens de
consumo € que era composta por pai, mae e filhos. Nesse modelo ideal de familia cabia ao pai

servir como exemplo, orientar os filhos, ser trabalhador, prover o lar e ser honesto.

Além disso, cabia ao pai ser amigo dos filhos. Nesse sentido, na reportagem intitulada
“O Pai em quatro dimensodes - Porta da Camaradagem se Abre Assim”, O Globo publicou
uma entrevista com o médico pediatra Dr. Rinaldo de Lamare, eleito Pai do Ano de 1963,
abordando sua experiéncia de pai. Segundo o médico “o que deve haver entre pai e filho ¢ o
sentimento de respeito, baseado sobretudo na admiragdo e na amizade” (O GLOBO,

03/08/1964, p. 11, Segunda Sec¢ao).

Além de orientagdes de como o homem que deseja ser um bom pai deveria se portar, a
matéria acima apresenta também representagdes de familia e papéis sociais de pais e maes,
sendo desejado que o homem se esforce para ser um bom marido, para que a mae possa,
assim, dedicar-se afetuosamente a crianga, encarregando-se dos cuidados com o bebé. Ser um
bom marido, conforme O Globo, possivelmente estd relacionado as representagdes de
paternidade que vimos nas reportagens anteriormente, que associam ao pai as ideias de
trabalhador, chefe de familia e provedor. Por fim, do pai se espera que seja uma figura de

respeito, admiracdo e amizade para o filho.
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Em 1970, o jornal O Globo declara na reportagem “Papai acontece amanha”:

E em tudo mais, um desejo nosso para que os pais compreendam uma coisa:
cada dia que se encaminha para &ste futuro nebuloso, mais se torna evidente
que os jovens, as criangas, precisam ver nos pais, acima de tudo, um amigao
(O GLOBO, 08/08/1970, p. 2, Segunda Secdo).

Cabe salientar nesta reportagem, cujo texto ¢ acompanhado da fotografia do costureiro
Loutival Ferreira e seu filho Luis Leopoldo André Mariti Ferreira, que além de mostrar o pai
mais proximo ao filho, pela primeira vez, o pai aparece com o torso nu no jornal, segurando
no colo um bebé também nu. E interessante também observar que a fotografia esta ao lado de
uma ilustragdo religiosa, “que traz Sao José€, o padroeiro da familia, carregando o Menino no
colo, como um bom pai deve fazer”, indicando qual o comportamento ideal esperado por um

pai (O GLOBO, 08/08/1970, p. 2, Segunda Sec¢ao).

Figura 2: Reportagem do Jornal O Globo — “Papai acontece Amanha”.

Fonte: O GLOBO, 08/08/1970, p. 2, Segunda Se¢ao.

Outro ponto a observar ¢ a afirmagdo do jornal O Globo de que “cada dia que se
encaminha para este futuro nebuloso, mais se torna evidente que os jovens, as criancas,

precisam ver nos pais, acima de tudo, um amigdo”, reafirmando uma preocupagdo ja
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observada nas publicag¢des anteriores do periddico O Globo com a necessidade de fortalecer
os lacos familiares, que estariam se esvaindo, neste “futuro nebuloso”, preocupagdo que nos
parece estar relacionada as mudangas e questionamentos aos valores tradicionais que vinham

ocorrendo neste periodo.

Por outro lado, outros meios de comunicagdo, acompanhando o clima de mudancas
socioculturais, ao contrario da postura adotada pelo jornal O Globo, traziam temas ainda tabus

na sociedade desse periodo. Pode-se citar, por exemplo,

o numero 10 da revista Realidade, de janeiro de 1967 — edigao especial sobre
“mulher brasileira” que trazia uma reportagem ilustrada por fotos sobre parto,
os resultados de uma pesquisa sobre sexo sem casamento, infidelidade,
prostituicdo e aborto, além de entrevistas com uma atriz de “posi¢oes
liberais” ¢ com uma mae solteira — foi proibido de circular por dois
magistrados sob a acusagdo de promover a “obscenidade”, a “pornografia” e
ofender a “honra da mulher” (PINSKY, 2012, p. 520).

No dia 04 de agosto de 1970, em antincio publicitario da Seiko, contendo sugestao de

presente, bem como mensagem de homenagem ao Dia do Papai afirma-se:

Ame seu pai. Seja compreensivo com €&le. Da mesma forma que éle ¢
compreensivo com voc€. Ame seu pai. E demonstre isso. Em todos os
momentos que vocé puder. No dia déle, por exemplo, um presente Seiko € o
melhor caminho para um bom entendimento. Ame seu pai. Ele nunca vai
esquecer isso. Afinal, demonstrar amor ndo é vergonha para ninguém.

Nao tenha vergonha de amar seu pai (O GLOBO, 04/08/70, p.15).

Esta reportagem chama atengdo ao afirmar “ndo tenha vergonha de amar seu pai”,
“afinal demonstrar amor ndo ¢ vergonha para ninguém”. Pode-se compreender a necessidade
dessas afirmagdes, tendo em vista o ideal tradicional de masculinidade e paternidade vigentes
neste periodo, que associa ao masculino caracteristicas como forga, agressividade, virilidade e
poder, distanciando-se da dimensdo afetiva das relagdes. O afetivo e o sentimental, por sua
vez, estdo tradicionalmente associados ao feminino, atribuindo as mulheres “capacidades
sentimentais, emotivas, compreensivas, docilidade, dependéncia e submissdo, além de

estarem orientadas para a maternidade” (OLIVEIRA, 1998, p. 103).
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No ano de 1972, a reportagem “E justo, orgulhe-se dele” ao homenagear os papais
tendo em vista O Dia do Papai reforca a representacdo de pai como amigo, afirmando que
“ele sO deseja mesmo ser pai e cada vez mais amigo. O segundo domingo de agdsto, dia 13, é
o seu dia” (O GLOBO, 02/08/1972, p. 6) . Neste ano, em outra reportagem, o jornal O Globo
entrevistou diversos pais famosos a respeito de sua visdo sobre ser pai. Segundo Vinicius de

Morais, “ser pai € procurar, sempre, ser o melhor amigo de seus filhos.”

Em reportagem especial sobre o Dia dos Pais no caderno feminino “Ela”, o jornal O
Globo inicia a matéria informando que “ELA, hoje, ¢ uma carinhosa homenagem aos papais,

comemorando, em especial premiére, o dia de amanha”. A seguir, o jornal afirma que

Nossa moda, enderegada ao sexo forte, é alegre ¢ sabe das coisas. Tal qual o
papai de nossos dias. O amigo, de coracgao e sorriso sempre abertos.

Hoje, a moda ¢ para ele.

Pois amanha ¢ seu dia.

Viva o papai, um amigo legal.

(O GLOBO, 10/08/1974, p. 25, Segunda Sec¢ao)

Segundo a reportagem acima, o pai ¢ representado como “um amigo legal”, “o amigo,
de coragdo e sorriso sempre abertos”. Além disso, a reportagem refere-se ao pai como o “sexo
forte”. Pode-se compreender o uso deste adjetivo como estando relacionado a construgao de
“uma imagem masculina associada a autonomia, autoconfianga, lideranga, agressividade,
forca, aventura, arrogancia, poder de decisdo, capacidade de dominio, assertividade,
rusticidade, orientacdo para realizacdo” (OLIVEIRA, 1998, p. 103). De acordo com essa
concepcao tradicional de masculinidade, segundo Carla Bassanezi, “a iniciativa, a
participacdo no mercado de trabalho, a for¢a e o espirito de aventura definiriam a

masculinidade” (BASSANEZI, 2004, p. 609).

Esta concepgao tradicional de masculinidade pode ser relacionada, por sua vez, ao
conceito de masculinidade hegemonica, que se refere ao homem “branco, jovem, forte,
saudavel e heterossexual” (MACHADO, 2007b, p.42), o qual pressupde um ideal de
masculinidade vinculado “indicadores de virilidade, poder e prestigio” (PAMPLONA;
BARROS, 2021, p. 11). O conceito de masculinidade hegemonica deriva do conceito de self-
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made man, que se origina no inicio do século XIX, nos Estados Unidos. Conforme nos

explica Erving Goffman,

ha apenas um homem completo ¢ sem rubores na América do Norte: um
jovem, casado, branco, urbano, do norte, heterossexual, protestante, pai, com
educacdo superior, bem empregado, bem apessoado, de bom peso e boa
estatura, e com algum recorde esportivo recente... Qualquer homem que nao
se qualifica em alguma dessas categorias provavelmente ira ter uma imagem
de si mesmo — pelo menos durante alguns momentos — como sem valor,
incompleto e inferior (GOFFMAN, 1963, p. 128 apud KIMMEL, 1998, p.
106-107).

Segundo Robert Connell e James Messerschmidt (2013, p. 253), “as masculinidades
hegemdnicas podem ser construidas de forma que ndo correspondam verdadeiramente a vida
de nenhum homem real. Mesmo assim, esses modelos expressam, em varios sentidos, ideais,

fantasias e desejos muito difundidos.”

Considerando que o conceito de género ¢ uma categoria de analise sempre relacional
(SCOTT, 1995), o conceito de masculinidade hegemoénica ¢ definido e construido em
oposi¢ao as demais masculinidades, consideradas subalternas e desvalorizadas, bem como em
oposicdo as mulheres, as quais constituem-se no “outro”, “representando o lar, a vida

doméstica, a obriga¢do familiar” (KIMMEL, 1998, p.116).

Em reportagem de homenagem ao Dia dos Pais, publicada em 1974, o jornal O Globo
informa que “os tempos mudaram e destruiram a barreira que o concreto da autoridade
patriarcal havia colocado entre as geracdes”. Ao se referir ao pai, “o chefao da familia”, O
Globo afirma que: “ontem, o ar austero, a voz de baritono, [...] o pater familias inabalavel.
Hoje, o pai boa praca, o cara legal, [...] o parceiro na pelada na rua, o bom de papo, de riso, de

chope e de samba” (O GLOBO, 10/08/1974, p. 25, Segunda Sec¢ao).

Estas mudancgas, de acordo com o jornal, sdo visiveis “por dentro e por fora”,
associando a mudanga de comportamento @ mudanca na forma de vestir do papai, agora mais
jovem e descontraida, pois “a moda atendeu aos apelos dos jovens, em sua tentativa de igualar

idades e idéias”. De acordo com a reportagem, o papai deveria se vestir agora com “jeans €
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malhas descontraidos”, uma moda “sempre disposta a brincar entre os filhos, numa identidade
29 <¢

onde apenas as primeiras rugas evidenciam os anos de intervalo entre um e outro”, “no todo,

pai e filho, um s6 amor” (O GLOBO, 10/08/1974, p. 25, Segunda Se¢2o0).

Podemos depreender que a reportagem acima faz alusdo as ja referidas mudangas em
curso nesse periodo, o que parece influenciar, por seu turno, nas representacdes de
paternidade apresentadas. Nesse sentido, na reportagem sdo citados dois modelos de pai, o
“pater familias inabalavel” e o “o pai boa praga, o cara legal”. O termo “pater familias” esta
relacionado, segundo Ana Scott, aos “valores patriarcais que remontam ao periodo colonial” e
“foram referéncia quando o assunto ¢ familia: pressupunham a ideia de submissao de todos
(parentes e/ou dependentes) que estivessem sob o poder do pater familias” (SCOTT, 2012,
p.15-16). Ainda segundo Ana Scott,

a palavra familia deriva de famulus. Em seu sentido primitivo designava o
conjunto dos escravos/servidores pertencentes ao pater familias, que tinha
poder de vida e de morte sobre todos que estavam sob sua autoridade: a
mulher, os filhos, os agregados, os escravos (SCOTT, 2012, p.39).

Ainda de acordo com o jornal O Globo, referindo-se as transformagdes socioculturais
desse periodo, “os tempos mudaram e destruiram a barreira que o concreto da autoridade
patriarcal havia colocado entre as geragdes. A coisa mudou. Por dentro e por fora. E, a moda
atendeu aos apelos dos jovens, em sua tentativa de igualar idades e idéias” (O GLOBO,
10/08/1974, p. 25, Segunda Se¢ao). Com relacdo a estas mudancas socioculturais, Carla

Bassanezi Pinsky afirma que

A autoridade — fosse pai, marido, professor, padre ou governador — ndo
estava mais tdo firme em seu pedestal. Os conflitos, as diferengas de opinido
e comportamento ficariam evidentes. Distintas visdes de mundo, marcadas
por geracdo, conviviam nessa época. Em poucos anos, a palavra didlogo
entraria no vocabulario de pais e filhos e juventude viria a ser um ideal
undnime, mas, nos anos 1960 ¢ 1970, os jovens surpreenderiam ao desafiar
os padrdes morais ¢ familiares que haviam conduzido a vida de seus pais até
entdo (PINSKY, 2012, p. 515).

Na reportagem intitulada “As criangas dizem que um pai ideal deve ser assim”, o

jornal O Globo apresenta as impressdes das criangas em relagdo aos seus pais, bem como sua
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visao de como seria o pai ideal. Antes de passar as falas das criangas, na introducdo da

reportagem, o jornal afirma que o pai

E uma figura multipla, dificil de imaginar. Precisa satisfazer a tantas
exigéncias: comprar sapatos, moveis, trocar aquela TV usada, dar balas e
brinquedos. Sempre coisas que simbolizam seguranca. Mas talvez quem
toque no centro do problema é o pequenino psicologo que ndo hesita em
responder: “Dando amor ja ¢ suficiente” (O GLOBO, 11/08/1974, p. 5).

Ainda nesta reportagem, o periddico O Globo afirma que a imagem do pai ideal se
modifica conforme a idade das criangas. Assim, para as criangas menores, segundo o jornal O
Globo,

a imagem do pai ideal ¢ formada pela seguranga material que ele oferece a
casa. Assim, Edna (cinco anos) diz que ¢ o que “compra comida”; Michel
(cinco anos) acha que ele “compra sapatos, moveis para a casa’; outras
dizem: “troca a TV velha por uma nova, o ar condicionado também”.

Enfim, a nocdo de que o pai € o responsavel pela manutencao financeira da
familia se estende aos pequenos gastos, “da chicletes, balas e sorvetes”,
afirmam Patricia Maria e Ana Paula (cinco anos) ¢ André (seis anos); ou
ainda, segundo Patricia (cinco anos), “leva dinheiro e compra brinquedos
para a gente” (O GLOBO, 11/08/1974, p. 5).

As representagdes apresentadas no trecho acima reiteram as representagdes anteriores,
que atribuem a figura paterna os papéis de trabalhador, chefe da familia e provedor. A seguir,
ao abordar a imagem de pai ideal segundo a opinido das criancas maiores, o jornal O Globo
acrescenta que “entre os sete € nove anos o relacionamento entre pai e filhos comeca a ser
mais afetivo e menos ligado com a necessidade de sustento”. Nesse sentido, Rodolfo Gustavo
diz: “para ser um bom pai ndo precisa de ter dinheiro. Dando o amor ja ¢ o suficiente”. Por
sua vez, Rodolfo Luiz afirma que “ o pai ideal ‘mostra ao filho o que a vida ¢’”, conforme a
representacao de pai como exemplo e guia para os filhos. O Globo conclui afirmando que “o
importante ¢ que para cada crianga o melhor pai ¢ sempre o seu, dos sabados e domingos, do

escritorio e bom para sua mae também (a mae ¢ sempre lembrada)” (O GLOBO, 11/08/1974,

p. 5).

Por fim, nesta reportagem do jornal O Globo, sdo incluidas as opinides de algumas

criangas a respeito do que consideram ser um bom pai, conforme trecho abaixo:
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Luiz José Verissimo (12 anos): Um bom pai para mim ¢ aquele que abre a
luz da vida para os filhos. Que conduz seus filhos ao dificil e paciente
caminho da sabedoria, cultura e educacdo. Que transforma a realidade em
uma coisa suave. [...] E, finalmente, um bom pai é aquele que consegue
mostrar o verdadeiro caminho dos filhos.

Patricia, de dez anos, ¢ positiva: “Um pai ndao é bom s6 dando presentes, ele
precisa dar seu amor e sua confianca a sua familia. Todo pai que quer ser
bom ¢é bom, ndo precisa de conselhos de ninguém.”

[...]

Para Fabienne, de sete anos, o pai tem algumas definigdes: “O pai ¢ legal —
ele ¢ bom — ele trabalha — alguns sdo médicos, outros sdo engenheiros — Ele
da amor para a gente — Ele brinca com a gente, ele sustenta a gente”.

(O GLOBO, 11/08/1974, p. 5).

Como salientamos, nesta reportagem, sdo reafirmadas as representacdes de
paternidade tradicionais, relacionando o pai ao mundo do trabalho. Assim, o pai ¢ visto como
o provedor familiar, responsavel pelo sustento da familia, sendo citado pelas criangas como
0 pai que “compra comida”, “compra sapatos, moveis para a casa”, bem como aquele que
conserta coisas em casa - “troca a TV velha por uma nova, o ar condicionado também”.
Tarefas, por sua vez, relacionadas tradicionalmente ao papel masculino, paterno, tendo em
vista a divisdo de tarefas no casamento-modelo deste periodo, o qual atribuia tarefas
domésticas como deveres femininos, ao passo que, “dentro de casa, os homens deveriam ser

solicitados apenas a fazer pequenos reparos” (BASSANEZI, 2004, p.626).

Outra representagdo de paternidade reiterada nesta reportagem ¢ a que associa a figura
paterna a de exemplo moral, pois o pai ¢ aquele que “mostra ao filho o que a vida ¢, “que
conduz seus filhos ao dificil e paciente caminho da sabedoria, cultura e educagdao”, ou
conforme as palavras do entrevistado Luiz José Verissimo (12 anos), “um bom pai ¢ aquele
que consegue mostrar o verdadeiro caminho dos filhos”. A dimensdo afetiva da paternidade
também ¢ citada pelas criancas, assim, conforme Rodolfo Gustavo, “para ser um bom pai nao

precisa de ter dinheiro. Dando o amor ja € o suficiente”.

Como procuramos demonstrar, as reportagens e anuncios aqui analisadas além de
homenagear os pais e incentivar o consumo de produtos fizeram “circulavam visdes de mundo

e representacdes de género” (MACHADO, 2007b, p. 54). Assim, neste capitulo, buscamos
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identificar e compreender as representagdes de paternidades divulgadas pelo jornal O Globo
entre os anos de 1964 a 1974. A partir da analise das reportagens e anuncios veiculados
durante as semanas que antecediam a comemoragdo do Dia dos Papai foi possivel perceber a
recorréncia de representacdes de paternidade que associam a figura paterna as ideias de
trabalhador, chefe de familia e provedor material, bem como do pai como uma figura de
exemplo moral e amigo dos filhos. Estas representacdes de paternidade sdo reafirmadas nas
reportagens ao longo de todo o periodo analisado. Menciona-se ainda as nogdes de protecao,
seguranga, responsabilidade e respeito como vinculadas a paternidade. Desta maneira,
verifica-se que as representacdes de paternidade veiculadas pelo jornal O Globo estavam em
consonancia com as representagdes de paternidade e de género presentes na sociedade deste

periodo, as quais atribuiam ao homem a fung¢do de provedor e chefe de familia.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com esta pesquisa, buscamos analisar as representacdes de paternidade divulgadas
pelo jornal O Globo, entre os anos 1964 e 1974, por meio de anuncios publicitarios e

reportagens alusivas ao “Dia do Papai”.

Compreendemos, segundo Hennigen e Guareschi (2002), que a midia apresenta um
carater pedagdgico, produz conceitos sobre o social, indica formas de agir, pensar e perceber
o mundo. Logo, a midia exerce influéncia sobre a constru¢do da identidade paterna. A
imprensa, no caso do presente estudo o jornal O Globo, fez circular uma série de
representacdes sobre a paternidade no periodo em tela, que visavam instruir os

comportamentos paternos.

Tendo em vista que a publicidade e o jornal O Globo fazem uso de ideias e valores ja
presentes na sociedade, as representacdes que eles apresentam reforcam representacdes de
paternidade e papéis masculinos sancionados socialmente. As mensagens publicitarias do
periodo analisado eram direcionadas para um publico urbano, oriundo “das camadas médias”
da sociedade, de modo que os reclames e reportagens veiculados pelo jornal O Globo
dialogavam com as representagdes destas camadas. Conforme abordamos, de acordo com o
modelo de paternidade tradicional, ao pai ¢ atribuido o papel de chefe e provedor da familia,

a0 passo que a mae associa-se o papel de cuidar dos filhos e do lar.

O jornal O Globo, como vimos, foi o idealizador da data comemorativa do Dia do
Papai no Brasil, justificando-a como uma contribuicdo para o fortalecimento dos lacos
familiares, ideia que se repete com frequéncia nas matérias sobre a criagao do Dia do Papai
publicadas pelo jornal O Globo. Nestas reportagens foi possivel perceber o carater religioso
presente no Dia do Papai, pois inicialmente a efeméride fora idealizada para coincidir com o
dia de Sao Joaquim, pai da Virgem Maria. Também se evidenciou a ligacdo do jornal O
Globo com entidades governamentais e religiosas, bem como a iniciativa privada, as quais
expressavam seu apoio a comemorag¢do, elogiando o jornal O Globo por ter idealizado a

festividade. Cabe destacar também que ¢ possivel perceber nas reportagens que havia uma
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aprovacao por parte do governo militar em relagdo a campanha do Dia do Papai, assim como

com a representagao do pai como chefe de familia.

Como a historiografia tem demonstrado®, o jornal O Globo apoiou abertamente o
golpe de 1964 e os governos militares que se seguiram até 1985. Assim, buscamos ao longo
da pesquisa perceber se as representacdes de paternidade veiculadas por O Globo, além de
buscar instruir o exercicio da paternidade, apresentavam relagdo com os valores politicos e

ideoldgicos defendidos pelo regime.

Nas reportagens analisadas sdo frequentemente reafirmadas a importancia da religido,
da moral e da familia, bem como uma preocupagdo recorrente com o fato de que a institui¢do
familiar estaria se esvaindo, justificando-se inclusive a criagdo da efeméride com o objetivo
de fortalecer os lagos familiares. Evidenciou-se também referéncias a patria e a consciéncia
civica, podendo-se citar, por exemplo, o elogio do jornal O Globo ao “Pai do Ano” de 1965,
como “um democrata convicto, inimigo niimero 1 dos comunistas.” Conforme nos aponta
Figueiredo (1998, p. 138), “tradicao cristd, ordem, familia, propriedade” eram elementos
muito caros as camadas médias urbanas da sociedade, os quais foram, por sua vez, articulados
no discurso politico dos militares. Além disso, estes setores conservadores pressupunham que
estaria em curso, nesse periodo, a “dissolucdo dos costumes”, como resultado de uma
“insidiosa subversdo comandada pelo movimento comunista internacional’(ALMEIDA;
WEIS, 1998, p. 399). Por outro lado, assistia-se nesta época a crescentes transformacoes

socioculturais e questionamentos da moral tradicional vigente na época, que confrontavam os

valores da “tradicional familia brasileira”.

Considerado o chefe da familia, o lider, o “rei”, o pai sempre era representado nas
reportagens do jornal O Globo como o “centro” da familia, aquele quem “regia” e conduzia a
familia, em consonancia com o modelo de casamento tradicional dessa época, segundo o qual
aos homens se atribuia o papel de provedor e chefe familiar, ao passo que as mulheres lhes
atribuiam o reduto doméstico, tornando-as responsaveis por se dedicar ao lar, aos filhos e ao

marido.

§  MOTTA, Rodrigo, op.cit.; NAPOLITANO, Marcos. opus cit.
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Nesse sentido, pode-se depreender a partir das reportagens analisadas que as
representacoes de paternidade divulgadas e valorizadas ao longo dos anos pelo jornal O Globo
estavam ligados a um modelo hegemonico de paternidade, segundo o qual ao pai se atribuia o
papel de trabalhador, provedor, chefe de familia, bem como o pai como sendo uma figura de
exemplo moral e amigo dos filhos. Este modelo hegemodnico de paternidade, por sua vez,
estava de acordo com os valores tradicionais da sociedade deste periodo, que eram defendidos
pelos governos militares e seus apoiadores civis, 0s quais consistiam em uma visdo tradicional
de familia e de género na qual o pai ¢ o chefe da familia, o provedor e exemplo moral,

responsavel por sua manutengao, protecao e condugao.
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1. Jornais O Globo - Acervo O Globo (https://acervo.oglobo.globo.com/)
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