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Resumo:

O presente trabalho busca a aproximacao entre a Geografia e o Turismo enquanto campo
tedrico do conhecimento. Faz um movimento tedrico para problematizar o conceito de
Espaco Turistico a partir do conceito de Espago Geogréafico. Mostra o quanto a Geografia
é uma ciéncia auxiliar do Turismo e o Turismo pode, também contribuir para o
entendimento da organizacdo espacial em tempos da globalizacdo. Teoriza alguns dos
conceitos da Geografia que devem interessar ao Espaco Turistico - lugar e paisagem.
Mostra a relevancia do entendimento da Comunicagéo, tanto no que diz respeito a
compreenséo provisoéria do Espaco Geografico como do Espaco Turistico. Procura aplicar
esses conhecimentos na cidade de Porto Alegre, capital do estado do Rio Grande do Sul.
O texto ndo esta acabado, é preciso continuar a reflexdo.

Palavras-chave: Geografia versus Turismo. Espaco Geografico. Espag¢o Turistico.
Comunicacao. Cidade de Porto Alegre/RS.

Abstract:

This paper seeks an approximation between Geography and Tourism, as a knowledge
theoretical field. It does a theoretical movement in order to problematize the concept of
tourist space from the concept of geographical space. It demonstrates how Geography
might be a subsidiary for Tourism, and in which extent Tourism can also contribute to the
comprehension of spatial organization in globalization times. It theorizes some of concepts
in Geography which should interest to tourist space — place and landscape. It demonstrates
the relevance of the understanding of communication, in which it concerns the provisional
comprehension of geographical space, and of tourist space as well. It seeks to apply those
kwonledges to Porto Alegre city, capital of Rio Grande do Sul state. The text is not done
yet, it is needed to proceed into the reflection.

Keywords: Geografia versus Tourism. Geographical space. Tourist space.
Communication. Porto Alegre City/RS.
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Resumen:

El presente trabajo busca acercar la Geografia y el Turismo como campo tedérico del
conocimiento. Hace un movimiento teérico para problematizar el concepto de espacio
turistico a partir del concepto de Espacio Geografico. Muestra cuanto la Geografia es una
ciencia auxiliar del Turismo, y el Turismo también puede contribuir a la comprensién de la
organizacién espacial en tiempos de globalizacion. Teoriza algunos de los conceptos de
Geografia que deben interesar al Espacio Turistico — lugar y paisaje. Muestra la relevancia
de la comprension de la Comunicacion, tanto en lo que se refiere a la comprension
provisional del Espacio Geografico como del Espacio Turistico. Se busca aplicar este
conocimiento en la ciudad de Porto Alegre, capital del estado de Rio Grande do Sul. El
texto no esta terminado, es necesario continuar la reflexion.

Palabras-clave: Geografia versus Turismo. Espacio geografico. Espacio turistico.
Comunicacién. Ciudad de Porto Alegre/RS.

1 Introducéo

Como ilustracdo central para comegarmos a nossa conversa, sabemos
gue o Turismo tem sido tema de pesquisas nos mais diferentes campos do
conhecimento por diferentes meios académicos, gracas aos indices de
crescimento econdmico, ao grande envolvimento de cadeias produtivas, a
valorizac&o de culturais locais e autdctones, entre tantos outros, mas que
encaminham para a sua complexidade (ndo vamos aqui problematizar a
pandemia).

Para nés, neste momento, o Turismo é um fenbmeno Geografico e
Comunicacional. Nessa contribuicdo partimos do questionamento: Como
se d& a relacdo da Geografia com o Turismo? E, segue outra pergunta:
Qual é o lugar da Geografia no Turismo ou do Turismo na Geografia? Sem
terminar a prosa, trazemos um breve estudo de Porto Alegre-RS, Brasil,
procurando com isso demostrar em parte as respostas a tais interrogacoes.
Esse é 0 nosso propdsito nessa contribuicdo. O inicio dessa caminhada
pode ser a ideia de que, para ocorrer a atividade turistica, se faz premente
o deslocamento espacial, ou seja, 0 movimento sobre e no espago
geografico. A pratica socioespacial do Turismo € praticada no movimento
entre locais — o lugar do sujeito e o local e ser conhecido.

Nessa (inter)rel(acdo) o sujeito-turista se constitui em agao sobre o
conjunto de objetos que estdo, geralmente, a sua disposi¢éo. E preciso
conhecer para poder conhecer melhor e interagir. Segundo Morin (2000, p.
59), “a condigdo humana estd marcada por duas incertezas: a incerteza
cognitiva e a incerteza histérica. (...) Conhecer e pensar ndo € chegar a
uma verdade absolutamente certa, mas dialogar com a incerteza”. E
incentivado pelas incertezas que buscamos as possiveis certezas e nos
transformamos em autores e protagonistas. O pensamento complexo lida
com a incerteza, procurando conceber a organizagdo. Nessa mesma
l6gica, como afirma Milton Santos (1996, p. 81), “a realidade concreta da
histéria ndo separa o natural e o artificial, o natural e o politico, devemos
propor um outro modo de ver a realidade (...)". O Turismo precisa refletir
sobre tais contribuigdes.
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2 Caminhando

Os gedgrafos possuem a conhecimento de que o espaco, objeto de
estudo da Geografia, é “formado por um conjunto indissociavel, solidario e
também contraditorio de sistemas de objetos e sistemas de acdes, ndo
isoladamente, mas como o quadro unico no qual a histéria se da (SANTOS,
1996, p.51). O espaco é a acumulacao desigual dos tempos cujo arranjo é
derivado do movimento constante das relacbes sociais. A Geografia se
manifesta através das diferenciacbes que este espaco se demonstra.
Esses arranjos particulares parecem levar a necessidade da experiéncia
turistica, ou seja, as diferencas fazem os locais/paisagens existirem. E, nos
parece, que a paisagem é um dos conceitos geograficos que mais dialoga
com o saber e o fazer “Turismo” (KUNZ, 2021).

Para nés, a atividade turistica é resultante de diversas acdes
indissociaveis que constroem formas, estabelecem estruturas, (re)criam
funcbes e estdo inseridas em processos, muitos dos quais nhao
conseguimos, numa primeira busca, ter-lhes o entendimento. Pensamos,
nessa linha de raciocinio, que nem sempre tais atividades séo solidarias,
mas sao derivadas de descoincidentes setores sociais que
atuam/constroem o espaco individualmente como instituicdo, ou através de
redes estabelecidas.

O Turismo recebe cada vez mais a atencdo, dos pesquisadores, dos
gerenciadores econémicos e administradores politicos. Se, por um lado, a
importancia social, econdmica, politica e cultural do Turismo é indiscutivel,
por outro, ainda se faz necessario o continuo estudo, a investigacdo e a
(re)construcdo de referencial académico que possa nortear/balizar
caminhos tedricos mais transparentes e com maior sustentacdo sem
esquecermos que sdo provisorios. Pensamos que, embora ja ha robustas
contribuicdes, ainda é insuficiente o referencial epistemoldgico proprio ao
Turismo. A ciéncia nem sempre acompanha o processo das exigéncias
sociais. O ideal é andarem juntas, duvidando e problematizando, e assim,
alto impulsionando-se. Na verdade, a atividade turistica parece nem
sempre facilitar a conduta cientifica: por suas ansiedades em buscar
respostas solicitadas pelo modo de producéo capitalista, ela transita em
diferentes lastros teoricos, apropriando-se dos diversos arcaboucos
cientificos e, com isto, algumas vezes, dificultando a constru¢cdo de um
objeto préprio cognoscivel.

O Turismo para nos, representa uma outra possibilidade de buscar o
entendimento do mundo, mesmo complexo. Mas, como toda ciéncia que se
constitui, necessita das contribuicées de outros campos do conhecimento,
entre eles a Geografia — e por que ndo pontuar que a Geografia também
necessita do Turismo? Esta, indiscutivelmente, é fundamental por oferecer
0 necessario tecido espacial, alicerce da grande maioria da oferta turistica.

Molina (1998), falando sobre as mudancas que a pés-modernidade
trouxe ao Turismo, principalmente a partir da ultima década do século
passado, denomina Pdés-Turismo um novo paradigma. O Po&s-Turismo
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nasceu nos paises de maior desenvolvimento tecnologico e industrial e,
através do processo de Globalizacao, tem-se movimentado para os paises
de crescimento tecnologico relativo. O P6s-Turismo esta regido por um
novo sistema de coédigos e de relacbes, portanto, solicita profissonais
qualificados que entendam a complexa rede de processos simultaneos, o
que origina o Turismo e a satisfacéo dos turistas. Assim, € importante que
0s Sujeitos envolvidos com o Turismo tenham concepcdes claras e nocdes
tedricas sobre o0 que é, porque existe e quais sdo as suas representacdes
sociais. Com isso o Turismo passa a ler visto com maior mediacao
académica e menos empirismo. A partir dessas contribui¢cdes, surgem
novas inquietudes:

Como trabalhar com o Turismo sem a oferta turistica? Onde se encontra
esta oferta? O que o Turismo estudo, seria ou ndo o espaco Geografico?
Sao questdes que pretendemos buscar resposta proviséria neste corpo
textual.

O classico autor italiano Sessa (1983, p.47), ja pontuava que “a oferta
turistica € o resultado de todas aquelas atividades produtivas que servem
a formacao dos bens e servigos necessarios a satisfacdo da necessidade
turistica e que se exprimem no consumo turistico.”

Numa leitura geografica, estes bens compreendem/inserem-se na
paisagem, entendida como conceito que traduz o aspecto global — o visivel
e o invisivel/sentido, mas nem sempre visto — de uma &rea. Ela envolve os
elementos fisicos/naturais, as suas interacdes, assim como todas as
intervencoes e articulagcdes provocadas pela agdo humana. Nessa leitura,
também fazem parte da paisagem os elementos historicos e culturais que
sinalizam o processo organizacional dos diversos grupos sociais,
construidos ao longo do tempo. A paisagem é resultado do acumulo de
acOes temporais onde as diferencas presidem a existéncia dos elementos
ali presentes.

Segundo Rodrigues (1997), a paisagem é um notavel recurso turistico,
desvelando alguns objetos e camuflando outros, por meio da posi¢céo do
observador, ou seja, através de a¢bes que pretendem encantar e seduzir
0s sujeitos-turistas. Como entendemos ser o0 objeto de estudo da Geografia
o Espaco Geogréfico, vislumbramos que este, com o passar do tempo — ou
melhor, com a incorporacao do tempo, do surgimento de novas tecnologias,
das mudancas nos sistemas de informacéo e do papel, cada vez mais
amplo e globalizado da comunicacdo — parece adquirir novas dimensdes,
inclusive para o Turismo. Cada vez mais, o deslocamento parece ser
menos horizontal e mais densamente multidimensional, acarretando a
necessidade e compreensdo de uma transdisciplinaridade complexa,
apoiada na comunicacdo. Com isso, interrogagdes do tipo “O que é o
Espaco Turistico, e como este é construido?”, ficam cada vez mais dificeis
de serem trilhadas por uma unica resposta, pelo menos satisfatoria,
temporariamente. Eis um de nossos desafios para nossos estudos. No
entanto, nos atrevemos a pontuar uma reflexdo: ndo seria o espaco turistico
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um conjunto indissociavel de sistemas abertos de objetos e sistemas
abertos de agbes, voltados a complexidade do fendbmeno turistico, ou ndo?
Eis um desafio reflexivo. E nesses sistemas sobressaem as paisagens aos
nossos sentidos, parecendo, pois, ser necessario entendermos sobre o que
deve ser compreendido por paisagem, a qual opera como um dos principais
demonstrativos da forma como 0s sujeitos, em sua relagcdo com a natureza,
se apropriam do espaco, modificando-o e adequando-o conforme as suas
intencdes, necessidades, crencas, enfim, a sua cultura. Essa concepgao
vai ao encontro das formulacdes de Verdum (2012, p. 18) que caracteriza
a paisagem como:

O concreto, ou seja, a coisa real, mas, a0 mesmo tempo, é a
imaginacédo, a representacdo destas coisas, as imagens. Cada
um de nds, de acordo com a nossa trajetéria, nossa consciéncia,
experiéncia, vé as paisagens de forma diferente e Unica. Cada
um constréi seus conceitos que vao refletir em suas acgbes e
olhares, mas estes olhares estdo concebidos a partir de uma
matriz cultural, do coletivo das pessoas de uma determinada
sociedade humana. (VERDUM, 2012, p. 18).

A paisagem demonstra as formas observadas e interpretadas de acordo
com o sujeito que exercita as suas experiéncias. Mas ela, por si s6, nao é
autoexplicativa. O trabalho com a nocao de que a paisagem vai além do
olhar, do que os olhos podem enxergar, parece ser fundamental ao
Turismo. Uma das mdltiplas potencialidades deste conceito estd na
possibilidade de interagcdo com os demais sentidos. As paisagens contém
diferentes formas e cores, mas dentro destes elementos também estdo
presentes sons, cheiros e sabores que podem enriquecer e aprofundar
nossas perspectivas propiciando a analise da paisagem enquanto resultado
da manifestacdo aparente das espacialidades e, portanto, possivel de se
transformar em paisagem turistica, ou ndao?

E desafiador estendermos quais sd0 0s necessarios atributos para
adjetivar paisagens como turisticas, pois as paisagens turisticas precisam
dar conta das motivagfes dos visitantes que as contemplam ou as utilizam
como cenario para um envolvimento diverso do seu local de vivéncia
cotidiana. Para tanto, parece ser fundamental o pleno conhecimento/estudo
dos elementos que compdem tais paisagens. Saber a sua génese e
considerar o seu processo de dinamismo. A paisagem que vejo agora nao
sera a mesma que enxergarei no proximo minuto. Na tensa relacdo entre o
sujeito observador e a geograficidade estampada através da paisagem, o
olhar se modifica a cada instante. Cada instante sugere outro olhar e
dependendo do local do olhar surgem novas paisagens.

Sabemos que tal conjunto de signos e tracos, percebidos por olhares
diversos, nem sempre sao sentidos pela simbolizacéo turistica dos sujeitos.
Tal situacdo também esta atrelada aos estados emotivos de quem as
observa e, logicamente, também as “bagagens culturais’. Os mdultiplos
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elementos interativos da paisagem apresentam-se em infinitos quadros em
que as molduras séo atribuidas as acbes humanas, que representam as
necessidades, os interesses, desejos e fantasias dos grupos sociais. Nem
todos os quadros podem ser vistos. Muitos ndo conseguem enxerga-los.
Os recursos naturais, 0s constantes movimentos de origem produtivo-
temporal, assim como as manifestacdes culturais, séo relevantes na oferta
turistica. A Geografia oferece, portanto, o estudo das bases da oferta
turistica.

Reitermos ser indiscutivel que a maior atencdo dada ao Turismo € mais
vinculada as implicacbes econbmicas por ele representadas, do que
propriamente as preocupacdes teodrico-epistemoldgicas em que todas as
ciéncias devem firmar-se. Frente ao atual processo de globalizacéo, os
aspectos econémicos ganham mais forca do que a reflexao epistemolégica
sobre o fendmeno turistico e sua natureza, ainda mal definidos. E comum
a turistificacdo dos lugares anteceder, pela forca econémica e politica, as
necessidades emergentes dos lugares, e 0s estudos necessarios de
(re)conhecimento cientifico das paisagens envolvidas. Neste caso, a
necessidade turistica supera a capitalizacdo consciente e tedrica dos
espacos, para a criacdo dos sitios/lugares onde ocorrem encontros
turisticos. A profissionalizacdo esvazia-se frente ao dominio da busca de
lucros imediatos.

Ha riscos neste processo. Nem sempre o0s resultados em curto prazo sao
reversiveis. Hoje, ha clareza que um planejamento turistico tem o0 seu
retorno de investimentos em médio prazo, num tempo equivalente a quinze
anos.

Nas grandes cidades — como Porto Alegre, por exemplo —, as atividades
turisticas devem receber maior atencdo de seus administradores,
empresarios e instituicdbes académicas, ndo com o intuito Unico de oferecer
melhor oferta turistica ou captar um maior contingente de turistas, mas no
de oferecer uma atitude cidada, em que esta incluido o lazer e a recreacgao
para seus proprios habitantes. Para tanto, o conhecimento e o
reconhecimento dos espacos urbanos torna-se indispensavel.

No contexto da (des)organizacdo mundial, cada vez mais interativa e
‘sugativa”, as atividades turisticas de lazer e recreacdo ganham
necessariamente um sentido mais efetivo. Elas sdo indispensaveis no atual
processo de vida urbana. Na corrida capitalista — sistema no qual todos
estamos envolvidos —, 0 6cio se faz necessario como ruptura da
engrenagem tao encadeada.

Com escala planetaria de trocas, com 0s movimentos inter(net)ativos,
sao as especificidades, as diferencas, as identidades que ganham forca, e
devem fazer parte da oferta turistica. Na globalizacdo, o heterogéneo
parece desmanchar-se. Perde o brilho e se transparece. No entanto, o
homogéneo também tende a esvair-se, e sdo justamente os valores e 0s
tracos culturais com especificidades territoriais que fazem a existéncia dos
lugares. Valorizar é conhecer. Conhecer é amar e respeitar. E preocupar-
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se com as diferencas, respeita-las e conserva-las.

Essas novas representagdes sédo de particular relevancia nos processos
das redefinicbes das funcdes sociais que as metropoles passam a assumir.
N&o é possivel viver num mundo plano, cartesiano, sem tons e nuangas. O
mundo urbano é temporal, repleto de conflitos e desajustes, indefinicbes e
contradicbes, acdes e reacOes, e, portanto, necessita oferecer
possibilidades de Turismo, lazer e recrea¢cdo como compensacao a esses
movimentos. Sabemos que é cada vez mais dificil limitar todos esses
setores. O mundo do 6cio é indiscutivelmente necessario. Essas opcdes
terdo maiores possibilidades de ser capitalizadas com sucesso, quanto
mais forem planejadas, coletivizadas e particularizadas territorial e
socialmente. E, com isso, a expansao do Turismo se far4 ao natural, do
local e regional para os fluxos numa escala mais global.

Deve-se resgatar as significacdes ainda marcadas no espacgo natural,
social, e também no espaco das memoarias, desde que elas transpirem
signos, tracos e sinais das diferencas, evidéncias importantes na formacao
das personalidades da oferta turistica local. Tais elementos transformam-
se em possibilidades de criagdo de uma grife, uma referéncia para a
seducdo e o desejo de querer estar presente, de querer interagir, e de
necessitar o0 consumo, ou seja de apropriagcdo — a necessidade cultural de
fazer e manter o Turismo.

3 Caminhando e refletindo conceitos para o Turismo

O mundo moderno em que vivemos, e por que nado dizermos “pos-
moderno”, continua sendo marcado pelo constante processo de
transformacdes sociais, politicas e, sobretudo, espaciais.

Segundo Claval (2002) o mundo pés-moderno é marcado por um
processo comunicacional complexo, pois a realidade também assim o é.
Ha uma grande filtragem com sérias perdas de informacédo, em que
noticias, conhecimentos e simbolos nem sempre estdo ao alcance de
todos, embora as redes, cada vez mais, dominem o mundo.

O Turismo, inserido neste mundo, parece ser um fenémeno
relativamente moderno, que envolve o deslocamento dos sujeitos, a
organizagéo territorial e a ordenagéo de produtos e ofertas. Nos “tempos
pos-modernos”, de mudancas tecnoldgicas e comunicacionais tao rapidas,
a sociedade atribui sentido, cada vez mais, a necessidade de afastar-se do
cotidiano e buscar novas “aventuras”, muitas vezes tecidas através do
simples descanso e reaproximagdo com a natureza. Nesse sentido, a
consciéncia de ser mundo € dada, concomitantemente, ao sujeito, ao lugar
e ao mundo.

Os paradigmas que pontuam a contemporaneidade nos fazem entender,
ou nos dao a capacidade de entender provisoriamente, 0 universo como
um todo e cada uma das suas partes como parte do mundo (SANTOS,
1996), mas que encerram em si 0 todo. O Espaco Turistico € parte deste
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todo. A regido, categoria discutida, entendida e, outras vezes negada pela
Geografia, € um todo, e, a0 mesmo tempo, parte complexa do mundo que
se manifesta por um conjunto homogéneo de elementos solicitados para
diferentes andlises espaciais.

O termo “regido” integra a linguagem coloquial dos sujeitos, assim como
tem sido um dos mais empregados pela Geografia, ao longo de sua tradicéo
de pensamento. Deriva do latim regere. Na Roma Antiga, significava as
areas que estavam subordinadas as regras gerais e hegemonicas das
magistraturas sediadas em Roma. Podemos considerar a emergéncia
desse termo como uma necessidade conjuntural entre a relacdo de
centralizacdo do poder em um local e a extenséo dele sobre uma area de
grande diversidade social, cultural e espacial. O conceito de regiao foi
sendo construido a partir de quatro eixos principais: discussdo politica,
dindmica dos estados-nacbes, organizacdo da cultura e o estatuto da
diversidade espacial. Paralela a formacdo conceitual, tedrica e
epistemoldgica, temos a ideia de regido como leitura popular, como um
espaco vivido.

Atualmente, com a redefinicdo dos territorios e a necessidade crescente
do planejamento, temos a ascensao da regido como uma categoria politico-
administrativa, de fluxos, de gestdo e de localizagéo espacial, mas que o
Turismo nem sempre da conta. Em tal leitura, a regido pode ser vista como
um conceito intelectualmente produzido, em que insere em si um todo, mas
gue é parte complexa... do mundo. Por outro lado, a regido tem sido
praticada como um instrumento de acao e controle de uma sociedade que
se caracteriza pelas diferencas. O espaco turistico se constitui também
pelas diferengas.

O longo processo de organizacéo e reorganizagédo da sociedade deu-
se concomitantemente a transformagdo da natureza primitiva em
campos, cidades, [...], shopping centers, etc. Estas obras do homem
sdo as suas marcas apresentando um determinado padrdo de
localizacdo que €& proprio a cada sociedade. Organizadas
espacialmente, constituem o espaco do homem, a organizacao
espacial da sociedade ou, simplesmente, o0 espaco geografico. [...], a
organizacdo espacial € também um objeto, uma materialidade social
(CORREA, 1988, p. 52-53).

A partir das necessidades e dos interesses, constroem-se as relacoes
sociais, que tém a sua esséncia na producdo e reproducdo do espaco
geografico Numa sociedade desigual, a organizacdo espacial refletira
estas diferencas. A integracao regional, fruto destas relagcbes, evoca novas
espacialidades... O Turismo nem sempre parece entendé-las. Pensamos
que os estudos regionais do Turismo devem se preocupar com a
indissociabilidade solidaria que marca o espaco geogréfico, e ndo eliminar
as contradicbes que parecem dar vida a sociedade e faz a historia existir.
O conceito de regido parece auxiliar no planejamento das atividades
turisticas.

ParaOnde!?, Porto Alegre, v.16, n.2. p.01-27, 2022. http://seer.ufrgs.br/paraonde
Edigdo Especial - Geografia(s) do Turismo

Pagina 8


http://seer.ufrgs.br/paraonde

Por que Geografia no Turismo? Revisitando o exemplo de Porto Antdnio Carlos Castrogiovanni
Alegre, RS, Brasil

Por outro lado, constatamos que cada vez mais o mundo é substanciado
pelas formas simbdlicas. Elas sdo construidas em um contexto
sociocultural, inseridas numa temporalidade e pertencendo ao lugar
turistico. A integracdo regional deve valorizar o simbdlico de cada lugar e,
assim, buscar com mais propriedade a constituicio homogénea, sem
desprezar as diferentes heterogeneidades. A regido é constituida por
diversos lugares, mas que, por certos critérios e atributos, substantiva-se
como um lugar. A integracdo regional deve ser pensada como sendo uma
macromolécula regional, com todas as suas tensées e diferenciacdes. E o
equilibrio entre estas forcas que parece possibilitar a existéncia e a
sobrevivéncia do arranjo espacial molecular. O Espaco Turistico esta
inserido no lugar. Ele é a forma de o lugar turistico estar no/para o0 mundo.
Parece ser a possibilidade de despertar sensibilidades e criar necessidades
quanto ao envolvimento, ao consumo, ao prazer e/ou ao 6cio do sujeito
turistico. E importante termos, sempre presente, que s6 ha trocas se
ocorrerem diferencas. Parece ser o diverso que pontua a nossa
sensibilidade e se faz existir. Cada lugar turistico, mesmo globalizado, deve
ter um sentido Unico para dar sentido ao prazer da troca e, portanto, ao
Turismo. O lugar turistico se fundamenta sobre um enfoque territorial e
sobre o principio da solidariedade ativa, que se processa com o passar do
tempo, ou melhor, com a incorporagcdo nas mudancas sociais ao longo do
tempo.

Com o surgimento de novas tecnologias e das mudancas nos sistemas
informacionais a categoria “espaco” adquire novas dimensfes para 0
Turismo. Reiteramos que vez mais o deslocamento tende a ser menos
horizontal. A viagem (deslocamento) é tensa e nem sempre a tenséo €
bem-vinda. O deslocamento tende, assim, a adquirir uma formatacéo
multidimensional. H& uma solicitacdo, por parte do sujeito turistico, do
adensamento de propostas de atividades e possibilidades do fazer turismo
no proéprio lugar. O lugar turistico passa a ser visto com mais densidade em
detrimento do viés horizontal do territério. Ha uma expansao, que parece
ndo ter limites, das redes de informacdo/comunicacdo. Ha uma
diversificacdo da necessidade de trocas entre sujeitos de diferentes tribos
e lugares. O lugar turistico, assim, € cada vez mais complexo e exige
diversificacdo. Nesse rumo de pensamento, o Espaco Turistico parece ser
caracterizado pela dialogicidade existente entre as formas do Espago
Geografico e os diferentes sujeitos de um lugar, inserido no tempo e na
complexidade que € o mundo. Atencdo... o mundo ficou grande porque a
Terra esta pequena. Portanto, o Turismo tornou-se ainda mais complexo.

A complexidade do mundo solicita governabilidade solidaria que
inicia/terminal/inicia na comunidade local, o que chega e envolve a escala
planetéaria. O Turismo deve considerar em suas reflexées que, quanto mais
os problemas se tornam multidimensionais, mais ha a necessidade de
pensarmos essa multidimensionalidade. E preciso romper o todo. E
necessario partir/chegar ao local. E fundamental mobilizarmos o todo. S6
podemos conhecer o todo se conhecermos as partes. E, s6 podemos
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conhecer as partes se compreendermos o todo. O todo € mais que a soma
das partes. A integracao regional ndo pode ser vista como a soma das
diferentes regides. Cada parte tem a sua propria complexidade. A regido é
uma parte, mas que encerra em si um todo. Este todo se fortalece na
integracao regional solidaria. O Turismo precisa enxergar esse processo.

Como vimos, o lugar, que é um todo e que muitas vezes confunde-se
com a regido, constitui-se a partir de um ponto, onde se reinem feixes de
dialogos. Entéo, parece ser o sujeito a parte deste todo, pois as relagbes
partem de cada Sujeito. Talvez seja impossivel entendermos o Espaco
Turistico como um todo, sem compreendermos a acao complexa de cada
sujeito. Esta acao extrapola o territério da regido. Ela se globaliza a todo
instante.

4 Comunicacgéo versus globalizacao

O Turismo depende cada vez mais dos caminhos comunicacionais. O
pensador Morin (2003) contribui com a ideia de que uma sociedade dispde
de um territério que comporta um sistema de comunicacédo. O planeta € um
territério dotado de uma rede de Comunicacgdes (avides, fax, Internet) como
nenhuma outra sociedade jamais pode dispor no passado. Ja, segundo
Wolton (2000, p. 35, tradugdo nossa) “A vantagem especifica das
tecnologias da Comunicacdo do Século XX, que incluem a transmisséao do
som e da imagem, consiste em ter alcancado a todos os publicos, todos os
meios sociais e culturais.”.

Consideramos o Turismo, também, um fendmeno comunicacional. O
espaco geografico, que caminha para se manifestar em espaco turistico, é
também constituido pelo processo comunicacional. H4 uma rede de
comunicacdo dificil de delimitarmos o alcance. Com essa rede de
comunicacao, que atinge de forma mais ou menos diretamente a todos os
sujeitos (turistas e residentes), o Turismo pode se beneficiar de uma
comunicacado, que poderiamos denominar de contato, através do qual ha
favorecimento de trocas entre o0s sujeitos. Esta relacéo cria um campo de
interacdes que poderiamos chamar de gravitacional complexo, onde cada
sujeito favorece ou dificulta uma intercomunicacdo entre os demais
sujeitos, o que favorece ou nao a lugarizacao. Este processo existe entre
si e com ele. E gravitacional pois ha uma certa forca de atrag&o ou repuls&o:
toda repulsdo € uma atracdo inversa, que leva os sujeitos do lugar e
guererem interagir entre si e com 0s sujeitos e coisas dos outros lugares,
também existindo uma interacdo dos sujeitos de outros lugares entre si,
durante a permanéncia no lugar turistico. Esta interacdo € o que parece
constituir-se na vida dos sujeitos e, no caso do espaco turistico, pela sua
rapida (re)existéncia, a construcao do entre-lugar turistico.

Mas, o que é a vida?
Morin (1997, p. 61), explica que
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A vida é um tecido misturado ou alternativo de prosa e poesia. Pode-
se chamar prosa as atividades praticas, técnicas e materiais que séo
necessarias a existéncia. Pode-se chamar poesia ao que nos pée num
estado segundo: primeiro a prépria poesia, depois a musica, a danca,
o0 regozijo e, bem entendido, o amor.

Assim, parece ser impossivel a vida sem a comunicacao. A relacao
gravitacional € complexa pois gira em torno desse amalgama de prosa e
poesia e, também, por ndo ser linear. Isto porque 0s sujeitos possuem um
ideoleto (particularidades proprias) e um socioleto (caracteristicas
compartilhadas). Maffesoli (2004) alerta que estamos passando da
identidade do Sujeito para as identificacdes mdultiplas. E, nessa passagem,
acredita renascer as formas tribais de existéncia, portanto, de
diferenciacdo. Essa nao linearidade, que pode ser vista, quase como um
paradigma nas (inter)racdes humanas, parece ser ameacada pelo processo
de agendamento que a comunicagao tende a estabelecer, encaminhando
a construcdo de uma estrutura absoluta de pensamento, pelo menos,
tribalmente, frente aos objetos e (situ)acdes, evidenciando o poder da
comunicacdo ao emitir informacdes através da palavra ou imagens, o
Turismo precisa conhecer este processo. O processo de agendamento
parece ficar concretado na ideia da liberdade de expressdo comercial
apresentada como um novo direito humano. A liberdade comercial assimila
a ideia de que “agora prevalecem as ‘afinidades eletivas’ que ndo sdo mais
o feito de alguns, mas o feito de um grande numero de pessoas,
constituindo-se em tribos no seio das nossas instituicées” (idem, ibidem,
p.28). Com isso, assistimos na construcao/uso do Espaco Turistico, a
“‘uma tensdo constante entre o poder do consumidor e a vontade dos
cidadéos garantida pelas instituicbes democraticas” (MATELLART, 2000,
p.142, grifo nosso).

O poder da comunicacéao fica sublimado na verdade de que é necessario
ndo colocarmos entraves a livre concorréncia num mercado livre onde
individuos tém, aparentemente, liberdade para fazer suas escolhas. Hoje,
essa ideia de autonomia de escolha, segundo Maffesoli (ibidem), cede lugar
a heteronomia, “que designa o fato de que eu n&o seria mais a minha
prépria lei. Minha lei é outra. Eu existo somente no e para o espirito do
outro, somente no e para o olhar do outro”. Essa “verdade”, trazida por
Maffesoli, nos traz mais uma inquietacdo: Seria, também este espirito que
vigora na alma da forma(acéo) do Espaco Turistico, ou nao?

Essa autonomia de escolha parece ser apropriada pela comunicagéo
nos diversos mecanismos da conexao social, exercida com o emprego da
lingua. Como afirma Barthes (1996, p.13), a lingua “implica uma relacdo
fatal de alienagcdo”. Ela esta a servico desse poder, pois é uma
classificagcao, e toda classificagdo pode ser lida como forma de opresséo,
pois estabelece uma estrutura absoluta, no entanto, contraditoriamente,
pode possibilitar uma liberdade emancipatéria do sujeito. A emancipacao

bY

significa renunciar a estrutura absoluta através do movimento da
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insatisfacdo e da superacdo. Como coloca Morin (2003, p. 47): “Renunciar
a estrutura absoluta n&o significa renunciar a estrutura. E preciso, ao
contrario, desprezar o pensamento detalhista, o pensamento isolante. O
pensamento sé&o é conectivo”

Hoje, através da demanda, € possivel observarmos que, também no
Turismo, houve uma renuncia do que era entendido como verdade absoluta
no fazer turismo. Parece que, no passado, havia um conceito estavel na
ideia da busca da saude-descanso-saude durante as férias, hoje é cada
vez mais presente a ideia de lazer, da contemplacéo e interacdo sujeito-
natureza. Os sujeitos existem através dos lugares turisticos que sé&o
agendados e substantivados através de certos codigos comunicacionais.

Percebemos o quanto é importante, para haver a comunica¢cao, uma
troca de cddigos que tanto para o sujeito emissor como para 0 sujeito
receptor tenham significado. Entdo, o sucesso de um local turistico pode
estar atrelado a construcdo comunicacional do sentido que pode ter a
existéncia dos sujeitos.

Wolton (2000, p. 205) coloca que:

0 objetivo da comunicacéo, nédo é tecnoldgico, se ndo a compreensao
das relagBes entre os individuos (modelo cultural) e entre estes e a
sociedade (projeto social). [...] O essencial ha comunicacao ndo é a de
tipo tecnolégico, se ndo antropolégico e cultural; por isso, a
produtividade das tecnologias ndo pode jamais substituir a lentitude e
as imperfei¢cdes da comunicacdo humana, se ndo que, pelo contréario,
isto explica por que se adota regularmente as tecnologias de
comunicacao — hoje em dia as redes, antes a televiséo e o radio — com
a capacidade de resolver os problemas de Comunicacdo humana e
social (traducdo nossa).l.

N&o podemos desconsiderar que o principal papel da comunicacgéo é a
compreensdao das relacbes entre 0s  sujeitos, enquanto
parte/individualidade e entre estes a o todo, a sociedade que da vida aos
lugares. No entanto, esta comunicacdo possui um poder, que constréi ou
nao uma imagem que favorece ou ndo ao Turismo.

As diferentes representagcdes ou ideias sobre um lugar turistico, como
por exemplo, Porto Alegre, sdo formadas através de varios canais de
influéncia e em diferentes momentos do processo da construcdo da
imagem, portanto, ja havendo uma concepcao do espaco turistico “Porto
Alegre”.

A Figura 1 mostra a localizacédo da cidade; a Figura 2, traz a vista de
parte de seu sitio urbano.
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Figura 1 — Localizacéo da cidade de Porto Alegre no Brasil e no RS

Porto Alegre @
uJ

Fonte: Qual € o nome? (2021).

Figura 2 — Vista de parte do sitio urbano de Porto Alegre

Fonte: Qual € o nome? (2021).

Tal processo de construcdo da imagem pode, por sua vez, ser afetado
por bases cultura(is) e/ou pré-concebidas de diferentes paises (lugares),
como tradicdo, valores, habitos, tendéncias, preferéncias e redes de
comunicagdo (NIELSEN, 2002), ou por “se tornar moda no mundo”,
transportando a ideia de Maffesoli (2004, p.28) em que “existe, no
fenbmeno moda, alguma coisa que se estabelece na nossa sociedade, ndo
se baseando mais na vontade, mas na contaminagdo”. Esse virus, que
contamina, parece, também se manifestar no Turismo, criando os lugar(es)
da moda — um espaco turistico da moda. O processo de contaminagao se
faz na ordem tribal, provocada, parece que, por um agendamento
segmentado da comunicacao, ou ndo? Essa situacao, nos faz pensar, mais
uma vez, no poder da comunicagdo para a construcdo do espaco turistico,
no caso, Porto Alegre.

A ideia do poder da comunicacgao, e do tribalismo no Turismo, parece
estar evidenciada nas segmentacdes mercadolégicas que cada vez sao
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mais numerosas.

Parques tematicos, grandes eventos e turismo associado a natureza,
demonstram a valorizacdo contemporanea dos novos paradigmas do
Turismo, destacando-se a natureza e a aventura. H4 um imaginério,
construido, inclusive, pela comunicacdo, de que felicidade é estar em
contato com a natureza e viver momentos de adrenalina maxima. Cada vez
mais, parece ser o diferente, o estranho que atrai no Turismo. Assim, tipos
diversificados de Turismo, gerados por diferentes motivacdes, surgem, pois
0S sujeitos sd@o Unicos e o0 motor social acelera-se, alimentados pelo
mercado e (re)construidos pela comunicagdo globalizada. Os novos
segmentos surgem e se valem de uma infinidade de pequenos universos
compostos de redes de bens, servigos e, principalmente, relacées sociais
voltadas, direta ou indiretamente, para a realizacdo, geralmente,
momentanea do sujeito-turista.

Nestas redes, complexas e despercebidas a um olhar menos atento
como aquele do turista de fim de semana, identifica-se um campo de
forcas e de disputas permanentes entre acgdes, produzidas no jogo
concreto das relagbes sociais, que envolvem os valores ou o valor
cultural de objetos, espacos, lugares ou préaticas sociais. Sao acdes
gue podem influenciar na determinagdo daquilo que deve existir, ou
ndo, enquanto bem ou pratica sociocultural a ser preservada e/ou
comercializada. (PENA, 2003, p.150).

Com isso, 0 que podemos entender por atrativo, parece néo ter limites
na sua concepcao, pois, o fazer turismo, enquanto um ato de prazer, se
amplia para a dimenséo espaco-temporal do sujeito.

Como contribui Moesch (2002, p. 41), “o que era estranho, diferenciado,
pertencente a outra cultura, a outro espaco e tempo, passa a ser
compreendido em seus dois aspectos, natural e cultural, pela comunicagéao
tatil estabelecida”

Esta intercomunicacéo pode ser observada em depoimentos de sujeitos-
turistas quando relatam as suas experiéncias nos espacos visitados e com
0S quais interagiram. Os turistas acabam construindo uma troca
gravitacional complexa. Seria esta troca gravitacional complexa, um dos
componentes, que estabelece ou ndo o espaco turistico?

O poder da comunicacéo substantiva os diferentes espacos e fortalece
o valor do espaco turistico. Assim, a maior divulgacéo dos lugares, parece
ser mesmo aqguela feita através da comunicacgéo (inter)pessoal, através da
narrativa de cada visitante, como se cada um fosse um doador de imagens
para a construgcdo do espacgo turistico Essa doacgdo, reflexo da
personalidade do sujeito, portanto do proprio estado/necessidade de ser
sujeito frente aos demais sujeitos, nem sempre encaminha para a
compreensao do que é o lugar. A leitura do que € o espaco turistico passa
a ser singular para cada sujeito histérico, portanto, reflexo da
(in)capacidade do sujeito saber emitir e/ou saber ouvir. Para isso, 0
relacionamento entre emissor e receptor € muito importante. Segundo
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Nielsen (2002 , p .28),

A percepcdo que sujeitos tém um do outro pode influenciar,
significativamente, a experiéncia de comunicacdo. As chances de se
concordar com a solicitacdo de uma pessoa ndo apreciada ou
respeitada sdo bem menores de que quando se trata de um pedido
semelhante por parte de alguém com quem se tem empatia.

A explicagao do autor, talvez, justifique em parte, a presenca, cada vez
mais significativa, de visitantes em lugares como Gramado-RS, o que
poderia ocorrer em Porto Alegre. Seguindo esta linha de raciocinio, se ndo
ocorrer uma mudanca de paradigma por parte dos sujeitos-
administradores, sujeitos-empresarios e da comunidade, em geral, quanto
a demanda turistica de Porto Alegre, ndo sera facil mudar a leitura de que
Porto Alegre ndo € lugar para ter turismo. Leitura fragil e sem poténcia
teorica.

No Turismo, parece que, também a tomada de decisdo € complexa no
mundo real das informacdes imperfeitas. Ha muitas lacunas de
credibilidade nos emissores, 0 que acarreta uma credibilidade tendenciosa
um descrédito do segmento de demanda. Assim, parece ser fundamental,
para a construcdo da imagem do lugar, a participacdo dos sujeitos
envolvidos diretamente com o Turismo, na busca do caminho
comunicacional mais eficiente para cada situacao, processo esse que deve
considerar a seriedade das informacdes. A ideia de tribalismo, quem sabe,
nao seria mais uma referéncia na escolha desse caminho comunicacional?
Hoje observamos iniciativas em Porto Alegre que buscam mudar essa
representacdo, como, por exemplo, a construcdo do Cais Embarcadero
(Figura 3), proeminente iniciativa da parceria publico/privada, aproximando
ainda mais o Lago Guaiba dos porto-alegrenses e consequentemente dos
visitantes.

Figura 3 — Entrada do Cais Embarcadero

Fonte: RS Noticias (2021).
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O Cais Embarcadero é o resultado de um planejamento, valorizando o
patriménio j& existente e buscando o0 emprego de tecnologia
comunicacional. De facil acesso e com servicos para diferentes solicitacdes
sociais, € uma demonstracdo do patrimdnio natural que Porto Alegre possui
para atrair mais visitantes. Andando pelo Cais Embarcadero percebemos o
gquanto a ordenacdo do espaco e a oferta de elementos que traduz
acolhimento, comunicam e nos fazem trocar sentido que nos levam a novas
percepcbes. E muito importante o  Turismo perceber a
multidimensionalidade da Comunicacéo.

Wolton (2000, p. 36, traducdo nossa) coloca que o paradoxo da
Comunicacéao é o seguinte:

se a histéria da Comunicacdo é evidentemente muito grande, tdo
grande como a dos homens, a das tecnologias aplicadas a
Comunicacdo €, ao contrario, extremamente recente. Com isSso 0s
homens ainda nédo se habituaram aos sistemas de Comunicacdo que
influenciam, consideravelmente, na mudanca das suas percepc¢des de
mundo, seus modos de vida e de trabalho, e, por outro lado, devem se
preparar para a etapa seguinte, em que tudo sera muito mais rapido
(traducéo nossa).

Os sistemas de Comunicagdo utilizam uma organizagdo linguistica,
evidenciada na construcéo, também, do espaco turistico. Morin ( 2002, p.
204) coloca que ‘podemos definir a organizagéao linglistica como auto(-
genofeno)-sdcio-ego-reorganizacdo”. O termo “auto”, esta relacionado a
relativa autonomia da linguagem, e, portanto, da Comunicacéo: a esfera
sociocultural e o Sujeito-emissor. O complexo “geno/feno” da lingua, esta
assinalado pelas correspondéncias lingua-fala, paradigma-sintagma,
competéncia-performace. O radical “socio” remete para o ser sociocultural.
O ser sociocultural é o ecossistema global no qual a linguagem busca
organizacdo e vida, mas do ponto de vista sociocultural a linguagem é
inerente a sua organizacado. A particula “ego” situa-se no plano do emissor,
que € componente singular do seu ecossistema, onde busca organizagéo
e vida. O radical “re” remete ao estado de reorganizagcédo/regeneracao
permanente de todo ser vivo. Morin (idem) afirma que “a linguagem esta
em evolugdo permanente porque se regenera em permanéncia”. E segue
colocando, “Assim, tudo se encontra contido na linguagem, mas ela prépria
€ uma parte contida no todo que contém” (ibidem, p.210). Ela estd em nos
e estamos na nossa prépria linguagem, assim como, também estamos na
linguagem do outro.

A Comunicagdo, ndo é sO linguagem, mas se utiliza dela, de modo
explicito ou ausente, assim, constituindo-se numa complexidade. Com isso,
parece que encontramos um paradoxo cognitivo maior: “somaos prisioneiros
daquilo que nos liberta e libertos por aquilo que nos cerca” (MORIN, 2002,
p. 210). O Espaco Turistico, através da Comunicacgédo, parece libertar-nos,
mas, por outro lado, pela prépria Comunicac¢ao constroi sentido, escraviza-
nos. O sentido é formado pela Imagem, pelo Nominalismo e pela Cultura
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inseridos num processo de globalizacéo.

Entendemos a globalizacdo como sendo o nome dado a nova fase do
capitalismo mundial. Existem muitas derivacdes e explicacdes sobre ela.
Ha posturas diferentes sobre o tema. O processo de globalizagéo pode ser
visto como uma nova forma de regionalizar o mundo, ou, em outra leitura,
de (des)regionaliza-lo. Nela, ocorre a internacionalizagdo de capitais, ha
uma forte tendéncia de fusbes de empresas e da expansdo das
transnacionais. Ampliam-se as redes de comunicagdo. No processo de
globalizacéo, alguns valores, habitos e costumes sao (re)(des)valorizados
em detrimento de outros. Alguns lugares estdo mais mundializados do que
outros. H& uma tendéncia em vigorar a dimensao simbdlica do espaco. O
Turismo precisa valorizar o conceito de globalizacédo e estuda-lo de forma
continua.

O Espaco Geogréfico possui também uma dimensdo simbolica e
temporal e se faz pela interdisciplinaridade. Cada individuo, a partir de sua
formacéo, vé o mundo particularmente como um todo. A ndo possibilidade
em estabelecer limites para o simbdlico faz com que o sujeito esteja sempre
em processo de alfabetizacdo, ou seja, em busca de diferentes
significacdes. Tais significacdes se ampliam na medida em que o mundo
passa a ser contextualizado e teorizado com as contribuicbes dos
diferentes campos tedricos que compreendem a totalidade do
conhecimento, entre eles destaca-se a Comunicacdo. A Geografia,
também, se faz indispenséavel neste processo. E importante para o Turismo
“nascer’” como ciéncia, a partir dessa perspectiva.

Para Morin (2003), o processo da comunicacao e as novas tecnologias
tém exercido um papel relevante na mundializacdo. No entanto, a
globalizagédo n&o pode ser reduzida ao fator comunicacional, pois a
comunicacdo esta sempre em relacdo com os outros problemas. Ela é
multidimensional, complexa, feita de sujeitos emissores e receptores.
Assim, a complexidade da comunicacdo continua a enfrentar o desafio da
compreensao, que, em nossa leitura, com ela, adquire uma maior
complexidade. Para nés o Espaco Turistico também €& comunicacional
(CASTROGIOVANNI, 2004). Portanto, &€ manifestado e sentido por sujeitos
emissores e receptores, dentro da multidimensionalidade complexa de
sentidos, que existem nos lugares, ampliada por esta fase do capitalismo
em que vivemos. Na integracdo regional o processo de comunicagéo
empregado deve ser constantemente reavaliado. A globalizagdo néo € a
soma das partes, parece ser a imposi¢cdo de um certo todo nas partes.
Muitas vezes, a globalizacdo, parece ser travestida pela integracéo
regional. Cabe refletirmos: integracéo para quem?

A ideia de integracao regional abarcada pelo Turismo retoma o conceito
de regido. Solicita uma gestdo sem vetores dominantes, em que 0
paradigma da solidariedade ativa, seja constante. A solidariedade ativa
determina a elaboracdo, decisdo, gestdo de politicas publicas com
equilibrio de poderes, ao contrario do “surgimento” do termo “regido”. A
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integracdo regional necessita da cooperacdo e da sinergia entre 0s
diferentes atores. O poder publico e o privado devem saber dialogicizar. Ter
presente o respeito pelas culturas, pela historia, pelas diferencas de cada
lugar. Tal encaminhamento deve fazer parte da engenharia que busca a
integracao regional.

Na globalizagéo parece estarmos vivendo numa espécie de vazio dentro
da qual possamos situar individuos ou coisas. No entanto, ha um conjunto
de relacdes que delineiam localiza¢des irredutiveis umas as outras e,
absolutamente, ndo superponiveis entre si (SOJA, 1993). O Turismo
precisa valorizar tais localizagdes, ainda mais se considerarmos a
multiterritorialidade que a globalizacéo tende a provocar.

E latente a visdo de que o Turismo deva trazer o desenvolvimento
socioespacial justo e harmonioso. O planejamento, a partir do paradigma
da gestdo participativa do espaco, com densidade de continuidade e, de
insercao planetaria — em que ha o desejo da inclusdo sem discriminacdes
—, contribui para com o Turismo que busque uma aproximagado com o que
€ entendido por sustentabilidade.

Em outras palavras, o estudo do espaco deve considerar as nogoes e
conceitos ja construidos, que envolvem a espacialidade. Valorizar a
formacdo da consciéncia territorial — o sentimento de pertencimento ao
lugar — tdo comumente adormecida em paises como o Brasil e/ou em outros
lugares que foram turistificados. Interpretar as territorialidades dentro da
complexidade e conhecer ndo apenas os elementos objetivos que compde
0 espaco, mas Vvalorizar as subjetividades. Este caminho auxilia a
desencadear uma geopolitica de valorizacdo e utilizacdo dos recursos
econdmicos e culturais, da organizacdo socioecondémica em detrimento a
privilégios particulares, regionais e internacionais e encaminha para
praticas que deem conta da chamada sustentabilidade do patrimoénio
natural e cultural.

O espaco em si pode ser primordialmente dado, mas a organizacdo e o
seu sentido sdo produtos da translacdo, da transformacdo e das
experiéncias sociais (SOJA, 1993). O espaco parece nao ser um reflexo da
sociedade, ele é sim a propria sociedade com uma de suas principais
multidimensionalidades. Na integracéo regional, o local passa a ser visto,
também, a partir do regional. Eis um dos principios da regionalizac¢ao.

A organizacgéao espacial configura o modo geogréfico da totalidade social.
Como materialidade, a organizacdo espacial € uma dimensdo do todo
social constituido pela sociedade ao fazer a sua histéria. Na regido que se
constitui pelo turismo, que é uma representacdo da organizacao espacial,
cada lugar deve ter suas proprias fontes de estranhamento para se fazer
existir. Essas sédo evidéncias de que cada lugar é uma parte e, portanto,
merece ser repensado no conjunto do todo. Estas observacdes
encaminham para outras interrogacdes: A possibilidade da integracao
regional n&o estaria fundamentada na existéncia dos diferentes
estranhamentos? A integracdo regional ndo seria uma forma de
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organizacdo espacial, em que a propria sociedade necessitaria fazer uma
reflexdo enquanto nova possibilidade de se espacializar? Sao inquietacoes,
entre tantas, que merecem a atencao do Turismo.

5 Alguns tragos e nuangas da paisagem de Porto Alegre: forma,
funcéo, estrutura e processo

A fundacdo de Porto Alegre esta associada as disputas hispanico-
portuguesas pelo Sul, ou seja, ela possui um marcado carater militar e esta
intimamente ligada a situacao geopolitica do territério galcho. Desde o
inicio, a cidade teve a funcdo de entreposto comercial e de trampolim no
que diz respeito a apropriacdo do interior da entdo provincia. Boa parte das
capitais brasileiras estao junto ao litoral, e Porto Alegre, ndo; por qué? Que
consequéncias traz ao turismo gaulcho? S&o questdes que precisam ser
consideradas numa analise de propostas turisticas.

A situacdo de entreposto comercial se deve, em muito, a localizacao
junto ao lago Guaiba. O lago é o elemento hidrogréafico que serve de ligacéo
entre o rio Jacui — principal calha coletora do estado — e a laguna dos Patos,
que desagua no Oceano Atlantico. Mas o que é um lago? Para
entendermos a noc¢ao de lago, devemos construir a no¢ao do que seja um
rio: uma corrente liquida, com nascente ou origem em outros rios. O rio
pOSSui um curso superior, um curso meédio e outro inferior. No superior,
predomina o escavamento e, no inferior, o depdsito de sedimentos.
Acompanha o curso o seu talvegue, que € a linha de fundo do leito. E esta
linha que vai servir de parametro para os limites politicos, quando os rios
se transformam em elementos demarcadores de fronteiras. J& um estuério
— classificacdo atribuida ao Guaiba na década de sessenta — € um
elemento hidrogréafico onde o processo de descarga sedimentar supera o
de deposicdo. Como exemplo temos o estuario do Prata, foz dos rios
Parana e Uruguai. O outro tipo de foz € a deltaica (delta), onde o processo
de deposicdo sedimentar cria uma série de ilhas. Como exemplo dessa
situacao temos a foz do rio Jacui.

Como lago compreendemos as expansdes locais da rede hidrogréfica.
O lago tem o fundo em forma de bacia (banheirdo), havendo a tendéncia
de ndo apresentar um talvegue — linha continua de maior profundidade e
gue acompanha o curso do rio possibilitando o escoamento das aguas. As
aguas do lago tendem a ser tranquilas, dificultando o escoamento de
materiais suspensos (poluicdo); ele trabalha o sedimento numa situacéo
intermediaria entre os rios e 0 oceano (a areia é de granulometria
intermediaria entre a dos rios e a dos mares), e possui uma microflora e
microfauna particularizadas. Lagoas sao lagos pequenos e lagunas séo
lagos com comunicagdo e trocas com mares e oceanos. Temos, como
exemplo dessa situacao, a Laguna dos Patos.

O Guaiba apresenta uma largura entre seis e vinte quildbmetros. A
importancia em categoriza-lo remete ndo apenas ao projeto de despoluicéo
da bacia do Guaiba/Jacui — o processo de despoluicdo de um rio difere da

ParaOnde!?, Porto Alegre, v.16, n.2. p.01-27, 2022. http://seer.ufrgs.br/paraonde
Edigdo Especial - Geografia(s) do Turismo

Pagina 19


http://seer.ufrgs.br/paraonde

Por que Geografia no Turismo? Revisitando o exemplo de Porto Antdnio Carlos Castrogiovanni
Alegre, RS, Brasil

despoluicdo de um lago e mais ainda do de uma bacia hidrografica onde o
lago é a caixa d’agua final , mas a melhores possibilidades de manejos e
interacdes entre 0 homem com 0s outros elementos da natureza.

Para a plena satisfacdo humana e, portanto, para a oferta turistica, o
ideario que envolve o imaginario das representacdes de um lago é muito
mais significativo e possivel de sensibilizagdes do que o de um rio. Quem
nao prefere ver um por do sol num lago a vé-lo num rio? Ainda mais quando
se trata de um lago que apresenta forma tdo generosa ao sitio urbano e
gue compde a histéria regional. Como conhecimento dos reais significados
dessa paisagem, faz-se a incorporagdo social ao cotidiano, unindo o
sensivel ao cientifico. A orla de um lago adquire contornos que estao além
do visivel e se projeta em sonhos e desejos.

A importancia do Lago Guaiba e do rio Jacui para o crescimento de Porto
Alegre é relevante. No primeiro momento de analise, a cidade pode parecer
quase destituida da logica geografica turistica, por ndo ocupar posi¢ao
maritima ou ser centro de convergéncia de linhas naturais de transporte
terrestre e comunicacdo de diferentes areas do Rio Grande do Sul.
Buscando explicar, entdo, a expansdo da cidade, devemos analisar
algumas questdes geograficas:

- O sitio se encontra na embocadura da maior bacia navegavel do estado
— a do Jacui —, que sempre desempenhou um papel de fundamental
relevancia nas comunicacdes entre as diferentes areas do Rio Grande do
Sul;

- A essa bacia pertencem os rios Taquari e Cai, que nascem no Planalto
Meridional (planalto, chapadas da Bacia do Parand), e os rios Sinos e
Gravatai, que nascem no extremo oeste da Depressao Central (depressao
periférica sul-rio-grandense). Os rios Cai, Sinos e Gravatai tém seu ponto
de convergéncia no delta do Jacui. O conjunto de trinta ilhas que
compreende a area deltaica forma uma passagem dificil para navegacao,
obrigando — desde os primérdios da ocupacdo — a baldeacao de barcos de
grande calado. Tais ilhas sédo de origem sedimentar, formadas por detritos
trazidos pelos rios e sempre em processo de colmatacao (entulhamento)

- Esse conjunto de ilhas forma um mosaico cujo patriménio cultural
anico, constituindo-se formalmente no Parque Estadual Delta Jacui,
importante projeto que prioriza ndo apenas 0S recursos naturais situados
em frente a metropole, mas também estabelece certos ordenamentos para
utilizagédo das fragdes territoriais, inclusive para as atividades de lazer e
recreacdo. O estudo satisfaz as necessidades de conhecimento e emprega
modernos passos metodologicos de sinalizagcdes geograficas e ambientais.
Esta reserva deve ser (re)conhecida pela comunidade gaucha e
incorporada como seu patrimdnio natural. Para tanto, projetos de Turismo
de Natureza devem ser urgentemente implantados no local, como forma de
assegurar a protecao sem onerar em demasiado o poder publico. O Guaiba
é um filho gadcho quase desconhecido. E necessario valoriza-lo;
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- A costa Gaucha dificulta a instalacdo de um porto natural. Os dois
portos mais proximos do oceano sdo o de Rio Grande — situado junto ao
estuario da laguna dos Patos — e o de Pelotas, no canal do rio Sdo Goncalo.
Ambos datam do século dezoito, época das conquistas de demarcacgdes
das fronteiras, e eram de facil ataque por parte dos espanhdis. No ano de
1763 os espanhdis ocuparam o Forte do Rio Grande e, em consequéncia,
a capital do estado que ali se localizava, foi transferida primeiro para
Viaméo; posteriormente para Rio Pardo; e, em 1773, para Porto Alegre,
todas elas no interior e, desta maneira, a priori, melhor protegidas dos
ataques platinos. Com tais dificuldades, a capital da provincia deixou de ser
oceanica, como vinha ocorrendo em muitas outras regides;

- A situacao de Porto Alegre compreende 0 encontro das quatro grandes
paisagens naturais do estado: o Planalto Meridional (arenito-basaltico) ao
norte, denominado erroneamente, sob o ponto de vista geomorfolégico,
como “serra”, onde predomina a colonizacdo por imigracdo europeia
originada no século dezenove, configurando-se pelas pequenas
propriedades rurais,e hoje € a regido onde o Turismo se apresenta melhor
organizado, em nivel regional; o Planalto Cristalino, ao sul, foi ocupado de
inicio pelos espanhdis e portugueses, através das estancias, que tinham,
no século dezoito, carater de apropriacdo do territorio: hoje as grandes
propriedades significam grandes vazios demograficos; a Depressao
Central (Depressao Periférica) foi ocupada por portugueses acorianos no
século dezoito, e por imigrantes aleméaes no século dezenove; o Litoral foi
ocupado desde o inicio século dezenove por estanceiros vindo de Laguna.

Os caminhos que levavam e ainda levam a tais paisagens
partem/convergem a Porto Alegre, caracterizando e fortalecendo o antigo
caréater de entreposto comercial e, hoje, de metropole regional.

6 Porto Alegre: um centro que nao é centro

Os caminhos que levavam e ainda levam a tais paisagens
partem/convergem a Porto Alegre, caracterizando e fortalecendo o antigo
carater de entreposto comercial e, hoje, de metrdpole regional.

O lugar parece ser “‘como uma arrumagao que produz o singular [...]
mas de modo algum se podera entendé-lo ou trabalha-lo sem a
consideracio da extensio de seus sistemas (YAZIGI, 2001, p. 38). O lugar
€ um subespac¢o com uma prépria alma identitaria. Assim para entender-se
uma cidade, o lugar dos que ai vivem é necessario um estudo que se
aproxime da complexidade.

A cidade de Porto Alegre na margem esquerda do Guaiba e se estende
pela vertente norte do promontério — elevacao que invade o lago, mas que,
hodiernamente, em virtude dos aterros e da edificacéo do tecido urbano, &
dificil de ser observada. Alguns historiadores afirmam que os agorianos, ao
desembarcarem no Porto de Viaméao, instalaram-se no Morro Sant’/Ana e,
aos poucos, dirigiram-se para junto do Guaiba — na area entre a entao Praia
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do Arsenal e o Porto propriamente ditos. Hoje, corresponderia a area entre
0 inicio da rua dos Andradas e a praca da Alfandega.

Ja na década de quarenta do século XX ocorreram 0s primeiros aterros
na area urbanizada, para a construcdo da rua Voluntarios da Pétria e para
a rua Nova da Praia, atual Sete de Setembro. Estes aterros faziam-se
necessarios por serem fundamentais a expansdo da cidade as areas
préximas ao ndcleo inicial; criaram-se terrenos planos e de grande
valorizagdo, responsaveis ainda por proteger o avanco do Guaiba nos seus
periodos de cheia. Nao podemos deixar de valorizar o conjunto de morros
que constituem o sitio e a situacdo urbana, embora as edificacdes
dificultem as possiveis investigacfes visuais.

Falta imprimir na memdria coletiva urbana o processo de construgcdo do
préprio territério, que corresponde ao centro urbano, a fim de uma maior
valorizagéo de seus espacos ainda tdo vestidos de significacdes historicas.
O espaco historico deve ser capitalizado turisticamente, e néao
ressignificado apenas como centro de compras ou local de alimentacéo,
mas dentro da proépria vida urbana, levando a insercéo do proprio ambiente
do fazer cotidiano.

A nucleacédo urbana vai ser tecida ao longo das vias de acesso, como:
o Caminho da Azenha — que chega a Viaméo; a Estrada da Aldeia, que
passa pelos Moinhos de Vento, onde ficavam os pequenos plantadores de
trigo com seus moinhos, e chegando a Aldeia do Anjos, atual cidade de
Gravatai; e, o Caminho do Meio, que passa pelo Campo da Varzea, atual
Parque Farroupilha. Aos poucos, a partir da primeira década do século XIX,
surgem novos arrabaldes: Menino Deus, Col6nia Africana — hoje bairro Rio
Branco, Floresta — com matas exuberantes nas encostas, e Praia de Belas.

Porto Alegre possui 76 bairros que tém como ponto concéntrico o
centro histérico. Este centro, o nucleo inicial histérico, consolidou-se como
centro de negocios e servigos, principal area comercial e cultural. E o
nacleo politico do municipio e do estado. A partir dessa area tao atrativa
partem as vias de acesso, muitas das quais resultado dos primeiros
caminhos tracados. Elas respeitam as elevagdes naturais, configurando um
desenho geométrico que se aproxima do sistema radial, estando o ponto
de convergéncia no extremo-oeste do tecido urbano. Essa configuracdo
dificulta muito o transporte e a circulacdo, evidenciando a necessidade da
construgdo de vias concéntricas, as perimetrais.

O modelo funcional apresenta-se como resultado de tal expanséo,
ocorrendo a concentracdo comercial de servigcos, também ao longo das vias
de acesso. Sao evidentes certos polos comerciais como a avenida Assis
Brasil e a avenida Azenha. Tal realidade tem aos poucos se transformado,
cedendo parte de suas fungdes ao surgimento dos shoppings centers.

A cidade cresceu em direcdo ao centro do pais, a partir da ligacao
rodoviaria pela BR-116. Este crescimento fortaleceu as relagbes ja
existentes com as &reas coloniais do Estado, o Vale do Rio dos Sinos e as
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encostas do Planalto Meridional, atendendo a atracdo exercida pela
metropole nacional, Sdo Paulo. Na década de sessenta do século passado
ja € possivel configurar uma malha conurbada, hoje evidente em varias
direcdes. Tal conurbacdo vem a fortalecer o carater de metrépole, ou seja,
a integracdo socioecondémica de varios municipios a uma cidade central e
que oferece uma série de servicos, possuindo infraestrutura suficiente para
atender as necessidades de tal integracao.

Com a autoestrada Porto Alegre-Osoério (Freeway), construida em
1973, surge a possibilidade de uma maior integracdo da zona leste e do
crescimento econémico dos municipios de Gravatai e Cachoeirinha. A zona
sul da cidade continua como area eminentemente residencial.

A exploracao imobiliaria que considera o solo como uma mercadoria e,
portanto, como capital, tem administrado a expansao da malha urbana.
Areas ficam adormecidas, esperando 0 momento mais oportuno para o seu
partiihamento e comercializacdo. Temos o exemplo, nos anos 1980, do
Shopping Iguatemi, hoje inserido e valorizando o novo bairro Jardim
Europa. O Iguatemi € o equipamento que favoreceu a valorizacao de todo
o plano geografico das avenidas Nilopolis e Nilo Peganha, areas até entéo
consideradas longe do centro e de acesso nado viavel. O seu entorno é cada
vez mais valorizado com o surgimento de novos empreendimentos.

Porto Alegre situa-se na Zona extra-tropical, em torno do paralelo 30°S
— entre 0 29°10’30”Norte e o 30°10’'00” Sul —, e do meridiano 51°05’00”
Leste a 51° 16’ 15" Oeste, estendendo-se por areas baixas que
compreendem as planicies de origem lacustre-fluvial, situadas entre cinco
e quinze metros de altitude. As areas altas, que sdo as encostas dos morros
de origem cristalinos, geologicamente muito antigos e consequentemente
desgastados pela erosao, apresentam uma forma mamelonar (mamilo). Os
morros mais altos sdo: o Sant’/Ana, com 331 metros; da Policia, com 291
metros; e o Pelado, com 298 metros. Enquanto algumas cidades constroem
torres para observacdo, nossos morros estdo sendo invadidos, com
destruicéo do rico patriménio natural. Embora o fator “altitude” tenda a ser
capitalizado como um das grandes possibilidades para a apreensao das
belezas, os morros de Porto Alegre encontram-se desprovidos de
condi¢cbes de acesso, seguranga e equipamentos.

7 O clima como fator turistico

Porto Alegre situa-se na faixa subtropical, na costa oriental do continente
sul-americano, junto a uma grande massa de &guas que influi
marcantemente nas condi¢des climaticas, tornando o clima sub-tropical
amido.

O clima é um dos fatores naturais de maior relevancia, tanto para o
chamado turismo sazonal, como para o de esportes. Sabe-se que as
variaveis climaticas ndo sdo apenas sazonais, mas também se manifestam
no dia a dia. Conhecer o clima €& fator fundamental no sucesso do
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ordenamento dos atrativos e do planejamento turistico de um lugar.
Somente com pleno conhecimento climético é possivel buscar-se modos
de incorpora-lo ao patrimonio turistico e alcancar a sustentabilidade natural.

A posicao astrondmica, ou seja, a distancia do Equador e dos polos
terrestres € responsavel pelo aspecto mesotermal (médias temperaturas),
engquanto que as condicdes de pluviosidade dependem das massas de ar
tropicais e polares, que para Porto Alegre convergem. As tropicais tendem
a ser continentais, portanto secas e quentes; as polares tendem a serem
Uumidas e frias.

Nao devemos falar de uma Unica temperatura média para Porto Alegre,
devido a proximidade com massas liquidas, influéncias das altitudes, e do
processo continuo da edificagdo da malha urbana, que contribuem para
formacdo de ilhas térmicas. Gracas ao trabalho de meteorologistas, pode
se dizer que a temperatura média da cidade estd em torno de 19,5°C. As
amplitudes térmicas nos extremos de variabilidade — abril-maio e outubro-
novembro — podem chegar a oscilacdes diarias de 16°C. As médias
maximas estdo em torno de 24°C e as minimas em torno de 14°C. O clima
de Porto Alegre, parece-nos, nao estd mudando. A variabilidade é
caracteristica de um clima subtropical.

As aguas influem no que diz respeito a amplitude da temperatura, pois
sdo equalizadoras térmicas (armazenam energia). As areas cobertas por
habitacbes e por pavimentacbes apresentam uma diferenciacédo
microclimatica, em relacdo direta com suas densidades. E comum
observar-se quatro graus de diferenca entre as temperaturas de um bairro
mais residencial, quando comparadas, num mesmo instante, com as do
bairro Centro Historico.

As chuvas se distribuem ao longo do ano, havendo 0s maximos
pluviométricos em maio e setembro, e ficando a média anual em torno de
1300mm.

Observa-se em Porto Alegre um agravamento da nédo utilizacdo plena de
seu patrimoénio natural para o turismo e o lazer. Muitas possibilidades
existem. Geograficamente, somos de invejavel riqueza quando as
possibilidades naturais. O balanco do patrimdnio natural € um dos primeiros
passos para uma avaliagdo turistica de um lugar ou regido. Nao podemos
esquecer que as paisagens sado sempre o resultado da acumulacédo de
tempos e, portanto, agdes naturais e humanas.

8 Para ndo concluir

Quando aproximamos a Geografia ao Turismo ou o Turismo a Geografia
€ importante refletirmos as seguintes ideias:

- A Geografia parece ndo dar conta sozinha do Espaco Geografico na
sua complexidade e também pensamos que o Turismo precisa de amantes
tedricos para encontrar o seu lugar epistemolégico, a Geografia pode ser
um deles;
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- O Turismo precisa ir além do senso comum, ou seja, buscar a
constituicdo de um polo tedrico que fomente a constituicdo de uma
epistemologia. E importante a discussdo sobre o objeto de estudo da
Ciéncia Turismo, quem sabe, seria 0 Espaco turistico? E uma provocagao.
E relevante (re)pensar continuadamente os caminhos metodoldgicos e os
métodos empregados na pesquisa sobre Turismo. Saber que o Espaco
turistico é a diferenciacdo dos conteudos (objetos e acdes) e que ha cada
vez mais uma justaposicdo entre o natural e o social, e que o cultural deve
ser lido e valorizado.

- A paisagem é importante, mas além da paisagem que se apresenta, 0
Turismo deve estar alerta para 0 seu uso, pois ela é a matriz para os
embates que se travam, em nome de um turismo mais “moderno”. O
processo historico se da pelo principio da seletividade espacial e do poder
dos grupos sociais. A experiéncia turistica, embora tenha numa paisagem
lacustre, como a do Guaiba, um componente relevante, ndo se esgota nela
(ver KUNZ, 2021).

- O espaco geografico, portanto o turistico, apresenta a historicidade, as
paisagens sdo documentos, e, nesse momento, pensamos que o Turismo
precisa (re)ler e buscar entender o siléncio que estes documentos
oferecem. Porto Alegre é muito mais pelo que esconde do que pelo que se
mostra... ou estamos enganados!
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