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For it would seem — her case proved it — that

we write, not with the fingers, but with the whole person.
The nerve which controls the pen winds itself about every
fibre of our being, threads the heart, pierces the liver.

Virginia Woolf
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RESUMO

Esta pesquisa analisa a configuracdo e as acdes de divulgacdo cientifica dos
podcasts Scicast e Naruhodo!. Para isto, optou-se pelo estudo de caso que €
composto por quatro etapas, sendo elas: preparacao tedérico-metodoldgica; selecdo
dos casos; coleta dos dados; e a andlise de dados. A fim de esquematizar a coleta
dos dados, foi desenvolvido um protocolo com objetivo de identificar nos podcasts os
seguintes aspectos: informacdes gerais, equipe, episédios, financiamento/parcerias,
interatividade e demais critérios de avaliagdo. Ademais, um questionario foi aplicado
com a equipe de um dos podcasts e sua andlise foi conduzida através da tabulacao,
limpeza, padronizacdo e representacdo grafica dos dados, bem como do uso da
analise de conteudo para avaliar as respostas abertas contidas no questionario. Os
principais resultados evidenciam a pluralidade com a qual os podcasts de divulgacao
cientifica se apresentam. Essas divergéncias sdo observadas também em
comparacao com o padrao identificado entre a maioria dos podcasts na PodPesquisa
2018 e nos estudos de Luiz (2014) em relacdo ao numero de sujeitos envolvidos,
gastos com a producdo e tempo de vida dos podcasts. Entretanto, foram também
identificadas convergéncias entre os dois casos como 0 uso do financiamento coletivo
para captar recursos financeiros, o fato de ambos possuirem um website vinculado
ao podcast e o empenho em interagir e manter uma relacdo com 0s ouvintes.
Ademais, o perfil demogréfico, educacional e profissional dos divulgadores cientificos
atuantes nos podcasts estudados foi delineado, do qual se destaca a concentracao
dos divulgadores no estado de Sédo Paulo e a prevaléncia de docentes e
pesquisadores entre eles. Conclui-se que o podcast ndo sé é uma opcdao viavel para
a disseminacao do conteudo cientifico, mas devido ao seu potencial para interacao,
pode ser capaz de promover uma aproximacdo da comunidade cientifica com o resto

da sociedade.

Palavras-chave: Divulgacgéo Cientifica. Podcast. SciCast. Naruhodo.



ABSTRACT

This research analyzes the configuration and the scientific dissemination actions of
SciCast and Naruhodo! Podcasts. For this, the case study method was chosen, which
consists of four stages, namely: theoretical and methodological preparation; case
selection; data collection; and data analysis. To outline the data collection, a protocol
was developed in order to identify the following aspects in the podcasts: general
information, team, episodes, financing/partnerships, interactivity and other evaluation
criteria. A questionnaire was also applied with the team of one of the podcasts and its
analysis was conducted through tabulation, cleaning, standardization and graphic
representation of the data, as well as the use of content analysis to evaluate the open
answers contained in the questionnaire. The main results highlight the plurality on
which the scientific dissemination podcasts are presented. These divergences are
also observed in comparison to the pattern identified in the majority of podcasts in the
PodPesquisa 2018, and in the studies by Luiz (2014) in relation to the number of
subjects involved, expenses with the production and podcasts life span. However,
convergences between the two cases were also identified, such as the use of
crowdfunding to raise financial resources, the fact that both have a website linked to
the podcast and the commitment to interact and maintain a relationship with listeners.
Furthermore, the demographic, educational and professional profile of the scientific
disseminators working in the studied podcasts was outlined, which highlights the
concentration of disseminators in the state of S&o Paulo and the prevalence of
teachers and researchers among them. It is concluded that the podcast is not only a
viable option for the dissemination of scientific content, but due to its potential for
interaction, it may be able to promote an approach between the scientific community
and the rest of society.

Keywords: Science Communication. Podcast. SciCast. Naruhodo.
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1 INTRODUCAO

O podcast ndo é uma ferramenta nova, mas o crescimento e o nivel de
absorcao que a midia teve no mundo e, também, no Brasil pode ser observado no
aumento exponencial de novos canais e em pesquisas como The Podcast Consumer
realizada pelo Edison Research nos Estados Unidos e a PodPesquisa, pela ABPod
(Associacdo Brasileira de Podcasters) no Brasil. The Podcast Consumer ocorre
anualmente desde de 2006 e, em sua ultima edicdo, a pesquisa foi conduzida tanto
por telefone (1.500 pessoas) quanto online (4.126 pessoas), e demonstrou um
aumento de 22% (2006) para 70% (2009) das pessoas entrevistadas familiarizadas
com o termo podcast e de 11% (2006) para 51% (2009) das que ja haviam escutado
ao menos um podcast (EDISON RESEARCH; TRITON DIGITAL, 2019).

No Brasil, a PodPesquisa, existente desde 2008, € atualmente a maior
pesquisa sobre o universo de podcasts no pais. Em 2018, ela foi respondida por
22.993 pessoas, “sendo 22.691 ouvintes de podcast, dos quais 1.405 responderam
também como produtores de podcast, e 302 ndo ouvintes de podcast” (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018, p. 1). A maior parte dos respondentes afirma
acompanhar, em meédia, 5 podcasts (2.098; 11,1%), seguidos por aqueles que
acompanham pelo menos 3 podcasts (1.884; 10%) e dos que acompanham 10
podcasts (1.877; 9,9%). Cada vez mais pessoas ouvem podcast e, também, cada vez
mais canais de podcast sdo ouvidos por cada pessoa.

Dentre os motivos para escutar podcasts listado na PodPesquisa 2018
(ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018), 75,3% dos participantes
mencionaram a qualidade e a diversidade do conteddo. Com relacdo aos objetivos, o
publico listou o entretenimento (87,7%), o aprendizado (80,7%) e a vontade de se
manter informado (79,9%). O conteudo disseminado através dessa rede de podcasts
€ de imensa diversidade, como apontado pela motivacdo de grande parte dos
ouvintes, e essa variedade de canais abrange aqueles dedicados a divulgacédo de
pesquisas académicas e a mediacdo de conteldo cientifico. Na PodPesquisa 2018,
tematica Ciéncias (52,3%) esta entre as cinco mais procuradas e dois programas
dedicados inteiramente a divulgacdo da ciéncia estdo entre os 20 mais ouvidos do

Brasil: o SciCast, com uma equipe de mais de 50 voluntarios, e o Naruhodo!,
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apresentado pelo estatistico e psicélogo Altay de Souza e o publicitario Ken Fujioka
(MARQUES, 2019).

O campo da divulgacao cientifica se expandiu junto com as TICs (Tecnologias
da Informacdo e da Comunicacado), as quais tornam o caminho para a producao e
disseminacdo de conteldo, antes reservado para 0S poucos que possuiam 0s
recursos necessarios, muito mais acessivel. Assim, vé-se o desenvolvimento de
novas formas de divulgar ciéncia, como os blogs cientificos e, no Youtube, os canais
de vlogs cientificos. Ambos vém sendo estudados nas Ciéncias da Informacédo
(CAREGNATO; SOUSA, 2010; FAUSTO et al, 2017; RAMOS, 2017; VELHO, 2019).

O podcast vem sendo estudado pela Biblioteconomia e Ciéncia da Informacéo
(Ch no Brasil e no exterior, o que reflete na literatura encontrada nas bases LISA,
LISTA e BRAPCI quando se realiza uma busca pelo termo. Porém, quando
combinado com os termos “science communication”, “public understanding of
science” e outros semelhantes, no caso da LISA?! e LISTA?, e "divulgagéo cientifica”
na BRAPCI, ndo se recuperam documentos.

No caso especifico da BRAPCI, a busca utilizando apenas o termo podcast
também resultou em poucos resultados (nove documentos), dos quais sete tratavam
sobre a o papel da midia no ambito da educacdo ou da comunicacédo social. Dentre
estes, dois estudos chamam a atencao, o texto de Carvalho e Saldanha (2018) sobre
0 podcast como documento da web 2.0 e seu uso na pesquisa biblioteconémico-
informacional e a pesquisa de Santos (2020) sobre a disseminacdo de informacgao
cientifica no ambiente universitario através do podcast. Este Gltimo néo foi recuperado
através da busca combinada dos termos podcasts e “divulgacao cientifica” por esta
Gltima ndo estar presente no resumo nem nas palavras-chave.

Apesar da caréncia de estudos relacionando podcast com a comunicacéo da
ciéncia em algumas das principais bases da Biblioteconomia e CI, uma busca mais
ampla, através do Google Académico, demonstra que tais pesquisas estdo sendo

conduzidas em algumas areas. Destacam-se aqui 0 comentario de Picardi e Regina

1 A estratégia de busca utilizada na base LISA abrangeu a férmula “podcast AND ("science
communication” OR "communication of science” OR "communicating science" OR "public
understanding of science" OR "divulgacion cientifica")” e o uso do filtro “Qualquer lugar, exceto texto
completo” para refinar a busca, gerando 0O resultados. Com a eliminagao do filtro, foi possivel obter 9
resultados, mas os documentos se mostraram néo pertinentes a busca.

2 A estratégia de busca usada na base LISTA abrangeu a férmula podcast AND ("science
communication® OR "communicating science” OR "communication of science” OR "public
understanding of science" OR "divulgacién cientifica"), a qual ndo recuperou documentos.
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(2008) sobre a expansao e os propésitos dos podcasts de comunicacgao cientifica, o
estudo de Husein e outros (2019) sobre a criagdo de um podcast para disseminar
informacdes sobre a energia solar e o artigo de Dantas-Queiroz, Wentzel e Queiroz
(2018) referente a potencialidade e os desafios enfrentados pelos podcasts brasileiros
Dragbes de Garagem e Fronteiras da Ciéncia, ambos com foco na divulgagéo
cientifica. Ademais, Jenkins (2019), numa entrevista com os criadores do podcast de
ciéncia e tecnologia Why Aren’t You A Doctor Yet? para a revista The Biochemist,
relata os podcasts tém se destacado recentemente como um novo método de
comunicacéo, dentro e fora da ciéncia. A andlise deste fenébmeno também € algo que
tem sido mais explorado atualmente como € possivel perceber pelas datas de maior
parte dos estudos supracitados.

Diante deste cenario, a presente pesquisa tem como objetivo estudar o podcast
como uma ferramenta de divulgacao cientifica através do estudo comparativo de dois
casos: SciCast e Naruhodo!. Ambos os podcasts estdo dentre os 20 mais escutados
do Brasil, como apontado anteriormente, e possuem anos de desenvolvimento e de
conteudo produzido, o que possibilita ndo apenas a analise comparativa entre ambos
0s casos, mas também uma avaliagéo sobre a evolugédo de cada canal de podcast. A
partir disso, se espera compreender as principais caracteristicas de um podcast de
divulgacdo cientifica, descrevendo sua estrutura e identificando seus agentes
produtores.

Para isso, primeiramente se faz necessario um olhar histérico e conceitual para
a divulgacéo cientifica que, consequentemente, se encontra entrelacada com o
desenvolvimento da comunicacao cientifica. Ambos 0s processos convergem no que
comunicam - 0 conhecimento cientifico - e compartilham um passado em comum,
mas diferem em outros tantos os aspectos que uma analise comparativa nesse caso
se faz essencial. Em segundo lugar, um olhar similar € lancado ao fenémeno do
podcast, descrevendo o sua origem, seu desenvolvimento, com foco no histérico
brasileiro, e as suas principais caracteristicas. Enfatizam-se também as diferencas
entre 0 processo do podcasting e da radiodifusdo: fendbmenos que, ao serem
vislumbrados superficialmente, podem se confundir, mas que possuem distingdes
marcantes tanto no sua elaborag¢ao quanto na sua disseminagéao.

Além do estudo dos dois casos mencionados, foi também utilizada a analise
de contetdo em um momento da pesquisa, bem como foram empregados um

protocolo, o Modelo de Analise de Podcasts de Divulgacdo Cientifica, e um
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guestionério como instrumentos de coleta de dados a fim de atingir os objetivos
propostos. Os resultados obtidos evidenciam a potencialidade dos podcasts de
divulgacao cientifica em aproximar a comunidade cientifica do resto da sociedade por
meio da interacdo com ouvintes e da formacdo de redes de colaboracdo entre

podcasters.

1.1 IDENTIFICACAO DO PROBLEMA
Como a ferramenta podcast € usada na disseminagdo do contetudo de
divulgacéo cientifica no Brasil?

1.2 OBJETIVOS

O objetivo geral e os objetivos especificos desta pesquisa sdo apresentados a

sequir.

1.2.1 Objetivo Geral

Analisar a configuracdo e as acfGes de divulgacdo cientifica dos podcasts

Scicast e Naruhodo!.

1.2.2 Objetivos especificos

a) descrever as estruturas dos podcasts Scicast e Naruhodo! com foco nas
seguintes  caracteristicas:  objetivos, equipe, tematicas, formatos,
produtividade, financiamento/parcerias, interatividade e disponibilizacdo de
fontes;

b) identificar o perfil demografico, educacional e profissional dos divulgadores
cientificos atuantes nos podcasts analisados;

c) descrever o desenvolvimento dos podcasts estudados através da analise de
episddios em dois recortes temporais: 0s seis primeiros meses e 0s seis meses
mais atuais;

d) definir, a partir das convergéncias entre os dois casos, as principais

caracteristicas de um podcast de divulgacao cientifica.
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1.3 JUSTIFICATIVA

A possibilidade de praticamente qualquer um ser capaz de produzir contetdo
e disseminar facilmente informacdes pela web é promissora, por um lado, quando se
pensa na divulgacéo cientifica. Muitos dos canais de conteudo cientifico tém como
foco ndo so6 disseminar, mas explanar pesquisas académicas para um publico leigo
gue, muitas vezes, nao teria facil acesso a esse tipo de informacao. Por outro lado, a
facilidade de produzir e disseminar tal conteudo traz a tona certas questdes: Quem
sdo os produtores desse conteudo? Como eles transmitem as informacdes? O
contetido destes canais é produzido com embasamento e rigor cientifico? Ha uma
forma de avaliar a confiabilidade destes canais?

O podcast vem sendo estudado como instrumento educativo através do olhar
pedagdgico, como ampliador de vozes marginalizadas na sociologia e na antropologia
e a partir de seu valor estético nas artes. Referente as producdes realizadas na
Ciéncia da Informacado, o podcast tem sido contextualizado como um documento
dentro da web 2.0 (CARVALHO; SALDANHA, 2018) e tem sido explorado pelo seu
potencial educativo, principalmente na educacao a distancia e na educacdo nao
formal (BOTTENTUIT JUNIOR; COUTINHO, 2008). A divulgacao cientifica no
podcast ja foi estudada por Francisco Guimaraens Guazzelli em sua monografia
“Fronteiras da Ciéncia: Divulgacado Cientifica no radio”, na qual estuda o caso do
programa Fronteiras da Ciéncia, veiculado pela Radio da Universidade da UFRGS e
também apresenta uma versdo em podcast disponibilizada no dominio do programa
na internet. A perspectiva de Guazzelli (2014) é do campo do Jornalismo e seu olhar
se volta para a Fronteiras da Ciéncia mais como um programa de radio com extenséo
na internet do que um podcast.

Além da escassez de pesquisas sobre podcast e divulgacao cientifica, ha a
necessidade de estudos de caso dentro desta tematica, como acontece com os blogs
cientificos (CAREGNATO; SOUSA, 2010; FAUSTO et al, 2017) e, mais recentemente,
com os videos ou vlogs cientificos (FRANCA, 2015; RAMOS, 2017; VELHO, 2019).
Com base nos casos estudados, visa-se fornecer subsidios que posteriormente
poderdo contribuir para a compreensédo do fenébmeno dos podcasts de divulgacao

cientifica.



21

2 REFERENCIAL TEORICO

Na primeira secdo sao abordados os conceitos de ciéncia, comunicacao
cientifica e divulgacao cientifica, bem como o histérico de ambos os processos de
comunicacédo da ciéncia. Na segunda sec¢dao, volta-se o olhar para a origem da midia
podcast, suas principais caracteristicas, seu desenvolvimento e 0 espaco que 0S

podcasts ocupam no Brasil.
2.1 CIENCIA, COMUNICACAO CIENTIFICA E DIVULGACAO CIENTIFICA

Os conceitos de comunicacdao e divulgacao cientificas sado proximos e, de certa
forma, complementares: a divulgacao cientifica, especialmente no caso do jornalismo
com foco na ciéncia, tem como fonte obrigatéria a propria comunicacdo entre
cientistas. Para esclarecé-los, é necessario olhar para os pontos em que as duas
concepcdes se distinguem. A principio, pode parecer que a Unica diferenca entre eles
seja o publico que objetivam atingir, mas logo se vé que a escolha do publico afeta
outros aspectos na disseminacdo de informacao cientifica: “o nivel de discurso, a
natureza dos canais ou ambientes utilizados para sua veiculagdo e a intencao
explicita de cada processo em particular.”. (BUENO, 2010, p. 2).

A comunicacao, seja aquela voltada para outros cientistas e pesquisadores,
seja a que se volta para um publico mais amplo e ndo especializado, € parte essencial
do processo de pesquisa. Devido a isso, Meadows (1997) a descreveu como tao vital
guanto a propria investigacdo, pois uma pesquisa precisa passar pelo crivo dos
colegas cientistas para ser legitimada e, para que isso aconteca, ela precisa ser
comunicada.

Além disso, a evolugdo da comunicacao cientifica como um sistema acontece
simultaneamente a evolucéo da propria ciéncia. Como seria impossivel ignorar essa
ligacdo primordial, faz-se necessario, antes de qualquer investigacdo mais profunda
dos conceitos de comunicacdo cientifica e divulgacéo cientifica, definir o que €

ciéncia.

2.1.1 Ciéncia: uma breve definicdo

A ciéncia € uma forma de observar e interpretar o mundo. Gerhardt e Souza

(2009) destacam que ela é apenas uma das formas de tornar o mundo inteligivel, mas
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se diferencia das outras, como do senso comum, por possuir um método que busca
diminuir as distor¢cdes nas interpretacdes feitas a partir dele. O método cientifico,
construido através de anos de evolugéo da ciéncia, envolve, de acordo com Fonseca
(2002, p. 11-12), técnicas exatas, objetivas e sistematicas, além de possuir “regras
fixas para a formacdo de conceitos, para a conducdo de observacbes, para a
realizagao de experimentos”. O conhecimento produzido através desta metodologia
é considerado cientifico.

Minayo (2007, p. 35 apud GERDHARDT; SOUZA, 2009, p. 15) chama a
atencéo para o fato que, apesar da ciéncia ser a forma hegemonica de construgéo do
conhecimento, deve-se levar em consideracdo a critica de que ela possa estar se
tornando “um novo mito da atualidade por causa de sua pretensdo de ser Unico motor
e critério de verdade”. O perigo em tratar a ciéncia como detentora de uma verdade
absoluta é a de fragilizar a propria objetividade buscada pelo fazer cientifico. Targino
(2000) afirma que a principal fungdo da ciéncia € buscar a ampliagdo da
verossimilitude, ou seja, uma aproximacao com a realidade, pois a verdade, por ser
histérica, pode ser redefinida a qualquer momento.

Outro perigo em tratar a ciéncia com uma neutralidade que ela ndo possui € o
de ignorar os efeitos que os aspectos social, politico e econémico do contexto na qual

se encontra tem sobre ela.

Ora, os cientistas como todos os demais seres humanos ndo podem
se despir de suas escalas de valores ao exercer sua profissdo, o que
seria pensar em neutralidade da ciéncia, perspectiva
irreversivelmente ultrapassada. Quando muito o que se consegue é a
objetivacdo, como busca da objetividade para reproduzir a realidade
sem disfarces via postura critica e racional. [...] Ndo se trata de
neutralidade. Trata-se da percep¢do da convivéncia inevitavel da
ciéncia com a ideologia, desde o0 momento que se concebe o
conhecimento cientifico como a produgéo de individuos que carregam
consigo toda uma carga ideolégica. Esta convivéncia ndo significa
favorecimento ou dissimulacdo, mas reducdo ou desmascaramento
da ideologia (TARGINO, 2000, p. 12).

Corroborando Targino (2000), Le Codiac (1996) afirma que toda ciéncia € uma
atividade social determinada por condi¢des histéricas e socioecondmicas. O autor
reitera que o desenvolvimento das Ciéncias Naturais, inicialmente da Fisica, se deu
pela necessidade que a sociedade industrial tinha de métodos cada vez mais
eficientes de utilizacdo da natureza. Sendo verdadeiro o0 pressuposto de que todo

conhecimento humano se origina de um ponto de vista e de um lugar social, Gerdhardt
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e Souza (2009) destacam quatro pontos principais da busca do conhecimento:
conhecimento empirico (adquirido no cotidiano, por meio das experiéncias, e
caracterizado pelo senso comum), conhecimento filosofico (conhecimento
especulativo sobre os fendmenos, gerando conceitos subjetivos que ultrapassam o0s
limites formais da ciéncia), conhecimento cientifico e conhecimento teoldgico
(conhecimento revelado pela fé divina ou crenga religiosa que ndo pode ser
confirmado ou negado).

Ja o conhecimento cientifico, além de ser construido através de um método,
visto anteriormente, que deve ser explicitado, também parte da determinacéo de um
objeto especifico de investigacdo (GERDHARDT; SOUZA, 2009). Considerado
objetivo, metddico e passivel de demonstracdo e comprovacdo, o conhecimento
cientifico ndo é definitivo, uma vez que pode ser continuamente testado, enriquecido
e reformulado. Para tanto, € necessario que tal conhecimento seja acessivel a todos
(FONSECA, 2002).

Quanto a evolucdo da ciéncia, Cortes (2006) afirma que ela ocorre por
mudancas de paradigmas, o que, segundo Kuhn (1997), é comparavel ao que é visto

durante as revolugéo politicas.

As revoluges politicas iniciam-se com um sentimento crescente, com
freqUiéncia restrito a um segmento da comunidade politica, de que as
instituicbes existentes deixaram de responder adequadamente aos
problemas postos por um meio que ajudaram em parte a criar. De
forma muito semelhante, as revolug8es cientificas iniciam-se com um
sentimento crescente, também seguidamente restrito a uma pequena
subdivisdo da comunidade cientifica, de que o paradigma existente
deixou de funcionar adequadamente na exploracdo de um aspecto da
natureza, cuja exploracéo fora anteriormente dirigida pelo paradigma.
Tanto no desenvolvimento politico como no cientifico, 0 sentimento
de funcionamento defeituoso, que pode levar a crise, é um pré-
requisito para a revolugado. (KUHN, 1997, p. 126, grifos proprios).

O autor considera duas caracteristicas essenciais na definicdo do paradigma:
as realizagbes que servem de base para o paradigma devem ser “suficientemente
sem precedentes para atrair um grupo duradouro de partidarios, afastando-os de
outras formas de atividade cientifica dissimilares (KUHN, 1997, p. 29); além disso,
essas realizacdes devem ser suficientemente abertas para permitir que toda espécie
de problemas possam ser resolvidos pelo grupo de partidarios. Resumidamente, um

paradigma se trata de uma realizacdo cientifica universalmente reconhecida capaz
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de fornecer problemas e solu¢bes modelares para uma comunidade cientifica por
determinado periodo de tempo.

Ao longo da vigéncia do paradigma, serdo observadas descobertas que néo
se enquadram nos modelos propostos por ele, desencadeando ndo apenas
guestionamentos da comunidade cientifica, mas podendo também levar uma crise e
ao abandono do paradigma. A substituicdo de um paradigma por outro, a qual ndo é
imediata a crise, € ilustrada por Targino (2000, p. 2, grifos da autora): “Nasce, entao,
um novo paradigma que traz consigo uma nova Vvisdo da praxis cientifica,
incorporando novos temas prioritarios, novas técnicas e métodos, novas hipéteses
e teorias”.

Kuhn (1997) também reflete sobre como a revolugéao cientifica ndo s6 aumenta
0 grau de especializacdo de uma comunidade de cientistas, mas atenua a sua
comunicagao com outros grupos, sejam eles especializados ou leigos. A comunicacao

entre pares, parte essencial do fazer cientifico, € o foco da préxima secao.

2.1.2 Comunicacao Cientifica

Os primeiros estudos sobre comunicacéo na ciéncia surgem, segundo Targino
(2000), nos EUA, por volta da década de 40, devido ao crescimento significativo da
literatura de cunho cientifico, o que dificultava a recuperacao das informacdes. Porém,
a comunicacao cientifica € um fendbmeno tdo antigo quanto a propria ciéncia, o que
leva Meadows (1997) a afirmar que dificilmente poderemos precisar quando a
primeira pesquisa foi realizada e, consequentemente, quando foi comunicada pela
primeira vez. Contudo, pode-se afirmar que o sistema de comunicac¢éo de informacao
cientifica remonta ao periodo da antiguidade, onde o debate cientifico era conduzido
por filésofos, como coloca Weitzel (2006) e Meadows (1997), que se reuniam para
discutir filosofia na chamada Academia.

Apesar da disseminacao de conhecimento acontecer principalmente de forma
oral, ja na Grécia antiga, como pontua Cortes (2006), eram confeccionados materiais
para registrar e comunicar informacgdes. A existéncia de bibliotecas publicas e
particulares na Grécia remonta ao século V a.C., costume que foi posteriormente
adotado pelos romanos. Dessas instituicbes incumbidas de colecionar e preservar

7

documentos na antiguidade, a mais conhecida €& certamente a Biblioteca de
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Alexandria, criada entre o século Ill a. C. e Il a. C3 durante a ocupagdo greco-
macedobnica no Egito. Ela se tornou “‘uma das mais importantes instituicbes de
preservacao e difusédo da literatura greco-romana no mundo antigo.” (ROSA, 2012, p.
9). Em 641, a Biblioteca de Alexandria e os cerca de 400 mil documentos que esta
abrigava em formato de papiro foram destruidos num incéndio durante a conquista
arabe do Egito.

A descoberta de materiais mais resistentes, o desenvolvimento de tecnologias
mais eficientes e o interesse de grupos com recursos foram condi¢des que permitiram
a preservacao de diversos documentos. Como, por exemplo, a substituicdo do papiro
pelo pergaminho, o que permitiu o desenvolvimento do formato codice, e depois pelo
papel, o que acabou facilitando e barateando o processo de confec¢cdo de material
escrito. A dedicacdo de sébios bizantinos apés a queda do Império Romano e de
monges copistas durante a Idade Média também foram essenciais para 0 processo
de preservagao. Mesmo assim, muitos documentos foram perdidos para sempre, seja
pela acdo do ser humano ou devido a desastres da natureza (CORTES, 2006).

Além disso, muitas vezes a difusdo do conhecimento ndo era um objetivo dos
grupos que preservavam os documentos, sendo completamente inacessiveis para a
grande maioria da populacéo - seja pela barreira do analfabetismo ou pela vontade
daqueles que mantinham posse dos documentos. Tanto que Weitzel (2006) aponta a
laicizacdo do conhecimento e o fim do monopdlio da Igreja Catolica sobre o saber e
sobre a tecnologia da imprensa e do papel como um dos principais aspectos que
favoreceram a expansao e a acumulacdo do conhecimento.

Outro importante aspecto citado por Weitzel (2006) foi o desenvolvimento do
meétodo cientifico. Mueller comenta que, até o século XVII, o debate cientifico era
conduzido por filésofos que se utilizavam da argumentacdo e da deducdo para
explicar os fenbmenos da natureza. Porém, passa-se a entender a necessidade de
um método mais rigoroso para pesquisa e a comunidade cientifica comegou “a exigir
evidéncias baseadas na observacdo e na experiéncia empirica para que oS
conhecimentos resultantes pudessem ser considerados cientificos” (MUELLER,

2000). Esse é um claro exemplo da saturagcdo de um paradigma, devido a

8 Segundo Rosa (2012), foi por volta de 282 a.C. que a construcdo da biblioteca foi finalizada, porém
a referéncia mais antiga a instituicéo foi feita em um documento do século Il a. C.
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incapacidade de fornecer ferramentas para lidar com 0s novos problemas e questdes
surgidos no meio cientifico, e a adesdo a um novo paradigma: o método cientifico.

Desde o surgimento da prensa de Gutenberg no século XV, houve um aumento
constante na producdo de livros impressos. Meadows (1997) comenta sobre o
impacto desse aumento na disseminagcédo da informacdo e ressalta que apesar da
maioria dos livios ndo serem resultado de pesquisa cientifica, € inegavel a
importancia do livro impresso desde a sua origem para transmitir a pesquisa.

Tais publicacbes, continua o autor, geralmente eram impressas sob a
supervisdao do préprio autor ou de algum colega académico. O interesse das
universidades nesse tipo de material era tanto que algumas delas montaram suas
préprias operacdes de impressao e publicacdo, como é o caso da Oxford University
Press. E importante reconhecer que, durante essa época, houve também o
crescimento exponencial do numero de universidades. Price (1976) destaca que,
entre 1460 e 1610, o numero de universidades dobrava a cada 66 anos, sendo
também um periodo de transi¢do para um novo tipo de universidade*. O aumento do
namero de instituicbes de ensino superior também é um aspecto que figura na
expansédo e na acumulagdo do conhecimento.

Mesmo com o aumento das publicacdes impressas ainda era complicado ter
acesso ao conteudo cientifico, pois o Unico método de transmissdo de novos
conhecimentos, além da escrita de livros e tratados, era através de troca de cartas
entre cientistas e da comunicacao oral (Cortes, 2006). Nesse contexto, o surgimento
dos primeiros periodicos, no século XVII e através das Sociedades Cientificas, se
tornou o principal marco da estruturacdo de um modelo de comunicacédo cientifica
(Weitzel, 2006).

Cortes (2006) destaca problemas nas comunicac¢des entre cientistas antes da
criacdo dos periddicos: baixa retencdo por parte do receptor quando a comunicacao
era oral (reunides, palestras, etc); possibilidade reduzida de documentacao da ideia
transmitida; frequentes distor¢cdes ou acréscimos de interpretacdo pessoal ao longo
da cadeia de disseminacdo do conhecimento; difusdo e velocidade de difusdo
reduzidas. Com o advento do periodico, o autor elenca uma série de caracteristicas

e beneficios:

4 Price (1976) disserta sobre a morte do conceito medieval de universidade e o nascimento de um
conceito renascentista, sendo este um novo tipo de universidade.
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- Facilidade de reproducdo do texto original, permitindo sua
distribuicdo e utilizacdo em diversos locais;

- Reducéo dos custos de difuséo;

- Alta possibilidade de retencéo e documentacéo por parte do receptor
(o texto impresso, quando bem cuidado, pode ser utilizado por
décadas ou mesmo centenas de anos);

- Facilidade de comparacéo de ideias e da evolugcéo do conhecimento
sobre determinados temas;

- Eliminacéo quase total da ocorréncia de distor¢cdes e acréscimos de
interpretacdes pessoais ao longo da cadeia de difusdo do
conhecimento;

- Niveis bem mais elevados de difusdo do conhecimento, atingindo
um numero maior de pessoas e locais geograficamente distantes;

- Aumento significativo na velocidade de difuséo;

- Criacao de jornais e revistas cientificas, incrementando a troca de
ideias e incentivando o debate. (CORTES, 2006, p.46)

Os periddicos, segundo Mueller (2000), além de disseminar resultados de
pesquisas para a comunidade, também tem como funcdo a preservacdo do
conhecimento registrado, o estabelecimento da propriedade intelectual e a
manutencado do padrdo de qualidade da ciéncia. Porém, a autora também estabelece
gue, mesmo as revistas cientificas tendo sido aceitas como principal método de
disseminacdo do conhecimento na maioria das areas, elas ainda apresentavam
certos problemas: altos custos, dificuldade de acesso e demora na publicacdo dos
artigos.

Coértes (2006) afirma que um dos principais problemas das revistas cientificas
estava no acesso desigual, dependente da distancia geogréfica e de questdes
financeiras, que prejudicava tanto a periodicidade de certos periédicos, como o
acesso a eles. Isso gera um ciclo vicioso, no qual pesquisadores, instituicdes ou
paises com menos condi¢cdes ndo conseguem acompanhar a discussao cientifica
atual do seu campo, fazendo-os gerar publicagcbes menos relevantes e “novas”, o que
afeta sua relevancia internacional.

Apesar de algumas limitacdes, a criacdo do periddico cientifico teve como
efeito a formalizacdo do processo de comunicacédo entre cientistas (MEADOWS,
1997). Le Coadic (1996) argumenta que a comunicabilidade é a principal
caracteristica da producao cientifica, permitindo o reconhecimento do pesquisador
por seus pares (fator pessoal) e, também, promovendo a ciéncia pelo esforg¢o coletivo
de construcéo do conhecimento.

O sucesso dos periddicos cientificos como ferramenta de comunicacéo e do

modelo de fazer ciéncia que vem com eles atingiu seu apogeu durante o século XX,
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causando uma crise que Cortes (2006) se refere como o dilema do artigo cientifico:
uma quantidade excessiva de publicacdes cientificas que acabava dificultando a
pesquisa. O autor, que olha para a evolucdo do processo de comunicacao cientifica
através da perspectiva dos paradigmas, enxerga ai um prenuncio de uma crise no

paradigma de difusdo cientificas por meio das revistas eletronicas:

Se a crise anterior, verificada a partir do século XV, foi gerada pela
necessidade de meios mais confidveis e democraticos de difusédo de
conhecimento cientifico, a nova crise surge pelo motivo oposto: 0 excesso
de informagdes disponiveis [...] (CORTES, 2006, p. 51)

Mueller (2000) aponta que o fendmeno da proliferacédo de periddicos pode ser
explicado em parte pelo crescimento normal da ciéncia, mas as regras da propria
comunidade também sdo responsaveis pelo crescimento exagerado. Isso ocorre
porque os sistemas de promocao de carreira universitaria, a concessao de prémios e
o financiamento dos 6rgéaos governamentais de fomento a pesquisa utilizam o nimero
de publicacbes e seu impacto como o principal critério de julgamento do mérito
cientifico. Targino (2000) discute sobre como a pressao sentida pelos cientistas de
publicar cada vez mais acaba levando a producao de uma série de estudos sem muito
valor cientifico, pois seus autores estavam apenas se preocupando em aumentar um

namero: o indice de publicacao.

Ha, no meio académico, tendéncia forte de se neglicenciar (sic) as
atividades de ensino, extensédo e pesquisa cientifica no sentido restrito
do termo, para incrementar a “pesquisa produtora de papéis”, em que
a qualidade é substituida por uma quantificagdo exacerbada. S&o
“papéis” sem nenhum mérito, mas que elevam seus autores ao status
de pesquisadores produtivos e eficientes. (TARGINO, 2000, p. 3).

Nesse contexto, as possibilidades oferecidas pelo meio eletrénico parecem
trazer a solucéo. A internet proporciona a rapidez desejada na comunicacéo, maior
facilidade de acesso e diminuicéo de custos de producdo e manutencéo de colec¢des.
Uma das mudancas trazidas pelo meio eletrénico destacada por Mueller (2000) é o
periodico cientifico online. Este podia ser apresentado em varios formatos, até mesmo
sendo apenas uma versao eletronica do periddico tradicional. Porém, Mueller enfatiza
0s modelos inovadores que surgiram incluindo diversos recursos como outras midias

(imagem, som, movimento) e formas de conexao e comunicacao “tais como acesso
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aos documentos citados no texto por meio de links ou elos de hipertextos, links para
contato direto com o autor [...]” (MUELLER, 2000, p. 83).

Weitzel (2006) afirma que o0s recursos tecnolOgicos atuais permitem que o
cientista se aproprie dos meios de producao e distribuicdo da literatura cientifica, o
gue influencia o sistema de producao, principalmente no que se refere ao uso do
conhecimento. Isso atinge um dos pilares que sustentam o antigo fluxo de informacéao
cientifica: os editores comerciais que detém os direitos exclusivos de publicacédo de
revistas cientificas de ponta. Os cientistas comecam a questionar as diferencas do
texto cientifico e do texto comercial, porém essa discusséo atinge néo s6 as editoras
comerciais como as editoras universitarias e de sociedades cientificas e aqueles
cientistas empregados como editores de revistas cientificas, causando tensdo dentro
da comunidade.

Weitzel (2006) e Mueller (2000) concordam que, com o0 avancgo das tecnologias
e 0 surgimento de periddicos cientificos online e outras novas formas de
disseminacgédo do conhecimento no meio eletrénico, se esta diante de uma mudanca
do antigo modelo comunicacdao cientifica para um novo que tem o foco no acesso/uso
do conhecimento e n&o no consumo deste.

Outros pontos sobre a comunicacado cientifica que merecem ser citados séao
referentes a sua categorizacao. Alguns autores (MEADOWS, 1997; TARGINO, 2000;
WEITZEL, 2006) dividem a comunicacdo cientifica em duas categorias: formal
(periddicos, livros, etc.) e informal (cartas, correio eletrénico, palestras, entre outros).
Ja Bueno (2010), acredita que o processo de comunicacao cientifica acontece em
dois niveis:

A comunicagéo intrapares compreende a circulacdo de informacdes
cientificas, tecnolégicas e de inovagdo entre especialistas de um
campo ou de campos conexos. A comunicacdo extrapares diz
respeito ao mesmo processo, mas tem como publico-alvo
especialistas que ndo se situam, por formacdo ou atuagao especifica,
na area que € objeto da disseminacédo. (BUENO, 2010, p. 9, grifos
proprios).

Cortes (2006) se utiliza novamente da perspectiva dos paradigmas de Kuhn
(1996) para esclarecer que, uma vez que 0s cientistas adotaram um paradigma como
o certo, eles entendem que n&o precisam mais “construir seu campo de estudo,
comegando pelos principios originais e justificando o uso conceitos apresentados”
(2006, p. 46). Essa tarefa caberia apenas aos autores de livros introdutorios ou

escritos enquanto o paradigma ainda tomava forma e se estabelecia; os cientistas
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agora partiriam dos conceitos ja estabelecidos para questbes mais complexas e
especializadas. Para o publico leigo, apenas a literatura introdutdria dessa area da
ciéncia seria inteligivel, sendo o restante destinado para um publico especializado, de
dentro do paradigma.

Targino (2000) chama a atencao para o fato da ciéncia ndo acontecer alheia
ao contexto social em que esta se insere e, devido isso, deve “ultrapassar as fronteiras
da comunidade de usuarios mais imediatos, sob o risco de se tornar estéril e inutil”. A
ciéncia fechada em si mesmo, afirmam Dayan e Dayan (1985 apud TARGINO, 2000),

assume a identidade de uma nova religido: o cientismo.

2.1.3 Divulgacao Cientifica

Meadows (1997) declara que a maneira como se transmite informagdes
depende do meio empregado, da natureza das informacgfes e do publico-alvo. No
caso da divulgacéo cientifica, assim como na comunicacao entre pares, a informacao
€ de natureza cientifica, mas o publico-alvo é distinto, assim como 0s meios
empregados para disseminar a informacdo. A divulgacao cientifica, segundo Bueno
(2010, p. 2), abrange a “[...] utilizagdo de recursos, técnicas, processos e produtos
(veiculos ou canais) para a veiculacdo de informacdes cientificas, tecnoldgicas
ou associadas a inovacdes ao publico leigo”.

O publico leigo desconhece o paradigma compartilhado pelos especialistas e,
em consequéncia, os jargdes e conceitos especificos utilizados. Além disso, o publico
nao especializado pode até mesmo nado frequentar os mesmo lugares (academia,
palestras, seminarios, etc.) e/ou pode ndo utilizar as mesmas fontes (peridédicos
académicos, livros especializados, etc.) que os cientistas. Devido a isso, Bueno
(2010) destaca que ndo s6 os meios empregados tém que mudar, mas o nivel de
discurso deve ser adaptado. Por razdo das concessfes que o discurso voltado ao
publico leigo precisa fazer a fim de estabelecer uma comunicacao clara, a preciséo
das informacdes pode ser prejudicada, provocando um esvaziamento da
complexidade do conhecimento cientifico.

Para Bueno (2010), a divulgagéo cientifica ndo pode ser reduzida a prética do
jornalismo cientifico, como algumas vezes é feito, pois a disseminacdo de
informacdes através da imprensa € apenas uma das formas de atingir o publico leigo.

Outras formas englobam palestras abertas ao publico, publicidade para a televisao e
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radio, livros didaticos e todas as novas possibilidades de comunica¢do que surgem
com a internet, discutidas mais a frente. O jornalismo cientifico também traz um novo
elemento a conversa, além do publico leigo e do pesquisador, ha o jornalista ou
divulgador. O mediador, apesar de ter como papel facilitar a interacdo entre dois
grupos ou entre um grupo e uma fonte de informacéo, pode acabar adicionando mais
ruido na comunicacdo e prejudicar o entendimento da informacgdo passada. Além
disso, o jornalista/divulgador muitas vezes ndo esta preparado para transpor a
informacéo cientifica para o contexto do publico leigo e, também, é recorrente que,
durante o processo de producdo jornalistica, ocorra a espetacularizacéo da noticia a
fim de ampliar a audiéncia, o que diminui ainda mais a acuracia da informagéo.

Bueno (2010) afirma ainda que a comunicacao cientifica e a divulgacao
cientifica diferem também em suas inten¢Bes. A comunicacao cientifica pretende
disseminar informacbes especializadas para outros cientistas a fim de tornar
conhecidos os resultados de pesquisas realizadas e de elaborar novas teorias ou
auxiliar no refinamento daquelas existentes. Por sua vez, a divulgacéao cientifica esta
engajada na democratizacdo do conhecimento cientifico e na contribuicdo com a
alfabetizacédo cientifica dos cidaddos. Apesar das divergéncias, o autor destaca que
a comunicac¢do e a divulgacao cientifica ndo deixam de ter pontos de convergéncia.
Por exemplo, ambas sao afetadas por aspectos extra cientificos (comerciais, politicos,
militares, etc.) que buscam resguardar privilégios de certos grupos (empresas,
governos, setores industriais) ou, mesmo, ambi¢cdes pessoais.

Polino e Castelfranchi (2012) afirmam que as razdes para existéncia e a
continuidade da comunicacédo publica da ciéncia sempre abrangeram o dever moral
dos cientista, a necessidade dos publicos e uma estratégia por parte das instituices
cientificas para legitimar politicamente sua atividade e obter fundos e patrocinadores,
porém, atualmente a divulgacéo cientifica tem se tornado um elemento estrutural da
prépria ciéncia. Provas disso podem ser observadas em como a ciéncia e a tecnologia

sao produzidas e comunicadas simultaneamente:

Coletivas de imprensa ao vivo podem ser convocadas antes de um
artigo formal ser publicado, ou mesmo submetido. Além disso, muitos
artigos cientificos s@o publicados em revistas especializadas e
simultaneamente divulgados nos meios de comunica¢do de massa,
ampliando tanto as audiéncias como os contextos de avaliacéo
(POLINO; CASTELFRANCHI, 2012, p. 10).
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Os autores também demonstram que néo so a ciéncia e a tecnologia buscam
legitimag&o publica através da divulgagéo cientifica, mas como h&d a necessidade
politica de certos agentes (empresas, governos, entre outros) de se legitimar por meio
da ciéncia. O contexto apresentado reforca o ponto de outros autores (LE CODIAC,
1996; TARGINO, 2000; SILVA, 2006) de que a ciéncia é uma atividade social
permeada por condi¢des histdricas, politicas, culturais e socioeconémicas e que nao
apenas sofre os impactos destas condi¢cdes, como gera nelas um impacto proprio.

Para melhor visualizar os aspectos que compde a divulgacdo cientifica é
preciso olhar para sua origem e seu desenvolvimento. Para Mueller e Caribé (2010),
a divulgacgéo cientifica teve inicio no século XV junto com o desenvolvimento da
imprensa. Calvo Hernando (2006 apud MUELLER; CARIBE, 2010) cita Leonardo Da
Vinci (1452-1519) e Gerolamo Cardano (1501-1576) como divulgadores da ciéncia, o
primeiro por acreditar que o dever do homem da ciéncia era a comunicacéo desta, e
0 segundo por ter escrito aproximadamente 200 livros sobre temas diversos que
foram bem recebidos pela nobreza. Apesar destes dois casos levantados pelo autor,
ele estabelece o inicio da producéo de divulgacao cientifica no inicio do séculos XVII
e XVIII.

Porém, Burkett (1990 apud MUELLER; CARIBE, 2010) levanta a hipotese da
tradicdo da comunicacdo aberta e oral sobre itens cientificos terem surgido em
reunides secretas, ainda no século XVI, entre cientistas, nobres, eruditos, artistas e
mercadores. O segredo era necessario para proteger os participantes das reuniées
da censura da Igreja e do Estado.

Além da censura, outro obstaculo no caminho da divulgacao cientifica era a
linguagem, afinal, apenas uma pequena elite tinha acesso ao conhecimento gerado
dentro das Ciéncias Naturais, pois eles eram transmitidos em latim erudito. Para
atingir um nimero maior de pessoas, o0s estudiosos e filésofos passaram a escrever
seus estudos em linguas vernaculas, produzindo, nos séculos XVI e XVII, o éxito
editorial de diversas obras na Europa (MUELLER; CARIBE, 2010). Ademais, Mueller
e Caribé (2010), ao citarem a falta de concordancia de autores em nomear o primeiro
periodico cientifico (Le Journal des Scavants ou Philosophical Transactions), mostram
gue, na época, a diferencga entre publico leigo e comunidade cientifica ndo era muito
clara. Isso pode ser causado pela falta de um sistema de comunicacado cientifica

formal, devido ao fato de que as Sociedades Cientificas estavam s6 comecando a
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surgir e a maior parte da comunicagéao entre pesquisadores e cientistas era conduzida
através de cartas.

A obra de Galileu Galilei, Dialoghi sopra i due massimi sistemi del mondo,
tolemaico e copernicano (Diadlogos sobre os dois sistemas maximos do mundo,
ptolomaico e copernicano), € apontada como importante precursora da divulgagéo
cientifica. Publicada em 1632, ela utiliza o didlogo entre trés personagens (um
astronomo, um filésofo e um intelectual curioso) para apresentar o sistema
heliocéntrico e geocéntrico. Nao ha consenso entre os autores se a obra de Galileu
pode ser considerada um livro de divulgacéo da ciéncia para leigos, mas ndo ha como
negar o impacto que a obra teve, afinal, ela foi usada para dar inicio ao processo de
inquisicdio da Igreja contra Galileu (MUELLER; CARIBE, 2010).

Malet (2002) aponta para Entretiens sur la pluralité des mondes (Dialogos
sobre a pluralidade dos mundos), obra de Bernard le Bouyer de Fontenelle, como
primeiro classico da histéria da divulgacao cientifica. Publicada em 1686, o livro teve
um sucesso sem precedentes, sendo publicadas 33 edicfes, fora as traducdes.
Fontanelle costumava fazer uso das metaforas para facilitar o entendimento de
fendmenos cientificos e, como destacam Mueller e Caribé (2010), também utilizava a
mesma estratégia de Galileu, o diélogo.

Os protagonistas sdo o autor e uma marquesa — andnima — que
conversam no jardim de sua residéncia de campo enquanto observam
0 céu estrelado. O contelido cientifico é claro e inteligivel gracas ao
didlogo repleto de elegancia e inteligéncia. A marquesa, que faz
contraponto ao autor, representa o papel das mulheres educadas da
alta sociedade parisiense, que frequentavam os salBes, locais
semipublicos, onde aconteciam os debates intelectuais (MUELLER,;
CARIBE, 2010, p. 19)

Durante o século XVIII, a aristocracia e a classe média européias encontraram
na ciéncia uma fonte de interesse e diversao. Silva (2006) destaca o publico avido
gue enchia os anfiteatros europeus para vislumbrar as novas maquinas e assistir a
demonstracdes de experimentos, bem como as exposicdes itinerantes que eram
caracteristicas da época. Malet (2002) também enfatiza a ocorréncia das primeiras
conferéncias cientificas publicas ndo universitarias, ministradas por membros das
academias ou das sociedades cientificas. O uso de aparelhos (para demonstracéo de
efeitos magnéticos e oOpticos, por exemplo) e instrumentos cientificos (microscopio,

telescopio, entre outros) eram comuns nas aulas e cursos ministrados.



34

No século XIX, a paixao pelas maravilhas da ciéncia trazida do século passado
e areducao do analfabetismo na Europa (principalmente na Alemanha e na Inglaterra)
trouxeram as condi¢cdes necessarias para o florescimento da divulgacao cientifica,
evidenciado também pela catalogacdo de objetos colecionados e o surgimento de
museus e exposicdes (MUELLER; CARIBE, 2010). A separag&o entre a comunicagao
da ciéncia entre cientistas e a comunicacgéo da ciéncia a populacao néo especializada
também ocorreu durante o século XIX, mais especificamente na década de 1880,
guando a atividade de pesquisa cientifica se tornou uma ocupacéo de tempo integral.
Isso sO foi possivel devido a institucionalizacdo da ciéncia como atividade e da
formacdo das comunidades cientificas® (MASSARANI; MOREIRA, 2004).

O jornalismo cientifico ndo era um fendmeno novo, pois algumas notas de
reunides cientificas ja teriam aparecido em pelo menos um jornal, Gazzette de
France, em periodo antecessor ao surgimento dos primeiros periodicos cientificos -
mais especificamente, durante 1631 (CALVO HERNANDO, 2006 apud MUELLER,;
CARIBE, 2010). Entretanto, Mueller e Caribé (2010) destacam uma iniciativa do
astronomo Francois Jean Dominique Arago, que em 1837 abriu as sessodes e atas da
Académie des Sciences para jornalistas. Ja nos EUA, o jornalismo cientifico comegou
a se profissionalizar a partir do XX, com a criacdo da Science Server, agéncia de
noticias cientificas produzidas por e para jornalistas cientificos (MASSARANI,
MOREIRA, 2004).

O advento da internet, mais especificamente o surgimento da Web 2.0, trouxe
grandes esperancas com relagdo aos beneficios da tecnologia na democratiza¢éo
da ciéncia. Adicionalmente, ao facilitar o acesso a ferramentas de producéo e difusao
de conteudo, colocando-as nas maos dos proprios usuarios, a web 2.0 permitiria a
ampliacao e diversificacdo tanto do conteddo produzido quanto da audiéncia que
alcancava. Porém, Velho (2019) aponta para consequéncias ndo tdo positivas, como
a disseminacéao de desinformacéao cientifica e a dificuldade de corrigir ou impedir que
essa desinformacdo se alastre. Afinal, a economia digital é centrada na atencéo e

impulsiona conteddo ndo por sua acuracia, mas pela sua capacidade de gerar

5 Para saber mais sobre o que caracteriza uma comunidade cientifica, veja: ALVARADO, R. U.
OLIVEIRA, M. A comunidade cientifica da Biblioteconomia e Ciéncia da Informa¢édo Brasileira.
Informacdo & Sociedade: Estudos, Jodo Pessoa, v. 18, n. 1, p. 13-29, 2008. Disponivel em:
https://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.phpl/ies/article/view/1733. Acesso em: 01 jun. 2020.
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“cliques”, promovendo assim uma gama de noticias sensacionalistas ou puramente
falsas.

A web 2.0 também ndo se mostrou tdo capaz de atingir as altas expectativas
de democratizacéo da ciéncia e de inclusao digital, pois como Mueller e Caribé (2010)
e Velho (2019) comentam em seus textos, as barreiras do mundo offline ndo deixam
de existir dentro do ciberespaco - ao contrario, elas tendem a aumentar®. Bauman
(1999), em sua obra “Globalizagao: As Consequéncias Humanas”, teorizou que, num
mundo globalizado, a “distancia” € um produto social, pois para a elite ela significa
mobilidade (pense nas empresas multinacionais, nos investidores, etc.), enquanto
para a classe inferior ela significa isolamento em uma localidade que, cada vez mais,
perde seu significado:

No ciberespaco, as questbes de poder ndo perdem forca, mas sim, sdo
potencializadas. A ciéncia, apesar de ter adquirido uma autonomia necesséaria com
sua institucionalizacdo ao longo dos séculos, também € permeada por tais questées
de poder, visto que empresas podem financiar pesquisas com resultados que lhes
sejam favoraveis e impulsionar financeiramente a difusdo de noticias sobre tais
pesquisas. A interlocucao dessas esferas (ciéncia, mercado, midias, etc.) ir& produzir,
segundo o Silva (2006), diferentes textualizagbes - ou seja, diferentes formas de se
divulgar a ciéncia.

Héa também aquelas descobertas cientificas que afetam diretamente a vida da
comunidade, como no caso dos alimentos transgénicos e da energia nuclear. Caldas
(2010, p. 33) enfatiza “[...] que o discurso cientifico seja amplamente compreendido
pela populacdo, para que possa tomar suas decisdes a partir de mdltiplas
informagdes, considerando os aspectos positivos e negativos de cada situacao.”.
Para atingir esse objetivo, € preciso ir além da mera divulgacdo de resultados
cientificos, é preciso garantir que a populacao compreenda e se aproprie do discurso
cientifico, e isso passa pela alfabetizacéo cientifica’. Garrido (2010, p. 43) define a

alfabetizacédo cientifica como:

6 para saber mais sobre o chamado fosso digital, que se trata da lacuna entre individuos (e sociedades)
gue tém os recursos para participar da era da informacdo e aqueles que ndo tem, veja: CHEN,
Wenhong; WELLMAN, Barry. The Global Digital Divide: Within and Between Countries. IT&Society,
Palo Alto, V. 1, n. 7, p. 39-45, 2004. Disponivel em:
http://www.ec.tuwien.ac.at/~dieter/teaching/GmA/Chen2004.pdf. Acesso em: 06 abr. 2020.

" O termo alfabetizag&o cientifica (“scientific literacy” no inglés) ndo possui um consenso quanto a
sua traducao, podendo ser referenciado também como letramento cientifico.
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[...] o uso pratico de conhecimentos adquiridos, em prol de
si/outros/sociedade/mundo, diante de problemas surgidos, diante da
necessidade de entender informacdes recebidas e/ou do ambiente a
sua volta, independentemente de sua extenséao.

A alfabetizacdo cientifica deve estar prevista no processo de divulgacéo da
ciéncia a fim de estabelecer um dialogo entre cientistas e o publico leigo, até mesmo
para “[...] convocar pessoas para debates amplos sobre a relagéo entre ciéncia e
sociedade, ciéncia e mercado, ciéncia e democracia.” (BUENO, 2010, p. 8). Merino
(2007) expbe a necessidade de alfabetizar cientificamente para a construcdo da
prépria cidadania do individuo, pois parte do dever civico do cidadao cientificamente
alfabetizado é analisar, criticar e expressar opinidées fundamentadas sobre decisées
politicas, econémicas e sociais que afetam seu cotidiano.

A divulgacdo cientifica e a alfabetizagdo cientifica sédo conceitos que se
aproximam, sendo dois processos que deveriam acontecer em conjunto para que,
guando divulgado, o conhecimento cientifico ndo chegue a ouvidos surdos. Porém,
existem outros termos que também estdo ligados a divulgacéo cientifica sendo, em

alguns contextos, utilizados como sinGnimos da mesma.

2.1.4 Divulgacéo, Popularizacéo e Vulgarizacao da Ciéncia

N&o ha consenso na literatura mundial para como nomear 0 processo de
divulgacéo cientifica. O termo “vulgarizagao cientifica” surgiu na Franga no inicio do
século XIX, seguido de perto pela aparicao do termo “popularizagédo da ciéncia’,
porém este Ultimo ndo conseguiu suplantar a designacao anterior. No Brasil, o termo
“vulgarizagao da ciéncia” chegou a ser utilizado no inicio do século passado, talvez
devido a grande influéncia francesa na cultura brasileira, tendo sido o nome do
provavel primeiro livro a discutir o papel da ciéncia no pais: A Vulgarizacédo do Saber,
de Miguel Oso6rio de Almeida (MASSARANI, 1998; MOREIRA; MASSARANI, 2001).

Trarbach (2016) aponta para as dificuldades de se usar a palavra vulgarizagéo
dessa forma, principalmente num pais de lingua portuguesa, pois mesmo que a
expressao esteja relacionada a “tornar conhecido”, ela também pode ser associada a
noc¢éao de algo chulo ou obsceno.

Ja nos paises de lingua inglesa, o termo “popularizagdo cientifica” obteve
maior penetragdo e, no Brasil, o termo aparece por voltas da décadas de 60 e 70
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(MASSARANI, 1998; GERMANO; KULESZA, 2007). Germano (2006) menciona a
criagcdo da Rede de Popularizagéo da Ciéncia e da Tecnologia na Ameérica Latina e
no Caribe (Rede-POP), em 1990, para destacar a importancia que o termo teve na
regiao.

Popularizagédo da ciéncia, segundo Germano e Kulesza (2007) e Trarbach
(2016), pode tanto ter o sentido de democratizacdo do conhecimento e de dialogo
entre os saberes cientificos e os saberes das culturas populares, quanto pode, assim
como vulgarizacdo, ser compreendida negativamente como um saber menor,
destinado a “massa’.

No Brasil, atualmente, ha o uso hegemoénico da designagao “divulgacao
cientifica”, tanto em documentos voltados para a populacdo quanto em estudos
realizados por pesquisadores (MASSARANI, 1998).

Outros termos também utilizados para definir o processo de divulgacao
cientifica, embora com menos frequéncia, sdo: Public Understanding of Science?, na
lingua inglesa; democratizacdo da ciéncia e comunicacao cientifica para o publico
leigo. Além de ser um termo muito utilizado no exterior, Public Understanding of
Science, doravante PUS, denomina um paradigma originado na década de 80, mais
especificamente 1985, quando o relatério carregando este nome foi publicado pela
Royal Society de Londres. Na perspectiva desse paradigma, o problema seria um
déficit do publico, mais especificamente a atitude da populagédo com relacao a ciéncia.
Bauer (2009), ao analisar a evolucdo dos paradigmas na divulgacao cientifica, afirma
gue os adeptos da PUS possuiam duas agendas: a racionalista e a realista. Na
primeira, supunha-se que se as pessoas tivessem todas as informacfes e fossem
capazes de compreendé-las, elas apoiariam mais a ciéncia. Enquanto os realistas
enxergavam a relacéo do publico com a ciéncia como uma relagdo emocional e, para
torna-la mais positiva, se tratava de uma questao de publicidade.

Durante esse trabalho, utiliza-se o termo divulgacédo cientifica, devido a sua
hegemonia no Brasil, 0 qual é caracterizado, com base no que foi dito na secéo
anterior, resumidamente como: a comunicacédo do conhecimento cientifico ao publico
nao especializado, tendo como fonte essencial a propria comunicagao entre cientistas

e sendo conduzida por divulgadores, que podem ser 0s proprios cientistas ou 0s

8 Sendo este também o nome de uma revista internacional revisada por pares, a qual cobre todos 0s
aspectos das inter-relagBes entre ciéncia e 0 publico. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/home/pusa.
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jornalistas cientificos. Ndo se pode perder de vista que a divulgacao cientifica diverge
da comunicacéo cientifica ndo s6 em intencéo e publico-alvo, mas também nos canais
utilizados e no nivel de discurso, além de ser um processo perpassado por outros

como, por exemplo, a alfabetizacao cientifica.

2.1.5 Divulgacéao cientifica no Brasil

Moreira e Massarani (2002) destacam que, apesar da histéria da divulgacéo
cientifica no Brasil ndo ser muito conhecida, ela ndo so6 existe, como tem pelo menos
duzentos anos, tendo inicio com a transferéncia da Corte portuguesa para o Brasil no
século XIX. Antes disso, atividades de difusdo de conhecimento cientifico eram
praticamente inexistentes no pais. Pessoas letradas constituiam uma parte infima da
populacdo e, para Portugal, ndo havia interesse em investir na educacdo de uma
colénia de exploracao, pelo contrario, era importante que o cenario continuasse este
para manter o controle da colbnia. Mais especificamente, a publicacdo de livros era
proibida na Colbnia durante o século XVIII, as acbes educativas ou cientificas do
governo portugués no Brasil, que eram muito raras, se restringiam a “respostas as
necessidades técnicas ou militares de interesse imediato: na astronomia, cartografia,
geografia, mineracdo ou na identificacdo e uso de produtos naturais.” (MOREIRA;
MASSARANI, 2002, p. 44).

E relevante destacar, conforme Moreira e Massarani (2002), que as duas
tentativas de organizacdo de associagbes com objetivo de divulgar conhecimento
cientifico empreendidas antes da vinda da Corte de Portugal para o Brasil ndo foram
bem sucedidas e, também, ndo eram vistas de maneira positiva. A primeira, em 1772,
foi a Academia Cientifica do Rio de Janeiro criada pelo marqués do Lavradio, e
dedicada ao estudo da fisica, quimica, histéria natural, medicina, farmacia e
agricultura. A Academia chegou a ter nove membros, mas, em 1779, fechou as portas.
A segunda tentativa foi a recriagao, algum tempo depois, da mesma academia, mas
com o nome de Sociedade Literaria do Rio de Janeiro. Essa sociedade, porém,
acabou em 1794 com seus membros aprisionados sob a acusacéo de conspiracao
pré-independéncia da Colbnia.

Na mesma época, com o retorno de brasileiros que foram estudar fora, houve

uma lenta difusdo de novas concepc¢des cientificas restrita aos membros da elite.
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Alids, o ensino superior era acessivel apenas para um seleto grupo que podia arcar
com o custo de viajar para o exterior.

Com a vinda da Corte portuguesa para o Brasil, no inicio do século XIX,
abriram-se os portos e suspendeu-se a proibicdo de publicacbes. A criacdo da
Imprensa Régia, em 1810, possibilitou a impressdo de textos e manuais para
educacdo cientifica que iriam suprir a demanda das primeiras academias que
comecavam a surgir no Brasil, como a Academia Real Militar (1810). Nesse periodo,
0s primeiros jornais do pais surgiam, A Gazeta do Rio de Janeiro, O Patriota e o
Correio Braziliense, este ultimo editado na Inglaterra (MOREIRA; MASSARANI,
2002). Morel ([2077]) destaca que a imprensa estaria consolidada em 1821 e que as
préprias tipografias, espacos onde eram impressos livros, jornais e revistas,

abrigavam diversas atividades e interacdes:

[As tipografias] eram ao mesmo tempo espaco de venda, de encontro
entre redatores e leitores, porta de comércio de outras mercadorias,
ponto de discusséo politica, disseminagdo cultural e rodas de amizade
e até, eventualmente, residéncia do impressor, gerando assim novas
significagcdes nos espacgos urbanos (MOREL, [20?7?], ndo paginado).

O autor também esclarece que a historiografia brasileira sobre a imprensa,
especialmente sobre o surgimento dos periédicos, traz o atraso, a censura € 0
oficialismo como questdes recorrentes, mas que nao se deve reduzir a fase inicial da
imprensa a estas caracteristicas. Afinal, a “o surgimento da imprensa periédica no
Brasil ndo se deu numa espécie de vazio cultural, mas em meio a uma densa trama
de relacdes e formas de transmisséo ja existentes” (MOREL, [2077], n&o paginado).
O discurso oficial disputava leitores com outras vertentes politicas que acharam seus
préprios caminhos para também se expressar nas paginas impressas.

Moreira e Massarani (2002) comentam que, durante o periodo da
Independéncia e da consolidacdo do Segundo Império no pais, houve um decréscimo
de atividades de divulgacgéo cientifica, mas isso ndo impediu o surgimento de alguns
periddicos gerais que publicaram artigos relacionados a ciéncia como Miscelanea
scientifica (1835), Nictheroy (1836) e Minerva brasiliense (1843). Isso muda na
segunda metade do século XIX quando, na sequéncia da segunda revolucéo
industrial na Europa, houve um aumento nas atividades de divulgacéo cientifica de

amplitude global. Os autores ainda destacam o ano de 1862, quando o Brasil
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participou pela primeira vez das Exposi¢cdes Universais®, iniciadas em Londres no ano
de 1851.

Porém, ainda segundo Moreira e Massarani (2002), muitos ainda eram 0s
obstaculos para o desenvolvimento de atividades de difusdo cientifica no pais: as
atividades eram realizadas de forma individual e abrangiam poucas areas; o numero
de instituicbes de ensino superior no Brasil ainda era muito baixo e quase todas se
restringiam a formacéo profissional de engenheiros ou médico; e o analfabetismo
atingia mais de 80% da populacao.

Ao analisar as datas de criacéo dos periddicos cientificos durante o século XIX
no Brasil, Moreira e Massarani (2002) apontam um acentuado crescimento a partir de
1860 tendo seu apice em 1875. As autoras ainda destacam que, dada a centralizacéo
da estrutura politica e educacional do pais, a maioria desses periodicos cientificos
surgiram no Rio de Janeiro. Dentre os periodico da época, destaca-se a Revista do
Observatério que, ao contrario dos demai periédicos que publicavam também sobre
diversos temas ndo cientificos, era dedicada inteiramente a ciéncia. Mesmo se
preocupando com a divulgacao da ciéncia, os textos desta revista em especifico eram
de dificil entendimento para o publico ndo especializado, demonstrando que néo
houve adequacéo do discurso.

Com relacéo a conferéncias cientificas, Moreira e Massarani (2002) destacam
as visitas do naturalista americano Louis Agassiz ao Brasil entre 1865 e 1866, durante
as quais ele realizou algumas das primeiras conferéncias tanto a estudiosos quanto
abertas ao publico. Destaca-se a presenca de mulheres nas conferéncias, o que era
considerado uma novidade na época.

Outro ciclo de conferéncias que merece destaque sdo as Conferéncias
Populares da Gléria, iniciadas em 1873 e continuadas até a década de 1910, elas
foram idealizadas pelo conselheiro Manoel Francisco a fim de estimular o gosto pelo
estudo e pela leitura e, assim, aumentar a riqueza intelectual do Brasil. Além disso,
essas conferéncias eram anunciadas por importantes jornais da época, como Jornal
do Commercio, Diario do Rio de Janeiro, Gazeta de Noticias, O Globo, A Reforma e
O Apostolo (CARULA, 2007).

9 Exposicdes internacionais que ocorriam em diversos paises a fim de promover demonstracdes do
gue se tinha de mais moderno nos campos da ciéncia, das artes, da arquitetura, dos costumes e da
tecnologia.



41

Segundo S4, Sa e Lima (2018), cientistas que tiveram um papel importante na
divulgacéo da ciéncia durante o século XIX incluiam Ladislau Netto, diretor do Museu
Nacional durante a década de 1870, o qual reorganizou o0 museu para dar mais énfase
a atividades de divulgacgédo cientifical®. Em 1876, foi criado um periddico cientifico
para divulgar os trabalhos produzidos pelos pesquisadores da instituicdo, os Archivos
do Museu Nacional. Além disso, durante a década de 1880, cursos publicos passaram
a ser oferecidos.

Como visto anteriormente, a imprensa se encarregou de anunciar conferéncias
e cursos cientificos realizados por instituicdes e cientistas e de publicar pequenas
noticias sobre descobertas cientificas, mas ela ndo configura principal divulgadora da
ciéncia para o publico no século XIX. Este papel ficou com aqueles “ligados a ciéncia
por sua pratica profissional como professores, engenheiros ou médicos ou por suas
atividades cientificas, como naturalistas, por exemplo.” (MOREIRA; MASSARANI,
2002, p. 52). Outro aspecto que caracterizou a divulgacao da ciéncia no século XIX é
o carater predominante das aplicacfes praticas de ciéncia.

No inicio do século XX, o Brasil ainda ndo havia consolidado uma tradicdo no
campo da pesquisa académica. Entretanto, Moreira e Massarani (2001) destacam um
grupo de profissionais ligados as principais instituiges cientificas do Rio de Janeiro
como responsavel pelo crescimento das atividades de divulgacéo cientifica no RJ.
Em 1916, a Sociedade Brasileira de Ciéncias foi criada por Manoel Amoroso Costa,
Henrique Morize, Juliano Moreira, Edgard Roquette-Pinto, J. C. da Costa Senna,
Alberto Lofgren e Alberto Betim Paes Leme. Em 1922, a sociedade se transformaria
na Academia Brasileira de Ciéncias (ABC).

Em 1923, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, a primeira radio brasileira, foi
fundada pelos membros da ABC. A radio tinha como finalidade a difusdo de
conteudos culturais e cientificos, tendo em sua programacao cursos de diversos
idiomas, de literatura, de histéria do Brasil, de radiotelefonia e telegrafia, bem como
palestras sobre os rios, marés e fisiologia do sono. Durante sua visita ao Brasil, em

1925, Einsten fez um breve discurso na radio sobre a importancia da divulgacao da

10 H4 muito o que ser dito, no tema da divulgacéo cientifica, sobre museus como instituicdes voltadas
para a educacao de seus visitantes e a inclusdo destes nos debates cientificos. Para se aprofundar
mais sobre o papel dos museus como divulgadores cientificos, veja: MASSARANI, L. NEVES, R.
AMORIM, L. (Org.). Divulgacéo cientifica e museus de ciéncias: O olhar do visitante - Memérias do
evento Rio de Janeiro: Museu da Vida/Casa de Oswaldo Cruz/Fiocruz; RedPop, 2016. Disponivel em:
http://www.museudavida.fiocruz.br/images/Publicacoes Educacao/PDFs/Oolhardovisitante.pdf.
Acesso em: 04 jun. 2020.
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ciéncia. A Radio Sociedade do RJ ainda langou duas revistas, a primeira, “Radio”,
com foco em na cultura do radio e divulgacao cientifica lancada em 1923. A segunda,
“Electron”, langada em 1926, era uma revista bimensal que trazia a programagao da
Réadio Sociedade do RJ, bem como resumo de cursos e palestras e outros textos
relacionados a radiotelefonia (MOREIRA; MASSARANI, 2001).

O radio, como tecnologia que recém estava comecando a ser explorado no
Brasil, trazia expectativas elevadas com as possibilidades da radiodifuséo,
especialmente no campo educacional e na inclusdo dos analfabetos no
compartilhamento do contetdo cientifico. De forma similar, na década posterior,
varios produtores viam no cinema uma ferramenta, como pontuam Moreira e
Massarani (2002, p. 56), “de democratizacdo da informacdo e de redencdo da
educacdo nacional, que deveria estar fortemente escorada também na formacao
cientifica basica.”.

Ainda sobre a década de 20, Moreira e Massarani (2002) destacam algumas
revistas que se dedicavam a divulgacdo cientifica e que surgiram nessa época:
Sciencia e Educacédo, iniciada em 1929; Boletim da Associacdo Brasileira de
Educacéo (ABE), iniciado em 1925; e da Revista da Sociedade Brasileira de Ciéncias,
de 1917. Além disso, jornais diarios noticiavam esporadicamente sobre eventos
cientificos ou sobre a visita de algum cientista estrangeiro ao Brasil, mas sem o
engajamento das revistas mencionadas acima. Os autores afirmam que, além dos
periédicos, muitos livros voltados a divulgacédo cientifica foram publicados nesse
periodo, incluindo algumas colecdes como a Biblioteca de Filosofia Cientifica, dirigida
por Pontes de Miranda, da Livraria Garnier, e a Colecdo Cultura Contemporanea,
dirigida por Afranio Peixoto, da Livraria Cientifica Brasileira.

No que se refere as conferéncia realizadas durante a década de 20, elas se
diferenciavam das vistas no final do século XIX principalmente por ndo estarem
voltadas especialmente para os resultados das aplicacdes das técnicas estudadas e,
sim, buscavam difundir conceitos e conhecimentos da ciéncia chamada pura. A

motivacgao principal por tras delas, segundo Moreira e Massarani (2002, p. 56), era:

[...] sensibilizar direta ou indiretamente o poder publico, o que
propiciaria a criacdo e a manutencéo de instituicdes ligadas a ciéncia,
além de maior valorizagcdo social da atividade de pesquisa. No
entanto, o carater da divulgacéo realizada era ainda fragmentado e
lacunar, reflexo direto da situagédo ainda muito fragil do meio cientifico
de entdo.
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Entre os anos 30 e os anos 70, Moreira e Massarani (2002) enxergam uma
desaceleracao no ritmo de atividades de divulgacao cientifica com relacédo ao visto na
década de 20, mas, por outro lado, houve eventos de grande impacto para a
institucionaliza¢ao desse movimento de difus&o de conhecimento, como a criagéo dos
primeiros institutos de pesquisa e da primeira agéncia publica de fomento a pesquisa,
o Conselho Nacional de Pesquisas (CNPq). Além disso, os autores destacam a
producdo de filmes de tematica cientifica feita pelo Instituto Nacional do Cinema
Educativo (INCE).

Durante os anos 40, José Reis, médico, microbiologista, economista e
professor da USP, deixou sua marca como divulgador da ciéncia escrevendo para a
Folha da Manha uma se¢do dominical intitulada “Mundo da ciéncia”, além de,
posteriormente, manter por anos uma coluna com a mesma temética na Folha de Sao
Paulo. Reis é considerado um dos pioneiros do jornalismo cientifico no Brasil e, em
1978, o CNPq criou um prémio com seu nome para premiar individuos e instituicdes
gue tenham se destacado em atividades de divulgacao cientifica. Além disso, Reis foi
um dos fundadores da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), em
1948, que tem como um dos seus principais objetivos a democratizacéo da ciéncia.
JA em 1977, a Associacdo Brasileira de Jornalismo Cientifico foi fundada.
(MOREIRA; MASSARANI, 2002).

De uma maneira geral, o jornalismo cientifico brasileiro ainda &, em
grande parte, calcado em uma viséo mistificada da atividade cientifica,
com énfase nos aspectos espetaculares ou na performance genial de
determinados cientistas. A énfase nas aplica¢gfes imediatas da ciéncia
€ também generalizada. Raramente sdo considerados aspectos
importantes na constru¢cdo de uma visdo realista sobre a ciéncia,
como as questdes de risco e incertezas, ou o funcionamento real da
ciéncia com suas controvérsias e sua profunda insercdo no meio
cultural e socioeconémico. (MOREIRA; MASSARANI, 2002, p. 63).

O jornalismo cientifico brasileiro, de certa forma, ajudou a fomentar no
imaginario da sociedade uma ciéncia individualista, através da figura do génio, e
pouco se fala sobre a importadncia da comunidade cientifica e do investimento
financeiro em pesquisas para a continuidade da producédo de conhecimento cientifico.

A partir dos anos 80, percebe-se as primeiras tentativas de se produzir
programas de teor cientifico para a televisdo como, por exemplo, a Nossa Ciéncia de

1979 (transmitido pelo canal governamental de educacao) e o Globo Ciéncia de 1984.
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Enquanto o primeiro ndo conseguiu se manter no ar por muito tempo, o segundo teve
anos de duracéo, porém sofreu diversas mudancas de formato e de objetivo, ndo
mantendo a qualidade original (MOREIRA; MASSARANI, 2002).

Em 1982, a SBPC comecou a publicar a revista Ciéncia Hoje, com objetivo de
divulgar a ciéncia, especialmente a produzida no Brasil, a fim de aproximar a
comunidade cientifica do publico. A revista trazia artigos escritos por cientistas
falando de suas pesquisas e, por algum tempo, ela teve um alcance de 70.000
exemplares por més. Aléem disso, ela possibilitou outras iniciativas como a Ciéncia
Hoje das Criancas, periodico criado em 1986 e voltado para criangas, bem como uma
versdo eletronica da Ciéncia Hoje. Enquanto isso, revistas de cunho cientifico
comecaram a surgir também no meio privado como, por exemplo, a Globo Ciéncia
(atual Galileu) e a Superinteressante (MOREIRA; MASSARANI, 2002).

Entre os primeiros museus e centros de ciéncia criados, Moreira e Massarani
(2002) ressaltam o Centro de Divulgacéo Cientifica e Cultural de S&o Carlos (1980),
o Espaco Ciéncia Viva do Rio de Janeiro (1982) e a Estacédo Ciéncia de Sdo Paulo
(1987). As autoras também relatam sobre a criagdo da Associacdo Brasileira de
Centros e Museus de Ciéncias na década de 90. A associacado objetiva aproximar as
instituicdes e possibilitar o intercadmbio e a cooperagéo entre elas.

No ciberespaco, Gomes e Flores (2012) destacam os blogs como espacos de
comunicacédo e publicacdo que foram adotados pelas comunidades cientificas e se
tornaram uma pratica social instituida. Fausto e outros (2017) destacam a criacao de
diversos blogs de ciéncia internacionais, os quais séo utilizados por revistas
cientificas de grande porte como Nature e Science, e dos chamados condominios de
blogs, sites coletivos, como Research Blogging, Scienceblogs e ScienceSeeker. O
mesmo fendmeno se repete no Brasil com alguma dispersdo, os autores citam
iniciativas como a Roda de Ciéncia, o Anel de Blogs Cientificos (ABC) e a plataforma
Blogs de Ciéncia da Unicamp. Outro exemplo, se trata do projeto ScienceBlogs Brasil,
criado em 2008 com o nome de Lablogatérios pelos biblogos Carlos Hotta e Atila
lamarino, chegou a reunir em sua comunidade cerca de 33 blogs cientificos.

Os blogs de ciéncia alteraram a forma de divulgar a ciéncia ao “permitir
aproximacéo e a possibilidade de interatividade entre cientistas e pessoas comuns
que nao precisam estar iniciados na ciéncia’ (GOMES; FLORES, 2012). Sobre isso,
Fausto e colaboradores (2017) destacam que os blogs cientificos sdo percebidos

como espacos de interacdo entre cientistas-blogueiros e leitores (sendo estes tanto
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cientistas quanto ndo cientistas), diluindo as fronteiras entre cientistas,
comunicadores de ciéncia e leitores leigos.

Com relacéo ao conteudo dos blogs cientificos, Bonetta (2007) destaca que
além de expor e comentar fatos cientificos, os blogueiros, muitas vezes cientistas e
académicos, costumavam também dissertar sobre fatos cotidianos, politicos e
culturais, bem como suas préprias pesquisas e sobre suas experiéncias no mundo
académico. Além disso, a autora também aponta que, devido ao ambiente mais
informal de publicacdo, a comunicacéo entre blogueiro e publico era facilitada.

A partir do ano de 2010, viu-se um declinio na atividade em blogs cientificos,
o qual Velho (2019) procura explicar como um sintoma de alteragfes relevantes que

estavam acontecendo no ecossistema midiatico como um todo:

Mesmo que néo haja estudos relacionando especificamente o declinio
da producéo de blogs de ciéncia com a ascenséo das redes sociais e
aplicativos para troca de mensagens, € possivel afirmar com certa
seguranca que grande parte dos leitores passou a consumir
informag0des preferencialmente de plataformas e aplicativos a ter que
visitar dezenas de blogs para manter-se informada. (VELHO, 2019, p.
51).

Velho (2009) também identifica a migracdo de divulgadores cientificos que
costumavam gerir blogs para plataformas mais dinamicas como Facebook. A autora
explica essa mudanca da perspectiva da economia da atencao: plataformas tém,
geralmente, mais sucesso em capturar e manter a atencéo de usuarios por periodos
mais longos de tempo do que blogs individuais espalhados pela rede. Além do
Facebook, divulgadores cientificos comecaram a criar conteddo em outras
plataformas, como o Youtube, e a explorar outros formatos, dando origem aos
chamados vlogs cientificos. Nesta categoria, no Brasil, destaca-se o ScienceVlogs
Brasil, uma parceria de canais e também um selo de qualidade para divulgadores

cientificos que se originou do desdobramento do jA mencionado ScienceBlogs Brasil.

2.2 EXPLORANDO A PODOSFERA

Um estudo realizado pela Associacdo Brasileira de Podcasters (Abpod) em
parceria com o Ibope Inteligéncia concluiu que 40% dos 120 milhdes de usuarios da

internet no Brasil ja ouviram pelo menos uma vez um podcast. As empresas notaram
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que os podcasts podem ser uma maneira de expandir a sua marca. A Natura, por
exemplo, criou recentemente uma minissérie em quatro capitulos intitulada Viva seu
corpo. O projeto foi realizado em parceria com a empresa B9 e o podcast Mamilos,
um dos mais populares do Brasil, com cerca de 170 mil ouvintes semanais (MENDES,
2019).

Com relacao as vias utilizadas para a disponibilizacéo dos podcasts brasileiros,
destacam-se a Spotify e Deezer, as plataformas de streaming de audio mais utilizadas
do pais. Os primeiros resultados da PodPesquisa 2019, divulgados recentemente,
mostram que mais de 40% dos 16.713 respondentes utiliza o Spotify para ouvir
podcasts, e a empresa de streaming viu 0s ouvintes de podcasts crescerem em sua
plataforma, sendo estes 32% dos seus internautas ativos em 2019. Ha uma década
atrds, esse numero ndo chegava a 5% (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
PODCASTERS, 2020; MENDES, 2019).

Nos Estados Unidos, a industria do podcast jA movimenta grandes valores. Em
2017, anuncios publicitarios nos streamings de audio do pais movimentaram 315
milhdes de dolares. Em 2018, o montante chegou a 479 milhdes de ddlares
(MENDES, 2019). No Brasil, o segundo maior consumidor do formato (atrds apenas
dos EUA), segundo dados do Spotify, jA se comeca a pensar na rentabilidade da midia
(FONSECA, 2019). Grandes empresas nao sO estdo investindo em produzir seus
préprios podcasts, como também estdo formando parcerias com programas ja
existentes e patrocinando episddios ocasionalmente.

Além de sua popularidade crescente e do seu valor para o mercado, o podcast
também tem sido utilizado como ferramenta para divulgacéo da ciéncia, como mostra
o texto de Fabricio Marques (2017) para a revista Pesquisa FAPESP, onde ele
conversou com membros de pelo menos seis podcasts que se dedicam a difusao do
conhecimento cientifico. Dentre eles, dois estdo entre os 20 mais ouvidos segundo a
PodPesquisa 2018, permanecendo nesta posicdo nos resultados ja divulgados da
PodPesquisa 2019 (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018; 2020).

Nas proximas sec¢Oes, as origens do termo e da midia sdo explicitadas e, em
seguida, suas principais caracteristicas sao abordadas, a fim de se chegar a uma

definicdo clara e coesa do que é o podcast. Finalmente, um breve historico da midia
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no Brasil é apresentado e, com base em dados da PodPesquisa 2018, é realizado um
panorama da podosfera! brasileira.

2.2.1 Podcast: origens do termo e da midia

Para esclarecer a origem tanto do termo quanto da midia podcast, € preciso
olhar para trés individuos: Adam Curry, Dave Winer e Ben Hammersley. Segundo,
Luiz e Assis (2010), o termo podcast foi utilizado pela primeira vez num artigo do The
Guardian escrito por Ben Hammersley em 2004. Em seu texto, Hammersley se refere
aos arquivos de audio de entrevistas realizadas por um colega de profisséo,

Christopher Lyndon, disponiveis para download no blog do mesmo, como podcasts.

Com o beneficio da retrospectiva, tudo parece bastante ébvio. MP3
players, como o iPod da Apple, em muitos bolsos, softwares de
producdo de audio baratos ou gratuitos, e weblogging em uma parte
estabelecida da Internet; todos os ingredientes estéo la para um novo
boom no radio amador.

Mas como chama-lo? Audioblogging? Podcasting? GuerillaMedia?
(HAMMERSLEY, 2004, ndo paginado, traducéo nossa).

Com tom de sugestdo, Hammersley busca nomear a nova midia, destacando
em seu artigo que esta trazia consigo caracteristicas como intimidade (da voz),
interatividade (do blog), conveniéncia e portabilidade (formato MP3). Segundo a
explicacdo mais aceita, o jornalista teria combinado o prefixo “pod”, referente ao
popular aparelho reprodutor de midia MP312 da Apple (iPod), com o sufixo “casting”,
referente a broadcasting (literalmente “ampla transmissdo”, termo utilizado para
descrever a transmissdo de programas de televisdo ou radio).

Luiz e Assis (2010) comentam que em 2004 a distribuicdo de arquivos de audio
ja ndo era uma novidade, porém Lyndon estava interessado em uma maneira de
possibilitar que os aparelhos fizessem o download automético do programa, sem
necessitar que um individuo interessado entrasse no site em que estava
disponibilizado o arquivo de audio e o baixasse.

Entdo, Dave Winer, desenvolvedor de software, arquitetou uma forma de

transmitir um arquivo de audio via Feed RSS (Real Symple Syndication) que, até o

11 Referente & esfera que retne os podcasters.
12 Sjgla para MPEG Audio Layer-3, um formato eletrénico que permite ouvir mdsicas em
computadores, celulares e outros suportes.
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momento, era uma forma de distribuicdo de conteddo online que transmitia apenas
texto. O feed RSS, muito utilizado na divulgacdo de noticias e atualizagdo de blogs,
se tratava de um arquivo de texto em formato XML (Extensible Markup Language)
gue avisa programas remotos (agregadores), instalados em computadores ou
dispositivos méveis, da atualizacdo de um blog ou site na internet. A tecnologia
permitia o que se convencionou chamar de assinatura do feed, ou seja, o internauta

“assina” o feed do blog ou site e passa a receber automaticamente as atualizacoes.

Para que o RSS também funcionasse com arquivos de audio, foi
necessario criar um “enclosure”, maneira de se anexar um arquivo a
um RSS, apresentando o endereco onde ele estd hospedado para que
o agregador faca seu download automaticamente. Em 2003, Dave
Winer criou esse “enclosure” para que o jornalista Christopher Lyndon
pudesse disponibilizar uma série de entrevistas na internet. (LUIZ;
ASSIS, 2010, p. 3)

Ainda em 2004, o ex-VJ' da MTV (Music Television) Adam Curry procurava
uma forma de gravar programas em audio e disponibiliza-los online para que qualquer
um pudesse baixa-los e ouvi-los em um aparelho de reprodugcédo de MP3 (JESUS,
2014; ASSIS, 2017). Luiz e Assis (2010) creditam a Curry a criacdo do primeiro
podcast, pois o0 ex-VJ desenvolveu uma maneira de transferir o udio disponibilizado
através do RSS para o iTunes a partir de um script de Kevin Marks. Curry nomeou
sua criacdo RSStoiPod, devido a fungao original que ela deveria cumprir, mas ela foi
entdo disponibilizada para ser utilizada em outros agregadores. Medeiros (2005)
destaca como a ideia de podcasting nasceu com os programas de Curry, que tinham
cerca de 30 minutos e apresentavam o formato convencional de um programa de
radio, contendo abertura, noticias, muasicas e vinhetas. O mesmo autor entdo destaca
o impacto que esse novo formato de midia teve na sociedade, sendo considerada a
palavra (podcast) que mais circulou na rede no ano de 2005 (MEDEIROS, 2006).

2.2.2 Podcast: caracteristicas da midia

13 Abreviatura para video-jockey, o VJ é aquele que, em festas e outros eventos, projeta imagens que
sao escolhidas, combinadas, modificadas e sequenciadas na hora da apresentacdo. Porém, o termo
esti geralmente associado com apresentadores de videos na televisdo (RIBEIRO, 2007) e é nesse
sentido mais geral que ele é aplicado a Adam Curry.
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De acordo com Luiz e Assis (2010, p. 6), “a simples publicagao de arquivos de
audio em uma pagina da internet, por si s6, ndo pode ser classificada de podcasting”.
Algumas caracteristicas precisam estar presentes para que um arquivo sonoro seja
considerado um podcast e elas serdo discutidas nesta secéo, além de se ponderar
as diferencas e similaridades entre a radiodifuséo e o podcasting.

Medeiros (2006) julga importante o esclarecimento e a diferenciagcdo dos
termos podcast, podcasting e podcaster. O autor define podcast como o “arquivo
sonoro”, enquanto o processo de producdo e transmissdo desse arquivo seria
denominado podcasting. Assim, podcasting € o processo de producéo, e o podcast é
o produto, o resultado. Assis (2017) destaca que, além de nomear o arquivo individual,
o termo podcast também é utilizado para definir o coletivo dessas midias. Tomando
como exemplo o canal Anticast!4, pode-se tanto chamar o canal como um todo de
podcast - ou seja, o conjunto de todos os episédios ja publicados - quanto referir-se
ao ultimo arquivo de audio disponibilizado como podcast. J& o agente produtor do
podcast € chamado de podcaster. Medeiros (2006) ainda destaca que um podcast
pode ser produzido por mais de um integrante e, algumas vezes, até mesmo por
grandes grupos e/ou organizacoes.

Na primeira vez em que foi mencionado o termo podcasting, Hammersley havia
também sugerido outros nomes para a midia que surgia: Audioblogging ou
GuerillaMedia. No caso do audioblog, Vanassi (2007) faz questdo de diferencia-lo do
podcast, pois enquanto o primeiro era focado na divulgacdo de musica, o ultimo
transmitia informacdes de todos 0s tipos.

Rezende (2007, p. 2) classifica o podcast como:

Habitante do ciberespaco, um ecossistema complexo onde ha a
interdependéncia do macro-sistema tecnolégico (rede de maquinas
interligadas) e o micro-sistema social (dindmica dos usuarios), que se
constréi pela disseminacédo e fluxo de informacao e pelas relagdes
sociais que ali se criam, tem ndo apenas sua linguagem, mas também
seus modos de producéo e percepcao validados dentro do contexto
da comunidade virtual, onde se edificam num processo continuo de
experimentacao e interatividade néo proposital, mas inevitavel.

O podcast é um fendbmeno possivel apenas dentro do ciberespaco, nao so6 por
este ser um facilitador da produgéo e da transmissdo da midia, mas também pela

autonomia que todos estes aspectos fornecem para 0s potenciais produtores.

14 Disponivel em: http:/anticast.com.br/podcast/anticast/
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Medeiros (2006) discute amplamente o0 podcast como uma produgéo
descentralizada de contetdo no ciberespaco, ou seja, h4 um deslocamento tanto no
“‘poder de emissao”, que antes estava centralizado nas midias convencionais, quanto
no poder do usuario da rede de escolher o que consumir.

A autonomia propicia 0 aspecto de experimentacéo supracitado por Rezende
(2007), algo que era comum no inicio da radiodifusdo e foi perdendo espago com a
limitacdo do espectro de radiofrequéncias e o controle destas exercido pelos governos
nacionais (PRIMO, 2005).

Primo (2005) apresenta o0 podcast como uma micromidia. Conceito
desenvolvido por Thornton ao estudar os clubbers, a micromidia € “um conjunto de
meios de baixa circulacdo e que visam pequenos publicos, que vao desde impressos
rudimentares até ferramentas digitais” (THORNTON apud PRIMO, 2005, p. 3). Nesse
sentido, o fanzine'® é um bom exemplo de micromidia, assim como sédo as radios
livres'6. Para a subcultura estudada por Thornton, as midias tradicionais propagavam
informacdes distorcidas por interesses mercadoldgicos, entdo as micromidias seriam
a alternativa para obter informacdes mais préoximas da “verdade”.

Thornton (apud PRIMO, 2005) ainda delimita outro tipo de midia: a midia de
nicho. Esta, apesar de ter um publico menor e mais segmentado, se assemelha mais
a midia tradicional ou de massa do que a micromidia. As duas primeiras sao
diretamente afetadas por interesses econémicos e politicos, além de muitas vezes
utilizarem os mesmos canais de distribuicAo e/ou serem posse dos mesmos
conglomerados. Assim como a midia de massa, a midia de nicho tem como interesse
principal a venda de seu contetdo ao mercado que busca possiveis consumidores no
grupo especifico abrangido por ela. Um bom exemplo de midia de nicho sédo as
revistas segmentadas - Revistas de Esporte, Revistas de Moda, Revistas de

Culinéria.

Os podcasts produzidos por individuos e grupos sem vinculagao com
corporacgOes de midia e que atingem pequenas audiéncias séo de fato
micromidia. Por outro lado, empresas que atuam na midia de massa
e de nicho estdo produzindo seus proprios podcasts. Ou seja, a
publicacdo de arquivos de &udio e de RSS ndo determina

15 publicagdes amadoras e artesanais produzidas por fas de uma determinada arte ou hobby, trata-
se de uma mistura de veiculo de comunicagdo com obra literaria.

16 A radio livre € um género radiofénico pertencente ao universo das transmissdes ilegais, geralmente
estdo ligadas a movimentos politicos e/ou sociais e tem como intencdo desvincular a comunicacdo do
lucro produzido pelo sistema comercial (ANDRIOTTI, 2004).



51

necessariamente que o podcasting seja uma midia de nicho ou
micromidia. (PRIMO, 2005, p. 4)

Ou seja, ndo € o formato utilizado que ir4 determinar se uma midia se classifica
como de massa, de nicho ou como micromidia, mas sim, os agentes que a produzem
e com gue objetivo o fazem. Primo (2005) destaca ainda que, ao contrario do que
aconteceu com os blogs, a midia tradicional ndo demorou para ver a potencialidade
do podcast como ferramenta mercadoldgica.

O podcasting e a radiodifusdo se diferenciam em diversos aspectos, sendo o
mais claro deles a sua forma de distribuicdo. Na radiodifusdo, a distribuicdo é feita
por meio de transmissores de ondas eletromagnéticas a serem captados e
sintonizados por antenas de receptores de radio. A poténcia dos transmissores tende
a variar, sendo que midias tradicionais possuem transmissores mais potentes,
enquanto radios livres tém dificuldades em relacdo ao seu alcance por terem
transmissores de baixa poténcia (PRIMO, 2005). Enquanto isso, o podcasting, como
explicitado no capitulo anterior, possibilita “a transmissdo ponto a ponto, ou seja,
direto do servidor para o computador do assinante do feed” (ASSIS, 2011, p. 48), o
gue facilita a sua emisséo, pois dispensa o0 uso de transmissores.

No caso do acesso, ambos apresentam certas condi¢cfes: na radiodifusdo, &
necessario um receptor que esteja proximo de um centro transmissor; jA no
podcasting, € preciso que 0 ouvinte tenha um computador ou outro aparelho
conectado a internet (muitas vezes, € necessario 0 uso de algum programa ou
aplicativo, o que também exige certa familiaridade com o processo).

O broadcasting, método utilizado tanto pelo radio quanto pela televisdo
tradicionais, implica na ampla difusdo dos programas para qualquer ouvinte que
possua um receptor, em um sistema conhecido como push (do inglés: empurrar). Ou
seja, nesse sistema a informacdo é “empurrada” para os ouvintes, em uma
transmissao de one-to-many (do inglés: um para muitos). Ja 0s servicos na internet,
como o Youtube ou sites de download de midia, utilizam um sistema chamado pull
(do inglés: puxar), no qual o usuério deve buscar a informacao que deseja. Destaca-
se aqui o nivel de participagdo do ouvinte, que no modelo push ouve passivamente,
enquanto no modelo pull precisa buscar ativamente o que deseja consumir (PRIMO,
2005; ASSIS, 2011).

De acordo com Primo (2005), o podcasting se utiliza de um modelo hibrido em
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gue, primeiramente, o usuario deve tomar conhecimento ou buscar pelos podcasts de
seu interesse, assinar o feed RSS em um site ou através de algum agregador e, a
partir dai, os novos episédios serdo automaticamente baixados.

Outra diferenca entre o radio e o podcasting é relacionada a sincronia. Na
radiodifusdo, a escuta do programa se da simultaneamente com a sua emissao
enquanto no podcasting ha uma quebra na sincronia, pois o tempo de producéo e
publicacdo ndo € o mesmo da escuta (PRIMO, 2005). Assis (2011) comenta o0 aspecto
atemporal e ndo linear do podcast, pois além de ficar disponivel para acesso enquanto
o arquivo e o feed estiverem hospedados na internet (indefinidamente), também é
possivel fazer o download do programa, escuti-lo quando, onde e quantas vezes
quiser.

A facilidade de producéo do podcast também influencia no tamanho da equipe
gue o produz, podendo ser produzido por uma Unica pessoa. Diferente do radio, que
normalmente € parte de uma empresa com grandes equipes onde cada membro
desempenha funcdes especializadas (PRIMO, 2005). Isso também limita o contato
gue cada membro tem com o produto final: o podcast tende a ser algo mais proximo
do artesanal nesse sentido, pois o produtor costuma estar envolvido em varias,
guando nao todas, as etapas da producéo.

No que concerne ao cenario musical, o podcasting também desequilibra a
estrutura de poder entre musicos, consumidores e a industria fonogréafica através do
incentivo da producéo independente de musica. Além disso, o uso de musicas em
podcasts também amplia a discusséo sobre direitos autorais. Primo (2005) cita o site
Podsafe Music Network, atualmente desativado, que reunia e distribuia musicas com
direitos livres para uso. O termo “podsafe™’ ou “podsafe music” ainda é usado para
definir musicas que podem ser utilizadas em podcast sem exigir pagamento.

Porém, com sua passagem do meio analdgico para o meio digital, o radio ndo
acaba se aproximando do que se caracteriza como podcasting? Medeiros (2005)
mostra que, com o surgimento do software de audio RealPlayer!8, muitas radios
tradicionais passaram a contar com uma extensao virtual e muitas outras surgiram,

nativas e existentes apenas no meio eletrénico. Apesar de utilizarem o mesmo canal

17 para saber mais sobre Musica podsafe, veja: ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS.
Podsafe Music, 2012. Disponivel em: http://abpod.com.br/podsafe-music/. Acesso em: 06 abr. 2020.
18 Software que permite a transmisséo de 4udio pela Internet em tempo real.
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gue o podcasting, as web-radios ainda seguem o modelo de radiodifusao, tendo um
fluxo de programagao que é transmitido aos ouvintes em “tempo real”.

Existem alguns outros tipos de radios e/ou servigcos fonograficos que devem
ser mencionados por se aproximarem um pouco mais do podcasting. Para Bufarah
Junior (2003), os chamados “canais de audio” seriam uma das formas de utilizagao

do radio na internet.

Esta radio, baseada em softwares e microcomputadores, pode manter
uma programacao (preestabelecida) por dias no ar, promovendo a
alteracao da ordem do material veiculado com base em um banco de
dados. Da-se a impressdo de uma atualizacao de contelido, tocando
musicas aleatoriamente sem relacdo pessoal estabelecida com o
ouvinte, valendo-se da rotatividade da audiéncia. (BUFARAH
JUNIOR, 2003, n&do paginado).

Os canais de audio também eram ouvidos simultaneamente a sua transmissao,
mas nao tinham um fluxo de programacéo estruturado como o do radio. Ja Medeiros
(2005) cita as radios do tipo on-demand, radios digitais via cabo, nas quais o0 ouvinte
podia personalizar sua programacdo musical a partir de uma selecdo de musicas
previamente estabelecida. O acesso se dava a partir de linhas telefénicas e era ouvida
através do aparelho de telefone. Esta ultima acaba funcionando mais como uma
playlist do que uma radio ou um podcast. Sem falar que ambos os exemplos giram
em torno da temética musical, sem a versatilidade encontrada no podcasting.

A radiodifusao tradicional também acaba se diferenciando do podcasting por
nao poder oferecer uma experiéncia multimidia e hipertextual que é possivel no
ambiente online. Primo (2005) enfatiza que cada episédio do podcast pode trazer uma
imagem associada, bem como links disponibilizados no feed ou no site do canal.

O radio, uma midia que vem se reinventando, e 0 podcast, processo midiatico
recente, se encontram em alguns pontos e se distanciam em outros. Ambos
trabalham com o &udio e, pode-se dizer, concorrem por audiéncia em algumas
situacbes. Rezende (2007) afirma que as duas midias ndo sé coexistem como
também sofrem uma hibridizacéo de linguagens e codigos, o que é corroborado por
Primo (2005) quando este afirma que o podcasting remedia o radio. A remediacéo é
um conceito de Bolter (2001) que envolve tanto homenagem quanto rivalidade, pois
ao mesmo tempo que a midia mais atual pega emprestado elementos da midia antiga,

ela, explicita ou implicitamente, afirma melhora-los.
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Muito se discute sobre a facilidade da emiss&o no processo de gravacéo e
publicacdo do podcast e, certamente, essa € uma caracteristica essencial. Porém,
nao se pode ignorar a interacdo entre agentes que é proporcionada pelo meio digital.
Na radiodifusédo tradicional, a referéncia da radio como “emissora” ja denota “sua
deficiéncia em ser receptora dos aportes da audiéncia” (HERREROS, 2001 apud
PRIMO, 2005, p. 14). Os recursos de interacdo utilizados por algumas radios, como
a possibilidade de escolha de alternativas ou os telefonemas e mensagens que
podem ser recebidos em certos programas, configuram um nivel baixo de interacao.

A internet vem para mudar tudo isso.

A ultrapassagem interativa do podcasting em relagédo a radiodifusédo
ocorre em sua abertura para o debate. Essa relagdo dialogal ndo
acontece no espaco assincrono dos episddios, mas no blog do
podcast. Com raras excec¢des, cada podcast tem um blog vinculado,
onde ndo apenas se oferecem informacfes sobre os podcasters,
descricdo e arquivos de cada episédio, mas também uma janela de
comentarios. Os podcasters buscam, inclusive, motivar a participacéo
da audiéncia naquele espaco. Ali, qualquer interagente pode
discordar, oferecer sugestbes e criticas e debater os assuntos
tratados nos episddios. (PRIMO, 2005, p. 17).

Apesar da afirmacdo acima, Primo (2005) também discute sobre a
verticalidade do modelo seguido pelo podcasting, pois como ndo ha coincidéncia
temporal entre a producéo e a escuta de um episodio de podcast, ndo ha um encontro
simultaneo entre podcasters e sua audiéncia. Porém, isso tem mudado com a
popularizacéo do live streaming, tecnologia que envia informac6es multimidia através
da transferéncia de dados e permite que o usuario da rede veja um programa que
estd sendo transmitido ao vivo, além de possibilitar a gravacdo e hospedagem do
mesmo por tempo indeterminado. Plataformas especializadas nesse tipo de servico
ja existem, como a Twitch.tv, mas outras empresas ja incorporaram essa funcdo em
seus sites, como o Facebook e o Youtube. Alguns canais de podcast ja utilizam
servicos de live streaming para streamar (transmitir ao vivo) e gravar episodios e,
assim, interagir com sua audiéncia em tempo real. Porém, muitas vezes esse tipo de
interacdo so é disponivel para quem apoia financeiramente os canais. Além disso, ha
0 caso de episodios de podcast que sdo gravados em eventos com audiéncia
presencial, onde geralmente os ouvintes tém a oportunidade de fazer algumas

perguntas ou interagir com os podcasters de alguma forma no momento da gravacao.
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Além da interacdo que os podcasters tem com seu publico, é preciso olhar
também para a interacdo que eles mantém com outros membros da podosfera e com
outras redes como blogs e comunidades virtuais. Os efeitos sociais do podcasting
ganham forga através da “interconexao sistémica de pequenas redes” (PRIMO,
2005, p. 10), ou seja, quando o contetido de um podcast € citado em outro ou quando
um podcaster é convidado para participar de um episédio em outro canal.

A fim de criar uma tipologia de podcasts, Medeiros (2006) caracterizou quatro
modelos de podcast: modelo “metafora”, modelo “editado”, modelo “registro” e modelo
‘educacional”. O modelo “metafora” consiste naquele mais se aproxima de um
programa de radio convencional, contando com um locutor/apresentador, blocos
musicais, noticias, vinhetas e até entrevistas. Exemplos desse modelo podem ser
encontrados dentre os pioneiros do podcasting, inclusive no programa criado por
Adam Curry, considerado o primeiro podcast.

O modelo “editado”, segundo Medeiros (2006), surgiu como uma alternativa
para os ouvintes que perderam seu programa de radio favorito ainda pudessem ouvi-
lo. Muito utilizado pelas emissoras de radio, tratam-se de uma versao editada dos
programas que foram veiculados em tempo real que é disponibilizada no site da
emissora para ser ouvido a qualquer momento.

Enquanto isso, o modelo “registro” tende a ter maior variedade tematica,
podendo abranger noticias e comentarios de tecnologia, sermdes de padres e
pastores, guias de turismo ou desabafos individuais. Medeiros (2006) cita como
exemplo o atualmente desativado site www.radiomemories.libsyn.com que
costumava reunir arquivos sonoros considerados “pérolas do radio”, dentre eles:
programas e depoimentos jornalisticos antigos (datando até mesmo dos anos 30, 40
e 50), novelas, e outras raridades como a narragcdo de uma aventura de Sherlock
Holmes feita por George Orwell (1938).

O ultimo modelo apresentado por Medeiros (2006) é o “educacional”’ e esta
atrelado a Educacédo a Distancia. Trata-se de arquivos sonoros de aulas, palestras e
outras atividades ministradas por professores. Atualmente, existem muitos podcasts
atuantes que se encaixam nessa tipologia, como, por exemplo o Inglés Nu e Cru
Réadio, destinado ao ensino do idioma inglés, e o Guia do Estudante - Atualidades,
com o foco de dar sugestdes a estudantes.

Freire (2013) argumenta que ha auséncia de critérios uniformes na

categorizagdo de Medeiros (2006), sendo que “os critérios ora apontam para o
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formato do programa, ora para o modo de distribuicdo e, em um terceiro momento,
direcionam-se ao conteudo.” (FREIRE, 2013, p. 88). O modelo “Metafora” e
determinado devido a forma do programa, o qual € elaborado a partir de um formato
analogo ao do radio. O mesmo formato se encontra presente no modelo “Editado”,
que é caracterizado, e diferenciado do primeiro modelo, a partir de seu modo de
distribuicdo (ndo sendo uma transmissdo em tempo real, mas sim, uma distribuicao
sob demanda). Ja os modelos “Registro” e “Educacionais” nao utilizam como critério
a forma ou o modo de distribuicdo, sendo categorizados dessa maneira a partir de
seu conteudo.

Carvalho (2009) criou uma taxonomia de podcasts envolvendo seis dimensdes
(tipo, formato, duracéo, autor, estilo e finalidade), o que, em teoria, impediria a
categorizacao de podcasts de forma pouco criteriosa. Porém, Freire (2013) critica o
trabalho, apontando que ha uma desconsideracdo de critérios produtivos na
categorizacdo de podcasts por tipo, o que tem como resultado a aglutinacdo de
producdes de natureza diferente em um mesmo grupo. Além disso, o foco da
taxonomia é o uso da midia na educacao, o que limita as categorias existentes como

pode ser observado na tipologia, na qual a autora considera quatro tipos de podcast:

° Expositivo/Informativo pode incidir sobre a apresentagdo de um
determinado conteudo, uma sintese da matéria leccionada; um resumo de
uma obra, um artigo, uma teoria; uma analise; excerto de textos; poemas;
casos; explicagbes de conceitos, principios ou fenédmenos; descricdo do
funcionamento de ferramentas, equipamentos ou software, entre outros;

° Feedback/Comentarios, como o préprio nome indica, incide sobre o
comentario critico aos trabalhos dos alunos, devendo esse comentario ser
sempre construtivo, salientando o0s aspectos positivos bem como o0s
aspectos a melhorar, propondo alternativas;

° Instru¢cdes/Orientacbes disponibiliza indicacdes e/ou procedimentos
para realizagdo de trabalhos praticos; orientagbes de estudo;
recomendacfes, etc.;

° Materiais auténticos sdo produtos feitos para o publico, néo
especificamente para estudantes. Sdo exemplo as entrevistas da radio,
telejornal, entre outros. A expressdo € comumente usada no ensino das
linguas estrangeiras e designa produtos feitos pelos nativos de uma lingua
para ser consumida pelos nativos dessa mesma lingua. (CARVALHO, 2009,
p. 7, grifos da autora).

As trés primeiras tipificacdes de podcast criadas por Carvalho (2009) tém a
finalidade de categorizar apenas aqueles programas voltados para estudantes ou a
fim de serem usados em escolas. Apenas na categoria “materiais auténticos” ha a

mencao de um publico que néo seja do corpo estudantil.
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Freire (2013), com base nos modelos apresentados por Medeiros (2006) e por
Carvalho (2009), elaborou uma proposicdo de estratégia classificativa de podcasts
gue utiliza o modo de producdo como critério classificatorio. Dessa forma, o podcast
pode ser classificado em trés categorias: “Ampliagdo Tecnoldgica”, “Registro” e
“Producéo Original”.

A categoria “ampliagéo tecnologica” abrange podcasts previamente produzidos
para outras tecnologias, como na radiodifusdo analdgica, que sao utilizados para
distribuicdo on-line. Segundo Freire (2013), constroi-se assim um podcast hibrido, no
qual se encontram caracteristicas de tecnologias distintas. O “registro” se trata da
captura do audio de um determinado evento, como uma palestra, e estes tipos de
podcasts seriam de realizagdo tecnicamente mais simples por, “na maioria das vezes,
prescindir do processo de edicdo, resumindo-se apenas a captura sonora.” (FREIRE,
2013, p. 90). Por fim, a categoria “produgéo original” consiste em programas que sao
produzidos como podcasts desde seu principio.

Darzi (2019) prop8e uma tipologia utilizando somente a funcédo do podcast,
dividindo-os em trés grupos: podcasts de entretenimento (podcasts que tém como
objetivo entreter o publico), podcasts informativos (podcast cujo objetivo € dar
informacgdes) e podcasts de formacao (podcast que pretende ensinar alguma coisa
ao ouvinte). No primeiro grupo descrito por Darzi (2019), o podcast de entretenimento,
h& ainda uma subdivisdo concernente ao formato: o podcast pode ser um simples
bate-papo, em formato de conversa, ou pode utilizar o formato Storytelling®®, no qual
o narrador conta uma historia (verdadeira ou ficticia) de forma ensaiada.

O formato storytelling pode assumir um carater mais jornalistico, como € o caso
do Projeto Humanos, e contar histérias que realmente aconteceram, ou pode ser um
audio-drama, como A Voz de Delirium, de André Monsev e Lucas Kircher, que conta
a historia de uma radio em uma cidade fantasiosa (BRAGA, 2015). Silva (2018)
também destaca outros dois podcasts de storytelling que tem feito sucesso no Brasil:
Escriba Café e Histérias de Ninar para Garotas Rebeldes, o ultimo produzido pela
empresa B9, inspirado em um livro homonimo.

Parece que uma combinacéo das proposicoes de Freire (2013) e Darzi (2019)
acaba chegando mais perto de categorizar com satisfacdo a miriade de programas

existentes atualmente. Porém, parece que seria necessario incluir outras dimensoes,

19 Tradug&o literal: Narrag&o de historias.
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como Carvalho (2009) faz em seu estudo. Além disso, o podcast € uma midia recente
gue ainda se encontra em periodo de experimentacdo e que, ao continuar a se
expandir e se diversificar, vai demandar alteracdes a qualquer tipologia criada para
categoriza-la.

Por fim, refor¢a-se que o presente estudo entende que o podcast pode se tratar
do arquivo de &udio individual disponibilizado por um canal ou o coletivo desses
arquivos, os quais devem se utilizar da tecnologia Feed RSS. Pode ser produzido por
uma ou mais pessoas, sendo que estes tendem a surgir de iniciativas pessoais e
voltada a nichos ndo valorizados pela “midia de massa”, porém ja é possivel observar
a criagdo de podcasts geridos por grandes grupos e/ou organizacdes, voltados para
grandes audiéncias. Trata-se de um habitante do ciberespaco, onde é transmitido e,
muitas vezes, tem sua producdo facilitada e/ou conduzida inteiramente online. E
relevante destacar que o podcast se diferencia da radiodifusdo em diversos aspectos,
discutidos nesta secéo, incluindo a sua forma de distribuicdo, modelo de difuséo
(broadcasting ou narrowcasting; modelo push, pull ou hibrido), sincronia, requisitos

para producao, nivel de interacdo e na estruturacao de suas comunidades.

2.2.3 Podcast de divulgacéo cientifica: uma definicdo

Os podcasts vém sendo utilizados como ferramentas educacionais no Brasil e
no mundo. Programas considerados “educacionais” ou “de formagéo” (MEDEIROS,
2006; DARZI, 2019) ja sdo amplamente aplicados para o ensino de idiomas, dicas a
estudantes, preparacdo para exames, entre outros. Além disso, a potencialidade do
podcast na educacdo é estudada por varios pesquisadores, seja no ensino de
disciplinas especificas como Histéria (SOUZA, 2017) e Quimica (LIRA;
VASCONCELOS, 2017), seja na educacéao superior (OLIVEIRA, 2011; GUERRERO;
DUQUE; PENA, 2017) ou de maneira mais ampla (FRANCO, 2008; JESUS, 2014).

Porém, é necessario diferenciar os podcasts educacionais, ou seja, aqueles
relacionados a educacdo informal e/ou educacdo a distancia, daqueles que
promovem a divulgacao cientifica. Ao escrever sobre a vlogosfera cientifica, Velho
(2019, p. 71) considera webvideos de ciéncia aqueles que “abordam temas cientificos
ou utilizam informag@es cientificas em contexto informal e sdo direcionados a um

publico ndo-especializado”. Sendo esta ultima parte, sobre o direcionamento a um
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publico ndo-especializado, algo essencial para classificar algo como uma atividade
de divulgacéo cientifica. A autora também entende temas cientificos como:

[...] aqueles referentes ao corpo de conhecimento ja ratificado pela
comunidade académica (geralmente na forma de disciplinas
cientificas), e por informacbes cientificas entendam-se aquelas
resultantes de uma pesquisa ou raciocinio inspirado na metodologia
cientifica (VELHO, 2019, p. 71).

Além dos resultados de pesquisa e dos temas ja legitimados pela comunidade
académica, Velho (2019) também inclui como divulgacao cientifica noticias sobre o
mundo cientifico, sejam elas sobre aspectos institucionais, praticos, éticos ou
sociologicos das ciéncias. Isso é corroborado por Jarreau (2015) quando aborda blogs
cientificos que abrangem também o processo e a comunicacgao cientifica, bem como
a relacdo entre ciéncia e a sociedade, e ciéncia e politica.

Com base nisso, consideram-se podcasts de divulgacéo cientifica aqueles que
tratam de conhecimentos ja legitimados pela academia ou que séo resultado de
pesquisas e raciocinios onde foram aplicados a metodologia cientifica. Os podcasts
de divulgacéo cientifica também podem incluir aspectos institucionais, praticos,
éticos, socioldgicos e politicos das ciéncias, bem como comentar o préprio processo
de comunicacdo e divulgacdo cientifica. Distinguem-se destes o0s podcasts
educacionais, como aulas, seminarios, dicas para estudos e preparacdo para
exames, além daqueles que afirmam divulgar as ciéncias, mas transmitem

pseudociéncia ou conteldos nao-cientificos.

2.2.4 Podcasting no Brasil

Luiz e Assis (2010) e Carvalho e Saldanha (2018) concordam que o primeiro
podcast criado no Brasil foi o Digital Minds, de Danilo Medeiros, iniciado em 20 ou 21
de outubro de 2004. Ou seja, no mesmo ano que a midia fez sua primeira apari¢cao
no mundo e foi nomeada. Medeiros criou 0 programa para diferenciar seu blog, de
mesmo nome do podcast, dos demais. Ja em 15 de novembro de 2004, Gui Leite,
gue ja possuia um site, cria seu podcast a fim de testar a tecnologia que ainda era
muito recente.

Em dezembro do mesmo ano, surgiram mais dois podcasts: Perhappiness, de
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Rodrigo Stulzer; e Cddigo Livre?°, de Rodrigo Macari (LUIZ; ASSIS, 2010). Ambos
estao descontinuados, mas Rodrigo Stulzer chegou a fazer parte de outro podcast, o
Tick Tack (também descontinuado), e o Codigo Livre teve sua ultima publicacdo em
10 de abril de 2011, durando mais de 6 anos.

Em 2005, o primeiro evento brasileiro dedicado exclusivamente ao podcasting
foi organizado, a PodCon Brasil (Conferéncia Brasileira de Podcast), ocorrida entre 2
e 3 de dezembro em Curitiba, Parana. O evento foi organizado por Ricardo Macari,
do podcast Cadigo Livre, e patrocinado pela cervejaria Kaiser e pelo podcaster Eddie
Silva. Durante a PodCon, foi organizada a Associacgéo Brasileira de Podcast (ABPod)
e foi indicado para presidente o podcaster Billy Umbella, mais conhecido como
Maestro Billy, aceito por unanimidade (LUIZ; ASSIS, 2010; ASSOCIACAO
BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2019).

Apesar de muito recente, a midia emergente ja sofria com alguns problemas.
Luiz e Assis (2010) relatam sobre o fenémeno que ficou conhecido como “podfade”
gue descreve o fim de varios podcasts no Brasil e no mundo pelas mais variadas
razdes. O fenbmeno comecou ainda no fim de 2005 e prosseguiu até o inicio do ano
seguinte, quando novos podcasts comegaram a ser criados.

Segundo Luiz (2014), os primeiros podcasts brasileiros eram muito
semelhantes aos norte-americanos, sendo programas com pouca ou henhuma edicéo
e lembrando os programas ao vivo de radio. Apds o periodo do “podfade”, surgiram
novos programas “inspirados nos programas de radio voltados para jovens, que
aliavam humor, técnica e mixagem de som, produzindo pautas leves e
descompromissadas” (LUIZ, 2014, p. 12). Um dos principais exemplos deste formato
de podcast é o Nerdcast?, inicialmente conhecido como Nerd Connection, o qual
trazia 0 mesmo tipo de contetdo do blog a ele associado, o Jovem Nerd.

A despeito de muitos podcasts da “primeira geragcdo’ terem sido
descontinuados, a midia voltou a ter crescimento a partir de 2006 e, especialmente
em 2008, quando o Prémio iBest, um dos principais prémios brasileiros com foco na
internet, incluiu a categoria “podcast” para votagao popular, tendo como vencedor o
Nerdcast. Este foi seguido pelo Rapaduracast?? e o Monacast (LUIZ; ASSIS; 2010;

LUIZ, 2014). Tanto o Nerdcast (podcast sobre o mundo geek) quanto o Rapaduracast

20 http://codigolivre.net/category/podcast/
21 https:/fjovemnerd.com.br/nerdcast/
22 https://cinemacomrapadura.com.br/cat/rapaduracast-podcast/
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(sobre cinema) ainda sao produzidos regularmente e configuram os podcasts mais
antigos ainda na ativa.

Também no ano de 2008 foi realizada, pelo podcaster Eddie Silva, a primeira
edicdo do Prémio Podcast?®, sendo esta a primeira premiacdo exclusiva para
podcasts no Brasil, com vérias categorias de voto popular e jari oficial. O primeiro
vencedor da categoria Melhor Podcast do Ano foi o Escriba Café?*, do podcaster
Christian Gurtner (LUIZ; ASSIS, 2010; ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
PODCASTERS, 2019), produzido regularmente até o fim de 2019. Infelizmente, o
Prémio Podcast sé realizou mais uma edicdo, em 2009, na qual o Escriba Café
ganhou mais uma vez como Melhor Podcast do Ano.

O prémio Best Blogs Brazil, com foco na premiacao de blogs, também incluiu
a categoria “podcast” em sua edicdo de 2008, da qual o vencedor foi 0 podcast Mondo
Palmeiras, dedica ao time de futebol do qual recebe o nome. Ainda no ano de 2008,
ocorreu a primeira edicdo da PodPesquisa, voltada a analise do perfil dos ouvintes
brasileiros de podcast. Em sua primeira versdo, a pesquisa contou com 436
respostas, que aumentaram para 2.487 no ano seguinte (LUIZ; ASSIS, 2010). A
pesquisa foi realizada novamente nos anos 2014, 2018 e 2019, sendo que uma
pesquisa com foco nos produtores de podcast esta sendo realizada em 2020.

Em 2009, a podosfera viu hovamente o nimero de podcasts crescerem, além
do surgimento de portais dedicados a divulgacdo de podcasts, como 0 Meupodcast,
Podpods e TeiaCast. Em 27 de fevereiro do mesmo ano, foi ao ar o episodio piloto do
Metacast, programa voltado para os produtores de podcast, com dicas para iniciantes
e discussao de questdes técnicas sobre o assunto (LUIZ; ASSIS, 2010). O Metacast
publicou seu ultimo episddio em dezembro de 201425,

A ultima edicdo da PodPesquisa com resultados completos disponiveis € a que
foi realizada em 2018, tendo obtido 22.993 respostas, abrangendo ouvintes (22.691),
dos quais 1.405 se apresentam também como produtores, e ndo ouvintes (302). A
pesquisa quantitativa foi conduzida inteiramente online, sendo que o questionario foi
divulgado digitalmente, no radio através da CBN e na podosfera por diversos
produtores. Algumas das questdes possibilitaram mais de uma resposta. A pesquisa

realizada em 2019 recebeu 16.713 respostas validas através de formuléario digital no

23 http://www.premiopodcast.com.br/
24 https://escribacafe.com/o-podcast/
25 https://mundopodcast.com.br/metacast/
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periodo de 21/10/2019 a 15/12/2019. Os dados obtidos ainda estdo sendo analisados,
mas um documento com alguns resultados e analises foi disponibilizado
recentemente, permitindo algumas comparacoes.

Os ouvintes respondentes da PodPesquisa 2018 (ASSOCIACAO BRASILEIRA
DE PODCASTERS, 2018) sdo majoritariamente homens (84,1%), seguidos por
parcela feminina (15,3%). Em 2019, houve um aumento da parcela feminina, que foi
de aproximadamente 16% para 27% (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
PODCASTERS, 2020), como pode ser visto no Grafico 1.

GRAFICO 1 - Comparacéo do género dos ouvintes de podcasts na
PodPesquisa 2018 com a PodPesquisa 2019

m2018 ®m2019

Mais

I I mulheres.
"

masculino feminino outros

Fonte: PodPesquisa 2019-2020 (2020).

A PodPesquisa 2019 aborda dados relativos a diversidade de género e
orientacao sexual, algo que ndo havia sido abrangido pela PodPesquisa 2018, e que
se trata de um resultado relevante para mostrar a diversidade dos ouvintes de
podcast. O Grafico 2 mostra que a grande maioria dos ouvintes se encaixa na
categoria CIS/Hétero (cisgénero e heterossexual), mas o0s ouvintes LGBTQIA+
(Lésbica, Gay, Bissexual, Trans, Queer, Intersexual, Assexual e outros) constituem
uma porcéo significativa dos ouvintes (17,4%).

GRAFICO 2 - Diversidade de género e orientacio sexual na PodPesquisa
2019
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Fonte: PodPesquisa 2019-2020 (2020).

A maioria dos respondentes da PodPesquisa 2018 tem entre 30 a 39 anos de
idade (31,4%), seguida das parcelas com 25 a 29 anos (25,2%) e com 20 a 24 anos
(24,1%) (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018). Na PodPesquisa
de 2019, houve um decréscimo nos ouvintes que tém entre 30 a 39 anos, enquanto
houve um aumento nos ouvintes com 20 a 24 anos (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
PODCASTERS, 2020), como pode ser visto ha comparacao feita no Gréfico 3.

GRAFICO 3 - Comparacéo da faixa etaria dos ouvintes de podcast na
PodPesquisa 2018 e na PodPesquisa 2019
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Fonte: PodPesquisa 2019-2020 (2020).
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A maior parte da amostra da PodPesquisa 2018 tem Ensino superior completo
(32,7%), assim como a maioria dos respondentes da PodPesquisa 2019 (31%). O
equipamento mais utilizado para escutar podcasts em 2018 no Brasil foi o
Celular/Smartphone (92,1%), seguido pelo computador (25,6%) e pelo som do carro
(16,5%). Sdo Paulo é a regido com mais ouvintes de podcast em 2018 (8.243;
36,6%)%° e em 2019 (cerca de 35%).

A maioria dos ouvintes brasileiros em 2018 acompanhava regularmente pelo
menos cinco podcasts diferentes (11,1%), seguido daqueles que ouvem pelo menos
trés podcasts (10,0%). Outro dado relevante da PodPesquisa de 2018 é que a maioria
dos respondentes escuta somente podcasts nacionais (62,0%). Ainda em 2018, uma
parcela consideravel dos respondentes afirmou ouvir a podcasts ha mais de cinco
anos (39,7%), enquanto o restante se espalhou entre categorias que vao de “Menos
de 6 meses” a “Entre 4 e 5 anos”. Em 2019, a Associagao Brasileira de Podcasters
destacou que um total de 64% dos respondentes ouvem podcasts por um periodo de
até cinco anos (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018; 2020).

Com relacdo a motivacdo para escutar podcast, 0s motivos mais mencionados
em 2018 foram: “Poder realizar outras atividades enquanto ougo” (77,0%), “Qualidade
e diversidade do conteudo” (75,3%) e “Liberdade para ouvir quando, como e onde eu
quiser” (74,6%). Grande parte do publico ouve podcasts com objetivo de se entreter
(87,7%), aprender coisas novas (80,7%) e se informar (79,9%). As teméticas Historia
(52,6%) e Ciéncias (52,3%) estdo entre as cinco mais procuradas em 2018. J& em
2019, a Associagao Brasileira de Podcasters ressalta o crescimento significativo das
tematicas Cultura Pop, Politica (ambas tendo crescido 13,1% em nimeros absolutos)
e Feminismo. Uma parcela de 63,6% dos respondentes de 2018 ndo escutam radio,
enquanto apenas 36,4% sao ouvintes tanto de podcasts quanto do radio
(ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018; 2020), o que evidencia que
estes dois grupos de ouvintes nem sempre se sobrepde.

Referente aos aplicativos ou agregadores utilizados para a escuta dos
podcasts, em 2018 as seguintes opcdes tiveram mencgdes significativas (no caso,
mais de 1.000 respondentes as apontaram): Site/aplicativo do podcast (27%);
Podcasts Addict (24%); iTunes (20%); Google Podcasts (14%); Pocket Casts (11%);
Castbox (11%); Spotify (11%); WeCast (8%). Na PodPesquisa 2019, o Spotify

26 A segunda regido mais mencionada, Rio de Janeiro (2.443), tem substancialmente menos mencoes.
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disparou como método de escuta utilizado entre os respondentes (mais de 40%),
sendo que os outros aplicativos/agregadores ndo chegaram a ser nomeados nem por
10% dos ouvintes (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018; 2020).
Abaixo, encontram-se listados os 20 podcasts mais ouvidos em 2018 e em
2019, com destaque (em negrito) para os dois podcasts de divulgacdo cientifica
utilizados neste estudo. O podcast mais ouvido em 2018 e em 2019 foi o Nerdcast.

QUADRO 1 - Os 20 podcasts mais ouvidos em 2018 e 2019
Podcasts mais ouvidos em 2019

Podcasts mais ouvidos em 2018

11.Mundo Freak

12.SciCast

13.Decrépitos
14.Rapaduracast

15.Vértice

16.Dash

17.Minuto de Siléncio
18.Naruhodo!

19.MDM - Melhores do Mundo
20.Rebobinando

1. Nerdcast 1. Nerdcast

2. Nao Ouvo 2. Gugacast

3. Mamilos 3. Mamilos

4. Anticast 4. Xadrez Verbal

5. Gugacast 5. Anticast

6. Xadrez Verbal 6. Projeto Humanos

7. Braincast 7. Nao Ouvo

8. Matando Robds Gigantes 8. Braincast

9. 99 vidas 9. Matando Robds Gigantes
10.Café Brasil 10.Poucas

11.Eu Tava La

12.Naruhodo!

13.SciCast

14.Foro de Teresina
15.Rapaduracast

16.Mundo Freak

17.Hoje Tem Podcast

18.Um Milkshake Chamado Wanda
19.Decrépitos

20.Café da Manha

Fonte: Elaboragéo propria.

Os préximos resultados sdo focados no perfil dos podcasters, uma categoria
nao abordada nos resultados divulgados da PodPesquisa 2019, o que impossibilita
comparacoes. Com relacdo aos podcasters respondentes da PodPesquisa 2018, a
maioria também é masculina (87,1%), seguida pela parcela feminina (11,9%),
também tem majoritariamente 30 a 39 anos (42,5%) e, refletindo os ouvintes, a maior
parte deles também possui Ensino Superior completo (37,4%). Da mesma forma que
ocorre com 0s ouvintes, o estado com mais respondentes € S&o Paulo (43,4%).
Quanto a quantidade de downloads que o podcast teve desde que foi criado, a maioria

afirma ser em torno de 10.000 ou mais (34,6%), mostrando que apesar de podcasts
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geralmente possuirem uma audiéncia menor do que as midias tradicionais, trata-se
de uma audiéncia consideravel (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS,
2018).

Seguem abaixo algumas tabelas com relacdo ao custo de producao/publicacéo
e guantos membros estdo envolvidos no desenvolvimento dos podcasts, o que

enfatiza o carater muitas vezes artesanal do produto.

TABELA 1 - Numero de podcasters por podcast

14.Quantas pessoas participam do(s) seu(s) podcastis), cujas wozes vio ao ar? (ndo induir o entrevistado)

Resposta Ne kS
1 pessoa 257 18,4%
2 pessoas 276 19,7%
3 pessoas 333 23.8%
4 pessoas 292 20,9%
5 pessoas 123 83,8%
Mais de 5 pessoas 118 B.4%
Total Geral 1.399 100,0%

Fonte: Associagdo Brasileira de Podcasters (2018).

TABELA 2 - Numero de envolvidos na producédo do podcast

15.0uantas pessoas estdo envolvidas na producSo/distribulcio do(s) seuls) podcast(s)?

Resposta Ne e
1 pessoa 301 28.0%
i pessoas 353 25,3%
3 pessoas 255 18.3%
4 pessoas 164 11.8%
5 pessoas b4 4,6%
Mals de 5 pessoas 167 12,0%
Total Geral 1.394 100,05

Fonte: Associacao Brasileira de Podcasters (2018).

TABELA 3 - Niumero de podcasts produzido por cada Podcaster

10.Quantos podcasts woc produz?

Resposta NE ]
1 BEE 71,2%
2 215 17,2%
3 71 5.7%
4 18 1,4%
5 12 1,0%
B 5 0,4%
7 4 0,3%
B 4 0,3%
9 o 0,0%
10 2 0,2%
Mais de 10 28 2,2%
Total Geral 1.247 100,0%

Fonte: Associacdo Brasileira de Podcasters (2018).
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TABELA 4 - Custo para manter o podcast

16.Quanto vocé gasta mensalmente para manter seu(s) podcast(s), entre producio, hospedagem e outros custos?

MEDIA DE CUSTO MENSAL POR PODCAST 148,84
Resposta Ne ]
Nada 350 28,0%
Até RS 49,99 329 26,3%
Entre RS 50,00 & RS 99,99 22 17,0%
Entre RS 100,00 & RS 199,99 175 14,0%
Entre RS 200,00 e RS 299 99 B 5,3%
Entre RS 300,00 & RS 399,99 3 1,8%
Entre RS 200,00 & RS 499,99 15 1,2%
Entre RS 500,00 & RS 999,99 4% 3,0%
RS 1.000,00 ou mats 30 2.4%
Total Geral 1.249 100,0%

Fonte: Associacao Brasileira de Podcasters (2018).

TABELA 5 - Ano da criacdo dos podcasts

9.Em gque ano vocé comecou a produzir podcast?

Resposta Ne %
2004 B 0,5%
2005 ] 0,7%
2006 11 0,9%
2007 9 0,7%
2008 26 2,0%
2009 26 2,0%
2010 26 2,0%
2011 38 3,0%
2012 SG 4.4%
2013 43 3,8%
2014 75 5,0%
2015 101 7.9%
2016 212 16,6%
2017 290 22.7%
2018 345 27 ,0%
Total Geral 1.278 100,0%

Fonte: Associagdo Brasileira de Podcasters (2018).

Como pode ser observado nas tabelas, os podcasts normalmente tém até
guatro podcasters agindo como anfitrides?’ (ou seja, as vozes que estdo sempre
presentes, ndo incluindo convidados) e sdo produzidos (incluindo aqui também os
processos mais técnicos da gravacdo, como a edicdo, aléem da divulgacao,
manutencdo de website/blog, etc.), geralmente, por menos de cinco pessoas. A
grande maioria dos podcasters produz apenas um podcast (71,2%), gastando uma
guantia pequena de dinheiro por més (85,3% gasta 199,99 ou menos). Pode-se

observar também na Tabela 5 que a partir de 2016, houve um aumento significativo

27 Os podcasters responsaveis pelo programa também podem ser chamados de anfitriées (ou com a
variacdo em inglés “host”), pois se tratam dos “donos da casa” que recebem outras vozes como
convidadas.
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no numero de novos podcasts, 0 que se manteve nos anos seguintes, sendo que
66,3% dos podcasters afirmam ter comecado a produzir entre 2016-2018
(ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018).

Sobre a profissionalizacdo dos podcasts, Luiz (2014) afirma que exemplos

como o Nerdcast, o qual se tornou uma empresa, sdo raros no Brasil.

Grande parte dos podcasters sdo originalmente ouvintes que resolvem fazer
seus proprios podcasts apenas pela diversdo que a pratica pode
proporcionar.

Por essa mesma razéo, sdo poucos os podcasts que se mantém regulares
por mais de um ano, ja que seus produtores os fazem em paralelo as suas
atividades profissionais. Os podcasts “pequenos” costumam ganhar dinheiro
com banners de publicidade on-line, como Google AdSense, que define a
grande importancia dada a relacé@o entre blogs e podcasts no Brasil, fazendo
com que dificilmente existam podcasts que ndo possuam um blog como
suporte a seus episédios para garantir a insercdo de publicidade, j& que
ainda néo é tdo comum a venda de espaco publicitario nos programas. (LUIZ,
2014, p. 13).

Existem algumas maneiras de captar recursos financeiros para os projetos de
podcast, como € apontado por Luiz (2014). Além da publicidade através de
ferramentas como o Google AdSense (possivel pela relagdo do podcast com um blog
préprio), os canais acabam atraindo alguns patrocinadores quando sua audiéncia
aumenta e muitos também recorrem a campanhas de financiamento coletivo. Tais
campanhas oferecem algumas modalidades (apoio mensal ou apoios pontuais) para
gue a propria audiéncia financie a continuidade do seu programa de interesse,
possibilitando que alguns podcasters facam do podcasting sua principal atividade
profissional. Plataformas como o Apoia.se?®, Catarse?®, Padrim3°, Patreon3' sio
utilizadas principalmente para apoios mensais e recorrentes, ja para apoios
esporadicos, muitos canais tem utilizado o Picpay32.

No Brasil, o podcast pode muito bem ser considerado como um sinénimo de
programas de audio, devido a escassez da producdo de podcasts em video (ndo
confundir com programas distribuidos apenas no Youtube, que, por ndo serem
baixados via feed, ndo configuram videocasts). H4 também poucos podcasts
produzidos por grandes empresas no Brasil (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE

28 https://apoia.se/

29 https://www.catarse.me/

30 https://www.padrim.com.br/
31 https://www.patreon.com/
32 https://lwww.picpay.com/site
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PODCASTERS, 2019), apesar disso estar mudando, como pode ser percebido com
o0 exemplo da Folha de S&o Paulo, que possui alguns podcasts em sua rede, sendo
0s mais famosos o Café da Manha?®? e o especial Presidente da Semana3*. Nota-se,
como Primo (2005) havia chamado a atencdo, que a midia tradicional e as grandes
empresas nao deixaram de entender o potencial mercadoldgico do podcast.

Ainda assim, a maior parte dos podcasts brasileiros surge por iniciativas
individuais, voltados para nichos ndo tdo valorizados pelas midias tradicionais e,
principalmente, ndo tendo como objetivo principal a ideia de lucrar com sua audiéncia.
Devido a isso, existe um espirito de companheirismo entre os canais da podosfera,
envolvendo vérias iniciativas de suporte mutuos, mesmo entre programas que podem
ser considerados “concorrentes”. E bastante comum a participacdo de membros de
um podcast nos canais de outros, falando sobre assuntos diversos e divulgando seus
préprios projetos (LUIZ, 2014).

Bonassoli (2014) afirma que o podcast nacional se expandiu em variedade,
gualidade e alcance devido ao habito dos podcasters de procurarem 0s seus pares e
formarem uma rede de relacionamento, esta também pode ser chamada de podosfera
(a esfera que reune os podcasters). Os membros da podosfera geralmente se reinem
no ambiente de origem do préprio podcast, a internet, mas a autora cita que existem
diversas iniciativas para reunides em eventos locais e nacionais. Um evento que foi
adotado pelos podcasters foi a Campus Party, sendo esta feira de tecnologia o palco
para o nascimento de novos podcasts, como 0 Metacast, e a colaboragao entre
podcasts.

O Podcast € uma midia essencialmente colaborativa, seja
"intrapodcast"”, pelo fato de os participantes colaborarem entre si em
prol da criagdo do programa, seja "extrapodcast”, levando em conta
gue podcasters de diferentes programas colaboram uns com os outros
de alguma forma. (BONASSOLI, 2014, p. 16).

Por colaboracdo "intrapodcast’, a autora se refere ao esfor¢co coletivo dos
criadores de um mesmo canal de podcast, abrangendo uma série de atividades que
podem ser divididas entre os membros (desenvolvimento de pautas, edicao,
gerenciamento das redes sociais, etc.). Os podcasts originados da iniciativa de uma

Unica pessoa existem, mas ndo sdo a maioria dentre os programas brasileiros.

33 https://www1.folha.uol.com.br/especial/2019/cafe-da-manha/
34 https://www1.folha.uol.com.br/especial/2018/presidente-da-semana/
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Quando a colaboracéo "extrapodcast”, Bonassoli (2014) comenta sobre o auxilio que
podcasters j4 estabelecidos oferecem aqueles que estdo iniciando, seja no
compartilhamento do conhecimento tacito dos mais experientes ou no convite para
uma entrevista ou contribuicdo na pauta de outro podcast. Sobre essas participacdes

entre podcasts, Bonassoli (2014, p. 19) afirma:

E muito comum também que os podcasters que participaram de
crossovers ou de outros programas facam a divulgacdo de suas
‘andancas podcastais' em seus programas, geralmente durante a
leitura de e-mail, aproveitam para anunciar em quais programas
estiveram e os links de acesso costumam estar na postagem do
episodio. Dessa forma também contribuindo na ampliacdo de
backlinks do participante em outros sites, 0 que por sua vez aumenta
0 posicionamento daquele site no ranking do Google, ou seja, quanto
mais o podcaster participar de outros programas, além de ajudar o
anfitrido, divulga a si mesmo e ao seu site através dos links [...].

Dessa forma, a podosfera se mostra como essa grande rede formada de
pequenas redes colaborativas menores, no que Primo (2005) chamaria de uma
interconexao sistémica. Segundo Luiz (2014), a rede de podcasts brasileira se mostra
sélida o suficiente, da perspectiva de quantidade e qualidade, a ponto de ter produzido
programas sobre uma miriade de temas e, mesmo que tenham como inspiracéo os
mesmos podcasts pioneiros, cada um acabou por desenvolver identidade e estilo
préprios. Apesar de ser uma midia recente, o desenvolvimento desta segue o ritmo
acelerado dos fendmenos originados na internet, avancando e se modificando em
pouco tempo.

Desde 2014, ano em que Luiz organizou e publicou seu livro, 0 nimero de
podcasts brasileiros cresceu ainda mais em tamanho, diversidade e, também,
popularidade, o que pode ser comprovado pelo investimento de empresas como o
Spotify no setor (MALINE, 2019) e a consolidacdo do Brasil como segundo maior
mercado de podcasts do mundo (FONSECA, 2019). Quanto a diversidade, pode-se
olhar para os podcasts mais ouvidos de 2018 e 2019, os quais incluem programas
com uma gama variada de temas, como politica (Anticast), jornalismo (Mamilos),
Relacdes Internacionais (Xadrez Verbal), jogos (99 vidas, Vértice e Dash), noticias
(Café da Manha, Foro de Teresina), divulgacdo cientifica (SciCast, Naruhodo!),
cinema (Rapaduracast), programas focados em contar historias (Projeto Humanos,
Gugacast), humor e entretenimento (Um Milkshake Chamado Wanda, Decrépitos,

Nao Ouvo), entre outros.
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Como foi apontado anteriormente, a maioria dos podcasts possui um blog
como suporte a seus episodios a fim de garantir a insercdo de publicidade on-line
(LUIZ, 2014), mas também com o objetivo de incluir informacGes adicionais,
centralizar seu conteudo e construir um espaco para a interacdo com o publico
ouvinte. Devido a limitagdo dos feeds e da dispersdo de audiéncia através dos
multiplos aplicativos e sites que agregam podcasts, a criacdo de um blog/website é a
melhor alternativa para alcancar esses objetivos. Outra forma dos podcasts
conseguirem se conectar com seu publico sdo as redes sociais, sendo que a maior
parte dos podcasts também apresentam perfis nas redes mais populares.

Diante desse contexto, torna-se necessaria a introducdo a alguns conceitos
relevantes para possibilitar a analise do aspecto de interatividade entre os podcasts
e a sua audiéncia. Tais conceitos sao apresentados na secdo seguinte/no capitulo

seguinte.

2.2.5 A interacao entre podcasters e ouvintes:

Visto que uma das principais razbes para a vinculagdo do podcast a um
blog/website ou a um perfil nas redes sociais, fora a divulgacdo dos episodios e
parcerias, € a interacdo com o0s ouvintes, sdo trazidos nesta secdo conceitos
pertinentes a comunicacao realizada e o conteudo gerado dessa forma.

Uma sessdo de comentarios num blog ou website, uma pagina ou grupo no
Facebook, um perfil no Twitter ou no Instagram: todos estes servigos funcionam como
ferramentas focadas na interacdo entre pessoas. Para entender a capacidade do
ciberespaco de possibilitar um ambiente de interacdo e de construcdo de
comunidades virtuais, deve-se primeiro considerar o conceito de Comunicacao
Mediada pelo Computador (CMC).

A CMC é um conceito amplo que pode ser "aplicado a capacidade de
proporcionar trocas entre dois interagentes via computadores” (RECUERO, 2012, nédo
paginado). Jones (1995) esclarece que a CMC néo deve ser limitada ao seu aspecto
tecnoldgico, pois ela também desempenha o papel de meio e motor das relacdes

sociais.

A CMC néo estrutura apenas as relagdes sociais, € 0 espago dentro
do qual as relagdes ocorrem e a ferramenta que os individuos usam
para entrar nesse espaco. Consequentemente, é mais do que o
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contexto dentro do qual as relagfes sociais ocorrem (embora seja isso
também), pois é comentado e construido imaginativamente por
processos simbdlicos iniciados e mantidos por individuos e grupos,
por meio de software e hardware projetados e modificados por
inmeras pessoas. (JONES, 1995, p. 12, traducdo nossa).

As relacdes sociais podem ser forjadas através da conversacdo virtual,
possibilitada pela CMC. A conversac¢éo € um fendmeno observado principalmente em
interagdes orais, se tratando de “um evento onde os atores, através das interacfes
verbais negociam sentido, constréem relacdes sociais e dividem informacdes e
valores sociais.” (RECUERO, 2012, ndo paginado). Porém, a autora detecta a
conversacao como um fendbmeno emergente nos sites de rede social na
contemporaneidade, o qual tem como foco a apropriacdo dessas redes para a
interacdo. A CMC opera sobre diferentes tipos de ferramentas, as quais possuem
caracteristicas e limitacGes particulares, o que vai moldar as praticas conversacionais
ocorridas no contexto virtual. Uma dessas limitacbes se encontra no fato de que a
maioria das ferramentas de CMC ainda utiliza linguagem predominantemente textual.

A partir da compreensdo do contexto no qual ocorre e das limitacdes
apresentadas pela ferramenta usada, é possivel entender como a conversacao ocorre
nesses ambientes. A fim de esclarecer esse ponto, definem-se quatro caracteristicas

presentes nos ambientes on-line:

(a) a permanéncia das interac¢des, no sentido de que aquilo que foi
publicado permanece acessivel no site; (b) a buscabilidade,
caracteristica que se refere a capacidade de busca das mensagens
nas ferramentas, que é também conseqiiéncia da permanéncia; (c) a
replicabilidade das mensagens, gerada justamente pela
permanéncia e aumentada pela buscabulidade (sic) e (d) a presenca
das audiéncias invisiveis, que se refere a caracteristica da
escalabilidade das redes. (RECUERO, 2012, ndo paginado, grifos
proprios)

Os elementos presentes na conversacdo em rede (permanéncia,
buscabilidade e replicabilidade), permitem que a interacdo realizada no ambiente
virtual seja visivel para usuarios da rede que ndo estavam presentes na época da
publicacdo e que, muitas vezes, ndo sao percebidos pelos atores (audiéncias
invisiveis). Enquanto isso, aspectos que sao essenciais na conversacao face a face
devem ser reconstruidos na mediacdo das ferramentas digitais, como € o caso do
contexto. Recuero (2012) destaca uma forma muito comum de apropriagdo da

tecnologia utilizada para a construgéo do contexto, o direcionamento da mensagem
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a outras interagentes através do sinal “@”, vista nas redes Facebook, Instagram e

Twitter. Ainda com relagéo ao contexto, a autora afirma:

Especialmente nas ferramentas assincronas, o desenvolvimento do
didlogo necessita de um contexto que seja provido de forma
permanente. Como a maior parte das CMC é dotada de permanéncia
e muitas dessas ferramentas possuem ainda sistemas de busca, os
novos participantes da conversacéo facilmente conseguem interpretar
as pistas do contexto e tomar parte no dialogo. Em ferramentas
sincronas, por outro lado, as interacdes sdo menos permanentes e
acessiveis. Por isso, o contexto € muito mais fluido e menos
perceptivel (RECUERO, 2012, ndo paginado).

A sessdao de comentarios de uma publicacdo, seja ela realizada num
blog/website ou nas redes sociais anteriormente mencionadas, se caracterizam como
ferramentas assincronas e possuem uma forma permanente, permitindo que o0s
usuarios observem a interacdo ja ocorrida e interpretem, através dos sinais
pertinentes a cada ferramenta, o contexto e tomem parte do didlogo. Outro elemento
descrito por Recuero (2012) € o uso da escrita “oralizada” no ambiente on-line. Trata-
se do uso de emoticons®®, onomatopéias e cores a fim de simular elementos
caracteristicos da conversacéo falada que estdo ausentes na conversacédo em rede,
como, por exemplo, expressdes faciais e entonagao e tom de voz.

Por fim, é preciso enfatizar outro aspecto da mediacdo do computador: a
representacdo da presenca do interagente. Segundo Recuero (2012, ndo paginado)
"essa representacdo pode ser constituida de um perfil em um site de rede social, um
weblog pessoalizado, um nickname em uma sala de chat, uma foto e etc.". Trata-se
da delimitacdo do individuo na ferramenta utilizada.

Podcasts preocupados em manter algum nivel de interacdo com sua audiéncia
costumam abrir espago em seus programas para momentos de leitura de e-mails ou
comentarios feitos pelos ouvintes, sendo isto considerado um exemplo de Conteltdo
Gerado pelo Usuéario (CGU). O termo é definido por Scott (2009) como todo o
conteddo que o0s meios audiovisuais emitem, mas que € produzido pelos
expectadores, e nao pelos profissionais dos meios, pelas produtoras subcontratadas
ou pelos profissionais autdbnomos. O conteddo abarcado pelo CGU pode ser

elaborado com o uso de qualquer tipo de tecnologia, desde correspondéncias e

% Emoticons sdo convengdes construidas através dos caracteres do teclado ou de icones que,
inicialmente, pretendiam representar emocdes faciais, mas hoje a gama de significados que podem
ser insinuados desta maneira € muito maior.
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mensagens de texto a fotos, videos, blogs ou podcasts. Estes contelidos podem ser
emitidos tanto nos meios tradicionais de comunicacéo (radio e televisdo) como em
suportes alternativos (Twitter e Youtube). Mesmo nas midias tradicionais, a principal
porta de entrada para o CGU sdo as paginas na web, como é demonstrado por
Caprino e Santos (2012) em seu estudo sobre o uso deste tipo de conteudo no
telejornalismo brasileiro. Na Web 2.0, onde o consumidor de contetudo também pode
ser produtor de conteudo, o CGU pode ser encontrado em varias formas: sites de
avaliacao de servicos, wikis, blogs, féruns de discusséo e redes sociais.

Scott (2009) classifica as formas que os meios de comunicagéao utilizam o CGU
em quatro categorias: a) chamadas telefonicas, correspondéncias e e-mails enviados
pelo publico, muito comumente utilizadas no radio ou em televiséo; b) fotografias,
gravacdes e intervencfes diretas dos espectadores, vistas com frequéncia em
noticiarios; c) trata-se da forma que os meios se utilizam do CGU para enriquecer o
contetudo de suas paginas da web, podendo ocorrer por meio de comentérios; d)
praticas que ndo se encaixam em nenhuma das trés outras categorias, 0 autor cita
como exemplo os projetos de "narrativas digitais® produzidos em oficinas
comunitarias.

Devido ao seu formato sonoro, o podcast tende a apresentar leitura dos
comentarios e e-mails enviados pelo publico feita pelos podcasters, mas também
pode conter mensagens gravadas pelos proprios ouvintes ou por colaboradores,
inseridas ao arquivo de audio do programa por meio da edicdo. Além disso, 0s
blogs/websites mantidos pelos podcasters muitas vezes disponibilizam uma area para
comentarios, enriquecendo o contetdo de suas paginas através da CGU. Alguns
agregadores de podcast também permitem que comentarios sejam feitos nos feeds
de cada canal de podcast, mas como existem diversas opcdes de agregadores, o
acompanhamento dos comentarios feitos em todos eles seria deveras oneroso e
pouco recompensador para 0s podcasters.

Os conceitos brevemente descritos nesta se¢cdo constituem uma das variadas
formas possiveis de se analisar a interacdo entre ouvintes e podcasters. Atraves da
analise deste e de outros aspectos, a pesquisa aqui presente pretende identificar
como os podcasts estudados se apresentam e como realizam a divulgacao cientifica.
Os procedimentos utilizados para atingir esse objetivo se encontram detalhados no

proximo capitulo.
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3 METODOLOGIA

A pesquisa é o motor da Ciéncia. Trata-se do processo, constante e sempre
inacabado, a partir do qual se questiona uma realidade a fim de gerar interpretacdes
gue contribuam para a constru¢do do conhecimento cientifico.

Silveira e Cordova (2009, p. 31) definem a pesquisa cientifica como "o
resultado de um inquérito ou exame minucioso, realizado com o objetivo de resolver
um problema, recorrendo a procedimentos cientificos". Para o conhecimento gerado
seja de teor cientifico, a busca para solucdo do problema precisa ser regida pelo
método cientifico mais adequado, selecionado pelo pesquisador tendo como base
seu objeto de estudo.

E possivel tipificar a pesquisa, de acordo com Silva e Menezes (2005), através
de sua natureza (basica ou aplicada), sua abordagem (quantitativa e/ou qualitativa),
seus objetivos (exploratoria, descritiva ou explicativa), seus procedimentos técnicos
(bibliogréfica, documental, experimental, levantamento, estudo de caso, ex-post-
facto, pesquisa-acao, participante). Ao topico de procedimentos técnicos, Silveira e
Cérdova (2009) adicionam a pesquisa com survey, de campo, etnografica e
etnometodologica.

O presente estudo € de natureza basica, pois tenciona “gerar conhecimentos
novos uteis para o avanco da ciéncia sem aplicacdo pratica prevista” (SILVA;
MENEZES, 2005, p. 20), assim, no caso da Ciéncia da Informacéo, o estudo pode
contribuir para o campo da comunicacdo cientifica através da analise da
disseminacdo de conteudo cientifico na podosfera como um fendmeno atual e
pertencente ao rol de novas possibilidades de ferramentas de divulgacao propiciadas
pela internet.

O estudo é exploratério e descritivo, pois propde estudar o podcast como uma
ferramenta de divulgacdo cientifica; investigar como esse fenbmeno esta se
desenvolvendo na realidade brasileira através da andlise de um caso; propor
categorias de analise que possam ser utilizadas em futuros estudos sobre o mesmo
tema. O carater exploratorio da pesquisa advém principalmente da escassez de
trabalhos que estudam exclusivamente o podcast & luz do conceito de divulgacao
cientifica na Ciéncia da Informacéo.

Da perspectiva dos procedimentos técnicos, optou-se pelo estudo de caso, a

fim de melhor compreender o fendbmeno da divulgacédo cientifica por meio do
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podcasting no contexto brasileiro. De acordo com Godoy (1995), o estudo de caso
tem sido uma estratégia muito utilizada por pesquisadores para responder as
questdes “como” e “por qué” alguns fendbmenos ocorrem, principalmente quando o
foco de interesse € sobre um evento atual, o qual s6 pode ser analisado dentro de um
contexto da vida real.

Fonseca (2002, p. 35) caracteriza o estudo de caso como

[...] um estudo de uma entidade bem definida como um programa,
uma instituicdo, um sistema educativo, uma pessoa, ou uma unidade
social. Visa conhecer em profundidade o seu "como" e 0s seus
"porqués”, evidenciando a sua unidade e identidade proprias. E uma
investigacdo que se assume como particularistica, isto é, que se
debruca deliberadamente sobre uma situagdo especifica que se
sup@e ser Unica em muitos aspectos, procurando descobrir a que ha
nela de mais essencial e caracteristico.

O estudo de caso € uma analise detalhada de um caso especifico e, a partir
dele, supde-se que é possivel conhecer o fenbmeno em seus aspectos mais gerais.
Uma das criticas a esse tipo de estudo € que a generaliza¢ao a partir de poucos casos
nao pode ser confiavel, “pois ndo se pode determinar quais regularidades séo gerais
e quais sao unicas” (COSTA et al, 2003, p. 57). Além disso, enunciados gerais sobre
regularidades podem se mostrar muito genéricos para a compreensdo de um caso
especifico.

No intuito de amenizar esses problemas, procura-se estudar dois casos ao
invés de apenas um, no que alguns autores chamam de método comparativo ou
estudo de caso multiplo. Franca (2015) afirma que nessa abordagem, busca-se um
grupo homogéneo - no caso, podcasts de divulgagdo cientifica - e controla-se a
diversidade através dos elementos internos do grupo, ou ainda, suas particularidades
- 0s podcasts utilizam a mesma midia e, apesar de terem objetivos muito préximos,
divergem em como buscam atingi-los. Dessa forma, ao comparar as tendéncias
encontradas em cada um deles € possivel destacar similaridades e diferencas
relevantes para a melhor compreenséo do fendmeno estudado.

O estudo de caso é uma estratégia de pesquisa flexivel, mas de dificil
esquematizacdo. Costa e outros (2003) descrevem quatro etapas a serem seguidas
durante a pesquisa, que foram adotadas neste estudo. Na preparacdo tedrico-

metodologica, primeira etapa, realizou-se a revisdo de literatura sobre ciéncia,
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comunicacéo cientifica, divulgacao cientifica e podcasts, além da familiarizacdo com
a histéria da podosfera brasileira.

Na segunda etapa foi realizada a selecdo dos casos, e para isso foi necessario
estabelecer uma definicdo prévia do que é o podcast de divulgacéo cientifica, a ser
aprimorada apo0s a analise dos resultados. Para a escolha dos casos, consideram-se
podcasts de divulgacgéo cientifica aqueles que tratam de conhecimentos ja legitimados
pela academia ou que sao resultado de pesquisas e raciocinios onde foram aplicados
a metodologia cientifica, podendo incluir aspectos institucionais, praticos, éticos,
sociolégicos e politicos das ciéncias, bem como comentar o proprio processo de
comunicacéo e divulgacéao cientifica. Além dessa defini¢cdo, outro critério levado em
consideracao foi o da popularidade, sendo os dois casos analisados o0s canais de
podcast de divulgacao cientifica que se encontram entre o0s vinte mais populares da
PodPesquisa 2018 (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018). S&o
eles: o Scicast, produzido pelo Portal Deviante, e o Naruhodo!, apresentado pelo
estatistico e psicologo Altay de Souza e o publicitario Ken Fujioka.

A terceira etapa consiste na coleta dos dados. Aqui é importante destacar que
uma das caracteristicas do estudo de caso é a pluralidade das técnicas auxiliares.
Para conseguir o maior numero de informacdes sobre o0 objeto estudado utilizaram-
se varias fontes que, pelo fato do fendmeno ocorrer virtualmente, se encontravam
todas online. S&o elas: os sites dos canais, as postagens individuais dos episédios,
as redes sociais dos canais e dos podcasters e entrevistas concedidas pelos mesmos
a outros meios de comunicacao.

A fim de esquematizar a coleta das informacdes, foi feita uma adaptacédo do
“Modelo de Analise de Iniciativas de Divulgagcdo em C&T” criado por Franga (2015)
para estudar iniciativas de divulgacéo cientifica. O modelo tem objetivo de identificar
nos podcasts 0s seguintes aspectos: informacdes gerais, equipe, episodios,
financiamento/parcerias, interatividade e demais critérios de avaliagdo. O modelo
serd explorado detalhadamente na préxima sec¢do, por hora cabe dizer que ele é
responsavel por orientar a analise, captando o que cada podcast se propde a
oferecer. Além disso, para obter determinados dados requisitados no modelo foram
empregadas ferramentas adicionais de coleta e analise de dados, como um
qguestionério seguido da tabulacdo e tratamento dos dados, tanto o instrumento

guanto o processo sera descrito mais adiante.
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A gquarta e a ultima etapa descrita por Costa e outros (2013) é a analise de
dados, a qual acontece durante toda a pesquisa, pois novos dados sé&o
constantemente adicionados e o0s resultados de andlises anteriores ajudam a
direcionar a investigacdo futura. A analise dos dados tem inicio na escolha do
problema e segue na analise “quase estatistica” que, segundo Costa e colaboradores
(2013, p. 56)

[...] permite ao pesquisador abandonar ou eleger hipéteses de acordo
com a frequéncia, variacao e relevancia dos dados coletados. Uma
das maiores falhas apresentadas em estudos de caso observacional
€ aincapacidade de deixar explicita a base “quase estatistica” de suas
conclusdes.

Apesar de sua esséncia qualitativa, esta pesquisa também comporta dados
guantitativos a fim de aclarar aspectos da questéo investigada e permitir comparacoes
com dados obtidos pela PodPesquisa 2018 (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE
PODCASTERS, 2018), pelo estudo de Fausto e outros (2017) sobre blogs de ciéncia
e pelo trabalho de Velho (2019) com os vlogs cientificos.

No fim do processo de andlise, o pesquisador possui varios modelos limitados
do objeto estudo e cabe a ele aprimorar esses modelos para sua integracdo em um
unico modelo “que fornecera respostas para as questdes tedricas do estudo e
demonstrara a contribuicdo de cada parte da estrutura analisada para a explicacao
do fendbmeno em questdo.” (COSTA et al, 2013, p. 56).

A seguir, encontra-se uma descricdo detalhada dos instrumentos utilizados
para a coleta de dados, bem como a exposi¢do do processo de analise do que foi

coletado através deles.

3.1 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS: MODELO DE ANALISE DE
PODCASTS DE DIVULGACAO CIENTIFICA

O Modelo de Analise de Podcasts de Divulgacéo Cientifica (Apéndice 1 e 2) foi
desenvolvido com a finalidade de investigar podcasts de divulgagéo cientifica visando
obter resultados referentes a informacdes gerais, equipe, episodios,
financiamento/parcerias, interatividade e outros critérios de avaliacdo dentro dos

objetos estudados. Trata-se de um protocolo adaptado do Modelo de Andlise de
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Iniciativas de Divulgacdo em C&T criado por Franca (2015), no qual é possivel reunir
os dados obtidos em categorias e, a partir da sua organizacao, coteja-los entre si.

Com base nos objetivos da pesquisa foi possivel definir critérios de analise que
foram entdo organizadas nas seis categorias supracitadas. Abaixo ha uma breve
explicagao de cada uma delas.

A categoria intitulada “Informagdes gerais” abrange as principais informagdes
concernentes ao podcast estudado, como nome, site, tematica geral, langcamento,
uma breve descricédo (nas palavras do préprio canal de podcast), se este faz parte de
um portal ou grupo maior, seus principais objetivos, sua presenca nos principais
agregadores de podcasts®® e as informacgées para contato. Juntas, essas informacoes
permitem um vislumbre de como o0 podcast se apresenta para o publico, constatar a
sua popularidade através da presenca nos principais agregadores e identificar se o
podcast € um projeto individual ou uma parte em algum projeto maior.

Para atingir o objetivo da definicdo de um perfil dos divulgadores cientificos, o
modelo possui uma categoria exclusiva sobre a equipe que engloba os seguintes
critérios: numero de membros, género, escolaridade, areas de especializacdo e
profissdo. Devido ao grande nimero de divulgadores cientificos envolvidos no projeto
Scicast®” e do fato que muitos participam de outros programas recorrentes e especiais
gue surgiram a partir do podcast original, fez-se necesséaria a elaboracdo de um
guestionario (Apéndice 3) para obter as informacdes demograficas, educacionais e
profissionais dos divulgadores, bem como esclarecer quem participa de cada
programa abrangido pela rede SciCast, quem possui experiéncia com atividades de
divulgacdo cientifica realizadas previamente e/ou de maneira concomitante ao
podcast e quais as motivacdes dos membros da equipe para divulgar a ciéncia. O
guestionario em questdo se encontra detalhado na préxima secao.

Na categoria “Episddios”, reunem-se informacfes sobre a data da primeira
publicacao (considerada como data de lancamento do podcast) e da ultima publicacao
(até a data final da coleta de dados, 25 de abril de 2020), bem como o namero total
de episddios lancados, o que vai permitir o calculo da produtividade do canal. A
produtividade é calculada, assim como foi feita por Velho (2019), pelo niamero de

episddios no canal dividido pelos meses de sua existéncia, gerando um indice de

36 Segundo a PodPesquisa 2018 (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018).
87 O Portal Deviante conta com 93 envolvidos na equipe, dos quais pelo menos 54 participam ou ja
participaram regularmente do SciCast (EQUIPE, [2017?])
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episddios por més. Outras informacdes presentes nesta categoria sdo a duracao
média dos episddios, a questdo sobre a participacdo de convidados, as teméticas
recorrentes e a existéncias de quadros especiais ou de spin-offs3. A fim de identificar
as tematicas mais recorrentes e calcular a média de duracao dos episédios em ambos
0s podcasts, foi elaborada uma tabela no Google Sheets com o0s assuntos e tempo
de duracdo de cada episddio e, a partir da rvore do conhecimento elaborada pelo
CNPqg (CNPQ, [20?7?]), os assuntos foram classificados dentro das grandes areas do
conhecimento.

Em “Financiamentos/Parcerias”, buscou-se identificar se o0s podcasts
analisados recebem apoio dos ouvintes, de patrocinadores e se travam parcerias com
instituicbes ou empresas, podendo até mesmo resultar em spin-offs, quadros
especiais ou anuncios dentro dos podcasts.

A categoria “Interatividade” é relacionada com as oportunidades de interagéo
oferecidos pelo podcast, ou seja, se had espaco no site para comentarios, se 0s
ouvintes sdo incentivados a mandar feedback, se € oferecido uma via de contato por
e-mail ou por redes sociais. Objetiva-se constatar se a interatividade (de ouvinte-para-
ouvinte e de ouvinte-para-podcaster) € algo que o podcast se preocupa em incentivar
e em quais canais ela normalmente acontece.

Por fim, a categoria “Demais critérios de avaliagao” engloba as informacoes
gue ndo puderam ser encaixadas nas demais categorias, especificamente a questéo
sobre a citacédo de fontes dos dados utilizados no desenvolvimento de cada episédio
e da possibilidade de busca de assuntos dentro do site.

3.2 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS: QUESTIONARIO APLICADO A
EQUIPE DO SCICAST

A fim de obter informacfes completas sobre a equipe do SciCast bem como
determinar se os membros costumam participar em outros projetos de podcast e/ou
divulgacgéo cientifica, foi elaborado um questionario através da ferramenta Google
Forms. O formulario (Apéndice 3) continha 17 questdes (incluindo perguntas

fechadas, abertas e semi-abertas) distribuidas em trés eixos (Dados Demograficos;

38 Segundo o dicionario Merriam-Webster ([20?7?]), o termo spin-off se refere a algo que é imitativo ou
derivativo de um trabalho, produto ou estabelecimento anterior; exemplo: um programa de televisao
estrelado por um personagem popular em um papel secundéario de um programa anterior.
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Vocé e o SciCast; Vocé e a Divulgacéao Cientifica) e foi enviado a equipe no dia 3 de
maio de 2020 e obteve 46 respostas até 0 seu encerramento, ocorrido no dia 28 de
julho de 2020.

O eixo referente aos dados demogréficos inclui questionamentos acerca do
nome, género, faixa etaria, grau de escolaridade, area de educacao formal, ocupacéo,
municipio e estado dos respondentes, totalizando oito questfes. Enquanto isso, 0
eixo denominado “Vocé e o SciCast” abrange as questdes sobre a participagao dos
respondentes em outros podcasts da rede SciCast e do Portal Deviante, somando
quatro perguntas. Por fim, o eixo concernente a Divulgacdo Cientifica abrange
indagacdes a fim de estabelecer se os respondentes participam de algum outro
podcast de divulgacao cientifica fora do Portal Deviante, de outras iniciativas com foco
em divulgar a ciéncia e qual a motivacao por tras dessas acdes, com um total de cinco
guestodes.

Apbs o recebimento das respostas, estas foram tabuladas através do Google
Sheets a fim de permitir a limpeza dos dados, padronizacédo de algumas respostas®?
e, posteriormente, a analise das informacbes e a esquematizacdo dos gréficos.
Durante o processo de limpeza dos dados foi constatado que existiam cinco respostas
duplicadas, sendo estas determinadas como invalidas. No fim, obteve-se 41
respostas validas para analise, o que, tendo em vista que a pagina da equipe do Portal
Deviante aponta que 54 membros participam ou ja participaram regularmente do
SciCast, se trata de 75,9% do total da equipe.

As respostas a pergunta aberta sobre as motivacdes dos divulgadores para
disseminar contetdo cientifico foram analisadas de acordo com a metodologia de
analise de conteudo descrita por Bardin (1977). Os procedimentos da fase da pré-
analise foram concluidos da seguinte forma: os documentos escolhidos sdo o0s
guestionarios recebidos; os objetivos estavam explicitados nas perguntas que
compunham o questionario; a preparacdo do material ocorreu através da tabulacao
das respostas numa tabela de Excel; a referenciacdo dos indices e a elaboracéo de
indicadores foram efetuadas através da leitura flutuante das respostas. Tendo sido
executadas essas tarefas cruciais, a exploracdo do material consistiu essencialmente

da escolha das unidades de registro (cada uma das respostas ou trechos destas), da

%9Especificamente das seguintes questdes: nome (1); ocupacéo (7); cidade e estado (8); participacdo
em programas especiais da rede SciCast (10); participacdo em outros podcasts do Portal Deviante
(12); e envolvimento com divulgacao cientifica antes da participacdo no SciCast (15).
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constituicdo de regras de enumeracéo (a presenca e auséncia de elementos tidos
como indicadores e a frequéncia na qual aparecem) e a classificacdo das unidades
de registro em categorias tematicas (partiu-se das particularidades identificadas para,
num momento posterior, reagrupa-las por aproximacao de elementos com sentidos
similares).

Os resultados dos procedimentos descritos acima estao apresentados a seguir
em trés secdes: nas duas primeiras, cada um dos dois casos é apresentado em
detalhes, incluindo a comparacdo entre os dois recortes temporais pertinentes a
amostra (seis primeiros meses; seis Ultimos meses); a Ultima se¢do contém a

comparacao entre os dois casos estudados.

4 RESULTADOS

Esta pesquisa, sendo um estudo comparativo de casos multiplos, apresenta
neste capitulo uma analise pormenorizada dos podcasts selecionados: SciCast e
Naruhodo!. Inicialmente, os casos sdo apresentados individualmente, tendo como
base os formularios do Modelo de Andlise de Podcasts de Divulgacdo Cientifica
preenchidos e organizando os subcapitulos através das diretrizes dos mesmos.
Apresentados o0s casos, olha-se para suas convergéncias a fim de esbocar os
contornos do fenbmeno dos podcasts de divulgacéo cientifica no Brasil. Além disso,
destacam-se também suas principais diferencas para mostrar a pluralidade de formas

nas quais o fendmeno pode se apresentar.

4.1 SCICAST

A casa do SciCast, o Portal Deviante, disponibiliza um Media Kit*® contendo
um breve histérico sobre como tudo comecou. De acordo com o histdrico, o Scicast
teve inicio em 2014, porém a primeira publicacdo realizada pelo podcast foi um
episodio sobre Robotica no dia 1° de novembro de 2013. O episodio conta com a
participagéo dos trés fundadores do Scicast, Silmar Geremia (analista de sistemas),

40 O Midia Kit, também conhecido como media kit ou kit de midia, "é um documento que veiculos de
comunicacdo criam e disponibilizam para seus anunciantes e interessados, visando demonstrar
algumas informacdes importantes para esses anunciantes”. (O QUE..., 2016).
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Jorge Flavio Costa (engenheiro eletricista) e Matheus Goncalves (programador), e um
convidado, Luciano Lullio (SCICAST, 2013).

Em Fevereiro de 2015, Silmar concedeu uma entrevista ao jornal Noticias de
Santa Catarina (ND Mais) afirmando que o objetivo de falar sobre ciéncia de uma
forma divertida sempre fez parte do projeto, “[...] pois a intengé&o é exatamente levar
os valores da razdo e as informagfes para o publico geral de forma descontraida e
ao mesmo tempo com precisdo de conteudo” (LUNKES, 2015). Nessa época, a
equipe inicial ja tinha mudado e crescido: Silmar Geremia e Jorge Costa se
mantiveram, e a eles se juntaram Ronaldo Gogoni (estudante, na época, de analise
e desenvolvimento de sistemas), Caroline Freire (biomédica microbiologista), Estrela
Steinkirch (quimica) e Barbara Rocha (entédo estudante de letras).

A fala de Silmar Geremia reverbera 0 que consta como visdo e missédo do
SciCast que séao, respectivamente: a promocdo do desenvolvimento de uma
sociedade com o pensamento critico, cético, racional e cientifico; e “levar informacgao,
diversdo e deslumbramento com a ciéncia para o publico leigo e académico, sem
distingdes” (SCICAST, [2017], ndo paginado). Estes foram identificados como os
principais objetivos e motivagdes do podcast.

Com relacdo a adaptacdo do discurso cientifico para uma linguagem acessivel
ao publico leigo, Fernando Malta, membro do SciCast, discute o uso de analogias
para facilitar a comunicacdo com os ouvintes (MARQUES, 2019). As analogias
marcam presenca nos estudos sobre a linguagem utilizada nos textos de divulgacao
cientifica, como o de Silva, Pimentel Terrazzan (2011) e Rocha e Vargas (2015) sobre
revistas cientificas voltadas ao publico leigo.

Mora (1998) afirma que um texto se mantém atual e compreensivel a partir do
uso dos seguintes recursos: embasamento na historia e na tradi¢cdo; uso de ironia e
humor; entrelacamento da arte e da ciéncia; uso de analogias e metaforas; vinculo
com o cotidiano; referéncia a cultura popular; reconhecimento dos erros humanos;
abrir espaco para a metafisica e a religido; dessacralizacdo da ciéncia. O autor vai
ainda mais longe e comenta como, a partir destes recursos, “quase poderia se dizer
gue o tema cientifico passa para o segundo plano” (MORA, 1998, p. 297, tradugao
nossa) devido ao prazer que a narrativa causa ao leitor. Ja Massarani (1999), ao
estudar a divulgagéo cientifica focada no publico infantil, afirma que € crucial que ndo
sejam usados jargdes cientificos e que o uso de analogias com situacfes simples do

cotidiano da crianca € fundamental.
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Ainda em 2015, o trabalho feito pela equipe do SciCast foi levado para fora da
internet e das gravacées do podcast, com a sua participacdo na Campus Party*! 2015,
ocorrida no Centro de Exposi¢cdes Imigrantes, Sdo Paulo. A equipe promoveu quatro
oficinas (sobre os processos envolvidos ha gravacéo do podcast e sobre a realizacéo
de projetos colaborativos), uma palestra (“Por que a ciéncia tem que ser divertida?”)
e um bate-papo com os ouvintes (SCICAST, 2014). Além disso, um episodio do
podcast (SciCast de numero 66) foi gravado durante a Campus Party 2015 contando
a experiéncia da equipe e entrevistando Paco Ragageles, idealizador e co-fundador
da Campus Party (SCICAST, 2015). Em 2016, o SciCast retornou ao Campus Party
(ocorrida em Anhembi, na cidade de Sao Paulo) e realizou mais quatro palestras, as
guais abrangeram a criacdo de uma agéncia focada na midia podcast (Prétons),
ciéncia e entretenimento, ecologia e computacao verde (O LADO..., 2016).

No ano de 2016, o Portal Deviante foi criado ndo s6 para servir de casa para o
SciCast e os programas dele derivados, mas para abranger uma variedade de outros
podcasts sobre ciéncia e entretenimento. Abaixo, encontram-se listados os podcasts

gue fazem parte da area de ciéncias do portal, com excecao do SciCast.

e Chutando a Escada: podcast semanal sobre temas da politica internacional,
coordenado por Filipe Mendonca, Geraldo Zahran, Débora Prado e Carolina
Pavese;

e Contrafactual: podcast semanal que, em episddios de meia hora, discute as
consequéncias que pequenas ou grandes alteracdes teriam na realidade,
baseando-se sempre em evidéncias e cenarios plausiveis de acordo com seu
contexto historico e cientifico;

e Fronteiras no Tempo: podcast mensal sobre Histéria, com o objetivo de
aproximar o publico da maneira como o conhecimento histérico é pensado e
construido, ele é integrado pelos historiadores Cesar Agenor, Marcelo Silva,
Willian Spengler e o publicitario Augusto Carvalho;

e Spin de Noticias: podcast diario, em episédios de 15 minutos, onde um
divulgador cientifico atualiza o publico sobre novidades, curiosidades e

informacdo do mundo cientifico;

41 Um dos maiores eventos de tecnologia do mundo, realizado em varios paises em edi¢des anuais e
especiais.
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Fale mais sobre isso: podcast para discutir temas da Psicologia, coordenado
por Juliana Vilella, Marcelo Rigoli e Gabriel Siqueira, atualmente
descontinuado;

Podcast da SBN: podcast mensal da Sociedade Brasileira de Nefrologia, em
parceria com o Portal Deviante, sobre Nefrologia e doencgas renais;
Reimagine o Cancer: podcast mensal da Novartis, em parceria com o Portal
Deviante, sobre temas relacionados ao cancer, tratamentos e assuntos gerais

de oncologia para publico leigo.

Os podcasts SBN e Reimagine o Cancer séo parcerias do Portal Deviante com

uma entidade profissional e cientifica e um grupo farmacéutico, enquanto o Spin de

Noticias também é realizado pela equipe do Portal Deviante, mas sem parceria. O

Contrafactual teve sua origem a partir de um episddio do SciCast, o episodio 165

sobre Fisica Quéantica, no qual foi explicada a possibilidade de existéncia de diversos

mundos e realidades paralelas. O Fronteiras no Tempo*? e o Chutando a Escada®,

além de estarem presentes no Portal Deviante, possuem sites proprios.

Ja na area de entretenimento, os seguintes podcasts encontram-se abrangidos

pelo Portal Deviante:

a)

b)

d)

Beco da Bike: podcast sobre ciclismo coordenado por Werther Krohling,
Felipe Reis, Roberto “Pena” Spinelli, Danilo Simonetti, Phil Steffen, Silvana
Perez, Ligia Bellotti, Aline Canteiro e Francisco “Chicé” Almeida;

Costelas e Hidromel: podcast quinzenal, produzido pelo site MeiaLua**, que
aborda temas de Mitologias, de maneira acessivel, informativa e informal,
intercambiando ocasionalmente com elementos da cultura pop;
MeiaLuaCast: podcast semanal, produzido pelo site MeiaLua, que aborda
temas como games (analdgicos e digitais), cinema, literatura (livros e HQSs),
além de entrevistas;

Micangas: podcast de entretenimento e humor coordenado por Juliana Villela

e Marcelo Guaxinim;

42 Disponivel em: http:/fronteirasnotempo.com/
43 Disponivel em: https://chutandoaescada.com.br/
44 Disponivel em: https:/meialua.net/
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e) N-Pix: podcast mensal produzido em parceria com a N-Pix e que aborda temas
relacionados ao design gréfico e é voltado para o publico leigo;

f) RPGuaxa: podcast gravado na forma de RPG, a cada episédio Marcelo
Guaxinim apresenta um mundo novo aos jogadores e, juntos, criam uma nova

histéria.

O N-Pix possui atualmente quatro episédios, sendo que sua estreia foi no
episodio 243 do SciCast, intitulado “A Ciéncia do 3D”. O N-Pix é uma parceria entre
a escola online de mesmo nome e o Portal Deviante. Os podcasts Beco da Bike,
Micangas e RPGuaxa ja nasceram dentro do portal, enquanto o MeiaLuaCast e o
Costelas e Hidromel foram agregados mais tarde.

Em 2018, apds o sucesso de um episoédio especial de Dia das Criancas
realizado pelo SciCast, no qual a equipe do Deviante e convidados especiais
respondem a perguntas de criancgas, foi criado um spin-off, voltado para o publico
infantil, chamado SciKids. O SciKids segue a mesma estrutura do episodio que |lhe
deu origem, respondendo, de maneira cientifica e didatica, perguntas de criancas que
sdo enviadas por responsaveis ao seu endereco de e-mail. O spin-off conta com 56
episddios e possui seu préprio feed em agregadores de podcast e servicos de
streaming. Seguem abaixo as perguntas respondidas no episddio de niumero 56 para

ilustrar o conteudo do podcast:

a) Por que temos vontade de dancar quando escutamos musicas? (Maria
Emannuele, 8 anos).

b) Se um ano é quando a Terra gira em torno do Sol, como que as pessoas
contam os anos ANTES de sequer existir Terra ou Sol? (Gabriel, 12
anos)

c) Por que guando a geladeira fecha, ndo da pra abrir mais? (Leticia, 5

anos)

Além do SciKids, existem outros programas derivados ou ligados de alguma
forma ao SciCast que devem ser mencionados. O Desafio SciCast teve inicio como
um quadro ou um novo formato dentro do préprio SciCast, no episddio 186. O formato

foi descrito pelos proprios podcasters como um
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[...] episddio-piloto-de-uma-série-que-pode-virar-podcast-proprio-ou-
nao-e-ainda-ndo-tem-nome, nos inspiramos no Beakmania d’O
Mundo de Beakman, no Cosmic Queries com Neil deGrasse Tyson e
no Naruhodo, do B9 para massacrar nosso muito amado fisico
multiuso com diversas perguntas relacionadas a Colonizacdo de
Marte. Sera que ele da conta de respondé-las? E vocé, é capaz de
responder ao desafio dele? (SCICAST, 2017, ndo paginado).

A propria descricdo dos divulgadores transparece a ideia de um formato que
ainda estd em fase de desenvolvimento e isso é também um reflexo de como o
processo criativo funciona dentro do SciCast e do Portal Deviante: novos podcasts
nascem a partir da interacdo entre anfitribes e convidados durante um episédio
(Contrafactual) ou do sucesso que um episédio especial tem com o publico (SciKids).
Além disso, para descrever do que se trata esse novo formato (uma série de
perguntas feitas a um especialista seguidas de um desafio para 0os ouvintes), 0s
podcasters fazem referéncia a outros trés programas de divulgacao a ciéncia: um
programa de televisdo educativo (O Mundo de Beakman), um programa de radio de
perguntas e respostas (Cosmic Queries) e um podcast de divulgacdo cientifica
(Naruhodo!).

O Desafio SciCast foi realizado apenas mais duas vezes: um episodio
avaliando os comentarios do primeiro episédio e propondo um novo tema; um
episédio de perguntas e respostas sobre a Missdo Cassini. O novo formato, apesar
de ter feito sucesso, nao foi continuado e ndo gerou um podcast proprio. Os episodios
existentes sdo acessiveis no site do Portal Deviante e no feed do SciCast em
agregadores e servicos de streaming.

Houve também dois episddios especiais, chamados de Notas Historicas, nos
guais foram usados mondlogos, trilha sonora e interpretacéo para narrar aos ouvintes
sobre uma obra (“Abertura 1812”, composta por Pyotr Illyich Tchaikovsky) e sobre a
Belle Epoque. Ambos se encontram destacados dos demais episddios no Portal
Deviante, mas também estdo presentes no feed do SciCast em agregadores e
servicos de streaming. Por ultimo, destaca-se o podcast Derivadas, onde a equipe do
Deviante realiza a leitura dos e-mails e comentarios do SciCast, do Contrafactual e
do Spin de Noticias.

Com relag&o aos agregadores de podcast e os servigos de streaming, tanto o
SciCast quanto seu spin-off, SciKids, se encontram disponiveis nos agregadores e

servicos mais utilizados de acordo com a PodPesquisa 2018 (ASSOCIACAO



88

BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018), demonstrando que os canais estdo ao
alcance da maioria dos ouvintes de podcast.

4.1.1 Equipe

A equipe inicial do SciCast, como foi mencionado anteriormente, era formada
pelos trés fundadores Silmar Geremia, Jorge Flavio Costa e Matheus Goncalves. Em
2015, pouco mais de um ano apo6s a publicacdo do primeiro episédio do podcast, a
equipe ja tinha mudado e crescido, sendo composta por Silmar Geremia, Jorge Costa,
Ronaldo Gogoni, Caroline Freire, Estrela Steinkirch e Barbara Rocha. No Media Kit
disponivel no portal, os membros destacam o comec¢o humilde e o quanto a equipe

cresceu em seu breve relato histoérico:

Um projeto iniciado por uma equipe de 3 divulgadores entusiastas e
um episddio semanal de podcast, hoje j& conta com 3 novos
programas recorrentes, um Portal de divulgacao cientifica para esses
projetos, outros programa e textos, e uma equipe de mais de 88
voluntarios, das mais diversas areas do conhecimento (SCICAST,
[2017], ndo paginado).

A mencéo dos trés programas recorrentes € complementada mais adiante
guando estes programas sao descritos, sendo eles o0 SciKids, o Contrafactual e o Spin
de noticias, evidenciando que estes programas puderam ser criados por conta da
experiéncia bem-sucedida do SciCast e/ou surgiram das discussdes geradas nos
episddios. Quanto aos mais de 88 voluntarios apontados, essa informacdo €
corroborada pela pagina destinada a apresentacao da equipe, na qual encontram-se
93 nomes que estao envolvidos nos diversos projetos do Portal Deviante (EQUIPE,
[2017?]). O grande nimero de podcasters envolvidos no SciCast faz com que este se
destaque e se distancie de outros programas da podosfera, a qual € composta por,
em sua maioria, equipes de até quatro podcasters/anfitribes e com menos de cinco
pessoas envolvidas em todo o processo de producdo (ASSOCIACAO BRASILEIRA
DE PODCASTERS, 2018).

Para entender como procedeu o crescimento da equipe, pode-se voltar para a
fala de Fernando Malta, coordenador do SciCast, para a revista Pesquisa FAPESP,
na qual ele comenta que foram realizadas duas chamadas para incrementar o grupo
e que assim foi possivel fortalecer a equipe em todas as areas de conhecimento

(MARQUES, 2019). As chamadas envolveram o preenchimento de formularios,
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disponibilizados no site e nas redes sociais do Portal Deviante, por parte dos
interessados em se juntar a equipe. Uma das chamadas mencionadas foi
primeiramente divulgada no episodio 97 do SciCast, sobre teoria do jogos, publicado
em 28 de agosto de 2015 (SCICAST, 2015c). Houve divulgacédo também pelo perfil
no Twitter do Portal Deviante (QUER..., 2015).

De volta a pagina de apresentacdo da equipe, na descricdo de cada membro
h& o nome, a cidade e o estado de moradia, um pequeno texto fornecido pela maioria
dos membros e, ao lado, o logo dos programas dos quais cada membro participa. A
partir dessas descricdes, pode-se inferir que pelo menos 54 membros da equipe
Deviante participam ou ja participaram regularmente do SciCast. Além disso, algumas
outras informacdes relevantes como area de estudo, nivel de formacao e profissao
podem ser encontradas em alguns dos textos fornecidos pelos membros, mas muitos
deles sdo mais vagos e pelo menos 4 membros ndo possuem texto de apresentacao
(EQUIPE, [2017]).

Tavares (2010) destaca a importancia de divulgadores cientificos
disponibilizem em suas plataformas dados e links para que seus publicos possam
determinar a identidade de quem escreve. Em sua pesquisa sobre a veiculacao,
circulacao e qualidade das informacdes sobre ciéncia nos blogs brasileiros, a autora
notou que muitos dos blogs analisados traziam apenas informacfes superficiais e
incompletas sobre a identificacdo dos escritores. Tomaél e colaboradores (2001)
utilizam elementos de autoridade e responsabilidade (dados completos de autoria;
reconhecimento na area de atuacdo; demonstracdo de formacdo/especializacao;
endereco para contato com o autor) como critérios para avaliar a confiabilidade de
uma informacao.

A fim de obter informacfes completas sobre a equipe do SciCast, bem como
determinar se 0s membros costumam participar em outros projetos de podcast e/ou
divulgacao cientifica, foi aplicado um questionario, o qual obteve 41 respostas validas.
Os resultados apresentados a seguir sdo fruto da analise das respostas fornecidas
por membros da equipe do SciCast.

Os divulgadores cientificos do SciCast que responderam ao questionario sao
compostos por 21 homens (51,2%) e 20 mulheres (48,8%), caracterizando um cenario
com maior representatividade feminina em comparagdo ao publico ouvinte de
podcasts retratado pela PodPesquisa 2019. Mesmo com o aumento de 11% da
parcela feminina de ouvintes com relacdo ao ano de 2018, o publico consumidor de
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podcast permanece majoritariamente masculino (72% masculino, 27% feminino e
0,76% outros).

O cenario do SciCast também se distingue do encontrado na blogosfera
cientifica, ambito no qual 37% dos blogs contam com divulgadoras mulheres
enquanto os homens participam de 74% dos blogs (FAUSTO et al, 2017). No
Youtube, Velho (2019) relatou resultados semelhantes, sendo que a amostra de
divulgadores cientificos estudada pela autora € composta por 76,9% homens e 23,1%
mulheres. A partir deste contexto, € possivel afirmar que a paridade entre a parcela
de mulheres e a parcela de homens observada na equipe do SciCast se destaca
diante da baixa representatividade de mulheres em atividades de divulgacao cientifica
conduzidas em outras midias e, também, em meio ao publico ouvinte de podcast.
Seria necessario uma pesquisa para averiguar se este equilibrio entre os géneros dos
divulgadores se trata de uma particularidade da equipe do SciCast ou se ele se
estende para outros podcasts de divulgacdo cientifica ou, até mesmo, para 0s
produtores de podcast de maneira geral.

Referente a faixa etaria, mais da metade dos respondentes se encontra no
intervalo entre 30 a 39 anos (56,1%), seguida daqueles que possuem entre 25 e 29
anos (24,4%) e entre 40 e 49 anos (9,8%). Os mais jovens representam as menores

parcelas da amostra, como pode ser observado no Grafico 4.

GRAFICO 4 - Faixa etaria dos divulgadores cientificos do SciCast
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Fonte: elaboragédo propria.
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Dentre os divulgadores do Science Vlogs Brasil, Velho (2019) identificou que
a maior parte deles estava na faixa de 31 a 35 anos (26,9%), a qual € abrangida pelo
intervalo de maior destaque no Gréfico 4, e que uma parcela reduzida (3,8%) possui
entre 46 e 50 anos. Este Ultimo aspecto se assemelha ao encontrado na amostra da
equipe do SciCast, dada a auséncia de divulgadores com mais de 49 anos. Ademais,
a predominancia de um grupo mais jovem também reflete o publico ouvinte
(ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2020) e pode ser resultado de uma
midia recente e que ainda esta se expandindo no Brasil.

Com relacao ao grau de escolaridade, 60,9% dos divulgadores séo individuos
com algum nivel de pés-graduacédo ou que estdo estudando para tanto (Grafico 5).
Nota-se também uma grande quantidade de graduados que compde mais de um
guarto da amostra, sendo similar ao resultado da PodPesquisa 2019, a qual afirma
gue 31% dos ouvintes de podcast possuem Ensino Superior completo.

GRAFICO 5 - Grau de escolaridade atual dos divulgadores cientificos do SciCast
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Fonte: elaborag&o propria.

Quanto a area de educacao formal dos divulgadores (pergunta de multipla
escolha que, por consequéncia, gerou uma soma de resultados maior do que o
namero de respondentes), trés areas se destacam de maneira consideravel: Ciéncias
Humanas (27,4%), Ciéncias Exatas e da Terra (21%) e Ciéncias da Saude (19,4%).
Além disso, as Ciéncias Biolégicas (11,3%) e as Engenharias (9,7%) também

apresentam parcelas significativas, como é ilustrado no Gréfico 6. Cabe enfatizar
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também a auséncia das Ciéncias Agrarias nos resultados obtidos, bem como o fato
de um dos respondentes ter se referido a grande area que abrange sua formacao

como Ciéncias Cognitivas (retratado na categoria Outros do Grafico 6).

GRAFICO 6 - Areas de educacao formal dos divulgadores cientificos do SciCast
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Fonte: elaboragéo propria.

A variedade de formacdes e o destaque obtido pelas Ciéncias Humanas e
Ciéncias da Saude sdo produto das duas chamadas a fim fortalecer a equipe em
todas as areas do conhecimento ocorridas durante a existéncia do SciCast. Visto que
inicialmente o podcast foi fundado por cientistas da computacdo e um engenheiro,
sendo que em fevereiro de 2015 foram integrados a equipe outro cientista da
computacdo, uma biomédica, uma quimica e uma estudante de Letras, justifica-se
afirmar que as Ciéncias Exatas e da Terra sempre estiveram representadas no
podcast e que as chamadas (uma delas sendo anunciada em agosto de 2015) se
trataram de elementos-chave na diversificagdo da equipe.

As Ciéncias Exatas e da Terra e as Ciéncias Humanas também se encontram
amplamente representadas no contexto da divulgacdo cientifica do Science Vlogs
Brasil, porém, de maneira distinta a equipe do SciCast, as Ciéncias da Saude
equivalem a somente 3,8% da amostra e ndo configura uma area de destaque
(VELHO, 2019).

Além da atividade de produtor de podcast, 95,1% dos respondentes do SciCast

afirmam possuir pelo menos uma outra ocupacéo realizada de forma concomitante a
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primeira. Desta amostra, quase um terco (32,6%) atua como docente enquanto 19,6%
se identifica como pesquisador. Ademais, a categoria Outros (21,7%) engloba uma
diversidade de ocupacbes que foram citadas apenas uma vez, sao elas: Analista
Ambiental, Arquiteto, Comunicador de radio, Geografo, Guia de Turismo, Musicista,
Personal Trainer, Soci6logo e Youtuber®. Destaca-se também que alguns
participantes indicaram mais de uma ocupacéao, 0 que, consequentemente, gerou um

numero de respostas maior do que o numero de respondentes.

GRAFICO 7 - Ocupacéo dos divulgadores cientificos do SciCast
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Fonte: elaboragédo propria.

A prevaléncia de professores dentre os divulgadores cientificos também se
mostra no caso do Science Vlogs Brasil, com 46,1% dos divulgadores exercendo a
ocupacdo de docéncia enquanto divulga a ciéncia em videos no Youtube (VELHO,
2019). A porcentagem significativa dos respondentes que também exerce a pesquisa,
seja ela conduzida em centros académicos ou laboratorios privados, demonstra o
interesse destes em contribuir para o desenvolvimento da ciéncia dentro do circulo
académico, ou seja, comunicando a ciéncia tanto para seus pares quanto para o

publico leigo.

45 Foi incluida também a resposta de um participante que sinalizou ter uma outra ocupagéo, mas nao
a especificou.
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Referente a localizacdo geografica dos divulgadores cientificos, Sdo Paulo se
destaca, com larga vantagem, como o estado de residéncia do maior numero de
respondentes (43,9%), seguido por Rio de Janeiro (17,1%), Minas Gerais (7,3%) e,
finalmente, Pernambuco (4,9%) (Grafico 8). O restante dos divulgadores se
encontram espalhados pelo territério brasileiro e, no caso de um respondente, no

exterior.

GRAFICO 8 - Distribuicéo geogréafica dos divulgadores cientificos do SciCast
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Fonte: elaboragéo propria.

A concentracdo de divulgadores cientificos no estado de S&o Paulo também
foi constatada no estudo da blogosfera (FAUSTO et al, 2017) e vlogosfera cientifica
brasileira (VELHO, 2019). No caso dos blogs cientificos, Rio de Janeiro também se
destacou em segundo lugar e Minas Gerais, no terceiro. Porém, diferente do Gréfico
9, o quarto lugar pertence ao Rio Grande do Sul. A situacao € semelhante com relacao
aos vlogs cientificos, sendo Minas Gerais a segunda regido com o maior nimero de
divulgadores, seguida por Rio de Janeiro e, empatados em quarto lugar, Ceara e
Santa Catarina.

Além de contribuir com a producao do SciCast, quase trés quartos (73,2%) dos
respondentes também participam ou participaram dos programas recorrentes (assim
chamados no Media Kit do Scicast disponivel no Portal Deviante). Tratam-se de

programas com uma frequéncia de publicacdo estabelecida que complementam o



95

podcast principal, como o Spin de Noticias, ou sdo focados em um publico-alvo
especifico e que geralmente ndo é contemplado pelo Scicast, como o spin-off SciKids,
ou ainda que derivam do SciCast de alguma outra forma, como o Contrafactual. O
Derivadas, podcast de leitura dos e-mails e comentarios dos trés programas ja
citados, também foi considerado um programa recorrente devido ao fato deste
depender dos demais podcasts para obter seu conteddo e possuir uma frequéncia de

publicacao.

GRAFICO 9 - Participacdo dos divulgadores cientificos do SciCast nos programas

recorrentes
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Fonte: elaboragédo propria.

Como pode ser observado no Grafico 9, a quantidade de respondentes que
participa somente do SciCast equivale a quantidade daqueles que participam ou ja
participaram de pelo menos mais dois programas recorrentes. A parcela de
divulgadores que participa ou ja participaram de pelo menos mais trés programas
recorrentes também se destaca, correspondente a 24,4% da amostra. A categoria
Outros se refere a um respondente que apontou participar somente do SciKids, ou
seja, sem participar do podcast principal, SciCast.

GRAFICO 10 - Participacédo dos divulgadores cientificos do SciCast em cada um
dos programas recorrentes
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Fonte: elaboracao propria.

A cooperacao dos divulgadores cientificos do SciCast se divide de maneira
proporcional entre os podcasts Contrafactual (31,2%), Spin de Noticias (33,8%) e
SciKids (26%), enquanto a participacdo destes no programa Derivadas é
consideravelmente menor. Diante do contexto ilustrado (Gréaficos 9 e 10), pode-se
afirmar que a equipe do SciCast é incentivada a colaborar com os demais projetos de
divulgacéo cientifica e que estes, tanto quanto o SciCast, sdo produtos de uma
construgdo coletiva. Ademais, houve também a mengédo de dois outros podcasts
(Micangas e Fronteiras do Tempo), porém estes sdo considerados projetos apenas
do Portal Deviante, ndo sendo derivados ou complementares ao SciCast.

Referente a participacdo dos respondentes em programas especiais®®, a
parcela que afirma nunca ter participado equivale a 67,4% da amostra, enquanto a
maioria dos que colaboraram com algum dos programas afirma ter feito parte do
podcast Reimagine o Cancer (20,9%). O Grafico 11 mostra que uma pequena
porcentagem dos divulgadores (7%) cooperou no desenvolvimento dos episddios em
parceria com a Fiocruz e que apenas um respondente participou do Podcast SBN

(Sociedade Brasileira de Nefrologia).

GRAFICO 11 - Participaco dos divulgadores do SciCast em programas especiais

46 Entende-se como programa especial, aquele conjunto de episédios realizados em parceria com
alguma instituicdo, sendo alguns deles incorporados ao préprio feed do SciCast enquanto outros
ganharam um feed préprio.
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Fonte: elaboragédo propria.

Além disso, ha a mencéao de pelo menos mais um programa especial: “Especial
primeira guerra mundial”. Como ndo ha destaque para tal episédio no Media Kit ou no
Portal Deviante, foi necesséario uma pesquisa no site, a qual obteve como resultado o
episédio 61 do SciCast (SCICAST, 2014). No texto de descricdo do episédio, bem
como nas tags que acompanham, ndo ha nada para indicar que este episodio faca
parte de alguma parceria ou que se trata de uma série ou quadro especial. Todavia,
destaca-se que o episddio apresenta os fatos da Primeira Guerra Mundial de forma
inusitada, como parte de um jogo de interpretacdo de papéis (mais conhecido como
Role Playing Game ou RPG).

Com relacéo a participacdo dos divulgadores do SciCast em outros podcasts
do Portal Deviante, constatou-se que mais da metade (53,6%) nunca colaborou com
algum programa abrangido pelo portal que n&o tenha uma relagéo direta com o
SciCast (Grafico 12). Dentre as menc¢0Oes de participagdo (as quais excedem o
namero total de respondentes, pois a maioria citou mais de um programa), dois

podcasts se destacam: Mincangas e RPGuaxa.

GRAFICO 12 - Participacéo dos divulgadores cientificos do Scicast em outros
podcasts do Portal Deviante
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Ademais, 29,3% dos respondentes afirmam ter colaborado com algum podcast
de divulgacao cientifica sem relacdo com o SciCast e que ndo é abrangido pelo Portal
Deviante. Um dos divulgadores menciona ser produtor dos podcasts Synapsando?’ e
Obituario®®,

A vasta maioria dos respondentes (70,7%) declarou que esteve envolvida em
atividades de divulgacao cientifica antes de constituir a equipe do SciCast e, desta
parcela, pelo menos 17 divulgadores citaram mais de uma atividade (gerando um
namero de respostas superior ao niumero de respondentes) (Grafico 13). A atividade
mais exercida pelos divulgadores da parcela mencionada era a participacdo em
projetos de divulgacéo da ciéncia em escolas (25%), o que indica que eles devem ter
tido contato com tais projetos durante as suas forma¢des académicas ou que, apés
formados, encabecaram projetos de extensao ou pesquisa em escolas, universidades
e outras instituicbes de ensino. Este € um dado relevante também por se diferenciar
do que foi descrito por Velho (2018) quanto a vlogosfera cientifica, onde a maior parte
dos divulgadores (nove pessoas) utilizava as redes sociais para disseminar a ciéncia

antes de se dedicar a fazer videos para o Youtube com a mesma intengéo e apenas

47 Programa realizado em parceria com a Radio UEL FM, apresentado em formato de temporadas
com 10 episodios cada e que pretende descomplicar a ciéncia para ouvinte.

48 podcast realizado em parceria com o programa Trem das Onze (Radio UEL FM) no qual a morte
de grandes personalidades da cultura pop sdo descritas e analisadas.
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uma diminuta parcela (trés pessoas) afirmou ter contato com projetos de divulgacao

cientifica em escolas.

GRAFICO 13 - Atividades de divulgacao cientifica exercidas pelos divulgadores
antes deles ingressarem no SciCast
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Fonte: elaboragédo propria.

A segunda atividade mais citada, como pode ser observado no Grafico 13, foi
o oferecimento de palestras e/ou workshops sobre ciéncia (19,6%), seguida pela
publicacdo de conteudo cientifico nas redes sociais (17,9%) e em revistas e/ou jornais
el/ou livros (12,5%). O uso de blogs e/ou websites (10,7%) e a producdo de videos
para o Youtube (7,1%) para este fim, fenbmenos ja estudados internacionalmente
(JARREAU, 2015) e no Brasil (CAREGNATO; SOUSA, 2010; FAUSTO et al, 2017,
VELHO, 2019), obtiveram menor destaque do que o esperado. A Unica menc¢ao
classificada na categoria “Outros” se trata da participagao de um divulgador em outro
podcast que ndo o SciCast.

Atualmente, fora a participacdo no SciCast, 65,9% dos respondentes estao
envolvidos em pelo menos um outro meio de divulgacao cientifica. Ha destaque para
0 uso das redes sociais (24,1%), seguido por projetos em escolas (22,2%) e pela
oferta de palestras e/ou workshops (14,8%), como mostra o Grafico 14. A prevaléncia
do uso de redes sociais também foi observado nos divulgadores do Science Vlogs
Brasil (22 pessoas), tendo esta uma consideravel margem de diferenca em
comparacdo a segunda atividade de divulgacéo cientifica mais exercida: palestras
e/ou workshops (VELHO, 2019).
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GRAFICO 14 - Atividades de divulgaco cientifica exercidas pelos divulgadores
além da participacéo deles no SciCast
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Fonte: elaboragédo propria.

Com relacdo ao Grafico 14, houve um aumento na utilizacdo de blogs e/ou
websites (13%), incluindo uma divulgadora que trabalha também como redatora do
Portal Deviante®. A luz dessa informac&o, ndo se pode descartar a possibilidade do
uso das redes sociais abranger também a divulgacéo dos episodios realizados no
SciCast. Ademais, um divulgador mencionou atuar como Embaixador da Olimpiada
Brasileira de Linguistica, enquanto dois colaboram com outros podcasts de
divulgacéo cientifica. A partir dos resultados ilustrados pelos Graficos 13 e 14, torna-
se perceptivel que a maior parte dos divulgadores do SciCast sdo pessoas que ja
haviam se envolvido em outras atividades de disseminag&o da ciéncia e que, além
disso, continuam a experimentar com novos meios e formatos para tanto.

Os participantes do questionario também foram indagados sobre as suas
motivacdes para se engajar na divulgacdo da ciéncia e suas respostas foram
examinadas através da série de procedimentos estipulados por Bardin (1977) com
relacdo ao método da analise de contetdo. O Quadro 2 é produto da leitura flutuante
das unidades de registro (as respostas) e da categorizacdo dos seus elementos

relevantes e suas frequéncias. Reconhece-se como fato que os divulgadores

49 Uma outra faceta do portal que abriga o SciCast s&o os textos de cunho cientifico, muitas vezes
trazendo cobertura de eventos importantes, noticias de novas descobertas e analises de filmes e livros
nos quais a ciéncia e a ficcdo se interseccionam.
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provavelmente possuem outras motivacdes além daquelas apresentadas no
qguestionério, as quais s6 poderiam ser percebidas através de interacdes mais
aprofundadas, como a entrevista. Contudo, como uma analise exaustiva das
motivacdes dos divulgadores cientificos ndo é um dos objetivos dessa pesquisa, a

escolha metodoldgica de um questionéario é sustentavel.

QUADRO 2 - Motivacdes para divulgar a ciéncia

Categoria Numero de Exemplos de respostas
unidades
registradas

Disseminar conhecimento / 23 “A importancia de aproximar o
aumentar a compreensao conhecimento cientifico da
da populacéo sobre ciéncia sociedade, retirando-o dos

limites da academia” (R4)

“[...] o conhecimento cientifico -
por vezes intangivel ou distante
a muitos - precisa ser difundido,
de forma clara e acessivel. E
essa é a funcéo social da
divulgacao cientifica" (R9)

"Eu acho que o conhecimento é
o0 maior bem da humanidade e
deve estar ao alcance de todos"

(R26)
Contribuir para o 10 "A compreensao de que 0
desenvolvimento do pensamento cientifico deve ser
pensamento critico- conhecimento basico para
cientifico / Construir uma qualquer cidaddo de modo a
sociedade mais interagir satisfatoriamente com
guestionadora o mundo" (R2)

"Ciéncia procura responder os
porqués da vida, propiciando
pensamento critico" (R15)

"[...] creio que um ceticismo
baseado em uma metodologia
cientifica € uma ferramenta
basica para se exercer a
cidadania numa democracia"
(R21)



Estimular o
interesse/gosto/deslumbra
mento pela ciéncia

Construir uma sociedade
mais
justa/igualitaria/melhor

Fornecer ferramentas para
gue as pessoas sejam
capazes de melhorar a
qualidade da propria vida

Combater a desinformacéo

Retribuir o investimento
feito pelo povo brasileiro
na sua educacgédo publica

Construir coletivamente o
conhecimento

Oportunidade de
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"Fazer com que mais pessoas
se interessem pelo tema e
aprendam com isso" (R17)

"a paixdo que me fascinou la
atrds no Beakman, e que quero
fascinar e apaixonar novos
ouvintes" (R29)

"Desejo de ver a paixdo e
curiosidade nas pessoas" (R33)

"Acredito no conhecimento e
sua divulgacao de modo geral
para a construcdo de uma
sociedade mais justa e
igualitaria” (R1)

"Fazer o mundo um lugar
melhor" (R19)

"Conhecendo e
compreendendo a Ciéncia as
pessoas podem uséa-la para
melhorar a suas vidas" (R31)

"E também o que proporciona
para individuos ferramentas
para viver de forma plana (sic) e
saudavel" (R38)

"O combate a revisionismos e
negacionismos que estao
crescentes atualmente” (R3)

"Minha missao educacional
contra o obscurantismo" (R23)

"[...] além de oferecer uma
devolutiva as pessoas dos
impostos que elas investem na
educacéo publica" (R25)

"Contudo, divulgar ciéncia
passa pelo desejo de construir
com o outro novos saberes [...]"
(R37)

"Fome de aprender [...]" (R32)
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aprendizado

Fonte: formulada pela autora com base na estrutura de Velho (2019) e nas respostas obtidas.

A maioria dos divulgadores ressaltou a necessidade de disseminar o
conhecimento cientifico, porém, o foco de cada um se mostrou diverso. Alguns se
limitaram a mencionar a importancia do compartilhamento/troca de conhecimento,
enquanto outros acrescentaram que, para realizar a divulgacéo da ciéncia de forma
efetiva, esta tem de ser feita de maneira clara e acessivel. Isso é ilustrado nos trechos
“a tentativa de simplificar o que é produzido no campo académico [...]” (R25) e
"segundo pessoas que conheco eu sempre "divulgava" ciéncia até quando néo era a
intencdo, como tentar ser didatico em artigos cientificos" (R20), nos quais se percebe
a preocupacao dos respondentes com a adaptacéo da linguagem académica para o
publico leigo. Ademais, a perspectiva do acesso ao conhecimento cientifico como um
direito de toda a populagéo permeia praticamente todas as respostas.

A construcdo de uma sociedade critica e questionadora também obteve
destaque nas respostas, sendo evidenciado por um respondente (R14) que a
capacidade de avaliar criticamente, advinda do contato com metodologias cientificas,
€ tdo importante quanto o proprio conhecimento cientifico gerado através de tais
metodologias. Ainda sobre este aspecto, alguns divulgadores comentaram sobre
como o0 pensamento critico contribui para um melhor entendimento do funcionamento
do mundo, das decisdes tomadas por governantes e para 0 exercicio da cidadania.
Dessa forma, os respondentes remetem ao conceito de alfabetizacao cientifica, o qual
deve ser abrangido no processo da divulgacao cientifica a fim de garantir que a
populacdo compreenda amplamente o discurso cientifico e seja capaz de se apropriar
dele numa participacao ativa em sua prépria comunidade.

Oito respondentes descreveram a sensacdo de deslumbramento e fascinio
gue tém perante a ciéncia e manifestaram o desejo de estimular algo parecido em
outras pessoas atraves da divulgacao cientifica. Mais de um divulgador se expressou
com linguagem lirica, explicita no trecho ™A ciéncia é a poesia da realidade'. Acredito
que entender o mundo a nossa volta mostra a ‘magia daquilo que é real’” (R16). Outro
ainda relatou como enxergar o mundo pela perspectiva cientifica lhe serve de

incentivo para produzir e divulgar ciéncia:
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Gostaria que as pessoas pudessem se apaixonar pelo mundo assim como eu.
Isso me traz alegria, vontade de viver e lutar por algo. Creio que essa
"boniteza" sé é alcancada através da Ciéncia, pois, com ela, conseguimos
desvendar os mistérios desse universo. (R21)

A contribuicdo para o desenvolvimento de uma sociedade mais justa e
igualitaria obteve quatro menc¢des no total. As respostas abrangidas pela primeira
categoria sdo afirmacdes mais vagas como a aspiracdo de "fazer [d]Jo mundo um lugar
melhor" (R19), sendo a educacéo e a disseminacdo do conhecimento instrumentos
ideais para que a sociedade siga o melhor caminho e "se desenvolva de forma plena
em todas as suas potencialidades" (R38). Também com quatro menc¢des, o foco em
como a ciéncia pode impactar positivamente a qualidade da vida das pessoas reflete
outro aspecto da alfabetizacdo cientifica, sendo esta utilizada tanto em prol da
sociedade, como supracitado, quanto em prol do individuo.

O combate a diferentes formas de desinformacéao (revisionismo, negacionismo,
obscurantismo) foi mencionado por apenas trés divulgadores, apesar da proliferacao
de noticias falsas e incompletas online ser um fenémeno muito discutido atualmente
em diversas areas do conhecimento.

Referente as categorias menos frequentes, o desejo de retribuir ao pais pelo
investimento na educacao publica, construir coletivamente o conhecimento e a
oportunidade de aprendizagem aparecem entre as Ultimas motiva¢cdes. Dentre estas
duas ultimas, pode ser tracada uma relacdo: a partir do contato com colegas
divulgadores cientificos, pontes de aprendizagem e colaboracdo podem ser
construidas entre diversas areas, contribuindo ndo apenas para o aprendizado
individual de cada um dos envolvidos, mas também para o desenvolvimento coletivo

das ciéncias.

4.1.2 Episodios

A amostra de episddios analisados compreende dois recortes temporais: 0s 6
primeiros meses (01 de novembro de 2013 a 02 de maio de 2014) e os 6 ultimos
meses do canal (02 de novembro de 2019 a 24 de abril de 2020). Foram, ao todo, 54
episddios analisados que compreenderam um periodo de 12 meses. Para melhor
ilustrar o formato utilizado pelo SciCast em seus episédios, a analise teve como
diretrizes as categorias indicadas no Modelo de Anélise de Podcasts de Divulgacéo

Cientifica: primeira e ultima publicagcdo, numero de episddios, duracdo meédia dos
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episodios, produtividade do canal, participacdo de convidados, teméticas recorrentes
e a presenca de quadros®. A partir dos recortes temporais escolhidos, foi possivel
também avaliar a evolucéo do SciCast durante os anos de existéncia.

Desde sua primeira publicacdo, em 01 de novembro de 2013, até a data final
de coleta de dados, em 25 de abril de 2020, o SciCast somava um total de 371
episodios publicados, o que se traduz em um indice de aproximadamente 5 episddios
(0o nimero exato foi 4,8) por més. O indice de produtividade do canal indica a
publicacao de cerca 1 video por semana, 0 que é corroborado em parte com o célculo
feito tendo como base apenas os episddios utilizados para andlise (54 episédios em
12 meses), resultando num indice de 4 episédios (0 niumero exato foi 4,5) por més.
Os resultados apontam para uma consistente frequéncia semanal de publicacao,
podendo ter havido a publicacdo de alguns episédios adicionais por questbes
especiais.

Durante os primeiros seis meses de existéncia do podcast, os episédios tinham
duracdo média de 1h10min (1h09min53s), sendo que o0 episddio mais curto teve
43min24s e o episédio mais longo, 2h21min06s. Ja nos ultimos seis meses, a média
de duragéo dos episadios foi de 1h48min (1h48min19s), sendo que o episédio mais
curto foi de 13minl7s e o mais longo, 2h28min06s. No inicio, a tendéncia era de
episddios mais proximos de 1h enquanto, atualmente, os episoddios se aproximam
mais da marca de 2h. Isso pode ser explicado pelo fato de que, inicialmente, os
episédios do SciCast eram divididos em duas partes, resultando em episodios mais
curtos. No caso das publicacbes mais atuais, o episodio de 13 minutos se apresenta
como uma anomalia. Trata-se de um episodio especial publicado em 24 de abril de
2020, no qual Fernando Malta, membro da equipe Deviante e coordenador do
SciCast, realiza a leitura do “Manifesto contra a tentativa de manipulacéo politico-
partidaria de pautas cientificas e apoio aos profissionais de comunica¢ao que cobrem
a pandemia de Covid-19” da Rede Brasileira de Jornalistas e Comunicadores de

Ciéncia (RedeComCiéncia)®:.

%0 s30 considerados quadros aqueles formatos de episédio especificos e com caracteristicas bem
explicitas, os quais normalmente recebem nomes. Por exemplo: o Desafio SciCast surgiu como um
formato diferente do que era utilizado no resto dos episddios do SciCast e poderia ser considerado um
quadro. Isso s6 nao foi feito, pois os proprios podcasters decidiram manter o Desafio SciCast como
algo separado do podcast principal (no site, ele tem uma aba propria).

5! Trata-se de uma associagéo apartidaria e sem fins lucrativos que retne profissionais interessados
em discutir e melhorar a qualidade do jornalismo e da comunicacéo de ciéncia do Brasil.
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O SciCast ndo costuma apresentar quadros, ou seja, a tendéncia é de manter
um formato Unico que compreende praticamente todos os episodios analisados. Os
episadios do SciCast costumam ser todos discussdes aprofundadas acerca de temas
pré-definidos (exemplos: Vida Adulta; Guerra dos 30 anos; Coracgao; entre outros),
com base em pautas preparadas por equipes multidisciplinares, submetidas a revisao
por pares, "garantindo a acuracia das informacdes, integracdo colaborativa e debates
precisos entre os participantes de cada gravacdo" (SCICAST, 2015b).

A excecao € o quadro “#SciCast entrevista”, no qual a equipe entrevista um
cientista convidado sobre sua area de pesquisa. Porém, os episddios com esse
formato especifico compdem apenas 5,7% (3) dos episddios analisados, sendo que
todos eles se encontravam no recorte dos primeiros 6 meses de existéncia do
podcast. Ou seja, parece que o “#SciCast entrevista” se trata de um formato que foi
abandonado com o avanco do podcast. Os cientistas entrevistados nestes 3
episédios foram Natélia Dorr (bidloga, mestranda em Genética e Biologia Molecular
pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, escritora no blog Cronica das
Moscas do ScienceBlogs Brasil), Fernanda Poletto (graduada em Farmacia, Mestrado
em Ciéncias Farmacéuticas e Doutorado em Quimica, Professora Adjunta na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul e escritora no Bala Méagica do
ScienceBlogs Brasil) e Lucas Marques de Camargos (biélogo Licenciado, Mestre em
Entomologia, Bolsista de Doutorado e pesquisador do Department of Entomology na
University of Minnesota).

Porém, ndo € apenas no quadro “#SciCast Entrevista” que o podcast costuma
trazer convidados. A maioria dos episédios analisados (44 dos 54) tem a presenca de
convidados de diversas areas. Todos o0s episodios dos primeiros 6 meses do SciCast
contaram com a participacéo de convidados, enquanto os episédios atuais, apesar de
terem convidados na maioria deles (17 episodios com convidados), apresentam 10
episddios s6 com a equipe do SciCast. Isso pode ser explicado pelo crescimento,
tanto em quantidade quanto em diversidade, da equipe do podcast e do portal durante
0s anos de existéncia do SciCast.

Uma das formas de categorizar os episodios analisados é a partir de suas
tematicas. Para isso, 0 assunto de cada episodio foi colocado em uma tabela e, tendo
como base a Tabela de Areas do Conhecimento disponibilizada pelo CNPq, foi
determinado a que area do conhecimento pertencia. Como pode ser visto no Grafico

15, as Ciéncias Biologicas e as Ciéncias Exatas e da Terra eram maioria nos
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episadios iniciais, enquanto as Ciéncias Humanas e Ciéncias da Saude tiveram um
relevante crescimento nos episodios dos Ultimos seis meses. Esse crescimento pode
estar ligado tanto a diversificacdo da equipe durante 0os anos, quanto as parcerias
estabelecidas pelo portal com instituicées de saude como a Fundacdo Oswaldo Cruz

e a Sociedade Brasileira de Nefrologia.

GRAFICO 15 - Comparacio da frequéncia de tematicas em ambos os periodos
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Fonte: elaboragéo propria.

Foi necessaria a elaboracao de uma area chamada “Ciéncia e Sociedade” para
categorizar os episddios com foco nos impactos da ciéncia na sociedade ou da
sociedade na ciéncia. Essa area acabou abrangendo os episodios 7 e 8 sobre “Testes
em animais”, os episodios 17 e 18 sobre “Mulheres e Ciéncia” e o episbédio especial
com a leitura do “Manifesto contra a tentativa de manipulacao politico-partidaria de
pautas cientificas e apoio aos profissionais de comunicacdo que cobrem a pandemia
de Covid-19”. A existéncia dessa categoria evidencia que a divulgagao cientifica vai
além da difusdo de conhecimento cientifico e, como Velho (2019) notou ao estudar a
vlogosfera cientifica, também abrange noticias sobre o mundo cientifico, sejam elas
sobre aspectos institucionais, praticos, éticos ou socioldgicos das ciéncias. Isso é
corroborado por Jarreau (2015) que, ao estudar blogs cientificos, aponta que estes
abrangem também o processo e a comunicacéo cientifica, bem como a relacéo entre

ciéncia e a sociedade, e ciéncia e politica.
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Além disso, a discussao de temas que tratam sobre os impactos que a ciéncia
tem na sociedade e vice-versa evidencia como a divulgacgéo cientifica esta envolvida
também no processo de alfabetizacéo cientifica do cidadédo. Para que se estabeleca
um didlogo compreensivel entre cientistas e publico leigo, este Gltimo necessita se
apropriar do discurso cientifico e utilizd-lo no seu cotidiano ndo apenas na resolucao
de problemas pessoais, mas, como afirma Merino (2007), no exercicio de sua propria
cidadania ao analisar, criticar e expressar opinidées fundamentadas sobre decisdes
politicas, econdémicas e sociais que afetam a sociedade.

Na categoria “Outros”, foram colocados todos os episddios que ndo se
encaixavam dentro das areas de conhecimento, como o episédio 24 sobre método
cientifico (entende-se que este perpassa todas as ciéncias e ndo pode ser colocado
dentro de uma unica area), o episoddio 356, intitulado “Manual de Sobrevivéncia ao
Fim do Mundo”, sobre formas de sobreviver a varios tipos de catastrofes globais, e o
episédio 371 sobre aviacdo (a aviagdo e a aeronautica ndo se encontram na tabela
de areas do conhecimento do CNPqQ).

As areas do conhecimento mais abordadas pelo SciCast nos episodios
analisados, levando em considerac¢éo os dois periodos da amostra, foram as Ciéncias
Biologicas (22,8%), as Ciéncias Exatas e da Terra (21,1%) e as Ciéncias Humanas
(15,8%). Estas, juntamente com as Ciéncias da Salude representam as areas de
educacédo formal mais encontradas dentre os divulgadores da equipe SciCast que
responderam ao questionario descrito na seg¢édo anterior. As Engenharias (10,5%)
ficam em quarto lugar, seguidas das categorias Ciéncias da Saude (8,8%), Ciéncia e
Sociedade (8,8%), Outros (5,3%) e Linguistica, Letras e Artes (3,5%). As categorias
gue obtiveram uma frequéncia abaixo de 2% foram as Ciéncias Sociais Aplicadas
(1,8%) e as Ciéncias Agrarias (1,8%). O Unico episddio que compde a categoria
Ciéncias Sociais Aplicadas tem como tematica a propria Divulgacao Cientifica.

Como foi mencionado anteriormente, o SciCast parte de pautas preparadas
por equipes multidisciplinares revisadas por pares para a gravacdo dos episodios, 0
gue sugere que a equipe deve trabalhar no desenvolvimento e na revisao de multiplas
pautas por vez. Aléem da diversificacdo da equipe ao longo dos anos e a parceria da
mesma com instituicdes de saude terem influenciado no aumento de certas teméticas
(como é visto com as Ciéncias Humanas e as Ciéncias da Saude) e em quando a
equipe decide grava-las e lanca-las no feed, ndo se pode negar que aspectos sociais,

culturais, econdmicos e politicos exteriores provavelmente também tem peso nessas
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decisdes. Pode-se tomar o episodio sobre o “Manifesto contra a tentativa de
manipulacdo politico-partidaria de pautas cientificas e apoio aos profissionais de
comunicacdo que cobrem a pandemia de Covid-19” como indicio de que tanto os
acontecimentos recentes na politica brasileira quanto a situacdo atual de pandemia
de Covid-19 impactam as decisGes da equipe do SciCast®?, como deve ser o caso

com alguns outros episodios.

4.1.3 Financiamento e parcerias

Em uma entrevista para a revista Pesquisa FAPESP, Fernando Malta, membro
da equipe SciCast, apontou trés fontes de recursos utilizadas pelo podcast: doacées
feitas a sites de financiamento coletivo; patrocinio de empresas a episédios eventuais;
e participacdo em editais de divulgacdo cientifica. Esta ultima traz como exemplo a
série de videos produzida com apoio da Fundacdo Oswaldo Cruz (MARQUES, 2019),
doravante Fiocruz. A fundacdo promove editais para propostas de divulgacao

cientifica a fim de

[...] inspirar um numero ainda maior de cientistas da instituicdo, de
todas as idades, niveis académicos (estudantes, jovens cientistas,
pesquisadores sénior) e areas do conhecimento a promover projetos
nesse campo. Dessa forma, o edital pretende ajudar na sensibilizacéo
dos pesquisadores sobre a importancia de seu protagonismo no
processo de mediacéo entre ciéncia e sociedade e incrementar seu
dialogo com os cidadaos. (EDITAL..., 2018, ndo paginado).

Um dos episédios analisados para esta pesquisa foi desenvolvido a partir da
parceria do SciCast com a Fiocruz. Trata-se do episddio 348 sobre o médico brasileiro
gue da nome a fundacgéo, Oswaldo Cruz, publicado dia 02 de novembro de 2019.

Outra fonte de recursos citadas por Malta sdo as doacdes realizadas através
de sites de financiamento coletivo. Conhecido também como Crowdfunding, o sistema
é definido por Valiati e Tietzmann (2012) como financiamento pela multidao (traducao

literal de crowd), no qual, através de doacgbes pela internet, € possivel atingir o

52 No dia 12 de julho de 2020, o SciCast langou um episddio sobre a Ciéncia em tempos de Pandemia,
buscando esclarecer como funciona o método cientifico e por que o rigor das pesquisas se faz
necessario. O episddio de numero 380 ndo fez parte da amostra analisada por se encontrar fora do
recorte temporal, mas sua mencao aqui se faz valiosa por corroborar com o argumento.
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montante necessario para realizar um projeto, seja ele a gravacdo de um CD ou até
mesmo o financiamento de campanhas politicas.

O Scicast pode ser apoiado através do Patreon®3, onde o apoiador pode doar
de 1 délar a 10 délares por més, do Padrim®*, onde o apoiador pode doar de 1 real a
100 reais por més, e do PicPay®®, aplicativo fintech em que o apoiador pode doar 1
real a 100 reais mensais. Tanto nos sites quanto no aplicativo, utilizados para
financiamento coletivo, sdo oferecidas diversas recompensas pelas doac¢des, como
agradecimentos no Hall dos Deviantes®®; transmissées ao vivo exclusivas para
apoiadores; agradecimento em 4udio no final do programa uma vez por més; acesso
ao grupo secreto®’; link para download do episddio até um dia antes; participacédo na
equipe de patronos que auxiliam na definicdo de pautas uma vez por mes;
participacdo na gravacao de episédios do Contrafactual e/ou Derivadas a cada trés
meses. O SciCast possui 53 apoiadores no Patreon, recebendo 255 ddlares por més.
Ja no Padrim, o podcast possui 309 apoiadores, recebendo 3.762,16 reais por més.
O PicPay nao disponibiliza detalhes de apoios ou pagamentos recebidos, porém
Fernando Malta afirmou em entrevista a Marques (2019) que a soma de tudo que é
recebido por financiamento coletivo alcan¢ca R$ 6,4 mil mensais.

A Ultima fonte de recursos financeiros do SciCast diz respeito ao patrocinio de
empresas a episédios eventuais. Dos 54 episédios analisados, 26 foram
patrocinados. A maior quantidade de episodios patrocinados (24) se encontra no
recorte temporal dos Ultimos seis meses, sendo um deles decorrente da parceria ja
mencionada com a Fiocruz, e os outros 23, patrocinio da Cambly, uma empresa que
disponibiliza aulas de inglés online com base na conversacao com nativos. Os dois
episadios patrocinados nos primeiros seis meses correspondem a uma parceria entre
o0 SciCast e as empresas Submarino e Livraria Cultura. Percebe-se que a
popularidade alcangcada com o tempo pelo podcast atraiu o interesse de empresas,
resultando ndo apenas em parcerias esporadicas, mas em um patrocinio frequente

de pelo menos uma empresa. Além disso, o Portal Deviante apresenta em seu Media

53 Disponivel em: https://www.patreon.com/.

54 Disponivel em: https://www.padrim.com.br/.

%5 Disponivel em: https://www.picpay.com/site

% |ista de apoiadores disponivel no Portal Deviante: https://www.deviante.com.br/hall-dos-deviantes/
57 Grupos fechados - ou seja, nos quais a entrada é moderada ou s6 pode ser feita por meio de
convite dos administradores/moderadores - em redes sociais (Facebook, por exemplo) ou servigos
de mensagens instantaneas (WhatsApp, Telegram) criados para possibilitar a interacdo dos ouvintes
com os podcasters e entre si mesmos.
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Kit alguns parceiros de agdes passadas, 0s quais podem ser observados na Figura
1.

FIGURA 1 - Empresas parceiras do SciCast e Portal Deviante
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Fonte: Deviante, [20?7].

A Figura 1, por um lado, exemplifica 0 quéo diversa é a gama de empresas
gue patrocinam ou oferecem parcerias a podcasts de divulgacao cientifica, afinal,
dentre elas constam uma companhia multinacional de energia (Schneider Eletric),
uma empresa do ramo alimenticio (Fini), plataforma de compartilhamento de ofertas,
descontos e cupons (Promobit), uma empresa de tecnologia (Seagate), uma empresa
gue oferece opcbes de passagens aéreas e venda de milhas (Max Milhas), um
aplicativo para assessoria de carreira (Knowe) e uma companhia de midia (Fox). Por
outro lado, percebe-se que ha tipos de empresa que costumam aparecer mais de uma
vez como parceiras, seria 0 caso das editoras (Aleph, Darkside, Intrinseca,
Companhia das Letras, Rocco, Moderna) e empresas focadas em cursos e
aprendizagem online (Alura e Cambly). Ou seja, empresas que tem como publico-
alvo leitores e pessoas interessadas em aprendizagem continuada veem na audiéncia
do SciCast consumidores em potencial.

O tripé de recursos financeiros descrito (editais, patrocinios/parcerias e
financiamento coletivo) sustenta ndo apenas o SciCast como também outros
programas desenvolvidos pelo Portal Deviante. Fica claro o qudo necessario é o

financiamento coletivo para a manutencédo dessa infraestrutura, especialmente por
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ser uma quantia recebida mensalmente, o que ndo acontece com 0s patrocinios
esporadicos, mas também por ela garantir certo nivel de autonomia aos produtores
do podcast por se tratar de uma contribuicdo da sua propria audiéncia e ndo de uma

empresa em busca de novos consumidores.

4.1.4 Interatividade

Como ja foi abordado no capitulo 2, na secao sobre caracteristicas da midia
do podcast, Primo (2005) destaca a potencialidade interativa do podcasting em
contraste com a radiodifusdo. Esse diadlogo, segundo o autor, ndo acontece no
espaco assincrono dos episddios, mas sim no blog ou website do podcast. Com raras
excegoes, cada podcast tende a ter um blog ou website vinculado, “[...] onde nao
apenas se oferecem informagdes sobre os podcasters, descricdo e arquivos de cada
episédio, mas também uma janela de comentarios” (PRIMO, 2005, p. 16). O SciCast,
neste caso, ndo € uma excecao.

No Portal Deviante, além de haver espacos para apresentacdo da equipe e
maiores descricbes sobre seus podcasts e demais projetos, sao disponibilizados
todos os episédios do SciCast em publicacdes de formato similar. Permite-se a
reproducao do arquivo online, no proprio site, além de oferecer mais de um tipo de
download. Acompanhando o episédio, encontram-se geralmente alguns paragrafos
de descricdo sobre o0 assunto tratado, a imagem de divulgacao do episédio, indicacédo
de patrocinio (quando houver), as opcbes de apoio financeiro ao podcast,
informacgdes para contato, expediente (producéo geral, equipe de gravacao, edicao,
citacdo ABNT, responsabilidade pela imagem de capa), referéncias e indicacées. Em
cada publicacdo, ha um espaco para comentarios que fica visivel para todos e onde
é possivel aos ouvintes interacdes entre si e com os podcasters. E preciso fazer login

(Facebook, Twitter, Google ou Disqus) para comentar.

FIGURA 2 - Secéo de comentarios do SciCast episodio 373
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Membro do SciCast 14 dizz avaz - =daed
Deixa eu aproveitar e corrigir uma falha.
Quando estavamos relembrando dos primeiros americanos, falei "caverna
subterrdnea” (d3!) quando o correto seria caverna subaquatica, local onde fora
encontrado o fossil humano mais antigo das Américas. no México, desbancando a
nossa Luzia.

1A v Responder - Compartithar »

16 dias atras
. Prof. Barbado: "O Guaxinim ouviu errado, o oeste de Santa Catarina & territorio
paranaense!"

Acho justo. ja que o oeste do Parana € s6 uma extensao do interior de SP -'D

Excelente cast pessoal! Sou do time que estava com saudade dos casts de
historia!!!! Abracos

1 ~ | ¥ . Responder - Compartithar s

Membro do SciCast ~ 15 dias atrds

b Responder - Compartilhar »

14 dizs atras
' Apaixonado por esse cast! Simplesmente!

A | ¥ - Responder - Compartilhar >

16 dias atras
ﬁ{ Ta ai, meu povo! Podcast de Historia! Podcast raiz no melhor estilo Deviante!

AWV Responder - Compartithar »

Fonte: Deviante, 2020.

A Figura 2 mostra a se¢cdo de comentarios do episodio 373 do SciCast, sobre
“Colonizagao da América Espanhola”, na qual um membro da equipe do SciCast,
indicado na imagem, e participante do episédio em questdo, comenta e interage
com um ouvinte através de um GIF®8,

Além disso, ha também o grupo publico no Facebook AmigosDoPause, onde
qualquer um pode abrir topicos de discussdo e compartilhar informacées, geralmente
relacionadas com conhecimento cientifico ou com o SciCast. A Ultima postagem do

%8 Sigla para Graphics Interchange Format em inglés, trata-se de um formato de imagem de bitmap
(mapa de bits em inglés).
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que possui 1.925 membros, é de dezembro de 2019 e ele ndo é mais divulgado

nas publicacbes do Portal Deviante, o que indica que ele pode estar desativado ou

simplesmente ndo estar sendo mais utilizado. Nos comentarios do episodio 88 (Figura

3), intitulado “Pensamento Cientifico”, um dos participantes do episédio explica o

motivo por tras do nome do grupo: devido aos episodios do SciCast serem longos, as

vezes é saudavel dar uma pausa e descansar comentando no grupo do Facebook.

-

FIGURA 3 - Comentario sobre o grupo Amigos do Pause
~» Decreator - 5 anos atras - edited

Obrigado Jorge e bem vindo ac SciCast. Aceecee

Sobre os comentarios, deve ser por que grande parte dos ouvintes do SciCast
escutam apenas este podcast e ndo tem muita cultura de comentarios de
Disqus. Também temos rarissimos perfis fakes que comentam aqui, o que
contribue a n3o ter flood. A galera € muito mais engajada no grupo de
Facebook: 0 Amigos do Pause, onde os ouvintes divulgam ciéncia eles
mesmos e fazem uma zueira bacana. O grupo tem esse nome pois 0s
SciCasts costumam ser longos, e as vezes é saudavel pausar no meio e tirar
um descanso comentando |a no grupo. Definitivamente recomendo: a galera
que comenta por la tem estilo parecido com o meu e o seu; até nos assuntos
mais polémicos, como diminuicdo da maioridade penal, todo mundo conversa
de boa, como amigo, e de forma sensata e organizada. Chega a ser bonito de
ver.

Quanto aos outros episédios, recomendo buscar os temas que gosta mais.
Particularmente, eu gosto dos de Fisica, como As Leis da Fisica e Luz, e 0s
de exploracao espaual Recomendo 0s epISOdIOS com / Slueha

cardoso, e especialmente Caio Gomes. Eu gosto dos assuntos mais
cabeludos mas tem assuntos mais Iight tambem

Sobre os outros podcasts, a interseccado de participantes do SciCast e do
Nerdcast & grande: além dos 4 citados acima, Tucano, Pirula, Eduardo Spohr
Harold Stricker, e Nick Ellis | ja participaram por aqui. he '

2 ~ | v - Responder - Compartilhar>

Fonte: Deviante, 2015.

E possivel observar as interagdes ocorridas nos comentarios feitos nas

postagens do SciCast e no grupo de discussdes no Facebook a luz do conceito de

“conversagao em rede”, amplamente discutido por Recuero (2012; 2013) e abordado
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na ultima sec¢éo do capitulo dois. No caso da Figura 2, o contexto € a publicacdo do
episédio 373 do SciCast e, como tanto o contexto quanto a troca de mensagens
permanecem visiveis, outros usuarios da rede podem compreender 0s termos
daquela interacéo e participar dela mesmo nédo estando presentes nho momento em
gue ela teve inicio.

Recuero (2012) ainda descreve a capacidade da conversacao online de migrar
entre varios ambientes, “espalhar-se entre as varias redes sociais e acontecer em
escalas que sO sao possiveis porque € possivel buscar aquilo que foi dito”
(RECUERO, 2012, nao paginado). Essa migracéo pode ser observada na Figura 3,
guando o autor do comentéario responde ao questionamento de um outro ouvinte,
sobre ndo haver muitos comentarios na postagem, explicando a existéncia de um
grupo de discussdo no Facebook, espaco que a maioria dos ouvintes usaria para
fazer comentéarios sobre o podcast. Outro aspecto relevante na Figura 3 é o fato de
Lucas B ter apontado para a frequéncia em que podcasters do Nerdcast haviam
participado de episodios do SciCast, sugerindo ai uma rede de cooperacao entre 0s
dois podcasts.

Percebe-se que a equipe do SciCast ndo sé se preocupa em receber e
responder comentérios e criticas, mas como também incentiva que tais comentarios
sejam feitos publicamente para que outros ouvintes também possam ver e interagir -
0 que é enfatizado na aba de contato do portal, onde € pedido que 0os comentarios
sobre o0s podcasts e artigos sejam feitos de forma publica com a utiliza¢do do sistema
de comentarios do website. Primo (2005) comenta que o0s podcasters costumam
motivar a participacdo da audiéncia no blog ou website do podcast, essa abertura
para o debate € o que o autor caracteriza como "a ultrapassagem interativa do
podcasting em relagdo a radiodifusao” (PRIMO, 2005, p.17).

Ademais, ndo se pode deixar de citar o podcast Derivadas, sendo este uma
extensdo do préprio SciCast e de outros dois programas da rede Deviante
(Contrafactual e Spin de Noticias), no qual os e-mails e comentarios recebidos pelos
trés programas séo abordados e respondidos. O Derivadas teve inicio em 25 de
Janeiro de 2018 e, até o fim da coleta de dados (25 de abril de 2020), possuia 40
episadios.

O Derivadas é um claro exemplo de Conteudo Gerado pelo Usuério (CGU),
termo definido por Scott (2009) como todo o conteldo que os meios audiovisuais

emitem, mas que é produzido pelos expectadores, e ndo pelos profissionais dos
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meios, pelas produtoras subcontratadas ou pelos profissionais autbnomos. Apesar do
olhar de Scott (2009) estar voltado para o uso de CGU no telejornalismo, pode-se
compreender que a propria se¢ao de comentarios nas publicacdes do Portal Deviante
ja seria um tipo de uso do CGU a fim de enriquecer o contetudo dessas publicacdes.
O podcast Derivadas se encaixa em uma outra categoria descrita por Scott (2009), a
gual descreve como chamadas telefnicas, correspondéncias e e-mails enviados pelo
publico sdo incorporados em programas de televiséo e radio. No caso do Derivadas,
tanto e-mails enviados quanto comentarios presentes nas publicacdes do site sdo
utilizados.

Com relagcdo as redes sociais, 0 SciCast possui perfil no Twitter
(@scicastpodcast)®®, onde conta com 10.943 seguidores e ja publicou 602 tweets. O
perfil no Twitter foi criado em janeiro de 2016, sendo utilizado apenas para
compartilhar as publicagdes que dizem respeito ao Scicast do perfil do Portal Deviante
(@PortalDeviante)® na mesma rede. O perfil do Portal Deviante no Twitter foi criado
em outubro de 2013°%%, possui 18.157 seguidores e ja publicou 17.424 tweets. Além
de postar sobre os episodios do Scicast, também divulga as atividades de todos os
projetos abrangidos pelo Portal Deviante. O Portal Deviante também possui uma
pagina no Facebook®, onde conta com 13.289 curtidas e 13.262 seguidores. A pagina
do Facebook foi criada em 1 de janeiro de 2016 e seu conteudo abrange as
atualizacdes dos diversos programas do portal, incluindo o Scicast. Nas publicacdes
feitas no portal, ha um link para o perfil de Instagram do podcast, mas este redireciona
0 usuario para uma pagina que nao existe mais.

O uso feito pelo SciCast dos seus perfis e paginas nas redes sociais parece
ser quase exclusivamente voltado para a divulgacdo do podcast e demais projetos
realizados do que uma forma de interagir com a sua audiéncia, 0 que aponta para 0s
comentérios do website e 0 endereco de e-mail sendo a porta principal para a

construcéo de uma relacdo entre podcasters e publico ouvinte.

%9 Disponivel em: https:/twitter.com/scicastpodcast.

€0 Disponivel em: https://twitter.com/PortalDeviante.

61 Como o Portal Deviante surge apenas em 2016, a hipétese é de que perfil do Portal Deviante no
Twitter era originalmente o perfil do SciCast e, quando o Portal nasceu e passou a abranger outros
projetos, seu nome foi trocado e o perfil atual do SciCast no Twitter foi criado.

62 Disponivel em: https://www.facebook.com/scicastpodcast.
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4.1.5 Demais critérios de avaliagéo

O SciCast costuma disponibilizar as fontes dos dados citados nos episédios no
site do Portal Deviante, além de sugestdes de leitura, video, filmes e outros links
relevantes. De todos os 54 episddios do SciCast analisados, apenas 3 (5,6%) nédo
continham referéncias. Nestes episédios (sem referéncias), foram encontrados
comentarios de ouvintes questionando a auséncia das fontes citadas, demonstrando
até um estranhamento devido a esta auséncia. A apresentacéo das fontes utilizadas
pelo autor para elaboracdo do conteudo final € utilizada como um dos critérios para
avaliacdo da qualidade das fontes de informacéo na Internet. Segundo Tomaél e
outros (2001), "a importancia de se avaliar a informacéo disponivel na internet &
bastante significativa para quem a utiliza para a pesquisa e é de extrema relevancia
para enfatizar a inconsisténcia da qualidade das informac¢des encontradas".

Em sua dissertacao sobre os blogs vinculados ao ScienceBlogs Brasil, Tavares
(2010) se focou no estudo dos blogs como sistemas autopoiéticos, no capital social
presente e na qualidade das informacdes que veiculadas. Neste dltimo aspecto, a
autora constatou que 23 dos 27 blogs analisados apresentam informacdes publicadas
de forma completa, fazendo referéncia da origem do material veiculado. Ao comparar
essa tendéncia de apresentar de forma consistente as informacdes com o fato de que,
dos blogueiros estudados, pelo menos dez disponibilizavam informacéo superficial e
incompleta sobre a identificacdo deles mesmos e trés néo traziam qualquer
informacao sobre sua identidade, Tavares (2010) identifica um paradoxo. O cuidado
gue os blogueiros tém em fazer veicular e circular informacdes corretas ndo € o
mesmo quando se trata de se construir como autoridade no assunto discutido.

Ramos (2017), ao elaborar e aplicar um protocolo de avaliacdo da qualidade
de vlogs cientificos como fontes de informacéo, incluiu como critério a disponibilizacao
das fontes utilizadas pelo autor e se existia a apresentacao de fontes secundarias, "o
gue possibilitaria a complementacdo da experiéncia do consumidor na construcao de
seu proprio caminho do conhecimento” (RAMOS, 2017, p. 40). O protocolo elaborado
foi aplicado nos canais dentro da certificagdo do Science Vlogs Brasil e, dos dez
canais analisados, trés ndo apresentam as fontes utilizadas, quatro apresentam
fontes incompletas e apenas trés apresentam as fontes utilizadas de maneira
completa. Ramos (2017) ainda destaca que um dos canais que apresentam as fontes

utilizadas de maneira completa n&o deixa delineado de forma clara quais fontes foram
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usadas na constru¢do do video e quais apenas complementam o contetddo. Além
disso, apenas dois dos canais analisados disponibilizaram fontes complementares
para sua audiéncia.

Percebe-se que o SciCast segue a tendéncia observada nos blogs do
ScienceBlogs Brasil por Tavares (2010), disponibilizando as fontes utilizadas e vai
além, fornecendo fontes complementares para que o publico possa se aprofundar no
tema abordado, o que é um dos critérios elencados por Ramos (2017) em seu
protocolo de avaliacao.

Acompanhando o expediente®?, o SciCast costuma também disponibilizar a
forma correta de citar o episddios de acordo com as normas da ABNT (Figura 4).

FIGURA 4 - Citacao da ABNT do episédio 373

Citacao ABNT: Scicast #373: Colonizacao da América Espanhola.
Locucdo: Fernando Malta, Marcelo de Matos, Anderson Couto, Marcos
Sorrilha, Matheus Silveira, Maria Oliveira, William Spengler. [S.1.] Portal
Deviante, 24/04/2020. Podcast. Disponivel em:
https://www.deviante.com.br/podcasts/scicast-373/

Fonte: Deviante, 2020.

O site do Portal Deviante disponibiliza uma barra de pesquisa e € possivel
utiliza-la para localizar um assunto especifico, mas a busca ¢ feita em todo o Portal,
gerando resultados de todos os programas abrangidos por ele, o que pode dificultar
a busca que é direcionada somente ao SciCast. Uma das formas de filtrar os

resultados € adicionar o nome do podcast ao termo buscado.

4.2 NARUHODO!

O Naruhodo! é um projeto de divulgacao cientifica em formato de podcast que
teve inicio em 22 de agosto de 2016, data da publicacdo de seu primeiro episodio. O
podcast é apresentado por Ken Fujioka (publicitario) e Altay Souza (psicologo e

% Bloco de texto que apresenta as seguintes informacdes em destaque: producédo geral, equipe de
gravacao, edicao, citacdo ABNT, créditos a imagem de capa.
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estatistico), e € editado por Reginaldo Cursino. O Naruhodo! faz parte da rede de
podcasts da B9 Company, uma empresa de midia e produtora de podcasts.

A B9 Company, a maior produtora especializada em podcasts do Brasil, foi
criada por Carlos Merigo e conta também com Juliana Wallauer e Cris Bartis,
apresentadores do podcast jornalistico Mamilos, no quadro de socios. Além de
produzir contetdo para a midia, a B9 Company também oferece consultoria criativa
e realiza eventos e oficinas mediadas. A empresa conta com cerca de 20 canais de
podcast em sua rede, tendo publicado mais de 2 mil episédios em 2019. A empresa
também possui um estidio de gravacdo em Sao Paulo.

Naruhodo!, a expresséo japonesa que d4 nome ao podcast, significa algo como
“Ah, faz sentido!” e ela é utilizada geralmente quando alguém Ihe da uma explicacéo
e vocé a compreende. Seguindo essa légica, o podcast tem o objetivo de responder
as duvidas dos ouvintes e estabelecer um debate entre ciéncia e sabedoria popular.
(NARUHODO!, 2016). Em um video para a revista Pesquisa FAPESP (2019), Fujioka
menciona que um dos motivos pelos quais fundou o podcast foi para combater a onda
de fake news que toma conta do pais. O Naruhodo! ndo possui nenhum spin-off e
esta presente nos agregadores e servicos mais utilizados de acordo com a
PodPesquisa 2018 (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2018),
demonstrando que o canal est4 ao alcance da maioria dos ouvintes de podcast.

Desde a sua criagdo, o Naruhodo! tem o objetivo de reproduzir o didlogo entre
o leigo curioso, Fujioka, e o cientista, Souza, o que € refor¢cado pela fala do primeiro
em um video gravado pela Revista Pesquisa FAPESP. No video, Fujioka afirma que
o conhecimento vem a partir de Souza e que ele, como publicitario, se preocupa com
que os episddios sempre tenham um grau de entretenimento “[...] para que pessoas
gue ndo necessariamente consomem ciéncia tenham interesse nessa brincadeira de
ter o leigo curioso e o cientista maluco” (PODCASTS..., 2019). O dialogo com um
leigo seria uma forma de fazer com que o cientista se esforce para ser mais didatico
possivel. Trata-se de uma aproximacao entre o mundo académico e o publico leigo.

Além disso, o uso do didlogo como formato € algo que ja foi visto durante a
historia da divulgagéo cientifica no mundo, como, por exemplo, na obra de Galileu
Galilei Dialoghi sopra i due massimi sistemi del mondo, tolemaico e copernicano
(Didlogos sobre os dois sistemas maximos do mundo, ptolomaico e copernicano), a
gual o dialogo entre trés personagens (um astronomo, um fildsofo e um intelectual

Curioso) para apresentar o sistema heliocéntrico e geocéntrico. A obra Entretiens sur
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la pluralité des mondes (Dialogos sobre a pluralidade dos mundos), de Bernard le
Bouyer de Fontenelle, ndo apenas utiliza o formato do didlogo para esclarecer o
conteudo cientifico para o publico leigo, mas também traz uma personagem deste
mesmo publico, uma marquesa, que conversa com o autor do livro.

J& Souza, durante 0 mesmo video, deixa claro a énfase que da na explicacdo
do método cientifico nos episdédios do podcast, para que a partir disso possa
instrumentalizar os ouvintes para que eles possam pensar cientificamente por conta
prépria e aplicar isso nas coisas cotidianas. A nocédo de Souza da instrumentalizacao
dos ouvintes com o pensamento cientifico possui relagdo direta com o conceito de

alfabetizacgéo cientifica, o qual Garrido define como

[...] o uso pratico de conhecimentos adquiridos, em prol de
si/outros/sociedade/mundo, diante de problemas surgidos, diante da
necessidade de entender informacgdes recebidas e/ou do ambiente &
sua volta, independentemente de sua extensdo. (GARRIDO, 2010, p.
43).

Ou seja, um individuo alfabetizado cientificamente ndo apenas possui
conhecimentos cientificos, mas os compreende o bastante para se apropriar deles e

aplica-los na resolucéo de problemas na sua propria vida.

4.2.1 Equipe

A equipe do Naruhodo! é composta pelos podcasters e fundadores Ken Fujioka
e Altay Alves Lino de Souza e pelo editor de todos os episodios ja publicados,
Reginaldo Cursino.

Ken Fujioka é publicitario formado na ESPM (Escola Superior de Propaganda
e Marketing) e com mais de 25 anos de experiéncia em marketing e comunicacao.
Apesar disso, comecou sua trajetoria profissional como programador e analista de
sistemas, tendo finalizado um técnico em processamento de dados em 1989 na
ETFSP (Escola Técnica Federal de S&o Paulo). A mudanca de carreira foi
proporcionada pela constatacdo de Fujioka de que ele gostava mais de resolver
problemas do que escrever codigos (COMO..., 2018). Além disso, o podcasters
também passou por uma especializacdo de educagdo executiva na Universidade de
Standford dentre os anos 2013 e 2014. A especializacdo tinha como foco estratégia

de negocios e marketing (FUJIOKA, [20?7?]), porém, ndo foi possivel identificar
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exatamente qual foi o programa cursado, 0 que, conseguentemente, também
impossibilitou uma analise mais aprofundada de sua descricdo e curriculo. Na
faculdade, Fujioka teve uma vida académica intensa: foi diretor do centro académico
e presidente da empresa janior, o que fez com que saisse do curso com experiéncia
pratica no mercado de trabalho.

Em sua carreira, passou por empresas, agéncias e veiculos de midia, tendo
sido sécio da agéncia Loducca e vice-presidente de planejamento e estratégia digital
da J. Walter Thompson. Apds anos trabalhando no meio, fundou juntamente com
Cristina Famano a ADA Strategy, uma empresa de consultoria estratégica (COMO...,
2018; LESSA, 2019). Além disso, Fujioka também é sdcio e produtor executivo do
espetaculo InconscienteMente®t, conselheiro e mentor de startups (MandaSave,
OnThe Go, Endeavor) e caseiro e facilitador do grupo de Sédo Paulo do MEMOH®®
(REFERENCIAR SITE DO KEN).

Altay Alves Lino de Souza possui formacdo em Psicologia e Estatistica pela
Universidade de Sao Paulo (USP), Mestrado e Doutorado em Psicologia
Experimental, ambos também pela USP. Possui Pdés-doutorado pela USP em
Psicologia, pela Universidade Federal do ABC (UFABC) em Engenharia Biomédica e
pela Universidade de Toronto (UTORONTO), onde estudou Neurociéncia Afetiva.
Atua como pesquisador de dados e metodélogo no Departamento de Psicobiologia
da Universidade Federal de Sao Paulo (UNIFESP), no Centro de Comunicacdes e
Ciéncias Cognitivas da Escola de Comunicacdes e Artes da USP (ECA-USP) e no
Nucleo de Estudos sobre Violéncia da USP.

Souza também possui um canal no Youtube, Cientistica & Podcast
Naruhodo®, onde publicar contelido sobre producdo e divulgacdo cientifica, e
administra o site Cientistica®’, onde disponibiliza links para videos, artigos e outros
materiais relevantes, além de listar as colaboracdes ja feitas em outros podcasts,
emissoras de televisdo, canais do Youtube, jornais, revistas e eventos. Ou seja, assim
como 65,9% dos respondentes do questionario enviado para o SciCast, Souza

também realiza outras atividades de divulgacao cientifica de maneira concomitante

64 Espetéculo que abrange psicologia e ilusionismo. Maiores informagdes disponiveis em:
https://inconscientemente.com.br/.

% Grupo social fundado por Pedro de Figueiredo Schneider que se propde a discutir masculinidades
em prol da equidade de géneros. Maiores informacgdes disponiveis em: http://memoh.com.br/.

% Disponivel em: https://www.youtube.com/user/cientistica/featured

67 Disponivel em: https://www.cientistica.com/.
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https://www.cientistica.com/
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ao podcast, dentre elas a manutencéo de um canal no Youtube e de um website, bem
como a participacdo em outros podcasts com objetivo de disseminar conhecimento
cientifico (incluindo o SciCast).

Reginaldo Cursino € formado em Engenharia Elétrica e Eletrénica pela
Universidade Paulista (UNIP) e atua como editor, operador e produtor de audio em
radios e produtoras desde 1987 (CURSINO, [20?7?]). Segundo Fujioka, Cursino
auxiliou na criacdo da linguagem do podcast por meio da edicdo (PODCASTS...,
2019).

Referente ao grau de escolaridade, tanto Fujioka quanto Souza possuem
algum nivel de poés-graduacdo, o que reflete o0 observado nos resultados do
guestionario conduzido com a equipe do SciCast, onde a maioria dos divulgadores
possui ou esta estudando para adquirir um nivel de pés-graduacdo. No caso
especifico de Souza, este se encaixaria no mesmo grupo em que uma minoria (7,3%)
dos divulgadores da equipe do SciCast que possuem Pdés-doutorado completo.
Enquanto isso, Reginaldo Cursino se assemelha aos 31,7% dos respondentes da
equipe do SciCast que afirmaram possuir Ensino Superior completo e a uma camada
consideravel dos ouvintes de podcast (31%), segundo a PodPesquisa 2019
(ASSOCIAQAO BRASILEIRA DE PODCASTERS, 2020).

Com relacdo a area de educacédo formal dos podcasters, Souza realizou
formac@es diversas que se encaixam nas Ciéncias Humanas, nas Engenharias e nas
Ciéncias Exatas e da Terra; Fujioka realizou ensino técnico na area de Ciéncias
Exatas e da Terra, se graduou e se especializou nas Ciéncias Sociais Aplicadas; por
fim, Cursino possui curso na area das Engenharias. A proporcdo de areas de
educacéo formal do Naruhodo! se apresentaria da seguinte forma: Ciéncias Exatas e
da Terra (33,3%), Engenharias (33,3%), Ciéncias Humanas (16,7%) e Engenharias
(16,7%). Dentre as duas area de maior porcentagem, as Ciéncias Exatas e da Terra
também obtiveram destaque dentre os divulgadores do SciCast (21%), porém, as
Engenharias constituem uma area menos numerosa dentre os mesmos divulgadores
(9,7%).

Aléem de podcasters, ambas as vozes do Naruhodo! possuem outras
ocupacoes, o que reflete o encontrado na equipe do SciCast, na qual 95,1% exerciam
outra profissdo de maneira concomitante a atividade de producdo do podcast.

Cursino, por sua vez, trabalha como editor de audio em outros projetos além do
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Naruhodo! e é editor de meio periodo da Radio Massa FM (CURSINO, [20?7?]). Souza,
assim como 19,6% dos divulgadores do SciCast, atua como pesquisador.

4.2.2 Episédios

A amostra de episédios analisados, assim como foi feito no caso do SciCast,
compreende dois recortes temporais: 0s seis primeiros meses (22 de agosto de 2016
a 23 de fevereiro de 2017) e os seis ultimos meses do canal (21 de outubro de 2019
a 20 de abril de 2020). Para melhor ilustrar o formato utilizado pelo Naruhodo! em
seus episddios, a analise teve como diretrizes as categorias indicadas no Modelo de
Analise de Podcasts de Divulgacéo Cientifica: primeira e ultima publicacdo, nimero
de episodios, duracdo média dos episodios, produtividade do canal, participacdo de
convidados, tematicas recorrentes e a presenca de quadros. A partir dos recortes
temporais escolhidos, foi possivel também avaliar a evolugdo do Naruhodo! durante
0s mais de trés anos de existéncia.

Desde sua primeira publicacdo, em 22 de agosto de 2016, até a data final de
coleta de dados, em 25 de abril de 2020, o Naruhodo! somava um total de 230
episédios publicados, o que se traduz em um indice de cerca de 5 episédios (0
namero exato foi 5,2) por més. O indice de produtividade do canal indica a publicacao
de cerca 1 video por semana, o que entra em conflito com o calculo feito tendo como
base apenas os episddios utilizados para andlise (84 episddios em 12 meses),
resultando num indice de 7 episédios por més. O conflito tem origem na producao dos
6 primeiros meses, quando foram produzidos 59 episédios (ou cerca de 10 episodios
por més).

Durante os primeiros seis meses de existéncia do Naruhodo!, os episédios
tinham duracdo média de 13min39s, sendo que o episddio mais curto teve 02min50s
e 0 episddio mais longo, 26min45s. Ja nos ultimos seis meses, a média de duracao
dos episodios foi de 43min26s, sendo que o episoddio mais curto foi de 31min38s e o
mais longo, 1h10min07s. No inicio, a tendéncia do podcast era produzir episodios
mais curtos e, talvez devido a isso, eles tenham sido mais numerosos (durante os 6
primeiros meses foram produzidos 34 episddios a mais do que nos 6 Ultimos meses).
Enguanto no inicio os episddios ndo chegavam a marca de 30 minutos, os episodios
atuais ndo possuem um unico episodio com duracdo menor do que essa marca. Fica

claro que o Naruhodo! mudou o formato de seus episodios, que costumavam ser
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curtos e numerosos, para episddios com mais aprofundamento, mas com frequéncia

diminuida.

Ao contrario do SciCast, o Naruhodo! se organiza a partir de seus quadros.

Sao eles:

a)

b)

d)

Ciéncia & Senso Comum: neste formato de episéddio, os podcasters
analisam crencas populares e buscam entender se existem argumentos
e/ou provas cientificas que suportem estas crencas. Exemplos
(questdes ja abordadas neste quadro): “Cha de camomila acalma?”;
“‘Mulheres que vivem juntas ovulam ao mesmo tempo?”; “O medo
aumenta a produtividade no trabalho?”; “Existe causa para a
depressao?”.

Futeis & Uteis: neste quadro, os podcasters buscam responder dividas
e curiosidades de diversas areas, geralmente partindo de perguntas
mais pontuais. Exemplos: “Por que os japoneses |éem da direita pra
esquerda?”’; “O que é e como acontece o déja vu?”; “Por que quando
olhamos para uma pessoa ela nos olha de volta?”; “Por que algumas
pessoas conseguem cantar e outras nao?”.

Desapontando Estudos: neste quadro, parte-se de uma noticia que
parece exagerada ou simplista, a fim de avaliar se um estudo cientifico
foi corretamente divulgado na midia para o publico leigo. Exemplos:
‘Pessoas preguigcosas sdo mais inteligentes?”; “Pessoas absorvem
energia umas das outras?”; “Existe cognigdo quantica?”; “Cachorros
podem se comunicar como humanos?”.

Desafio Naruhodo!: os ouvintes séo instigados a resolver problemas
de diversas naturezas, geralmente enigmas ou problemas de légica e,
a primeira pessoa a dar a resposta certa (enviada por e-mail), recebe
um prémio. Exemplos: “A soma de numeros positivos pode dar um
numero negativo?”; “Como vocé resolveria este enigma policial?”.
Rede Naruhodo!: neste formato de episédio, os podcasters convidam
um pesquisador ou cientista para os auxiliar na resposta de uma
pergunta. Exemplo: “E possivel recuperar uma noite mal dormida
dormindo mais na noite seguinte?”, com Laura Castro (psicologa e
doutoranda em medicina do sono na UNIFESP); “Afinal, ovo faz bem ou

mal?”, com Murilo Dattilo (nutricionista e doutor pela UNIFESP).
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f) Rapidinhas do Naruhodo!: neste quadro, os apresentadores buscam
responder uma série de perguntas feitas pelos ouvintes, reunidas dessa
forma pois podem ser respondidas rapidamente e nao ofereciam

contetdo o bastante para um episodio inteiro.

No Gréfico 16, pode-se observar a frequéncia de cada quadro nos episédios
iniciais (seis primeiros meses) e nos episoédios atuais (seis ultimos meses). Ao
comparar os dois periodos, percebe-se uma grande variagcdo na quantidade de
episddios do quadro “Futeis & Uteis”, o que também pode ser reflexo da redugdo no

namero de episédios publicados por més.

GRAFICO 16 - Comparacio da frequéncia de quadros em ambos 0s recortes
temporais

Episodios Iniciais [ Epispodios Atuais

Fiteis & Uteis
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=
n

Fonte: elaboragéo propria

O quadro “Ciéncia & Senso Comum” sofreu uma pequena diminuicao, tendo
aparecido em 12 episodios nos primeiros seis meses e em 11 nos ultimos seis meses.
Enquanto isso, o quadro “Desapontando Estudos” teve sua frequéncia diminuida
guase pela metade (9 episddios nos primeiros seis meses e 5 episddios nos ultimos
seis meses) e 0s demais quadros deixaram de ser utilizados nos episodios mais

recentes. Percebe-se que os quadros mais frequentes durante os episodios iniciais
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foram aqueles que continuaram sendo produzidos no decorrer do podcast, com
excecao do “Desafio Naruhodo!”, um formato popular que parece ter sido
abandonado.

O Unico episddio a nao apresentar um quadro ou formato especifico foi o
episédio 16, uma conversa com o convidado Ricardo Cavallini, fundador do Makers
Brasil e criador do RUTE (kit educacional eletronico), sobre o Movimento Maker. Os
outros episodios com convidados durante 0s primeiros seis meses sdo 0s dois
categorizados como “Rede Naruhodo”. Apesar de nao constar nenhum episédio com
este quadro durante os 6 ultimos meses, o Naruhodo! ndo deixou de contar com
convidados. Pelo contréario, a frequéncia de episddios com convidados aumentou de
trés para cinco. Durante os ultimos seis meses, convidados foram chamados para
participar tanto do quadro “Ciéncia & Senso Comum” quanto do quadro “Futeis &
Uteis”, porém fica claro que a tendéncia do Naruhodo! sdo episddios gravados apenas
com a equipe, os podcasters Fujioka e Souza.

O baixo nimero de episodios com convidados registrados na amostra pode ser
menos comum quando se leva em consideracao o carater colaborativo do podcast
descrito por Bonassoli (2014), mas nao se trata de algo nao visto na podosfera. Afinal,
a presencga de convidados pode ser mais ou menos comum a depender do formato,
das tematicas abordadas e da complexidade do assunto tratado. No caso do
Naruhodo!, seria necessario uma investigacao mais profunda, recorrendo a entrevista
ou ao questionario, a fim de compreender os motivos por trds dessa escolha.

Ademais, durante os ultimos seis meses, o Naruhodo! realizou uma série de
divulgacdes de outros canais de podcast utilizando a hashtag “#mulherespodcasters”.
Trata-se de uma campanha para ampliar o alcance de programas produzidos por
mulheres, pensado, provavelmente, pela constatacdo de que a desigualdade de
género presente na sociedade contemporanea € um aspecto que permeia diversas
esferas, até mesmo a podosfera. Dos 25 episodios publicados nos ultimos seis
meses, 20 continham divulgagdes pertinentes a campanha. O ato de recomendar
outros podcasts em seus episodios é algo comum na podosfera, pois 0s canais
tendem a formar pequenas redes colaborativas (LUIZ, 2014; BONASSOLI, 2014) que,
por sua vez, se ligam a outras pequenas redes resultando uma grande teia de

colaboragéo.



127

4.2.3 Financiamento e parcerias

O Naruhodo! possui atualmente duas fontes de recursos financeiros: doagcdes
de ouvintes através de sites de financiamento coletivo e o0 patrocinio de empresas a
episédios eventuais. O financiamento coletivo ou Crowdfunding, explicado
anteriormente, pode ser realizado através de duas vias: o site Apoia.se e 0 aplicativo
fintech PicPay.

No Apoia.se, sdo duas as modalidades de doacéo: a Assinatura Narudhodo (a
partir de 15 reais) e o Super VIP Naruhodo (a partir de 45 reais). Ambas oferecem
como prémio a entrada no grupo secreto do podcast no Facebook, contelddos
exclusivos e participacdo em promoc0es especiais e 0s apoiadores Super VIPs ainda
recebem um agradecimento nominal em um episodio e tem suas mensagens, caso
envie alguma, lidas antes. A campanha no Apoia.se possui 56 apoiadores e o podcast
recebe 772 reais por més. No PicPay, ha apenas uma modalidade de apoio
disponivel, a Assinatura Naruhodo por 15 reais mensais. As recompensas oferecidas
sdo as mesmas da assinatura equivalente no Apoia.se, com a adicdo do recebimento
antecipado dos episédios. O PicPay nado disponibiliza detalhes de apoios ou
pagamentos recebidos.

Dos 84 episodios analisados, 25 (29,8%) foram patrocinados por uma ou mais
empresas. Destaca-se que todos os episodios patrocinados fazem parte do recorte
temporal dos ultimos seis meses, sendo que nenhum dos 59 episédios dos primeiros
seis meses continha patrocinio. O Naruhodo! recebeu patrocinio da Alura, plataforma
de cursos online, em todos os 25 episddios publicados nos ultimos seis meses,
fazendo da empresa a parceira mais recorrente do podcast. Como aconteceu com o
SciCast, o crescimento da popularidade do podcast também resultou no aumento dos
episodios patrocinados

O Naruhodo! também possui episédios patrocinados pelo Instituto Ayrton
Senna (ONG brasileira criada pela familia Senna), a Kopenhagen (empresa brasileira
alimenticia), a Unisinos (Universidade do Vale do Rio dos Sinos), a Promobit
(plataforma de compartilhamento de ofertas, descontos e cupons) e a Samsung
(empresa de eletronicos e tecnologia). No episédio patrocinado pela Unisinos, a
tematica foi desenvolvida em parceria com a Universidade (“Como funcionam os
testes diagndsticos?”). Apesar da variedade de empresas e organizacdes que

patrocinam o Naruhodo!, percebe-se que ha pelo menos duas na area da educacao:
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uma universidade e uma plataforma de educagédo néo formal. Nota-se também que é
nessas duas parcerias que ha um maior envolvimento: a Unisinos auxiliou na selecao
da tematica do episdédio que patrocinou e a Alura é uma parceira recorrente do

podcast.

4.2 .4 Interatividade

Assim como SciCast, o Naruhodo! também possui um website vinculado para
a centralizacdo do conteudo por ele produzido e para adicionar informacdes que ndo
teriam espaco no feed dos agregadores e servi¢os de streaming. O Naruhodo! divide
o site da B9 Company, empresa produtora, com 0s outros podcasts produzidos por
ela. Na péagina do Naruhodo!®®, sdo disponibilizados todos os episédios em
publicagBes de formato similar. Permite-se a reproducgdo do arquivo online no proprio
site, além de oferecer a possibilidade de download e links de acesso ao feed do
podcast em algumas plataformas. Acompanhando o episédio, ha uma pequena
descricdo do que sera discutido e a apresentacdo dos participantes do episédio,
créditos pela edi¢do, indicacdo de patrocinio (quando houver), as op¢cbes de apoio
financeiro ao podcast e as referéncias.

Na pagina do Naruhodo! ndo ha espaco para comentarios e quanto ao e-mail
para contato, caso 0s ouvintes queiram fazer alguma critica ou sugestao, pode-se
encontra-lo nas publicacdes dos primeiros episddios ou na descricdo da pagina do
Facebook do podcast, mas este ndo esta presente em nenhuma aba para contato ou
na descricdo dos episddios mais recentes. Sem espaco para comentarios, ndo ha
interacdo entre ouvintes e podcasters no site do Naruhodo!, mas o podcast oferece
acesso ao grupo fechado no Telegram para aqueles que contribuem com doagdes
pelo PicPay ou pelo Apoia.se, onde ouvintes podem interagir com 0s podcasters e
entre si, desde que sejam apoiadores. Além disso, ficou claro a partir das observacées
gue os principais canais de comunicacao entre 0s podcasters e 0s ouvintes sao
atraves de suas paginas e perfis em redes sociais (abordadas mais a frente) e que ha
outras formas dos ouvintes terem um impacto no conteudo gerado pelo podcast.

O Naruhodo! parece se preocupar com a interagcdo com 0S ouvintes, como

demonstra o quadro “Desafio Naruhodo!”, no qual a premissa é a de incentivar os

%8 Disponivel em: https://www.b9.com.br/shows/naruhodo/.
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ouvintes a resolverem um enigma e entrar em contato com o podcast para receber
um prémio. Outros aspectos do podcast também dependem da interacdo com 0s
ouvintes, como o fato de que muitas vezes a pergunta escolhida como pauta do
episadio se origina de um ouvinte que entrou em contato. A maior parte (63,1%) dos
episddios analisados foi pautada pelas perguntas dos ouvintes que foram enviadas
por correio eletrénico, enquanto apenas 36,9% dos episddios foram desenvolvidos a
partir de questdes trazidas pelos proprios podcasters. Além disso, observou-se que a
participacdo dos ouvintes na decisdo de pautas para os episodios foi aumentando
com o tempo, sendo que nos primeiros seis meses 31 episodios foram pautados pelos
ouvintes enquanto 28 foram pautados pelos podcasters. Ja nos ultimos seis meses,
22 episbdios tiveram como base as perguntas de ouvintes e apenas trés foram
pautados pelos podcasters.

Aqui pode-se resgatar o conceito de Contetdo Gerado pelo Usuario (CGU),
discutido anteriormente. Apesar do contetudo dos episddios do Naruhodo! ndo serem
exatamente as mensagens e guestdes enviadas pelos ouvintes, estas interacfes
pautam a maioria dos episddios e pode-se entender que ha um certo nivel de
cooperacao entre ouvintes e podcasters. Ao partir de duvidas do seu publico, o
Naruhodo! ndo so6 estabelece uma conexdo com ele, mas garante que seu contetdo
permaneca relevante para ele.

Com relacdo as redes sociais, o Naruhodo! possui um perfil no Twitter
(@naruhodopodcast) criado em 22 de agosto de 2016 (mesma data da primeira
publicacdo), com 9.240 seguidores e 3.462 tweets. O perfil é utilizado para divulgar
novos episodios do canal (geralmente compartilhados do perfil da B9 Company),
interagir com ouvintes (principalmente por meio de retweets, ou seja,
compartilhamento do que os ouvintes postam sobre o podcast), divulgar o método de
apoio coletivo ao podcast e as parcerias feitas com empresas e instituicoes.

Alguns destes tweets (publicaces com numero limitado de caracteres) sao
exemplos do que Recuero (2012; 2013) define como “conversagdo em rede”, pois
possuem permanéncia (0 que foi publicado permanece acessivel no site),
buscabilidade (ha4 a possibilidade de busca das mensagens nas ferramentas
oferecidas pelo site) e replicabilidade (mensagens podem ser replicadas), além de
acontecerem diante das audiéncias invisiveis (caracteristica da escalabilidade das

redes).
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As conversagOes realizadas através das redes sociais do Naruhodo! s&o
didlogos informais acerca dos assuntos discutidos em episédios antigos e recentes,
incluindo interacbes em que ouvintes citam, através do uso do “@”, o perfil do
Naruhodo! ou os perfis pessoais dos podcasters Ken Fujioka e Altay de Souza. Muitas
dessas intera¢gfes sdo entdo compartilhadas, através da funcéo “retweet” disponivel
no Twitter, no proprio perfil do Naruhodo!. Exemplos disso podem ser observados na
Figura 5, na qual o perfil do Naruhodo! compartilha uma publicacdo que Altay de
Souza (um dos podcasters) fez em seu perfil pessoal, ao que reagem e comentam 0s

ouvintes.

FIGURA 5 - Tweet de Altay de Souza compartilhado pelo perfil do Naruhodo!
esquerda) e respostas dos seguidores do perfil ao tweet (direita
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»
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Fonte: Twitter, 2020.

E relevante destacar que acima do tweet de Altay de Souza, a esquerda,
consta um simbolo seguido da mensagem “Naruhodo! retweetou” esclarecendo que
se trata de uma publicacdo de Altay de Souza compartilhada pelo perfil Naruhodo!.
De forma semelhante, abaixo dos nomes dos ouvintes a direita € possivel ler “Em
resposta a @altayals e @naruhodopodcast”, o que significa que os usuarios da rede
estdo respondendo tanto a Altay de Souza quanto o Naruhodo!. Estes simbolos e
mensagens servem para estabelecer o contexto, elemento essencial numa

conversacao, no qual ocorre essa troca de mensagens.
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O Naruhodo! também possui uma pagina no Facebook com 4.073 curtidas e
4.177 seguidores. Ela é utilizada principalmente para divulgar novos episodios do
podcast, mas também encontram-se algumas postagens com dicas de conteudo

cientifico e educativo relevantes. Tais postagens estao ilustradas na Figura 6.

FIGURA 6 - Postagem com dica de aulas no Youtube (esquerda) e postagem sobre
desinformacdo em meio a pandemia (direita) na pagina do Naruhodo! no Facebook

Naruhodo Podcast
2¢ 2:54-Q

[UTILIDADE PUBLICA] Enquanto as aulas do ensino médio estdao
paradas, estude online gratuitamente com o Curso Enem Gratuito.

O Curso Enem Gratuito € um cursinho online que ajuda jovens em
situagdes de vulnerabilidade social a entrar nas universidades

@ Naruhodo Podcast
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e no whatsapp. Ent3o resolvermos postar aqui uma fonte confidvel o
amigo, cientista e divulgador dentifico Atila lamarino.

Assista. Compartilhe. Saiba mais na compibgéo que o Atila
disponibilizou no Scienceblogs:

brasileiras. P.S: Se vocé quiser baixar este video para espathar por whatsapp, faca

. o download aqut
... Ver mais
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QUARENTEN
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Aulas do ensino médio paradas? Estude online de graca!

Por conta da quarentena, varias as suspenderam suas atividad...

1 comentario 9 compartilha

@ Curtir () Comentar 7> Compartilhar

Fonte: Facebook, 2020.

4.2.5 Demais critérios de avaliacao

Nos primeiros seis meses do podcast, o Naruhodo! n&o tinha o costume de
disponibilizar as referéncias das fontes utilizadas em seus episodios, sendo que dos
59 episbédios publicados dentro deste recorte temporal, apenas em nove havia
presenca de referéncias. JA4 nos ultimos seis meses, o Naruhodo! apresentou
referéncias para os fatos citados em todos os 25 episodios publicados. Mesmo assim,

a maioria dos episédios analisados (59,5%) ndo apresenta referéncias, enquanto os
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episodios com referéncias representam 40,5% da amostra. Com relacdo ao nimero
de episddios com referéncias completas nos primeiros 6 meses, o canal se aproxima
mais dos vlogs cientificos estudados por Ramos (2017) em seu Trabalho de
Conclusédo de Curso, no qual a autora observou que a maioria dos canais nao
apresentava as fontes utilizadas para a composicdo do conteudo final de forma
completa e clara. Porém, o contrario acontece com os episddios mais recentes, como
foi supracitado, o que aproxima o Naruhodo! da tendéncia observada nos blogs do
ScienceBlogs Brasil por Tavares (2010), dos quais a maioria disponibiliza as fontes
utilizadas.

Quanto ao site onde estdo hospedados os episddios do Naruhodo!, ha uma
barra de pesquisa e é possivel utiliza-la para busca um assunto especifico, mas a
procura acontece em todo site da B9, resultando em publicacdes tanto do Naruhodo!

guanto dos demais projetos da rede de podcasts da B9 Company.

4.3 COMPARACAOQ: SCICAST E NARUHODO!

O SciCast e o Naruhodo! apresentam algumas convergéncias além da midia
utilizada, mas se mostram muito diversos quando comparados, o que € evidéncia da
pluralidade de abordagens em relacdo ao podcasting e a divulgacdo cientifica. O
SciCast, iniciado em 2013, possui mais de seis anos de producdo, enquanto o
Naruhodo!, mais recente, acumula mais de trés anos de existéncia. Ambos foram
criados com poucos anos de diferenca, mas para uma midia nativa da internet e que
se encontra ainda em um periodo de crescimento e experimentacdo, estes poucos
anos podem ter um grande impacto. Talvez seja devido a isso que o SciCast, mais
antigo, mantenha um formato mais préximo do que era visto nos primeiros podcasts,
uma roda de conversa de aproximadamente 1h, enquanto o Naruhodo!, mais recente,
ja possui uma estética mais definida. Isso € ilustrado na fala de Arnoni do podcast de

divulgacéo cientifica Alo, Ciéncia?:

[...] E quando a midia cresce, vao crescer também as estéticas de
podcast. Entdo, antigamente a maioria dos podcasts era uma mesa
com um monte de gente sentado em volta, trocando ideia com
episodio de 1h. Hoje vocé tem podcasts que sdo episddios de 5
minutos, de 10 minutos. Tem alguns que tem toda uma estrutura
narrativa, entdo isso acaba também pegando as pessoas que gostam
de determinadas coisas. (PODCASTS..., 2019).



133

O tamanho das equipes envolvidas na producdo de cada podcast é uma das
distingbes mais evidentes entre os dois casos. Enquanto o Naruhodo!, com dois
podcasters agindo como anfitribes e apenas mais uma pessoa para auxiliar no
processo de producdo, se encaixa dentro dos parametros delimitados pela
PodPesquisa 2018, o SciCast destoa deste padrdo com seus mais de 88 voluntarios.
Além disso, a equipe do Naruhodo! esta envolvida apenas com a producdo deste
unico podcast, refletindo a maioria dos podcasters respondentes da PodPesquisa
2018, enquanto os membros do SciCast participam de uma série de outros programas
especiais ou recorrentes desenvolvidos a partir do SciCast ou do Portal Deviante.

Porém, apesar destas diferencas, algumas similaridades entre as duas
equipes foram identificadas: a maioria dos divulgadores, de ambas as equipes, possui
ou esta estudando para adquirir um nivel de pés-graduacéo; houve destaque, dentre
as areas de educacao formal dos divulgadores, para as Ciéncias Exatas e da Terra
nas duas equipes; os podcasters, em sua maioria, costumam exercer outras
ocupacfes de maneira concomitante a atividade de producdo dos podcasts; e o
envolvimento em outras atividades de divulgacao cientifica, além do podcast, esta
presente tanto entre os membros do SciCast quanto do Naruhodo!.

Com relagdo a produtividade, se avaliados a partir de toda a produgédo, ambos
0s podcasts possuem um indice de cerca de cinco episodios por més, o que equivale
a uma frequéncia de publicacdo semanal. O recorte temporal da amostra (seis
primeiros meses de produc¢do; seis ultimos meses de producao) demonstrou que o
Naruhodo! teve inicio com um indice de produtividade muito maior, produzindo cerca
de 10 episbédios mensais nos primeiros seis meses. Porém, com o amadurecimento
do podcast, os episédios se tornaram mais longos e foram publicados numa
frequéncia menor.

O SciCast comecou produzindo episédios com duracdo média de 1h09min e,
mais recentemente, passou a produzi-los com uma duracdo média de 1h48min,
enquanto os episddios do Naruhodo! tinham inicialmente duragdo média de 13min e
passaram a ter uma duracdo média de 43min. Ou seja, ambos 0s podcasts passaram
a produzir episodios mais longos, mas a diferenca entre eles continuou expressiva. E
provavel que essa diferenca tenha origem no formato adotado por cada podcast,
sendo o SciCast uma conversa aprofundada a partir de uma tematica, enquanto o
Naruhodo! utiliza uma pergunta como diretriz e 0 episodio tem como foco respondé-

la. Ainda sobre o formato, o Naruhodo! é construido a partir de quadros, além das
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perguntas, enquanto o SciCast fez uso de quadros especificos apenas trés vezes nos
seis primeiros meses, estratégia que parece ter sido descontinuada nos episodios
mais recentes.

Referente aos modelos existentes para categorizar podcasts de Freire (2013)
e Darzi (2019), discutidos na segédo “Podcast: caracteristicas da midia”, ambos os
podcasts sao classificados como “produgao original’, ou seja, sdo produzidos como
podcasts desde seu principio, e como “podcasts de formacgao”, aqueles que tem como
finalidade ensinar alguma coisa ao ouvinte. No caso da tipologia de Darzi (2019), cabe
um esclarecimento do porqué o SciCast e 0 Naruhodo! se encaixarem na categoria
‘podcasts de formacdo” e ndo na categoria “podcasts informativos”: Darzi (2019)
considera podcast informativo aquele que pretende informar o publico, funcionando
guase como um noticiario, o que seria uma visdo muito limitada do podcast de
divulgacéo cientifica, o qual pode envolver noticias do mundo cientifico, mas néo se
limita a elas. Sugere-se aqui que talvez seja necessario ampliar a definicdo de
“‘podcasts informativo’ ou que fosse feita a adicdo de duas subcategorias dentro da
categoria “podcasts de formagao”: “podcasts de Educacgao a Distancia” (dedicados
ao ensino de linguas, gravacao sonora de aulas e palestras, dicas para estudantes e
profissionais); e “podcasts de Divulgagdo Cientifica” (dedicados a difusdo do
conhecimento cientifico).

Outra distincdo € a maneira como os podcasts adaptam o discurso cientifico
para deixa-lo mais claro ao publico leigo. Fernando Malta, membro do SciCast,
discute o uso de analogias para facilitar a comunicacado com os ouvintes (MARQUES,
2019). Enquanto isso, o Naruhodo! parte de uma pergunta dos ouvintes, sempre que
possivel, a fim de iniciar uma aproximacao e utiliza o dialogo entre um leigo e um
cientista para conseguir construir um discurso com base cientifica, mas acessivel.
Ambos os recursos ndo sdo novos na divulgacdo cientifica, como ja foi abordado
sobre a estratégia do dialogo entre um leigo e um cientista; e o uso de analogias.

O Naruhodo! ndo possui spin-offs, enquanto o SciCast ndo s6 possui um
programa derivado voltado para o publico infantil, o SciKids, mas como deu origem
ao Portal Deviante, o qual atualmente abrange ndo s6 o SciCast e 0 SciKids, como
uma variedade de podcasts sobre ciéncia e entretenimento. Além disso, ha também
a producédo do Derivadas, podcast que utiliza os e-mails enviados e os comentéarios
feitos em trés podcasts de divulgacao cientifica produzidos pelo portal (SciCast, Spin
de Noticias e Contrafactual) como contetudo para a gravagéao de seus episodios.
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A patrticipacdo de especialistas é uma tendéncia no SciCast, tendo contado
com convidados em 81,5% dos episddios analisados, porém, detectou-se um declinio
nessas participacdes nos episodios atuais devido, provavelmente, ao crescimento e
diversificacdo da equipe durante os anos. Ja o Naruhodo! costuma produzir episodios
somente com a equipe, tendo apenas 9,4% dos episdédios com participacdo de
convidados. As tendéncias distintas podem ser observadas claramente no Grafico 17.

GRAFICO 17 - Comparacéo entre Naruhodo! e SciCast com relacéo a participagéo
de convidados nos episodios

Maruhodo!

SciCast

0 20 40 G0 80

Com convidados Sem convidados

Fonte: elaboragéo propria.

A participacdo de convidados nos episddios de podcast € algo comumente
observado na podosfera, sendo que quando os convidados sdo podcasters também,
Bonassoli (2014) identifica o fenbmeno como colaboracdo "extrapodcast”. A autora,
como visto anteriormente, classifica o podcast como uma midia essencialmente
colaborativa, no que é corroborada por Primo (2005), e isso pode ser visto refletido
na quantidade de episédios com convidados no SciCast e no fato do divulgador do
Naruhodo! Altay Souza especificar em seu website a participagdo em outros podcasts,
incluindo o SciCast.

Ambos os podcasts apresentam mais de uma fonte de recursos financeiros,
tendo em comum duas delas: apoio coletivo ou crowdfunding e patrocinio de
empresas ou organizacdes a episodios. Aléem disso, ambos fazem uso do aplicativo

PicPay para receber suas doacdes. Segundo Velho (2019), o método de
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sustentabilidade financeira mais utilizado pelos divulgadores do Science Vlogs Brasil
também é o crowdfunding, mesmo que a plataforma utilizada ofereca um programa
de parceria, Youtube Partners Program (YPP)®, para os canais com pelo menos 1000
inscritos e 4000 horas de videos assistidos no canal nos ultimos 12 meses. No caso
dos podcasters, para os quais ndo h& essa possibilidade de programa de parceria, 0
financiamento coletivo se mostra ainda mais essencial para a continuidade de seus
respectivos projetos.

O sistema de financiamento coletivo se mostra como uma forma bem-sucedida
de viabilizar projetos principalmente na indastria cultural, como o fomento a producéo
audiovisual (VALIATI; TIETZMANN, 2012), mas que continuamente se expande para
outras areas. Isso pode ser percebido com o estudo de Scarascia (2019) no uso do
crowdfunding para financiar projetos de agricultura familiar no Rio de Janeiro, de
Santano (2016) na viabilizacdo de campanhas eleitorais e de Moura (2019) que
pesquisou sobre a contribuicdo do financiamento coletivo para o jornalismo
independente. A pratica do financiamento coletivo, como refletem Henriques e Lima
(2014), é permeada pela cibercultura com relagcdo ao seu carater eminentemente
colaborativo, a apelacéo pela participacao dos sujeitos, como € potencializada pelas
redes sociais e se beneficia do funcionamento da web 2.0, mais especificamente com
essa mescla entre produtor e consumidor. Diante disto, faz sentido que manifestacées
digitais, seja o podcast ou os vlogs, que compartilham destas caracteristicas utilizem
e dependam do crowdfunding.

Ainda com relacao aos tipos de financiamento utilizados por ambos podcasts,
0 SciCast se diferencia do Naruhodo! nesse quesito ao recorrer a editais de
divulgacao cientifica para o desenvolvimento de alguns episédios. Trata-se de uma
particularidade do SciCast, afinal, os divulgadores que produzem videos para o
Science Vlogs Brasil também ndo mencionam o uso de editais.

Tanto o Naruhodo! quanto o SciCast se preocupam em manter contato com
seus ouvintes e essa interacdo acontece de diversas formas, incluindo grupos abertos
ou secretos em redes como o Facebook (Amigos do Pause, grupo para os ouvintes

do SciCast) ou em aplicativos de mensagem como o Telegram; quadros voltados a

% Nessa modalidade, anincios comerciais eram colocados em videos e outros locais da pagina do
Youtube, sendo que a verba paga pelos anunciantes era dividida entre a plataforma e os detentores
dos direitos autorais do video em questéo. O nimero de visualiza¢des e cliques que o0 andncio recebeu
€ o0 que determinaria se seria recebido algo e qual a quantia (VELHO, 2019).
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interagir com os ouvintes (Desafio Naruhodo!); e podcasts especiais dedicados a ler
e-mails e comentérios feitos por eles (Derivadas do Portal Deviante). No caso do
SciCast, a interacao entre ouvintes com outros ouvintes e com 0s podcasters se da,
principalmente, através da secdo de comentarios do Portal Deviante. O Naruhodo!
tende a interagir mais com seus ouvintes por correio eletrénico, por meio do qual o
publico manda duvidas e comentérios que acabam pautando a maioria dos episodios
feitos pelo podcast.

Com relacéo ao uso das redes sociais, 0 SciCast utiliza seu perfil no Twitter e
sua péagina no Facebook como meio para divulgar novos episodios, enquanto o
Naruhodo!, além da divulgacdo, costuma compartilhar dicas, informacdes relevantes
e interagir com o seu publico, especialmente através do Twitter, como pode ser visto
na Figura 9. Estas intera¢des, como pode ser observado nos exemplos utilizados até

aqui costumam se dar através de compartilhamento dos comentérios dos ouvintes,

raramente oferecendo uma resposta escrita.

FIGURA 7 - Comentarios de ouvintes compartilhados pelo perfil do Naruhodo!

Tempos atras vi uma matéria na TV que um grupo de pesquisadoras do HC
da @ estava usando mindfulness/atencao plena para auxiliar pessoas a
parar de fumar. Com isso em mente e com os protocolos indicados pelo

;, parei de fumar ha mais ou menos um més. Obrigado!

2 QO 24 I

ouvir o sobre um assunto que eu escolhi € um dos
presentes mais legais que eu ja ganhei! Com certeza se tiver outro
pensamento maluco ou observacao do dia a dia vou mandar outro!
Obrigado por todas as explicagbes e informacoes, vocés sao incriveis!

0 2 QO 2 |

Fonte: Twitter, 2020.

Quanto as referéncias das fontes citadas em episédios, o SciCast se
preocupou desde o inicio em fornecer tais fontes, além de apresentar tambéem
sugestdes de textos, videos e outros materiais para aqueles que gostariam de se

aprofundar mais no assunto discutido. Ja o Naruhodo! ndo possuia o costume de
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disponibilizar as fontes citadas em episédios, adquirindo esse habito no decorrer do
podcast, tanto que todos os episddios dos ultimos 6 meses que foram analisados
possuiam referéncias. Ao observar o Grafico 18, percebe-se que apenas 3 episodios
dos 54 analisados do SciCast ndo continham referéncias, enquanto a maior parte, 50,
dos episodios analisados do Naruhodo! ndo possuem referéncias. Isso aproxima o
SciCast dos blogs cientificos estudados por Tavares (2010), em que a maioria deles
se preocupavam em disponibilizar a fonte do material veiculado, enquanto o
Naruhodo! pode ser comparado aos vlogs cientificos analisados por Ramos (2017),
em que a maioria carece de fontes de informacgé&o disponibilizadas de maneira

completa’®,

GRAFICO 18 - Comparacio entre Naruhodo! e SciCast com relacéo a
disponibilizagéo de referéncias aos fatos citados em episédios

Maruhodo!

SciCast
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Episodios com referéncias Episodios sem rederéncias

Fonte: elaboragéo propria.

Ambos o0s podcasts possuem em seus respectivos sites uma barra de pesquisa
gue pode ser utilizada para buscar um assunto ou tema especifico, porém, essa busca
acontece na totalidade do site que, em ambos 0s casos, abrangem outros projetos e

podcasts. Devido a isso, a recuperacao dos episodios buscados pode ser prejudicada,

0 Deve-se enfatizar aqui que essa aproximacdo s6 pode ser feita devido aos recortes temporais
estabelecidos para andlise. Caso o recorte utilizado fosse apenas os episédios publicados nos ultimos
seis meses, o gréafico seria diferente e a aproximacéo com os vlogs cientificos de Ramos (2017) ndo
figuraria nos resultados.
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pois 0 usuario obtera como resultados episédios de outros podcasts. Uma forma de
filtrar os resultados € adicionar o nome do podcast procurado junto aos termos de
pesquisa.

Por fim, € necessario recordar os principais objetivos almejados ao exercer o
papel de divulgadores cientificos, bem como as motivagfes por trds dessa decisao.
A promocéao do desenvolvimento de uma sociedade com pensamento critico-cientifico
aparece tanto como visao do SciCast (SCICAST, 2015b) quanto nas respostas dos
divulgadores no questionario enviado e respondido no decorrer desta pesquisa. Além
disso, os respondentes do questionario também destacaram como motivacdo a
vontade de disseminar conhecimento e estimular o gosto pela ciéncia. Este ultimo
ponto se relaciona com algo que preocupa ambos o0s podcasts: fazer com que a
ciéncia chegue ao ouvinte com rigor cientifico, mas também com certo grau de
entretenimento. Fujioka, do Naruhodo!, menciona que um outro motivo para criar o
podcast € auxiliar no combate as fake news que tomam conta do pais. Ademais, 0
Naruhodo! ainda estabelece como objetivo promover o debate entre ciéncia e
sabedoria popular, o que faz referéncia a necessidade da construcao de uma ponte

entre a academia e o resto da sociedade.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Como visto no capitulo 2, podcasts de divulgacdo cientifica tratam de
conhecimentos ja legitimados pela academia ou que séo resultado de pesquisas e
raciocinios onde foram aplicados a metodologia cientifica. Estes podcasts também
podem incluir aspectos institucionais, praticos, éticos, sociolégicos e politicos das
ciéncias, bem como comentar o préprio processo de comunicacdo e divulgacao
cientifica. Distinguem-se destes os podcasts educacionais, como aulas, seminarios,
dicas para estudos e preparacdo para exames, além daqueles que afirmam divulgar
as ciéncias, mas transmitem pseudociéncia ou conteddos nao-cientificos.

Diante dessa definicdo, cunhada a partir da literatura de outros pesquisadores
gue também estudaram diferentes formas de divulgacéo cientifica, pode-se afirmar
gue os casos estudados nao s6 se encaixam nela, mas também agregam a ela outros
fatores. O principal deles sendo a pluralidade com a qual os podcasts de divulgacéo

cientifica se apresentam, podendo ser arquivos de audio com quase 2h de uma
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conversa aprofundada entre varias pessoas sobre um tema da ciéncia ou um rapido
didlogo entre dois podcasters respondendo a pergunta de um ouvinte. Isso também
demonstra que apesar de todos os podcasts se apresentarem no mesmo formato, o
audio, eles ainda podem desenvolver estéticas proprias, se aproximando dos
programas de radio e do que eram 0s primeiros podcasts a serem lancados ou
experimentando novas combinagoes.

A despeito das distin¢des de estilo entre os podcasts, percebidos na diferenca
de duracéo dos episédios, mas também no uso frequente de quadros pelo Naruhodo!
e a quase inexisténcia destes nos episddios do SciCast, ambos 0s canais se
enquadram nas mesmas categorias (“producado original’ e “podcast de formagao”)
dentro da tipologias de podcasts elaboradas por Freire (2013) e Darzi (2019).
Referente as taxonomias de podcast desenvolvidas até hoje, incluindo também as
contribuicdes de Medeiros (2006) e Carvalho (2009), as analises realizadas no
referencial tedrico, a exposicdo dos casos estudados e as sugestbes feitas nos
resultados podem servir de subsidio para ampliacédo e refinamento das mesmas.

Uma das principais diferencas entre os casos estudados se tratava do tamanho
das equipes envolvidas na gravacdo e no desenvolvimento dos episddios, pois
enquanto o Naruhodo!, sendo constituido de poucos integrantes, se encaixa dentro
do padrdo da maioria dos podcasts (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE PODCASTERS,
2018), o SciCast é constituido por cerca de 54 pessoas’t. O podcast é caracterizado
como um produto mais artesanal, sendo de facil producdo e emissao e que pode ser
feito por uma pessoa ou um pequeno grupo, o que certamente se diferencia do que é
encontrado no SciCast. Porém, Medeiros (2006) ja havia discutido a existéncia de
podcasts desenvolvidos por grandes grupos e/ou organiza¢cfes e, com 0 crescimento
da midia, isso deve ser cada vez mais comum.

Apesar de ter uma equipe pequena, o Naruhodo! também faz parte de uma
rede maior, no caso, a rede de podcasts produzidos pela B9 Company. Segundo Luiz
(2014), a profissionalizac&o de canais de podcast seria algo raro, com poucos casos
como o Nerdcast, o qual se tornou uma empresa, mas o fato da B9 Company ser uma
empresa especializada na producdo de podcasts mostra que este cenario esta

mudando. Outra observagao do autor foi que, como a maioria dos podcasters seriam

L A péagina da equipe do Portal Deviante aponta que 54 membros participam ou ja participaram
regularmente do SciCast
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pessoas que produzem seus programas em paralelo as suas atividades profissionais,
poucos podcasts se mantém regulares por mais de um ano. Tanto o SciCast
(produzido a mais de seis anos) quanto o Naruhodo! (produzido a mais de trés anos)
ultrapassaram essas marcas se mantendo produtivos (com média de um programa
semanal), o que no caso do primeiro pode ser gracas a sua grande rede de
envolvidos, e no caso do segundo, 0 apoio de uma empresa ha sua producéo. Caberia
um estudo futuro para determinar se essa atual longevidade € uma caracteristica dos
podcasts de divulgacao cientifica ou se € algo que abrange os podcasts como um
todo.

Outra diferenca entres os podcasts é a presenca ou ndo de spin-offs. O
Naruhodo! ndo possui nenhuma, enquanto o SciCast ndo sé deu origem ao SciKids,
programa com o mesmo objetivo do original voltado para o publico infantil, mas foi o
ponto de inicio para todo o Portal Deviante e muitos dos demais podcasts abrangidos
pela rede. Uma das limitagces deste estudo, por ter como objeto de estudo o podcast,
foi ndo poder analisar o Portal Deviante em sua totalidade, pois além de uma rede de
podcasts de ciéncia e entretenimento, o site também produz textos sobre ciéncia. Este
aspecto poderia ter sido abordado através da perspectiva do jornalismo cientifico, o
gue é muito estudado no ambito da divulgacao cientifica.

A participacdo de convidados, geralmente especialistas no caso dos podcasts
de divulgacéo cientifica, € uma caracteristica da midia destacada por Primo (2005) e
Bonassoli (2014) que pode ser observado no SciCast. O Naruhodo! apresentou um
namero muito menor de episodios com convidados, o carater colaborativo do podcast
se faz presente na campanha de divulgacdo de podcasts produzidos por mulheres
gue o canal realizou pela maior parte dos episédios mais recentes. Além disso, a
interacdo com 0s ouvintes, outro aspecto enfatizado por Primo (2005), € algo
incentivado em ambos 0s podcasts, sendo que esta ocorre principalmente por meio
de comentarios num blog/website vinculado ao podcast, e-mails e redes sociais.

Cada podcast esbogou uma forma de adaptar o discurso cientifico para o
publico leigo, sendo estas o0 uso de analogias e o dialogo entre um leigo e um cientista,
ambas n&o incomuns no desenvolvimento de atividades de divulgagéo cientifica.
Porém, seria necessario uma andlise de alguns arquivos de audio para identificar
mais estratégias utilizadas, bem como confirmar o uso das j& mencionadas. Isso se
apresenta como uma sugestao de estudo futuro, podendo ser expandida para outros

podcasts de divulgacao cientifica.
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Com relagéo a maneiras de captar recursos financeiros para a continuidade
dos podcasts, ambos os canais apresentam mais de uma fonte, sendo que o
financiamento coletivo/crowdfunding e patrocinio de empresas ou organizacdes a
episadios se fazem presentes nos dois. O uso de banners de publicidade on-line,
como o Google AdSense, mencionados por Luiz (2014) ndo foram detectados em
nenhum dos blogs/websites vinculados aos podcasts. Destaca-se também que,
diferente do Naruhodo!, o SciCast utiliza editais de divulgacao cientifica para o
desenvolvimento de alguns episddios, 0 que se apresenta como uma opcao para 0s
podcasts de divulgacao cientifica, mas ndo para os demais programas da podosfera.

Além de disponibilizar informacao de forma acessivel para o publico leigo, os
dois canais estudados também se preocupam em produzir um contetdo que também
sirva para entretenimento, apresentando a ciéncia de forma divertida. Essa atitude
pode fazer com que a sociedade ndo se intimide com a comunidade cientifica e se
aproxime dela e, além disso, se faz uma estratégia necessdria para atrair ouvintes,
pois 87,7% dos participantes da PodPesquisa 2018 afirmaram ouvir podcasts com o
objetivo de se entreter.

E preciso destacar que os podcasts de divulgacdo cientifica estdo de certa
forma concorrendo com outros programas pela atenc¢édo do publico como também é
observado por Velho (2019) em referéncia aos vlogs cientificos no Youtube. Aqui se
abre mais uma possibilidade de pesquisa futura: compreender se ha concorréncia
excessiva na podosfera e que estratégias os divulgadores utilizam para fazer seu
conteudo atrativo sem comprometer a precisao do contetdo.

Outra contribuicdo desta monografia foi a composicdo do perfil demografico,
educacional e profissional dos divulgadores cientificos atuantes nos podcasts
estudados, em especial no SciCast por meio do questionario. A partir do perfil
compilado foi possivel realizar algumas compara¢des com pesquisas anteriores
realizadas com divulgadores da blogosfera (FAUSTO et al, 2017) e vlogosfera
(VELHO, 2019), das quais se destaca a concentracdo de divulgadores dos trés
universos pesquisados no estado de Sao Paulo. Outro dado digno de énfase € a
guantidade substancial de docentes entre os divulgadores podcasters e o0s
divulgadores youtubers estudados por Velho (2019). Com relagédo ao equilibrio entre
0S géneros encontrado na equipe do SciCast, o que aparece como uma
particularidade em comparacdo aos resultados de Velho (2019) e Fausto e outros

(2017), seria necessario uma nova pesquisa para averiguar se isso se trata de uma
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particularidade do SciCast ou se estende para outros podcasts de divulgacdo
cientifica ou, até mesmo, para os produtores de podcast de maneira geral.

A partir do que foi discutido até aqui, conclui-se que o podcast ndo s6 € uma
opcao viavel para a disseminacgao do conteudo cientifico, mas devido ao seu potencial
para interacdo, pode ser capaz de promover uma aproximagdao da comunidade
cientifica com o resto da sociedade. Apesar de muitos divulgadores envolvidos nos
projetos estudados manterem conexdes fortes com universidades, através do estudo
ou da profissado de docente e/ou pesquisador, nenhum dos podcasts estudados esta
ligado a um projeto de extensdo universitario. Diante desta variedade de abordagens
e da potencialidade da ferramenta, resta apenas continuar pesquisando este universo

ainda pouco explorado dos podcasts de divulgacao cientifica.
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APENDICE 1 - Modelo de Andlise de Podcasts de Divulgacdo Cientifica
Preenchido (SciCast)

MODELO DE ANALISE DE PODCASTS DE DIVULGACAO CIENTIFICA

Informacdes Gerais

Nome: Scicast Site:
https://www.deviante.com.br/podcasts/s
cicast/

Tematica geral: Divulgacao Cientifica; | Lancamento: 01 de Novembro de 2013
Ciéncias Diversas

Descricao (feita pelo podcast): “O SciCast nasceu da vontade de divulgar
ciéncia massivamente e seu objetivo € levar a ciéncia a todas as pessoas,
cientistas ou ndo, de forma clara e descomplicada sem abrir mao da profundidade,
tanto na abordagem do tema quanto do debate.” (SCICAST, 2015).

Faz parte de um Portal ou Grupo mais abrangente? Qual? Sim, do Portal de
Divulgacéao Cientifica Deviante.

Principais objetivos, motivacdes: O Scicast tem como misséo levar a ciéncia
para todas as pessoas de forma clara e divertida e como visédo uma sociedade
melhor advinda dos valores da raz&do e do pensamento cientifico. Aliado a isso, 0
Scicast se empenha para continuar sempre um programa completamente publico
e buscando envolver mais 0s ouvintes em suas acgoes.

Presenca nos agregadores mais populares: ( x ) Podcasts Addicts ( x ) iTunes (
x ) Pocket Casts ( x ) Castbox ( x ) Google Podcasts ( x ) Spotify

Possui Spin-offs? Sim, Scikids.
Outros programas derivados: Derivadas, Contrafactual, Spin de Noticias.

Informacdes de contato: contato@scicast.com.br (tanto o programa quanto a
equipe também divulgam suas redes sociais para contato)

Equipe’?

Quantidade: 5473 Género: 21 homens (51,2%) e 20
mulheres (48,8%)

2 Este eixo foi ampliado posteriormente na elaboracdo do questionario para incluir faixa etaria,
residéncia, participacdo nos demais programas ligados ao SciCast e/ou Portal Deviante, participagéo
em outras atividades de divulgacéo cientifica e motivacdo para disseminar contetdo cientifico.

3 A péagina da equipe do Portal Deviante aponta que 54 membros participam ou ja participaram
regularmente do SciCast. Essa soma ndo inclui individuos que participam somente do spin-off SciKids
e outros programas derivados do SciCast.


https://www.deviante.com.br/podcasts/scicast/
https://www.deviante.com.br/podcasts/scicast/
mailto:contato@scicast.com.br
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Escolaridade: Ensino Superior incompleto (7,3%); Ensino Superior completo
(31,7%); mestrado incompleto (17,1%); mestrado completo (14,6%); doutorado
incompleto (7,3%); doutorado completo (14,6%); pds-doutorado completo (7,3%)

Areas de educacio formal: Ciéncias Humanas (27,4%); Ciéncias Exatas e da
Terra (21%); Ciéncias da Saude (19,4%); Ciéncias Bioldgicas (11,3%);
Engenharias (9,7%); Ciéncias Sociais Aplicadas (6,5%); Linguistica, Letras e Artes
(3,2%); Outros (1,6%).

Profissao: Professor (32,6%), Pesquisador (19,6%), Engenheiro (6,5%), Servidor
Publico (6,5%); Consultor Financeiro (4,3%); Estudante (4,3%); Médico (4,3%);
Analista Ambiental (2,2%); Arquiteto (2,2%); Comunicador de radio (2,2%);
Geodgrafo (2,2%); Guia de Turismo (2,2%); Musicista (2,2%); Personal Trainer
(2,2%); Socidlogo (2,2%); Youtuber (2,2%); N&o respondeu (2,2%).

Episodios

Primeira publicac&o: 01 de Novembro | Ultima publicac&o: 24/04/2020
de 2013

Numero de episddios: 371 Duracao média dos
episédios:1h09min (6 primeiros
meses); 1h48min (6 ultimos meses)

Produtividade do canal: aproximadamente 5 videos por més (4,8)

Participacdo de convidados? Em quantos episédios? Ha participacdo de
convidados em 44 (81,5%) dos 54 episodios analisados, sendo que 27 foram nos
6 primeiros meses e 17, foram nos ultimos 6 meses.

Teméticas recorrentes: Ciéncias Agrérias (1,9%); Ciéncias Bioldgicas (25%);
Ciéncia e Sociedade (9,6%); Ciéncias Exatas e da Terra (23,1%); Ciéncias
Humanas (13,5%); Ciéncias Sociais Aplicadas (1,9%); Engenharias (11,5%);
Linguistica, Letras e Artes (3,8%); Outros (9,6%).

Possui quadros ou programas especiais? Sim, o quadro #SciCast Entrevista,
no qual a equipe do SciCast convida um cientista para se entrevistado sobre sua
pesquisa.

Programas especiais: Podcast SBN; Reimagine o cancer.

Financiamento / Parcerias

Tipos de financiamento: Financiamento coletivo (pelo menos 3 vias);
participacdo em editais de divulgacéao cientifica; Patrocinio de empresas.

Tipo 1 (descri¢cdo): Financiamento coletivo / micropagamento através do Patreon,
onde possui 53 apoiadores e recebe 255 doélares por més.
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Tipo 2: Financiamento coletivo / micro pagamento através do Padrim, onde possui
304 apoiadores e recebe 3.666,16 reais por més.

Tipo 3: Financiamento coletivo / micro pagamento através do Picpay
(http://picpay.me/scicast).

Tipo 4: Editais de divulgacao cientifica.

Tipo 5: Patrocinios eventuais - Dos 54 episédios analisados, 26 foram
patrocinados.

Interatividade (site, feeds e
redes sociais)

Espaco para comentarios, criticas, duvidas, sugestdes e manifestacdes: No
site, em cada publicacao/episédio, h4 um espaco para comentarios que fica visivel
para todos e onde € possivel que 0s ouvintes interajam uns com 0s outros e com
os podcasters. E preciso fazer login (Facebook, Twitter, Google ou Disqus) para
comentar.

Que papel arelacdo usuério-para-usuario desempenha? Tenta-se criar ou
sustentar uma comunidade on-line? A interacdo entre ouvintes se da
principalmente no site do podcast, por meio dos comentarios. Além disso, ha
também o grupo publico no Facebook AmigosDoPause, onde qualquer um pode
abrir topicos de discussao e compartilhar informacdes, geralmente relacionadas
com conhecimento cientifico ou com o SciCast. A Ultima postagem do grupo € de
dezembro de 2019 e ele ndo é mais divulgado nas publicac6es do Portal Deviante,
parecendo desativado. H& a preocupacado em receber os comentarios e criticas e
respondé-los, além de incentivar que tais comentarios sejam feitos publicamente
para que outros ouvintes possam ver e responder também.

Planejamento, execucdo e divulgacao de projetos para garantir a
interatividade: O quadro Derivadas € uma extensdo do projeto que realiza leitura
de e-mails e comentarios recebidos pelo Scicast e pelos demais programas
recorrentes, como o Contrafactual e Spin de Noticias. Teve inicio em 25 de
Janeiro de 2018 e, atualmente, possui 40 episodios.

Oferece ajuda e instrucdes sobre como os usuéarios podem dar feedback, ou
fazer perguntas?

O site disponibiliza uma aba para contato com a seguinte mensagem:

“Ola querido ouvinte / leitor,

manter um contato préximo com vocé € uma das nossas missdes. No entanto,
para que essa interacdo seja ainda mais divertida, n0s incentivamos para
gue 0s seus comentarios sobre 0os nossos podcasts e artigos sejam feitos
de forma publica, utilizando o0 nosso sistema de comentarios. Néo se
preocupe pois estamos sempre por la, lendo, respondendo e nos divertindo com
VOCE.

No entanto, se vocé deseja nos enviar uma mensagem mais pessoal, ou falar
conosco sobre qualquer outro assunto, ainda temos nosso email:
contato@scicast.com.br sempre aberto e a postos para receber suas
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consideracdes, sugestdes, criticas e carinho.

Seja como for, estamos aqui para ensinar, aprender e divertir. Porque, afinal de
contas, a ciéncia tem que ser divertida.” (PORTAL DEVIANTE, [2077], grifo nosso)

Forma de contato com a equipe: através do e-mail oficial do podcast
(contato@scicast.com.br) ou através das redes sociais dos membros
disponibilizadas na aba “Equipe” do site.

Redes sociais (se houver): Twitter (@scicastpodcast e @PortalDeviante);
Facebook (https://www.facebook.com/scicastpodcast).

Como utiliza as redes sociais (participa ativamente? Divulgacéo de
episodios e projetos? Interacdo com ouvintes?): Tanto o Twitter quanto o
Facebook sao utilizados majoritariamente para a divulgacdo de novos episédios
do podcast e demais programas do Portal Deviante.

O Twitter @scicastpodcast foi criado em janeiro de 2016, mas esse perfil é
utilizado apenas para compartilhar as publicacées do @PortalDeviante que dizem
respeito ao Scicast. O @PortalDeviante foi criado em outubro de 2013, e além de
postar sobre os episodios do Scicast e seus programas derivados, também
divulga as atividades de todos os projetos abrangidos pelo Portal Deviante.

A pagina do Facebook foi criada em 1 de janeiro de 2016 e carrega 0 home do
Portal, apesar do link (https://www.facebook.com/scicastpodcast). O contetudo da
pagina abrange as atualizacdes dos diversos programas do portal, incluindo o
Scicast e seus podcasts derivados.

Demais critérios de avaliacdo

Disponibilizam-se fontes para os dados citados nos episédios de podcast?
Como essas fontes se apresentam?

Sim, disponibilizam fontes, além de sugestdes de leitura, video, filmes e outros
links em 51 dos 54 episédios analisados. Também disponibilizam a forma correta
de citar o episodio nas normas da ABNT (exemplo abaixo):

Citacdo ABNT: Scicast #371: Aviacdo. Locucéao: Felipe Queiroz, Marcelo de
Matos, Lito Sousa, Guilherme Vertamatti, Giovanna Misquita, Giullian Nébrega,
Roberto Spinelli. [S.l.] Portal Deviante, 10/04/2020. Podcast. Disponivel em:
https://www.deviante.com.br/podcasts/scicast-371/

Existem formas de buscar um assunto ou tema especifico no site? Sim, o site
disponibiliza uma barra de pesquisa e € possivel utiliza-la para localizar um
assunto especifico, mas a busca é feita em todo o Portal, gerando resultados de
todos os programas abrangidos por ele.



mailto:contato@scicast.com.br
https://www.facebook.com/scicastpodcast
https://www.facebook.com/scicastpodcast
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APENDICE 2 - Modelo de Anélise de Podcasts de Divulgacdo Cientifica
Preenchido (Naruhodo!)

MODELO DE ANALISE DE PODCASTS DE DIVULGACAO CIENTIFICA

Informacdes Gerais

Nome: Naruhodo! Site:
https://www.b9.com.br/shows/naruhodo/

Temética geral: Ciéncias diversas; Lancamento: 22 de agosto de 2016
Curiosidades

Descricao (feita pelo podcast): “Naruhodo! € o podcast pra quem tem fome de
aprender: ciéncia, senso comum, curiosidades e desafios. Com o leigo curioso,
Ken Fujioka, e o cientista PhD, Altay de Souza.”

Faz parte de um Portal ou Grupo mais abrangente? Qual? Sim, parte da B9
Company, empresa de midia e produtora de podcasts.

Principais objetivos, motivacdes: A proposta do podcast é a de trazer respostas
as duvidas do cotidiano e do néo téo cotidiano assim, desenvolvendo um debate
entre ciéncia e sabedoria popular.

Presenca nos agregadores mais populares: ( x ) Podcasts Addicts ( x ) iTunes (
x ) Pocket Casts ( x ) Castbox ( x ) Google Podcasts ( x ) Spotify

Possui Spin-offs? Néao

Informagdes de contato: podcast@naruhodo.com.br (além das redes sociais do
programa e dos membros)

Equipe

Quantidade: 3 Género: 3 Masculino.

Escolaridade: P6s-doutorado completo (33,3%); Especializacéo (33,3%); Ensino
Superior completo (33,3%)

Areas de educacio formal: Ciéncias Exatas e da Terra (33,3%), Engenharias
(33,3%), Ciéncias Humanas (16,7%) e Engenharias (16,7%)

Profisséo:

Ken Fujioka: Publicitario; Empresario.

Altay Alves Lino de Souza: Pesquisador.

Reginaldo Cursino: Editor, operador e produtor de audio.



https://www.b9.com.br/shows/naruhodo/
mailto:podcast@naruhodo.com.br
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Episodios

Primeira publicac&o: 22 de agosto de | Ultima publicac&o: 20 de abril de 2020
2016

Numero de episodios: 230 Duracao média dos episodios:
13min39s (primeiros 6 meses) e
43min26s (Ultimos 6 meses).

Produtividade do canal: 5 episédios por més

Participacdo de convidados? Em quantos episddios? Sim, em 8 episodios
(9,4%) no total (3 durante os primeiros 6 meses, 5 durante os Ultimos 6 meses)

Possui quadros ou programas especiais? Sim.
Quadros: “Ciéncia & Senso Comum”, “Futeis & Uteis”, “Desapontando Estudos”,
“Desafio Naruhodo!”, “Rede Naruhodo”, “Rapidinhas do Naruhodo!”.

Financiamento / Parcerias

Tipos de financiamento: Apoio Coletivo e patrocinio de instituicdes e empresas

Tipo 1 (descrigcédo): Apoio coletivo através do Picpay
(https://picpay.me/naruhodopodcast)

Tipo 2: 25 episédios dos 84 foram patrocinados por empresas ou organizacoes,
dentre elas estdo a Alura, o Instituto Ayrton Senna, a Kopenhagen, a Unisinos, a
Promobit e a Samsung.

Tipo 3: Apoio coletivo pelo Apoia.se, onde tem 56 apoiadores e recebe 772 por
més (https://apoia.se/naruhodopodcast).

Interatividade (site, feeds e redes sociais)

Espaco para comentarios, criticas, duvidas, sugestdes e manifestacdes: No
site do podcast ndo espacgo para comentarios e quanto ao e-mail para contato,
pode-se encontra-los nas publicacdes dos primeiros episédios, mas este ndo esta
presente em nenhuma aba para contato ou nem na descri¢do dos episodios mais
recentes.

Que papel arelagcdo usuario-para-usuario desempenha? Tenta-se criar ou
sustentar uma comunidade on-line? Sem espaco para comentarios, ndo ha
interagcdo entre ouvintes no site, mas o podcast oferece acesso ao grupo fechado
no Telegram para aqueles que contribuem com doacgdes pelo PicPay, o que pode
ser uma maneira de sustentar uma comunidade propria, mas a partir da condicao
de apoio.



https://picpay.me/naruhodopodcast
https://apoia.se/naruhodopodcast
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Planejamento, execucédo e divulgacao de projetos para garantir a
interatividade: O quadro “Desafio Naruhodo!”; as perguntas dos ouvintes
pautando os episodios.

Oferece ajuda e instrucdes sobre como os usuarios podem dar feedback, ou
fazer perguntas? Nos primeiros episodios, 0s ouvintes eram incentivados a
mandar perguntas e feedback através do e-mail: podcast@naruhodo.com.br, mas
ISSO ndo parece acontecer mais.

Forma de contato com a equipe: podcast@naruhodo.com.br ou pelas redes
sociais (Facebook e Twitter) disponibilizados na aba “Equipe”.

Redes sociais (se houver): Twitter (@naruhodopodcast), pagina no Facebook
(https://www.facebook.com/naruhodopodcast) e SoundClound
(https://soundcloud.com/naruhodopodcast)

Como utiliza as redes sociais (participa ativamente? Divulgacéo de
episddios e projetos? Interacdo com ouvintes?):

O perfil @naruhodopodcast existe desde 22 de agosto de 2016 no twitter, possui
8.956 seguidores e 3,404 tweets. O perfil € utilizado para divulgar novos episédios
do canal (geralmente compartilhados do perfil da B9 Company), interagir com
ouvintes (principalmente por meio de retweets, ou seja, compartilhamento do que
0S ouvintes postam sobre o podcast), divulgar o método de apoio coletivo ao
podcast e as parcerias feitas com empresas e instituicoes.

A pagina no Facebook possui 4.073 curtidas e 4.177 seguidores. Ela € utilizada
principalmente para divulgar novos episddios do podcast, mas também
encontram-se algumas postagens com dicas de conteudo cientifico e educativo
relevantes.

Demais critérios de avaliagdo

Disponibilizam-se fontes para os dados citados nos episédios de podcast?
Como essas fontes se apresentam? Sim, séo disponibilizadas as referéncias
utilizadas na descricdo de 34 (40,5%) dos 84 episédios analisados.

Existem formas de buscar um assunto ou tema especifico no site? O site em
gue esta hospedado o podcast apresenta uma barra de pesquisa e é possivel
utiliza-la para busca um assunto especifico, mas a procura acontece em todo site,
resultando em publicacdes tanto do Naruhodo! quanto dos demais projetos da B9
Company.



mailto:podcast@naruhodo.com.br
mailto:podcast@naruhodo.com.br
https://www.facebook.com/naruhodopodcast
https://soundcloud.com/naruhodopodcast

163

APENDICE 3 - Questionario enviado aos divulgadores da equipe do SciCast
Podcast como ferramenta de divulgacao cientifica

Ola, car@ divulgador/a da ciéncia do Scicast,

Este questionario faz parte da pesquisa “Podcast como ferramenta de divulgagao
cientifica: um estudo de casos comparados” realizada como Trabalho de Conclusao
de Curso do Bacharelado em Biblioteconomia da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS). Esta pesquisa é de autoria de Amanda Schmidt Carvalho
gue conta com a orientacédo da Pra. Sonia Elisa Caregnato e do doutorando
Mauricio de Vargas Correa. O tempo de resposta aproximado do questionario € de 5
a 10 minutos.

O uso das informacdes oferecidas esta submetido a normas éticas em pesquisa. A
participacdo néo oferece risco ou prejuizo ao respondente. Se, no decorrer desta
pesquisa, o participante resolver ndo mais continuar, tera toda a liberdade de o
fazer, sem que isso lhe acarrete nenhum dano.

Caso vocé tenha quaisquer duvidas, sugestdes ou criticas quanto a este trabalho,
sinta-se livre para consultar a pesquisadora no e-mail schmidt.nanis@gmail.com.

Termo de Consentimento

Apos ter sido devidamente informado de todos os aspectos desta pesquisa e ter
esclarecido todas as minhas duvidas, concordo e dou meu consentimento para a
realizacdo da mesma:

a. Sim
b. Néo

ldentificac&o - dados demograficos
1. Nome:*

2. Género:*

a. Feminino
Masculino
Nao binario
Outro

ooo


mailto:schmidt.nanis@gmail.com
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3. Faixa etaria:*
a. Até 19 anos

entre 20e 24 anos
entre 25 e 29 anos
entre 30 e 39 anos
entre 40 e 49 anos
entre 50 e 59 anos
maior de 60 anos

@ *epoo00

4. Qual seu grau de escolaridade atual?*
a. ensino médio incompleto
ensino médio completo
ensino superior (bacharelado ou licenciatura) incompleto
ensino superior (bacharelado ou licenciatura) completo
mestrado incompleto
mestrado completo
doutorado incompleto
doutorado completo
pos-doutorado incompleto
pos-doutorado completo
k. Outro:

S@ e ao0C

— ——

5. Qual é a area da sua educacgéao formal? Escolha tantas quanto necessarias:*
a. Ciéncias Exatas e da Terra

Ciéncias Biologicas

Ciéncias da Saude

Ciéncias Agrarias

Ciéncias Sociais Aplicadas

Ciéncias Humanas

Linguistica, Letras e Artes

Engenharias

Outro:

Se@ e aoo00C

6. Além de podcaster, possui outra ocupagdo no momento?*
a. Sim
b. Nao

7. Em caso positivo, qual a sua ocupa¢do no momento?

8. Qual é a cidade e Estado onde vocé reside atualmente? *
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Vocé e o Scicast

Devido ao desdobramento do Scicast em demais programas recorrentes e especiais
e da existéncia do Portal Deviante, aqui se encontram algumas questdes para
esclarecer a participacdo de cada membro da equipe nessa rede de podcasts.

9. Em qual destes programas recorrentes vocé participa ou ja participou?*
Escolha tantos quantos forem necessérios:
a. Scicast
Scikids
Contrafactual
Spin de Noticias
Derivadas
Outro:

-0 a0 o

10.Em qual destes programas especiais vocé participa ou ja participou? Escolha
tantos quantos forem necessarios:*
a. Podcast SBN
b. Reimagine o Céancer
c. Outro:

11.Vocé participa ou ja participou de outros podcasts do Portal Deviante?*
a. Sim
b. Nao

12.Em caso positivo, de qual outro podcast do Portal Deviante vocé participa ou
ja participou?

Vocé e a Divulgacéo Cientifica

Entende-se por Divulgacao Cientifica a atividade que ocorre em contextos néo-
formais e tem como finalidade transmitir ou discutir conhecimentos cientificos
para/com uma audiéncia leiga. Encontram-se aqui questdes sobre a sua possivel
participacdo em outras atividades de divulgacéo cientifica além do Scicast.

13.Vocé patrticipa ou ja participou de algum outro podcast de divulgacéo
cientifica fora da rede do Scicast?*
a. Sim
b. Nao
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14. Antes de participar do Scicast, vocé ja havia se envolvido com atividades de
divulgacéo cientifica? *
a. Sim
b. Né&o

15.Em caso positivo, de que maneira (s) vocé divulgava ciéncia?

a. eutinha um blog e/ ou website sobre ciéncia

b. eu escrevia sobre ciéncia nas redes sociais
(Facebook/Twitter/Instagram/TikTok/outra)
eu tinha/participava de um canal de youtube sobre ciéncia
eu escrevia para revistas e/ou jornais e/ou livros sobre ciéncia
eu apresentava um programa na televisdo ou no radio sobre ciéncia
eu oferecia palestras/workshops sobre ciéncia
eu trabalhava em um museu/centro de ciéncia
eu participava de um projeto de divulgacao de ciéncia em escolas
Outro:

S@ " e a0

16.No presente momento, sem contar a sua participacdo no Scicast, vocé esta
divulgando ciéncia por outros meios/ plataformas? *

a. nao

b. sim, por um blog e/ ou website sobre ciéncia

c. sim, escrevendo sobre ciéncia nas redes sociais (Facebook/Twitter/
Instagram/TikTok/outra)
sim, eu tenho/ participo de um canal de youtube sobre ciéncia
sim, eu escrevo para revistas e/ou jornais e/ou livros sobre ciéncia
sim, eu apresento um programa na televisao ou no radio sobre ciéncia
sim, eu ofereco palestras/ workshops sobre ciéncia
sim, eu trabalho em um museu/ centro de ciéncia
sim, eu participo de um projeto de divulgacéo de ciéncia em escolas
j. Outro:

@ oo

17.0 que o/a motiva a divulgar a ciéncia?

Muito obrigada!
Ao responder esse guestionario, vocé contribuiu para minha pesquisa e para a
producdo de conhecimento sobre a divulgacao cientifica no Brasil.

E-mail:



167

Caso deseje receber o link para download dos resultados da pesquisa “Podcast
como ferramenta de divulgagao cientifica: um estudo de casos comparados” quando
este estiver disponivel, basta deixar seu endereco de e-mail abaixo.



