UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO
CURSO DE JORNALISMO

ALNILAM ORGA MARROQUIN

INSERGAO DOS EGRESSOS DO CURSO DE JORNALISMO
DA FABICO/UFRGS NO MERCADO DE TRABALHO

PORTO ALEGRE
2020



ALNILAM ORGA MARROQUIN

INSERGAO DOS EGRESSOS DO CURSO DE JORNALISMO
DA FABICO/UFRGS NO MERCADO DE TRABALHO

Trabalho de concluséo de Curso apresentado
a Faculdade de Biblioteconomia e
Comunicagdo da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul como requisito parcial a
obtencgao do grau de Bacharel em Jornalismo.

Orientador: Prof. Dr. Marcelo Ruschel Trasel

PORTO ALEGRE
2020



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
Reitor: Prof. Dr. Carlos André BulhOes Mendes

Vice Reitora: Profa. Dra. Patricia Helena Lucas Pranke

FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICA(;AO
Diretora: Profa. Dra. Karla Maria Muller
Vice Diretor: Profa. Dra. llza Maria Tourinho Girardi

DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO
Chefe: Profa. Dra. Enoi Dagé Liedke
Chefe Substituto: Prof. Dr. Marcelo Ruschel Trasel

COMISSAO DE GRADUACAO DO CURSO DE JORNALISMO

Coordenador: Prof. Dr. Felipe Moura de Oliveira
Coordenador Substituto: Prof. Dr. Flavio Porcello

CIP - Catalogagao na Publicagéo

Marroquin, Alnilam Orga

Insercgdo dos egressos do Curso de Jornalismo da
Fabico/UFRGS no mercado de trabalho / Alnilam Orga
Marroquin. -- 2020.

83 f. f.

Orientador: Marcelo Ruschel Trésel.

Trabalho de conclusédo de curso (Graduacédo) --
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade
de Biblioteconomia e Comunicacdo, Curso de Jornalismo,
Porto Alegre, BR-RS, 2020.

1. Jornalismo. 2. Egresso. 3. Mercado de trabalho.
4. Jornalista. 5. UFRGS. I. Tréasel, Marcelo Ruschel,
orient. II. Titulo.

Elaborada pelo Sistema de Geracdo Automatica de Ficha Catalografica da UFRGS com os
dados fornecidos pelo(a) autor(a).



ALNILAM ORGA MARROQUIN
INSERCAO DOS EGRESSOS DO CURSO DE JORNALISMO
DA FABICO/UFRGS NO MERCADO DE TRABALHO

Aprovado em:

Trabalho de Conclusdo de  Curso
apresentado a Faculdade de Biblioteconomia
e Comunicagao da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul como requisito parcial a
obtencao do grau de Bacharel em Jornalismo.

de de 2020

BANCA EXAMINADORA:

Prof. Dr. Marcelo Ruschel Trasel — UFRGS

Orientador

Profé. Dr2. Marcia Benetti — UFRGS

Orientadora

Prof. Dr. Felipe Moura de Oliveira — UFRGS

Orientador

PORTO ALEGRE

2020



AGRADECIMENTOS

Agradeco, primeiro de tudo, a minha familia, que me deu todas as condi¢des
para que eu pudesse estar aqui, me formando em uma universidade publica de
exceléncia. Ao meu pai, minha méae e meus dois irmaos, expresso aqui minha gratidao
por sempre apoiarem meus caminhos tortuosos, mas desimpedidos.

Agradeco a UFRGS e a todas as experiéncias que tive nela, que me puseram
em um rumo bem diferente do qual eu entrei trilhando. Que a universidade publica
receba seu devido valor e possa se desvencilhar de quaisquer intervencdes politicas
externas para cumprir seu papel de formar cidadaos e profissionais completos, com a
autonomia que Ihe foi dada desde a redemocratizagao. Que a profissao do jornalista
siga livre, sem amarras. Que assim seja, para que os profissionais de jornalismo
formados por essa instituicdo possam transformar o mundo, se apropriando das
ferramentas digitais e fisicas que lhes forem pertinentes. Que os jornalistas percebam
sempre o potencial transformador neles, passivel de leva-los a desbravar qualquer

area da comunicacgao e além.



RESUMO

O objetivo principal deste trabalho é fornecer dados para refletir sobre a insercdo do
jornalista no mercado de trabalho. Para tal, aplicou-se um questionario a 271 egressas
e egressos do curso de jornalismo da Faculdade de Comunicagao e Biblioteconomia
(FABICO) da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), formadas e
formados entre 2014 e 2019. Como os profissionais egressos do curso de jornalismo
da FABICO/UFRGS formados entre 2014 e 2019 estdo inseridos no mercado de
trabalho? Relacionamos, do inicio ao fim deste trabalho, o ensino formal de Jornalismo
e a pratica profissional do jornalista, tentando responder este anseio. Com 73
respostas validas, verificou-se na amostra obtida que os jornalistas estao trabalhando
majoritariamente em veiculos de comunicagdo nado jornalisticos, dentre outros
resultados importantes para entender a inser¢gdo dos jornalistas no mercado de

trabalho.

Palavras-chave: Jornalismo; Egresso; Mercado de Trabalho; Jornalista; UFRGS.



ABSTRACT

The main objective of this work is to provide data to think about the insertion of the
journalist in the job market. To this end, a questionnaire was applied to 271 graduates
of the journalism course at the Faculdade de Biblioteconomia e Comunicagéo
(FABICO) of the Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), whose
graduation ocurred between 2014 and 2019. How the professionals who graduated at
the FABICO/UFRGS journalism course formed between 2014 and 2019 are inserted
in the job market? From the beginning to the end of this work, the formal teaching of
Journalism and the professional practice of the journalist are related, trying to answer
this desire. With 73 valid responses, it was found in the sample obtained that journalists
are working mostly in non-journalistic communication vehicles, among other important

results to understand the insertion of journalists in the job market.

Keywords: Journalism; Graduate; Job Market; Journalist; UFRGS.
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1 INTRODUGAO

Ao graduar-se em jornalismo, pretende-se, a nivel nacional, que o egresso do
curso tenha as aptidées necessarias para atuar profissionalmente como jornalista.
Essa ideia esta presente nas Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN) mais recentes
do curso de graduagao em Jornalismo, a Resolugao n° 1, de 27 de setembro de 2013,

do Ministério da Educacao:

Art. 5° O concluinte do curso de Jornalismo deve estar apto para o
desempenho profissional de jornalista, com formagédo académica generalista,
humanista, critica, ética e reflexiva, capacitando-o, dessa forma, a atuar como
produtor intelectual e agente da cidadania, capaz de responder, por um lado,
a complexidade e ao pluralismo caracteristicos da sociedade e da cultura
contemporéneas, e, por outro, possuir os fundamentos tedricos e técnicos
especializados, o que lhe proporcionara clareza e seguranga para o exercicio
de sua fungdo social especifica, de identidade profissional singular e
diferenciada em relagéo ao campo maior da comunicagéo social. (MEC, 2013,

p. 2)

E interessante a distingdo feita, ao final do artigo 5° dessa resolucéo, da
identidade profissional singular do jornalista dentre os outros profissionais de
comunicacao social, em razao de sua fungao social especifica, relacionada a ser um
produtor intelectual e agente da cidadania. Considerando a area de comunicagao
social composta pelas habilitagdes de Cinema e Audiovisual, Jornalismo, Relagdes
Publicas, Publicidade, Editoragdo e Radialismo (MEDITSCH, 2014), podemos
identificar o esforco das DCNs de 2013 para encaminhar o jornalista para um rumo
proprio, distinto das outras habilitagdbes da Comunicagao Social. No entanto, &€ muito
bem colocado no artigo 4°, precedente a este citado, a versatilidade que o mercado
de trabalho e as situagdes da vida profissional podem exigir do egresso de jornalismo,

especialmente nos itens de V a VIII, destacados a seguir:

Art. 4° A elaboragéo do projeto pedagogico do curso de bacharelado em
Jornalismo devera observar os seguintes indicativos:

| - formar profissionais com competéncia tedrica, técnica, tecnoldgica, ética,
estética para atuar criticamente na profissdao, de modo responsavel,
produzindo assim seu aprimoramento;

Il - enfatizar, em sua formagao, o espirito empreendedor € o dominio
cientifico, de forma que sejam capazes de produzir pesquisa, conceber,
executar e avaliar projetos inovadores que respondam as exigéncias
contemporaneas e ampliem a atuagado profissional em novos campos,
projetando a fungéo social da profissdo em contextos ainda ndo delineados
no presente;

lll - orientar a formagdo tedrica e técnica para as especificidades do
jornalismo, com grande ateng&o a pratica profissional, dentro de padrdes



internacionalmente reconhecidos, comprometidos com a liberdade de
expressao, o direito a informacgao, a dignidade do exercicio profissional e o
interesse publico;

IV - aprofundar o compromisso com a profissdo e os seus valores, por meio
da elevagcdo da autoestima profissional, dando énfase a formagédo do
jornalista como intelectual, produtor e/ou articulador de informagdes e
conhecimentos sobre a atualidade, em todos os seus aspectos;

V - preparar profissionais para atuar num contexto de mutagao tecnoldgica
constante no qual, além de dominar as técnicas e as ferramentas
contemporaneas, € preciso conhecé-las em seus principios para transforma-
las na medida das exigéncias do presente;

VI - ter como horizonte profissional o ambiente regido pela convergéncia
tecnolégica, em que o jornalismo impresso, embora conserve a sua
importancia no conjunto midiatico, ndo seja a espinha dorsal do espago de
trabalho, nem dite as referéncias da profisséao;

VII - incluir, na formacao profissional, as rotinas de trabalho do jornalista em
assessoria a instituigdes de todos os tipos;

VIIl - atentar para a necessidade de preparar profissionais que possam
exercer dignamente a atividade como autdnomos em contexto econémico
cuja oferta de emprego n&o cresce na mesma proporgao que a oferta de mao-
de-obra;

IX - instituir a graduagdo como etapa de formagéao profissional continuada e
permanente. (MEC, 2013, p. 2)

Ao final da resolugdo, no artigo 16, a “insergéo profissional alcangada pelos
alunos egressos do curso” (MEC, 2013, p. 8) figura entre os oito critérios listados,
dentre outros ndo desenvolvidos, a serem analisados como forma de avaliagao
institucional dos cursos de Jornalismo. Nao fica claro, no entanto, como a insercao
profissional poderia ser avaliada. Esta resolucao, de 2013, daria inicio a uma série de
mudangas institucionais nos cursos de Jornalismo do pais, dentre eles o curso da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), no qual ingressei em 2016.

O curso de Jornalismo da UFRGS, que hoje integra a Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicacéo (FABICO), foi criado em 1952. A Unidade FABICO é
composta pelo Departamento de Ciéncia da Informagao, que oferece os cursos de
Biblioteconomia, Museologia e Arquivologia, e pelo Departamento de Comunicagéo,
que oferece os cursos de Jornalismo, Relagdes Publicas e Comunicagao Social —
Publicidade e Propaganda. Até 2016, os trés cursos do Departamento de
Comunicacgao eram regidos conforme o Curriculo Minimo do Curso de Comunicagao
Social, fixado pela Resolugdo N° 002, de 24 de janeiro de 1984, do Ministério de
Comunicagédo (MEC), e seus desdobramentos legais, sendo todos considerados
habilitacbes da Comunicacdo Social e possuindo um Tronco Comum entre si
(MOURA, 2008).

No entanto, em dezembro de 2016, seguindo as novas Diretrizes Curriculares

Nacionais instituidas em 2013 para os cursos de graduagdao em Jornalismo, a
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Comisséo de Graduacado em Jornalismo (COMGRAD/JOR) publicou o novo Projeto
Pedagogico do Curso de Graduacdo em Jornalismo. Neste documento, o curso de
Jornalismo da instituicdo teve o nome oficialmente alterado de Comunicacao Social —
Jornalismo para Jornalismo. No subcapitulo 4.1 do Projeto Pedagdgico, de titulo “A
realidade do jornalismo contemporaneo” (FABICO, 2016), é feito um conciso resumo
das mudancas ocorridas desde 1984 para ilustrar com mais clareza o impacto das
transformacgdes pelas quais passara o Jornalismo nestes 30 anos.

No curriculo de 1984, apenas uma disciplina de Introducéo a Informatica era
oferecida, com enfoque generalista, ministrada pelo Departamento de Informatica a
varios cursos da UFRGS. Nesse contexto, os recursos digitais estavam restritos as
oficinas das grandes empresas, € 0s equipamentos para trabalho jornalistico eram
‘maquinas de escrever, gravadores com fita cassete, cAmeras de video em VHS e
maquinas fotograficas com filmes” (FABICO, 2016, p.10). Embora o pesquisador Jodo
Canavilhas e muitos outros ja prenunciassem o surgimento de uma nova linguagem

para o jornalismo no final do século XX, quando afirmava que

[...] o jornalismo na web pode ser muito mais do que o actual jornalismo
online. Com base na convergéncia entre texto, som e imagem em movimento,
o0 webjornalismo pode explorar todas as potencialidades que a internet
oferece, oferecendo um produto completamente novo: a webnoticia
(CANAVILHAS, 1999, p. 01)

As mudancas institucionais comegaram apenas em 2009, quando disciplinas
relacionadas ao digital foram incluidas no curriculo de Comunicagdo Social, sendo
elas Comunicagdo na Web, Cibercultura e, especificamente para a habilitagao
Jornalismo, Webjornalismo. As novas DCNs, de 2013, tém, entre suas competéncias

pragmaticas desejadas dos egressos, as demandas de

n) dominar linguagens midiaticas e formatos discursivos, utilizados nos
processos de produgdo jornalistica nos diferentes meios e modalidades
tecnoldgicas de comunicagao;

0) dominar o instrumental tecnolégico — hardware e software — utilizado na
produgéo jornalistica; (MEC, 2013, p. 4)

Respondendo a estas necessidades, a Comissao de Graduacao em Jornalismo
identifica, no Projeto Pedagogico de 2016, a situagcao de convergéncia de midias atual,

apontando que
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As narrativas ndo se limitam a um unico formato midiatico, precisando atender
as demandas da convergéncia e da distribuicdo de contetdos simultaneos
em formatos multiplataforma. Os produtos jornalisticos estdo em constante
elaboracao e distribuicao: durante 24 horas por dia ao longo dos sete dias da
semana. O profissional jornalista, além de ser extremamente agil em relagéo
ao ritmo de produgao das noticias, precisa também ser polivalente em relagao
as suas fungdes. (FABICO, 2016, p. 11-12)

Além disso, o documento indica aprendizados imprescindiveis para a

manutengao da relevancia do jornalista neste cenario, ja que

Uma realidade da qual ndo se pode escapar € a de que novas fungdes sao
atribuidas ao jornalista, dentre as quais se destacam: a) a curadoria, diante
de um volume imenso de informagdes que circulam através das redes digitais;
b) a pesquisa em bases de dados, que permite um tipo de apuragdo que
utiliza técnicas de mineracao para a descoberta de informacdes valiosas em
bancos de dados. (FABICO, 2016, p. 12)

Na pratica, porém, o curriculo de disciplinas Obrigatérias sofre poucas
alteragbes estruturais, tendo em vista os trechos supracitados em razdo das
“‘demandas da convergéncia e da distribuicdo de conteudos simultdneos em formatos
multiplataforma” (FABICO, 2016, p. 11). O curriculo mantém as cadeiras
Telejornalismo (I, 1l e Ill), Radiojornalismo (I, Il e Ill) e Ciberjornalismo (I, Il e IlI)
apartadas uma das outras. As palavras “convergéncia”, “convergente”, “multimidia” e
“‘multiplataforma” aparecem apenas nas sumulas das cadeiras de Ciberjornalismo |,
Fotojornalismo II, Ciberjornalismo Ill, Gestdo em Jornalismo e Laboratério de
Jornalismo Convergente. Ja a pesquisa em base de dados, tida como fungéo “da qual
nao se pode escapar’, aparece apenas uma vez no curriculo, como jornalismo de
dados, no curriculo de Ciberjornalismo Il; e a curadoria ndo é mencionada em
nenhuma sumula. A grade curricular de disciplinas obrigatérias, datada de 2016, pode
ser conferida ao final deste trabalho, no Anexo I.

O que pretendemos aqui nao é realizar uma critica vazia ao modo como esta
organizado o curriculo do curso, ignorando todos os esforgcos dos professores da
Comisséo de Graduagao em Jornalismo ao criar o Projeto Pedagdgico do Curso de
Jornalismo, em 2016. Nao pretendemos, tampouco, ignorar a posi¢ao de exceléncia
do ensino da UFRGS, universidade na qual estou estudando ha mais de quatro anos
e que foi eleita, em 2019, a primeira colocada na categoria cursos de Comunicacgao
no Ranking Universitario da Folha (UFRGS, 2019), classificag&o que envolve o curso

de Jornalismo e Relagdes Publicas. Pelo contrario, as mudangas de curriculo que
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ocorreram em 2016 podem ter sido impulsionadoras deste destaque em 2019, como
vemos no grafico abaixo. Os indicadores do ranking sao: Ensino, Pesquisa, Mercado

de Trabalho, Inovacéao e Internacionalizagao.

Figura 1 — Série historica de 2014 a 2019 do desempenho da UFRGS
na categoria cursos da Comunicagédo no Ranking Universitario da Folha.

Série Historica

[]

Ano: 2019
Posicdo: 1°
2
iE.
E 3
2
2014 2015 2016 2017 2018 2019
Ano Edicdo

Fonte: Painel de qualidade dos cursos de graduacgao, no site da UFRGS.
Disponivel em: bit.ly/3jeATWF.

Partindo do pressuposto de que tratamos aqui de um curso de jornalismo com
qualidade comprovada, inclusive pelo viés do mercado de trabalho, levado em
consideragao no Ranking da Folha, gostariamos de incentivar a reflexao sobre a
percepgcdo da importancia do curso para o futuro profissional do egresso. Uma
possivel falta de adequacao da profissdo com o ensino formal ndo é exclusividade do
curso de jornalismo da FABICO/UFRGS, nao é regional ou nacional. Em Portugal, o

mesmo problema foi identificado ha mais de dez anos:

O distanciamento entre o Ensino Superior e 0 mercado de trabalho ndo é uma
novidade e as divergéncias tém sido uma constante ao longo da historia:
enquanto a universidade aprofundava as discussdes sobre ética e
objectividade, o mercado exigia “cachas”; enquanto a universidade procurava
ensinar um discurso jornalistico mais rico e variado, o mercado impunha
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regras que tornassem a produgdo noticiosa mais rapida. (CANAVILHAS,
2009, p. 50)

No uso das ferramentas que a Comissdo de Graduagao em Jornalismo
(COMGRAD/JOR) ja possui, dentre elas o Projeto Pedagdégico do Curso, acontece um
movimento de adequacao, retorno, analise e readequacao do curso de Jornalismo
desde 2017. Esta pesquisa, trazendo a percepgao de egressos em relagdo ao ensino
do curso, pode auxiliar especificamente na etapa do retorno, ao entregar a
COMGRAD/JOR um material rico de dados objetivos e subjetivos sobre a insergao
profissional do jornalista e sua relagdo com o ensino formal obtido na UFRGS. Afinal,
em 2013 as DCNs ja foram bem claras, ao dizer que a elaboragcdo do projeto
pedagogico do curso deveria “atentar para a necessidade de preparar profissionais
que possam exercer dignamente a atividade como autbnomos em contexto econémico
cuja oferta de emprego nao cresce na mesma proporc¢ao que a oferta de mao-de-obra”
(MEC, 2013, p.2).

Contraditoriamente, as DCNs nasceram velhas, inadequadas as mudancas
estruturais nas relagdes de trabalho que vinham se consolidando a época (FACCIN;
FERREIRA, 2018, p. 34), agravadas pelo emergente uso de redes sociais como
instrumento do jornalismo e da comunicagao social. Observa-se, entdo, o quanto os
jornalistas precisam buscar subsidios para potencializar sua carreira profissional fora
do curriculo formal do ensino de Jornalismo, fato que aconteceu comigo e que é

relatado por muitos outros jornalistas nos resultados desta pesquisa, no Apéndice A.

1.1 UMA ESCOLHA BASEADA EM VIVENCIAS

Estar inserido no mercado de trabalho nunca foi um problema para pessoas
com o meu perfil. Falando sobre mim, autor desta pesquisa: sou homem, branco, meu
pai € minha mae sido casados, ambos tém ensino superior completo e pos
graduacgdes, estudei em um colégio particular de alta exigéncia durante o ensino
fundamental e ensino médio inteiros para, um ano apds sair do ensino médio,
ingressar na UFRGS, universidade publica. Detenho muitos privilégios que permitiram
meu contato desde crianca com computadores, de modo que desenvolvi bem meu
inglés dentro e fora do ensino formal, passei a pesquisar e usar softwares de edigao

de imagens, video e som, e, ao entrar na concorréncia por vagas de comunicagao,
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tanto de estagio quanto efetivas, no mercado de trabalho, sinto que minhas
habilidades vieram muito menos da academia e muito mais do que fiz para além dela.
Senti a necessidade de reconhecer minha posi¢do de privilégio, pois foi um fator
decisivo nas reflexdes que tive ao longo da faculdade sobre a diferenca entre o
profissional de jornalismo que estou me tornando e o profissional de jornalismo que é
esperado do egresso do curso. Assim, escolhi 0 assunto mercado de trabalho dos
jornalistas egressos da FABICO/UFRGS para a pesquisa deste trabalho de conclusao
de curso por entender que meu lugar de fala, minha condi¢ao social e toda bagagem
intelectual que adquiri fora do ambiente académico nao representam,
necessariamente, a média das experiéncias dos egressos do curso. Usamos aqui o

conceito de lugar de fala de Djamila Ribeiro (2019), no qual

[...] entendemos que todas as pessoas tém lugares de fala, pois
estamos falando de localizagéo social. E, partir disso, € possivel debater e
refletir criticamente sobre os mais variados temas presentes na sociedade. O
fundamental é que individuos pertencentes ao grupo social privilegiado em
termos de locus social consigam enxergar as hierarquias produzidas a partir
desse lugar, e como esse lugar impacta diretamente a constituigdo dos
lugares de grupos subalternizados. (RIBEIRO, 2019, p. 85)

Pessoas que ndo tiveram as mesmas oportunidades que eu podem acabar
formando-se no curso de jornalismo da FABICO/UFRGS sem subsidios suficientes
para seguirem trabalhando com jornalismo, ou sequer na area de comunicagao. Este
fato desvirtuaria o sentido de ser do curso, que, segundo Petrarca (2007, p.121) no
principio, mesmo no Brasil, foi construido para formar profissionais qualificados na
execucao de técnicas de jornalismo.

Feita esta introducao, vou me aprofundar no porqué da escolha deste tema, a
partir de uma breve apresentagao da minha trajetéria académica e profissional. Nasci
e morei em Porto Alegre até os 17 anos, sem nunca exercer atividade profissional e
com pouco conhecimento, mas com interesse, sobre o que faz o jornalista na pratica.
Em 2014, quando ingressei no curso de graduagao em jornalismo da Universidade de
Passo Fundo (UPF) e passei a morar em Passo Fundo, entrei em contato com o
ensino do fazer jornalistico na pratica, com um curriculo técnico e pratico, voltado para
o0 mercado de trabalho. Me identifiquei bastante com os softwares de edicdo,
tratamento e criagdo de imagem, video e audio da Adobe. Embora tenha aprendido
apenas o basico sobre o funcionamento deles durante o ano em que permaneci na

UPF, pesquisar e estuda-los por conta propria se tornou um hobby para mim. Ao sair
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da universidade, tive acesso aos softwares por meio de uma assinatura paga
mensalmente pelos meus pais.

Ao voltar para Porto Alegre em 2015 para cursar Ciéncias Econbémicas na
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS), pude continuar estudando os
softwares em meu tempo livre. Quando consegui uma bolsa no setor de administragéo
da Faculdade de Odontologia da UFRGS, no segundo semestre de 2015, exerci meu
conhecimento auxiliando os bolsistas do setor de comunicagao, cuja sala era no
mesmo andar.

Em 2016, fiz o vestibular novamente, agora para entrar no curso de graduagao
em Comunicagao Social — Habilitagdo em Jornalismo da UFRGS. Consegui ingressairr,
mas me decepcionei com o foco do ensino dado pela instituicdo aos estudantes de
jornalismo. Vindo da UPF, faculdade comunitaria onde a base era o ensino pratico da
funcdo do jornalista, a metodologia de um ensino mais tedrico me fez repensar meu
papel enquanto futuro profissional de jornalismo.

Do inicio da faculdade até hoje, tive trés experiéncias como bolsista ou
estagiario, alguns freelances como designer e um emprego com carteira assinada. Na
primeira bolsa de extensdo da UFRGS, entrei numa vaga de estudante de jornalismo:
fiz a diagramagao de um folder e de um jornal impresso, o redesign do logo do projeto
de extensao e atuei na gestao das redes sociais do projeto, publicando principalmente
fotos e imagens editadas. A seguir, entrei em uma bolsa financiada pela FAURGS,
também voltada para estudantes de jornalismo: atuei cumprindo fungdes de designer,
jornalista, assessor de imprensa e gestor de conteudo para redes sociais, criando
imagens, gifs, infograficos, bem como capturando, editando, tratando e animando
fotos e videos. Viajavamos a trabalho por municipios do Rio Grande do Sul, de modo
que eu cheguei a ter em uma mesma planilha do Microsoft Excel tabelas com contatos
de jornais locais gauchos para enviar releases de noticias e tabelas para fazer o
planejamento de conteudo para as redes sociais do projeto. Resumiria minha fungao
nesta segunda bolsa como assessor de comunicagao, embora constasse no contrato
bolsista de jornalismo. Estagiei, entdo, na area de criagdo de uma agéncia de
publicidade, respondendo a um anuncio que procurava por estudantes de Design ou
Publicidade e Propaganda. Atuei principalmente como designer para pecas (imagens
editadas) nos formatos padrées de redes sociais como Facebook, Instagram e
Whatsapp e como analista de envio de newsletters para clientes. Hoje, tenho um

vinculo de trabalho celetista como Assistente de Marketing e Comunicagédo numa
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empresa Construtech, ou seja, uma StartUp que, em linhas gerais, produz tecnologia
para o ramo de construcao, reforma e decoragao. Dentre minhas fungdes e tarefas,
estdo: escrever roteiros, editar e pds-produzir videos, publicitarios e institucionais;
criar motion graphics; realizar o planejamento de conteudo para publicagao nas redes
sociais e, as vezes, criar as pecgas graficas para publicagdo no Instagram e Facebook;
escrever conteudo técnico da area para publicagao em blogs; atuar como designer ao
formular um Manual de Identidade Visual e um Guide Digital para a empresa; e outras
mais.

Decorridos oito semestres da faculdade de graduagédo em Jornalismo, percebo
varias divergéncias entre a teoria académica e a pratica profissional. Vejo que o
conhecimento tedrico e pratico que adquiri exclusivamente na faculdade servem
pouco para um profissional médio da area para qual estou me encaminhando, mais
associada ao design, publicidade e marketing, da qual me aproximei a partir de meus
conhecimentos externos a faculdade. Todavia, também tenho a impressao de que
tanto a ética e pensamento critico jornalisticos, quanto questdes referentes a
objetividade, clareza e coesé&o de ideias, gramatica e semantica de meus textos, s&o
um diferencial enquanto profissional de comunicagdo. Me incomoda, no entanto, que
eu tenha tido que buscar tanto conhecimento fora da faculdade para construir esse
profissional de comunicagdo mais completo. A partir dessa perturbacao, surge a
duvida: o que esta sendo ensinado no curso de graduagdo em jornalismo da
FABICO/UFRGS satisfaz as expectativas que o mercado de trabalho impde aos
jornalistas recém-formados, a partir do ponto de vista dos proprios egressos?

A presente pesquisa pretende dar respostas possiveis a essa duvida, ao
convidar 271 egressos do curso de jornalismo da FABICO/UFRGS formados entre
2014 e 2019 a responderem um formulario que relaciona sua percepgao sobre o
ensino de sua graduagao em jornalismo e as atividades que exercem em seu trabalho.
A partir das respostas obtidas, sera criada uma base de dados que pode servir de
referéncia para comparacgdes futuras de migracéo de jornalistas formados para outras
areas da comunicacdo para além do jornalismo tradicional. Poderei discutir, pelo
confronto dos resultados com conceitos possiveis do jornalismo extraidos de
referenciais teodricos, da legislagao profissional propria da profissdo e do projeto
pedagogico do curso de graduagado em jornalismo da UFRGS, a fungéo idealizada e
a funcao real do jornalista formado. Talvez possa, ainda, tragar perfis para as e os

jornalistas recém-formados da FABICO, a partir da pesquisa com esse grupo
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amostral. Esse recorte € necessario para fins da analise da fungdo e do emprego do
jornalista no contexto socioeconémico recente.

Esta pesquisa pode suscitar reflexdes sobre o ensino do jornalismo e sua
relagdo com as necessidades do mercado de trabalho. Afinal, o jornalista foi
considerado um profissional da comunicagao social durante mais de 30 anos. Agora,
justamente quando a cultura de convergéncia, como explica Bredarioli (2015, p. 54),
“aponta para a necessidade de apropriacdo e ressignificagdo de conceitos e pré-
conceitos e para a necessidade premente de uma nova alfabetizagao dos estudantes”,
precisamos discutir a fungao do jornalista recém-formado.

Ao analisar o estado da arte da pesquisa em jornalismo do Brasil, de 2000 a
2010, tendo como referéncia a producéao cientifica publicada nas revistas nacionais

durante o periodo, Aline Strelow conclui, dentre outros apontamentos, que

Embora tenha crescido o interesse pelo estudo das rotinas produtivas, a
pesquisa em jornalismo no Brasil segue com escassa relagdo com o mercado
de trabalho. Intensificar essa relagao para fazer valer a pratica cientifica € um
dos principais desafios os quais precisamos nos impor. (STRELOW, 2011, p
88)

Em suma, ao questionar jornalistas egressos da FABICO/UFRGS sobre sua
insergao no mercado de trabalho e a relagdo desse posicionamento com a graduagao
em Jornalismo, pretendemos realizar uma pesquisa sobre o mercado de trabalho do
jornalista. Relacionamos, do inicio ao fim deste trabalho, o ensino formal de

Jornalismo e a pratica profissional do jornalista, tentando responder este anseio.
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2 O PROFISSIONAL DE JORNALISMO

Por que o jornalismo existe? Para Kovach e Rosenstiel (2004), a maior
finalidade do jornalismo € prover aos cidadaos a informagdo de que precisam para
terem liberdade e se autogovernarem. Contudo, como os préprios autores
reconhecem, uma resposta generalista a questao ‘para que serve o jornalismo?’ nao
€ aceitavel frente a um publico cada vez mais cético, em meio a um contexto
tecnoldégico onde qualquer pessoa “pode ‘proclamar’ que esta ‘fazendo jornalismo’ e
no qual as regras do oficio sdo ‘espanadas e redefinidas, e as vezes abandonadas™
(REGINATO, 2020). Sendo assim, Reginato (2020) fez uma extensa pesquisa para
responder quais as finalidades do jornalismo. Em sua tese de doutorado, a autora
chegou a uma proposta de 12 finalidades que o jornalismo tem a cumprir na

sociedade:

a) informar de modo qualificado; b) investigar; c) verificar a veracidade das
informacgdes; d) interpretar e analisar a realidade; e) fazer a mediagéo entre
os fatos e o leitor; f) selecionar o que é relevante; g) registrar a histéria e
construir memaria; h) ajudar a entender o mundo contemporaneo; i) integrar
e mobilizar as pessoas; j) defender o cidadao; k) fiscalizar o poder e fortalecer
a democracia; |) esclarecer o cidaddo e apresentar a pluralidade da
sociedade. (REGINATO, 2016)

Sobre o primeiro item da lista de Reginato (2020), “informar de modo
qualificado”, a autora levantou dois caminhos possiveis de interpretacdo sobre o ato
de informar: como um processo finalistico, com um fim em si préprio, sem necessidade
de explicagao; ou como um processo qualificado, que cumpre certas exigéncias para
chegar ao seu patamar, distinguindo, assim, a informagdo comum da informagéo
jornalistica.

Apesar dos dois caminhos apresentados, a autora conclui que n&o € o bastante
afirmar que o papel do jornalismo é “informar”, e sim que o jornalismo deve informar
de modo qualificado. Reginato (2020) cita, entdo, cinco atributos que elevam o grau
de uma informacgéo para uma informacéo jornalistica, ou seja, o oficio do jornalista. A
informacédo jornalistica necessita ser verificada. Lisboa (2012) destaca a
pressuposi¢ao de credibilidade que o leitor atribui ao conteudo jornalistico. Cria-se a
expectativa de que um rigoroso processo de edi¢ao e verificagao tenha sido feito sobre

o conteudo, que deve ser verdadeiro. Franciscato (2003) ressalta, também, a
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apuracao rigorosa da informagao como tarefa primordial do jornalismo, que nao pode
ser terceirizada.

Além disso, a informagao precisa ser relevante. A producgao jornalistica devera
contar com critérios de relevancia, que serao de ordens diversas: culturais,
organizacionais, institucionais, de acordo com os valores-noticia de referéncia
(REGINATO, 2020, p. 48). Esse fator de relevancia dialoga também com o conceito
de gatewatcher de Bruns (2005), no qual o jornalista faria a “observagao dos portdes
de saida de veiculos noticiosos e outras fontes, de modo a identificar o material
importante assim que ele se torna disponivel” (BRUNS, 2005, p. 17).

A informacéo jornalistica deve ser contextualizada. Afinal, como afirma Dines
(2009), o conhecimento perde seu valor quando fragmentado e desorganizado, sem
uma contextualizagdo. O que é acentuado com o grande volume de informagao que
circula hoje, de modo que é insuficiente para o jornalista apenas coletar informacdes
de fontes e transforma-las em noticia, agora ele também faz a curadoria,
contextualizacdo e explicagao dessas informacdes (CANAVILHAS apud SPECHT,
2015).

Além disso, € essencial que a informagéo seja plural. Pluralidade de fontes
(KARAM, 1997), de vivéncias de outras comunidades, pessoas de outros géneros,
etnias, sexualidades diferentes da nossa (SCHUDSON, 2008, p. 174)

Por ultimo, mas ndo menos importante, a informag&o jornalistica deve ser
envolvente. Ou seja, enquanto se preocupa em verificar a veracidade dos fatos,
manter suas informacgdes relevantes, contextualizar o que é dito com outras
informacdes pertinentes e buscar a pluralidade de fontes e pontos de vista, o jornalista

deve construir narrativas que envolvam seu publico.

Tendo em vista que a informagéo deve captar o leitor, em meio a tantas
informagdes circulando, as matérias devem ser atrativas e interessantes e os
titulos, por exemplo, tdo importantes para o acesso dos leitores as matérias
via sites de redes sociais, devem ser exatos e conter a informagéo necessaria
para a compreenséao do fato. Na qualificagcdo da informacéao esta o primor da
linguagem (na composi¢cdo de texto e imagem) e a fruicdo estética.
Jornalismo nao precisa ser “sisudo” e “chato”, mas precisa saber para que
serve e o0 que o leitor espera dele. (REGINATO, 2020, p. 50)

Kovach e Rosenstiel (2004) consideram que, no século XXI, a profissao de
jornalista enfrenta a maior ameaga de todas: o jornalismo de mercado, a cada

momento mais dissociado da nogao de responsabilidade civica. Segundo os autores,
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sdo trés os grandes impulsionadores deste afastamento do jornalismo da construgéo
da cidadania. O primeiro motivo é a natureza das novas tecnologias, pela dissociagao
do jornalismo com a comunidade, no sentido civico e politico, que foram
proporcionadas pela perda de nog¢des geograficas, que foram expandidas e
viabilizadas pela internet. O segundo impulsionador seria a globalizagdo, pela
mudanca nas noc¢des de cidadania e de comunidades tradicionais que as empresas
multinacionais, sobretudo as de comunicagao, ocasionaram. A terceira causa para o
jornalismo se afastar da construgéo da cidadania sado os conglomerados, que, ao deter
cadeias de comunicagao inteiras, veem o departamento jornalistico como produtor de
um conteudo a mais em meio a outros tantos de informacéao e entretenimento, voltados
a obtengao de lucros.

O jornalismo, portanto, segundo Kovach e Rosenstiel (2004 ), serve para prover
informagéo para os cidadaos se autogovernarem e, segundo Reginato (2020), para
atender a maior finalidade do jornalismo em sociedades democraticas, informar de
modo qualificado. O jornalismo que busca a ultima instancia estas finalidades, a titulo
do maior principio jornalistico de todos, a verdade (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004),
estd em permanente processo de arranjo e desencaixe com suas formas de
financiamento, quer seja um financiamento coletivo independente, partidos politicos,
empresas pela publicidade, conglomerados de comunicagao, entre outras. A questao
€, seria este o unico jornalista profissional possivel? Os préximos subcapitulos
pretendem responder esta questdo, ao buscar uma trajetoria do profissional de

jornalismo no Brasil, suas definicdes e suas possibilidades.

2.2 O JORNALISTA BRASILEIRO NO SECULO XX

O inicio da reportagem e o surgimento da figura do repoérter sdo fatos que
apareceram no jornalismo no final do século XIX (PETRARCA, 2007). A informagéao
passou a ser um produto, com venda e comercializagdo crescentes a partir da injegao
de novos investimentos e estratégias comerciais nas redagdes. As engrenagens da
empresa jornalistica comegaram a rodar mais vigorosamente, e a partir de agora, seria
necessario pensar em estratégias comerciais, como a publicidade, os financiamentos,

a publicagdo de anuncios, o investimento na divulgagdo, na venda avulsa do jornal,



21

entre outras (PETRARCA, 2007, p. 80). Os jornalistas profissionais surgiam:
reporteres, caricaturistas e ilustradores de carreira de dedicagao integral.

A inversao que ocorria nesse momento era entre o que seria o produto principal
dos jornais: literatura ou informagao? “Essa nova posigdo que surgiu dentro do
jornalismo foi marcada pelo inicio da reportagem como narrativa jornalistica com forte
teor politico em que era necessario ir para a rua apurar os fatos” (PETRARCA, 2007,
p. 81), o que envolvia os leitores de modo que a reportagem passou a ocupar de vez

o local que antes destacava a critica literaria.

Na passagem do século XIX para o século XX, momento em que se destaca
a figura do jornalista profissional e da empresa jornalistica independente dos
partidos, facgdes, grupos sociais e religiosos, os jornais surgem apoiados na
politica governamental. (PETRARCA, 2007, p. 86)

A primeira legislagao sobre jornalismo foi criada em 30 de novembro de 1938,
pouco mais de um ano apos a instituicdo do regime ditatorial de Getulio Vargas.
Segundo Petrarca (2010), o Decreto-Lei regulamentava a duragao e as condigbes de
trabalho nas empresas jornalisticas, além de cadastrar e registrar no Ministério do
Trabalho os jornalistas e aqueles que tinham vinculos com a imprensa. “Dessa forma,
o Estado passava a ter o controle sobre aqueles que desempenhavam atividades em
jornais.” (PETRARCA, 2010, p. 83).

A profisséo de jornalista, no Decreto-Lei n° 910, & definida como: “o trabalhador
intelectual cuja funcédo se extende desde a busca de informagdes até a redagao de
noticias e artigos e a organizagdo, orientacdo e direcdo desse trabalho.” (sic)
(BRASIL, 1938). A aplicacdo do Decreto estendia-se, todavia, para além dos
jornalistas, aos trabalhadores que, nas empresas jornalisticas, prestassem servigos
como revisores, fotégrafos, ou na ilustragéo.

A profissionalizagdo do jornalismo ocorre num momento em que o
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) controlava a imprensa e o radio.
Nesse contexto, muitos jornalistas participavam ativamente das lutas politicas, nao
apenas enfatizando o carater brasileiro e a nacdo, como também filiando-se aos
partidos politicos locais e ocupando cargos na burocracia publica. “A profissdo
tornava-se um instrumento importante de intervengdo na politica do pais.”
(PETRARCA, 2010, p. 85).
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A consolidagao das leis do trabalho, de 1943, repete os artigos do Decreto de
1938, acrescentando a eles apenas “a criagdo de escolas de preparacdo ao
jornalismo, destinadas a formacao dos profissionais da imprensa” (BRASIL, 1943) no
Artigo 315 da Secgao Xl, Dos Jornalistas Profissionais. Ha ainda decretos de 1944,
1961, 1962 e 1963, com alteracdes e reafirmacdes sobre os decretos anteriores. No
Decreto de 1944, redatores da radiodifusao e na redagao publicitaria sdo enquadrados
como jornalistas, enquanto o fotégrafo passa a ser classificado como auxiliar dos
jornalistas. Além disso, € estabelecida uma remuneracdo minima aos que
trabalhavam em atividades jornalisticas e que todos que trabalhassem na empresa
jornalistica teriam de titular-se como jornalistas, do diretor ao arquivista.

No Decreto de 1961, de Janio Quadros, coloca-se a necessidade do
cumprimento do Decreto-lei n°® 910, de 1938. Essa necessidade, conforme as
consideragdes iniciais da Lei n® 51.218, de 22 de agosto de 1961, vai ao encontro do
funcionamento das Escolas de Jornalismo ja existentes, que vinham sendo
prejudicadas por nao constituirem curso obrigatério para o ingresso na profissdo, nao
despertando o interesse que se desejaria, com sérios reflexos sobre o nivel
profissional da classe. (BRASIL, 1961).

No Decreto do Conselho de Ministros, n® 1.177, de junho de 1962, a definigao
de jornalista é restabelecida, estendendo o titulo a fotografos do ramo e dando outras

consideragdes, no Artigo 1°:

Considera-se jornalista profissional aquele cuja fungdo, remunerada e
habitual, compreende a busca ou documentagdo de informagdes, inclusive
fotograficas, a redacao de matéria a ser publicada, contenha ou nao
comentario: a revisdo de matéria, quando ja composta tipograficamente a
ilustragéo, por desenho ou por outro meio, do que for publicado; a recepgao
radiotelegrafica e telefénica de noticiario nas redagdes de emprésas
jornalisticas; a organizagdo e conservagao, cultural e técnica, do arquivo
redatorial; bem como a organizagao, orientacdo e dire¢gdo de todos ésses
trabalhos e servigos. (BRASIL, 1962)

O Decreto n° 53.263, de 13 de dezembro de 1963, do governo de Joao Goulart,
nao traz mudangas a conceituagéo de jornalista profissional, suprimindo a atribuigao
de locutor, mas adicionando o radio repérter e de reporter cinematografico.

A legislagcao que define o profissional de jornalismo é alterada novamente pelo
Decreto-Lei n° 972, de 17 de outubro de 1969, em plena Ditadura Militar. Ha pouco
menos de um ano, passara a valer o Ato Institucional n° 5, em 13 de dezembro de

1968, tornando possivel a suspensao de direitos politicos de qualquer cidadao pelo
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prazo de 10 anos, o fechamento do Congresso Nacional, intervencao federal nos
estados e municipios, dentre outras providéncias para manter “os ideais superiores
da Revolugdo” de 1964. (BRASIL, 1968). Bem como na ocasidao da primeira
regulamentacgao brasileira sobre o jornalismo, em 1938, este importante marco legal
de 1969 surge em meio a um regime ditatorial.

Uma grande mudang¢a do Decreto de 1969, que dispbe sobre o exercicio da
profissdo de jornalista, € a exigéncia de diploma do curso superior de jornalismo.
Ademais, em seu artigo 2°, o jornalista recebe uma nova definicdo, mais completa que

em sua antecessora de 1963:

A profissdo de jornalista compreende, privativamente, o exercicio habitual e
remunerado de qualquer das seguintes atividades: a) redagao, condensacao,
titulacao, interpretacéo, corregdo ou coordenacao de matéria a ser divulgada,
contenha ou ndo comentario; b) comentario ou crénica, pelo radio ou pela
televisdo; c) entrevista, inquérito ou reportagem, escrita ou falada; d)
planejamento, organizagdo, diregdo e eventual execugdo de servigos
técnicos de jornalismo, como os de arquivo, ilustragao ou distribuicdo grafica
de matéria a ser divulgada; e) planejamento, organizagdo e administragéo
técnica dos servigos de que trata a alinea " a "; f) ensino de técnicas de
jornalismo; g) coleta de noticias ou informagbes e seu preparo para
divulgagéo; h) revisdo de originais de matéria jornalistica, com vistas a
corregdo redacional e a adequagdo da linguagem; i) organizagao e
conservagao de arquivo jornalistico, e pesquisa dos respectivos dados para
a elaboragdo de noticias; j) execugdo da distribuicdo grafica de texto,
fotografia ou ilustracdo de carater jornalistico, para fins de divulgagéo; 1)
execugao de desenhos artisticos ou técnicos de carater jornalistico. (BRASIL,
1969)

A atividade “f) ensino de técnicas de jornalismo” era novidade dentre as
atividades possiveis para jornalistas, e foi muito bem absorvida pela classe. Segundo
Petrarca (2007), o discurso da competéncia técnica e a formacgéo profissional do
jornalismo foram ferramentas essenciais para combater o regime autoritario instituido
em 64. Os dois argumentos incitavam debates sobre liberdade de imprensa,
comunicacgao social, ensino do jornalismo e seus aspectos praticos e técnicos. Sendo
uma profissdo especifica, que requeria uma formacao prépria, essas discussdes
necessitavam de espago para existir, e ai os jornalistas se contrapunham ao golpe
militar e criavam momentos de intervencao politica, onde a academia era colocada a
servico de uma reivindicagao pelas liberdades democraticas.

Préximo ao término do Regime Militar que governou o Brasil entre 1964 a 1985,
novas legislagdes referentes ao jornalista foram feitas. No Decreto n® 83.284, de 1979,

o diploma de curso de nivel superior de “Comunicacao Social, habilitacdo Jornalismo”
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€ incluso, ao lado do diploma no curso de Jornalismo, nos requisitos para exercicio da
profissdo (BRASIL, 1979). Essa relacdo do Jornalismo como habilitagcdo da
Comunicacao Social é, entao, consolidada pela Resolugao n° 002, de 24 de janeiro
de 1984, do Ministério da Educacédo — MEC, que instituiu o Curriculo Minimo do Curso
de Comunicacido Social e suas habilitacbes em Jornalismo, Relagcbes Publicas e
Publicidade e Propaganda (MOURA, 2008). O ensino académico de Jornalismo,
principalmente apos 1984, sera tratado mais a fundo no préximo capitulo.

Acontece que “o perfil de egresso que temos atualmente é resultado de trés
décadas de formacao em torno de diretrizes amparadas basicamente no modelo que
entrou em vigor em 1984” (FACCIN; FERREIRA, 2018, p. 40). Em 2001, por meio de
pareceres, foram estabelecidas novas diretrizes para a Comunicagao Social e suas
habilitagdes, que viriam a ser fixadas pelas Diretrizes Curriculares Nacionais, as quais,
no caso do jornalismo, foram aprovadas e passaram a contemplar a formagao

exclusiva para os jornalistas a partir de 2013. No entanto,

As DCNs nascem velhas em relacéo as novas estruturas de trabalho. Embora
elas ampliem as ferramentas de trabalho, elas surgem focadas no modelo de
profissional que o mercado estd deixando, cuja definicdo é o repodrter de
jornal, e contemplam antigos modelos de negdécios que estdo falidos. Os
veiculos estdo em crise, mas as demandas sociais e do mercado, nao.
(FACCIN; FERREIRA, 2018, p. 10)

Assim, chegamos ao momento em que explicamos quem € o jornalista

brasileiro do século XXI, inserido neste contexto de novas estruturas de trabalho.

2.3 O JORNALISTA BRASILEIRO NO SECULO XXI

A Classificagdo Brasileira de Ocupagdes (CBO), do Ministério do Trabalho
(MTE) mantém como Recursos de Trabalho dos jornalistas “Cd e disquetes”, “Xerox”,
“Gravador / fitas”, “Fax”, e define as condi¢gbes gerais de exercicio do trabalho do

jornalista como

Os profissionais trabalham exercendo fungbes variadas dentro da area
jornalistica, nos diversos meios de comunicagao, sejam eles de carater
publico ou privado. Costumam desenvolver suas atividades em equipe, em
horarios regulares ou nado, e seus vinculos de trabalho podem ser como
empregados ou autbnomos. Em algumas atividades, alguns profissionais
podem estar sujeitos aos efeitos do trabalho sob presséo por prazos, do ruido
intenso, da exposicéo prolongada a radiagdo proveniente dos monitores de
computadores e a lesdes por esforgos repetitivos, (MTE, 2017)



25

Embora os recursos de trabalho estejam bem defasados em relacédo aos
recursos atuais, as condi¢gdes gerais de exercicio do trabalho do jornalista ndo estéo
tdo longe da descricdo disponivel na CBO. Como explica PEREIRA (2004, p. 2), o
“jornalista sentado” (journaliste assis) € um conceito francés utilizado para designar
um jornalismo mais relacionado ao tratamento e interpretacdo de informagdes ao
invés da coleta da informacéo em si. Este “tipo” de profissional ndo é especificidade
do contexto advindo da popularizagéo da internet, mas foi acentuado pelo crescimento
no fluxo de informacdes consequentes dela. Vale ressaltar, ndo ha como falar de perfil
de jornalista e discutir seu local no mercado de trabalho atual sem falar sobre internet,

pois

A conquista da internet como um mercado de trabalho pelo jornalista
apresenta uma lamentavel contradigdo. Se, por um lado, esse processo lhe
permite adaptar as singularidades do meio online para as suas rotinas
produtivas, por outro, é ele quem inviabiliza a realizagao de varias promessas
e potencialidade da internet, na medida em que cerceia a capacidade do
jornalista de inovar sua pratica profissional. (PEREIRA, 2004)

No relatorio de “Perfil do jornalista brasileiro — caracteristicas demograficas,
politicos e o trabalho jornalistico em 2012” (MICK; LIMA, 2013), que entrevistou 2731
jornalistas de todas as unidades da federagao e do exterior por uma enquete em rede,
algumas relagdes interessantes sobre a relagdo do jornalista com a internet foram
encontradas. Em termos de area de atuagado profissional principal, os jornalistas
brasileiros foram divididos em trés grupos: os que atuam na midia (55% dos
entrevistados, trabalham em veiculos de comunicagao, produtoras de conteudo, etc.),
0os que trabalham fora da midia, em outras atividades (40% dos entrevistados,
trabalham em assessoria de imprensa, comunicagdo ou outras agdes que utilizam
conhecimento jornalistico), e os que trabalham fora da midia, em docéncia (5% dos
entrevistados, trabalham na formagao superior de jornalistas ou outras areas de
conhecimento). Verificou-se que 76% dos jornalistas brasileiros que atuam na midia
divulgam seu trabalho integralmente, ou grande parte dele, na internet. Entre os que
trabalham fora da midia, 74,5% divulgam seu trabalho integralmente, ou grande parte
dele, na internet. A insercdo da internet nas rotinas produtivas de redacoes,

assessorias e agéncias de comunicagao, no entanto, ndo aconteceu de imediato.
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Inserir o jornalismo na internet foi um processo mais devagar na primeira
década do século XXI, com a ascensao de portais de noticia, blogs e reproducao literal
da noticia do impresso para o digital e vice-versa. A partir de 2010, com o vertiginoso
aumento do uso das redes sociais ao longo da década, essa adaptagcéo aconteceu de
maneira mais imediatista e cadtica.

Sobre o jornalismo online, Rocha (2015), identifica quatro estagios de
desenvolvimento. A primeira geracao € caracterizada pela reproducao, pois copiava o
conteudo das publicagdes impressas para o meio online. Na segunda, ha a introdugéo
do hipertexto, utiliza-se o e-mail e incorpora-se elementos audiovisuais, ainda que
estes sejam postos fora da narrativa principal escrita, e sejam de dificil acesso
comparado ao que seria disponibilizado no futuro. Na terceira geracdo, ha uma
incrementacdo dos conteudos multimidia (imagem, texto, som e video), além da
incorporagao de elementos interativos nos sites (chats, foruns, enquetes, comentarios,
etc.). Por fim, na quarta geragcdo, o jornalismo participativo surge, junto com
plataformas como o YouTube, com maior participacao dos usuarios na producao de
pautas e conteudo. Estes quatro estagios podem ser compreendidos na primeira
década do século XXI, mas ja estariam desatualizados para entender o que acontece
atualmente, em 2020. Trasel (2014, p. 66) afirma que “no contexto da cibercultura, o
jornalismo, como a maioria das outras instancias da vida social, sofre mudancas
estruturais que demandam uma reviséo de seu arcabougo tedrico”.

Assim sendo, podemos conferir ao jornalista diversas atividades jornalisticas
que, antigamente, ou nem existiam, ou n&o lhe seriam préprias. Que jornalista diria
que seria aceitavel, antigamente, republicar uma matéria de um concorrente?
Jerénimo (2017) nos traz a pratica do jornalismo “copiar e colar’ e outras atividades
jornalisticas atuais em seu artigo “Jornalistas da imprensa regional em transicéo para
o mobile”: republicar noticias em blog ou em portal de noticias, criar campanhas de
publicidade online, gerenciar contas de redes sociais para sua empresa ou para
terceiros, interagir com os seguidores, produzir artes para publica¢des, responder
comentarios nas redes sociais sdo atividades jornalisticas possiveis para o jornalista
digital no contexto do mobile. Pellanda et al (2017), atentam as novas formas de
noticia proporcionadas pelos dispositivos moveis digitais, que levam o jornalista a
captar, editar e pos-produzir videos na palma da sua méao. Aplicativos de redes sociais
como o Instagram e Tik Tok permitem criar com facilidade, sendo ferramentas que

passam a ser incorporadas na rotina produtiva das praticas jornalisticas. Trasel (2014)
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traz o fato de a expansédo dos conhecimentos nas técnicas de jornalismo digital
englobarem criagcao de narrativas hipertextuais, produgao de softwares, além da tarefa
de engajar a audiéncia no processo de producao da noticia. O autor também comenta
as possibilidades de diagramacéo digital para além das tradicionais com hiperlinks,
onde entraria atuar como profissional de User Experience/User Interface (UX/UI),
referente a design de experiéncia do usuario e interface do usuario, profissional
utilizado principalmente na construgcao de aplicativos para celular. Além disso, analisar
métricas de audiéncia e tratar dados para guiar noticias seriam atividades
jornalisticas. Silva (2019) descreve a recente relagéo de faz-tudo do jornalista com os
podcasts, ou seja, faria parte da pratica jornalistica a pesquisa, producgéao e edigédo da
informacéo para esse formato, bem como a locucéo e tratamento de audio para os
podcasts. Aroso (2003) traz mais atividades jornalisticas como “codar” em alguma
linguagem de programacéo e diagramar midia digital (web design, interface de sites).

Contamos ainda, é claro, com as atividades jornalisticas classicas esperadas
de egressos de cursos de jornalismo, como especificado no Projeto Pedagdgico do
Curso de Jornalismo da FABICO (2016). Dentre estas, estdo apurar noticias;
coordenar equipes; diagramar midia impressa; editar textos e videos; fazer assessoria
de imprensa; fazer locugado para radio; fotografar; produzir reportagens multimidia;
propor pautas; propor, planejar e executar projetos editoriais; realizar entrevistas, e, 0
principio de tudo, redigir noticias. Todas as atividades jornalisticas aqui listadas foram
elencadas no Quadro 3 do capitulo 5, para fins de serem marcadas pelos egressos
do curso como atividades jornalisticas que eles praticam ou nao.

No projeto pedagdgico mencionado, podemos conferir que nao estao presentes
todas estas atividades, principalmente as mais tecnoldgicas. Assim, faremos uma
rapida passagem pela histéria do ensino no jornalismo do Brasil até chegar no ensino
do jornalismo digital. Nossa intencéo é entender o que estamos deixando de fora e o

que ja esta sendo estudado.
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3 O ENSINO DO JORNALISMO

A primeira faculdade de jornalismo foi criada em 1947 e chamava-se Faculdade
de Jornalismo Casper Libero, vinculada ao jornal “A Gazeta”. O ensino de jornalismo
ja havia sido instituido por decreto cerca de dez anos antes, em 1938, mas o Ministério
da Educagao ainda nao havia regulamentado essa faculdade, e veio a fazé-lo pelo
Decreto n°® 22.245, de 6 de dezembro de 1946, cuja proposta era dar “organizagao ao
curso de Jornalismo” (BRASIL, 1946). Dessa maneira, a primeira turma de jornalismo
no Brasil era criada apenas no ano de 1947. Nascia o ensino profissionalizante de
jornalismo no Brasil das m&os de uma empresa de comunicagao.

Segundo Faccin e Ferreira (2018), durante esse tempo, as preocupagoes as
quais a formacéao profissional se destinava responder eram da ordem social, cultural,
politica e econdmica que o pais assumia no momento, atendendo também aos
recursos técnicos da imprensa da época (insergao de fotografias, aumento de tiragem,
ilustracoes, texto). Foi em 1969, com a imposi¢ao do diploma de nivel superior para o
exercicio do jornalismo, que a formag&o universitaria surgiu como insubstituivel para
a tomada de consciéncia de uma ética profissional e dos critérios técnicos da
profissdo.

Essa imposicao, feita em meio a época mais dura do regime militar, acabou
dando forga a categoria de jornalistas. A criagdo de cursos de pds-graduacgao e de
entidades de pesquisadores da disciplina acompanhava o momento de subversao e
pensamento critico que emergia no ambiente académico, o qual podia ser justificado
como estudos jornalisticos. “A formacao profissional e o discurso da competéncia
técnica tornaram-se trunfos importantes para agir contra o regime ditatorial”
(PETRARCA, 2010).

No entanto, como a formacgao jornalistica passou a ser responsabilidade das
instituicdes de ensino superior, sob orientacdo do Ministério da Educagéo, acabou
desvinculando-se das organizagdes do mercado. Comecgou a ser construida ali uma
variedade de saberes teoricos e praticos sobre o fazer jornalistico, ao passo que se
desalinhava também uma sintonia preexistente entre o mercado de trabalho e o
ensino académico dessa area.

Em 1984, com a Resolugcdo n° 002 do Ministério da Educacéo, ¢ instituido o
curriculo minimo do curso de Comunicagao Social e Jornalismo, Relagdes Publicas e

Publicidade e Propaganda se tornam habilitagbes dentro deste curriculo. As trés
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habilitacdes e, em especial, o Jornalismo, passam por uma crise de identidade pelos
anos subsequentes, associada ao fato de existir um curriculo formal que impede
novos projetos de curso (MOURA, 2008). Sera em 2009, no entanto, o pico dessa
crise, quando € instituida pelo Ministério da Educagdo uma Comissao de Especialistas
para elaborar as Novas Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs), enquanto o Plenario
do Supremo Tribunal Federal (STF) declara inconstitucional a exigéncia do diploma
de Jornalismo e do registro profissional no Ministério do Trabalho (MTE) como
condigao para exercer a profissdo (FACCIN; FERREIRA, 2018).

3.2 NOVAS DIRETRIZES CURRICULARES

Faccin e Ferreira (2018) expressam sua preocupagdo com a separagao do
Jornalismo da Comunicagéo Social e suas consequéncias aos profissionais egressos

destes novos curriculos

O peso simbdlico da separagédo tem gerado uma desestabilizagdo do que se
imagina ser o jornalismo, em especial na percepgado de grande parte dos
futuros profissionais, e que demarca a existéncia de uma disjungao entre o
mercado jornalistico e o modelo hegeménico que inspira os discursos e
praticas em torno da identidade jornalistica. Isso porque, aos poucos, a
Comunicacéo Social, que até entdo era um campo de saber estabelecido que
abarcava o maior numero de possibilidades profissionais da area, deixa de
ser a sua referéncia discursiva para o Jornalismo, que se transforma em um
campo de saber autdnomo, mas que decorre de uma trajetéria curricular de
pouco mais de seis décadas em solo brasileiro. (FACCIN; FERREIRA, 2018)

Magistralmente, Ferreira (2019) descreve o cenario de crise de identidade em

que os estudantes de jornalismo podem se encontrar no momento.

Ao escolherem essa profissdo, que antes os direcionava para os veiculos
tradicionais, os estudantes de Jornalismo, familiarizados com a linguagem
das tecnologias digitais, deparam-se com outros atores que, também,
desejam produzir conteludo de interesse publico, tanto para organizagdes
empresariais € sociais, quanto para atender a interesses particulares ou de
grupos, como sé&o os internautas das redes sociais, os blogueiros, youtubers
e influenciadores digitais e, consequentemente, tém dificuldades em
identificar o que separa esses novos atores dos jornalistas profissionais. Para
complexificar ainda mais o cenario, no mercado de trabalho, surgem
exigéncias de novas habilidades, como as dos analistas de Fake News e de
jornalistas, que entendam de tecnologia da informacgao (Tl), sendo capazes
de ir além das planilhas de Excel, fazendo programagao de ferramentas
digitais e minerando dados. Ao académico, que costumava ser chacoteado
por escolher a profissdo apenas para “fugir da matematica”, cabe a pergunta:
Jornalista contemporaneo, quem és tu? (FERREIRA, 2019)
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Quais as reais melhorias que as Diretrizes Curriculares Nacionais inseriram,
nesse contexto, e como estdo sendo exploradas pelas universidades? Esperamos

responder em parte isso a seguir, a partir das praticas de ensino de jornalismo online.

3.3 PRATICAS DE ENSINO DO JORNALISMO ONLINE

Tratando-se do ensino académico voltado a construgdo de um jornalista online,
ou um jornalista digital, identificamos que a Academia tem a dificil tarefa de se adaptar
para oferecer um ensino de qualidade e em profundidade, em meio a um contexto de
constantes disrupgdes tecnoldgicas. Na pesquisa “Cartografia do ensino de jornalismo
digital no Brasil em 2010: um mapa de conquistas e desafios” (PRIMO et al, 2011),
podemos observar quanta diferengca dez anos de evolugdes na internet podem gerar.
A pesquisa contou com a resposta de 102 universidades brasileiras. Um dos métodos
de analise utilizado pelos pesquisadores foi separar o conteudo produzido de acordo
com o tipo de produgao laboratorial, que resultou nos seguintes cinco itens mais
utilizados: 41% videos no Youtube; 36,5% blog em Blogger; 30,5% site; 36,5% blog
em Wordpress; e 19,4% microblog no Twitter. A rede social Orkut, desativada em
2014, era utilizada em 4,4% dos conteudos. Sobre o campo de atuagao do jornalista
digital, Primo et al (2011) descrevem que sao exigidas desse profissional
competéncias em todas tecnologias presentes na rede de comunicagao. Ter dominio
em multiplos meios tecnoldgicos transforma esse profissional em um jornalista
multimidia, que trabalhe em plataformas de audio, video e texto para apresentar e
distribuir seus conteudos na internet.

Percebemos hoje, em 2020, que estes estudos realizados em 2010 soam
defasados, tanto pelas plataformas utilizadas, quanto pela forma como s&o utilizadas.
Essa percepgao vem da velocidade com que as redes sociais, o uso de dispositivos
moveis e a relagdo de tudo com a internet se transformaram desde entdo. Nao é
diferente com o jornalismo digital e as maneiras de ensina-lo, tendo que se adaptar a
desafios que nem existiam ha dez anos. Como afirma Conde (2017), a instituicdo
jornalistica se altera para acompanhar os meios de comunicagao digitais, como a
internet e os dispositivos moveis, e as midias interativas, como os sites e aplicativos
de redes sociais. Hjarvard (2014) ressalta a mudanca das instituicbes sociais e
culturais como um todo, e os modos de interacdo entre elas, como consequéncia do

crescimento da influéncia dos meios de comunicagao.
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Redes sociais como o Facebook sao a consequéncia da apropriagao de
ferramentas de interagcdo mediada por computador pelos atores sociais e tém seu
diferencial na forma como permitem aos seus participantes a visibilidade e articulagéao
de sua rede e seus lagos (RECUERO, 2009).

De certa forma, percebe-se que a academia nao esta acompanhando os
avangos do mercado de trabalho, fato que ndo € novo. A grande questao, especifica
desse momento em que vivemos, é a velocidade com que as tecnologias digitais
avangam, e a rapidez com que praticas de ensino puramente técnicas podem ficar
obsoletas, se apenas se fiarem as ferramentas do momento. E necessario um ensino
que faga pensar logicamente para, aliando-se as outras faculdades que o ensino do
jornalismo traz ao egresso, seja possivel apropriar-se das tecnologias disponiveis,

domina-las e produzir algo novo em cima disso.
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4 METODOLOGIA DA PESQUISA

O objetivo da pesquisa & descobrir como os egressos do curso de graduagao
em jornalismo da FABICO/UFRGS estéo se inserindo no mercado de trabalho. A partir
deste objetivo e do estado da arte sobre o0 assunto, vejo a necessidade de fazer uma
pesquisa de objetivo exploratério, que abra um precedente para futuros estudos sobre
o mercado de trabalho do jornalista graduado, bem como sobre o0 que € ensinado no
curso de jornalismo da UFRGS. Assim, me insiro criando subsidios para servir de base
para futuras pesquisas, como afirma Gil (2008, p. 41) sobre as pesquisas
exploratdrias, elas “tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar
conceitos e ideias, tendo em vista a formulagcdo de problemas mais precisos ou
hipéteses pesquisaveis para estudos posteriores”.

Foi de imensa pertinéncia encontrar o trabalho de conclusao de curso de Lopes
(2015), intitulado “Inser¢gdo dos egressos do curso de relagdes publicas da
FABICO/UFRGS no mercado de trabalho”. Adquiri, assim, um ponto de partida para
meu trabalho, dado que a metodologia de pesquisa de Novelli (2009), utilizada pelo
autor para fundamentar sua pesquisa de opinido dirigida sobre um publico especifico,
pode ser reaplicada nos formularios enviados para os egressos de jornalismo.

Sobre a pesquisa de opiniao, Novelli (2009, p. 164-179) identifica 11 etapas
que devem ser cumpridas para que a metodologia seja utilizada da maneira correta,

sdo elas:

O processo da pesquisa: planejamento e realizagao;
Definicdo do escopo do estudo;

Definicdo do método de coleta, do cronograma e do orgamento;
Coleta de informacgoes;

Identificagdo do universo e definicdo da amostra;
Elaboragao do instrumento de pesquisa;

Realizagao do pré-teste do instrumento de pesquisa;
Realizagédo da pesquisa;

. Codificagéo do instrumento e processamento de dados;
10. Realizag¢ao da analise dos dados;

11. Elaboragéo do relatério final.

CoN>ORA~®LN =

Entretanto, apods realizar o formulario e escrever boa parte da metodologia
usando o ponto de vista de Lopes (2015) sobre a pesquisa de opinido de Novelli
(2009), acabamos identificando uma técnica de pesquisa que poderia se encaixar

melhor no propésito desta pesquisa. Me refiro ao levantamento (survey), como
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especificado por Gil (2002) em fases que podem ser definidas, de modo geral, nesta

sequéncia:

a) Especificagdo dos objetivos;

b) Operacionalizagdo dos conceitos e variaveis;
c) Elaboracao do instrumento da coleta de dados;
d) Pré-teste do instrumento;

e) Selecdo da amostra;

f) Coleta e verificagédo dos dados;

g) Analise e interpretacao dos dados;

h) Apresentagéo dos dados.

As etapas sao relativamente semelhantes as de Novelli. Ainda assim, creio que
definir que esta pesquisa tem como base um levantamento de dados é mais assertivo.
Afinal, a enquete realizada é a raiz estrutural deste trabalho de concluséo de curso, e
nao configura uma pesquisa de opinido. Na realidade, a maior parte das perguntas
que sao feitas no formulario tratam mais da situacao, ou realidade, do participante, do
que de uma opinido propria que a pessoa possa expressar.

Os momentos em que a pessoa pode expressar sua opinido de maneira mais
explicita sdo limitados, estdo em cinco das 15 perguntas. S&o elas: percepg¢ao pessoal
do jornalista sobre o quanto sua fungao no trabalho atual/mais recente era jornalistica;
consideragao do jornalista desempregado, desalentado ou fora da forgca de trabalho
sobre o motivo de sua demisséao, se foi consequéncia da pandemia de Covid-19 ou
nao; entendimento do profissional sobre o quanto sua formacdo académica teve
importancia em relagdo ao desenvolvimento ou execucdo das suas atividades
profissionais; e, ao final, uma pergunta de campo aberto, onde o participante é
convidado a explicar seus motivos para atribuir importancia a sua formagao
académica em relacdo ao desenvolvimento de suas atividades profissionais.
Considerando isto, entendemos, definitivamente, a pesquisa como um levantamento
(survey). Sobre o survey eletrénico, ha vantagens e limitagdes. Um beneficio do seu
formato, por exemplo, € o anonimato, o que promove a sinceridade nas respostas. Por
outro lado, a amostra coletada ndo é probabilistica, ou seja, ndo ha uma mesma
chance de cada individuo da populagao escolhida responder a pesquisa, podendo
haver viés de selegao em favor de pessoas mais proximas ao pesquisador, ou ainda
de jornalistas mais interessados no tema da pesquisa (ABRAJI; GENERO E
NUMERO, 2017).
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A presente pesquisa teve como objetivo relacionar o ensino formal do curso de
Graduacdo com Habilitagdo em Jornalismo oferecido pela Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicagao (FABICO), da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul (UFRGS), com a insergédo do jornalista egresso no mercado de trabalho. A
formulacdo da pesquisa foi baseada nos passos de Novelli (2009), como aqui
expostos.

Os dados levantados a partir da aplicagao desta pesquisa devem responder ao
problema que estrutura todo este trabalho: “Como os profissionais egressos do curso
de jornalismo da FABICO/UFRGS formados entre 2014 e 2019 estdo inseridos no
mercado de trabalho?” Este é o objetivo principal da pesquisa.

Dentre os objetivos especificos, estdo mais algumas questdes: o quanto a
graduagdo em jornalismo esta influenciando na execugéo do trabalho atual, ou mais
recente, do egresso? Qual a percepgao do egresso sobre sua fungéo profissional ser
jornalistica ou ndo? E possivel fazer uma relagéo entre o tempo de formacéo e o cargo
que o egresso ocupa em sua empresa? Estdo se formando diferencas profissionais
relacionadas aos perfis de género e categoria racial dos egressos? Podemos tracar
um perfil profissional para os egressos do curso de jornalismo da FABICO/UFRGS? A
partir deste levantamento, cruzando os dados de género, categoria racial, cargo,
situagado empregaticia, grau de instrugao, esperamos resolver alguns destes objetivos.

O instrumento de coleta de dados escolhido foi a realizagdo de um formulario
virtual inscrito na ferramenta Formularios Google. O link para responder o formulario
foi enviado para 255 dos 271 egressos do curso de Jornalismo formados entre os anos
de 2014 e 2019. O nome dos egressos de 2014 a 2017 foi encontrado pelo site de
egressos da FABICO' e dos egressos de 2018 e 2019 por solicitagdo direta ao setor
académico da FABICO. A intengéo ao entrevistar jornalistas egressos destes 6 anos
que precedem o momento atual em que a pesquisa esta sendo escrita, outubro de
2020, foi abragar o maior numero de trajetérias possiveis; do jornalista recém-formado
a jornalista com doutorado, da jornalista trainee a editora-chefe de uma redagdo com
cinco anos de experiéncia.

Visando a melhor visualizagdo dos dados, optamos por utilizar principalmente

perguntas fechadas no formulario. Ao final do formulario, no entanto, foi deixada uma

" www.ufrgs.br/fabicoegressos/.
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questao aberta e generalista, com o propdsito de iniciar um didlogo. Obtivemos, nessa
ultima pergunta, respostas de cerca de 41% dos participantes. Varios responderam
em textos extensos, com apontamentos bem especificos e construtivos em relagao a
universidade. Todas as respostas estao presentes no Apéndice A.

Ainda sobre a metodologia antecessora ao envio da pesquisa: em posse dos
nomes dos 271 egressos, inseri todos em uma tabela para relacionar seus nomes,
ano de formacao e informagdes de contato. Nas linhas, preenchi seus nomes e os
respectivos valores aos titulos das colunas. Nas colunas, organizei da seguinte
maneira: Nome; Ano de conclusado; Contato Ok (Se eu tivesse alguma informagéo de
contato do egresso, marcava “Ok”); Curriculo (Jornalismo ou Comunicagao Social —
Habilitacdo Jornalismo); E-mail; Telefone/Celular; LinkedIn (Link para a rede social do
egresso); Facebook (idem); Instagram (idem); Twitter (idem) e Enviado (Se eu ja
tivesse enviado alguma das mensagens do Apéndice B para a pessoa, dependendo
do contexto). As colunas Instagram e Twitter, por serem, na minha visao, redes sociais
mais pessoais a despeito do Linkedin e Facebook, ndo foram praticamente
preenchidas. Somando as duas colunas, tenho apenas 2% dos respectivos contatos
preenchidos. Preenchia-as apenas quando ndo encontrava nenhum outro contato da
pessoa, e, ao final da pesquisa, constatei que enviei apenas uma (1) mensagem
através dessas redes. Foi bem raro localizar e-mails e/ou numeros telefénicos das
pessoas. Somando as duas colunas, tenho apenas 6% dos contatos respectivos
preenchidos. Quanto ao preenchimento de contatos de Facebook, sdo 71%. No
preenchimento dos contatos do LinkedIn, 56%.

Os formularios foram enviados por mensagens pelos meus perfis pessoais nas
redes sociais Facebook, LinkedIn, Twitter, Instagram e por e-mail pessoal. Respeitei
a seguinte hierarquia de modo profissional de contato, baseada em percepgéo pessoal
e profissional minha: E-mail pessoal > LinkedIn > Facebook > Twitter > Instagram.
Como realizei uma busca ativa dos egressos na internet (Google) e redes sociais por
nao possuir um banco de dados com e-mails profissionais, por exemplo, ndo consegui
seguir essa hierarquia de modo profissional de contato em todos pesquisados, mas
fiz o maximo para tal. O formulario ficou aberto para receber respostas entre os dias
8 e 21 de outubro de 2020.

O estado da arte sobre o mercado de trabalho atual do jornalista ja é escasso
em se considerando periodo anterior a 2010. Quando se considera o periodo da ultima

década, ha ainda menos material. Segundo dados do site Statista, especializado em
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dados graficos sobre a internet, de 2010 a 2019, houve um aumento de 100% no
numero de usuarios da internet, indo de 2,2 bilhdes para mais de 4,1 bilhdes de
pessoas com acessando a rede. Quanto as redes sociais, passaram de 2,86 bilhdes
de usuarios em 2017 para 3,6 bilhdes em 2020. Para titulo de referéncia, dois estudos
puderam ser utilizados sobre o tema: o Perfil do jornalista brasileiro (MICK; LIMA,
2013) e Mulheres no Jornalismo (ABRAJI, 2017).

No periodo selecionado para a analise, situado entre os anos de 2014 e 2019,
formaram-se doze turmas no curso de Comunicag¢ao Social — Habilitagdo Jornalismo
e Jornalismo, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Destas turmas, soma-
se 271 jornalistas egressos do curso. Esse numero indica o valor total do universo da
pesquisa.

A tabela abaixo indica o numero total de egressos do curso por ano:

Tabela 1 — Relagéo entre o ano de conclusao do
curso de graduagéo em Jornalismo e numero de formandos.

Ano de Conclusao Numero de formandos
2014 50
2015 47
2016 26
2017 65
2018 44
2019 39

Fonte: Site de egressos da FABICO e Secretaria da FABICO via e-mail pessoal do autor.

O nome dos formandos de 2014 a 2017 estava disponivel no site de egressos
da FABICO, ja o dos egressos de 2018 e 2019 precisou ser solicitado por contato
direto com o setor académico da FABICO. A partir de uma tabela montada como
descrito anteriormente, realizei buscas pelo buscador Google e pelas redes sociais
Facebook, Linkedin e Twitter, principalmente, para localizar os contatos de 255 do
total de 271 egressos.

Destes que foram contatados, 76 responderam ao formulario, o equivalente a,
aproximadamente, 30% de retorno. Em relagdo ao universo da pesquisa, a taxa de
retorno correspondeu a cerca de 29% do numero total de egressos identificados no

periodo determinado.
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Seguindo na trilha da pesquisa de Lopes (2015), posso constatar que o numero
baixo de respostas ainda teria um bom impacto na proposta de pesquisa que
adotamos, ja que, por se tratar de uma populagao pequena e cujas caracteristicas sao
de facil mensuragdo, utilizamos a amostragem nao probabilistica em nosso
levantamento. Acreditamos, portanto, que a amostra obtida é representativa, podendo
servir de base para levantar indicios, hipéteses, suposi¢cdes e tendéncias sobre o
universo da populacao que é estudada nesta pesquisa (NOVELLI, 2009).

A elaboracao do escopo deste instrumento de pesquisa foi feita com base no
trabalho de Lopes (2015), de modo que tinhamos um modelo a seguir.
Acrescentamos, no entanto, algumas perguntas identitarias, opinativas e especificas
sobre emprego e ensino a mais.

Fizemos duas trilhas diferentes, onde o entrevistado seria encaminhado para a
Secdo 4 — Ultima Experiéncia de Trabalho ou Secdo 5 — Trabalho Atual, onde
pudemos questionar sobre o impacto da pandemia de Covid-19 na condicdo de
desocupacao ou desalento do entrevistado. Essas duas trilhas podem ser visualizadas
melhor na Figura 2, no quinto capitulo, dos resultados da pesquisa.

Realizamos o pré-teste com dois membros que faziam parte do universo
determinado e um profissional de jornalismo que nao fazia parte do universo, mas que
se propds a avaliar o formulario. A pesquisa na integra esta disponivel para apreciagao
no Apéndice C.

Tivemos sucesso na realizagdo da pesquisa. Recebemos alguns elogios
durante o processo que foram motivadores, bem como pedidos de retorno com os
resultados consolidados, por interesse no assunto. Os egressos foram tratados da
mesma forma, com simpatia e solicitude, nas abordagens pelas diferentes redes
sociais, cujas mensagens estao tabeladas no Apéndice B.

O formulario foi editado e divulgado pelo aplicativo Google Forms, ferramenta
que centraliza as fungdes de aplicagao de formulario, criagdo de graficos com os
resultados coletivos e criacao de tabelas com as respostas individuais. Tendo as
tabelas de respostas, fizemos a limpeza das tabelas. Houve, por exemplo, duas
respostas registradas duplicadas: marcamos o erro na tabela principal, bruta, com
todas respostas como obtidas pelo formulario e excluimos as entradas duplicadas
numa copia da tabela principal, a tabela de dados limpa. Com os resultados obtidos,
pudemos tensionar diversos cruzamentos de dados, analises e comparacgoes. Estes

resultados estao no proximo capitulo.
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5 INSERGAO DOS EGRESSOS DO CURSO DE JORNALISMO DA FABICO/UFRGS
NO MERCADO DE TRABALHO

O objetivo principal desta pesquisa estava relacionado a inser¢ao do jornalista
egresso da FABICO/UFRGS no mercado de trabalho, mas com as perguntas e se¢des
deste breve formulario, pudemos explorar mais aspectos. O projeto de pesquisa deste
Trabalho de Conclusdo de Curso havia sido idealizado na metade de 2019; desde
entdo, tudo mudou com a pandemia de Covid-19.

No dia 11 de margo de 2020, a Organizagdo Mundial da Saude (OMS) declarou
que o mundo estava vivendo uma pandemia causada pelo SARS-CoV-2, o novo
coronavirus. No dia 12 de margo, foi registrada a primeira morte por coronavirus no
Brasil, segundo informag¢des do Ministério da Saude atualizadas no dia 27 de junho
(G1, 2020). A despeito da falta de lideranga do governo federal para implementar
medidas de distanciamento social para diminuir a velocidade de transmissao do virus,
governos de estados e municipios de todo Brasil impuseram, em niveis de rigor e de
extensdo temporal diferentes, sistemas de distanciamento social em seus territérios.

Esta medida, dentre diversas outras consequéncias da pandemia de Covid-19,
causaram uma alta de 27,6% na quantidade de pessoas desocupadas? no Brasil,
segundo dados da pesquisa Pnad Covid-19 do IBGE. Quando estas pessoas sao
seccionadas por faixas etarias, aqueles de 14 a 29 anos de idade apresentaram as
maiores taxas de desocupacdo, de 23,3%. Vale ressaltar também que a taxa de
desocupacgao apresentou maior alta, comparando os géneros, entre as mulheres, e
comparando cor ou raga, entre as pessoas de cor preta ou parda (CAMPQOS, 2020).

Dadas as circunstéancias, sentimos a necessidade de ampliar o escopo original

da pesquisa, que se restringia a questdes estritamente profissionais:

O objetivo da minha pesquisa consistiu em revelar aspectos relevantes em
relagéo aos egressos do curso de Relagdes Publicas da Fabico/lUFRGS em
relacdo a sua inser¢do no Mercado de Trabalho profissional. Para isso,
busquei explorar, entre outros fatores, o tipo de organizagdo em que
estado/estiveram inseridos, quais seus cargos, a identificagdo de algumas
atividades realizadas e avaliar a importancia da sua formagao académica

2 O IBGE considera desocupadas “as pessoas que nio estio trabalhando, porém tomaram alguma
providéncia efetiva para encontrar trabalho e estdo disponiveis para assumi-lo, caso encontrem”. Ver
em https://bit.ly/379JVCb.
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para a realizagédo do seu trabalho dentro da organizacéo (LOPES, 2015, p.
47).

Acrescentamos, ao inicio do formulario, uma secédo de Identificacdo Geral,
onde, além do egresso responder em qual ano se formou, também faz sua
autodeclaragdo de género e categoria racial. Além disso, inserimos uma segao de
Ensino Formal e Mercado de Trabalho, onde conhecemos melhor o grau de instrugao
do entrevistado (da graduacdo em diante) e sua situagdo de trabalho atual, com
opgoOes definidas a partir das classificagdes de emprego e desemprego do IBGES3.
Alicer¢cado na situacdo de trabalho atual do entrevistado, ele é enviado para a Sec¢éo
04 — Ultima Experiéncia de Trabalho, ou Secdo 05 — Trabalho Atual. Na 04,
descobrimos se o motivo para o entrevistado estar fora da forgca de trabalho,
desocupado ou desalentado (gatilhos para a seg¢ao 04) foi consequéncia da pandemia
de Covid-19, para, entao, fazer as mesmas perguntas que na Sec¢ao 05, exceto sobre
o vinculo empregaticio da ultima experiéncia de trabalho. Na 05, além de conhecer a
situagdo do vinculo empregaticio, se celetista, informal ou servidor publico estatutario,
descobrimos em qual veiculo trabalha, seu cargo, e qual sua percepg¢ao sobre a
funcdo que exerce: ndao tem nenhuma relagcdo com o jornalismo, € plenamente
jornalistica, ou algo entre as duas afirmag¢des?

Por fim, na ultima secdo, agregamos uma pergunta aberta as questdes
apoiadas no trabalho de Lopes (2015), sobre as atividades executadas no
desenvolvimento do trabalho e a importancia da formagao académica para exercer
suas fungdes atuais ou mais recentes. Essa pergunta aberta pareceu fechar o
formulario de maneira muito satisfatoria, pois recebemos respostas de cerca de 40%
dos participantes. O que agrada é que alguns textos vieram muito bem elaborados,
com varias impressoes pessoais sobre o ensino de jornalismo na academia, suas
disciplinas preferidas e o impacto disso em sua vida profissional, que poderao ser lidos
no item 5.6.3.

3 Ver “IBGE Explica: O que & desemprego”: https://bit.ly/379JVCb.
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Figura 2 — Mercado de Trabalho para Jornalistas:
Esquema com o fluxo das seg¢des do formulario.

Secao 01 .
Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido Yo,
C‘@/?O
* Finalizar
questionario
Sec¢ao 02 e
¢ |dentificacao
Geral
0779/'
* 0]
Finalizar
Secao 03 questionario
Ensino Formal e
Se desempregadol Mercado de Tra balho
desalentado ou fora Se empregado
da forga de trabalho ou subocupado

Ultima Experiéncia
de Trabalho

Secdo 04 L ‘-J Se¢ao 05
Atividades Executadas e

Relacdao com a Formacgao
em Jornalismo

Trabalho Atual

Sec¢ao 06

Fonte: Elaborado pelo autor para melhor visualizagao do questionario.

O fluxo das se¢des do formulario foi montado desta maneira, com possiveis
saidas na Secao 01 e na Secdo 02, para desincentivar que pessoas desavisadas,
enganadas ou até mal-intencionadas respondessem-no com informagdes falsas ou
que estivessem fora do universo da pesquisa.

Entre os dias 8 e 21 de outubro, obtivemos 78 respostas no formulario. Duas
respostas foram computadas de modo duplicado pelos Formularios do Google.
Identificamos isso, pois ambas responderam a questdo aberta com exatamente o
mesmo texto, além de repetirem todas outras informagdes. Foram descartadas da
versao limpa da planilha de resultados e n&do serdo contabilizadas aqui na pesquisa.

Trés participantes marcaram respostas que as descartaram entre a secdo 1 e 2.
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Apenas um participante se negou a responder, marcando que nao aceitava o Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido. Duas participantes marcaram que nao se

formaram entre 2014 e 2019, sendo encaminhadas a tela de envio do formulario.

5.2 SECAO IDENTIFICACAO GERAL

Participaram dessa secao 75 jornalistas, porém duas foram encaminhadas a
tela de finalizagdo do questionario por ndo terem se formado entre 2014 e 2019,
seguindo 73 para responder o resto do formulario. Visto que as duas participantes
excluidas ndo estariam presentes no resto do questionario, suas respostas foram
omitidas do quadro abaixo. A secédo identificagdo geral, acrescentada ao formulario
por mim, sem encontrar uma correspondéncia no questionario que usei de base, foi
essencial para cumprirmos objetivos especificos fundamentais desta pesquisa. Além
do ano de conclusao de curso, saber com qual género e categoria racial a pessoa
participante se identifica nos da a possibilidade de ter uma camada a mais de

conhecimento e cruzamento de dados.

5.2.1 Ano de conclusao do curso

Das 73 respostas, a maior parte era de jornalistas egressas e egressos de 2018
ou 2019. Isso pode ter ocorrido pelo contato prévio do pesquisador ser maior com as
pessoas que se formaram entre 2018 e 2019, por terem sido colegas e/ou ingressado
junto no curso de Jornalismo, em 2016. Como detalhado no capitulo 4, o contato foi
feito por redes sociais, que podem ocultar ou bloquear mensagens de pessoas que

nao sao suas “amigas”, no caso do Facebook, ou “conexdes”, no caso do LinkedIn.

Tabela 2 — Tabela relaciona o ano de conclusao
dos participantes com o numero de respostas obtidas.

Ano de conclusao Numero de respostas
2014 7
2015 10
2016 10
2017 6
2018 17
2019 23
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Sendo assim, cerca de 55% das respostas eram de jornalistas formados entre
2018 e 2019. Acreditamos que esse grupo acabe nao representando a totalidade dos
seis anos pesquisados, que estao representados em cerca de 40% das respostas.
Solugdes para uma futura pesquisa representar melhor todos jornalistas egressos da

FABICO/UFRGS séo discutidas no sexto capitulo, das consideracdes finais.
5.2.2 Identificagao de género

A amostra de jornalistas participantes foi composta por mais pessoas
identificadas com o género feminino do que o masculino, bem como por uma pessoa

nao binaria.

Tabela 3 — Tabela com a identificagdo de género das participantes.

Identidade de género Numero de respostas
Feminino 42
Masculino 30

N&o binaria 1

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Dados da pesquisa sobre o perfil do jornalista brasileiro, de Mick e Lima (2013),
ja indicavam que, em 2012, havia mais mulheres (64%) do que homens jornalistas em

atuagao no mercado de trabalho, ainda que eles ocupassem mais cargos de chefia.

5.2.3 Categoria racial

Tivemos um numero expressivamente maior de jornalistas brancos
respondendo o formulario, 80% dos participantes. Pretos, pardos e mestigos, opcao
que foi adicionada como autoidentificacdo racial de um participante, somaram 15

respostas, ou seja, 20% do total de participantes.

Tabela 4 — Tabela com a autoidentificagao de categoria racial dos participantes.

Categoria racial Numero de respostas
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Branca 57
Preta 7
Parda 7
Mestico 1
Prefiro ndo responder 1

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Na mesma pesquisa sobre o perfil do jornalista brasileira referida no item
anterior, Mick e Lima (2013) identificaram um universo jornalistico majoritariamente
branco, com 72% dos profissionais brancos e apenas 23% pretos e pardos. Esta
disparidade entre os percentuais de pretos e pardos em relagdo a brancos nos
resultados, que chega a ser maior do que os dados dessa pesquisa de 2012, sera

melhor discutida no sexto capitulo, das consideracgdes finais.

5.3 SECAO ENSINO FORMAL E MERCADO DE TRABALHO

Participaram desta secéo 73 jornalistas. Ensino formal e situagdo empregaticia
sao relacionados aqui. Ambas questdes foram adicionadas a minha versao do
formulario, pois ndo estavam contidas no questionario de Lopes (2015). Como o
assunto principal da pesquisa esta relacionado ao mercado de trabalho do jornalista,
achei importante fazer a distingcdo de secdes a partir da situagdo empregaticia do

participante.
5.3.1 Grau de instrugao formal
Foi muito interessante descobrir que quase metade dos jornalistas, 44% dos

participantes, buscaram algum estudo formal complementar apds se formar em

Jornalismo pela UFRGS.

Tabela 5 — Tabela com o grau de instrugao formal dos participantes.

Grau de instrugao formal Numero de respostas
Superior completo 42
Jornalismo + Outro curso superior 12
Pés-Graduagao (Especializagao na area) 12
Mestrado 9
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Nas consideragdes finais, no entanto, fazemos uma autocritica a opcéao
“Realizei/estou realizando outro curso de Ensino Superior, para além do Jornalismo”,
aqui descrita como “Jornalismo + Outro curso superior”. Essa opg¢ao representa uma
informagédo ambigua, que pode tanto indicar que o participante buscou uma segunda
graduacgao na area da comunicagao, ou em vistas de se especializar como jornalista,
quanto que houve uma mudanca profissional drastica. Assim, ndao permite uma
visualizagdo precisa do que significa essa realizagdo de outro curso de ensino

superior.

5.3.2 Classificagao de situagdao empregaticia

A maior parte dos participantes tinha ocupacéo profissional no momento da
pesquisa. Sao 62 jornalistas egressos da FABICO inseridos no mercado de trabalho,
quase 83% dos participantes. Em torno de 8% dos entrevistados estavam
desocupados ou fora da forga de trabalho no momento do formulario. Outros cerca de

8% estavam subocupados, tendo seu trabalho subutilizado.

Tabela 6 — Tabela com a situacdo empregaticia dos participantes.

Situacdo empregaticia Numero de respostas
Ocupada 62
Subocupada
Desocupada
Fora da forga de trabalho 1

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

E reconfortante que, mesmo que a amostra que tivemos de participantes n&o
represente a totalidade do universo de egressos do curso de Jornalismo da
FABICO/UFRGS, haja niveis de desocupagdo e subocupagdo relativamente
afastados da taxa nacional, considerando que, no pais, apenas 18% da populagéo
alcanca o Ensino Superior (OECD, 2019, p. 2). Mas, ainda assim, é preocupante que
jornalistas graduados estejam sem emprego. Os motivos para o desemprego sao

explorados no proximo subcapitulo.
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5.4 SECAO ULTIMA EXPERIENCIA DE TRABALHO

Tivemos 7 jornalistas participando desta sec&o. Foi essencial inserir esta se¢ao
separada da seguinte, referente ao trabalho atual do participante. Assim, pudemos
separar a questao da percepgao sobre a relagdo da fungdo com o jornalismo, o item
5.4.3. Embora tenhamos tido poucas respostas, nota-se uma boa diferenca entre este

grafico e o do item 5.5.3.

5.4.1 Situacao de desemprego ou desalento é consequéncia da Covid-19?

A descrigao “Com a pandemia de Covid-19, muitas empresas tiveram que fazer
corte de pessoal, gerando mais desemprego no Brasil. (Fonte: https://bit.ly/3iHv1pD)”
acompanhava essa pergunta. Essa € a razao principal para inserirmos uma questao
relativa a natureza da situagéo de desemprego ou desalento, entender se a pandemia

de Covid-19 tinha gerado um impacto na situagdo de emprego do participante.

Tabela 7 — Tabela com a relacéo entre a situagao de
desocupacgao dos participantes e o numero de respostas.

Consequéncia da Covid-19? Numero de respostas
Nao 5
Sim 2

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Felizmente, na amostra que tivemos, a pandemia de Covid-19 n&o teve grande

impacto.

5.4.2 Nome da empresa e cargo exercido

Relacionamos, aqui, respostas de duas perguntas para melhor entendimento

da situagao profissional do participante: Nome da empresa e cargo exercido.

Quadro 1 — Quadro com a relagdo entre o nome da empresa
em que trabalhavam e o cargo mais recente dos participantes.

Nome da empresa Cargo na empresa
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Pauta Conexdo e Contetudo

Assessor de Imprensa

Assistente de Comunicagao Digital

Sport Club Internacional

Auxiliar de mediagao

Amigos da Terra Brasil

Freelancer como comunicador

n

Carrefour

Operador de caixa

Radio Guaiba

Reporter

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Um fato interessante € de que a maioria das pessoas deste grupo trabalhava

com comunicagao em veiculos nao jornalisticos.

5.4.3 Relagao da fungao com o jornalismo

Essa pergunta assume um tom de pergunta de opinido pessoal, pois lida com

a percepgao da pessoa sobre o que € uma fungéao jornalistica. Optamos por deixa-la

sem explicagdo do que consideramos jornalistico por considerar que egressos do

curso de Jornalismo teriam esse discernimento para definir por si proprios o que € e o

que nao € jornalistico, a partir de seu conhecimento prévio e percepgao pessoal. Nesta

régua qualitativa, “1” representa nada jornalistica e 5” plenamente jornalistica.

Figura 3 — Grafico com as respostas dos participantes que mede o quanto a fungao
profissional mais recente do entrevistado era jornalistica.

Vocé considera que sua fungéo
mais recente era jornalistica?

N

K}
2
1 2 3 4 5



Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.
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Diferente das respostas dessa mesma pergunta com os participantes

atualmente ocupados ou subocupados, aqui a maioria trabalhava em fung¢des pouco

ou nada jornalisticas.

5.5 SECAO TRABALHO ATUAL

Tivemos 68 jornalistas participando desta secéo. Esta secéo foi adaptada do

questionario de Lopes (2015); o autor dava mais foco a empresa/organizagao na qual

o participante trabalhava, enquanto nés demos mais atengao ao vinculo empregaticio

do trabalhador em si.

5.5.1 Classificagao do vinculo empregaticio

Esta tabela serve como uma boa indicadora da situagao de formalizagao do

trabalho do jornalista. A maior parte dos egressos da amostra trabalham com vinculo

celetista, e a menor parte sao funcionarios publicos.

Tabela 8 — Tabela com a situagdo do vinculo empregaticio dos entrevistados.

Vinculo empregaticio

Numero de respostas

Trabalhador celetista de comunicacao 40
Trabalhador celetista fora da comunicagéo S
Trabalhador autbnomo de comunicagéo 15

Trabalhador autdnomo fora da comunicacao

Servidor publico estatutario de comunicagao

Servidor publico estatutario fora da comunicagao

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

Percebe-se também, a partir desta tabela, que a grande maioria dos egressos

do curso de jornalismo da FABICO/UFRGS trabalham com comunicagéo. Neste caso,

58 (85%) dos 68 que estdo ocupados ou subocupados. Cerca de um tergo dos

participantes da pesquisa trabalham como auténomos.

5.5.2 Nome da empresa e cargo exercido
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Relacionamos, aqui, respostas de duas perguntas para melhor entendimento

da situagao profissional do participante: Nome da empresa e cargo exercido.

Quadro 2 — Quadro com a relagéo entre o nome da empresa
em que trabalham e o cargo atual dos participantes

Nome da empresa

Cargo na empresa

Associagao Educadora Sao Carlos (AESC)

Analista de comunicagéao

Unilasalle

Analista de Comunicagao

Analista de Comunicacao e Marketing

Analista de conteudo

Analista de conteudo

Analista de Contetdo Jr

AltoQi Tecnologia

Analista de Marketing

Herself

Analista de marketing

Dutto

Analista de Marketing e Conteudo

Uhuu.com Tecnologia Ltda.

Analista de Marketing Pleno - Social Media

Reweb

Analista de Midias Sociais

Adtail New Blue

Analista de Redes Sociais

Agéncia Mateada

Analista/redator de contetdo

Bandeirantes

Apresentador da Radio BandNews FM

Bordado Empoderado

Artista téxtil e comerciante

assessor de comunicagao

Secretaria da Fazenda de Porto Alegre

Assessor Fazendario

Secretaria de Inovagao, Ciéncia e Tecnologia do
RS e Comunica Mais Assessoria Estratégica

Assessora de Comunicagao

Assessora de imprensa

Assessora de imprensa

Zero Hora

Assistente da editoria de Opinido e de colunista

Hospital Ernesto Dornelles

Assistente de Comunicacgao

PUCRS Assistente de Comunicagao

Assistente de relacionamento

UFRGS Assistente em Administracao
Dell Business Intelligence Senior Advisor

Cargo administrativo

Agéncia Unico

Coordenador de Estratégia e Qualidade

TV Bandeirantes

Coordenador de rede

ESLSCA University

Coordenadora Académica

Coordenadora de Comunicagao

Conta Pra Mim Filmes

Coordenadora de Projetos e Videomaker
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Designer de experiéncia do usuario

Trabalho como diagramadora no sindicato dos
trabalhadores da trensurb, além de outros
freelas com comunicagéo, ilustragéo, bordado e

Diagramadora / designer grafico

padaria
Editor adjunto
Editor de conteudo
RBS TV Editor de imagens

Fotografa

Dell Technologies

Gerente de Projetos de Marketing

Codex Remote

Gerente de vendas

Gestora de Comunidades

Jornalista

Jornalista

llusdes Industriais

Midias Sociais/Sub-gerente de vendas

GloboNews Produtor
Réadio Gaucha (freelancer) e mestranda na
UFRGS Produtor
Produtora
Lumiere Produtora de TV

LinGlobo Idiomas

Professor de Lingua Portuguesa

Skyscanner Redator freelancer
Agéncia GWC Redator, social midia e editor de videos
redatora
Agéncia RedaWeb Redatora

Warren Brasil

Redatora de Conteudo

Reporter
Arvore Educacdo Reporter
Estadao Reporter
Fronteira Reporter
Jornal NH - Grupo Editorial Sinos Reporter
O Estado de S. Paulo Reporter
Record Reporter
Terra Reporter 1
Repoérter e Redatora
Grupo RBS Repérter/editora
Tradutor e professor de idiomas
Edicéo de Videos Videomaker

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.
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Identificamos, no quadro acima, sete cargos tradicionalmente jornalisticos:
repérter e jornalista, bem como apresentador, produtor, coordenador, assistente de
editoria e editor de imagens em empresa jornalistica. Sao, ao todo, 18 profissionais
atuando em empresas jornalisticas. Depois de reporter, os trés cargos mais exercidos
sdo analista de marketing, analista de conteudo e redator. Outros cargos que
aparecem bastante sao analista de comunicacdo, assistente ou assessor de
comunicagao e videomaker ou editor de videos. Ha quatro coordenadoras e dois
gerentes. Percebe-se, enfim, que os jornalistas egressos do curso de graduagao em
Jornalismo da FABICO/UFRGS estao trabalhando menos em empresas jornalisticas
€ mais em outras areas da comunicacdo. No caso deste quadro, concluimos que
apenas 18 (26%) dos 68 profissionais estariam trabalhando em empresas
jornalisticas, enquanto outros 33 (48%) do total estariam trabalhando em empresas

inseridas no campo da comunicagao.

5.5.3 Relagao da fungao com o Jornalismo

Essa pergunta assume um tom de pergunta de opinido pessoal, pois lida com
a percepgao da pessoa sobre 0 que € uma fungao jornalistica. Optamos por deixa-la
sem explicacdo do que consideramos jornalistico por considerar que egressos do
curso de Jornalismo teriam esse discernimento para definir por si proprios o que € e o
gue nao € jornalistico, a partir de seu conhecimento prévio e percepgao pessoal. Nesta

régua qualitativa, “1” representa nada jornalistica e 5” plenamente jornalistica.

Figura 4 — Grafico com as respostas dos participantes que mede o quanto a funcao
profissional atual do entrevistado é jornalistica.
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Vocé considera que sua fungéo
atual é jornalistica?
12

19
13
VA
1 2 3 4 5

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

20

16

12

Surpreende a variedade das respostas aqui. Destacamos, ainda, a proximidade
de nossa estimativa feita no item 5.5.2, de que apenas 18 participantes estariam
inseridos em praticas plenamente jornalisticas, e o numero obtido aqui a partir da
percepcgao pessoal dos profissionais. Outros 25 profissionais, segundo sua percepgao,
estariam bastante ou médio envolvidos em profissdes jornalisticas, e 22 em profissdes

pouco ou nada jornalisticas.

5.6 SECAO ATIVIDADES EXECUTADAS E RELACAO COM A FORMAGAO EM
JORNALISMO

Todos os 73 participantes responderam a ultima se¢ao do formulario. Nesta
etapa, pudemos inserir questdes mais trabalhosas, visto que o participante que
chegou até aqui so6 teria que cumprir estas ultimas tarefas para entregar o formulario.
Séo elas: uma lista de atividades executadas em seu trabalho, como construida no
Quadro 3, para serem marcadas em caixas de selecdo; uma escala gradativa que
mede a percepgao do egresso sobre a importancia da sua formagao académica na
execucao de seu trabalho; e, por fim, um campo aberto para o participante indicar qual

foi a cadeira disciplinar ou area que mais influenciou nessa percepc¢éo do jornalista.
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Vimos esse campo aberto ser utilizado de diferentes maneiras, de modo que vale o
registro da importancia que essa ultima resposta teve, ao servir como uma espécie de

retorno ao pesquisador.

5.6.1 Atividades executadas no desenvolvimento do trabalho

Disponibilizamos uma lista com 35 atividades jornalisticas e/ou do mercado de
trabalho da comunicagao social para os participantes marcarem quais executam no
desenvolvimento de seus trabalhos. Fomos bem abrangentes nessa lista de
atividades, inserindo “administrar veiculacdo de anuncios”, “criar campanhas de
publicidade online”, entre outras tarefas, que, a rigor, estariam mais relacionadas ao
profissional de publicidade, design, ou relagdes publicas, mas consideramos que
deveriam estar presentes aqui. As atividades foram extraidas de diferentes referéncias
bibliograficas, possuindo, portanto, um porqué de figurar nesta lista. A lista completa

com a referéncia bibliografica de cada uma pode ser conferida na tabela a seguir:

Quadro 3 — Quadro com a relagéo entre atividades jornalisticas possiveis
e suas referéncias, por autor e pagina.

N° da
Atividade jornalistica pagina da
referéncia

Administrar veiculagdo de anuncios p. 91
Analisar métricas de audiéncia (Sites e 0. 71
redes sociais inclusos aqui) '
Apurar noticias (Fact-checking incluso b. 17
aqui) )
Assessorar politicos p. 18
Atuar como profissional de UX/UI

\ ~ ~ p.78
(diagramacao e estruturagéo de apps)
Captar videos p. 206
"Codar" em alguma linguagem de b. 1
programacao )
Coordenar equipes p. 18
Criar campanhas de publicidade online p. 91
(Google Ads, Facebook Ads) '
Diagramar midia digital (web design, 2
interface de sites) P
Diagramar midia impressa p. 18
Editar textos p. 17
Editar videos p. 17
Engajar a audiéncia no processo de

~ e p. 50

producédo da noticia
Fazer assessoria de imprensa p. 18
Fazer locugéo para podcasts p. 12
Fazer locugéo para radio p. 17
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Gerenciar contas de redes sociais para 91
sua empresal/terceiros P-
Interagir com os seguidores por stories, b. 91
reels (Instagram) ou TikTok '
Poés-produzir  videos (VFX, SFX, b. 206
Tratamento de cores, ...) ]
Produzir reportagens multimidia p. 17
Produzir artes para redes sociais p. 91
Produzir newsletter/email marketing p. 93
Produzir telerreportagens para TV p. 17
Propor pautas p. 17
Propor, planejar e executar projetos

T p. 18
editoriais
Realizar entrevistas p. 17
Redigir noticias p. 17
Republicar noticias em blog ou em portal
de noticias 2 50
Responder comentarios nas redes 0. 91
sociais
Tratar audio para podcasts p. 12
Tratar dados para guiar noticias p. 108

Fonte: Elaborado pelo autor a partir da leitura
dos documentos para definir “atividades jornalisticas”.

O quadro 3 foi feito relacionando as atividades jornalisticas com referéncias
bibliograficas, cujas paginas foram especificadas no proprio quadro. Os documentos
dos quais fazem parte essas referéncias por pagina estdo no quadro 4, abaixo,
legendados por cores para relacionar com o quadro 3. As referéncias completas estao

no sétimo capitulo, de referéncias bibliograficas.

Quadro 4 — Quadro com a legenda por cores que relaciona
as paginas do quadro 3 com seus autores.

Legenda por cores
(AROSO, 2003)
(CANAVILHAS; RODRIGUES, 2017)
(FABICO, 2016)

(SILVA, 2019)

(TRASEL, 2014)

Fonte: Elaborado pelo autor a partir da leitura dos
documentos com a finalidade de definir “atividades jornalisticas”.

Consideramos que a lista de atividades jornalisticas que elencamos, por mais
abrangente que tenha sido, encontrou sua relagao com a realidade profissional das e
dos participantes. Nenhuma das atividades jornalisticas listadas deixou de ser

marcada, por menos relacionadas ao imaginario do jornalista tradicional que fossem.
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Além destas atividades, demos um espago aberto para o egresso inserir “Outras
atividades” que execute em seu trabalho e que, quando possivel, unificamos
atividades relacionadas para visualiza-las melhor em uma tabela.

As atividades “fotografar”, “fotografia” e “editar fotos” (que aparecia em duas
respostas) foram agregadas em uma unica atividade: “Fotografar e editar fotografias”.
“‘Desenvolvimento estratégico de campanhas de marketing”, “Fazer a gestdo de
campanhas publicitarias” e “Criar estratégias de marketing e comunicacdo” foram
unificadas em “Desenvolvimento e gestao estratégica de campanhas de marketing e
publicidade”. “Redigir textos para blog/sites dos clientes da agéncia”, “Redacéo de
conteudos para web” e “Escrever posts” foram unificados em “Redigir textos para
blogs/sites/posts de clientes”. “Planejamento e estratégia mensal para conteudo de
redes sociais de marcas pequenas e médias” foi acrescentado a “Gerenciar contas de
redes sociais para sua empresal/terceiros”. Além destes, foram inseridas pelos
egressos as seguintes atividades: “Descrever produtos e categorias de e-commerce”,

“Distribuicdo de material fotografico para a imprensa”, “Conferir diccado do programa

eleitoral”, “Administragcéo e secretariado”, “Redigir e otimizar conteudo/blogposts para

SEOQO” e “Producgao de programas para radio”.

Tabela 9 — Tabela que relaciona as atividades executadas e a soma
do numero de vezes que elas foram marcadas no formulario.

Atividade executada N® de ~
marcagoes
Editar textos 47
Propor pautas 42
Gerenciar contas de redes sociais para sua 37
empresal/terceiros
Realizar entrevistas 36
Redigir noticias 34
Apurar noticias (Fact-checking incluso aqui) 26
Fazer assessoria de imprensa 25
Analisar métricas de audiéncia (Sites e redes 24
sociais inclusos aqui)
Produzir newsletter/email marketing 23
Republicar noticias em blog ou em portal de 23
noticias
Editar videos 22
Interagir com os seguidores por stories, reels 29
(Instagram) ou TikTok
Captar videos 21
Responder comentarios nas redes sociais 21
Produzir artes para redes sociais 20
Coordenar equipes 19
Produz reportagens multimidia 17
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Propor, planejar e executar projetos editoriais | 17
Criar campanhas de publicidade online 12
(Google Ads, Facebook Ads)

Diagramar midia digital (web design, interface
de sites)

Engajar a audiéncia no processo de produgéo
da noticia

Administrar veiculagao de anuncios

Fazer locugéo para podcasts

Fazer locugéo para radio

Pés-produzir videos (VFX, SFX, Tratamento
de cores, ...)

Tratar dados para guiar noticias

Nenhuma das atividades listadas

Assessorar politicos

Diagramar midia impressa

Produzir telerreportagens para TV

Tratar audio para podcasts

Desenvolvimento e gestdo estratégica de
campanhas de marketing e publicidade
Redigir textos para blogs/sites/posts de
clientes

Atuar como  profissional de  UX/UI
(diagramacéo e estruturagao de apps)
"Codar" em alguma linguagem de
programacgao

Administracéo e secretariado

Conferir diccdo do programa eleitoral
Descrever produtos e categorias de e-
commerce

Distribuicdo de material fotografico para a
imprensa

Producéo de programas para radio 1
Redigir e otimizar conteudo/blogposts para
SEO !

o

W ||| OO [OOO|(O©| =

w

—
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Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.

As cinco atividades executadas mais recorrentes sdo, em ordem decrescente:
“Editar textos”; “Propor pautas”; “Gerenciar contas de redes sociais para sua
empresalterceiros”; “Realizar entrevistas”; “Redigir noticias”. Queremos dar um
destaque especial a terceira posi¢cado. Gerenciar contas de redes sociais ja € atividade
mais recorrente entre os jornalistas pesquisados do que redigir noticias e realizar
entrevistas, agdes que acompanham o jornalismo desde o inicio e as quais é dada a
merecida atengdo nas faculdades que ensinam a profissdo. Mas e quanto a gerenciar
contas de redes sociais, essa atividade que é atribuida, inevitavelmente, aos
jornalistas que estao inseridos no mercado de trabalho, qual atengao € dada a ela nas

faculdades, que deveriam preparar o profissional a atuar em sua area?

5.6.2 Importancia da formagao académica
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O jornalista deve marcar, em uma escala de “1” a “5”, qual importancia atribui
a sua formagédo académica em relagdo ao desenvolvimento e execugao das suas
atividades profissionais, legendando “1” como “Nenhuma importancia” e “5” como

“Fundamental importancia”.

Figura 5 — Grafico com as respostas dos participantes que mede o quanto a fungao
profissional atual do entrevistado é jornalistica.

Qual a importancia que sua formagéo académica tem em relagéo ao
desenvolvimento/execugéo das suas atividades profissionais?

28

24 26
20 22
19
16
12
0
1 2 3 4 5

Fonte: Elaborado pelo autor a partir dos resultados da pesquisa.
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A maior parte dos participantes, quer exergam uma fungao jornalistica ou nao,
atribuem uma importancia fundamental, grande ou média para sua formagdo em
jornalismo, em relagdo ao seu trabalho hoje. Os motivos para isso, pelas respostas

abertas que obtivemos, serdao melhor explorados no préximo subcapitulo.

5.6.3 Se quiser, descreva o porqué da ultima resposta, e qual area de

conhecimento, ou cadeira disciplinar, mais contribuiu para isso:

Tivemos 29 respostas a essa pergunta aberta, que representam cerca de 40%
dos participantes. Consideramos este um bom numero, pois demonstra o

envolvimento e interesse que os participantes tiveram com essa pesquisa. O quadro



57

com as respostas na integra pode ser encontrado no Apéndice A, contendo apenas
algumas modificagdes em nomes de professores e dos proprios jornalistas, bem como
de suas empresas, para manter sigilo das partes. Destacamos, aqui, algumas
palavras referentes a etapas/disciplinas/habilidades que mais fizeram a diferencga para
os participantes:

Falando de aprendizados praticos, o termo “Estagio”, referente ao estagio
profissional, foi o mais recorrente nas respostas, apareceu cinco vezes. Quanto a
disciplinas, a mais frequente foi “Jornalismo Convergente”, que esteve presente em
quatro respostas. A seguir, apareceram trés vezes as disciplinas “Webjornalismo” ou
“Ciberjornalismo”, “Jornalismo Impresso”, “Teorias do jornalismo” ou “Cadeiras
tedricas sobre jornalismo”, e “Etica”, tanto como disciplina, quanto como conhecimento
tedrico. Duas vezes, foram feitas referéncias positivas a “Diagramacéo e design”.
Houve uma mengdo, também, a: “Teorias da comunicagdo”, “Telejornalismo”,
“Metodologias de pesquisa”, “Jornalismo investigativo”, “Radiojornalismo”, “Cultura”,
“Estudos da imagem”, “Assessoria de imprensa” e “Midias Digitais”.

As atribuicbes mais relacionadas a valores foram o ensino do “Fazer
jornalistico/producédo de noticias e reportagens”’, da “Etica’ jornalistica e do
“Pensamento critico”, que apareceram trés vezes cada. A seguir, o “Diploma como
atestado”, a “vivéncia académica” e os “fundamentos tedricos” da profissdo foram
valores, ou conhecimentos mais tedricos, que apareceram duas vezes. Foram
mencionados, ainda, a “Abertura ao mercado de trabalho”, a habilidade de “Comunicar
com clareza”, realizar “Producao” e conhecer “Métricas”.

Reproduziremos, aqui, uma resposta referente a cada marcacéo de nota a
importancia do ensino formal em Jornalismo em relacdo a execugdao ou ao
desenvolvimento do trabalho do participante:

- Nota 5: “Como a produtora onde trabalho é constituida por jornalistas e
trabalha muito com contar histérias, a formacgao de jornalista acaba sendo importante
para eu me inserir e captar a alma da empresa. Entédo, saber contar historias, criar
roteiros com sentido, escolher informacdes, hierarquizar e editar um conteudo,
conduzir bem uma entrevista e saber como passar uma informagao junto com emogéao
se torna algo relevante. Por isso, ndo saliento uma cadeira especifica, acho que é o
todo mesmo da faculdade que vai moldando e ensinando essas habilidades. O estagio
como bolsista da UFRGS TV foi crucial também, porque foi a pratica que permitiu

consolidar o conhecimento, ja que na faculdade nao aprendemos propriamente a parte
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técnica de gravar e editar videos. Em relagdo a gestdo e coordenagao de equipes,
aprendi e estou aprendendo na pratica do trabalho, nao tivemos na faculdade. Mas,
com certeza, so estou nesse trabalho hoje por conta da minha trajetéria no jornalismo?;

- Nota 4: “Laborat6rio de midia convergente foi essencial para a minha atuagao
hoje como Coordenadora de Comunicagdo de agéncia, pois foi quando eu tive a
experiéncia académica de conectar diversas areas do fazer jornalistico, bem como de
trabalhar coordenando uma equipe e definindo processos e atribuicdes (fui uma das
editoras chefes do portal na cadeira). A parte técnica das minhas fung¢des aprendi no
dia a dia de agéncia (fui estagiaria, trainee, freelancer e produtora de conteudo antes
de assumir a coordenagao), mas a bagagem do pensar a minha pratica jornalistica
devo muito ao aporte tedrico da UFGRS. Diversos conceitos que eu aprendi no inicio
do curso s6 foram fazer sentido quando me deparei com desafios profissionais”;

- Nota 3: “O curso de jornalismo serve para metade das minhas atividades, o
resto precisei aprender sozinha e me virar’;

- Nota 2: “O conhecimento especifico adquirido na graduagao nao contribui
diretamente para o desenvolvimento do meu trabalho atual e de trabalhos anteriores.
No entanto, a vivéncia da faculdade como um todo contribuiu para meu
amadurecimento como profissional. Acredito que esse amadurecimento teria
acontecido também se eu tivesse frequentado outros cursos, ndo sendo
especificamente relacionada ao Jornalismo”.

Nao houve respostas de quem atribuiu “Nenhuma importancia” ao ensino
formal de jornalismo em relagdo a execugdo ou desenvolvimento de sua fungéo

profissional atual.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

A trajetéria profissional do autor desta pesquisa teve grande impacto na escolha
e na abordagem do tema do mercado de trabalho do jornalista. O fato de acreditar na
formacéo de um profissional de comunicagdo mais completo do que esta previsto no
curriculo dos cursos de jornalismo impulsionou a construgao deste trabalho. A vontade
de que estudantes de jornalismo tenham a oportunidade de se graduar detentores de
conhecimento técnico e ético para exercer o jornalismo, mas também para exercer
outras fungdes dentro da area da comunicacao.

As pesquisas aqui apresentadas demonstram como a administracdo de redes
sociais e questdes técnicas de edicdo de video, por exemplo, se tornaram tao
frequentes para os jornalistas quanto escrever noticias. A reflexdo aqui é sobre o
ensino das ferramentas de trabalho corretas nas aulas praticas, de modo que o aluno
possa crescer, tanto na academia quanto em sua profissdo, e apresentar novos
entendimentos do que € usado no mercado de trabalho.

A seguir, alguns destaques de possiveis desdobramentos feitos a partir da
analise do levantamento de dados:

- As jornalistas fizeram mais cursos de pos-graduagéao, especializagdes, cursos
superiores além do Jornalismo ou mestrado do que os jornalistas. Somam-se 23
mulheres que seguiram estudando apds sua graduagdo em Jornalismo, em contraste
com apenas dez homens;

- Identificamos uma relacdo entre os participantes atribuirem, no item 5.6.2,
uma importancia fundamental a formacdo académica no desempenho de suas
funcdes e buscarem maiores graus de instru¢do formal. Percentualmente, mais
participantes que marcaram 4 ou 5 fizeram pos-graduagdes, como especializagdes na
area, ou mestrados. Enquanto isso, mais participantes que marcaram 3 ou menos
fizeram outro curso de Ensino Superior além do Jornalismo. Uma autocritica que pode
ser feita em relacdo a opcado “Realizei/estou realizando outro curso de Ensino
Superior, além do Jornalismo”, do item 5.3.1, relacionado aqui, € que essa resposta
pode significar tanto uma complementagao feita para se tornar um profissional de
comunicagao mais completo, ou especializado, vide realizar uma segunda graduagao
em Relagdes Publicas, Publicidade e Propaganda, Design ou afins, quanto uma

mudanga drastica de carreira. A partir desta relagdo, poderiamos inferir a segunda
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opc¢ao, da mudanga drastica, mas seria um assunto para ser melhor explorado em
outro estudo.

- Em relagdo a cargos de lideranga, mulheres figuram em cinco cargos que
possuem a palavra “Coordenadora”, “Gerente” ou “Editora” (quando referente a
editorias de empresas jornalisticas), enquanto homens estdo em quatro cargos que
possuem a palavra “Coordenador”, “Senior advisor” ou “Gerente”. Esta métrica nao é
precisa pois estamos medindo a partir da autodeclaragdo de cargo, que pode ser
entendida de maneira errada; uma analista de marketing pode estar coordenado uma
equipe inteira, mas nao ter a nomenclatura adequada ao cargo. No entanto, é
satisfatério ver que, nessa amostra, ha um numero de liderangas femininas
proporcionais as masculinas, fato que nao se encontra a nivel nacional, por exemplo
(ABRAJI; GENERO E NUMERO, 2017).

- Embora tenhamos recebido poucas respostas de nao-brancos, e isso torne
cada individuo estatisticamente mais significativo dentro das divisdes por categoria
racial, notamos uma diferenga expressiva entre brancos e ndo-brancos em relagéo a
estarem ocupados ou subocupados/desocupados/fora da for¢a de trabalho. Cerca de
25% dos participantes pretos, pardos, ou de outras categorias raciais além da branca,
estavam subocupados/desocupados/fora da forca de trabalho no momento da
pesquisa, enquanto a metade desse percentual, 12,5% dos participantes brancos,
estava na mesma condigao.

- Por fim, foi satisfatorio receber pelo menos uma marcacdo em todas as
possiveis atividades profissionais elencadas no Quadro 3. Isso demonstra que nossas
presuncdes sobre atividades profissionais que podem estar sendo exercidas por
jornalistas foram ao encontro das atividades executadas pelos profissionais no
mercado.

Os resultados levantados suscitam diversas questbes que poderiam ser
exploradas em pesquisas subsequentes, tais como:

- Cinco dos sete participantes que estdo desocupados ou fora da forga de
trabalho possuem algum grau de ensino formal além da graduagédo em jornalismo;

- Tivemos poucas respostas de homens e mulheres pretos e pardos, nao-
brancos. Tratando-se de egressos da UFRGS, no entanto, uma universidade publica
com agdes afirmativas que oportunizaram um aumento significativo de pessoas pretas
e pardas a partir de 2008, ndo esperavamos receber tdo poucas respostas de nao-

brancos. Ha duas hipoteses para isso acontecer: Uma seria que, por diversos motivos,
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estdo se formando menos estudantes pretos e pardos do que estdo entrando na
faculdade; A segunda diz respeito aos “amigos” do Facebook e “conexdes” do
LinkedIn feitos pelo autor previamente a pesquisa, fator que pode ter influenciado
nesse resultado, do mesmo modo que justificamos a presenga maior de egressos dos
anos de 2018 e 2019 no item 5.2.1. Vale ressaltar que, ao realizar a pesquisa,
indubitavelmente, tratamos todos os egressos da mesma forma, independente de
género, categoria racial ou amizade prévia. Levantamos a sugestdo de que problemas
desse tipo poderiam ser resolvidos melhor se houvesse um cadastro em sigilo mais
completo dos egressos da FABICO/UFRGS por parte da instituigdo, contendo, por
exemplo, identidade de género, categoria racial, e-mail e telefone para contato. Assim,
seria mais facil para a propria instituicdo e/ou pesquisadores terem a possibilidade de
acompanhar a trajetoria de seus egressos no mercado de trabalho, tornando possivel
até a consideracao destas trajetdrias na hora da tomada de decisdes estruturais sobre

a oferta de ensino, extensao e pesquisa na universidade.
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APENDICE A - QUADRO COM RELAGAO ENTRE A NOTA DA QUESTAO 5.6.2

E A RESPOSTA DISSERTATIVA DA QUESTAO 5.6.3

Resposta da
questao 5.6.2

Se quiser, descreva o porqué da ultima resposta, e qual area de
conhecimento, ou cadeira disciplinar, mais contribuiu para isso:

Como a produtora onde trabalho é constituida por jornalistas e trabalha muito
com contar histérias, a formagao de jornalista acaba sendo importante para eu
me inserir e captar a alma da empresa. Entdo, saber contar histdrias, criar
roteiros com sentido, escolher informagdes, hierarquizar e editar um conteudo,
conduzir bem uma entrevista e saber como passar uma informagao junto com
emocao se torna algo relevante. Por isso, ndo saliento uma cadeira especifica,
acho que é o todo mesmo da faculdade que vai moldando e ensinando essas
habilidades. O estagio como bolsista da UFRGS TV foi crucial também, porque foi
a pratica que permitiu consolidar o conhecimento, ja que na faculdade nido
aprendemos propriamente a parte técnica de gravar e editar videos. Em relagéo a
gestao e coordenacgao de equipes, aprendi e estou aprendendo na pratica do
trabalho, ndo tivemos na faculdade. Mas, com certeza, s6 estou nesse trabalho
hoje por conta da minha trajetéria no jornalismo.

Em tempos de desinformacgéo geradas pelas fakenews, saber onde encontrar
dados e noticias verdadeiras é fundamental!

Além disso, o compromisso ético do jornalista com a busca pela verdade dos
fatos € o que me motiva a fazer jornalismo em qualquer atividade na qual eu
escreva para os outros, tendo zelo pela precisao nas informagdes!

E dificil especificar uma s6 area do conhecimento, eu diria que a capacidade de
pensar criticamente é o que continua se provando a maior riqueza da graduacéo.
Trabalhar com experiéncia do usuario, além da parte visual citada no
questionario, requer muita pesquisa e contato com pessoas. Nesse sentido, o
jornalismo agrega muito valor. A abordagem é muito distinta, porém as técnicas e
fundamentos do jornalismo se aplicam para muitas questdes do meu dia a dia.
Além disso, comunicar-se com clareza e objetividade é essencial para
estabelecer a boa utilizagdo de produtos digitais, 0 que também foi central na
minha graduagao.

Cadeira de Jornalismo Covergente — Portal Humanista

N&o poderia elencar s6 uma cadeira porque a vivéncia na FABICO me deu
conhecimento amplo pra entender muitas coisas de comunicagao/ciéncias
humanas. Sem essa “sabedoria” conquistada, eu possivelmente nio teria muita
clareza sobre limites éticos do jornalismo e o fazer jornalistico. Além disso,
aprendi na FABICO coisas técnicas que essenciais para meu trabalho atual,
como edic¢do de video e texto.

A Fabico foi a coisa mais importante da minha vida. Tanto profissional quanto
pessoalmente.
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Apesar de ter um cargo administrativo, exergo minha fungao na area da
comunicacao. Vejo a totalidade do curso muito presente em tudo que fago, mas
para indicar algumas em especifico, seria ciberjornalismo, design, radiojornalismo
e as disciplinas tedricas e relacionadas a cultura, pois conversa muito com o
cotidiano do meu trabalho.

O diploma em jornalismo serve como um atestado de que o profissional teve
contato com os fundamentos tedricos da profissdo, bem como os principios
praticos do fazer jornalistico. E um treino importante para que o futuro jornalista
tenha aprego pela ética do oficio, sobretudo em momentos de pressao, e saiba
fazer decisdes editoriais acertadas.

Comunicagao ¢ a principal ferramenta que uma pessoa pode aprender ao longo
da vida.

Trabalho com vendas e marketing ha quase 10 anos e eu n&o seria o profissional
que sou sem a graduag¢ao em jornalismo.

Minha formagao académica contribuiu de forma significativa nas reflexdes em
torno do fazer jornalistico e na ciéncia de como costuma ocorrer este fazer,
apesar da pratica ter sido melhor desenvolvida/assimilada no mercado de
trabalho (desde estagio).

Conhecimento em métricas e jornalismo convergente.

Como Comunicador Social, aprendi a entender o processo comunicativo sob
varias perspectivas e de forma global, o que hoje me permite ter uma visdo mais
ampla que meus colegas formados pura e simplesmente em jornal, PP ou RP.
Ainda que nao trabalhe com jornalismo estritamente, comunicagéo sempre sera
comunicagao e os processos de um lado podem ajudar muito dos outros.

As disciplina na faculdade contribuiram bastante, mas aprendi mais sobre a
pratica durante estagios que realizei na graduacéo.

As disciplinas fundamentais do jornalismo e, principalmente, as de impresso e
tele, foram importantes para a pratica das minhas experiéncias profissionais.

Teve fundamental importancia em aspectos éticos e tedricos, mas menor
importancia em questdes praticas.

Jornalismo investigativo, metodologias de pesquisa e disciplinas focadas em
analise em geral foram bases importantes para eu desenvolver o viés critico,
metodoldgico e focado em resolugdo de problemas/investigagdo que uso hoje em
dia fazendo analise de dados focados em comunicagao e vendas do e-commerce
da [SIGILQ].

Acredito que minha formag¢do como jornalista me proporcionou uma abertura no
mercado de trabalho na area de comunicagao. Apesar de atualmente nao
trabalhar exatamente como jornalista, ainda estou dentro da area e isso é
possivel, também, gragcas a minha formagéo. Espero futuramente poder trabalhar
com jornalismo mais ativamente, mas ndo estou infeliz na posigéo atual. Por
enquanto, tenho certeza que a UFRGS me permitiu expandir meus
conhecimentos e minha visdo de mundo e isso ja é muito importante para mim.
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Laboratério de midia convergente foi essencial para a minha atuagao hoje como
Coordenadora de Comunicagao de agéncia, pois foi quando eu tive a experiéncia
académica de conectar diversas areas do fazer jornalistico, bem como de
trabalhar coordenando uma equipe e definindo processos e atribuigdes (fui uma
das editoras chefes do portal na cadeira). A parte técnica das minhas fungbes
aprendi no dia a dia de agéncia (fui estagiaria, trainee, freelancer e produtora de
conteudo antes de assumir a coordenagéo), mas a bagagem do pensar a minha
pratica jornalistica devo muito ao aporte teérico da UFGRS. Diversos conceitos
que eu aprendi no inicio do curso s6 foram fazer sentido quando me deparei com
desafios profissionais.

Creio que maioria dos formados em jornalismo encontram trabalho em outros
campos, 0s mais puristas da profissdo os chamariam de publicitarios. A verdade
€ que com o copywriting muitas das técnicas jornalisticas sao aplicadas dentro de
um texto empresarial para comercializacdo de produtos ou ideias. Assim, minha
formacao foi fundamental para exercer a fungédo que tenho hoje, muito embora
ela n&o tenha sido, e nem deveria ser, focada nisso.

Nao realmente aprendemos muito sobre assessoria de imprensa nem sobre
redes sociais na faculdade

O curso de jornalismo serve para metade das minhas atividades, o resto precisei
aprender sozinha e me virar

Acredito que as cadeiras que mais contribuiram foram as que envolvem produgéo
textual (e em outros formatos), assessoria de imprensa e midias digitais, além de
disciplinas tedricas sobre o papel do jornalismo.

Apesar de nao estar trabalhando com jornalismo, considero que minha formacao,
principalmente na area de comunicagao, é fundamental para meu papel de
gerenciamento na minha area. Consigo ter uma visédo geral dos processos da
comunicagao e hoje trabalho mais dentro da area de relagdes publicas.

Acho que s6 cheguei mais ou menos preparada para o mercado por conta dos
estagios que fazia desde o terceiro semestre. Algumas cadeiras (especialmente
[SIGILQ]) ndo tinham nenhum tipo de acompanhamento da apuragéo durante o
processo. Sinto que faltava conexao com o mercado, muito se discutia o que os
veiculos fazem, mas com a visado de professores que trabalharam no mercado 10,
15, 20 ou mais anos antes, até com técnicas datadas (via muito isso nas
[SIGILO]). Sentia que faltava uma motivacao para a gente se engajar na
produgéo de reportagem. Achava muito bom a base teérica, mas acabava ficando
critica pela critica quando n&o se aplicava isso de verdade. No fim, todos que
saiam mais preparados era pelo estagio. Sem contar a falta de tecnologia para
facilitar. E compreensivel que a academia esteja sempre um pouco para tras (na
minha época, nem se falava de dados, o que acho até compreensivel), mas vejo
que s6 se olha para as novidades de forma critica, até irrealista. As redagdes
estdo cada vez mais enxutas, os materiais sobem no site com muita pressa,
dialogar com midias sociais e procurar formatos atraentes é ideal. Sem contar,
que falta uma preparacgao para quem quer trabalhar por conta, como freela. No
fim, acho que nenhuma cadeira me impactou mais fortemente. Acho que me
ajudaram a moldar, em termos de senso critico, mas aliado a formacéo que
procurei em paralelo nas empresas que estagiei.




69

Minhas duas influéncias diretas no trabalho que toco e na forma que enxergo
minha forma de trabalhar séo [SIGILO], nas cadeiras de diagramacao e design e
estudos da imagem e [SIGILO], com quem aprendi a organizar pesquisa e
referéncias (fui bolsista 2 anos de pesquisa e ela também me orientou no meu
TCC)

Acredito que a formagao tem importancia no sentido de ter um diploma e de ter
tido experiéncia em estagios. A formagao académica colaborou muito pouco no
sentido de o que aprendi/o que executo/ o que poderia ter aprendido. As cadeiras
que mais colaboraram para o que desenvolvo sdo as que se relacionam com a
produgéo de noticias/reportagens.

Minha formagao académica contribuiu bem pouco para o
desenvolvimento/execug¢ao das minhas atividades profissionais atuais, porque
nao tive muito contato com comunicagao digital/marketing. As cadeiras
disciplinares que mais contribuiram provavelmente foram Jornalismo impresso e
Webjornalismo.

O conhecimento especifico adquirido na graduacgéo nao contribui diretamente
para o desenvolvimento do meu trabalho atual e de trabalhos anteriores. No
entanto, a vivéncia da faculdade como um todo contribuiu para meu
amadurecimento como profissional. Acredito que esse amadurecimento teria
acontecido também se eu tivesse frequentado outros cursos, ndo sendo
especificamente relacionada ao Jornalismo.

Acredito que as cadeiras mais abrangentes como teorias da comunicagao
contribuiram bastante para a minha atuagao profissional, principalmente na
formacao de um senso critico diante da atividade. As cadeiras especificas do
jornalismo foram importantes para a minha formagéao enquanto individuo, mas
sdo é um conhecimento que utilizo na minha rotina profissional.
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APENDICE B - QUADRO COM MENSAGENS ENVIADAS PARA OS EGRESSOS
DE JORNALISMO DA FABICO/UFRGS

Enviado pelo Facebook em uma mensagem privada

Enviado entre os dias 8 e 12 de outubro

Ola, bom dia! Meu nome ¢é Alnilam Orga, estou no ultimo semestre do curso de jornalismo e quero
te convidar a participar de uma pesquisa que integra meu TCC. E s6 responder um formulario com
dados gerais sobre vocé e sua situacdo profissional. E rapidinho, leva no maximo 5 minutos o
processo todo. Estou enviando este mesmo questionario para todas e todos jornalistas
formadas(os) na FABICO/UFRGS entre 2014 e 2019 para analisar como esta a insergao
destas(es) profissionais no mercado de trabalho.

https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREuU9
Muito obrigado por participar!

Qualquer sugestéo ou duvida, pode me chamar aqui no meu perfil ou pelo email
alnilamorga@gmail.com

Enviado entre os dias 8 e 12 de outubro

Ola, boa tarde! Meu nome ¢é Alnilam Orga, estou no ultimo semestre do curso de jornalismo e
quero te convidar a participar de uma pesquisa que integra meu TCC. E sé responder um
formulario com dados gerais sobre vocé e sua situacéo profissional. E rapidinho, leva no maximo 5
minutos o processo todo. Estou enviando este mesmo questionario para todas e todos jornalistas
formadas(os) na FABICO/UFRGS entre 2014 e 2019 para analisar como esta a inser¢ao
destas(es) profissionais no mercado de trabalho.

https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREu9

Muito obrigado por participar!
Qualquer sugestéo ou duvida, pode me chamar aqui no meu perfil ou pelo email
alnilamorga@gmail.com

Enviado dia 20 de outubro para quem ainda nao havia visualizado a mensagem

Oi, tudo certo? Passando aqui s6 para avisar que amanha é o ultimo dia para responder esta
pesquisa. Agradeco muito se vocé puder tomar um tempinho para isso! ©

Publicado no Facebook, no grupo FABICO (https://bit.ly/2HzsfoG)

Dia 08 de outubro

[Ajudem um formando de jornalismo a analisar o mercado de trabalho das e dos jornalistas]

Oi pessoal, tudo certo?

Estou escrevendo meu TCC e quero convidar todas e todos jornalistas formadas(os) aqui na
FABICO entre 2014 e 2019 (turma de 2019/02 inclusa) a participarem de um questionario para
analisar como esta a inser¢ao destas(es) profissionais no mercado de trabalho. Eu mandei a
pesquisa pra bastante gente pelo LinkedIn e aqui pelo Face, mas o Face me restringiu por achar
gue eu estava mandando spam (agora € desses kk), entdo se vocé se enquadra nessa descrigao
em negrito acima e puder participar, te agradego muito!

E rapidinho, ndo leva nem 5 minutos, neste link:

https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREu9

Dia 20 de outubro

E ai gente, boa noite! Depois de amanha termina o prazo para responder o questionario do meu
TCC.

Estou investigando a insergéo das e dos jornalistas formadas(os) aqui na FABICO entre 2014 e
2019 (turma de 2019/02 inclusa) no mercado de trabalho.



https://forms/
https://forms.gle/19kbkJF2xo8ekREu9
https://bit/
https://forms.gle/19kbkJF2xo8ekREu9
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Ja mandei a pesquisa pra bastante gente, mas minha mensagem nao deve ter nem chegado a
caixa de entrada do Messenger de muitos aqui.

Sabe como vc pode me ajudar? Publique a mensagem abaixo no grupo de formandos de seu
semestre. Me ajude a chegar a mais pessoas e ter um panorama mais completo da insergéo de
jornalistas no mercado de trabalho!

“Oi, tudo certo? Estou divulgando uma pesquisa para analisar como esta a inser¢ao de jornalistas
formadas(os) na FABICO entre 2014 e 2019 no mercado de trabalho. Se enquadra na descri¢ao
acima? Participe e me ajude a construir um panorama mais completo sobre nossa profisséo!

E rapidinho, n&o leva nem 5 minutos. E sé acessar o link abaixo:
https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREuU9

O prazo para responder é dia 21 de outubro, quarta-feira, ta bem? Muito obrigado por participar!
Qualquer sugestéo ou duvida, pode me chamar pelo email alnilamorga@gmail.com”

Enviado pelo LinkedIn em um convite para se conectar (Maximo de 300 caracteres)

Enviado entre os dias 8 e 12 de outubro

Ola, bom dia! Estou me formando em jornalismo pela UFRGS e quero te convidar a participar de
uma pesquisa que integra meu TCC. E s6 responder um formulario com dados gerais sobre vocé e

sua situagdo profissional. E rapidinho, nesse link: https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREuU9
Enviado entre os dias 8 e 12 de outubro

Ola, boa tarde! Estou me formando em jornalismo pela UFRGS e quero te convidar a participar de
uma pesquisa que integra meu TCC. E s6 responder um formulario com dados gerais sobre vocé e
sua situacgéo profissional. E rapidinho, nesse link: https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREuU9

Enviado entre os dias 8 e 12 de outubro

Ola, boa noite! Estou me formando em jornalismo pela UFRGS e quero te convidar a participar de
uma pesquisa que integra meu TCC. E s6 responder um formulario com dados gerais sobre vocé e
sua situacao profissional. E rapidinho, nesse link: https://forms.gle/19kbkJF2x08ekREu9



https://forms/
https://forms.gle/19kbkJF2xo8ekREu9
https://forms.gle/19kbkJF2xo8ekREu9
https://forms.gle/19kbkJF2xo8ekREu9

APENDICE C - REPRODUGAO DO QUESTIONARIO ENVIADO PARA 0S

EGRESSOS DO CURSO DE JORNALISMO DA FABICO/UFRGS

Mercado de Trabalho para Jornalistas -
Analise sobre as(os) profissionais
egressas(os) da FABICO/UFRGS

Este questionario é parte fundamental de um trabalho de concluséo de curso sobre a profissdoe o
mercado de trabalho das(os) jornalistas formadas(os) na UFRGS entre 2014 e 2019. A pesquisa tem
como objetivo identificar a inser¢8o das(os) egressos da FABICO/UFRGS no mercado de trabalho e
relacionar a formagac em Jornalismo com o trabalho da(o) jornalista formada(o).

Segue abaixo um Termo de Consentimento Livre e Esclarecido. Por gentileza, leia com atengdo e
marque, ao final, "Aceito’ ou "N&do aceito’, para prosseguir as perguntas do questiondrio. Se vocé clicar
em "N&o aceito’, sera conduzida(o) ao final do questionario,

Titulo da pesquisa: Insergdo dos egressos do curso de jornalismo da FABICO/UFRGS no mercado de
trabalho

Nome do pesquisador responsavel: Alnilam Orga Marroguin

Contatos do pesquisador: (51) 992306651 ou alnilamorga@gmail.com

Nome do orientador da pesquisa: Marcelo Ruschel Trédsel

1. Natureza da pesquisa: Na condi¢do de egressa(o) da UFRGS, vocé estd sendo convidada(o) a
participar desta pesquisa, cuja finalidade é realizar um levantamento sobre o mercado de trabalho de
jornalistas egressas(os) da FABICO/UFRGS. Os objetivos especificos do estudo sdo: a) realizar um
levantamento das vagas e cargos ocupados e das atividades realizadas por jornalistas egressas(os)
da FABICO/UFRGS ; b) identificar o quanto o ensino formal da graduag8o em jornalismo esta
contribuindo para as(os) jornalistas egressas(os) da FABICO/UFRGS; ¢) compreender o papel € os
limites da(do) profissional de jornalismo no mercado de trabalho atual, contrastando este recorte com
as pretensdes do curso de jornalismo da FABICO/UFRGS.

2. Confidencialidade: Todas as informagdes pessoais coletadas neste estudo sédo estritamente
confidenciais. Somente os pesquisadores terdo conhecimento dos dados. As opiniGes eventualmente
expressas por vocé no questiondrio serdo anonimizadas e agregadas antes da publicagdo, de forma a
proteger a sua privacidade. Os documentos relacionados a pesquisa serdo armazenados por um
periodo minimo de cinco anos.

*Qbrigatério

Tendo em vista os itens acima apresentados, eu, de forma livre e esclarecida, declaro que
me formei no curso de jornalismo da FABICO/UFRGS entre os anos de 2014 e 2019 e
manifesto meu consentimento em participar desta pesquisa. *

Marcar apenas uma oval,

Aceito Pular para a pergunta 2

) N&o aceito
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Identificagao Geral

2. Em qual ano vocé concluiu o curso de Jornalismo na Fabico/lUFRGS? *

Este questionério dedica-se exclusivamente aos egressos do curso de Jornalismo e Comunicagéo
Social/Jornalismo da Fabico/UFRGS, formados entre os anos de 2074 e 2019. Se vocé ndo faz parte desse grupo,
marque a Ultima alternativa, "Nenhuma das opg¢bes acima”.

Marcar apenas uma oval.

) 2014
) 2015
2016
) 2017
) 2018
2019

) Nenhuma das opgdes acima

3. Com qual género vocé se identifica? *
Marcar apenas uma oval.

) Feminino
) Masculino
Prefiro ndo responder

) Outro:

4, Com qual categoria racial do IBGE vocé se identifica? *
Marcar apenas uma oval.

Branca

Amarela

Preta
) Indigena

Parda

Prefiro ndo responder

Outro:

73



5.

6.

Ensino Formal e Mercado de Trabalho

A graduagéo em Jornalismo foi seu ultimo contato com o ensino formal? Qual & seu grau
de instrugdo atualmente? *

Marcar apenas uma oval.
Superior completo (A graduagdo em Jornalismo pela FABICO/UFRGS foi meu Ultimo contato
com o ensino formal).
Realizei/estou realizando outro curso de Ensino Superior, além do Jornalismo.
) Pés-Graduagdo (Especializagdo realizada ap6s a conclusdo da graduagdo em Jornalismo).
Mestrado

Doutorado

Como vocé classificaria sua situagéo de trabalho atual? *
Opgdes definidas a partir das classificagdes de emprego e desemprego do IBGE (bit.ly/3jggm4s).

Marcar apenas uma oval.

) Estou desalentada(o) (Eu gostaria de trabalhar e teria disponibilidade, mas ndo estou mais
procurando trabalho por achar que ndo encontraria). Pular para a pergunta 7

Estou desocupada(o) (Estou desempregada(o), mas ativamente procurando por um trabalho).
Pular para a pergunta 7

Estou subocupada(o) (Minha jornada de trabalho é inferior a 40 horas semanas, mas gostaria
e tenho disponibilidade para trabalhar mais). Pular para a pergunta 11

) Estou ocupada(o) (Estou empregada(o) no setor publico ou privado, com ou sem carteira
assinada, sou uma(um) profissional autdnoma(o) ou sou uma(um) empregadora{empregador)).
Pular para a pergunta 11

) Estou fora da forga de trabalho (Dona(o) de casa que nio trabalha fora, universitaria(o) que
dedica seu tempo somente acs estudos). Pular para a pergunta 7
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Ultima Experiéncia de Trabalho

7. Sevocé esta desempregada(c) ou desalentada(o), considera que sua demissao foi
consequéncia da pandemia de Covid-19? *
Com a pandemia de Covid-19, muitas empresas tiveram que fazer corte de pessoal, gerando mais desemprego no
Brasil. (Fonte: hitps:/bit.ly/3iHv1pD)
Marcar apenas uma oval,
) Sim

Nao

8. Se quiser, informe a empresa na qual trabalhou por Gltimo.

9. Qual era oseu cargo? *
Designativo para fungéo exercida (resposta aberta). Ex: Rep6rier especial, Analista de Midias Sociais, Videomaker.

10. Vocé considera que sua fungdc mais recente era jornalistica? *

Marcar apenas uma oval.

N&o tinha nenhuma relag@o com o jornalismo Plenamente jornalistica

Pular para a pergunta 14
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Trabalho Atual

11.  Qual sua espécie de trabalho/vinculc empregaticio predominante atualmente? *
Marcar apenas uma oval,

) Sou trabalhader autdnomo (freelancers se enquadram nesta opgéo) e trabalho com
comunicagao.
) Sou trabalhador auténomo, mas ndo trabalho com comunicagéo
) Sou trabalhador celetista
Sou trabalhador celetista, mas ndo trabalho com comunicagédo
) Sou servidor publico estatutério
) Sou servidor publico estatutario, mas ndo trabalho com comunicagéo

) Outro:

12. Se quiser, informe a empresa na qual trabalha no momento.

18. Vocé considera que sua fungao atual é jornalistica? *

Marcar apenas uma oval.

Nao tem nenhuma relag@o com o jornalismo Plenamente jornalistica



Atividades Executadas e Relagédo com a Formag&o em Jornalismo

14.

Assinale, entre as alternativas abaixo, as atividades executadas no desenvolvimento de
seu trabalho atual ou de sua ultima experiéncia de trabalho. *

Marcar quantas atividades forem necessérias. Caso néo desenvolva nenhuma delas, marque a pendltima opgéo:
"Nenhuma das atividades listadas”.

Marque todas que se aplicam.

Administrar veiculagéo de anlncios
| Analisar métricas de audiéncia (Sites e redes sociais inclusos aqui)
Apurar noticias (Fact-checking incluso aqui)
Assessorar politicos
| Atuar como profissional de UX/UI (diagramagdo e estruturagdo de apps)
| Captar videos
"Codar" em alguma linguagem de programacéao
| Coordenar equipes
Criar campanhas de publicidade online (Google Ads, Facebook Ads)
Diagramar midia digital (web design, interface de sites)
Diagramar midia impressa
| Editar textos
Editar videos
Engajar a audiéncia no processo de produgdo da noticia
Fazer assessoria de imprensa
Fazer locugdo para podcasts
| Fazer locugéo para radio
Gerenciar contas de redes sociais para sua empresa/terceiros
Interagir com os seguidores por stories, reels (Instagram) ou TikTok
| Pés-produzir videos (VFX, SFX, Tratamento de cores, ...)
| Produz reportagens multimidia
Produzir artes para redes sociais
| Produzir newsletter/email marketing
| Produzir telerreportagens para TV
Propor pautas
Propor, planejar e executar projetos editoriais
| Realizar entrevistas
Redigir noticias
| Republicar noticias em blog ou em portal de noticias
Responder comentarios nas redes sociais
Tratar dudio para podcasts
| Tratar dados para guiar noticias
Nenhuma das atividades listadas
Outro:
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15. Considere a importéancia que sua formagao académica tem em relagéo ao
desenvolvimento/execugao das suas atividades profissionais: *

Responda de acordo com seu emprego/trabalho atual. Caso ndo esteja trabalhando, considere sua Gltima
experiéncia.

Marcar apenas uma oval,

Nenhuma importancia Fundamental importancia

16. Se quiser, descreva o porqué da Ultima resposta, e qual area de conhecimento, ou
cadeira disciplinar, mais contribuiu para isso.

Este contelido néo foi criado nem aprovado pelo Google.
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ANEXO A - GRADE CURRICULAR DO PROJETO PEDAGOGICO DO CURSO DE
GRADUAGAO EM JORNALISMO DA FABICO/UFRGS

13 GRADE CURRICULAR

3.1 DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

Primeira etapa - 18 créditos obrigatdrios:

Disciplina Créditos | Pré- Atividade | Sumula
requisitos
Fundamentos da | 04 - Tedrico- Noticia: conceitos e caracteristicas. O
Noticia pratica acontecimento jornalistico. Critérios de
(BIBO2...) noticiabilidade. Selegdo e hierarquizagdo das

informagGes. Modos de construgdo do lide.
Maodos de titulagdo. Redagdo de noticia.

Histéria do 04 - Tedrica O surgimento da imprensa no mundo. Os
Jornalismo primeiros jornais. Modelos de jornalismo. A
(BIBO2...) evolugdo do jornalismo nos séculos XIX e XX. A

imprensa no Brasil. Caracteristicas do
jornalismo brasileiro nos varios periodos
histdricos. Jornalismo contemporaneo.

Fundamentos 04 - Tedrica Radio e televisdo como meios de comunicagao
de Radio e e industrias culturais. Fung¢do social do radio e
Televisdo da televisdo. Linguagem sonora e audiovisual.
(BIB 02029) Histéria do radio e da televisdo. Tecnologia e
radiodifusdo. Legislacdo de radiodifusdo.
Teorias da 02 - Tedrica A imagem como representagdo visual e mental.
Imagem Elementos da percep¢do. Tempo, espago e
(BIB 02015} movimento. Abordagens da percepg¢do visual.
Aimagem e o espectador.
Comunicagéo, 04 - Tedrica O desenvolvimento da comunicagdo e seus
Histdria e contextos. Mudangas sociais produzidas pela
Sociedade comunicagdo, em uma perspectiva histdrica. A
(BIB 02143} comunica¢do como cultura, e suas relagdes

com as transformagées efou conservagdes
sacio-culturais.




Segunda etapa - 20 créditos obrigatdrios:

Disciplina Créditos | Pré-requisitos | Atividade | Stimula

Midias 04 Teorias da Tedrico- A linguagem visual e a linguagem sonora

Audiovisuais Imagem Pratica nos meios audiovisuais. As diferentes

(BIB ©2144}) midias audiovisuais. Especificidades da
linguagem audiovisual para os diferentes
meios audiovisuais. Exercicios em
linguagem audiovisual. Especificidades no
uso da imagem e do som pelas diferentes
dreas da comunicagdo.

Ciberjornalismo | | 04 Histdria do Tedrico- Aspectos histdricos. Teoria das midias

(BIBO2...) Jornalismo pratica digitais. Caracteristicas. Narrativas
hipertextual e transmidia. Convergéncia
jornalistica.

Fundamentosda | 04 Fundamentos | Teorico- Teoria, técnica e tipos de entrevista

Entrevista da Noticia pratica jornalistica. Importancia e fungdo da

Jornalistica entrevista. Caracteristicas e

(BIBO2...) desenvolvimento de entrevistas no
jornalismo impresso, no radiojornalismo,
no telejornalisma e no ciberjornalismo. A
abordagem do tema e do fato. O
entrevistador e o entrevistado. Pratica de
entrevista.

Fundamentos da | 04 Fundamentos | Tedrico- Planejamento e execugdo de pautas. As

Reportagem da Noticia prética fontes no jornalismo. Métodos qualitativos

(BIBO2...) e quantitativos de investigagdo jornalistica.
O texto da grande reportagem. A
reportagem e o livro-reportagem.
Producdo e redagdo de reportagens.

Assessoria e 04 Fundamentos | Tedrico- Aspectos histdricos e marcos legais e éticos

Consultoria em da Noticia pratica da atuacdo profissional no campo da

Comunicagdo
(BIB...)

Comunicagdo. Conceitos, modelos
organizacionais e praticas integradas em
“zonas de sombra” com a Administra¢do
(Marketing), Publicidade/Propaganda e
RelagBes Publicas. Publicos, imagem e
reputagdo. Relacionamento com as midias.

Terceira etapa - 18 créditos obrigatorios:

Disciplina Créditos | Pré-requisitos Atividade | Sumula
Comunicagdo e 02 26 créditos Tedrico- A construgdo do cidaddo e os espagos
Cidadania obrigatérios pratica de cidadania. O papel da comunicagdo
(BIB02020) no contexto social atual e na
construcdo da cidadania. As
tecnologias de comunicagioe a
inclusdo social. Cidadania no Brasil.
Teorias da 04 26 créditos Tedrica Conceito de comunicagdo. O processo
Comunicagdo obrigatarios de comunicagdo. O objeto da teoria da
(BIB02022) comunicagdo. Paradigmas tedrico-
metodolégicos da teoria da
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comunicagdo. Principais abordagens no
estudo da comunicagéo.

Fotojornalismo |
(BIBO2...)

04

Fundamentos da
Reportagem

Tedrico-
pratica

Histdria, teorias e técnicas do
fotojornalismo. Linguagem
fotojornalistica. Direitos autorais e
direitos a imagem em fotojornalismo.
Iniciagdo a produgdo e realizacdo em
fotojornalismo. Fotojornalismo em
dispositivos maveis. Coletivos
fotograficos.

Radiojornalismo
|
(BIB02034)

04

Fundamentos de
Radio e Televisédo
E Fundamentos da
Entrevista
Jornalistica

Tedrico-
pratica

Mensagem radiofénica. Segmento de
radiojornalismo. Formatagdo de
programas e de programagdo em
radicjornalismo. Texto noticioso em
radio. Noticiario radiof6nico: tipos,
produgdo e edigdo. Entrevista e outras
formas de apuragdo em
radicjornalismo. Reportagem
radiofénica: pauta, realizagdo e
montagem.

Teoria do
Jornalismo |
(BIB02043)

04

Fundamentos da
Reportagem

Tedrica

Escolas, paradigmas e pensadores
sobre o jornalismo. Pancrama das
teorias do jornalismo. O jornalismo
como conhecimento. Jornalismo e
teorias da verdade. Subjetividade,
objetividade e responsabilidade no
jornalisma.

Quarta etapa — 20 créditos obrigatorios:

Disciplina

Creditos

Pré-requisitos

Atividade

Sumula

Cibercultura
(BIB02023)

04

40 créditos
obrigatdrios

Tedrica

Cultura e tecnologia. Trajetdria do
pensamento tecnologico. O campo
dos estudos de cibercultura:
conexdo entre comunicagdo, cultura
e tecnologia. Tépicos selecionados:
estudos de caso e reflexdes tedricas
sobre suas principais idéias e
pensadores.

Fotojornalismo Il
(BIBO2...)

04

Fotojornalismo | E
Teoria do
Jornalismo |

Tedrico-
pratica

Produgéo e realizacdo avancadas em
fotojornalismo. Marrativa
fotojornalistica. Fotojornalismo
multiplataformas. Metodologias de
pesquisa em fotojornalismo.

Telejornalismo |
(BIBO2035)

04

Fundamentos da
Entrevista
Jornalistica E Teoria
do Jornalismo |

Tedrico-
pratica

Noticia na televisdo. Estrutura,
funcionamento e fungées do
telejornalismo. Produgdo e edigéo
de boletins, notas, coberturas e
entrevistas. Técnicas de
reportagem: pauta, produgdo e
edicdo. Técnicas de redagéo. Edicdo
digital.
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Radiojornalismo 1l | 04 Radicjornalismo | Tedrico- Linguagem sonora aplicada ao
(BIBO2038) pratica radiojornalismo. Roteiro
radiofGnico. NogGes de sonoplastia.
Documentario radiof6nico.
Reportagens especiais.
Ciberjornalismo Il | 04 Ciberjornalismo 1 E | Tedrico- Reportagem assistida por
(BIBO2...) Teoria do pratica computador: jornalismo de preciséo
Jornalismao | e jornalismo de dados. Jornalismo e
redes sociais. Jornalismo
Colaborativo. Tecnologias digitais e
novas tendéncias do jornalismo.
Quinta etapa - 16 créditos obrigatérios:
Disciplina Créditos | Pré-requisitos Atividade | Sumula
Design 04 Ciberjornalismo Il Tedrico- Dispositivos: suporte, forma, conteudo.
Editorial pratica Fundamentos do design editorial:
(BIBO2...) elementos, processos e praticas.
Principios técnicos para produgdo
impressa, desktop e mobile.
Assessoria de 04 Assessoria e Tedrico- Relacionamento com os assessorados,
Imprensa Consultoria em pratica veiculos e a sociedade. Implantagdo,
(BIBO2...) Comunicac¢do E operacdo e avaliagdo de desempenho
Fotojornalismo I de estruturas operacionais. Discussdo
sobre as tarefas de “fonte” e “porta-
voz”. Ferramentas e produtos.
Especificidades das assessorias
segmentadas por atividade econdémica
ou social. Media training.
Teoria do 04 Teoria do Tedrica Aprofundamento de conceitos e
Jornalismo Il Jornalismo | E principios do jornalismo. Interesse
(BIB02045) Fotojornalismo Il publico, pluralidade e credibilidade. O
jornalismo como objeto tedrico e a
construgdo da problematizagdo de
pesquisa.
Telejornalismo | 04 Telejornalismo | Tedrico- Tipos de telejornais. Espelho e laudas.
] pratica PaginagZo dos blocos. Telejornalismo
(BIB02039) em diferentes plataformas: linguagens
ndo tradicionais. Finalizagdo e
apresentacdo ao vivo de telejornal de
referéncia.
Sexta etapa - 20 créditos obrigatorios:
Disciplina Créditos | Pré-requisitos Atividade | Sumula
Metodologias de 04 Teoria do Teorica Meétodos e técnicas de pesquisa
Pesquisa em Jornalismo Il aplicados ao campo da comunicagdo.
Comunicagdo Técnicas qualitativas e quantitativas e
(BIB02026) os conteudos das midias.

Desenvolvimento do projeto de
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pesquisa individual sobre tema
vinculado & comunicagéo. Elaboragio
do projeto de pesquisa do TCC.
Jornalismo e 04 Teoria do Teorico- Mediagdo jornalistica da cultura.
Cultura Jornalismo Il pratica Aproximagdes entre jornalismo e
(BIB ...} literatura. Laboratdrio de produgdo
de narrativas.
Radiojornalismo 04 Radiojornalismo Il | Tedrico- Produc@o e realizagdo de programas
mn E Teoria do prética jornalisticos em radio. Formatos de
(BIBO2041) Jornalisma Il programas jornalisticos.
Apresentacdo e condugdo de
programas ao vivo. Entrevista no
programa de radio.
Telejornalismo I 04 Telejornalismo Il Tedrico- Grande reportagem: pauta, produgdo
(BIBO2042) pratica e edi¢do. Efeitos de audio e video. A
paginagdo dos blocos. O texto.
Finalizagdo e apresentagdo.
Ciberjornalismo lll | 04 Design Editorial Teorico- Fundamentos da reportagem
(BIBO2...) pratica multimidia. Elaboragédo de pauta e
edi¢do para narrativas hipertextuais.
Elaboragdo de reportagens.
Sétima etapa - 20 créditos obrigatdrios:
Disciplina Créditos | Pré-requisitos Atividade | Stimula
Etica e 04 Ciberjornalismo Il | Tedrica Etica e moral. Responsabilidade moral.
Jornalismo Liberdade e autonomia. Bases filosoficas
(BIB02047) da ética. Sistemas baseados no dever,
sistemas baseados nas consequéncias.
Principios-chave que orientam a
deliberagio ética. Principais abordagens
da ética em jornalismo. Dilemas éticos
no jornalismo contemporaneo.
Gestdo em 04 Ciberjornalismo Ill | Tedrico- O negadcio da comunicagdo, os
Jornalismo pratica ambientes empresariais e 0 mercado da
(BIBO2...) midia. A construcdo do portfolio de
produtos informativos para suportes
midiaticos isclados e convergentes.
Selegdo, lideranga e desenvolvimento de
pessoas. A organizagdo legal e financeira
nas iniciativas empreendedoras
coletivas e autdnomas.
Jornalismo 04 Design Editorial E Tedrico- Linguagem de revista. Pauta,
Impresso Jornalismao e pratica reportagem e edigdo jornalistica.
(BIBO2...) Cultura Produgdo de revista-laboratario.
Laboratério de | 08 Telejornalismo IE | Teodrico- Desenvolvimento de produto
Jornalismo Radicjornalismo lll | pratica laboratorial.
Convergente E Ciberjornalismo
(BIBO2...) 1l
Oitava etapa - sem créditos obrigatérios - 210 horas:
Atividade | Créditos Pré-requisitos Atividade | Sumula
TCC - Metodologias de Pesquisa Tedrica Atividade de pesquisa, regulada
[210 em Comunicagio por Resolugdo especifica.
horas]
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