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RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo analisar e comparar as coberturas dos jornais Folha
de S&o Paulo e The New York Times sobre o candidato Jair Bolsonaro, durante as
eleicdes presidenciais de 2018. Para tanto, foram analisadas seis reportagens, trés
de cada um dos veiculos, a fim de identificar aspectos da imagem publica de
Bolsonaro construida na cobertura jornalistica das midias nacional e internacional.
Como metodologia de analise das reportagens selecionadas, foram utilizadas a
Andlise de Conteudo (BARDIN, 2011) e o Estudo Comparativo (SCHNEIDER,;
SCHMITT, 1998), permitindo observar pontos convergentes e divergentes entre as
publicacdes. As categorias de Perfil antidemocratico; Fascista; Carater agressivo;
Lider populista e Antipetista comp&em diferentes aspectos da imagem de Bolsonaro,
identificados no corpus a partir da analise proposta. Conclui-se que apesar do
favoritismo eleitoral do parlamentar no pleito de 2018 ter se mostrado evidente em
ambos os jornais, 0 noticiario negativo prevaleceu durante a eleicdo. Além disso, as
midias nacional e internacional mostraram consenso na representacao do politico.

Palavras-chave: jornalismo; eleicdes 2018; Jair Bolsonaro; Folha de S. Paulo; The

New York Times.



ABSTRACT

Esta pesquisa tem por objetivo analisar e comparar as coberturas dos jornais Folha
de S&o Paulo e The New York Times sobre o candidato Jair Bolsonaro, durante as
eleicdes presidenciais de 2018. Para tanto, foram analisadas seis reportagens, trés
de cada um dos veiculos, a fim de identificar aspectos da imagem publica de
Bolsonaro construida na cobertura jornalistica das midias nacional e internacional.
Como metodologia de analise das reportagens selecionadas, foram utilizadas a
Andlise de Conteudo (BARDIN, 2011) e o Estudo Comparativo (SCHNEIDER,;
SCHMITT, 1998), permitindo observar pontos convergentes e divergentes entre as
publicacdes. As categorias de Perfil antidemocratico; Fascista; Carater agressivo;
Lider populista e Antipetista compdem diferentes aspectos da imagem de Bolsonaro,
identificados no corpus a partir da analise proposta. Conclui-se que apesar do
favoritismo eleitoral do parlamentar no pleito de 2018 ter se mostrado evidente em
ambos os jornais, o0 noticiario negativo prevaleceu durante a eleicdo. Além disso, as
midias nacional e internacional mostraram consenso na representacao do politico.
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1 INTRODUCAO

Nao ha qualquer novidade em flagrar um politico em atrito com a imprensa -
em especial a nacional -, desde que o jornalismo assumiu o papel do quarto poder e
o dever de fiscalizar os regimes democraticos. Nao seria de se estranhar, portanto, as
criticas feitas por Bolsonaro aos jornais, e dos veiculos de comunicacao tradicionais
ao politico, ndo fossem o conteudo e a forma como séo construidos. A troca de farpas
entre o militar e a midia marcaram sua campanha presidencial e, sem exageros, sua
trajetoria politica como um todo. Com o aumento da popularidade de Bolsonaro,
tornou-se comum e demasiado popular, o argumento de grupos ideol6gicos de
extrema direita e apoiadores do “mito”, alegando que a imprensa brasileira tentava
derrubar e difamar o candidato, num suposto compl6 aliado a esquerda. Surge dessa
inquietacdo pessoal e coletiva o objetivo geral do projeto: analisar e comparar
reportagens de dois veiculos de comunicacéo, referéncias nacional e internacional -
respectivamente, Folha de Sao Paulo (Folha) e The New York Times (Times) -, a fim
de compreender qual foi a imagem publica de Jair Messias Bolsonaro construida na
midia, durante a campanha presidencial brasileira de 2018. Os objetivos especificos
sdo: 1) Refletir sobre a relacdo entre jornalismo, informacé@o e opinido publica; 2)
Analisar a cobertura dos jornais Folha e Times sobre a candidatura de Jair Bolsonaro
a partir de seus principais acontecimentos; 3) Comparar as matérias selecionadas,

identificando semelhancas e diferencas quanto a imagem de Bolsonaro.

A pergunta norteadora desta pesquisa €: qual é a imagem de Bolsonaro na
midia nacional e internacional, construida pela cobertura jornalistica de sua
candidatura durante a campanha presidencial brasileira? Desse modo, buscamos 0s
pontos convergentes e divergentes na cobertura dos jornais. Para atingir os objetivos
propostos, foram selecionadas reportagens relativas a trés acontecimentos de grande
relevancia, que marcaram o periodo eleitoral (entre os dias 06 de setembro a 29 de
outubro de 2018) e a campanha do entdo candidato:

1) 6 de setembro de 2018: Bolsonaro leva facada durante ato de campanha em Juiz

de Fora;
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2) 28 de setembro de 2018: Grupos de WhatsApp a favor de Bolsonaro, que
disseminavam fake news durante a campanha, sdo revelados pelo jornal Folha de

Sao Paulo;

3) 28 de outubro de 2018: Com 55,13% dos votos, Bolsonaro € eleito 0 novo

presidente da Republica.

Embora um dnico veiculo de comunicagcdo ndo possa apresentar
fidedignamente o que pensa ou produz toda a midia nacional ou estrangeira, 0s jornais
escolhidos como objetos desta pesquisa, representam um recorte, e foram eleitos
para retratar os dois nichos geograficos aqui propostos. A Folha de S&o Paulo é o
jornal Brasileiro de maior circulacdo no pais e um veiculo de referéncia nacional. O
The New York Times, por sua vez, conta com a marca de 127 prémios Pulitzer, mais
do que qualquer outra organizacdo de noticias, além de ser referéncia internacional.
A escolha por abordar o viés politico vem da necessidade de estudar a importancia
do jornalismo na construcéo da sociedade, da opinido publica e da democratizacéo

da informacao.

A justificativa para a realizacdo deste trabalho passa por trés pontos
constituintes fundamentais: sua relevancia pessoal, sua relevancia politico-social e
sua relevancia cientifica, enquanto projeto de pesquisa. Primeiramente, justifica-se
pelas relagbes pessoais que possuo com o0 objeto. Como cidada brasileira e futura
comunicadora, acompanhei ativamente todo o processo eleitoral através das lentes
da imprensa, suas polémicas e especulacbes, e 0s ataques rotineiros de Jair
Bolsonaro a jornalistas e veiculos de comunicagdo. Somado a isso, esta a relevancia
dos veiculos escolhidos, os jornais Folha e Times, importantes ferramentas de
informacdo que representam uma parcela significativa da populacdo que consome
produtos jornalisticos diariamente. Esta monografia, respeitando os limites de seu
objeto, se propde a refletir acerca da visédo e expressao da midia nacional na relacao
com a midia internacional e de que maneira as mesmas podem contribuir para a

construcdo da opinido publica.

A estrutura deste trabalho divide-se em introdugdo, trés capitulos de
desenvolvimento e consideracdes finais. Apos este capitulo introdutorio, o capitulo Il

aborda conceitos basicos e tdo caros ao jornalismo - em especial a pesquisa
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desenvolvida -, como valor-noticia (que nos ajuda a compreender a selecdo de
critérios para 0 que é ou ndo noticioso); opinido publica e fake news (uma vez que o
termo ganhou notoriedade e se tornou popular no Brasil durante a campanha
presidencial) e jornalismo internacional (a fim de abordar os métodos de trabalho e
critérios de selecdo utilizados nas coberturas internacionais, considerando-se que,
para o The New York Times, as reportagens sobre as eleicdes presidenciais no Brasil
configuram uma cobertura internacional). O capitulo Il busca contar a historia dos trés
principais agentes aqui estudados e o contexto em que estdo inseridos. A comecar
pelo historico politico e as caracteristicas de Jair Bolsonaro, huma tentativa de breve
reconstrucdo da trajetoria que o levou a presidéncia da Republica, episédios que
marcaram sua campanha e a relagcdo tumultuosa com a imprensa. Também é
dedicado ao aprofundamento da contextualizacdo acerca dos Jornais Folha de Séo
Paulo e The New York Times. O Capitulo IV é destinado a explicar as metodologias
empregadas no estudo (analise de contetdo e analise comparativa), a selecdo do
corpus e o resultado da andlise e comparacao das reportagens selecionadas. Ja no

capitulo V apresento as consideracdes finais do trabalho.

Os objetos empiricos da pesquisa sdo as reportagens que retratam os trés
principais episodios da campanha de Bolsonaro a presidéncia em 2018, conforme ja
mencionamos, publicadas nos jornais Folha e Times. O corpus consolidado é
composto por seis matérias, trés de cada um dos veiculos, onde puderam ser
observados mais do que a repercussédo dos episodios noticiados, uma visao geral de
como o militar é percebido pela imprensa. Assim, a analise se foca na mensagem
enunciada, tendo o produto jornalistico como enfoque, ainda que caibam reflexdes

sobre seus efeitos.

Cabe ressaltar que este trabalho nasce em meio a um periodo de surpresas,
incertezas e turbuléncias inimaginaveis no cenario brasileiro, em especial, as areas
de pesquisa e educacdo publica. Embora os primeiros preparativos para o
desenvolvimento e producdo desta monografia tenham ocorrido em 2019, faz-se
indispensavel citar aqui, as limitacdes ocasionadas pelo contexto da pandemia da
Covid-19 e as medidas preventivas de isolamento social. Algumas leituras tedricas
indispensaveis ficaram inalcancaveis durante o periodo em que as bibliotecas se

mantiveram fechadas, além dos prazos para concluséo e entrega da monografia terem
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sido reduzidos, na definicdo do novo calendario académico, em relagdo aos prazos

regulares.

E imprescindivel, ainda, alertar ao leitor desta pesquisa que a autora néo €
imparcial. Ela tem um lado muito claro, em defesa da democracia, dos direitos
humanos, da diversidade e da liberdade de expressao. Ofereco previamente essa
sinceridade para que aqueles que lerem possam compreender a construgdo e
desenvolvimento do texto e 0s posicionamentos expostos nas proximas paginas, para

gque assim venham a construir sua propria Vvisdo sobre o0 tema.
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2 JORNALISMO: VALOR NOTICIA, FAKE NEWS E JORNALISMO
INTERNACIONAL

Para compreender a cobertura da candidatura de Jair Bolsonaro nos jornais
Folha de S&o Paulo e The New York Times, abordaremos alguns conceitos basicos
tdo caros ao jornalismo - em especial a pesquisa desenvolvida -, como 1) valor-noticia,
que nos auxilia a pensar acerca dos critérios de noticiabilidade utilizados na cobertura
de acontecimentos de interesse publico, como € o caso de processos eleitorais e
personalidades publicas; 2) fake news, uma vez que o termo ganhou notoriedade,
assumindo grande importancia nos processos eleitorais nos ultimos anos e 3)
jornalismo internacional, a fim de abordar os métodos de trabalho e critérios de
selecéo utilizados nas coberturas internacionais. Afinal, a pesquisa busca comparar
as matérias publicadas por um veiculo de referéncia nacional e um estrangeiro, com
0 objetivo de identificar semelhancas e diferengcas na constru¢do da imagem de Jair

Bolsonaro na imprensa.

2.1 Jornalismo: valor-noticia e o principio da noticiabilidade

Considerada pioneira entre os estudos de noticiabilidade, a primeira tese
académica ocidental sobre o tema foi defendida pelo pesquisador alemédo Tobias
Peucer, no ano de 1690, na Universidade de Leipzig, na Alemanha (PEUCER, 2004).
Apesar de alguns séculos depois, o estudo continua apresentando grandiosa
relevancia por trazer elementos fundamentais que constituem os principios da selecéo
de noticias. Para o autor (2004), como os fatos sao “infinitos”, € necessario fazer uma
selecédo daqueles que merecem ser conhecidos e destacados. Seriam eles:

[...] os prodigios, as monstruosidades, as obras ou os feitos
maravilhosos e insélitos da natureza ou da arte, as inundacdes ou as
tempestades horrendas, os terremotos [...] as diferentes formas dos
impérios, as mudancas, 0os movimentos, os afazeres da guerra e da
paz [...], os decretos, 0s escritos mais notaveis dos sabios e doutos,
as disputas literarias, as obras novas dos homens eruditos, as
instituicfes, as desgracgas, as mortes e centenas de coisas mais que

facam referéncia a histdria natural, a histéria da sociedade, da Igreja
ou da literatura [...] (PEUCER, Tobias, 2004, p.21)

O desenvolvimento e evolucdo dos conceitos basicos defendidos por Peucer
(2004) sofreu mutagOes ao longo do tempo, como mostram outros estudos, como

agueles realizados por Wolf, pesquisador, sociélogo e professor italiano amplamente
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difundido no Brasil. Wolf (1987) aborda um viés voltado aos emissores e aos
processos produtivos nos mass media. Para o autor (1987), valor-noticia representa
um dos critérios da noticiabilidade que responde a seguinte questdo: “quais os
acontecimentos que séo considerados suficientemente interessantes, significativos e

relevantes para serem transformados em noticias?” (WOLF, 1987, p. 173).

Se por um lado a leitura da tese proposta por Perceu (2004) leva-nos as origens
das teorias do jornalismo, as contribuicGes feitas por Wolf (1987) encarregam-se de
trazer proximidade a contemporaneidade do fazer jornalistico. Considerando os
autores Traquina (2013) e Silva (2014) grandes responsaveis por apresentar as mais
atuais e significativas contribuicbes sobre o conceito de “valor-noticia” - ainda que
outros estudiosos contemporaneos também trabalhem com valores de selecdo dos
fatos noticiados - optamos por concentrar a maior parte deste capitulo em suas teses

e pesquisas, costurando suas teorias aquelas ja apresentadas por Wolf.

A noticia (em seu sentido amplo) pode ser compreendida como uma construcao
social, ou seja, produto final de negociacbes entre diversos agentes. Durante o
processo de selecdo das noticias, ora os jornalistas agem de acordo com suas
proprias identidades construidas e influéncias culturais a que tiveram contato,
definindo assim o que é ou ndo noticia, ora agem de acordo com interesses
particulares e arbitrarios, seja da empresa para qual trabalham e/ou dos interesses
externos ao campo (politica, economia, religido, etc). O principio da noticiabilidade,
fundamental para concebermos as teorias do jornalismo e da construcédo da noticia,
pode ser descrito como um conjunto de pré-requisitos correspondentes aos
acontecimentos que asseguram as caracteristicas basicas para que um fato seja

considerado noticioso.

Segundo Silva (2014), os valores-noticia sdo um dos mais fundamentais
critérios [de noticiabilidade] utilizados no processo de selecdo das noticias e um

método eficaz de “peneira” na rotina de produgéo e fazer jornalistico.

Traquina (2013), por sua vez, destaca que as noticias apresentam um padréo,
ou seja, os critérios de noticiabilidade - que nada mais sdo do que um conjunto de
valores-noticia - “determinam se um acontecimento, ou um assunto, € susceptivel de

se tornar noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser transformado em
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matéria noticidvel e, por isso, possuindo valor-noticia” (TRAQUINA, 2013, p. 61).
Dessa forma, os critérios de selecdo da noticia ndo sdo baseados em escolhas
pessoais e pontuais, - embora critérios e enquadramentos individuais também possam
ser relevantes - mas sim, fazem parte de uma série de requisitos necessarios que
devem ser identificados pelos jornalistas. Ou seja, os valores-noticia fazem parte de
uma construcdo silenciosa estabelecida que prevé quais eventos devem ser
considerados noticiosos ou ndo, como serdo abordados e o que deve ser considerado
de interesse publico. Sdo construidos a partir de modelos préaticos que orientam o
produtor da noticia e 0os processos nas redacdes. Contudo, é fundamental recordar
que os valores-noticia sdo construidos a partir de referéncias culturais e sociais e que
os critérios de noticiabilidade de cada jornalista podem ser definidos a partir de seus
valores adquiridos através do tempo nas redacfes, da compreenséao do perfil de seu
leitor e ainda do veiculo a que pertence. Esses ainda podem envolver “condi¢cboes
favorecedoras ou limitantes da empresa de midia, qualidade do material, relagdo com
as fontes e com o publico, fatores éticos e circunstancias historicas, politicas,
econdmicas e sociais” (SILVA, 2014, p. 52). Desse modo, o0 que é noticia no norte do
pais, ndo necessariamente é noticia no sul. O que é noticia no Brasil, nem sempre

serd noticia em paises estrangeiros.

Ainda de acordo com Traquina (2013) um conceito imprescindivel para
compreendermos a selecao de noticias € o chamado “desvio”. Ele acontece quando
os fatos se desviam das normas tradicionais, dos acontecimentos diarios e comuns e
daquilo que normalmente se espera, tornando-se um desvio do padrdo e ganhando
maior propensao de se tornar noticia. Cabe aqui o tradicional exemplo: “quando um
cachorro morde um homem, isso ndo é noticia. Quando um homem morde um

cachorro, isso sim é noticia”.

Wolf (1987) lembra que os valores-noticia estao presentes ao longo de todo o
processo de construcdo da noticia, desde a selecéo dos fatos até sua elaboracéo final.
A partir dessa compreensdo, Traquina (2013) propde organiza-los em duas
categorias: os valores-noticia de selecdo e os valores-noticia de constru¢do. Os
valores-noticia de selecéo fazem alusado aos critérios que os jornalistas devem adotar
ao decidirem se um evento sera transformado em noticia ou deixado de lado. Eles
ainda podem ser divididos em contextuais (critérios ligados ao contexto da producéo

da noticia) ou substantivos (critérios construidos com base na avaliagdo direta do
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acontecimento em termos da sua importancia ou interesse publico). Os de construcao,
por sua vez, funcionam como “linhas-guia” (TRAQUINA, 2013), estimulando aquilo
gue deve ser destacado ou ocultado, em que sequéncias ou como devem aparecer

no texto jornalistico, para que assim, alcance maior notoriedade do publico.

Baseando-se em Wolf, Traquina (2002) prop6e uma nova categorizacao de
valores-noticia a partir de teorias e classificacdes de diferentes autores: 1) Morte:
compreende infinitos fatos que envolvem morte, seja ela de uma ou muitas pessoas;
2) Escandalo: acontecimentos envolvendo confus@es, conflitos e controvérsias. Em
alguns veiculos pode ser considerado um critério mais importante que em outros; 3)
Inesperado: fatos que surgem inesperadamente e surpreendem a expectativa, como
um acontecimento com enorme noticiabilidade, provocando um alarde na redacao e
ganhando os noticiarios; 4) Infracdo: envolve acidentes, crimes e toda forma de
violéncia; 5) Conflito: compreende noticias relacionadas a disputas, guerras, disputas,
greves, brigas e reivindica¢des; 6) Notabilidade: relaciona-se com o conjunto e a
representatividade. Quanto maior o nimero de pessoas envolvidas ou afetadas, mais
chances o fato apresenta de ser noticiado; 7) Notoriedade: refere-se a popularidade
do envolvido. Aqui compreendem-se pessoas da elite, politicos e/ou celebridade; 8)
Novidade: acontecimentos inéditos ou fatos novos referentes a algo que ja é noticias;
9) Proximidade geografica ou cultural: quanto maior a proximidade de um
acontecimento com o seu publico, seja ela fisica ou culturalmente, mais facil deve ser
noticiado; 10) Relevancia: aponta o compromisso jornalistico de informar sobre os
fatos que representam impacto na vida da populacdo, como eleicbes, decisdes
governamentais e mudancas na legislacdo; 11) Notabilidade: fatos considerados
curiosos e que fogem do convencional, também conhecido no jornalismo como
“desvio”; 12) Tempo: este fator atua de duas formas. Primeiro, trata-se da importancia
da atualidade e momentaneidade de um fato. Por fim, o gancho, no sentido em que
uma data pode servir de pretexto para originar uma noticia, quando a cobertura

jornalistica relembra e/ ou repercute uma data especial ou fato de grande impacto.

Para Silva (2014), os valores-noticia podem ser divididos nos seguintes
critérios: 1) Conhecimento: invencdes, pesquisas, descoberta de um novo
medicamento e tratamento de doencas; 2) Entretenimento/curiosidade: eventos
relacionados a aventura, esportes e comemoracgdes em geral; 3) Governo: temas de

interesse nacional, decisbes e medidas governamentais, eleicbes, viagens e
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pronunciamentos de representantes do governo; 4) Tragédia: acidentes, violéncia,
crimes, catastrofes, morte, suspense, emocao e assuntos de interesse humano; 5)
Justica: acontecimentos relacionados a investigacdes, julgamentos, denuncias e

crimes. Este critério pode ter mais forca considerando a notoriedade dos envolvidos.

Os jornalistas sdo o0s responsaveis por selecionar, enquadrar e transformar
acontecimentos em mensagens noticiosas (mais conhecidas como noticias) que
chegam as pessoas diariamente. Sdo os mediadores que peneiram o grande fluxo de
mensagens e tratam informacdes sobre milhares de eventos diarios, transformando-
os em informac6es de interesse publico. E a partir desse processo de sele¢édo do
grande fluxo informacional, caracteristico do construtor da noticia, que a Teoria do
Gatekeeping explica o processo de definicdo das reportagens.

2.1.1 Os jornalistas e a funcéo do gatekeeping

A teoria do gatekeeping surgiu em 1947, criada pelo pesquisador Kurt Lewin.
Em 1950 ganhou espago nas pesquisas em comunicagéo, com David Manning White.
Para tornar o conceito replicavel ao jornalismo, White partiu de duas premissas: “que
a difusdo de noticias se faz através de canais ou cadeias e que nessas cadeias
existem alguns pontos, portas ou diques por onde as noticias podem passar ou ficar
retidas” (White, 1973 apud Weber, 2010; p. 6). A criacdo do termo “gatekeeper”’
representou aos pesquisadores da comunicagcdo um modelo para avaliar de que modo
ocorre a selecdo e a razdo da escolha de alguns itens e rejeicdo de outros na
construcdo da noticia. Mais do que 0s processos e critérios de selecédo, a teoria busca
compreender outros processos fundamentais, como o tamanho, espaco e forma como
o contetdo é modelado, estruturado e posicionado. A teoria é reconhecida como uma
das responsaveis pelo primeiro grande passo para o entendimento do processo
seletivo na comunicacdo. Os gatekeepers (reporteres, editores, editores-chefes e
diretores de jornalismo), sdo compreendidos como “porteiros” da redacédo e
determinam, através da filtragem da noticia, o que vai ser veiculado de acordo com
0s critérios editoriais, valores-noticia, exercitando suas proprias preferéncias e de
acordo com uma série de politicas internas preestabelecidas. O processo tem inicio
guando um produtor de noticias transforma as informacgdes coletadas e selecionadas

sobre um evento em uma mensagem informativa.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Editor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Editor-chefe
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E inegavel que a popularizacio do acesso a internet representou mudancas
significativas ao fazer jornalistico como um todo. O acesso a informacéo, a forma e o
conteudo noticioso, a estrutura das redacdes, a relacdo entre jornalistas, publico,
fontes e a veracidade do que circula na web como noticia, sdo apenas algumas das
modificagcdes mais facilmente observadas. Isso tudo vem provocando transformacdes
no meio de producao das noticias. A facilidade da publicagdo de contetdos nas redes
sociais e plataformas individuais de compartiihamento de conteudo, transforma
qualquer usuario em potencial comentarista. Em uma nova perspectiva, onde todos
que conectados a internet podem buscar suas proprias informacgdes, fontes e assuntos
de interesse, o papel do jornalista chegou a ser questionado. Contudo, vale ressaltar
que apesar do grande fluxo de informacdes disponiveis e a facilidade com que elas
cruzam fronteiras, os leitores ndo dispdem de tempo, experiéncia, qualificacdo ou

formacao necessaria para apurar o que € veridico e/ou relevante.

As grandes mudancas histéricas na pratica jornalistica estdo atreladas a
evolucdo das tecnologias de comunicacédo. O surgimento da internet ndo inviabiliza
ou descarta a funcéo do jornalista, bem como a indiscutivel importancia de seu papel
na sociedade. As fun¢des do produtor de noticias passaram a se transformar para se
adaptar as novas exigéncias. Mais do que nunca, a atuacao do profissional para evitar
a disseminacao de fake news, a descontextualizacdo de noticias e a supervalorizagcao
de mensagens sem interesse publico que chegam as pessoas diariamente, mostra-
se fundamental. Os jornalistas estdo aprendendo a operar com as novas
caracteristicas da era digital, a exigéncia do publico, a momentaneidade da
informacéo e a agilidade das mensagens, sem deixar a apuracéo dos fatos de lado.

Em paralelo ao avanco da internet e das tecnologias de comunicagdo como um
todo, as fake news assumiram um papel de suma importancia nos processos eleitorais
recentes, na formacao da opinido publica e principalmente nas eleicées presidenciais
brasileiras de 2018. Amplamente difundidas, elas marcaram a campanha de Jair
Bolsonaro, tornando-se assunto cada vez frequente no noticiario politico, conforme se

vera a seguir.
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2.2 Jornalismo: fake news, politica e opinido publica

Palavra do ano em 2017', as fake news ou noticias falsas utilizam
propositalmente de narrativas iguais ou semelhantes aquelas que se fazem presentes
em textos jornalisticos tradicionais. Assim, trata-se de uma informacdo nao
verdadeira, divulgada para suprir interesses e objetivos particulares, que nao pode ser
idealmente considerada uma informacéo incompleta ou ndo apurada (RECUERO;
GRUZD, 2019). O conceito mais amplo de fake news hoje é atribuido a desinformacéo
e disseminacao de conteudos construidos e espalhados rapidamente, que circulam
principalmente no vasto universo das redes sociais. Na esséncia de muitas fake news
estdo interesses econdmicos e politicos potencializados pela internet. Uma
informacéo falsa difundida como noticia, geralmente tem por intuito beneficiar grupos

e/ou individuos em detrimento de outros.

“*O componente noticioso [...] é chave, pois traria para a informacéo falsa o
carater de credibilidade do jornalismo tradicional, além da aparéncia de relato de
eventos, elemento da noticia jornalistica (KOVACH; ROSENTIEL, 2007, apud
RECUERO; GRUZD, 2019). As fake news mostram-se eficazes ao tomarem
emprestado os elementos basicos da noticia através da imitacéo de seus padrbes de
linguagem, ganhando a legitimidade necessaria para a falsa narrativa que difundem.

Parece-nos, assim, que esses trés elementos seriam essenciais para
a definicdo de uma fake news: (1) o componente de uso da narrativa
jornalistica e dos componentes noticiosos; (2) o componente da
falsidade total ou parcial da narrativa e; (3) a intencionalidade de

enganar ou criar falsas percep¢bes através da propagacdo dessas
informacdes na midia social (RECUERO; GRUZD, 2019).

Nesta pesquisa nosso interesse recai sobre as fake news politicas, ou seja,
noticias com informacdes falsas criadas para propagar duvidas e conflitos, a fim de
influenciar a opinido publica e processos eleitorais. Em 2016, o termo ganhou
notoriedade, passando a estampar os noticiarios do mundo todo com a campanha
presidencial norte-americana de Donald Trump. Nos anos seguintes, apesar das
promessas de plataformas online de relacionamento como Twitter e Facebook, de

lutarem contra a pratica, elas se mostraram ainda mais populares entre figuras

1 0 site do Collins dicionario pode ser encontrado em https://www.collinsdictionary.com/. Acesso em
10. jan. 2020
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publicas e embates politicos?. Afinal, foi no universo simultaneo da internet e das
tecnologias de comunicacdo onde as noticias falsas encontraram os atributos

perfeitos para proliferar desinformacao.

No Brasil, podemos destacar a elei¢cao de 2018, em que Jair Bolsonaro foi eleito
presidente da Republica, mesmo depois de uma das campanhas mais tumultuadas
da histéria, marcada pelo uso desenfreado de fake news. As redes sociais mostraram-
se fortes aliadas do crescimento exponencial dessa nova pratica. Entre as facilidades
da web esté a possibilidade da difusédo das (des)informa¢des de modo mais &gil, fiel
e mais facilmente escalavel, por qualquer "autor", andnimo ou nao.

E a internet que cria as fake news: pela facilidade de publicagéo
(qualquer pessoa, em qualquer parte do mundo, pode publicar), pela
desregulacdo (quem controla?), pela abundancia de informacdes
(milhdes de informacgdes disponiveis, de todo o tipo), pela facilidade
de confundir verdadeiro e falso (manipular uma foto ou um video nunca

foi tdo facil) e pela facilidade de obter retorno financeiro com
publicidade (MENESES, 2018, p. 48).

Outro fator importante que a internet trouxe ao fazer jornalistico e que deve ser
levado em consideracdo € o fator tempo. Ainda conforme Meneses (2018), o
imediatismo das tecnologias e a facilidade com que uma informagao se torna “velha”
ou ultrapassada, reduziu o tempo de andlise, reflexdo, o processo de checagem e até
mesmo o distanciamento em relagdo a um acontecimento potencialmente noticioso,
ao menos como tendéncia na producédo noticiosa diaria dos grandes meios, embora
também seja possivel identificar iniciativas que vao na direcdo oposta, como é o caso

de produgdes que valorizam o jornalismo investigativo ou explicativo.

Assim como a assinatura do construtor da noticia e do veiculo de comunicacgéo a
qual ele pertence representa um selo de credibilidade para as informacdes disponiveis
na web, o fator reconhecimento e familiaridade também exprime conforto e seguranca,
diante do emaranhado de noticias que recebemos e das quais temos acesso
diariamente. De acordo com Recuero & Gruzd (2019), a grande maioria dos
receptores reage com adeséao e de forma semelhante ao modo de quem compartilha

a mensagem dentro de um mesmo grupo ou “tribo”. Podemos relacionar os processos

2 “Nos EUA, uso de fake news nas eleicées 2018 ja superou Trump em 2016”. Site da Revista Exame.

Disponivel em: https://exame.com/mundo/nos-eua-uso-de-fake-news-nas-eleicoes-2018-ja-superou-

trump-em-2016/
Acesso em: 20 Fev 2020
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de difusdo de informacdes falsas em redes sociais e aplicativos de mensagem a
caracteristicas de homofilia [bio semelhanc¢a devido a uma mesma origem ou a um
ancestral comum], o que busca explicar a facilidade e agilidade com que essas
informacdes se difundem. Homofilia € uma caracteristica das redes sociais conectada
ao fato de que as pessoas tendem a ter contato com pessoas similares, em termos de
gostos, afinidades, background etc, (MCPHERSON, SMITH-LOVIN & COOK, apud
RECUERO; GRUZD, 2019). Esse processo explica a tendéncia de algumas
mensagens ganharem espaco mais rapidamente em determinado grupo,
especialmente em grupos politicos. O mesmo aconteceu em grupos de WhatsApp de
extrema direita no periodo de eleicbes presidenciais brasileiras, em 2018, que
difundiam fake news a favor do candidato Jair Bolsonaro.3

A checagem e verificagcdo de fatos, tarefa basica do jornalismo, ganhou
notoriedade e assumiu um papel ainda mais imprescindivel apds a popularizacao das
fake news. Nesse contexto, surgiu a figura do fact checking, uma medida para conter
a disseminacdo de noticias falsas, através da denuncia e esclarecimento de
mensagens difundidas, principalmente em redes sociais. O surgimento de plataformas
gue se dispdem a desenvolver esse trabalho representa uma tentativa de erradicagao
de algumas fake news amplamente divulgadas, através da confirmacdo de fatos e
dados utilizados em discursos de meios de comunicacdo, publicacdes, falas de
politicos e figuras publicas. Seu objetivo é solucionar declaracdes duvidosas, detectar
erros e combater mentiras, reafirmando assim a caréncia da funcao de verificacdo dos

fatos.

O processo de verificacado de fatos exige das redacdes, meios e condi¢cbes de
trabalho que permitam maior vigilancia, tempo de analise para cruzar dados e
distanciamento do fato (SEIBT, 2019). Os editores, reporteres e jornalistas ainda
precisam repensar o poder de ampliacdo dos meios de comunicacado social. A
facilidade de compartilhamento de dados e informacdes nao verificadas apresentada
por esses meios tém contribuido com as praticas de desinformacgéo e alienagéo,
representando uma barreira ainda maior na compreensao do que € ou nao noticia. As

noticias falsas ndo representam novidade, mas ha razdes para que estejam se

3 “Empresarios bancam campanha contra o PT pelo WhatsApp”. Site do jornal Folha de S. Paulo.

Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-
0-pt-pelo-whatsapp.shtml Acesso em: 03 Fev 2020
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tornando tdo populares, seja porque “as barreiras de entrada na industria de midia
cairam bruscamente, j& que agora é facil criar sites, seja porque é facil gerar receita
com conteudo na web por meio de plataformas de publicidade” (ALLCOTT;
GENTZKOW, 2017, p. 214, apud SEIBT, 2019, p. 100).

Ainda que o fazer jornalistico e seu produto final ndo sejam exemplos perfeitos da
verdade ou da realidade, deve-se manter a missdo de informar, de trazer luz a
escuridao e de contar historias que alguém ndo quer que sejam contadas. A pratica
de checagem de fatos e dados, da escolha de fontes e a busca incessante pela
narrativa fidedigna continuardo a representar orientacbes béasicas para todo e

qualquer jornalista.

A presenca e frequéncia escalavel de fake news na web, em especial
envolvendo processos eleitorais, vém se mostrando incontrolaveis desde a ultima
década. De acordo com SEIBT (2019), durante a campanha eleitoral de 2014,
ocorreram as primeiras iniciativas de fact-checking no Brasil, a fim de checar as
“declaracdes dos candidatos ao governo do Estado em entrevistas, debates e na
propaganda eleitoral” (SEIBT, 2019, p. 130). Apesar do fendmeno das fake news
eleitorais ter se tornado uma pratica infelizmente “comum?”, a pauta segue ganhando
0s noticiarios. Afinal, também é papel da imprensa alertar sobre os fenbmenos da
desinformacdo e da alienacdo politica, enquanto instrumento fundamental de
fiscalizacdo da democracia. Na eleicdo presidencial brasileira de 2018, a campanha
de Bolsonaro, marcada por incontaveis fake news, virou noticia no Brasil e no mundo.
Apés a divulgacdo de uma matéria publicada pela Folha de Séo Paulo (que compde
0 corpus desta pesquisa), onde revelava o sistema de grupos de WhatsApp
responsaveis por disseminar noticias falsas a favor do candidato, o jornal americano
The New York Times publicou uma matéria falando sobre o fenémeno. O jornalismo
internacional, destarte, demonstra-se fundamental na constru¢ao da opinido publica e

da democratizagéo da informagéo.

2.3 Jornalismo Internacional

O jornalismo internacional é uma das especializagfes mais exigentes da pratica
jornalistica. Sua principal atividade, motivo de sua existéncia, “estd em cobrir eventos

noticiosos em diferentes lugares do globo, para uma populacao local que ndo tem
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acesso fisico ou conhecimento geopolitico e cultural, com os fatos ocorridos em um
pais estrangeiro” (VIANA; LIMA, 2012, p.1). A maior parte das informacdes e
conhecimentos gerais, davidas e curiosidades que a populacao possui sobre assuntos
e eventos internacionais esta ligado ao jornalismo. Principalmente porque muitos
desses assuntos e preocupacdes ndo estdo disponiveis a experiéncia direta e pessoal
de cada um.
No ambito jornalistico, o jornalismo internacional € uma das
especializagdes da profissdo. “Tudo que é doméstico ou natural em
um pais, € internacional em todos os demais” (NATALI, 2011). Esse
fato faz com que o internacional seja uma das areas jornalisticas que
mais abrangem temas. O jornalista internacional precisa ter o dominio
de assuntos como politica, economia, cultura, e se manter informado

sobre qualquer coisa que aconteca fora de seu pais de origem (ASSIS;
GOMES, 2018; p. 1).

Natali (2004) defende que o jornalismo, enquanto atividade profissional, ja
nasceu internacional. Afinal, carrega consigo caracteristicas que o validam assim
desde seus primordios, quando os primeiros veiculos de imprensa, criados na Europa
do século XVII, surgiram para informar seus leitores (em grande parte, comerciantes
e banqueiros) sobre acontecimentos no exterior. Por isso, o jornalismo internacional
pode ser considerado um fenémeno econdmico, que acompanhou processos
histéricos como a ascensdo da burguesia europeia. “Sua histéria esta ligada ao
desenvolvimento da escrita, a imprensa, a industria editorial, as tecnologias de
comunicacgao e ao transporte” (VIANA; LIMA; 2012, p. 11).

Assim, e é uma das conclus@es provisorias a que podemos chegar, o
jornalismo impresso — e o0 jornalismo internacional, que nos
primérdios do jornalismo era o Unico tipo de jornalismo conhecido —
nao nasceu com o capitalismo. O mercantilismo ja precisava dele e foi
por isso que o criou. Ocorreu, na época mercantil, o florescimento

rapido dessas folhas de noticias impressas que eram vendidas a quem
quisesse comprar (...) (NATALI, 2004; p. 13)

O papel da midia na formacao da opinido publica internacional tem se tornado
ainda mais importante nas Ultimas décadas. Todavia, a pratica jornalistica
internacional em sua esséncia vem enfrentando desafios, como a crise econdmica e
as inovacoes tecnoldgicas dos ultimos anos. Segundo Natali (2004), a diminuicdo de
salarios e a saida de profissionais deu lugar a redacdes reduzidas, ao aumento a
exigéncia pela qualificacéo dos jornalistas das editorias internacionais e com o passar

dos anos, as noticias passaram a ser pautadas principalmente pelas Agéncias de
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Noticias, uma vez que a maior parte dos veiculos de informac&o ja ndo mantém uma

equipe de correspondentes pelo mundo.
Os grandes veiculos de comunicacdo recorrem a correspondentes
internacionais para veicular uma matéria com exclusividade. Quando
ndo é possivel o furo noticioso, eles buscam as agéncias de noticias
gue tém um papel indiscutivel no jornalismo atual (...). Manter um
correspondente internacional ndo é barato. Para que os veiculos
pudessem reduzir 0s custos, era preciso criar algo que organizasse a
transmissdo das informacgBes e que possibilitasse o ganho maior de
noticias. Com esse objetivo surgiram as agéncias de noticias, que

recolhem e enviam noticias em escala global (ASSIS; GOMES, 2018;
p. 3-4).

As agéncias de noticias sdo empresas jornalisticas que tém por objetivo vender
suas noticias através da difusdo de informacfes diretamente das fontes para os
veiculos tradicionais de comunicacdo de um pais. O grande diferencial de uma
agéncia (se comparada a um veiculo de noticias tradicional como jornal, radio, tv ou
site), € que ela ndo costuma vender as informacfes diretamente para o publico
receptor. No entanto, o uso massivo de noticias de agéncias acaba padronizando o
texto. Além disso, “é dificil que uma matéria ndo demonstre um posicionamento, ponto
de vista ou énfase no que € de maior interesse para a sua perspectiva ideolégica ou
da regiao de origem” (ASSIS; GOMES, 2018; p. 2). Essas caracteristicas tornam-se
incentivo para grandes veiculos manterem correspondentes em outros paises, uma
vez que ter um olhar distinto sobre um mesmo fato, é um diferencial para um jornal e

algo que as agéncias ndo podem oferecer.

Além do correspondente internacional, os veiculos ainda podem recorrer a
enviados especiais em casos excepcionais. Existe uma grande diferenca entre 0s
dois. Enquanto o correspondente tem residéncia fixa em um pais estrangeiro e o dever
de enviar periodicamente matérias sobre aquele pais ou continente, o enviado
especial, por sua vez, é solicitado para cobrir acontecimentos em um pais, com a
missao de fazer a cobertura de um assunto previamente combinado (ASSIS; GOMES,
2018; p. 3). Geralmente eventos como atentados, guerras, questdes politicas,
pandemias e afins geram um grande numero de enviados de todas as partes do

mundo.

A editoria de assuntos internacionais € uma das que mais costuma dar trabalho
para selecionar e filtrar o que serd ou néo noticia. As agéncias de noticias enviam

diariamente um imenso fluxo de materiais e informagdes para os veiculos de
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comunicacdo. No entanto, sabemos que nem tudo o que € produzido tem espaco na
pauta. Por isso, essa editoria possui rigorosos critérios de selecdo. De acordo com
Natali (2007), algumas matérias possuem prioridade. Entre elas, as guerras se
mostram importantes, mas isso varia de acordo com a influéncia internacional que os
paises envolvidos possuirem. Tragédias, ataques terroristas e grandes epidemias
também costumam ser pauta frequente, além de questdes politicas relevantes, como
eleicbes em paises vizinhos ou influentes. Além desses critérios, alguns valores-
noticia base também séo levados em consideracao por editores e jornalistas.
(...) Wolf divide os valores/noticia utilizados pelos jornalistas em quatro
grandes grupos: contelido, disponibilidade de material, publico e
concorréncia. O primeiro engloba quatro critérios que definem o quéo
interessante e importante € um acontecimento. De acordo com Wolf,
para se constatar a importancia de uma noticia, deve-se observar o
grau hierarquico dos envolvidos. O segundo critério analisa qual o
impacto que a noticia tera sobre a nacao, levando em consideracao
também a proximidade geogréfica e cultural do evento com relacdo ao
local onde seréd publicada. O terceiro critério diz que a importancia se
refere ao numero de pessoas envolvidas no evento. O quarto e ultimo
critério define que a importancia de uma noticia sera maior se ela

contribuir para o desenvolvimento posterior de uma situacao (ASSIS;
GOMES, 2018; p. 5).

Com a chegada da internet, mais uma vez, a tecnologia demonstrou seu poder
de revolucionar o fazer do jornalismo internacional. O jornalista j& ndo é téo
dependente das agéncias e o correspondente internacional parece ter ficado mais
dispensavel em algumas redacdes. O produtor da noticia ganhou poder de
intervencao pessoal na construgdo de um texto noticioso, fazendo com que “o redator
abandonasse seu papel passivo diante dos telegramas das agéncias. Deu a ele um
poder de intervengao inimaginavel na elaboragdo mais pessoal de um texto noticioso”
(NATALI, 2004; p.34).

O jornalismo internacional tem ampliado sua cobertura de fatos diversos e as
facilidades, agilidade e amplo acesso apresentados pela internet possibilita que uma
mesma noticia seja atualizada inUmeras vezes. Mais do que a agilidade de interacao
entre pessoas e veiculos, o surgimento de novas tecnologias de comunicacao inovou
o jornalismo internacional através da criacdo da hipertextualidade.* O principio da

hipertextualidade “possibilita que em uma s6 noticia sejam reunidas varias outras, por

4 “Nielsen (1995) define a hipertextualidade como a possibilidade de usar uma hiperligacao para ligar

dois nés informativos, normalmente o n6 ancora ao né de destino” (Nielsen cit in Canavilhas, 2014, p.
5).
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meio de links” (VIANA; LIMA; 2012, p. 10), sobre temas que exigem maiores
contextualizacdes e explicacdes sobre fatos anteriores ou sobre o pais onde

ocorreram.

Na editoria internacional, mais do que em qualquer outra, € valido observar,
através da constancia com que alguns termos aparecem, como a selecao de pauta
tende a insistir e manter em evidéncia determinados assuntos entre uma infinidade de
outros que passam desassistidos. E indiscutivel o fato de que o jornalista
internacional, muitas vezes, ndo tem acesso direto a muitos dos fatos que noticia.
Ainda assim, uma infinidade de noticias e informacfes de diversos paises
considerados politica e economicamente menos relevantes sédo frequentemente
descartadas. Basta observarmos as paginas dedicadas a assuntos internacionais
para perceber que o mundo a ser explorado e conhecido € um s6: o dos paises ricos

e influentes.

Entre os principais assuntos abordados na editoria internacional, nos tempos
atuais, destacam-se 0s processos eleitorais, polémicas envolvendo figuras politicas,
temas de interesse nacional e internacional, decisées e medidas governamentais e
pronunciamentos de representantes do governo. Jair Bolsonaro, candidato a
Presidéncia da Republica, foi alvo de manchetes em jornais do mundo todo. Sua
campanha presidencial e 0 que representa sua vitéria para a jovem democracia
brasileira, gerou uma repercussao inédita na imprensa, conforme abordaremos no

préximo capitulo.
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3 A CANDIDATURA DE JAIR BOLSONARO NAS ELEICOES DE 2018 E A
COBERTURA JORNALISTICA NACIONAL E INTERNACIONAL

N&o ha qualquer novidade em flagrar um politico em atrito com a imprensa,
desde que o jornalismo assumiu o papel do quarto poder e o dever de fiscalizar os
regimes democraticos®. Ndo seria de se estranhar, portanto, as criticas feitas por
Bolsonaro aos jornais, e dos veiculos de comunicacéo tradicionais ao politico. A troca
de farpas entre o ex militar e a midia marcaram sua campanha presidencial em 2018
e, sem exageros, sua trajetoria politica como um todo. Neste capitulo buscamos
abordar os trés principais agentes estudados nesta pesquisa e 0 contexto em que
estdo inseridos. A comecar pelo histérico politico do personagem principal desta
monografia, o candidato Jair Messias Bolsonaro, numa breve reconstrucdo da
trajetéria que o levou a presidéncia da Republica, baseado principalmente em fontes
jornalisticas (jornais e revistas), dos principais episédios que marcaram sua campanha
presidencial e a longa rixa com a imprensa. E fundamental ainda, dedicar-se ao
aprofundamento da contextualizacdo acerca do jornal brasileiro de maior referéncia,
a Folha de Sao Paulo, e do estrangeiro The New York Times, a fim de identificar tracos

e padrdes ideoldgicos, além de seus posicionamentos acerca do parlamentar.

3.1 Dos quartéis ao Palacio da Alvorada: Bolsonaro e a ascensdo da extrema
direita brasileira

Consagrado como o primeiro presidente de extrema direita® eleito no Brasil
apos o fim da ditadura militar de 1964, com 55% dos votos validos no segundo turno
da eleicdo, Jair Messias Bolsonaro ingressou na carreira publica em 1988 como
vereador da cidade do Rio de Janeiro’. Antes disso, no ano de 1987, uma reportagem
publicada pela revista Veja informou o envolvimento do politico num plano

denominado “Beco Sem Saida”, que planejava explodir bombas na Vila Militar, da

5 ALBUQUERQUE (2010, p. 2) define o modelo de Quarto Poder, que “concebe uma imprensa como
devendo uma espécie de superpoder, de arbitragem dos conflitos que se estabelecem entre os trés
poderes, e da defesa do interesse publico para além deles”.

6 “Le Pen busca aceitacao; Bolsonaro e Trump, néo, diz historiador sobre a extrema direita”. Portal de
noticias UOL. Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/rfi/2020/09/15/extrema-direita-
le-pen-busca-aceitacao-bolsonaro-e-trump-nao-diz-historiador.htm. Acesso em 10 Out 2020

7 “Bolsonaro confirma favoritismo e é o 42° presidente”. Site do jornal Folha de S. Paulo. Disponivel
em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-confirma-favoritismo-e-e-0-420-
presidente-projeta-datafolha.shtml. Acesso em 20 Dez 2019



https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/rfi/2020/09/15/extrema-direita-le-pen-busca-aceitacao-bolsonaro-e-trump-nao-diz-historiador.htm
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/rfi/2020/09/15/extrema-direita-le-pen-busca-aceitacao-bolsonaro-e-trump-nao-diz-historiador.htm
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-confirma-favoritismo-e-e-o-42o-presidente-projeta-datafolha.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-confirma-favoritismo-e-e-o-42o-presidente-projeta-datafolha.shtml
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Academia Militar das Agulhas Negras, onde se formou em 1977. Na ocasiéo, foi
identificado como fonte da reportagem, exibindo croquis feitos a méo pelo proprio
militar. ApOs negar as acusacoes e ser absolvido pelo Superior Tribunal Militar (STM),
Bolsonaro foi para reserva em 1988. Aproveitando-se de sua popularidade e
reconhecimento inicial como representante de reivindicagdes militares, iniciou sua

carreira politica no mesmo ano.

Dois anos depois elegeu-se para a Camara dos Deputados. Com a defesa de
pautas ampliada para seguranca publica e afiado discurso contra os ideais e praticas
da esquerda brasileira, foi eleito sete vezes deputado federal, permanecendo um
pouco menos de trés décadas no Congresso Nacional. Em quase 30 anos de vida
parlamentar nenhum de seus 162 projetos apresentados ganhou destaque e apenas
dois deles foram aprovados®. O primeiro visava prorrogar beneficios fiscais aos
setores de automacao e informatica. O segundo, assinado em conjunto com outros
deputados, autorizava o uso da fosfoetanolamina sintética para pacientes com cancer.
O medicamento chegou a ficar conhecido como “pilula do cancer”, mas nunca teve a
eficacia comprovada. Em 2014, foi o deputado mais votado para a Camara, com 464

mil votos®.

Ao longo de sua trajetéria politica, foi alvo de mais de 30 pedidos de cassacao
de mandatos, a maior parte deles por quebra de decoro parlamentar. Desses, apenas
trés chegaram a tramitar no Conselho de Etica, mas foram arquivados em seguida
(DIBAI, 2018). Atualmente, esta em seu terceiro casamento, com cinco filhos, dos
quais trés seguiram a vida politica. Eduardo é deputado federal por Sdo Paulo, Flavio
€ deputado estadual do estado do Rio de Janeiro e Carlos Bolsonaro é vereador, na
capital do Rio de Janeiro. Seu posicionamento “antipetista”?, anticorrupcdo e em
defesa do conservadorismo brasileiro - bandeiras levantadas por ele durante toda a
campanha presidencial - o firmaram como defensor de propostas que se enquadram

no arco da extrema direita. Sua trajetéria politica € marcada pela violéncia de seus

8 “Camara derruba mais um projeto apresentado por Bolsonaro quando era deputado”. Site da revista
Forum. Disponivel  em: https://revistaforum.com.br/politica/camara-derruba-mais-um-projeto-
apresentado-por-bolsonaro-quando-era-deputado/ Acesso em: 02 Fev 2020

9 “Bolsonaro (PP) é o deputado federal com maior nimero de votos no RJ”. Portal de noticias UOL.
Disponivel em: https://eleicoes.uol.com.br/2014/noticias/2014/10/05/bolsonaro-rj-e-eleito-deputado-
federal-no-ri-com-0-maior-numero-de-votos.htm Acesso em: 02 Fev 2020

10 0 termo remete a um forte movimento de oposicao ao Partido dos Trabalhadores (PT), que governou
0 pais do ano de 2003 a 2016.



https://revistaforum.com.br/politica/camara-derruba-mais-um-projeto-apresentado-por-bolsonaro-quando-era-deputado/
https://revistaforum.com.br/politica/camara-derruba-mais-um-projeto-apresentado-por-bolsonaro-quando-era-deputado/
https://eleicoes.uol.com.br/2014/noticias/2014/10/05/bolsonaro-rj-e-eleito-deputado-federal-no-rj-com-o-maior-numero-de-votos.htm
https://eleicoes.uol.com.br/2014/noticias/2014/10/05/bolsonaro-rj-e-eleito-deputado-federal-no-rj-com-o-maior-numero-de-votos.htm
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discursos e declaragdes contra os direitos humanos, as politicas de género, aos
direitos das mulheres e em defesa ao regime militar'l. As falas extremistas, que
geraram criticas ao candidato, também o fizeram cair nas gracas do eleitorado
conservador. O ex capitao reformado € chamado de “mito” pelo seu eleitorado, em

especial aguele que o acompanha de perto pelas redes sociais.

Bolsonaro j& se mostrou contrario as ac¢fes afirmativas, como a adocdo de
cotas étnicas e raciais para o ensino superior, e as leis de protecao ao publico LGBT
(Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros). Chegou a dizer
que Vladimir Herzog'? se suicidou, reproduzindo uma verséo falaciosa dos militares
para o assassinato do jornalista nos pordes da ditadura. A defesa do regime militar,
alias, se fez presente no histérico de discursos do politico. Negou inlUmeras vezes a
existéncia do golpe de 1964 e as atrocidades cometidas durante o periodo, chegando
a exaltar publicamente a figura do coronel Carlos Alberto Brilhante Ustra - condenado
pela pratica de tortura no regime militar - durante votacdo no processo de
impeachment da ex presidente Dilma Rousseff, em 2016. "Pela memoéria do coronel
Carlos Alberto Brilhante Ustra, o pavor de Dilma Rousseff, pelo exército de Caxias,
pelas Forcas Armadas, pelo Brasil acima de tudo e por Deus acima de todos, o meu
voto é sim" — foi o trecho final do discurso de Bolsonaro'3. Em 1999, declarou ainda
que era preciso “matar 30 mil” para solucionar problemas do Brasil que “o voto ndo
soluciona”. A declaracao feita durante o programa Camara Aberta pode ser lida a
seguir: “Através do voto vocé nao vai mudar nada nesse pais, nada, absolutamente
nada! SO vai mudar, infelizmente, se um dia nés partirmos para uma guerra civil aqui
dentro, e fazendo o trabalho que o regime militar ndo fez: matando uns 30 mil,
comecando com o FHC, nado deixar para fora ndo, matando! Se vai morrer alguns

inocentes, tudo bem, tudo quanto é guerra morre inocente”.

Em 2011, como deputado, combateu veementemente o que chamou de “kit

gay”, um material didatico contra homofobia que seria distribuido pelo governo para

LY trajetéria  politica de Jair Bolsonaro”. Site Carta Capital. Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/politica/a-trajetoria-politica-de-jair-bolsonaro/. Acesso em: 03 dez 2019
12 jornalista assassinado em 1975 pelo regime militar.

13 “Discurso de Bolsonaro deixa ativistas ‘estarrecidos’ e leva OAB a pedir sua cassacao”. Site BBC
News. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415 bolsonaro_ongs_oab_mdb Acesso em: 03
Fev 2020



https://www.cartacapital.com.br/politica/a-trajetoria-politica-de-jair-bolsonaro/
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160415_bolsonaro_ongs_oab_mdb
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escolas publicas, quando Fernando Haddad (PT)* era ministro da Educacéo. Além
disso, Jair chegou a ser condenado no Superior Tribunal de Justi¢ca (STJ) por apologia
ao estupro. Em 2014, durante uma discussdo com a colega deputada Maria do
Rosario (PT), na tribuna da Camara, declarou que ndo estupraria a parlamentar
porque ela ndo merecia [ser estuprada] por ser "muito feia". Mesmo apos recorrer ao
caso, a 182 Vara Civel de Brasilia, determinou que Bolsonaro pagasse uma
indenizacdo de R$ 10 mil por danos morais a parlamentar e veiculasse uma nota de
retratacéo publica'®. Apesar de tudo, um dos grupos mais atacados e perseguidos por
seus discursos e comentarios de 6dio sdo os homossexuais. O ex capitdo militar
afirmou que “porrada” é o melhor método para “curar” um filho gay. Em suas préprias
palavras, seria incapaz de amar um filho homossexual. “Nao vou dar uma de hipdcrita
aqui: prefiro que um filho meu morra num acidente do que apareca com um bigodudo

por ai” - afirmou, em entrevista a revista Playboy, em 201116,

O discurso antipetista, por outro lado, ganhou ainda mais forca e notoriedade
nos ultimos anos do governo da ex presidenta Dilma Rousseff (PT). Apos votar a favor
do impeachment de Dilma, Bolsonaro aproveitou o impacto das investigacfes da Lava
Jato - operacéo realizada pela Policia Federal que cumpriu milhares de mandados de
busca e apreensdo, apurando esquemas de lavagem de dinheiro publico, desde
marco de 2014 -, e da sensac¢do de impunidade politica, para viajar pelo pais e se
apresentar como um politico que combate a corrupgao, a “politicagem” e defende o
conservadorismo, reforcando bandeiras religiosas e "em defesa da familia" e do porte
de armas. Em marco de 2018, Bolsonaro filiou-se ao PSL (Partido Social Liberal) com
0 objetivo de disputar a Presidéncia da Republica. Desde sua chegada ao partido,
enfrentou resisténcias internas que, com o0 tempo, se mostraram maiores e
insustentaveis. As desavencas e incompatibilidades foram se tornando cada vez mais

frequentes e em 2019, ja eleito presidente da Republica, anunciou seu desligamento

14 Académico, advogado e politico brasileiro, filiado ao Partido dos Trabalhadores. Foi ministro da
educacédo (2005-2012), prefeito da cidade de S&o Paulo (2013-2016) e candidato a Presidéncia da
Republica em 2018.

15 “Cumprindo deciséo judicial, Bolsonaro pede desculpas a Maria do Rosario em rede social’. Site do
jornal O Globo. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/brasil/cumprindo-decisao-judicial-bolsonaro-
pede-desculpas-maria-do-rosario-em-rede-social-23737390. Acesso em: 03 Fev 2020

16 “Frases de Bolsonaro, o candidato que despreza as minorias”. Site da revista IstoE dinheiro.
Disponivel em: https://www.istoedinheiro.com.br/frases-de-bolsonaro-o-candidato-que-despreza-as-
minorias/ Acesso em: 03 Out 2020



https://oglobo.globo.com/brasil/justica-determina-que-bolsonaro-pague-indenizacao-maria-do-rosario-em-ate-15-dias-23689618
https://oglobo.globo.com/brasil/justica-determina-que-bolsonaro-pague-indenizacao-maria-do-rosario-em-ate-15-dias-23689618
https://oglobo.globo.com/brasil/justica-determina-que-bolsonaro-pague-indenizacao-maria-do-rosario-em-ate-15-dias-23689618
https://oglobo.globo.com/brasil/cumprindo-decisao-judicial-bolsonaro-pede-desculpas-maria-do-rosario-em-rede-social-23737390
https://oglobo.globo.com/brasil/cumprindo-decisao-judicial-bolsonaro-pede-desculpas-maria-do-rosario-em-rede-social-23737390
https://www.istoedinheiro.com.br/frases-de-bolsonaro-o-candidato-que-despreza-as-minorias/
https://www.istoedinheiro.com.br/frases-de-bolsonaro-o-candidato-que-despreza-as-minorias/
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do partido e o interesse em criar um novo: o Alianga Pelo Brasil, que deveria ser
pautado por “principios cristdos™’. Até o ano de 2020, no entanto, Bolsonaro e os
organizadores do Alianca pelo Brasil, ndo conseguiram alcancar a marca minima de
492 mil assinaturas de eleitores, requisito para ser registrado no Tribunal Superior
Eleitoral (TSE)*®.

Na corrida a Presidéncia da Republica, o candidato teve dificuldade para
anunciar um nome para a vice presidéncia - cargo entregue ao general Antbnio
Hamilton Martins Mourdo (PRTB), que trouxe consigo o apoio de alas da elite das
Forcas Armadas. O vice presidente Hamilton Mourdo € general da reserva do Exército
desde fevereiro de 2018%°. Ap6s o anuncio do banqueiro Paulo Guedes como fiador
de seu programa econémico, 0 aumento de popularidade e apoio de setores
empresariais e financeiros a sua campanha cresceu significativamente, dando “corpo”

a sua candidatura.

O parlamentar buscou se apresentar como um homem de valores e principios
tradicionais, honesto e “destoante” de todos os outros politicos brasileiros num
momento de explosdo das dendncias de corrupcéo reveladas pela Lava Jato, que
fragilizaram boa parte dos representantes de partidos tradicionais. Bolsonaro sempre
argumentou que ndo era alvo da operacdo e usou disso em seu beneficio durante
toda campanha presidencial. Com apenas oito segundos de propaganda eleitoral em
rede aberta de televisdo, contra os partidos de longa data, planejou uma estratégia
voltada para as redes sociais, apresentando uma comunicacdo direta que
potencializou e difundiu o radicalismo e o conservadorismo de extrema direita. O
discurso de que acabaria com privilégios na politica, - que o fez se destacar no corrida

pelo Palacio do Planalto - acabando com ministérios e estatais, ndo combina

17 “Novo partido de Bolsonaro é registrado em cartério”. Site Agéncia Brasil. Disponivel em:

https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2019-12/novo-partido-de-bolsonaro-tem-sua-criacao-
reqgistrada-em-cartorio Acesso em: 03 Fev 2020

18 “Novo partido de Bolsonaro nao decola; saiba por qué”. Site do jornal Estado de Minas. Disponivel
em: https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2020/07/15/interna_politica,1167014/novo-partido-de-
bolsonaro-nao-decola-saiba-por-que.shtml Acesso em: 10 Ago 2020

19 “General da reserva Hamilton Mouro é eleito vice-presidente”. Portal de noticias do G1. Disponivel
em: https://gl.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/general-da-reserva-hamilton-
mourao-e-eleito-vice-presidente.ghtml Acesso em: 03 Fev 2020



https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2019-12/novo-partido-de-bolsonaro-tem-sua-criacao-registrada-em-cartorio
https://agenciabrasil.ebc.com.br/politica/noticia/2019-12/novo-partido-de-bolsonaro-tem-sua-criacao-registrada-em-cartorio
https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2020/07/15/interna_politica,1167014/novo-partido-de-bolsonaro-nao-decola-saiba-por-que.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/politica/2020/07/15/interna_politica,1167014/novo-partido-de-bolsonaro-nao-decola-saiba-por-que.shtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/general-da-reserva-hamilton-mourao-e-eleito-vice-presidente.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/general-da-reserva-hamilton-mourao-e-eleito-vice-presidente.ghtml
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exatamente com o seu histdrico parlamentar. Em 2010, por exemplo, o capitdo votou
pelo aumento salarial de 61% dos deputados?®.

Desde o periodo pré-eleitoral Jair Bolsonaro liderou as pesquisas de intencdes
de voto para a Presidéncia da Republica. Com uma campanha popular que reuniu
grandes grupos de simpatizantes nas ruas, foi o primeiro candidato da histéria das
eleicOes brasileiras a utilizar as redes sociais como principal ferramenta de divulgagéo
de sua campanha, que foi marcada por polémicas, mentiras, distorgdes e fake news.
Com o sucesso de suas propostas e pregacgao entre os conservadores e aqueles que
desesperancosos com o cenario politico atual, virou um fendmeno para a extrema
direita e ficou popularmente conhecido entre ela como “mito”, mas ndo deixou de
encontrar resisténcia, principalmente com o eleitorado feminino, responsavel pelo
movimento #EleN&o?l. O que comecou apenas como uma campanha liderada por
mulheres nas redes sociais contra a ascensao do politico nas pesquisas, rapidamente
ganhou forca offline e tomou o pais em dezenas de manifestacfes contrarias ao

favoritismo do candidato do PSL, em agosto e setembro de 2018.

Alguns eventos marcantes nos parecem fundamentais para a compreenséao do
periodo eleitoral que elegeu Jair Messias Bolsonaro a Presidéncia da Republica e
acerca da imagem construida do politico com base nesses acontecimentos noticiados
pela midia hegemoénica. Trés grandes “marcos” da campanha que acompanharam o

candidato da extrema direita sdo importantes para esta pesquisa:

1) No dia 6 de setembro de 2018, durante um ato de sua campanha politica,
em Juiz de Fora (MG), o entdo candidato a presidéncia da republica, Jair Messias
Bolsonaro, foi atacado com uma facada no abdémen. Bolsonaro era carregado nos
ombros por alguns de seus apoiadores quando um homem se aproximou em meio a
multiddo que o acompanhava e o feriu na barriga. O politico foi socorrido
imediatamente e levado ao hospital Santa Casa de Misericérdia da cidade, com lesdes

nos intestinos delgado e grosso. Apoés a cirurgia que durou duas horas, o candidato

20 “Veja lista de politicos que apoiam a votagao do aumento de salario”. Portal de noticias UOL.
Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2010/12/15/veja-lista-dos-politicos-
gue-apoiaram-a-votacao-do-aumento-de-salario.htm Acesso em 03 Fev 2020

21 “#FleNo: apos tomar as redes, movimento liderado por mulheres testa forga nas ruas”. Site do jornal
El Pais. Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/26/politica/1537989018 413729.htm
Acesso em: 03 Fev 2020



https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2010/12/15/veja-lista-dos-politicos-que-apoiaram-a-votacao-do-aumento-de-salario.htm
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2010/12/15/veja-lista-dos-politicos-que-apoiaram-a-votacao-do-aumento-de-salario.htm
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/26/politica/1537989018_413729.html
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passou a noite na UTI e 22 dias internado em recuperagao. O agressor, identificado
como Adélio Bispo de Oliveira, foi preso em flagrante e conduzido a Delegacia da
Policia Federal do municipio. O homem foi considerado inimputavel pela Justica, ou
seja, incapaz de ser punido criminalmente, por ter doenca mental. Mesmo apos
liberacdo médica, Bolsonaro optou por ndo participar de debates do segundo turno
das eleicdes presidenciais, contra o rival Fernando Haddad (PT)?.

2) Em setembro de 2018 o jornal Folha de Sdo Paulo divulgou uma matéria®?
que denunciava a “ajuda” ilegal de empresarios, que patrocinavam disparos de
mensagens com informacdes falsas a favor de Bolsonaro e contrarias ao adversario
Fernando Haddad, pelo WhatsApp. Grandes empresas brasileiras, como a rede de
lojas Havan, contrataram pacotes de servicos milionarios com milhares de disparos
de mensagens e fake news contra o PT (Partido dos Trabalhadores). Alguns contratos
chegaram a custar 12 milhdes de reais, segundo a reportagem?*. O servigo de “disparo
em massa” contratado pelas empresas, utilizava de uma base de usuérios ja eleitores
de Bolsonaro, além de listas de terceiros, compradas em agéncias de estratégia
digital. A pratica de doacao de campanha feita por empresas € proibida e vai contra a

lei eleitoral.

3) Em 28 de outubro de 2018, apés uma campanha marcada por uma série de
polémicas e acusac¢Oes de fraudes, Jair Bolsonaro € eleito, com um total de 57,8
milhdes de votos, o 38° presidente do Brasil. O candidato derrotou o petista Fernando
Haddad no segundo turno, como ja previam as pesquisas, com 55% dos votos validos.
A popularidade do candidato da extrema direita cresceu rapidamente entre o0s
brasileiros e levou ao fim a sequéncia de vitérias dos governos petistas (2002, 2006,
2010, 2014).

22 “Bolsonaro ndo vai a debates, mas tem participado de eventos apos alta hospitalar”. Site do jornal
Folha de S. Paulo. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-nao-vai-a-
debates-mas-tem-participado-de-eventos-apos-alta-hospitalar.shtml Acesso em: 10 Out 2020

23 “Empresarios bancam campanha contra o PT pelo WhatsApp”. Site do jornal Folha de S. paulo.
Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-
0-pt-pelo-whatsapp.shtml?utm_source=twitter&utm medium=social&utm campaign=twfolha Acesso
em: 03 Fev 2020

24 “Empresarios bancam campanha do PT pelo WhatsApp”. Site do jornal Folha de Sao Paulo.
Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-
0-pt-pelo-whatsapp.shtml Acesso em: 03 Fev 2020
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Por fim, os discursos homofobicos, xenofdbicos, machistas, racistas e
autoritarios de Jair Messias Bolsonaro chocaram alguns, tanto quanto parecem ter
passado despercebidos para outros. A ascensao de modelos autoritarios e de extrema
direita de Estado por politicos eleitos democraticamente tém chamado a atencao de
pesquisadores e comunicadores de todo o mundo. No Brasil, esse modelo tem
crescido sistematicamente e encontrou ressonancia principalmente em discursos e
performances do entédo presidente da republica. O fendmeno néo se limita ao pais e
talvez seja a novidade mais grave no espectro politico no século XXI. O que precisa
ser compreendido é: “por que tais vitdrias estdo ocorrendo pelo espectro mais
conservador da politica?” (PINTO, 2016).

Trés caracteristicas sdo importantes para pensar esse cenario. A
primeira é que este ndo é um fendbmeno apenas estadunidense [ou
brasileiro]. A segunda é que o discurso vencedor antiestablishment
busca, na meméria coletiva, o que h&d de mais reacionario, menos
democratico e igualitario para interpelar a populagdo. O nacionalismo
e a xenofobia aproximam os discursos atuais as ideologias fascistas
que povoaram a Europa na primeira metade do século 20. (...) A
terceira caracteristica é a posicdo abertamente contra todas as
conquistas sociais e os direitos de minorias, duramente conquistados
ao longo de décadas (PINTO, 2016).

A imprensa vem desempenhando seu papel na fiscalizacdo de processos
eleitorais, bem como deste movimento de inclinagcdo a modelos politicos de extrema
direita. A Folha de Sao Paulo, enquanto veiculo brasileiro de maior influéncia,
documentou o processo eleitoral de 2018 e a ascensédo da direita no Brasil,
representada pela popularidade adquirida do candidato Jair Bolsonaro. Na préxima

secdo, abordaremos um breve historico e uma caracterizacdo deste jornal.

3.2 A Folha de Sao Paulo

A Folha de Séo Paulo (popularmente conhecida como Folha) € atualmente o
jornal brasileiro de maior circulagdo do Brasil, com 332.415 exemplares diarios
(incluindo assinantes digitais)?®. Em janeiro de 1960 os trés titulos da empresa que ja
existiam desde 1921 (os respectivos Folha da Noite, Folha da Manha e Folha da

Tarde) se fundem e surge entdo o jornal Folha de Séao Paulo, criado em oposi¢cao ao

25 “Com crescimento digita, Folha lidera circulagdo total entre jornais brasileiros”. Site do jornal Folha
de S. Paulo. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2019/04/com-crescimento-digital-
folha-lidera-circulacao-total-entre-jornais-brasileiros.shtml. Acesso em: 20. jan. 2020
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principal jornal da cidade, O Estado de S&o Paulo, que representava as elites da época

e assumia uma posi¢cdo mais conservadora.

Em 1962, o veiculo foi comprado por Carlos Caldeira Filho e Octavio Frias de
Oliveira, que mantiveram o controle do jornal no contexto do Golpe Militar de 1964. O
periodo ndo apenas ficou marcado pela censura, violéncia, intimidacao e violagdo dos
direitos humanos e civis, como também pelo retrocesso da midia brasileira, incluindo
jornais e veiculos difusores de informac&o como um todo.

O uso generalizado e institucionalizado da tortura numa sociedade cria
um “efeito demonstrativo” capaz de intimidar os que tém conhecimento
de sua existéncia e inibir a participacao politica. [No Brasil] A evidéncia
da repressdao de Estado criou uma “cultura do medo” na qual a
participagdo politica equiparou-se ao risco real de prisdo e
consequente tortura coibiu a participacdo em atividades de oposicéo
comunitaria, sindical ou politica. Esta cultura do medo tinha trés

importantes componentes psicolégicos: o primeiro era o siléncio
imposto a sociedade pela rigorosa censura (ALVES, 2005, p.205).

Num primeiro momento, a Folha de S&o Paulo chegou a apoiar o golpe militar
de 1964. Segundo informagdes disponibilizadas no proprio site do jornal, “classificou
o0 governo militar como sério, responsavel, respeitavel e com indiscutivel apoio
popular’ (MARCONDES FILHO, 1989). Pouco tempo depois, a sede do jornal sofreu
um atentado em retaliacdo a seu posicionamento. Embora as elei¢des diretas fossem
uma necessidade, conforme ja declarava o jornalista e diretor Otavio Frias Filho, o
interesse do jornal era também de grandes empresarios. Apenas em 1984, a Folha
passou a defender oficialmente o retorno da democracia e o movimento: “Diretas Ja”.
De acordo com o site do Grupo Folha, o veiculo se consolidou como o maior jornal
brasileiro, de maior tiragem e circulagdo entre os diarios nacionais “durante a
campanha pela redemocratizacao do pais, em 1984, quando empunhou a bandeira

das elei¢cdes diretas para presidente”.

As “Diretas” representaram um dos maiores movimentos populares que
ocorreram no Brasil, contando com artistas, intelectuais e perseguidos pela ditadura
militar. O movimento mobilizou inimeros grupos e tribos em comicios onde a
populacao clamava por eleicoes diretas para presidente, ou seja, por meio do voto

popular e restauracdo da democracia. Em janeiro de 1984, cerca de 300 mil pessoas
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ocuparam a Praca da Sé, em Sao Paulo e trés meses depois um milhdo de pessoas

reuniu-se no Rio de Janeiro, tomando conta de todo o pais?®.
Naquele 1984, o governo estava enfraquecido politicamente, a
inflacdo voltara a disparar — na casa nao de dois, mas de trés digitos
—, 0 pais havia pedido ajuda para o Fundo Monetario Internacional
(FMI), & custa de medidas que sacrificavam ainda mais o0s
assalariados. Movimentos contra o custo de vida (a “carestia”, como
se dizia) se espalhavam, as greves ressurgiam, os sindicatos voltavam
a se manifestar, os partidos se reorganizavam, a eleicdo para
governador havia sido restabelecida. Nesse contexto se esbocou o
movimento das Diretas Ja, que comegou com um comicio pouco
noticiado diante do estadio do Pacaembu, em S&o Paulo, em 27 de
novembro de 1983, continuou em Olinda (PE), Curitiba e Porto Alegre,
em janeiro, andou pelo interior paulista, por Salvador, por Vitéria, até

pegar fogo definitivamente na praca da Sé [...] (Rede Brasil Atual,
2014).

No ano de 1976 a Folha de Sao Paulo criou a secédo “Tendéncias/Debates”, um
importante espaco para a manutencédo da pluralidade do veiculo. A publicacdo de
artigos de diferentes cunhos ideoldgicos representou um passo fundamental para a
redemocratizacao do pais. Seguindo nessa linha, em 1981 surge em sua redagédo o
projeto editorial interno, que fixa trés metas claras: 1) informacdo correta; 2)
interpretacbes competentes e 3) pluralidade de opinides. Mas, apenas trés anos
depois (1984), é publicado oficialmente o primeiro Projeto Editorial, que defendia um
jornalismo “plural, critico, apartidario e moderno”. Nos anos seguintes a politica
editorial sofreu modificagOes e importantes atualizagdes, de acordo com as mudancas
e inquietudes da sociedade e suas respectivas necessidades?’. Em 2017, o
documento divulgou pela primeira vez uma lista de 12 principios que sintetizavam os
principios editoriais, politicos e éticos da Folha?®. Entre eles, a confirmacdo da
veracidade de toda noticia antes de publica-la; priorizar temas de interesse publico;
promover os valores da democracia e dos direitos humanos; questionar autoridades
publicas; cultivar a pluralidade; manter-se apartidario; autonomia jornalistica, e rebater

praticas de censura.

26 “Comicio da Sé em 1984 foi a largada da campanha das diretas, que nao viriam”. Portal Rede Brasil
Atual. Disponivel em: https://www.redebrasilatual.com.br/politica/2014/01/comicio-da-se-em-1984-deu-
a-largada-para-a-campanha-das-diretas-que-nao-viriam-2346/. Acesso em: 20. jan. 2020

27 Linha editorial do jornal Folha de S. Paulo.Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/institucional/linha_editorial.shtml|?fill=2 Acesso em: 10 jan. 2020
28 Linha editorial do jornal Folha de Séo Paulo. Disponivel em:

https://wwwl.folha.uol.com.br/paywall/signup.shtm|?https://temas.folha.uol.com.br/folha-projeto-
editorial/projeto-editorial-folha-de-s-paulo/introducao.shtml Acesso em: 10 jan. 2020
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O processo de informatizagdo da redacao ocorreu no anos de 1983, sendo 0
primeiro jornal informatizado da América do Sul. Um pouco mais de uma década
depois (1995), a empresa lancou a FolhaWeb, primeiro site de noticias em tempo real.
Com a unificacéo das redacfes impressa e online, e, uma significativa reforma grafica
e editorial, a Folha Online foi reestruturada em 2010 e passou a se chamar Folha.com.
Atualmente, o site de noticias de jornal mais visitado do pais?®.

Na versdo online [da Folha], todas as manchetes, icones, leads,
legendas, fotografias e demais constituintes da primeira pagina, fazem
parte de uma rede hipertextual que pode assumir diversas formas
como sons e imagens. Esses hipertextos séo virtualmente nomeados
de links, e sé&o interligados por proximidade de assunto. Com apenas
um clique, o leitor é redirecionado a uma nova pagina, que apresenta

maiores informagBes sobre o tema em questdo. (BERGARIA,
CINTRA, NASCIMENTO, p.31)

O noticiario atualmente é organizado em cadernos tematicos divididos de
acordo com os assuntos tratados pelo jornal®®. Alguns cadernos sdo considerados
mais relevantes, estes sao diarios: Poder; Ciéncia; Mundo; Cotidiano; Esporte;
Mercado; llustrada; Corrida, e, outros semanais e quinzenais: Turismo; llustrissima;
Classificados; Equilibrio; Saude; Folhalnvest. Neste trabalho a analise das noticias
ocorrera predominantemente a partir do espaco “Poder”. O caderno “Poder” € um dos
principais da Folha, espaco das publicacdes de destaque do jornal, dos assuntos de
interesse nacional, das noticias politicas, escandalos, tendéncias e noticias
institucionais. E um caderno em evidéncia e passa por um rigoroso processo de
enquadramento por parte dos editores, que se dedicam aos assuntos de maior
interesse do publico alvo do veiculo.

Embora a Folha de Sdo Paulo tenha surgido ideologicamente em oposi¢ao ao
Estado de Sdo Paulo e as elites econémicas e culturais da época, por muito tempo o
veiculo manteve um perfil de leitor pertencente majoritariamente as classes média e
alta. Tal caracteristica, no entanto, vem modificando-se gradativamente. Numa rapida
analise do perfil de consumo da Folha em 2010, se comparado com a ultima pesquisa
divulgada em 2018, podemos perceber grande diferenca no que diz respeito a

apuracdo de numeros e dados. Na pesquisa realizada em 2010, pelo Datafolha, 70%

29 “Conhega o0 Grupo Folha’. Site do jornal Folha de S. Paulo. Disponivel em:

https://www1.folha.uol.com.br/institucional/folha com.shtml?fill=8 Acesso em: 12 dez. 2019
30 “Conheca o Grupo Folha’. Site do jornal Folha de S. Paulo. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/institucional/cadernos_diarios.shtml?fill=3 Acesso em: 12 dez. 2019
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dos leitores pertenciam as classes A e B, 28% a classe C e os restantes 2% as classes
C e D3L. Ja no ano de 2018, de acordo com a ultima pesquisa realizada pelo Ibope,
55% dos leitores pertencem as classes A e B, 40% a classe C e os restantes 5% sao
pertencentes as classes D e E32. E evidente que a base da piramide econémica/social
passou a consumir mais produtos como noticias, informacdes, politica e economia na

Gltima década.

. Podemos elencar, no entanto, fatores que dificultam o acesso ao jornal para
um publico economicamente menos “favorecido”: 1) O valor do periddico - A Folha de
Sao Paulo pode ser consumida através do impresso, com preco fixo de R$3,20 e aos
domingos R$5,80 cada edicao, ou ainda, disponibilizada online por meio da assinatura
digital, que d& acesso ilimitado a todo o conteudo produzido em diferentes formatos,
com o preco fixo de 29,90 ao més; 2) Relevancia do contetdo - O jornal representa
um dos mais importantes, conceituados e respeitados veiculos de comunicagéo e
informacao brasileira, apresentando temas e discussfes necessarias. No entanto, a
extensa quantidade de conteudos politicos e econémicos (focos centrais do grupo),
além da linguagem politica convencional, pouco contemplativa ou didatica, nem
sempre enquadra-se no perfil de consumo do cidadao que esta na base da piramide
social e econbmica e que possui uma série de outras preocupacdes e prioridades

diarias.

No ano de 2018 a Folha langou a quinta edi¢cdo do Manual de Redacéao, versao
revisada e ampliada das edicfes anteriores (1984, 1987, 1992 e 2001), com a incluséo
do tema “enfrentamento das fake news”, até entdo inédito em manuais de redacgdes
brasileiras®3. O assunto tornou-se um dos mais comentados, principalmente durante
a campanha eleitoral presidencial brasileira, depois de uma série de escandalos,

circulacao de noticias ndo verdadeiras e dissimulacdo de fatos e dados. O termo

81 Pesquisas feitas pelo Datafolha podem ser encontradas em: http://datafolha.folha.uol.com.br/.
Acesso em: 20 dez. 2019

32 Dados sobre o perfil do leitor do jornal Folha de S. Paulo podem ser encontrados em:
http://www.publicidade.folha.com.br/folha/perfil_do_leitor.shtml. Acesso em: 20 dez. 2019

33 “Conheca o Grupo Folha’. Site do jornal Folha de S. Paulo. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/institucional/historia_da_folha.shtmI?fill=4. Acesso em 20. dez. 2019
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chegou a ganhar posicdo de destaque no ano anterior (2017), quando foi eleita a
palavra do ano pelo dicionario da editora britanica Collins®.

No dia 7 de outubro de 2018, logo apds a confirmacéo da vitéria presidencial
de Jair Bolsonaro, a Folha de Sao Paulo divulgou o posicionamento oficial do veiculo
em seu editorial®*. No texto, o jornal destaca a vitéria democréatica do politico que
“‘ganhou nas urnas o direito de usar a faixa presidencial”. Sem esconder a antipatia
pelo novo presidente eleito, a publicacdo recorda a vida publica de Bolsonaro, que
durante 27 anos como deputado “deu inumeros sinais de que ignora rudimentos da
convivéncia democratica, como 0 respeito a instituicdo de estado, a protecdo das
minorias e a transigéncia com diferentes pontos de vista’. Parte da publicagéo
assinada pela Folha pode ser lida a seguir:

(...) [Bolsonaro] demonstrou desconhecer o papel da imprensa livre
nas sociedades modernas. Inconformado com uma reportagem,
entrou com acao contra trés profissionais deste jornal. Por meio de
advogados, sugere que a Folha o transformou em alvo e agiu com o
propdsito de prejudicar sua candidatura. Na melhor das hipéteses,
confunde jornalismo independente e critico com atuacéo partidaria. Na
pior, pretende intimidar ndo s6 esta empresa, obcecada pelo
pluralismo e pelo apartidarismo, mas todos os veiculos que se
recusem a lhe prestar continéncia. [...] Esta Folha ficar4 onde sempre
esteve, confiante na Constituicdo de 1988, na for¢ca da democracia
brasileira e na construgdo de um pais melhor para todos. Ja Bolsonaro

precisara assimilar as licdes que nunca aprendeu e mostrar-se a altura
do mandato recebido. Que faga um bom governo.

As polémicas envolvendo a candidatura de Bolsonaro rapidamente alcancaram
0S noticiarios internacionais, e as comparacées com a imprensa nacional foram
inevitaveis. O jornal norte-americano The New York Times produziu grandes
coberturas sobre o processo eleitoral brasileiro, em especial aos avangos e crescente
popularidade do ex-deputado. A seguir, abordaremos aspectos ligados a este jornal,

gue também é objeto desta pesquisa.

34 O site do Collins dicionario pode ser encontrado em https://www.collinsdictionary.com/. Acesso em
10. jan. 2020
35 “Constituicdo acima de todos”. Site do jornal Folha de S. Paulo. Disponivel em:

https://www1.folha.uol.com.br/opiniao/2018/10/constituicao-acima-de-todos.shtml. Acesso em 10. jan.
2020



https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/folha-e-a-maior-fake-news-do-brasil-diz-bolsonaro-a-manifestantes.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/folha-e-a-maior-fake-news-do-brasil-diz-bolsonaro-a-manifestantes.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-entra-com-acao-no-tse-contra-haddad-acionistas-da-folha-e-reporter.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/opiniao/2018/10/constituicao-30.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/ataques-de-bolsonaro-a-imprensa-sao-descompromisso-com-a-democracia-dizem-associacoes-de-jornalistas.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/ataques-de-bolsonaro-a-imprensa-sao-descompromisso-com-a-democracia-dizem-associacoes-de-jornalistas.shtml
https://www.collinsdictionary.com/
https://www1.folha.uol.com.br/opiniao/2018/10/constituicao-acima-de-todos.shtml
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3.3 0 The New York Times

Fundado em 18 de setembro de 1851 por George Jones e Henry Jarvis
Raymond, o The New York Times (popularmente conhecido como Times ou
simplesmente NYT) pertence ha mais de um século, a familia Ochs Sulzberger36. Em
1896, Adolph Ochs comprou o jornal assumindo o compromisso de "dar as noticias
com imparcialidade, sem medo ou favor, independentemente de qualquer partido,
seita ou interesse envolvido", mote utilizado até hoje por seu bisneto e atual publisher
do jornal, Arthur Ochs Sulzberger. Alguns trechos da declaracéo feita por Ochs,
publicada nas paginas do jornal em 19 de agosto de 1896 e citada por Gongalves
(2018, p.5-6), pode ser lida abaixo:

Se eu quiser sinceramente conduzir um jornal de alta qualidade, limpo,
digno e confiavel, € necessario honestidade, vigilancia, seriedade,
diligéncia e conhecimento prético, aplicado ao senso comum. Eu tenho
a esperanca de que eu possa ter sucesso, mantendo a alta apreciagéo
que as pessoas profundas e de mente auténtica tém sempre tido com
0 The New York Times. E de meu interesse principal que o The New
York Times publique as noticias, todas as noticias, de forma concisa,
atrativa, com linguagem adequada para a boa sociedade e publica-la
tdo cedo quanto possivel. Além disso, publicar as noticias com
imparcialidade, sem medo ou favoritismo, independentemente de
partido, facc&o ou interesses envolvidos; fazer a colunas do jornal um
férum para as consideracdes de quaisquer questdes de importancia

publica; e para isso convidar o debate de todos os tipos de opinido.
(OCHS, 1896)

Desde sua fundacédo, o Times ja acumulou 127 prémios Pulitzer, superando
qualquer outro veiculo tradicional de noticias norte americano®’. Atualmente é
reconhecido como um dos maiores e mais influentes jornais do mundo, com cerca de
cinco milhdes de assinantes®®. Sustenta o objetivo de informar com qualidade,
amplitude e profundidade (VIANA, 2011) em uma vasta area de temas: noticias locais,
nacionais, internacionais, negocios, cultura, ciéncia, opinido, artes, estilo, esportes e
educacgdo. J4 esteve presente em importantes e histéricas coberturas que vao desde

a Guerra Civil Americana ao golpe militar no Brasil, em 1964.

36 InformagcBGes sobre a histéria do The New York Times podem ser encontradas em:

https://www.nytco.com/company/history/ Acesso em 20 de jan. de 2020

a7 InformacBes sobre a histéria do The New York Times podem ser encontradas em:
https://www.nytco.com/company/prizes-awards/. Acesso em 20. jan. 2020

38 “New York Times: até 4,7 milhdes de assinantes com queda nos lucros”. Site do jornal The New York
Times.  Disponivel em:  https://www.nytimes.com/2019/08/07/business/media/new-york-times-
earnings.html. Acesso em 20. jan. 2020



https://www.nytco.com/company/history/
https://www.nytco.com/company/prizes-awards/
https://www.nytimes.com/2019/08/07/business/media/new-york-times-earnings.html
https://www.nytimes.com/2019/08/07/business/media/new-york-times-earnings.html
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Originalmente publicado todas as manhas, exceto aos domingos, de acordo

com o proprio site do jornal, o NYT passou a publicar edigdes dominicais durante a

Guerra Civil, momento fundamental de destaque e reconhecimento a sua qualidade

jornalistica. Em 3 de junho de 1918, ganhou seu primeiro prémio Pulitzer, pelo servico

publico prestado, com textos de dezenas de relatérios oficiais, documentos e

discursos documentados sobre a Primeira Guerra Mundial. Atualmente, é o veiculo

mais influente dos Estados Unidos e grande responsavel por “moldar” a opiniao
publica.

O New York Times era uma mistura atemporal de passado e presente,

um moderno reino medieval no interior da nagdo, com suas préprias

leis e valores particulares e com lideres que se sentiam responsaveis

pelo bem-estar do pais, porém menos inclinados a mentir do que os
estadistas e generais (TALESE, 2000, p.6).

Apesar do destague e dos notaveis prémios as coberturas politicas, o NYT
ainda pode ser lembrado por seus posicionamentos controversos e polémicos. No
golpe militar de 1964 no Brasil, quando o ent&o presidente brasileiro Jodo Goulart foi
destituido por militares - o que levou o pais a uma ditadura de 21 anos -, 0 comité
editorial do veiculo anunciou que nado lamentava o fim de um lider que havia se
provado “incompetente e irresponsavel”®°. O jornal se recusou a usar o termo “golpe”,
com a justificativa de que Goulart havia sido deposto em “uma revolugao pacifica”. Em
2019, o editorial do NYT recusou-se novamente a usar a palavra “golpe” para
descrever a derrubada do ex presidente da Bolivia, Evo Morales, em um novo golpe
de estado militar. Morales foi asilado no México e generais do exército, que
aparecerem em rede aberta de televisdo demandando sua saida, nomearam Jeanine
Afiez, conservadora, cristd e senadora de direita, como sucessora ao palacio
presidencial. O veiculo apoiou o evento em seu comité editorial, quando defendeu que
Morales na verdade havia “renunciado” ao poder, levando Afiez a ocupar o cargo“.
Além disso, expressou alivio pelo pais estar agora sob o comando de “lideres mais

responsaveis” e declarou que toda a situacao foi culpa de Evo.

Em janeiro de 1996 o Times langou seu primeiro site de noticias, que desde

entdo, tornou-se referéncia internacional para conteddo online e ndo apenas uma

39  “Final para Goulart’. Site do jornal The New York Times. Disponivel em:

https://www.nytimes.com/1964/04/03/archives/finis-for-goulart.html. Acesso em 20. jan. 2020
40 “Evo Morales se foi. Os problemas da Bolivia, ngo”. Site do jornal The New York Times. Disponivel
em:https://www.nytimes.com/2019/11/11/opinion/evo-morales-bolivia.html. Acesso em 20. jan.2020



https://www.nytimes.com/1964/04/03/archives/finis-for-goulart.html
https://www.nytimes.com/2019/11/11/opinion/evo-morales-bolivia.html
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simples e fiel reproducdo de textos impressos. O portal passou por uma grande
reformulacdo em 2006, no intuito de melhorar a navegacédo e a aparéncia da pagina.
A verséao online do jornal ganhou ainda uma verséao internacional em 2009 e uma em
chinés em 2012, que fez do The New York Times um dos mais populares veiculos de
comunicacdo no mundo. Com adaptacfes para celulares, tablets e aplicativos para
leitura, o veiculo esta presente em diversas midias sociais como Instagram, Twitter e
Facebook. Atualmente, o site possui 3,4 milh6es de usuarios pagantes e esta entre 0s
sites de noticias mais visitados da Internet*!. Desde 2011 o veiculo vem adotando
praticas estratégicas para superar a crise da imprensa e do impresso. Através do
servigo restrito de consumo de suas matérias, o Times passou a estabelecer um limite

maximo mensal de conteldo gratuito a ndo assinantes*2.

Poucos dias antes do resultado final das eleicfes brasileiras, em outubro de 2018,
o New York Times usou seu editorial para lamentar a ascensao da direita no Brasil e
principalmente do entdo candidato a Presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro3. Na
publicacdo, o avanco da popularidade de Bolsonaro e a possibilidade de sua vitéria
representava um momento “triste para a democracia’, segundo o proprio texto,
referindo-se ao politico e a nova “onda” politica como “populistas ofensivos, cruéis e
teimosos”. O diario destacou as “visdes repulsivas” do militar brasileiro, lembrando de
episédios em que o mesmo declarou apoio a generais e torturadores que comandaram

o pais no periodo referente a ditadura militar.

41 “Com foco no digital, The New York Times supera 5 milhdes de assinantes”. Site da revista Exame.
Disponivel em: https://exame.com/negocios/com-foco-no-digital-the-new-york-times-supera-5-milhoes-
de-assinantes/ Acessado em 20. jan. 2020

42 “New York Times cobrara de n3o assinantes pelo uso ilimitado de matérias”. Site do jornal The New
York Times. Disponivel em: https://www.nytimes.com/2010/01/21/business/media/21times.html.
Acessado em 20. jan. 2020

43 “A ftriste escolha do Brasil”. Site do Jornal The New York Times. Disponivel em:
https://www.nytimes.com/2018/10/21/opinion/brazil-election-jair-bolsonaro.html. Acessado em 20. jan.
2020



https://exame.com/negocios/com-foco-no-digital-the-new-york-times-supera-5-milhoes-de-assinantes/
https://exame.com/negocios/com-foco-no-digital-the-new-york-times-supera-5-milhoes-de-assinantes/
https://www.nytimes.com/2010/01/21/business/media/21times.html
https://www.nytimes.com/2018/10/21/opinion/brazil-election-jair-bolsonaro.html
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4 DO PERFIL ANTIDEMOCRATICO A FASCISTA: ASPECTOS DA IMAGEM DE
BOLSONARO NA COBERTURA DOS JORNAIS FOLHA DE SAO PAULO E
THE NEW YORK TIMES

Neste capitulo, iremos apresentar a metodologia proposta para solucionar as
guestdes levantadas por esta pesquisa, a selecdo e tratamento do corpus, a analise
das matérias e os resultados obtidos. Considerando as contribuicdes de Prodanov &
Freitas (2013) a respeito dos métodos qualitativos e quantitativos, a abordagem
metodoldgica qualitativa mostrou-se mais adequada a proposta do projeto. Segundo
0s autores, as pesquisas de viés qualitativo tendem a considerar a existéncia de
relagdes dinamicas entre o mundo e os sujeitos. Neste caso, ndo interessam 0s
nameros estatisticos do fendmeno, mas sua interpretacdo a partir da atribuicdo de
sentidos. No tocante aos procedimentos, surge a mobilizacdo para a pesquisa

documental, neste caso, para materiais que ainda ndo receberam tratamento analitico.

4.1 Quanto ao método

Para alcancar os objetivos deste trabalho, a presente monografia faz uso das
metodologias de analise de conteudo e comparativa. As matérias selecionadas para
compor o corpus foram escolhidas a partir de trés eventos ocorridos durante o periodo
de eleicao para presidente do Brasil (2018) e que marcaram a trajetdria do candidato
Jair Messias Bolsonaro, alcancando os noticiarios internacionais, entre os dias 06 de
setembro a 29 de outubro de 2018. Estes eventos foram descritos no capitulo anterior.
Portanto, o material jornalistico selecionado refere-se a cobertura dos seguintes

acontecimentos:

1) 6 de setembro de 2018: Bolsonaro leva facada durante ato de campanha em Juiz

de Fora;

2) 8 de setembro de 2018: Grupos de WhatsApp a favor de Bolsonaro que
disseminavam fake news durante a campanha séo revelados pelo jornal Folha de Séao

Paulo;

3) 28 de outubro de 2018: Com 55,13% dos votos, Bolsonaro € eleito 0 novo

presidente da Republica.
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Por fim, ap0s a coleta e selecdo do corpus inicia-se a analise do material.
Quanto a metodologia de analise de conteudo, consideramos as contribuicdes de
Laurence Bardin (2010) e Heloiza Golbspan Herscovitz (2007) para o
desenvolvimento do processo analitico das matérias. No tocante ao desenvolvimento
da anélise comparativa, a fim de identificar as semelhancas e diferencas da cobertura
entre os jornais, trabalharemos com base no estudo proposto por Sérgio Schneider e
Claudia Job Schmitt (1988).

4.2 Selecao do corpus

Tendo em vista o objetivo geral do projeto, entende-se que a pesquisa
desenvolvida abriga-se no campo descritivo. Neste caso, escolheu-se analisar as
matérias publicadas pelos jornais Folha de Sdo Paulo e The News York Times, por
representarem dois dos mais importantes e influentes veiculos de noticia,
respectivamente, do pais e do mundo. A Folha de S&o Paulo (mais conhecida como
Folha), conforme viu-se no capitulo anterior, € o jornal brasileiro de maior circulagao
no Brasil e referéncia nacional em jornalismo politico. O The News York Times, por
sua vez, também de acordo com o capitulo anterior, tem o site de noticias de jornal

mais acessado do mundo e conta com a marca de 117 prémios Pulitzer.

O personagem central desta pesquisa, Jair Bolsonaro, foi escolhido por
inUmeras razdes. Bolsonaro apresentou-se do inicio ao fim das eleicbes como uma
figura intrigante, autoritaria, desequilibrada e antidemocratica. Apesar disso e de todas
as polémicas envolvendo sua campanha politica, foi eleito com a maioria dos votos
validos no pleito eleitoral. Naturalmente, alvo de fortes e constantes criticas por parte
da midia e da classe artistica, tornou-se comum o argumento de grupos ideolégicos
de direita e apoiadores do candidato, alegando que a imprensa brasileira tentava
derrubar e difamar o militar, num complé aliado a esquerda. Surge dessa inquietagéo
o0 objetivo geral do projeto: identificar e analisar a imagem de Jair Bolsonaro,
construida pelos jornais Folha de S&o Paulo e The New York Times, durante a
cobertura jornalistica dos principais eventos relacionados a sua candidatura na elei¢éo

presidencial de 2018, comparando as matérias produzidas pelos dois veiculos.

Como primeiro critério para selecdo das matérias que compdem o corpus,

todas deviam atender a uma regra basica: serem relacionadas a fatos que ganharam
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cobertura tanto no noticiario nacional (representado pela Folha) quanto no
internacional (Times). Afinal, para a exequibilidade da andlise, fazer-se-ia
imprescindivel encontrar um denominador em comum entre 0s objetos empiricos. Ao
todo, foram identificadas 28 matérias na Folha de S&o Paulo e seis no The New York
Times, que atendiam a esta primeira particularidade. Outro critério adotado para
definir o material analisado foi a profundidade. Confirmando o que se podia esperar,
havia uma quantidade maior de publicacdes sobre o candidato durante as eleicées no
veiculo brasileiro e um numero limitado no jornal estrangeiro. Desse modo, optou-se
por selecionar as matérias de carater informativo (reportagens) mais aprofundadas,
extensas e que apresentam mais informacgfes, sem perder a caracteristica da
factualidade, sobre cada um dos trés eventos da campanha que orientaram o recorte
da pesquisa, deixando de lado as noticias mais concisas, bem como os editoriais, as
colunas e cadernos de opinido. Para compor o corpus, foram escolhidas trés matérias
de cada um dos jornais, que apresentassem as mesmas unidades de contexto,
permitindo analisa-las de forma coerente e fazendo uso de métodos de comparacéo,

conforme mostra o Quadro 1.

Quadro 1 - Reportagens Selecionadas (Corpus de Pesquisa)

Jornal Titulo da matéria Resumo Data de publicacdo
Folha de S&o Paulo Bolsonaro leva facada | O candidato Jair | 6 de setembro de 2018
durante ato de | Bolsonaro era
campanha em Juiz de | carregado por
Fora** (matéria Folha | apoiadores, em ato de
1) campanha, na cidade

de Juiz de Fora,
guando foi atingido por
um homem com uma
faca. Depois do
ataque, Bolsonaro foi
retirado do local e
levado a Santa Casa.

The New York Times Jair Bolsonaro, | Jair Bolsonaro, favorito | 6 de setembro de 2018
candidato presidencial | ao cargo de
no Brasil, é esfaqueado | Presidéncia da
(matéria Times 1)%° Republica do Brasil, foi
hospitalizado em

44 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/bolsonaro-leva-facada-durante-ato-de-
campanha-em-juiz-de-fora.shtml Acesso em: 20 Dez 2019

45 Disponivel em: https://www.nytimes.com/2018/09/06/world/americas/brazil-jair-
bolsonaro.html?searchResultPosition=76 Acesso em: 20 Dez 2019



https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/bolsonaro-leva-facada-durante-ato-de-campanha-em-juiz-de-fora.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/bolsonaro-leva-facada-durante-ato-de-campanha-em-juiz-de-fora.shtml
https://www.nytimes.com/2018/09/06/world/americas/brazil-jair-bolsonaro.html?searchResultPosition=76
https://www.nytimes.com/2018/09/06/world/americas/brazil-jair-bolsonaro.html?searchResultPosition=76
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intensiva
de ser
durante
de

terapia
depois
esfaqueado
um evento
campanha.

Folha de Sao Paulo

Empresarios bancam
campanha contra o PT

Empresas apoiadoras
de Bolsonaro compram

18 de outubro de 2018

pelo WhatsApp*6
(matéria Folha 2)

pacotes de disparos
em massa de
mensagens contra o
PT no WhatsApp e
preparam uma grande
operacdo na semana
anterior ao segundo
turno. A pratica é ilegal,
pois se trata de doacéo
de campanha por
empresas, vedada pela
constituig&o.

The New York Times A desinformacdo se | MilhGes de brasileiros | 19 de outubro de 2018

instala no WhatsApp | estdo recebendo
antes das eleicdes | mensagens politicas
brasileiras*’ (matéria | enganosas através do
Times 2) aplicativo  WhatsApp.
Entre elas, mensagens
exagerando o]
heroismo de Bolsonaro
e espalhando boatos
fakes  sobre  seus
adversarios.

Folha de Sao Paulo Bolsonaro confirma | Confirmando 0 | 28 de outubro de 2018
favoritismo e é o 42° | favoritismo, Jair
presidente® (matéria | Bolsonaro vence a
Folha 3) eleicdo presidencial

brasileira e € o 42°
presidente da histéria
do Brasil, com 55,8%
dos votos validos.

The New York Times Jair Bolsonaro | Brasil tornou-se o mais | 28 de outubro de 2018
conquista a|recente pais a se
presidéncia do Brasil, | deslocar para a
em uma mudanca para | extrema direita,

a extrema direita
(matéria Times 3)*°

elegendo o candidato
Jair Bolsonaro para
ocupar o cargo de

46 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-

contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml?utm_source=twitter&utm medium=social&utm campaign=twfolha
Acesso em: 20 Dez 2019

47 Disponivel em: https://www.nytimes.com/2018/10/19/technology/whatsapp-brazil-presidential-
election.html?searchResultPosition=41hResultPosition=20 Acesso em: 20 Dez 2019

48 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-confirma-favoritismo-e-e-o-
420-presidente-projeta-datafolha.shtml. Acesso em: 20 Dez 2019

49 Disponivel em: https://www.nytimes.com/2018/10/28/world/americas/jair-bolsonaro-brazil-
election.html?searchResultPosition=86 Acesso em: 20 Dez 2019



https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=twfolha
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam-campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=twfolha
https://www.nytimes.com/2018/10/19/technology/whatsapp-brazil-presidential-election.html?searchResultPosition=41
https://www.nytimes.com/2018/10/19/technology/whatsapp-brazil-presidential-election.html?searchResultPosition=41
https://www.nytimes.com/2018/09/07/world/americas/jair-bolsonaro-brazil-stab.html?searchResultPosition=20
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-confirma-favoritismo-e-e-o-42o-presidente-projeta-datafolha.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro-confirma-favoritismo-e-e-o-42o-presidente-projeta-datafolha.shtml
https://www.nytimes.com/2018/10/28/world/americas/jair-bolsonaro-brazil-election.html?searchResultPosition=86
https://www.nytimes.com/2018/10/28/world/americas/jair-bolsonaro-brazil-election.html?searchResultPosition=86
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Presidéncia
Republica.

da

Fonte: a autora.
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4.3 Analise de Conteudo

A andlise de conteudo ocupa-se da analise de textos, sons, simbolos e
imagens. A mensagem, afinal de contas, pode ser representada de infinitas formas e
formatos. No caso desta pesquisa, mensagens escritas (reportagens) publicadas nos
jornais Folha de Sao Paulo e The New York Times. Laurence Bardin (2011, p. 35-36)
aponta duas func¢des principais para essa metodologia: uma heuristica, onde
enriquece a tentativa exploratdria e aumenta a propensao para a descoberta, e outra
de “administragcdo de provas”, no sentido de confirmar ou infirmar hipoteses ou
afirmacdes provisérias. A mesma autora alerta para 0s principais objetivos que a
andlise de conteldo se propfe a atender:

[1] A superacao da incerteza: o que eu julgo ver na mensagem estara
la efetivamente contido, podendo esta "visdo" muito pessoal ser

partilhada por outros? Por outras palavras, sera a minha leitura valida
e generalizavel?

[2] E o enriquecimento da leitura: se um olhar imediato, espontaneo, é
ja fecundo, ndo podera uma leitura atenta aumentar a produtividade e
a pertinéncia? Pela descoberta de conteldos e de estruturas que
confirmam (ou infirmam) o que se procura demonstrar a propoésito das
mensagens, ou pelo esclarecimento de elementos de significacdes
suscetiveis de conduzir a uma descricdo de mecanismos de que a
priori ndo possuiamos a compreensao. (BARDIN, 2011, p. 35).

Herscovitz (2007) destaca a exceléncia dessa metodologia enquanto método

de pesquisa para compreensdo acerca daquele que produz e daquele que recebe a

mensagem: “se uma parte da humanidade desaparecesse amanh&, mas restassem

livros, jornais, revistas, videos, filmes, cd’s e dvd’s, arquivos com discursos e cartas e

artefatos afins, teriamos o material necessario para interpretar a vida social de uma

época” (HERSCOVITZ, 2007, p. 123). A autora ainda propde a seguinte defini¢cdo para
a analise de contetdo enquanto ferramenta de pesquisa em jornalismo:

(...) método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos

e imagens impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrdnica ou

digital encontrados na midia a partir de uma mostra aleatéria ou néo

dos objetos estudados com o objetivo de fazer inferéncias sobre os

seus conteudos e formatos enquadrando-os em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de

replicagdo (HERSCOVITZ, 2007, p. 126-127).

Segundo Bardin (2011) o processo de construcdo de analise de conteudo é

dividido em cinco etapas, que seréao previamente descritas a seguir: 1) a organizagao
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da analise; 2) a codificacdo; 3) a categorizacdo; 4) a inferéncia e 5) a informatizacéo

da analise.

A fase de organizacao da analise se subdivide em pré-analise, exploracdo do
material e tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacdo (BARDIN, 2011).
A pré-analise “corresponde a um periodo de intuicdes, mas tem por objetivo tornar
operacionais e sistematizar as ideias iniciais” (BARDIN, 2011, p. 125) e é através dela
que o analista comeca a organizar o material que respondera o0s objetivos da
pesquisa. E nessa fase também que os documentos a serem analisados S&o
escolhidos e as hipéteses e objetivos formulados. O primeiro passo da pré-anélise
consiste na leitura flutuante, pela qual o pesquisador tem um primeiro contato com o
material, cria familiaridade e tira suas primeiras impressdes. O segundo passo € a
escolha de género dos documentos. Parte-se entdo para a selecdo dos materiais que
irdo compor o corpus. Bardin (2011) estabelece algumas regras para execu¢ao dessa
etapa. Neste trabalho, levaram-se em conta as regras da “representatividade (a
amostragem diz-se rigorosa se a amostra for uma parte representativa do universo
inicial), da homogeneidade (os documentos retidos devem ser homogéneos,
obedecendo a critérios precisos de escolha e ndo apresentar demasiada singularidade
fora desses critérios) e da pertinéncia (os documentos retidos devem ser adequados,
enquanto fonte de informacgéo, de modo a corresponderem ao objetivo que suscita a
analise)” (BARDIN, 2011, p. 127-128). Na terceira etapa da pré-analise o analista
formula as hip6teses e objetivos da pesquisa. No proximo passo deve providenciar a
referenciacdo dos indices e a elaboracdo dos indicadores, que sdo elementos de
identificacdo de padrbes que permitem extrair a esséncia da mensagem e sua
classificacdo em categorias (os indicadores). A ultima tarefa da pré-analise nada mais
€ do que a preparacdo do material. Para Bardin (2011) trata-se de uma preparacao
material e, eventualmente, de uma preparacao formal ("edicdo”) (BARDIN, 2011), que

varia de acordo com o conteudo analisado.

Ainda no processo de organizagdo da analise, esta a fase de exploracdo do
material. Neste momento, coloca-se em prética o que foi planejado na pré-analise, ou
seja, resumidamente trata-se da “aplicagdo sistematica das decisbes tomadas”
(BARDIN, 2011, p. 131). Ao cumprir essa etapa, 0 analista inicia o tratamento dos
resultados obtidos e sua compreensao, validando o que foi encontrado até o momento

e formulando os primeiros esquemas, quadros e diagramas. “O analista, tendo a sua
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disposicéo resultados significativos e fiéis, pode entdo propor inferéncias e adiantar
interpretacfes a proposito dos objetivos previstos —, ou que digam respeito a outras
descobertas inesperadas” (BARDIN, 2011, p. 131).

Concluida a fase de organizacdo da analise, inicia-se 0 processo de
codificacdo. Conforme Bardin (2011), a codificacdo é a transformacdo dos dados
brutos do texto em unidades organizadas que permitem atingir uma representacao do
conteudo, capaz de esclarecer ao analista as caracteristicas basicas do material a ser

estudado.

O recorte é dividido em unidades de registo e de contexto. A unidade de registo
representa o elemento pré estabelecido de conteludo a ser submetido a classificacdo
posteriormente, podendo apresentar dimensdes diversas. As mais comuns sao: a
palavra, o tema, o0 objeto ou referente, o personagem, o acontecimento e o documento
(BARDIN, 2011). A unidade de registro, neste trabalho, corresponde aos trechos das
matérias que fazem referéncia a persona de Jair Bolsonaro; onde podemos identificar
tracos e caracteristicas de seu perfil e historico politico ou que se possa identificar
qualquer sentimento de simpatia ou antipatia, por meio de criticas ou elogios
implicitos. J& a unidade de contexto, de modo geral, mais ampla que a de registro,

serve de referéncia a ela, fixando limites para interpreta-la.

Se a unidade de registro representa o0 que se conta, a regra de enumeracao €

o modo de contagem (BARDIN, 2011). O pesquisador pode utilizar diversos tipos de

enumeracdo. Nesta pesquisa sera utilizada a regra da co-ocorréncia - “acontece

quando identificamos a presenca de duas ou mais unidades de registro numa Unica

unidade de contexto” - (BARDIN, 2011, p. 142). Para avaliar a unidade de registro

selecionada, a presente monografia utilizard do método de analise qualitativo, que

“corresponde a um procedimento mais intuitivo, mas também mais maleavel e mais

adaptavel a indices nao previstos, ou a evolugao das hipéteses” (BARDIN, 2011, p.
145).

A anélise qualitativa apresenta certas caracteristicas particulares. E

vélida, sobretudo, na elaboracéo das deducgdes especificas sobre um

acontecimento ou uma variavel de inferéncia precisa, e nao em

inferéncias gerais. Pode funcionar sobre corpus reduzidos e

estabelecer categorias mais descriminantes, por ndo estar ligada,
enquanto analise quantitativa, a categorias que deem lugar a
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frequéncias suficientemente elevadas para que os célculos se tornem

possiveis. (BARDIN, 2011, p. 145).

Na analise qualitativa, mais do que nunca, se faz imprescindivel a utilizacdo do
contexto. Contexto do préprio material, mas também externo a ele, “quais seréo as
condi¢des de producdo, ou seja, quem € que fala a quem e em que circunstancias?
Qual sera o montante e o lugar da comunicacao? Quais 0s acontecimentos anteriores
ou paralelos?” (BARDIN, 2011, p. 145). Bardin diz que “o que caracteriza a analise
qualitativa é o fato de a "inferéncia - sempre que é realizada - ser fundada na presenca
do indice (tema, palavra, personagem etc.!), e ndo sobre a frequéncia da sua aparicao,
em cada comunicacéo individual". (BARDIN, 2011, p. 146).

A categorizacdo é o terceiro ato da analise de contetudo e pode ser definida
como “uma operacgao de classificacao de elementos constitutivos de um conjunto por
diferenciacéo e, em seguida, por reagrupamento segundo o género (analogia), com
os critérios previamente definidos” (BARDIN, 2011, p. 147). Seu objetivo € criar uma
representacéo resumida e simplificada, mas fiel, dos dados brutos. A classifica¢cao dos
elementos (unidades de registro) em categorias acontece quando as semelhancas ou
caracteristicas em comum entre eles sdo encontradas. O critério de categorizacao
pode ser semantico (categorias tematicas), sintatico (verbos, adjetivos), léxico
(classificacdo de palavras segundo seu préoprio sentido, sinbnimos) ou expressivo
(exemplo de categorias que classificam perturbacées da linguagem) (BARDIN, 2011).
O processo de categorizacdo demanda duas etapas: o inventario, onde os elementos
devem ser isolados e a classificagdo, que consiste em repartir os elementos, para

organizar as mensagens (BARDIN, 2011).

Para Laurence Bardin (2011), um bom conjunto de categorias deve possuir as
seguintes qualidades: 1) Exclusdo muatua; 2) Homogeneidade; 3) Pertinéncia; 4)
Objetividade e fidelidade; 5) Produtividade.

A inferéncia é a proxima etapa da analise de conteudo, responsavel por
fornecer informagbes complementares e aprofundadas ao analista sobre o texto ou
material escolhido para compor o corpus, podendo centrar-se N0 emissor ou no
receptor, aléem da mensagem propriamente dita. O foco desta pesquisa sera no
emissor da mensagem (os jornais Folha de Sao Paulo e The New York Times) e na

mensagem (as matérias selecionadas). A andlise da mensagem apresenta duas
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possibilidades: o codigo e a significacdo. A andlise do cédigo consiste numa
observacéo atenta e voltada a construgdo do discurso, o comprimento e a formulagcao
das frases, a escolha das palavras e as figuras de retérica utilizadas. Ja a significacao
trata da mensagem de forma mais ampla, dos conteudos trabalhados, temas e
assuntos abordados. Para Harscovitz, a analise de conteido em jornalismo
Pode ser utilizada para detectar tendéncias e modelos na analise de
critérios de noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos. Serve
também para descrever e classificar produtos, géneros e formatos
jornalisticos, para avaliar caracteristicas da producéo de individuos,
grupos e organizacdes, para identificar elementos tipicos, elementos

representativos e discrepancias e para comparar 0 conteludo
jornalistico de diferentes midias em diferentes culturas

(HERSCOVITZ, 2007, p. 123).

De acordo com Bardin (2010, p. 167), “[...] a analise de conteudo constitui um
bom instrumento de inducdo para se investigarem as causas (variaveis inferidas) a
partir dos efeitos (variaveis de inferéncia ou indicadores; referéncias no texto) [...]". No
presente trabalho, as variaveis inferidas que serdo consideradas sdo os adjetivos, as
criticas, as caracteristicas citadas de Bolsonaro, as conotacfes e oracdes que

descrevem o candidato ou carregam alguma opinido implicita.

4.4 Método comparativo

Apos identificar como a imagem de Jair Messias Bolsonaro é construida nos
jornais Folha de Séo Paulo e The New York Times, com o auxilio das técnicas da
analise de conteldo, faz-se imprescindivel a comparacéo entre os veiculos. Através
do método comparativo proposto por SCHNEIDER & SCHMITT (1998), “podemos
descobrir regularidades, perceber deslocamentos e transformacdes, construir
modelos e tipologias, identificando continuidades e descontinuidades, semelhancas e
diferencas, e explicitando as determinacfes mais gerais que regem os fendbmenos
sociais” (SCHNEIDER; SCHMITT, 1998, p. 1). Os autores alertam sobre a
variabilidade do método e sua eficiéncia comprovada em diferentes tipos de pesquisa:

O método comparativo tem sido empregado das mais diversas
maneiras no campo das ciéncias sociais. Os distintos usos da
comparacdo refletem diferentes posicbes acerca das relacdes
existentes entre as teorias gerais e as explicacfes locais, os quadros

conceituais e as técnicas de pesquisa, a formulacdo de hipéteses e
sua validacédo (SCHNEIDER; SCHMITT, 1998, p. 31).
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Na andlise comparativa proposta por SCHNEIDER e SCHMITT (1998), os
socibélogos citam dois momentos inerentes ao método, de acordo com Marc Bloch
(SCHNEIDER; SCHMITT, 1998, p. 33): um momento analdgico, que consiste na
identificacdo daquilo que € similar entre os fenbmenos e outro contrastivo, onde séao
trabalhadas as disparidades entre os casos estudados. “E identificando possiveis
elementos histéricos ou estruturais semelhantes, [...] que podemos dar verdadeiro

peso explicativo as diferengas” (SCHNEIDER; SCHMITT, 1998, p. 33).

Segundo Schneider e Schmitt (1998), o processo de analise comparativa é
dividido em trés etapas. A primeira consiste na selecdo de dois ou mais “fenébmenos”
potencialmente comparaveis (SCHNEIDER; SCHMITT, 1998, p. 33). Na segunda fase
€ 0o momento de definicdo dos elementos que serdo comparados. Apesar dos métodos
e instrucdes, a operacionalizacdo da analise comparativa exige do analista uma série
de decisdes individuais fundamentais para o resultado final da investigacao
(SCHNEIDER; SCHMITT, 1998). Ainda segundo os autores, a propria pesquisa e seus
objetivos especificos podem revelar novos elementos a serem comparados, 0 que
pode ser feito com auxilio de diferentes métodos de pesquisa (SCHNEIDER;
SCHMITT, 1998), como, no caso deste estudo, a andlise de contetdo. O terceiro e
ultimo passo da analise comparativa € a generalizacdo, responsavel por ndo permitir
que um estudo comparado se torne sé e unicamente uma colecdo de casos
interessantes. Para os autores, “implica em descobrir 0s elementos comuns aos
diferentes casos, tipicos para as diferentes classes de casos, ou singulares, que nao
podem se repetir’ (SCHNEIDER; SCHMITT, 1998, p. 36).

A presente monografia se prop6e a comparar as matérias selecionadas dos
jornais mencionados, com unidades de contexto semelhantes. Os elementos
comparados se caracterizam por trechos que estiverem fazendo referéncia ao politico
Jair Bolsonaro, sua vida publica, seus ideais e historico politico. J& a generalizacéo é
dada nas trés matérias selecionadas de um veiculo e na semelhanga ou diferengca

encontradas em relacdo ao veiculo comparativo.

4.5 Andlise das matérias na imprensa nacional e internacional

Este capitulo dedica-se a analise propriamente dita das matérias selecionadas,

publicadas pelos jornais Folha de Sao Paulo e The New York Times, com o intuito de
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identificar a imagem publica de Bolsonaro, criada a partir das coberturas. Quando
trabalha-se com o conceito de imagem publica, de acordo com Gomes (2004), é
imprescindivel prestar atencdo ndo apenas a representacdo material de uma pessoa
ou objeto, pois ela é construida principalmente “com agbdes e com discursos” (2004,
p. 251).

A partir da leitura e da analise do corpus desta pesquisa, foram criadas as
seguintes categorias, que correspondem a diferentes aspectos da imagem de Jair
Bolsonaro, identificados na cobertura da Folha e do Times, durante a campanha
eleitoral de 2018: 1) Perfil antidemocrético; 2) Fascista; 3) Carater agressivo; 4) Lider

populista; 5) Antipetista.

Em algumas ocasifes, um trecho destacado das matérias pode apresentar
frases pertencentes a duas ou mais categorias. Desse modo, tentamos separar estas
unidades em células, remetendo cada trecho a sua respectiva categoria. Quando essa

l6gica ndo foi possivel, prevaleceu a ideia predominante no recorte inicial.
1) Perfil antidemocrético

Autoritario, de carater ditatorial e de oposicdo a democracia ou a sua
manutenc¢do. Na andlise do corpus identificamos trechos das matérias que evidenciam
o perfil antidemocratico de Bolsonaro, conforme destacamos a seguir: “suas
credenciais democraticas sdo questionadas constantemente” (matéria 3 Folha);
caracterizado por seu discurso de odio: “ameacou destruir, prender ou levar ao exilio
seus oponentes politicos (matéria 3 Times)”; relativizagao do carater autoritario do
regime militar no Brasil: “[Bolsonaro] € o novo presidente do Brasil - 0 42° da histéria
e 0 8° desde o fim do regime militar (1964-85) que ele admira e cujo o carater ditatorial
relativiza” (matéria 3 Folha); declaragdes que subentendem a promessa de
fechamento do Supremo Tribunal Federal (STF): “seu filho Eduardo citava ser facil
fechar o Supremo Tribunal Federal em caso de questionamento de uma vitéria do pai”
(matéria Folha 3); constantes ameacas e desentendimentos com jornalistas
(profissionais responséveis por contribuir com a manutencdo e fiscalizagdo da
democracia): “O deputado, por sua vez, s6 dobrou a aposta ao criticar o jornal [Folha
de S&o paulo] - e processar seus profissionais - e a midia em geral” (matéria 3 Folha),

além de alegacdes de que ndo aceitaria uma possivel derrota na campanha
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presidencial de 2018: “Muitos brasileiros veem tendéncias autoritarias em Bolsonaro,
que planeja nomear lideres militares para o0s principais cargos e disse que nao

aceitaria o resultado se perdesse” (matéria 3 Times).

O corpus do trabalho aponta que a imagem de Bolsonaro também esta
associada a problematica do fendmeno da desinformacé&o e da disseminacao de fake
news. Embora esteja mais relacionado a sua estrutura de campanha e de seus
apoiadores, ainda assim, compde um aspecto do perfil antidemocratico evidenciado

por esta categoria, considerando-se que a promocéao de desinformacao atenta contra

£,

o debate publico democratico. Os trechos a seguir ilustram essa associacdo: ‘a

campanha de Bolsonaro, bem como de concorrentes como Haddad, ha muito tempo
suspeita-se de espalhar as imagens enganosas” (matéria 2 Times).*° Préximo a reta
final das elei¢cbes, as noticias falsas a favor de Bolsonaro e contra seus adversarios
politicos, cresceram nas redes sociais, em especial no WhatsApp: “Havia historias
exagerando o heroismo de Bolsonaro e espalhando boatos sobre seus rivais” (matéria

2 Times).

Elencamos a seguir os trechos encontrados nas reportagens selecionadas que

remetem a este aspecto da imagem de Bolsonaro:

a. Folha de Séo Paulo: nas trés matérias publicadas pelo jornal brasileiro de

maior circulagdo no pais, identificamos oito ocorréncias da categoria:

(1) [Bolsonaro] é o novo presidente do Brasil - 0 42° da histéria e 0 8°
desde o fim do regime militar (1964-85) que ele admira e cujo o carater
ditatorial relativiza (matéria 3 Folha); (2) Suas credenciais
democréticas sdo questionadas constantemente (matéria 3 Folha); (3)
[Bolsonaro] disse que seus adversarios deveriam ser presos ou
exilados (matéria 3 folha); (4) seu filho Eduardo citava ser facil fechar
0 Supremo Tribunal Federal em caso de questionamento de uma
vitoria do pai (matéria 3 Folha); (5) O deputado, por sua vez, sé dobrou
a aposta ao criticar o jornal [Folha de Sao paulo] - e processar seus
profissionais - e a midia em geral (matéria 3 Folha); (6) O fato de
enaltecer um torturador da ditadura, o coronel Carlos Alberto Brilhante
Ustra, e o de ser réu por incitagdo ao estupro nao foram o suficientes
para Ihe tirar apoio (matéria Folha 3); (7) Assim como o americano
[Trump], ele é acusado de disseminar fake news e desinformacao
(matéria Folha 3); (8) Uma das ferramentas usadas pela campanha de
Bolsonaro € a geracdo de nimeros estrangeiros automaticamente por
sites como o TextNow (matéria Folha 2).

50 Traducgdo nossa. Todos os trechos do jornal The New York Times s&o de traducdo nossa.
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b. The New York Times: no jornal americano a incidéncia desta categoria foi

tao significativa quanto no veiculo brasileiro, com nove ocorréncias identificadas:

(1) Jair Bolsonaro exaltou a ditadura militar do pais, defende a tortura
e ameacou destruir, prender ou levar ao exilio seus oponentes
politicos (matéria 3 Times); (2) Ele parecia ansioso para dissipar as
preocupacfes de que governaria despoticamente (matéria 3 Times);
(3) [Bolsonaro] as vezes também pareceu rejeitar os principios
democraticos mais basicos (matéria 3 Times); (4) A vitoria de
Bolsonaro encerra uma disputa amarga que divide familias, separa
amizades e acende preocupacdes sobre a resiliéncia da jovem
democracia brasileira (matéria 3 Times); (5) Muitos brasileiros veem
tendéncias autoritarias em Bolsonaro, que planeja nomear lideres
militares para os principais cargos e disse que néo aceitaria o
resultado se perdesse (matéria 3 Times); (6) Ele ameacou empilhar a
Suprema Corte aumentando o nudmero de juizes, (...) e lidar com
inimigos politicos, dando-lhes a opcao de exterminio ou exilio (matéria
3 Times); (7) Havia historias exagerando o heroismo de Bolsonaro e
espalhando boatos sobre seus rivais (matéria 2 Times); (8) A
campanha de Bolsonaro, bem como de concorrentes como Haddad,
h& muito tempo suspeita-se de espalhar as imagens enganosas
(matéria 2 Times); (9) mensagens que geralmente continham
falsidades e contetido enganoso que colocam Bolsonaro em uma luz
positiva e menosprezam seus rivais (matéria 3 Times).

Conforme evidenciado pelo corpus, a criacdo desta primeira categoria se
justifica por si s6. Jair Bolsonaro, ex reformado do exército, ficou conhecido no meio
politico e posteriormente na imprensa, por exaltar a ditadura militar brasileira de 1964
e 0s crimes de censura e tortura cometidos naquele periodo. Seu filho, Eduardo
Bolsonaro, chegou a ameacar fechar o Supremo Tribunal Federal, caso uma possivel
vitéria de seu pai viesse a ser questionada. Intimidou e processou jornalistas de
veiculos de comunicac¢do de massa, como a Folha, que de alguma maneira pudessem
atrapalhar sua candidatura. Em ameacas mais recentes, prometeu prender, destruir e
levar ao exilio seus rivais politicos. Sua campanha ainda foi associada a fake news e

desinformacéo, levantando temores de que governaria despoticamente.
2) Fascista

N&o existe um consenso entre pesquisadores sobre a definicdo de modelos
fascistas atuais. Devemos lembrar que o fascismo, em sua esséncia, representou um
movimento politico historico, que surgiu na Italia na década de 20, sob a lideranca
autoritaria de Benito Mussolini. De maneira geral, o fascismo atualmente é
compreendido como a forma radical da expressao do espectro politico da extrema

direita conservadora. Nem toda direita conservadora, no entanto, é extremista como
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o fascismo®!. Assim como nem todo antidemocratico é fascista, mas todo fascista é
antidemocratico. Embora esta categoria pudesse estar acoplada ao “perfil
antidemocratico” trabalhado acima, achamos importante destacar este aspecto mais
especifico, que € evidenciado varias vezes no corpus da pesquisa. O modelo prega
um Estado ligado a figura de um lider, que utiliza de ferramentas de controle de massa
como o culto a tradigéo, a religiosidade e o sentimento de patriotismo, assim como o
préprio candidato, de acordo com as matérias analisadas nesta pesquisa: “Montado
numa estrutura confusa e amadora, [Bolsonaro] cercou-se de militares da reserva e
conselheiros de setores conservadores, como ruralistas e evangélicos” (matéria Folha
3). Além disso, tende a defender que mudancas radicais no status quo (“estado atual
das coisas”) devem acontecer: “Ele [Bolsonaro] venceu explorando um profundo poco

de ressentimento com o status quo no Brasil” (matéria 3 Times).

O corpus deste trabalho revela um discurso sobre a postura de modelo fascista
adotada por Bolsonaro, apontado em diferentes momentos nas matérias analisadas,
como o de ter se tornado conhecido por seus discursos em defesa da familia patriarcal
e em evidéncia ao sexismo: “[Bolsonaro] disse que prefere que seu filho morra a ser
gay e que as mulheres ndo merecem o mesmo salario que os homens” (matéria 3
Times). Suas falas carregadas de preconceitos ficaram marcadas pela presenca do
machismo, do racismo e da homofobia: “Algumas das declara¢gdes do candidato foram
tdo ofensivas que o procurador-geral do pais no inicio deste ano o acusou de incitar

o Odio contra negros, gays e indigenas” (matéria 3 Times).

De forma estratégica, alinhou-se a instituicbes que ainda possuem
credibilidade com a populagcdo, como mostram as reportagens analisadas. Jair
Bolsonaro descobriu no fanatismo religioso, na crenca as For¢cas Armadas e no apelo
a instituicbes populares entre os brasileiros, a oportunidade para conquistar apoio de
diferentes setores: “Ele conseguiu se alinhar com as instituicbes nas quais o0s
brasileiros ainda acreditam: religido, familia e forcas armadas” (matéria 3 Times).

Com esses eleitores, encontrou a predisposicdo necesséria para reproduzir versdes

51«0 que é fascismo?”. Site Brasil Escola. Disponivel em: https://brasilescola.uol.com.br/o-que-
e/historia/o-que-e-fascismo.htm
Acesso em 10 Set 2020
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falaciosas de projetos inexistentes no pais: “O apoio de ultima hora do influente lobby

evangélico e lideres do agronegécio deu-lhe um impulso” (matéria 3 Times).

Relacionamos a seguir os trechos encontrados nas reportagens selecionadas

gue remetem a este aspecto da imagem de Bolsonaro:

a. Folha de Séo Paulo: contrario ao senso comum, a analise feita com as
matérias do jornal Folha apontam apenas duas ocorréncia desta categoria (0 que

representa uma ocorréncia muito pequena, quando em comparacao ao Times):

(1) [Bolsonaro] Dono de retérica agressiva e colecionador de
polémicas que lhe valeram pechas que vao de radical a fascista
(matéria Folha 3); (2) Montado numa estrutura confusa e amadora,
cercou-se de militares da reserva e conselheiros de setores
conservadores, como ruralistas e evangélicos (matéria Folha 3).

b. The New York Times: no veiculo americano pode-se perceber uma grande
inclinacdo para a pecha de fascista de Bolsonaro. Foram localizadas treze ocorréncias

diferentes desta categoria has matérias analisadas:

(1) Um segundo turno entre um candidato de extrema direita, Jair
Bolsonaro (...) (matéria 2 Times); (2) Jair Bolsonaro conquista a
presidéncia do Brasil, em uma mudanca para a extrema direita
(matéria 3 Times); (3) O Brasil tornou-se no domingo o ultimo pais a
se deslocar para a extrema direita (matéria 3 Times); (4) “Ele se junta
a varios politicos de extrema direita que chegaram ao poder em todo
0 mundo” (matéria 3 Times); (5) Algumas das declaragdes do
candidato foram téo ofensivas que o procurador-geral do pais no inicio
deste ano o acusou de incitar o 6dio contra negros, gays e indigenas
(matéria 3 Times); (6) ele [Bolsonaro] emitiu uma ameaga aos
membros do Partido dos Trabalhadores, que os criticos chamam de
completamente fascista (matéria 3 Times); (7) Bolsonaro, um politico
de extrema direita (matéria 1 Times); (8) ele [Bolsonaro] é adorado por
alguns por sua conversa dura e criticado por outros por suas
discussdes contra mulheres, gays e negros (matéria 1 Times); (9) Mas
seus ataques verbais discriminatérios o levaram a ser acusado pelo
procurador-geral deste ano de incitar o édio contra negros, mulheres,
gays e indigenas (matéria 1 Times); (10) Ele venceu explorando um
profundo pogo de ressentimento com o status quo no Brasil (matéria 3
Times); (11) ele [Bolsonaro] disse que prefere que seu filho morra a
ser gay e que as mulheres ndo merecem o mesmo salario que os
homens (matéria 3 Times); (12) Ele conseguiu se alinhar com as
instituicbes nas quais os brasileiros ainda acreditam: religido, familia e
forcas armadas (matéria 3 Times); (13) O apoio de ultima hora do
influente lobby evangélico e lideres do agronegécio deu-lhe um
impulso (matéria 3 Times).

O candidato da extrema direita vociferou discursos de 6dio contra gays,

mulheres, negros e indigenas, além de se aliar a instituicdes como as Forcas Armadas
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e o lobby evangélico. O bord&do de sua campanha politica “Brasil acima de tudo, Deus
acima de todos”, expressa caracteristicas do ultranacionalismo, em conjunto ao forte
apelo religioso, principios basicos do fascismo, que justificam a sugestdo desta

categoria.
3) Carater agressivo

Podemos identificar no corpus desta pesquisa caracteristicas centrais da
campanha eleitoral de Bolsonaro, como a apologia a violéncia e ao porte de armas,
conforme exemplificam os seguintes trechos das reportagens escolhidas: “[Bolsonaro]
prometeu restaurar a ordem em um pais que sofre com o aumento da violéncia,
facilitando o transporte de armas pelos civis e a policia a matar criminosos” (matéria
1 Times); a incitagcdo ao que podemos chamar de “justica com as préprias maos”:
[Bolsonaro] prometeu diminuir a idade da responsabilidade criminal, impor sentencas
mais duras por crimes violentos e aliviar as restricbes de posse de armas no Brasil
para que os civis pudessem se proteger melhor (matéria 3 Times), e as acles e
discursos radicais e extremistas: “parte do apelo de Bolsonaro estd nas solucbes
extremas que ele propds para amenizar a raiva e o medo da violéncia da populagao”

(matéria 3 Times).

Esta categoria aborda, resumidamente, as principais propriedades do que ficou
popularmente conhecido como “bolsonarismo”, uma ideologia ou movimento
conservador da extrema direita, que referencia as praticas politicas de Jair Bolsonaro
e seus filhos e podem ser identificadas em trechos das reportagens aqui analisadas,

conforme segue:

a. Folha de S&o Paulo: no veiculo brasileiro identificamos apenas uma
ocorréncia, que justifica esta categoria: (1) Dono de retorica agressiva e colecionador

de polémicas que lhe valeram pechas (...) (matéria Folha 3).

b. The New York Times: no jornal americano a categoria foi identificada em
guatro momentos distintos, na analise do corpus:

(1) Parte do apelo de Bolsonaro esta nas solugBes extremas que ele
propOs para amenizar a raiva e o medo da violéncia da populacao
(matéria 3 Times); (2) Ele prometeu dar as forcas policiais do Brasil,
(...) uma autoridade ampliada para matar suspeitos (matéria 3 Times);
(3) [Bolsonaro] prometeu diminuir a idade da responsabilidade
criminal, impor sentencas mais duras por crimes violentos e aliviar as
restricdes de posse de armas no Brasil para que os civis pudessem se



60

proteger melhor (matéria 3 Times); (4) [Bolsonaro] prometeu restaurar
a ordem em um pais que sofre com 0 aumento da violéncia, facilitando
0 transporte de armas pelos civis e a policia a matar criminosos
(matéria 1 Times).

O caréater violento e agressivo de Bolsonaro, esta associado a acdes extremas
e medidas radicais propostas por ele, para resolver problemas sociais. O parlamentar
defende o exterminio da violéncia por meio dela mesma. E a favor da diminuicdo da
idade de responsabilidade criminal, da flexibilizacdo da posse de armas para civis e

promete dar as forcas policiais brasileiras autonomia para matar suspeitos.
4) Lider populista

Nas matérias analisadas, Bolsonaro por vezes é relacionado as facetas
populistas, a posi¢édo de favoritismo as elei¢cdes presidenciais de 2018 e a alcunha de
“mito” conquistada entre seus seguidores. A categoria “lider populista” representa, de
acordo com aspectos da imagem construida na cobertura dos jornais Folha e Times,
ainda um grau inédito de fanatismo no Brasil, muito bem empregado pelo politico, que
conquistou milhares de apoiadores da direita.

A analise das matérias evidencia o favoritismo de Bolsonaro na disputa eleitoral
de 2018, desde que a candidatura de Lula (PT) deu lugar a seu postulante a sucessor,
Fernando Haddad (PT), que assumiu a luta pela Presidéncia da Republica, como
ilustra o seguinte trecho: “[Haddad] nunca ameagou a lideranca do polémico

deputado” (matéria Folha 3).

No decorrer da campanha, como afirmam as matérias, passou a ser chamado
de “mito” por apoiadores que o acompanhavam nas ruas e nas redes sociais (meio
oficial de comunicagdo com seu eleitorado), e o carregavam nos bragos e na foto de
apresentacao de seus perfis na web, como demonstram estes trechos do Times:
“guando fogos de artificio dourados iluminaram o céu, eles cantaram "mito", ou lenda,
em homenagem ao presidente eleito” (matéria 3 Times). Populista, utiliza de discursos
a favor da manutencdo dos “bons costumes”, atributos que o fizeram chegar a
Presidéncia do Brasil: “(...) elegendo um populista estridente como presidente”

(matéria 3 Times).

A imagem de lider populista pode ser identificada na cobertura dos dois jornais

de acordo com os trechos a seguir:
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a. Folha de Sao Paulo: no jornal Folha foram identificados quinze trechos que
remetem a categoria “lider populista”

(1) Bolsonaro confirma favoritismo e é o 42° presidente (matéria Folha
3); (2) [Haddad] nunca ameacou a lideran¢a do polémico deputado
(matéria Folha 3); (3) Transformou o hospital e, depois, sua casa no
Rio em quartel general de onde gravava videos para a internet e
recebia apoiadores (matéria Folha 3); (4) Diversos fatores concorrem
para explicar o sucesso de Bolsonaro (matéria Folha 3); (5) Sua
ascensao metedrica foi largamente ignorada pelo mundo politico
(matéria Folha 3); (6) a intencdo de voto resiliente atras de Lula o
tornou foco de atengdo (matéria Folha 3); (7) [Bolsonaro] Era recebido
em aeroportos por pequenas multidées (matéria Folha 3); (8)
[Bolsonaro] Ganhou a alcunha de “mito” (matéria Folha 3); (9)
Bolsonaro comegou a entusiasmar setores da economia mais
préximos do sentimento popular na ponta, como pequenos
empresarios e donos de redes de varejo (matéria Folha 3); (10) (...)
grande parte do conteido nao é produzida pela campanha - vem de
apoiadores (matéria Folha 2); (11) (...) apoiadores muito ativos, os
quais contatam para que criem mais grupos e fagcam mais acgbes a
favor do candidato (matéria Folha 2); (12) O candidato era carregado
por apoiadores na rua (matéria Folha 1); (13) Bolsonaro estd em
primeiro lugar nas pesquisas de intencdo de voto (matéria Folha 1);
(14) ele acaba chamando a atencdo de milhares de pessoas e ele
gosta de se aproximar de todo mundo (matéria Folha 1); (15) “Quem
faz a campanha s&o os milhares de apoiadores voluntarios espalhados
em todo o Brasil” (matéria Folha 2).

b. The New York Times: nas trés matérias analisadas, foram encontradas onze

ocorréncias desta categoria:

(1) [Bolsonaro] implora a seus seguidores que o0 ajudem a "tornar o
Brasil melhor" (matéria 2 Times); (2) (...) elegendo um populista
estridente como presidente (matéria 3 Times); (3) Centenas de
simpatizantes se reuniram do lado de fora da casa litorAnea de
Bolsonaro (matéria 3 Times); (4) Quando fogos de artificio dourados
iluminaram o céu, eles cantaram "mito", ou lenda, em homenagem ao
presidente eleito (matéria 3 Times); (5) os apoiadores criaram
centenas de grupos para compartilhar memes, videos e mensagens
(matéria 3 Times); (6) Jair Bolsonaro, o principal candidato nas
eleicbes presidenciais do Brasil (matéria 1 Times); (7) Bolsonaro
estava sendo carregado por apoiadores através de uma multiddo de
pessoas (matéria 1 Times); (8) [Bolsonaro] tem uma ampla lideranca
na disputa presidencial (matéria 1 Times); (9) Bolsonaro
conquistou seguidores ferozmente leais (matéria 1 Times); (10) "Gosto
do que Bolsonaro representa” (matéria 3 Times); (11) "Todo mundo
nesta elei¢é@o é corrupto, exceto Bolsonaro" (matéria 3 Times).

A popularidade de Bolsonaro cresceu muito apés o impacto das investigacoes
da Operacéao Lava Jato, onde aproveitou para viajar pelo pais, se apresentando como
defensor do conservadorismo e contra a “velha politicagem”. O candidato surpreendeu
especialistas com a rapida ascensédo no cenario politico, conquistando apoiadores
leais que o apelidaram de “mito”. Assim, ndo demorou muito até se firmar como o

favorito para a eleigéo.
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5) Antipetista

O antipetismo representou um dos fatores determinantes para a vitoria de Jair
Bolsonaro nas eleicbes de 2018. Mais do que isso, foi uma das ferramentas mais
utilizadas pelo candidato, no decorrer da campanha, para conquistar a simpatia e a
confianca de seu eleitorado. Esse fendmeno politico, no entanto, ndo é novidade. O
antipetismo € heranca do antiesquerdismo, que tem como matriz ideoldgica o

anticomunismo.

As matérias analisadas apontam o posicionamento critico e virulento do ex
militar em relagcdo ao Partido dos Trabalhadores (PT) e aos demais partidos da
esquerda brasileira, conforme segue: “No ano seguinte a Operacdo Lava Jato,
[Bolsonaro] entrou no cenario politico, varrendo o PT e aliados” (matéria Folha 3).
Assim, a proposta desta categoria surge da necessidade de ilustrar o antipetismo e o
antiesquerdismo do ex capitdo reformado do exército, capaz inclusive de suplantar a
oposigao tradicional do PT, como mostra o trecho seguinte: “O antipetismo encarnado
pelo deputado transformou os partidos conservadores tradicionais numa terra

arrasada” (matéria Folha 3).

Diante do sentimento de desalento politico e desesperanca da sociedade
brasileira, revoltada com os escandalos de corrupcdo que acometeram partidos
politicos tradicionais, o deputado se firmou como o principal (ou “auténtico”) antipetista
da elei¢cao: “Se a negacao ao petismo ja era uma forma de protesto contra o sistema
politico como um todo, ela acabou creditada na conta de Bolsonaro” (matéria Folha
3). A maioria dos eleitores decidiu por eleger, dentre os candidatos que se
apresentaram para a disputa presidencial, aquele cuja Unica promessa era a de nédo
ser conivente com os escandalos de corrupcao que acometeram o PT. Os trechos das

reportagens que evidenciam esse aspecto sdo reproduzidos a seguir:

a. Folha de Sao Paulo: ha um total de quatro incidéncias no corpus do jornal

brasileiro, reafirmando o antipetismo de Bolsonaro:

(1) O antipetismo encarnado pelo deputado transformou os partidos
conservadores tradicionais numa terra arrasada (matéria Folha 3); (2)
No ano seguinte a Operagédo Lava Jato, [Bolsonaro] entrou no cenario
politico, varrendo o PT e aliados (matéria Folha 3); (3) Se a negacado
ao petismo ja era uma forma de protesto contra o sistema politico como
um todo, ela acabou creditada na conta de Bolsonaro (matéria Folha
3);(4) As empresas apoiando o candidato Jair Bolsonaro (PSL)
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compram um servico chamado de “disparo em massa” [contra o PT]
(matéria Folha 2).

b. The New York Times: foi localizada apenas uma ocorréncia desta categoria
nas matérias analisadas no veiculo de noticias americano: (1) ele [Bolsonaro] emitiu

uma ameaca aos membros do Partido dos Trabalhadores (...) (matéria 3 Times).

A campanha presidencial de Bolsonaro ndo apresentou propostas ou produziu
esquemas que pudessem apontar solucbes exequiveis para a reducdo da crise
econdmica ou dos agravos sociais existentes no Brasil. Pelo contrario, o politico optou
por pautar sua campanha em um movimento contra a campanha de seu principal
adversério, o Partido dos Trabalhadores, e o candidato que o representasse. Durante
todo o periodo eleitoral, como mostram as matérias, o parlamentar manteve o carater
agressivo de severas criticas ao PT (Partido dos Trabalhadores). Diante do
sentimento de desalento politico e desesperanca da sociedade brasileira, revoltada
com os escandalos de corrupcdo que acometeram o partido, o deputado se firmou, de

maneira estratégica, como o antipetista da eleicao.

4.6 Anédlise geral das matérias no jornal Folha de Sao Paulo

Caracteristicas comuns as trés matérias trabalhadas podem ser consideradas
como parte de um padrao de cobertura. No corpus analisado do jornal Folha de Séo
Paulo, o aspecto mais observado do politico Jair Bolsonaro € o populismo, bem como
o favoritismo na eleigdo presidencial brasileira. A categoria “Lider populista”, em
referéncia a popularidade e alcunha de “mito” conquistadas entre seus apoiadores,
teve 0 maior numero de incidéncia, com quinze apari¢cdes. Entre elas, afirmando a
ascensdo do ex militar no processo eleitoral: “Bolsonaro comegou a entusiasmar
setores da economia mais proximos do sentimento popular na ponta, como pequenos

empresarios e donos de redes de varejo” (matéria Folha 3).

A segunda caracteristica marcante na construgdo da imagem do candidato,
com base nas coberturas analisadas no jornal Folha, € denominada “Perfil
antidemocratico”, categoria com oito ocorréncias. As publicagbes evidenciam o perfil
autoritario do candidato e alertam que “suas credenciais democraticas sao
questionadas constantemente” (matéria 3 Folha). Caracterizado ainda por seus

discursos em ameaca ao fazer jornalistico e seus adversérios politicos, contra a
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democracia e em defesa da ditadura militar de 1964, além de estar associado ao
fenbmeno das fake news e desinformacdo que fizeram parte de sua campanha
presidencial. Logo apos, surgem as categorias “antipetismo” - marca registrada da
campanha de Bolsonaro -, e “fascista”, com quatro e duas ocorréncias,
respectivamente. Nos trechos selecionados das matérias, encontramos expressfes
como “antipetismo encarnado” (matéria Folha 3), “varrendo o PT” (matéria Folha 3) e
‘negacdo ao petismo” (matéria Folha 3), que caracterizam o antipetismo e o
antiesquerdismo esbocados pelo candidato. Ja o fascismo, representado pelos
posicionamentos ideolégicos identificados pelo veiculo, além dos discursos de odio
contra minorias sociais e o0 apelo religioso de sua campanha, pode ser observado no
seguinte trecho: “[Bolsonaro] Dono de retérica agressiva e colecionador de polémicas

gue lhe valeram pechas que véao de radical a fascista (...) (matéria Folha 3).

A categoria com menor incidéncia no veiculo representa o “carater agressivo”
do candidato, como a apologia a violéncia e ao porte de armas, com apenas uma
ocorréncia: “[Bolsonaro], dono de retérica agressiva e colecionador de polémicas (...)"

(matéria Folha 3).

4.7 Anélise geral das matérias no jornal The New York Times

No corpus do jornal americano The New York Times o principal aspecto
salientado da imagem publica de Jair Bolsonaro é o seu viés fascista, representado
por suas acdes e vertentes politico-ideolégicas. Com treze aparicfes, a categoria
alerta sobre a mudanca para a extrema direita representada pelo politico, além dos
discursos de 6dio contra minorias sociais e 0 apelo a instituicdes religiosas e militares.
Em trechos selecionados, o jornal aponta: “[Brasil] o ultimo pais a se deslocar para a
extrema direita” (matéria 3 Times), “os criticos chamam de completamente fascista”
(matéria 3 Times), “declaragdes do candidato foram tdo ofensivas que o procurador-
geral do pais no inicio deste ano o acusou de incitar o 6dio contra negros, gays e

indigenas” (matéria 3 Times).

A segunda caracteristica marcante na construcdo da imagem publica do
politico, de acordo com as coberturas analisadas do jornal norte-americano, € o
populismo, bem como a popularidade conquistada com eleitores, que lhe rendeu um

inédito favoritismo politico. A categoria “lider populista” foi localizada em onze trechos
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distintos, entre eles estdo: “[Bolsonaro] um populista estridente” (matéria 3 Times),
“centena de simpatizantes” (matéria 3 Times), e “[Bolsonaro] o principal candidato nas

eleices presidenciais do Brasil (matéria 1 Times)”.

O jornal enfatiza ainda os perfis antidemocratico e agressivo do ex deputado,
com nove e quatro ocorréncias, respectivamente. O perfil antidemocréatico evidencia
0 autoritarismo marcado pelas falas e propostas de Bolsonaro, em defesa do regime
militar e ataques a democracia. Os trechos selecionados que justificam a categoria,
denunciam que “Jair Bolsonaro exaltou a ditadura militar do pais, defende a tortura e
ameacou destruir, prender ou levar ao exilio seus oponentes politicos” (matéria 3
Times), e “as vezes também pareceu rejeitar os principios democraticos mais basicos”
(matéria 3 Times). Ja a categoria “carater agressivo”, faz referéncia ao modelo politico
adotado, defendendo acdes extremas para resolucdo de questdes sociais, apologia a
violéncia e ao porte de armas: “[Bolsonaro] prometeu restaurar a ordem em um pais
gue sofre com o0 aumento da violéncia, facilitando o transporte de armas pelos civis e

a policia a matar criminosos” (matéria 1 Times).

Em seguida, a categoria antipetista, com uma Unica ocorréncia, evidencia a
imagem do ex militar atrelada ao movimento politico contra o PT: “[Bolsonaro] emitiu

uma ameaga aos membros do Partido dos Trabalhadores (...)" (matéria 3 Times).

4.8 Anélise comparativa entre os veiculos

A partir da criacdo das categorias - perfil antidemocratico, fascista, carater
agressivo, lider populista e antipetista -, aplicadas as matérias, foi possivel identificar
a construcao da imagem de Jair Bolsonaro no jornal brasileiro Folha de S&o Paulo e
no americano The New York Times. Para detectar 0os pontos convergentes e
divergentes entre os veiculos, seguimos os critérios do estudo comparativo proposto
pelos socidlogos SCHNEIDER e SCHMITT (1998).

Nota-se uma diferenca na construcdo das matérias do Times, em comparacao
a Folha; uma vez que o veiculo internacional € mais incisivo na elaboracéo de suas
criticas ao politico, fazendo uso frequente de adjetivos pejorativos como “governaria
despoticamente”, “candidato de extrema direita” ou “populista estridente”. Por outro

lado, percebe-se que o jornal brasileiro convencionalmente utiliza com mais
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frequéncia de métodos descritivos e de pequenas historias que remetem a trajetoria
politica para construir uma perspectiva do candidato, tentando manter os principios

da objetividade e do equilibrio em algum nivel.

Todas as cinco categorias propostas nesta pesquisa foram identificadas em
ambos os veiculos, ao menos uma vez. As mais observadas no jornal Folha de S&o
Paulo foram: a) lider populista: quinze ocorréncias; b) perfil antidemocratico: oito
ocorréncias e c) antipetista: quatro ocorréncias. As categorias d) fascista: duas
ocorréncias, e) carater agressivo: uma ocorréncia, mostraram-se menos relevantes
no corpus do jornal brasileiro. Desse modo, observa-se uma tendéncia de
supervalorizar o populismo e favoritismo de Jair Bolsonaro - ainda que soe como uma
critica velada ou néo -, de retrata-lo enquanto candidato de uma eleicdo democratica,
gue pouca intimidade apresenta com 0s principios basicos da democracia, e de
representa-lo enquanto explorador de um movimento antipetista sabiamente

incorporado que Ihe rendeu tantos votos e uma legidao de apoiadores.

No The New York Times, por sua vez, as categorias com maior incidéncia
identificadas na pesquisa séo: a) fascista: treze ocorréncias; b) lider populista: onze
ocorréncias e c) perfil antidemocrético: nove ocorréncias. As categorias d) carater
agressivo: quatro ocorréncias, e) antipetista: uma ocorréncia, mostraram-se menos
relevantes no corpus do jornal estrangeiro. Nota-se aqui, a construcdo de uma
imagem fascista de Bolsonaro ilustrada no veiculo, chamando atencdo para a
mudanca radical para extrema direita representada pelo politico, declaracdes de
“édio contra negros, gays e indigenas” (matéria 3 Times), além de ameacas contra
seus adversarios politicos; de um lider populista que surpreendeu ao alcancar o
favoritismo na elei¢do brasileira e de um candidato que menospreza a democracia,
exalta a ditadura militar e “acende preocupacdes sobre a resiliéncia da jovem
democracia brasileira” (matéria 3 Times). Abaixo, podemos observar o quadro

categorial sobre a imagem publica de Bolsonaro nas midias nacional e internacional.

Quadro 2 - Categorias da Imagem de Bolsonaro na midia nacional e internacional

CATEGORIA FOLHA DE SAO PAULO THE NEW YORK TIMES

PERFIL (1) [Bolsonaro] é o novo | (1) Jair Bolsonaro exaltou a
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ANTIDEMOCRATICO

presidente do Brasil - 0 42° da
historia e o 8° desde o fim do
regime militar (1964-85) que ele
admira e cujo o carater ditatorial
relativiza (matéria 3 Folha); (2)
Suas credenciais democraticas
séo questionadas
constantemente  (matéria 3
Folha); (3) [Bolsonaro] disse que
seus adversarios deveriam ser
presos ou exilados (matéria 3
folha); (4) seu filho Eduardo
citava ser facil fechar o Supremo
Tribunal Federal em caso de
guestionamento de uma vitéria do
pai (matéria 3 Folha); (5) O
deputado, por sua vez, s6 dobrou
a aposta ao criticar o jornal [Folha
de S&o Paulo] - e processar seus
profissionais - e a midia em geral
(matéria 3 Folha); (6) O fato de
enaltecer um torturador da
ditadura, o coronel Carlos Alberto
Brilhante Ustra, e o de ser réu por
incitacdo ao estupro ndo foram o
suficientes para lhe tirar apoio
(matéria Folha 3); (7) Assim como
0 americano [Trump], ele é
acusado de disseminar fake news
e desinformacdo (matéria Folha
3); (8) Uma das ferramentas
usadas pela campanha de
Bolsonaro é a geragdo de
nameros estrangeiros
automaticamente por sites como
0 TextNow (matéria Folha 2).

ditadura militar do pais, defende
a tortura e ameacgou destruir,
prender ou levar ao exilio seus
oponentes politicos (matéria 3
Times); (2) Ele parecia ansioso
para dissipar as preocupacdes
de que governaria
despoticamente  (matéria 3
Times); (3) [Bolsonaro] as vezes
também pareceu rejeitar o0s
principios democraticos mais
basicos (matéria 3 Times); (4) A
vitéria de Bolsonaro encerra
uma disputa amarga que divide
familias, separa amizades e
acende preocupacdes sobre a
resiliéncia da jovem democracia
brasileira (matéria 3 Times); (5)
Muitos brasileiros veem
tendéncias  autoritdrias em
Bolsonaro, que planeja nhomear
lideres militares para o0s
principais cargos e disse que
ndo aceitaria o resultado se
perdesse (matéria 3 Times); (6)
Ele ameacou empilhar a
Suprema Corte aumentando o
namero de juizes, (...) e lidar
com inimigos politicos, dando-
Ihes a opgéo
de exterminio ou exilio (matéria
3 Times); (7) Havia histérias
exagerando o0 heroismo de
Bolsonaro e espalhando boatos
sobre seus rivais (matéria 2
Times); (8) A campanha de
Bolsonaro, bem como de
concorrentes como Haddad, ha
muito tempo suspeita-se de
espalhar as imagens enganosas

(matéria 2 Times); 9
mensagens que geralmente
continham falsidades e
contetdo enganoso que

colocam Bolsonaro em uma luz
positiva e menosprezam seus
rivais (matéria 3 Times).

FASCISTA

(1) [Bolsonaro] Dono de retérica
agressiva e colecionador de
polémicas que Ihe valeram
pechas que vao de radical a
fascista (matéria Folha 3); (2)
Montado numa estrutura confusa
e amadora, cercou-se de
militares da reserva e
conselheiros de setores

(1) Um segundo turno entre
um candidato de extrema direita,
Jair Bolsonaro (...) (matéria 2
Times); (2) Jair Bolsonaro
conquista a presidéncia do
Brasil, em uma mudanca para a
extrema direita (matéria 3
Times); (3) O Brasil tornou-se no
domingo o Ultimo pais a se
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conservadores, como ruralistas e
evangélicos (matéria Folha 3).

deslocar para a extrema direita
(matéria 3 Times); (4) “Ele se
junta a varios politicos de
extrema direita que chegaram
ao poder em todo o mundo”
(matéria 3 Times); (5) Algumas
das declaracbes do candidato
foram tdo ofensivas que o
procurador-geral do pais no
inicio deste ano o acusou de
incitar o édio contra negros,
gays e indigenas (matéria 3
Times); (6) ele [Bolsonaro]
emitiu  uma ameaca aos
membros do Partido dos
Trabalhadores, que os criticos
chamam de completamente
fascista (matéria 3 Times); (7)
Bolsonaro, um politico de
extrema direita (matéria 1
Times); (8) ele [Bolsonaro] é
adorado por alguns por sua
conversa dura e criticado por
outros por suas discussdes
contra mulheres, gays e negros
(matéria 1 Times); (9) Mas seus
ataques verbais discriminatérios
0 levaram a ser acusado pelo
procurador-geral deste ano de
incitar o 6dio contra negros,
mulheres, gays e indigenas
(matéria 1 Times); (10) Ele
venceu explorando um profundo
poco de ressentimento com o
status quo no Brasil (matéria 3
Times); (11) ele [Bolsonaro]
disse que prefere que seu filho
morra a ser gay e que as
mulheres ndo merecem o
mesmo salario que os homens
(matéria 3 Times); (12) Ele
conseguiu se alinhar com as

instituicbes nas quais oS
brasileiros ainda acreditam:
religido, familia e forgas

armadas (matéria 3 Times); (13)
O apoio de dltima hora do
influente lobby evangélico e
lideres do agronegécio deu-lhe
um impulso (matéria 3 Times).

CARATER AGRESSIVO

(1) Dono de retorica agressiva e
colecionador de polémicas que
Ihe valeram pechas (...) (matéria
Folha 3).

(1) Parte do apelo de Bolsonaro
esta nas solugdes extremas que
ele propds para amenizar a raiva
e 0 medo da violéncia da
populacdo (matéria 3 Times); (2)
Ele prometeu dar as forgas
policiais do Brasil, (...) uma
autoridade ampliada para matar
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suspeitos (matéria 3 Times); (3)
[Bolsonaro] prometeu diminuir a
idade da responsabilidade
criminal, impor sentencas mais
duras por crimes violentos e
aliviar as restric6es de posse de
armas no Brasil para que os civis
pudessem se proteger melhor
(matériaz 3 Times); (4)
[Bolsonaro] prometeu restaurar
a ordem em um pais que sofre
com o aumento da violéncia,
facilitando o transporte de armas
pelos civis e a policia a matar
criminosos (matéria 1 Times).

LIDER POPULISTA

D Bolsonaro confirma
favoritismo e é o0 42° presidente
(matéria Folha 3); (2) [Haddad]
nunca ameacou a lideranca do
polémico deputado (matéria
Folha 3); (3) Transformou o
hospital e, depois, sua casa no
Rio em quartel general de onde
gravava videos para a internet e
recebia apoiadores (matéria
Folha 3); (4) Diversos fatores
concorrem para explicar o
sucesso de Bolsonaro (matéria
Folha 3); (5) Sua ascensédo
metedrica foi largamente
ignorada pelo mundo politico
(matéria Folha 3); (6) a inteng&o
de voto resiliente atrds de Lula o
tornou foco de atengdo (matéria
Folha 3); (7) [Bolsonaro] Era
recebido em aeroportos por
pequenas multiddes (matéria
Folha 3); (8) [Bolsonaro] Ganhou
a alcunha de “mito” (matéria
Folha 3); (9) Bolsonaro comegou
a entusiasmar setores da
economia mais proximos do
sentimento popular na ponta,
COMO pequenos empresarios e
donos de redes de Vvarejo
(matéria Folha 3); (10) (...) grande
parte do conteGdo ndo é
produzida pela campanha - vem
de apoiadores (matéria Folha 2);
(112) (...) apoiadores muito ativos,
0S quais contatam para que criem
mais grupos e fagam mais ag6es
a favor do candidato (matéria
Folha 2); (12) O candidato era
carregado por apoiadores na rua
(matéria Folha 1); (13) Bolsonaro
esta em primeiro lugar nas

(1) [Bolsonaro] implora a seus
seguidores que o ajudem a
“"tornar o Brasil melhor" (matéria
2 Times); (2) (...) elegendo um
populista  estridente  como
presidente (matéria 3 Times); (3)
Centenas de simpatizantes se
reuniram do lado de fora da casa
litoranea de Bolsonaro (matéria
3 Times); (4) Quando fogos de
artificio dourados iluminaram o
céu, eles cantaram "mito", ou
lenda, em homenagem ao
presidente eleito (matéria 3
Times); (5) os apoiadores
criaram centenas de grupos
para compartilhar memes,
videos e mensagens (matéria 3
Times); (6) Jair Bolsonaro, o
principal candidato nas elei¢bes
presidenciais do Brasil (matéria
1 Times); (7) Bolsonaro estava
sendo carregado por apoiadores
através de uma multiddo de
pessoas (matéria 1 Times); (8)
[Bolsonaro] tem uma ampla
lideranca na disputa presidencial
(matéria 1 Times); (9) Bolsonaro
conquistou seguidores
ferozmente leais (matéria 1
Times); (10) "Gosto do que
Bolsonaro representa” (matéria
3 Times); (11) "Todo mundo
nesta elei¢cao é corrupto, exceto
Bolsonaro" (matéria 3 Times).




70

pesquisas de intencdo de voto
(matéria Folha 1); (14) ele acaba
chamando a atencéo de milhares
de pessoas e ele gosta de se
aproximar de todo mundo
(matéria Folha 1); (15) “Quem faz
a campanha séao os milhares de
apoiadores voluntarios
espalhados em todo o Brasil’
(matéria Folha 2).

ANTIPETISTA

(1) O antipetismo encarnado pelo
deputado transformou os partidos
conservadores tradicionais numa
terra arrasada (matéria Folha 3);

(1) ele [Bolsonaro] emitiu uma
ameaca aos membros do
Partido dos Trabalhadores (...)
(matéria 3 Times).

(2) No ano seguinte a Operacéo
Lava Jato, [Bolsonaro] entrou no
cenario politico, varrendo o PT e
aliados (matéria Folha 3); (3) Se
a negacao ao petismo ja era uma
forma de protesto contra o
sistema politico como um todo,
ela acabou creditada na conta de
Bolsonaro (matéria Folha 3);(4)
As empresas apoiando o0
candidato Jair Bolsonaro (PSL)
compram um servigco chamado de
“disparo em massa” [contra o PT]
(matéria Folha 2).

Fonte: a autora

As matérias analisadas reanem varios valores-noticia (TRAQUINA, 2013), o
que fortalece seu carater noticioso. Entre eles, destacam-se os critérios: escandalo
(como a matéria divulgada pela Folha, denunciando os grupos de WhatsApp a favor
de Bolsonaro, que difundiam fake news e desinformacéo), inesperado (quando o
candidato foi atacado com uma faca durante ato de sua campanha), notoriedade
(figuras politicas em ascensdo ou em posicdo de favoritismo em uma disputa
presidencial, como Jair Bolsonaro, séo noticias por si s6), proximidade (como a Folha,
um veiculo brasileiro, noticia uma eleicdo para presidente do Brasil), relevancia
(enquanto fato que representa impacto na vida da populagédo, como as elei¢cdes), e

conflito (por haver uma disputa, no caso, a eleicdo presidencial).

Nas coberturas analisadas no jornal The New York Times, identificamos um valor-
noticia a parte, atuando dentro do conceito de jornalismo internacional (NATALI,
2007). As matérias analisadas possuem prioridade no veiculo norte-americano, por
tratarem de questdes politicas relevantes, como uma eleicdo presidencial que

representava uma mudanca historica para a extrema direita no Brasil. Além disso,
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poucos anos antes, em 2016, os Estados Unidos haviam acabado de viver um
processo semelhante, com a candidatura do entdo presidente Donald Trump. Ambos
ficaram popularmente conhecidos por seus posicionamentos e discursos

antidemocraticos, além de campanhas marcadas pela disseminacao de fake news.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Diante da maior polarizacdo politica da histéria do Brasil, da crise sem
precedentes que atingiu os partidos politicos tradicionais, de investigacdes e prisdes
feitas pela Operacdo Lava Jato - entre elas a do ex presidente Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) -, Jair Bolsonaro foi o primeiro presidente popular da extrema direita
brasileira eleito através do voto direto. Ao trazer um projeto de pesquisa que discute
o0 enquadramento dado a um dos processos politicos mais imprescindiveis para a
manutencdo democratica - como a eleicdo presidencial -, busca-se analisar e
comparar a constru¢cdo da imagem publica do candidato na imprensa nacional e
internacional - no caso especifico deste trabalho, nos jornais Folha de Sao Paulo e
The New York Times.

Os objetivos especificos desta pesquisa sao: 1) Refletir sobre a relacéo entre
jornalismo, informacao e opinido publica; 2) Analisar a cobertura dos jornais Folha e
Times sobre a candidatura de Jair Bolsonaro a partir de seus principais
acontecimentos; 3) Comparar as matérias selecionadas, identificando semelhancas e
diferencas quanto a imagem de Bolsonaro. Para atingir esses objetivos, foram
selecionadas reportagens relativas a trés acontecimentos de grande relevancia, que
marcaram o periodo eleitoral (entre os dias 06 de setembro a 29 de outubro de 2018)
e a campanha do entédo candidato:

1) 6 de setembro de 2018: Bolsonaro leva facada durante ato de campanha em Juiz

de Fora;

2) 28 de setembro de 2018: Grupos de WhatsApp a favor de Bolsonaro, que
disseminavam fake news durante a campanha, sdo revelados pelo jornal Folha de

Sao Paulo;

3) 28 de outubro de 2018: Com 55,13% dos votos, Bolsonaro € eleito o novo

presidente da Republica.

A estrutura desta monografia é dividida em introducédo, trés capitulos de
desenvolvimento e consideracdes finais. Ap6s o primeiro capitulo introdutério de
apresentacdo ao tema, o capitulo Il aborda conceitos basicos e tdo caros ao

jornalismo, como valor-noticia, opinido publica e fake news, e jornalismo internacional.
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O capitulo 11l busca contar a histéria dos trés principais agentes aqui estudados e o
contexto em que estdo inseridos. A comecar pelo historico politico e as caracteristicas
de Jair Bolsonaro, além do aprofundamento da contextualizacdo acerca dos jornais
Folha de Sdo Paulo e The New York Times. O capitulo IV é destinado as metodologias
empregadas no estudo (analise de conteudo e comparativa), a sele¢cdo do corpus e o
resultado da andlise e comparagdo das matérias selecionadas. O presente capitulo é

responsavel pelas conclusbes e consideracdes finais do trabalho.

A midia tradicionalmente atua através do adestramento da subjetividade, por
meio do processo de espetacularizacdo®?, em busca de grandes audiéncias. Ao longo
das eleicbes de 2018, o personagem Jair Bolsonaro mostrou-se protagonista de
inUmeras polémicas, rixas com jornalistas, reproducdo de fake news, discursos de
odio contra minorias, além de ter sofrido um atentado durante ato de sua campanha.
Todos 0s seus passos tiveram uma cuidadosa cobertura jornalistica, que a todo
momento buscava registrar a préxima “aberragdo” de Bolsonaro. Os resultados
apresentados nesta pesquisa refletem um recorte, diante da amplitude dos veiculos

de comunicacdo de massa no Brasil e no mundo.

Nota-se uma disputa acirrada entre o candidato a presidéncia e a grande
imprensa nacional e internacional, na qual ambos tentam trazer para si o dominio e
articulacdo com o publico. O politico precisava convencé-los de que era a melhor
opcao para o Brasil e utilizava de ferramentas de aproximacao virtuais para isso, como
seu perfil no Facebook, Twitter e grupos de apoiadores no WhatsApp, uma vez que
seus oito segundos em rede aberta de televisdo passaram praticamente
despercebidos durante a campanha. Em contra partida, a midia articulou-se para
construir uma realidade com base na imagem publica do ex militar, em suas falas,
posicionamentos, propostas e histérico politico. A imprensa ndo escondeu a antipatia
por Bolsonaro, apoiando-se em sua propria campanha, que denunciava a

incapacidade de atuar na linha de frente do pais.

Com esta monografia, foi possivel chegar a algumas conclusfes relevantes
acerca da cobertura dos jornais Folha de S&o Paulo e The New York Times sobre Jair

Bolsonaro durante a eleicdo presidencial, e responder as perguntas propostas no

52 Conceito presente no livro A sociedade do espetaculo (1967), de Guy Debord.
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inicio da pesquisa. Esta producgéo ndo visa questionar a legitimidade de nenhum dos
dois veiculos, apenas identificar e comparar a construcdo da imagem publica do
candidato na midia. Desse modo, confirmou-se que o noticiario negativo prevaleceu
durante a eleicdo. Apesar do favoritismo do parlamentar ter se mostrado evidente em
ambos os jornais, com a categoria denominada “lider populista”, as demais categorias
identificadas no corpus a partir da andlise proposta evidenciam as seguintes
caracteristicas negativas do ex deputado, aos “olhos” da imprensa: Fascista; Carater

agressivo; Lider populista e Antipetista.

Com relacédo as diferencas, foi possivel perceber que no caso do Times a
incidéncia de adjetivos pejorativos e de categorias negativas foram maiores. A Folha,
por sua vez, procura utilizar de exemplos e pequenas narrativas para dar suporte a
construcdo da imagem publica de Bolsonaro, na maior parte das vezes. Ainda assim,
podemos afirmar que os pontos convergentes entre as coberturas sdo mais frequentes
e relevantes que os divergentes. Ou seja, as semelhancas entre os dois jornais foi 0
grande destaque da pesquisa, uma vez que as midias nacional e internacional

mostram consenso na representacao do politico.

Para executar o papel de informar o cidad&o, a imprensa utiliza de principios
de subjetividade ao selecionar o fato que seré noticiado. Assim, aquilo e como ela
noticia ndo € mais uma simples noticia, mas uma informacéo carregada de valores. A
perda gradual da credibilidade jornalistica e sua indigesta relacdo com Bolsonaro,
desencadeou ainda mais a popularidade do ex deputado. Observa-se que a medida
que os veiculos tradicionais de noticia falavam sobre o politico e sua notavel falta de
competéncia para assumir o cargo de Presidente da Republica, mais seguidores
fanéticos e adeptos ao “mito” eram conquistados. A midia, que atua de forma
fiscalizadora, ressoou tantas criticas (justas e pertinentes, devemos frisar), que
evidenciou o sentimento de “antipolitico” do candidato, facilmente abracado pelos

brasileiros fragilizados com os ultimos escandalos de corrupgao.

Esta pesquisa ndo se aprofundou neste tema, mas em analises futuras e com
o devido financiamento, creio que seria extremamente enriquecedor a discusséo
sobre a influéncia da midia no processo politico e na opinido publica em geral. Afinal,
assim como todas as pesquisas, esta teve limitacdes. A analise foi feita somente em

matérias noticiosas, ndo sendo possivel aprofundar em materiais que poderiam ter
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sido encontrados em editoriais, colunas e cadernos politicos. Além disso, o estudo
limitou-se as publicagbes online dos jornais, excluindo outras midias como radio, TV,
revistas e portais de noticia. Em trabalhos futuros, cabe ainda uma discussao sobre o
papel do jornalismo na ambientagcdo do Twitter. Seu frequente uso por figuras publicas
distancia o papel de mediador do jornalista, e as muitas possibilidades de narrativas

ali expostas, carecem de investigacdes mais profundas.

Espera-se que os resultados deste trabalho, que teve por intuito enriquecer o
debate sobre a interface midia e politica, tenham contribuido para o melhor
entendimento das coberturas durante as eleicbes presidenciais brasileiras, e que
novas pesquisas relacionadas ao tema possam surgir. O aprofundamento pratico e
tedrico realizado nesta monografia foi capaz de esbocar as bases para que futuros
estudos possam ser produzidos. Questfes mais complexas surgem a partir desta, e

necessitam de tempo e distanciamento para serem devidamente desenvolvidas.
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ELEIC(_JES 2018 (HTTPS: /WWWI1.FOLHA UOL COM.BR/PODER/ELEICOES/2018)

Bolsonaro leva facada durante ato de campanha em
Juiz de Fora

0 homem que esfaqueou o presidenciavel foi detido; o candidato passa por cirurgia

6.5et.2018 as 16h27
Atualizado: 6.set.2018 as 18h09

EDIGAO IMPRESSA (https: //wwwi.folha.uol.com.br/fsp/fac-simile/2018/09/07/)

SAO PAULO e JUIZ DE FORA (MG) O presidencidvel Jair Bolsonaro (PSL)

(https: /wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018/09/ pesquisa-ibope-mostra-bolsonaro-na-frente-e-empate-tecnico-triplo-no-2o-

wgarshiml) foi esfaqueado na tarde desta quinta-feira (6) em ato de campanha
na cidade de Juiz de Fora, na zona da mata de Minas Gerais, segundo a Policia
Militar do estado.
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0O candidato do PSL a Presidéncia, Jair Bolsonaro, apos ser esfaqueado - Reproducao

O candidato era carregado por apoiadores na rua Halfeld, centro na
cidade, quando foi atingido por um homem com uma faca. Depois do ataque,
Bolsonaro foi retirado do local e levado a Santa Casa.

A unidade de satde confirmou que o candidato sofreu uma perfuragao na
altura do abdomen. Bolsonaro passou por um ultrassom e foi encaminhado

para o centro cirurgico. O estado de saude é estavel.

A Santa Casa afirma que publicard informacdes mais detalhadas sobre o
estado de satide em um boletim médico.

Seu filho Fldvio, candidato ao Senado pelo PSL do Rio, disse no Twitter
inicialmente que o corte foi superficial e, duas horas depois, corrigiu.
"Infelizmente foi mais grave que esperavamos. A perfurac¢ao atingiu parte do
figado, do pulmao e da alca do intestino. Perdeu muito sangue, chegou no
hospital com pressao de 10/3, quase morto... Seu estado agora parece
estabilizado. Orem, por favor!".

A PM informa que um suspeito de ser o esfaqueador foi detido e levado a
delegacia da Policia Federal da cidade. Ele se chama, segundo a Policia

https://Aww1_fol ha.uol.com.br/poder/2018/09/bolsonaro-leva-facada-dur ante-ato-de-campanha-em-juiz-de-fora.shtml
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Militar, Adélio Bispo de Oliveira, tem 40 anos e é de Montes Claros, no norte
de Minas.

A Policia Federal informou que abrira inquérito para apurar o ataque ao
candidato. O érgao explicou que o presidencidvel teve um ferimento
superficial.

Bolsonaro estd em primeiro lugar nas pesquisas de intencdo de voto, com
22%, segundo pesquisa Ibope divulgada nesta quarta-feira (5).

O presidente nacional do PSL, Gustavo Bebianno, disse a Folha que “agora é
guerra” ao ser questionado sobre o ataque ao presidenciavel.

Bebianno é o bracgo-direito de Bolsonaro e tem acompanhado todas as
agendas do candidato.

Coordenador da campanha de Bolsonaro em Sao Paulo, o deputado Major
Olimpio (PSL) diz que a seguranca do presidencidvel ndo poderia ser melhor
e que a facada nao deve mudar os procedimentos adotados atualmente para
protegé-lo.

"Temos toda a cautela do mundo com os eventos do Bolsonaro. Eu participo
e a Policia Federal disponibiliza a seguranca para ele o tempo todo, 24 horas
por dia com ele, principalmente em ambientes publicos. Mas logicamente,
como ele acaba chamando a atenc¢ao de milhares de pessoas e ele gosta de se
aproximar de todo mundo, isso aumenta a vulnerabilidade."

ENDERECO DA PAGINA
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Empresarios bancam campanha contra o PT pelo
WhatsApp

Com contratos de R$ 12 milhdes, pratica viola a lei por ser doagéo ndo declarada

18.0ut.2018 as 2h00

EDIGAO IMPRESSA (https: //www1.folha.uol.com.br/fsp/fac-simile/2018/10/18/)

Patricia Campos Mello

shoPAULO Empresas estao comprando pacotes de disparos em massa de
mensagens contra o PT no WhatsApp (https://www1.folha.uol.com.br /opiniao/2018/10/como-o-

whatsapp-combate-a-desinformacao-no-brasilshtml) € preparam uma grande operagéo na

semana anterior ao segundo turno.

A prética é ilegal, pois se trata de doacdo de campanha

(https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /09 /candidatos-doaram-r-158-milhoes-as-proprias-campanhas.shtml) pOI'

empresas, vedada pela legislacdo eleitoral, e ndo declarada.

A Folha apurou que cada contrato chega a R$ 12 milhoes e, entre as empresas

compradoras, esta a Havan (https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /dono-da-havan-nega-que-

tenha-coagido-funcionarios-para-voto-em-bolsonaro.shtml). OS contratos sao para disparos de

centenas de milhoes de mensagens.
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Logotipo do aplicativo WhatsApp - Reuters

As empresas apoiando o candidato Jair Bolsonaro (PSL) compram um servi¢o

chamado "disparo em massa", usando a base de usudrios do préprio

candidato (https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /jair-bolsonaro-propos- proje to-favoravel-ao-

whattsapp.shtiml) OU bases vendidas por agéncias de estratégia digital. Isso também
é ilegal, pois a legislacao eleitoral proibe compra de base de terceiros, s6
permitindo o uso das listas de apoiadores do préprio candidato (nimeros

cedidos de forma voluntaria).

Quando usam bases de terceiros, essas agéncias oferecem segmentac¢ao por
regido geografica e, as vezes, por renda. Enviam ao cliente relatérios de

entrega contendo data, hora e contetdo disparado.

Entre as agéncias prestando esse tipo de servi¢os estdao a Quickmobile, a

Yacows, Croc Services e SMS Market.

Os precos variam de R$ 0,08 a R$ 0,12 por disparo de mensagem para a base
propria do candidato e de R$ 0,30 a R$ 0,40 quando a base ¢ fornecida pela

agéncia.

As bases de usuarios muitas vezes sdo fornecidas ilegalmente por empresas

de cobranca ou por funcionérios de empresas telefonicas.

https:/Ammw1 folha.uol.com.br/poder/2018/10/empresarios-bancam- campanha-contra-o-pt-pelo-whatsapp.shtml2utm_source=twitter &utm medium=social&ut. ..
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Empresas investigadas pela reportagem afirmaram ndo poder aceitar
pedidos antes do dia 28 de outubro, data da eleicao, afirmando ter servicos
enormes de disparos de WhatsApp na semana anterior ao segundo turno
comprados por empresas privadas.

Questionado se fez disparo em massa, Luciano

(https: / www].folha.uol.com.br/poder/2018 /09 /quanto-mais-eu-malho-o-pt-mais-eu-vendo-diz-dono- de-rede-que-apoia-

bolsonaro.shtml)Hang (https: //www1.folha.uol.com.br/poder/2018/09/quanto-mais-eu-malho-o- pt-mais-eu-vendo-diz

dono-de-rede-que-apoia-bolsonaro.shtml), dono da Havan (https://www1.folha.uol.com.br/poder /2018/10/justica-

proibe-dono-da-havan-de-realizar-atos-politicos-com-funcionarios-e-compara-a-voto-de-cabresto.shtml), disse que

nao sabe "o que € isso". "Nao temos essa necessidade. Fiz uma 'live’ aqui
agora. Nao esta impulsionada e ja deu 1,3 milhédo de pessoas. Qual é a
necessidade de impulsionar? Digamos que eu tenha 2.000 amigos. Mando
para meus amigos e viraliza."

Procurado, o sécio da QuickMobile, Peterson Rosa, afirma que a empresa nao
esta atuando na politica neste ano e que seu foco ¢ apenas a midia
corporativa. Ele nega ter fechado contrato com empresas para disparo de
conteudo politico.

Richard Papadimitriou, da Yacows, afirmou que néo iria se manifestar. A SMS
Market ndo respondeu aos pedidos de entrevista.

Na prestacdo de contas do candidato Jair Bolsonaro (PSL)

(https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/eleicoes /2018 /presidente /jair-bolsonaro-280000614517.shtml), CONSta

apenas a empresa AM4 Brasil Inteligéncia Digital, como tendo recebido R$ 115
mil para midias digitais.

Segundo Marcos Aurélio Carvalho, um dos donos da empresa, a AM4 tem
apenas 20 pessoas trabalhando na campanha. "Quem faz a campanha sdo os
milhares de apoiadores voluntarios espalhados em todo o Brasil. Os grupos
sdo criados e nutridos organicamente", diz.

Ele afirma que a AM4 mantém apenas grupos de WhatsApp para denuncias

de fake (https: //www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/presidente-do- tse-pede-a- bolsonaro- e-haddad-tres-medidas-

contra-fake-news.shtm()II€WS (https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /presidente-do-tse-pede-a-bolsonaro-e-
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haddad-tres-medidas-contra-fake-news.shtml), listas de transmissdo e grupos estaduais

chamados comités de conteudo.

No entanto, a Folha apurou com ex-funcionérios e clientes que o servi¢co da
AM4 nio se restringe a isso.

Uma das ferramentas usadas pela campanha de Bolsonaro ¢ a geracao de
numeros estrangeiros automaticamente por sites como o TextNow.

Funcionarios e voluntarios dispéem de dezenas de nimeros assim, que usam
para administrar grupos ou participar deles. Com cédigos de area de outros
paises, esses administradores escapam dos filtros de spam e das limitacoes
impostas pelo WhatsApp —o maximo de 256 participantes em cada grupo e o
repasse automatico de uma mesma mensagem para até 20 pessoas ou
grupos.

0Os mesmos administradores também usam algoritmos que segmentam os
membros dos grupos entre apoiadores, detratores e neutros, e, desta
maneira, conseguem customizar de forma mais eficiente o tipo de contetido

que enviam.

Grande parte do contetido nao € produzida pela campanha —vem de
apoiadores.

Os administradores de grupos bolsonaristas também identificam
"influenciadores": apoiadores muito ativos, os quais contatam para que
criem mais grupos e facam mais a¢des a favor do candidato. A pratica nao é
ilegal.

Néo hé indicio de que a AM4 tenha fechado contratos para disparo em
massa; Carvalho nega que sua empresa faca segmentacgao de usudrios ou
ajuste de conteudo.

As estimativas de pessoas que trabalham no setor sobre o nimero de grupos
de WhatsApp anti-PT sdo muito vagas —vao de 20 mil a 300 mil— pois é
impossivel calcular os grupos fechados.

DiOgO Rais (https: j/wwwi.folha.uol.com.br/colunas/diogo-rais/), professor de direito eleitoral da

Universidade Mackenzie, diz que a compra de servicos de disparo de
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WhatsApp por empresas para favorecer um candidato configura doac¢ao nao
declarada de campanha, o que ¢ vedado.

Ele ndo comenta casos especificos, mas lembra que dessa forma pode-se
incorrer no crime de abuso de poder econémico e, se julgado que a agado
influenciou a elei¢do, levar a cassacao da chapa.

EM MG, ROMEU ZEMA CONTRATOU EMPRESA DE IMPULSIONAMENTO

0 candidato ao governo de Minas do partido Novo, Romeu

(https: //wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /surpresa-na-eleicao-de-mg-zema-se-diz-anti- pt-e-aguarda- partido-sobre-

apoio-a-bolsonaro,shtml)Zema (https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /surpresa-na-eleicao- de-mg-zema-se-diz

anti-pt-e-aguarda-partido-sobre-apoio-a-bolsonaro.shtml),, declarou ao Tribunal Superior Eleitoral

pagamento de R$ 200 mil a Croc Services por impulsionamento de
conteudos. O diretério estadual do partido em Minas gastou R$ 165 mil com a

empresa.

A Folha teve acesso a propostas e trocas de email da empresa com algumas
campanhas oferecendo disparos em massa usando base de dados de
terceiros, o que ¢ ilegal.

Indagado pela Folha, Pedro Freitas, sécio-diretor da Croc Services, afirmou:
"Quem tem de saber da legislacdo eleitoral é o candidato, nao sou eu."

Depois, recuou e disse que nio sabia se sua empresa prestara servi¢o para
Zema. Posteriormente, enviou mensagem afirmando que conferiu seus
registros e que vendera pacotes de disparo em massa de WhatsApp, mas s6 a
bases do préprio candidato, filiados ao partido e apoiadores de Zema —o que
é legal.

Procurada, a campanha afirmou que "contratou servico de envio de
mensagem somente por WhatsApp para envio aos filiados do partido,
pessoas cadastradas pelo website e acdes de mobilizacao de apoiadores”.

A Folha apurou que eleitores em Minas receberam mensagens em WhatsApp
vinculando o voto em Zema ao voto em Jair

(https: / www].folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /surpresa-no-2o-turno-de-mg-zema-surfa-em-bolsonaro-e-ja-ameaca-
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deputados.shtm l)BOlSOIlaI'O (https: //www].folha.uol.com.br/poder/2018/10/surpresa-no-2o-turno-de-mg-zema-surfa-

em-bolsonaro-e-ja-ameaca-deputados.shtml) dias antes do primeiro turno. Zema, que estava

em terceiro nas pesquisas, terminou em primeiro.

Colaboraram Joana Cunha e Walter Nunes

sua assinatura vale muito

Mais de 180 reportagens e anélises publicadas a cada dia. Um time com
mais de 120 colunistas. Um jornalismo profissional que fiscaliza o poder
publico, veicula noticias proveitosas e inspiradoras, faz contraponto a
intolerancia das redes sociais e traca uma linha clara entre verdade e

mentira. Quanto custa ajudar a produzir esse conteudo?

ASSINE A FOLHA (HTTPS:/LOGN.FOLHA.COM.BR/ASSINATURA/3905102

UTM_SOURCE=MATERIAUTM_MEDIUM=TEXTOFINAL&UTM_CAMPAIGN=ASSINETEXTOCURTO)

ENDERECO DA PAGINA
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ELEIC@ES 2018 (HTTPS://WWW1.FOLHAUOL COM.BR/PODER/ELEICOES /2018)
PESQUISAS ELEITORAIS (HTTPS:/WWW1.FOLHA UOL.COM.BR/ESPECIAL/2018 /PESQUISAS-ELEITORAIS)

Bolsonaro confirma favoritismo e é o0 422 presidente

Capitao reformado do Exército, 63, € 0 16° militar a ocupar o cargo, 3° eleito pelo
voto direto

28.0ut.2018 as 19h02
Atualizado: 28.0ut.2018 as 23h37

Igor Gielow

SAO PAULO ]alr Messias (https: //wwwi.folha.uol.com br/folha-topicos/jmr-bolsonaro/)BOlSOI’lHI‘O

(https: // wwwi.folha.uol.com.br/folha-topicos/jair-bolsonaro/), 63, € 0 novo presidente do Brasil —o

420 da histdria e o 8° desde o fim do regime militar (1964-85) que ele admira

e cujo carater ditatorial relativiza.

O deputado do PSL-R] derrotou neste domingo (28) o ex-prefeito paulistano
Fernando Haddad, do PT.

https:/Amw1 folha.uol.com.br/poder/2018/10/bolsonaro- confirma-favoritismo- e-e-0-420- presidente- projeta-datafolha. shtml 116
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Jair Bolsonaro, do PSL, o presidente eleito do Brasil, acena apos votar no Rio - Li
Ming/Xinhua

Bolsonaro liderou a mais surpreendente disputa eleitoral desde o pleito de
1989 a partir de agosto, quando o ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva (PT),

preso (https://wwwlfolha.uol.com.br/poder/2018/04/lula»e-preso.shtml)desde abril por Corrupgéo,

foi declarado inelegivel.

Haddad, plano B do PT que ocupava estrategicamente a vice de Lula antes de
ser lancado candidato, conseguiu chegar ao segundo turno, mas nunca
ameacou a lideranca do polémico deputado.

Ele serd o0 16° presidente militar da histdria e o 3° a chegar ao poder pelo
voto direto. Os outros foram Hermes da Fonseca, em 1910, e Eurico Gaspar
Dutra, em 1945.

Dono de retdrica agressiva e colecionador de polémicas que lhe valeram
pechas que vao de radical a fascista, é o primeiro eleito desde Fernando

Collor (https: //wwwi.folha.uol.com.br/folha-topicos/ fernando- collor/index.shtml) (1989) a se declarar

https:/Amw1 folha.uol.com.br/poder/2018/10/bols onaro- confirma-favoritismo- e-e-0-420- presidente- projeta-datafolha. shtml 2116
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abertamente de direita.

Suas credenciais democraticas sdo questionadas constantemente, uma
novidade em pleitos presidenciais também desde Collor. Ha uma semana,
disse que seus adversarios deveriam ser presos ou exilados, enquanto video
no qual seu filho Eduardo citava ser ficil fechar o Supremo Tribunal Federal

(https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /basta-um-soldado-e-um-cabo-para-fechar-stf-disse- filho-de-bolsonaro-em-

video shiml) em caso de questionamento de uma vitéria do pai circulava.

A campanha teve diversos ineditismos. O mais notével foi o atentado a faca

que Bolsonaro sofreu (https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /09 /bolsonaro-leva-facada-durante-ato-de-

campanha-em-juizde-fora.shtml) durante um ato em Juiz de Fora (MG), no dia 6 de

setembro.

Atingido no intestino, o deputado quase morreu e ficou fora da campanha de
rua até o fim da disputa.

Transformou o hospital e, depois, sua casa no Rio em quartel-general de
onde gravava videos para a internet e recebia apoiadores.

A facada desorganizou a estratégia de seus adversarios e permitiu a
Bolsonaro nao se submeter ao escrutinio de debates televisivos —participou
apenas de dois deles no primeiro turno, antes do atentado, e preferiu ignorar
o confronto com Haddad mesmo estando em condi¢oes clinicas na segunda
etapa.

A derrota petista ¢ danosa ao partido de Lula, que de todo modo logrou
chegar ao segundo turno e elegeu a maior bancada

(https: // wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /pt-perde-15-mi-de-eleitores-mas-segue-o-partido-mais-votado.shtml) Na

fragmentada Camara dos Deputados. Comandando o eleitorado nordestino e
mantendo cidadelas na regido e no Congresso, o partido esta logrou um
triunfo relativo apés anos de crise.

Aeleicdo foi também um plebiscito sobre o legado do ex-presidente. Haddad
era Lula, como dizia a propaganda petista no primeiro turno,
convenientemente alterada para uma ideia fracassada de “Frente
Democratica” para a disputa deste domingo.
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Bolsonaro quebra uma série de quatro vitérias presidenciais petistas. Mais
que isso, encimou um tsunami de direita na eleicdo, com a expulsao de
diversos nomes da esquerda e da politica tradicional do Legislativo e
também com a ascensao de nomes novos nas disputas por governos de
estado.

0 antipetismo encarnado pelo deputado transformou os partidos
conservadores tradicionais numa terra arrasada. O PSDB, que havia
amealhado metade do eleitorado em 2014 e perdido por pouco para o PT, foi
praticamente extinto em sua encarnacao atual.

Diversos fatores concorrem para explicar o sucesso de Bolsonaro. Sua raiz
estd nos protestos de rua de 2013, quando o sentimento “contra todos”

tomou conta do pais e derrubou a aprovacio dos principais governantes.

No ano seguinte, a Operagéo Lava Iato (http://arte.folha.uol.com.br/poder/operacao-lava-jato/)

entrou no cendrio politico, varrendo o PT e aliados antes de chegar ao
préprio PSDB.

Em 2016, a recessdo comandada por Dilma Rousseff (PT) deu condi¢oes
politicas para o seu impeachment, e apds um sucesso parlamentar inicial, o
governo sucessor de Michel Temer (MDB) afundou-se em uma crise politica
e ética sem fim.

A derrocada de Temer deu oxigénio ao PT, agarrado no discurso de que fora
vitima de um golpe.

Ao fim, contudo, Haddad nao soube criar um fio narrativo coeso para driblar
aacusacdo de leniéncia com os erros e alienou aliados em potencial —como

Ciro Gomes (https: //www1.folha.uol.com.br/poder/2018/10/por-2022-ciro-nao-anuncia-voto-em-haddad.shtml)

(PDT), que saiu em terceiro lugar no primeiro turno e recusou declarar voto
no petista.

Se anegacao ao petismo ja era uma forma de protesto contra o sistema
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politico como um todo, ela acabou creditada na conta de Bolsonaro, e ndo na
de figuras tradicionais.

Sua ascensido metedrica foi largamente ignorada pelo mundo politico até o
fim do ano passado, quando a inten¢ao de voto resiliente atras de Lula o
tornou foco de atencao.

Mas Bolsonaro estava na rua desde 2014. Ou melhor: estava na nuvem, no
mundo virtual em que montou uma eficaz e bastante contestada estratégia
de promogao.

0 uso intensivo de multiplicacdo de mensagens por meio do aplicativo
WhatsApp e a adesdo ao recurso de comunicacao direta por meio de redes
sociais foram importados dos EUA —nao por acaso, Bolsonaro se diz grande
fa do presidente Donald Trump.

Assim como o americano, ele é acusado de disseminar fake news e
desinformacao, o que nega. Como a Folha mostrou

(https: /www].folha.uol.com.br/poder/2018 /10 /empresarios-bancam-campanha-contra-o- pt- pelo-whatsapp.shtml) na

semana passada, o impulsionamento de mensagens negativas ao

PT foi comprado por empresarios —Justica Eleitoral e Policia Federal
investigam se houve crime e ligagdo com a campanha de Bolsonaro, uma
sombra que ira acompanhar o novo presidente.

0 deputado, por sua vez, s6 dobrou a aposta ao criticar o jornal —e processar
seus profissionais— e a midia em geral. Promete rever critérios de
distribuicao de verba publicitaria federal.

Em outubro de 2015, quando decidiu pela candidatura, ele comecou a
percorrer o pais para apresentar-se como um improvavel “novo”, mesmo
sendo deputado federal desde 1991 —sera o presidente com a mais

longa trajetdria parlamentar desde José Sarney.

Era recebido em aeroportos por pequenas multidoes, que gravavam e
divulgavam as imagens em tempo real. Ganhou a alcunha de “mito".
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Montado numa estrutura confusa e amadora, cercou-se de militares da

reserva (https://wwwi.folha.uol.com.br/poder/2018/10/ qg-de-bolsonaro-em-brasilia- funciona-em-hotel.shtml) €

conselheiros de setores conservadores, como ruralistas e evangélicos.

Seu verdadeiro nucleo duro, contudo, é a familia. Bolsonaro tem quatro filhos
adultos e uma filha de 7 anos. Os trés mais velhos integram seu QG: o
senador eleito Flavio (PSL-R]), o deputado federal reeleito Eduardo (PSL-SP) e
o vereador carioca Carlos (PSL).

Criou uma imagem inoxidavel a criticas, cujo ambiente controlado e isolado
apos a facada ajudou a preservar.

O fato de enaltecer um torturador da ditadura, o coronel Carlos Alberto

Brilhante (https: //painel.blogfolha.uol.com.br/2018 /10 /16 /contra-bolsonaro-pt-leva-depoimento-de- militante-

tortura da-por—ustra»a-tv/)UStra (https://painel.blogfolha.uol.com.br/2018/10/16 /contra-bolsonaro-pt-leva-depoimento-

de-militante-torturada-por-ustra-a-tv/), € O de ser réu por incitacao ao estupro nao foram

suficientes para lhe tirar apoio. A promessa de “quebrar o sistema”, nas suas
palavras, falou mais alto.

Apresentou um unico fiador ao mundo dos negécios, o economista Paulo

Guedes (https: //wwwi.folha.uol.com.br/mercado /2018/10/ ministerio-publico-abre-nova-investigacao-sobre-paulo-

guedesshiml). Apesar das desconfiancas da exequibilidade de suas ideias
ultraliberais e do risco da dependéncia de um personagem demissivel pelo
presidente, ao fim o consenso entre analistas de mercado financeiro
avaliou Bolsonaro como um nome mais benigno que o de Haddad.

Nao foi um processo automatico. Hd um ano, a Folha entrevistou varios
analistas voltados a0 mercado e todos eram unanimes em apontar Geraldo
Alckmin (PSDB) ou um representante do “novo” como favoritos na disputa —

mas o “novo” na época nunca foi Bolsonaro.

Aos poucos e discretamente, eventos de bancos de investimento comeg¢aram
a ter o deputado como estrela.

Sem atrair grandes empresérios tradicionalmente associados a politica,
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como empreiteiros, Bolsonaro comecou a entusiasmar setores da economia
mais proximos do sentimento popular na ponta, como pequenos

empresarios e donos de redes de varejo.

Desde 2017, um nucleo de generais da reserva liderado pelo ja anunciado
futuro ministro da Defesa, Augusto Heleno, comeg¢ou organizar grupos de
trabalho para desenhar o programa de governo.

Nao sem surpresa, pouco se sabe de fato do que serd proposto e,
principalmente, de como sera feita a mediacdo com um Congresso sem
partidos fortes.

Insinua-se um acordo com o centrao, DEM a frente, para garantir a
articulacao de suas primeiras medidas. Como isso serd negociado para evitar
a ideia de adesao aos métodos que prometeu combater é algo ainda a ver,
como de resto tudo no governo: € a primeira vez que a hegemonia PT-PSDB ¢
quebrada desde 1994 em nivel federal.

Seja como for, o processo nao serd simples. Bolsonaro ja prometeu trabalhar
em favor da pacificagcdo do pais, mas a disputa conseguiu ser mais polarizada
do que a ja conturbada vitdéria de Dilma sobre Aécio Neves (PSDB) em 2014.

Bolsonaro é descartado liminarmente por adversarios, tanto que sua rejei¢ao
publica é expressa em termos pessoais: #EleNao é o mote da campanha e
devera permanecer no cendrio politico.

VEJA FRASES POLEMICAS DE BOLSONARO

TORTURA

"Pau-de-arara funciona. Sou favoravel a tortura, tu sabe disso. E o povo é
favoravel também" (1999)

Contexto
Em entrevista ao programa "Camera Aberta”, na TV Bandeirantes, ao tratar
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Jair Bolsonaro, Presidential Candidate in Brazil, Is Stabbed

By Ernesto Londoiio and Shasta Darlington

Sept. 6, 2018

RIO DE JANEIRO — Representative Jair Bolsonaro, the front-runner in Brazil’s presidential election, was hospitalized in
intensive care on Thursday night after being stabbed during a campaign event earlier in the day, according to officials.

Mr. Bolsonaro, a far-right politician, has been a divisive figure in Brazil, where he is adored by some for his tough talk and
reviled by others for his diatribes against women, gays and blacks.

Mr. Bolsonaro was being carried by supporters through a throng of people in Juiz de Fora, a city in Minas Gerais State, in
southeastern Brazil, when a person lunged toward him and jabbed a knife into his abdomen, according to a video of the
attack shared on social media.

One of the candidate’s sons, Flavio Bolsonaro, said the knife pierced Mr. Bolsonaro’s liver, a lung and his intestinal tract.
“He lost a lot of blood,” he said on Twitter.

Mr. Bolsonaro was conscious and spending the night in the intensive care unit after undergoing surgery, Dr. Luiz Henrique
Borsato of the Santa Casa Hospital in Juiz de Fora said at a late-night news conference. Doctors said Mr. Bolsonaro would
be hospitalized for at least a week.

Mr. Bolsonaro was in shock from abdominal bleeding when he arrived at the hospital, Dr. Borsato said. “The injuries that
were threatening his life were treated during the surgery;” he said.

Mr. Bolsonaro’s campaign and police officials in Minas Gerais identified the assailant as Adélio Bispo de Oliveira. He was
taken into custody by supporters of the candidate. They then turned him over to the federal police officers who provide
security for Mr. Bolsonaro.

Police officers at the scene reported that the assailant said he was carrying out “an order from God,” Luis Boundens, the
president of the federation of federal police officers, told Piaui Magazine’s website. That, he added, led investigators to
question the assailant’s mental state.

Politicians across the ideological spectrum were unanimous in condemning the attack, the latest twist in a polarizing
presidential contest.

“Itis intolerable that, living in a democratic state of law, it’s not possible to have an orderly campaign,” President Michel
Temer said in a televised address.

The stabbing was the latest act of political violence in Brazil this year. Rio de Janeiro councilwoman Marielle Franco was
killed on March 14 after assailants opened fire on her car. Days later, campaign buses hired by former President Luiz
Inacio Lula da Silva — the onetime front-runner in the race, whose corruption conviction made him ineligible to run —
were shot at in southern Brazil.

“The act of violence against candidate Jair Bolsonaro is inadmissible and represents a double assault: against his physical
integrity and against democracy;” former Senator Marina Silva, one of Mr. Bolsonaro’s top rivals, wrote on Twitter.

Another presidential hopeful, Geraldo Alckmin, a former governor of Sao Paulo, said he hoped Mr. Bolsonaro’s assailant
would be duly punished.

“Politics is done through dialogue and persuasion, never through hate,” he wrote on Twitter. “Any act of violence is
deplorable”

Mr. Bolsonaro, 63, has an ample lead in the most splintered presidential contest in generations. A new poll by Ibope issued
this week puts him ahead of the pack with 22 percent of voter support. His closest rivals are tied with 12 percent. The vote
will be held next month.

Mr. Bolsonaro has earned a fiercely loyal following among a segment of Brazilians who find his unfiltered style refreshing.
He has promised to restore order to a country suffering from an increase of violence by making it easier for civilians to
bear arms and for the police to Kill criminals.
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But his discriminatory verbal attacks have led to his being charged by the attorney general this year with inciting hatred
against blacks, women, gays and indigenous people.

Mauricio Araujo, a security guard at a day care center in Sao Paulo, said he suspected the assault represented an effort to
knock Mr. Bolsonaro out of the race.

“Everybody in this election is corrupt except for Bolsonaro,” he said. “The old party machine is going to try to get him out of
the way”

Mauricio Santoro, a political scientist at the State University of Rio de Janeiro said he was heartened by the unanimous
condemnation of the attack, calling it a “rare moment of civility in this campaign.” But he predicted it may make the race
even more bitter and boost Mr. Bolsonaro’s appeal among his followers.

“The impact for his supporters will be immense,” Mr. Santoro said. “It will reinforce the sense that he is a special leader,
that he can change the country, that he is fighting against an authoritarian left.”

Eduardo Bolsonaro, another son of Mr. Bolsonaro, and a fellow congressman, asked for prayers as he invoked his father’s
military past.

“A soldier who goes to war fearful of dying is a coward,” Eduardo Bolsonaro said in a message on Twitter.
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Disinformation Spreads on WhatsApp Ahead of Brazilian Election

By Mike Isaac and Kevin Roose

Oct. 19, 2018

SAN FRANCISCO — Over the past few months, the 120 million Brazilians who use WhatsApp, the smartphone messaging
application that is owned by Facebook, have been deluged with political messages.

The missives, spread through the country by the millions, have targeted voters ahead of Brazil’s fiercely contested
presidential election. A final runoff between a far-right candidate, Jair Bolsonaro, and Fernando Haddad, the leftist
Workers’ Party candidate, will be on Oct. 28.

One popular WhatsApp message displayed the name of a presidential candidate, Luiz Inacio Lula da Silva, next to the
number 17. When Brazilians vote, they punch in a number for a candidate or party in an electronic voting machine.

But the information in the photo was wrong. The number 17 was for Mr. Bolsonaro’s party. Mr. da Silva was no longer even
in the race. His running mate, Fernando Haddad, had taken his place. Brazil’s top electoral court ruled on Aug. 31 that Mr.
da Silva, who is serving a 12-year sentence for corruption, cannot run for a third term.

The misleading message was just one of millions of photos containing disinformation believed to have reached Brazilians in
recent months. A study of 100,000 WhatsApp images that were widely shared in Brazil found that more than half contained
misleading or flatly false information.

Whether the tide of disinformation can be curbed before the election is a crucial test for Facebook, WhatsApp’s parent
company. As the midterm elections in the United States grow closer, Facebook sees its handling of Brazil’s election issues
as a way to convince the public thatit is far more prepared to deal with organized disinformation campaigns than it was
before the presidential election two years ago.

Brazil is the latest in a string of countries where social media disinformation has been used to influence real-world
behavior. In India, the spread of false news has led to violence in a number of parts of the country. In Myanmar, Facebook
has been used as a tool of the military to aid in the ethnic cleansing of thousands. And in the United States, disinformation
continues to be an issue on a range of social media platforms.

WhatsApp presents particular challenges for people trying to prevent disinformation, which is usually spread among small
groups of up to 256 people, lending it a sense of authenticity.

Jair Bolsonaro, a presidential candidate in Brazil, has played on the distrust of politics in
the country.
Antonio Lacerda/EPA, via Shutterstock
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The app is also an end-to-end encrypted service, which means outsiders cannot see what is in a message — including
WhatsApp and Facebook. That makes it impossible to determine the true amount of false news. Fact-checkers cannot rebut
viral hoaxes and misinformation they cannot see.

It does not help that many Brazilians view the work of the fact-checkers as part of a nefarious effort by big corporations
like Facebook to shield Brazilians from the truth.

“When we do the debunking, a lot of times people just don’t trust the debunk,” said Leonardo Cazes, an editor working on
the “Fato ou Fake” news literacy project with O Globo, a Brazilian newspaper.

Brazilian authorities began warning about the threat posed by online disinformation months ago. False and misleading
information had already been landing on the phone screens of Brazilians with startling regularity.

There were doctored photos and videos edited out of context. There were stories exaggerating Mr. Bolsonaro’s heroism and
spreading rumors about his rivals. There were conspiracy theories promoting the rumor that Mr. Bolsonaro, who was
stabbed at a rally in September, had faked his own injuries as part of a preplanned stunt.

There were even accusations that George Soros, the liberal billionaire and activist who has become a lightning rod for
conservatives around the world, was funding attempts to interfere in the elections.

“People entered this election with a sense of hyperpolarization,” said Roberta Braga, an associate director at the Adrienne
Arsht Latin America Center at the Atlantic Council, a Washington-based foreign policy think tank. “There is a lot of
distrust in politics and politicians and political establishments in general.”

Mr. Bolsonaro, who has earned many comparisons to President Trump, has played on that distrust. He has been an avid
user of social media, recording daily Facebook live videos in which he implored his followers to help him “make Brazil
great”

Mr. Bolsonaro’s campaign, as well as those of competitors like Mr. Haddad, have long been suspected of spreading the
misleading photos, said Fabricio Benevenuto, a computer science professor at the Federal University of Minas Gerais in
Brazil and the co-author of a new report on disinformation in the country.

On Thursday, the Brazilian news outlet Folha de Sao Paulo unearthed a coordinated campaign in which companies planned
to spend millions of dollars buying mass text messaging packages a week before the coming election. The plan, which
authorities have deemed in violation of Brazilian election laws, would flood WhatsApp users with hundreds of millions of
messages similar to those already in circulation.

Facebook has set up a “War Room” to quickly respond to attacks and disinformation
campaigns in real time. Noah Berger/Agence France-Presse — Getty Images

On Friday, WhatsApp said it would take legal action against the tactics, banning accounts across the service and sending
cease-and-desist orders to the companies responsible.
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Although false news has spread in Brazil across all forms of social media, WhatsApp’s impact has been the most notable. It
is, in part, because of the popularity of the app: About 44 percent of the voting public in Brazil use WhatsApp to discover
political information, according to recent polling data. Mobile phone carriers in Brazil offer data packages that allow for
free use of Facebook and WhatsApp across cellular networks.

The spread of disinformation has been helped by the basic design of WhatsApp. Information shared across messaging
services like WhatsApp is generally trusted more, researchers argue, because of the personal, private nature of the closed
conversations.

Facebook and the Brazilian government have scrambled to counter the disinformation. Earlier this year, the country’s
federal police agency established a task force to limit the influence of false news. Justice Luiz Fux, who oversaw the top
electoral courtin Brazil, argued that it might be sensible to curb free speech in order to protect the integrity of the election.

Experts, however, are skeptical that disinformation can be stemmed before the election.

“Even if there is an order to give someone a fine for spreading fake news, by the time you do that, it’s gone, the elections are
over;” said Fernando Neisser, who coordinates the Brazilian Academy of Electoral and Political Law. “No one is ready to
deal with the speed and the volume of this fake news problem.”

Facebook has set up a “War Room” on its Menlo Park, Calif., campus, a way for teams across all parts of the organization to
quickly respond to attacks and disinformation campaignsin real time.

Samidh Chakrabarti, who leads Facebook’s elections and civic engagement team, said the new setup had been helpful. A
number of attempts at voter suppression and hate speech targeted at specific geographic areas have been quashed in a
matter of hours, he said.

WhatsApp is testing changes to the way its service operates. It has cut down the number of users messages that can be
forwarded from 256 to 20. (In India, the limit is five.) And WhatsApp has introduced a print, television and radio
advertising campaign in Brazil to reach an estimated 50 million people with tips on how to spot misinformation.

WhatsApp is also working with Comprova, a consortium of Brazilian media organizations, to fact-check thousands of tips
about suspicious information and verify true stories. The group has received more than 100,000 messages to vet. “Fato ou
Fake,” the news literacy project, has vetted more than 700 pieces of information.

“While the desire to spread and consume sometimes harmful sensational information predates the internet, it certainly
makes it easier,” Chris Daniels, vice president of WhatsApp, told a newspaper editorial in Brazil on Wednesday. “Because
information — both good and bad — can go viral on WhatsApp even with these limits in place, we have a responsibility to
amplify the good and mitigate the harm?”
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Jair Bolsonaro Wins Brazil’s Presidency, in a Shift to the Far Right

By Ernesto Londoiio and Shasta Darlington

Oct. 28,2018

RIO DE JANEIRO — Brazil on Sunday became the latest country to drift toward the far right, electing a strident populist
as president in the nation’s most radical political change since democracy was restored more than 30 years ago.

The president-elect, Jair Bolsonaro, has exalted the country’s military dictatorship, advocated torture and threatened to
destroy, jail or drive into exile his political opponents.

He won by tapping into a deep well of resentment at the status quo in Brazil — a country whiplashed by rising crime and
two years of political and economic turmoil — and by presenting himself as the alternative.

“We have everything we need to become a great nation,” Mr. Bolsonaro said Sunday night shortly after the race was called
in a video broadcast on his Facebook account. “Together we will change the destiny of Brazil”

[Read our profile on Brazil’s far-right president elect, Jair Bolsonaro.]

He appeared eager to dispel concerns that he would govern despotically, saying his government would be a “defender of
the Constitution, democracy and liberty.”

Mr. Bolsonaro, who will take the helm of Latin America’s biggest nation, is further to the right than any president in the
region, where voters have recently embraced more conservative leaders in Argentina, Chile, Peru, Paraguay and
Colombia. He joins a number of far-right politicians who have risen to power around the world, including Italy’s deputy
prime minister, Matteo Salvini, and Prime Minister Viktor Orban of Hungary.

“This is a really radical shift,” said Scott Mainwaring, a professor at Harvard University’s Kennedy School of Government
who specializes in Brazil. “I can’t think of a more extremist leader in the history of democratic elections in Latin America
who has been elected”

With 98 percent of votes counted, Mr. Bolsonaro was ahead with 55 percent, guaranteeing him a win over Fernando
Haddad of the leftist Workers’ Party, who had 45 percent.

Hundreds of supporters gathered outside Mr. Bolsonaro’s seaside home in Rio de Janeiro, jumping and hugging one another
when the results were announced. As golden fireworks lit up the sky, they chanted “mito,” or legend, paying homage to their
president-elect.

Reeling from the deepest recession in the country’s history, a corruption scandal that tarnished politicians across the
ideological spectrum, and a record-high number of homicides last year, Brazilians picked a candidate who not only
rejected the political establishment but at times also seemed to reject the most basic democratic tenets.

Mr. Bolsonaro’s victory caps a bitter contest that divided families, tore friendships apart and ignited concerns about the
resilience of Brazil’s young democracy.

Many Brazilians see authoritarian tendencies in Mr. Bolsonaro, who plans to appoint military leaders to top posts and said
he would not accept the resultif he were to lose. He has threatened to stack the Supreme Court by increasing the number of
judges to 21 from 11 and to deal with political foes by giving them the choice of extermination or exile.

Mr. Bolsonaro, 63, a former army captain who has been a member of Congress for nearly three decades, beat a crowded
field of presidential contenders, several of whom entered the race with bigger war chests, less baggage and the backing of
powerful political parties.

Mr. Bolsonaro said that President Trump called to congratulate him, calling it “obviously a very friendly contact.”

Part of the reason for Mr. Bolsonaro’s victory was the collapse of the left. Many cried foul after former President Luiz
Inacio Lula da Silva, the longtime front-runner in the race, was ruled ineligible to run after he was imprisoned in April to
start serving a 12-year sentence for corruption and money laundering.
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His Workers’ Party had won the last four presidential elections, and Mr. da Silva, a former metalworker, retained a devoted
following among poor and working-class Brazilians who felt represented by him personally and had benefited from his
party’s social inclusion policies.

But many more Brazilians showed through their votes that they had had enough of the Workers’ Party, which steered the
country from 2003 to 2016 through a boom-and-bust cycle that ended in an economic morass and the impeachment of his
successor, President Dilma Rousseff.

Despite his influence, Mr. da Silva was not able to pull off the last-minute transfer of votes to the candidate chosen to
replace him on the ballot, the bookish and urbane — but less charismatic — Mr. Haddad.

And for those Brazilians who saw the political establishment they inherited from the Workers’ Party as venal, Mr.
Bolsonaro was an enthralling candidate.

He accomplished little in his long legislative career, but his roster of offensive remarks — he said that he’d rather his son
die than be gay and that women don’t deserve the same pay as men — was interpreted by many as bracing honesty and
evidence of his willingness to shatter the status quo.

“The way he’s run his campaign is very clever,” said Matias Spektor, a professor of international relations at Fundacao
Getulio Vargas University. “He has managed to align himself with the institutions that Brazilians still believe in: religion,
family and armed forces.”

MTr. Bolsonaro, the patriarch of a family from Rio de Janeiro that includes three sons who are also lawmakers, ran an
insurgent campaign that defied the political playbook that brought his predecessors to power.

Mr. Bolsonaro’s supporters celebrating in Rio de Janeiro on Sunday. Part of the reason for
his victory was the collapse of the left. Carl De Souza/Agence France-Presse — Getty Images

A year ago, Mr. Bolsonaro’s bid was widely regarded by political veterans in Brasilia as fanciful in a nation renowned for
the cordiality and warmth of its people. Some of the candidate’s remarks were so offensive the country’s attorney general
earlier this year charged him with inciting hatred toward black, gay and indigenous people. In a country where most of the
population is not white, this alone might have seemed to disqualify him.

Yet, the vitriol and outrage Mr. Bolsonaro brought to the campaign trail as he traveled around the country largely mirrored
Brazilians’ dystopian mood.

Nearly 13 million people are unemployed. The homicide rate is among the highest in the world — last year, 63,880 people
were killed. And Mr. da Silva, the former president many had idolized, had left office with an approval rating of 87 percent
only to become the most prominent scalp taken by a corruption scandal that has ensnared dozens of the country’s political
and business leaders.

Part of Mr. Bolsonaro’s appeal lay in the extreme solutions he proposed to assuage the population’s anger and fear of
violence.
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He vowed to give the police forces in Brazil — some of the most lethal in the world — expanded authority to Kill suspects,
saying with trademark bluntness that a “good criminal is a dead criminal.” He also promised to lower the age of criminal
responsibility, impose stiffer sentences for violent crimes and ease Brazil’s gun ownership restrictions so civilians could
better protect themselves.

“Violence must be reduced because otherwise we are headed toward total chaos,” said Roberto Levi, 36, a police officer in
Rio de Janeiro who voted for Mr. Bolsonaro.

Over the past two years, while many of Brazil’s traditional political parties and powerful Kingmakers were busy defending
themselves against corruption allegations stemming from the investigation known as Lava Jato, Mr. Bolsonaro flew
around the country, drumming up support, particularly among young men, and in comparatively wealthier and whiter
areas.

While rivals spent small fortunes on marketing firms, video editors and consultants, Mr. Bolsonaro relied primarily on
Facebook, Twitter, YouTube and the instant messaging service WhatsApp to communicate with voters and expand his base.

Opponents enjoyed far more advertising time on television and radio — which is allotted by party size — and rolled out
slickly edited campaign materials. But Mr. Bolsonaro’s campaign drowned them out with a bare-bones, scrappy
communications strategy. He and his sons broadcast shaky, poorly lit videos on Facebook and Instagram in which Mr.
Bolsonaro cracked jokes, took aim at adversaries and bemoaned the state of Brazil.

On WhatsApp, supporters created hundreds of groups to share memes, videos and messages that often contained
falsehoods and misleading content that cast Mr. Bolsonaro in a positive light and disparaged his rivals.

One dominant message, spread widely via WhatsApp, asserted with no evidence that Mr. Bolsonaro’s opponents
encouraged schoolchildren to become gay or reconsider their gender identity by employing sex education materials
referred to as “gay Kits”

“Ilike what Bolsonaro stands for;” said Cintia Puerta, 55, an architect in Sao Paulo, said Sunday after voting. “My sister
worksin a school so I know they are teaching ‘gay Kits’ to children, teaching them about sexuality at age 5 and 6. They’re
indoctrinating children in the school.”

Mr. Bolsonaro’s presidential ambition nearly ended on Sept. 6 when a man sliced a knife into his stomach during a
campaign rally, slashing his intestines and several other organs.

After that, Mr. Bolsonaro declined to participate in debates and did few probing interviews, leaving significant gaps in the
electorate’s understanding of his position on pivotal issues, including pension reform and the privatization of state
enterprises.

In the wake of the attack, Mr. Bolsonaro’s standing in the polls rose steadily after languishing in the low 20-percent range
for weeks. Last-minute endorsements from the influential evangelical lobby and agribusiness leaders gave him a boost.

After the first round of voting, in which Mr. Bolsonaro received just shy of the 50 percent required to win outright, some
political analysts expected him to moderate his rhetoric in order to appeal to centrist or undecided voters.

They were wrong.
Last Sunday, he issued a threat to members of the Workers’ Party that critics called downright fascist.

“Those red good-for-nothings will be banished from the homeland,” he said during an address, delivered via a video linkup,
to thousands of supporters gathered in Sao Paulo. “It will be a cleanup the likes of which has never been seen in Brazilian
history”

For the Workers’ Party, Sunday’s presidential defeat leaves a political movement that won accolades from much of the
population for affirmative action and inequality-reducing policies significantly weakened and effectively leaderless.

Party luminaries hoped that Mr. da Silva, a lion of Latin America’s left known as Lula, would return to the presidential
palace. Even after Mr. da Silva was jailed, party leaders said that “an election without Lula is fraud.”

When courts made clear Mr. da Silva would not be allowed to run, and the Workers’ Party nominated Mr. Haddad, a former
education minister and mayor of Sao Paulo, the campaign’s slogan was “Haddad is Lula”

During his campaign, Mr. Haddad visited Mr. da Silva in prison multiple times, and did little to take responsibility for the
party’s mistakes. This lack of atonement pushed many hesitant Brazilians toward Mr. Bolsonaro, said Mr. Mainwaring, the
Harvard professor.
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“The Workers’ Party strategy was centered too much around Lula and too little around thinking about the future of the
country and about winning this election,” he said. “An important part of the Brazilian electorate would have voted for the
PT.if it had drawn a line in the sand and renounced the corruption of the past.”
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