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Resumo

O presente artigo investiga quais sdo as relacbes entre o sistema da Moda, a cultura e a
tecnologia. A relevancia da pesquisa se dd ao observar que ainda n3o existem andlises com esta
tematica especifica no pais. A metodologia empregada na pesquisa é a qualitativa, sendo utilizado
o método descritivo para a sua realiza¢do. Para a analise foram abordadas reflexdes tedricas sobre
o funcionamento da industria cultural, a sociedade de consumo e qual é a influéncia da cultura na
tecnologia. Posteriormente foi analisado como funciona o sistema da Moda como fenédmeno
social, cultural, de consumo e a relagdo positiva e negativa da tecnologia em seus processos de
pesquisa, producao e comercializacdo. Apds a anadlise descritiva, identificou-se que é possivel a
interacdao e harmonia entre estes complexos e paradoxos campos da cultura e da tecnologia
diante do sistema da Moda.

Palavras Chave: cultura; tecnologia; sistema da Moda.

Abstract

This article investigates the relationships between the Fashion system, culture and technology. The
relevance of the research is given by noting that there are still no analyzes with this specific theme
in the country. The methodology used in the research is the qualitative one, being used the
descriptive method for its accomplishment. For the analysis, theoretical reflections on the
functioning of the cultural industry, the consumer society and the influence of culture on
technology were discussed. Later it was analyzed how the fashion system works as a social,
cultural, consumer phenomenon and the positive and negative relation of technology in its
research, production and commercialization processes. After the descriptive analysis, it was
identified that it is possible the interaction and harmony between these complex and paradoxical
fields of culture and technology before the Fashion system.

Keywords: culture; technology; Fashion system.

132 Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, Univille, Joinville (SC)

05 a 08 de novembro de 2018


mailto:josiane.giotti@gmail.com
mailto:fparode@gmail.com

/ gesquisal&
esenvolvimento C
f em Design Artigo Completo

1 INTRODUGAO

O presente artigo analisa quais sdo as relagdes entre a Moda, a cultura do consumo e a
tecnologia. Também, investiga como o sistema da Moda pode se beneficiar da tecnologia, de
forma a otimizar os processos produtivos agregando valor aos produtos produzidos, levando em
consideragdo ainda a individualidade dos sujeitos. A relevancia da pesquisa se da ao observar que
ainda ndo existem analises com essa tematica especifica no Brasil, visto que as reflexdes realizadas
podem gerar discussGes complementares futuras.

Na pesquisa sobre o estado da arte, utilizou-se como aparato os textos de Baudrillard
(2008) sobre a sociedade de consumo e de Adorno e Horkheimer (1985) para contextualizar os
aspectos da industria cultural, além de Murphie e Potts (2003) no que se refere a influéncia da
tecnologia na cultura. No estudo sobre o sistema da Moda como fendmeno social e cultural,
contou-se com a contribuicdo de Simmel (2005) e Lipovetsky (2009) e em relacdo ao sistema da
Moda e o consumo utilizou-se as publicacdes de Conti (2008) e Treptow (2013). Para referenciar a
relacdo entre o sistema da Moda e a tecnologia, utilizou-se como respaldo os textos de Aradjo,
Neves e Neves (2008) e novamente de Treptow (2013). Para esclarecer a metodologia de pesquisa
utilizada, o estudo foi baseado em Sampieri, Collado e Lucio (2013). Para tanto, a metodologia
utilizada para realizar a pesquisa é a qualitativa e o método utilizado para a analise foi o descritivo.
O foco da pesquisa se da por meio de reflexdes tedricas e andlise das relagdes que ocorrem entre
o sistema da Moda, o consumo e a tecnologia (SAMPIERI; COLLADO; LUCIO, 2013).

Para apresentar o estudo, exp0s-se na se¢do 2, expor quais sdo as relagdes entre consumo,
cultura e tecnologia. Na secdo 3 analisa-se como se da o funcionamento do sistema da Moda,
dividido nas subsecdes 3.1, é apresentada a discussdo sobre o sistema da Moda como fenédmeno
social, cultural e de consumo e na subsecdo 3.2, discorre-se como o sistema da Moda utiliza a
tecnologia em seus processos de pesquisa, producdo e comercializagdo de produtos.
Posteriormente, na secao 4, é descrita detalhadamente a metodologia utilizada na pesquisa e
realizada a analise da relagdao entre moda, consumo e tecnologia. E, por fim, as considerac¢des
finais sdo apresentadas na se¢ao 5.

2 CULTURA, CONSUMO E TECNOLOGIA

Baudrillard (2008) é um dos principais pensadores pdés-modernos que discute a sociedade
de consumo, termo este que é utilizado nas areas relacionadas a sociologia e a economia e surgiu
a partir da Revolucdo Industrial. O conceito trouxe a tona as caracteristicas de uma sociedade que
possui um grande desenvolvimento industrial capitalista e que se caracteriza pelo consumo
massivo de bens e servigos. Assim, é por meio deles que a sociedade de consumo se comunica, na
medida em que estes se tornaram a sua principal linguagem, a linguagem dos signos.

O aparecimento desse novo sistema de valores, pertencente ao mundo capitalista, é
sustentado pela comunicacdo de massa, feita por meio da publicidade, que geralmente exclui a
cultura e o saber dos individuos. O resultado deste processo de comunica¢do, na maioria das
vezes, faz com que os sujeitos ndo consumam por necessidade e bem-estar, mas por exigéncia de
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aceitacdo e pertencimento a um grupo ou por status, assim, 0 consumo surge como
comportamento ativo e coletivo, que compde um sistema de valores de integra¢ao de grupos e de
controle social.

Neste contexto, o processo de escolha inconsciente e automatica do consumidor tem
como consequéncias a aceitacdo do estilo de vida de determinada sociedade em particular, o que
ndo consiste mais em uma escolha individual e autébnoma dos individuos, trazendo a discussdo do
conceito de cultura de massas. Assim, entende-se que a cultura ja ndo é produzida para durar,
pois em virtude do modo de produc¢do, encontra-se submetida a mesma fungdao que os bens
materiais. Desta forma, os objetos culturais perdem todo o significado humano quando passa a
nao existir mais distingdo entre objetos culturais e materiais (BAUDRILLARD, 2008).

Os socidlogos alemdes Adorno e Horkheimer (1985) também discutem o conceito de
cultura de massas por meio da critica a industria cultural. Esse movimento levou a arte ao nivel do
consumo e a massificacdo do gosto, assim, “a técnica da industria cultural levou apenas a
padronizagdo e a produgao em série, sacrificando o que fazia diferenga entre a légica da obra e a
do sistema social” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 114).

O desenvolvimento da industria cultural possibilitou um controle e dominio completos
sobre os individuos, assim, impulsos de transformacdo e reflexdes sobre o mundo ndo acorrem
por meio da industria cultural, ao contrario disto, seu papel no mundo de superficialidade é evitar
todos os impulsos que poderiam formar um sujeito ativo e racional. Este processo de anulacdo dos
individuos ficou ainda mais perceptivel a partir da chegada da tecnologia como meio de divulgacdo
e consumo de bens e servicos a sociedade. Murphie e Potts (2003) explicam o impacto cultural
gerado pela tecnologia perante os individuos e os grupos sociais, ressaltando que a cultura e a
tecnologia tém uma relagdo complexa, capaz de gerar discussdes que incorporam muitas areas de
interesse em um campo fluido e efémero.

A tecnologia, impulsionada pela revolucdao industrial, trouxe como sua principal
contribuicdo a sociedade a ampliagdo da capacidade produtiva de artefatos por meio das
industrias dos mais diversos segmentos, criando assim, a sociedade industrial em que se vive
atualmente. A producdao em massa de automdveis criou uma cultura de passageiros e turistas. O
radio criou uma cultura de musicos e de ouvintes, assim como a televisdo criou a cultura dos
cinemas, das novelas, das noticias constantes, dos reality shows e das propagandas. Neste
contexto se deu o surgimento da nova arte da midia, também chamada de multimidia,
cibercultura e midia digital. Basicamente tudo voltado a cultura do consumo (MURPHIE; POTTS,
2003).

Na contemporaneidade, percebe-se nitidamente que o importante ndo é a prdpria
tecnologia, mas o sistema social ou econ6mico no qual ela esta inserida. Em um momento em que
as novas tecnologias desempenham um papel proeminente da propriedade intelectual, vem a
tona a mudanca da nocdo de comunidade, assim, observa-se que os sujeitos se tornaram
totalmente submissos as tecnologias e consequentemente também, a cultura do consumo. A
tecnologia é utilizada em praticamente todos os setores da industria e comércio de bens e
servicos, inclusive no campo do Design e da Moda. Nas préximas sec¢Ges, serdo apresentadas as
discussoes sobre o sistema da Moda como fenbmeno social, cultural e de consumo, além do
panorama da utilizacdo da tecnologia na industria da Moda.

132 Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design, Univille, Joinville (SC)

05 a 08 de novembro de 2018



/ Besquisal&
esenvolvimento .
f em Design Artigo Completo

3 O SISTEMA DA MODA

A Moda ndo estd relacionada somente aos artefatos produzidos por sua industria, mas é
considerado um sistema complexo em que ocorrem fendmenos culturais, midiaticos, consumistas
e produtivos, definidos por processos projetuais. Neste contexto, basicamente todos os processos
dependem do uso da tecnologia, especialmente os que estdo ligados a produg¢do, consumo e
distribuicao de produtos.

3.1 O sistema da Moda como fendmeno social, cultural e de consumo

Para Simmel (2005) e Lipovetsky (2009), a Moda é um fenémeno social que funciona por
meio de um sistema efémero, de fantasia estética e baseado no individualismo. A Moda é um
sistema helicoidal de mudancas, pois nada é duradouro, preza-se pelo novo e moderno, onde h3
uma ruptura com o passado. Os autores entendem a Moda como um fendmeno de estetificacao,
onde reside um paradoxo entre imitacdo e distincdo, existindo a necessidade do outro para que
haja a expressdo da individualidade do sujeito. Simmel (2005) por sua vez, ndo compreende a
Moda somente no ambito individual, mas destaca a ideia de pertencimento do sujeito a um grupo,
0 que traz a tona a nocdo da importancia das diferentes classes sociais, existindo vigorosamente
um movimento de imitacdo das classes superiores por parte das classes inferiores e da busca
constante de diferenciacdo feita novamente pelas elites sociais.

Conti (2008), baseada nas teorias de Simmel (2005) e Lipovetsky (2009) reafirma a ideia de
gue a moda retrata o espirito do tempo (zeitgeist), representando cada vez mais a condicdo social
da moda, expressa por meio das mudancas sociais, econdmicas, politicas e culturais. Assim, é
possivel considerar a Moda como um importante fendmeno de cultura e consumo de massa, que
representa as mutacOes e desejos coletivos. Consequentemente, é possivel compreender que o
complexo sistema da Moda é organizado, baseando-se na histdria de Moda, em uma légica social,
industrial e tecnoldgica, dividido em trés importantes fases: alta-costura, o prét-a-porter e o post-
fashion. Esse sistema estabelece uma relagdo continua entre vida social, gostos individuais e
coletivos e, mercado produtor (CONTI, 2008).

Em conformidade com Treptow (2013), o sistema tradicional de Moda chamado de alta-
costura, esta relacionado a confeccdo de pecas feitas artesanalmente, com exclusividade e com as
medidas de cada cliente. Fischer (2010) sustenta que a origem da alta-costura se deu no século
XVIlI, tendo o seu nascimento atribuido a costureira Rose Bertin, chapeleira da arquiduquesa
Maria Antonieta e ao estilista Charles Frederick Worth, que iniciaram o processo de criar os
modelos conforme as suas proéprias ideias. Anteriormente ao surgimento da técnica, as pecas de
vestudrio eram feitas por costureiros conforme os pedidos das clientes.

O sistema da alta-costura teve o seu auge entre os anos de 1858 e 1968, mas atualmente
ainda ganha lugar de destague no mundo da Moda, por meio de estilistas franceses, com pecas
produzidas nos ateliés em Paris que atendem em torno de 200 clientes no mundo todo. Com tal
caracteristica, o desfile de alta-costura vislumbra mais a divulgacdo das marcas e a venda de pecgas
ndo exclusivas do que a real comercializagdo das pecas Unicas (TREPTOW, 2013).
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Em contraponto, o sistema de Moda chamado prét-a-porter (pronto para vestir) surgiu
logo apds a Segunda Guerra Mundial. Logo ficou popular por proporcionar mais praticidade e
variedade na compra de pecas de vestudrio, além é claro, de ter pre¢os mais acessiveis do que as
pecas feitas sob medida por um costureiro ou estilista. A producdo de pecas feitas em escala
industrial reforca a ideia da producdao para suprir os desejos coletivos (TREPTOW, 2013).
Atualmente, as casas de alta-costura também costumam fazer cole¢des de prét-a-porter com o
intuito de divulgar a marca e aumentar o seu prestigio como simbolo de consumo de luxo
(FISCHER, 2010).

A producdo de pecas feitas por meio do sistema de prét-a-porter continua forte, porém, de
acordo com Conti (2008), no final do século XX e inicio do século XXI, iniciou-se um sistema
chamado de post-fashion (pds-moda). Neste sistema, se discutem os processos e a velocidade de
producdo, o consumo consciente e o papel da tecnologia inserida neste meio (JOY et al., 2012).
Dentre os sistemas chamados por Conti (2008) de post-fashion, esta o fast-fashion. De acordo com
Cietta (2010), por volta do fim década de 1990, a maioria das grandes empresas do setor adotou o
fast-fashion como modelo de producdo de pecas de vestuario, em uma tentativa de corresponder
aos desejos dos consumidores cada vez mais exigentes e ansiosos por novidades.

O fast-fashion é um modelo de funcionamento do sistema da Moda que desenvolve artigos
projetados baseando-se em tendéncias de consumo instantaneas. Trata-se, de um exemplo que
revoluciona a tradicional maneira de apresentar as colecdes sazonais, com um ciclo continuo, e
extremamente rapido de divulgar minicolecbes, geralmente semanais. Para que este sistema
funcione, é necessdrio que exista uma complexa estratégia de organizacdo e geréncia que relne
varias areas de uma mesma empresa, garantindo velocidade de resposta do publico consumidor
por meio de uma venda rapida e assertiva (CIETTA, 2010). Porém, o sistema atual de fast-fashion
ndo é de natureza autoral, geralmente ndo possui estética inovadora, além de ser produzida
geralmente por processos insustentdveis (JOY et al., 2012). No préoximo subcapitulo sdo descritas
guais as relagdes entre o sistema da Moda e a tecnologia.

3.2 O sistema da Moda e a tecnologia

O sistema da Moda esta extremamente ligado a evolugdo do capitalismo e ao avanco
tecnoldgico (NOVIK; BLANCH, 2008). A utilizacdo constante da internet e os progressos na logistica
e nos transportes permitiram a globalizacdo e a multiculturalismo da Moda, deste modo, entende-
se que a tecnologia tem papel fundamental no crescimento da producdo e comercializacdo de
produtos e servicos ligados ao consumo de produtos de Moda (ARAUJO; NEVES; NEVES, 2008;
NECYK; FARBIARZ; FARBIARZ, 2016).

A partir desta légica, nesta secdo serdao discutidas as formas como a tecnologia se faz
presente nas fases de formacdo do sistema da Moda, nas etapas dos processos projetuais, que vao
desde a definicdo das relacGes entre o publico e a marca, passando por todo o processo de
planejamento, desenvolvimento e producdo até os meios de divulgacdo, comercializacdo e
distribuicdo dos artigos de Moda.

Conforme Novik e Blanch (2008), a Moda, o Design, o Marketing e a publicidade sdo
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fendbmenos sociais pertencentes a sociedade industrial capitalista. Seus diversos aspectos
influenciam os ambitos social, cultural, econbmico e ambiental das mais variadas formas. Sendo
assim, o surgimento da internet fez com que a disseminag¢ao de informagdes sobre produtos e
servigcos de consumo chegasse até os consumidores de forma avassaladora e definitiva.

Na etapa em que se constroem as rela¢des entre o publico consumidor com a marca, o
Marketing tem ligagdo tanto com a segmentacdo de mercado como com a cria¢ao da identidade
da marca. E neste ponto que se destacam as tecnologias utilizadas nas pesquisas de publicos alvo
e os sistemas CAD-Computer Aided Design (desenho assistido por computador) especificos para a
construcdo da identidade visual da marca, incluindo a tipografia e o logotipo, sistemas estes
utilizados pelos designers graficos em seus processos de pesquisa e criacao (TREPTOW, 2013).

Treptow (2013) afirma que a pesquisa de Moda é realizada buscando conhecer os
concorrentes do segmento de cada empresa, fazer a pesquisa das tendéncias e iniciar o
planejamento da colecdo. Porém, ndo basta conhecer somente o que o mercado jd consome, o
foco central da pesquisa de Moda é buscar compreender o comportamento do publico
consumidor, seus habitos de vida e consumo e, especialmente os seus anseios. Nesta fase a
tecnologia é indispensavel, pois geralmente estas pesquisas sdo feitas via sites especializados em
conteudo online, os quais sdo atualizados constantemente, além de aplicativos e redes sociais
onde hd interacdo direta com o publico-alvo da marca.

O planejamento da colecdo é o momento em que é possivel observar que a tecnologia se
tornou mais indispensavel, especialmente no que se refere a escolha dos tecidos e aviamentos
utilizados na fabricacdo das pecas de vestudrio e acessérios. Araujo, Neves e Neves (2008)
afirmam que um importante passo no desenvolvimento da tecnologia para a producdo de
produtos téxteis se deu com o crescimento cientifico significativo nas areas de microeletrénica,
nanotecnologia e biotecnologia.

De acordo com Seymour (2008), atualmente, com a implanta¢do de tecnologia de ponta e
a colaboragdo interdisciplinar entre cientistas, tecnélogos e designers as chamadas wearable
(tecnologias vestiveis) também estdo se tornando realidade. Desta maneira, o uso de materiais
téxteis aprimorados em conjunto com as pesquisas em conjunto com engenharia, computagao
fisica e redes de comunicagao sem fio e a medicina, esta levando a Moda a essencial integracao da
funcdo e do design estético.

A expansdo destes campos interfere diretamente na producdo de tecidos inteligentes e na
criacdo do design de superficie, especialmente com a utilizacdo de sistemas CAD, visando maior
agilidade na producdo, grande possibilidade de geracdo de alternativas e diminuicdo de custos na
producdo de padronagens e estampas (Araujo; Neves; Neves, 2008).

Ainda, relacionada a fase de planejamento de colec¢do, a tecnologia é indispensavel a
criacdo de desenhos estilizados e técnicos. De acordo com Treptow (2013), a partir dos anos 80 os
sistemas CAD comecaram a ser utilizados por designers de Moda para agilizar e dar mais precisdo
ao processo de criacdo de desenhos, seja utilizando as técnicas de desenhos vetorizados ou por
bitmap. Atualmente os sistemas ndo sao utilizados somente por meio de computadores, mas
também via tablets e smartphones, tornando o processo dinamico, agil e produtivo.

Na etapa de desenvolvimento da colecdo o emprego da tecnologia é imprescindivel. Os
sistemas CAD estdo presentes no momento do desenvolvimento das fichas técnicas de produto,
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na criacdo da modelagem e nos processos de encaixe, risco e corte dos tecidos. Na etapa da
modelagem é possivel realizar o processo diretamente nos softwares ou digitalizar os moldes
fisicos ja produzidos anteriormente, além de ja ser possivel criar ou alterar a modelagem em
sistemas CAD 3D, otimizando esse processo tdo complexo e demorado. Na fase de corte, ja é
possivel contar com equipamentos que realizam os processos automaticamente por meio de
magquinas com corte a laser ou com uma pequena faca, proporcionando precisdo e qualidade as
pecas produzidas.

Ainda na fase de desenvolvimento de colec¢do, esta a produgdo das pecas, sendo as etapas
de preparacdo e de costura. A tecnologia fez com que este processo evoluisse bastante desde a
criacdo das primeiras maquinas de costura, com a ampla popularizacdo e utilizacdo de maquinas
eletrénicas. Porém, na maioria dos casos ainda é necessario que o maquinario seja operado por
um profissional, assim como acontecia no século XIX quando Isaac Singer criou a primeira maquina
de costura (TREPTOW, 2013).

Certamente nas fases de divulgacao, comercializacdo e distribuicdo dos produtos de Moda
é que a presenca fundamental da tecnologia é percebida mais nitidamente. Atualmente, das grifes
de luxo de alta-costura até as marcas de fast-fashion, a divulgacdo dos desfiles, catdlogos e
vitrines das marcas é feita de forma digital por meio de websites, aplicativos para smartphones e
redes sociais. Além da divulgacdo, a venda dos produtos ocorre principalmente via internet,
modificando assim a relacdo entre a cultura de consumo e a Moda. A seguir, é apresentada uma
discussdo sobre a relacdo entre a Moda, o consumo e a tecnologia.

4 ANALISE DA RELACAO ENTRE MODA, CONSUMO E TECNOLOGIA

A metodologia utilizada para realizar a pesquisa é a qualitativa, pois, busca entender
fenbmenos e situagdes proporcionando profundidade aos dados analisados por meio de
experiéncias Unicas (SAMPIERI; COLLADO; LUCIO, 2013). Quanto ao método, a pesquisa é
descritiva, pois tem o intuito de descrever e investigar situa¢des e fendmenos. O foco da pesquisa
se dd por meio de reflexdes tedricas e andlises de como ocorre atualmente a relagao entre o
sistema da Moda, a cultura de consumo e a tecnologia.

Partindo das reflexdes feitas até o momento, por meio das se¢des anteriores, é possivel
compreender que a cultura e a tecnologia sdo campos distintos, mas que se relacionam
constantemente, especialmente no que se refere a inddstria cultural pautada no consumo de bens
e servicos (BAUDRILLARD, 2008; ADORNO; HORKHEIMER, 1985). Por sua vez, a Moda é
considerada um dispositivo da sociedade de consumo de massa, na qual quase todo o seu sistema
atual esta vinculado a producdo industrial em grande escala, suprindo necessidade de grandes
grupos de consumidores. Diante das discussbes realizadas, é possivel observar que existe um
paradoxo no que tange o sistema atual de producdo e consumo de Moda, especialmente em
relacdo aos avancos tecnoldgicos.

De um lado, entende-se que a tecnologia tornou os sujeitos totalmente submissos a cultura
de consumo, perdendo a sua identidade e o direito de escolha, ficando a mercé das grandes
massas. E possivel observar este processo de consumo de coletividade, no sistema da Moda,
mediante a implantacdo e continuacdao do movimento do prét-a-porter e mais recentemente do
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fast-fashion, em que se busca a producdo e a comercializacdo de artigos de Moda com a maior
velocidade possivel deixando de lado, na maioria das vezes, critérios como qualidade dos
produtos, responsabilidade social, ambiental e econdmica, incentivando o consumo desenfreado
de pecas temporais e praticamente descartaveis (JOY et al., 2012).

De outro modo, a tecnologia contribui com a ampliagdo da producao de produtos com
mais valor agregado e formas de divulga¢do mais eficientes. Este é o caso da producdo de tecidos
inteligentes, das tecnologias vestiveis, da expansdo das criagdes no design de superficie, bordados
e modelagens (CONTI, 2008; SEYMOUR, 2008). E perceptivel que estes processos agregam valor as
pecas e estdo sendo retomados com a volta de pecas feitas sob medida feitas nos ateliés e os
movimentos que defendem um sistema produtivo menos acelerado e mais consciente do ponto
de vista social, ambiental e econdmico, como o slow-fashion (moda lenta).

Conforme Nishimura e Gontijo (2016), o slow-fashion é um movimento de Moda que visa a
conscientizacdo da reducdo do ritmo produtivo das pecas de vestuario, com o objetivo de obter
pecas com conceito sustentdavel. O movimento do slow-fashion confronta o modelo atual de
producdo em massa do fast-fashion. Esse novo sistema, focado na reducdo da velocidade do
processo produtivo e do consumo e pautado na preocupacdo com o meio ambiente e com o
retorno social, busca valorizar o trabalho artesanal e local sem abrir mdo do auxilio da tecnologia
para o seu desenvolvimento.

Na ultima década, a sustentabilidade e a conduta ética comecaram a se tornar importantes
para os consumidores de Moda. Observando a chegada deste novo comportamento de consumo
de bens e servicos, as empresas perceberam que a Moda acessivel e com propdsito virou
tendéncia (JOY et al., 2012). Diante deste cendrio atual, Novik e Blanch (2008), afirmam que é
possivel observar que ha somente uma alternativa para o futuro do sistema da Moda: a
transformacdo da consciéncia social, voltada a busca do equilibrio humano, ecolégico e de
consumo consciente.

Neste cenadrio, a tecnologia tem papel fundamental para que haja a disseminag¢ao das
informacdes, tanto no que se refere as marcas como no fornecimento de matéria prima e servigos,
tendo como esséncia a producdao de Moda consciente e a retomada da forca da identidade dos
sujeitos. Assim, surge uma nova e poderosa matriz que vincula inovagdao, Design,
empreendedorismo e sustentabilidade (NOVIK; BLANCH, 2008).

5 CONSIDERAGOES FINAIS

A Moda se caracteriza por um sistema de consumo extremamente complexo, ainda muito
baseado no processo de distincdo e imitacdo de sujeitos e classes defendido por Simmel (2005) e
Lipovetsky (2009). Murphie e Potts (2003) afirmam que ha um grande impacto cultural gerado
pela tecnologia diante dos individuos e dos grupos sociais, enfatizando assim, que a cultura e a
tecnologia tém uma relagdo extremamente interligada, porém complexa.

Para que os sistemas sociais funcionem adequadamente, é necessario que haja uma
organizacdo industrial e tecnoldgica focada na producdo e distribuicdo de produtos e na prestacdo
de servicos eficientes (MURPHIE; POTTS, 2003). Deste modo, a tecnologia é utilizada em
praticamente todos os setores da industria e comércio de bens e servigos, em especial, no campo
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do Design e da Moda.

Para compreender como o complexo sistema da Moda é organizado, baseando-se na ldgica
social, a histéria de Moda é dividida em trés importantes fases: alta-costura, prét-a-porter e o
post-fashion. Esses sistemas estabelecem uma relagdao continua entre vida social, consumo e a
industria produtora de artefatos. Meios estes, em que a tecnologia é parte indispensavel para a
pesquisa, produgdo, divulgacdo e manutencdo do sistema da Moda (CONTI, 2008; TREPTOW,
2013; FISCHER, 2010; CIETTA, 2010; JOY et al., 2012).

Ao analisar a relagdao entre o sistema da Moda, a cultura de consumo e a tecnologia é
possivel afirmar que ha a possibilidade de interacdo entre estes complexos e paradoxos campos.
Assim, entende-se que a tecnologia pode ser utilizada para impulsionar a industria da Moda rumo
aos seus avanc¢os, questionando a dominacdo da cultura de massa, ndo perdendo dessa forma, a
esséncia da identidade e individualidade dos sujeitos (NOVIK; BLANCH, 2008).

Entende-se também, que a Moda possui fungdes fisicas, culturais e psicoldgicas e, por meio
da tecnologia as atribuicdes da roupa podem ser aprimoradas e novos usos sdo definidos. Deste
modo, as tecnologias incorporadas ao vestudrio influenciam a usabilidade, o conforto e a estética,
sendo possivel observar o alto grau de integracdo entre os individuos e a tecnologia empregada na
Moda, onde o corpo estd se tornando rapidamente a extensdo para os avancos técnicos
(SEYMOUR, 2008).

Além disso, compreende-se que a tecnologia pode auxiliar, por meio de pesquisas e
divulgacdo, no processo atual de valorizacdo da Moda autoral, auténtica e ética. Assim, atuando
concomitantemente nos processos de inovacdo, valorizacdo dos produtores de artefatos e do
respeito e preservacdo ao meio ambiente, representando assim, uma revolucdo no sistema da
Moda (JOY et al., 2012).
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