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APRESENTAÇÃO 



COMO E POR QUE A PUBLICIDADE UTILIZA AS ARTES
VISUAIS COMO ESTRATÉGIA DE PERSUASÃO?
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METODOLOGIA
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Pesquisa Bibliográfica
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Pesquisa Exploratória 

Pesquisa Documental

considerando o tema do projeto de pesquisa, com vistas a
encontrar possíveis objetos a serem analisados.

relacionando autores que discorrem sobre a relação
das três áreas (Artes Visuais, Comunicação e Design
Gráfico).

Envio de questionário ao Redator Ulisses Razaboni,
Diretor de Arte da campanha "Movimentos artísticos".



MOVIMENTOS ARTÍSTICOS 
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(KitchenAid)
Direção de Criação: Sergio Valente, Marco Versolato, Cássio Zanatta, Rodrigo Almeida e Moacyr
Guimarães Netto

Criação: Ulisses Ferreira Razaboni, Marcos Abrucio e Marcelo Bruzzesi

Mês e ano de produção: abril de 2011

Veiculação: Nacional, até abril 2012



"Começamos vendo que muita gente encara a culinária como uma
forma de arte. Em décadas de história, a KitchenAid sempre teve essa
visão. Trata-se, então, de uma verdade para os consumidores e também
para a marca. Além disso, levamos em conta que a Batedeira KitchenAid
é reconhecida mundialmente pelo seu design incrível. Nosso trabalho foi
relacionar a “arte” da culinária e o design desse produto aos
movimentos artísticos que existiram durante esse período."

(Razaboni, 2019)



SANTAELLA

Quadro 1:categorização de Esteves e Cardoso (2013, p. 149)



A CAMPANHA E SUAS
REFERÊNCIAS
ARTÍSTICAS



Peça 1 (Arte moderna)                          La musique - Henri Matisse (1939)

Cores: cores muito vivas, intensas, explosivas e fortes. Fundo com natureza,
vestimentas, formas e traços das mulheres. 



Peça 2 (Art Déco) Tamara in the bugatti Green- Tamara
Lempicka (1925)

Cores: tons de cinza, cores pastéis, sombras acentuada, destacando
volume.



O Abapuru – Tarsila do Amaral (1928)Peça 3 - Modernismo brasileiro 

Referências: Representação da natureza; ambiente nordestino; Linhas
curvas. Cores: Vermelho, azul, amarelo, bege, laranja e marrom.



A apropriação dos elementos artísticos que caracterizam cada
vertente estética utilizada em cada peça da campanha.

Vincular obras de arte à imagem da marca, uso da arte como
produto.

CONSIDERAÇÕES FINAIS 



OBRIGADA!
jessica.savedra@ufrgs.com.br


