UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO

André Fernando Schroder

DA CAMPANA A POSE

Estudo do fotojornalismo na cobertura do crack do jornal Zero Hora

Porto Alegre
2009



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO SUL
FACULDADE DE BIBLIOTECONOMIA E COMUNICACAO

André Fernando Schroder

DA CAMPANA A POSE

Estudo do fotojornalismo na cobertura do crack do jornal Zero Hora

Monografia apresentada a Faculdade de
Biblioteconomia e Cominicagdo/UFRGS como
requisito parcial para a obtencao do titulo de

graduacdo em Jornalismo.

Orientadora:

Prof2 Dr2 Ana Tais Martins Portanova Barros

Porto Alegre
2009



RESUMO

O presente trabalho busca resgatar alguns conceitos referentes a filosofia da imagem
propostos por Vilém Flusser e propor conexdes entre o pensamento do autor e a pratica
fotojornalistica atual, principalmente no que diz respeito as imagens da cobertura do
crack realizada pelo jornal Zero Hora nos ultimos trés anos. Para isso, primeiramente,
defini-se fotojornalismo, fazendo-se um panorama histérico da producdo de imagens
jornalisticas e também das implicacdes da fotografia na producdo de informacdo de
atualidades. Em seguida, através de entrevista realizada com repérteres fotograficos do
jornal Zero Hora e de veiculos do centro do pais, descreve-se parte da rotina dos
reporteres fotograficos e constrdi-se uma definicao de fotografia de campana, pratica
cada vez mais usual entre os profissionais que carece de debate nas redagdes e estudos
académicos. Aborda-se o pensamento de Flusser sobre imagens técnicas e levantam-se
discussdes sobre fotografia, realidade e objetividade a partir de Phillipe Dubois. A Teoria
do Imaginario de Gilbert Durand também traz auxilio a compreensdo das raizes
profundas de certas praticas jornalisticas, como o julgamento. Enfim, através de
metodologia de imagens construida a partir de Roland Barthes, estudaram-se dez
fotografias sobre crack publicadas na capa do jornal Zero Hora, levando-se em conta a
linha editorial do veiculo e as caracteristicas fundamentais do grupo RBS.

Palavras-chave: fotojornalismo, imagens técnicas, campana, crack, Zero Hora.



SUMARIO

1 INTRODUGAOQ........couureremsssssessisesssssssssssssssssssssssesssssesesssssssssssss sesssssesssssssssssssssssesssssssssssssssessass sess 6
2 AINDA PODEMOS FALAR EM FOTOJORNALISMO?.....covummmemmessesssesssssssssssssssssssssasesss 10

3 HISTORIA DA CAMPANA NO FOTOJORNALISMO

3.1 O Fotojornalismo e a Informacao de Atualidades.........c.ovurmrmrmnnssnsssssssnsesens 15
3.2 Breve Panorama Historico do FotojornaliSmo.........cummmnmesssmsssssnnns 16
3.3 A Campana no FotojornaliSmo........cccumessmsmsssmsmsmsmssssssssssssssssssssesesssssssssssasass 22
3.4 0 Uso de Campana na Cobertura Fotojornalistica do CracK.........couusuusenens 24

4 FILOSOFIA DA FOTOGRAFIA E FOTOJORNALISMO

4.1 0 Mundo das Imagens TECNICAS.....ccummmmmmmsmsmsmsmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasasases 28
4.2 Fotografia e Realidade.........cunrmnmsmmsmsmssmisssssssssssssssssssssssssssssssssessss 30
4.3 A Teoria do Imaginario de Durand e o Jornalismo como Cartografia.....34

5 AS FOTOGRAFIAS SOBRE CRACK NAS CAPAS DE ZERO HORA

5.1 Retrato Historico e Editorial de Zero Hora........cocumnmsmsmsssssssssssssssesssssssses 37
5.2 Consideragoes MetodolOGiCas......cummmmmmmsmssmsmmsssssssmssssssssssssssssssssssssssssasssssasssnns 39
5.3 Analise das Fotografias sobre Crack na Capa de Zero Hora.........cooususesenes 43
5.3.1 O RECUPETAUO..ccrurerrnernessesesse s sessssss s sssssessssss s ssssssssssssssssssssesssssssssssssssessssans 45
5.3.2 CONSUMO NA RUA....ieiieriereeereesceescesesssess e sesssesssesssessssssssssssss s s sessssssesens 48
5.3.3 MAES CONLIA O CTACK ...t reeseessses e s sssnss e ses s sesssesssssssessessesans 51
5.3.4 A FOtOCAMPANA...i it ssssssssssss e ssss s s s sssssssssssssssssesssssssssssssssessssans 54

5.3.5 A CasSa DeStrUIda. ueierrereresiesssecsssesssesssssssssesssssesesssesssesssesssssssssssssssssssssssssssssssses 57



IS TG I N Y07 0010} = 10 30 1T e F- VN 60

5.3.7 O Usuario: Vitima ou CrimiN0S0?......oummmessssssssssssssssssssesssssssees 62

5.3.8 A Mae AtOrd0ada....coeererersessssssessssssssss s sessssess s ssss s ssasssans 64

5.3.9 O Institucional € @ AULOPIOMOGAOD. ... cuusierseersrrsimrssmsssessssss s s ssssssse s sssssss 66

5.3.10 O Fals0 FIagrante.......omesss s sesssssssssssss s s sssssssssssaes 69

5.4 Campana, Pose € AULOPIOMOGCAOD.....uuummssmsmmssssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssseses 72

6 CONSIDERAGOES FINAIS........cooserersmmessmesssesssessssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssesssssssssssssnes 74
REEFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS........omssuumesssserssssssssesssssssssssessasessssssssssesssssssssassssassessasesssanes 76
ANEXO A - Imagens do Crack na Capa de Zero Hora.........couvnsmsmsmssssssmssssssssssssssssssesess 78

APENDICE A - Integra das Entrevistas com Reporteres Fotograficos.......con 89



1 INTRODUCAO

O seguinte trabalho de monografia consiste em uma analise das fotografias sobre
o crack presentes na capa do jornal Zero Hora entre os dias 6 de janeiro de 2006 e 31 de
maio de 2009. Sdo 10 ocorréncias até a semana de langamento da campanha “Crack,
Nem Pensar”, iniciativa institucional do grupo RBS tendo em vista o crescimento do

consumo da droga no Rio Grande do Sul.

A escolha se deu pelo interesse pessoal na producdo de fotojornalismo e em
discussoOes anteriores feitas sobre o assunto, dentro e fora do ambiente da universidade,
em vista de uma percepc¢ao preliminar de que as imagens sobre crack publicadas pelo
jornal poderiam ter valor jornalistico contestdvel em virtude, principalmente, da
ocorréncia de poses nas fotos e da pratica de fotografia de campana. Esse estudo
procura expor de forma objetiva esse sentimento inquietante de que a cobertura
fotojornalistica de Zero Hora sobre o tema contribui para a constru¢do de um imagindrio

questionavel sobre o fendmeno do crack e sobre os usuarios da droga.

E importante ressaltar desde j4 que a elaboracio da monografia, desde o
processo de pesquisa até o modo de escrita, é calcada na concepc¢do pessoal de que o
trabalho académico ndo deve evitar opinides firmes sobre os assuntos de interesse.
Todas as conclusdes extraidas da andlise das fotografias foram embasadas em textos
tedricos e avaliadas conforme posicionamentos editoriais e estratégicos do jornal Zero
Hora e do grupo RBS. Apesar de reconhecer as limitagdes da pesquisa realizada, é
preciso destacar que o empenho na elaboragdo desse trabalho tem como objetivo
principal colaborar para a discussdo sobre a pratica de fotojornalismo e dar inicio ao

debate ainda incipiente sobre uso de campana e suas consequéncias.

Para embasar a proposta, o trabalho traz inicialmente definicdes sobre
fotojornalismo e um apanhado historico da atividade com base, fundamentalmente, em
dois livros de Jorge Pedro Sousa, Uma Histéria Critica do Fotojornalismo Ocidental
(2000) e Fotojornalismo - Introdugdo a histéria, as técnicas e a linguagem da fotografia

na imprensa (2004). Nesta etapa inicial, o texto aborda o desenvolvimento do



fotojornalismo em relagdo a evolucao das técnicas da fotografia ao longo dos tempos e
também expde, a partir de um panorama histdrico, a constante readaptagdo da atividade
conforme mudangas culturais e no entendimento do que é a profissao de reporter

fotografico.

A falta de trabalhos académicos sobre a pratica da campana e a caréncia de
definigdes do termo em dicionarios, manuais de fotojornalismo e bibliografias sobre o
tema tornaram fundamental para o trabalho recorrer a entrevistas com profissionais de
fotojornalismo. Através de conversa realizada entre os dias 10 e 11 de setembro de 2009
com cinco reporteres fotograficos que atuam em veiculos de imprensa, sendo dois deles
na propria Zero Hora, foi possivel criar uma definicdo sobre a campana e entender

melhor em que circunstancias sua utilizacao é empregada.

Foram ouvidos para o trabalho os reporteres fotograficos Joel Silva, do jornal
Folha de S. Paulo, José Patricio, do jornal O Estado de S. Paulo, Severino Silva, do jornal
carioca O Dia, Ronaldo Bernardi, do jornal Zero Hora, e Marcos Nagelstein, também do
jornal Zero Hora. Ha, nesse ponto do trabalho, a intencao de mostrar o entendimento de
cada profissional sobre a campana e expor suas opinides sobre as implicacdes que as
fotografias desse tipo tém sobre os leitores, sobretudo no que diz respeito as possiveis

caracteristicas criminalizadoras que a mensagem contida nessas imagens pode conotar.

A discussdo inédita feita sobre a campana através das entrevistas com os
reporteres fotograficos procura ainda avangar para um entendimento mais amplo da
visdo que esses profissionais tém sobre o fotojornalismo atual, estabelecendo relacoes
entre os interesses editorias e econdmicos das empresas jornalisticas, a rotina de
trabalho e de escolhas realizadas durante o trabalho de campo e o olhar jornalistico

sobre o tema do crack.

O apoio tedrico as observacdes presentes na analise realizada posteriormente é
buscado junto a filosofia da imagem proposta por Vilém Flusser, principalmente as
ideias contidas nas obras Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da
fotografia (2002) e O universo das imagens técnicas: elogio da superficialidade (2008).
Nestes textos, o autor apresenta o conceito de imagem técnica, que é produzida por

aparelhos e produto indireto de textos cientificos aplicados, e defende que tais figuras,



embora aparentem ser representacdes puras do real, oferecem ao observador uma

margem de interpretacdo, o que comprova o seu carater conotativo, simbdlico.

Flusser encaminha a discussdo sobre fotografia e realidade feita em seguida, com
o objetivo de desmistificar a ideia nascida com a prépria fotografia de que a imagem
fotografica retrata o mundo com fidelidade. Em uma sociedade que vé um avango
convulsivo das imagens técnicas junto com o desenvolvimento e popularizacio
exponencial de novas tecnologias de fotografia digital, é imprescindivel que o assunto

seja debatido para que a mensagem fotografica seja melhor compreendida.

Além de tratar da questdo da objetividade jornalistica, essa parte do trabalho
apresenta a contextualizacdo histérica que Phillipe Dubois realizou sobre o discurso da
fotografia como espelho do real. Apesar de mostrar variagdes nas visdes sobre o tema, o
autor é claro em apontar que tal concepg¢ao se estendeu ao longo do século XX e até hoje

vigora, de certa forma, no imaginario das pessoas.

Como forma de aprofundar o conhecimento a respeito dessa questdo, o trabalho
traz dois pontos de vista opostos sobre as imagens técnicas. O primeiro aborda a
fotografia como trago de um real, apoiada na teoria dos signos de Charles S. Peirce e no
entendimento de que a imagem é primeiramente indice e sé depois icone e simbolo. O
segundo, defendido por Arlindo Machado, rejeita essa ideia e afirma que a fotografia é
um signo de natureza predominantemente simbdlica, o que traz consequéncias
importantes para a compreensao do fotojornalismo que, de testemunha dos fatos passa

a ser uma abstracdo a respeito deles.

Como ultima parte do capitulo teorico, o trabalho expde de forma introdutéria as
ideias de Gilbert Durand presentes no livro Teoria Geral do Imagindrio (1997), onde o
autor critica a desvalorizacdo da imagem e do imagindrio realizadas por uma sociedade
iconoclasta e, baseado em textos de Carl Gustav Jung e Gaston Bachelard, defende que o
imagindrio se expressa em sistemas e praticas simbélicas - mitos, ritos, linguagem,
magia, arte, religido, ciéncia, ideologia - como forma de encontrar a angustia original
proveniente da consciéncia do tempo e da morte. Nesse trecho, é relacionada a
recorrente pratica jornalistica de julgar, de apontar o certo e o errado, com a atitude de

heroismo descrita por Durand. Segue aqui um entendimento do jornalismo como



cartografia da sociedade, com o papel de mapear comportamentos e situagdes cotidianas

e apontar “problemas” a serem solucionados pelos 6rgaos de politica e de seguranca.

Por fim, na abertura do capitulo em que sdo realizadas as analises das fotografias,
ha um retrato historico e editorial do jornal Zero Hora e da RBS, onde sdo apresentadas
caracteristicas do grupo jornalistico e seu posicionamento dentro da sociedade gatcha.
Nessa parte, foi essencial a contribuicdo dos trabalhos académicos das pesquisadoras
Christa Berger e Angela Cristina Trevisan Felippi, além das informacdes contidas no

manual de redagao de Zero Hora.

A metodologia utilizada na coleta de dados da primeira parte do trabalho se deu
basicamente através de pesquisa bibliografica e das entrevistas com repdrteres
fotograficos, como citado anteriormente. Para a analise das imagens, no entanto, foi
preciso um entendimento maior sobre as mensagens contidas nas fotografias, obtido
através das obras Mitologias (1980) e A Mensagem Fotogrdfica (1982), de Roland
Barthes. Nesses textos, o autor também questiona a ideia de que a mensagem fotografica
é livre de interferéncias e isenta de conotagdes e afirma que a dificuldade em analisar
uma fotografia reside no fato de que a perspectiva denotativa é muito forte e mascara o

cédigo presente na faceta conotativa das imagens.

A andlise das imagens é construida a partir do “guia” apresentado por Barthes
nas obras supracitadas, levando em consideragdao os processos de conotacdo por ele

indicados: trucagem, pose, objetos, fotogenia, estetismo e sintaxe.

O trabalho expde algumas praticas comuns do jornal Zero Hora ao tratar o tema
do crack, como a utilizacdo de pose e campana. Tais caracteristicas sdo determinantes
para a maneira como as imagens serdo interpretadas pelos leitores e mostram

diferentes tipos de tratamento dado pelo veiculo a usuarios da droga.



2 AINDA E POSSIVEL FALAR EM FOTOJORNALISMO?

Territorio livre para o crack

Consumo e trafico ocorrem na calcada, a 400 metros da sede da Secretaria da Sequranca Publica, na area central de Porto Alegre. Pag. 42

Ao observar a imagem destacada na capa do jornal Zero Hora de maio de 2008
com “olhos de jornalista” é improvavel que uma pergunta ndo venha a cabec¢a quase que
imediatamente: onde estava o repdrter fotografico do jornal no momento em que
registrou o grupo de desafortunados consumindo crack em uma rua do centro de Porto
Alegre? O poder de aproximacdo das lentes modernas e de suas maquinas programadas
esconde a distancia entre fotografo e seu alvo. As teleobjetivas mudaram a dindmica da
fotografia de carater jornalistico com uma proximidade apenas aparente do repdrter
fotografico. Nao ha mais necessidade de o jornalista habitar a realidade crua e fria da
madrugada para armazenar no cartdo de memoria de sua maquina dezenas de imagens
de usudrios de drogas. Alids, ndo é nem mesmo preciso avisar que esta fotografando: o
flagrante é simbolo da pratica da campana e sinénimo de sucesso no fotojornalismo

atual.



A maxima do fotégrafo Robert Capa, que dizia que “se a foto ndo esta
suficientemente boa, é porque vocé nao esta suficientemente perto”, ndo tem mais valor.
A foto simplesmente ndo precisa ser boa. A cultura da teleobjetiva afasta o profissional
da realidade. Reporter fotografico tem como funcdo apenas disparar a maquina no
momento certo e na direcao certa. Nao é preciso envolvimento, avaliacdo, preparo. As
maquinas digitais sao acessiveis a todos, a todas as idades. Iguais na facilidade de
manipulagdo do aparelho e na mediocridade da producido de contetido. E possivel
acreditar em jornalismo sem vivéncia? E plausivel se aproximar da realidade através de
material produzido com certo descaso? Podemos crer que a foto “objetiva” feita da
janela de um prédio a mais de 100 metros dos usudrios elucida questdes que o
jornalismo deveria trazer para a sociedade? O mundo complexo dos usuarios de crack de

vidas tortas pode ser compreendido de tdo longe?

Ao tomarmos outro ponto de vista com relacdo a imagem, podemos imaginar que
o repdrter fotografico foi herdi. Recebeu como missao trazer para a redagdo imagens
que comprovem o uso de crack nas ruas de Porto Alegre e ndo falhou. Com sua
experiéncia, conseguiu informacdes sobre o local em que os usudarios se reinem, buscou
um abrigo seguro, longe o suficiente para registrar a realidade que desconhece sem
colocar em risco sua segurancga e de seu equipamento. Sera que estava na janela ou na
sacada de um apartamento proximo? Sera que estava dentro de um carro nao
emblemado da empresa? Dificil saber. O jornalismo atual guarda muito bem os seus

segredos.

Mas ficar por horas ou até dias na janela de um apartamento esperando o
momento de um flagrante anunciado por fontes bem guardadas é pratica jornalistica? A
campana ndo é (costumava ser) atividade de policiais e militares? Sera que existem
raz0es para os jornalistas se comportarem de forma policialesca? Qual é o sentido de
abrir mao da beleza e do conteido da imagem em busca de um flagrante de miseraveis
consumindo crack? De uma imagem sem expressdes e sem historia? De uma imagem
sem criatividade e que poderia muito bem ser de uma camera de vigilancia instalada em

um poste de rua?

Na capa de Zero Hora esta um grupo de consumidores de crack expostos pelas
lentes do fotografo herodi. Quem sdo eles? Moram na rua? Ha quanto tempo consomem

crack? Sao parentes? Sdao novos? Sao velhos? Sdo homens? Sdao mulheres? Ja foram



procurados por 6rgdos de assisténcia social? Ja foram abordados ou presos pela policia?
Conhecem a campanha “Crack, Nem Pensar” da RBS? O que pensam sobre o futuro? O
que esperam que aconteca com suas castigadas vidas? Quais os seus sonhos? Sdo muitas
as perguntas a serem respondidas. Milhares de outras também poderiam ser
formuladas. No entanto, essa ndo era a missdo do herdi. O repérter fotografico nao
precisa fazer nada além do que lhe pedem na redacdo. Sera que poderia ser punido por

contrariar essa orientacao e se aproximar das pessoas?

Conhecer a histéria dos usudrios que tiveram sua rotina “roubada” pelas lentes
do fotégrafo ndo é foco de interesse do jornal. A grande imagem de conteddo pobre é
indicio dessa afirmacgdo. Para o jornal, basta comprovar que ha usuarios de crack nas
ruas de Porto Alegre e que esse problema precisa ser sanado o mais rapidamente
possivel. Esse tipo de pratica (jornalistica?) contenta-se em apontar as falhas do sistema,

de fazer cartografia das fendas de administracao. Essa é a missdo do jornalismo?

A fotografia que abre esse trabalho é caracteristica de um jornalismo que se
alinha aos 6rgaos oficiais em busca de uma “sociedade melhor”. Mas podemos imaginar
um jornalismo alinhado com os sistemas de controle da sociedade em busca de solugdes
para as mazelas das grandes cidades? Os usudrios que aparecem na imagem sao vitimas
ou sdo problemas? Devem ser ajudados ou devem ser eliminados? A fotografia responde

a essas perguntas? Creio que sim.

Esse questionavel jornalismo trava batalha incansavel que os leitores podem
acompanhar diariamente: compramos jornais para saber onde estdo os defeitos, para
saber onde é perigoso ir, para saber em que horarios podemos circular sem temer pela
nossa seguranca. O jornal e suas imagens sdo nosso guia de vida ilustrado. A informacao
nele contida estabelece nosso modo de viver. Vida sem riscos, como a do fotégrafo que
registra os consumidores de crack na rua. Serd que o jornalismo pode ser reduzido a
esse papel pouco majestoso? Serd que o jornalismo é agora apenas uma ferramenta a

servico de uma vida regrada, correta e segura?

Podemos imaginar que a mesma RBS que lanca e promove amplamente a sua
campanha institucional “Crack, Nem Pensar” trata com indiferenca os usuarios da droga
que supostamente pretende ajudar? Ao observar a foto, que tipo de sentimentos em

relacdo aos moradores de rua invade nossa consciéncia? Apesar de estampados na capa,



ndo sabemos nada sobre eles: é facil ignorar e refutar o desconhecido. Ha algum tipo de
mensagem acolhedora na imagem que abre essa discussdo? A fotografia nos passa

preocupacdo da Zero Hora com o grupo de usuarios?

Parece evidente haver certa contradigdo entre a campanha institucional e a
pratica jornalistica da RBS. A primeira serve muito mais como autopromog¢ao, como uma
falsa preocupagdo passada para os leitores ao mesmo tempo em que encobre a
mensagem criminalizadora contida nas fotografias. Uma visdo esquizofrénica que nem
podemos considerar bem disfar¢ada. O presente trabalho vai mostrar que h4, inclusive,
diferentes tratamentos em relacdo ao crack no jornal Zero Hora: pesos e medidas
distintas de acordo com o tipo de usuario (moradores de rua ou classe média?) e com os
enfoques levantados (“viciados” que consomem a droga em becos ou ex-universitarios

que “cederam ao vicio”?).

Ao observarmos a imagem dos usudrios nas ruas de Porto Alegre, ndo podemos
extrair a mesma “compaixdo” que a campanha da RBS vende aos leitores. Trata-se de
uma fotografia de campana: pratica cada vez mais comum entre os profissionais do
jornalismo e que tem como principal caracteristica, no que diz respeito a mensagem
conotativa que passa ao leitor, o carater criminalizador. Ao fotografar de longa distancia
e com a intencao de ndo ser percebido, o repoérter fotografico estampa o medo que tem
daquilo que vai fotografar: o usudario de crack. Além disso, € comum na foto campana,
como na imagem que destaco no inicio da discussao, a falta de iluminagao e de detalhes
fisiondmicos das pessoas. Sdo usudrios na sombra, no escuro, nas trevas. A campana nao

é sensivel ao drama dos usudrios. Nao comove, apenas culpa.

No trabalho que aqui segue procuramos ouvir reporteres fotograficos para
entender os critérios de escolha da campana em cobertura do crack. Ficara evidente que
a seguranca € o principal motivo que move os profissionais a optarem pela pratica. Mas
serda que isso inocenta essa nova cultura difundida nas redag¢des? O jornalismo de

qualidade nao é feito em meio a dificuldades e a situacdes de risco?

Antes mesmo de apresentar o resultado das pesquisas e analises que formam
essa monografia, podemos perceber que tratar a questdao do crack do ponto de vista do
flagrante, do conforto de quem fotografa sentado na janela de um apartamento sem

penetrar na existéncia angustiosa dos usuarios, ndo constitui uma maneira sensivel de



tratar o tema. O que vemos estampado na capa de Zero deve ser exemplo para futuros

profissionais?

A fotografia de campana é comum entre os fotégrafos de celebridades. Paparazzi
ficam horas atras de moitas ou rochedos em busca de uma atriz de topless ou de um
cantor com sua amante. Abordar o consumo de crack da mesma forma ndo seria
espetacularizar tema tdo delicado? Assim como a fotografia de celebridades, a
banalizagdo da campana na cobertura de temas sociais importantes ndo pode ser
entendida como fotojornalismo. O que vemos na imagem de Zero Hora ndo seria uma
pratica insensivel, desumana, criminalizadora, de covardia e de pré-julgamento? Nao
seria fotojornalismo facil e sem sentido que, ao invés de cumprir seu papel cultural junto
ao leitor, julga exatamente quem deveria proteger? O trabalho aqui proposto nao tem a
pretensdo de responder a todas essas perguntas, mas seu objetivo reside exatamente em
levanta-las e oferecer alguns elementos para que uma discussao em torno da pratica dos
reporteres fotograficos seja fomentada. Sera que é tarde? Ainda é possivel falar em

fotojornalismo?



3 HISTORIA DA CAMPANA NO FOTOJORNALISMO

3.1 O Fotojornalismo e a Informacao de Atualidades

Apesar de ser uma atividade de limites ténues e, por essa caracteristica,
apresentar-se muitas vezes como uma pratica de dificil definicdo, o fotojornalismo
consiste na producdo de fotografias que carregam informacdo jornalistica. Segundo
Jorge Pedro Sousa (2000), as imagens fotojornalisticas apresentam carater informativo,
interpretativo, documental ou ilustrativo e estdo ligadas a producao de contetdo de

atualidade realizado pela imprensa e por diversos outros projetos editoriais.

O fotojornalismo, conforme o autor, pode ser entendido em um sentido mais
restrito como a “atividade que pode visar informar, contextualizar, oferecer
conhecimento, formar, esclarecer ou marcar pontos de vista (“opinar”) através da
fotografia de acontecimentos e da cobertura de assuntos de interesse jornalistico”
(SOUSA, 2000, p.12). E preciso destacar, no entanto, que o interesse jornalistico em
questdo depende do 6rgdo de comunicagdo e que pode haver variagdo nos critérios de

noticiabilidade preponderantes de acordo com a linha editorial dos veiculos envolvidos.

Para ampliar a definicio de fotojornalismo é necessario apontar as suas
diferencas em relacdo ao fotodocumentarismo. Apesar de ambas as atividades usarem
em grande parte das ocorréncias a imprensa como suporte e apresentarem o mesmo
objetivo primario de mostrar a realidade através de fotografias informativas, ha
dessemelhanca no modelo de trabalho.

O fotodocumentarista trabalha em termos de projeto fotografico. Mas essa
vantagem raramente é oferecida ao foto-repdrter, que, quando chega

diariamente ao seu local de trabalho, raramente sabe o que vai fotografar e em
que condic¢des o vai fazer (SOUSA, 2004, p.12).

Ao iniciar o seu trabalho, como explica Sousa (2000), o fotodocumentarista
possui conhecimento prévio do assunto e das condi¢cdes que vai encontrar durante o
desenvolvimento da sua atividade, de forma que pode pensar nas estratégias mais

apropriadas para o tema. Saber com antecedéncia detalhes sobre o assunto a ser



abordado facilita a escolha dos equipamentos apropriados, a reflexdo sobre a area de
atuacao - adversidades de terreno, por exemplo -, a preferéncia por determinado estilo

de fotografia e uma observacdo mais apurada dos pontos de vista relacionados ao tema.

Outra caracteristica que define o fotojornalismo e ajuda a diferencia-lo do
fotodocumentarismo € a faceta efémera da atividade, onde o interesse primeiro mora na
atualidade. O termo “quente” é usual no meio jornalistico para caracterizar as fotografias
noticiosas, ligadas a um acontecimento recente, enquanto o fotodocumentarismo esta
fundado na produgdo de imagens que nao estao atreladas necessariamente ao tempo.

Enquanto o fotojornalista tem por ambicdo mais tradicional “mostrar o que
acontece no momento”, tendendo a basear a sua produg¢ao no que poderiamos
designar por um “discurso do instante” ou uma “linguagem do instante”, o
documentarista social procura documentar (e, por vezes, influenciar) as
condi¢cdes sociais e o seu desenvolvimento. Mesmo que parta de um
acontecimento circunscrito temporalmente, o documentarista social tende a

centrar-se na forma como esse acontecimento revela e/ou afeta as condi¢des de
vida das pessoas envolvidas (SOUSA, 2000, p. 13).

A informacdo fotojornalistica ndo estd contida unicamente na imagem. Para
ampliar o sentido da mensagem passada aos leitores, o fotojornalismo alia fotografias e
textos (SOUSA, 2004), visto que as figuras ndo sdo capazes de mostrar toda a plenitude
de alguns conceitos. A fun¢do da legenda, dessa forma, é orientar a leitura e atrair a
atencao para determinados pontos da imagem, evitando um olhar distraido em meio a

abundancia de informacdes contidas na fotografia.

3.2 Breve Panorama Historico do Fotojornalismo

E possivel afirmar que a invencéo da fotografia ocorre com o surgimento do filme
fotografico, em época de entusiasmo industrial do século XIX, visto que as camaras
escuras e claras ja existiam e eram aperfeicoadas ha muitos anos (KUBRUSLY, 1983, p.
24). O embrido do que viria a ser o fotojornalismo é instalado no momento em que os
admiradores da nova técnica “apontam a camara para um acontecimento, tendo em vista
fazer chegar essa imagem a um publico, com intencdo testemunhal. Também seria uma

questdo de tornar a espécie humana mais visivel a ela prépria” (SOUSA, 2000, p. 25).



Ao longo da década de 1840, diversos registros fotograficos comecaram a ser
publicados em jornais com a ajuda de desenhistas e gravuristas, visto que os processos
de reproducdo s6 comecam a se desenvolver de forma mais apurada entre 1880 e 1910
(GIACOMELLI, 2008), quando a impressao direta de fotografia se tornou realidade com o
surgimento do processo de reticula de meio-tom (halftone). Nesse sistema, o tom
continuo é reduzido a milhares de pontos pequenos, que variam em tamanho, forma e

numero por area. Depois de impressos, tais pontos favorecem a ilusdo dos tons originais.

Podemos entender esse periodo inicial do fotojornalismo como um tempo de
experiéncias: os primeiros anos da atividade foram marcadas por problemas de
reproducdo decorrentes da falta de uma tecnologia adequada. Além disso, editores de
jornais resistiram durante muito tempo em usar material fotografico por desvalorizar a
seriedade da sua informacdo e por acharem que as figuras “ndo se enquadravam nas

convengoes e na cultura jornalistica dominante” (SOUSA, 2004, p. 17).

A mudanga conceitual sobre o tema ocorreu em 1904, segundo Sousa, com o
surgimento do tabléide fotografico Daily Mirror: as fotografias passaram de uma
categoria inferior para um patamar tdo importante quanto o texto. O novo paradigma
logo ficou marcado pelo aumento da circulagdo das publicagdes, pela geracdo de maior
lucro com a exploragdo da publicidade, pela promogdo de concorréncia entre os veiculos
e, consequentemente, pela necessidade de rapidez e pela concep¢iao de cobertura
fotojornalistica calcada na foto exclusiva, Unica, diferenciada. Ao mesmo tempo, o novo
valor dado as fotografias no jornalismo promoveu o avango das tecnologias, a busca por
equipamentos menores e mais faceis de manejar - aparicdo dos flashes - e o

reconhecimento da atividade profissional.

Durante a Primeira Guerra Mundial, o fluxo de fotografias se tornou constante
com a elaboracdo de suplementos ilustrados em jornais e, ao término do conflito,
conforme Sousa (2000), veiculos impressos dos Estados Unidos, do Reino Unido, da
Franca e da Alemanha ja contavam com um grupo de fotojornalistas que, em seguida, se
estabeleceria como uma equipe dentro da empresa. O autor aponta que os reporteres
fotograficos modernos nasceram durante a década de 1920, na Alemanha, no embalo do
movimento liberal que despertou no pais durante a Republica de Weimar e que

propiciou a popularizacao das revistas ilustradas.



A forma como se articulava o texto e a(s) imagem(ns) nas revistas ilustradas
alemads da “nova vaga” permite que se fale com propriedade em fotojornalismo.
Ja ndo é apenas a imagem isolada que interessa, mas sim o texto e todo o
“mosaico” fotografico com que se tenta contar a “estdria”, ndo raras vezes
interpretando-se o acontecimento, assumindo-se um ponto de vista,
esclarecendo-se ou clarificando-se, explorando-se a conota¢do, mesmo que nao
se desse conta disso. As fotos na imprensa, enquanto elementos de
mediatizag¢ao visual, vio mudar (SOUSA, 2000, p. 72).

Nos Estados Unidos da década de 1930, o fotojornalismo ganhou popularidade. O
niumero de fotografias nas edigcdes de jornais didrios aumentou consideravelmente
alicercado pela cultura visual que se desenvolvia com o cinema (SOUSA, 2004, p. 21). As
imagens passaram a ser entendidas pelo publico leitor e pelos editores como um acesso
aos textos jornalisticos, o que provocou mudangas no design das publicacdes,

valorizando o material fotografico.

Conforme Sousa (2004), a consolidacdo definitiva da pratica fotojornalistica
aconteceu durante a cobertura da Guerra Civil espanhola, ocorrida entre 1936 e 1939, e
da Segunda Guerra Mundial, entre 1939 e 1945. Os fotografos passaram a se interessar
mais pelo fotojornalismo, organizaram uma associagdo e elevaram o exercicio da

profissdo a uma condicdo respeitavel no ambiente de imprensa.

Jorge Pedro Sousa classifica como a primeira “revolucao” do fotojornalismo o
periodo pds-guerra em que as agéncias ganharam impulso. Mesmo com avan¢o nas
formas de expressdo da fotografia jornalistica e documental, proporcionado pelos
debates em cursos de formacdo e pelo surgimento de novos autores (SOUSA, 2004), foi
na década de 1950 que o trabalho do repoérter fotografico acabou banalizado pela
producdo massiva de material jornalistico. Como resposta a rotina e ao
convencionalismo registrados na imprensa, alguns profissionais trouxeram inovagdo
tematica a fotorreportagem, dispostos a dar ares de obra de arte para o seu trabalho,
apoiados no surgimento das novas cameras reflex monobjetivas - discretas e praticas
porque permitiam a troca agil de objetivas. Neste contexto, destacam-se os nomes do

hingaro Robert Capa (1913 - 1954) e do France Henri Cartier-Bresson (1908 -2004).

Apesar das tentativas de ultrapassar as rotinas e convengdes, o pos-guerra foi,
ainda assim, um periodo em que se assiste a uma crescente industrializagio e
massificacdo da producdo fotojornalistica. [..] O fotojornalismo de autor,
criativo, como o da op¢do Magnum, protagoniza uma existéncia algo marginal
(SOUSA, 2004, p. 22).



Ainda é preciso destacar que o periodo pds-guerra marcou o inicio da imprensa
de celebridades - surgem os paparazzi -, das revistas erdticas respeitadas como a
Playboy, dos veiculos especializados em cobrir escandalos e de diversas publicacdes
ilustradas com as mais variadas tematicas, além da popularizacao do uso de teleobjetiva
- que permitiu ao reporter fotografico um maior distanciamento das agbes - e o

desenvolvimento de técnicas de estidio no fotojornalismo.

A segunda “revolucdo” no fotojornalismo foi marcada pelo agravamento do
carater sensacionalista da imprensa, com “o abandono da fung¢do sdcio-integradora que
os media historicamente possuiam em privilégio da espetacularizacao e dramatizagdo da
informacdo” (SOUSA, 2004, p. 24). A pratica da fotorreportagem priorizou a captura de

imagens espetaculares para atender as demandas industriais da imprensa.

Durante a Guerra do Vietn3, no entanto, o exercicio do fotojornalismo recuperou
sua caracteristica autoral. A pratica foi reciclada e relangada com a produg¢do de imagens
fundadas na emocao e nos aspectos chocantes que serviram para formar opinido sobre o

conflito.

[..] varios fotégrafos empenharam-se em mostrar o que queriam modificar,
tornando notoérias as suas intenc¢des pessoais ao fotografar e promovendo a
fotografia de autor no campo jornalistico. Por outro lado, porém, degradaram-
se substancialmente as relagcdes entre a imprensa, os militares e politicos
(SOUSA, 2000, p. 169).

No decorrer da década de 1970, publicagdes semanais passaram a utilizar com
mais regularidade as fotografias em cores devido ao desenvolvimento de novas
tecnologias de impressdo. As agéncias ganharam novo impulso e se transformaram em
“auténticas fabricas de fotografias” (SOUSA, 2004, p. 24), enquanto o ndmero de
profissionais atuantes explodiu com o despertar da vocagdo ocasionado pela cobertura

da Guerra do Vietna.

O controle sobre o fotojornalismo aumentou durante os anos 1980, sobretudo
nas coberturas politicas: foram criados mecanismos para impedir fotografias durante
certos eventos e estabelecidas sessoes para fotografos, com supervisao de assessores de
imprensa. Para driblar tais artificios, cresceu a compra de material fotografico

produzido por amadores.



Conforme Sousa, também na década de 1980 aumentou o interesse pelo estudo
tedrico da fotografia e a pratica do fotojornalismo comegou a ser discutida de maneira
mais regular no ensino superior. Entretanto, os padrdes de qualidade do fotojornalismo
permaneceram regulares e pouco inventivos. Os reporteres fotograficos das agéncias
tornaram-se “funciondrios da imagem” (SOUSA, 2004, p. 26), sendo pautados
diariamente para assuntos de atualidade, sem énfase nos cuidados com a qualidade das

imagens e focados na agilidade de producao e transmissao do material.

E ainda nos anos oitenta que os fotégrafos comecario a usar generalizadamente
o computador para reenquadrar as fotos, escurecé-las ou clarea-las, mudar-lhes
a relacdo tonal e até retoca-las. A imagem totalmente ficcional torna-se mais
facil e rapida de criar. Por aqui se vé que as tecnologias ndo sdo neutras:
nascidas da necessidade de facilitar a vida aos fotégrafos e editores, as novas
tecnologias de manipulacdo de imagem potenciam a ficcdo fotografica a niveis
nunca antes alcangados (SOUSA, 2000, p. 162).

A terceira “revolucdo” no fotojornalismo, iniciada na década de 1990,
acompanhou os avangos tecnolégicos do final do século XX. Apesar das discussdes sobre
a relacdo da fotografia com o real terem nascido junto com a proépria fotografia, a
possibilidade e a ocorréncia cada vez maiores de manipulacdo e geracao de imagens

através de computadores tornaram o debate mais intenso a partir do final do século XX.

[..] é preciso também constatar a relativa trivialidade com que esse processo se
da na pratica habitual da fotografia . Os recursos para editar digitalmente uma
foto estdo cada vez mais ao alcance de qualquer empresa editora, de qualquer
fotégrafo profissional e até mesmo do cidaddo comum. [...] A tarefa do fotégrafo
convencional se reduz cada vez mais a do colhedor de imagens, entendida como
tal a atividade do mero fornecedor de uma matéria-prima que devera ser
depois processada em estacdes graficas computadorizadas. [..] O resultado
buscado é mais pictérico do que fotografico e na medida ainda em que a
questdo da fidelidade ao mundo visivel mostra cada vez menos pertinéncia
(MACHADO, 2008, p. 313).

E importante destacar que atualmente “a transmissdo digital de telefotos por
satélite e telemodveis aumenta a pressdo do tempo a que os fotojornalistas estdo sujeitos,
tornando-se o ato fotografico menos passivel de planejamento e pré-visualizacao”
(SOUSA, 2004, p. 27). Ao mesmo tempo, inovagdes graficas nos jornais atrairam o leitor
novamente para os textos, de maneira a conceder um carater mais ilustrativo ao
material fotografico contido nas edi¢des. A producao fotojornalistica assumiu cada vez
mais um aspecto rotineiro e muito industrializado, embora a fotografia de autor tenha
ganhado novos adeptos incentivados pelo trabalho da agéncia Magnum, pela edicdo de
livros autorais, pela realizagdo de exposi¢cdes e pelo novo espaco de divulgacdo do

trabalho criado pela Internet.



As agéncias fotograficas perderam espaco para as agéncias noticiosas, que
incentivaram mudangas na pratica do jornalismo - adaptando o exercicio as
caracteristicas do online.

Exige-se flexibilidade e polivaléncia aos jornalistas em geral (capacidade de
expresdo em diferentes meios de comunicacao), o que retira especificidade ao
fotojornalismo. [...] As novas tecnologias fazem convergir a captagdo de imagens
em movimento com a captacao de imagens fixas: um Unico repoérter de imagem
pode fornecer registros visuais para jornais e revistas, para a televisdo, para os

meios online, etc; este fato contribui para a perda de especificidade do
fotojornalismo (SOUSA, 2004, p. 28).

Para Sousa (2000), as mudangas ocorridas nos ultimos anos levantaram debates
sobre principios éticos e deveres do fotojornalismo, sobretudo no que diz respeito aos
direitos de autorais; a conduta do profissional com relagdo a privacidade em coberturas
de tragédias, de escandalos publicos, de celebridades e de casos judiciais; a interacao
dos profissionais com as novas tecnologias de transmissdo e difusdo das imagens; e a
influéncia que a televisao teria sobre o fotojornalismo atual.

[..] é visivel que o fotojornalismo atual é constrangido nos temas, nos
contetudos e nas formas por convengdes e rotinas que se foram estabelecendo
ao longo do tempo, embora por vezes se detectem fugas a essas convencdes,
mercé, sobretudo, da acdo pessoal de certos fotografos. [..] a televisdo e,
atualmente, os meios multimidia, reduziram, provavelmente, a autoridade
social do fotojornalismo em matéria de representacdo e figuracdo visual do

mundo. Por isso, importa ao fotojornalismo encontrar novos usos sociais e
novas funcgoes (SOUSA, 2004, p. 29).

A condicao atual do fotojornalismo é novamente de readaptacdo - cada vez mais
constante - em virtude da fotografia digital e pelo avango das maneiras de gerar e
manipular as imagens através de computadores, fazendo com que os repoérteres
fotograficos pensem continuamente em “novos modelos e convengdes, novas rotinas
produtivas, novas taticas e estratégias profissionais de colheita, processamento, selecao,
edicdo e distribuicdo de foto-informagao” (SOUSA, 2004, p. 30).

[..] o universo da imagem vive hoje a sua fase pds-fotografica, querendo dizer
com isso uma fase em que a imagem - e sobretudo a imagem tecnicamente
produzida - libera-se finalmente do seu referente, do seu modelo, ou daquilo

que nés chamamos um tanto impropriamente de a “realidade” (MACHADO,
2008, p. 313).

Os avancos na natureza da fotografia e da pratica fotografica precisam ser
avaliados e ndo é possivel “autorizar todo e qualquer trabalho produzido com recursos
eletrénicos ou digitais” (MACHADO, 2008, p. 317). E preciso perceber que os leitores

cada vez mais vdo se acostumar as imagens digitalmente alteradas e que tais mudancas



serdo gradativamente mais perceptiveis, de forma que o “mito da objetividade e da
veracidade da imagem fotografica desaparecera da ideologia coletiva e sera substituido
pela ideia muito mais saudavel da imagem como construcdo e como discurso visual”

(MACHADO, 2008, p. 315).

E preciso pensar a cena contemporanea marcada pelo consumo e pelo espetaculo,
por grandes redes de comunicacdo e informacao ainda aprendendo a se portar dentro de
um novo paradigma estabelecido pela revolucdo tecnolégica, sustentada pela triade
ciéncia tecnologia e informacgao, para melhor compreender a atividade de fotojornalista.
A internet e a imagem digital contribuem de forma determinante para o “apetite” dos
leitores em acompanhar a sociedade em tempo real.

A informacgio, transformada em produto para o consumo, leva o fotojornalista,
como tendéncia, a participar da construciao de cenarios de apelo espetacular e
estetizante para alavancar a venda de jornais. O mundo é assim transmutado
em artigos de consumo e o cotidiano revela-se como objeto de apreciagdo
estética. Soma-se a isso a saturagdo visual em que estamos imersos, tornando
banal, trivial, qualquer imagem (a forg¢a de sua repeticdo e uso espetacular).

Outra questdo a ser considerada é o valor velocidade a permear a sociedade e,
por consequéncia, todo o processo fotografico (GONCALVES, 2009, p. 6).

O cendrio atual nos mostra que a eficiéncia de uma imagem jornalistica ndo esta
atrelada prioritariamente ao seu conteddo, mas principalmente ao tempo de sua
producgdo e de sua veiculacdo. Assim, os veiculos abrem mao de elementos fundamentais
para uma boa imagem e até mesmo de alguns principios éticos para conseguir uma
fotografia de forma rapida. Nao é um exagero afirmar que passamos por uma era de

irresponsabilidade na producao de imagens: vale tudo, desde que antes da concorréncia.

3.3 A Campana no Fotojornalismo

Tendo em vista a caréncia de trabalhos académicos sobre a pratica da campana e,
mais do que isso, a falta de conceitualizacdo do termo em dicionarios, manuais de
fotojornalismo e bibliografias sobre o tema, recorri a entrevistas com reporteres
fotograficos para estabelecer uma no¢ao mais clara do assunto. Entre os dias 10 e 11 de
setembro de 2009, conversei com os seguintes profissionais da imprensa brasileira: Joel

Silva, 43 anos, repdrter fotografico do jornal Folha de S. Paulo e com 15 anos de



experiéncia; José Patricio, 32 anos, reporter fotografico do jornal O Estado de S. Paulo e
com 15 anos de atividade; Severino Silva, 51 anos, repdrter fotografico do jornal carioca
O Dia e com 24 anos de profissao; Ronaldo Bernardi, 47 anos, reporter fotografico do
jornal Zero Hora e com 34 anos de pratica; e Marcos Nagelstein, 36 anos, reporter
fotografico do jornal Zero Hora e com 20 anos de trabalho. A integra das entrevistas

encontra-se no apéndice desse estudo.

A campana, ou fotocampana, é uma pratica bastante comum no fotojornalismo,
utilizada sobretudo nas coberturas de temas policiais e de conflitos urbanos. Conforme
definicdo do repoérter fotografico Marcos Nagelstein, a pratica da campana, também
conhecida como “plantdo”, como afirma Ronaldo Bernardi, é realizada quando o
profissional produz material fotografico sem ser percebido pelo seu “alvo”. Para que isso
seja possivel, o fotojornalista precisa manter certa distancia, de preferéncia posicionado
em um ponto mais alto do que o centro da informagdo a ser captada, e normalmente
fazendo uso de lentes teleobjetivas para conseguir a aproximac¢do necessaria. Conforme
Nagelstein, a campana tem por objetivo facilitar a captura do “flagrante e do ineditismo,

mantendo a seguranca do profissional em coberturas perigosas”.

Analisando a linguagem fotojornalistica das imagens produzidas através da
campana, podemos afirmar que, em geral, os repérteres fotograficos utilizam plano
picado, com a tomada de imagem feita de cima para baixo (SOUSA, 2004, p. 68),
consequéncia do posicionamento do profissional em areas mais elevadas, como sacadas
ou janelas de edificios, por exemplo. O uso de lentes teleobjetivas para compensar a
distancia da acdo a ser registrada permite que o fotégrafo opte com mais facilidade entre

planos gerais, planos médios ou planos fechados (grande plano).

A campana é bastante utilizada em coberturas investigativas. Nesses casos, como
avalia Joel Silva, € comum o repérter fotografico fazer um estudo mais apurado do
terreno em que vai atuar, “escolher o melhor ponto para fotografar e ter a garantia de
que esta seguro”, com a certeza de que nao esta visivel para as pessoas que pretende
registrar. Como parte importante desse processo de conhecimento da area, é importante
destacar que os profissionais contam por diversas vezes com informacgoes privilegiadas

sobre o caso que estdo cobrindo, obtidas junto a fontes policiais ou de outras naturezas.



3.4 0 Uso de Campana na Cobertura Fotojornalistica do Crack

O crescimento do consumo de crack verificado nos ultimos anos fez aumentar a
cobertura da imprensa sobre o assunto - e com ela o numero de fotografias publicadas
sobre o tema. No que diz respeito as imagens relacionadas ao trafico e ao consumo da
droga, podemos perceber grande ocorréncia do uso de campana nas fotografias
publicadas pelos principais jornais diarios brasileiros. O principal motivo para priorizar
essa pratica é a preocupacgao do reporter fotografico com a sua propria seguranca. Com
medo da reacdo de traficantes e de usudrios sob efeito da droga, os profissionais de
fotojornalismo pouco se aventuram pelas ruas que servem como ponto de trafico e onde
ha grande concentragdo de consumidores - as “cracolandias” -, preferindo escolher
pontos mais afastados para fazer os registros. Dependendo da matéria, segundo
Severino Silva, fotografar de longe é a inica maneira de realizar o trabalho sem que o
reporter fotografico fique exposto na area de atuacdo. José Patricio vé tal atitude como
uma segurancga para que o profissional ndo seja “vitima de usuarios delirando ou dos

traficantes que abastecem a regiao”.

Para conseguir o flagrante nas ruas, é preciso paciéncia e um estudo apurado da
rotina dos envolvidos com o crack. Segundo os reporteres fotograficos, o uso de flash
também precisa ser evitado para ndo despertar a atencdo dos envolvidos. O relato de
Marcos Nagelstein d4 uma idéia da rotina de trabalho em coberturas dessa natureza:
“durante uma cobertura no centro de Porto Alegre, ficamos varias madrugadas na
sacada do apartamento de uma fonte, aguardando o melhor momento para fazer os
registros. Se vocé ficar visivel, exposto, o negocio (trafico ou consumo) ndo vai acontecer
na sua frente. Eu colocaria o flagrante como primeira razdo para o uso de campana,
seguida pela questdo da seguranca. [...] Se souberem onde vocé estd posicionado, eles

vao se inibir. [..] Nao uso flash justamente para nao alertar sobre minha presenca. E

melhor usar uma teleobjetiva de uma posicao favoravel”.

O uso da campana para este tipo de cobertura, no entanto, é entendido por Joel
Silva como uma “solu¢do” e nao necessariamente a escolha ideal para fazer imagens da
movimentac¢do na rua. Alguns repdrteres fotograficos chamam a atengdo para a falta de

“expressao dos usuarios” de crack em fotografias de longa distancia, o que pode



prejudicar o entendimento do leitor de que “estamos tratando de viciados, pessoas
comuns que perdem tudo por conta das drogas”, segundo José Patricio, visto que “a
campana hdo permite este tipo de leitura” ao mostrar o problema de uma maneira que

se presta apenas para identifica-lo.

Segundo Joel Silva, o ideal é fotografar o mais préximo possivel, captar o ponto
central da imagem junto com o ambiente em que ele estd. “Quando fotografamos de
campana, apontamos o que gostariamos de fotografar, mas sem detalhes. Sdo fotos com
menos emoc¢do. Uma foto de cima de um prédio, por exemplo, mostra os usuarios de

crack na rua, mas nao capta suas expressoes e emoc¢des”, afirma.

Parte dos profissionais acredita, no entanto, que a distancia ndo é primordial
neste tipo de cobertura e que, segundo Bernardi, “ndo ha necessidade de aproximacao
quando a realidade da rua é registrada”. Para este grupo, o fato de traficantes e usuarios
estarem interagindo nas ruas por conta do crack é a realidade que interessa ser

registrada.

A questdao mais importante a ser levantada sobre o uso de campana na
cobertura fotojornalistica do crack é o entendimento que o leitor tem com relacdo a
distancia em que o material foi produzido. A falta de detalhes nas figuras publicadas
pelos jornais pode suscitar, por exemplo, diferentes entendimentos da mensagem
fotografica e criar visdes afastadas da realidade dos usudrios, visto que, conforme Joel
Silva, “de longe, o leitor ndo pode ter a real dimensdo da vida dessas pessoas. Ele afirma
que os profissionais se afastam um pouco dessa realidade ao fazer a campana. Para José
Patricio, é papel do repérter fotografico buscar “expressdes nos rostos de usudrios,
mostrar que muitos desses consumidores sdo jovens bonitos e evitar que a sociedade

criminalize essas pessoas”.

Esse objetivo pode ser atingido através de um fotojornalismo que prioriza o
aspecto social do consumo em detrimento da questdo policial e criminal. O repérter
avalia que “pegando as suas expressoes de perto, podemos sensibilizar o leitor e tornar
o assunto um tema social, porque o crack é sim um tema social. Precisamos trabalhar
com as imagens para que ele (usudrio) seja entendido neste contexto. O objetivo do
fotojornalista é mostrar a realidade dos usuarios. Fotografar de perto é essencial para

que isso”.



Outros fotojornalistas preferem minimizar os efeitos que a distancia tem na
mensagem fotografica e afirmar que o importante, independente da distancia, sao as
informacgdes contidas na figura. “Dependendo do que esta fotografando pouco importa (a
distancia). O importante sdo as informagdes”, afirma Ronaldo Bernardi. “Ndo ha
diferenca entre ser de cima ou de baixo, ndo ha relacdo com a distancia”, completa.
Quem defende o uso de campana neste tipo de cobertura, como o repérter fotografico
Marcos Nagelstein, alega que “fotografias feitas de uma maior distancia sao melhores
por serem mais naturais e verdadeiras. [..] E registrar a realidade sem ter combinado
nada previamente”, de forma que os fotografados ndo mudam seus comportamentos

influenciados pela presenca do fotojornalista.

Os reporteres fotograficos que defendem a utilizacdo de campana neste tipo de
cobertura apontam a necessidade do consentimento do uso de imagens feitas de curta
distancia como um obstaculo para a publicacao. Além disso, destacam o carater chocante
que algumas imagens do consumo do crack podem apresentar, com potencial para
formar opinides distintas entre os leitores. Nagelstein acha que “toda e qualquer
imagem sobre consumo de drogas é uma imagem social agressiva”. Segundo ele, “as
pessoas tém diferentes interpretacdes sobre o problema: uns tratam como questdo
social, outros como doenca, outros como coisa policial. H4 uma variac¢ado. “O cuidado que

eu tenho é mostrar a realidade deste momento”, diz o profissional.

E preciso destacar ainda que a maior parte dos profissionais entrevistados nio
acredita em grandes evolugdes e inovagdes na cobertura fotojornalistica do crack.
Segundo Joel Silva, as imagens que encontramos atualmente nos jornais devem se
repetir ou entdo perder espago, visto que “ndo ha muito o que fotografar” no que diz
respeito aos usuario. Na opinido de Marcos Nagelstein, cabe ao repdrter fotografico
“retratar o que estd sendo visto nas ruas e manter o foco no trabalho investigativo, de
denuncia”, embora ele acredite que “as fotos vao acabar ficando parecidas porque nao ha

muito no que avangar”.

Severino Silva aponta como uma das tendéncias a dramatizacdo das fotografias
sobre o crack, consequéncia do agravamento do problema com o provavel crescimento
do numero de dependentes. Para José Patricio, o profissional deve seguir mostrando o
que realmente acontece, mas tratando o assunto desde o inicio com carater social.

“Fotografar a cracolandia de longe, por exemplo, apenas mostra que o reporter



fotografico esteve l4. E preciso ousar mais e trazer o maximo de informagdo necessaria

para o leitor”, diz o repdrter.

Trechos das entrevistas realizadas para o trabalho sugerem que os reporteres
fotograficos acreditam na objetividade jornalistica, na ideia de que o jornalismo é capaz
de abrir janelas para que os leitores possam ver o mundo. Tal concep¢do é equivocada
visto que os meios de comunicacdo também sdo suportes do poder social, politico ou
econ0mico e que nem sempre os diferentes “lados” da informa¢do tém acesso a

imprensa (MARCONDES FILHO, 1989).

No que diz respeito a fotografia, o filésofo Vilém Flusser defende que a
“aparente objetividade das imagens técnicas é iluséria, pois na realidade sdo tdo
simbolicas quanto o sdo todas as imagens” (FLUSSER, 2002, p. 14). Segundo o autor,
ainda somos analfabetos com relagdo as imagens técnicas por ndo entender que ha um
aparelho e um agente humano que o manipula entre as imagens e seus significados. Ao
entender as imagens como “superficies que transcodificam processos em cena”, é
preciso perceber que elas possuem um carater magico e que “seu observador tende a

projetar essa magia sobre o mundo”.

Mas tal complexo “aparelho-operador” parece nido interromper o elo entre a
imagem e seu significado. Pelo contrario, parece ser canal que liga imagem e
significado. Isto porque o complexo “aparelho-operador” é demasiadamente
complicado para que possa ser penetrado: é caixa preta e o que se vé é apenas
input e output. Quem vé input e output vé o canal e ndo o processo codificador
que se passa no meio da caixa preta. Toda critica da imagem técnica deve visar
ao branqueamento dessa caixa (FLUSSER, 2002, p. 15).

E justamente uma discussio sobre a relacdo entre a fotografia e a realidade que
pretendo, a partir das ideias de Vilém Flusser e de Phillipe Dubois, trabalhar no préximo
capitulo do trabalho, apresentando os principais conceitos e pensamentos dos autores a

respeito do assunto.



4 FILOSOFIA DA FOTOGRAFIA E FOTOJORNALISMO

4.1 0 Mundo das Imagens Técnicas

Flusser define imagem como superficies que pretendem representar algo que se
encontra, na maioria dos casos, 14 fora no espaco e no tempo (FLUSSER, 2002). Assim,
podemos dizer que as imagens resultam do esforco de se abstrair duas das quatro
dimensdes do espacgo-tempo, de forma que sejam conservadas apenas as dimensdes do
plano. E através da imaginacio que conseguimos abstrair duas dimensdes de um
fendmeno (fazer imagem) e também é através dela que conseguimos reconstituir essas
dimensdes (decifrar imagens). Ao fazer uma leitura da superficie da imagem (scanning),
priorizamos determinados pontos da figura e absorvemos de forma particular a
mensagem nela contida, de maneira que “o significado decifrado por esse método sera,
pois, resultado de sintese entre duas ‘intencionalidades’: a do emissor e a do receptor”
(FLUSSER, 2002, p. 8). Assim, podemos dizer que as imagens oferecem ao observador

uma margem de interpreta¢do, o que comprova o seu carater conotativo, simbdlico.

As imagens técnicas, segundo Flusser, diferem-se das imagens tradicionais por
serem produzidas por aparelhos, sendo assim produtos indiretos de textos cientificos
aplicados. Enquanto as imagens tradicionais precedem em milhares de anos os textos, as

imagens técnicas aparecem depois dos textos altamente evoluidos.

Ontologicamente, a imagem tradicional é abstracdo de primeiro grau: abstrai
duas dimensdes do fendOmeno concreto; a imagem técnica é abstracdo de
terceiro grau: abstrai uma das dimensdes da imagem tradicional para resultar
em textos (abstracdo de segundo grau); depois, reconstituem a dimensio
abstraida, a fim de resultar novamente em imagem. Historicamente, as imagens
tradicionais sdo pré-histdricas; as imagens técnicas sdo poés-historicas.
Ontologicamente, as imagens tradicionais imaginam o mundo; as imagens
técnicas imaginam textos que concebem imagens que imaginam o mundo

(FLUSSER, 2002, p. 13).

Para Flusser, as imagens técnicas sdo dificilmente decifraveis porque
aparentemente nado precisam ser decifradas. Ha a falsa impressao de que o significado

das imagens técnicas se imprime de forma automatica sobre suas superficies. As figuras



assumem carater objetivo e faz com que o observador olhe para elas como se fossem
janelas para o mundo, e ndo meras imagens.
O observador confia nas imagens técnicas tanto quanto confia em seus préprios
olhos. Quando critica as imagens técnicas (se é que as critica), ndo o faz
enquanto imagens, mas enquanto visdes do mundo. Essa atitude do observador
em face das imagens técnicas caracteriza a situacdo atual, onde tais imagens se

preparam para eliminar textos. Algo que apresenta consequéncias altamente
perigosas (FLUSSER, 2002, p. 14).

Ao observar uma imagem técnica nao vemos a realidade, apenas determinados
conceitos relativos a realidade. Flusser explica que, como toda figura, as imagens
técnicas também sao magicas e que o seu observador, em geral, projeta essa magia sobre
o mundo. Ao considerar que nossa sociedade esta repleta de imagens ao alcance dos
nossos olhos, podemos acreditar que “vivenciamos, conhecemos, valorizamos e agimos

cada vez mais em funcdo de tais imagens” (FLUSSER, 2002, p. 16).

Flusser diz que a fun¢do das imagens técnicas é libertar a sociedade da
necessidade de pensar conceitualmente, substituindo a consciéncia histérica por uma
consciéncia magica, de forma que tais imagens tendem a eliminar os textos.

A invencdo das imagens técnicas é comparavel, pois, quanto a sua importancia
histérica, a invencdo da escrita. Textos foram inventados no momento de crise
das imagens, a fim de ultrapassar o perigo da idolatria. Imagens técnicas foram
inventadas no momento de crise dos textos, a fim de ultrapassar o perigo da

textolatria. Tal inten¢do implicita das imagens técnicas precisa ser explicitada
(FLUSSER, 2002, p. 17).

A invenc¢do da imprensa e a popularizacdo do ensino fizeram com que todos
passassem a viver historicamente. Segundo Flusser, o pensamento conceitual obtido
com textos baratos (livros, jornais, panfletos) superou o pensamento magico das
imagens com duas importantes consequéncias: fez com que as imagens deixassem de ter
grande influéncia sobre a vida cotidiana, ficando restritas a “museus” e “exposi¢des”; e
viu nascerem os textos herméticos, cientificos, inacessiveis ao pensamento conceitual

dos textos baratos.

Assim, a “cultura ocidental se dividiu em trés ramos: a imaginacao
marginalizada pela sociedade, o pensamento conceitual hermético e o pensamento
conceitual barato” (FLUSSER, 2002, p. 17). Para o autor, as imagens técnicas surgiram

com o objetivo de reunificar a cultura.

A tarefa das imagens técnicas é estabelecer codigo geral para reunificar a
cultura. Mais exatamente: o propoésito das imagens técnicas era reintroduzir as



imagens na vida cotidiana, tornar imaginaveis os textos herméticos, e tornar
visivel a magia subliminar que escondia nos textos baratos. Ou seja, as imagens
técnicas (e, em primeiro lugar a fotografia) deviam constituir denominador
comum entre conhecimento cientifico, experiéncia artistica e vivéncia politica
de todos os dias (FLUSSER, 2002, p. 18).

Segundo esse pensamento, toda a imagem técnica deveria carregar consigo, ao
mesmo tempo, conhecimento (verdade), vivéncia (beleza) e modelo de comportamento
(bondade). A chamada revolucao das imagens técnicas, no entanto, ndo atingiu tal
objetivo.

[As imagens técnicas] ndo tornam visivel o conhecimento cientifico, mas o
falseiam; ndo reintroduzem as imagens tradicionais, mas as substituem; ndo
tornam visivel a magia subliminar, mas a substituem por outra. Neste sentido,
as imagens técnicas passam a ser “falsas”, “feias” e “ruins”, além de ndo terem

sido capazes de reunificar a cultura, mas apenas de fundir a sociedade em
massa amorfa (FLUSSER, 2002, p. 18).

Atualmente, de acordo com o pensamento do autor, tudo tende para as imagens
técnicas. Todo ato cientifico, artistico e politico tem como meta ser eternizado através
das imagens técnicas e, sendo assim, deixa de ser histérico para se constituir em ritual

de magia.

4.2 Fotografia e Realidade

A ideia de que a imagem fotografica retrata o mundo com fidelidade, como se
fosse uma espécie de atestado incontestavel da existéncia daquilo que mostra, nasce
junto com a proépria fotografia. Com a expansdo frenética das imagens em nossa
sociedade e o desenvolvimento da fotografia digital, a discussdo sobre realidade e
imagem é cada vez mais imprescindivel para que a mensagem fotografica seja entendida

sem equivocos.

Em alguns trechos das entrevistas realizadas para esse trabalho é possivel
perceber uma ideia comum entre os profissionais da fotorreportagem: o dever do
jornalista ou do reporter fotografico é trazer a realidade para os leitores, através de
textos e imagens “objetivos” e “claros”. Tal concep¢ao é motivo de constante reflexao e
pode ser facilmente rechacada sob o argumento de que € impossivel transmitir uma

verdade absoluta quando ha a mediagdo entre o fato e a versdo dele que é publicada. No



“caminho” da informacdao ha interferéncia do jornalista, do editor ou do repoérter
fotografico, que ndo podem ser considerados isentos por carregarem formagao cultural,
experiéncias pessoais e opinides enquanto estdo imersos no exercicio da profissao.
E realmente invidvel exigir dos jornalistas que deixem em casas todos esses
condicionamentos e se comportem, diante da noticia, como profissionais
assépticos, ou como a objetiva de uma maquina fotografica, registrando o que

acontece sem imprimir, ao fazer o seu relato, as emogdes e as impressdes
puramente pessoais que o fato neles provocou (ROSSI, 1980, p. 10).

E preciso alertar, no entanto, que “o objetivismo que acredita num mundo
estatico e comprovavel por tras de percep¢des enganadoras do ser humano é uma ideia,
sendo explicitada, pelo menos vivenciada nas praticas e discursos jornalisticos”
(BARROS, 2008, p. 94). Os profissionais do jornalismo costumam dar carater herdico a
sua producdo, como se as informacgdes por eles publicadas tirassem a sociedade da
escuriddo e colocassem os leitores cara a cara com uma realidade incontestavel que, na

verdade, reportagens e fotografias ndo carregam.

3

Nao se trata de apresentar a realidade como ela é ao receptor, ambicio
objetivista, mas também ndo é o caso de assumir a propria subjetividade como
detentora da verdade e impo6-la aos outros, numa corrup¢ao do papel do autor.
Pede-se ao jornalista humildade para assumir que nao sabe tudo e coragem
para ndo se deixar tiranizar pelas exigéncias de objetividade que mais servem
para encobrir contradicdes do processo de produgido jornalistica do que a
intencdes de honestidade. Muito mais do que se manter frio diante dos fatos, a
profissao de jornalista exige uma capacidade relacionadora para compreender
um mundo que se apresenta complexo (BARROS, 2008, p. 98).

Phillipe Dubois afirma que os discursos primarios sobre a fotografia “como a
imitacdo mais perfeita da realidade” surgiram no inicio do século XIX, baseados na
préopria natureza técnica das imagens, “de seu procedimento mecanico, que permite
fazer aparecer uma imagem de maneira ‘automatica’, ‘objetiva’, quase ‘natural’ [...], sem
que a mdo do artista intervenha diretamente” (DUBOIS, 1993, p. 27). Nesse contexto,
houve uma “separagdo radical entre a arte, criacdo imaginaria que abriga sua prépria
finalidade, e a técnica fotografica, instrumento fiel de reproducdao do real”, sendo a
fotografia uma “técnica muito mais bem adaptada do que a pintura para a reproducao

mimética do mundo” (DUBOIS, 1993, p. 30).

Essa biparticdo recobre claramente uma oposicio entre a técnica, por um lado,
e a atividade humana, por outro. Nessa perspectiva, a fotografia seria o
resultado objetivo da neutralidade de um aparelho, enquanto a pintura seria o
produto subjetivo da sensibilidade de um artista e de sua habilidade. [...] A foto,



naquilo que faz o préprio surgimento de sua imagem, opera na auséncia do
sujeito. Disso se deduziu que a foto ndo interpreta, ndo seleciona, nao
hierarquiza. Como maquina regida apenas pelas leis da dtica e da quimica, s6
pode retransmitir com precisio e exatiddo o espetaculo da natureza (DUBOIS,
1993, p. 32).

~

E importante destacar que o discurso da fotografia como espelho do real,
também identificado por Dubois como “discurso da mimese”, colaborou para o
desenvolvimento das técnicas fotograficas e dos aparelhos, na busca incessante por
imagens cada vez mais “verdadeiras”. Essa concepcdo se estendeu ao longo do século XX
e até hoje vigora, de certa forma, no imaginario das pessoas, apesar dos avan¢os no

entendimento das imagens técnicas.

A primeira mudanca clara no discurso sobre a imagem fotografica ocorreu
durante o século passado, segundo Dubois, com a ideia da transformacgao do real através
da fotografia, entendida agora como notavelmente codificada do ponto de vista técnico,
cultural, socioldgico, estético. A argumentacao sobre as imagens passou a levar em conta
a incapacidade da fotografia para reproduzir todos os detalhes de luminosidade, por
exemplo. Além disso, comecaram a ser apontadas questdes como angulo de visdo,
distancia do objeto, enquadramento, bidimensionalidade da imagem e reducdo das
variagdes cromaticas a um contraste branco e preto para desconstruir o realismo

fotografico vigente.

Na década de 1960, surgiram andlises mais radicais contra a ideia do realismo
fotografico, que contestaram “a pretensa neutralidade da camera escura e a pseudo-
objetividade da imagem fotografica” (DUBOIS, 1993, p. 39). A caixa preta fotografica
passou a ser entendida, sob a perspectiva de Pierre Bourdieu, por exemplo, como uma
maquina de efeitos deliberados e ndo mais um agente reprodutor. As imagens
fotojornalisticas também passaram a ser alvo de desconstrucao, recebendo criticas a
respeito do carater de encenac¢do contidas nas imagens e principalmente por toda a

dimensao ideoldgica que elas carregam.

Apoiada na teoria dos signos de Charles S. Peirce, as pesquisas mais recentes
sobre as imagens técnicas abordam “a fotografia como trago de um real” (DUBOIS, 1993,
p. 26). Essas teorias consideram que a fotografia é indice, ou seja, uma representacao por

proximidade fisica do signo com seu referente.



Antes de discutir a questdo do indice, vale destacar que esses estudos
promoveram em suas abordagens o retorno ao referente como foco de discussao,
embora ndo com a ideia antiga de imagem “natural”. De acordo com as novas teorias, a
“referencializacdo da fotografia inscreve o meio no campo de uma pragmatica
irredutivel: a imagem foto torna-se inseparavel de sua experiéncia referencial, do ato

que a funda” (DUBOIS, 1993, p. 53).

Peirce apontou as fotografias como indice por acreditar que, sob certos
aspectos, elas sdo parecidas exatamente com os objetos que representam, visto que sdo
produzidas em circunstancias nas quais sdo forcadas fisicamente a corresponder
detalhadamente a natureza. “A foto é em primeiro lugar indice. S6 depois ela pode
tornar-se parecida (icone) e adquirir sentido (simbolo)” (DUBOIS, 1993, p. 53).

O ponto de partida é portanto a natureza técnica do processo fotografico, o
principio elementar da impressdo luminosa regida pelas leis da fisica e da
quimica. Em primeiro lugar o trago, a marca, o depdsito. Em termos tipolégicos,
isso significa que a fotografia aparenta-se com a categoria de “signos”, em que
encontramos igualmente a fumaca (indicio de fogo), a sombra (indicio de uma
presenca), a cicatriz (marca de um ferimento), a ruina (traco do que havia ali), o
sintoma (de uma doenga),a marca de passos, etc. Todos esses sinais tem em

comum o fato “de serem realmente afetados por seu objeto [...], de manter com
ele “uma relagdo de conexdo fisica” (DUBOIS, 1993, p. 50)

Arlindo Machado, no entanto, rejeita essa ideia e afirma que parte da dificuldade
em compreender a fotografia reside justamente no seu enquadramento na categoria de
indice. Para o autor a pelicula fotografica nao registra a acao do objeto sobre ela, apenas
a maneira de absorver e refletir a luz de um referente da maneira como a emulsdo

sensivel do aparelho é capaz de interpretar.

Na verdade, a definicdo classica de fotografia como indice constitui uma
aberracdo tedrica: se considerarmos que a “esséncia ontoldgica” [..] da
fotografia é a fixacdo do traco ou do vestigio deixado pela luz sobre um material
sensivel a ela, teremos obrigatoriamente de concluir que tudo o que existe no
universo é fotografia, pois tudo, de alguma forma, sofre a acdo da luz
(MACHADO, 2001, p. 127).

Para o autor, a fotografia é “um processo inteiramente derivado da técnica”, de
forma que é sempre o conhecimento cientifico materializado nos meios técnicos que faz
a fotografia existir, visto que, “ao contrario de pegadas e impressoes digitais, as
fotografias ndo se formam naturalmente por encontro fortuito entre um objeto e um

suporte de registro” (MACHADO, 2001, p. 126).



Machado ainda destaca que a fotografia s existe quando ha uma intencao clara

de produzi-la, aliada ao conhecimento prévio de que vai manipular o aparelho e fazer a
sua revelagdo, conforme conhecimento desenvolvido ao longo de séculos de pesquisa.

Quando, porém, tomo uma fotografia nas maos, vejo ali ndo apenas o efeito da

queimadura  produzida pela luz, mas também uma imagem

extraordinariamente nitida, propositadamente emoldurada, enquadrada e

composta, certa légica de distribuicido de zonas de foco e desfoque, certa

harmonia de jogo entre claro e escuro, sem falar numa inequivoca inten¢do
expressiva e significante (MACHADO, 2001, p. 127).

Na opinido do autor, a fotografia é um signo de natureza predominantemente
simbolica: deve ser entendida como imagem cientifica, informada pela técnica, apesar de
que certo grau de indicialidade esteja presente na maioria dos casos. Como simbolo, a
fotografia existe “numa relacao triddica entre o signo (a foto ou, se quiserem, o registro),
seu objeto (a coisa fotografada) e a interpretacdo fisico-quimica e matematica”
(MACHADO, 2001, p. 129). Para Machado, ler a imagem técnica como a criagdo de um
conceito puramente plastico a respeito do objeto e de seu trago é “a Unica leitura séria

da fotografia”.

4.3 A Teoria do Imaginario de Durand e o Jornalismo como Cartografia

Gilbert Durand aponta que, no decorrer do século XX, ocorreu uma “explosdo do
imaginario” na sociedade ocidental: as imagens técnicas ultrapassaram os textos escritos
e esse fendmeno trouxe consequéncias e prolongamentos ainda hoje pouco estudados.
Para o autor, a sociedade ocidental sempre foi marcada por um forte iconoclasmo
(destruicao ou desconfianca das imagens) e ndo percebeu a “enorme producao
obsessiva” vinda com a fotografia, o cinema, os videos. Hoje, conforme o pensador, as
difusoras de imagens estao presentes em todos os lugares e atingem “todos os niveis de
representacao e da psique do homem ocidental ou ocidentalizado” (DURAND, 1998, p.
33).

A imagem mediatica esta presente desde o berco até o timulo, ditando as
intencdes de produtores anénimos ou ocultos: no despertar pedagégico da
crianca, nas escolhas econdmicas e profissionais do adolescente, nas escolhas

tipoldgicas (a aparéncia) de cada pessoa, até nos usos e costumes publicos ou
privados, as vezes como “informagio”, as vezes velando a ideologia de uma



“propaganda”, e noutras escondendo-se atras de uma “publicidade” sedutora
(DURAND, 1998, p. 33).

O estudo do imaginario ainda hoje é visto com certa desconfianca pelas ciéncias
sociais, mas Durand destaca que todo e qualquer pensamento tem sua origem nas
imagens, seja ele relacionado a uma posicao racional ou a uma posi¢do intuitiva. A partir
do imagindrio é que sdo construidas todas as concep¢des de homem, de mundo e de

sociedade.

Em sua Teoria Geral do Imaginario, Durand (1997) critica a desvalorizacao da
imagem e do imaginario, constantemente entendidos como fomentadores de “erros e de
falsidades” pelo pensamento ocidental classico. A partir das ideias de Carl Gustav Jung e
Gaston Bachelard, o autor afirma que o imaginario se expressa em sistemas e praticas
simbodlicas como o mito, os ritos, a linguagem, a magia, a arte, a religido, a ciéncia, a
ideologia, as formas de organizacdo e as demais atividades e criagdes humanas, “cuja
principal fungao é encontrar a angustia original decorrente da consciéncia do Tempo e
da Morte” (ESTRADA, 2003, p. 64).

O desejo buscado pela imaginacdo humana € o de reduzir a angustia existencial:
representar e simbolizar as faces do Tempo e da Morte, visando controlar as
situacdes que elas representam. [..] Devido a impossibilidade de controle, isto
é, de encarar o desconhecido e controlar os perigos que pode representar, o
imagindrio cria imagens nefastas que representam as faces do Tempo e da
Morte, expressas nos simbolos de animalidade agressiva (teriomorfos), das

trevas terrificantes (nictomorfos) e da queda assustadora (catamorfos)
(ESTRADA, 2003, p. 65).

Durand divide as imagens em dois regimes: diurno e noturno. O primeiro é
ligado ao imaginario de luta, combate, purificacdo, analise e vitoria sobre o destino e a
morte, correspondente a estrutura heroica. O segundo retine as estruturas misticas
(referente a construgdo de uma harmonia que evita polémica e busca a quietude através

da negacdo) e sintéticas (ligada aos ritos usados para garantir os ciclos da vida).

A recorrente pratica jornalistica de julgar, de apontar o certo e o errado, de
estabelecer o legal e o ilegal pode derivar justamente desse heroismo descrito por
Durand. Os profissionais do jornalismo carregam equivocadamente a tarefa de vigiar a
sociedade: ao produzirem suas matérias ou registrarem tracos da realidade com suas
cameras fotograficas, expdem comportamentos e situacdes socialmente inaceitaveis e
que precisam ser evitados, combatidos, reprimidos. Tudo isso de acordo com

julgamentos pessoais, independente de wusarem critérios ancorados em leis e



convengoes, pois partem de concepg¢des proprias e ndo da realidade que pretendem

“elucidar” através do material jornalistico produzido.

Sob esse angulo, podemos dizer que textos e imagens jornalisticos podem
assumir papel de cartografia da sociedade: mapeiam comportamentos e situagdes
cotidianas com o objetivo de apontar “problemas” a serem solucionados pelos 6rgaos de
politica e de seguranca. Ao publicar uma fotografia de um jovem consumindo crack no
centro de uma grande cidade, por exemplo, podemos supor que tal imagem técnica tem
a intencdo de mostrar esse “desvio” de conduta social, na esperanca de que algum tipo
de providéncia seja tomada pelas autoridades e de que a “falha” seja corrigida o mais

depressa possivel.

Vilém Flusser aponta que o engajamento politico da era das imagens técnicas
procura inverter a funcdo das imagens, embora reconheca que elas “continuardo a
formar o centro da sociedade por todo o futuro previsivel” (FLUSSER, 2008, p. 70).
Segundo o autor, ao invés de servirem a discursos, as imagens precisam servir a
didlogos: os novos revoluciondrios produzem e manipulam imagens técnicas, de acordo

com sua imaginag¢do, com o objetivo de reformular a sociedade.

Os novos revoluciondrios (da sociedade) sao fotografos, filmadores, gente do
video, gente de software, e técnicos, programadores criticos, tedricos e outros
que colaboram com os produtores de imagens. Toda esta gente procura injetar
valores, “politizar” as imagens, a fim de criar sociedade digna de homens
(FLUSSER, 2008, p. 71).

Nesse modelo, as imagens deixariam de ser imperativas em nossa sociedade e
passariam a ser dialdgicas, com o propoésito de criar informagdes em colaboragdo de
todos com todos: a substituicdo de uma “cultura de massa” por uma “cultura
democratica”. Em tal sociedade, conforme Flusser, o nicleo ndo seria mais “a circulacao
entre imagem e homem, mas sim a troca de informacdo entre homens por intermédio de

imagens.



5 AS FOTOGRAFIAS SOBRE CRACK NAS CAPAS DE ZERO HORA

5.1 Retrato Historico e Editorial de Zero Hora

A Zero Hora foi o primeiro jornal do grupo RBS e comecou a circular em 1964,
criado a partir de Ultima Hora, periédico do jornalista Samuel Wainer que deixou de
circular por conta da Ditadura Militar instaurada no pais através de golpe no mesmo ano
(FELIPPI, 2006). A partir do inicio dos anos 1970, ja sob controle majoritario da familia
Sirotsky, iniciou sua expansdo para o interior do estado do Rio Grande do Sul e, ao longo

da década seguinte, também em Santa Catarina.

O jornal Zero Hora é referéncia no estado do Rio Grande do Sul justamente por
pertencer ao grupo RBS, que possui canal de televisao afiliado a Rede Globo e constituiu-
se ao longo das ultimas quatro décadas como a maior empresa multimidia do sul do
Brasil, englobando diversos jornais impressos, canais de televisdo, emissoras de radio
AM e FM, portais de internet, e também outros empreendimentos como “gravadora de
discos, empresa de distribuicao, produtora de videos, assessoria de marketing para
jovens e organizacdo de eventos, além de uma fundagdo para agdes de responsabilidade

social” (FELIPPI, 2006, p. 18).

Segundo a pesquisadora Christa Berger (1996), o jornal Zero Hora usou sua
referéncia dominante, a partir do momento em que supera o tradicional jornal Correio
do Povo, para se institucionalizar: anulou a concorréncia e passou a se posicionar como
“o jornal gaucho”, fonte da informacao no estado e mediador entre a maior parte dos

leitores e a realidade.

A RBS, por sua abrangéncia em termos de nimeros de veiculos denota o poder
que exerce na opinido publica do estado e a forca politica que possui junto aos
publicos. Zero Hora benificia-se da abrangéncia do grupo, da forca de
penetracdo da televisdo, inclusive no Interior do estado, onde sdo quase
inexistentes outras emissoras locais. O grupo se auto-referencia
constantemente. Um veiculo divulga o outro, além de se autodivulgar.
Programas de radio das emissoras AM ddo diariamente as manchetes dos
jornais do grupo; telejornais repercutem furos de reportagem dos jornais e
vice-versa; os jornais noticiam como celebridades os apresentadores da RBS



TV. Essa politica publiciza os veiculos da RBS através da forca que o grupo tem
devido a sua capilaridade e sua caracteristica multimidia (FELIPPI, 2006, p. 19).

Conforme o Manual de Redacao da Zero Hora (1994), os profissionais do jornal
devem sempre estar comprometidos com os valores das sociedades civilizadas e
informar os leitores com isencao, responsabilidade e independéncia. Para o veiculo, a
publicacdo de versdes conflitantes nao é sinobnimo de imparcialidade e versdes distintas
podem confundir o leitor. Dessa forma, conforme o manual, é dever do jornal e de seus

profissionais apurar a verdade dos fatos com isen¢do e abrangéncia.

Essa recomendacdo foi lembrada por diversas vezes pelos reporteres
fotograficos de Zero Hora entrevistados para este trabalho. A busca pela verdade parece
ser uma espécie de lema entre os profissionais, embora fique bastante claro que nao ha
profundidade e reflexdo com relagdo a orientagdo: ao mesmo tempo em que a procura
pela verdade é lembrada durante as conversas, questdes como realidade e objetividade
jornalistica ndo sdo discutidas. Para os fotografos, ha apenas uma verdade nos fatos, que

deve ser transmitida aos leitores através de um bom trabalho de campo.

Com relacdo ao formato, Zero Hora “é um tabldide, tamanho de impresso que a
propria ZH ajudou a consolidar no Rio Grande do Sul como o dominante” (FELIPP],
2006, p. 19). O jornal segue a tendéncia das demais publicacdes brasileiras com a divisdao
da edicdo em cadernos - diarios ou mensais - preparados de acordo com publico e
tematica. Cada edi¢do de Zero Hora, reunindo todos os cadernos, tem aproximadamente
cinqlienta paginas. Os cadernos opinido, politica, economia, mundo, geral e esportes sdo
publicados todos os dias e sdo responsaveis pelo formato classico do jornal. A maior
parte das imagens fotograficas do jornal Zero Hora sdo em cores, embora ocorram

imagens em preto e branco de acordo com escolhas editorias ou graficas.

E importante destacar que o jornal Zero Hora, assim como o grupo RBS em
geral, tem se voltado nos ultimos anos para questdes relacionadas a identidade gaudcha.
O jornalismo praticado pelo veiculo procura construir a identidade cultural gaticha, que
se apresenta ao leitor de forma “simplificadora, homogeneizadora, e estereotipa as
distintas culturas regionais que convivem num mesmo espaco territorial, e as faz
convergir em uma - gaicha - hegemonica, como representativa de todas” (FELIPP],
2006, p. 27). Essa identidade erguida por Zero Hora é conservadora, calcada em valores

politicos do século XIX, e serve como estratégia mercadoldgica do grupo RBS, na



tentativa de manter vinculo com o publico, embora leitores, ouvintes e telespectadores

tenham identidades plurais.

Berger (1996) destaca que a posicdo hegemoénica do jornal, embora seja
importante do ponto de vista econdmico para a empresa, configura perda de identidade
da publicacdo em relagdo aos seus leitores. A preferéncia pela Zero Hora, comprovada
por pesquisas ao longo das ultimas décadas, ndo é garantia de que o publico leitor seja
identificado com a linha editorial da publicagdo, pois os nimeros apontam apenas a

supremacia, mas nao a preferéncia.

5.2 Considerag¢des Metodoldgicas

Em Mitologias (1980) e A Mensagem Fotogrdfica (1982), Roland Barthes
questiona a ideia de que a mensagem fotografica é realidade objetiva, livre de
interferéncias e isenta de conotacdes. Segundo o autor, tal concepcdo é simplista na
medida em que a imagem fotografica contém um estilo que introduz significados. Sao
justamente essas conota¢des que contribuem com as mitologias contemporaneas: a
mensagem secunddria da fotografia é criada a partir de um pensamento equivocado de
transparéncia do real e colabora com a mistificagdo. Com base neste pensamento é que

pretendo analisar o corpo empirico do trabalho.

Segundo o autor, a fotografia impressa é uma mensagem constituida em sua
totalidade por “uma fonte emissora, um canal de transmissdo e um meio receptor”
(BARTHES, 1982, p. 301). Os profissionais que trabalham na redacao do jornal
envolvidos com as imagens - fotégrafos, editores, redatores - compde a fonte emissora e
o publico leitor do jornal é o meio receptor. O canal de transmissdo é o préprio jornal,
entendido por Barthes como um complexo de mensagens concorrentes em que a foto é o
centro e o texto, titulo, legenda, paginacao e até mesmo o nome do jornal sdo os

contornos.

A sociologia é o método indicado por Barthes (1982) para o estudo de duas
partes da mensagem, a emissdo e a recep¢ao, pois trata de grupos humanos e sua relagao

com a sociedade da qual fazem parte. Para entender o canal de transmissao, no entanto,



é preciso outro método, anterior a sociologia, que se concentre na autonomia estrutural

da foto. Para o autor, tal estrutura nao é isolada por se comunicar com pelo menos outro

mecanismo, que é o texto, seja na forma de titulo, legenda ou artigo.
A totalidade da informagdo é pois suportada por duas estruturas diferentes
(das quais uma é linguistica; estas duas estruturas sdo convergentes, mas como
suas unidades sdo heterogéneas, nio podem se misturar; aqui (no texto) a
substancia da mensagem é constituida por palavras; ali (na fotografia), por
linhas, superficies, tonalidades. Além disso, as duas estruturas da mensagem
ocupam espacos reservados, contiguos, mas ndo “homogeneizados”, como por
exemplo num enigma figurado que funde numa s6 linha a leitura de palavras e
figuras. [...] A andlise deve incidir primeiro sobre cada estrutura separada; é so6

quando se tiver esgotado o estudo de cada estrutura que se podera
compreender a maneira como se completam (BARTHES, 1982, p. 302).

Nossa preocupag¢do maior é justamente conhecer melhor a estrutura da
fotografia propriamente dita para poder desenvolver uma andlise de sua mensagem.
Barthes aponta que entre o objeto real e a sua fotografia ha reducao de proporgao, de
perspectiva e de cor, mas que ndo é preciso fragmentar o real e reconstrui-lo em signos
diferentes através de c6digos: a imagem ndo é o real, mas ela é sua perfeita analogia.
Assim, a imagem fotografica pode ser entendida como uma mensagem sem cédigo, mas
que carrega uma mensagem suplementar conhecida como estilo da reprodugao, ligada a
“um certo ‘tratamento’ da imagem sob a acdo do criador, e cujo significado, quer estatico,
quer ideolégico, remete a uma certa cultura da sociedade que recebe a imagem”
(BARTHES, 1982, p. 303). Existe, dessa forma, uma mensagem de carater denotativo, o
analogo do objeto real, e outra mensagem de carater conotativo, que é a forma como a
sociedade 1é ou pensa a fotografia. A dificuldade em analisar uma fotografia reside
justamente no fato de que a perspectiva denotativa é muito forte e mascara o cédigo

presente na faceta conotativa das imagens.

O paradoxo fotografico seria entdo a coexisténcia de duas mensagens, uma sem
codigo (seria o analogo fotografico) e outra com codigo (seria a “arte” ou o
tratamento ou a “escritura” ou a “retérica” da fotografia); estruturalmente, o
paradoxo nao é evidentemente a colusdo de uma mensagem denotada e de uma
mensagem conotada: provavelmente é esse o status fatal de todas as
comunica¢des de massa; € que a mensagem conotada (ou codificada) se
desenvolve aqui a partir de uma mensagem sem cddigo. Este paradoxo
estrutural coincide com um paradoxo ético: quando se quer ser “neutro,
objetivo”, a gente se esforca por copiar minuciosamente o real, como se a
analogia fosse um fator de resisténcia ao investimento de valores (BARTHES,
1982, p. 305).

Livre de cddigos, a mensagem fotografica denotativa nao permite espaco para

unidades significantes. A mensagem conotada, no entanto, “comporta um plano de



expressdo e um plano de conteddo, significantes e significados: obriga, portanto, a um
verdadeiro deciframento” (BARTHES, 1982, p. 303). Barthes trabalha para prever os
principais planos de analise da conotacao fotografica. Segundo o autor, a conotagdo é
montada nos diferentes niveis de producao da fotografia, iniciando pela escolha da
imagem e passando pelo tratamento técnico, enquadramento e paginacao. Para ele, os
processos de conotac¢do sao conhecidos e divididos: trucagem, pose, objetos, fotogenia,
estetismo e sintaxe, levando em conta que os trés primeiros sdo conotagdes produzidas

através de uma alteracdo do préprio real e que podem ser “mascaradas” pelo fotégrafo.

A trucagem interfere no plano de denotacdo da imagem sem anunciar. Utiliza a
credibilidade da fotografia como transcri¢do do real para fazer uma imagem fortemente
conotada se passar por imagem denotada. Segundo Barthes, “em nenhum outro
tratamento a conotacdo toma tdo completamente a mascara “objetiva” da denota¢do”
(BARTHES, 1982, p. 306). A imagem alterada pela trucagem pode possuir reservas de

signos que serdo julgados pelos valores da sociedade em que a fotografia esta inserida.

A pose na fotografia também é criadora de conotagdo, pois deriva da cultura
iconografica de determinada sociedade. Barthes ressalta que a pose “ndo é um processo
especificamente fotografico, mas é dificil ndo falar dela, na medida em que tira seu efeito
do principio analégico que fundamenta a fotografia” (BARTHES, 1982, p. 307). O leitor
recebe a imagem fotografica como uma simples denota¢do, embora a estrutura da figura

seja dupla, tanto denotada como conotada.

Os objetos, sejam colocados artificialmente no campo da fotografia ou
escolhidos conforme enquadramento, carregam um sentido conotado por impulsionar
associac¢des de ideias ou simbolos. Conforme Barthes, os “objetos constituem excelentes
elementos de significacdo: de um lado sdo descontinuos e completos em si mesmos, o
que é para um signo uma qualidade fisica, e de outro, eles remetem a significados claros,
conhecidos” (BARTHES, 1982, p. 307). As cenas apresentadas pelas fotografias parecem
imediatas e espontaneas, mas os objetos captados sdo unidades significantes que fazem

a conotacdo se manifestar.

Na fotogenia, conforme o trabalho do autor, a conotacdo mora na propria
imagem. A fotografia é “embelezada” pelas técnicas de iluminagdo, impressao e tiragem

e tais alteragdes sdo suficientes para trazer significados ao leitor. Para Barthes, estas



técnicas “deveriam ser recenseadas, pelo menos na medida em que a cada uma delas
correspondesse um significado de conotacao suficientemente constante para ser

incorporado a um léxico cultural dos efeitos técnicos” (BARTHES, 1982, p. 308).

O estetismo € a escola literaria e artistica que se propde reconduzir as artes as
suas formas primitivas. Para Barthes, o estetismo na fotografia aparece de maneira
ambigua: quando uma imagem é deliberadamente tratada como pintura pode significar
ela mesma “arte” ou pode impor significados mais sutis ou mais complexos para

permitir outras possibilidades de conotacgao.

A sintaxe ocorre quando hd uma sequéncia de fotografias e um significante de
conotacdo presente nesse encadeamento. Nesta categoria o sentido conotativo nao esta

em nenhum fragmento, mas justamente na leitura desse acorrentamento de figuras.

Barthes ainda aponta o texto que acompanha a fotografia jornalistica como fator
de conota¢do da imagem. O autor vé o texto como “mensagem parasita” com a missao de
incutir significados secundarios a imagem, tornando-a mais pesada e agregando a ela

cultura, moral e imaginacao.

Dizendo de outra forma, e isso é uma inversao histérica importante, a imagem
ja ndo ilustra a palavra; é a palavra que, estruturalmente, é parasita da imagem;
esta inversdo tem o seu preco: nos modos tradicionais de “ilustracdo”, a
imagem funcionava como um retorno episédico a denotagdo, a partir de uma
mensagem principal (texto) que era sentido como conotado, pois que ele tinha
precisamente necessidade de uma ilustragio; na relagdo atual, a imagem nao
vem “iluminar” ou “realizar” a palavra; é a palavra que vem sublimar, patetizar
ou racionalizar a imagem; mas como esta operacdo se faz a titulo acessorio, o
novo conjunto informativo parece principalmente fundado sobre uma imagem
objetiva (denotada) da qual a palavra ndo passa de uma espécie de vibracao
segunda, quase inconsequente (BARTHES, 1982, p. 309).

Segundo o autor, o efeito de conotacdo das imagens é diferente conforme o modo
em que o discurso é apresentado. A posicdo e o tamanho das legendas fotograficas sdao
determinantes para que esse tipo de texto ndo faca competicdo com a imagem e, mais do
que isso, de forma que a escrita partilhe do sentido denotativo da figura. Para ele, quanto
mais perto esta o texto da imagem, menos parece que o discurso € capaz de conota-la: a
mensagem verbal passa a participar da objetividade da fotografia e a conotag¢do do texto
fica camuflada.

A legenda tem provavelmente um efeito de conotagdo menos evidente que a
manchete ou o artigo; titulo e artigo se destacam sensivelmente da imagem. O

titulo por seu impacto, o artigo por sua distancia, um porque rompe, o outro
porque afasta o conteddo da imagem; a legenda, ao contrario, por sua



disposi¢do mesma, por sua medida média de leitura, parece duplicar a imagem,
isto é, participar de sua denotagdo (BARTHES, 1982, p. 310).

Para completar, Barthes diz que é possivel o texto dublar a imagem, pois quando
passamos de uma estrutura para outra é possivel que a palavra apenas amplifique um
conjunto de conotagdes que estdo no texto, embora “as vezes também o texto produz
(inventa) um significado inteiramente novo e que é de algum modo projetado

retroativamente na imagem, ao ponto de ai parecer denotado” (BARTHES, 1982, p. 310).

7

Fazer a leitura de uma fotografia é sempre uma percepcao histdrica: as
conotagdes presentes na imagem fotografica - gestos, atitudes, expressdes, cores ou
efeitos — carregam determinados sentidos devidos ao uso de certa sociedade. Barthes
reforca que o deciframento da fotografia depende do saber do leitor, como se fosse uma
lingua verdadeira, entendida apenas se dominarmos os seus signos.

Em resumo, a “linguagem” fotografica ndo deixaria de lembrar certas linguas
ideograficas, nas quais estdo misturadas unidades analégicas e unidades
sinaléticas, com a diferenca de o ideograma ser vivido como um signo,
enquanto que a “copia” fotografica passa pela denotagdo pura e simples da
realidade. Reencontrar este coédigo de denotacdo seria portanto isolar,
recensear e estruturar todos os elementos “histéricos” da fotografia, todas as
partes da superficie fotografica que tiram seu proprio descontinuo de um certo

saber do leitor, ou, se assim preferimos, de sua situacdo cultural (BARTHES,
1982, p. 311).

Na andlise das fotos do crack em Zero Hora que serd realizada adiante, espero
fazer uma leitura que ultrapasse a percepcao da perfeita analogia do real e, na medida
do possivel, elucidar as estruturas conotativas presentes nas imagens de acordo com a
nossa sociedade, reconhecendo que desvios nesta leitura sdo inerentes ao profundo

esforco da analise fotografica.

5.3 Analise das Fotografias sobre Crack na Capa de Zero Hora

No dia 28 de maio de 2009, o grupo RBS lancou uma campanha institucional
com o slogam “Crack, Nem Pensar”, tendo em vista o rapido crescimento do consumo da
droga no Rio Grande do Sul e o entendimento de que os usuarios impulsionaram o
aumento da violéncia e dos dramas familiares, além de serem vitimas do proéprio vicio ao

se afastarem do convivio social e aumentarem as suas chances de morte.



Uma pagina especial na internet foi montada para concentrar informagdes sobre
a campanha e reunir o material jornalistico produzido sobre o assunto. No endereco
acessado a partir dos portais ClicRBS é possivel saber mais sobre a droga e os seus
efeitos no organismo, acompanhar dicas e alertas sobre venda e consumo de crack,
conhecer a historia de usuarios e familias desestabilizadas pelo consumo e vitimas da
violéncia ligada a droga, encontrar informacgdes sobre como pedir ajuda e iniciar
tratamento contra o vicio, participar da campanha através do download de cartazes,
selos, estampas para camisetas e videos de divulgacao, além de acessar farto conteido
produzido pelo jornalismo do grupo RBS: entrevistas com especialistas, reportagens
especiais sobre trafico e consumo, relatos de viciados e familiares e noticias em geral

sobre o assunto.

Seguindo seu habito na divulgacdo de campanhas institucionais, a RBS utilizou
todos os seus veiculos (jornais, radios e TVs), inclusive no interior do estado e em Santa
Catarina, para promover seus esforcos no combate ao crack, tratado pelo grupo como
“epidemia”. Esses veiculos, além de fazer a divulgacdo da pagina especial da campanha
“Crack, Nem Pensar”, também foram responsaveis por produzir material sobre o assunto
e promover discussdes sobre o aumento do consumo da droga em nossa sociedade

através de reportagens, entrevistas, colunistas, debates, entre outros.

Para este trabalho, farei a andlise das 10 fotografias sobre crack publicadas na
capa do jornal Zero Hora até a semana de lancamento da campanha “Crack, Nem

Pensar”, compreendidas entre os dias 6 de janeiro de 2006 e 31 de maio de 2009.



5.3.1 O Recuperado
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A imagem publicada por Zero Hora no dia 6 de janeiro de 2006 ocupa
praticamente toda a metade inferior da capa do jornal. Na fotografia, podemos ver a mae
acariciando afavelmente o rosto do filho. Ambos tém expressdes felizes no rosto: a mae
olha fixamente para o filho com semblante orgulhoso, enquanto o jovem sorri
retribuindo o olhar. Na parte central superior da imagem ha uma janela branca aberta e
no lado esquerdo, ocupando toda a verticalidade da fotografia, vemos parte de outra

ya

janela, de vidro espelhado, refletindo a imagem do filho e do afago da mae. E preciso



destacar que o reflexo é menos iluminado que o jovem, e que a luz da imagem é natural,

incidindo diretamente sobre as costas da mae e indiretamente sobre a face do filho.

Olhando atentamente para a composicdo da imagem e observando a disposicao
dos seus elementos centrais, é possivel perceber indicios de pose. A janela no plano mais
ao fundo esta posicionada exatamente entre as cabegas de mae e filho. Da mesma forma,
o vidro da janela do lado esquerdo da fotografia reflete um enquadramento perfeito do
rosto do jovem sendo acariciado pela mae. Ainda é preciso considerar a acdo dos

personagens: a mae toca o rosto do filho enquanto ambos trocam olhares.

Ao refletirmos sobre as mensagens conotativas da fotografia, chamam a atencgao,
em um contexto geral, as ideias de felicidade, de ternura, de carinho e de orgulho,
representados principalmente pelas expressoes alegres de mae e filho. Além disso, ha
um jogo entre passado e futuro conotado pela presenca das janelas: ao fundo, as “portas
abertas” para o jovem depois de conseguir livrar-se do vicio; ao lado esquerdo, a imagem
escura refletida no vidro pode ser uma referéncia ao passado ndo muito distante de

problemas com a droga, como uma “sombra” que acompanha a vida do ex-usuario.

Acima da imagem, o texto principal - “A conquista de Deivid’ - refor¢ca uma
percepc¢ao positiva sobre a fotografia, com a ideia de que é possivel superar o vicio no
crack. Na legenda - “Adolescente acorrentado pela mde hd trés anos largou o consumo de
crack e hoje trabalha como operdrio em atelié de calgados” - esse juizo fica ainda mais
evidente, visto que o texto expde um drama chocante vivido no passado (jovem
acorrentado pela made) em contraponto a fotografia que mostra uma relagdo harmoniosa
entre os familiares. Em ultima anélise, podemos entender que a imagem conota o jovem
como “exemplo” de superagdo e for¢a de vontade na luta contra o crack, enquanto a mae

pode ser vista como “alicerce” para que o filho conseguisse deixar o vicio.

E preciso destacar a opgdo do repérter fotografico em utilizar a pose de forma
maquiada. Ao olharmos para a figura em um primeiro momento, é possivel que a
mensagem carregue ares de naturalidade. Tal percepgao, no entanto, ndo persiste a
partir de um olhar mais apurado sobre a figura. Os diversos elementos que constroem a
cena (mae, filho, janela, vidro, sombra, sorriso, olhares) interagem em busca de uma

“imagem exemplo”, arquitetada pelo controlador da maquina fotografica na tentativa de



enxertar na fotografia conotagdes que seriam dificeis de serem captadas com um disparo

feito de maneira natural.

Apesar de ndo ser um raciocinio habitual para a maioria dos leitores, é
importante perceber que muito provavelmente houve uma combinagao entre fotégrafo,
mae e filho para que a cena registrada fosse construida. Nao é absurdo pensar que o
reporter atuou como um diretor da cena: estudou o local, posicionou a janela e os
personagens em angulos favoraveis, pediu para que olhares fossem trocados e para que

a mae acariciasse o rosto do filho.

Dessa forma, é questionavel o carater jornalistico da imagem, visto que ndo se
trata de uma fotografia rica em informagdes ligadas a realidade, mas de uma construcao
simbolica disfarcada de realidade: o que vemos nao é natural. Discussao importante que
precisa ser feita a partir dessa observacdo é a atitude do repoérter fotografico e do jornal
em ndo deixar clara que as subjetividades presentes nas imagens foram criadas
deliberadamente para que o registro do ex-usuario de crack e sua mae ganhassem apelo
emocional e conotagdes diversas a realidade: é induzir o leitor do jornal a absorver uma

fotografia “armada” como realidade.

A escolha dos editores para que a imagem fosse capa da edi¢ao do jornal nao foi
isenta. Certamente houve deliberacdo entre os chefes da publicagdo sobre a melhor
imagem para abrir o jornal e destacar a matéria sobre o crack. Ao escolher uma imagem
posada para a capa, é visivel que ndo houve crise com relagdo a esse afastamento da
pratica fotojornalistica. O que vemos na imagem ndo é muito diferente de uma fotografia
publicitaria pensada para vender algum produto, nesse caso a reportagem contida na

publicacdo e, em ultima instancia, o préprio jornal.



5.3.2 Consumo na Rua
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No dia 26 de margo de 2007, uma imagem relacionada ao crack foi publicada
por Zero Hora no lado direito inferior da capa. Apesar de ndo ser a fotografia principal
da edig¢do, que priorizou a rodada do futebol do dia anterior, podemos dizer que ha boa
visibilidade para a figura, que aparece “cercada” por textos tanto acima, com cartola e
chamada da matéria, quanto abaixo, com legenda de quatro linhas. Na fotografia,
podemos ver um homem sentado no meio-fio da calgada, a noite, no momento em que

acende um cachimbo de crack. Ele usa boné, casaco azul, cal¢as jeans e ténis. Ao fundo



aparece um muro e do lado esquerdo uma silueta que aparentemente seria de outra

pessoa presente no local.

A fotografia em questdo é um exemplo classico de campana. Podemos perceber
que a imagem foi feita de uma distancia grande em relacdo ao usuario e de um ponto
mais alto do que o “alvo” a ser registrado, como o angulo da fotografia comprova. Além
disso, fica clara a situacdo de flagrante: o usuario certamente nao sabe que esta sendo
fotografado e “permite” que o registro seja feito exatamente no momento em que o
consumo da droga é feito, fato evidenciado pela chama do isqueiro acesa junto ao
cachimbo. Como caracteristica secundaria da campana, podemos perceber que é uma
imagem que nao favorece “expressdes”. O homem que aparece na imagem esta de lado
em relacdo ao repérter fotografico e nem mesmo o seu rosto € visivel, o que impede que

informagdes como idade, cor, olhar, marcas sejam apresentadas.

Levando em consideracdo a mensagem conotativa da imagem, é justo afirmar
que a percepcao de tranquilidade para o consumo de droga na rua se sobressai. Ha
indicio de que o usuario ndo estd sozinho no local e ndo ha evidéncia de preocupacao
dos personagens em se esconderem de qualquer tipo de autoridade policial. O consumo,
inclusive, é feito em uma area bem iluminada (provavelmente por um poste de
iluminacdo publica). Com isso, podemos acreditar que a fotografia denota impunidade,

desrespeito as leis e situacdo de controle por parte do usuario.

Tendo em vista que a fotografia de campana prioriza o flagrante, mas por vezes
ndo carrega grande quantidade de informacao, o texto assume papel fundamental para
dar sentidos a imagem. Esse caso exemplifica o pensamento de Barthes, anteriormente
abordado, de que o texto incute significados para “enriquecer” a imagem, deixando-a
mais pesada e carregada de moral e imaginagdo. O chapéu da chamada - “Mercado de
drogas” - j4 conota uma mensagem que, por si s6, a figura ndo poderia conotar. E um
exagero se levarmos em conta a fotografia, onde aparece apenas uma pessoa
consumindo crack. Na chamada principal - “Cocaina, crack ou maconha no meio da rua” -
temos nova informac¢do que a imagem ndo aponta sozinha e que, com o auxilio do texto,
é capaz de conotar: ao invés de um homem consumindo crack, podemos imaginar um
consumo ostensivo na rua, de variadas drogas. A legenda - “Na vila Lupicinio Rodrigues,
na Capital, traficantes agem a vontade, para vender ou para consumir” — atua ainda mais

fortemente sobre o sentido conotativo da imagem: o homem sozinho que consome crack



na rua agora pode ser interpretado como traficante. Além disso, o texto ressalta a
situacdo de liberdade dos envolvidos (agem a vontade) e apresenta uma rotina de

atividade do grupo (vende e consome), embora nem mesmo um grupo seja visto na foto.

Esse caso é exemplar no que diz respeito a construgdo de significados em uma
imagem através do texto. Do ponto de vista técnico, estamos diante de uma imagem
ruim: o repdrter fotografico utiliza lente teleobjetiva para conseguir registrar a cena de
um ponto distante do usuario. Ndo ha beleza estética na imagem, nem detalhes que
possam enriquecer a informacdo: trata-se de um homem consumindo crack na rua, um
“problema” cartografado. Através do texto, o jornal tenta expressar a dimensdo do
problema que a imagem ndo consegue transmitir. Se tomarmos as informagdes de
imagem e textos juntas, vemos que elas ndo sdo correspondentes, visto que na imagem
ndo ha “mercado de drogas”, nem duas das drogas citadas (cocaina e maconha) e tdo

pouco traficantes atuando com liberdade.

Do ponto de vista jornalistico, a validade de uma imagem desse tipo é
questionavel. Uma fotografia que apenas aponta um problema a ser resolvido pelos
6rgdos de seguranca e administracdo, mas que nao traz ao leitor a realidade do usuario
em questdo. Alids, o usudrio acaba julgado como criminoso ndo apenas pelo flagrante,
mas também por ser a Unica presenga humana associada ao texto que conota a imagem.

Seria ele o traficante que age livremente?



5.3.3 Maes contra o crack

ANV IS PORTO ALEERE, DOMINED, 24 [E JURKD [€ 2007 [ — - AT

r;\ DOMINGO >

TR Ergreges & Opectmndedks. o PAL
Abungrisde ; Moda verdo
Harry Pottare 2 - Carga Pesada Deficiénciasem i acorea
— ganha "‘3""’ ; discriminagdo  gysadia pela
H Rs 1260 TEMporEda sobriedade
Guia 10+
= Londkos

! Gre-Nal

4 de estréias

0 aangs & droga no Extado |ea muheres 3 gestos deses porad s para savar
mﬂmmml:m:wmr:mmﬂlmhl Pogres 36 2 38

1\0\ aonda de atrasos desafia

pacote contra desovdem aerea INFURMATICA
i i~ [ 10x m&us,

rhoren Lrm boea cxn % dos v No unpnn uhu ard Lerwhormos o

(ko 1o ey mdmcde S feds prtcmsoncd Paginas Ao B YEM IS
SHUESTR) 1L AMMED FIEFEMURY 208

Carmo de secretiriofeito  Disputa pela Capital P ONnTOo _-‘ Te) o
relém é recuperaclo reacencke velhas brigns f |

Piggina 43 Pigne a1l

No dia 24 de junho de 2007, a capa da Zero Hora apresentou uma imagem
grande que ocupa posicao de evidéncia na edicdo, localizada no centro da pagina, para
destacar reportagem especial sobre a luta de maes de usudrios contra o vicio do crack.
Na imagem, podemos ver uma mulher (mae), em pé, abracando pelas costas um jovem
(filho), que esta sentado em uma cadeira. Os dois elementos principais estdo na parte
central da imagem, sem iluminacdo na face voltada para o repdrter fotografico, o que

concede a eles um aspecto de silueta. O local fechado e com duas lampadas de luz



amarelada tém a aparéncia de uma sala escolar, visto que conta com mais cadeiras ao

fundo, mas também pode ser uma sala de assisténcia social ou psicolégica.

Da mesma forma que observado na primeira imagem analisada, chama a
atencao na fotografia o vestigio de pose para ampliar a conota¢do da mensagem. O jovem
tem olhar fixo para sua frente. A mae olha para baixo, em dire¢do ao filho. A maneira
como abraca o rapaz conota protecdo materna e apoio na luta contra a dependéncia da
droga, mas a iluminagdo marcante deixa a imagem com tom pesado, e conota tristeza.
Podemos perceber que o jovem ndo é mostrado como um usudrio violento, criminoso ou
marginalizado. Nesse caso, por conta do enfoque na luta das maes, o filho aparece na
imagem com certa impoténcia, sem uma atitude marcante que indique forga, luta ou

coragem: trata-se de alguém que é dependente e que precisa de ajuda.

A iluminagdo reduzida no primeiro plano e amarelada ao fundo, aliada ao
ambiente fechado da sala, também conota uma percepc¢ao claustrofébica de internagao,
de tratamento, de afastamento da sociedade. E importante destacar ainda que a
presenga somente dos dois personagens na sala indica uma mensagem conotativa de
solucdo do problema através de ajuda familiar, trabalhando com o pensamento de “mae
nunca abandona o filho” ou de “familia é caminho para a cura”, da mesma forma com que
pode ser interpretada como uma critica a falta de assisténcia e ao descaso dos 6rgaos

publicos com os usuarios.

O texto principal da chamada - “Mdes contra o crack” - e a legenda - “O avango
da droga no Estado leva mulheres a gestos desesperados para salvar os filhos dependentes
da pedra e evitar a corrosdo das familias” - reforgam o enfoque dado a mae na imagem.
Embora a imagem da mae ndo partilhe da ideia de “gestos desesperados”, podemos dizer
que o texto cria uma conotacdo de internacgao, percepc¢ao reforcada pelo ambiente em

que a fotografia foi feita.

E importante perceber que ha uma semelhangca editorial na escolha da imagem
em relacdo a primeira fotografia analisada: ambas contém indicios de pose para
representar a relacdo entre mae e filho na luta contra a dependéncia quimica. No
primeiro caso, o reporter constréi uma mensagem positiva, de vitoria, de afeto
reciproco. Neste caso, a imagem é negativa, de angustia e de um afeto familiar unilateral

(de mae para filho).



O olhar do jovem para frente, ou para o nada, conota sua situagdo de
afastamento, de reclusdo no mundo das drogas. Apesar de ndo estar com um cachimbo
de crack aceso na mdo, como na segunda figura analisada, podemos perceber que se
trata de um usudrio ainda envolvido com o vicio. H3, no entanto, uma clara diferenca na
maneira de representar o usuario. Na presenca da mae, ele é vitima e precisa de ajuda.
Durante o consumo da droga na rua, como na fotografia anteriormente comentada, o

usudrio é criminoso.

Mais uma vez é possivel imaginar que houve uma combinacdo com mae e filho
para que a fotografia fosse feita dessa maneira: o abragco da made e sua postura
cabisbaixa, aliada a pouca iluminacao nas faces de mae e filho como elemento de
destaque, é indicio de que a imagem foi construida pelo fotorrepdrter a partir de didlogo
com os personagens da cena: talvez uma breve “orientacdo” para que a imagem

ganhasse conotagdes interessantes no ponto de vista do profissional.

Uma fotografia desse tipo na capa do jornal mostra mais uma vez que o jornal
Zero Hora ndo vé preocupacdo na publicacdo de imagens “artificialmente ricas”, mesmo
estando evidente que a fotografia pode ser facilmente interpretada pelo leitor como uma

situacao real.



5.3.4 A Fotocampana
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Na capa do dia 20 de maio de 2008, o jornal Zero Hora publica uma fotografia
grande, que ocupa quase a totalidade da parte inferior da pagina, com um exemplo
classico de fotocampana. A imagem captada pelo repdrter fotografico Ronaldo Bernardi,
um dos profissionais entrevistados para esse trabalho, contém todos os elementos
caracteristicos dessa modalidade de fotografia: foi feita de longa distancia, com lentes de
aproximacdo, sem que os “alvos” percebessem a presenca do profissional,

caracterizando um flagrante de consumo da droga nas ruas da cidade de Porto Alegre. A



posicdo do reporter fotografico parece ser um pouco mais elevada do que o nivel da rua,
o que pode indicar que ele estava posicionado na janela ou sacada de um apartamento
das proximidades, embora a fotografia feita de dentro de carros também seja comum

nesses casos.

Na imagem, mal iluminada tendo em vista o nao uso de flashes durante a noite
para evitar que o repérter fotografico seja percebido, é possivel visualizar seis pessoas
sentadas em uma cal¢ada, sendo que uma delas (a segunda da direita para a esquerda)
esta acendendo um cachimbo para o consumo de crack e outra (a terceira da esquerda
para a direita) parece estar manipulando algum tipo de material. Os demais presentes
parecem parados, apenas acompanhando as a¢des anteriormente citadas. As paredes ou
muros com pintadas descascadas e o chdo da cal¢ada cinzento e aparentemente sujo

compodem o cendrio em que acontece o consumo da droga.

A chamada principal de texto localizada no alto da imagem - “Territdrio livre
para o crack” - refor¢a a ideia de que os usudrios estdo sozinho na rua, livres de
qualquer tipo de repressao durante a noite. Na legenda - “Consumo e trdfico ocorrem na
calcada, a 400 metros da sede da Secretaria de Seguranca Publica, na drea central de
Porto Alegre” - podemos perceber um tom de dentncia e cobranga do jornal em relagdo
as autoridades: especificamente autoridades de seguranca e ndo de assisténcia social, o
que indica o tipo de percep¢do que o veiculo tem com relacdo ao avan¢o do crack na

sociedade e das politicas necessarias para conter o problema.

A mensagem ndo conota usudrios de crack que vivem nas ruas, carentes de
moradia, emprego, assisténcia social. A percep¢do é de que hd um grupo de pessoas
cometendo um crime préximo de um 6rgao de segurancga e que esse “abuso” precisa ser
combatido pelas autoridades. A fotografia feita de longa distancia, a escuridao em que
estdo os usudrios e a falta de expressdo dos rostos sdo elementos que criminalizam os
dependentes. Essas caracteristicas se sobrepdem a percep¢ao de que sdo moradores de
rua, de que podem estar passando frio ao ar livre (estdo juntos e com roupas de inverno)
e de que a droga pode ser um fator de alivio para a fome e demais dificuldades

encontradas na realidade destas pessoas.

Mais uma vez é preciso destacar que a campana é uma pratica alinhada com o

carater de denuncia, de flagrante e de cartografia. Ao ndo invadir a realidade dos



usuarios, protegido no local escolhido previamente, o repérter fotografico tem a penas a
missdo de esperar o consumo acontecer. Mais uma vez, a exemplo da segunda imagem
analisada, a chama acesa junto ao cachimbo de crack é a marca do flagrante. Nao é dificil
imaginar que havia uma informacao previa de consumo de crack na area préxima a
secretaria. Em atitude similar a de um policial com a arma apontada esperando pela acao
de um criminoso, o fotégrafo aponta a sua maquina fotografica e registra sem

dificuldades o “problema” que sera exposto na capa do jornal.

Do ponto de vista editorial, fica mais evidente a postura do jornal com relagdo
aos usuarios de droga que estdo nas ruas (e fique claro que se tratam possivelmente de
miseraveis, sem teto, sem comida e dependentes quimicos em estagio avangado): o uso
de campana serve para criminalizar os dependentes e para cobrar dos érgdos de

administragao providéncias sobre o assunto. O problema visivel é um absurdo.



5.3.5 A Casa Destruida
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No dia 24 de junho de 2008 o jornal Zero Hora estampou em sua capa, como
fotografia principal localizada abaixo da manchete da edicdo, uma imagem relacionada
ao crack feita no interior da casa de um usudrio da droga. A cena registrada pelo
reporter fotografico mostra, no lado esquerdo, um jovem viciado de costas abragando a
mae, que aparece com a cabeca de frente para a lente. O segundo ponto importante da
imagem esta localizado no canto direito superior e central, onde é possivel ver parte do

assoalho faltando, com pedacos de madeira soltos e dispostos de maneira



desorganizada. O comodo da casa contém ainda um sofa velho com alguns objetos
espalhados por cima dele e um armario e sem muitas coisas guardadas em seu interior.
Do lado esquerdo superior, parte de uma cadeira de praia com uma sacola plastica

pendurada.

O jovem usuario de crack esta de chinelos e abraga a mae com forga, colocando a
cabeca por sobre o ombro direito dela. Em contrapartida, a mulher parece nao retribuir
o mesmo afeto pelo filho: tem uma das maos reta e colada na prépria cintura e a outra
posicionada na cintura do filho, mas sem fazer qualquer forca. Com isso, é possivel
pensar que a mensagem conotativa da imagem nos traz arrependimento do filho e falta
de confianca da mde, que parece estar acostumada com a rotina de problemas

provocados pelo vicio.

A legenda da fotografia - “Para sustentar o vicio, jovem de 20 anos (na foto,
abragado a mde) negociou porta e parte do assoalho da casa, na zona sul da Capital” -
explica os visiveis problemas no assoalho da casa e a desorganizacdo dos pedagos de
madeira no lado direito da imagem. A chamada de texto no alto da figura - “Lar
despedacado pelo crack” - faz alusdo com o fato de que tanto a casa como as relacdes

familiares foram afetadas pela dependéncia do jovem.

E visivel na imagem em questio a precariedade da moradia em que é registrada
a cena. Poucos moveis (apenas o sofd, a cadeira e o armario sdo visiveis), poucos objetos
(sacola de loja de roupas, um copo na parede e alguns itens sobre o sofd) e bastante
desorganizacdo sdo facilmente percebidos e conotam desestruturagdo, pobreza e vida
dificil. Apesar da legenda tratar apenas do assoalho, podemos remeter toda a
desorganizacdo e condi¢do de pobreza ao vicio do jovem, imaginando inclusive que a
falta de objetos e moveis na moradia também é consequéncia das “negociatas” do

usudrio em busca de droga.

O ultimo ponto importante a ser analisado é a natureza do abracgo do filho na
mae. Tal gesto ocorreu na chegada do filho em casa depois de mais uma saida em busca
de crack? Durante a apuracdo da matéria houve um momento em que o filho resolveu se
desculpar? Em que circunstancias o filho tomou a atitude de abracar a mae? Justamente
quando a equipe de jornalistas (ou pelo menos o repdrter fotografico) estava no interior

da moradia? E claro que nenhuma dessas respostas pode ser respondida, mas é possivel



pensar que a foto, mais uma vez, tenha sido feita em circunstancias até certo ponto
planejadas, remetendo a ideia de Barthes sobre pose. Sdo apenas indicios, mas nao

podem deixar de ser considerados.

Nessa imagem, pela primeira vez, temos o reporter fotografico proximo da
realidade do usuario em uma situagdo negativa. Ao contrario da primeira imagem
comentada, onde ha uma relacdo de harmonia, aqui temos uma imagem com bastante
informacdo em relacdo a noticia. O repdrter estd no interior da casa que foi parcialmente
desmontada e vendida pelo jovem dependente. O abraco de desculpas e
arrependimento, no entanto, novamente pode duvidas quanto a naturalidade da

fotografia.

Como ndo se trata de usudrio na rua, mas de uma relacdo entre mae e filho no
interior da casa, a imagem reforga a ideia de drama familiar e ndo expressa julgamento
claro sobre as atitudes do dependente quimico. Nesse caso, trata-se de ambiente familiar

e ndo a criminalizacdo do usuario.



5.3.6 A Sombra Posada
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A fotografia publicada na capa de Zero Hora do dia 6 de julho de 2008 é a
principal imagem da pagina. Localizada logo abaixo da manchete da edi¢do e ocupando
quatro das seis colunas disponiveis, a figura ilustra a chamada para uma série de
reportagens sobre o avan¢o do crack sobre as classes mais altas da sociedade e sua
relacdo com a criminalidade. Predominantemente de cor azul escuro, a fotografia traz no
primeiro plano, entre o lado esquerdo e a parte central, a sombra no piso de uma pessoa

sentada em uma cadeira. Nao é possivel ver quem € essa pessoa, pois, no alto da imagem,



aparecem apenas 0s seus pés com ténis calcados e os pés da cadeira. Aparentemente,
levando em conta o tipo de piso, a ilumina¢do natural e o fundo aberto percebido no

canto superior direito da imagem, o local é a varanda de uma casa.

O principal elemento a ser destacado na fotografia é a sombra preta de uma
pessoa, que aparece invertida levando em conta o referencial do leitor. Essa composi¢cdao
nos remete a uma ideia de sigilo e prote¢do em relagdo a identidade da pessoa sentada
no alto da imagem. Como é a Unica sombra presente na figura, de uma pessoa sentada
sozinha na varanda, hd também uma mensagem conotada de soliddo, tristeza e

abandono.

Nesse caso, é possivel perceber indicios de “fotografia posada” para criar uma
mensagem conotativa: o fotégrafo estd posicionado entre a parte aberta da varanda e a
edificacdo que ndo estd evidente na imagem. A pessoa que aparece ndo esta exatamente
de costas para o fotografo e de frente para o lado iluminado: estd posicionada

lateralmente, favorecendo a formagdo de uma silueta bem definida no piso.

A chamada principal localizada na parte esquerda inferior da fotografia - “Sob o
dominio do crack” - faz com que a pessoa da imagem seja interpretada como a de alguém
sem saida, controlada pela droga e vivendo solitaria em sua dependéncia. No canto
direito inferior da fotografia, outro texto - “ZH revela a partir de hoje a trajetoria
assassina de pedra que move a criminalidade no Estado e comega a assombrar a classe
média alta” - é mais um destaque atrativo para as reportagens da parte interna da
edicdo e faz o leitor entender que a sombra em questdo é de um dependente de classe

mais alta.

7

E importante mais uma vez fazer uma relacdo com a campana utilizada na
segunda e na quarta imagens analisadas: aqui temos uma sombra “sigilosa” para
representar um jovem de classe alta dependente do crack, enquanto nas fotografias
anteriores temos flagrante de consumo (cachimbo aceso) e texto apoiando a ideia de
impunidade, consumo livre e trafico. Sera que o crack nao assombra também os jovens
que consomem a droga na rua? Além disso, nesse caso o texto nao deixa claro qual é a
relacdo entre “trajetoria assassina de pedra” e a “classe media alta”. Teria algum filho da
classe media alta cometido um crime por conta do vicio? Ha certo cuidado e ponderagao

nas afirmacdes, evitando qualquer tipo de acusagao e julgamento.



5.3.7 O Usuario: Vitima ou Criminoso?
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No dia 14 de abril de 2009, o jornal Zero Hora publicou em sua capa uma
imagem do jovem Tobias Lee Manfred Hahn, usuario de crack morto pela prépria mae
em Porto Alegre ap6s uma tentativa de agressdo. A imagem, apesar de pequena, esta
localizada no canto superior direito da pagina, ao lado da manchete principal da

publicacdo, com grande visibilidade.

A figura consiste em uma fotografia estilo 3x4 do jovem, com expressao fechada,

e um degradé que inicia com a cor laranja na parte de cima da imagem e vai até o preto



na parcela inferior. E importante destacar que, nesse caso, ha a utilizacio de editores de
imagem para produzir a arte, o que nos remete a ideia de fotogenia trazida por Barthes.
A imagem foi deliberadamente tratada para ditar significados e permitir conotagdes

diferentes do que a fotografia do jovem poderia trazer se fosse apresentada “crua”.

Ao analisar a imagem e tentar extrair dela suas mensagens conotativas,
podemos perceber um paradoxo de avaliacdo: ao mesmo tempo em que podemos
interpretar o jovem morto pela mde como uma vitima do crack, conota¢do reforcada
pelo texto, também podemos perceber uma imagem com aspecto criminalizador, tendo

em vista o tipo de corte da imagem, as cores e a expressao do rapaz.

O texto logo abaixo do rosto do jovem - “Por que Tobias é um marco no flagelo
do crack” - é acompanhada do olho - “Caso de jovem morto pela mde sinaliza como a
droga agora devasta as classes mais altas”. A palavra flagelo reforca a percepc¢do de

sofrimento ligada ao usuario. Nesse entendimento, o usuario é vitima da droga.

Em contrapartida, a imagem no estilo 3x4, comumente publicada em paginas
policiais para mostrar suspeitos ou culpados de crimes, conota que o jovem é culpado de
seu vicio. A expressao séria do rapaz colabora para passar uma mensagem conotativa de

“mau elemento”, assim como o degradé escurecendo na parte de baixo da imagem.

E preciso lembrar que a imagem publicada pelo jornal foi tratada e construida
com o objetivo de tirar a simplicidade da fotografia original (uma foto tirada para
documentos, talvez) e obter a partir de sua manipulagao novos significados. Nesse caso,
me parece que o efeito criado é justamente o conflito em avaliar o jovem usuario de
crack, enxertando uma mensagem paradoxal que caminha livremente entre a ideia de

vitima e a percep¢ao de criminoso.

Cabe aqui ainda fazer mencdo a duas palavras que, com certa recorréncia, sdo
utilizadas pelo jornal Zero Hora para abordar o crack e dar uma dimensdo bastante
assustadora para o problema: flagelo e devasta. Ambos os termos sao comumente
utilizados para vitimas de catastrofes ambientais e alimentam uma percepc¢ao de alta
gravidade em relacdo ao problema, embora seu uso nao seja justificado pelo caso em
questdo, visto que se trata de um episddio Unico, particular e que ganhou grande

repercussao justamente pelo seu ineditismo.



5.3.8 A Mae Atordoada
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A imagem publicada na capa do dia 24 de abril de 2009 de Zero Hora, no lado
direito superior da publicacao, ocupa pouco espaco na capa do jornal, embora tenha
uma posicao privilegiada, ao lado direito da manchete principal, exatamente a mesma
observada na imagem anteriormente analisada. A fotografia é de uma mulher com olhar
baixo e gesticulando com as maos. Ela tem o rosto levemente virado para o lado oposto
da luz, deixando sua face menos iluminada. E perceptivel ainda que a fotografia possui

enquadramento bastante fechado, com corte logo acima da cabeca e na altura do peito.



Apesar de ndo ser uma imagem muito rica em elementos - trata-se quase de um
“boneco” para ilustrar a personagem da matéria -, é preciso ressaltar que a escolha
editorial de chamar a reportagem na capa com foto deve-se a histéria da mae de classe
média que matou o proprio filho, viciado em crack, em Porto Alegre. A noticia teve
grande repercussdo nos veiculos de comunicacdo do Rio Grande do Sul e nos principais

jornais e noticiarios do Brasil.

A mensagem conotada da fotografia nos remete a ideia de transtorno,
desequilibrio, confusdo, crise, atordoamento. Essas percep¢des devem-se, sobretudo, ao
gestual que a mae faz com as maos ao redor da cabeca. Além disso, podemos perceber

tristeza na expressao cabisbaixa, de olhar para o chdo e da face pouco iluminada.

Quanto ao texto, temos um chapéu acima da imagem - “uma familia destruida” -
e uma legenda - “Mde reconta a tragédia do crack” -, acompanhada de um olho
explicativo - “Mulher que matou o filho viciado reconstitui como a droga devastou o seu
lar’. Todos os elementos textuais presentes colaboram para refor¢ar a ideia de
dramaticidade que a fotografia traz. Por ser uma imagem fechada, pouco rica em
informacdes, podemos perceber que o texto nesse caso possui uma importancia grande
no que diz respeito a conotacdo da imagem: com o auxilio do chapéu, da legenda e do

olho é que podemos “entender” a imagem como “familia destruida”, “tragédia do crack”,

“reconstituicao do crime” e “devastacdo do lar”.

Mais uma vez é preciso destacar o carater espetacular dos termos utilizados na
cobertura do episddio: destruida, tragédia e devastacdo. As chamadas em texto ndo
contém nenhuma fala da mae, embora a entrevista da personagem seja justamente o
ponto de destaque da matéria. O jornal Zero Hora apresenta a reportagem em tom de
propaganda, chamando a atencdo do leitor para algo que estd disponivel apenas no

interior da edicao.

Chama a atenc¢do nesse caso o uso da palavra “viciado” para caracterizar o filho.
Tal escolha ndo condiz com a linha de tratamento observada até entao por ndo usar um
termo mais brando, como dependente ou vitima, para caracterizar o usuario de crack de
classe media. Essa escolha, no entanto, ¢ uma forma de ndao condenar a mae pela atitude

de atirar e matar o proprio filho.



5.3.9 O Institucional e a Autopromoc¢ao
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A fotografia publicada na capa de Zero Hora no dia 29 de maio de 2009 traz
informacdo sobre o painel da RBS que lancou a campanha “Crack, Nem Pensar”, no dia
anterior a edicdo. Na imagem, que ocupa toda a horizontalidade disponivel e o espaco
central em relacdo a verticalidade do jornal, podemos ver o palco com o mediador do
debate, o jornalista e apresentador da RBS Tulio Milman, a esquerda dos trés
participantes do encontro. Na parede de fundo, atras dos integrantes do debate,

podemos ver trés vezes o logotipo do “Painel RBS” como forma de destacar o evento



como a¢do institucional do grupo, sendo um localizado a esquerda do palco, um na parte
central e outro no lado direito da imagem. No primeiro plano, cerca de 30 participantes,
de costas em relagdo ao reporter fotografico que registrou a cena, sendo que alguns
estao conversando, sorrindo ou simplesmente olhando para o lado. No lado direito da
foto, uma camera digital possivelmente utilizada por uma das emissoras de TV do grupo,
direcionada para o palco, onde também é possivel ver ao lado do mediador um laptop

branco.

A primeira conotac¢do clara a se destacar na fotografia é a autopromoc¢do do
grupo RBS. A capa do jornal Zero Hora estampa um evento institucional do grupo,
devidamente indicado por trés logotipos na faixa superior da imagem e que se
distribuem por toda a sua faixa horizontal. Além disso, o painel é mediado pelo
apresentador Tulio Milman, conhecido dos leitores, ouvintes e telespectadores gadchos
por atuar em jornal, radio e TV da RBS, podendo ser entendido como uma “celebridade”

dos veiculos informativos no estado do Rio Grande do Sul.

A presenca de dois objetos no enquadramento da fotografia também chama a
atencdo: tanto a camera digital de TV quanto o laptop branco sdo elementos que
conotam a “RBS como grupo multimidia”, visto que televisao e internet estdo envolvidas
na cobertura do evento, além do proéprio jornal Zero Hora que publicou a foto.
Avancando na ideia de autopromoc¢dao do grupo RBS, podemos entender ainda tais
objetos com a conotac¢do de modernidade, tecnologia e poderio financeiro, uma vez que
cameras de TV sdo caras e ndo costumam aparecer em imagens fotograficas. Da mesma
forma, a cor branca do laptop nos remete a ideia de modernidade, design diferenciado e

equipamento de “primeira linha”.

A legenda do texto localizada abaixo da imagem - “No painel RBS que langou a
campanha para erradicar a droga do Rio Grande do Sul, autoridades avisaram que ainda
dd tempo para agir” - passa a ideia de que a prépria RBS serd responsavel pela
erradicagdo do crack no estado através de sua campanha institucional. O texto subverte
a légica de autoridades discutindo e propondo solucdo para o problema: no lugar disso,
temos o grupo RBS assumindo a funcao de acabar com o avango da droga, conotacao
reforcada pela atitude “interessada” do mediador no palco. Aqui fica evidente a inten¢ao

do grupo RBS em se posicionar diante da sociedade do Rio Grande do Sul de maneira



herdica, numa campanha de unido e debate na sociedade, gerida e divulgada pela

empresa através de seus veiculos.

As conversas entre os participantes da plateia e o sorriso de um dos convidados,
localizado a esquerda da imagem, contrariam a suposta seriedade do Painel RBS em
resolver a questdo do crack no estado. O clima de “evento”, de “reunido de liderangas” e
até mesmo de descontracdo e distracao com relagdo ao debate que esta sendo feito no
palco evidenciam a proposta da empresa como uma “estratégia institucional”, como um
“lance de marketing”. Tendo em vista que a discussdo é sobre o crack, ndo conseguimos
observar na plateia a figura de professores, agentes de saude, assistentes sociais,
representantes de favelas e outras figuras que seriam indispensaveis nesta tarefa.
Trata-se mais de um evento propriamente dito do que de uma discussdo rica em

conteuido, profunda e capaz de alterar as situagdes negativas a que se propdem.

Chama a atenc¢do ainda o longo texto localizado no alto da imagem, onde
novamente aparecem termos como “devasta”, “explodiu”, “saira do controle” e “chaga”
para falar do avan¢o da droga no estado. Além disso, fica explicito no trecho
“especialistas reconheceram a incapacidade do poder publico em fazer frente a epidemia
sem o engajamento de toda a sociedade” que a RBS assume uma responsabilidade que
nao pode ser cumprida pelas autoridades e se coloca em posicao de destaque e lideranca

quanto ao tema.



5.3.10 O Falso Flagrante
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Publicada no dia 31 de maio de 2009, no domingo seguinte ao langamento da
campanha “Crack, Nem Pensar” pelo grupo RBS, a imagem ocupa todas as colunas

Y

disponiveis na capa de Zero Hora e o espaco central em relacdo a verticalidade da
publicagdo. E, portanto, uma fotografia de grande destaque e tem como objetivo, do
ponto de vista editorial, chamar a atencdo para a campanha especial recém lancada e

para as reportagens contidas na edicao dominical do jornal.



Na imagem é possivel ver uma pessoa sentada em uma escada um tanto
precaria, nos fundos de uma casa, no momento em que acende um cachimbo de crack
para o consumo. Mais uma vez, como vimos nos dois exemplos de campana, a chama
acesa é elemento presente na imagem. Apesar de aparentar pouca idade, nao é possivel
perceber com clareza se o usudrio em questdo é crianga, adolescente ou adulto. Da
mesma forma, nao podemos afirmar se essa pessoa € homem ou mulher. A distancia com
que foi registrada a cena impossibilita captar expressdes mais detalhadas do usuario e
reforcam a ideia de que poderia ser qualquer um sentado na escadaria. E importante
destacar ainda que a profundidade da foto e o aspecto de ttnel escuro obtido com a
pouca iluminacdo da garagem da casa ampliam a sensacdo de marginalizacdo e
isolamento do usudrio. A legenda colocada ao lado esquerdo da imagem - “ao provar a
droga, ex-universitdria de classe média se converteu em mendiga” - esclarece de quem a
fotografia estd falando, embora nao elimine o aspecto de “qualquer um” fortemente

indicado pela figura.

A falta de rebocos nas paredes, o piso cimentado, a precariedade da escada, o
pedaco de casa de madeira com pintura azul ao fundo, o cano de PVC torto e colocado
sem muito cuidado com relagdo a parede, as roupas do usudrio, além da falta de
iluminagdo, sobretudo no primeiro plano, sio qualidades que indicam situacdao de
pobreza e de abandono. Podemos entender o usuario como alguém que vive em “becos”,
que usa a droga escondido e, mais do que isso, busca certa tranquilidade para a hora de

consumir o crack.

A chamada principal em texto - “vicio que assombra” -, localizada na parte
superior da fotografia com fonte em tamanho grande, de cor alaranjada e com aspecto
de “mensagem de muros”, colabora com o aspecto amedrontador passado pela imagem.
Tal qualidade é também refor¢ada pela iluminacdo precaria e ambiente indspito: passa a

mensagem de solidao, de afastamento, de “lugar para ser evitado”, de “fundo do po¢o”.

Para completar a descricao da imagem, podemos ver ao lado direito da imagem,
abaixo da chamada principal em texto, o selo da campanha “Crack, Nem Pensar” e trés
destaques chamando o leitor para as reportagens contidas nas paginas internas da
edicdo: “O campedo de hipismo que saltou para o abismo”, “Como a pedra age para

devastar o organismo” e “O que fazer para manter os filhos longe do assédio”.



E necessario levar em consideragio as circunstancias em que o repérter
fotografico registrou o usuario consumindo crack. Podemos ver que ha chama acesa na
mao do usudrio, indicando que a imagem foi registrada no momento exato em que a
droga estd sendo consumida: o flagrante tipico da fotocampana. No entanto, o lugar
aparentemente isolado e com aspecto de periferia, reforcado pela legenda que indica
conhecimento da historia do usuario em questao, contradizem a percepg¢ao de flagrante:
o usudario sabe que estava sendo fotografado e, posicionado de frente para a camera,
apesar da distancia grande, acendeu o cachimbo de crack para que o fotégrafo pudesse
registrar o momento. Assim, a mensagem denotativa da imagem, aparente realidade, nos
remete a ideia de flagrante quando, na verdade, temos uma imagem previamente

elaborada, talvez ndo combinada, mas articulada com a inteng¢do de conotar flagrante.

Vale ressaltar que, apesar de conter elementos da campana, logo percebemos
que ha um tratamento diferente em relacdo ao usudrio, que no caso é uma ex-
universitaria e ndo uma moradora de rua qualquer. Os textos nao falam em crime,
criminosos, traficantes nem viciados. O publico-alvo da matéria sdo familias de classe
media e alta, evidenciado pela personagem da “ex-universitaria” e do “campedo de
hipismo”. H4 ainda um tom de protecdo com relagdo aos filhos que poderiam se tornar
dependentes, caracterizado pela chamada “O que fazer para manter os filhos longe do

assédio”.



5.4 Campana, Pose e Autopromocao

A andlise feita para esse trabalho traz as 10 imagens sobre crack que foram capa
do jornal Zero Hora até a semana em que foi lancada a campanha institucional da RBS
“Crack, Nem Pensar”. A primeira ocorréncia é do dia 6 de janeiro de 2006 e a dltima é da
edicdo dominical do dia 31 de maio de 2009, o que totaliza pouco mais de trés anos e
quatro meses e a média aproximada de uma fotografia sobre o tema a cada quatro

meses.

Do total de imagens analisadas, duas (5.3.2 e 5.3.4) sdo fotografias que fazem
uso da campana, quatro (5.3.1, 5.3.3, 5.3.5, 5.3.6) contém indicios de pose, uma tem forte
carater de autopromocdo (5.3.9) e outra foi manipulada digitalmente (5.3.7). Assim,
podemos afirmar que 80% das imagens se afastam da tradi¢cdo fotojornalistica e sao
passiveis de questionamentos no que diz respeito a maneira como foram produzidas.
Apenas 20% das ocorréncias (embora a imagem 5.3.10 também contenha sinais de

fotografia “combinada”) parecem mais corriqueiras.

A avaliagdo aqui realizada demonstra a opg¢ao do jornal Zero Hora em enxertar
significados as imagens sobre o crack e de construir, através de fotografias afastadas da
realidade, subjetividades que serdo refletidas na sociedade através do ptblico leitor. E
evidente que nao ha preocupacdo do veiculo em deixar clara a escolha em manipular
cenas relacionadas ao crack e de conotar nas imagens sentidos fabricados. Boa parte dos
leitores vé as imagens como recorte do real e sdo incapazes de fazer uma analise mais

apurada da fotografia e de perceber a ocorréncia de pose e de fotogenia, por exemplo.

Ao considerarmos que tanto o repdrter fotografico quanto os editores da
publicacdo fazem uso de “combinagdes” e “armacdes” com os fotografados sem o
cuidado de deixar explicitas tais alteragcdes, podemos dizer que existe complacéncia
quanto a essa modalidade de fotografar. O jornal Zero Hora ndo mostra uma capacidade
relacionadora confiavel em suas fotos sobre o crack e as informagdes contidas no
material analisado parecem por vezes conflitantes em relagdo ao ponto de vista da

publicacao.



A mudanca radical de tratamento em relacdo aos usuarios conforme o tipo de
noticia ou reportagem atesta que a compreensdao do mundo pelo veiculo é confusa e,
assim, confunde também o leitor. No fim das contas, o que o jornal Zero Hora diz para

seus leitores pensarem sobre o crack?

Além disso, campana, pose, fotos construidas digitalmente e imagens de
autopromocdo podem ser consideradas fotojornalismo? A andlise das imagens de Zero
Hora evidencia que o jornal opta em construir deliberadamente “realidades” sobre o
crack para os seus leitores ao invés de publicar um material fotografico preocupado em
transmitir significados préximos da realidade de consumidores e vitimas da expansao
da droga no estado. O que Zero Hora oferece é a sua concep¢ao sobre o fendémeno do
crack: o assunto acaba espetacularizado através de imagens irreais em busca de atencdo
da sociedade para o problema, promove um sentimento de perigo entre os leitores e,

assim, pode também garantir uma boa vendagem de exemplares.



6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do presente trabalho, foi realizada uma discussdo sobre imagens
técnicas, fotojornalismo e a publicacao de imagens sobre o crack na capa do jornal Zero
Hora. Através da analise do material fotografico, fica evidente a op¢do da publicacao em
construir significados com relagdo ao assunto através de técnicas como a pose, a
fotogenia e o uso de campana pelos repdrteres fotograficos. Fica evidente que essas
modalidades, apesar de cada vez mais comuns e difundidas no jornalismo, nao
colaboram para uma compreensdo mais acertada da realidade e, assim, afastam-se do
que tradicionalmente busca o fotojornalista: ser elo entre leitores e realidade, embora
seja evidente a impossibilidade dessa transmissdo ser isenta. A questdo é que o jornal
Zero Hora avanca na construcdo de significados e cria realidades muitas vezes

conflitantes sobre o assunto.

As entrevistas realizadas com reporteres fotograficos apontam um mesmo
discurso de preocupacdo com a seguranc¢a do profissional ao realizar um trabalho
relacionado ao crack. O uso de fotografia de campana é defendido como uma alternativa
natural do fotégrafo para registrar o tema. E evidente, no entanto, que nao ha discussao
sobre essa modalidade de fotografar nas redagdes de jornal e que os profissionais nao se
mostram sensiveis as consequéncias que tal pratica tem na constru¢do do imaginario do
leitor com relacdo ao crack. Longe dos usuarios da droga e da realidade em que estdo
inseridos, os reporteres fotograficos que usam campana acabam criminalizando
usudrios através de fotografias sem apelo social: a campana é pratica policialesca e tem
como objetivo emboscar contra criminosos. Utilizar algo semelhante no jornalismo é
tratar usudrio como criminoso. A ideia de flagrante, a falta de iluminagdo, a grande
distancia, a caréncia de expressdes (informacodes) e o dngulo do fotégrafo em relacdo aos

seus “alvos” refor¢cam esse sentimento de que ha um prejulgamento dos usuarios.

A grande ocorréncia de pose nas fotos contradiz o discurso dos reporteres
fotograficos sobre apresentar ao leitor a realidade. Com essa monografia, queremos
expor a ideia de que nado ha fotografia isenta. No entanto, no que diz respeito ao material

avaliado, ha uma atitude deliberada de construir significados a respeito do crack, através



de “combinacdes” entre reporteres fotograficos e personagens fotografados. A
consequéncia é que, percebida a grande ocorréncia desse tipo de interferéncia, fica
dificil tratar as mensagens contidas na publicagdo como comprometidas com a

realidade.

Enquanto na campana temos usudrios fotografados sem saber, na pose temos
usudarios participando e colaborando com um processo de constru¢do de significados.
Tanto uma quanto a outra pratica deixam claras posturas heréicas do fotojornalista: a
primeira por julgar usuarios como criminosos e apontar o consumo da droga nas ruas
como um problema a ser resolvido pelos 6rgaos de seguranca e a segunda por intervir
com liberdade na elaboracdo de concepgdes sobre o crack que ndo condizem com a
realidade, na tentativa de “educar” a sociedade com conotagdes obtidas através de

combinagdes.

O aparente conflito entre o uso de pose e de campana, sendo a primeira pratica
que evidencia o maximo de encenacdo e a segunda que se propde a trazer o maximo de
espontaneidade, inexiste se pensarmos que em ambas as situacdes estdo evidentes
caracteristicas de um jornalismo autoritario. O reporter fotografico, nos dois casos, faz
julgamentos ao invés de tentar compreender a realidade: na campana ha criminalizagdo
do lance registrado e na pose ha uma direcao prévia da cena com objetivo de se obter o
resultado desejado. A suposta dicotomia entre pose e campana se harmoniza com o

autoritarismo caracteristico do jornalismo.

E preciso destacar que, em ambas as modalidades de fotografia, ndo ha
preocupacdo em traduzir as emoc¢oes da fonte. A campana, principalmente pela longa
distancia e pela falta de iluminagdo, mostra usudrios sem detalhes e sem elementos que
possam amenizar as caracteristicas de dentncia, flagrante e crime que a imagem conota.
No caso da pose, as emocdes da fonte sio determinadas pelo préprio reporter
fotografico e, dessa forma, ndo podemos falar em traducdo sincera daquilo que é

fotografado.

Acreditamos que o presente trabalho cumpriu seu objetivo primeiro de iniciar
uma discussdo que ainda se mostra timida com relagio ao uso de campana no
fotojornalismo e sobre o tipo de cobertura do crack realizada pelo jornal Zero Hora.

Através da anadlise das imagens e amparados na pesquisa sobre a historia e as



caracteristicas editoriais do veiculo, buscamos entender a posi¢dao do jornal sobre o
tema e expor contradi¢des no tipo de tratamento dado a usuarios e a envolvidos com o

crack.
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ANEXO A - Imagens do Crack na Capa de Zero Hora

1 O Recuperado

2 Consumo na Rua




3 Ma3es contra o crack

0 avanco da droga no Estado leva mulheres a gestos desesperados para salvar
os filhos dependentes da pedra e evitar a corrosao das familias. Paginas 36 a 38

4 A Fotocampana




5 A Casa Destruida

6 A Sombra Posada

ZH revela a partir de hoje
a trajetoria assassina de
pedra que move a
criminalidade no Estado
e comega a assombrar

a classe média alta




7 O Usudrio: Vitima ou Criminoso?

Por que Tobias
€ um marco no
flagelo do crack

Caso de jovem morto pela mde
sinaliza como a droga agora
devasta as classes mais alias.

Paginas 4,5 e 12

8 A Mie Atordoada




9 O Institucional e a Autopromogao

10 O Falso Flagrante

0 campedo de hipismo
que saltou para o ahismo

* Como a pedra age para
devastar o organismo

Pt b — fi ¥ 0 que fazer para manter
de classe média >

- s ‘ os filhos longe do assédio
em mendiga

Pdginas 37 a 40



APENDICE A - Integra das Entrevistas com Repérteres Fotograficos

Reporter Fotografico: Joel Silva

Idade: 43 anos

Veiculo: Jornal Folha de S. Paulo

Tempo de Profissao: 15 anos (todos no jornal Folha de S. Paulo)

0 que faz o repoérter fotografico optar pelo uso de campana na cobertura do crack? E

uma questdo de seguranga ou uma pratica determinada por informagdes privilegiadas?

Tanto seguranga quanto informagées privilegiadas. A busca pela campana é uma solugdo
na cobertura do crack, visto que é instdvel fotografar préximo dos usudrios. Quando temos
informagoes privilegiadas, podemos preparar melhor o terreno em que vamos atuar.

Podemos escolher o melhor ponto e ter a garantia de que estamos sequros.

Quais os fatores positivos das fotografias feitas a partir de campana com relacdo as

imagens de curta distancia? O ideal é sempre estar o mais préximo possivel?

O ideal é fotografar o mais préximo possivel, captar o ponto central da imagem junto com
o ambiente em que ele estd. Quando fotografamos de campana, apontamos o que
gostariamos de fotografar, mas sem detalhes. Sdo fotos com menos emogdo. Uma foto de
cima de um prédio, por exemplo, mostra os usudrios de crack na rua, mas ndo capta suas

expressoes e emogaoes.

As empresas de jornalismo passam algum tipo de orientacdo sobre essa pratica? O
assunto é debatido entre os profissionais ou essa modalidade de fotografar é

considerada normal?

Sempre que vamos fotografar temas como crack ou violéncia, temos que pedir autorizagdo.
O assunto é discutido entre os profissionais e a decisdo é tomada de acordo com a forma

mais sequra de se fazer as fotos. Ndo podemos fotografar diferente do pré-estabelecido,



pois a responsabilidade pelos acidentes seria pessoal. A campana é sempre feita com

autorizagdo.

Qual a diferen¢a contida na mensagem da fotografia do usuario de crack de curta
distancia e de longa distancia. O uso de campana, por exemplo, muda a mensagem

passada pela foto?

Muda porque com campana ndo temos o rosto, as expressoes do que gostariamos de
fotografar. O ideal é mostrar de perto, é passar para o leitor os sentimentos que
acompanham a vida dos usudrios. E mostrar a cara deles e a vida que levam na rua, por

exemplo. Acho que a campana ndo faz isso e a mensagem acaba se tornando menos social.

Vocé acredita entdo que fotografar usudrios de crack com campana colabora para que o

assunto seja tratado de maneira policial ao invés do tema adquirir um carater social?

Muda sim. De longe, o leitor ndo pode ter a real dimensdo da vida dessas pessoas. Estamos

um pouco mais afastados dessa realidade ao fazer campana.

O crack ainda é um fen6meno recente na sociedade brasileira. Vocé acha que a cobertura
fotojornalistica do crack vai evoluir? Que tipo de evolucdo é possivel imaginar com

relagdo as imagens?

Nao vai evoluir muito. Vejo a mudancga do foco passando para os traficantes e nao mais
para os usudrios. A imprensa precisa tirar o foco dos usudrios porque eles nao sao
bandidos. Precisam tratamento. Nao vejo como isso vai mudar dentro da fotografia, mas

ndo ha mais o que fotografar quanto aos usuarios.



Reporter Fotografico: José Patricio

Idade: 32 anos

Veiculo: Jornal O Estado de S. Paulo

Tempo de Profissao: 15 anos (5 anos no jornal O Estado de S. Paulo)

0 que faz o repoérter fotografico optar pelo uso de campana na cobertura do crack? E
uma questdo de seguranga ou uma pratica determinada por informagdes privilegiadas?

E uma questdo basicamente de seguranga. O repdrter fotogrdfico nem sempre pode ficar
exposto porque pode ser vitima de usudrios delirando ou de traficantes que abastecem a

drea.

Quais os fatores positivos das fotografias feitas a partir de campana com relacao as

imagens de curta distancia? O ideal é sempre estar o mais préximo possivel?

O melhor é captar a expressdo dos usudrios. Mostrar que se trata de viciados. As pessoas
precisam ver que os usudrios sdo pessoas comuns, que por problemas se perdem no mundo
das drogas. A campana ndo permite este tipo de leitura, muitas vezes. Ela mostra o

problema, mas de uma maneira que se presta apenas para identificd-lo.

As empresas de jornalismo passam algum tipo de orientagdo sobre essa pratica? O

assunto é debatido entre os profissionais?

A decisdo sobre a campana é do repdrter fotogrdfico. E ele quem precisa estudar a melhor
maneira de fotografar, descobrir o melhor dngulo, saber se vai fazer de longe ou se pode

chegar perto, se vai ou ndo usar disfarce, vestir-se como mendigo.

Qual a diferencga de fotografar o usuario de crack a curta distancia e a longa distancia. O

uso de campana, por exemplo, muda a mensagem passada pela foto?

Muda porque ndo mostra as expressoes. A sociedade muitas vezes criminaliza os usudrios e

o fotografo precisa mostrar com seu trabalho que muitos desses usudrios sdo jovens,



bonitos. Pegando as suas expressoes de perto, podemos sensibilizar o leitor e tornar o

assunto um tema social.

Vocé acha que fotografar usudrios de crack com campana colabora para que o assunto

seja tratado de maneira policial ao invés do tema adquirir um carater social?

Sim. Crack é um tema social e precisamos trabalhar com as imagens para que ele seja
entendido dessa forma. O objetivo é mostrar a realidade dos usudrios e fotografar de perto

é essencial para isso.

O crack ainda é um fen6meno recente na sociedade brasileira. Vocé acha que a cobertura
fotojornalistica do crack vai evoluir? Que tipo de evolugdo é possivel esperar no que diz

respeito as imagens?

Precisamos mostrar o que acontece realmente. Tratar o assunto desde o inicio com cardter
social. Fotografar a cracoldndia de longe, por exemplo, apenas mostra que o repdrter
fotogrdfico esteve ld. E preciso ousar mais e trazer o mdximo de informagdo necessdria

para o leitor.



Reporter Fotografico: Severino Silva

Idade: 51 anos

Veiculo: Jornal O Dia

Tempo de Profissao: 24 anos (11 anos no jornal O Dia)

0 que faz o repoérter fotografico optar pelo uso de campana na cobertura do crack? E

uma questdo de seguranga ou uma pratica determinada por informagdes privilegiadas?

Dependendo da matéria, fotografar de longe é a tnica maneira que podemos fazer por
uma questdo de seguranga. Precisamos estar longe para fazer a foto e comprovar a

realidade.

Quais os fatores positivos das fotografias feitas a partir de campana com relacdo as

imagens de curta distancia? O ideal é sempre estar o mais préximo possivel?

Depende do assunto. Manifestagdes, por exemplo, tem que estar perto, captar de perto o
assunto. Para fotos do crack é melhor fazer de longe para fugir da agressividade dos

drogados. De perto, ndo é possivel fazer direito.

Qual a diferenca de fotografar o usuario de crack a curta distancia e a longa distancia. O

uso de campana, por exemplo, muda a mensagem passada pela foto?

Acredito que ndo. A fungdo é comprovar que as coisas que vocé mostra estdo realmente
acontecendo. A melhor escolha é fazer mesmo de longe para mostrar isso porque acho que
ndo altera em nada. E melhor fazer de longe e mostrar o problema para as autoridades e
esperar que eles tomem uma providéncia do que se aproximar pensando em fazer outra

foto e ndo conseguir e o problema continuar.

Vocé acha que fotografar usuarios de crack com campana colabora para que o assunto

seja tratado de maneira policial ao invés do tema adquirir um carater social?



Quem estd na rua precisa saber o que tem condigées de fazer. Se vocé estd na rua e achar
que a tua foto vai ser melhor de uma distdncia longa, é melhor fazer. Se tiver chance de

fazer com lente normal, com uma grande angular, pode se aproximar.

O crack ainda é um fen6meno recente na sociedade brasileira. Vocé acha que a cobertura
fotojornalistica do crack vai evoluir? Que tipo de evolucdo é possivel imaginar com

relagdo as imagens?

Estamos cansados de ver nos jornais essas imagens (de usudrios). E preciso alguém tomar
uma providéncia. E aquela coisa de dgua mole em pedra dura... Nés batemos e uma hora
vai cair na opinido publica e alguém vai ter que fazer algo. Com fotos de cracoldndia pela
cidade, mostrando o problema diariamente. Cada dia se agrava o problema. Com mais

usudrios, a foto fica mais dramdtica.



Reporter Fotografico: Ronaldo Bernardi

Idade: 47 anos

Veiculo: Jornal Zero Hora

Tempo de Profissao: 34 anos (todos no jornal Zero Hora)

0 que faz o reporter fotografico optar pelo uso de campana na cobertura do crack? E

uma questdo de seguranga ou uma pratica determinada por informagdes privilegiadas?

Eu ndo gosto de usar este termo campana. Gosto de usar a expressdo trabalho
investigativo. As vezes, é necessdrio que vocé fique escondido em algum lugar para fazer
uma observagdo, até por uma questdo de seguranga. O primeiro objetivo é o jornalista ndo
virar noticia, mas fazer a noticia. Isso significa que ndo é um trabalho muito distante do
trabalho policial, mas mais aperfeicoado porque o jornalista se dedica até o fim com a
matéria. Fiz fotos de usudrios nas ruas consumindo a droga por todos os cantos da cidade.
Muitas dessas fotos ndo foram usadas por ndo terem se encaixado com a linha editorial
proposta pela Zero Hora. Temos que perceber que as pessoas que usam crack nas ruas ndo
tém casa fixa, moradia ou lugar pra se abrigar. O consumo estd espalhado por todas as
casas, mas as outras classes consomem em casa. Fiz imagens numa ponte da Avenida
Ipiranga (em Porto Alegre) com homens de rua se cobrindo para ndo serem identificado.

Cobrem o rosto com a camisa por vergonha ou protegdo. Percebi isso durante o trabalho.

Quais os fatores positivos das fotografias feitas a partir de campana com relacdo as

imagens de curta distancia? O ideal é sempre estar o mais préximo possivel?

Quando a matéria ndo é investigativa ndo hd necessidade de aproximagdo. Aquilo estd na
rua, é a realidade. Os usudrios quando estdo sob efeito da droga podem se tornar
agressivos e ndo é o caso de vocé se expor dessa maneira. Uma cena que me chamou a
atengdo e que ndo consegui fazer foto é de um homem, na rua, queimando um cachimbo de
crack e se cobrindo com um saco pldstico para potencializar o efeito da droga. E uma

imagem que me marcou muito.

As empresas de jornalismo passam algum tipo de orientacdo sobre essa pratica? O

assunto é debatido entre os profissionais?



O tratamento de que o usudrio precisa ndo é de criminoso, mas de um dependente quimico.
Entdo é preciso ter cuidado para ndo identificar essas pessoas. Essas pessoas sdo doentes.
Jd o traficante ndo. Eu tento expor ele ao mdximo, identifico ele sem problema nenhum. E

uma coisa minha e uma decisdo editorial.

Qual a diferenga de fotografar o usuario de crack a curta distancia e a longa distancia. O

uso de campana, por exemplo, muda a mensagem passada pela foto?

Tanto uma quanto a outra (longa ou pouca distdncia), dependendo do que tu estds
fazendo, pouco importa. O que vai importar é a informagdo que estd contida naquela
imagem. A imagem tem que falar mais do que as palavras. Tem que se sobressair do texto,
tem que ter vida prdpria, independente da distdancia que tu vai fazer. Ela tem que falar.
Ndo tem diferenca entre ser de cima ou de baixo. Essa imagem tem que passar informagdes
importantes para o leitor, mas ndo hd relagdo com a distdncia. Essa imagem tem que ter
identidade prdpria. Tem que dizer porque estd sendo feita. No momento do emocional, o

repdrter tem que saber se precisa aproximar ou ndo. A distdncia é o que menos importa.

Vocé acha que fotografar usudrios de crack com campana colabora para que o assunto

seja tratado de maneira policial ao invés do tema adquirir um carater social?

Toda e qualquer imagem sobre consumo de drogas é uma imagem social agressiva, porque
as pessoas tém diferentes interpretagcdes sobre o problema: uns tratam como questdo
social, outros como doenga ou como policial. Hd uma variagdo. O cuidado que eu tenho é
mostrar a realidade deste momento. Ndo tem como fugir muito disso, porque toda imagem
de consumo de drogas é uma imagem agressiva. As pessoas esclarecidas ou ndo querem
distancia das drogas. A imagem de droga que muito me marcou é de um rapaz de 21 anos
que parecia um velho de 60. Usou todos os timos de droga e se terminou em uma cama,
algemado pela perna. E uma cena horrivel. Isso agride quem estd fazendo o trabalho e
quem vé essa foto. Apés muito tempo, vocé fica frio. E a rotina do trabalho e ndo te choca

muito mais. Essa marcou muito.



Reporter Fotografico: Marcos Nagelstein

Idade: 36 anos

Veiculo: Jornal Zero Hora

Tempo de Profissao: 20 anos (6 anos no jornal Zero Hora)

0 que faz o reporter fotografico optar pelo uso de campana na cobertura do crack? E

uma questdo de seguranga ou uma pratica determinada por informagdes privilegiadas?

Fiz uma série de imagens de campana de uma sacada de um informante sobre cracoldndia
no centro de Porto Alegre. Ficamos vdrias madrugadas posicionados por uma questdo de
seguranga e por uma questdo de flagrante. Se vocé ficar visivel, exposto, o negdcio ndo vai
acontecer na sua frente. Eu colocaria a primeira questdo o flagrante e a segunda questdo a
seguranga. Ninguém pode saber que tu estds registrando, porque se ndo o cara vai se

inibir. Ndo uso flash, porque alerta para tua presenca. E melhor usar uma teleobjetiva.

Quais os fatores positivos das fotografias feitas a partir de campana com relacdo as

imagens de curta distancia? O ideal é sempre estar o mais préoximo possivel?

N3o necessariamente. E como fotografar shows de tras da plateia, onde podemos pegar
euforia e outras coisas. J4 em manifestacdes e bom ficar perto. As vezes, tu ndo podes
optar. No fotojornalismo as coisas sdo dinamicas. A maioria das fotos que fago é da area
policial, fago fotos chocantes do corpo, mas para o jornal tenho que fazer angulos mais

parecidos com a pericia, mostrando o local do crime, um pouco mais aberto.

As empresas de jornalismo passam algum tipo de orientacdo sobre essa pratica? O

assunto é debatido entre os profissionais?

E uma decisdo minha. Se eu tenho tempo, vou com um carro discreto antes, analiso a
situagdo para saber que local é melhor. A decisdo é minha. Os editores e chefes ndo saem
da redagdo e ndo tem uma ideia melhor do que quem estd na rua, de quem tem mais visdo
disso e que pode criar uma estratégia. O fotégrafo eficiente sabe qual é a melhor posigcdo

para pautas na rua.



Qual a diferenca de fotografar o usuario de crack a curta distancia e a longa distancia. O

uso de campana, por exemplo, muda a mensagem passada pela foto?

Sim. Hd muita diferenca. Existem usudrios que se deixam fotografar de perto, mas néo é
comum. Somente quando é algo bem combinado (ndo gosto desse termo porque pode
parecer que é algo montado). Mas eu sempre prefiro a campana porque sei que hd uso da
droga naquela esquina e é possivel fazer de longe, registrar o usudrio fumando. S6 é
preciso se adequar ao dngulo dele. Acho que as fotos feitas de uma maior distdncia sdo
melhores, naturais, verdadeiras e instantdneas. E registrar o que o cara estd fazendo sem
ter combinado previamente. As vezes, tu ndo consegues o que gostaria, mas outras tu vais
para fotografar um e aparecem 50 para consumir a droga e tu tem uma grande foto. Eu
prefiro longa distdncia e campana. Uma coisa que precisa explicar bem é que uma
campana sdo maneiras que as pessoas utilizam para fotografar sem serem percebidas,

para ganhar ineditismo, flagrante e sequranga. As vezes, é preciso fazer fotos roubadas.

Vocé acha que fotografar usudrios de crack com campana colabora para que o assunto

seja tratado de maneira policial ao invés do tema adquirir um carater social?

E um assunto dificil para fazer de perto. As pessoas ndo vdo querer fazer o consentimento.
Hoje em dia tu consegues fazer fotos de gente fumando maconha, mas crack é degradagdo
cultural e social. Acho dificil mostrar com uma fotografia de perto qualquer questdo
cultural. Acho que deve ser feito como é feito. Ndo é um tratamento policial, porque ele néo
é bandido. Ele é dependente. Ndo pode nem ser preso pela policia. A puni¢do deveria ser
maior ao usudrio, porque assim iria acabar com o problema. As fotos que fago sdo sempre
chocantes. Meu trabalho é um alerta para a sociedade, mostrar que as coisas ndo estdo tdo
bem como se costuma dizer. Nosso trabalho é mostrar, seja de campana, seja de uma
maneira mais bem produzida, a realidade do usudrio. A Zero Hora ndo publica usudrio

com cachimbo na boca, por uma questdo de ética.

O crack ainda é um fen6meno recente na sociedade brasileira. Vocé acha que a cobertura
fotojornalistica do crack vai evoluir? Que tipo de evolucdo é possivel imaginar com

relacdo as imagens?



Cabe a nds retratar o que esta sendo visto e que as pessoas tem medo de ver. A denuncia,
a investigacao a campana tém objetivo de mostrar o que esta acontecendo. Vejo que o
tema deve ficar cada vez pior. As politicas de combate até o momento ndo sdo
suficientemente eficientes. Ndao é uma questdo de pessimismo, mas uma questao de
realismo. As imagens de crimes relacionados ao crack podem ficar mais comuns, mas as

fotos de crack vao ficar parecidas. Nao ha muito no que avangar.



