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RESUMO

Este Relatério de Projeto apresenta o referencial conceitual e o desenvolvimento do
projeto de um zine impresso, de pequena tiragem para publicagdo dos poemas Relatos
Atemporais, do escritor Jean Martignoni. Para a constru¢ao do conceito da publicagao
foi desenvolvida uma metodologia prépria, inspirada na Double Diamond e exercicios
de criagao baseados nos 3 Niveis do Design Emocional, de Donald Norman e nos 12
arquétipos de Jung. O desenvolvimento do projeto ocorreu em uma segunda etapa,
com a elaboragao de altenativas que visavam a aplicagao do conceito na publicagao.
Selecionada a melhor alternativa um protétipo foi desenvolvido, obtendo os objetivos

corresponde aos requisitos estabelecidos na fase de projeto.

Palavras chave: Design editorial. Projeto grafico. Design emocional. Zine
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1. INTRODUGAO

Muito aplicado no desenvolvimento de produtos, o Design Emocional usa
conhecimentos sobre fatores basicos do ser humano, como desejos, instintos e
emocodes, para fazer com que as pessoas gostem de um determinado produto devido
ao poder do subconsciente. O conceito criado por Donald Norman (2004), pesquisador,
professor e autor nas areas de design, engenharia de usabilidade e ciéncia cognitiva,
prioriza a experiéncia do usuario, levando em consideragao trés niveis, a aparéncia, a
facilidade de uso e a reflexao.

Pouco utilizado na construgao de publicagdes editoriais, o termo UX (User
Experience ou “Experiénciado Usudrio”), fortemente ligado a construgdo de plataformas
de websites, aplicativos, sistemas e interfaces de dispositivos moveis, tém como foco
tornar a experiéncia do usuario surpreendente e memoravel.

Querendo aplicar estes conceitos no meio editorial, em um impresso de
pequena tiragem, a melhor op¢ao apresentada para tal foi o zine. Este tipo de midia é
considerada de ampla liberdade grafica e, assim, também de experiéncias. Sua estética
independente e manual facilita a criacao de atmosferas visuais mais intimistas e
reflexivas, alinhando-se aos principais temas dos poemas Relatos Atemporais.

Estima-se que os zines surgiram na década de 1930, produzidos e distribuidos
por admiradores de ficgao cientifica, ficgdo de fantasia e histéria em quadrinhos (HQ),
dai sua denominagéo (fanatic + magazine - revista de fa) e se converteram, ao longo
dos anos, em um dos grandes produtos da contracultura, tornando-se um caminho
para a comunicagao de pequenos grupos, um método de troca de pensamentos e

opinides com equilibrio entre independéncia e responsabilidade.



Sua valorizagdao como objeto grafico pode ser conferido com publicagées
recentes especificas sobre midia impressa independente como A produgado de um
livro independente Indie Publishing: um guia para autores, artistas e designers (2011)
organizado por Ellen Lupton, designer, curadora, critica e escritora de diversos livros
sobre a pratica, historia e teoria do design grafico.

Assim sendo, tal projeto busca uma pratica de leitura em sinergia com o
suporte e que crie relagdes de identificagdo com o leitor, criando interagdes que gerem
significado além da apreciagao estética do produto. Para tal foram desenvolvidas
diversas atividades de conceituagao que tornaram possivel o desenvolvimento do

projeto grafico até a confec¢ao de um prototipo.



2. JUSTIFICATIVA

Em um mundo até entdo dominado pelas comunicagées em massa como
cinema, televisao e radio, cada vez mais entram em evidéncia projetos autoriais. As
redes sociais proporcionam espaco para publico geral exibir seus diversos talentos,
sejam eles nos mais diversificados ramos, culinaria, artes plasticas, danca, escrita,
fotografia, etc. Novos artistas surgem a cada dia e a estética “Faga vocé mesmo” (DIY
ou Do - It- Yourself) é cada vez mais presente no nosso cotidiano.

Dentro deste universo os fanzines ou somente zines, ganham um novo apelo
na sua longa caminhada na histéria das publicacdes independentes. Considerados
por Fredric Wertham (1973), psiquiatra e escritor de varios titulos voltados ao estudo
das influéncias dos meios de comunicagdo no comportamento humano, ao mesmo
tempo, um produto da sociedade e uma reacgao a ela, os zines reforgam a estética DIY
como meio de expressao.

Pensando sobre estas questdes, e visando o conteudo dos poemas do Projeto
Relatos Atemporais, que se caracterizam por abordar reflexdes contemporaneas,
fica clara a necessidade de criar um projeto grafico relevante, que use a estética
espontanea do “Faca vocé mesmo” para gerar familiaridade, e possibilitar caminhos

para a construcao de uma identificacdo que gere significados para o leitor.



3. PROBLEMA DE PROJETO

Como desenvolver um projeto editorial independente, que promova a interagao

do usuario com o conteudo escrito e o visual ?



4, OBJETIVOS

41  OBJETIVO GERAL

Desenvolver o projeto grafico editorial para a publicacdo Poemas Relatos
Atemporais que, através de elementos de design e materiais de producao grafica,
proporcione interagcdes com o leitor, valorizando o conteudo de cada poema e de todo
conjunto.
4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Estudar os conceitos do design emocional e como aplica-los no projeto.

2. Estudar e identificar elementos de design grafico adequados ao projeto,
como tipografia, imagens, cores e materiais.

3. Analisar diferentes materiais para a producao grafica do impresso, de modo

a valorizar o conteudo dos poemas.
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5. METODOLOGIA DE PROJETO

A metodologia adotada no projeto, foi construida através de uma adaptacéao do
método Double Diamond (2005, British Design Council), que consiste em Descobrir,
Definir, Desenvolver e Entregar. Os dois diamantes representam o processo de explorar
uma questdo mais ampla ou profundamente (pensamento divergente) e, em seguida,

tomar ag:t”)es focadas (pensamento convergente).
Fig.1 Double Diamond.

Design
Council

ENGAGEMENT

DESIGN
PRINCIPLES

CHALLENGE

METHODS
BANK

LEADERSHIP

@

Fonte: Design Council

Cada etapa esta detalhada a sequir.

A etapa de Imersao (descobrir) consiste na leitura aprofundada dos poemas e
selegdo de quais vao entrar no projeto, baseados no similaridade de conteddo. Apds,
a etapa contempla a criagao de palavras-chave, com base nos poemas para guiar o
conceito visual e assim o desenvolvimento de um painel semantico. Para finalizar é
realizada uma pesquisa de fontes secundarias e referéncias visuais.

Na Ideacdo (definir) o Tom e Voz da publicacdo sdo definidos, gerando o
conceito geral do projeto. Assim, passamos a etapa de Criagdo (desenvolver), onde é

feita a geracao de alternativas, através de elementos de design grafico, como tipografia,

11



imagens, cores e materiais.
Na etapa de normatizacao (entregar) é escolhida a alternativa ideal, bem como

realizado seu detalhamento e prototipagao, finalizando assim o projeto.

12



6. CONCEITO

6.1 IMERSAO

Iniciando a etapa 1 - Imersdo, foi realizada uma leitura aprofundada dos
poemas, onde palavras que os representavam foram escritas no painel que segue
abaixo, com a intengéo de criar um universo visual no qual todos os poemas poderiam
estar representados. Para isso, foram escolhidos os termos que mais se repetiram.

Fig.2 Painel de palavras chaves.

RESPIRO

. o ..

CONTEMPLACAO

ESPERNCA

BUSCA

MUDANGA

| ——
. |

T —
. . | ———
— . .

Fonte: o autor

Fig. 3 Palavras chaves que mais se repetiram

[T
‘ ‘
BU: ESPERANGA RESPOSTAS
‘
—— e e

Fonte: o autor

Com as Palavras Chave definidas, foi desenvolvido um moodboard visual, onde
cada palavra foi buscada em um banco de imagens (Unsplash) e escolhida de acordo

com a melhor representagao do conceito do termo.
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Fig. 4 Moodboard Visual com as palavras chave.

Fonte: compilagao do autor, imagens coletados no site Unsplash.

Essa construg¢ao tornou possivel uma ideia visual do projeto, que seria a busca
solitaria por respostas através de uma viagem, caminho. Posteriormente a essa
concepcao foi realizada uma pesquisa de similares na rede de portfélios Behance, na
busca de projetos editoriais que possuissem elementos graficos que representassem

este conceito. Estes seguem detalhados abaixo.

Fig. 5 Manifiesto Fluxus - Fanzine Editorial.

de dnimo
Un estado
de dnimo

Un estado
de dnimo
Un estado

Fonte: Behance - Agostina Colantonio.
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Manifiesto Fluxus - Fanzine Editorial

Neste zine destacam-se como referéncia o uso de fotografias em preto e
branco de objetos cotidiano, e sua devida ressignificagdo como arte, tragco presente
nos poemas que sao objeto deste projeto. Os espagos vazios também permitem maior
clareza na informacao e momento de respiro para contemplacao.
Samuel Taylor Coleridge - Poemas visuais

No seguinte projeto a estética das fotografias em preto e brancos, ndo muitos

nitidas, ressaltam a ideia de movimento, de confuséo.

Fig. 6 Samuel Taylor Coleridge - Poemas visuais.

Fonte: Behance - Samuel Taylor Coleridge.

Waldor - A Guide to alternate education
A diferenciagdo no uso de tamanhos e formatos, tornam a experiéncia mais
interessante neste zine. A possibilidade de destaque das folhas para outros usos e as

diferentes texturas permitem a expansao do projetos para além da leitura tradicional.

Fig. 7 A Guide to alternate education.

Fonte: Behance - Ben Mottershead.
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Andreas Panayi - BoAta oto KaipakAi - vol.01
0 uso de folhas com transparéncia, linhas tracejadas que fazem referéncia ao
mapa e as fotografias em preto e branco, tornam a atmosfera deste zine mais pessoal,

criando identificagdo com livros de viagem.

Fig. 8 BoAta oto KaipakAi - vol.01.

o KdTrog

XK
ax 5 Moign o oi(os va Aakel

Fonte: Behance - Andreas Panayi

Evelyn Arganaraz - Fanzine Editorial /El instante Suspendido
Neste trabalho o uso de fotografias em preto e branco se destaca junto ao uso

de sobreposi¢des entre texto e imagem.

Fig. 9 El instante Suspendido.

Fonte: Behance Evelyn Argafiaraz

Com esta analise fica claro que houve uma segmentacao estética relacionada

ao conceito, onde texto e imagem buscam criar um carater pessoal as publicacdes,
16



sendo usados de forma a transparecer possiveis reflexdes geradas pelo conteudo.
6.2 IDEAGAO

Finalizada a etapa 1, passou-se para a etapa 2 - Ideagao. A primeira atividade
realizada foi a construgao do Tom e Voz da publicagao, que se define como a expressao
do projeto, a personalidade, disposi¢ao, perspectiva e espirito da publicagao.

Buscando criar uma experiéncia que traga o leitor para o universo dos poemas,
a definicdo do tom e voz da publicagao é fundamental. Para isto foi desenvolvido um
exercicio baseado no conceito do Design Emocional (NORMAN, 2004).

Norman define que as emogdes estdo relacionadas a trés niveis de
processamento cerebral. O Nivel visceral ou Design para Aparéncia, € um nivel
subconsciente relacionado ao conceito de “instinto”, a reagao visceral é desencadeada
pela verificagao sensorial inicial da experiéncia, geralmente é imediata e muitas vezes
estd além do nosso controle. E esse nivel que nos faz sentir atracéo pela beleza e pela
ordenacao, e aversao por coisas feias e desorganizadas. O Nivel Comportamental ou
Design para Facilidade de Uso, tem relagao nao apenas com a facilidade de uso, mas

também com o prazer de uso, de realizar uma tarefa do inicio ao fim de forma fluida e

Fig. 10 3 niveis do design emocional

3 LevéI; of De5|gn ﬂppeal

VISCERAL .
iwantit! it looks beautiful, so willi

BEHAVIORAL
i can master it it makes me feel smart

REFLECTIVE
it completes me i can tell stories about it (& me)

Fonte: Donald Norman
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sem interrupcdes. E uma resposta do produto por meio de sua utilizacdo e eficécia, o
que inclui a usabilidade e a compreensao. Ja o Nivel Reflexivo ou Design Reflexivo, é
a experiéncia de associagao e de familiaridade, de refletir como nos sentimos sobre
a utilizacdo de um produto. E imaginar como as pessoas estdo nos enxergando, de
que forma o produto esta ajudando a construir a nossa personalidade e a espelhar a
imagem desejada de nés mesmos.

Utilizando o diagrama do 3 niveis do Design Emocional foi elaborado um novo
diagrama para o presente projeto, levando em consideracao o que cada palavra chave

representa no conjunto da publicagao.

Fig. 11 - 3 niveis do design emocional do projeto.

VISCERAL

0 qué?

CONCEITO VISUAL, DESIGN GRAFICO.

COMPORTAMENTAL

Como?

CORES, TIPOGRAFIA, IMAGENS,
FORMATOS, TIPOS DE IMPRESSAOQ,

REFLEXIVO TIPOS DE PAPEL.

Por qué?

CRIAR UMA IDENTIFICAGAO COM A
JORNADA/CAMINHO DO LEITOR.

Fonte: o autor
Com essa atividade foi possivel definir a razao de ser do projeto, vide nivel
reflexivo, criagdo de uma identificagdo com a jornada/caminho do leitor. Para tornar
esse ideal em um objeto de design, o consolidamos em arquétipos.
Segundo Hall (2000), estes foram criados por Jung para classificar tragos de
comportamento humano baseado no inconsciente coletivo. Os 12 arquétipos sao
aplicados em diversos campos fora da psicanalise, passando por escrita criativa,

cinema e linguagem publicitaria. Eles sao classificados em 12 personalidades: o
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Inocente, que tem como desejo principal chegar ao paraiso. O Cara Comum e sua forte
ligagdo com os outros. O Herdi, que deseja provar valor através de atos corajosos.
O Cuidador, que protege. O Explorador, ansia por liberdade de descobrir quem é. O
Rebelde almeja por revolugdo. O Amante necessita de intimidade. O Criador busca
criar coisas de valor. O Tolo vive em pleno gozo. O Sabio deseja encontrar a verdade.
0 Mago, quer a compreensao das leis do universo. E o Governante, que busca controle
e poder.

Com base na definicao do nivel reflexivo, os arquétipos escolhidos sdo o
Explorador e o Mago. O primeiro relacionasse diretamente as palavras chaves
anteriormente definidas: busca, caminhos, esperancga e respostas, pois corresponde
ao viajante ousado, aquele que sai na estrada sem uma rota definida, sempre aberto
a novidade e a aventura, ele tem um profundo desejo de descobrir a si mesmo, sendo
um buscador do ideal. Para melhorar a visualizagao de tal arquétipo foi desenvolvido
um moodboard visual, com figuras escolhidas em banco de imagens por similaridade

ao termo Explorador.

Fig. 12 Moodboard Explorador.

Fonte: compilagédo do autor, imagens coletados no site Unsplash.
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Ja o Mago é tem relagdo com as palavras contemplagao, impermanéncia e
reflexdo. Sendo equivalente ao grande revolucionario, regenera e renova, nao soé
para si mesmo, mas também para os outros. Ele esta em constante processo de
transformacgao e crescimento. A seguir o moodboard visual desenvolvido para este

arquétipo, feito por busca de similares ao arquétipo em banco de imagens.

Fig.13 Moodboard o Mago.

Fonte: compilagao do autor, imagens coletados no site Unsplash.

Com afinalizagao das atividades de Ideagao foi possivel desenvolver o conceito
da publicagdo. Este se baseia em levar ao leitor uma experiéncia de identificagao
com a sua jornada de vida, na busca por respostas ao longo do caminho, como um
diario de viagem. Os diversos sentimentos serdao abordados através de diferentes
formatos e papéis. Espagos em branco criardo uma atmosfera de reflexao e respiro,
assim como as imagens em preto e branco que refletem a internalizagao da busca
e sua melancolia. A cor sera utilizada para marcar o encontro com o que estava se
buscando. Tipos serifados trazem a ideia de diario, escrito a maquina de escrever,

tornando a publicagao mais pessoal. Tipos Heavy ajudam a reforgar a ideia do peso

20



da dificil jornada em busca de si mesmo.
Definido o conceito foram criados moodboards para melhor definicao da

atmosfera do projeto na questao tipografica, ilustragées e materiais.

Fig.14 Moodboard Fotografia e llustragao.

Fonte: compilagao do autor, imagens coletados no site Unsplash.

Fig. 15 Moodboard Tipografico.

| OH PARLING, %& [—
F BE HERE
JAI TREBUCHE
—  >URDOVZE OR HERE
MONT
GNES

Fonte: compilagao do autor, imagens coletados no site Unsplash.
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Fig.16 Moodboard Técnicas e Materiais.

pepéis
diferentes

cartas
dentro
do zine

Fonte: compilagédo do autor, imagens coletados no site Unsplash.
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7. GERAGAO DE ALTERNATIVAS

7.1 CRIACAO
Iniciando a etapa de Criagdo, foi desenvolvida uma primeira alternativa,
diagramada digitalmente, pensando na distribuicdo dos poemas e na escolha das

imagens que mais pudessem refletir seu conteudo.

Fig.17 Primeira alternativa

Fonte: o autor.

O formato escolhido foi 0 10x15 cm fechado e 20x15 aberto. As fontes usadas
foram a Courier Prime e Aktiv Grotesk Ex, sendo esta ultima utilizada somente em
caixa alta. As imagens foram selecionadas de arquivo pessoal e tratadas para ficarem

em preto e branco, com alto contraste.
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Fig.18 LAmina 6 - primeira alternativa.

A solidédo do dia a dia

aquela das calgadas lotadas

da fila da lotérica

da aglomerada multiddo esperando o evento
do dnibus, do trem ou metrd

soliddo da manha pés-noite juntos

do contato virtual cada um em seu mundo
a eterna espera de companhia

na vazia presenga que nos rodeia

os campos de forga que nos mantém afastados
cada um em sua bolha

tristeza é uma escolha?

felicidade é coercitiva em nossa geragdo
uma regra definitiva

haja alcool, café e rivotril

a cada segundo a vida esta sé

s6 por um fio.

Fonte: o autor.

ApoOs o teste de impressao da alternativa 1, foi desenvolvido um boneco, no

qual foi realizada uma nova distribuicdo dos poemas e imagens, em um novo formato,

20,8x14,7 aberto e 10,4x14,7 fechado, e encardenacao por grampos, com a descrigao

de materiais a serem utilizados. Foi pensando na opc¢ao de tornar alguma das fotos

descartaveis, que pudessem ser usadas como cartdes postais.

Fig. 19 Teste impresséo 1

Fonte: o autor.
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Fig. 20 Boneco alternativa 2

foLra
TTpaspafersio

Fonte: o autor.

Feito este exercicio, ficou clara a necessidade de substiutir o estilo tipografico
das fontes, para um mais suave. Para isso foram escolhidas a Questa Regular e Sofia
Pro Black. Uma distruibuicao maior do texto também foi pensada e um novo teste de

impressao foi realizado.

Fig. 21 A, B, C Novos testes de impresséo.

Fonte: o autor.

Aqui ficou visivel a necessidade de aumentar o tamanho das fontes e um
formato diferente em funcao do uso de cartdes postais soltos ao longo da publicagéo.
Um novo tipo de encardenagao também foi preciso devido a necessidade de manter
este material preso enquanto o livro estiver fechado. Assim uma nova diagramacgao

foi desenvolvida como é mostrado na imagem abaixo.
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Fig. 22 Nova diagramagcao.

B

Fonte: o autor.

Estafoi pensada de forma que os textos ficassem alinhados a margem esquerda
ou direita, de maneira que proporcionasse maior espago em branco entre eles e as

imagens. Os centralizados se destacam dos demais pelo conteudo. A distribuicdo

das imagens seguiu 0 mesmo padrao.
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8. DESENVOLVIMENTO DA SOLUGAO

8.1 NORMATIZACAO

Definida a nova diagramacao passou-se a etapa 4 - normatizagao, onde foram
detalhados formato e materiais, tipografia e as imagens. Seguindo o conceito do
projeto, a publicagdo foi desenvolvida no tamanho 10,5x14 cm (21x14cm aberto).
Os cartdes postais no tamanho tradicional 10x15cm. Porém apds a geracao de duas
alternativas e a visivel necessidade de um espago maior para a lombada (devido ao
tipo de encadernagéo escolhido), o tamanho final ficou em 11,5x14 cm (23x14cm
aberto).

Para as fotografias ficou definido a impressao em papel Couche fosco 180gr e
papel Supremo 300gr para os cartdes postais. Folhas de acetato com impressao de
poemas trazem uma materialidade diferente ao projeto, demonstrando os diferentes
niveis de transparéncia no processo de busca interior, que juntamente com o uso de
uma folha com efeito metalizado, proporciona o reflexo do leitor no zine, tornando a
experiéncia mais imersiva.

A encadernagao primeiramente foi pensada com grampos. Apds a segunda
alternativa, entretanto, foi avaliada uma técnica manual, por ser mais coerente com o
projeto da publicacado. Entao, selecionou-se uma encadernacao com linha vermelha,
costurada, que permite um fechamento com amarragao.

Para manter a publicacdo com uma atmosfera mais intimista e reflexiva, as
cores ficaram limitadas ao uso de preto e vermelho na tipografia. Sendo este ultimo
somente utilizado no ultimo poema, para marcar a conquista por algo buscado ao

longo da trajetoria.
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Fig.23 Cores

#1D1D1B #FFFFFF #E30613

Fonte: o autor.

Foram escolhidos dois tipos: Questa Regular e Sofia Pro Black. A Questa Regular
por ser um tipo serifado foi escolhida para a maioria dos poemas, trazendo conforto
para a leitura e proximidade com a caracteristica imagem tipografica da maquina
de escrever. Ja a Sofia Pro Black e seu tipo nao serifado, foi usada em poemas que
necessitavam de mais peso visual.

As fotografias foram escolhidas com a intengéo de representar a viagem do
leitor, trazendo diversos lugares, com paisagens urbanas, naturais e cotidianas. O
efeito preto e branco ajudou a criar o efeito visual de introspeccéo. As fotografias sdo

de acervo pessoal e outras foram cedidas pela fotégrafa Gabriele Didone.
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9. DETALHAMENTO

Com o conceito e a materialidade desenvolvidos passamos a etapa 4 -
normatizagao, na qual o protétipo do projeto foi criado seguindo com todas as escolhas
feitas nas etapas anteriores.

Este se encontra detalhado nos APENDICE 1. Também no formato PDF

(APENDICE 2), em fotos (APENDICE 3) e um video demonstrativo (APENDICE 4).
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10. CONSIDERAGOES FINAIS

Tendocomoobjetivodesenvolverum projeto grafico editorial que proporcionasse
interacdes com o leitor, o principal desafio foi consolidar o conceito em um objeto. Para
isso a selecao das palavras chaves e posteriormente dos arquétipos baseados nelas
foi fundamental, pois eles inconscientemente identificam o usuario com o projeto. Esta
identificacdo se faz importante pois agrega valor ao produto, tornando a experiéncia
mais profunda, ndo ficando apenas no nivel da aparéncia. Trazer a perspectiva do
Design Emocional para a publicacdo também viabilizou a construcdo de um projeto
onde a materialidade e o conteudo se complementam, elevando assim a pratica da
leitura a um grau mais pessoal.

Avaliando o conjunto do projeto, conclui-se que os objetivos foram alcancados,
pois os elemetos graficos utilizados proporcionaram envolver o leitor numa atmosfera
intimista e de contemplacao, tornando possivel o usuario fazer reflexdes a respeito de
si mesmo como individuo e como parte de uma sociedade, temas fundamentais dos

poemas.
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12. APENDICE 1 - DETALHAMENTO

CAPA E CONTRACAPA

Impressao 1x0

Papel supremo 200g

Foto impressa separada em papel couche 180gr.

Formato aberto: 23x14cm - Formato fechado: 11,5x14cm

Capa e contracapa

relatos

0z0Z

atemporais

poemas jean martignoni

MIOLO

Laminas 1,3,5,6,8,10e 11.

Impressao 1x1

Papel supremo 200g

Foto impressa separada em Papel couche 180gr e posteriomente colada a [amina.
Formato aberto: 23x14cm

Formato fechado: 11,5x14cm
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Ladmina 1

Sigo indo, viajando,

Buscando me encontrei

Lamina 1

Sigo indo, viajando

Buscando me encontrar
Onde foi que me perdi?

Quando nio estava aqui?
Cadé meu sorriso?
Qual era o motivo?

Secaram minhas ligrimas
Acabaram minhas listimas
Quem fui? No sei

Procurarei

Sigo indo, viajando,
Buscando me encontrar

Ainda tenho meus dentes
Quebrei minhas correntes
Posso andar

No peito bate um coragio
Com pés firmes no chio
Posso cantar
Tenho figado e cotovelo
Meu nariz e meu cabelo
Posso mastigar

Se o penso, eu existo
Se eufalo en despisto
Posso comprar

Se fui en sambei
Se volto conquiste
Posso errar

Lamina 3

Quando vocé se agarra numa lembranga

Percebe que tudo que conhece morre

acada segundo

nte mudanga

essa const
6 brutal, insensivel, enlouquecedora

vocé verd os rostos, mas ndo si como eram

0 utras pesso

seus donos j& nio existem mais,
sua casa tem outras cores, outra mobilia
avida segue queimando e ficam as cinzas
, fotografias

memorias,

poema
que logo serio levadas pelo vento do destino
vocé pode se afogar em melancolia

o presente ¢ aproveitar o calor

ou'se aga

antes que lhe queime

por completo.
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Lamina 3

Gosto de observar a cidade em dias nublados
parece que suas cores ganham um contraste
um destague em 0posigio ao céu neutro
o contrério do que geralmente acontece
envolope

Nas pedras ¢ a auséncia de pedras carta

das calgadas mal conservadas e sujas
hé um tom mais agradavel aos olhos

em todas as pla o,
adverténcia ¢ orientagao também

& nos outdoors, fachadas e vi
projetadas pelos mal pagos publicitdrios e designers
oug 6 formados por I
sonhando ser Washington Olivetto

as de regulament

ines

Lamina 5

No preto da pichagio pedindo o impeachment
que fica perto da real revolugio feita
pela natureza que eresce empurrando e abrindo
seu espago pelo conereto, se adaptando
sobrevivendo
um dia tudo isso serdo apenas ruinas
e ela reinard novamente
provavelmente ¢ o mais correto & acontecer

Lamina 5

Eu ndo acredito na democracia representativa o suficiente
para ter esperanga da salvagio em um candidato

cuja campanha é financiada pelo capital empresarial
capital privado multiplica o capital privado investido
entio que diferen

al faz 0 partido?
mas e qual a outra pgio que temos?

Acidade em dias nublados pode ser arte

e voct observar com os olhos que querem ver

«como um encarte de um dlbum de uma banda underground
10 tempo do streaming e downloads

acradigital
as pessoas nio olham para a cidade

20 menos ndo fora de seus smartphones

‘mas nio podemos ficar contra o progresso

ou podemos, mas no vai mudar nada

confesso que gostaria de poder mudar

mas sempre queremos o que nio podemos

 nio queremos aquilo que poderfamos facilmente

e

i

i

énossa natureza

muzwi

I

& como aquela estranha cssa certeza

i

de que o melhor clima é aquele

que no estamos vivendo.
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Asolidio do diaadia
aquela das calgadas lotadas

da fila da lotérica

da aglomerada multiddo esperando o evento
do énibus, do trem ou metrd

solidio da manh pés-noite juntos

do contato virtual cada um em seu mundo
aeterna espera de companhia
navazia presenga que nos rodeia

0s campos de forga que nos mantém &
cada um em sua bolha

tristeza é uma escolha?

felicidade ¢ coercitiva em nossa geragdo
uma regra definitiva

lcool, café e rivotril
acadasegundo a vida estd s6

56 por um fio.

fastados

Lamina 6

Lamina 6

Lamina 8

no peito
que néo é plenamente

compreendido
néo até notar

que néo hd realmente um

pois n&o hd nada com
o que preencher
néo hd nada para ser

numa tarde ensolarada
de domingo
quando todos estéo de

ressaca menos vocé

resta aprov.
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Lamina 8

Eu senti sua escuridio

que tentasse & manter em segredo
Sozinhos na multidio

o encontro dos buracos negros

Nas dois flertamos com a morte

e ambos falhamo mente

Nunea tivemos muita sorte

© ji temos vin

Serd que podemos ser felizes?
Ou isso sdo coisas para memdrias idealizadas
Eu quero ver suas cicatrizes

Evoed quer que eu lhe deixe marcas.

Lamina 10

como o espago de uma
cama de casal

como os pedagos frios
sobrados da pizza de ontem
© que néo se aprecia

como deveria por sentir um

no peito

que néo é plenamente
compreendido

néo até notar que néo
hd realmente um

pois néo hé nada com

o que preencher
néo hé nada para ser

Lamina 10

CARTAO POSTAL (3)
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Lamina 11

Estamos todos um pouco perdidos
Um pouca perdidos ao amar
Um pouco perdidos a0 pensar
Um pouco dominados na fé

Um pouco sozinhos a pé

Estamos todos um pouco perdidos
Em nossas celas de coragdes partidos
Evitando mudar de canal

Nio arriscando sair do normal

Sem tirar da fr

Sem questionar o que ¢ normal

Estamos todos um pouco sob controle

Um pouco fora do nosso controle.

Estamos todos um pouco perdidos
Um pouco perdidos sem notar
Um pouco medicados ao deitar

U

Um pouca de tudo que nio queremos ser.

poue ados pra esquecer,

Ladmina 6

0 poder do mal vem da
omissio do bem,

toda cegueira pesa.

0 egofsmo do c:

mo cotidiano,

Mochila nas costas,
pois a vida esti me
exposta

fora do quarto

Thor

Termina mais uma gestagio
e basta compreensio
prahora do parto.

Algumas privagies
o res béngios

s
estio onde nenhum outro

poderia ver.

Esse mundo carrega outro que ndo esté
a0 contriirio,

Quando nascer seré errado

serum revoluciondirio,

Atélat

Laminas 4,7,9, 13
Impressao 1x0

Papel acetato 0,Tmm
Formato aberto: 23x14cm

Formato fechado: 11,5x14cm
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Lamina 4

NAO HA NADA EM VOCE

‘QUE EU MUDARIA
E PENSAR QUE TEM
QUEM SO DIRIA
EUTEAMO
Lamina 7
VAZIO
JPR—
VAZIO
.
i
.
s
PREENCHIDO
SmeoV
Lamina 9
VAZIO
VAZIO
PREENCHIDO.
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Lamina 13

estou correndo
atrés do sonho

ou fugindo

desse pesadelo?
de tanto que

me recomponho
néo me reconhego
no espelho.

Lamina 12

Impressao 0x0

Papel laminado prata 1x0 205gr.

Foto impressa separada em Papel couche 180gr e posteriomente colada a l[amina.
Formato aberto: 23x14cm

Formato fechado: 11,5x14cm

Lamina 12

CARTAO POSTAL (4)




Lamina 14

Impressao 1x0

Papel manteiga 40gr.
Formato aberto: 23x14cm

Formato fechado: 11,5x14cm

Lamina 14

lha a pena ficar

Eu sei que vocé tem que partir
e te chamar para 0 meu quarto

5
g
&
£
g
g
5
%
5
g
g

nem tenho nad:

o &® 5 &8 oF

Laminas 2

Impressao 0x0

Papel supremo 200g

Foto impressa separada em papel couche 180gr.
Formato aberto: 23x14cm

Formato fechado: 11,5x14cm
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Ladmina 2

Ladmina 2

CARTAO POSTAL

CARTOES POSTAIS
Laminas 1,23 e 4
Impressao 1x1

Papel supremo 300gr.

Formato aberto: 10x15cm
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Lamina 1

Lamina 1
relatos atemporais
projeto grafico elina tasca
poemas jean martignoni

Lamina 2
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relatos atemporais

projeto grdfico elina tasca
poemas jean martignoni

relatos atemporais

projeto grafico elina tasca
poemas jean martignoni

Lamina 2

Lamina 3

Lamina 3
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relatos atemporais

projeto grdfico elina tasca
poemas jean martignoni

ACABAMENTOS

Corte reto/refile das paginas
Laminas 4,7,9,13

Vinco central.

Lamina 3

Envelope vermelho 11x7,5 colado.

Lamina 4

Lamina 4
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ENCARDENACAO
Costura manual.
Feita com apenas um furo central, por onde a linha passa de cima para o centro, e do

centro para baixo, e novamente ao centro.

IMPRESSAO DIGITAL

TIRAGEM: 30 UNIDADES.
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13.

APENDICE 2 - RELATOS ATEMPORAIS -PDF
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14.

APENDICE 3 - REGISTROS FOTOGRAFICOS

47



relatos atemporais
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Gosto de observar a cidade em dias nublados
[parece que suas cores ganham um contraste
'um destaque em oposicio ao céu neutro
o contririo do que geralmente acontece

Nas pedras e a auséncia de pedras
das calgadas mal conservadas e sujes
hé um tom mais agradvel aos olhos

ios o designers
‘ou quem sabe até marqueteiros formados por cursos online
Sonhando ser Washington Olivetto

Bu ng
0 acredito na demoy
democracia repregen

i¥a 0 suficiente
lvagio em um candidato
inanciada pelo

€apital privado multiplc,

Para ter esperang,

Cuja campanha ¢

pital empresaial

ultiplica o capital privado invemido

€10 que diferenca real faz o partido?

™35 € qual a outra opedio que temon?
Acidade em dias ublado,

= bservar com os olhos que querer ver

710 14h encarte de um dlbum de uma banda undergronng

10 tempo do streaming e downloads

£ 4 era digital

5 Pessoas nio olham para a cidade

0 menos nio fora de seus smartphones

mas ndo podemos ficar contra o progresso

0u podemos, mas no vai mudar nada

confesso que gostaria de poder mudar

mas sempre queremos o que o podemos

0o queremos aquilo que poderiamos facilmente

& como aquela estranha essa certeza

de que o melhor clima é aquele

o estamos vivendo.
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como o espago de uma
cama de casal
como os pedasos frios
sobrados da pizza de onfem
© que n@o se aprecia
como deveria por sentir um
VAZIO
no peito
que ndo é plenamente
compreendido
néo até notar que nao
hé realmente um
VAZIO

pois néo hé nada com

o que preencher

néo hé nada para ser
PREENCHIDO.
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O poder do mal vern g,
Omissio do bem,
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© €SDirituoso nao reza
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Mochila nas costas,
POiS a vida esté methor
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fora do quarto,

Termina mais uma gestagio
e basta compreensio
pra hora do parto.

Algumas privagoes
50 as maiores béngios
para se receber

As maiores realizagoes

estiio onde nenhum outro

poderia ver

Esse mundo carrega outro que nio esti

m revolucionirio,

Até I

O poder do mal ver 4,
Omissio do be
alismo cotidiano,

relatos atemporais

Mochila nas costas,
Pois a vida esté melhor
exposta
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 basta compreensio =
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Algumas privagses
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para se receber.

As maiores realizagdes

estio onde nenhum outro
poderiaver.

Esse mundo carrega outro que nio esi
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Quando nascer seré errado

serum revolucioniiio,
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0 que é normal

Estamos todos um pouco sob control

U
im pouco fora do nosso controle

Estamos todos um pouco
Um pouco perdidos sem notar
Unm pouco medicados ao detar

Um pouco alcoolzados pra esquecer,

U pouco de tudo que no queremos s

Estamos todos um pouco perdidos
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relatos atemporais
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Estamos todog u
U0 perdidos

s e

™ Pouco perdidos. =3
& sopear

[
Um pouco sozinhos o pé :
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Vitando mudar de canal &

Sem questionar o que ¢ norma)

Estamos todos
08 um pouco sob controle

Um pouco fora do nosso controle

Estamos todos um pouco perdidos
U pouco perdidos sem notar
Unm pouco medicados aodeitar
Unm pouco alcoolizados pra esquecer,
U pouco de tudo que nso queremos ser

i temos inte o sete infelizmente

G e
Ouisso s cosas para memérias

B querover suas ccatrzes

Evocd quer que e he deixe marcas.

et sua escuridio -
mesto que tentasse 3 mATeT €T
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o encontro dos buracos negros
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Sigo indo, viajando,
‘Buscando me encontrei
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15. APENDICE 4 - VIDEO DEMONSTRATIVO

https://youtu.be/vmcjvecvi-k
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