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Chanté par les uns, décrié par les autres,

il est avant tout un produit-plaisir

mais aussi un bien culturel qui renvoie aux origines
et au développement de nombreuses civilisations.
Planter une vigne, boire du vin,

c’est prendre place dans une chaine patrimoniale.
Bien plus, produire du vin, vendre du vin ou offrir du vin,
c'est générer de la convivialité et du réve.

Produit noble et chargé d'histoire,

il peut aussi, grace a l'oenotourisme,

Jouer un réle dans la valorisation

d’une éthique de la consommation intelligente.

Maryvonne Perrot
In memorian



APRESENTACAO

H4 quase trés décadas a produgéo vinicola brasileira vém se aprimorado,
tanto no cultivo das cepas, na tecnologia da producao e no treinamento técni-
co. Do inicio quase artesanal da producao, centrada principalmente na Serra
Gaucha, vinicolas espalharam-se para outros estados brasileiros, chegando até
o centro-oeste e nordeste do pais. Novos terroirs, a melhora das técnicas de cul-
tivo e de vinificagdo e a primeira Denominagio de Origem (Vale dos Vinhedos
na Serra Gatdcha) levaram ao reconhecimento de uma producio de qualidade,
que no caso de maior sucesso, a producdo de espumantes, ja € internacional.
O aumento do mercado vitivinicola em conjunto com o enoturismo, levaram a
diversificagdo e o aumento das oportunidades de trabalhos e melhora da quali-
dade de vida em varias cidades de pequeno e médio porte.

Por outro lado, novos desafios, como sempre, surgem para manter e me-
lhorar a qualidade dos vinhos brasileiros. Se de uma lado o uso de novas tecno-
logias (como o monitoramento dos vinhedos usando drones) e o melhor conhe-
cimento geoldgico/pedoldgico dos terroirs facilitarao o cultivo de qualidade da
uva, por outro lado, modificacGes climaticas estressardo uma cultura agricola
tao sensivel as pequenas variagdoes ambientais e que podem mudar as caracteris-
ticas do vinho, ou mesmo inviabilizar a produc¢ao de boa qualidade.

Assim, é com grande satisfacdo que recebemos esta coletdnea de artigos
sobre a vitivinicultura brasileira editada pela professora Rosa Maria Vieira Me-
deiros do Departamento de Geografia da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul (UFRGS), criadora e fundadora do Centro do Patrimonio e Cultura do
Vinho (CEPAVIN/UFRGS).



Esses artigos abordam de maneira multidisciplinar aspectos da vinicultu-
ra que vao da adaptac¢do ao mercado por aqueles que introduziram o cultivo das
cepas vinicolas no sul do pais (o colono italiano), mudangas em paisagens an-
teriormente usadas para outros cultivos e pecuaria (como no Pampa gaticho), o
nexo entre paisagem, cultura, memoria histérica e modernizacao da vinicultura.
Ainda, discutem o papel do enoturismo no desenvolvimento regional (princi-
palmente relacionado as indicac¢Ges geograficas da producgao do vinho), as di-
ferengas entre a producao das vinicolas de vinho finos e aquelas de pequenos
producoes familiares com vinhos de mesa, mostram o rico contexto geografico
da evolucao e do estado atual da vitivinicultura.

Jefferson Cardia Simoes
Vice-Pro-Reitor de Pesquisa (UFRGS)
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A PAISAGEM
DO VINHO:

O GOSTO DA
EXPERIENCIA

Wagner Gabardo
Vander Valduga

Introducéao

O vinho enquanto alimento fortemente caracterizado em termos culturais
pode ser um mediador de novas experiéncias alimentares e de aproximag¢ao com
a cultura de lugares alheios durante uma viagem. Constitui um produto agroali-
mentar de alto valor agregado (ELIAS, 2008), além ser um ingrediente base da
dieta mediterranea. A bebida é uma realiza¢do cultural que sintetiza a relacio
harmonica dos agricultores com a natureza que habitam e por meio dela pensam
e constroem paisagens. As paisagens do vinho atuam como elemento identitario
de um territério, originam indicagbes geograficas alimentares, constituem um
bem a ser preservado além de um recurso primordial para o enoturismo.

As paisagens do vinho sdo a esséncia do terroir, expressao de origem fran-
cesa que busca definir a junc¢io entre natureza e cultura que torna cada lugar
do vinho tnico e irrepetivel. Para Jacquet (2010), o terroir é unido de fatores
ambientais aliados as praticas culturais, de sociabilidade e politicas dos que ali
habitam, e impactam a forma como a producgio de uvas e vinhos é disseminada
em determinada regido. Para os franceses, o terroir do vinho tem gosto — tra-
duzido no termo “gotit du terroir” (PARKER, 2017) — e este resulta de aspectos
ambientais da paisagem viticultora. Entre os vinicultores, por exemplo, é forte
a crenca de que o sabor de certos vinhos resulta do tipo do solo do qual a vinha
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se nutre, mesmo a geologia negando tal afirmacao.' Apesar desta divergéncia de
compreensio, dita crenca refor¢a a ideia de que a experiéncia de uma paisagem
vinicola é também compreendida através do seu gosto.

Para Luginbiihl (2005), ndo ha apenas uma mas varias paisagens possi-
veis do vinho, que manifestam a inventividade humana em adaptar o cultivo de
uma planta as diferentes condigbes de solo e clima. Que retinem um saber-fazer
tradicional, crengas e conhecimentos da natureza. A autora reconhece que a pai-
sagem do vinho extrapola o dominio visual e enfatiza a relevincia do sabor para
compreendé-la:

[...] o nome remete primeiro a um sabor, antes mesmo
de inspirar um espeticulo. Esta qualidade gustativa do
nome do vinhedo sublinha a dimensao multi-sensorial
da paisagem que nido estd somente fundada na vista
e na aparéncia. Talvez até essa seja a razio pela qual
pintores raramente pintaram vinhedos para os quais o
pincel nao podia transcrever os aromas do vinho, mais
significativos e mais evocativos que as formas, texturas
e cores das videiras. (LUGINBUHL, 2005, p. 17).2

Peters (1997) é pioneiro ao sugerir o conceito de winescape — paisagem
do vinho — e defini-la como uma paisagem agricola, onde o cultivo de videiras —
matéria-prima para producio de vinhos — predomina entre outros cultivos em
menor escala. O autor destaca o papel do vinho na construcao de uma possivel
representagdo da paisagem vitivinicola, ao citar James Newman, quando este
defende que “a geografia do vinho nao termina na paisagem. Cor, cheiro e sabor
do vinho, incluindo julgamentos sobre a qualidade, frequentemente marcam a
identidade de uma regiao” (NEWMAN apud PETERS, 1997, p. 15).

As citacOes acima refor¢cam o argumento de que a paisagem nio é apenas
vista, mas sentida. A paisagem tem aromas e sabores e estes sao referentes no

t Maltman (2013), em artigo intitulado “Minerality in wine: a geological perspective”, questiona o
termo “mineralidade”, amplamente utilizado para descrever um vinho, considerando-o inapropria-
do. Segundo o autor, além dos minérios do solo apresentarem-se em quantidades quase impercepti-
veis no vinho, o simples fato de eles ndo possuirem odor desqualifica o uso do descritor.

2 “Le nom renvoie d’abord a une saveur, avant méme d’inspirer un spectacle. Cette qualité gustative
du nom du vignoble souligne la dimension polysensorielle du paysage qui n’est pas seulement fondée
sur la vue et 'apparence. Peut-étre méme est-ce la raison pour laquelle les peintres n’ont peint que
rarement les vignobles pour lesquels le pinceau ne pouvait transcrire les arémes du vin, plus signi-
fiants et plus évocateurs que les formes, les textures et les couleurs des vignes.” (tradugdo livre).
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imaginario que fazemos de um lugar vinico. O gosto de um vinho pode nos fazer
viajar as suas origens, atuando como elemento identitario e demarcador da ex-
periéncia de uma regido vitivinicola.

O vinho, de fato, é uma realidade onde o visual nao deveria exercer um
papel hegeménico.3 Niio basta uma cor agrad4vel para apetecer o degustador. E a
busca de nuances de aromas e sabores que o estimula e gratifica. De igual manei-
ra, uma experiéncia de enoturismo poderia nao ser melhor descrita em imagens,
mas em memorias de sabores e aromas de um vinho provado em uma mesa farta.
O enoturismo seria, portanto, uma maneira de vivenciar a experiéncia a partir do
gosto. O prazer estético passa a ser mediado pelos sentidos de proximidade, que
penetram o sujeito: o olfato e o paladar. E o gosto, como junc¢ao destes dois sen-
tidos, considerados primitivos e pouco racionais pelos ocidentais (LE BRETON,
2016). Sentidos com forte poder evocativo de emocoes e memorias, despertando
sentimentos naquele que experimenta a bebida.

A experiéncia a partir do gosto, segundo Perullo (2016), se desenrola por
trés vias, a do prazer, a do saber e a da indiferenca. A via do prazer seria uma es-
pécie de “percepc¢ao desnuda”, “uma forma fundamental de sentir e de perceber
a experiéncia” (PERULLO, 2016, p. 47), a satisfacdo de um desejo, a volipia. A
via do saber seria a do “conhecimento e cultura, uma construcao consciente da
propria identidade, biografica e cultural [...] como um desenvolvimento progres-
sivo” (PERULLO, 2016, p. 81). Ao degustar-se vinhos com frequéncia, ampliam-
-se os horizontes e adquiri-se uma espécie de sabedoria gustativa, uma “atitude
flexivel e elastica” (PERULLO, 2016, p. 25), resultante da ampliagdo das capaci-
dades perceptivas de um degustador, dadas no contexto concreto da experiéncia.
E a via da indiferenca, segundo o mesmo autor, caracterizada pela distracao e
desatencdo, “uma falta de cuidado e de atencao perceptiva em relacao aquilo que
é ingerido” (PERULLO, 2016, p. 130).

O enoturismo como prazer seria parte do instinto hedénico do viajante,
alimentado pelo encanto com o vinho e suas paisagens, a satisfacao em se degus-
tar um vinho, acompanhado de uma saborosa refei¢do, compartilhando a mesa
com boas companhias e apreciando uma bela vista da paisagem (TONINI; LA-
VANDOSKI, 2011). Ja o enoturismo como saber seria o exercicio de um estilo

3 Henley et al. (2011) demonstram que rétulos de vinhos podem influenciar a percepg¢ao de consu-
midores millenials. Ao degustarem duas garrafas do mesmo vinho, uma as cegas e outra com rétulo
visivel, os jovens pesquisados mudaram de opinido sobre a bebida. Um rétulo atraente e com in-
formacoes sobre o vinho impacta no julgamento de qualidade da bebida. De forma similar, opera
o julgamento a respeito de produtos com o rétulo “organico”, nutricionalmente melhor “vistos” e,
portanto, melhor avaliados pelos consumidores, segundo Lee et al. (2013).
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de vida pautado na cultura vinica. Buscar conhecer a histéria, os processos de
uma vinicola e aprimorar o exercicio da degustacdo de vinhos (CAMBOURNE,;
MACIONIS, 2004). Prazer e saber costumam coexistir na experiéncia de muitos
enoturistas, entrelacando-se com intensidades e alcances variados, salvo aos in-
diferentes. Visitar uma vinicola, parafraseando Tuan (2013), seria “experienciar
no sentido ativo [...] aventurar-se no desconhecido e experimentar o ilusorio e
o incerto” (TUAN, 2013, p. 18). Nao se degustam apenas os aromas e sabores de
um vinho, mas uma série de atividades que compde a experiéncia do enoturis-
mo: provar uvas direto do pé na época de maturacdo, compartilhar a mesa com
o autor do vinho degustado, experimentar um vinho direto da barrica sdo expe-
riéncias muito além da contemplacio. Os sabores e odores destas experiéncias a
tornam singular e compdem a percepg¢io de um lugar visitado.

A degustacao de vinhos pode constituir a experiéncia de consolidacio para
o enoturista, conforme ja exposto por pesquisadores do tema (TZIMITRA-KA-
LOGIANNI et al., 1999; MITCHELL; HALL, 2006; CHARTERS; ALI-KNIGHT,
2002; ALANT; BRUWER, 2004; GETZ; BROWN, 2006). E pouco provavel en-
volver-se no enoturismo sem provar o vinho ou ao menos sentir seus aromas,
caso nao deseje bebé-lo por qualquer razao. Ao degustar uma taca de vinho, es-
timulam-se os mais diversos sentidos, em especial o paladar, o olfato e o tato.
Para Tuan (2013), tende-se a negligenciar o poder cognitivo destes sentidos que,
entretanto, podem atingir um extraordinario refinamento. Sente-se o aroma do
vinho ao agitar a taca. Ao traga-lo, a boca inunda-se pela salivacao, densidade do
liquido, refrescancia, calor, adstringéncia e um sabor residual. Percebe-se sua
qualidade que, segundo Peynaud e Blouin (2010), é o encontro das caracteristi-
cas do vinho — reflexos do terroir das uvas e do savoir faire do produtor — com
a experiéncia, preferéncia e sensibilidade do degustador: “a qualidade s6 existe
por ele, por seu julgamento, por seus gostos, por seu prazer” (PEYNAUD; BLOU-
IN, 2010, p.193). Provar um vinho exige do degustador a percepcao e cognicao; a
atribuicao de um significado racional e emocional ao liquido que se ingere. Para
Peynaud e Blouin (2010), a experiéncia de degustar é converter “um estimulo —
foton luminoso ou molécula — em sensacdo (uma cor, um odor)” através de um
“complicado percurso fisico, quimico, elétrico e psiquico” (PEYNAUD; BLOUIN,
2010, p. 13), que sempre estara sujeito a subjetividade e seu campo hedoénico.
Os autores defendem que o exercicio consciente da degustacao representa um
desafio cognitivo para aquele que prova, uma vez que neste momento deve-se
atribuir um significado ao aroma, sabor ou textura percebida. Estes significa-
dos seriam construidos e expressos a partir do repertério cultural e da memo-
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ria sensivel de cada individuo. Uma vez provado, a aptidao do degustador seria
saber expressar as qualidades objetivas da bebida. Dentre elas, os aromas que
volatizam da taca, o nivel de untuosidade, de adstringéncia, de acidez e demais
sabores do liquido que inunda o paladar. Nesta etapa de descricdo e avaliacdo, os
autores reconhecem a dificuldade de descolar a dimensao heddnica da objetiva.
E assumem que uma pode influenciar a outra. Articulando a dimensao hedénica,
subjetiva e cultural da degustacdo com a influéncia do ambiente onde ela acon-
tece, é compreensivel entender como provar um vinho em uma bela taca, no seu
entorno produtivo e orientados por um sommelier ou endlogo, pode impactar
positivamente a impressao que se cria sobre a bebida. A sinestesia da degustacao
de vinhos mostra-se impactante.

A gastronomia é condigdo sine qua non do enoturismo. A comecar, para
a comunidade europeia o vinho é considerado alimento, componente essencial
da dieta mediterranea (UNESCO, 2013). Ou seja, € feito para acompanhar a gas-
tronomia regional e, a0 mesmo tempo, parte integrante dela. Uma gastronomia
fundada na cozinha popular, camponesa, ligada a terra e a tradicao, que busca

[...] explorar os produtos da regido e das estagoes, em
intima concordancia com a natureza, repousar no sa-
ber ancestral, transmitido pelas vias inconscientes da
imitacao e do habito, aplicar procedimentos [...], ins-
trumentos e recipientes de cozinha claramente fixados
pela tradi¢ao (REVEL, 1996, p. 38).

Ou, em outros casos, uma cozinha “erudita” e profissional dos chefes de
cozinha, que repousa na invencdo, na renovagio, na experimentacio de uma
cozinha popular saborosa, variada e consolidada que lhe serve de alicerce. Em
muitos territorios do vinho, abebida é coadjuvante na mesa e compoe, juntamente
com a comida, a experiéncia alimentar. De um casamento de praticas culturais a
mesa, onde costumeiramente bebe-se o vinho junto com a comida tipica daquele
lugar, surge o conceito de Enogastronomia. Para Silva et al. (2016), a enogastro-
nomia é formada por um tripé, que une produtores rurais, vinicolas/restaurantes
e o territério em que habitam, produzem e reproduzem saber-fazeres:

Através da enogastronomia é possivel identificar
costumes e tradi¢oes que nao se revelam de forma
palpavel, ligados ao imaginario de cada pessoa, no
despertar dos sentidos (visao, audicio, paladar, tato e
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olfato), no expressar das diferencas, das semelhancas,
das crencas e do sentimento de pertencimento, pois
estd cheia de marcas culturais e expressoes sociais
(Silva et al., 2016, p. 10).

Ao percorrer o Vale dos Vinhedos,* por exemplo, é possivel tomar uma
sopa de capelettis caseiro, seguido de churrasco acompanhado de vinhos colo-
niais da Serra Gatucha, ou comer em um restaurante com pratos a base de ingre-
dientes de pequenos cultivos organicos do entorno, harmonizado com vinhos
finos apresentados por um sommelier. Qual seja a refeicao escolhida, apoiada na
tradicdo do almoco tipico do colono ou na sofisticacao do chefe de cozinha, em
ambos os casos observa-se que o enoturismo estimula a valorizagio da gastrono-
mia regional e enriquece a experiéncia de viagem, também mediada a partir dos
cheiros e sabores dos lugares vividos. Comer em uma vinicola acompanhado dos
vinhos ali produzidos constitui uma das atividades preferidas pelos enoturistas,
conforme constatado em pesquisas realizadas em regioes vinicolas na Espanha
(RICOLFE et al., 2010; GALVEZ et al., 2015), na Australia (CHARTERS; ALI
KNIGHT, 2002; ALANT; BRUWER, 2004), no Vale dos Vinhedos e Vale do Sao
Francisco, Brasil (ZANINI; ROCHA, 2010), entre outras.

Segundo Le Breton (2006), o alimento é um objeto sensorial pleno, ao
estimular todos os sentidos. E no paladar que a experiéncia gastronémica se con-
solida. A sensacao gustativa é, ao mesmo tempo, conhecimento e afetividade em
acdo. O conhecimento, construido racionalmente, que norteia o individuo em
sua pratica e ética alimentar. A afetividade, uma emocao despertada espontanea-
mente a partir do gosto de algo que ingerimos.

O sabor, assim como o olfato, tem forte poder evocativo, daquilo
que Proust (2003) define como memoéria “involuntaria” capaz de trazer a luz
da consciéncia sensacoes de bem-estar e memorias de outrora, que até entdo
estavam adormecidas. Ao provar um biscoito — chamado madeleine — molhado
no ché, o autor narra o aflorar de emocoes despertadas por aquela juncio de
sabores:

4 0 Vale dos Vinhedos é uma regido vitivinicola da Serra Gatcha, nordeste do Rio Grande do Sul.
E o maior produtor de vinhos nacional e o primeiro a obter uma indicagdo geografica em 2002 pela
tipicidade, qualidade dos seus vinhos e peculiaridade do seu territorio. As origens do enoturismo na
regido remontam a década de 1930 (FALCADE, 2011; VALDUGA, 2011).

5 Pequena massa recheada cozida em abundante caldo de galinha. Prato tipico da colonizacao italia-
na assentada na Serra Gaticha, no tltimo quarto do séc. XIX (VALDUGA, 2011).
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Mas no mesmo instante em que esse gole, misturado
com os farelos do biscoito, tocou meu paladar, estre-
meci, atento ao que se passava de extraordinario em
mim. Invadira-me um prazer delicioso, isolado, sem a
nocao de sua causa (PROUST, 2003, p. 48).

Para Brillat-Savarin (1995), o paladar é prazer e sinestesia, existe em
todos os tempos e condi¢oes e pode misturar-se aos outros sentidos. Alimentar-
-se no contexto da enogastronomia é entrar no campo hedo6nico, onde o prazer
despertado pelos aromas, sabores e texturas oriundos da mistura do vinho com
a comida constitui o principio e o fim da experiéncia. E internalizar, fisiolégica
e mentalmente, parte daquele lugar que visitamos, de sua cultura expressa em
seus habitos alimentares. E absorver sensacdes pautadas na subjetividade, difi-
ceis de mensurar, volateis e invisiveis, porém nao efémeras:

Mas, quando nada subsiste de um passado antigo, de-
pois da morte dos seres, depois da destruicio das coi-
sas, sozinhos, mais frageis porém mais vivazes, mais
imateriais, mais persistentes, mais fiéis, o aroma e o
sabor permanecem ainda por muito tempo, como al-
mas (PROUST, 2003, p. 50).

As possibilidades de se degustar a paisagem do vinho extrapolam a enogas-
tronomia, se estendem ao vinhedo, fonte da matéria-prima da bebida. Proxima a
época da colheita, é comum o viticultor degustar bagas colhidas aleatoriamente
pelo vinhedo em busca dos sabores e texturas que caracterizam uma uva madura
o bastante para ser colhida, bem descrito no romance de Potter, A historia do
Romanée-Conti (2015, p. 25): “Arrancou uma baga, colocou-a na boca. Deu uma
mordida [...] para liberar o sumo no palato, onde poderia saborea-lo [...] a textu-
ra era boa. O sumo era bom e doce”.

Le Breton (2016) aponta a habilidade olfativa e gustativa que endlo-
gos devem cultivar em suas carreiras profissionais. Um saber tdo importante
quanto o adquirido pela ciéncia dura, pelos ensinamentos da enologia e quimica
organica. Confiar nos sentidos sempre foi um indicador para tomada de decisdes
de um viticultor antes do surgimento da enologia moderna na metade do
século XIX (PHILLIPS, 2014). Tome-se, como exemplo, a medicdo sensorial da
maturagdo das bagas das uvas, face a medicao tecnologica. Tradicionalmente,
antes do surgimento de aparelhos medidores de grau de actcar da polpa da uva,
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como o refratdbmetro, viticultores cultivavam o hébito de provar as bagas das
uvas colhidas aleatoriamente pelo vinhedo, para sentir a adstringéncia da pele,
a textura crocante da semente, a dogura e acidez da polpa. Através destas sensa-
¢Oes gustativas, eram capazes — e muitos ainda o sdo — de dizer se a uva encon-
trava-se perfeitamente madura para ser colhida. De igual maneira, enoturistas
que percorrerem o vinhedo na época da colheita terdo a oportunidade de provar
uvas. Segundo pesquisa anterior, realizada por Gabardo (2019), esta é uma das
experiéncias mencionadas com frequéncia por viajantes. Provar a uva que origi-
naré o vinho de seu agrado confere ares auténticos a experiéncia de enoturismo,
tonando-a memoravel

O gosto da paisagem do enoturismo

O relatos apresentados na sequéncia sao parte de uma pesquisa mais am-
pla sobre a experiéncia sensivel em enoturismo (GABARDO, 2019). Escolheu-se
fazer um recorte das experiéncias a partir do gosto que tornaram a viagem me-
moravel e de alto valor agregado. Constituem depoimentos de enoturistas com
amplo repertoério de viagens a territoérios do vinho, integrantes de uma pesquisa
qualitativa com entrevistas aprofundadas. Foi lancada a pergunta: “Qual a sua
experiéncia inesquecivel de enoturismo? Por que?”, seguida de livre manifesta-
¢do dos respondentes e submetida a posterior analise de contetido. As inferén-
cias a seguir ilustram como as paisagens do vinho sdo impregnadas de sabor.

Na quase totalidade dos depoimentos, lembrancas do vinho provado dio
o tom: “descobrimos que la dentro havia uma loja s6 de produtores pequeninos
[...] e provamos um vinho maravilhoso la, um Chardonnay que inclusive meu
marido que ndo gosta de Chardonnay, adorou” (V. P., funcionaria publica); “ali
provet o melhor Viognier que ja provei até hoje” (J. P., curadora de arte). Para
ambas as respondentes, o sabor dos vinhos de Chardonnay e Viognier sao recor-
dados como um aspecto inesquecivel da experiéncia de enoturismo. E reforcam
os pressupostos de Luginbiihl (2005) e Newman (apud Peters 1997), em que o
gosto e a qualidade do vinho sdo elementos identitarios de um lugar e sua pai-
sagem. Lembrar de um lugar vinicola é recordar-se de vinhos ali provados, é
presentificar o gosto de uma paisagem.

A paisagem do vinho € sinestésica e a satisfacao estética visual pode im-
pactar a percegdo estética do gosto. O vinho e a comida ganham sabor marcante
quando consumidos no seu local de origem. O depoimento de G. B. (sommelier)

17



ilustra bem: “o melhor ovo mexido que vocé come na vida é o do café da manha
que vocé come a 12km da Codilheira [dos Andes]. E algo fantastico”.

O gosto da experiéncia também pode ser auténtico, sublime e transfor-
mador. E o caso de enoturistas, que tém no vinho seu oficio e paixao, como dois
sommeliers entrevistados (G. B. e C. M.), ao relatarem diferentes viagens que
fizeram a Mendoza, Argentina. Para um aficionado, participar do processo de
elaboracao de um vinho ou prova-lo diretamente das barricas significa imergir
no feitio da bebida, exigindo esforco sensitivo, perceptivo e cognitivo dos sujeitos
envolvidos. Os testemunhos bem exemplificam:

[...] o que mais me encantou foi a receptividade do
endlogo, quanto mais falamos sobre vinhos, mais ele
se empolgava, provamos os vinhos direto do barril,
0 que mais me encantou foram os blends [vinhos de
misturas de uvas] que ele ainda vai langar, ele me deu
trés barricas para provar, explicando o que cada vinho
vai dar ao blend [...] foi uma experiéncia surreal (C.
M., 2018, grifo do autor).

[...] onde elaborei um blend [vinho de mistura de uvas]
que depois foi vendido em nossa loja, apenas 660 gar-
rafas, algo que pra mim é bem especial [...] tem minha
mao, digo, meu nariz e minhas papilas gustativas
nesse vinho [risos] (G. B., 2018, grifo do autor).

C. M., sommelier, transparece em seu depoimento o momento climax e
transformador da experiéncia. Participar do processo de criacdo de um vinho,
degustar e entender através do gosto o papel de cada uva na bebida final é consi-
derada “uma experiéncia surreal”. Arriscaria-se afirmar que, para o entrevistado,
dita experiéncia se converteria numa espécie de processo ritual, no sentido de
Turner (1974), onde ele se desloca do papel de mero visitante e passa por algu-
mas horas ao papel de “endlogo”, degustando e discutindo sobre as possibilida-
des de composicido de um vinho, amadurecendo como degustador e ampliando
de fato seu entendimento sobre os processos da bebida. O emocao do depoimen-
to de C. M. é evidente na etapa seguinte da entrevista, quando ele relata sobre os
sentimentos que lhe transmite uma sala de barricas, lugar onde se ambienta o
testemunho acima. De igual maneira, para G. B., ter participado da composicao
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de um vinho usando o préprio “nariz e as papilas gustativas” é algo inesquecivel
e “bem especial”. Este seria para ele o momento liminar da experiéncia ja que
se envolveu no ritual de elaboragdo de um vinho ao definir suas qualidades em
vez de apenas degustar a bebida pronta, como normalmente costuma fazé-lo no
exercicio da profissao.

Como desdobramento da mesma pesquisa, a entrevista com os enoturis-
tas seguiu com indagacGes sobre memorias sensiveis, a dizer, se eram capazes de
se recordar de sensagGes especificas (sabores, aromas, texturas, temperaturas)
que viveram em torno do vinho. Os depoimentos revelam um leque amplo de
sensacdes e sentimentos experimentados.

As experiéncias de enogastronomia relatadas reforgcam o argumento de Le
Breton (2016) em que “o alimento € o objeto sensorial total”. A diversidade de
descritores, liderados pelo sabor, desenham de forma mais clara possibilidades
de harmonizacao entre vinho e alimento, junto aos seus aromas e texturas. Os sa-
bores e aromas de carne assada, defumada e suculenta habitam com frequéncia
as memorias dos comensais. Mas também de frutos do mar, queijo, paes e mas-
sas. Sabores de vinhos particulares sdo evocados, como da uva chardonnay, ca-
bernet franc, vinho laranja ou encorpado. As qualidades intrinsecas do sabor sdo
mencionadas: salgado, doce, 4cido, amargo. Aromas de ingredientes e processos
de coccao dos pratos também surgem: especiarias, ervas, molho, azeite, limao,
fumaga. As texturas e temperaturas descritas referem-se ao ambiente externo e
ao alimento internalizado, ingerido: um calor de clima agradavel junto ao calor
humano. A textura da comida é diversa: macia, crocante, fofa, mousse, delicada,
leve, quente e fresca. A lembranga do aroma também traz afeto expresso nas
falas: “comida de mae”, “comida boa” e “pao quente”. Constituiu a experiéncia
com maior abundancia de descritores, inclusive superiores a da degustacao de
vinhos somente.

Participar de uma degustacao de vinhos é um exercicio de cognicao e me-
moria sensorial que engloba um repertério amplo de vocabulérios descritivos
de um vinho, como expoem Peynaud e Blouin (2013). As referéncias sdo tantas
que palavras genéricas, como sabores e aromas “diversos/intimeros”, “agrada-
veis/bons”, de “vinho tinto/branco”, foram utilizadas com frequéncia. Descri-
tores proprios do paladar sao novamente usados — acido, amargo, doce — junto
a referéncias a frutas em diversos estagios — vermelhas, maduras, verdes, citri-
cas, possiveis de serem reconhecidas na bebida. Texturas e temperaturas sdo
mencionadas: frio, fresco, gelado, adstringente, seco. Sabores de alimentos que
costumam acompanhar a degustacdo também sao lembrados, como pao e queijo.
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Percorrer uma cantina de vinificagao € inebriar-se pelos aromas de uvas,
vinho, fermento e um “cheiro doce” do mosto em fermentacdo. Cheiros que se
confundem no imaginario dos respondentes, j4 que a fermentacao € a trans-
formacao do mosto de uvas em vinho pela acdo do fermento. Os sabores do
vinho e seus descritos tipicos — frutas frescas, frutas em compota, tabaco, café,
chocolate — comegam a evidenciar-se junto a dos alimentos que o acompanham
— queijo, carne, paes e embutidos. Descritores precisos e proprios de sabor —
acido, amargo — e alguma referéncia a sabores do processo de fermentacao sido
mencionados.

Celebrar uma festa da colheita mostrou-se uma experiéncia sensorial am-
pla, carregada de sentidos e dionisiaca como versa Lacoste (2013). Enoturistas
lembraram-se de aromas e sabores da uvas colhidas e degustadas em diversos
estagios — madura, fresca, esmagada e fermentada. Os cheiros de mato, ervas e
flores misturam-se aos dos frutos colhidos. O sabor é “delicioso”, uma mistura de
acido e doce. A festa também tem gosto de vinho e de polenta.

Visitar a adega de espumantes subterrianea, onde garrafas repousam, é
registrar na memoria sensacoes particulares, sobretudo texturas da bebida efer-
vescente que ali amadurece: borbulhas, frescor, leve e delicado, sdo descritores
mencionados pelos pesquisados. O sabor de fermento usado na toma de espuma
da bebida é lembrado com frequéncia, junto a descritores de sabores tipicos de
um espumante: acido/fresco, citrico, leve, suave, refrescante, pao e avela.

Ja adentrar uma sala de barricas é envolver-se pelas emanac6es da madei-
ra dos recipientes que contém o vinho. Os aromas de carvalho e madeira, mo-
lhada ou embebida em vinho, sdo comumente lembrados pelos participantes. O
cheiro é a sensagdo mais citada: aromas de mofo, enxofre — para esterilizar bar-
ricas — e vinagre, que indicaria a oxidagdo precoce de um vinho, sdo lembrados.
Surgem referéncias a sabores de vinhos especificos, referindo-os pela uva ou pela
denominacao de origem como: cabernet, sangiovese e porto. O paladar do vinho
torna-se amadeirado e encorpado, bem como seu vocabulério descritivo: acido,
amargo, equilibrado e mineral. Novamente carnes, queijos, paes e embutidos sdo
alimentos mencionados em sabores, desenhando uma possivel enogastronomia
associada a vinhos amadeirados, disseminada no imaginario.

A partir do exposto acima, observa-se que sdo muitas as possibilidades de
se experimentar a paisagem do vinho: das uvas recém colhidas em um vinhedo
ao vinho amadurecendo nas barricas ou de um espumante repousando na ade-
ga. Provar vinhos traz consigo diversos registros gustativos memoréaveis para o
sujeito: ora degustando atentamente em busca de aprendizado, ora bebendo de
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forma relaxada ao redor de uma mesa farta. O seguinte quadro sintetiza o gosto
da paisagem em diferentes momentos:

Quadro 1 — O gosto da paisagem do vinho

Paisagem/Experién-
cia

Aromas e Sabores

O cheiro da floragio, o sabor das uvas amadurecendo, sua do-

Vinhedo .
cura e acidez.

O cheiro da uva fresca sendo exprimida. O sabor do mosto
Cantina de Vinificagdo |recém extraido, sua docura e acidez. Os aromas e sabores do
mosto em fermentagao/vinho recém fermentado.

O aroma da madeira; o sabor e textura intensos de um vinho
Sala de barricas provado diretamente da barrica. Gostos de uvas e de vinhos de
regides demarcadas.

O aroma da umidade, mofo, terra e pedra molhada; o sabor de
um espumante degustado com as suas leveduras, borbulhas,
frescor e acidez.

Os aromas e sabores do vinho degustado (dogura, acidez, cor-
po, taninos, persisténcia, etc.). Gostos de uvas e de vinhos de
regioes demarcadas.

A degustacao das uvas ao colher, os aromas desprendidos ao
Festa da colheita pisar as uvas com os pés descal¢os, simulando uma pratica tra-
dicional.

Os aromas e sabores dos pratos, vinhos e suas combinagoes. O
salgado, doce, picante, acido e amargo. O quente e o frio; ma-
cio e crocante. Os aromas emanados da cozinha onde sio pre-
parados. Gostos de uvas e de vinhos de regides demarcadas.

Adega de vinhos espu-
mantes

Degustacao de vinhos

Enogastronomia

Fonte: Adaptado de Gabardo (2019).

Consideracodes finais

Terminada a visita a regido vinicola, é hora de retornar a casa, de voltar
ao conforto e a familiaridade do cotidiano. Mas retornar transformado, carrega-
do de memorias e afetos despertados pelo enoturismo. Sao experiéncias como
esta que alimentam nossa existéncia e estreitam nossa relacdo com os lugares
do vinho. Leva-se o vinho para a casa como souvenir, para abri-lo em uma oca-
sido que se julgue especial. Chegado o momento escolhido, degusta-se o vinho,
inunda-se pelos seus aromas, sabores e texturas. Neste exato momento em que
nossos sentidos sdo acionados, nos recordamos da experiéncia original.
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A dimensao emocional pode fazer o sujeito sentir o vinho talvez nio exa-
tamente como ele foi degustado no seu entorno produtivo — as experiéncias nun-
ca se repetem ipsis litteris, mas certamente o trara prazer e o fara divagar sobre
as paisagens do vinho. E a percepcao da bebida nunca sera exatamente a mesma,
mesmo entre duas pessoas que tenham feito a mesma viagem. As memoérias do
lugar tampouco, ja que habitam o terreno subjetivo.

O importante é entender que o vinho exerce a capacidade de nos levar
longe, onde lembrancas e afetos sao acionados pelo exercicio do paladar. A be-
bida do deus Baco ou Dionisio — qual seja a mitologia — tem poder de fazer as
pessoas viajarem interiormente. Ao provar-se um vinho, se é tomado pelos seus
aromas, sabores e texturas. O mesmo ocorre com o alimento que eventualmente
o acompanha. Exercita-se o olfato, o paladar e o tato de maneira mais intensa do
que se tem consciéncia.

A experiéncia da paisagem do vinho é sensivel, intangivel e portadora
de sensibilidades percebidas de maneira individual e subjetiva por aquele que
a vivencia. A descoberta destes lugares pelo enoturismo é uma forma de experi-
mentar e compreender o mundo a partir do gosto, desbravando outras narrativas
que possam descrever uma paisagem em toda sua complexidade. Nao negligen-
ciemos o poder cognitivo e afetivo dos demais sentidos. A paisagem € sentida,
tem gosto, e deve ser degustada em todas as suas nuances.
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A ANALISE

DA PAISAGEM
COMO RECURSO
E A ROTA DOS
VINHOS NA
BORGONHA,
FRANCA

Vagner da Silva Machado

Introducéao

Pensar o conceito de paisagem nos remete as formas que o espaco visivel
representa pela sua evolucfo historica através da acdo humana. Obviamente, o
conceito tem mais desdobramentos, porque a paisagem esta presente na porcao
espacial perceptivel ao sentido da visdo, com relagdo também aos outros senti-
dos e vinculado ao conceito apreendido por cada individuo. O espaco viticola, da
mesma maneira, € intrinseco a essas formas, as quais estao relacionadas com a
construcao histérica e a agao dos atores locais.

Para nos referenciar, Sarmento (2004, p. 36) nos esclarece primeiramente
que “o conceito de paisagem é, hoje em dia, um instrumento poderoso de analise
cultural”. Assim, a paisagem olhada como uma imagem é uma maneira de ana-
lisar as formas, as estruturas, as funcoes e processos pelos quais construiram e
constroem a paisagem como ela é, ou pelo menos, tentamos explicar isso através
de construcio dos sentidos que ela propde e carrega em suas representacoes.

Assim, as inimeras maneiras de ler as paisagens estao ligadas as intertextu-
alidades a que elas se referem, nas quais os elementos sao percebidos como signi-
ficados de praticas culturais que estdo imbricados nos valores e atribuidos ao meio.
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Quando colocamos em discussao o conceito de paisagem, sabemos que
este, além de ser uma ferramenta teérica, também é um campo de exploracio
préatico e tem um material amplo, complexo, com varios desdobramentos de es-
tudo. Assim, fazemos aqui uma anélise através de um método qualitativo, assim
proposto para a realizacdo da compreensao da paisagem pelo seu valor geogra-
fico.

A imagem é uma ferramenta rica em informacoes, podendo guardar uma
estreita relagdo com o cognoscitivo ao se referir as figuras' da experiéncia vivida,
e por outro lado ajuda a desenvolver a teméatica abordada agregando ideias na
ordem daquilo que é concreto.

Assim, podemos perceber alguns aspectos em uma simples imagem, tais
como as formas e as fungoes da paisagem, que podem classificar e tematizar a ve-
getacdo, a presenca de videiras, as formas da topografia que constroem os semas.

Somos, de acordo com Santos (1996), desenhos construidos mentalmente
através de tracos que tomam determinadas orientacgGes e que constroem formas
baseadas em uma imagem mental, no qual o individuo faz uma relacdo arbitraria
com o conceito mental de uma paisagem especifica e, assim, relaciona o signi-
ficado da paisagem com seu lugar.? Como exemplo, as construcoes materiais, a
arquitetura, a rede elétrica, a rodovia, enfim, elementos que comp6em a paisa-
gem e que trazem informacoes relevantes para o receptor no ambito das formas.

Além das grandes porgoes da paisagem que se encontram valorizadas pela
cultura, é importante ressaltar que a figura do espaco, apesar de ser uma ferra-
menta de pesquisa de grande potencial investigativo, ndo se desdobra fielmente
em todos os aspectos da cultura. Significa que nao é somente através da paisa-
gem que teremos todos os elementos necessarios para explicar o espaco geogra-
fico que inclui a vitivinicultura, porém, sua importancia para a compreensao do
espaco é fundamental.

Este espaco da vitivinicultura, tratado aqui, traz em seu bojo o resultado
histoérico da paisagem que esta atrelado a uma série de agdes desenvolvidas nos
processos temporais. Segundo Cosgrove (1998), pode ser considerado um modo
de ver associado as transformacoes sociais que ocorreram no decorrer do tempo.

Temos por objetivo neste artigo fazer uma analise tedrica do surgimento
do turismo direcionado a vitivinicultura na Borgonha, Franga. Além disso, devi-

t O termo que figura aqui é referente a imagem perceptivel ou parte dela como uma producéo da
interpretac¢ao do sujeito para com seu meio.

2 Explicando aqui o conceito de lugar de uma maneira que se estabelecem essas relagGes, na cons-
trucdo da inteligibilidade do meio pelos humanos, os valores que estdo agregados no espacgo.
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do a oportunidade de estar in loco durante a realizacdo de trabalho de campo,
com conversas junto aos vitivinicultores locais, aos colaboradores vinculados ao
turismo e aos moradores locais, foi possivel desenvolver uma anéalise da paisa-
gem nas “routes de Grand Cru”,2 relacionando teoria e pratica.

Assim, iniciamos o contexto com os aspectos histoéricos que sdo preponde-
rantes para explicar a origem do atual cenario vitivinicola na Borgonha. Desde
os anos 1860, com as definic6es para a AOC (Appellation d’Origine Controlée+), e
posteriormente nos anos 1930, com os projetos e planos para uma rota turistica,
os atores sociais envolvidos planejaram agdes que agregariam valor aos produtos
de origem local.

A AOC tem por finalidade buscar elementos que caracterizam os vinhos
produzidos para proteger de fraudes e para qualifica-los como tnicos. Entre as
classificagdes, os vinhos Grands Crus sdo os de maior qualidade e maior valor
agregado.

Os vinhedos que ddo origem a essa produgao tém uma rota turistica bem
definida e planejada, que acompanha a construcdo da histéria local e pode ser
percebido através das representagdes nas formas encontradas na paisagem, o
que demonstra o grande potencial turistico e o uso da paisagem como recurso.

As fotografias do trabalho de campo foram as ferramentas utilizadas para
fazer uma analise mais apurada da qualidade da paisagem atual e cotidiana na
Rota dos Grand Cru.

A importancia do contexto social e histérico para
a organizacao da viticultura na Borgonha, Franca

A vitivinicultura, no contexto espacial francés, tem relacio intrinseca com
a cultura e o desenvolvimento histérico local, regional e nacional. Sdo aspec-
tos e caracteristicas que fazem parte de significados e representacoes. A esses
conceitos se atribuem valores que reforcam as bases da cultura nesta area de
estudo. Sao, portanto, essas bases historicas que se materializam na paisagem
da Borgonha.

3 Rotas dos Grand Cru. “Cru” significa um vinho de boa qualidade e reputacdo. Os vinhos Grand
Cru s@o sempre provenientes dos melhores terroirs. Terroir tem origem na terra e significa um
conjunto de fatores bem complexos, como o tipo de solo, a latitude e longitude, a pluviometria e a
quantidade de sol anual, as tradi¢Oes vinicolas da regido, etc.

4 Apelagio de Origem Controlada.
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Pensar na vitivinicultura e nos conceitos que estao relacionados com o
espaco nos direciona a constituir e identificar elementos que sdo intrinsecos a
relacdo do humano com o espaco.

Os aspectos fisicos, como clima, solo, inclinacdo de vertentes, influenciam
diretamente no resultado da producio de uvas, e por consequéncia das caracte-
risticas do vinho. E o terroir, com suas diferenciacdes, acrescido do tipo de uva,
do trabalho do viticultor, que dara um resultado final.

Logo, assim como os aspectos fisicos, os aspectos humanos fazem par-
te das infinitas possibilidades que a vitivinicultura propde para a construcio de
elementos que farao parte de um todo, de um espaco geografico, que em suas
formas, estruturas e fungdes permitirdo que a vitivinicultura seja um conceito
que trabalha diretamente com o territorio e a cultura em questao.

Tendo em vista a grande importancia de relacionar o espaco geografico
com a construcao histoérica da paisagem local na Borgonha, em seu contexto lo-
cal, regional e até mesmo global, é de suma importancia considerar aspectos his-
toricos para a sua compreensao e analise, objeto deste artigo.

A construcio das apelacGes de origem e/ou concretiza¢io dos terroir na
Borgonha é uma tematica que perpassa a histdria local. No periodo que compre-
ende 1884-1970, o papel dos atores locais para o desenvolvimento das represen-
tacbes da AOC foi preponderante para a concretizacao efetiva de informacoes
que vao confirmar as caracteristicas de producao viticola (JACQUET, 2005).

Colocado no discurso que o terroir esté sujeito a diferentes contextos his-
toricos, sendo assim, a histéria do espago é uma construcao que passa por vari-
aveis que influenciam na estrutura, formas e funcoes do local. Entao, em poucas
palavras, podemos dizer que a histéria esta vinculada a paisagem e ao terroir.

A partir das vérias davidas e sugestoes que emergiram desde 1830 na
Franga, surgiram as regras da AOC, utilizando um plano construido por inte-
lectuais em 1860, que faz uma aproximacao da cultura com as caracteristicas
geograficas.

A estruturagio do territorio, ou seja, a legitimacao de uma aco cole-
tiva e de uma grande quantidade de documentos antigos, que comprovam a
cultura da producdo de uvas e vinhos na regidao da Borgonha associada ao
trabalho coletivo de cooperativas, dos representantes politicos de direita e de
esquerda, foram fundamentais para ratificar as regras que embasam a AOC na
Borgonha.

Foram, pois, essas politicas de incentivo a padronizacdo da qualidade e
o engajamento contra as fraudes, somadas ao incentivo do consumo do vinho
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associado a gastronomia, que impulsionaram tanto a melhoria da qualidade dos
vinhos, quanto a cultura de produzir e de apreciar vinhos.

Pour exprimer une quelconque typicité, un vin doit
étre issu d’un territoire délimité, juridiquement nor-
mé, conditions préalables qu’offre d’ailleurs le sys-
teme des AOC. Cette délimitation territoriale, ces dé-
finitions d’entités spatiales spécifiques caractérisent le
vin. Il est donc considéré que ces lieux, dits climats en
Bourgogne, grace a leurs sols, leur sous-sols, leurs ex-
positions, leur pente, le travail qui y est effectué par les
hommes, etc., donnent leur typicité, leur originalité a
chaque vin. On parle de terroir. (JACQUET, 2009, p.
1-14).5

Essa abordagem mostra que o terroir é, além de todas as suas caracteris-
ticas fisicas, uma construcao histdrica e social que pode ser melhorada e que esta
vulneravel aos efeitos da economia e das relacées sociais. O terroir é, portan-
to, fruto do trabalho e das normas relativas aos aspectos humanos (JACQUET,
2005).

As questOes sobre as caracteristicas do local vao evocar a patrimonializa-
¢do dos vinhedos por volta dos anos 1920-1930, a partir da acdo dos sindicatos
em conjunto com pesquisadores, que vao promover a visdo do terroir. Os sindi-
catos usaram este plano para organizar e hierarquizar a vitivinicultura da Coté
d’Or,* mas a construcao historica e o espago percebido vao também fazer parte
do terroir dos vinhedos em questao.

Em um contexto de valores regionais de terroir, foi o plano de 1860 que,
ao usar as questOes econdmicas, sociais e politicas dos vinhedos da Borgonha,
colocou a representacao da paisagem, que se projeta historicamente sobre a
construcao do espaco, como objeto de interpretacao.

5 “Para expressar qualquer tipicidade, um vinho deve ser de um territério definido e legalmente
normatizado, pré-requisitos oferecidos pelo sistema AOC. Esta delimitacdo territorial, essas defini-
¢oes de entidades espaciais especificas caracterizam o vinho. Entéo é considerado que esses lugares,
conhecidos como climat na Borgonha, gragas a seus solos, seus subsolos, suas exposicoes, seus decli-
ves, o trabalho que é realizado pelos homens, etc., conferem sua tipicidade, sua originalidade a cada
vinho. Fala-se de terroir.” (traducéo do autor).

6 Cote d’Or significa “costa do ouro” e é a regido da Borgonha francesa que tem esse nome porque no
outono, quando os vinhedos entram em estado de dorméncia, as folhas tornam-se amareladas e as
vertentes cobertas pelos intimeros vinhedos tornam-se douradas.
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O desenvolvimento da Rota Turistica Viticola na
Borgonha, Franca

No final do século XIX, a gastronomia e o vinho ainda nao estavam nos
guias turisticos da Borgonha, pois, até entdo, apenas os lugares naturais e as
edificacbes medievais tinham a atencgao dos turistas.

A gastronomia e o vinho eram considerados como produtos de luxo des-
tinados ao consumo da aristocracia parisiense e/ou internacional, desta forma é
possivel afirmar que o vinho e a gastronomia ndo estavam identificados e ligados
ao territorio. Esta realidade era reforcada pela importancia dada ao negocio viti-
cola e sua liberdade em termos de vinificagdo (capacidade de producio de vinhos
em origens geograficas diferentes).

Foi no fim dos anos 1930 que comeca a transformacdo no cenario de in-
vestimento dos recursos para fins turisticos na Borgonha, em razao da transfor-
macio das normas de produgio e de comercializacao dos vinhos, considerando
o sistema de apelacao de origem. Junto ocorre a revalorizagdo dos folclores re-
gionais, além da vontade republicana no sentido de valorizar a regiao dentro da
Franca.

Com isso, os atores do mercado do vinho da Borgonha vao revalorizar o
universo dos seus produtos, o que os leva a ter iniciativas relacionadas a nova
realidade turistica. S3o os turistas, visitando seus vinhedos e degustando seus vi-
nhos, que os direcionam para a valorizagdo da paisagem. Estas ac6es foram con-
cretizadas em 1937, pela criacao da primeira rota turistica vitivinicola da Franga
(JACQUET; LAFERTE, 2013).

Essa nova configuracao espacial da Franga, com varias diversidades de
paisagens regionais, € tratada amplamente pela literatura, que relaciona o papel
da paisagem ao imaginario da formacdo da nacdo francesa, com destaque para o
patriménio, o folclore local, a importancia dos produtos alimentares na econo-
mia e nos atributos do terroir, de acordo com Jacquet e Laferté (2013):

Le folklore est donc avant tout une activité culturelle
s’enracinant dans l'idéologie nationale dominante,
avec un volet savant — une recherche des prétendues
origines régionales, nationales populaires, ancestrales,
civilisation immuable en train de disparaitre sous les
coups de I'industrialisation et de la modernité depuis
la moitié du XIXe siécle — et un volet action publique
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— faire revivre ces traditions dans le peuple en essayant
de rediffuser ces pratiques localisées au sein des élites
locales. C’est ce double programme qu’assigne Gabriel
Jeanton a I'ensemble des sociétés savantes bourgui-
gnonnes en 1927 lors de leur congres: “Les fétes popu-
laires locales ont disparu dans notre province ou sont
en voie de disparition. Il en est de méme du costume
des différents pays de la Bourgogne. La bourgeoisie a
beaucoup contribué a la suppression de ces fétes, de ces
costumes et de toutes les particularités ethniques de la
province. Elle a pris, la premiére, la mode frangaise, qui
était surtout, la fagon de faire de Paris. L’élite provin-
ciale a tué la vie provinciale et éteint la vieille flamme
ancestrale qui s’était transmise de génération en géné-
ration depuis les temps les plus reculés de la Gaule pri-
mitive” (JACQUET; LAFERTE, 2013, p. 429).

O terroir, portanto, esta sujeito aos diferentes contextos histéricos, assim
como a paisagem € a histéria do espaco, a construcao de uma estrutura do local,
influenciada por muitas variaveis. Diante disso é que ocorreu um grande debate
sobre a visdo de terroir para complementar e ratificar os interesses dos atores
locais, sobretudo sindicatos de endlogos e vinicultores. Esses tinham como prin-
cipal objetivo defender os interesses locais, o que ocorreu ap6s um processo juri-
dico de diferenciacio e qualificacdo dos Grands Crus.®

7 Portanto, o folclore é, acima de tudo, uma atividade cultural enraizada na ideologia nacional do-
minante, com um componente académico — uma busca pelas chamadas origens regionais, popu-
lares nacionais, ancestrais, civilizacdo imutavel desaparecendo sob os golpes da industrializacio e
modernidade desde meados do século XIX — e um componente de a¢do publica — para reviver essas
tradicBes entre o povo, tentando redistribuir essas praticas localizadas entre as elites locais. E esse
programa duplo que assinou Gabriel Jeanton junto com a sociedade cientifica da Borgonha, em 1927,
durante seu congresso: “Os festivais populares locais desapareceram em nossa provincia ou estdo
em processo de desaparecimento. E o mesmo para os costumes dos diferentes paises da Borgonha.
A burguesia contribuiu muito para a supressdo desses festivais, desses costumes e de todas as parti-
cularidades étnicas da provincia. Ela tomou por primeiro a moda francesa, que era, acima de tudo, o
modo de fazer de Paris. A elite provincial matou a vida provincial e apagou a antiga chama ancestral
que era transmitida de geragdo em geracdo desde os tempos mais remotos da Gaule primitiva.” (tra-
ducao do autor).

)

8 Grand Cru é uma classificagdo da “Appellation d’origine contrdlée” (AOC), que representa os me-
lhores vinhos produzidos na Céte d’Or, Céte de Beaune e Cote de Nuits, na Borgonha, Franca. E a
mais alta das quatro categorias, que sdao: Grand Cru, Premier Cru, Appellation Communale, Appe-
llation Régionale.
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A partir das varias davidas e sugestdoes que surgiram para as regras da
Appellation d’Origine Contro6lée (AOC), foi utilizado um plano construido por
intelectuais que, em 1860, fez uma aproximacao da cultura com as caracteristi-
cas geograficas do local. Isso demonstra que o terroir é, além de todas as suas
caracteristicas fisicas, uma construcao historica e social que pode ser melhorada
e que € sujeita aos efeitos da economia e das relagoes sociais. O terroir é, pois, o
fruto de trabalho e a construcdo de normas que se enquadram dentro dos aspec-
tos humanos (JACQUET, 2005).

Um importante conceito que ampara o terroir, diretamente ligado a AOC,
é a paisagem em suas diferentes formas de representacao, hierarquizada e co-
mercialmente valorizada. As suas formas e a sua construcao humana sao aspec-
tos integrantes do plano de apelacao de origem controlada do ano de 1860.

A figura a seguir mostra o percurso da rota dos Grands Crus, planejado e
realizado pelo comité de agricultura e viticultura de Beaune (importante cidade
regional) hierarquizando os terroirs e configurando estrategicamente a rota com
paisagens viticolas.

Figura 1 — Percurso da Rota dos Grands Crus da Borgonha, de Dijon a Vosne
Romanée, em 1861

bt RS

* Parcours tracé sur la carte réalisée par le Comité d'agriculture et de viticulture de Beaune, en 1861, hiérarchisant pour la
premiére fois les terroirs viticoles de Bourgogne (Edition Latour de 1913).

Fonte: Jacquet; Laferté (2013).

Elementos fisicos como o clima, o solo, a geomorfologia do terreno, a evo-
lugdo histérica apresentada na paisagem, bem como a escolha das mudas e da
conducio das videiras vao evocar a patrimonializagdo dos vinhedos nos anos
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1920 a 1930. Foram as acbes dos sindicatos e a organizacao em conjunto com
pesquisadores que promoveram uma visao do terroir mais completa. O amparo
cientifico e a politica (tanto de esquerda quanto de direita) permitiram a constru-
¢a0 e a associacdo de elementos que se tornariam a base para o desenvolvimento
turistico do local. Ap6s 50 anos da criacdo desta visao de terroir, os sindicatos
usaram tal plano para organizar e hierarquizar a vitivinicultura da Céte d’Or, a
construcao histérica e o espacgo representado para embasar o terroir dos vinhe-
dos.

Com um terroir definido pela construcio historica e pelos aspectos fisi-
cos especificos, foi entdo criada a rota turistica viticola, cujo processo envolveu
numerosas redes de atores, registrados em espacgos plurais, de ambito nacional
e local.

A constituicdo destes novos territérios, o folclore, a gastronomia, desen-
volveram uma imagem especifica da Borgonha considerada como uma das pri-
meiras regides a se posicionar em relacdo a gastronomia regional, o que teve um
papel determinante para a economia do vinho no periodo.

Gradualmente, os proprietarios de vinicolas se aproveitaram deste movi-
mento para iniciar uma mudanca de marketing em torno da tradicao e do enélo-
go como garantia da qualidade, diferenciando assim a imagem aristocratica dos
vinhos, criada anteriormente por mercadores no século XIX.

A Figura 2, a seguir, faz uma alusfo as paisagens vitivinicolas, as constru-
¢Oes arquitetonicas historicas e a tradicao vinculada aos vinicultores locais, com
a apreciacao turistica acompanhada pela producio gastronémica local.
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Figura 2 — Cartaz da SNCF (companhia de transportes ferroviarios e linhas de trem
da Francga) representando a Borgonha em 1939

Fonte: Jacquet; Laferté (2013).

A partir de entdo, ocorre a transformacao dos padroes de producio e da
comercializacdo de vinho em beneficio de um sistema de denominagées de ori-
gem (AOC), que funcionem ao mesmo tempo para todos os produtores locais e
em ressonancia com as agoes politicas e as evolugoes histéricas.

As belas fronteiras geograficas dos vinhedos da Borgonha contribuiram de
forma acentuada para a instalacao dos novos proprietarios, que valorizavam sua
producao de vinho, fixando a produc¢io do vinho em um lugar especifico, com
caracteristicas inicas. Ao mesmo tempo, tornou-se testemunho de uma iden-
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tificacdo geografica e de uma representacio territorial dos seus vinhedos, que
impulsionaram o enoturismo local.

Ao longo do tempo, essa regido, que era incapaz de definir uma imagem de
paisagem em virtude da auséncia de belezas naturais, triunfa com sua paisagem
moderna, repleta de vinhedos, que atualmente sao paisagens relacionadas com
as formas manifestas do terroir. Com isso o vinho — icone da Borgonha — e o
vinhedo, com sua paisagem tradicional, tornaram-se os elementos fundamentais
para a organizacao do territério e para a ratificacido de um terroir de origem.

Atualmente, qualquer pagina turistica sobre a Borgonha segue integral-
mente o roteiro da paisagem da viticultura, que é o principal simbolo de sua
histoéria, de um solo com caracteristicas proprias, de um terroir que nao pode ser
comparado a outros, caracterizado por seus viticultores.

Em 1937, a Rota dos Grands Crus da Borgonha imp6és, portanto, aos pro-
dutores e, mais especialmente, aos consumidores, uma nova abordagem econ6-
mica e turistica ao vinhedo. Essa rota definiu a ideia de continuidade entre o
local de producao do vinho e a percepc¢ao gustativa do consumidor. Este foi um
processo amplamente adotado nas décadas de 1970 e 1980 pelo Instituto Nacio-
nal de Denominacoes de Origem francés (INAO), que procurava objetivar sua
doutrina do “ligado ao terroir”.

A Rota dos Grands Crus da Borgonha tornou-se, portanto, um dos pri-
meiros modelos de turismo do vinho seguido ja em 1950 em toda a Europa e nos
anos 1980-1990 nos outros paises produtores de vinho do mundo (JACQUET;
LAFERTE, 2013).

A paisagem vitivinicola na Route des Grands Crus

Atualmente, podemos analisar a paisagem vitivinicola dos Grands Crus da
Borgonha e ressaltar as representacdes que estdo presentes dentro do contexto
histérico contido no espago.

A rota se estende da cidade de Dijon até Beaune, e tem véarias formas de
deslocamento possiveis para tracar o caminho. Entre estas, pode-se embarcar
nas linhas de trem, mas também as estradas que permeiam os vinhedos permi-
tem deslocar-se de carro ou até mesmo de bicicleta.

O trabalho de campo efetuado neste trabalho foi feito de bicicleta como
meio de locomocao e as fotografias foram capturadas de acordo com a intencio-
nalidade de mostrar a paisagem através de sua beleza cénica e o contetido histo-
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rico e cultural que representa a vitivinicultura na Borgonha. O texto a seguir se
refere a beleza da paisagem:

Ou seja, de um local, de um espaco onde se desenvol-
ve a vida, da representacido das acoes humanas com
todos os agentes envolvidos na montagem desse cena-
rio. Neste sentido, concebe-se o limite espacial como
sendo o campo de visdo do ser humano. Um cenério
com propriedades estéticas marcadas pela harmonia,
proporgao, graciosidade e pelo equilibrio (VIEIRA,
2014, p. 32).

Assim, as paisagens contém, em suas estruturas, informagoes coletivas de
um significado, interpretado pelas ideologias culturais, como posiciona o pensa-
mento de Duncan (2000).

A concepgio aqui, entdo, introduz na geografia humana e cultural uma
integracdo de campos de estudo, no aspecto mais comportamental e em uma
perspectiva variada e complexa da relacio sociedade e espaco. A paisagem ge-
ogréafica, assim, é uma produgdo construida pelo processo social e cultural no
decorrer da histéria do local.

Nao podemos ignorar o fato de as paisagens estarem ligadas aos individu-
os do local, sendo assim, é uma relacdo de escolhas do sujeito no meio em que
vive. Podemos afirmar ainda que as motivac¢oes individuais, coletivas e socioeco-
noémicas projetadas no espaco, se preocupam em explicar como as paisagens se
exprimem no vinculo entre o humano e o espaco.

A Fotografia 1, a seguir, mostra uma paisagem emblematica da rota tu-
ristica da Borgonha, com os vinhedos plantados e separados por muros para
protecdo dos mesmos, numa continuidade de vinhedos que se estendem pelas
vertentes até o topo da colina e, no meio disso, estradas que dao acesso a cada
parcela de castas organizadas fielmente.
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Fotografia 1 — Paisagem da Route des Grands Crus na Borgonha

Fonte: Acervo do autor (2018).

No percorrer do trajeto nas rotas foi possivel perceber na paisagem a
proximidade de construgoes que expressam a a¢ao humana no espaco. Os vinhe-
dos sao conduzidos na forma de espaldeira, em uma altura relativamente baixa,
em torno de 1m a 1,20m de altura, evidenciado na Fotografia 2.
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Fotografia 2 — Vinhedos da Route des Grands Crus na Borgonha

Fonte: Acervo do autor (2018).

E possivel ver, na Fotografia 3, a seguir, as construcdes das comunas da
populacido que habita a rota dos Grands Crus. Sao vilas que possuem em torno
de 100 a 200 habitantes.
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Fotografia 3 — Vinhedos e habitacgoes de comunidades na rota turistica

Fonte: Acervo do autor (2018).

Passando dentro das pequenas vilas que encontramos ao longo das rotas e
dos vinhedos, notamos que na maioria dos casos sao construgoes antigas, algu-
mas datam do periodo medieval e varias delas se encontram em uma situacao de
tombamento, devido ao seu alto valor arquitetonico e historico inerente.

Como podemos ver na Fotografia 4, a seguir, o padrao das casas encontra-
das é uma demonstracao de valor histérico e a sua estrutura e formas arquitet6-
nicas sdo reveladoras das formas e da cultura local.
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Fotografia 4 — Imagem da vila em Morey-Saint Denis na rota turistica

Fonte: Acervo do autor (2018).
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Fotografia 5 — Imagem da vila em Chambolle Musigny, na rota turistica

Fonte: Acervo do autor (2018).

A imagem da Fotografia 5 mostra edificacbes antigas no vilarejo em
Chambolle Musigny. Nestes locais também hé espaco para algumas atividades
comerciais, como casa de degustacao de vinhos locais, restaurantes, mercados
e adegas.

E possivel perceber nas imagens a relacdo entre os fatores humanos e
fisicos da paisagem, como mostra a Fotografia 6, na qual se observa a vertente,
onde no alto tem uma vegetacio densa e mais a jusante as cepas de Grands Crus.
Também é possivel identificar uma pequena construcio que serve para guardar
materiais de trabalho para a manutencao da viticultura no local com a identifica-
¢do do dominio, ou seja, do proprietario.
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Fotografia 6 — Imagem de elementos vitivinicolas de trabalho local

Fonte: Acervo do autor (2018).
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Fotografia 7 — Paisagem de vinhedos Grands Crus

s e ———-

Fonte: Acervo do autor (2018).

As paisagens do lado oeste das vertentes se apresentam mais planas, como
na Fotografia 7. Fica evidente a organizacdo e a placa informando o dominio, e a
propriedade dos vinhedos.

A paisagem na Fotografia 8 traz um exemplo de beleza cénica tipica da
rota dos vinhedos Grands Crus, com a visdo ampla de uma paisagem repleta
de vinhas, que na estagdo do outono tem as folhas amareladas dando um efeito
visual dourado a paisagem.
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Fotografia 8 — Paisagem vitivinicola na rota dos Grands Crus

Fonte: Acervo do autor (2018).

Os elementos histéricos presentes na paisagem ratificam o valor cultural
que a producdo de uvas e vinhos tem nessa regiao. A Fotografia 9 é uma imagem
do Chateau du Clos de Vougeot, que é um castelo medieval fundado por uma
ordem catolica, cuja edificagio foi concretizada em torno de 1551, porém os vi-
nhedos sio anteriores a essa data. E a relacéo histérica que se revela totalmente
ligada a viticultura local.

Nesse Chateau du Clos de Vougeot se encontra o museu local do vinho e a
Confraria do Chevalier du Tastevin, que organiza varios eventos que promovem
a gastronomia local. Em 2006, o Climat da Borgonha® inscreveu em sua lista o
castelo como um patriménio mundial reconhecido pela UNESCO.

9 A Unesco reconhece os microclimas contidos nos vinhedos da Borgonha, especificadamente os in-
seridos na Cote de Nuit e na Cote de Beaune, ao sul da cidade de Dijon, como um patriménio mundial
com caracteristicas tnicas, ao qual é legitimado o terroir dos vinhos produzidos na Cote d’Or.
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Mapa 1 — Localizagdo do Chateau de Clos de Vougeot na Borgonha
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Fonte: Inao (2019).
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Fotografia 9 — Imagem do Chateau du Clos de Vougeot

Fonte: Acervo do autor (2018).

Podem ser observados, nas paisagens fotografadas e aqui apresentadas,
os elementos de uma cultura que foram construidos a partir de inimeros fatores
naturais e sociais, 0 que nos leva a concluir que a paisagem ndo é um produto
planificado oriundo da atividade humana, mas ¢ a interacao de todos os elemen-
tos concebidos e percebidos, que irdo compor o seu conjunto.

As visitas técnicas, as conversas com os produtores durante a realiza¢ao
da pesquisa de campo, possibilitaram analisar e compreender a construcio e a
consequente valorizacao enoturistica da paisagem da Borgonha.

47



Consideracoes finais

A paisagem é, portanto, um conceito extremamente amplo e complexo,
que faz parte das grandes categorias geograficas e por isso a importancia de sua
abordagem quando falamos de territério do vinho e de sua relacao com a cultura
local.

A paisagem esta intimamente ligada a construcao histérica do lugar, logo,
sua relacdo com o terroir é inerente a qualquer forma apresentada aos olhos do
receptor, qualquer informacao imprimida no espago geografico.

O contexto dos elementos tedricos abordados aqui contextualiza com a
pratica e com o visivel através das figuras apresentadas. O vinculo da porcao
espacial na paisagem se identifica com a proposta aqui desenvolvida.

Para a vitivinicultura, o conceito de terroir agrega valor a producio, uma
vez que os recursos cientificos que embasam as teorias sobre as qualidades fisi-
cas e humanas do espacgo, carregam em seu bojo a ratificacdo da qualidade do
produto, neste caso uvas e vinhos, além da sua singularidade.

As paisagens analisadas aqui se encontram valorizadas pela cultura, e por
isso é significativo ressaltar sua importancia enquanto ferramenta de pesquisa
de grande potencial investigativo. Mas é também importante considerar outros
elementos na busca de uma anéalise mais profunda dessa cultura, sobretudo o
processo histérico de formacao das comunidades ali presentes, da construcao
politica do lugar, das transformacoes ambientais expressas nos elementos da na-
tureza.

Quanto ao cenario dos principais aspectos do cotidiano, percebemos que
o vitivinicultor carrega consigo e expressa no meio social, no qual est4 inserido,
seus valores individuais e culturais. Suas preferéncias individuais estdo vincu-
ladas aos costumes e aos habitos herdados de seus antepassados e adaptados
ao seu modo de viver. Sua individualidade e persisténcia ao se envolver com a
producio de uvas e vinhos traz consigo fatores econdmicos e politicos que sao
colocados em pauta para chegar a um bom resultado ao final de sua producao.

Importante destacar que o vinho é um produto que carrega consigo a indi-
vidualidade das caracteristicas do meio no qual a uva foi cultivada, além do saber
fazer somado ao gosto pessoal e a intencionalidade do produtor.

Por isso, a paisagem na Route des Grands Crus da Borgonha demonstra
ser uma categoria que revela perfeitamente, nas formas esbogadas no espaco, o
carater da cultura que esta estritamente vinculado a uva e ao vinho.
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ENOTURISMO: AS
ROTAS DE VINHOS
COMO NARRATIVAS
DA PAISAGEM E

DA IDENTIDADE

TERRITORIAL

Tissiane Schmidt Dolci
Marcelino de Souza

Introducéao

O turismo é um fenémeno social que tem apresentado crescimento ex-
pressivo desde a metade do século passado, acompanhando os avancos tecno-
logicos na area de transportes, comunicacao e prestacdo de servigos. A divisao
do tempo total em tempos destinados ao trabalho e lazer faz com que as férias e
viagens sejam planejados por multidées que saem em busca de pequenos praze-
res e indulgéncias que compensem suas rotinas diarias.

Nesse cendrio, o vinho e o imaginario que o cerca, que inclui nuances mi-
tolbgicas, sensoriais e emocionais, tém cada vez mais captado o olhar do turista.
Cultura, identidade e paisagem sdo alguns dos elementos que se entrelagam para
proporcionar a experiéncia enoturistica. A paisagem rural, em oposicao a urba-
na, costuma fazer parte de um imaginario idilico que esta ligado a ideia romanti-
zada do campo (URRY, 2001) e remete a diferentes percepgoes, entre as quais a
pureza, tradicdo e autenticidade. No enoturismo, a paisagem rural é considerada
um componente central (CARMICHAEL, 2005; GETZ; BROWN, 2006; MIT-
CHELL; CHARTERS; ALBRECHT, 2012), que reflete a cultura e conhecimento
de uma regiao vitivinicola.

Acompanhando as tendéncias das regides produtoras de vinho ao redor do
mundo, a partir dos anos 2000, o enoturismo no Brasil comegou a expandir-se

52



e qualificar-se, com foco na oferta de experiéncias enoturisticas vinculadas as
regides produtoras de vinho (VALDUGA; MINASSE, 2018). Nesse movimento,
a regiao turistica denominada Uva e Vinho, situada no Rio Grande do Sul, foi
precursora na oferta de rotas turisticas em que o vinho tem papel de destaque.

Compreende-se que uma rota turistica, para além de um itinerario que
percorre diferentes atrativos, trata-se de uma narrativa que conta uma histéria
e conduz os turistas por uma viagem tematica. Na atualidade, o storytelling tem
sido indicado como uma importante estratégia de marketing de vinhos, que de-
sempenha um papel fundamental na promocao do terroir e da singularidade de
territorios vitivinicolas (BONAROU; TSARTAS; SARANTAKOU, 2019).

Neste sentido, é tema deste trabalho discutir como paisagem e identida-
de territorial sdo articuladas na promogio do enoturismo nas narrativas de rotas
turisticas situadas no meio rural. Sdo objetivos especificos da pesquisa: descre-
ver estas rotas turisticas; identificar as paisagens que as compdem; e evidenciar
a identidade territorial a partir das representacoes verbais e visuais expressa nas
narrativas dos sites e materiais promocionais das rotas. Do ponto de vista meto-
dolégico, realizou-se um estudo qualitativo, de carater descritivo. Realizou-se pes-
quisa bibliografica, analise de sites e materiais promocionais impressos, e observa-
¢ao nao participante para coleta de informacdes, no periodo de marco de 2018 até
julho de 2019. Apos sistematizadas, as informagGes foram analisadas com base em
referenciais teéricos sobre turismo, paisagem, identidade e territério.

A discussao proposta aqui detém seu olhar sobre as rotas turisticas em are-
as rurais localizadas em Bento Gongcalves, no Rio Grande do Sul, municipio que
se intitula como a capital do vinho no Brasil. A histéria do municipio remete aos
imigrantes italianos que se estabeleceram na regido a partir de 1875. O desenvol-
vimento da vitivinicultura por esses imigrantes italianos fez com que a producao
de vinho, que inicialmente tinha a finalidade de subsisténcia, se transformasse
rapidamente em importante atividade econémica regional (VALDUGA, 2007).
Neste processo, as praticas e saberes relacionados a atividade vitivinicola e a
imigracdo italiana tornaram-se elementos culturais deste territorio.

Atualmente, o municipio possui diversos atrativos turisticos, em sua
maioria relacionados a cultura do vinho. Nesse contexto, o turismo nas areas
rurais tem se mostrado cada vez mais relevante na composigio total do fluxo
turistico. Em 2019, houve cerca de 712.798 visitacoes distribuidas entre as cinco
rotas existentes nas areas rurais: Caminhos de Pedra; Cantinas Historicas; En-
cantos de Eulalia; Vale das Antas; Vale dos Vinhedos (SEMTUR Bento Gongal-
ves, 2020).
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Neste capitulo, primeiramente propoe-se uma reflexao tedrica sobre iden-
tidade, territorio, paisagem e enoturismo. Na sequéncia, apresenta-se uma breve
explanacdo da metodologia e da caracterizagio das rotas turisticas estudadas.
Por fim, discute-se a narrativa destas rotas turisticas e como elas articulam a
identidade territorial e paisagem em seu discurso. Espera-se com esta investiga-
¢do contribuir para o aporte de conhecimento sobre rotas turisticas e sua relacdo
com categorias da geografia cultural, como paisagem e territorio.

Enoturismo, paisagem e identidade territorial

O turismo é uma pratica socioespacial vivenciada na interacao entre ho-
mem e espaco geografico (CASTILHO, 1999). No caso do turismo em areas ru-
rais, essas relacoes se desenvolvem num espaco cada vez mais complexo, que ao
longo do tempo vem apresentando novas funcionalidades. A percepcao do espa-
¢o rural como um espaco de consumo, para além de espaco de producao agraria,
possibilita sua concepcio enquanto produto turistico (CRISTOVAO et al., 2014).

Na perspectiva de Rojek e Urry (2003), o turismo é caracterizado prin-
cipalmente pelo consumo de experiéncias, que se realizam nos encontros com
lugares e pessoas, e sdo impregnadas de imaginarios e representacées sociais.
A comercializacao dessas experiéncias, na perspectiva destes autores, efetiva-se
por meio do consumo de bens culturais, materiais e imateriais. Gastronomia,
paisagem, artefatos, historias, praticas de producao e sociais fazem parte dos
possiveis atrativos que compoem a experiéncia turistica.

Getz e Brown (2006) argumentam que a experiéncia enoturistica é com-
posta por trés elementos nucleares: o produto vinho, o niicleo das caracteristicas
do destino e o ntucleo relacionado as experiéncias culturais. O primeiro deles
esta mais vinculado a experiéncia nas vinicolas, o segundo abrange os aspectos
da paisagem, clima e servicos do destino, e o terceiro aspectos culturais das vini-
colas e dos destinos. Sparks et al. (2005) indicam que a experiéncia enoturistica
deve despertar sentidos fisicos e oferecer momentos de socializagdo que sejam
memoraveis (CARLSEN; BOKSBERGER, 2015; MITCHELL, 2006; SPARKS et
al., 2005).

Portanto, cultura, paisagem, vinho, comida, servico, memorias e socializa-
¢ao sdo alguns dos elementos que compdem a experiéncia enoturistica, dentre os
quais, a paisagem, juntamente com o imaginario que ela desperta, sao destaque
(GETZ; BROWN, 2006; ELIAS, 2008; MARZO-NAVARRO; PEDRAJA-IGLE-
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SIAS, 2012). De acordo com Urry (2016), em termos espaciais, a experiéncia da
viagem envolve a mobilidade através de uma paisagem, os corpos se movem e
sentem o mundo exterior, havendo conexdes entre os individuos e as paisagens
de sentido sociocultural.

Sdo as imagens das paisagens que circulam pelas redes sociais, televisao,
revistas e sites influenciando a construgao de imaginarios turisticos. Portanto, a
paisagem tem um papel importante na consumacao da venda dos produtos e da
experiéncia turistica, revelando aspectos culturais, geograficos e histéricos sobre
um lugar e provocando diferentes interesses e motivacgoes nos turistas.

As paisagens, na concep¢ao da geografia cultural, sdo dotadas de simbo-
lismo e significados, de marcas que nao residem somente no objeto ou sujeito,
mas sim na interacao entre ambos (BERQUE, 1998). A experiéncia e a percep¢io
de cada sujeito sobre a paisagem possibilita que de apenas uma paisagem, varias
delas insurjam, envolvendo aspectos objetivos e subjetivos, que sio cristalizadas
em imagens, “onde a realidade é formada pelo real e imaginério, imprimindo
marcas entre a racionalidade e a afetividade, originando complexos sistemas
simbélicos” (GUIMARAES, 2002, p. 3).

Na perspectiva de Berque (1998), a paisagem é ao mesmo tempo marca
e matriz. Marca pois é uma impressao dos atos humanos na terra, e matriz pois
“participa dos esquemas de percepgao, de concepgao e de agdo — ou seja, da cul-
tura” (BERQUE, 1998, p. 85). Desse modo, a paisagem, ao mesmo tempo que é
produto de uma cultura, exerce influéncia sobre esta. No entendimento de Santos
(2006, p. 69), “a paisagem ¢ histéria congelada, mas participa da historia viva.
S3o as suas formas que realizam, no espaco, as fun¢oes sociais”. O autor destaca a
distin¢ao entre espaco e paisagem, enfatizando que a paisagem é apenas uma por-
¢do da configuracao territorial que o olhar pode capturar e que expressa herancas
de relagoes da sociedade e natureza ao longo do tempo. Neste sentido:

A paisagem traz a marca da atividade produtiva dos
homens e seus esforgos para habitar o mundo, adap-
tando-o as suas necessidades. Ela é marcada pelas
técnicas materiais que a sociedade domina e molda-
da para responder as convicgdes religiosas, as paixoes
ideologicas ou aos gostos estéticos dos grupos. Ela
consiste em um documento-chave para compreender
as culturas, o inico que subsiste frequentemente para
as sociedades do passado (CLAVAL, 2007, p. 14).
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Na concepcao de Claval (2004, p. 67), as paisagens sdo portadoras de sig-
nos que comunicam mensagens que sao mais facilmente decifradas por pessoas
que estdo familiarizadas com a cultura local. A cultura pode ser compreendida
como um conjunto de praticas relacionadas a producao e ao intercimbio de sen-
tidos entre membros de um grupo. “O sentido é o que nos permite cultivar a no-
¢do de nossa propria identidade, de quem somos e a quem pertencemos” (HALL,
2016, p. 21). Desse modo, pertencer a uma cultura é fazer parte de um mesmo
universo conceitual que imprime sentido a objetos, sujeitos, relagoes.

Tendo como pressuposto que a identidade é uma construgao social, dina-
mica, que muda ao longo da vida, Calin (1999-2000) explica que tradicionalmen-
te é o sentimento de pertencimento a determinados grupos sociais que assegura
a dimensao social da identidade. Esse sentimento geralmente é pluridimensio-
nal, podendo o homem identificar-se com véarios grupos (religioso, geografico,
profissional, etc.). Para Castells (1999, p. 23):

[...] a construcado de identidades vale-se da matéria-
-prima fornecida pela historia, geografia, biologia,
institui¢6es produtivas e reprodutivas, pela memoria
coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos, de po-
der e revelacoes de cunho religioso. Porém, todos esses
materiais sdo processados pelos individuos, grupos so-
ciais e sociedades, que reorganizam seu significado em
funcao de tendéncias sociais e projetos culturais enrai-
zados em sua estrutura social, bem como em sua visdo
de tempo/espaco.

Ligada ao contexto cultural, estrutura social e dimensoes espaciais-tempo-
rais, a identidade é muito sensivel as formas de organizacao socioespaciais que
envolvem os grupos e individuos (DI MEO, 2004). O sentimento de pertenca a
um territério é uma das frequentes referéncias identitarias. Guérin-Pace (2006)
argumenta que os lugares, facilmente memorizaveis na forma de imagens e emo-
¢Oes, aparecem como contextos indissociaveis da construcido da identidade.

Bonnemaison (2002) destaca que territorios, lugares e paisagens s6 po-
dem ser compreendidos em referéncia ao contexto cultural ao qual estéo inse-
ridos, concebendo o territorio como um pedacgo do espaco enraizado sob uma
mesma identidade, em que um grupo determinado compartilha uma visao de
mundo e sentimento: “A correspondéncia entre homens e lugares, entre uma
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sociedade e sua paisagem, esta carregada de afetividade e exprime uma relacao
cultural” (Bonnemaison, 2002, p. 91). Na opinido de Haesbaert (1999, p. 179),
“as identidades s sdo territoriais quando sua estruturacao depende da apropria-
¢ao simbdlica no/com o territério”. A identidade territorial tem em suas bases:
memoria coletiva e os referenciais espaciais (HAESBAERT, 2007).

Desse modo, ao pensar identidade territorial € preciso ter claro a concep-
¢ao de territério para além de espaco geografico. Sack (2011) argumenta que
para um territério ser criado deve haver intencionalidade de afetar o comporta-
mento dos outros mediante controle do acesso a estes espacos. O autor compre-
ende a territorialidade como “a tentativa, por um individuo ou grupo, de afetar,
influenciar, ou controlar pessoas, fendomenos e relagoes, ao delimitar e assegurar
seu controle sobre certa area geografica” (SACK, 2011, p. 76). Raffestin (1993)
enfatiza as relagcoes de poder e argumenta que o territério se forma a partir da
projecdo do trabalho de um ator sobre o espaco, apropriando-se do mesmo de
forma concreta ou por meio de representagoes.

Di Méo (2004) argumenta que espaco geografico, percebido e erguido
como territorio, torna-se questao simbdlica e politica e evidencia que a “nagao”
é a forma de identidade que mais faz uso da argumentacao territorial. Elemen-
tos como monumentos, locais de memoria e paisagens emblematicas ajudam na
construcdo da narrativa identitaria. Nesse sentido, Raffestin (1993) afirma que
as representacgoes do espaco sempre irdo mostrar a imagem desejada de um ter-
ritério. Paisagens selecionadas por artistas e fotografos promovem a identidade
de locais embleméticos que passam a ser simbolos de lugares, paises, regides.
Revistas, livros, guias turisticos, cartdes postais auxiliam no processo de cons-
trucdo de memoria dos lugares que os transformam em “metéforas vivas da na-
¢do” (DI MEO, 2004, p. 352).

Na visao de Pollak (1992, p. 2), “é perfeitamente possivel que, por meio da
socializac¢do politica, ou da socializacao histérica, ocorra um fené6meno de proje-
¢do ou de identificacdo com determinado passado, tao forte que podemos falar
numa memoria herdada”. Assim, as narrativas das nacgoes, regioes e territorios
vao sendo construidas ao longo do tempo. Conforme Di Méo (2004), nas di-
versas pesquisas sobre identidade geografica sub-regional que sua equipe vem
conduzindo ao longo dos anos, as caracteristicas da paisagem sempre aparecem
como as principais representagdes simbolicas de uma relacao de identidade com
o vivido. Da mesma forma, Dérioz (2004) salienta que a paisagem desempenha
papel importante na identificagdo e apropriacdo territorial, sendo fisionomia
do territério que é interpretada por filtros de emoc¢oes, memorias, imaginarios,
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cultura, enfim por diversos sistemas de representacées. Territorios, marcas de
identidade e memorias sdo evocados pela paisagem.

Enfim, a pasisagem é um dos elementos marcantes da identidade do ter-
ritério, que redne histoérias e representagoes. Di Méo (2004) argumenta que a
paisagem muitas vezes serve como um elo simbolico entre espago geografico e
as identidades sociais, “que nascem e se desenvolvem dentro do tecido socioes-
pacial” (DI MEO, 2004, p. 360). As rotas e os roteiros turisticos se valem destas
paisagens junto a outros elementos identitarios, para narrar uma histéria e pro-
porcionar experiéncias que incitem sensacoes, emogoes e memorias no visitante.
Por meio de imagens de paisagens que expressam identidades e memorias, os
destinos turisticos sao promovidos e vendidos para, finalmente, o encontro entre
homem e paisagem se consumar na experiéncia vivida do turista. Com o intuito
de compreender as representacoes e significados da paisagem e da identidade
territorial em rotas turisticas no espaco rural, na proxima secao sera exposta
brevemente a metodologia do trabalho.

Procedimentos metodoldgicos

Adotou-se uma abordagem metodoldgica qualitativa para alcance dos
objetivos do estudo, valendo-se da anélise das narrativas verbais e visuais dos
materiais impressos de divulgacao das rotas estudadas e dos sites promocionais,
nomeadamente: Vale dos Vinhedos, www.valedosvinhedos.com.br; Caminhos
de Pedra, www.caminhosdepedra.org.br; Cantinas Historicas, http://www.can-
tinashistoricas.com.br; Encantos de Eulalia, http://www.encantosdeeulalia.
com.br/pt; Vale do Rio das Antas, https://bento.tur.br/vale-das-antas/.

Nesses sites e materiais impressos (folders, flyers) sao apresentados os
principais atrativos das rotas e roteiros turisticos, com informagoes aos turistas
e narrativas promocionais. Com a intencao de compreender como a paisagem
e identidade territorial sdo articuladas na promocao do enoturismo, utilizou-se
as seguintes questoes norteadoras para analise dos textos e imagens: (1) quais
paisagens sdo destacadas e promovidas na narrativa das rotas? (2) Como as rotas
comunicam seu vinculo com o territério e expressam sua identidade territorial
diferenciada? (3) Qual a énfase atribuida ao vinho, a paisagem e a cultura da
imigracao italiana nas rotas?

Além da analise dos impressos e sites, realizou-se observagio nao parti-
cipante para coleta de informacoes, no periodo de marco de 2018 até julho de
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2019. A pesquisadora percorreu as rotas observando as paisagens, elementos
culturais e identitarios do territério. As informagoes coletadas foram sistema-
tizadas por rota e analisadas sob o enfoque dos referenciais bibliograficos sobre
paisagem, identidade e territério.

As rotas turisticas no espaco rural no municipio
de Bento Gongalves — RS

Ao tomar as rotas turisticas no espaco rural, no municipio de Bento Gon-
calves, como campo de estudo, buscou-se delinear informacoes que as descre-
vessem, abordando seus objetivos, origens, fluxo turistico e caracteristicas. De
acordo com dados da Secretaria Municipal de Turismo de Bento Gongalves, em
2019 foram registradas 1,7 milhdes de visitacdes ao municipio, com um incre-
mento de 150% em relacdo a 2012 (SEMTUR — BENTO GONCALVES, 2020),
sendo que 42,07% desses turistas visitaram rotas turisticas situadas nas areas
rurais. O Gréafico 1 mostra o niimero de visitantes nas rotas turisticas em 2013
e em 2019, demonstrando um incremento consideravel no fluxo de turistas. As
rotas Cantinas Histdricas e Encantos de Eulalia aparecem agrupadas no grafico
devido aos dados divulgados pela Semtur Bento Gongalves (2020) sobre o fluxo
de turistas em 2019 terem sido apresentados dessa forma.
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Grdfico 1 — Niimero de visitantes por Rota Turistica nos anos de 2013 e 2019
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Fonte: Elaborado pelos autores com base nos dados da Secretaria Municipal de
Turismo de Bento Gongalves (SEMTUR — Bento Gongalves).

Das cinco rotas em questdo, Caminhos de Pedra, Vale dos Vinhedos e Vale
do Rio das Antas sdo as mais antigas, sendo concebidas ao longo dos anos 1990,
enquanto a rota Cantinas Histoéricas e a Encantos de Eulalia sdo mais recentes.
Conforme pode ser visto no grafico 1, a rota que recebe maior fluxo de turistas
é 0 Vale dos Vinhedos, isto deve-se em parte a estratégia adotada pela Associa-
¢do dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos (APROVALE) que
em 2002 obteve a Indicacdo Geografica para seus vinhos e desde o inicio de sua
existéncia, em 1995, investe na promocao do enoturismo para consolidacao de
seus produtos.
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A rota Vale dos Vinhedos tem como principal oferta turistica a visitacao a
mais de vinte vinicolas que estdo abertas ao puiblico, sendo possivel conhecer o
processo de fabricacao do vinho, passear pelos parreirais, participar de degusta-
¢Oes e de outras atividades turisticas. Hotéis, pousadas, restaurantes, centros de
eventos, um centro de informacio ao turista e comércios diversos de produtos
regionais integram a estrutura turistica desta rota.

A paisagem desse vale é constituida principalmente pelos vinhedos ao
longo das colinas, que atualmente se mesclam com o concreto da estrada e das
construcoes dos varios empreendimentos vitivinicolas e turisticos. Ao percorrer
essa rota podem ser vistos capitéis e capelas que materializam a religiosidade do
imigrante italiano na paisagem. O Memorial do Vinho e a Casa do Fil6 compée
o repertorio de atrativos culturais, o primeiro com um acervo de instrumentos e
equipamentos utilizados na vitivinicultura na época da colonizacao e o segundo
com um espaco de convivéncia que expoe por meio de painéis e fotografias, a
religiosidade, o cotidiano e o modo de vida dos imigrantes italianos nesta comu-
nidade.

A rota turistica Caminhos de Pedra é atualmente aquela que mais recebe
turistas apés o Vale dos Vinhedos e seu objetivo é “resgatar, preservar e dina-
mizar a cultura que os imigrantes italianos trouxeram a Serra Gatucha” (CAMI-
NHOS DE PEDRA, 2018). Sua area de abrangéncia inclui as Linhas Palmeiro e
Pedro Salgado, localizadas respectivamente nos municipios de Bento Gongalves
e Farroupilha, até o limite do municipio de Caxias do Sul. Esta rota surgiu por
uma iniciativa de empreendedores da regido que realizaram um levantamento
do acervo arquitetonico da localidade para sua elaboracgio. Tal acervo era com-
posto por casas de pedra, madeira e alvenaria, muitas delas em estado de parcial
abandono. Em 1992, a rota recebeu seus primeiros turistas e, em 1997, foi criada
a Associacdo Caminhos de Pedra, que a partir deste ponto comegou a atuar no
resgate do patriménio cultural e promocao do turismo, captando recursos da Lei
de Incentivo a Cultura e desenvolvendo varios projetos no ambito cultural. Em
2009, o roteiro foi declarado patrimonio histérico e cultural do Rio Grande do
Sul pela Lei Estadual 13.177/09, concentrando o maior acervo arquitetonico da
imigracao italiana no espaco rural do Brasil (CAMINHOS DE PEDRA, 2018).

Situado no Distrito de Sdo Pedro, o Caminhos de Pedra é composto por 25
pontos de visitagdo com atrativos vinculados a imigragao italiana e a ruralidade.
A producdo artesanal de ladrilhos hidraulicos, tecelagem e artesanato em pe-
dras sdo alguns atrativos deste roteiro, juntamente com vinicolas, restaurantes
e museu. A paisagem rural bucdlica, com um acervo arquiteténico composto por
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antigos casaroes preservados da época em que os primeiros imigrantes italianos
se instalaram neste territorio, e a gastronomia sdo elementos que se sobressaem
nesta rota.

A rota Vale do Rio das Antas é gerida pela Associacdo de mesmo nome,
que surgiu em 1999, com a finalidade de recuperar valores culturais, desenvolver
atividades educativas, artisticas e criar alternativas de turismo sustentivel no
Distrito de Tuiuty no municipio de Bento Gongalves (SEDACTEL RS, 2018). O
Rio das Antas ¢é o principal rio da regido vitivinicola e marca a paisagem desta
rota. A Ponte Ernesto Dorneles, mais conhecida como ‘Ponte do Rio das Antas’,
é um de seus principais atrativos, juntamente com o Mirante da Ferradura, onde
é possivel apreciar a vista das aguas do rio formarem uma ferradura ao redor da
montanha.

O trajeto desta rota inclui poucas vinicolas, contudo estas possuem perfis
diferenciados entre si. Enquanto uma delas esta instalada em uma construcao de
30.000 m2, com um parque industrial e um Parque Temético da Uva e do Vinho,
as outras duas vinicolas cultivam a tradicao da imigracgao italiana, instaladas em
casas de pedras em um ambiente que remete a historia da colonizaciao da Serra
Gatcha. Além das vinicolas, a rota tem entre seus atrativos uma cachacaria or-
ganica, uma cervejaria, pousadas, restaurantes, um haras e tendas de produtos
coloniais. Diferentemente das outras rotas descritas, o principal apelo cénico do
trajeto é a paisagem do rio das Antas em meio a 4reas de mata.

A rota Cantinas Histoéricas situa-se no Distrito de Farias Lemos e tem na
culinaria e na cultura vitivinicola seus principais atrativos. As cantinas oferecem
ao turista almocos e jantares com cardapios tipicos italianos e regionais. Nesta
rota, novamente a paisagem dos parreirais e as antigas casas histéricas da imi-
gracao italiana sdo elementos principais de condugio do turista. A rota é gerida
pela Associacdo dos Caminhos de Faria Lemos que tem entre seus objetivos a
valorizagdo da cultura e memoria local.

Nove empreendimentos integram esta rota, incluindo cantinas produto-
ras de vinhos e sucos, armazém de produtos coloniais, pousada, restaurantes e
Centro de Atendimento ao turista. Uma das vinicolas pertencentes a rota esta
localizada em uma area de 80 mil metros quadrados que compreende area ver-
de, lago, animais, enoteca, artefatos relacionados a cultura do vinho e réplica de
parreiral da época da imigracao.

A mais recente das rotas turisticas, Encantos de Euldlia, teve inicio em
2013, sendo desenvolvida pela Associacdo Turistica Linha Eulalia. Entre os atra-
tivos deste roteiro destacam-se a gastronomia italiana, um parque de turismo de
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aventura, um sitio de lazer, caminhadas ecolégicas, hospedagem em pousada fa-
miliar rural e visitacao a vinicolas e a Casa de Pedra. No total sao nove empreen-
dimentos, situados ao longo da Linha Eulélia, que integram a rota. Os atrativos
relacionados a natureza, com vistas dos vales, paredes rochosas e lugares para
praticar atividades de turismo de aventura e ecologico ganham destaque.

Isto posto, é possivel evidenciar que cada uma das rotas é dotada de es-
pecificidades ao mesmo tempo que mesclam atrativos que possam compor uma
experiéncia turistica alicercada em bens historico-culturais e na paisagem rural.

Vinho, historia, cultura e natureza: as narrativas
das rotas turisticas das areas rurais

Em termos culturais, falar da paisagem do espaco agrario é falar de um
espaco antropizado, transformado pela acdo do homem ao longo do tempo. Con-
siderando que paisagem é marca e matriz (BERQUE,1998), as 4reas rurais de
Bento Gongcalves sdo impregnadas de marcas da imigracao italiana e do trabalho
agricola, principalmente no cultivo da vinha. Por outro lado, essas paisagens sao
matrizes para o desenvolvimento da atividade turistica e de uma agroindtstria
vitivinicola moderna e tecnolédgica, fundamentada nos processos de Indicacoes
Geograficas e na valorizacao do terroir local.

Conforme Dal Pizzol e Pastor (2016), na cultura do imigrante italiano,
a propriedade rural era tanto um lugar de vida como de trabalho, portanto, as
cinco rotas turisticas falam sobre a vida e o labor dos imigrantes italianos que se
estabeleceram na regido em 1875 e foram construindo neste territorio suas hist6-
rias e memorias. Uma camera fotografica ou o olhar atento do turista pode cap-
tar numa dinica imagem: mata, vinhedo, casas de pedra e modernas vinicolas. O
uso do espaco, marcado pela atividade vitivinicola sobreposta ao espago de vida,
pode ser relacionada a origem dos imigrantes que contribuiram para a formacao
da paisagem num processo de “hibridizacao cultural” (CANCLINI, 2015).

O relevo acidentado e densa mata sao algumas das caracteristicas “natu-
rais” que influenciaram fortemente a ocupacao tardia da regiao, por outro lado,
esse mesmo relevo, aliado a um clima temperado, possibilitou que os imigrantes
mantivessem sua cultura de plantar uva e de elaborar vinho, numa combina-
¢do de aspectos naturais e culturais que foram essenciais para a caracterizacao
deste territorio. Essa hibridizacao, que mescla paisagens de Mata Atlantica e de
vinhedos, é posta em evidéncia principalmente nas rotas Vale do Rio das Antas,
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Encantos de Eulalia e Cantinas Historicas, tanto nos materiais promocionais im-
pressos quanto no site. De acordo com Giordani (2010), é essa combinagio de
mata preservada e vinhedos cultivados pelo homem que confere a paisagem tni-
ca destes lugares. No Vale dos Vinhedos, os contrastes das marcas dos diferen-
tes tempos sao evidenciados numa paisagem que mostra a mata, o vinhedo com
algumas edificages datadas do inicio do século XX e construcoes (condominios,
hotéis, casas irregulares) do século XXI.

A paisagem cultural do vinhedo é exaltada nas narrativas de todas as ro-
tas estudadas. Em sintonia com Claval (2007), que afirma que a paisagem traz
a marca da atividade produtiva, Falcade (2017) explica que a vitivinicultura
estd impressa na paisagem da regiao constituindo-se um elemento da identi-
dade territorial. A autora, em seus estudos, observa a existéncia de paisagens
da vitivinicultura tradicional e da vitivinicultura moderna em Bento Gongalves
e entorno. O sistema de condugdo de latada ou pérgola é emblematico na pai-
sagem da vitivinicultura tradicional. Este sistema de conducio é desenvolvido
de forma horizontal e parece um telhado sobre o solo, o que varia é sua sus-
tentacdo que pode ser feita por platanos, muros de pedra ou taipas (FALCADE,
2011). A predominéncia do parreiral em latada sustentado por platanos confe-
re uma paisagem singular a regido, inica no mundo, que vai se transformando
ao longo das estacoes do ano e deve ser percebida como patriménio cultural a
ser preservado (DAL PIZZOL; PASTOR, 2016; FALCADE, 2011, 2017; GIOR-
DANI,2013).

As paisagens da vitivinicultura moderna também estao presentes nos ma-
teriais promocionais, especialmente os vinhedos que se destinam a producao de
vinhos finos, com sistemas de conducao em y e espaldeira, verticais, possibilitan-
do a passagem de pequenos tratores e maquinarios (FALCADE, 2011). Enquanto
a latada predomina entre os que produzem vinhos coloniais e sucos, as espaldei-
ras compoem o cenario do territério demarcado pela Indicacdo Geografica, visto
que a normativa da Denominacio de Origem do Vale dos Vinhedos exige que a
espaldeira seja o sistema de sustentacgao utilizado para producao dos vinhos.

Entre os elementos que sdo parte da identidade cultural da regido que sdo
ressaltados nos textos e imagens, destacam-se as casas construidas em pedra ba-
salto, as casas de araucérias e as cantinas (FALCADE, 2017; GIORDANI, 2010).
Portanto, a paisagem rural é composta ainda por construgoes de casas, centros
comunitarios, capitéis, armazéns e capelas que refletem as praticas sociais vivi-
das no espago rural. Por todas as rotas percorridas é possivel observar alguns
destes elementos em maior ou menor quantidade. No quesito construcoes colo-
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niais, as rotas Caminhos de Pedra e Cantinas Histéricas apresentam um maior
namero de atrativos, que sao ressaltadas nos materiais promocionais.

A rota Caminhos de Pedra, com seus 52 pontos de observagio, mostra
a paisagem das construcoes historicas em pedra e madeira que representam o
espago de vivéncia do imigrante italiano. Muitas casas foram restauradas e re-
construidas, a pedra basalto, abundante na regido, é emblematica nas edificacoes
coloniais. As primeiras construcoes dos imigrantes caracterizavam-se por serem
em madeira visto que as araucarias eram profusas na localidade. Hoje sdo poucas
as casas que restaram, sendo que sua maior concentracao esta situada nesta rota.

A cantina, embora atrativo turistico de todas as rotas estudadas, ganha es-
pecial atencao na narrativa da rota das Cantinas Historicas. A cantina (porao das
casas), construida principalmente de basalto ou ridlito, era um espaco presente
na maior parte das propriedades rurais. Na cantina se desenvolviam as ativida-
des de elaboracao de vinhos, embutidos e marcenaria, bem como aconteciam as
celebragées familiares e comunitarias. Enquanto a cozinha era o espago social
feminino, a cantina era o espaco de socializacao dos homens (DAL PIZZOL; PAS-
TOR, 2016). O piso da cantina era de chdo batido, a pedra basalto era talhada
a mao e os tijolos macicos eram confeccionados manualmente com barro, essa
construcao proporcionava temperatura e umidade adequadas a conservacao do
vinho e embutidos (GIORDANTI, 2010). Os utensilios, as prateleiras em madeira,
os embutidos e o vinho artesanal sdo alguns dos elementos da cultura material
presentes nas cantinas, que é um espaco de memoria do saber-fazer vinho e que
abriga diferentes dimensdGes da vida do colono, de seu trabalho e sociabilidade.

A religiosidade dos italianos é outro elemento identitario que aparece na

paisagem que comp0e as rotas turisticas, é representada pelos capitéis e capelas
que podem ser observados ao longo dos trajetos e nas imagens divulgadas. Os
capitéis sdo pequenos oratérios dedicados a algum santo e geralmente sio cons-
truidos em cumprimento de promessa atendida. Somente na rota Caminhos de
Pedra pode-se observar quatro capitéis e quatro capelas.

O agricultor planta sua parcela de vinhedos, constroi
cercas, faz acessos, protege com para ventos, coloca
espantalhos, improvisa uma ponte sobre o arroio e
eleva um pequeno capitel com o santo de sua devocao
[...] Em cada comunidade vao se levantando algumas
edificacOes que nao tem uma funcao agraria especifica.
Sao as capelas com missdo devocional e protetora e se
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constituiram nos primeiros elementos religiosos des-
ses locais. Juntos foram construidos a escola, o cemi-
tério e um saldo de convivéncia comunitaria [...] (DAL
PIZZOL; PASTOR, 2016, p. 157).

Visto que cada uma das rotas esta localizada em diferentes distritos do
municipio de Bento Gongalves, todas elas possuem esse conjunto arquiteténico
composto por propriedades rurais, capelas, capitéis, cemitérios, escolas e centros
de convivéncia comunitéaria. Apesar de conservar estes elementos, a paisagem da
rota situada no Vale dos Vinhedos diferencia-se bastante das demais. Seguindo
uma tendéncia mundial de vinicolas construidas por arquitetos renomados, que
expressem o “espirito” do vinho e a marca da empresa, as construcées atuais pos-
suem um design e estética que em nada lembram as edificagdes dos imigrantes
italianos: “cada marca de vinho faz de seu edificio uma amostra, uma exibicdo
para que o publico reconheca sua impressao nessa atividade cada vez mais em
voga” (DAL PIZZOL; PASTOR, 2016, p. 164).

O territério do Vale dos Vinhedos é o mais urbanizado entre as demais
rotas. Enquanto os proprietarios das vinicolas sdo em sua maioria descendentes
de italianos, impregnados de memorias herdadas, as vinicolas sdo dotadas de
tecnologia industrial e informacional, que proporciona a elaboracio de vinhos de
qualidade (MACHADO, 2015). A presenca de varios empreendimentos turisticos
como hotéis, casas de eventos e diversos comércios complementam o tom de ur-
banidade. Ap6s a obtencdo da Indicagao de Procedéncia (2002) e Denominagio
de Origem (2012), ocorreu um expressivo aumento no valor das terras, incompa-
tivel com a valorizacao da producdo vitivinicola, o que acabou por impossibilitar
a expansao de areas de vinhedos (GIORDANTI, 2013). Concomitantemente, com
o desenvolvimento do turismo, esses processos resultaram em uma crescente
urbanizacdo e transformacao da paisagem. Deste modo, a rota do Vale dos Vi-
nhedos é, de certa forma, a mais urbanizada e “glamourizada”, além da narrativa
histérica da imigracao italiana e do saber-fazer vinho, mobiliza-se o discurso dos
produtos de qualidade regionalmente identificados por meio da Indicacdo Geo-
grafica, com as experiéncias sensoriais ligadas ao mundo do vinho.

A rota Vale do Rio das Antas e a rota Encantos de Eulélia buscam valori-
zar outras paisagens rurais além dos vinhedos, enfatizando o rio e as formacgoes
rochosas da regido. A ponte Ernesto Dornelles, que atravessa o rio das Antas
com seus arcos paralelos, cartao-postal da Rota do Rio das Antas, foi construida
em 1952 e possibilitou a ligacdo com Veranopolis e outras cidades do norte, con-
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figurando-se na época um marco na engenharia nacional. O panfleto impresso
desta rota contém o seguinte texto: “O Vale do Rio das Antas é um dos cendrios
mais lindos e exuberantes de Bento Gongalves. Nao bastasse a vista magntifica,
o lugar ainda abriga encantos que contam diferentes aspectos da imigracdo
italiana e aproxima o homem da natureza”. Assim, a ligacdo com a natureza
proporcionada por um ambiente menos antropizado e a cultura italiana sao
apresentadas como complementares nesta narrativa.

A rota rural Encantos de Eulélia é a Gnica que traz a palavra rural em sua
marca, e em sua narrativa mescla aventura, gastronomia e paisagem vinicola.
As palavras gastronomia, compras e aventura sao destaques na divulgacdo do
site e enfatizam a gastronomia simples vinculada ao rural e a tradicdo italiana.
Trazemos aqui alguns textos do site, o primeiro trecho fala sobre a alimentagio,
convidando o visitante a conhecer “uma gastronomia farta, feita artesanalmen-
te pelas maos de descendentes italianos, vivencie o que o Interior tem a lhe
oferecer”; e o segundo sobre as compras, anunciando que “os vinhos ganham
destaque por serem artesanais e de qualidade para vocé brindar com seus ami-
gos e familia” (ENCANTOS DE EULALIA, 2018). Neste discurso esta evidente
a mobilizacao do imaginario da simplicidade do rural e de um genuino estilo de
vida do campo que remete, em consonancia com o que Kastenholz (2014) ex-
plica, as representacdes e simbologias do rural. O uso da natureza como espaco
recreativo, de aventura, é evidenciado na oferta de atividades, como rapel, arvo-
rismo e caminhadas guiadas.

Finalmente, é preciso salientar que todas as rotas, em seus sites, folders,
mapas e roteiros, trazem imagens das paisagens que identificam esse territorio
com a imigracdo italiana e a vitivinicultura. Como explica Raffestin (1993), as
representagoes do espaco sempre irdo mostrar a imagem desejada de um ter-
ritorio, de modo que as paisagens selecionadas para divulgacao turistica e para
compor as rotas sdo simbolos da regiao e constituem-se em suas metaforas vivas
(DI MEO, 2004). Sendo o territério um espaco de apropriacio e relacdes de po-
der, por enquanto a narrativa do imigrante que com sua religiosidade e trabalho
arduo alcancou o sucesso € a que prevalece. E no sentido do que Pollak (1992)
propoe, essa socializacao histoérica que é repetida intimeras vezes ao longo dos
anos, acaba gerando um fendmeno de identificacao e uma memoria que é herda-
da pelos descentes dos imigrantes.

E interessante observar, ainda, que um ntimero consideravel de turistas
que visita essa regido é proveniente do proprio estado do Rio Grande do Sul.
Portanto, compartilham memorias herdadas parecidas com aquelas narradas
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nas rotas turisticas, fato este que confere sentido a toda essa referéncia cultural e
provoca um sentimento de identificagdo entre turista e lugar. Por outro lado, ha
um acentuado aumento de turistas oriundos de outras regies do pais, entre elas
o nordeste, que muitas vezes nao compartilham esta mesma memoéria herdada,
mas tem seu olhar construido pelos elementos emblematicos divulgados nas
midias e redes sociais, que tornaram-se as metaforas vivas deste territorio,
passando habitar seus imaginarios. Deste modo, as narrativas das rotas turis-
ticas rurais reafirmam e propagam a identidade territorial da uva e do vinho,
fortalecendo o imaginario sobre o rural, a vitivinicultura e a imigracao italiana.

Consideracodes finais

Apos essa discussao, parece ser razoavel dizer que as rotas turisticas in-
vestigadas articulam em sua narrativa a paisagem cultural ligada a vitivinicultu-
ra e a paisagem menos antropizada da constituicio geografica da Serra Gatcha,
com seus vales, rochas e rios. A articulacao dessas paisagens desempenha um pa-
pel importante na histéria que as rotas pretendem contar, pois elas identificam
o territério e o conferem uma fisionomia singular. Olhando a mata e o relevo, é
possivel imaginar as dificuldades com que se depararam as primeiras familias
de italianos que se estabeleceram no local. Os vinhedos centenarios, as casas
em pedra e madeira, as cantinas, capitéis e igrejas dao a dimensao do labor, da
lida na terra, da sociabilidade e da religiosidade, que fazem parte da identidade
cultural deste territério.

As rotas, embora construidas com base em uma mesma matriz cultural
e paisagistica, diferenciam-se entre si, proporcionando atrativos e experiéncias
complementares aos turistas. Enquanto o Vale dos Vinhedos, em sua dimensao
mais urbana, propicia ao turista uma experiéncia ligada ao consumo e degusta-
¢ao de vinhos finos, assim como conhecimentos sobre cepas e os mais tecnolo-
gicos processos da vinicultura, a rota Cantinas Historicas proporciona um en-
contro com os saberes fazeres tradicionais do vinho produzido pelos imigrantes.
Nos Caminhos de Pedra, a observacao do acervo arquiteténico e o bate-papo
com os proprietarios dos empreendimentos conduzem os turistas a uma “volta
as origens”, em que memorias e histérias sdo trocadas e reveladas. Finalmente, a
rota Vale do Rio das Antas e Encantos de Eulalia proporcionam experiéncias de
contato com a natureza e com o estilo de vida simples do campo. O turista, que
percorre esses trajetos, interpreta-os de acordo com suas proprias memorias, se-
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jam elas vividas ou imaginadas, o que ira desencadear emocoes e sensacgoes que
conformarao a experiéncia turistica.

Neste contexto, tentar compreender o que as rotas turisticas pretendem
contar sobre identidade e cultura abre possibilidades para conhecer um territo-
rio, seus atores e relagoes de poder. As imagens das paisagens que compdem o
percurso e que sao difundidas nos sites e redes sociais reafirmam e ressignificam
a identidade cultural, povoando imaginarios e legitimando a argumentacao ter-
ritorial. Finalmente, salienta-se que essas narrativas sdo construidas num pro-
cesso dindmico, que requer didlogo de atores integrantes da rota, empresarios,
gestores publicos e comunidade, requerendo uma base s6lida de conhecimentos
sobre paisagem local e identidade territorial, para a promogao do enoturismo.
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OLHARES SOBRE
AS PAISAGENS
VITIVINICOLAS:
DO VINHEDO
TRADICIONAL
AO VINHEDO
COM
DENOMINACAO
DE ORIGEM (DO)t

Raphael Vieira Medeiros

Introducéao

O presente ensaio visa propor uma analise reflexiva sobre os sistemas de
producio das uvas da Indicagdo de Procedéncia (IP) e da Denominacio de Ori-
gem (DO) do Vale dos Vinhedos, em relacao aos estudos ligados a paisagem viti-
vinicola. O enfoque proposto desta abordagem néo é técnico, no sentido de qual
sistema € o mais cotejado para uma melhor produgio de uvas, mas sim tedrico,
no sentido de abordar a relacdo dos sistemas espaldeira e latada com os estudos
ligados a paisagem vitivinicola. Com este proposito, se faz necessario entender
brevemente, através dos conceitos e da histéria, a relacao do vinho com sua lo-
calidade de origem, com os fatores determinantes para criacdo de institutos de
protecao desse produto que advém de uma determinada procedéncia até chegar
a DO Vale dos Vinhedos.

t Partes deste texto compdem a apresentacdo no VIII Simpésio da Ciéncia do Agronegdcio, organi-
zado pelo PPG/UFRGS Agronegobcio, em 5 e 6 de novembro de 2020.
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Desta forma, o carater tedrico e historico das legislacGes estrangeiras e
nacionais, no que concernem os signos distintivos de origem, é apresentado com
intuito de embasar e reforcar as ponderagoes apresentadas no final do ensaio. E,
a partir dos mecanismos de protecao, pautar a importancia da paisagem vitivi-
nicola. Por fim, fazer uma analise reflexiva sobre como se da o entrelacamento
entre os conceitos Paisagem e Indicagdo Geogréfica.

O vinho é mais do que uma singela bebida, pois nele ha toda uma histéria,
uma memdria e uma tradi¢ao. O sabor de um vinho e a sua qualidade nos remete
a sua origem, a uma paisagem e ao lugar de sua procedéncia. Segundo Bruch
(2008), ao saborear um vinho do Vale dos Vinhedos, as paisagens singulares
da localidade surgem em mente, como com o Champagne, cujas imagens em
nossa memoria ja nos remetem a Franca. Assim, percebe-se que a origem das
bebidas tem o seu devido destaque, pois demonstram qualidade e caracteristicas
que as diferenciam das demais. Por isso, antes de entender esses mecanismos de
protecdo a luz da legislacao brasileira, se faz necessario compreender a historia
desses signos distintivos, que por sinal tém o vinho como um dos produtos que
iniciaram toda uma construcao protetiva de origem (BRUCH, 2011).

Nesta primeira parte, sdo apresentados, de forma breve, os instrumentos
que regulamentaram a procedéncia do vinho ao longo da histéria, até chegar
as Indicacbes Geograficas (IGs) do Vale dos Vinhedos. Sao elas as primeiras
IGs ligadas ao vinho, no Brasil, e ocorreram na regiao sul, na Serra Gatcha, a
partir de uma demanda da Associa¢do dos Produtores de Vinhos Finos do Vale
dos Vinhedos (APROVALE) junto ao Instituto Nacional de Propriedade Inte-
lectual (INPI). Ao longo da histéria foram duas concessoes de IGs, a Indica-
¢do de Procedéncia em 2002 e a Denominacao de Origem em 2012. Esses dois
instrumentos foram e sdo até hoje importantes para aquela localidade, que é a
precursora na historia da propriedade intelectual no Brasil. Mas, também, ha
um outro elemento importante para a identificacdo desse territorio do vinho: a
paisagem vitivinicola.

Esta paisagem vitivinicola é a marca da historia e da cultura das familias
dos imigrantes italianos, que vieram ao Brasil com intuito de povoar, de possuir
e de trabalhar na sua propria terra. Foi assim que construiram uma admiravel
obra cultural, que representa a afinidade entre o homem e a natureza. Assim se
arquitetaram paisagens singulares e tinicas que concretizaram em uma huma-
nizacao do espaco (PIZZOL; PASTOR 2016). Portanto, os elementos desta pai-
sagem do Vale dos Vinhedos, sejam eles fisicos ou ndo, serao apresentados com
intuito de formar uma base sélida que proporcionara uma maior compreensao
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para a reflexao proposta do presente texto, ou seja, de compreender a relacio
dessa paisagem com o proposito das indicagoes geograficas.

Da protecao ao vinho

O vinho consegue possuir diversos atributos que o tornam unico, tais
como sabor, tonalidade e consisténcia. Mas existe um atributo que remete a sua
origem, é aquele que o identifica entre os demais, é essencial a sua existéncia,
pois é o elemento distintivo que traz a tona a sua singularidade. Na sua origem
ha uma histéria, uma tradicdo, um sabe-fazer relacionado a uma localidade es-
pecifica que advém do territério, da paisagem.

Antes de entender esses mecanismos de protecao a luz da legislacao brasi-
leira, se faz necessario compreender a historia desses signos distintivos, que, por
sinal, tém o vinho como um dos produtos que iniciaram toda uma construcao
protetiva de origem (BRUCH, 2011).

Ao logo da histéria do vinho, houve diversas mencoes da origem ou da
procedéncia de certos vinhos, que eram destacados dos demais. O vinho de Fa-
lermo foi considerado o primeiro Grand Cru, de grande reputacio e de alto valor
agregado pelos romanos (ROCHA FILHO, 2017). Antes de Cristo ha também
mencao no Antigo Testamento, do vinho do Libano (OSEIAS, X1V, 7) e dos vi-
nhos Em-Gedi (CANTICOS, 1, 14). Nos exemplos citados ha apenas referéncias
aos vinhos por sua notoriedade, sem qualquer registro de algum ato regulamen-
tario.

A primeira regulamentacio estatal referente a uma IG ocorreu somen-
te em 1756, com o Vinho do Porto, pois em razdo da sua popularidade, havia
diversas utilizacoes indevidas de outros vinhos com igual denominacio, o que
provocou, entre os verdadeiros produtores, reducoes na comercializagdo do seu
produto. Assim, os produtores solicitaram a intervencao do reino de Portugal,
através do seu primeiro-ministro, Marqués de Pombal, para que regulamentasse
uma forma de protecido dos vinhos oriundos daquela localidade (BRUCH, 2011).
Para isso acontecer, se fez necessario reunir os produtores, delimitar a area de
producio e fixar atributos, assim como regulamentar a producdo. Em 1986, o
Decreto-lei n. 166/86 regulamentou por definitivo a denominacao de origem do
Vinho do Porto (PORTUGAL, 1986). Com isso, de uma forma singela, os proce-
dimentos adotados pelo Marqués de Pombal sdo os que ainda hoje se realizam
para que se solicite a protecao de uma IG para um Estado (BRUCH, 2013).
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Outro pais, reconhecido mundialmente pelos seus vinhos, a Franca, se
utiliza de trés terminologias para qualificacao da origem dos seus vinhos: Ape-
lagdo de Origem Controlada (AOC), Apelac¢ao de Origem Protegida (AOP) ou In-
dicacao Geografica Protegida (IGP). Os trés institutos estdo fortemente ligados
a conceitos de terroir e territério (INAO, 2016). E no ambito supranacional, as
principais regulamentagdes, através de tratados e acordos, serviram de base para
a legislacao brasileira. Foram elas, a Convencao da Unido de Paris (CUP) (ONU,
1883) e 0 Acordo de Madri (ONU, 1891) e, posteriormente, o Acordo de Lisboa
(ONU, 1958). A CUP é de suma importancia, pois no seu texto hé a repreensao
para as falsas IndicacGes de Procedéncia; ja o acordo de Madri destaca-se pela
diferenciagdo que faz das Indicaces de Procedéncias falsas das IPs enganosas.
Somente o Acordo de Lisboa fez uma mengao expressa ao registro internacio-
nal para Denominacao de Origem (DO) (LOCATELLI, 2007). Cada um desses
instrumentos legislativos teve sua relevancia na construgao dos elementos que
embasaram a Indicacio Geografica.

Logo, as Indicacoes Geograficas (IGs) sao configuracoes para a preserva-
¢do da historia e da cultura, pois se constituem como mecanismos de protecao da
origem de produtos e servigos. Entretanto, segundo Rocha Filho (2017), as IGs
nao tém uma definicao doutrinaria precisa e especializada, o que ocasiona uma
diversidade de definigdes, pois embora haja uma legislacao supranacional, cada
pais tem sua propria regulamentacio.

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) é a autarquia brasi-
leira responsavel para regulamentar as prote¢des concernentes aos mecanismos
que regulamentam a propriedade industrial no pais, visando tanto a funcao eco-
noémica como juridica, técnica e social (BRASIL, 1970). O INPI (2019) define IG
como um elemento da propriedade industrial utilizado para determinar a origem
de um determinado produto ou servigo, no qual a localidade tenha se destacado,
ou as caracteristicas e qualidades dos servigos se destacam devido a origem geo-
grafica (INPI, 2019).

No Brasil, as Indicagbes Geograficas sdo, portanto, regulamentadas por
atos normativos do préprio INPI, mas a lei responsavel que materializa esses
mecanismos de protecdo da propriedade industrial é a Lei n. 9.279 de 1996. A
referida lei assinala que a Indicacio Geogréfica é o género e que a IP e a DO sio
espécies e que cada uma apresenta atribuicoes proprias. O artigo 177 dispoe so-
bre a IP:

77



Art. 177. Considera-se Indicacdo de Procedéncia o
nome geografico de pais, cidade, regidao ou localida-
de de seu territdrio, que se tenha tornado conhecido
como centro de extracdo, producdo ou fabricacao de
determinado produto ou de prestacio de determinado
servico (BRASIL, 1996).

Ja o dispositivo legal referente a DO é apresentado no artigo seguinte:

Art. 178. Considera-se Denominagdo de Origem o
nome geografico de pais, cidade, regiao ou localidade
de seu territorio, que designe produto ou servico cujas
qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores
naturais e humanos (BRASIL, 1996).

Ao se analisar os dispositivos da lei, percebe-se que, no primeiro, a loca-
lidade é que se tornou conhecida pelo produto ou pelo servico; ja no segundo, o
produto é que se torna tinico, em razdo das caracteristicas geograficas e humanas
da localidade. Assim, percebe-se que os produtos com DO sdo aqueles que tém
uma interacdo do homem com o seu meio e que essa relacdo se concretiza em um
produto tnico. Por essa razao, as aquisi¢coes das concessoes da IP em 2002 e DO
em 2012 resultaram no fortalecimento do Vale dos Vinhedos. Ressalva-se que
estas concessoes sao formas também de protecdo mercadolégica dos produtos,
ou seja, dos vinhos produzidos com as uvas da localidade, que por sua vez sao
instrumentos significativos para a economia.

Por isso, a Instrucao Normativa n. 095/2018 do INPI, no seu preambulo,
ressalta a seriedade das IndicacGes Geograficas para a economia do pais e, por
essa razao, frisa a necessidade de uma apropriada protecgao a esses signos distin-
tivos de origem. A resolucdo reitera defini¢oes da Lei n. 9276/96 para IP e DO,
contudo ela exemplifica os significados das expressées. No que concerne a Indi-
cacdo de Procedéncia, o § 4°, do art. 2°, define que o nome geografico deve ser
conhecido por diversas fontes pelo seu centro de extracao, fabricacao, prestacao
de servico ou por seu produto (INPI, 2018). O paragrafo seguinte, § 5°, enumera
as seguintes defini¢oes relacionadas a Denominagio de Origem e esclarece o que
sdo os fatores naturais, humanos e a diferenca entre qualidades e caracteristicas.

78



L Fatores naturais sao os elementos do meio geografi-
co: relacionados ao meio ambiente, como solo, relevo,
clima, flora, fauna, entre outros, e que influenciam as
qualidades ou caracteristicas do produto ou servico;

II.  Fatores humanos sido os elementos caracteristicos
da comunidade produtora ou prestadora do servico,
como o saber-fazer local, incluindo o desenvolvimen-
to, adaptacdo ou aperfeicoamento de técnicas pro-
prias;

III. Qualidades sao os atributos tecnicamente comprova-
veis e mensuraveis do produto ou servigo, ou de sua
cadeia de producao ou de prestacao de servigos;

IV. Caracteristicas sdo tracos ou propriedades inerentes
ao produto ou servico, ou de sua cadeia de producao
ou de prestacao de servigos.

Ao se falar em qualidades e caracteristicas, nota-se que existe uma linha
ténue que as diferencia, ou seja, as qualidades estdo na capacidade de mensurar
atributos técnicos, diferentemente das caracteristicas, que sio tragos intrinse-
cos ao produto ou servico. Logo, nos fatores naturais estio os elementos da na-
tureza que contribuem e ressaltam as qualidades do produto ou servigo, e nos
fatores humanos sdo as caracteristicas da comunidade em seu saber-fazer, ou
seja, a cultura e a tradigdo de um produto ou servico transmitido por geragoes,
porém ajustados e aprimorados ao longo do tempo.

Portanto, nota-se que cada procedimento, seja a IP ou a DO, tem suas
caracteristicas proprias e as obtencoes das suas concessoes sdo resultado de pro-
cessos administrativos perante o INPI. Assim dispoe o Quadro 1, que foi elabora-
do a partir dos Regulamentos da IP e DO Vale dos Vinhedos.
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Quadro 1 — Quadro comparativo IP e DO

INDICACAO DE PROCE- | DENOMINACAO DE
DENCIA ORIGEM
Nimero do processo 1G200002 1G201008
Requerente APROVALE APROVALE
Data do pedido de depésito | 06/07/2000 16/08/2010
Data da concessao do pedi- | 19/11/2002 25/09/2012

do

Produtos

Vinhos e espumantes

Vinhos e espumantes

Delimitacao

81,23 km?

72,45 km?

Cultivares autorizadas tintas

Cabernet Sauvignon,
Cabernet Franc, Merlot,

Cabernet Sauvigon,
Cabernet Franc, Melort e

Tannat, Pinot Noir, Gamay, | Tannat

Pinotage, Alicante Bous-

chet, Ancelotta e Egiodola
Cultivares autorizadas bran- | Chardonnay, Riesling Chardonnay e Riesling
cas Ttalico, Sauvignon Blanc, Ttalico

Sémilion, Trebbiano, Pinot
Blanc, Gewurztraminer,
Flora, Prosecco, Moscatos
e Malvasias

Sistemas de producgdo de
uvas

Latada e demais sistemas

Exclusivamente Espal-
deira

Fonte: Elaborado pelo autor.

Entre outras diferencas de periodos e datas, nota-se que houve uma re-
ducdo significativa da limitacdo da 4rea e, sobretudo, uma diminui¢io dos cul-

tivares autorizados para a producao de vinhos tintos e brancos. Outra diferenca

é em relacdo ao sistema de producio das uvas. Na Indicacdo de Procedéncia,
conforme o proéprio regulamento, a mencio ao sistema de latada se refere ao
mesmo como o sistema que adota os costumes leais, contudo héa possibilidade de
se adotar outros sistemas com intuito de aprimorar e qualificar a uva; ja quando
se refere 8 Denominacdo de Origem, o sistema a ser adotado é exclusivamente o

de espaldeira.
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Sistemas de conducéao da videira

Segundo Norberto (2005), o sistema de conducao acarreta a forma do de-
senvolvimento vegetativo da videira, alterando o microclima em termos de ra-
diacao solar e de temperatura, com implicacoes diretas tanto na qualidade quan-
to na produtividade do vinhedo. Dentre os sistemas de condugido da videira, o
destaque sera dado a latada e a espaldeira, pois ambos fazem parte dos sistemas
autorizados pela APROVALE nas Indicagoes Geograficas.

O sistema de latada, também conhecido como formacao horizontal, tem
sua relevancia, pois faz parte da histéria da colonizacdo do Rio Grande do Sul
(MIELE; MANDELLI, 2015). Segundo Pizzol e Pastor (2016), no periodo inicial
da imigracdo italiana as melhores terras eram destinadas para cultivar alimentos
por serem de facil manejo com menor declive no terreno. Diferentemente, as
areas destinadas aos vinhedos eram as que apresentavam as piores condigoes
de acesso ao agricultor. Deduz-se, entao, que o sistema de latada foi aquele que
melhor se adaptou as condig¢bes do relevo e do clima da regido. Na Figura 1, ha
uma amostra de como é, atualmente, o sistema horizontal de conducao de vinha,
enquanto na Figura 2 hia uma representacao simbolica de como eram os primei-
ros vinhedos dos imigrantes italianos (Vinicola Dal Pizzol).
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Figura 1 — Parreira com o sistema de conducéo em latada

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 2 — Parreira simbélica sobre o sistema de conducdo latada

Fonte: Acervo do autor.
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Em contraponto, segundo Miele e Mandelli (2015), o sistema de condu-
¢do da videira em espaldeira tem importancia, por ser a forma mais utilizada
no mundo e ja estar incorporada na viticultura da Campanha Gatcha. Na Serra
Gatcha, esta forma de conducao da videira esta em pleno crescimento. A Figura
3 mostra o inicio do plantio da vinha na forma de espaldeira e a Figura 4 apre-
senta ja em pleno desenvolvimento.

Figura 3 — Forma do plantio em espaldeira

Fonte: Acervo do autor.
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Figura 4 — Plantio em espaldeira em desenvolvimento

Fonte: Acervo do autor.

Nota-se que tanto o sistema de espaldeira quanto o de latada sdo agentes
transformadores da paisagem, pois expressam a relagiao entre o homem e a na-
tureza, e essa interacdo tem como resultado paisagens vitivinicolas Gnicas que
expressam o que é o Vale dos Vinhedos.

Entendendo a paisagem vitivinicola

A palavra paisagem carrega intimeros significados, logo, se deparar com
uma consonancia na doutrina é uma empreitada penosa. Contudo, ha uma “har-
monia” quando se menciona a etimologia da palavra, pois ela nos remete ao
conceito de pais (GODRON; JOLY, 2008). No idioma francés, o termo se escre-
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ve paysage, que é composto pelo radical pays, que tem como traducgao para o
portugués a palavra pais (DANADIEU; PERIGORD, 2005). Outra afinidade da
palavra é com o paisagismo, que durante varios anos, na Franca, era estimado
como uma atividade artistica de pintar paisagens, e com o tempo essa atividade
adveio a se arrolar em jardins, com objetivos de embelezamento por meio da
arquitetura e da jardinagem (DANADIEU; PERIGORD, 2007).

Logo, a paisagem pode ser vista como uma percepc¢ao sensorial, um de-
talhe daquilo que se observa, se conhece e se internaliza. Guimaraes (2002)
ressalta que paisagens surgem de uma singular paisagem, ou seja, por meio de
um cenario podem existir diferentes aspectos que submergem sentimentos ca-
racterizados pela racionalidade e afetividade que compdem uma realidade aper-
feicoada pelo real e pelo imaginario. Ela, a paisagem, carrega na sua trajetoria
componentes que a compodem e a singularizam, afinal a percep¢do é muito mais
do que um singelo olhar, porque para a sua profunda apreensao é indispensavel
envolver tanto os fatores fisicos quanto os sociais.

A paisagem é, portanto, repleta de elementos materiais e imateriais, ela
é enérgica e é variavel. Outra capacidade que a paisagem tem é de ser um ter-
mometro ambiental. Segundo Gandy (2004), a paisagem emprega a dialética da
natureza e a cultura para elucidar suas relacgoes, pois ela é um fator determinante
que traduz e explica os componentes sociais e culturais de uma sociedade, logo
ndo se pode ver a paisagem apenas como um elemento passivo, pois ela é um
fator categorico para que se tenha uma real leitura do desenvolvimento social e
cultural de uma sociedade.

Assim, pode-se dizer que toda a paisagem é singular e simboélica, pois car-
rega consigo suas especialidades e seus significados, e é, desse mesmo modo, que
também se define a paisagem vitivinicola. Paisagem esta repleta de sentidos que
deixam um registro Gnico na natureza, pois na sua constituigdo se entrelagam
elementos da identidade das pessoas que fizeram parte da sua histéria e que 14
continuam a viver no territério por eles constituido.

Existe, pois, uma relacdo da identidade do individuo com o territorio.
Conforme Medeiros (2015), o territorio se desenvolvera como um palco cultural
de identificacdo, de pertencimento, mas serd ao mesmo tempo um espaco poli-
tico, um espaco de poder nos quais os atos atendem agdes politicas, econdmicas
e sociais.

Estes elementos possibilitam definir a paisagem vitivinicola do Vale dos
Vinhedos, que é o resultado do trabalho de muitas geragdes de imigrantes italia-
nos. No caso do territorio Vale dos Vinhedos, a terra foi o ponto de partida para
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se construir um anseio de pertencimento, pois a terra tem como funcao identi-
ficar o individuo com o seu ambiente e, no caso da histéria dessa localidade, ela
pode oportunizar a difusdo dos conhecimentos além de preservar uma cultura
ligada a uva e ao vinho.

A vitivinicultura é a forma de expressao da paisagem vitivinicola e tem
como resultado a preservagao de costumes e da tradigao dos vitivinicultores, por
isso, conforme Schirmer (2010), essas paisagens sao caracterizadas pela intensa
presenca do homem, visto que a manutencao dos vinhedos se deve ao trabalho
desses descendentes dos colonos italianos. Igualmente, ha atividades que estdo
associadas a atividade vitivinicola, tais como empreendimentos que envolvem o
processo de engarrafamento, de rotulagem, de assessoramento técnico ligado a
enologia, 4 agronomia e 3 manuten¢do do maquinario empregado nas diferen-
tes atividades. A relevancia dessas obras constituiu a criacao de categorias nos
patrimonios mundiais para essas paisagens culturais (UNESCO, 2005). Logo as
paisagens vitivinicolas sdo a decorréncia do conjunto dessas novas atribuicoes
da atividade humana, pois deixam novas marcas no territorio ao lado das marcas
das tradigoes culturais. Ressalva-se que todas essas atividades estao diretamente
ligadas ao processo de territorializacdo, cujas marcas estio presentes na paisa-
gem vitivinicola.

A territorializacdo é imprescindivel, pois € o reflexo da expressao iden-
titaria e politica, é o sentimento de pertencer a um algum lugar. Deste modo,
assim como a paisagem, os elementos materiais e imateriais sdo responsaveis
pelo desenvolvimento de um territério especifico, o que ocasiona a presenca de
elementos culturais intensos e de elementos identitarios oportunos e percepti-
veis também nos territorios do vinho (BELHEDI, 2006).

O territério do vinho é a concretizacao da identidade dos vitivinicultores,
pois ele € arquitetado como um recinto de identificagdo dos sujeitos que o com-
poe, no qual as pessoas tém varias particularidades e afinidades em comum. O
territério do vinho é mais do que palco de conflitos politicos, ou de manifesta-
¢oes de poder, apesar de tais fatores colaborarem para o seu significado. Por isso,
a expressao de territorializagdo do vinho € ligada ainda a liderancas intelectuais,
politicas e econémicas. No caso da construcio do territério vitivinicola do Vale
dos Vinhedos, como ja mencionado anteriormente, o objetivo inicial era a ocupa-
¢ao, pelos imigrantes italianos, de terras “desocupadas”, que ao desenvolverem o
cultivo de uvas e a producao de vinhos, buscavam as referéncias de sua historia
e de sua cultura.
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Essa atividade agricola ascendeu ao longo dos anos e foi responsavel pela
construcdo de uma identidade que conectou o homem a videira, pois ela esti-
mulou sentimentos de expectativas e de novas oportunidades. Do mesmo modo
como na Borgonha/Franca, a notoriedade do vinho foi cunhada com o foco de
um desenvolvimento regional com a finalidade de fixar o homem a terra. E pos-
sivel afirmar que a territorializacao nao advém por casualidade, pois no caso dos
territorios do vinho houve uma finalidade inicial, com objetivo especifico e que
posteriormente o crescimento econémico administrou essa formacao territorial
(VALDUGA, 2011).

O sentimento de pertencer e fazer parte de algum lugar é fundamental
para que se constitua um territério, pois ele é responsavel em identificar o su-
jeito com o lugar, transparecendo a ideia de seguranca e de abrigo. A partir do
momento em que o sujeito pertence a uma terra, ele pode, com seus elementos
de identificagdo criados, expressar sua identidade. Logo, o processo da territo-
rializacdo do vinho consiste em uma forma de identificar as pessoas com a terra,
com aquilo que produzem, ou seja, no Vale dos Vinhedos com a vitivinicultura.

E segundo Carvalho (2013), todos esses caminhos conceituais estio co-
nectados e por serem dinadmicos nos levam a distintas experiéncias sensoriais,
cujo objetivo especifico é nos remeter ao terroir. Assim, o autor simplifica todo
um raciocinio nas seguintes frases: “Vinhos sdo mesmo expressoes dos terroirs
de onde se originam”; “O terroir define o vinho”. Para o autor, a palavra de ori-
gem francesa arrola diferentes fatores para o preparo do vinho, dentre os quais
o clima e o solo, ambos conexos a tecnologia voltada ao objetivo final, que é o
vinho.

Contudo, para Tonietto, o termo em si apresenta uma especificidade mais
complexa, pois para ele,

[...] terroir designa uma extensao limitada de terra
considerada do ponto de vista de suas aptidoes agrico-
las. Referindo-se ao vinho, aparecem exemplos de sig-
nificados como: “solo apto a producdo de um vinho”,

”

“terroir produzindo um grand cru”, “vinho que possui
um gosto de terroir”, “um gosto particular que resulta
da natureza do solo onde a videira é cultivada”. (TO-

NIETTO, 2007, p. 8).
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Nota-se que assim como paisagem, o terroir também apresenta na sua
definicdo percepcoes sensoriais, que ligam os fatores materiais e imateriais. Para
Wolikow (2013), a alusio de terroir, atualmente, refere-se a um incontroverso
modo de identificar especialidades e particularidades sobre as atividades ligadas
ao vinho. Tanto Tonietto (2007) quanto Wolikow relatam um “desenvolvimen-
to”, uma mudanca no significado da palavra ja que, anteriormente, o vinho que
tinha o sabor de terroir era aquele da campanha tradicional além de ser uma
expressao depreciativa do produto. Nao obstante, a propria palavra teve seu
sentido modificado no decorrer dos anos e passou a pautar que determinadas
localidades delimitadas geograficamente passassem a ter vinhos com atributos
especificos, com garantias de origem e de qualidade. Igualmente, Perrin (2009),
lembra que o terroir remete a terra, cuja finalidade é a producdo agricola, e que
o vinho, por sua vez, é o mais emblematico, pois a terra que o produz tem uma
simbologia especifica.

Destaca-se que os elementos de composicao do terroir sdo caracteristicos
para que se possa obter uma DO, que por sua vez também busca especificar um
lugar com métodos tinicos para a producio de vinho, além de ter, sobretudo,
a fungdo de proteger a procedéncia desse produto. Portanto, o terroir também
procura o reconhecimento de um vinho com caracteristicas singulares a partir
dos diversos elementos materiais e imateriais que fizeram parte de sua constitui-
¢do. Pode-se dizer que o terroir € a consolidacdo de inimeros saberes, é a relacdo
de fatores fisicos interagindo com a atividade humana, e no caso do vinho, é a
marca do homem na paisagem de forma harménica com a natureza. E a vinha a
responsavel pelas alteracbes na paisagem, por marcar o territorio e valorizar o
patrimonio.

Consideracodes finais

As paisagens vitivinicolas sdo a expressao da influéncia matua que ocor-
re entre homem e natureza, elas interagem com o passado e com o saber-fazer
de uma cultura ligada ao vinho, e assim contribuem no fortalecimento de uma
cultura identitaria vitivinicola. Por isso, todos esses elementos sao importantes
para que os vinhos obtenham um resguardo, uma protecao que certifique que os
mesmos advém dessa localidade tinica.

Essa é a razdo pela qual a paisagem vitivinicola do Vale dos Vinhedos se
tornou uma fonte de estudos, uma vez que representa um resgate da histéria
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e da cultura ligada ao vinho. Mas qual é o elemento fisico fundamental dessa
paisagem vitivinicola? Segundo Margeon (2015), a videira é uma trepadeira,
também conhecida por vinha, ela faz parte da familia dos arbustos e para seu
cultivo desenvolver uvas de qualidades se fazem necessarios métodos e manejos
apropriados. Portanto, a organizagdo do vinhedo, o seu sistema de producao,
espaldeira ou latada, pode ser considerado como um relato da sua histéria, além
de expressar o proposito de sua constituicao.

No caso da paisagem do Vale dos Vinhedos, se a forma de cultivo for lata-
da ja se sabe que os vinhos produzidos a partir das uvas dessa videira nao pode-
rao obter uma DO.

A questdo torna-se instigante, pois conforme Instru¢cdo Normativa PR n®
095/2018 do INPI, a DO tem os fatores humanos presentes em sua definicao e
expressos nas caracteristicas da comunidade, no saber-fazer local, que sdo os
elementos identitarios e culturais relacionados ao vinho. Além do que, esses ele-
mentos foram fundamentais para formacao do territoério do vinho do Vale dos
Vinhedos. Outro fato que causa curiosidade é que conforme o regulamento da
APROVALE para a Indicagdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos, o sistema
de produgao mais adequado que representa os costumes leais é a forma latada.
Assim, pressupde-se que esse sistema é aquele que mais representa a cultura
historica ligada ao vinho.

Sabe-se que a forma de conducao latada teve sua preferéncia no passado
por melhor se adaptar as terras destinadas ao plantio de videiras, ou seja, eram
as areas com maior declive e presenca de solos rochosos. As melhoras terras fo-
ram destinadas para a producao de alimentos. Assim recomegou a cultura ligada
ao vinho, pois a primeira tentativa com as mudas trazidas da Itélia, pelos primei-
ros imigrantes italianos, ndo obteve sucesso, uma vez que nao se adaptaram as
condigoes edafocliméaticas da Serra Gadcha (PIZZOL, 2014). Para produzir vi-
nho foi necessario encontrar outras castas de uvas mais resistentes as condicées
impostas pela natureza, ou seja, foi necessario interagir com o meio ambiente,
relacionar aprendizados com os fatores naturais.

Mas, entdo, qual é a paisagem tipica do Vale dos Vinhedos? E a paisagem
formada por videiras na forma de latada, que faz parte de todo o processo de for-
macio deste territorio vitivinicola, além da sua singularidade na sustentacao do
vinhedo que se faz com os Platanos, pilares que contornam a area de producao
(Figura 5).
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Importante referéncia esti na fala de Luis Vicente Pastor, durante a confe-
réncia de abertura do I Workshop do Vinho, realizado em abril de 2018, quando
se refere a paisagem do Vale dos Vinhedos como tinica no mundo, mais pre-
cisamente a paisagem constituida pelos vinhedos em latada, sustentados pelos
platanos.

Figura 5 — Sustentagdo do vinhedo nos platanos

Fonte: Acervo do autor.

Por outro lado, o Vale dos Vinhedos também se caracteriza por outro tipo
de paisagem, que é aquela composta por vinhas na forma de espaldeira. Esta
forma de conducao foi a responsavel pelo aperfeicoamento e qualificacao da pro-
ducio de uva e por consequéncia na qualificacdo dos vinhos com DO.
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O resultado da concessdo da DO para os vinhos e espumantes do Vale
dos Vinhedos foi a sua protecdo mercadolégica, uma vez que sao exclusivamente
produzidos a partir das uvas do vale. Afora isso, de estimular o mercado do vi-
nho, ainda favoreceu o turismo na localidade, uma vez que as vinicolas abriram
suas portas para os turistas degustarem e consumirem seus vinhos, além de usu-
fruirem da beleza da paisagem local.

O embate da questao fica no dilema da producao, da qualidade da uva
versus historia, cultura e patrimoénio. O que se poderia fazer € apostar no desen-
volvimento e aperfeicoamento de técnicas voltadas para produzir castas de uvas
finas no sistema de conducao de latada. Contudo, ndao ha uma resposta para isso,
visto que a proposta deste ensaio é o questionamento, é a reflexdo sobre a rela-
¢do da Indicacio Geogréafica com as questoes ligadas a cultura do vinho, usando
como caso concreto o sistema de conducdo das videiras no Vale dos Vinhedos.
Conforme Hernandes (2011), é necessario o uso de op¢oes que possibilitem levar
ao acréscimo da rentabilidade e da qualidade, consentindo ao viticultor perma-
necer na agricultura, conservando seu saber e sua histoéria agricola familiar.
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PAISAGEM

E MEMORIA
COMO RECURSO
TURISTICO

EM FLORES DA
CUNHA

Thelma Luciana Bebber

Breve histdrico do municipio de Flores da Cunha

Flores da Cunha é um destino enoturistico ainda pouco explorado pelos
turistas e pela cadeia do setor do turismo e de grande potencial para o desen-
volvimento do setor vitivinicola da regido. Atualmente, o municipio ostenta
os titulos de maior produtor de vinhos do Brasil e maior produtor de uvas do
Brasil. A cidade possui uma natureza exuberante e uma paisagem de vinhedos
tnica no mundo, devido ao método de cultivo adaptado pelos imigrantes e que
ainda resiste na cidade como fonte de memoria e tradicao, o método latada.

O municipio localiza-se na encosta superior do nordeste do Rio Grande
do Sul, as margens do Rio das Antas, tendo o mirante Gelain como simbolo da
paisagem do Vale do Rio das Antas. Acessado pelas rodovias ERS-122 (Farroupi-
lha, Caxias do Sul, Flores da Cunha e Antonio Prado), VRS-814 (Nova Roma do
Sul, Nova Padua e Flores da Cunha) e VRS-122 (Otavio Rocha [distrito de Flores
da Cunha] para Caxias do Sul). Possui facil acesso pelo aeroporto regional Hugo
Cantergiane, em Caxias do Sul, distante 23 km de Flores da Cunha pela ERS-122.

A predominancia rural do municipio representa muito bem a beleza da
paisagem de vinhedos, onde pequenos agricultores vivem da uva e/ou do vinho,
como atividade que carrega tradi¢do herdada da colonizacio italiana na cidade
do final do século XIX. Em 1877, 30 familias provenientes das regioes do Véne-
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to, Lombardia e Piemonte se fixaram na pequena col6nia e o povoado recebeu
o nome de Nova Trento. Em 1924, a vila tem sua autonomia politica reconhe-
cida e desvincula-se da colonia de Caxias do Sul. Em 1935, o municipio tem o
seu nome alterado para Flores da Cunha em homenagem ao General Flores da
Cunha (EDITORA NOVO CICLO, PERFIL SOCIOECONOMICO 2019, 2019).

As cidades colonizadas pelos imigrantes italianos estao marcadas pelo
simbolismo, memoria e pelo resgate das tradi¢oes agricolas, gastronOmicas e
cultural, visando sua perpetuagao no tempo contando com a reproducao das his-
torias pelos descendentes da imigracdo. A cultura da cidade de Flores da Cunha
e todo o seu passado histérico a torna um produto atraente que agrega valor e
autenticidade a experiéncia do enoturista.

Todo lugar ¢ historico e se produz a partir de preceitos culturais, que va-
riam ao longo do tempo, fazendo com que a paisagem apresente a adicdo de
momentos distintos da evolug¢ao social. Em outras palavras, pode-se dizer que a
paisagem ¢ a somatoria de tempos distintos, do homem e dos demais elementos
da natureza, que se conjugam e, por vezes, produzem lugares capazes de serem
utilizados para fins de recreacio (PORTUGUEZ, 2001).

Tanto o espaco rural como o espac¢o urbano possuem seus valores cultu-
rais com suas praticas sociais, que marcam no tempo, na paisagem, no saber-
-fazer local as praticas do passado, carregando a histoéria através das memorias
e na producio de bens, sejam eles materiais ou imateriais, com uma identidade
coletiva propria. O turismo pode organizar roteiros e experiéncias carregados de
valores culturais, sejam eles encontrados na arquitetura local, nas festas religio-
sas, nos filés, nas festas da vindima que vem celebrar a fartura da colheita da uva,
no dialeto Talian e da enogastronomia. Uma ferramenta muito ttil do turismo é
a possibilidade de resgatar as memorias que se encontram em varios momentos
da vida cotidiana de uma comunidade.

O turista se desloca a Serra Gaticha motivado pela experiéncia de encon-
trar aspectos da cultura italiana, seja pela experiéncia de degustagdo do vinho
local, das especialidades culinérias, como no caso de Flores da Cunha, a busca
pelo prato tipico, o Menarostro, e pelo suco de uva, pelos vinhos finos e de mesa,
como pela apreciacao da paisagem, realizando atividades que fogem do seu co-
tidiano.
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Turismo cultural;: enoturismo

Uma vez que o enoturismo é um segmento de viagem motivado pela apre-
ciacdo do sabor dos vinhos de conhecer as vinicolas ou realizar compras de vi-
nhos, é também tempo de rememorar suas tradigbes e a cultura do vinho. Segun-
do Brambilla e Vanzella (2017), o enoturismo pode ser considerado um nicho do
turismo cultural, uma vez que esta relacionado ao patriménio cultural material
e imaterial das localidades enoturisticas. Neste sentido, cabe entender o turismo
cultural como o segmento turistico em que o contato e a vivéncia dos modos
de vida da comunidade visitada figuram entre os principais objetivos (BRAM-
BILLA; VANZELLA, 2017, p. 128).

De acordo com o estudo de Alonso (2009), as IThas Canéarias, uma provin-
cia espanhola, vém buscando diversificar a oferta turistica local, baseada num
turismo de massa, em torno de 10 milhdes de pessoas ao ano com baixa ren-
da, por uma nova proposta com sustentabilidade. O alto namero de visitantes
demonstra a vulnerabilidade da ilha e os consequentes impactos no meio am-
biente. Por isso o destino vem buscando alternativas para desenvolver a susten-
tabilidade local e passou a oferecer experiéncias rurais relacionadas ao vinho.
Percebe-se a crescente oferta por experiéncias rurais longe dos centros turis-
ticos, para atrair um novo publico de turistas para experiéncias mais naturais,
onde o turista tem contato direto com os produtos e pessoas no territério rural.
Entao o turismo do vinho esta comecando a desempenhar um papel importante
na regido, através das vinicolas locais, facilitando o relacionamento entre os vi-
nhos produzidos, o turismo e na educacao dos consumidores. Os produtos locais
estdo voltados para o desenvolvimento do turismo do vinho, esforcando-se em
oferecer um produto com énfase numa cultura secular por experiéncias tinicas e
educacao para esse novo turismo de nicho. Segundo Parra Lopez e Calero Garcia
(2006 apud ALONSO, 2009), o agroturismo oferece ao visitante um ambiente
rural, calmo em contato com a natureza, além de recursos compartilhados e aco-
modacao independente nas casas dos agricultores, em muitos casos, envolvendo
toda a familia, transformando a viagem em uma experiéncia transformadora e
sustentavel para a natureza local (traducio propria).

Para Reguero Oxinalde (2006 apud ALONSO, 2009), o turismo rural é
uma oferta adicional e um conceito mais amplo que o agroturismo, mas com
caracteristicas semelhantes, pois se baseia na natureza, na paz e no contato fa-
miliar com os costumes locais, contribuindo para preservacao de paisagens na-
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turais, patriménio cultural das areas rurais e tradic6es nos produtos produzidos
no territério agricola (traducao propria).

Segundo Alonso (2009) demonstrou, o cultivo da uva é uma atividade
agricola, rural, que ampliou os horizontes, transformando-se num elo de ligacao
entre o universo do vinho e do turismo e que est4 sendo utilizado como recurso
estratégico em muitas vinicolas da regido.

Segundo a Carta Europeia do Enoturismo (2006), a definicdo de enoturis-
mo diz que so todas as atividades e recursos turisticos, de lazer e de tempos livres,
relacionados com as culturas materiais e imateriais, do vinho e da gastronomia au-
toctone dos seus territorios. A carta surgiu no cenério europeu como forma de aju-
dar os produtores a delinearem regras para melhorar os servicos do enoturismo,
estando ligada a populagio local, demonstrando um apreco a cultura e a economia
local. Considerando que o enoturismo é um fend6meno novo no ambito mundial.

A definicdo de enoturismo, segundo Falcade (2001), é o deslocamento de
pessoas, cuja finalidade esta relacionada ao setor da uva e do vinho.

Segundo o Ministério do Turismo (2010), a juncdo da cultura e do turismo
configura o segmento de turismo cultural, onde a motivac¢ao do turista é se des-
locar com o objetivo de vivenciar os aspectos e situagoes tipicas da nossa cultura.

O desenvolvimento desse tipo de turismo deve ocorrer
pela valoriza¢do e promocgao das culturas locais e re-
gionais, preservacao do patrimonio historico e cultural
e geracao de oportunidade de negdcios no setor, res-
peitados os valores, simbolos e significados dos bens
materiais e imateriais da cultura para as comunidades
(MINISTERIO DO TURISMO, 2010, p- 13).

Entende-se por “patrimonio cultural imaterial” as praticas, representa-
¢Oes, expressoes, conhecimentos e competéncias — bem como os instrumentos,
objetos, artefatos e espacos culturais que lhes estdao associados — que as comu-
nidades, grupos e, eventualmente, individuos reconhecem como fazendo parte
do seu patrimonio cultural. Este patrimoénio cultural imaterial, transmitido de
geracao em geragao, é constantemente recriado pelas comunidades e grupos em
funcdo do seu meio envolvente, da sua interagdo com a natureza e da sua his-
toéria, e confere-lhes um sentido de identidade e de continuidade, contribuindo
assim para promover o respeito da diversidade cultural e a criatividade humana
(UNESCO, 2003).
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Para Salvado (2016), o enoturismo representa um tipo particular de tu-
rismo, cuja principal caracteristica é dada pelo vinho e pela paisagem de produ-
¢do do vinho. Definido como ecossistema complexo altamente fragmentado pela
oferta, demanda, processos, atividades, resultados, atores, patrimonio e iden-
tidades culturais, paisagem rural multifuncional, onde o “homo turisticus” é o
ator mais importante do processo (SALVADO, 2016, p. 80, traducao proépria). O
ecossistema do enoturismo se sustenta em 3 pilares: Cultura do vinho, Territo-
rio/Paisagem e Turismo. Os trés pilares, estando em harmonia e combinando os
diferentes interesses do setor, s3o capazes de promover a criagcdo de produtos e
experiéncias, revelando a autenticidade da regiao, trazendo negocios e desenvol-
vendo regionalmente a regiao, consequentemente trazendo inovacao na cadeia
do turismo de vinho (SALVADO, 2016, p. 81, tradugio proépria).

Turismo cultural, segundo definicio da UNWTO (2017, traducao propria),
é um tipo de atividade turistica onde a motivacao principal do visitante é apren-
der, descobrir e ter experiéncias tinicas. Consumir produtos culturais com ca-
racteristicas tangiveis e intangiveis do local visitado. As atracGes ou produtos
estdo associados a diversas caracteristicas que podem ser materiais, intelectuais,
espirituais, emocionais e que podem variar de acordo com cultura local e seu
sistema de tradicoes.

O enoturismo, na visao de Vaz (2008), resulta de um crescente aumento
pelas questoes “verdes”, ecologicas e pelo ecoturismo. Estar de férias no campo
é uma pratica sustentavel, de aprendizagem e educacao ambiental. Os turistas
que empreendem um turismo rural e do vinho, sdo motivados por interesses
especiais na cultura do vinho, por uma opgio de paz, tranquilidade que o cam-
po pode oferecer, escapando das grandes metrépoles. Ao mesmo tempo surgem
movimentos que direcionam ao gosto pela comida saudavel e um crescente inte-
resse por comidas e bebidas tradicionais. Os turistas podem estar buscando um
imaginario de como se realizava o fabrico do vinho na época da imigracao, que
pode ser aliada nas visitas as vinicolas, onde o turista participa da colheita, da
poda ou da pisa da uva, por exemplo. A busca por um estilo de vida menos acele-
rado e saudavel também pode ser usado como estratégia para atrair turistas em
busca de paz e pelas propriedades benéficas que o consumo moderado do vinho
pode oferecer a satde.

Segundo organizacoes como a OMT ou World Travel and Tourism Council,
0 “turismo de nicho” é muito benéfico para as cidades de acolhimento, por ser em
pequena escala de visitantes e consequentemente trazer uma sustentabilidade ao
local de visitacdo, e no geral sdo turistas com maior poder aquisitivo. Para Vaz
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(2008), o turismo de nicho segmenta o produto como no caso do turismo de vinho,
denominado de enoturismo, portanto esse turismo parece reunir um conjunto am-
plo de experiéncias e maior significado as necessidades e desejos individuais do
turista, totalmente oposto ao turismo “de massas” ou de padronizacao. Os turistas
de nicho se sentem tinicos, no consumo do produto ao qual buscam, porque o mes-
mo foi adaptado ao seu gosto pessoal e assim nao se sentem turistas e sim viajantes
que passam a viver o estilo de vida do local como participantes da comunidade.
Os novos turistas adeptos ao turismo de nicho nao se identificam com o turismo
estandardizado, pelo contrario, querem um produto personalizado.

A paisagem e a identidade do territdrio do vinho

O vinho é um subproduto da uva, carrega em si a identidade do territ6-
rio de vinhedos, segundo Asero e Patti (2009), como muitos produtos tipicos, o
vinho pode ser definido como um “territorial intensive product”, pois carrega
uma forte influéncia da identidade territorial da producao. O vinho, portanto,
é um produto cultural decorrente de um saber-fazer estabelecido pelo trabalho
dos imigrantes italianos, sendo um recurso potencializador do desenvolvimento
turistico do municipio.

Para Falcade (2011), o enoturismo tem implementado condicGes para que
o enoturista “consuma nao s6 o vinho, mas também a paisagem e a cultura da re-
gido” (FALCADE, 2011, p. 244), como acontece nas regioes vinicolas da Europa.
Outro aspecto relevante da pesquisa aponta que a maior parte dos visitantes res-
ponderam que a paisagem é o aspecto mais importante, para decidir a viagem,
seguidos empatados em segunda colocacao pelo vinho e a vinicola. A conclusao
foi de que a paisagem é a marca que mais da metade dos entrevistados lembra-
ram e associaram ao vinho. Este dado reforga que a paisagem viticola carrega em
si um poder simbolico para os enofilos, principalmente pela questao das memo-
rias olfativas e suas sensacoes, que Falcade descreve:

No delicado verde primaveril, o frescor e aromas finos,
no forte verde e doce ar das uvas maduras do verao,
o veludo e aromas intensos; nos vivos amarelos, ver-
melhos e marrons do outono, a robustez do corpo; na
mistura de cinzas dos galhos nus das videiras e dos in-
tensos verdes / marrons no solo no inverno, o equili-
brio da maturidade (FALCADE, 2011, p. 249).
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Falcade (2011) conclui que a paisagem viticola é um patriménio imaterial
e material e o resultado da pesquisa é que a paisagem é o simbolo que representa
o vinho e oferece como recurso o aspecto definido como simbolo imagético. O
adjetivo imagético significa: “que se exprime por meio de imagens e que revela
imaginacao”.

Para Salvado (2016), o territério é a base material da paisagem. O patri-
monio cultural é um grupo humano de expressao cultural que resgata as me-
morias, sociabilidade (identidade do grupo) e transmite o legado ao futuro. O
territorio rural do vinho é oferecido aos turistas como paraiso rural de lazer,
gastronomia, paisagem e de atividades ao ar livre, que proporcionam experién-
cia anica, enfatizando o estilo de vida rural e a paisagem. O territério, paisagem
e patrimoénio sdo conceitos inseparaveis. A paisagem € vista como patriménio
natural e cultural europeu, sendo o resultado da acao e interacao de fatores na-
turais e humanos que se somam na formacao da consciéncia social e de como a
consciéncia do territdrio é percebida pelos residentes locais. A cultura do vinho/
vinhedo faz parte do patriménio cultural relacionado a historia, é o elemento
fundamental para o desenvolvimento econdmico, social e cultural das regides
vinicolas. E um simbolo cultural que promove autenticidade as origens, sendo
um produto fortemente associado a gastronomia, aos saberes e ao patrimonio
(SALVADO, 2016, p. 84, traducao propria).

Se o turismo é “experiéncia”, Urry (1999), Hall (2005) e Cooper e Hall
(2008 apud SALVADO, 2016) recomendam que o enoturismo pode ser definido
como uma “experiéncia total”, um conjunto de servicos tangiveis e intangiveis,
que inclui recursos end6genos, atracoes regionais, equipamentos e infraestrutu-
ra de apoio, atividades divertidas, imagens e valores simbolicos locais (traducao
proépria).

O visitante/turista ndo observa a paisagem, mas traduz a imagem vista,
através do imaginario (PASTOR, 2006, p. 130). O imaginario como artificio da
memoria na busca da referéncia que esti velada na paisagem no processo de
cultura pessoal e tinico de cada pessoa. Pastor (2006) destaca que a paisagem
atende a todas as interaces que ocorrem entre os elementos naturais e humanos
que coexistem no territério. A paisagem é um documento que explica a cultura
de um territério, como uma manifestagdo geografica da vida dos povos que a
transformam. A paisagem explica a cultura de muitos povos, a sua identidade
cultural, pois explica os modos de vida e os costumes das pessoas que vivem na-
quela paisagem/regido (PASTOR, 2006, p. 130, tradugao propria).
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Na opiniao de Pastor (2006, p. 151), 0s municipios que apreciam a paisa-
gem de vinhedos, tém de ser os primeiros a proteger o seu entorno, e que o fato
desse patrimoénio ser convertido em recurso por meio da promocgio de produtos
turisticos voltados ao vinho, valorizara ainda mais a paisagem de vinhedos, a
qual acreditamos que sera oficialmente protegida no futuro e também tera que
ser rentavel, do ponto de vista da producao viticola.

Figura 1 — Paisagem tipica de vinhedos plantados sobre o método latada com a
presenca de Araucarias no municipio Flores da Cunha, localizada no Travessao
Camargo, propriedade das Familias Debortoli, Piazza, Morandi e Bergozza

Fonte: Acervo pessoal de Thelma Bebber (2020).
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Figura 2 — Vinhedos em hibernacdo no periodo de inverno com a presenca de neve

na regido, demonstrando a sustentacdo com pilares em pedras e arames. Parreiral

localizado no Travessao Lagoa Bela, em Flores da Cunha, propriedade da Familia
Zulian

Fonte: Acervo pessoal de Thelma Bebber (2013).
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Figura 3 — Safra da uva em 2020 na localidade de Travessdo 7 Setembro, propriedade
da Familia Piazza, em Flores da Cunha

P i

Fonte: Acervo pessoal de Thelma Bebber (2020).
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Figura 4 — Vis@o do parreiral por debaixo demonstrando os palanques de sustentagdo
e amarragbes em arame para que a videira se sustente sobre a estrutura do método
latada. Tanto o método de produgdo como a paisagem estdo associadas a identidade
da imigracdo italiana na regido. Propriedade da familia Piazza, safra 2020, em
Travessdo 7 Setembro, em Flores da Cunha

Fonte: Acervo pessoal de Thelma Bebber (2020).

De acordo com Dall Pizzol e Pastor (2016):

A maior parte da formacao horizontal em pérgola ou
latada faz com que se gere, na Serra Gatcha, uma pai-
sagem Unica no mundo que vai mudando ao longo das
quatro estagbes. A partir de um verde primaveril, vai
modificando sua cor ao longo dos meses, como em
uma metamorfose, até que perde sua “folha” e fica des-
protegida, nua, somente com seus sistemas de apoio
e suas estruturas horizontais a vista. Estas estrutu-
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ras sao responsaveis pela singularidade paisagistica
(DALL PIZZOL; PASTOR, 2016, p. 22).

Segundo os autores, a paisagem instalada na Serra Gaticha se deu por
identificagdo com a terra de origem dos imigrantes, fato ao mesmo tempo curio-
S0, pois o norte da Italia atualmente substituiu o método latada pela espaldeira
como forma de sobrevivéncia. A paisagem do vinhedo se associa com a identi-
dade da imigracao italiana e a uva e o vinho desenvolveram outras atividades
econdmicas, que vai além da venda dos produtos, vinho, uva ou geleias de uva
por exemplo, gera valor na paisagem, atraindo turistas e movimentando outros
setores do turismo do vinho. Outro aspecto colocado é o vinculo existente entre a
paisagem e o produto, o vinho seria um produto de “terroir”, que gera um valor
auténtico e confiavel ao produto e assim surge as Denominagoes de Origem. De
acordo com Blume e Specht (2010), o terroir na literatura internacional pro-
move um debate na valorizacdo das condicOes naturais para os alimentos em
geral. Portanto, tem valor percebido como recurso estratégico para promover um
produto com origem geografica reconhecida, garantindo qualidades tinicas ao
espaco geografico. Para Carvalho (2013), a demarcacao de regices pode ser defi-
nida como uma das mais antigas formas de reserva de mercado. As identificacGes
visam estabelecer uma relacao indissociavel entre o vinho produzido na regido
demarcada e sua relacao as caracteristicas da natureza, do produtor e do proces-
so de producao. Dessa forma a certificacdo garante ao consumidor qualidade do
produto, j& que o mesmo possui uma rastreabilidade, passando ao consumidor
a ideia de confianca da origem, uma tipicidade decorrente do solo, clima, varie-
dade da uva, viticultura, vinificacao, do envelhecimento, dentre outros aspectos.

A cidade de Flores da Cunha e Nova PAdua possuem a Indicacao de Proce-
déncia Altos Montes, com caracteristica geografica de montes conhecidos como
serras de altitude de 550 m a 760 m acima do nivel do mar, com solo rochoso e
umido, atualmente fazem parte dez vinicolas localizadas entre as duas cidades
com uma area de 173,84 km?, sendo 66,6% do territério localizado em Flores da
Cunha. As variedades sdo exclusivamente Vitis Vinifera, produzidas pelo método
de sustentacdo em espaldeira e as variedades permitidas nessa demarcacio sao:
cabernet sauvignon e franc, merlot, pinot noir, ancellotta, refosco, marselan,
tannat, riesling italico, malvasia de candia, chardonnay, moscato giallo, sau-
vignon blanc, gewurztraminer e trebbiano.
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Imagem e memoria

Chaui (1999) descreve a memoria como uma evocacio do passado. E a
capacidade humana de reter e guardar o tempo que se foi, salvando-o da perda
total. A lembranca conserva aquilo que se foi e nao retornara jamais. Segundo
Chaui (1999), para alguns estudiosos a memoria seria um registro automati-
co de fatos e acontecimentos. Temos a capacidade de acessi-la quantas vezes
forem necessarias e atualizar o passado no momento presente, permanecendo
como lembranca. “[...] A memoria é retencdo. A imaginacao é protensao. Gra-
cas a lembranca e a prospeccao, o conhecimento filosofico, técnico e cientifico
podem elaborar a experiéncia e alcancgar novos saberes e praticas. Gracas a me-
moria, somos capazes de lembrar e recordar”. O turista vem até os vinhedos
guiados pela imaginacdo na escolha do destino com a intencao de experimentar
a cultura, o modo de vida, os sabores, os aromas, a contemplagdo da paisagem,
a historia do produtor, sobre as técnicas empregadas nos vinhedos, conhecendo
mais sobre as castas das uvas locais e usufruir de atividades agradaveis, como a
pisa da uva ou colheita. Portanto, a memoria coletiva criada nesses espacos ru-
rais de lazer forma um conjunto de lembrancas sociais que identificam o imagi-
néario coletivo da regido de Flores da Cunha, com suas caracteristicas peculiares,
formando a identidade social dessa comunidade.

A memobria é a vida, sempre carregada por grupos vivos
e, nesse sentido, ela estd em permanente evolucio [...].
A memoria é um fenémeno sempre atual, um elo vivido
no eterno presente; a historia é uma representacao do
passado. Porque é afetiva e mégica, a memoria nao se
acomoda a detalhes que a confortam; ela se alimenta
de lembrancas vagas, [...] particulares ou simbdlicas,
sensivel a todas as transferéncias, cenas, censura ou
projecoes. A memoria instala a lembranca no sagrado,
a historia a liberta, e a torna sempre prosaica (NORA,

1993, p. 9).

“Se habitdssemos ainda nossa memoria, ndo teriamos necessidade de
consagrar lugares [..]” (NORA, 1993, p. 8). “Os lugares de memoria sao antes
de tudo, restos” (NORA, 1993, p. 12). Existe a necessidade de criar espagos de
memorias, e Nora (1993) descreve a memoria como sendo atual, trazendo o sen-
timento de consagracdo como forma de comemorar ou de sacralizar um tempo
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historico. Percebe-se que a memoria ainda vive no presente nas visitas realizadas
as vinicolas ou degustacbes em varejos, conta-se a histéria da imigragao e de
como a familia comecou no plantio da uva ou do fabrico do vinho. Esse ritual nos
transporta no tempo e nos remete ao imaginario de como as coisas foram e de
como elas estio se processando.

Para Polack (1992), “a memoria é um elemento constituinte do sentimento
de identidade, tanto individual como coletiva, na medida em que ela é também
um fator extremamente importante do sentimento de continuidade e de coerén-
cia de uma pessoa ou de um grupo em sua reconstrucio de si”. A memoria vem
reforcar e cristalizar os sentimentos de pertenca e identidade cultural, extrema-
mente valorizado pelo turismo de experiéncia, pela busca de autenticidade. Se-
gundo Polack (1992), a construcao da identidade est4 associada a uma memoria
que pode ser positiva ou negativa, podendo unir grupos em torno da memoria ou
separa-los. A memoria mantém a tradicdo e costumes locais e da continuidade,
portanto a memoria pode ser vista como um patriménio imaterial. A cada visita
a uma vinicola percebemos o sentimento que os descendentes colocam nas ex-
plicacoes dadas aos turistas, sendo uma forma de dar continuidade a histéria de
luta dos imigrantes, como forma de resisténcia no tempo e a0 mesmo tempo de
sacralizi-los para a eternidade.

A memoria é um afloramento do passado, trazido pela lembranga de um
tempo cronologico a ser [re]incorporado ao tempo presente. Para Bosi (1994), a
memoria esta presente no imaginario, que funciona como a [re]apresentacio de
uma lembranca complexa que mantém a experiéncia vivida ao ser relembrada
pelo sujeito. Entdo, para Bosi (1994), o vinculo com o passado remete a forma-
¢ao da identidade do sujeito e ao seu sentimento de pertencimento. A memoria
coletiva vai sendo constituida através da coleta de relatos de sujeitos através do
resgate das memorias individuais.

Para Gastal, Possamai e Negrine (2010), “a memoria desempenha impor-
tante papel social, assim como pessoal, ao permitir a manutencao e reproducao
de conhecimentos e experiéncias”. De acordo com Gastal (2006), existe uma re-
lacao 6bvia entre o turismo e a memoria, ja que no geral sdo criados produtos
turisticos memorialisticos, como prédios antigos, cancoes, habitos alimentares,
entre outros, que sao usados pelos gestores de turismo. Essa obviedade dos pro-
dutos turisticas de memoria acabou se tornando um objeto de mercado comum
e atualmente se percebe uma nova corrente de turismo em busca de qualidade e
originalidade. O turismo pode usar o recurso da memoria de maneira auténtica,
utilizando as memorias dos velhos-idosos para contar o passado da comunidade
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local; incorporando praticas do passado e utilizando-as como recursos de novas
experiéncias para os turistas. Hoje ainda se percebe na zona rural o cultivo das
tradicoes italianas, e se apropriadas pelo turismo cultural, podem resgatar as
raizes e as tradicoes locais.

Conclusao

O destino enoturistico Flores da Cunha pode ser ainda pensado levando
em consideracdo que, no atual momento, a cidade ndo conta com turismo de
massa, e com apenas dois hotéis ndo conseguiria acomodar um grande niimero
de pessoas geradas por um turismo em grande escala. Seguindo uma propos-
ta de “turismo de nicho”, como colocada por Vaz (2008), num viés ecologico
sustentavel, para turistas que buscam autenticidade local, ruralidade, paz, tran-
quilidade, satide e bem-estar. A cidade pode oferecer opcoes de pousadas junto
aos vinhedos, preservando a paisagem viticola e incentivando um respeito as
questoes de preservacio ambiental e do destino como um todo. Um conceito que
abre possibilidade para criar um produto enoturistico diferenciado do que é ofe-
recido na regido do Vale dos Vinhedos, em Bento Gongalves/RS, que atualmente
ja tem que pensar nas questoes do crescente fluxo de visitantes, em torno de
400 mil pessoas, e na possibilidade de perda de autenticidade do destino, dian-
te da exploragao imobiliaria dos condominios fechados. O crescente nimero de
visitantes numa area de vinhedos envolve, para a populacao local, saneamento
basico, descarte de lixo, transporte para deslocamento, transito gerado, hospe-
dagem, alimentacdo. A cidade de Flores da Cunha possui praticamente toda a
zona rural com asfaltamento como fator positivo para a visitacdo da regido, e
em contrapartida, com o aumento de carros e a alta velocidade nesse bioma de
vinhedos, encontram-se porcos espinhos, lebres, raposas, lagartos diariamente
mortos na estrada, que envolve uma questao de sinalizacdo e educacdo ambien-
tal do visitante. De acordo com a professora da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, doutora em Geografia, Rosa Maria Vieira Medeiros, responsavel
pelo CEPAVIN, em entrevista a Gazeta do Povo, em 27 de setembro de 2017,
que atua nas pesquisas da cultura do vinho, ressalta que “[...] para a construcao
desses condominios, vende-se uma paisagem. S6 que, na medida que se vende e
se constroi, parreirais sao derrubados e a paisagem como conhecemos deixa de
existir. E uma desfiguracdo completa. E as empresas comecam a vender algo que
nao existe mais”.
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A cidade de Flores da Cunha traz em si o legado da colonizacdo italia-
na e abre a possibilidade de trabalhar o turismo cultural de forma sustentavel,
preservando as raizes e as tradi¢oes de outrora. Considerando seu passado e o
presente rural, baseado na cultura do vinho e da uva, com toda a riqueza do seu
patrimoOnio material e imaterial, levando em consideracido o apelo a memoria
que traz para o presente a perpetuacio de técnicas do cultivo da uva e do fabrico
do vinho, de saberes, do dialeto Talian, da gastronomia, da religiosidade, filds,
das festas vindima, fazendo com que esse patrimo6nio imaterial ndo se perca no
tempo e que a paisagem de vinhedos resista ao tempo, assim como as memorias,
nos levando ao passado e construindo um futuro auténtico. O turismo pode de-
senvolver a economia local e contribuir para perpetuar a memoria, os bens mate-
riais (locais de visitacdo), preservando autenticidade e o sentimento de pertenca
local. O turismo deve ser bem planejado para preservar a ruralidade local, nao
causar transtorno aos moradores locais, preservando a natureza e a sustentabili-
dade do destino de vinhedos.

De acordo com Salvado (2016), incentivar um comportamento direciona-
do no territério, no patrimoénio cultural, na criacdo de uma identidade singular,
compreendendo que o enoturismo é um ecossistema constituido pelos subsis-
temas territorio, turismo e cultura viticola. Portanto, é de suma importancia
entender que o enoturismo nio se trata apenas de visitar a vinicola e comprar
vinhos, envolve um sistema complexo que pode ser trabalhado pelos gestores
publicos e/ou gestores de turismo como ferramenta impulsionadora do desen-
volvimento regional sustentavel, percebendo a sua forga e a vasta possibilidade
de criar experiéncias inovadoras, explorando e valorizando a multifuncionalida-
de da paisagem rural de vinhedos, resgatando, criando e valorizando a heranca,
a identidade e a memoria do espaco geografico.
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VINHO E
TURISMO: DO
MARKETING AO

ENOTURISMO

Marielen Aline Costa da Silva
Kelly Lissandra Bruch

Introducéao

“O vinho ¢é o que mais ha de civilizado no mundo”. A frase do escritor,
padre e médico renascentista, Francgois Rabelais, nos remete ao que ha de mais
profundo na histéria do vinho — seu papel fundamental no desenvolvimento das
civilizagbes mais antigas. Além de elemento historico, o vinho possui um apelo
muito forte de patrimo6nio, heranca e identidade cultural, sendo 12 vinhedos eu-
ropeus reconhecidos como patrimonio da humanidade pela UNESCO até o ano
de 2014. Neste continente, o vinho evoluiu como parte da vida, cultura, tradicao
e dieta desde os tempos mais remotos. No entanto, nunca foi tdo grande o inte-
resse pelo vinho como nos dias de hoje, ndo s6 na Europa, mas em todo o mundo.

Em face disso, o objetivo do presente trabalho se foca em analisar como
tem se dado a evolucdo da percepgdo da literatura especializada sobre o cresci-
mento do enoturismo e seus impactos no espago rural vitivinicola. Para tanto,
mediante uma revisao da literatura, analisa-se como se da a evolucao do cultivo
de vinhedos e producio de vinhos em um determinado territério para a criacao
de espagos destinados ao turismo do vinho, bem como seus impactos no desen-
volvimento dos referidos territorios.
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Da producao ao marketing e ao enoturismo

Conforme Johnson (1999), 80% das mudancas no relacionamento de
mais de 8.000 anos entre homens e vinho ocorreram nas tltimas trés décadas. A
abertura dos mercados de paises subdesenvolvidos a importacao, a consequente
reacdo dos produtores nacionais, a procura por uma vida com mais bem-estar, os
novos padroes de qualidade do vinho e as mudancas na forma de consumo do vi-
nho sdo exemplos desta transformacio. Para Gastal (2011), o constante aumento
da producio vitivinicola, bem como a procura maior por conhecimento no cam-
po da degustacao por diferentes tipos de apreciadores, fez com que o vinho e sua
producio se tornassem motivadores de deslocamentos.

Neste sentido, Dallagnol e Tonini (2012) argumentam que dada a impor-
tancia do vinho e o crescente interesse pela bebida presente no mundo todo,
o enoturismo — caracterizado pelo fluxo de pessoas em busca de paisagens e
paladares, vem ganhando adeptos. Apoiado na necessidade da pratica turistica
como forma de descanso e conhecimento, a indastria vinicola vem trabalhando
na divulgacio de seu produto e todos os aspectos com ele envolvidos como um
atrativo e forma de venda direta. Essa nova estratégia de marketing tem ganhado
espaco cada vez maior nos paises do chamado Novo Mundo do Vinho, os quais
podem ser identificados na Figura 1.
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Figura 1 — Velho Mundo, Novo Mundo e Novissimo Mundo Vitivinicola
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Legenda: Em preto circulados os espacos representativos do velho mundo, em verde
do novo mundo e em vermelho o que se considera o novissimo mundo vitivinicola.
Fonte: Bruch, 2011.

As viagens motivadas pelo vinho nio sao recentes. No Renascimento, o
Grand tour e o Petit tour favoreceram o desejo das pessoas de explorarem e
descobrirem mais a respeito de outros povos, culturas e regioes produtoras de
vinhos (PHILLIPS, 2003). Segundo Valduga (2012), em 1920 0s percursos vini-
colas j4 faziam parte do chamado turismo industrial da Alemanha, passando na
década de 1970 a integrarem roteiros especificos de enoturismo. Na Franca, as
regioes de Alsacia, Champagne e Borgonha ja contavam com roteiros enoturis-
ticos na década de 1930. No entanto, foi partir do boom da vinicultura no Novo
Mundo que o enoturismo passou a conquistar maior visibilidade e importancia
para a inddastria vinicola. Neste contexto, o Brasil destaca-se como um dos pio-
neiros do enoturismo, inaugurando em 1930 a Festa da Uva de Caixas do Sul.
Ainda de acordo com o autor, o inicio do processo de transformacao do vinho
em um evento cultural e a ideia de lanc4-lo como produto turistico, na Europa,
data de 1993 na Italia, do Movimento Turismo Del Vino (MTV). Esse movimento
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ganhou repercussido e sua realizacao tornou-se um evento mundial, chamado
Wine Day.

Embora seja uma atividade presente desde as primeiras décadas do sé-
culo XX, as viagens e deslocamentos para regides viticolas ndo possuem mais
0 mesmo propdsito que no passado. Se agora o enoturismo assume a funcio de
promover o lazer, o conhecimento sobre o produto e a regiao, as compras diretas,
a valorizacao cultural e patrimonial, entre outras fung¢oes, no passado o mesmo
assumia caracteristica de cunho religioso e mitico, como adoracao a Dionisio
e a participagido em bacanais (DALLAGNOL; TONINI, 2012). Essas mudancas
nas funcoes e estruturas do enoturismo podem ser percebidas nas discussoées
acerca de seu conceito. Autores como Hall e Mancionis (1998) salientam que a
préatica enoturistica é caracterizada pela visitacao a vinhedos, cantinas, festivais
e exposi¢oes do vinho, sendo este — o gosto pelo vinho ou pela regiao produtora
— o elemento central, motivador. Ja para os empreendimentos vinicolas, este
caracteriza-se como uma estratégia de consolidacao das relagoes consumidor/
produtor. Carlsen (2004) descreve o turismo de vinho como:

[...] a chegada as vinicolas e regides vinicolas para ex-
perimentar as qualidades tnicas do estilo de vida mo-
derna (Australiano), muitas vezes associado ao prazer
de degustar o vinho e a gastronomia (motivo original
de chegada ao local), aproveitando a paisagem e as ati-
vidades culturais (CARLSEN, 2004, p. 5).

Outra questao muito forte que paira sobre a definicao e conceitos do eno-
turismo € a sua relacio e até, muitas vezes, comparacdo com o turismo rural.
Esta prética turistica possui uma relagao direta com o meio rural, considerando-
-se que grande parte das atividades ocorrem em vinhedos localizados em areas
rurais e “peri-urbanas”. Para Kastanholz e Costa (2009), o enoturismo encon-
tra-se inserido em areas onde praticam-se o turismo rural, o turismo da natu-
reza e o turismo cultural, com o objetivo de viabilizar a regido onde os vinhos
sdo produzidos com intuito de gerar o desenvolvimento e crescimento local. Ja
Das e Rainey (2009) salientam que entre os principais efeitos nao tangiveis que
o enoturismo é capaz de proporcionar estdo o desenvolvimento de estruturas
sociais e a qualidade de vida dos residentes em destinos turisticos, promovendo
o interesse das geracoes mais jovens em uma producao agricola sustentavel e a
preservagao da vitalidade rural, social e ambiental.
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Para Alonso e Liu (2012), o interesse crescente no desenvolvimento do
turismo em areas rurais é alimentado pela necessidade de “reavivar” as comu-
nidades rurais. O turismo constitui um fator de desenvolvimento porque possi-
bilita a criacdo de emprego, contribui para a melhoria das infraestruturas das
comunidades locais e permite a revitalizacao das frageis economias dos espagos
rurais. O declinio da atividade econdmica do mundo rural, a reestruturagao do
setor agricola, a mecanizacao da producao agricola, a migragao para os grandes
centros, a melhoria dos niveis educacionais das populacoes, levaram a adotar
o turismo como uma alternativa estratégica de desenvolvimento econdmico e
de regeneracao das sociedades rurais (HALL; MITCHELL, 2000). O vinho tem
desempenhado um papel histérico de desenvolvimento de regides rurais, como
pode ser observado nos casos de Mendoza, na Argentina, do Chile, do Uruguai
e do Brasil (BERNIER et al., 2020). Para Duran-Sanchez et al. (2016), vinho e
turismo podem ser uma simbiose perfeita, onde os visitantes podem satisfazer
suas necessidades de conhecimento e, a0 mesmo tempo, contribuir para o desen-
volvimento econdmico das areas rurais.

Considerando as diferentes perspectivas em que o enoturismo é abordado,
Poitras e Getz (2006) afirmam que esta modalidade é considerada também uma
combinacdo de comportamento do consumidor, estratégia de desenvolvimen-
to de regiGes turisticas e uma oportunidade de marketing para as industrias de
vinho. Para Mazurkiewicz-Pizlo (2016), o vinho e o turismo sempre foram liga-
dos. No entanto, os governos, os cientistas e as indudstrias s6 reconheceram essa
relacdo recentemente. Para o turismo, o vinho é um elemento importante que
melhora a atratividade dos lugares turisticos. Este pode ser o fator mais persu-
asivo para os visitantes ao decidir qual lugar visitar. J& para o setor vitivinicola,
o enoturismo é o método essencial na criagdo do relacionamento com os consu-
midores.

Além disso, o enoturismo representa uma ferramenta interessante para
a consolidagdo da vitivinicultura em regides consideradas “sem tradi¢ao”. Se-
gundo a abordagem de escolas de enoturismo como a francesa, a producao de
“novos patrimonios” do vinho é necessaria para criar a parte do sonho, do simb6-
lico inerente ao ambiente do vinho. Muitos dos vitivinicultores do Mundo Novo
sao descendentes de europeus, que trouxeram a heranca vitivinicola em sua ba-
gagem e carregam na forma de produzir vinho sua identidade declarada para
além das fronteiras de sua origem, bem como possuem no vinho seu vinculo de
pertencimento com uma determinada cultura, regido e/ou familia. Estes fatores
contribuem para a preservacao do vinho como patriménio cultural. E como se o
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imaginario do vinho fosse transmitido de geracao para geracao, enquanto se (re)
inventa a cultura do vinho em locais onde antes nao existia (PERROT, 2014).
Este, por exemplo, é o caso da China que, inspirada pelo enoturismo como estra-
tégia para vender seus vinhos “sem tradicdo”, reproduziu, através das estruturas
enoturisticas construidas, o patrimdnio arquitetonico de territérios do vinho tra-
dicionais do Velho Mundo.

No chamado “Novo Mundo” (EUA, Australia, Nova Zelandia, América do
Sul, China e Africa do Sul), a adesdo dos produtores ao turismo ja apresenta altos
niveis, chegando a 90% em alguns casos (PINA, 2012). O setor ganha importan-
cia na medida em que o consumo de vinho cresce nesses paises, turistas passam
a demandar novas formas de interacdo com localidades visitadas, e produtores,
comerciantes e gestores ptiblicos passam a enxergar a atividade como uma ferra-
menta de desenvolvimento local e regional, capaz de revigorar a cadeia produti-
va do vinho (GIMENES, 2010).

No que tange o enoturismo brasileiro, pode-se afirmar que sua expansio
esta diretamente associada as transformacoes sociais e econémicas ocorridas no
meio rural nas tltimas trés décadas (1980, 1990 e 2000). Segundo Brasil (2014),
essas transformacdes ocorridas no espago rural trouxeram grandes impactos as
suas populacoes, através da intensificacdo dos processos de modernizacido agri-
cola e urbanizacdo. E interessante verificar como estes periodos estdo direta-
mente relacionados com os periodos de amadurecimento da evolugio da vitivi-
nicultura brasileira, conforme é trazido por Tonietto e Mello (2001), na Figura 2:
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Figura 2 — Periodos evolutivos da vitivinicultura brasileira
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Fonte: Tonietto e Mello (2001).

E no final do terceiro periodo e especialmente no quarto periodo que
efetivamente o enoturismo comeca a ganhar corpo, especialmente surgindo
em face de todas as adversidades econémicas e sociais que tomam corpo neste
periodo. Trata-se do periodo em que se d4, com a atuacdo do entdo presidente
Fernando Collor de Melo em 1990, a abertura do mercado brasileiro por meio
da diminuicdo unilateral e dréastica das tarifas de importacdo de produtos,
notadamente do vinho. Adicionado a isto, o Brasil adere a OMC, o que baixou
ainda mais as tarifas de importacio de vinhos. E por fim, se da a assinatura
do acordo regional que da origem ao Mercosul, que extingue as tarifas de
importacao do vinho, especialmente da Argentina e do Uruguai. De 2001 a 2011,
em face do Acordo de Complementacao Economica n. 35 entre Mercosul e Chile,
também as tarifas de importacio para vinhos sdo zeradas. Neste momento,
todo o mercado brasileiro esta completamente exposto aos vinhos importados,
produzidos com maior escala e menor custo nos grandes paises exportadores.
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Neste cenario, apenas uma atuacao forte e consolidada no enoturismo poderia
reverter a situacdo e, de alguma forma, dar esperancas ao setor vitivinicola
brasileiro. Esta situacao pode ser verificada na Figura 3, que retrata a invasao
dos vinhos importados e a substitui¢do, no mercado brasileiro, do consumo de
vinhos nacionais por vinhos importados.

Figura 3 — Consumo no mercado brasileiro de vinhos nacionais e vinhos importados
de 1980 e 2011

Vinhos Finos Importados X Vinhos Finos Nacionais

Milhdesde litros
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—  por tados = Finos Nacionais Falinomial § alinomial (Fin Nacikonais

Fonte: Ibravin (2017).

Tais impactos, como a desvalorizagdo natural e cultural, o éxodo (rural e
agricola), a dificuldade de conservar pequenas e médias propriedades e a conse-
quente implicacio na qualidade de vida no meio rural, resultaram na busca por
atividades nao agricolas capazes de gerar outras rendas aos atores do meio rural,
como o turismo rural. Em face de tais fatores e associado a evolucao em qualida-
de da vitivinicultura, aumentando o interesse das pessoas em relacao ao vinho,
sua preparacao, sua ligacdo com a gastronomia e sua histéria na localidade pro-
dutora, é que o enoturismo local passa a ganhar mais espaco no cenério nacional
(ZANINI; ROCHA, 2010).
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Estudos recentes realizado principalmente em regides vinicolas do Novo
Mundo, como Estados Unidos e América do Sul, vém demonstrando que, em-
bora o vinho seja a grande atracdo/motivagdo desta modalidade turistica, os
servicos estendidos e auxiliares, representativos da induastria de turismo e de
servicos possuem papel relevante no crescimento deste setor. Assim, é neces-
sério integrar o vinho com todas as demais possibilidades existentes no local,
transcendendo as dimensdes do ambiente vitivinicola, como salienta Corigliano
(2000). Ou seja, o enoturismo deve ser compreendido como um sistema cen-
trado na experiéncia enoturistica que influencia e sofre influéncia dos aspectos
subjetivos do visitante e da oferta turistica, como sugere o modelo proposto por
Hall (2004).

Do ponto de vista dos produtores, a pesquisadora norte-americana Tach
(2007) sustenta que o turismo pode ser um grande aliado comercial, porquanto
a atividade pode incentivar em muito as vendas, além de permitir uma maior
margem de lucro, na medida em que os intermediarios podem ser eliminados do
processo de comercializacdo. Neste sentido, Flores (2012) indica o enoturismo
como uma forte tendéncia, uma vez que aliar o vinho e turismo se torna uma
opgao interessante por duas frentes: se o vinho é um atrativo para o turismo,
por outro lado, o turismo tem papel importante ao contribuir com a divulgacao
e venda dos produtos, além de auxiliar as vinicolas a estabelecer vinculos com
os clientes.

Para Mitchell (2004), esta ¢ uma modalidade que tem apresentado grande
destaque dentre as novas formas de turismo nas altimas décadas. Contribuindo
para o aumento da economia de muitos paises, o turismo e o vinho apresentam
caracteristicas comuns, podendo representar a sociedade contemporanea pela
busca pelo prazer, o desejo de invadir-se, e de compartilhar. Conforme Souza
(2008), o enoturismo é um poderoso instrumento de valorizagio e dignificacdo
humana que encurta caminhos, fortalece lagos, consolida amizades e fomenta
negocios. Este papel agregador do vinho é reconhecido historicamente, por
estimular as pessoas ao lazer, a sociabilidade e ao acolhimento.

De acordo com O’Neill e Charters (2000), o enoturismo pode beneficiar
as vinicolas de varias maneiras, incluindo o aumento da geracao de receita, a
criacao de fidelidade do cliente e a geragao do efeito multiplicador, que é a possi-
bilidade de gerar riqueza e crescimento substancial a partir dos gastos dos turis-
tas. Para além dos beneficios da venda direta, pesquisadores tém apontado um
importante potencial da atividade no desenvolvimento das regides onde estdo
inseridos os territorios do vinho. Ou seja, uma relevante funcao do enoturismo,
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nao s6 na promoc¢ao do turismo rural, mas no desenvolvimento regional inte-
grado, o que é muito importante para o renascimento do campo, a protecao das
paisagens rurais tradicionais, a manutencao das populagGes rurais, entre outros
(MAZURKIEWICZ-PIZLO, 2016; VALDUGA, 2012; FLORES, 2011; POITRAS;
GETZ, 2006; CARLSEN, 2004; JAFF; PASTERNAK, 2004).

Principalmente em paises que carregam uma tradi¢ao do vinho mais con-
solidada, como Franca e Italia, o enoturismo, assim como o turismo rural, apre-
senta papéis fundamentais no desenvolvimento social e econdémico e na protecao
do territorio. Para Dallagnol e Tonini (2012), o territério do vinho compreende,
além de seu patrimonio cultural, a heranca recebida pelas geracoes expressa na
arquitetura, nos saberes-fazeres, na paisagem, na gastronomia e na qualidade
dos vinhos produzidos, garantindo aos visitantes uma experiéncia nao s6 com
o vinho, mas com a regiao, com o savoir faire da comunidade. Segundo Landel
(2004 apud VALDUGA; MEDEIROS, 2014), a dialética do patriménio pode ser
intensificada a partir do uso que se faz dele, como o turistico, por exemplo, o que
pode se converter numa relacio nem sempre harmoniosa em decorréncia das
diferentes territorialidades que se dao no lugar turistico e dos diferentes tipos de
relacionamentos entre turismo e territério no processo de turistificagio.

Corroborando com esta ideia, Lignon-Darmaillac (2009) destaca que
tais caracteristicas do enoturismo remetem a ideia de um turismo de terroir,
pois para desenvolver o turismo em cada regido, os vinhedos e a oferta turistica
devem estar diretamente ligados ao territdrio e suas territorialidades. Segundo
Tonietto (2007), o terroir denota a interacao entre meio natural e fatores huma-
nos, onde pode ser incluido escolha das variedades, aspectos agrondmicos e de
elaboracao dos produtos, entre outros. A constituicdo de um terroir implica em
fatores simbolicos e subjetivos na relacao com a terra, envolvendo agido de uma
coletividade social, suas relagGes familiares e culturais, tradi¢oes de defesa co-
mum, solidariedade e exploracao dos produtos (BARHAM, 2003). Segundo Eli-
as (2008 apud BERNIER et al., 2020), o enoturismo constitui uma ferramenta
de valorizacao do patrimoénio vitivinicola e a preservacio das paisagens culturais
do vinhedo é condicdo sine qua non ao fomento da atividade.

Para o MTV (2007), o enoturismo € um importante instrumento para di-
versificar a economia regional e agregar valor as paisagens e a cultura, melho-
rando a imagem e a reputacao do vinho, bem como proporciona a conservacao e
valorizagdo do territorio agricola. Para pesquisadores da Universidade de Algar-
ve, o turismo do vinho est4 entre a tradigdo e a inovacao pois a atividade tem a
capacidade de “buscar no passado”, aproveitando aquilo que fomos, que somos e
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que provavelmente seremos, aquilo que nos distingue e valoriza, criando novos
produtos complementares ao vitivinicola. Para eles, o enoturismo significa uma
nova modalidade de turismo e de possibilidade de explora¢ao do mundo rural e
até mesmo de (re)invencao desse espaco de forma inédita e revela-se capaz de
potenciar o seu desenvolvimento e dinamizacao.

Todavia, Valduga (2012) alerta que assim como existem aspectos posi-
tivos no desenvolvimento do enoturismo existem também impactos negativos.
Entre os principais pontos indesejaveis estdo as altera¢Ges da paisagem rural,
degradacao ambiental, especulacido imobiliaria, questoes relacionadas com a
biosseguranca dos vinhedos, entre outros. Dessa forma, embora o enoturismo
apresente-se, cada vez mais como uma oportunidade de valoriza¢io da identida-
de e cultural local, bem como um importante canal de distribuicao e fidelizacido
de marcas e regioes, € preciso estar atentos as suas consequéncias (positivas e
negativas) e extrair destas as melhores formas de conservacao e preservacao dos
signos e simbolos envoltos no vinho e sua cultura, bem como na sua contribuicio
para a estratégia de negdbcio viticola, respeitando sua especificidade e garantindo
sua sustentabilidade.

Neste sentido, Santos et al. (2018) ressaltam que muitas vezes os benefi-
cios nao chegam a todos os stakeholders, seja por falta de infraestrutura para o
turismo ou pela interferéncia da atividade no cotidiano das vinicolas. Conforme
Carlsen (2004), poluicao, erosdo do solo e degradacao ambiental provocados
pelo incremento do fluxo turistico, maior especulacao imobiliaria, tanto vincula-
do ao espacgo agrario quanto aos centros urbanos, perturbacio e sobrecarga nas
atividades tradicionais agricolas sao alguns dos impactos negativos do turismo
em 4reas rurais — como nos roteiros enoturisticos, cuja maioria se encontra es-
tabelecido em areas rurais. Ainda segundo o autor, podem surgir também certos
impactos negativos gerados nos aspectos sociais advindos das relacoes estabele-
cidas entre os visitantes e os moradores, a saturacio das infraestruturas bésicas,
entre outros.

De acordo com Orta, Cruz e Quifiones (2018), quando o turismo é incor-
porado a um territério, sdo adicionadas atividades (setor terciario e secundario)
que competem por espacgo e recursos naturais, gerando maior pressao sobre os
ecossistemas e o meio ambiente. Para os autores, pesquisas tem comprovado
que os territérios produtores de uva e vinho tém evoluido para um “paraiso” de
consumo, lazer, gastronomia, entre outras. Isto é, a atividade econdmica é ter-
ceirizada, colocando em risco a vocagdo priméria e secundéria que deu origem ao
turismo. Ademais, em especial em territorios enoturisticos em desenvolvimento,
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tem se percebido conflitos relativos ao uso da terra e a expansao da atividade
turistica, como perda da paisagem, perda da originalidade rural, entre outros,
como mostram os resultados da pesquisa realizada no Valle del Guadalupe, no
México (ORTA; CRUZ; QUINONES, 2018).

Consideracodes finais

O objetivo do presente trabalho foi analisar a evolu¢do da percepg¢io da
literatura especializada sobre o crescimento do enoturismo e seus impactos no
espaco rural vitivinicola.

Verifica-se que, embora a cultura do cultivo do vinhedo e o consumo do vi-
nho acompanhe a trajetoéria da civilizacdo humana, apenas muito recentemente
esta tradicional producao transformou-se em um objeto de lazer, por meio do tu-
rismo do vinho nas regioes vitivinicolas. O mais interessante é que nao somente
ou apenas as regioes tradicionais adotaram esta trajetoria. Pelo contrario, é nas
regides do Novo Mundo Vitivinicola que se vé crescer e consolidar esta tendéncia
do turismo do vinho, onde se criam espacos, territorios e até tradi¢oes relaciona-
das com a producao do vinho.

Da simples visita a cantinas a recriacao de histérias e contos em torno do
vinho, uma légica prépria de entretenimento se desenvolveu. Vista como uma
maneira de desenvolvimento do territorio e criacao de op¢oes de emprego e ren-
da para o espaco rural, hoje também pode-se reconhecer no turismo do vinho um
certo avanco sobre a ocupacao tradicional destes territorios.

Se por um lado pode-se perceber que os territérios produtores de uva e
vinho tém evoluido para um “paraiso” de consumo, lazer, gastronomia, entre
outros, por outro lado, pode-se verificar a colocagdo em risco da propria vocacao
primaéria e secundéria que deu origem ao turismo. Especialmente nos territérios
enoturisticos em desenvolvimento, tem se percebido conflitos relativos ao uso da
terra e a expansao da atividade turisticas; perda da paisagem, perda da originali-
dade rural, entre outros, questdes estas que ainda pouco se levanta na literatura
geral e especializada.

Todavia, ao primar por atividades de distracao ao turista com foco no tu-
rismo, aos poucos pode-se perceber que aquilo que atraia a todos originalmente
para o local comeca a ter um interesse secundario. Contudo, as questoes aci-
ma colocadas precisam ser vistas, medidas e discutidas, pois corre-se o risco de,
diante da perda da paisagem, perder-se o motivo que leva os turistas a estes
locais e, como consequéncia, o proprio foco e objetivo do enoturismo.
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Introducéao

Memoria e tecnologias sintetizam-se na paisagem, segundo as diferentes
escalas do espaco-tempo; a paisagem é a expressiao da acao do homem sobre
seu meio, de suas escolhas e de suas técnicas, assim como € o registro, no tempo
presente, do mais profundo tempo das dinamicas da natureza. A paisagem cons-
titui-se em um documento-chave para compreendermos a cultura, pois carrega
suas marcas e serve-lhe de matriz, postulando que é essa marca que o homem
impGe a paisagem que constitui o objeto fundamental de todas as investigacoes
sobre as espacialidades das sociedades humanas contemporaneas.

A paisagem registra o passar do tempo: uma das principais vantagens da
paisagem € considerar simultaneamente o espaco e o tempo — natural e social —
em um mesmo objeto. Onde a histéria é recente e onde a nocao de patriménio e
heranca sao pouco desenvolvidas, o recurso a paisagem apresenta um potencial
menos significativo (FOURNIER, 2010). Assim como nas sociedades onde pre-
domina a légica da constru¢ao-desconstrucao-reconstrucao, as paisagens podem
ser sistematicamente destruidas e reconstruidas sem deixar nenhum tragco mate-
rial do passado ou registro na memoria.

Como expressao da vida social, a paisagem pode ser valorizada por si mes-
ma, tomando uma dimensao estética ou fundando a identidade do grupo que a
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humaniza. As paisagens sao feitas de elementos de idades diferentes, para os
quais sdo investidos valores sentimentais: o passado coexiste com o presente
(CLAVAL, 1999), ou seja, de certo modo, a identidade é elaborada a partir da
paisagem, pois ela é o resultado da relacio sensivel das pessoas com seu entorno
percebido e vivenciado. Com isso, pode-se afirmar que a paisagem é um elemen-
to de afinidade e identidade territorial, e manifestacdo dos variados lugares do
espaco geografico. A paisagem é, entao, um patrimonio, enraizado ao mais pro-
fundo da memoéria coletiva e ao imaginario, mas, também, uma parte do espaco
material que determina um envoltério e um contetido comum a todas as repre-
sentacoes paisagisticas desse espaco.

Enquanto patrimdnio, a paisagem nao cessa de reelaborar-se, a medida
em que seus elementos se renovam e/ou envelhecem, adquirindo outras formas
e funcbes, compondo outros conjuntos e adquirindo outros significados. Essa ex-
pressao dinamica é que iremos analisar, a partir do contexto espacial da Quarta
Colonia de Imigracio do Rio Grande do Sul, em especifico o municipio de Silvei-
ra Martins, cuja paisagem é historicamente marcada pela presenca da identidade
colonial de origem italiana, em que os parreirais para a producao da uva, do
vinho e do vinagre, constituem tragos marcantes de sua heranca cultural.

No entanto, o avanc¢o recente das monoculturas da soja tem contribuido
para alterar essa dindmica prépria das paisagens coloniais, ao instituir outros
elementos que nao apenas transformam a paisagem, mas a substituem inteira-
mente. E essa discussdo que queremos empreender nesse capitulo, mostrando
que videiras e lavouras de soja ndo coexistem na paisagem colonial, pois sao
elementos inconcilidveis. Quando a soja domina espacialmente, a paisagem co-
lonial deixa de existir.

Nesse empreendimento fez-se uso da abordagem qualitativa. Foi realiza-
da uma revisao bibliografica para auxiliar na resolucdo e na contextualizacdo
da problematica. Nela se realcou os conceitos de paisagem, cultura e memoria
correlacionados com outros de menor expressividade para o estudo. Revisou-se,
também, noticiarios locais, regionais e nacionais do ano de 2019 sobre o efeito
do herbicida 2.4D no cultivo da uva. A revisao bibliografica atribui a pesquisa
conhecimentos produzidos em pesquisas prévias e da suporte para a analise das
conjunturas do conflito entre diferentes sistemas agricolas na paisagem de Sil-
veira Martins (Figura 1).
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Figura 1 — Mapa de localizagao de Silveira Martins
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Fonte: Lenz (2019).

Na sequéncia foi realizada a analise em campo e a descricao dos fatos e da-
dos apurados e se teve como principal instrumento de obtencio de informacoes
as entrevistas que, para Moreira (2002, p. 54), podem ser definidas como “[...]
uma conversa entre duas ou mais pessoas com um proposito especifico em men-
te [...]”. No caso, foram entrevistas semiestruturadas direcionando a conversa
para a vitivinicultura e seus desafios diante da expansio da soja no municipio.
O questionério seguiu a seguinte sequéncia: 1) Ha quantos anos a sua familia
trabalha com o cultivo da uva? 2) Teve alguma mudanca no processo nos altimos
anos? 3) Como o senhor/senhora avalia a situagio atual com a expansao da soja
no municipio? 4) Qual o futuro dos produtores de uva locais?

Foram um total de quinze entrevistas, das quais cinco foram transcritas
em virtude da simetria das respostas, assim estdo expressos no texto os depoi-
mentos a seguir relacionados:
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Quadro 1 — Relagao dos entrevistados citados

Depoente Profissao Idade
A Agricultor 57
B Agricultor 63
C Agricultora 72
D Agricultor 88
E Agricultor 64

Fonte: Elaborado pelos autores.

Para a redacao final cruzou-se os acervos, ou seja, o levantamento biblio-
grafico com o levantamento em campo. Cabe destacar que o avanco da soja no
setor agrario brasileiro prejudica ndo somente o cultivo de videiras, mas também
a policultura e os diferentes cultivos agricolas; a biodiversidade dos biomas onde
ela se instala e, inclusive, a satide dos seres humanos; porém, nesta pesquisa
detivemo-nos na sua influéncia sobre a vitivinicultura no municipio de Silveira
Martins — RS.

A paisagem enquanto somatorio de tempos,
memoria e patriménio

O processo paisagistico se comporta como um polissistema: retine o sis-
tema natural e o sistema de representacoes, em que cada um desses sistemas
funciona de forma independente e em ritmos distintos, porém interagindo, com
inércias, contradicoes e deslocamentos. A compreensao do contetido da nocao
de “paisagem” pode se resumir ao fato de que essa paisagem é uma interpreta-
¢do social da interface terrestre e uma produgao interna nascida da sociedade
e conferindo a ela uma existéncia social: a interface sociedade-natureza (BER-
LAN-ROUGERIE; BEROUTCHACHVILI, 1991). Na medida em que cada pessoa
percebe o espaco segundo suas proprias condigoes fisicas e culturais, a percep-
¢do do tempo também é uma construgio social, pois as diferentes esferas da so-
ciedade, as diferentes organizacoes e construcdes que a constituem imprimem
temporalidades especificas, sem que, no entanto, elas sejam independentes uma
das outras.

135



Assim, mesmo vivendo em um sé mundo e em um tnico tempo presente,
as distintas sociedades e grupos vivem espacialidades e temporalidades diversas,
o que confere e é responsavel pelas territorialidades especificas. Sdo questoes
relacionadas a diversidade cultural e as configuragoes espaciais decorrentes das
temporalidades e territorialidades especificas, que configuram e reconfiguram
as paisagens, enfatizando as distintas referéncias ao tempo, ao espaco e as re-
lacGes que os homens estabelecem entre si e com esses fatores. Assumida como
conceito fundamental na interpretacao cientifica da sociedade contemporanea,
a paisagem é uma representacdo das diversas formas que expressam as mar-
cas deixadas no espaco e no tempo. E, portanto, também a heranca de muitos
diferentes momentos, pois a paisagem nao se cria de uma s6 vez, mas por um
conjunto de criagGes e desconstrucoes, subtracoes e acréscimos, sobreposigoes
de tempos e de espacos.

A sociedade informacional registra suas transformacodes no espaco, cuja
evidéncia se d4 na dindmica da paisagem, onde se materializam. A paisagem
transforma-se, assim, ao longo do tempo, no aspecto visivel das condic¢bes socio-
econdmicas que configuram formas de produzir, trabalhar e viver dos diferen-
tes grupos humanos, torna-se fonte e ponte para o desenvolvimento territorial
na perspectiva da natureza e da cultura. A nocao de paisagem permite compre-
ender a memdria, o patrimoénio e as técnicas, ndo apenas a partir de objetos e
agOes isoladas, mas referenciados espacialmente, pois torna possivel superar um
tratamento compartimentado entre o natural e o cultural, mas também entre o
material e o imaterial, entendendo-os como um conjunto tnico, um todo vivo
e dindmico, permitindo reconhecer as praticas territoriais em estreita interde-
pendéncia com as materialidades produzidas e com as formas e dindmicas da
natureza.

Por esses atributos, a paisagem constitui-se em registro da acao humana
sobre o espaco, na medida em que se constitui em resultado das relacoes reci-
procas da sociedade e da natureza, um somatorio das interconexdes do trabalho
social historicamente acumulado. Ela (a paisagem) nio é em si memoria, pois
esta é uma faculdade humana, mas ela é um traco no espago que permite aos
homens trazer a lembranca referéncias do tempo passado. No que diz respeito
a paisagem, essas lembrangas referem-se ao trabalho de antanho, realizado ao
longo do tempo, em intima relacdo com a natureza e a sociedade.

A paisagem possibilita acessar e processar informagdes que permitem
construir a no¢do de tempo e, inclusive, considerar que existem tempos dife-
rentes ao presente, ou seja, reconstituir situacdes ou eventos de outros tempos,
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que por sua vez compoem a realidade espacial e temporal do agora. Assim, a
paisagem é uma possibilidade de viagem no tempo mental em que revisitamos,
no presente, um lugar situado no passado, razdo pela qual ela diz muito sobre
a memoria, na medida em que permite e facilita essa “viagem” no tempo, num
mesmo espaco. A paisagem €, entao, uma evocacao do passado, pois permite re-
cuperar, na memoria individual e coletiva, o trabalho, as relacoes e as dindmicas
da sociedade e da natureza que lhe deram origem.

Assim como os documentos sdo fundamentais, pois registram diferentes
aspectos — sociais, politicos, culturais — de uma sociedade, as paisagens também
registram, conservam e transmitem a historia e a cultura de um povo e, por essa
razdo, merecem ser preservadas, uma vez que ligam-se a memoria e constituem
um patrimonio disponivel a coletividade.

Assim como os documentos textuais, guardados em arquivos, abertos
ou ndo ao publico, as paisagens constituem documentos culturais e histéricos
e também devem ser alvos de politicas de preservac¢do, a fim de guardarem a
riqueza cultural e a transmitirem as geracoes futuras. Sdo suportes que possibi-
litam a preservagao da memoria de uma coletividade, instigando a formacao da
identidade. Sendo assim, cabe a administracao pablica guardar, gerir, conservar
e disponibilizar ao conjunto da populacao os registros que contam sua propria
historia, constituindo patriménio cultural do povo que o construiu.

A paisagem colonial e os parreirais

A paisagem colonial é marcada por alguns atributos dominantes, transmi-
tidos por geragoes e que compoem a marca identitaria daqueles que a produziu —
o trabalho, a familia, a religido, a fartura. O colono é o descendente de imigrante
que trabalha a sua propria terra, em geral uma pequena propriedade, onde mora
com sua familia e cultiva diversos produtos e cria seus animais.

Seu estabelecimento é organizado em torno da casa, quase sempre de di-
mens6es modestas, do galpao onde guarda as ferramentas, miquinas e instru-
mentos de trabalho, das instalagoes para o abrigo dos animais, da horta, do jar-
dim, da lavoura onde planta milho, feijao, mandioca e dos parreirais, videiras em
forma de latada, de onde vem a uva para o consumo da fruta e para a fabricacao
artesanal do vinho e do vinagre.

As videiras da colonia mostram a profunda relacao entre a natureza e o
trabalho dos homens e mulheres que introduziram a cultura e a disseminaram
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no espacgo. Os parreirais, as tinas para amassar os graos e as pipas para arma-
zenar o vinho, guardadas nos poroes ou adegas, sdo elementos imprescindiveis
para as familias, necessarios a sua propria reproducao social e afirmagio de sua
identidade colonial.

O cultivo da uva é uma técnica, uma arte e uma tradicao, pois as parreiras
nio podem ser (re)plantadas a cada safra. E uma cultura permanente e delicada
que demanda cuidados continuos para se ter uma boa colheita, além de ser ne-
cessaria uma unido sincronizada de fatores pedoldgicos, climéticos e humanos.

Os imigrantes italianos e seus descendentes remodelaram o espaco ocu-
pado através da edificacdo de lugares de vivéncia, de trabalho e de fé sobre a
vegetacdo tipica do Bioma Mata Atlantica e do Bioma Pampa, modificando-os
radicalmente com suas tradi¢bes, regras, rituais, mitos e ritmos de matriz cul-
tural italiana e catélica. Por meio do conjunto de elementos culturais impressos
no processo de ocupagio, a paisagem ganhou valor simbolico e assumiu uma
legitimidade fundada no vivenciado, em forma de imagens objetivas e subjetivas
mediadoras das memorias de seus construtores. As vinhas fazem parte do acervo
de elementos culturais visiveis, elas ajudam a dar significado a vida comunitaria,
principalmente nas areas rurais do municipio, por serem parte importante da
identidade assumida por elas.

A uva perpassa as questoes econdmicas, nio é apenas um produto agrico-
la, é um elemento paisagistico que caracteriza os descendentes dos imigrantes. O
entrevistado A, que aos 92 anos é o patriarca da familia, trabalha com seus dois
filhos numa propriedade de trés hectares, que tem como principal cultivo as vi-
nhas. Ele relata que de toda a Quarta Colonia, foi em Val Feltrina que as primei-
ras sementes foram plantadas, acrescentando que o habito de cultivar uva esta
no “sangue” da populacao local, que cada familia da comunidade tem ou teve
uma parreira ao lado de sua casa (Figura 2). (Trabalho de campo, abril de 2019).
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Figura 2 — Propriedade rural de Silveira Martins

Fonte: Acervo pessoal dos autores (2019).

As expressoes rurais seguem os padroes estabelecidos no inicio da colénia,
da producao artesanal e de ter como base econdmica a policultura, geralmente
em torno do lugar de moradia. Cenério em extin¢do devido a monocultura e a
insercio das tecnologias do mundo moderno no rural silveirense, o convertendo
em “um espaco dindmico que serve a producio e as trocas globalizadas” (DE
DAVID, 2019, p. 278).

Para o entrevistado B, o descrito por De David (2019) ocorre porque “os
agricultores de hoje nao tém mais amor pela terra, sé buscam o lucro, por isso
preferem plantar soja. Por ser o que da mais dinheiro” (Trabalho de campo,
abril de 2019). Sdo poucos os lares em que parreiras compoem 0s arranjos espa-
ciais e, se tornam, além de um produto agricola, hoje, um ornamento do espaco,
que estimula as memorias afetivas dos moradores locais e a curiosidade dos vi-
sitantes.

A ascensdo dos cultivos temporarios de aveia, da soja ou do milho,
intercalados na safrinha nas areas, antes, destinadas a policultura no municipio,
esta promovendo a descaracterizacao dessas propriedades, principalmente das
que se dedicavam a diversidade de plantios e criacoes. Mas as mudancas nio
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ocorrem somente no ambito econdmico, também no doméstico, constituindo
novos habitos e costumes, (re/des)configurando os saberes e fazeres da popula-
¢do do campo silveirense, as reflexoes de Besse (2014, p. 14) observam que “[...]
os sistemas locais tendem a desaparecer, porque sao progressivamente integra-
dos as redes nacionais, aos sistemas nacionais e internacionais que se ramificam
cada vez mais”. O descrito pelo autor € visivel em Silveira Martins, sendo assim,
por quanto tempo os parreirais estarao presentes na paisagem do municipio?

As videiras sdo elementos culturais, sdo representagdes sociais que com-
poOem as identidades e revelam as dindmicas territoriais. Com a sua extin¢do no
rural silveirense, a populacao do campo vai aderindo a homogeneizacao cultural,
ou seja, ao mundo dos iguais. O que para Hall (2006) é preocupante, devido a
identidade social de um grupo ser importante e por isso deve ser valorizada e
preservada juntamente com seus dispositivos culturais.

[...] nessa concepg¢do sociolégica, preenche o espago
entre o “interior e o exterior” — entre o mundo pes-
soal e o mundo ptublico. O fato de que projetamos a
“n6s proprios” nessas identidades culturais, a0 mesmo
tempo que internalizamos seus significados e valores,
tornados “parte de nés”, contribui para alinhar nossos
sentimentos subjetivos com os lugares objetivos que
ocupamos no mundo social e cultural (HALL, 2006,

p- 11).

A substituicio de elementos que fazem parte de “[...] um sistema de sig-
nificantes através do qual uma ordem social é comunicada, reproduzida, expe-
rienciada” (EAGLETON, 1943, p. 53), ¢ uma das problemaéticas contemporaneas
enfrentada pela agricultura familiar, esse movimento de troca, além de transfor-
mar a paisagem, muda os sujeitos que fazem parte dela, ndo levando em conside-
racao que a cultura é “um complexo de valores, costumes, crengas de um grupo
especifico” (EAGLETON, 1943, p. 54). Um exemplo é o vinho que “[...] é parte
integrante da identidade e memoria dos descendentes italianos que aprenderam
com seus antepassados a cultivar a uva e realizar a producao do vinho, gerando

um apreco pelos vinhedos e o habito de tomar vinho” (MANFIO, 2016, p. 236).
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Foi devido a afeicdo pelos vinhedos e ao apego pelo vinho que a ornamen-
tacdo das propriedades da agricultura familiar silveirense, a maioria, a época,
mantinha ao lado das residéncias a parreira. Isso evidencia que as videiras estdo
na historicidade silveirense e a vitivinicultura era e é, em alguns das localidades
rurais, como em Val Feltrina, uma das principais atividades das familias do cam-
po, um conhecimento herdado transmitido entre as geracoes, que estd ameagado
de extincao devido a ascensao da soja no espago agrario.

Os vitivinicultores que resistem vao se adaptando aos novos tempos, para
permanecerem ativos nas dindmicas econémicas, remodelando ou resgatando
modos de comercializar os seus produtos com a venda direta aos habitantes da
cidade, como descrito pelo depoente C, /... tenho muitos clientes de Santa Ma-
ria, eles vém comprar de mim porque sabem que o meu vinho é da minha uva,
plantada por mim, dos meus parreirais, muitos dizem que é por isso que é mais
saboroso que o do mercado, também adoram beber direto da pipa”, como mos-
tra a Figura 3 (Trabalho de campo, maio de 2019). O descrito pelo agricultor
para Medeiros, Medeiros e Lindner (2019, p. 339) se explica em virtude de que
“[...] o espaco portador de valores socioculturais atua no sentido de enriquecer a
identidade do vinho”. As pipas de vinho ficam a disposi¢io dos clientes para que
possam degustar e interagir com um hébito cultural local.
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Figura 3 — Pipas de vinho — Val Feltrina — Silveira Martins

Fonte — Acervo pessoal dos autores (2019).

A paisagem colonial e a expanséo da soja

Introduzida na agropecuaria colonial como complementacio a alimenta-
¢do do rebanho, na década de 1960, surgiu como um cultivo de verao em suces-
sdo ao trigo, para alimentacao das criacoes de suinos e aves, nicho de mercado
que os produtores brasileiros comecarem a investir seus esforgos a época, au-
mentando a necessidade pela planta. Posteriormente, em meados da década de
1970, quando ocorreu a integra¢ao aos mercados globais e o aumento dos precos,
que o interesse dos agricultores pelo grao aumentou. Neste contexto, comecaram
a desviar os seus investimentos e a focar os seus esforgos em tecnologias para
adaptacao da planta as condicoes geograficas (clima, solo) brasileiras, tornando-
-a preponderante em grande parte da paisagem agraria brasileira.

Sua expansao no territério efetivou-se como pratica monocultora, em ra-
zao dos elevados investimentos em tecnologia que sua producdo demanda, afas-
tando-se das praticas policultoras a que estava ligada quando de sua introducao,
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para tornar-se exclusiva e hegemonica, alicercada nas grandes exploragoes, na
forca de trabalho assalariada, no emprego da mecanizaco e dos insumos quimi-
cos e no financiamento publico.

No espaco sul-rio-grandense, a cultura da soja expandiu-se primeiramen-
te em areas do planalto meridional, mas a partir dos anos 2000 em areas da cam-
panha gaticha e em terras da agropecuéria colonial da regido central do estado.
Nessa ultima, seu dominio efetivou-se por meio do arrendamento de pequenas
fragbes de terras, agrupadas em médias e grandes exploracoes agricolas descon-
tinuas, substituindo as areas de agricultura diversificada.

Mas o seu avanc¢o nao apenas substituiu os cultivos existentes anterior-
mente, como também afetou culturas de forma indireta, tal como as videiras,
atingidas pelos agrotoxicos largamente utilizados para o controle de pragas da
lavoura — herbicidas, fungicidas, inseticidas — cujos efeitos danosos atingem
plantas particularmente sensiveis aos seus componentes, como € o caso das vi-
deiras e 0 2,4-D. Por essa razao, a presencga das videiras e das lavouras de soja sdo
inconciliaveis numa mesma paisagem agricola, pois a convivéncia entre as duas
culturas, nos moldes tecnologicos atuais, é inviavel. O grafico a seguir mostra a
vertiginosa expansao da area ocupada com soja no municipio e a redugao da area
destinada aos parreirais (Figura 4).

Figura 4 — Grafico da expansdo da soja na paisagem de Silveira Martins
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Fonte: IBGE (2019).
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No entanto, as historias dessas duas praticas agricolas, na contemporanei-
dade, se misturam. O que é benéfico apenas para uma das espécies, a da soja. O
seu cultivo nas paisagens que possui vinhas é um transtorno para os vitivinicul-
tores, justamente pelos insumos que sao utilizados para que os rendimentos das
lavouras sejam superados, principalmente o herbicida 2,4-D. O que mais favore-
ce esse fendmeno ndo é a substituigdo de uma planta pela outra, mas a utilizacdo
do agrotoxico, que embora nao seja aplicado diretamente nas areas destinadas a
producao de uva, pela sua volatilidade acaba contaminando os parreirais.

E o que ocorre na localidade de Val Feltrina, onde se encontram os maiores
produtores de uva de Silveira Martins, e onde nao ha lavouras de soja em razao
do seu relevo escarpado; contudo, a aplicacdo do veneno em &reas vizinhas
circundantes atinge os parreirais e os pomares, pois a dispersdo do quimico
atinge uma distancia de aproximadamente dez quilémetros.

Os parreirais sao afetados, ocorrendo uma disfungdo hormonal que pro-
voca a perda das folhas, a diminuigdo do brotamento, a m4 formacao dos brotos
e cachos, a reducao da producao dos graos e até a morte da planta. Tais efeitos
nocivos acarretam nao sé a produgao da uva, mas toda a cadeia produtiva arte-
sanal e agroindustrial do vinho e do vinagre (Figura 5).

Figura 5 — Ma formacdo da vinha devido a aplicacgdo do 2,4-D nas lavouras de soja

Fonte: G1 (2019).
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Nesse processo, iniimeras culturas estdo desaparecendo, como as vinhas,
plantas delicadas e com pouca resisténcia ao agroquimico 2,4-D, utilizado nas
lavouras de soja, motivo da producao de uva ter sido 40% menor que o esperado
para o ano de 2019, nas cidades gatichas (WENZEL, 2019). Dos antigos par-
reirais, sempre presenga marcante na paisagem colonial, restam apenas alguns
vestigios ou sdo completamente suprimidos, restando uma paisagem dominada
pela monocultura. O que se vé, hoje, é “[...] um s6 cultivo, um sé tom, uma sé cor,
toma conta do horizonte e substitui a variedade e a policromia dos lugares antes
ocupados pela policultura e pela natureza, originalmente mais rica e biodiversa”
(DE DAVID, 2019, p. 280), em virtude do avanco da monocultura na paisagem
agraria brasileira.

A “projecdo da quebra de safra é feita com base nas parreiras que nao
cresceram como deveriam, ja que o 2,4-D altera o desenvolvimento das folhas,
ramos e cachos” (WENZEL, 2019). Outros dados que trouxeram preocupacao
para os gatichos foram as analises realizadas em lavouras de diferentes culturas,
das 76 analises concluidas até o dia 25 de novembro de 2019 em plantas com
suspeita de deriva do herbicida 2,4-D, no Rio Grande do Sul, 100% tiveram laudo
positivo — niimero superior ao do ano de 2018. Os resultados foram divulgados
pela Secretaria Estadual da Agricultura, apos ter recebido os exames feitos pelo
Laboratoério de Analise de Residuos de Pesticidas da Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM) (COLLUZI; AIRES, 2019). Até essa data os municipios que
tiveram laudos positivos foram Bom Jesus, Cacequi, Cachoeira do Sul, Candiota,
Dilermando de Aguiar, Dom Pedrito, Ibiaga, Jaguari, Jari, Macambara, Mata,
Minas do Ledo, Pinhal da Serra, Piratini, Protasio Alves, Ronda Alta, Santana do
Livramento, Santiago, Santo Angelo, Sdo Jodo do Polésine, Toropi, Viadutos e
Silveira Martins.

Essa problematica é compreendida pelos produtores de uva e vinho, pois,
como relatam, “todo veneno que é pulverizado na soja la em cima cai aqui no
fundo do vale, o vento e a chuva trazem, prejudicando as nossas parreiras, as
ramas ndo crescem e se crescem ndo produzem nada. Esse ano perdemos a me-
tade da producdo. Por isso estamos pensando em parar com a uva”. (Trabalho
de campo, dezembro de 2019).

O sofrimento de ter que parar de trabalhar com um cultivo tradicional
é vivenciado em todas as localidades rurais de Silveira Martins. A uva para os
agricultores é constituinte de sua identidade, do ser agricultor, pois sua autor-
referéncia contempla o “sou italiano, “sou da quarta colonia”, “sou tradicional”.
Essas identificacOes sao associadas com as vinhas e com o vinho, por ele e os
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demais derivados da uva comporem o acervo gastronémico das familias rurais,
além de ser um produto procurado pelos “turistas”, consumidores do modo de
vida local, simples e com rituais herdados dos imigrantes italianos, essa contex-
tualizacao é apreciada pelos visitantes, mas para os silveirenses, vitivinicultores
ou nao, é uma forma de vivenciar suas raizes.

Os efeitos desse processo se estendem a toda paisagem silveirense, mas as
perdas nao sao s6 no setor econdmico, sdo também culturais, prejudica direta-
mente o Festival das Uvas e das Aguas da localidade de Val Feltrina. O evento foi
criado para dar visibilidade a uva e seus derivados, assim como para tentar man-
ter a tradicao do seu cultivo. Ele é realizado na localidade porque nela ha quatro
cantinas e 10 produtores de acordo com a EMATER Silveira Martins (2019).

Com as transformacdes em curso no espaco rural, marcada pela expan-
sdo da soja e retracdo da agropecuaria colonial, os efeitos sobre a paisagem sio
intensos e efetivos. A reducdo e envelhecimento da populacio silveirense, como
mostra o grafico da Figura 6, as taperas e a supressao de marcas e registros iden-
titarios dos agricultores como os parreirais, sao apenas alguns exemplos.

Figura 6 — Grafico da populacao residente de Silveira Martins
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Fonte: IBGE. Censo (2010).
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Pode-se observar que o municipio possui um bom percentual de popu-
lacdo economicamente ativa, mais de 50%, e a maioria ainda reside no campo
de acordo com os dados do Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do
Rio Grande do Sul (Sebrae), como o grafico a seguir ilustra. Essa parcela popu-
lacional que esta dando uma nova roupagem ao rural, substituindo os plantios
tradicionais pela sojicultura, porque segundo os entrevistados € o cultivo que da
mais retorno financeiros.

Figura 7 — Populagdo rural e urbana de Silveira Martins
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Fonte: Sebrae (2019).

Mesmo a zona rural sendo a mais populosa do municipio e possuir quinze
pequenas empresas, agroindustriais, é o setor que menos emprega. As terras, an-
tes destinadas a policultura de mao de obra familiar estdo sendo transformadas
em grandes areas de plantio de soja, pratica agricola que nao necessita de mui-
tos trabalhadores devido ao maquinéario agricola moderno. Neste contexto, as
propriedades rurais servem somente para moradia ou lazer no final de semana,
assim, os habitos e costumes tradicionais dos homens do campo, como plantar
as suas vinhas e produzir o seu vinho, vao se enquadrando ao mundo moderno e
esvaziando o campo de pessoas.
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Consideracoes finais

O espaco agrario silveirense foi historicamente marcado pelos tracos her-
dados dos primeiros imigrantes italianos e seus descendentes, que forjaram uma
paisagem tipicamente colonial, assentada na pequena propriedade, na forca de
trabalho familiar e na policultura, cuja presenca marcante dos parreirais e das
cantinas e adegas para o vinho comp6em a identidade territorial dessa populacio.

No entanto, a expansao recente da monocultura da soja reconfigura a pai-
sagem rural silveirense pela reducao e até mesmo supressao dos parreirais e das
atividades associadas, como a producio do vinho, do vinagre e de outros deriva-
dos da uva, tao tipicamente coloniais, como sucos e geleias.

Com o avanco da soja no espaco rural silveirense e a contaminacao dos
parreirais pelos agrotoxicos acarreta perda de rendimentos das familias da viti-
vinicultura, favorecendo a migracdo da popula¢io economicamente ativa para os
centros urbanos, desta forma as familias ficam vulneraveis. O envelhecimento da
populacdo e a questao da sucessao familiar é importante para manter o conheci-
mento herdado das antigas geracoes.

A paisagem rural silveirense, constituida de uma historica referéncia de
origem cultural, em que os parreirais e a produgdo da uva e do vinho sao tragos
identitarios, que remetem a memoria de um passado construido pelo trabalho
imigrante, estd em risco iminente, comprometendo nao s6 o patrimdénio mate-
rial, mas inclusive a reprodugao social das familias rurais. Atividades como a
producio da uva e a fabricacdo do vinho, que atraem visitantes e consumidores
urbanos, estao ameacadas pelas alteracées profundas da paisagem colonial, que
em pouco tempo pode ser suprimida e substituida pela paisagem monoétona da
monocultura, em franca expansao no rural silveirense.
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RURALIDADE E
PATRIMONIO:
MARCAS DA
VITIVINICULTURA
TRADICIONAL NO

SUL MINEIRO!

Marcelo Cervo Chelotti

Introducéao

A valorizacao da ruralidade contemporanea passa pela consideracao de
seus contetidos e significados das praticas sociais. Assim, devemos em nossas
analises ir para além da dimensao do econémico, e incorporar também a pers-
pectiva cultural em seus sentidos materiais e imateriais. A partir dessa premissa,
compreendemos que muitas manifestacoes e praticas socioculturais permane-
cem no rural, mesmo diante do processo de modernizacao, pois ambos podem
conviver nos mesmos territorios, apenas com diferentes expressoes e territoria-

lidades.

O rural pode ser concebido como uma construcao so-
cial atribuida por diferentes grupos onde a relagio en-
tre espaco e identidade envolve multiplas identidades

! Trata-se de parte de pesquisa de maior folego desenvolvida junto ao Nicleo de Estudos Agrarios
(NEAG) e Centro do Patrimoénio e Cultura do Vinho (Cepavin) no dmbito do estagio pdos-doutoral
realizado no Departamento de Geografia da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS),
no decorrer do periodo de marco de 2018 a fevereiro de 2019.
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e multiplos espacgos que se combinam e distanciam em
situacdes especificas [...] Dessa forma, pode ser obser-
vado que a abordagem das ruralidades se constituiu
em um interessante marco para a leitura dos territ6-
rios do vinho, caracterizando seus atores e norteando
a discussao de temas importantes (FLORES; MEDEI-
ROS, 2013, p. 17).

Embora nao tenha uma larga tradicao na producao de vinhos, como ocor-
re em muitos paises europeus, no Brasil existe um consideravel patriménio viti-
vinicola que merece ser preservado. Ha que se destacar, também, que esse patri-
monio nao se encontra localizado somente em territérios tradicionais do vinho
como o Rio Grande do Sul, mas também em Santa Catarina, Parana, Sdo Paulo
e Minas Gerais.

De acordo com IBGE (2015), o estado do Rio Grande do Sul é o maior pro-
dutor brasileiro de uva, com uma area de 49.739 hectares, seguido por Sao Paulo
(7.803 ha), Pernambuco (6.814 ha), acompanhado por Santa Catarina (4.846
ha), posteriormente o Parana (4.465 ha), e Minas Gerais (856 ha).

Portanto, ha no Brasil contemporaneo diferentes ruralidades associadas
as expressoes territoriais da vitivinicultura, sejam elas vinculadas as praticas
tradicionais do saber-fazer o vinho (colonial/artesanal), ou as novas préaticas
associadas aos processos modernos (vinhos finos), produzindo territorialidades
contemporaneas da vitivinicultura, ou melhor, dos novos e velhos territérios da
uva do vinho.

Esse prisma patrimonial e cultural do vinho suscita
numerosas pesquisas, como por exemplo, sobre os
processos de constituicao historica das regides vinico-
las, sua preparacao e organizacao para fins turisticos,
econdémicos ou ambientais. Urge, pois, no Brasil, a
necessidade de pesquisas sobre a preservacao da me-
moria, da cultura e do patriménio do vinho brasileiro,
sob pena de se perder esses elementos no tempo e no
espaco impossibilitando as futuras geracgoes de conhe-
cerem sua historia, sua memoéria (MEDEIROS, 2017,

p- 13).
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Os vinhedos s3o marcas na paisagem que caracterizaram a ruralidade no
sul do estado de Minas Gerais, especificadamente nos municipios de Andradas e
Caldas. Essas marcas na paisagem tiveram seu auge na década de 1960, quando
a vitivinicultura se configurava como a principal atividade agricola e econémica.
Como exemplo citamos o municipio de Caldas (Mapa 1), objeto desse estudo,
que, de acordo com o IBGE, na década de 1950 possuia em torno de 350 hectares
com parreirais, e no ano de 2015 pouco mais de 100 hectares. E notéria a dimi-
nuicao do cultivo de videiras americanas para o fabrico de vinhos de mesa.

Mapa 1 — Localizagdo do municipio de Caldas no contexto de Minas Gerais
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Fonte: Chelotti (2019).

Estamos diante de um processo que podemos denominar de paisagens re-
siduais da vitivinicultura. Foi muito notéria durante a pesquisa de campo a pre-
senca de vinhedos e adegas abandonados em Caldas, principalmente nos bairros
rurais da Bocaina e Bom Retiro, onde esse processo ficou muito explicito, com
cada vez menos presenca de vinhedos na paisagem.
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Com mais de um século na tradicao do cultivo da uva e do fabrico do vi-
nho, o sul mineiro é detentor de um consideravel patrimoénio vitivinicola. Os
parreirais com elementos da paisagem estio associados a uma ruralidade tipica
de agricultura familiar em pequenas propriedades. Assim, torna-se necessario
inventariar essas expressoes da vitivinicultura tradicional no municipio de Cal-
das no sul mineiro.

O presente texto encontra-se dividido em quatro partes, além da introdu-
¢do e consideragdes finais. Na primeira parte apresentamos a discussao sobre o
patrimonio associado a ruralidade vitivinicola. Na segunda parte, apresentamos
os elementos histéricos da vitivinicultura no municipio de Caldas, sul de Minas
Gerais. Logo em seguida trazemos os esfor¢os governamentais para a moderni-
zacdo da vitivinicultura no sul mineiro. E, por fim, apresentamos as expressoes
da vitivinicultura tradicional presentes na ruralidade do municipio de Caldas.

O patriménio da ruralidade vitivinicola

O patrimonio histoérico pode ser definido como um bem material,? natural
ou imoével que possui significado e importancia artistica, cultural, religiosa, do-
cumental ou estética para a sociedade. A Constituicdo Federal de 1988 constitui
e assegura uma protecao especifica ao patrimonio cultural, passando a abranger
nao sb os bens de natureza material como também os imateriais; além de con-
juntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico, arqueologico,
paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

De maneira geral, existe um deslocamento discursivo e de objeto no cam-
po do patrimonio nas tltimas décadas, passando de uma abordagem relacionada
ao patrimonio histérico e artistico para o patrimoénio cultural; do patrimdnio
como expressao artistica e historica de um grupo e manifestacdo de uma identi-
dade nacional, ao patrimonio como pratico da cidadania (RIBEIRO, 2007).

E nesse contexto que outras perspectivas de patrimdnio vao sendo
valorizadas, principalmente aquelasligadas a determinadas comunidades, muitas
vezes marginalizadas pela cultura dominante, mas que possuem especificidades
em sua forma de saber e de fazer. Mediante esse quadro, estamos vivenciando
um momento muito proficuo de revitalizacao e reinterpretacao da especificidade
cultural.

2 A discussdo sobre a moderna politica de patriménio cultural nasce no século XIX na Europa. Para
maiores detalhes consultar Choay (2001).
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Se outrora a patrimonializacao tinha relacao direta com a dimensao mate-
rial, nas altimas décadas a perspectiva imaterial tem avancado significativamen-
te. Um exemplo dessa questao é o reconhecimento da paisagem enquanto patri-
monio cultural. Mais especificamente, podemos citar a paisagem vitivinicola na
Europa, como € o caso da regiao do Douro, em Portugal.

A existéncia de um consideravel patrimonio cultural associado a tradi-
¢do do cultivo da uva e do fabrico do vinho possibilitou, em 2006, a formacao
da catedra da Unesco, Culture et Traditions du Vin,3 pela Universidade da Bor-
gonha/Franga. Os aspectos patrimoniais e culturais da vinha e do vinho estao,
de agora em diante, integrados a valorizagdo das regides vinicolas, em todo o
mundo.

Nos paises do novo mundo (Argentina, Africa do Sul, Brasil e Chile) pode-
mos observar a formacdo de uma identidade territorial associada ao cultivo da
uva e do fabrico do vinho. No Brasil, em especial na Serra Gatdcha, o desenvol-
vimento da vitivinicultura se deu associada a migracao italiana no século XIX. O
cultivo da uva em pequenas propriedades familiares imprimiu na paisagem fortes
marcas identitarias, em que parreirais de uvas, cantinas e o vinho sao marcas
que estdo impressas no territdrio e que culturalmente transformaram-se em uma
identidade territorial (DUARTE; FERNANDES, 2014).

Ao pesquisar novas e velhas regides vitivinicolas, ndo podemos negligen-
ciar as experiéncias existentes em outras partes do territorio brasileiro. E é nesse
cenario que se insere o sul do estado de Minas Gerais, onde a produ¢@o de vinho
tem uma tradicdo que remonta ao final do século XIX e inicio do XX.

Durante o processo de formagdo dessa identidade territorial também se
forjou um patrimonio cultural vitivinicola, pois na medida em que o tempo passa
sao materializados no territdrio distintas marcas do cultivar a uva e de fabricar o
vinho. No municipio de Andradas existe a tradigdo da vitivinicultura, como um
trago da predominancia da colonizacao italiana. No caso de Caldas essa tradi¢ao
esta associada aos descendentes de portugueses, que por meio das familias que
se instalaram, passaram a reproduzir seus costumes e a técnica de cultivo da uva
e producao de vinhos.

Para Amaral e Barth (2013), devemos aprofundar o conceito de patrimo-
nio, relacionando-o ndo apenas com o conjunto arquitetonico, mas com o pa-

3 Objetivos da catedra: (a) pesquisar a parte da heranca cultural na geografia, nas praticas culturais
ou enoldgicas, na organizacdo, na valorizagdo e a producdo de “antigos vinhedos”; (b) analisar os
motivos do desenvolvimento de “novos vinhedos” ou ainda a emergéncia de “vinhedos externos” em
regies onde, a priori, o ambiente nao permitiria a videira.
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trimonio cultural da comunidade, gerando assim novos potenciais de utilizacao
desses espacos para o lazer, para a cultura e para o turismo na regido.

A cultura da uva e do vinho construiu uma marca nos sujeitos e na socieda-
de das regides, onde centenas de milhares de pessoas construiram e constroem
suas vidas. Nesse contexto, os elementos materiais e imateriais da vitivinicultura
sdo expressao cultural, cuja paisagem viticola distingue e identifica os territorios
(FALCADE, 2017).

Mediante o exposto, observamos a existéncia de um patrimonio territorial
vitivinicola no sul de Minas Gerais. Considerando o patrimonio territorial como
aquelas territorialidades contidas na ruralidade, e que expressam identidades
cristalizadas historicamente no territério.

As identidades sao produtos dos processos historicos
e relacionais, ou seja, da formacio de cada territério
num contexto de relagdes sociais com o ambiente ex-
terno a vida em sociedade. A identidade, desta ma-
neira, configura-se num patrimoénio territorial a ser
preservado e valorizado pelos atores envolvidos di-
retamente na sua constituicdo histérica e por outras
pessoas que podem ‘viver’ esse patrimoénio. O territo-
rio, entao, envolve esse patrimoénio identitario: o sa-
ber-fazer, as edificagdes, os monumentos, os museus,
os dialetos, as crencas, os arquivos histéricos, as rela-
¢Oes sociais das familias, as empresas, as organizacoes
politicas... que pode ser potencializado em projetos e
programas de desenvolvimento que visem sua preser-
vacao e valorizacdo (SAQUET; BRISKIEVICZ, 2009,
p- 9, grifo nosso).

Ao valorizar a memoria e as praticas associadas a vitivinicultura no sul de
Minas Gerais, trazemos a tona a potencialidade da tematica que muitas vezes é
associada apenas ao sul do pais, negligenciando outros territérios da uva e do
vinho existentes no territorio brasileiro. Reconhecer o estado de Minas Gerais
enquanto produtor de vinhos é, antes de mais nada, reconhecer a existéncia se-
cular de um certo modo de saber-fazer associada a uma determinada ruralidade
que se expressa na producao artesanal e no seu carater familiar.
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O patriménio territorial da vitivinicultura no sul mineiro se expressa de
maneira plural e difusa. As marcas desse patrimoénio sdo visiveis na paisagem,
embora boa parte dos antigos parreirais estejam em declinio. O patriménio ma-
terial em forma de antigas adegas é o registro historico do tempo aureo dessa
atividade no municipio de Caldas e Andradas. O patrimdnio imaterial esta nas
memorias dos descendentes de imigrantes portugueses e italianos, que por dé-
cadas produziram o vinho colonial, e que apesar dos novos conceitos da vitivini-
cultura a tradicdo se mantém.

A vitivinicultura em Caldas (MQG)

De acordo com Inglez de Souza (1998), a viticultura em Caldas teve seu
nascimento com a introduc¢ao da uva Isabel em 1860. Antes dessa casta ameri-
cana, a viticultura era esporadica e relegada a condi¢ao de atividade de quintal,
sendo introduzida pelos paulistas. Documentos indicam que o primeiro parreiral
formado na regiao foi de Antonio Ferreira do Nascimento.

A videira adaptou-se muito bem no planalto da Pedra Branca, com sua
altitude acima de mil metros, e com caracteristicas de clima tropical de altitude,
com invernos frios e secos, com temperaturas baixas e presenca de geadas, e
verdes quentes e chuvosos. Constatada a exceléncia do clima e solo, muitos agri-
cultores se dedicaram a cultura da vinha. No ano de 1950, era possivel observar
inimeros vinhedos, que se estendiam a perder de vista, dando-nos a impressao
de mares esmeraldinos, representativos da economia do municipio de Caldas
(PEREIRA, 1950).

A viticultura transformou-se na principal atividade agricola de Caldas,
até entdo dedicada a pecuéria. Tal transformacao no uso da terra fica explicito ja
no idos de 1882, quando os irmaos Oliveira ja cultivavam quinze mil pés, e fabri-
cavam 50 pipas de vinho na localidade de Pedra Branca (INGLEZ DE SOUZA,
1998).

Até aquela época era grande o namero de pequenos
produtores e cada um elaborava o seu vinho a sua
moda, de acordo com o préprio conhecimento. Nao
havia padronizacao do produto. Cada produtor apre-
sentava o seu tipo que variava sensivelmente, mesmo
entre o proprio produtor (PEREIRA, 1950, p. 2).
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A importéncia econémica da vitivinicultura em Caldas fomentou na dé-
cada de 1930 a fundacio de uma cooperativa. De acordo com a Enciclopédia
dos Municipios Brasileiros/IBGE, no ano de 1955 os 360 hectares de uva eram
responsaveis por 26% do valor da producao agropecuéria. No entanto, seus pro-
positos cooperativistas nao progrediram, sendo mais tarde transformada em So-
ciedade Comercial, e posteriormente Sociedade Vinicola Caldas Ltda.4

Em 1936, foi organizada uma cooperativa que teve sua
evolucao muito rapida durante um certo tempo. Den-
tre as vantagens decorrentes da cooperativa, citam-se:
elaboracdo dos vinhos com a observancia de todos os
ditames da técnica enologica; distribuicao ao comércio
com a devida regularidade; adocao de marcas; emba-
lagem apresentével, enfim, todos os requisitos comer-
ciais que fizeram o vinho de Caldas ocupar lugar de
destaque entre os seus congéneres (PEREIRA, 1950,

p- 2).

A consolida¢ido do municipio de Caldas’ enquanto produtor de vinho pos-
sibilitou, em 1936, a instalagdo de uma Estacdo de Enologia por parte do governo
federal, para realizar pesquisas com o objetivo de melhoramento da qualidade
dos parreirais e consequentemente do vinho elaborado. No item sobre a moder-
nizacdo da vitivinicultura, ser4 aprofundado o seu papel enquanto difusora de
tecnologia.

A Festa da Uva, que é realizada desde o ano de 1951 como maxima expres-
sdo da vitivinicultura em Caldas, também representou um marco, como destaca
Bellini (1954): realiza-se anualmente nesta cidade, a ji tradicional Festa e Ex-
posicdo de Uvas, Vinhos e Derivados. Na época deste magno certame, Caldas
vive dias alegres e festivos de sua historia vinicola. Suas pragas se abarrotam de
carros dos mais variados tipos, e o povo se acotovela nas pracas durante toda
semana, a fim de ter o prazer de apreciar a exposi¢ao de mais de 400 qualidades
variadas de uvas como também para saborea-las.

4 Hoje (2018) a empresa nio existe mais. Seu edificio localizado no centro da cidade, com destacada
arquitetura, é utilizado por um restaurante denominado de “Vinicola”.

5 No ano de 1938 o seu nome passou para Parreiras (Decreto Estadual n. 88, de 1938). Mas no ano
de 1948 retornou a nomenclatura de Caldas.
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De acordo com os dados apresentados na Enciclopédia Brasileira dos Mu-
nicipios de 1955, a viticultura era a principal atividade agricola com geracao de
renda no municipio. A partir desse periodo vamos observar uma significativa
diminuicao da area cultivada com uva. Algumas adegas, para sobrevirem nesse
periodo, passaram a comprar vinho a granel no Rio Grande do Sul, e apenas
engarrafar em Caldas.

As décadas seguintes foram marcadas por uma drastica diminuicdo da
atividade industrial ligada ao vinho. O fechamento das empresas representou a
decadéncia de um modelo de vitivinicultura que néo foi capaz de modernizar-se
e incorporar tecnologia, como ocorreu no estado do Rio Grande do Sul.

Modernizacao da vitivinicultura em Caldas (MG)

O campo experimental de Caldas (atual Nicleo Tecnolégico EPAMIG —
Uva e Vinho) foi inaugurado em 1936 durante o governo Vargas. Vinculada ini-
cialmente ao Ministério da Agricultura, a unidade foi, ao lado das estacoes expe-
rimentais de Caxias do Sul (RS) e Jundiai (SP), um dos trés primeiros centros de
pesquisa especializados em uva e vinho do pais, o que demonstra a consideravel
tradi¢do no cultivo da uva e do fabrico do vinho no sul de Minas Gerais.

L4 pelos idos de 1934, o Governo Federal criou, aqui,
uma Estacdo Experimental de Enologia, medida que
trouxe consideravel progresso e aperfeicoamento a
viticultura local. O seu trabalho, dirigido por técnicos
especializados, transformou a mentalidade reinante,
mudando o sistema primitivo da cultura pela adocao
de processos mais racionais, entre eles a preparacao
do solo com sulcos apropriados a plantacao (PEREI-
RA, 1950, p. 2).

A instalacdo da Estacdo Experimental representava uma possibilidade
concreta de modernizagio da vitivinicultura sul mineira. O entusiasmo de Perei-
ra (1950) tem relacdo direta com esse anseio de melhorar a qualidade dos vinhos
produzidos em Caldas pelos pequenos sitiantes, que utilizavam técnicas tradicio-
nais, tanto para o cultivo da videira quanto para o fabrico do vinho.
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A Estacao de Enologia de Caldas, desde o seu inicio,
vem se dedicando, especialmente, ao estudo das nu-
merosas castas de uvas que melhor se adaptem ao
clima, procurando sempre uma variedade que venha
substituir com vantagens as mais comuns da regido,
entre as quais figuram: Folha de Figo, Isabel e Niagara.
E importante e curioso o fato de que a uva Folha de
Figo é exclusivamente de Caldas, onde encontrou seu
habitat préprio: clima e solo (PEREIRA, 1950, p. 2).

Outro fator importante de se considerar é que durante o governo de Ge-
talio Vargas buscava-se superar a dependéncia das regides de um tnico produto
agricola. Assim, a Estacdo Experimental representava uma aposta na diversifi-
cacdo da agricultura sul mineira, muito dependente apenas do café. O naciona-
lismo também exigia que fossemos autossuficientes em véarios setores, o que nao
seria diferente com a producao de vinhos brasileiros.

Entre as numerosas experiéncias que enriquecem a
antiga Estacao de Enologia, dois produtos prendem a
atencao dos visitantes: 1) O vinho Moscatel Espuman-
te, igual aos famosos Moscatos da regido de Caneli, na
Italia; 2) O Vinho Verde de Souzao — originario da uva
propria usada na regiao do Minho, em Portugal. Am-
bos, idénticos aos seus similares estrangeiros; ambos,
oriundos de uvas colhidas em Caldas; ambos, decor-
rentes de experiéncias coroadas de pleno éxito; ambos,
atestados vivos da perfeicdo e do progresso vitivinicola
de Caldas (PEREIRA, 1950, p. 3).

A Estacao pertenceu ao Ministério da Agricultura até o ano de 1973, sendo
entdo transferida 8 Embrapa e posteriormente, em 1976, sendo incorporada a
Epamig que, desde entdo, desenvolve suas atividades de pesquisa. Em 2005, foi
criado na fazenda o Nicleo Tecnolégico Epamig Uva e Vinho sendo, desde entao,
o norteador e responséavel pelas estratégias de pesquisa em vitivinicultura para o
estado de Minas Gerais (EPAMIG, 2018).
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E importante destacar que o campo experimental da Epamig® em Caldas
abriga a Gnica adega enolégica experimental do sudeste do Brasil. O esforco de
Pereira (1950) para demonstrar a qualidade dos vinhos produzidos na vinicola
da Estacao Experimental reforca o discurso modernizante. O paradigma enolo-
gico alicercava-se na busca de equiparagido com os vinhos europeus, e pouco na
tentativa de buscar uma tipicidade proépria do sul mineiro. A negacao das carac-
teristicas socioambientais regionais pode ter sido um grande limitador na busca
de tecnologias mais apropriadas a realidade da geografia local.

Para Tonietto e Mello (2001 apud FALCADE, 2017), temos a primeira ge-
racdo, com vinhos produzidos com uvas de variedades americanas, na fase de
introducdo da vitivinicultura; na segunda geracao, temos a fase de expansao da
viticultura, com vinhos produzidos com uvas de variedades hibridas e viniferas;
na terceira geracao, a fase de expansao dos vinhedos de variedades viniferas com
melhoria da qualidade dos vinhos; e na quarta geracao, a fase da afirmacao da
identidade regional com vinhos de qualidade com indicagoes geograficas.

No caso de Minas Gerais, o grande marco do desenvolvimento tecnolégi-
co para a vitivinicultura foi a técnica de dupla poda da videira,” que implica na
inversao do ciclo produtivo da videira, alterando para o inverno o periodo de co-
lheita das uvas destinadas a producao de vinhos finos, em que o método consiste
na realizacdo de podas em janeiro. As uvas colhidas no inverno apresentam mais
aroma e maior concentragio de cor, o que contribui para o aumento da qualidade
do vinho.

A modernizacao da vitivinicultura no sul de Minas Gerais ocorreu com a
alteracdo do ciclo de producao para colheita nos meses mais secos do ano, ou
seja, no inverno, contribuindo com a maturacao das bagas e a melhoria da quali-
dade do mosto, expresso principalmente pelo teor de actcar, acidez e compostos
fenolicos. A nova técnica desenvolvida pela Epamig realiza duas podas anuais,
e com isso a maturacdo da uva ocorre no inverno (periodo seco), e ndo mais no
verao (periodo chuvoso).

A Epamig, por meio do trabalho desenvolvido no Nicleo Tecnolégico Uva
e Vinho, em Caldas, potencializa a producao de vinhos finos e espumantes. Tra-

¢ Em 2005 foi criado na Fazenda Experimental de Caldas, sul do estado, o Nucleo Tecnologico Epa-
mig Uva e Vinho sendo, desde entdo, o norteador e responsavel pelas estratégias de pesquisa em
vitivinicultura para o estado de Minas Gerais.

7 Técnica desenvolvida pelo pesquisador Murillo Albuquerque Regina, da Epamig/Caldas, a qual
inverteu o ciclo bioldgico da videira, para que comegasse a amadurecer no inverno, evitando o verao
com suas intensas chuvas.
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balhando em parceria com os produtores, sao disponibilizadas mudas de qua-
lidade, tecnologias de manejo, suporte técnico capacitado e a infraestrutura de
uma vinicola experimental para o processamento das uvas e a produgao de vi-
nhos (EPAMIG, 2017).8

Assim, o Nucleo Tecnolégico Epamig Uva e Vinho se consolidou como
agente institucional na geracdo de conhecimento técnico-cientifico para o setor
vitivinicola mineiro. Como reflexo de sua ac¢do, ao longo das décadas observa-se
um crescimento da vitivinicultura de vinhos finos em Minas Gerais.

Portanto, ha um considerdvel movimento de modernizagio, expansao e
profissionalizacdo na producio de vinhos finos na Serra da Mantiqueira, em es-
pecial no sul de Minas Gerais. A nova vitivinicultura mineira se materializa e
expressa territorialmente com mais de uma dezena de vinicolas. No entanto, as
antigas adegas vinculadas a agricultura familiar resistem ao tempo, e configu-
ram-se como verdadeiros patrimo6nios dessa ruralidade.

Expressdes da vitivinicultura tradicional em
Caldas (MQ)

No decorrer da pesquisa de campo identificamos trés grupos de vitivini-
cultores, sendo: 1) agricultores familiares/camponeses (apenas a familia envol-
vida no cultivo da uva e producao do vinho, podendo contar com trocas de dias
de servicos, mutirao, etc.); 2) institucional (Epamig enquanto incubadora de vi-
nhos finos, o papel do Estado); e 3) empresarial (sdo empresas familiares, estao
na gestdo das empresas, mas contratam mao de obra para o processo produti-
vo, possuem relacoes de trabalho assalariado). Ap6s analisarmos com maiores
detalhes os dados de campo, subdividimos as adegas familiares nas seguintes
tipologias:

(a) Adega Autoconsumo: pela centenaria tradicao em produzir vinho, va-
rias familias produzem seu préprio vinho. E comum na paisagem, principalmen-
te em Pocinhos do Rio Verde, bairro Bom Retiro e bairro Bocaina a presenca de
parreirais na paisagem rural. Isso nao significa que por vezes nao possam vender
algum litro de vinho, mas essa nao é uma preocupacao.

8 Vinhedos experimentais: Merlot Noir; Pinot Noir; Pinot Meunier; Tempranillo; Tannat; Malbec;
Sauvignon Blanc; Marsanne; Roussanne; Muscat Petit Grain; Viognier; Marselan, Seibal, Gothe,
Merlot, Tempranillo. E parcelas comerciais de tamanho variado com as cultivares Chardonnay, Ca-
bernet Sauvignon, Merlot, Cabernet Franc e Syrah.
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(b) Adega Artesanal (sem rétulo): adegas que produzem o vinho a partir
das proéprias uvas. Mas em fungao da fiscalizacio da vigilancia sanitaria e opta-
ram por diminuir a producio, e fazer a comercializacdo na propria propriedade.
Chamam seu vinho de artesanal para diferenciar do colonial. Na pratica, a inica
diferenca esta na nao rotulagem e declaracao da DAP.

(c) Adega Artesanal (com rotulo e DAP): adegas que produzem o vinho a
partir das proprias uvas. Com a Lei do Vinho Colonial, estdo respaldadas juri-
dicamente, rotulam seus vinhos com nome e DAP. Além da comercializacao na
propria propriedade, é possivel encontrar seus vinhos no mercado local, seja em
bares ou nas feiras.

As atuais adegas de Caldas sdo sobreviventes de um tempo niao muito dis-
tanciado, quando o municipio tinha sua economia muito dependente do cultivo
da uva e da produgdo de vinhos.® Uma atividade em algum tempo lucrativa e
incentivada tanto pelo governo quanto pela cooperativa, resiste hoje em dimen-
sOes precariamente artesanais. Esta enorme redugio de atividade vinicola para
o mercado ndo significa que varios sitiantes, cultivadores de uva em muito pe-
quena escala, tenham abandonado o antigo costume de “fabricar” anualmente o
vinho de consumo do grupo doméstico (BRANDAO, 1995).

Os escritos de Brandao (1995), embora sejam dos anos 1990, nos auxiliam
na compreensao do discurso sobre a decadéncia da vitivinicultura tradicional
no municipio de Caldas, revela-nos elementos de um processo que pode ser tra-
duzido como resisténcia, ou melhor dizendo, em residualidades de uma antiga
ruralidade, como demonstra o Quadro 1.

Quadro 1 — Caldas/MG: caracteristicas produtivas dos vitivinicultores tradicionais

Vitivinicultor/ | Vinhedo Vinho Formas de

localidade (mil pés) (litros) comercializacao

Bom Retiro1 | Folha de Figo 7.000 15.000 Venda direta ao cliente
Niagara Branca | 1.000 Pequeno comércio local

9 Como exemplo dessa fase apogeu, podemos destacar: Adega Santa Terezinha, Modas de Cana,
Estagdo Experimental de Caldas, Jalisco, Quinta Antonio Generoso, Quinta Cachoeira, Quinta de
Caldas, Quinta Flor de Caldas, Quinta Santo Antdnio, Quinta Sao Jodo, Quinta Sao José I, Quinta Sao
José II, Quinta Sdo José III, Quinta Vista Alegre e Vinhos Néctar. Fonte: Panfleto turistico de Caldas
(sem data)/prefeito Sebastido Bellini.
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Bom Retiro 2 | Folha de Figo 1.000 100 Venda direta ao cliente

Recantico
Amigos Pogos
Folha de Figo 2.000 Venda direta ao cliente
Bom Retiro 3 | Niagara Rosada | 700 5.000 Pequeno comércio local
Niagara Branca | 400
Bom Retiro 4 | Folha de Figo 500 3.000 Consumo proéprio
Niagara Branca | 500 Venda direta ao cliente
Bocaina 1 Folha de Figo 7.000 6.000 Consumo proprio
Venda direta ao cliente
Bocaina 2 Folha de Figo 4.000 8.000 Venda direta ao cliente
Niagara Branca | 1.000 Pequeno comércio local
Pocinhos Folha de Figo 2.000 10.000 Consumo proprio
Niagara Branca |1.000 Venda direta ao cliente

Fonte: Pesquisa de Campo (jul. 2018).

O perfil dos vitivinicultores pesquisados é muito semelhante. Todos culti-
vam pelo menos um tipo de uva tinta e uma uva branca, mas com predominancia
da primeira, por ser mais aceita pelos clientes. A comercializacao ocorre quase
exclusivamente na propria adega, com venda direta ao cliente. Outra parcela é
destinada ao comércio local, como pequenos bares, mas na total informalidade.

As informacoes coletadas durante a pesquisa de campo, demonstram que
a producao de vinho é de pequena escala, nao ultrapassando os 15 mil litros/ano.
Mais do que uma atividade econémica e que gera renda, a manutencao da viti-
vinicultura artesanal esta alicercada na tradicao passada de geracdo em geracao,
ou seja, nos saberes e fazeres dos camponeses vitivinicultores.

A vitivinicultura é mais uma das atividades produtivas desenvolvidas,
como por exemplo a producao de leite, de hortalicas. Portanto, entendemos que
a produgao do vinho representa uma “poupanca” para esses camponeses, pois é
a possibilidade de entrada de alguma renda durante todo o ano.

As construcgoes das adegas sdo patrimonios vivos dessa vitivinicultura tra-
dicional e artesanal. A presenga de barris de madeira é frequente, embora ob-
servamos uma sutil substituicao por aqueles de aco inoxidavel. O mesmo ocorre
com outros utensilios utilizados na etapa de producao, que incorporaram algu-
ma modernizacao, principalmente no que se refere a automatizacao do processo,
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agora com a necessidade de menos gente envolvida nos afazeres do vinho, como
verificamos na cantina Balduci.

Figura 1 — Cantina Balduci

Cantina Balduci - Bom RetirofC_a]das—MG

h

Fonte: Pesquisa de Campo (jul. 2018).

Mas existem aquelas adegas em que o peso da tradicao ainda é muito pre-
sente no modo de fazer o vinho. A modernizacio do processo produtivo nao é
observada, e seus proprietarios fazem questao de negé-la. O discurso est4 pauta-
do no verdadeiro sabor do vinho da Mantiqueira, do vinho forte, e nao do vinho
aguado. O cliente sair com a lingua marcada com a cor do seu vinho é prova da
sua qualidade, pureza e tradicao.

A tradigdo ndo esti apenas presente na materialidade do processo, que
pode ser observado nos objetos contidos no interior da adega. A memoria é acio-
nada a todo momento, e o saudosismo de um tempo aureo da vitivinicultura
caldense é evocada. Cada objeto tem uma temporalidade, uma histéria, uma me-
moria, portanto constituiu-se em patrimonio vivo.
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Podemos citar o exemplo de uma centenaria enrolhadeira manual e de
madeira, que veio de Portugal para Caldas, e que vem passando de geracao em
geracdo. O atual “dono” est4 com ela ha dezoito anos, e tem a missdo de ser seu
guardido. Como ele mesmo mencionou no dia da entrega dessa enrolhadeira,
seu antigo dono assim disse “ndo te dou, ndo te vendo, te empresto e ndo venho
buscar”. E a partir desse tipo de relacdes de vizinhanca e reciprocidade que essa
vitivinicultura tradicional se mantém no sul de Minas, pois existem esses “guar-
dides do vinho”, como é o caso da cantina Alfredo.

Figura 2 — Cantina Alfredo

Cantina Alfredo - Bocaina/Caldas-MG

Fonte: Pesquisa de Campo (jul. 2018).

Dentro desse processo de residualidades da vitivinicultura em Caldas,
existem outras formas de manutengio da tradi¢io do cultivo da uva e do fabri-
co do vinho. Esse é o caso de um grupo de amigos que adquiriram uma antiga
adega depois do falecimento de seu proprietario, conhecido produtor de vinho
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no bairro Bom Retiro. Trata-se de um projeto coletivo que visa ressignificar a
tradicional maneira de produzir vinho, incorporando principios agroecologicos
e mutirdo de trabalho, como é o caso da cantina Terra Generosa.

Figura 3 — Cantina Terra Generosa

Cantina Terra Generosa — Bom Retiro/Caldas-MG
e

Fonte: Pesquisa de Campo (jul. 2018).

Nos primeiros quatro anos, dedicaram-se principalmente a reformar o
parreiral de mais de oitenta anos, deixado pelo seu antigo proprietario, buscan-
do orientacdes nas antigas anotacdes deixadas em um caderno. No entanto, a
experiéncia para a transigdo agroecologica tem sido permeada de desafios e in-
certezas. Ao retirarem os insumos quimicos, o parreiral declinou sua producao
de dois mil litros de vinho para 100 litros na safra de 2018.

Como observado, muitos sao os desafios para a manutencio da vitivini-
cultura tradicional em Caldas. Mas durante a pesquisa de campo, ficou evidente
a importancia atribuida a aprovacdo da Lei do Vinho Colonial para assegurar a
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continuidade dessa producao, principalmente nas localidades do Bom Retiro e
Bocaina. Varios foram os relatos sobre o desamparo juridico em que viviam esses

produtores tradicionais.

Devido ao tamanho das propriedades rurais e a capa-
cidade de producao de vinho, observa-se dificuldade
com a viabilidade econémica para a formalizacao dos
empreendimentos vitivinicolas familiares. Por conta
disso, uma legislacdo com regras mais apropriadas
para a realidade de empreendimentos com esse perfil
passou a vigorar por meio da Lei n° 12.959/2014, co-
nhecida como Lei do Vinho Colonial, que alterou a Lei
n° 7.678/1988, denominada Lei do Vinho (LISBOA;
BRUCH, 2017, p. 7).

Os vitivinicultores pesquisados possuem o perfil socioeconémico e pro-
dutivo, conforme estabelecem os critérios da Lei do Vinho Colonial, portanto,

enquadrando-se:

a)

b)
c)

d)

e)

Produtor da agricultura familiar, comprovado por
meio da DAP (Declaracdo de Aptidao ao Pronaf);*©

Produzir até 20 mil litros de vinho por ano;

As uvas utilizadas na elaboracao dos vinhos sdo de cul-
tivo proprio. A legislacao federal permite que o produ-
tor tenha 70% das uvas proprias e possa adquirir até
30% da uva de outros produtores;

Elabora e envasa o vinho exclusivamente no imoével
rural;

Comercializa o vinho diretamente ao consumidor final
na propriedade rural, em feiras de agricultura familiar
ou estabelecimentos mantidos por associagoes ou coo-
perativas de produtores rurais.

1 De acordo com a Lei n° 11.326, de 24 de julho de 2006, que estabelece as diretrizes da Politica
Nacional da Agricultura Familiar, agricultor familiar e empreendedor familiar rural sdo os produto-
res que tém &rea de até quatro (04) modulos fiscais, tém um percentual minimo da renda familiar
proveniente da atividade na propriedade rural, predominantemente com mao de obra familiar, e
dirigem seus empreendimentos com sua familia.
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Nesse novo cenéario, a producao tradicional/artesanal com respaldo juri-
dico ganha maior visibilidade, inclusive com investimento por parte dos vitivi-
nicultores na rotulagem da sua producao. Esse processo é verificado em varias
adegas no municipio de Caldas.

Figura 4 — Exemplares de vinhos coloniais de Caldas

Exemplares de vinhos Coloniais/Artesanais produzidos em Caldas/MG |

Fonte: Pesquisa de Campo (jul. 2018).

De acordo com Lisboa e Bruch (2017), como se trata de vinho da agricul-
tura familiar, com legisla¢io especifica, deve-se fazer constar no rétulo, adicio-
nalmente, as seguintes informacoes:

a) A denominacao de “vinho produzido por agricultor fa-

miliar ou empreendedor familiar rural”, “vinho colo-
nial” ou “produto colonial”;

b) A indicacdo do agricultor familiar ou empreendedor
familiar rural, com endereco do imével rural onde foi
produzido;
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c) O nimero da Declaraciao de Aptidao ao Programa de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (DAP), forne-
cida por entidade autorizada pelo Secretaria Especial
de Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agra-
rio;

d) Numero de registro do produto no Mapa.

No municipio de Caldas verificamos que nem todos os vitivinicultores do
Bom Retiro e Bocaina fazem uso dessas normativas. Durante as entrevistas, per-
cebemos que todos possuiam conhecimento sobre a lei, mas em fung¢io da baixa
escala de producao, preferem permanecer naquilo que podemos denominar de
circuito informal de produgéo.

Existe um crescente movimento de valorizagio dos saberes e fazeres asso-
ciado ao vinho artesanal/colonial na Serra Gatcha. A articulagio entre institui-
¢oes como Emater, Embrapa, IFRS e prefeitura de Bento Gongalves possibilitou
o “Projeto de Resgate e Valorizagdo do Vinho Colonial”, que tem por objetivo
preservar a identidade e a maneira tradicional da producdo do vinho, além de
valorizar e incentivar a melhoria dos produtos. A maior visibilidade do projeto
ocorre com a realizacao do Festival Nacional do Vinho Colonial.*

No municipio de Caldas existe um movimento nesse sentido, que visa va-
lorizar a producdo artesanal e tradicional de uva, onde anualmente ocorre uma
premiacdo dos melhores viticultores, evento esse realizado pela Associagido dos
Moradores dos bairros Bom Retiro, Bocaina, Lagoa e Pedra Branca, em parceria
com a prefeitura municipal, Epamig e Emater.

Em 2018, trinta produtores de uvas dos bairros rurais Bom Retiro, Bo-
caina, Lagoa e Pedra Branca foram premiados pela conducdo nos parreirais e
qualidade da uva produzida. “A viticultura em Caldas ja foi a fonte principal de
renda no municipio e nds temos ainda os descendentes dos primeiros produtores
trabalhando. Os viticultores de Caldas tém parreiras de pequeno porte e a maior
parte da uva colhida, chamada de “folha de figo”, é vendida para produtores de
vinhos da regido. Esses agricultores mesclam o plantio de uvas com a producao
de leite (PREFEITURA DE CALDAS, 2018).

1 Em 2018, em sua 52 edigdo, o festival teve como objetivo fomentar e difundir a produgdo da
agroindustria familiar relacionada a produgdo do vinho colonial, bem como celebrar as tradiges
culturais italianas. O evento, realizado por 33 familias, de Faria Lemos, Vale dos Vinhedos e Tuiuty,
aconteceu nos meses de agosto, setembro e outubro.
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Consideracoes finais

A centendria tradicao em cultivar a uva e realizar o processo de fabrico do
vinho produziu inegavelmente fortes tracos identitarios sobre o territorio sul mi-
neiro, em especial no municipio de Caldas, forjando uma identidade territorial
associada as expressOes materiais e imateriais da vitivinicultura.

Nas tltimas décadas a area viticola diminuiu consideravelmente no mu-
nicipio de Caldas. A tradicional vitivinicultura ndo acompanhou o processo de
modernizacao da atividade. Apresenta-se como uma atividade agricola em decli-
nio, especificadamente formada pelas paisagens residuais da vitivinicultura, mas
com consideravel patrimonio material e imaterial.

No entanto, essa vitivinicultura est viva e em transformacao, pois existe
um forte movimento dotado de novas tecnologias para o cultivo de uvas para
producio de vinho fino. Mas evidencia-se que nao se trata dos mesmos sujeitos.
Os novos vitivinicultores, com carater mais empresarial, ndo possuem lacos his-
toricos e identitarios com o cultivo da uva e com o fabrico do vinho.

Portanto, assistimos no sul mineiro um movimento que combina tradigio
e modernidade. Em Caldas, por exemplo, existem varios produtores de vinho
artesanal/colonial que resistem diante de todo esse processo em curso, com suas
uvas rusticas e engarrafamento em garrafées. O mesmo ocorre com o incentivo
por parte do poder publico municipal, em reativar a tradicional Festa da Uva de
Caldas, que ocorre desde o0 ano de 1951, com o lema o “Resgate de uma tradicao”.

A partir desse rico patrimo6nio material e imaterial, o sul mineiro deve ser
considerado dentro dos roteiros do patrimonio vitivinicola, como ocorre em ou-
tros lugares no Brasil e no exterior. A¢io essa que culmina com o reconhecimen-
to da vitivinicultura para a formagao social e econémica do referido municipio e
do seu entorno.

Pelo que foi exposto, ndo ha como negligenciar a importancia do patri-
monio associado ao tradicional cultivo de uva e o fabrico do vinho no sul minei-
ro. Como também nao h4 como desconsiderar a efervescéncia de novas técnicas
visando a elaboracgdo de vinhos finos. Minas Gerais possui uma rica “geografia
dos alimentos”, além de cafés, cachacas e queijos, também é produtora de vinho
com significativo patriménio cultural, alicercado nos saberes e fazeres do vinho
artesanal/colonial.
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O PATRIMONIO
TERRITORIAL EM
SERRO -

POR UMA
“PATRIMONIALIZACAO
DAS PESSOAS”

Ulysses Melo Carvalho

Introducéao

Atualmente ha cada vez mais pessoas buscando o bucoélico e o nostalgico
tentando fugir do cotidiano agitado, principalmente os moradores das metrépo-
les. Cidades menores, com destaque para as coloniais, ou até mesmo o campo
sdo os destinos desta fuga, pois apresentam elementos que estimulam o contato
com a memoria e a identidade das paisagens barrocas e/ou rurais. Assim, o pa-
trimonio e sua institucionalizacdo adquirem uma roupagem mais robusta, pois
acabam se conectando ao mercado e consequentemente ao capital.

Um dos fios condutores deste texto é a propria esséncia dos moradores de
lugares patrimonializados enquanto impactados pelo turismo, pois mais do que
qualquer outro grupo eles vivenciam a cidade, tem seu sentimento de pertenci-
mento, aquele € o seu lugar, fazem seu caminho cotidiano nas ruas calcadas por
pedras irregulares e sabem de suas potencialidades e dificuldades.

E preciso observar melhor essa logica, afinal tombamentos
institucionalizados sdo feitos para preservar o patrimdnio, mas e todas as
implicacoes que isso trara, como a vida dos locais sera impactada? Eles desejam?
E possivel criar uma politica capaz de proporcionar o didlogo e a convivéncia
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entre visitantes e moradores? E quando discutido sobre os moradores locais, nao
se refere somente aos que habitam o centro historico preservado, mas também
os que residem na periferia, que mais que outras necessidades de patrimonio,
buscam saneamento basico, transporte, satde e educacao.

O chamado patriménio, tao fetichizado, tem sua importéncia, afinal traz
um pouco da historia do lugar ou mesmo do pais aos olhos, mas o que é apontado
por estas construcoes? Quem as escolhe? A histéria é sempre contada na versao
de alguém ou de algum grupo em detrimento de outro, muitas vezes deixado de
lado para o esquecimento. Este patrimonio tombado normalmente é aquele ba-
seado na concepc¢ao eurocéntrica, principalmente de ideais da Revolu¢ao Fran-
cesa que o colocam como algo grande, reificado e de ostentacdo, nao algo que
transmuta uma heranca e um simbolismo. S3o apenas locais com visibilidade
midiatica sem um olhar social (CANCLINI, 2012).

E importante frisar que este texto tem o papel de questionar probleméticas
quemuitas vezes sdo deixadasdelado e como o Brasil em suasinstanciastrabalham
neste tema. Todas estas indagacOes sdo a base da pesquisa de doutorado em
andamento, que buscam em sua conclusio trazer algumas respostas e, caso seja
possivel, solugdes para a totalidade do patriménio e da cidade.

O objeto de estudo desta pesquisa é a cidade mineira de Serro. Localizada
no inicio da sub-regido do Vale do Jequitinhonha, entranhada préxima a Serra
do Espinhaco e a cidade de Diamantina; estando a 230 quilometros de distancia
de Belo Horizonte (Figura 1).
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Figura 1 — Mapa de localizag¢ao do municipio de Serro

MAPA DE LOCALIZACAD DO MUNICIPIO DE SERRC - MG
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Serro foi fundada em 1714, sendo uma das principais cidades do periodo
do ouro, inclusive em relevancia em comparaciao com outros locais, como por
exemplo Diamantina, que durante um longo periodo era subordinada a Serro.
De acordo com o IBGE, a populagdo estimada do municipio em 2020 é de 22 mil
habitantes e uma grande parcela nao se encontra na sede, mas na zona rural e
seus distritos,! um diferencial, afinal um municipio mais rural que urbano.

Em 2020 completou 318 anos, e sua génese foi semelhante a outras cida-
des mineiras, a mineracao aurifera. Mas, ao contrario de outras, como Ouro Pre-
to, por exemplo, tem uma escala diferenciada em relacdo ao turismo, pois é mui-
to incipiente, o que contribui para que sua historia, seu patrimonio e até mesmo
suas caracteristicas coloniais, ndo somente na arquitetura, mas sobretudo no
cotidiano do seu povo, estejam preservados. Serro consegue ainda resguardar

* O municipio possui seis distritos: Milho Verde, Sdo Gongalo do Rio das Pedras, Deputado Augusto
Clementino, Pedro Lessa, Trés Barras e Capivari. E importante destacar também a presenca de co-
munidades quilombolas.
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caracteristicas patriarcais e até mesmo étnicas, dando um grande arcabouco na
justificativa desta pesquisa. Seu territorio e sua paisagem, apesar de transcorri-
dos mais de trés séculos, ainda carregam muito do seu passado.

A discussao patrimonial

Quando pensamos nas politicas patrimoniais do Brasil, constatamos que ha
muito mais referéncias a documentos e da realidade internacional do que da lati-
no-americana, principalmente da brasileira. Dos problemas, vale destacar a visao
fragmentada do patrimonio, que nao leva em conta a populacio e sequer as cidades
como um todo. Sao tombados normalmente materialidades, por exemplo, centros
de cidades e/ou construgoes especificas, fragmentos. No entanto, é preciso conce-
bé-las em sua totalidade, com destaque principalmente ao sujeito, afinal ele é o res-
ponsavel pela materialidade e também a imaterialidade. Como afirma Santos (1977,
P- 42) uma visao sem as pessoas envolvidas é “doente, perversa e prejudicial”.

O patrimoénio torna-se importante para a valorizacao e engodo do espaco,
ndo existe assim o simbdlico envolvido, o cotidiano e o pertencimento sio dei-
xados de lado em funcao do capital, que normalmente rege o turismo. Ha um
desenraizamento do simbdlico em funcao, principalmente, da mercantilizacao
do territorio.

Nolivro A alegoria do patrimoénio, de Francoise Choay (2017), é apontado
que monumento na sua origem € algo simples, construido deliberadamente para
rememorar e celebrar, enquanto o patrimoénio é o espdlio que traz consigo uma
legislacao e transmuta uma heranca. O conceito popular que temos hoje de uma
edificacdo com caracteristicas grandiosas e normalmente celebrativo e belo vem
de um processo historico, normalmente verticalizado e elitista. Partindo dessa
concepcao, podemos pensar nas cidades onde vivemos ou visitamos. Quais sao
os bens em evidéncia normalmente? Igrejas, palacios, e bustos de descobridores
e figuras politicas. Mas e o povo que ajudou a construir o local? Os trabalhadores,
servos e/ou escravos que deram seu sangue na construcao sao invisibilizados,
presentes apenas na historia oral, narrada, normalmente, apenas na presenca de
um condutor ou guia.

As cidades histéricas mineiras sdo um exemplo claro desta logica, o bar-
roco é apresentado como a expressao da arte e que se torna o atrativo turistico,
mas isso € muito pouco perto do que ele realmente representa. Conforme Costa
(2015, p. 68), “o barroco mineiro é produto da difusao da economia-mundo eu-
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ropeia transformada em economia mundial, onde o Estado e a Igreja — por meio
das maos dos negros e mulatos artistas — aparecem como produtores dessa arte
e do urbanismo que podem ser entendidos pela paisagem que ainda vigora”.

Assim, quando observamos a paisagem das cidades barrocas, estamos
também observando as técnicas envolvidas e as relacoes de poder ainda imbri-
cadas em suas ruas e construgdes e que, de forma variada, ainda reverbera nas
relacGes atuais do territorio. A cidade barroca “é um termo que guarda uma des-
cricdo politica e social do periodo moderno e ndo mera referéncia arquitetonica-
-estética” (COSTA, 2016, p. 73).

Temos que compreender as cidades em toda sua complexidade, em toda
sua totalidade, ou seja, “ndo deve ser entendida ou contemplada apenas pelo
centro histérico ou o niicleo urbano tombado, restrita a um perimetro de tomba-
mento; essa deve ser a contribuicao do olhar geografico sobre as cidades antigas
brasileiras” (COSTA, 2010).

Esta complexidade e totalidade nao estdo impressas apenas nas cidades
barrocas brasileiras, mas em toda a América Latina, que teve este passado explo-
ratério, escravocrata e colonizador. E importante sempre frisar esta similaridade
existente na América Latina, como denomina Galeano (2019, p. 17) a “comarca
do mundo” tendo sempre como funcao ser “servical, continua existindo para sa-
tisfazer as necessidades alheias”.

Logo, quando a academia e o pesquisador tém como desafio pensar todas
as relagoes entranhadas dentro destas cidades inseridas numa regiao marcada
pela exploracao e pelo poder de uma elite que persiste em permanecer, precisa-
mos observar e compreender a dindmica a partir de dentro, nao ficar numa tabu-
la rasa, este é o papel da geografia e do trabalho de campo que ela carrega consi-
go. E ainda mais, € necessario utilizar pesquisadores que saibam desta realidade,
que é totalmente diferente da europeia ou anglo-saxa. A ciéncia geografica tem
este papel fundamental de compreender o espaco com todas essas imbricacoes,
relacoes de poder, etc. O gedgrafo precisa estar mais presente dentro destas pes-
quisas.

Assim, quando falamos em patrimonio, ele ndo deve ser pensado apenas
como aclamado ou celebrativo, mas também objetos e saberes que extravasam o
senso comum e/ou legislagdes patrimoniais. Devemos ir além da chamada “pa-
trimonializacao global” (COSTA, 2015), compreendida como norteadora de uma
ordem patrimonial universal, que age verticalmente sobre o territorio.
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E preciso enxergar e compreender as horizontalidades proprias da me-
moria e como o existir, o viver e o apropriar no territério devem ser apreciados,
afinal é gragas as pessoas que hé o sentido e dinamizacao do territorio. O espago,
e consequentemente o territorio e a paisagem, sdo movimento, nao sdo inertes.

Se o espaco é uma “inércia dindmica”, “forma-conte-
1do”, a “indissociabilidade de um sistema de objetos
e de um sistema de agbes” ou, ainda, a totalidade em
movimento, na perspectiva da apregoada dialética es-
pacial, torna-se impossivel mantermos os objetos ou os
lugares auténticos como em sua origem (de forma que
ja se transformam no primeiro contato com o mundo,
estdo em permanente modificagdo, num devenir lo-
cal-global). A cada olhar, a paisagem € outra; torna-se
mercadoria, insere-se no movimento global da meta-
morfose do uso em troca (COSTA, 2015, p. 231).

Essas cidades logo tém a possibilidade do empoderamento dos bens mate-
riais e simbolicos pela populacao (COSTA, 2015). Assim, é o sentido do conceito
de patrimonio-territorial:

O patrimonio-territorial é uma chave, uma reacao e
uma resposta a “patrimonializacio global”; possibilita,
por meio de uma concepcao espacial mais totalizante
da cultura, desmantelar, pelas periferias, os efeitos da
modernizacao e da colonialidade no continente: valora
homens, mulheres e criancas humilhadas por precon-
ceito de origem econdmica, racial, étnica e topico-es-
pacial (COSTA, 2015, p. 73).

O patrimonio-territorial a partir do saber local e o saber-fazer deve ser o
mecanismo de sua ativa¢do,? sendo uma luta popular e nao institucional. Em-
bora sejam importantes os 6rgdos de preservacao, é necessario ter este apelo
popular para ativar este patrimoénio e a propria luta da populacao pelo seu lugar.

2 Ver Costa (2017).
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As politicas patrimoniais brasileiras

A seguir serd apresentado um resumo da discussdo sobre as principais
politicas patrimoniais no Brasil e seus entraves e consequéncias, que em sua
maioria ficam aquém da proposta original e mais atreladas a iniciativa privada
e reproducio do capital e quase sempre inspiradas em cartas internacionais e
realidades que nao sdo as brasileiras.

No Brasil, a questdo da memoria surge de maneira singela com a chega-
da da Familia Real, em 1808, afinal era necessario naquele momento criar “lu-
gares de memoria” (RODRIGUES, 2009). Assim, surgem a Biblioteca e o Museu
Nacional e, posteriormente, com a independéncia brasileira, tornam-se signos
da nacionalidade. Porém, apenas com a criacdo do Instituto Histérico Nacional,
em 1838, é que a memoria nacional passa a ter uma preocupacao maior (RODRI-
GUES, 2009).

Posteriormente, a cultura brasileira passa a ter um foco maior diante da
valorizacao de objetos de arte sacra, os produtos da Semana de Arte Moderna de
1922 e a propria valorizagio da cultura neocolonial. Surgem também iniciativas
para criacao de 6rgaos de preservacao nacional e estaduais, por exemplo, as Ins-
petorias Estaduais de Monumentos Nacionais na Bahia e Pernambuco, ambos
na década de 1920 (RODRIGUES, 2009).

Somente na década de 1930, especificamente em 1934, é que, de for-
ma extremamente simples, no artigo 10 da Constituicao, o patriménio comeca a
ser mencionado na legislagdo nacional. De acordo com a Carta Magna da época,
“Compete concorrentemente a Unido e aos Estados” inciso III “proteger as bele-
zas naturais e os monumentos de valor histérico ou artistico” (BRASIL, 1934).

Ja na Constituicao de 1937, no seu artigo 134, ha uma melhor definigao
de protecao e dos locais a serem preservados.

Os monumentos historicos, artisticos e naturais, assim
como as paisagens ou os locais particularmente dota-
dos pela natureza, gozam da protecio e dos cuidados
especiais da Nacdo, dos Estados e dos Municipios. Os
atentados contra eles cometidos serdo equiparados
aos cometidos contra o patrimoénio nacional (BRASIL,

1937).
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Nota-se neste artigo a mencao da palavra paisagem, um conceito de ex-
trema importancia para a ciéncia geografica, mas que neste momento ainda nao
traz todo o seu escopo. A regulamentacao do artigo 134 da Constituigdo ocorreu
com o Decreto-Lei n. 25, de 1937. Assim, a compreensao do patriménio a ser
preservado era composto por bens moveis e iméveis do pais, sujeita a conser-
vacdo e sendo de interesse publico pela sua “vinculacao a fatos memoraveis da
histéria do Brasil, quer por seu excepcional valor arqueoldgico ou etnogréafico,
bibliografico ou artistico” (BRASIL, 1937). Neste decreto é explicitado no segun-
do paragrafo:

Equiparam-se aos bens a que se refere o presente
artigo e sdo também sujeitos a tombamento os mo-
numentos naturais, bem como os sitios e pai-
sagens que importe conservar e proteger pela
feicao notavel com que tenham sido dotados
pela natureza ou agenciados pela induastria hu-
mana (BRASIL, 1937a, grifo nosso).

O Decreto-Lei promove um “instituto juridico”, determina os procedi-
mentos administrativos para o tombamento e que haja restricdo a alteracao da
paisagem do seu entorno e da propria modificacado do bem (ZANIRATO, 2014).

O o6rgao responsavel pela gestdo patrimonial foi criado na década de
1930, sendo denominado Servico do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional
(SPHAN), e atualmente denominado como Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional (IPHAN).

Neste momento hi a génese dos primeiros tombamentos de conjuntos ur-
banisticos, dentre eles destacam-se: Ouro Preto, Diamantina, Mariana, Sao Joao
Del Rei, Serro e Tiradentes (todas em Minas Gerais).3

A cidade de Serro, foco da pesquisa em andamento, foi tombada* em 1937.
O seu tombamento ¢ justificado pela homogeneidade em relacdo ao conjunto
arquitetonico e por ainda conservar o tracado urbano bésico, que remonta a me-
tade do século XVIII.

Mas sequer ha delimitacao do conjunto tombado, utiliza-se nos documen-
tos de tombamento o termo “até onde a vista alcanca”, algo genérico e que causa

3 Disponivel em: http://portal.iphan.gov.br/noticias/detalhes/3576. Acesso em: 20 fev. 2020.

4 Disponivel no livro de Tombo no IPHAN, Decreto-Lei n. 25 de 1937, processo n. 65-T-38, inscri¢do
n. 25 do Livro de Belas-Artes, v. 1, p. 6.
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problemas ainda hoje, diante do crescimento, ainda que pequeno, na cidade. A
justificativa para essa “delimitagdo” total é por possuir uma economia estagnada,
sem a necessidade de delimitac¢do.5

Em 1946, uma nova Constituicao é promulgada e, no artigo 175, mais uma
vez é mencionada a palavra paisagem, sempre de forma vaga. “As obras, monu-
mentos e documentos de valor histérico e artistico, bem como 0os monumentos
naturais, as paisagens e os locais dotados de particular beleza ficam sob a prote-
¢do do poder publico” (BRASIL, 1946).

Na década de 1960, diante da mudanca politica nacional, outra Constitui-
¢a0 é anunciada e o patriménio e a paisagem sdo mais uma vez mencionados de
forma generalizada. No seu artigo 172, paragrafo tinico, “Ficam sob a protecao
especial do Poder Publico os documentos, as obras e os locais de valor histérico
ou artistico, os monumentos e as paisagens naturais notaveis, bem como as jazi-
das arqueologicas” (BRASIL, 1967).

Observando todos estes artigos das constitui¢oes brasileiras até a década
de 1970, uma conclusao rapida é que nao ha uma clara defini¢ao tanto de patri-
monio quanto de paisagem. E durante toda esta década ndo houve muitos tom-
bamentos, afinal a situagdo politica, no contexto da ditadura militar que pairava
sobre o pais, deixava a situacdo dos 6rgaos mais dificeis.

Uma mudanca ocorrida nesta época foi a criacdo do Decreto n. 73.030,
que desmembra a prote¢io da cultura e da natureza, de certa maneira repetindo
0 que estava ocorrendo nos organismos internacionais de protecao. A divisao
propds a criacdo da Secretaria Especial do Meio Ambiente (Sema), que viria a
proteger e administrar e proteger os recursos naturais e o IPHAN permaneceu,
mas com a incumbéncia de proteger e conduzir o patriménio. Desta forma a pai-
sagem ficaria sob a responsabilidade de qual 6rgdo? A cultura e a natureza so
antagoOnicas?

Basicamente, a visdo neste momento é que natureza e cultura eram sim
opostas, como afirma Zanirato (2014, p. 308). “A divisdo ocorrida expressava
os entendimentos internacionais de que natureza e cultura eram campos sepa-
rados, sem necessidade um do outro e que deveriam, portanto, ser tratados por
agéncias diferenciadas”.

5 QO artigo 18, do Decreto-lei n. 25/1937, estabelece que “Sem prévia autorizagdo do Servigo de Pa-
trimonio Histoérico e Artistico Nacional, ndo se poder4, na vizinhanca da coisa tombada, fazer cons-
trucdo que lhe impeca ou reduza a visibilidade, nem nela colocar antincios ou cartazes [...]” (BRASIL,

1937a).
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Se observarmos pelo processo da ciéncia geografica, essa divisdo e trata-
mento de forma mais genérica da paisagem também foram presentes na década
de 1970 com a geografia teorética e uma forma muito descritiva da paisagem,
sem levar em consideracdo outros aspectos.

A grande mudanca ocorre na década de 1980, afinal a politica nacional
comeca a adquirir novamente liberdade e a democracia volta ao cenario. Os mo-
vimentos sociais ganham forca novamente e a area patrimonial também adqui-
re sustentacdo, embora com o uso de um discurso cultural, palanque naquela
conjuntura. E assim é promulgada a Constituicdo de 1988, e no seu artigo 216
estabelece o que é patrimonio e suas deliberacoes:

Constituem patrimoénio cultural brasileiro os bens
de natureza material e imaterial, tomados in-
dividualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia a identidade, a acio, a meméria dos
diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem: I - as formas de ex-
pressao; II - os modos de criar, fazer e viver; III - as
criacOes cientificas, artisticas e tecnolégicas; IV - as
obras, objetos, documentos, edificacoes e demais es-
pacos destinados as manifestacOes artistico-culturais;
V - os conjuntos urbanos e sitios de valor histo-
rico, paisagistico, artistico, arqueolégico, pale-
ontolégico, ecologico e cientifico. § 1° - O Poder
Pablico, com a colaboracio da comunidade,
promovera e protegera o patrimonio cultural
brasileiro, por meio de inventarios, registros,
vigilancia, tombamento e desapropriacao, e de
outras formas de acautelamento e preservacao.
§ 20 - Cabem a administracio puablica, na forma da lei,
a gestdo da documentacdo governamental e as provi-
déncias para franquear sua consulta a quantos dela
necessitem. (Vide Lei n° 12.527, de 2011). § 3° - A lei
estabelecera incentivos para a producdo e o conheci-
mento de bens e valores culturais. § 4° - Os danos e
ameacas ao patriménio cultural serdo punidos, na for-
ma da lei. § 5° - Ficam tombados todos os documentos
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e os sitios detentores de reminiscéncias historicas dos
antigos quilombos (BRASIL, 1988, grifo nosso).

A partir da Carta Magna, que vigora até o momento, mesmo com algumas
emendas, ha uma grande mudanca no entendimento de patriménio. Ele € visto
nao apenas de forma material, mas também na sua imaterialidade, a referéncia
clara a respeito da identidade e da memoria, valorizando algo que até entdo nao
era apreciado.

Outro destaque e avancgo importante é a indicacao do patrimonio natural,
relacionando a paisagem ao ecoldgico, representando as relacées existentes na
dinamica da natureza (ZANIRATO, 2014).

Mas a quem cabera a protecao e salvaguarda dos bens patrimoniais? Ha
algumas mencoes, porém de forma muito singela. O Ibama e o ICMBio® (Institu-
to Chico Mendes de Conservacao da Biodiversidade) ficaram responsaveis pelas
paisagens criadas pelo Sistema Nacional de Unidades de Conservagao’ (ZANI-
RATO, 2014).

Ja os bens culturais, paisagens e até mesmo os bens imateriais ficaram
sob a tutela do IPHAN, que ainda estava fortemente ligado a questao estética e
monumental do bem tombado, mas sem rigor a paisagem que o rodeia. “Ainda
que houvesse uma abertura constitucional sobre a paisagem a ser protegida, ndo
foram consideradas as paisagens cotidianas ou ordinérias” (ZANIRATO, 2014, p.
309). Nao havia e de certa maneira nao ha uma visdo mais plural do patrimonio e
da paisagem que o circunda e que faz parte do seu conjunto. E importante com-
preender a paisagem como uma totalidade e nao como um mosaico recortado e
hierarquizado, onde alguns locais adquirem notoriedade e outros, muitas vezes
ao redor, sdo deixados de lado.

Embora os tombamentos estejam presentes na lei e sdo colocados como
importante para todos, existe sim uma grande desigualdade no seu tratamento
a partir das politicas publicas que agem sobre ele. Canclini (2012, p. 71) afirma
que:

As politicas estatais pressupéem que determinada pi-
ramide ou centro historico sejam valores compartilha-
dos por todos os membros de uma nagao, mas a rigor o

¢ Maiores informagdes disponiveis em: http://www.icmbio.gov.br/portal/.

7 Criado a partir da Lei n. 9.985/2000. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br /ccivil_o03/leis/
19985.htm.
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patriménio cultural expressa uma série de coincidén-
cias de alguns grupos na valorizagio de bens e praticas
que os identificam. Costuma-se dizer, por isso, que se
trata de um lugar de cumplicidade social. As atividades
destinadas a defini-lo, preserva-lo e difundi-lo, ampa-
radas pelo prestigio historico e simbolico de certos
bens, quase sempre intercorrem em uma simulagao:
fingem que a sociedade nao esta dividida em classes,
géneros, etnias e regides, ou sugerem que essas fra-
turas nao tém importancia diante da grandiosidade e
respeito ostentados pelas obras patrimonializadas.

Mesmo com todos os avancos que a Assembleia Nacional Constituinte
promoveu na democracia brasileira, € importante ser critico e observar, a partir
do momento atual, que o artigo 216, que trata do patrimonio, sua preservacao
e protecdo, foi o resultado de uma conciliacdo de atores envolvidos e que a de-
manda pelo reconhecimento das culturas, identidades e todos os grupos sociais
inseridos na sociedade foram considerados de forma diferenciada, e a perspecti-
va economica teve um papel nesta 6tica. E quem manipula toda esta rede de in-
teresses € o Estado, inclusive com “consequéncias juridicas e politicas” (LUCAS,
2003, p. 54).

Assim, mesmo que seja um grande avanco com este artigo é importante
indagar qual conceito de identidade € esse tratado na lei. “A producao do passa-
do apresenta-se como legitimador das politicas publicas apresentadas pelo Esta-
do” (CAMPOS, 2015, p. 81). A identidade aliada ao patrimonio, num periodo em
que impera o poder do capital e também a globaliza¢ao, forma um mecanismo
para a reproducao do proprio capital e para a legitimacio do Estado, ou seja, a
lei é utilizada para a construcao ou reconstrucao das identidades e memoérias. O
patrimonio manipula as identidades, que sdo, como produtos da modernidade,
alcancadas e nao mais atribuidas (CAMPOS, 2015, p. 82).

A década de 1980 para o campo do patrimonio, mesmo que tenha ocorrido
um jogo de interesses, foi 0 Amago para o protagonismo na busca pela identidade
nacional, a memoéria e um destaque ainda maior para o urbano, afinal o Brasil
tornava-se um pais urbanizado e em grande transformacio. Assim, esta déca-
da marca grandes transformacoes nos paradigmas do campo patrimonial, numa
tentativa de democratizar o patriménio ou promover uma participagdo comuni-
taria, algo ainda hoje complexo.
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Mas, conforme podemos observar em todos os tombamentos ocorridos
outrora até os dias atuais, esta arraigado em nossa legislacao a visao eurocéntri-
ca do patrimdnio, ou seja, ele é visto como monumentalidade e estético, logo o
cotidiano, a cultura local e/ou regional sdo sempre deixados de lado, na maioria
das vezes intencionalmente, é lembrado normalmente o que é conveniente para
a classe dominante. Conforme Chuva (2003, p. 324):

A preocupacao central estava voltada para a valorizacao
do passado colonial, representando as origens da nacao,
conferindo-lhe uma ancestralidade que deveria referen-
ciar-se numa matriz portuguesa, mas que, a partir dela,
configuraria um universo tipicamente brasileiro.

O direito a cultura mencionados na Constituicdo define real o objetivo da
preservacao “[...] afetos as artes, 8 memoria coletiva e ao repasse de saberes,
que asseguram a seus titulares o conhecimento e uso do passado [...] visando a
dignidade da pessoa humana” (CUNHA FILHO, 2000, p. 34.). Assim, é possi-
vel conceber que a chamada “ortodoxia do patrimonio”, que Rodrigues (2000)
denomina, sofre mutagdes, mas ainda hoje ainda convivemos com uma 64tica es-
teticista e pouco democratica. Afinal, “cultura”, “identidade” e “memobria” sao
conceitos que foram abocanhados pela Constituicao, mas nao foram levados em
conta a sua totalidade conceitual e muito menos a representatividade dos grupos
sociais (CAMPOS, 2015).

Nas escalas estaduais e municipais também houve mudancas. Ficou sob
responsabilidade do municipio “promover a protegdo do patrimonio historico-
-cultural local, observada a legislacio e a acao fiscalizadora federal e estadual”
(BRASIL, 1988, cap. IV, art. 30-IX). Porém, nao ha muita explicacdo e as dire-
trizes a seguir sdo muito vagas. Apenas com o artigo 31 da Constituicao, que da
ao municipio o poder para o ordenamento territorial, e posteriormente isso vai
culminar no Estatuto da Cidade e nos Planos Diretores.

No Estatuto da Cidade fica atribuido ao municipio, no seu artigo 2° e di-
retriz X1II, “XII — protecdo, preservacio e recuperaciao do meio ambiente natural
e construido, do patriménio cultural, histérico, artistico, paisagistico e arque-
ologico” (BRASIL, 2001). Nesta lei mais uma vez é delegada a preservacao e o
tombamento, mas nao é definido como se dara esta preservacio e também com
quais recursos. Os avancgos ocorreram, mas ha lacunas ainda a serem preenchi-
das. Rodrigues (2009, p. 3) afirma a importancia deste momento:
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Alei criou a figura juridica do registro, o que represen-
tou uma renovacao necessaria e desejavel no quadro
da preservacdo no Brasil. O tombamento insere-se no
conjunto das regras de relacionamento social, resul-
tantes do periodo da Revolucdo Francesa, no qual a
burguesia consolidou juridicamente o direito de pro-
priedade. Contrapondo-se a este, que prioriza o indi-
viduo, desenvolveu-se também a ideia de func¢ao social
da propriedade que, em termos da prote¢ao do Estado
ao patrimoénio cultural, se traduz no tombamento.

A preservacio do patrimonio urbano é uma preocupacao ainda recente no
pais, assim,

[...] surge em meados da década de 1970 e pode ser
considerado resultado do esfor¢o de atualizagdo em-
preendido pelo entao Servico de Patrimonio Histori-
co e Artistico Nacional (SPHAN) em finais da década
de 1960. A época, este 6rgio de protecdo buscava se
instrumentalizar de forma a definir uma politica ca-
paz de fazer frente a problemaética de sitios histéricos
que comecavam a ser alvo do avang¢o urbano industrial
(ZANCHETTI et al., 1995, p. 1).

Entdo, diante da preocupacao com o patrimonio urbano surge, em 1972,
o Programa Cidades Histéricas (PCH). Inicialmente, seu objetivo era apenas a
reconstrucdo de cidades histoéricas da regido nordeste para a utilizacao com fins
turisticos. Este programa se mantinha por meio de uma contrapartida financeira
dos estados de no minimo 20% para serem aplicados em obras de infraestrutura,
estudos e projetos (CORREA, 2015). O PCH foi instituido diante da solicitacio
de auxilio feita a Unesco, que enviou ao pais o arquiteto Michel Parent.® Assim,
estabeleceu uma nova forma de preservar as cidades historicas, principalmente
com uma visao voltada ao turismo e a revitalizacao.

Porém, uma grande critica a este programa é a falta da visao de totalidade,
afinal havia apenas a preocupacao com os monumentos, sem a inquietacdo com
seu entorno ou com toda a cidade. Isso vem a se modificar em 1976 (CORREA,
2015).

8 Inspetor dos monumentos histdricos franceses.
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Remodelado, o programa adquire um novo formato e abarca outros esta-
dos brasileiros com uma visao mais global dos projetos, com participacdo mais
efetiva da Embratur (Empresa Brasileira de Turismo). A prioridade passou a ser:

a) em desagregacao ou empobrecimento e que por suas
caracteristicas possam vir a se constituir em recepto-
ras de fluxos turisticos;

b) com atividades turisticas consolidadas ou em vias de
consolidagao;

c) atingidas ou em vias de serem atingidas por obras
ou atividades que por sua dinidmica possam re-
presentar perigo a preservagdo dos bens culturais;
d) em processo de crescimento urbano acelerado.
(BRASIL, 1977, p. 1).

Porém, em 1979 houve uma nova reestruturagao e o Programa Cidades
Historicas se incorporou ao IPHAN,? que ganha novos atributos, principalmente
em aspectos conceituais e de gestdo, ja trabalhados ao final da década de 1960
pelo proprio IPHAN e Unesco (CORREA, 2015).

O PCH acabou tendo muitas dificuldades na década de 1980, diante da
crise que se acrescia no pais, assim “a profunda crise financeira que se abateu
sobre o pais na década de 1980, impediu a continuidade do programa, que s6 foi
retomado em 1999 com a implantacdo do Programa Monumenta” (PAC — Cida-
des Historicas/IPHAN, 20009, p. 5).

O Programa Monumenta® inicia sua trajet6ria no periodo neoliberal bra-
sileiro, quando a iniciativa privada adquire protagonismo, inclusive na cultura.
O Estado espera resultados, ou seja, o lucro, independente de qual setor seja.

9 Sendo transformado em SPHAN (Secretaria do Patrimoénio Historico e Artistico Nacional) e tam-
bém no mesmo periodo foi criada a Fundagdo Nacional Pr6-Memoéria (FnpM), a partir do Decreto
n. 84.198/1979.

1o O Programa Monumenta foi implantado nas cidades de: Alcantara (MA), Belém (PA), Cachoei-
ra, Lencois e Salvador (BA), Congonhas, Diamantina, Ouro Preto, Serro e Mariana (MG), Corumba
(MS), Goias (GO), Ico (CE), Sao Cristovao e Laranjeiras (SE), Manaus (AM), Natividade (TO), Oiei-
ras (PI), Olinda e Recife (PE), Rio de Janeiro (RJ), Pelotas e Porta Alegre (RS), Penedo (AL), Sao
Francisco do Sul (SC) e Sao Paulo (SP) (PROGRAMA MONUMENTA, 2010).
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A busca pela eficiéncia é o objetivo principal, ndo o bem-estar da populacao ou
politicas mais democraticas aos cidadaos. O chamado “capital simbo6lico” (HAR-
VEY, 2003) adquire mais corpo no espago, auxiliando o periodo econémico vi-
gente, a globalizacao e a consequente mundializa¢ao dos lugares.

O Monumenta propée a instrumentalizacido do patrimonio para a triade:
comunidade — iniciativa privada — Estado, diante de um Fundo Municipal de
Preservacdo do Patriménio Historico e Cultural.

A descoberta do patriménio cultural como fonte de co-
nhecimento e de rentabilidade financeira vem trans-
formando essas areas em polos culturais, incentivando
a economia por meio do incremento do turismo cul-
tural e geracdo de empregos. O Programa conta com
apoio dos estados e municipios, de forma que suas
intervencoes afetem, direta e indiretamente, a econo-
mia, a educacdo e a cultura local, e facilitem, assim,
a inclusdo cultural, social e econdémica da populacao
(PROGRAMA MONUMENTA, 2010).

E um processo da cultura como mercadoria aliado ao turismo, cujo sistema
financeiro se alia a proposta e inclusive ha o estabelecimento de empréstimos
com o BID" e consequentemente o Programa Monumenta. Seu objetivo prin-
cipal é transformar a “cultura” em produto para a exportacgao. Tozi (2007) faz
alguns apontamentos sobre as diferencas existentes do programa no periodo do
governo de Fernando Henrique Cardozo e Luiz Inacio Lula da Silva, sendo o pri-
meiro mais alinhado aos ideais do mercado e diminuindo as funcées do Estado;
ja no segundo existe um equilibrio maior entre Estado e mercado, mas o Estado
mais preocupado com o interesse social. O programa tem como objetivos princi-
pais a longo prazo:

a) preservar areas prioritarias do patrimoénio histérico
e artistico urbano sob protecao federal; b) aumentar a
conscientizacao da populacdo brasileira acerca desse
patrimonio; ¢) aperfeicoar a gestido desse patrimonio e
o estabelecimento de critérios para implementacio de
prioridades de conservacao. O objetivo de curto prazo

1 Banco Interamericano de Desenvolvimento Economico.
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do Programa é aumentar a utilizacao econémica, cul-
tural e social das Areas de Projeto (PROGRAMA MO-
NUMENTA, 2005, p. 6).

O Programa pode ser definido por uma forma de “recuperacio sustenta-
vel”, gerando receitas para garantir os patriménios. Conforme Costa (2010), ele
esta sustentado em trés conceitos basicos: “participacao privada, atrativi-
dade e acessibilidade. Conceitos que, na pratica, favorecem a acumulagio e a
reproducao do capital (ndo fugindo de sua légica contraditéria) nas localidades
selecionadas pelo Programa” (COSTA, 2010, p. 210, grifo nosso).

Se observarmos mais a fundo o Programa Monumenta, fica claro que ele
busca a mercantilizacao do patrimonio e uma cenarizacao dos centros historicos;
os investimentos sdo feitos apenas para os turistas, melhorando as condicoes de
fragmentos do espago urbano; a comunidade local ndo é contemplada totalmen-
te. Assim, o patriménio é concebido como mercadoria, equivalendo-se a produ-
tos de consumo e consequentemente tornando-se excludente entre os moradores
locais (COSTA, 2010).

Voltando a década de 1980, é importante destacé-la, pois foi a grande “di-
visora de 4guas” da questao patrimonial, ampliando as discussées e até mesmo
os tombamentos a um nivel jamais visto.? Parafraseando com a histéria da ge-
ografia novamente, neste mesmo periodo a ciéncia geografica também se meta-
morfoseava, afinal a geografia critica surge neste momento e traz consigo novas
discussoes, indo além do campo quantitativo e descritivo e adentrando nas dis-
cussoes acerca da luta de classes e principalmente uma revisao da sua estrutura
metodologica.

Ja foi mencionado aqui muitas vezes a palavra paisagem, mas de forma
muito genérica, sem o devido cuidado que este conceito, tao fundamental aos
geobgrafos, representa atualmente. Na legislacdo brasileira isso apenas ocorreu
em 2007,"® quando o IPHAN cria a Carta da Paisagem Natural Brasileira, sendo
a paisagem definida como:

2 Esta década tem uma relevincia tdo grande no campo patrimonial que, em comemoragio aos seus
trinta anos, ocorreu em 2019 o Seminario Democracia, Patrimonio e Direitos — “A década de 1980
em perspectiva”, na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da USP, com organizagdo da dra. Flavia
Brito do Nascimento e da dra. Marcia Regina Romeiro Chuva, entre os dias 10 e 11 de junho.

3 Nos dias 13 a 18 de agosto de 2007 realizou-se em Bagé, no Rio Grande do Sul, o Seminério Sema-
na do Patrimonio — Cultura e Memoria na Fronteira, e nele foi instituida a Carga de Bagé.
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Artigo 1 — A definicao de paisagem cultural brasileira
fundamenta-se na Constituicio da Republica Federa-
tiva do Brasil de 1980, segundo a qual o patrimonio
cultural é formado por bens de natureza mate-
rial e imaterial, tomados individualmente ou
em conjunto, portadores de referéncia a identi-
dade, a acao, a memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira, nos quais se
incluem as formas de expressao, os modos de criar, fa-
zer e viver, as criacoes cientificas, artisticas e tecnologi-
cas, as obras, objetos, documentos, edificagcdes e demais
espacos destinados as manifestag6es artistico-culturais,
os conjuntos urbanos e sitios de valor histoérico,
paisagistico, artistico, arqueologico, paleonto-
légico, ecolagico e cientifico; Artigo 2 — A paisa-
gem cultural é o meio natural ao qual o ser humano
imprimiu as marcas de suas acoes e formas de
expressio, resultando em uma soma de todas os tes-
temunhos resultantes da interacdo do homem com a
natureza e, reciprocamente, da natureza com homem,
passiveis de leituras espaciais e temporais; Artigo 10 —
A paisagem cultural inclui, dentre outros, sitios
de valor histérico, pré-historico, étnico, geol6-
gico, paleontolégico, cientifico, artistico, lite-
rario, mitico, esotérico, legendario, industrial,
simbélico, pareidodlico, turistico, econdémico,
religioso, de migracao e de fronteira, bem como
areas contiguas, envoltorias ou associadas a um meio
urbano (CARTA DE BAGE, 2007, grifo nosso).

Assim, nesta carta é abrangente o conceito de paisagem, sendo incorpora-
das a questio material e imaterial, que sdo fundamentais para a compreensao de
uma paisagem, que nao deve ser vista apenas por sua materialidade, mas tam-
bém por sua teia de relagdes e como espaco vivido.

Outro destaque importante da Carta de Bagé é a relacao entre cultura e
natureza que até o momento eram deixados de lado, mesmo que no cenario in-
ternacional ocorresse o contrario.
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Porém, como uma constante no Brasil, esta carta somente se tornou um
“instrumento de protecio patrimonial” em 2009, com a Portaria n. 127, que traz
consigo a Chancela da Paisagem Cultural Brasileira,* um instrumento para com-
plementar a legislacdo patrimonial ja existente. A chancela é definida como:

[...] uma espécie de selo de qualidade, um instrumento
de reconhecimento do valor cultural de uma porcao de-
finida do territério nacional, que possui caracteristicas
especiais na interacdo entre o homem e o meio ambien-
te. Sua finalidade é atender o interesse publico por de-
terminado territério que faz parte da identidade cultural
do Brasil. A paisagem chancelada pode usufruir
do titulo desde que mantenha as caracteristicas
que a fizeram merecer esta classificacio, sendo,
por isso necessario desenvolver um Plano de
Gestao. A chancela é, portanto, regida por um
pacto que envolve o poder publico, a sociedade
civil e a iniciativa privada, resultando em uma
gestao compartilhada de determinada porcao
do territério nacional. E este pacto que d4 origem
ao Plano de Gestdo, onde devem estar planejadas todas
as acoOes voltadas a preservacao dos valores que levaram
determinado lugar a ser reconhecido como uma Paisa-
gem Cultural Brasileira (BRASIL, 2009, grifo nosso).

A chancela estava em acordo com as discussbes internacionais, afinal o
espaco vivido e do cotidiano precisavam ser valorizados.

A chancela da Paisagem Cultural Brasileira considera
o carater dindmico da cultura e da acdo humana sobre
as porcoes do territério a que se aplica, convive com
as transformacdes inerentes ao desenvolvimento eco-
nomico e social sustentaveis e valoriza a motivacao

14 Consta no documento oficial a defini¢do de paisagem. Art. 1° — Paisagem Cultural Brasileira é
uma porgdo peculiar do territério nacional, representativa do processo de interacio do homem com o
meio natural, & qual a vida e a ciéncia humana imprimiram marcas ou atribuiram valores. Paragrafo
Gnico — A Paisagem Cultural Brasileira é declarada por chancela instituida pelo IPHAN, mediante
procedimento especifico (BRASIL, 2009).
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responsavel pela preservacio do patrimonio (IPHAN,
2009, p. 35)

Apesar de estar em vigor ha dez anos, a Portaria ainda ndo chancelou ne-
nhuma paisagem cultural como um patriménio pelo IPHAN. Muitas questoes
podem surgir a partir desta afirmacdo, mas o mais importante, conforme Weis-
sheimer (2012), é que para muitos ndo havia a necessidade de novas leis e regras
para a preservacao dos patrimonios, afinal existe a Constituicdo de 1988. Outro
problema é que preservar um bem é menos complexo que preservar toda uma
teia de relacGes, praticas e usos do territério, pois estes geram resultado direto e
imediato na area e corresponde a propria paisagem, ou seja,

[...] a paisagem estard indicada como instrumento que
preserva e valoriza, sempre que seus suportes de valo-
res abrangerem as acoes humanas e suas consequén-
cias sobre o territorio, e que esses mesmos suportes
dependerem da motivacao de quem os produz” (VIEI-
RA FILHO, 2009, p. 3).

A chancela, embora tenha inovacao, também traz um problema recorrente
dalegislacao patrimonial brasileira, sua similaridade com o conceito de patrimé-
nio na Europa, sempre exaltando a monumentalidade e a estética (CANCLINI,
2016). Observando o documento acerca da chancela, é notério esta falta de avan-
¢os na lei, o que poderia ser um passo para o futuro tornou-se uma volta ao pas-
sado, assim como leis e portarias ja destacadas neste texto anteriores a década de
1990. De acordo com o IPHAN (2011),

[...] a chancela da Paisagem Cultural integra o rol de
instrumentos de preservagido do patrimonio cultural,
sendo a ela igualmente 3 aplicados os conceitos de
excepcionalidade, exemplaridade e singulari-
dade, que costumam ser a base para a diferen-
ciacao de um bem cultural patrimonializavel
de outro que nao o é. Portanto, pode-se concluir
que determinada porc¢ao do territério nacional pode
ser peculiar devido as qualidades excepcionais,
exemplares e/ou singulares que guarda nas relacoes
diretas, que implicam em intervengdes materiais — “a
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qual a vida ou a ciéncia humana imprimiram marcas”;
ou indiretas, calcadas nas rela¢ées simbodlicas e afeti-
vas — “ou atribuiram valores”, estabelecidas entre ho-
mem e natureza (IPHAN, 2011, p. 2, grifo nosso).

Onde esta a clareza do texto? Afinal ele é uma ferramenta de ordenacao do
territorio, assim ha muitos desafios ainda para a Chancela da Paisagem no Brasil
(ZANIRATO, 2014).

A chancela é um novo instrumento de preservagao, mas que necessita de
uma conjugacao de atores: o Poder Publico, a comunidade local e até mesmo o
setor privado. Quando nao ha um diilogo entre ambos, a preservagio acaba por
nao acontecer ou apenas de forma fragmentada, sem levar em conta a totalidade,
a paisagem com todo seu dinamismo e vivacidade.

Por consequéncia, presenciamos transformacgoes do modo de vida, das
identidades, das memorias e das paisagens que nao suportam a agressiva acao
do capital em conjunto com a globalizacio. E necessario um plano de gestdo do
patrimonio que possa abranger suas peculiaridades e ndo apenas de ideias im-
portadas. Principalmente, é necessaria a participagio popular, que da sentido e
significado ao patrimonio, que tem relacdo com aquele espaco e nao o vé apenas
como um recorte dentro do territorio, mas observa o conjunto.

Consideracoes finais

Ficam evidentes os problemas das politicas patrimoniais brasileiras e
também o papel questionavel do Estado e das suas institui¢des que ainda carre-
gam tracos elitistas e coloniais.

Quando nos referimos a centros historicos, paisagem, identidade e senti-
mento de pertencimento, torna-se imprescindivel nos remeter a subjetividade,
ja que a paisagem tem como base a memoria coletiva, sua materialidade e imate-
rialidade, os olhares, a interpretacao, os signos e o pertencimento dos cidadaos
(CLAVAL, 1999).

O espaco das cidades e do patrimonio deve ser pensado como vividos. A
relacdo dialética e desigual destas concepcgoes espaciais de Lefebvre (2013) pro-
voca as desigualdades e mazelas dentro do urbano, em especial das cidades de
funcao turistica, “o consumo cultural parece ser o novo paradigma para o desen-
volvimento urbano” (SERPA, 2018, p. 107). A cultura e o patrimonio devem ir
além desta logica.
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As politicas publicas nas cidades histéricas devem ser horizontalizadas, o
“velho” e “novo” devem ser absorvidos em conjunto no espaco urbano e nao se-
rem dicotomicos. A cidade carece ser pensada sempre como memoria, ou como
afirma Santos (1979) como “acumulacido de tempos”.

O espaco da cidade é fluido e dinamico, e sempre se renova e evolui con-
tinuamente e a0 mesmo tempo estruturas de tempos pretéritos permanecem
como marcas do passado, que ajudam a contar a histéria do proprio lugar e da
sentido a vida dos moradores.

O futuro destas cidades nao é linearmente previsivel
nem estd automaticamente garantido por sistemas
nacionais ou mesmo internacionais de classificacao
patrimonial. Esse futuro constroéi-se e essa construcao
exige uma agenda transformadora que saiba conciliar
tradicao e transigao, filiacio e mudanca, revitalizacdo
e modernizacao inclusiva, conhecimento técnico-cien-
tifico e participacao dos cidadaos, inovacio local e
abertura ao exterior (FERRAO, 2014, p. 11).

Assim, o empirico desta pesquisa, a cidade mineira de Serro, vai além
de todas estas discussoes sobre legislagoes e institucionalizagdes, embora sejam
de extrema importancia para a permanéncia do patriménio arquiteténico vivo,
essa cidade consegue se perpetuar enquanto patriménio, pelo povo que a en-
xerga como tal, um patrimonio das pessoas e pelas pessoas. E outra questao a
ser levantada neste trabalho é como a praxis desta cidade ainda traz muito dos
relatos de Gilberto Freyre em Casa-Grande e Senzala e Sobrados e Mucambos,
com sua colonialidade muito presente e que mostra que o Brasil de 2020 ainda
tem muito daquele devir.

Logo, o patrimé6nio deve ser compreendido a partir das pessoas, a partir
do existir, a partir da necessidade basica do ser humano, ou seja, o resguardar e o
habitar. Pensar as cidades barrocas e o seu patrimoénio em sua esséncia (COSTA,
2017).

A guisa de uma proposicao final, enfim esta pesquisa ainda est4 em anda-
mento, é conseguir compreender a dindmica do patrimoénio-territorial, do saber
local, resistindo a adilentada colonialidade que perdura sobre o Brasil e toda a
América Latina.
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CULTURA E
PATRIMONIO, E
SUA RELACAO
COM A
VITIVINICULTURA
NO SUL DO
BRASIL!

Rosa Maria Vieira Medeiros
Michele Lindner

Introducéao

O presente capitulo tem como objetivo mostrar a importancia da cultura
na constituicao do patriménio. Patrimonio este que serd analisado a partir dos
elementos culturais identitarios locais que se relacionam a principal atividade,
no caso a vitivinicultura, cujas marcas na paisagem sao evidentes.

Serao abordados os conceitos de cultura, patriménio, identidade e territério.
O eixo condutor que interligaré esses conceitos para a constituicdo do territério
é a uva e o vinho. Uva e vinho, aqui considerados como elementos fundantes
de uma cultura ja reconhecida em diferentes escalas do enoturismo: a cultura
italiana.

t Artigo publicado em Territoires du vin [online], 9, 2018, Disponivel em: http://preo.u- bourgog-
ne.fr/territoiresduvin/index.php?id=1689. Acesso em: 25 nov. 2020.
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Foi a chegada dos italianos no sul do Brasil, em 1875, que marcou o inicio
de uma cultura cujos elementos se enraizaram nas areas onde as familias foram
instaladas. Entre esses elementos se encontra a uva, e por consequéncia o vinho,
constituindo a expressao viva da cultura italiana. O vinhedo foi o transformador
da paisagem, demarcou o territério da colonizacdo italiana, tornou-se simbolo
identitario da cultura local e do patrimoénio.

Patrimonio, identidade e territorio

A Constituicdo brasileira de 1988,2 em seu artigo 216, define como pa-
trimoénio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acao,
a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais
se incluem:

I — as formas de expressio;

II — os modos de criar, fazer e viver;

III — as criacOes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV — as obras, objetos, documentos, edificacbes e demais espagos destina-
dos as manifestacoes artistico-culturais;

V — os conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

A legislacao brasileira, portanto, enfatiza a natureza material e imaterial
do patrimonio, seus elementos identitarios, cujo significado remete as vivéncias
eternizadas nos bens, nas paisagens, no imaginario que diz quem és, de onde
vens e para onde pretendes ir. E perpetuacio da memoria de uma coletividade,
de varios sujeitos, de comunidades e, portanto, dos povos. Embora seja concreto,
o patriménio é marcado por subjetividades, por significados nos quais o papel
da memoria é fundamental. Esta subjetividade, esta vivéncia plena de signifi-
cados expressam a identidade. Logo, é possivel afirmar que o patriménio é das
comunidades e o seu fortalecimento se d4 a partir das identidades construidas e
enraizadas nos lugares.

A materialidade do patrimoénio é tudo aquilo que se vé, que se percebe,
que esta escrito na paisagem. No entanto, a imaterialidade tem um significado
mais profundo, uma vez que, por ser socialmente construido, se expressa atra-
vés de formas intangiveis, ou seja, é o conhecimento, sdo as praticas comunita-

2 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/constituicao/constituicao.htm.
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rias do presente, do passado, transmitidas, oralmente ou por meio de préticas,
pelas familias, pelas comunidades ou de pessoa para pessoa. A imaterialidade
do patrimoénio também é expressido de representagoes, conhecimentos e saberes
materializados nos instrumentos, objetos, artefatos e espacos culturais. Esse pa-
trimonio, que é cultural e que é transmitido através das geracoes, se recria cons-
tantemente de acordo com as caracteristicas do meio e da relagdo que os grupos
sociais, as comunidades, estabelecem com os lugares onde vivem. Sua historia,
seu sentimento de identidade e de pertencimento expressam também essa rela-
¢do fortalecida pela lingua, pelas praticas religiosas, pelas festas, pelos saberes,
pela tradicao. Isto possibilita afirmar que o patrimo6nio imaterial se constr6i em
lugares, em espacos, por pessoas, por comunidades plenas de valores e significa-
dos.

Segundo Silva (2000),% “o patriménio nao é sb o legado que é herdado,
mas o legado que, através de uma selecao consciente, um grupo significativo da
populacao deseja legar ao futuro”. Para a autora, ha uma escolha cultural, ou
seja, uma vontade de que as geracoes futuras herdem este patriménio, o que nao
impede a existéncia implicita da posse, do poder de um grupo sobre este lega-
do. A ideia de posse remete a ideia de valor atribuido a este patrimonio sujeito
a moda e ao gosto do momento. E este o patriménio cultural que, para Silva
(2000), “compreende todos aqueles elementos que fundam a identidade de um
grupo e que o diferenciam dos demais”. A identidade presente construida com os
elementos do passado possibilita efetivamente o sentimento de pertencimento e
de identificacdo com a comunidade ao mesmo tempo que estabelece as diferen-
¢as com outras comunidades. Neste sentido, o elemento determinante que defi-
ne o conceito de patrimonio é a sua capacidade de representar simbolicamente
uma identidade.

Garnier e Serre (2015) destacam que a valorizacdo do patrimonio esta
marcada por elementos identitarios e territoriais que provocam mudancas sig-
nificativas. A Figura 1 possibilita identificar as relacoes que se estabelecem entre
patrimonio, identidade e territorio.

3 Disponivel em: http://revistas.rcaap.pt/antropologicas/article/viewFile/932/734.



Figura 1 — Relagoes entre patriménio, identidade e territorio
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Figura 1: Relaces entre Patrimdnio, |dentidade e Territdrio. Traduzido e adaptado pelo autor.

Fica evidente na Figura 1 que algumas ac¢oes se fazem necessarias para o
reconhecimento e fortalecimento do patrimonio, entre elas a criagao de politicas
publicas, assim como a interacdo e o envolvimento do poder local com as comu-
nidades. O somatoério das acoes advindas das comunidades, do poder local, dos
empresarios e dos turistas contribuirdo para o fortalecimento das identidades
coletivas, consideradas aqui como fundamentais para a constituicdo de um terri-
toério do vinho coeso e reconhecido como patriménio.

Este territério, segundo Medeiros (2015), se constitui como um espaco
cultural, de identificacdo, de pertencimento, mas ao mesmo tempo é um espaco
politico, um lugar do poder onde as ac¢6es atendem demandas politicas, econd-
micas e sociais. O territorio passa entdo por processo de valorizac¢io, no qual o
sentimento de pertencimento tem importante contribuico. E, pois, neste terri-
toério constituido que o turismo marca sua presenga como resposta a valorizacao
do patrimonio, a forte presenca de identidades locais ligadas a uva e ao vinho, e
sobretudo as politicas publicas orientadas para atender as novas demandas do
enoturismo.
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E o enoturismo traz consigo fortes implicac6es economicas e sociais que
marcam a paisagem, alteram a dinamica dos lugares, criam novas atividades e
incorporam novos elementos a infraestrutura local, com o objetivo de atender o
turista.

Mas é possivel estabelecer uma relagdo do patrimoénio com o enoturismo?
E esse o tema a ser abordado a seguir.

Patrimonio e enoturismo

Para compreender a relacdo entre patrimoénio e enoturimo, inicialmente
se faz necessario definir o que é enoturismo. Para Falcade (2001, p. 39-53), “o
enoturismo pode ser definido como o deslocamento de pessoas, cuja motivacao
esta relacionada ao mundo da uva e do vinho”.

Ja Hall (2004, p. 3) coloca que “o enoturismo pode ser definido como vi-
sitagdes a vinhedos, vinicolas, festivais de vinhos e vivenciar na pratica as carac-
teristicas de uma regido de uvas e vinhos”.

Valduga (2012, p. 130), por sua vez, define “o enoturismo como um feno-
meno dotado de subjetividade, em que a principal substincia é o encontro com
quem produz uvas e vinhos”. Mas também é possivel afirmar que o enoturismo é
uma arte de viver, uma satisfagdo, um prazer. Esta arte de viver deve ser privile-
giada e deve associar o vinho a uma exigéncia de qualidade.

O vinho e o vinhedo sao dois elementos indissociaveis, que constituem o
mesmo patrimonio cujo valor s6 sera efetivamente reconhecido através de acoes
e de atividades do enoturismo implantados no territorio. De acordo com a Agen-
ce Outremer (2015), para que o turista tenha interesse pelos territorios do vinho,
com sua paisagem marcada por seus extensos vinhedos, é fundamental que lhe
seja transmitida a valorizacao do patrimonio geografico e das paisagens natu-
rais; a historia do lugar com suas tradigoes, seus saberes, sua arquitetura, bem
como a importancia da vitivinicultura na economia local. Mas um elemento que
nao deve ser omitido nestas acOes para atrair o turista é o patrimonio humano,
ou seja, as pessoas que ali vivem, que plantam a uva, que produzem o vinho, que
transmitem seus saberes de geracao em geragao.

Importante nessa relagdo é a integracao do enoturismo com a paisagem.
Segundo Berque (1998), a paisagem ndo se reduz aos dados visuais do mundo
que nos envolve, ndo reside nem somente no objeto, nem somente no sujeito,
mas na interacao complexa destes dois termos. A paisagem existe na sua relacao
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com um sujeito coletivo, pois foi a sociedade que a produziu, que a reproduz e
que a transforma em func¢io de uma certa logica. Procurar definir essa logica para
compreender seu sentido é, portanto, o ponto de vista cultural. Afirma ainda o
autor que a paisagem é a dimensao sensivel, estética e afetiva da relacdo que o
individuo socializado construiu com o territério. Logo, a paisagem nao pode ser
o olhar de um s6, mas deve advir de um senso comum. A paisagem resulta da in-
teracao das potencialidades de um lugar e o olhar daquele que com ela interage.

Como tragar um paralelo entre apreciar a paisagem e apreciar o vinho?
O que ha em comum entre eles? Assim como o vinho, a paisagem ¢é complexa, é
um produto vivo que evolui, é o resultado da historia, das praticas encontradas
e identificadas. E possivel afirmar que o encontro do homem com a paisagem,
assim como o do homem com o vinho, é feito de percepcao, uma vez que com fa-
cilidade se identifica uma paisagem viticola com aspectos lineares e/ou regulares
dos seus vinhedos que acompanham a ondula¢ado do terreno e a exposic¢ao ao sol.

A paisagem viticola, portanto, marca da paisagem e expressiao de um qua-
dro de vida identitario, diretamente relacionado aquilo que ali se produz, a uva e
o vinho. Sdo poucas as paisagens que fixam e expressam sua identidade com tan-
ta clareza como esta. Por essa razio é que deve se considerar seu potencial turis-
tico, que ainda se encontra pouco desenvolvido, seguindo o modelo francés, que
oferece “a degustacio da paisagem” nos eventos turisticos, na qual pode ocorrer
uma harmonia entre a paisagem com suas especificidades e o vinho, também
carregado de elementos identitarios.

A paisagem é promotora de seus produtos, em especial o vinho. E o vinho
o portador de imagens, de vocabularios, de lugares, de terroirs, de valorizacdo
de saberes e de exigéncias. O vinho traz consigo uma linguagem de sentidos e,
porque nao dizer, de sensualidade expressa no encantamento que provoca, na
magia que seduz, no imaginario que se apropria dos sujeitos. E, pois, a receita da
felicidade, da harmonia, da beleza, da variedade, da diversidade, da generosida-
de e, sobretudo, da festa.

Todos estes elementos devem ser apropriados pelo enoturismo, que ao
considerar os lugares do vinho, trara consigo o patrimoénio e os produtos a ele
associados, as atividades ligadas a sua producao e ao seu consumo e fundamen-
talmente a cultura. E o vinho é sim um elemento da cultura, é ele o resultado de
um trabalho humano e seu consumo aproxima e entrelaca os homens.

O enoturismo traz consigo o melhoramento do quadro de vida nas regides
viticolas e passa a oferecer novas necessidades de conhecimento e de afirmagio
para o turista. Sdo novas aspiracées e uma nova relacdo estética e até mesmo
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sensual que se estabelece entre o vinho e o turista. Portanto, o enoturismo é po-
tencialmente uma nova realidade social e econdmica que se apresenta nas regi-
Oes vitivinicolas brasileiras e que sao a expressao da cultura, em algumas dessas
regides. E um setor dindmico com multiplas iniciativas, projetos e com a atuacio
de diferentes atores, mas que carece de politicas pablicas direcionadas para este
setor, além de uma legislagdo que possa ser devidamente aplicada. Associado a
esses elementos hd uma questao que toma a dire¢ao contraria daquela que pode-
ria promover o enoturismo, acarretando o crescimento e o desenvolvimento das
regioes vitivinicolas. A questdo é precisamente a sociedade moderna industrial,
que valoriza o temporario, as relagoes efémeras e que é caracterizada pela au-
séncia de um significado em relacdo ao patrimonio histérico e cultural, inibindo
qualquer sentimento de pertencimento.

O lugar de pertencimento e de identidade

O sentimento de pertencimento é uma realidade entre os imigrantes ita-
lianos da Serra Gaticha, mais precisamente do Vale dos Vinhedos (Figura 2). O
territério para esses imigrantes é sua vida, seu trabalho. Sua identidade com o
vinho, com os vinhedos é muito forte e isto € motivo para longas conversas com
0s amigos, assim como a realizacio de festas comemorativas.
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Figura 2 — Mapa de localizagdo do Vale dos Vinhedos
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A regiao sofreu mudancas, surgiram hotéis para atrair turistas, aumentou
a producao de uvas viniferas e de vinhos, o que levou ao reconhecimento do Vale
dos Vinhedos como uma importante regido viticola brasileira. Valduga (2011)
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afirma ser esta a regiao onde comecou o enoturismo ligado a influéncia cultural
e a tradic@o dos imigrantes italianos. Este turismo permite o endosso de praticas
sociais internas de atores que impdem sua visdo de mundo neste jogo territorial.
Sao eles que, associados a populacdo em geral, possuem a intencionalidade em
desenvolver o turismo cujo patrimoénio deve ser validado pelo olhar exterior a
este territorio (LAZZAROTTI, 2003). Neste ponto se torna fundamental o papel
da comunicacao para o reconhecimento externo deste patrimonio e isso foi acon-
tecendo com a organizacgao de exposicoes, de feiras locais, de festivais e, sobretu-
do, de festas, como a Festa da Uva, a Fenavinho e a Fenachamp.

Outro elemento importante que fortaleceu o enoturismo no Vale dos Vi-
nhedos foi a criagdo da Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos
Vinhedos (Aprovale), cuja missido é promover o desenvolvimento sustentavel da
regido através da gestdo da producao; da busca por uma posi¢do no mercado; do
cooperativismo; do estabelecimento de relagdes com a comunidade, com o poder
publico e com o comércio turistico; além de busca pela exceléncia de seus pro-
dutos e servicos, sem esquecer a protecao e a preservacao da paisagem natural e
da identidade cultural.

Cabe destacar que atualmente a expressdo Vale dos Vinhedos ultrapassa
a existéncia geografica de cantinas, restaurantes tipicos, hotéis, albergues e de-
mais servigos destinados aos turistas. Isto porque o que realmente permanece na
memoria do turista é a paisagem formada por um extenso mosaico de vinhedos
tradicionais e/ou modernos; sdo os platanos sustentando os vinhedos; sdo as
cercas de basalto separando os vinhedos, s8o as cantinas modernas e/ou tradi-
cionais, sdo as constru¢oes modernas com marcas da tradigdo, sdo as familias
presentes nas cantinas com suas habitacoes ao lado, preservando sua identidade
patrimonial, sua cultura e sua tradigao.

Consideracoes finais

O Vale dos Vinhedos possui uma identidade propria, com suas especifici-
dades, suas marcas histdricas e seu roteiro enoturistico, que ja tem reconheci-
mento nacional, sendo inclusive um dos roteiros mais conhecido no Brasil. Esta
identidade est4 ligada exatamente a vitivinicultura, que foi passada de geracao
em geracdo, na qual o vinho é a sua expressao materializada no territorio.
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Identidade e territério sdo, sem duvida, dois conceitos de grande signi-
ficagdo e de fundamental importancia para o desenvolvimento do turismo. No
entanto, muitas vezes, ocorre a banalizacao desses conceitos, ao omitirem a his-
toria daqueles que foram a base para a constituicdo do territério, com excessiva
valorizagdo do novo, sem histéria, sem identidade.

E possivel entdo afirmar que o Vale dos Vinhedos é marcadamente um
territério do vinho, que traz consigo sua histéria, sua tradicdo e sua cultura. E
um patrimoénio a ser preservado com sua paisagem, que segundo Dardel (2011,
p- 32) “ndo é, em sua esséncia, feita para se olhar, mas a insercao do homem no
mundo, lugar de um combate, manifestacao do seu ser pela vida, com os outros,
base do seu ser social”. No entanto, com as mudancgas que ocorreram decorren-
tes da criacdo de elementos atrativos para o turista, essa antiga regido de colo-
nizacao italiana, hoje reconhecida como rota do enoturismo, se transforma e é
possivel afirmar que se torna um lugar de combate, pois comeca a demandar por
politicas ptblicas que venham ao encontro de sua patrimonializacio.

Os turistas, de diferentes idades, sequer percebem, ao mergulharem na
cultura viticola italiana, que os servicos oferecidos, as atracoes turisticas organi-
zadas para recebé-los sdo também parte deste patrimonio cultural. O enoturis-
mo, entdo, provocou mudancas sociais, politicas e econémicas no Vale dos Vi-
nhedos, enraizou profundamente a identidade com o vinho e a sua relacdo com a
cultura italiana. A volta ao passado se faz necessaria nesta construgio identitaria
e o vinho, assim como o vinhedo, presentes na histéria do Vale dos Vinhedos é
que pontuam este territério, com suas marcas expressas na paisagem. A tradicao,
os saberes e a cultura da uva e do vinho resistem e sdo patrimonio. O Territério
do Vinho da Serra Gatcha, portanto ja se encontra na luta pela preservacao de
seu patrimonio, e se constitui um territorio de resisténcia cultural e patrimonial.

E concordando com Veschambre (2009), a demanda pelo patriménio efe-
tivamente contribui para a construcao das identidades sociais, uma vez que le-
gitima o crescimento pela apropriacao do espago. Mas é fundamental também
considerar a paisagem tradicional como elemento de identificagdo e de promo-
¢ao desses territorios culturalmente constituidos. De acordo com Pastor (2006),
o uso desse patrimonio cultural como atrativo turistico é amplamente promo-
vido pelas administra¢oes como forma de ampliar a oferta do turismo cultural.
Sugere o autor que, em primeiro lugar, se delimite os vinhedos com suas caracte-
risticas especificas e se organize um plano de proteciao com o auxilio dos proprie-
tarios. Num segundo momento, se deve buscar e/ou construir junto com o poder
politico local uma legislacao que proteja este patrimoénio. Portanto, devem ser
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os municipios, nos quais os vinhedos embelezam suas paisagens, os primeiros
a protegerem esse patrimonio com atividades turisticas cujo eixo central seja o
vinho. E este o caminho para que no futuro o Vale dos Vinhedos, patriménio da
cultura italiana, da uva e do vinho, seja oficialmente protegido.
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INDICACAO
GEOGRAFICA (IG)
COMO ALTERNATIVA
PARA O
DESENVOLVIMENTO
REGIONAL ATRAVES
DO ENOTURISMO:
UM ESTUDO

DE CASO NOS
CAMPOS DE CIMA
DA SERRA (RS)

Anderson Miiller Flores

Introducéao

A regido dos Campos de Cima da Serra, no estado do Rio Grande do Sul,
estd apostando, atualmente, no enoturismo. Duas vinicolas estao abertas para
visitacdo e degustacdo de seus vinhos: a Vinicola Campestre, no municipio de
Vacaria e a Familia Lemos de Almeida, em Muitos Capdes.

Além destas duas vinicolas, outras quatro também estdo apostando na
producao de vinhos na regido. Porém, a incipiente producao e de menor escala
ainda fazem com que nao estejam aptas a apostar no enoturismo.
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A Associacao dos Vitivinicultores da regiao dos Campos de Cima da Ser-
ra (AVICCS) é uma alternativa para que estes produtores de vinho continuem
apostando na vitivinicultura e conquistando o espaco, neste mercado, com seus
produtos e, também, atraindo turistas para conhecerem uma regiao promissora
no enoturismo. No estado do Rio Grande do Sul, um dos maiores exemplos de
destino do enoturismo é o Vale dos Vinhedos, que a partir dos anos 1990 se con-
solidou, no Brasil, como maior destino enoturistico do pais.!

O Vale dos Vinhedos € a Ginica regido brasileira, no que concerne a vitivi-
nicultura, que possui uma indicagio de procedéncia e, a0 mesmo tempo, uma
denominacao de origem aos seus produtos. Assim como a regido dos Campos
de Cima da Serra, o Vale dos Vinhedos também conta com uma associacao de
representantes e técnicos que controlam a qualidade e garantia da produgio de
seus vinhedos.

De acordo com o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (GIES-
BRECHT et al., 2016), que controla as indicagdes geograficas no Brasil, o Vale
dos Vinhedos, apos ter conquistado a indicacio de procedéncia, percebeu uma
melhora na gestdo e qualidade dos seus vinhos, uma melhor gestio territorial
na regido e um acréscimo de postos de trabalho gerados a partir da producio
vitivinicola. Além de seus vinhos serem reconhecidos, até mesmo, no mercado
da Unido Europeia, o Vale dos Vinhedos é reconhecido como a primeira denomi-
nacio de origem para vinhos e a primeira indicagio de procedéncia do Brasil, e
nao apenas pela qualidade de seus vinhos, caracteristicas naturais e culturais se
somam na qualidade de seus vinhos.

Ao mesmo tempo que tornam exemplo a ser seguido, também gera pre-
ocupacao na competitividade de mercado para produtores de outras regioes vi-
tivinicolas do Rio Grande do Sul e também do pais como um todo. Desde 2016,
a regido dos Campos de Cima da Serra vem apostando no enoturismo e, conse-
quentemente, estd em busca da indicacao geografica para os seus vinhos, prin-
cipalmente devido a qualidade que as condi¢des naturais da regido acrescentam
ao produto.

Buscar a indicacdo geografica nao é apenas rentabilizar a producao de vi-
nhos das vinicolas, mas também se torna vantajoso para a competitividade eco-
nomica e para o desenvolvimento regional. Ndo somente o enoturismo, mas a
indicacado geografica conjuntamente, pode agregar na visibilidade da regiao, seja
na qualidade do vinho, na atratividade do enoturismo e em toda a cadeia eco-

* O enoturismo se consolida no Vale dos Vinhedos a partir dos anos 1990 (VALDUGA, 2011).
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noémica que o setor turistico pode impactar positivamente para uma das regices
que nao possui indices socioecondmicos tdo prosperos no estado do Rio Grande
do Sul.

Portanto, o objetivo desta pesquisa é incitar como a regiao dos Campos
de Cima da Serra (RS) esta estruturada na questdo do enoturismo e como es-
tao trabalhando na busca da indicacio geografica. Ao mesmo tempo, analisar os
possiveis impactos e percepcao que a indicacao geografica possa alavancar no
enoturismo como proposta de desenvolvimento regional para a regiao.

Metodologia

A pesquisa baseou-se na dialética de informac6es que incitaram o conhe-
cimento da regiao dos Campos de Cima da Serra (RS) na busca de uma indicacao
geografica e como regiao incipiente ao enoturismo. A analise de dados socioeco-
noémicos da regido, somados a pesquisa de campo, torna a pesquisa de carater
analitico-qualitativo, ou seja, a partir da observacao de situagoes em campo e da
anélise de dados se pode inferir como o enoturismo se insere na regiao e qual o
verdadeiro papel da indicacio geografica no desenvolvimento regional.

O método dialético-qualitativo também se sobressai com o procedimento
de entrevistas pessoais com os agentes envolvidos das vinicolas. O sr. Bortolotto,
da Vinicola Familia Lemos de Almeida, e Franciéli Artismo, da Vinicola Campes-
tre, foram essenciais para a compreensao do enoturismo e da visdo da indicacao
geografica, a partir do olhar das duas principais vinicolas abertas ao enoturismo
na regiao.

Ademais, Gisele, Paula Schenato e o senhor Sozo também agregaram in-
formacgGes sobre suas vinicolas e sua inser¢io na regido. Tatiéli Rech, também
em entrevista na saida de campo, mostrou seu lado de uma propriedade familiar
de vinhos de mesa que tenta se alocar com sua loja fisica no municipio de maior
expressao da regiao, para a comercializacao de seus vinhos.

As entrevistas e a saida de campo agregam a visao analitica de um trabalho
que também insere o referencial bibliografico. Este referencial trabalha as ques-
toes do enoturismo, do desenvolvimento regional, da busca das caracteristicas
regionais que especificam os Campos de Cima da Serra na busca de sua indicacio
geografica e complementam a pesquisa no entendimento acerca da indicacao ge-
ografica como fator importante para o desenvolvimento da regiao.
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A regiao dos Campos de Cima da Serra

A regido dos Campos de Cima da Serra possui dez municipios, de acordo
com a Secretaria de Planejamento e Gestao do Estado do Rio Grande do Sul (SE-
PLAG/RS) e com a divisdo dos Conselhos Regionais de Desenvolvimento (CO-
REDE).2 Dentre os municipios da regiao estdo listados: André da Rocha, Bom
Jesus, Campestre da Serra, Esmeralda, Ipé, Monte Alegre dos Campos, Muitos
Capodes, Pinhal da Serra, Sao José dos Ausentes e Vacaria. Na Figura 1, consta-se
a localizacao da regiao.

Figura 1 — Regido dos Campos de Cima da Serra

CAMPOS DE CIMA DA SERRA MICRORREGIOES DO RIO GRANDE DO SUL

VACARIA
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Fonte: Imagem elaborada no software de geoprocessamento QGis pelo autor.

A regiao dos Campos de Cima da Serra se caracteriza através de formacoes
vegetativas campestres de altitude, pertencentes ao bioma da Mata Atlantica,
com altitudes superiores a 800m, e, somente no estado do Rio Grande do Sul,
sdo aproximadamente nove milhdes de hectares. Sua paisagem é composta por

2 Conselho Regional de Desenvolvimento dos Campos de Cima da Serra (COREDE — Campos de
Cima da Serra). Plano Estratégico Participativo de Desenvolvimento Regional do COREDE Campos
de Cima da Serra / Rio Grande do Sul: 2015-2030. Vacaria, RS. 2017. 179 p.
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uma complexa fisionomia natural: a presenca de campos com formacoes floris-
ticas diversas, matas de araucarias, banhados, capdes de matos e cursos d’agua
tipicos de montanha (BOLDRINI, 2002, 2006).

De acordo com Boldrini (2006), a regido dos Campos de Cima da Serra
possui uma precipitacdo média anual entre 1.500 e 1.700 mm com chuvas ocor-
rendo em todos 0s meses sem apresentar estagio inteiramente seca. A tempera-
tura média no inverno é, geralmente, inferior a 10,5°C e nos meses mais quentes
um pouco abaixo de 19°C. Segundo a classificacdo climética de Képpen-Geiger,
a regidio possui um clima do tipo Cfb (Clima Temperado Umido), apresentando
nevoeiros e propicio para a formacao florestal.

Nos Campos de Cima da Serra estdo localizadas as nascentes e a montante
de rios que alimentam duas importantes bacias hidrograficas do Rio Grande do
Sul: a do rio Uruguai e a do rio Jacui. O rio Pelotas (formador do rio Uruguai),
a nascente dos rios Taquari-Antas e Cai, e as nascentes dos rios Maquiné, Trés
Forquilhas e Mampituba, sdo alguns dos exemplos (BUCKUP, 2010).

Buckup (2010) caracteriza a regido dos Campos de Cima da Serra atra-
vés de uma série de aspectos que a diferenciam, em relagio a biodiversidade, de
outras regies no estado do Rio Grande do Sul; de uma forma generalizada, a
autora descreve que esta é uma regido onde as gramineas sao o principal marco
vegetativo da paisagem, que auxiliaram a ocupacdo humana a desenvolver a pe-
cuéria e, através do trabalho escravo, marcar a regido com taipas de pedra que
eram utilizados como guias e tracados de caminhos que auxiliavam como corre-
dores de passagem para os tropeiros do sudeste que chegavam ao sul do Brasil. A
cultura campeira dos tropeiros emblematizou a regido de forma gastronémica e
com detalhes que acrescentam para a paisagem da regido: a utilizacao de objetos
com madeira, couro, o vestuario e acessorios como as las de ovelha. A natureza
também agrega para distinguir a regio, com suas coxilhas e cinions presentes
em suas formas de relevo.

A formacao das rochas, presentes na regido dos Campos de Cima da Ser-
ra datam de, aproximadamente, 200 milhoes de anos, através da fragmentacio
da Pangeia. A parte sul da Pangeia, na qual se localizava a Gondwana (Atuais
América do Sul, Africa, Antartica, India e Australia), comecou a sofrer efeitos da
fragmentac¢ao em sua porgio, onde atualmente se encontram o litoral ocidental
africano e o litoral oriental da América do Sul; fissuras comecavam a aparecer
em um solo desértico e 0 magma, proveniente das profundezas das fissuras, se
espalhava sobre a areia por derrames de lavas; e com o seu esfriamento, forma-
ram-se os basaltos. Os derrames de lavas conhecidos como a Bacia Geologica
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Sedimentar do Parana, receberam derrames de lavas mais profundos, apresen-
tando composi¢oes mais acidas e de materiais de silica. Esse derrame mais aci-
do configurou as rochas com blocos de basalto acinzentados e mais resistentes;
assim sendo, nao sao de facil decomposicao e originando solos rasos propicios
para o desenvolvimento de gramineas; porém, em desniveis de terreno, podem
originar solos mais profundos e férteis, originando, entdo, uma vegetacio mais
complexa.

Buckup (2010) menciona que o solo reflete as condi¢oes climaticas do lo-
cal — na regiao dos Campos de Cima da Serra os solos sdo pobres em compostos
quimicos e podem ser divididos quanto a sua localizacao geografica.

De acordo com o mapa exploratoério de solos (IBGE), a Vinicola Campestre
se localiza ao longo da BR-116, ao norte de Vacaria, e apresenta a classificacao de
solo do tipo LBCa (Latossolo Bruno Cimbico Alico) com textura muito argilosa
e relevo suave ondulado; apenas a regiao dos Campos de Cima da Serra, no Rio
Grande do Sul, apresenta este tipo de solo — entre os municipios de Vacaria e
Esmeralda. J4 a Vinicola Lemos de Almeida — Fazenda Santa Rita esta localizada
em um solo de classificagdo LBRa4 (Latossolo Bruno Intermediario para Latos-
solo Roxo Alico) com textura muito argilosa e de relevo suave e ondulado.

O Latossolo Bruno é um tipo de solo que apresenta seu horizonte A htimi-
co e o B muito argiloso. Sao solos acidos e pouco férteis, no entanto, estes solos
possuem baixo potencial nutricional e teores de aluminio em profundidade, que
podem afetar o enraizamento. Esta limitacdo é agravada devido a baixa quanti-
dade de agua disponivel as plantas e muito utilizado para o cultivo de frutiferas.

Corrobora-se que a regiao, historicamente, possui o cultivo de frutas, como
macas, parte predominante em sua economia agricola. E, atualmente, aposta em
cultivos de vinhas e de frutas, como mirtilos, os quais pude perceber ao longo da
saida de campo e afirmado por Hoffmann e Antunes (2004).

E interessante observar que a divisdo pela secretaria estadual é apenas
uma alusdo aos municipios que derivaram de Vacaria ao longo do tempo (ESTA-
DO DO RIO GRANDE DO SUL, 2018). Pois, em visita a campo, denota-se que
as maiores altitudes e a correlagdo com os aspectos de biodiversidade e natureza
sdo mais especificas nos municipios de Muitos Capdes, Vacaria, Monte Alegre
dos Campos, Bom Jesus e Sao José dos Ausentes. Nos municipios proximos a
Serra Gatcha, a semelhanca cultural e natural é muito semelhante; assim como,
os municipios de Esmeralda e Pinhal Grande se assemelham com o da regiao
norte e nordeste do Rio Grande do Sul.
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Indicacdes Geograficas (IGs)

Através da Lei de Propriedade Industrial de n. 9.279/1996, no Brasil, as
indicacOes geograficas comecaram a ser estruturadas e constituidas para vincular
produtos tipicamente de origem nacional. De acordo com o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae) (GIESBRECHT et al., 2016), as
indicag0es geograficas acrescentam valor agregado e competitividade no mercado
aos produtos que ganham o selo de certificacdo de Indicacao Geografica (IG).

A indicacao geografica propicia uma diferenciacdo do produto em relagao
a este ser Unico, sustentivel e de alta qualidade. Estimula uma regido para o
desenvolvimento de liderangas locais, ao desenvolvimento econémico através do
turismo e de atividades culturais vinculadas a IG do produto.

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (GIESBRECHT et al.,
2016) atua na promocao das indicagbes geograficas no Brasil, sio mais de 48
certificacbes de indicacao geografica e que inclui inimeros produtos: café, vi-
nho, queijos artesanais, joias, marmores, pecas de estanho e tantos outros. No
entanto, as indicagbes geograficas sdo divididas em dois termos: as Indicac¢oes de
Procedéncia (IP) e as Denominacées de Origem (DO).

As Indicacoes de Procedéncia (IP) sao designadas para a fabricacao, extra-
¢do ou producio de determinado produto ou prestacao de um servigo, a partir do
conhecimento de seu meio geografico. J4 a Denominacgio de Origem (DO) con-
siste no nome geografico em que as qualidades e caracteristicas de determinado
produto ou servigo sdo exclusivamente de fatores humanos e naturais do meio
ao qual est4 inserido.

As IP caracterizam produtos e servigos através da notoriedade de um ter-
ritério, somente no estado do Rio Grande do Sul sio oito, e destas oito, cinco es-
tao relacionadas a territérios do vinho: Altos Montes, Farroupilha, Monte Belo,
Pinto Bandeira e Vale dos Vinhedos. As DO siao menos numerosas, tanto em
nivel nacional quanto estadual, no Rio Grande do Sul h4 apenas duas e apenas
uma relacionada aos vinhos do Vale dos Vinhedos: nesta regiao as caracteristicas
ambientais diferenciam o vinho, em contrapartida, de outras regides que apenas
obtém a IP.

A regido dos Campos de Cima da Serra ja possui em alguns de seus vinhos
o nome da regido; porém, ainda nao est4 oficializado pelo INPI. Através da Asso-
ciacdo dos Vitivinicultores da regiao, a AVICCS, desde 2019 estao oficializando
os documentos para o pedido de IG, como comenta Franciéli Artismo, em entre-
vista, na visitacao na Vinicola Campestre.
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Através das caracteristicas naturais evidenciadas da regiao e também ofi-
cializadas pelas vinicolas associadas a AVICCS, a busca de uma DO se torna im-
portante para valorizar comercialmente seus produtos e marcar a regido como
uma nova fronteira para o enoturismo brasileiro.

O enoturismo e a Associacao dos Produtores
Vitivinicolas da Regido dos Campos de Cima da
Serra (AVICCS)

O enoturismo, de acordo com Valduga (2007), é um fendmeno turistico
dotado por subjetividade, na qual o principal encontro e deslocamento de pes-
soas se voltam para as propriedades organolépticas do vinho, a elaboracao e de-
gustacao destes e de todo um complexo turistico com atividades voltadas para a
cultura, gastronomia, tipicidades e tradicdes que as regioes produtoras de uvas
e vinhos oferecem.

No contexto dos Campos de Cima da Serra, diferentemente do Vale dos
Vinhedos, a cultura de plantio de vinhas comeca a partir do século XXI, nas prin-
cipais vinicolas destinadas ao enoturismo: Familia Lemos de Almeida e Campes-
tre. A regido é conhecida pela producdo de macas, com o municipio de Vacaria
concentrando 20% da producao nacional de magas e 80% da exportacdo de ma-
¢as do Brasil (SOARES, 2018).

Na regido dos Campos de Cima da Serra, varios municipios cultivam o
plantio da uva trazido pelos descendentes italianos, desde o século XIX, como
André da Rocha, Campestre da Serra, Ipé€, Esmeralda e inimeros outros. Porém,
o cultivo se destina a pequenas propriedades, em que o plantio para consumo
proprios e a utilizacdo da uva para a fabricagao de sucos, derivados, vendas para
feiras e agroindustrias e principalmente a tradicao de fazer vinho com uvas de
mesa é frequentemente o mais comum, como disse Tatiéli Rech, em entrevista
na loja fisica da familia em Vacaria.

Se observarmos estudos técnicos, como o cadastro viticola do Rio Grande
do Sul, que traz dados entre 2013 a 2015, pela Embrapa, os municipios perten-
centes da regiao dos Campos de Cima da Serra quase nem aparecem e com uma
expressao muito pequena em producao. Isto ja nao reflete a realidade, ja que
quem viaja pela regido denota inimeros vinhedos nos municipios mais proxi-
mos da regido da Serra Gaticha e onde a presenca de morros e da descendéncia
italiana é bastante presente.
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A presenca das duas vinicolas, as quais possuem fortemente uma marca
consolidada no mercado nacional, como é o caso da Campestre, e a producao
de vinhos finos e premiacoes que a Familia Lemos de Almeida possui, podem
colocar a regiao como um novo centro enoturistico do Brasil, a partir de suas ins-
talagoes destinadas a este tipo de turismo. Assim, em 2017, surgiu a Associa¢ao
dos Vitivinicultores dos Campos de Cima da Serra (AVICCS) com a participacdo
de seis produtores da regiao: Vinhos RAR, Sopra Vinhos, Vinhos Sozo, Aracuri
Vinhos Finos, Vinicola Campestre e Vinicola Lemos de Almeida — Fazenda Santa
Rita.

O objetivo da AVICCS é fortalecer o segmento vitivinicola na regiao, divul-
gar o terroir da regiao com suas condi¢oes de altitude, solo, clima e qualidade na
producio. De acordo com o presidente da AVICCS, Agamenon Lemos de Almei-
da, o importante é o associativismo para alcancarem o mercado e continuarem
crescendo (BONESI, 2017).

Bonesi (2017) ainda comenta que a AVICCS busca parcerias com diver-
sas entidades: o Consorcio Intermunicipal de Desenvolvimento Sustentavel da
Regiao dos Campos e Cima da Serra (Condesus), com a Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), com o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae) e algumas Instituicées de Ensino Superior (IES) da
regido, para qualificar ndo apenas a producio, mas também desenvolver projetos
de turismo com a implantacdo do enoturismo na regido. E, principalmente, a
elaboracao de projetos como a busca da indicacdo geografica para os vinhos, que
além de agregar valor também acrescenta a visibilidade da regido no setor viti-
vinicola e o surgimento de novas oportunidades de geracao de renda na regido.

No municipio de Vacaria, que concentra a maior parte dos escritérios das
vinicolas e a Vinicola Campestre, o municipio conta com varias opcoes de hotéis
e pousadas. Até mesmo a Pousada das Pipas Florenza, uma pousada tematica,
em que o hospede pode se hospedar em uma pipa de vinho, como pode se visu-
alizar na Figura 2.
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Figura 2 — Imagens da Pousada das Pipas Florenza, em Vacaria.

Fonte: Imagens fotografadas em saida de campo pelo autor (mar. 2020).
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A cidade também conta com inameros restaurantes, mercados e conve-
niéncias para o turista. Em termos logisticos, a cidade de Vacaria conta com a
primeira rodoviaria do Brasil, inaugurada em 1939, com conexoes para varias
cidades do Rio Grande do Sul: Caxias do Sul, Erechim, Passo Fundo, Porto Ale-
gre; e também conexdes para cidades catarinenses, como Lages, e até mesmo Sao
Paulo (SP).

A cidade também se conecta a th3omin do Aeroporto de Lages (SC), 2h do
aeroporto de Caxias do Sul (RS) e 3h3omin do Aeroporto Internacional de Porto
Alegre (RS). O municipio também é conectado com o resto do Brasil por duas
rodovias federais, a BR-116, que conecta Porto Alegre ao eixo Sao Paulo e a BR-
285, que conecta o sul-catarinense com a Fronteira Oeste do Rio Grande do Sul.

As vinicolas produtoras de vinhos finos

A Vinicola Familia Lemos de Almeida, em Muitos Capoes, comecou o
plantio de vinhas em 2009 e sua primeira safra ocorreu em 2012. O sonho de ter
uma vinicola ja era demonstrado pelo dono da vinicola desde muitos anos, como
comenta o sr. Bortolotto, funcionario da parte comercial da vinicola.

Do ano de 2012 até o ano de 2016, a Familia Lemos de Almeida vinificava
e envasava sua producao de vinhos em outros municipios da Serra Gaticha, como
Bento Gongalves e Caxias do Sul, j4 que ndo contavam ainda com a estrutura
nesta parte produtiva. Foi somente em 2016 que a Familia Lemos de Almeida
abriu sua propriedade para o enoturismo e, a0 mesmo tempo, a partir deste ano,
ja possuiam ndo sé a estrutura para receber visitantes, como também a estrutura
de producdo de vinificacdo e envasamento proprios para a fabricacdo de seus
vinhos, ndo dependendo mais da logistica produtiva com os outros municipios
da Serra Gaticha.

A vinicola se inspirou, para receber os turistas, em suas raizes: na descen-
déncia familiar acoriana. Toda parte da vinicola é inspirada em uma arquitetura
agoriana em seus 12 hectares de produgdo de Vitis vinifera portuguesas e fran-
cesas.

Suas principais castas de vinha sao suas maiores apostas: Touriga Nacio-
nal, Pinot Noir, Chardonnay, Alvarinho, Verdelho, Merlot, Sauvignon Blanc e
Roriz. As visitacbes na vinicola, por ser em um municipio pequeno e préximo
a Vacaria, sdo agendadas e possuem datas especificas, saindo com no minimo
cinco pessoas da loja fisica que a vinicola tem no centro de Vacaria desde 2016.
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No tocante ao turismo, a vinicola Familia Lemos de Almeida possui alguns
pacotes com agéncias de turismo locais; porém, nao é o grande foco, ja que, de
acordo com o sr. Bortolotto, a regido nao possui um aporte de renda consideravel
e apostam no turismo, entdo, com publicidade voltada a confrarias e aprecia-
dores de vinho. Na entrevista, o sr. Bortolotto revelou que, de 2018 a 2019, o
enoturismo cresceu em 150% e no ano de 2020 esperam realizar em torno de 20
a 22 visitas a sua vinicola.

Em relacdo ao poder comercial, as vendas aumentaram em 60% de 2018
a 2019 e, em 2020, pretendem alcancar um aumento de 45 a 50% nas vendas, ja
que de 2018 a 2019 superaram suas metas. O enoturismo é um aliado que vem a
agregar, diz o sr. Bortolotto, jA que o maior foco da vinicola é voltado ao varejo.

Por produzirem vinhos finos, a Familia Lemos de Almeida pretende parti-
cipar em torno de trés a quatro feiras nacionais em 2020, relacionadas ao vinho,
entre elas a maior de todas: a Wine South America, em Bento Goncalves (RS).
Varios de seus vinhos tranquilos e espumantes ja foram premiados em feiras
nacionais, como também internacionais, seja na Italia, Franca e na Argentina.

A qualidade de seus vinhos vem desde o cuidado com o plantio, a atuacao
de endblogos profissionais e as caracteristicas do solo e clima da regido. O sr. Bor-
tolotto comenta que visitas técnicas da Empresa Brasileira de Pesquisa Agrope-
cuaria (Embrapa) revelaram que a regiao dos Campos de Cima da Serra possui
um solo adequado para o plantio de vinhas como Pinot Noir.

Através das caracteristicas proprias da regido, a Familia Lemos de Almei-
da, em conjunto com outras vinicolas da regido, buscam a indicacao geografica
para os seus vinhos, devido as caracteristicas proprias naturais da regido. Nao
somente a indicacao geografica pode tornar o vinho melhor colocado no merca-
do, mas também trazer melhor visibilidade da regido como futura rota do enotu-
rismo, ainda que seja incipiente na regiao.

A vinicola Familia Lemos de Almeida também possui parcerias com o
Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) para tra-
balharem de melhor forma o enoturismo, na conjectura com outras vinicolas da
regido — a AVICCS — e com parcerias que tornam a vinicola mais sustentavel em
sua producgao. A proposta de sustentabilidade envolve estudos da vinicola com o
Instituto Federal (IFRS) da regido, em Vacaria, ja utilizando energia solar em sua
vinicola e realizando a compostagem com as sobras de suas vinhas.

A Vinhos Sopra, em Muitos Capdes, ainda nao esta aberta ao enoturismo
mas, de acordo com a endloga Gisele, muitas pessoas ja entram em contato per-
guntando sobre o enoturismo, e a propria vinicola ja pensa, futuramente, tam-
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bém aderir a esta proposta. A Vinhos Sopra ainda esta comecando na producao
de vinhos, os vinhedos sdo em Muitos Capées, juntamente com a producdo de
frutas e graos — maca e soja. A vinificagao é feita em Caxias do Sul, na Serra Gai-
cha, e comercializados em um escritério em Vacaria. As primeiras vinhas foram
plantadas em 2006 e a sua producao é voltada para as vinhas de Chardonnay,
Merlot e Pinot Noir.

Em entrevista com a enbloga Gisele, a Vinhos Sopra trabalha em conjunto
com a AVICCS e também est@o ansiosos para que a implementacio da indicacio
geografica seja efetuada, pois acredita que venha a trazer um ganho comercial
e de renome com qualidade para seus vinhos. A Vinicola Aracuri, em Muitos
Capoes, também produz vinhos finos e com plantio de vinhas como Merlot, Ca-
bernet Sauvignon, Pinot Noir, Chardonnay e Sauvignon Blanc.

A Aracuri comecou o plantio de vinhas em 2005, ja que, igualmente a Vi-
nhos Sopra, também sao especializados na producao de frutas, como magas. A
Aracuri ainda nio estd aberta ao enoturismo, possui vinhedos em Muitos Ca-
poes, a comercializacio é realizada em um escritorio em Vacaria e a vinificacao
ocorre em Caxias do Sul, na EBV, uma vinicola sem marca propria e que trabalha
para a Aracuri.

A questido do enoturismo, para a Aracuri, de acordo com entrevista com
a endloga Paula Schenato, seria a disposicao de infraestrutura e grande niimero
de funcionarios para trabalhar com o recebimento de turistas. Porém, h4 projeto
para o enoturismo, futuramente.

A endloga Paula cita que o enoturismo ajudaria no faturamento, como uma
proposta que tem potencial para a regido no futuro. Ao mesmo tempo, também
fazem parte da AVICCS e buscam a indicacao geografica para os seus vinhos.

A busca da indicagdo geografica, de acordo com a endloga Paula, ajuda
muito para vender a marca, a regido e ajuda no controle da producio e cita
que é melhor buscar e ter a indicacio geografica do que realmente nao possuir.
A Aracuri Vinhos, em sua pagina eletronica, cita o Campos de Cima da Serra
como um terroir, com suas especificidades naturais: uma regiao de altitude, a
960 metros acima do nivel do mar; Os ventos sao constantes e ajudam a man-
ter as folhas e frutos secos; o solo tem boa profundidade, boa drenagem e baixa
fertilidade, evitando encharcamentos e permitem diminuir o uso de defensivos
agricolas; o clima frio proporciona maturacdo lenta e completa das uvas, que
sdo colhidas de forma manual. Concluindo, citam que seu processo de elabo-
racdo é inico e artesanal, e também valoriza a cultura e tipicidade da regido.

A Vinicola Sozo é a menor vinicola participante da AVICCS, possui seus
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vinhedos em Monte Alegre dos Campos — municipio da regido dos Campos de
Cima da Serra. A Sozo trabalha apenas com vinhos finos, recebe visita¢gées com
pouca frequéncia e ainda ndo estdo abertos ao enoturismo.

A RAR Vinhos também se especializa na produc¢ao de vinhos finos, as
apostas de Vitis vinifera sao: Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc, Merlot,
Pinot Noir, Viognier, Gewiirztraminer e Moscatel. A RAR Vinhos é uma linha
gastrondmica da empresa Randon, que comecou em Vacaria com o cultivo de
macas em 1979.

A empresa conta com inimeros géneros alimenticios: derivados do leite,
azeites de oliva, graos e vinhos. Apenas no inicio dos anos 2000 que comecou a
plantacdo de vinhas e a produc¢ao dos vinhos da marca.

A RAR Vinhos possui uma loja, um espago gastrondmico, a uma distan-
cia de 7 km do centro de Vacaria e proxima a Vinicola Campestre. Neste espaco
gastronomico, além de revender seus vinhos também comercializa seus outros
produtos alimenticios, em uma espécie de varejo.

Como as vinicolas Aracuri e a Sopra Vinhos, a vinicola Sozo também vini-
fica seus vinhos com terceiros e comercializa-os de modo virtual. A tinica vinicola
aberta ao enoturismo, e que se especializa em vinhos finos por sua infraestrutu-
ra, é a Familia Lemos de Almeida, e também é a nica da regido que vinifica em
sua propria unidade.

A RAR Vinhos também comegou no ramo da fruticultura e, no momento,
divide no ramo varejista, em seu espaco de comercializacdo, o vinho com seus
outros produtos alimenticios. As menores vinicolas, por ainda focarem parte de
sua producdo a outros cultivos, como a magad, ndo possuem infraestrutura, no
momento, para o enoturismo.

As pequenas vinicolas acabam vinificando em outros municipios, como os
da Serra Gatcha, e comercializam em escritérios da regido dos Campos de Cima
da Serra, no municipio de Vacaria.

Vinicola Campestre: a producao de vinhos finos e
de mesa

A Vinicola Campestre comecou a operar em 1968, no municipio de Cam-
pestre da Serra, ficou conhecida por uma de suas marcas: os vinhos de mesa
Pérgola. Em 2015, com a aquisicdo do terreno leiloado do antigo frigorifico Friva,
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em Vacaria, a Vinicola Campestre comecou o seu projeto de construcao de uma
vinicola preparada para receber visitacGes.

Sdo 84 hectares de terreno, onde 25 hectares sdo de vinhas finas plan-
tadas, Vitis vinifera, e dois hectares de vinhas de mesa plantadas e cobertas,
Vitis labrusca. Com a construcdo do complexo enoturistico, em Vacaria, na ro-
dovia BR-116, a Vinicola Campestre, em 2015, comecou a apostar na producio
de vinhos finos, principalmente Sauvignon Blanc, Pinot Noir, Sangiovese, Rebo,
Merlot e Malbec.

De acordo com Franciéli Artismo, da area administrativa da vinicola, os
vinhos finos recebem o rétulo da marca Zanotto, se diferenciando da marca Pér-
gola dos vinhos de mesa. Os vinhos finos sido todos produzidos e envasados na
propria vinicola, enquanto os vinhos de mesa e sucos ainda sao vinificados na
unidade de Campestre da Serra, mas envasados ja na vinicola de Vacaria.

As visita¢Ges na vinicola, em Vacaria, comecaram em 2020 e o0 complexo
enoturistico conta com trés museus: um a céu aberto e outros dois internos, com
um contando a histéria da Vinicola Campestre e outro para contar a historia
do antigo frigorifico Friva. Na Figura 3 pode se visualizar algumas imagens dos
museus. A unidade conta com um amplo espaco para degustacao, visita a area
de producao, passeio turistico com trenzinho puxado por um trator, uma loja
com seus produtos e possuem futuros planos para abrir, até o final de 2020, um
restaurante e futuramente em projeto, um hotel de fontes termais.
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Figura 3 — Fotos dos museus da Vinicola Campestre.
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Fonte: Imagens fotografadas em saida de campo pelo autor (mar. 2020).
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Franciéli Artismo também comenta que recebem os funcionarios da vi-
nicola e quase sempre ha festas para estes, ja que possuem representantes co-
merciais em todos os estados brasileiros e somente na unidade da vinicola em
visitacdo, em Vacaria, sdo mais de 100 funcionéarios, e muitos deles sao rotativos,
pois ajudam na colheita da uva. As vinhas Vitis vinifera sdo plantadas no método
espaldeira e as vinhas Vitis labrusca no método de condugio latada; além de
todas estas serem irrigadas por método de gotejamento.

A Vinicola Campestre, de acordo com Franciéli Artismo, visa a participar
em torno de cinco a seis feiras de vinho por ano, entre elas a Wine South Ame-
rica, em Bento Gongalves (RS) — a maior feira de vinhos do Brasil. A Vinicola
Campestre ja recebeu inimeros prémios em feiras e, atualmente, possuem o vi-
nho mais vendido do Brasil, o vinho tinto de mesa suave Pérgola.

Franciéli também enaltece o fato de a regiao nordeste do Brasil ser o maior
cliente da Vinicola Campestre. No interior da vinicola ha laboratérios internos
para a analise e melhor qualidade da producao dos vinhos da vinicola.

A principal vinha Vitis vinifera que a vinicola Campestre comecgou a apos-
tar foi a Sauvignon Blanc, que, de acordo com Franciéli, o clima, a utilizacao do
pasto nativo e o terroir dos Campos de Cima da Serra, principalmente a ampli-
tude térmica, sdo fatores louvaveis para a producao de uvas finas brancas. Além
das duas marcas ja consolidadas no mercado, até o fim do ano de 2020, a vini-
cola, que ja trabalha com vinhos espumantes no método charmat, irao lancar
uma nova linha de vinhos espumantes no método champenoise ou tradicional,
e vinhos tranquilos finos com passagem em barricas de carvalho americano e
europeu: a marca Nova Morada.

Para a Vinicola Campestre, que também faz parte da AVICCS, a busca da
indicacao geografica é interessante para os seus vinhos por agregar valor comer-
cial e qualidade, além de propagar a regiao dos Campos de Cima da Serra como
uma regiao, futuramente enoturistica. A Vinicola Campestre, em conjunto com
a AVICCS, ja iniciou o processo, desde 2019, com o pedido de Denominacio de
Origem (DO) e testes fisico-quimicos, em seus laboratoérios, que garantem a es-
pecificidade do terroir Campos de Cima da Serra para os seus vinhos. Na Figura
4, pode se visualizar algumas imagens da Vinicola Campestre obtidas em saida
de campo.

229



Figura 4 — Algumas imagens da Vinicola Campestre, em Vacaria

e N

Fonte: Imagens fotografadas em saida de campo pelo autor (mar. 2020).

Familia Rech: um exemplo de comercializacao
dos vinhos de mesa da producao familiar

Ao visitar Vacaria, na BR-116, ha uma loja fisica de uma vinicola familiar:
a Vinicola da Familia Rech. Pr6xima ao centro urbano de Vacaria, a loja fisica
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conta com seus produtos: vinhos de mesa brancos e tintos suave, meio seco e
secos, vinhos espumantes e também terceirizam a venda de produtos como mel,
coolers e sucos da Vinicola Catafesta, do municipio de Sao Marcos, na Serra Gat-
cha e préximo da regiao dos Campos de Cima da Serra.

A producio de vinhos da Familia Rech é em Campestre da Serra, todo o
envasamento e cultivo também. A familia trabalha desde 2005 com vinhos e pos-
suem duas marcas: a Sabor da Serra para vinhos tintos e a Francies para vinhos
brancos.

A producio de vinhos se concentra nas vinhas Vitis labrusca: Niagara,
Bordd e Isabel. Segundo Tatiéli, a filha do dono e que estava atendendo na loja,
a familia abriu a loja no inicio do ano de 2020, e que logo depois uma obra viaria
bem na frente da loja estd atrapalhando a comercializagdo e nao sabem quando
ir4 terminar a obra.

Tatiéli Rech comenta que os vinhos brancos costumam vender mais na re-
gido e que quando recebem algum turista, o vinho tinto é o que mais estes procu-
ram. Ao perguntar sobre indicaces geograficas, Tatiéli ndo sabia responder e a
familia também ndo esta associada na AVICCS; assim, no rotulo de seus vinhos,
eles utilizam o nome Serra Gatcha para indicar onde estes sdo elaborados.

Desenvolvimento regional

Em 2015, no estado do Rio Grande do Sul, langou-se um Plano Estratégico
de Desenvolvimento Regional para todas as regides do estado e contemplava o
periodo 2015-2030. Este plano contém estratégias de desenvolvimento socioe-
condémico para as regioes do estado; com o intuito de promover o desenvolvi-
mento da regido dos Campos de Cima da Serra, o relatério apontou indicadores
sociais de satide, saneamento e educacio, da regiao, como um dos piores do Rio
Grande do Sul (COREDE, Campos de Cima da Serra, 2017).

A regido dos Campos de Cima da Serra possui um dos maiores indices de
dependéncia do setor agropecuario no Rio Grande do Sul, cerca de 33% de sua
economia provém do setor primario. A regiao se encontra em uma fase de estru-
turacao inicial do turismo, pois ainda encontra desafios relativos a baixa densi-
dade populacional, transporte urbano precarios e os municipios se encontram
distantes um dos outros, tornando, assim, o turismo um projeto de conexoes e
planejamentos entre universidades da regiao e um conjunto de equipamentos
potencializadores do setor turistico (COREDE, Campos de Cima da Serra, 2017).
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Dentre as principais prioridades que o plano destacou para a regiao fo-
ram a criacdo de um plano regional para as areas rurais, a profissionalizacao do
setor de turismo e marketing, a conexao com a regiao das Horténsias (Grama-
do) para a mobilidade turistica, programas de empreendedorismo e agroempre-
endedorismo, além do incentivo a agropecuéria familiar. Um dos planos para a
regido seria conseguir a efetivacao de uma indicacdo geografica para os queijos
artesanais da regido; porém, em relacao ao vinho, nada se esclarece neste pla-
nejamento.

Valduga (2007) explica que o enoturismo, da mesma forma que o turismo,
é um agente de mudancas sociais, econ6micas ambientais e culturais, o que o
torna um fendmeno social complexo. Macionis (1998) complementa dizendo que
o enoturismo é um setor relativamente jovem, com grandes hipdteses de cresci-
mento e que permite a médio e longo prazo ter sustentabilidade e rentabilidade.

Desenvolver o Enoturismo de uma regido requer conhecer a capacidade
do ambiente natural e cultural, é necessario estabelecer linhas de planejamento e
de gestao de carater sustentavel, como também compreender as atitudes e as as-
piracoes dos enoturistas, dos operadores de mercado, do governo e dos residen-
tes (NOVAIS; ANTUNES, 2009). Trata-se, assim, de um produto turistico capaz
de abranger interesses publicos e privados, e que somente funciona com pleno
esforco da unido e interesses de diversas entidades (ABREU E COSTA, 2002).

O enoturismo pode trazer vantagens e desvantagens para uma regiao.
Dentre as vantagens, estdo o movimento de capital no comércio regional, o de-
senvolvimento de uma imagem positiva para o turismo na regido, a atracao de
novos investimentos e eventos, o desenvolvimento de novas infraestruturas e
servigos para residentes e visitantes, a criacdo de empregos e até mesmo a revi-
talizagdo de economias tradicionais. As desvantagens também podem proporcio-
nar alguns impactos para a comunidade, como a degradacao ambiental, a polui-
¢a0 e erosdo dos solos, a sobrecarga de servigos e infraestruturas, o aumento do
preco das terras, a marginalizacdo da comunidade local residente e 0o aumento do
trafego de automoveis, sdo alguns exemplos (NOVAIS; ANTUNES, 2009).

A busca da indicacao geografica também proporciona ganhos para o eno-
turismo e para o desenvolvimento regional, de acordo com o INPI (2016), ao
projetar globalmente produtos e servicos tipicamente nacionais/locais, pode-se
nao apenas conquistar espaco nos mercados, mas também fomentar a geracio
de emprego e renda e a fixacao da populacio em seus territorios de origem — e o
mais importante: a organizagio dos produtores em torno da qualidade de pro-
dutos e servicos. Ou seja, expandir cada vez mais o reconhecimento de novas in-
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dicacgOes geograficas pode significar mais desenvolvimento econdmico para uma
regiao e para o pais como um todo.

Consideracoes finais

O enoturismo na regiao dos Campos de Cima da Serra comeca a despontar
a partir de 2016 e apenas duas vinicolas estdo abertas com uma infraestrutura
preparada para receber os turistas: a Vinicola Familia Lemos de Almeida e a Vi-
nicola Campestre. A Associacao dos Produtores Vitivinicolas da regiao, a AVIC-
CS, conta com seis vinicolas: as duas abertas ao enoturismo e demais vinicolas
que produzem vinhos finos como alternativa contemporanea para a diversifica-
¢a0 econdmica, ja que, historicamente sao produtoras de graos e de macas.

A aposta destas vinicolas produtoras de vinhos finos em conseguir uma
indicacdo geografica é uma alternativa para buscarem maior controle da quali-
dade, competitividade de mercado e atrair visitantes para a regido. A indicacio
geografica é uma alternativa que, futuramente, pode desenvolver socioeconomi-
camente a regido através do conhecimento de seus vinhos e do enoturismo, que
com o tempo, pode gerar novas infraestruturas de servicos, gerar renda e circu-
lacao de capital em uma das regiées menos desenvolvidas do Rio Grande do Sul.

Porém, a regido historicamente produz vinhos de mesa e muitos cultiva-
res de vinhas Vitis labrusca oriundos de pequenas propriedades familiares. No
entanto, a indicacio geografica e a proposta do enoturismo sao apenas projetos
que incluem grandes vinicolas e produtoras de vinhos finos. Contudo, o esforgo
que estas vinicolas da AVICCS estao projetando no mercado vitivinicola e com
parcerias de 6rgaos de fomento ao produtor e institutos de ensino superior sao
apenas pequenos passos iniciais que podem despontar a regido, futuramente,
como uma nova alternativa de rota enoturistica no Brasil, somada a qualidade da
producao de vinhos advinda de seu terroir e condi¢oes naturais que a indicacao
geografica pode trazer para os Campos de Cima da Serra.
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VITIVINICULTURA
EM SANTANA DO
LIVRAMENTO:
PERSPECTIVAS DE
DESENVOLVIMENTO
LOCAL

Paulo Joaquim Silla

Introducéao

Espaco de vida onde diferentes grupos sociais se estabeleceram, a meta-
de sul do Rio Grande do Sul se desenvolveu com uma identidade marcada pela
atividade econOmica rural e disputas na sua ocupacao espacial. Etnias, culturas
e temporalidades distintas buscavam estabelecer raizes para formar seus terri-
torios. Estas relacoes, por vezes conflitantes e sempre complexas, se percebem
expressas nas paisagens dos vastos campos e coxilhas da pecuaria extensiva. O
Pampa gaticho assistiu as mudancas tecnologicas e sociais do mundo e foi in-
tensamente afetado por estas. Do éxodo rural a novas atividades agrarias, como
a vitivinicultura, a regiao do Pampa vislumbra novas oportunidades a partir de
atividades relacionadas ao turismo.

Os elementos culturais do Pampa permanecem inscritos no imaginario
popular, seja pelo cancioneiro nativista, pela literatura de Erico Verissimo ou
pelas artes plasticas de Dantbio Gongalves. As paisagens sdo percepcoes que
mais além da observacdo, convidam o espectador a exercitar os seus sentidos.
Elas sao tdo complexas quanto a propria natureza dos territdrios. A paisagem ru-
ral remete a um estilo de vida mais calmo e mais humano, mas esta perspectiva,
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romantica, € comumente uma expressao urbana. A partir dos grandes centros
urbanos percebe-se o fendmeno turistico: pessoas buscando momentos de lazer
e querendo distanciar-se do ritmo acelerado de vida que as grandes cidades im-
poem. Para quem mora nas areas rurais e depende da agricultura como sustento
de vida, as paisagens podem ter outros significados e serem percebidas de acordo
com outros codigos culturais. A vitivinicultura se estabelece por sua adequacio
as condicoes edafoclimaticas da regiao do Pampa.

As paisagens viticolas criam condi¢des para incrementar o fluxo turistico
na regido e oportunizam outras formas de geragdo de renda. O turismo parte
do espaco geografico e se apropria de territorios e paisagens, transformando-os
em produtos. Estas relagdes mercantis interferem nas dindmicas, econémicas
e sociais, das localidades onde se estabelece. Santana do Livramento ja possui
uma dindmica turistica motivada pelas compras nas lojas freeshops de Rivera,
no Uruguai. A vitivinicultura tem o potencial para desenvolver novas ativida-
des rurais da cidade ao mesmo tempo que incrementa a possibilidade turistica
da cidade A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) estabeleceu que os temas
desenvolvimento rural e turismo sero seu eixo central de trabalho para 2020
(MERCADO E EVENTOS, 2019). O enoturismo, assim como o turismo rural,
sdo atividades que transcendem a figura do turista: agricultores vendendo sua
producao de alimentos para hotéis, bares e restaurantes, aquecem a economia e
valorizam os produtos locais. Para além da apropriacao paisagistica, o turismo
rural tem o potencial de transformar uma localidade, promovendo justica social.

A instituicdo de politicas ptblicas para protecido da paisagem e ordena-
mento da atividade turistica se tornam estratégicas para o poder publico ga-
rantir uma pratica sustentavel que atenda aos interesses locais. Santana do Li-
vramento, tem, com suas novas territorialidades, o impulso para um novo ciclo
socioecondmico que venha em beneficio do seu bem-estar social. Ao recorrer aos
conceitos da geografia, este artigo se propoe a investigar como novas formas de
humanizacio do espacgo geografico, através da atividade viticola, repercutem na
vida de grupos sociais e em seus processos de (re)territorializacao.

Perspectivas geograficas

Espaco e territério vem sendo objeto de trabalho de estudiosos e pesquisa-
dores que buscam, com o passar dos anos, compreender suas dindmicas, raizes
e seus processos de construcao cultural. Em um determinado espac¢o, mulheres
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e homens desenvolvem suas atividades e aplicam energia e conhecimento com
a finalidade de garantir seu sustento, seu territério. Conforme Raffestin (1993,
p- 144):

O territério € um espaco onde se projetou um traba-
lho, seja energia e informacao, e que, por consequén-
cia, revela relacoes marcadas pelo poder. O espaco é a
“prisdo original”, o territério € a prisdo que os homens
constroem para si.

Entende-se que o Espaco vem antes do territério. O espago esta posto e é
nele onde as formas de vida se ddo e os territérios se compde. Sendo a “prisao
original” e anterior ao territério, o espaco é multiplo e expansivel. Nele se estabe-
lecem relacoes ordenadas e caodticas e se fundamentam territérios. O territorio é
organizado pela sociedade, que transforma (humaniza) a natureza, controlando
certas areas e atividades, politica e economicamente; significa relagGes sociais e
complementaridade; processualidade historica e relacional (SAQUET, 2015, p.
51). Estas relacoes podem parecer contraditorias em seus processos de comple-
mentaridade: podem ser convergentes ou conflitantes, porém ambas coexisten-
tes sem que uma invalide a outra. A transformagio no meio ambiente funciona
como uma domesticacdo, um ordenamento social, politico e cultural do meio
natural.

Conforme Medeiros (2019), o territério é uma obra humana. Um espago
humanizado, construido, territorializado e que pode servir tanto para proteger
quanto para controlar. Para este trabalho nos interessa a abordagem territorial a
partir das relagbes humanas compreendidas como posterior a um espago natural
preexistente. Nos dizeres de Raffestin (1993, p. 143):

O territorio se forma a partir do espaco, € o resulta-
do de uma acdo conduzida por um ator sintagmatico
(ator que realiza um programa) em qualquer nivel. Ao
se apropriar de um espaco, concreta ou abstratamente
(por exemplo, pela representacio), o ator “territoriali-
za” espaco [...].

A humanizacado do espaco significa, entdo, acao antrépica. Os atores sin-
tagmaticos sao individuos ou grupos sociais que possuem atividades entre si e
dependem uns dos outros. Se observa o surgimento de um determinado tipo de
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territério conforme quais atores estdo participando do jogo social e quais rela-
¢Oes surgem entre eles. As acoes conduzidas por estes atores sdo suas atividades
cotidianas que se realizam no passar do tempo e em um determinado espaco e
que refletem seus costumes aprendidos e ensinados. Na visdo de Raffestin (1993,
p. 161-162) a territorialidade se manifesta em todas as escalas espaciais e sociais;
ela é consubstancial a todas as relagoes e seria possivel dizer que, de certa forma,
é a “face vivida” da “face agida” do poder. As relacoes de poder sdo marcas que
também determinam as territorialidades.

Um grupo social inicia seu processo de territorializa¢gdo quando tem poder
de se estabelecer e permanecer. A historia de um territério é construida com a
acao do tempo e com as novas geragoes dando continuidade as mesmas praticas
e atividades que seus antepassados. Deste modo, enraizam seus saberes, perpe-
tuam sua cultura, um bem imaterial. Segundo Dematteis (1999), “essas relacées
dao identidade ao lugar, numa espécie de territorio patrimoénio” (apud SAQUET,
2015, p. 115). Para quem participa do processo inicial da formacao de um terri-
torio, a experiéncia deve parecer indspita e se demonstra arduo o trabalho de
fazer daquele local o seu local de pertencimento, de vida. A geragdo seguinte
tem a tendéncia de nascer em um ambiente mais acolhedor dos que seus pais.
O sentimento de pertencimento vai se solidificando com o passar dos anos e das
geragoes.

E, também, com o passar do tempo, que surgem mais territérios e mais
complexas ficam as relacbes sociais e territoriais. Nas palavras de Haesbaert
(2014, p. 75):

A pluralidade de territorios pode estar compreendida
de duas formas [...] como conjunto justapostos de di-
versos territorios compreendidos no seu interior [...]
como conjunto superposto de varios territérios (ou
territorialidades) cuja abrangéncia pode ir bem além
dos seus limites fisicos.

O autor nos convida a pensar sobre complexidade de territdrios e as re-
lacdes que os constituem. Um territorio transcende limites fisicos porque os
proprios atores se relacionam social e economicamente independentemente de
onde estejam localizados, suas agoes e influéncias é que indicam o alcance de um
territério. Com uma populacio em constante crescimento e com os desafios so-
ciais de polarizagao sociopolitica que se estabelecem contemporaneamente, se-
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ria possivel criar condi¢des para um territorio socialmente justo? Santos (2002,
p- 34) afirma que “nao ha pacto social sem pacto territorial”. A possiblidade de
uma vida digna perpassa pela oportunidade de ocupagio espacial, promovendo
possibilidades justas de trocas economicas, respeitando as diferencas culturais
e sociais.

Territérios do Pampa

A regido do bioma Pampa é caracterizada por planicies e coxilhas, campos
ondulados com vegetacao rasteira e arbustiva que repousa sob grande parte do
aquifero Guarani. E nesta riqueza ambiental que se constituiu a riqueza cultural:
dos nativos grupos indigenas que habitavam o Pampa aos imigrantes europeus
que chegam para ocupar e reconfigurar estes espacos.

Os primeiros habitantes que se tem registro sdo grupos indigenas: Gés,
Guaranis, Charruas e Minuanos. Em comum os Charruas e Minuanos tinham
habitos ndomades e nao eram adeptos de um estilo de vida de aldeamento. Vivam
da caca e pesca, com um forte senso de liberdade. O territorio destas etnias era
tdo vasto quanto sua capacidade de circular. No periodo das missoes jesuiticas,
meados do século XVII, se estabelecem novos sistemas de producdo na regido
como a criacao de gado, hortalicas (com destaque para erva-mate) e lavouras.
Segundo Fontoura (2019, p. 217), este sistema de produc¢ao pecuario seguiu mui-
to semelhante até os tempos das charqueadas, ja na estancia privada. Eis, entao,
o inicio de um elemento cultural importante do Pampa: a pecuaria extensiva.
Com a institui¢ao do Tratado de Madri surgem as novas fronteiras do Brasil com
Uruguai e Argentina. Com o objetivo de garantir sua posse, Portugal faz a ocupa-
¢do territorial através da doacdo de terras, as sesmarias. O latifindio, a pecuaria,
a producao de couro e as charqueadas sao os esteios que garantiram a regido in-
fluéncia politica e o protagonismo econdmico do estado de forma que “em 1850,
o Rio Grande do Sul j4 apresentava a quarta maior economia do Brasil” (FIORI,
2016, p. 186). Em paralelo, se instituiam politicas piblicas para promover o po-
voamento da regido norte do Rio Grande do Sul, até entao uma regiao conside-
rada pobre e desassistida. Com o declinio das charqueadas e o surgimento dos
frigorificos no inicio do século XX, inicia-se um processo de modernizacio do
sistema produtivo e melhoramento do rebanho.

Este cenario fez com que o rebanho sul-rio-grandense
se diferenciasse. Esta situacao teve seu auge nos anos
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1960, decaindo e entrando em colapso nos anos 1980,
para se recuperar na década seguinte, mas de uma
forma bem diferente (FONTOURA, 2019, p. 227).

A segunda metade do século XX é marcada por mudancas nas relacées
produtivas e de trabalho. No Brasil, com o Getulismo, se inicia um proces-
so de modernizacdo na agricultura, em especial nas lavouras de arroz. Como
repercussdo da mecanizacdo no campo, o esvaziamento das areas rurais era
fendmeno notério. Em busca de melhores oportunidades de vida, trabalhado-
res da lida do gado, do plantio e colheita partiam algures. Fiori (2016, p. 190)
levanta a questao de que o sistema econdmico apoiado na grande propriedade
e na pecudria extensiva passou a apresentar baixa integracdo para novos ar-
ranjos produtivos. Fato que agravava a situacdo da metade sul do estado, “a
concentracao fundiaria e de renda retardou o desenvolvimento capitalista, re-
duzindo o emprego e o mercado consumidor local” (FIORI, 2016, p. 190). Com
a ditadura militar surge o Estatuto da Terra, documento que intervinha em
questGes agrarias fundamentais para o pais. O Estatuto da Terra tinha dois ob-
jetivos amplos: promover a Reforma Agraria e promover uma mudanca na base
técnica da agricultura brasileira. O primeiro nunca saiu do papel. O segundo
mais significativo porque mudou para sempre a regionalizagcdo da agricultura
(FONTOURA, 2004, p. 238). O Estatuto atendia ao projeto desenvolvimentista
dos militares onde se previa “a passagem de regioes relativamente autébnomas
e policultoras para a especializacao regional” (FONTOURA, 2004, p. 239). Na
pratica se tratava de um reordenamento territorial agrario, que desconsiderava
caracteristicas culturais, ambientais e sociais dos territérios e biomas brasilei-
ros. Segundo Fontoura (2004, p. 239), a territorializagdo do projeto do Estado
pela via do Estatuto da Terra seria uma abstra¢io se ndo houvesse do outro
lado interesses localizados e a gestacao de atores sociais ha muito tempo: a
formacao dos granjeiros que representariam uma racionalidade e um ritmo
diferente de producao. Aproveitando as facilidades outorgadas pelo Estatuto
da Terra, agricultores granjeiros dispuseram de facilidades como assisténcia
técnica, acesso a seguro e crédito agricola e facilidades para aquisicdo de se-
mentes. Com expertise de lavoura, estes atores sociais iniciam um processo
de migracao para a regido da Campanha e Fronteira Oeste, regido onde alguns
proprietarios de terra, herdeiros das sesmarias, encontravam-se em situacao
de pouca solvéncia financeira. Com seu patriménio imobilizado e sem capaci-
dade de investimento, alguns estancieiros temiam que suas terras fossem con-
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sideradas ociosas e improdutivas e fossem tomadas pelo governo. Inicia-se,
entdo, expansao do trigo, arroz e soja no bioma Pampa.

Com a estabilidade econémica do Plano Real dos anos 1990 e o surgi-
mento de novas tecnologias da informacao, a tonica empresarial se expande na
agricultura do estado, na mesma medida em que os mercados nacionais e in-
ternacionais crescem. Os grandes centros urbanos sdo os agentes consumidores
que determinam as dindmicas rurais do Rio Grande do Sul. Os desafios sociais
sdo agravados entre a agricultura empresarial e a chamada agricultura familiar
na disputa por espagos geograficos para desenvolvimento de suas atividades.
Acompanhando a competitividade mercadolégica, as politicas publicas sdo mais
escassas e “o subsidio, na forma como ocorreu no “boom” dos anos 1970, nao
existe mais, onde a regra era ganhar para produzir. Hoje, distante das relacoes
com o Estado, o subsidio chega na forma de isencao fiscal” (FONTOURA, 2004,
p- 245). Para garantir competitividade e a manutencao de suas atividades, em-
presas rurais buscam sua expansao em novos territorios. Conforme o mundo se
abria para os processos de globaliza¢do, novos espacos geograficos eram alvo
de empresas de grande porte para expansao de seus negocios. Ainda na década
de 1970, a estadunidense National Distillers iniciou produglo vitivinicola em
Santana do Livramento, com a Almadén. Em um estudo realizado em parceria
entre a californiana Universidade de Davis, a Universidade Federal de Pelotas e
a Secretaria de Agricultura do RS, apontou que o sudoeste e o sudeste do estado
do Rio Grande do Sul possuiam excelentes condicoes edafico-climéaticas para o
cultivo de castas de uva europeias. Os produtores da Serra Gaticha comecaram
a se interessar na regido porque perceberam o enorme potencial para expansio
de seus negocios viticolas. Para Chelotti (2012, p. 76), o inicio do processo acon-
tece porque “muitas empresas da Serra gaticha compraram grandes extensoes
de terras para a implantacgao do cultivo de uvas, transformando a regido no mais
novo polo viticultor do pais”. As atividades de cultivo de uva e producao de uva
e vinho na Fronteira Oeste e Campanha nao constituem, de inicio, um territério
em si. Para que haja um territério se faz necessério as relagoes humanas, so-
ciais e a acao do tempo e “desta maneira, mesmo o vinho nao representando um
elemento histérico da cultura da Campanha este vem sendo incorporado as ter-
ritorialidades e identidades, com o papel de articular a cultura e a nova ativida-
de econémica desempenhada regionalmente” (MANFIO; MEDEIROS, 2015, p.
3920). Hoje a vitivinicultura constitui parte cultural, econémica, social e politica
nas principais cidades da Campanha. Sdo muitos os grupos sociais que cultivam
uva na regiao, seja para vender as uvas ou para fazer seu proprio vinho: empre-
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sas locais, pequenos e médios agricultores sdo atores que participam da roda
econdmica e social vitinicultora da regiao. O vinho e o churrasco de fogo de chao
sao elementos culturais que se reforcam quando combinados.

Novos territérios também repercutem outras formas. Conforme Cargnin
(2014, p. 69), “merece destaque a criacdo da Universidade Federal do Pampa
(Unipampa), em 2008, com sede em Bagé e campi em oitos municipios da Cam-
panha e Fronteira Oeste [...]. Embora inserindo-se dentro do processo de ex-
pansao das universidades publicas do Brasil, sua criacio envolveu alguma mo-
bilizacao dos atores regionais [...]”. O anseio local por oportunidades de estudo
encontrou eco em politicas educacionais da época, que visavam a democratizacao
do acesso ao ensino superior. Em 2011, em consonincia com as novas atividades
rurais daquela regido, a Unipampa abriu o curso de bacharelado em Enologia, vi-
sando atender a necessidade de capacitacao e educacao diante da diversificacao
da matriz produtiva local.

A regido culturalmente conhecida pela regidao da Campanha ocupa espa-
cos das regioes geograficas imediatas de Uruguaiana e parte da regiao imediata
de Pelotas e de Santa Maria (Figura 1). Dados de 2015 apontam que a regiao ti-
nha 1.330,40 hectares de area cultivada dos quais 98% sao de vitivinifera (CEPA-
VIN, 2019), portanto para producao de vinho. Santana do Livramento foi palco
do inicio da expansao vitivinicultora no Pampa. Apoés a Almadén/Miolo, outras
empresas também se instalaram na regido. A Salton, Cordilheira de Santana e
Cooperativa Nova Alianca/Santa Colina, sdo responsaveis pela maioria das are-
as cultivadas. Estas novas possibilidades garantem diversificacdo da producio
agraria, provocando concorréncia espacial entre a silvicultura, soja, arroz e pe-
cuaria. A inscricao de novos territérios se manifesta através de um mosaico mais
variado na paisagem rural desta cidade.
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Figura 1 — Mapa das regides geogrdaficas imediatas do Rio Grande do Sul
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Fonte: IBGE (2020).

Segundo Chelotti (2010, p. 195):

A campanha Gatcha, por varias décadas, constitui-se
o principal territério da pecuaria de corte do estado
do Rio Grande do Sul, principalmente, por ser uma
expansdo do bioma pampa em territério brasileiro. A
paisagem formada por campos naturais, estincias e
modo de vida do gaticho assegurou a essa regiao fron-
teirica uma identidade singular em relacdo as demais
regides brasileiras.
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Os campos, o poncho, o trancado do couro para os arreios do cavalo e a
chaleira de ferro para a roda de mate, fazem parte da identidade e da cultura do
gaucho, que busca preservar seus hébitos e seus saberes. O territorio da pecuéria
extensiva tem, em suas paisagens, elementos que permanecem vivos no imagi-
néario popular.

Reflexdes sobre paisagem

Conforme Dardel (2011, p. 32), a paisagem pressupoe uma presencga do
homem, mesmo 14 onde toma a forma de auséncia. Ela fala de um modo onde o
homem realiza sua existéncia como presenca circunspecta e atarefada. A sensa-
¢ao de vastidao expressa pelos campos do Pampa se relaciona intimamente com
a forma de vida de seus moradores. Presenca e auséncia sao conceitos que se
confundem ou se intercalam de acordo com o ponto de vista, razao pela qual se
torna dificil compreender esta regido. A sensacao de auséncia e solidao promo-
vidos pelo olhar que corre a planicie até o horizonte, se desfaz quando se nota a
presenca da pecuaria extensiva, ainda mais quando se pensa nos atores sintag-
maticos desta atividade e o alcance, mais além do horizonte, que esta territoriali-
dade tem. Por outro lado, observar grandes porcoes de terra usadas para apenas
um tipo de cultivo ou por apenas poucas pessoas, provoca questionamentos so-
bre a auséncia da agricultura familiar e suas variadas dinimicas de producao de
alimentos.

As paisagens do Pampa passaram a compartilhar o espago com outros
territérios que ainda nao foram totalmente descobertos por grande parte dos
moradores dos centros urbanos. A paisagem vitivinicola, apesar de pronunciada
na Campanha e Fronteira Oeste, ainda nao faz parte do imaginario de quem nao
mora na regido. Isso acontece porque o grande territério do vinho do Rio Grande
do Sul é a Serra Gaticha. Quem visita Santana do Livramento, no entanto, ja con-
segue sentir ecos de novas territorialidades em suas paisagens.

De fato o que esta em causa nao é somente a visdo, mas
todos os sentidos; ndo é somente a percepg¢ao, mas to-
dos os modos de relacdo do individuo com o mundo;
enfim, ndo é somente o individuo, mas tudo aquilo
pelo qual a sociedade o condiciona e o supera, isto é,
ela situa os individuos no seio de uma cultura, dando
com isso um sentido a sua relacdo com o mundo (sen-
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tido que, naturalmente, nunca é exatamente o mesmo
para cada individuo) (BERQUE, 1998, p. 87).

O autor nos convida a pensar em como as experiéncias individuais tém po-
der na nossa percepcao de entorno. E, a partir do seu sentir, como o individuo se
posiciona e se identifica em seu territério. As paisagens sdo percepgoes e, portan-
to, mais do que vistas, sdo sentidas. Trata-se do exercicio da sensibilidade de um
individuo. Segundo Tuan (2013, p. 19), ver e pensar sao processos intimamente
relacionados. Em inglés, ‘eu vejo’ significa ‘eu entendo’. A capacidade cognitiva é
estimulada através da visdo. O autor ainda nos diz que “a experiéncia é construida
de sentimento e pensamento”. Nossas emoc¢oes respondem a estimulos e nossa
memoria e historico de vida contribuirdo na forma em como iremos interpretar
determinada experiéncia. “As pessoas podem desenvolver uma acuidade percep-
tiva excepcional no processo de adaptar-se, com sucesso, ao desafio de um meio
ambiente severo”, afirma Tuan (1980, p. 89). Se o0 meio rural pode parecer distante
da realidade urbana, é verdade que o contato com esta paisagem pode ser benéfico
para os moradores de grandes cidades se reconectarem com seus sentimentos e
agucarem sua sensibilidade. O campo remete a um Tempo distinto daquele vivido
por quem mora no meio urbano. O conceito de tempo lento sera subjetivo e varia-
vel conforme quem o experimenta. E possivel que o cidaddo urbano manifeste ge-
nuino interesse em reduzir o ritmo acelerado de vida ao sair de férias, mas é mais
provavel que nao esteja disposto a se desconectar por completo dos instantaneos
dispositivos digitais que o mantém em sintonia com seu modo de vida e que difi-
cultam sua imersdo em outros territérios. E importante observar que o visitante
nao s6 entra em contato com outra regido geografica, mas também com outros
grupos sociais e outras formas de vida. Tuan (1980, p. 109-110) toca este tema
quando diz que tais contatos superficiais com a natureza, certamente pouco tém
de auténticos. O turismo tem uma utilidade social, contribui para a economia local
e tem a capacidade de levar o homem a outros territorios. A atividade turistica se
beneficia da beleza cénica e, mesmo que nido promova uma verdadeira imersao
nas dinamicas da natureza, tem a capacidade de sensibilizar o homem para outras
paisagens. Medeiros (2020) diz que um viajante mergulha na paisagem. E a pai-
sagem vivida e sentida que permanece em sua memoria ao final de uma viagem.
Cada pessoa tem um tempo proprio para elaborar suas percepcoes. E possivel que,
no retorno a casa, de volta a uma rotina conhecida e mais previsivel, o individuo
consiga conectar ideias e realizar comparacoes entre sua vida e sua experiéncia de
viagem. A paisagem surge como um motor para o desenvolvimento do turismo.
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Com as paisagens, os turistas

A partir dos anos 1950, a atividade turistica, no mundo inteiro, cresceu
em larga escala, acompanhando a prépria histoéria do direito a férias e descanso
remunerado.

O turismo, independentemente de sua motivacao, se apropria de territ6-
rios e paisagens, transformando dindmicas sociais especificas em cada localida-
de. Planejar e organizar um destino turistico é uma tarefa complexa, visto que
requer enderecar assuntos culturais, sociais, identitarios, patrimoniais e econo-
micos em sinergia entre os ambitos puiblico e privado. Os elementos necessarios
de infraestrutura indicam a complexidade desta pratica: estradas, abastecimento
de 4gua, saneamento basico, rede elétrica, rede tecnolégica-informacional, por-
tos e aeroportos, rodoviarias, etc. A politica publica para o turismo

[...] é a espinha dorsal do “formular” (planejamento),
do “pensar” (plano), do “fazer” (projetos e programas),
do “executar” (preservacao, conservagio, utilizacao e
ressignificacdo dos patrimdnios natural e cultural e
sua sustentabilidade), do “reprogramar” (estratégia) e
do “fomentar” (investimentos e vendas) o desenvolvi-
mento turistico de um pais ou de uma regido (BENI,
2001, p. 177).

Os desafios de governanca sdo muitos, porque, do planejamento a execu-
¢do, se faz necessario didlogo transparente com os grupos sociais responsaveis
pelos territérios e pelas paisagens de uma regiao. Segundo Cruz (2003, p. 4), a
“Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) define turismo como uma modalidade
de deslocamento espacial, que envolve a utilizacdo de algum meio de transporte
e ao menos um pernoite no destino; esse deslocamento pode ser motivado pelas
mais diversas razoes, como lazer, negdbcios, congressos, saude e outros motivos,
desde que nao correspondam a formas de remuneracao direta”. O turismo é uma
atividade que se enquadra no setor de servigos, terciario, e promove um alto
fluxo financeiro em todo o mundo, atendendo variados nichos de mercado. Cabe
aprofundar a investigacao sobre como a renda gerada pelo turismo é distribuida.

Uma das tipologias do turismo que ganha forca nos tltimos anos é o tu-
rismo rural. Segundo Graziano da Silva et al. (1998, p. 14), o turismo rural se
desenvolve com base em atividades internas a propriedade que geram ocupacoes
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complementares as atividades agricolas, as quais continuam a fazer parte do co-
tidiano da propriedade, em menor ou maior intensidade. O autor completa que
as atividades “devem ser entendidas como parte de um processo de agregacao de
servigos aos produtos agricolas existentes nas propriedades rurais (paisagem, ar
puro, etc.)” (GRAZIANO DA SILVA et al., 1998, p. 14). E possivel perceber co-
nexoes proximas entre o conceito de turismo rural e as atividades da agricultura
familiar e como estas atividades se complementam em harmonia. Para Gastal
(1999, p. 3), quando o turismo ocorre no espaco rural ha um imaginario rural
forte ligado a busca pelo descanso, pelo retorno a terra. Neste caso é necessario
compreender perspectivas. O contato com a terra do morador da cidade espera
certamente nao é o mesmo que o morador do meio rural vive no seu cotidiano. O
turista pode apenas buscar um contato contemplativo com a paisagem do cam-
po. Luchiari (2004, p. 122) afirma que o tempo e as paisagens — categorias fun-
damentais para o turismo — sao transformadas em bens de consumo e produto
turistico. O turismo mercantiliza o tempo livre e transforma o valor de uso do
territorio em valor de troca. Além disso, a valorizacao imagética que potencializa
a comercializacdo de paisagens, é um dos grandes motivadores quando o turista
escolhe um destino. Corrobora Silveira (2002, p. 36) que a producao de luga-
res turisticos é alicercada através da elaboracdo de um discurso idealizado que
contribui com a fetichizacao de paisagens e de partes do territorio. Sendo assim,
percebe-se como uma narrativa romanceada acerca do mundo rural se enquadra
a mercado-técnica da atividade turistica.

O enoturismo

O territério da vitivinicultura no Pampa potencializa o desenvolvimento
do turismo rural na regido. Os parreirais inspiram contemplacdo, contato com a
natureza e desperta os desejos de fruicdao, bem-estar e relaxamento do turista. A
paisagem de um vinhedo provoca os sentidos nao somente pela estética, mas pe-
las associagdes que remetem ao prazer de beber um vinho e a congregacao social
que anima a alma. Este tipo de turismo é conhecido como turismo enologico, ou
enoturismo.

Segundo Valduga (2007, p. 16), enoturismo pode ser entendido como

[...] um segmento do fendmeno turistico, que pressu-
poe deslocamento de pessoas motivadas pelas proprie-
dades organolépticas e por todo o contexto da degus-
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tacdo e elaboracao de vinhos, bem como a apreciacao
das tradigoes, da cultura, gastronomia, das paisagens
e tipicidades das regides produtoras de uvas e vinhos.
E um fenémeno dotado de subjetividade, cuja princi-
pal substancia é o encontro com quem produz uvas e
vinhos.

O enoturismo é a possibilidade do produtor contar e preservar sua historia
através do fruto do seu trabalho, o vinho. Por outro lado, o turista tem interesse
em alimentar-se de novas paisagens e de cultura através da degustacao do vinho
produzido no local. A conversa com o produtor, a peculiaridade do vinhedo, o
sabor da uva colhida do pé e 0 acompanhamento do processo de vinificagio estao
sempre expressos no vinho (LUCKI, 2013, p. 130). O contato direto com quem
produz é fundamental para tornar a experiéncia turistica mais rica e genuina.

O viticultor pode variar sua forma de rendas através da venda do vinho,
suco, geleias, do ingresso para a visitacao guiada aos parreirais e também reven-
der ao comércio local seus produtos. O grande desafio se d4 a partir do didlogo
entre esferas privadas e publicas. E preciso que se compreenda o valor da paisa-
gem cultural como uma das razoes principais para que a atividade turistica ocor-
ra de forma sustentavel e possa alimentar futuras geraces. O vinho alimenta
quem o consome e também quem o produz.

Desenvolvimento local e turismo rural

Localizada na mesorregiao sudoeste do RS, Santana do Livramento situ-
a-se em uma area de fronteira seca, vizinha da cidade de Rivera, no Uruguai.
Palco historico de batalhas da Guerra Cisplatina e da Guerra dos Farrapos, sua
ocupacao reflete as mesmas dinamicas que o resto do Pampa, sendo territério
de nativos e imigrantes. O comércio Santanense sofre com a concorréncia dos
freeshops da cidade de Rivera, que oferecem produtos de qualidade com precos
livres de impostos. Recentemente, a Receita Federal do Brasil regulamentou o
regime de lojas francas terrestres para o pais. Sera possivel a venda de mercado-
rias sem a incidéncia de tributos como IPI, PIS/Cofins, impostos de importacao
e, em alguns casos, ICMS. Com esta medida, a expectativa é aquecer a econo-
mia, refor¢ando o turismo de compras, pelo qual a cidade ja é conhecida. Com
forte vocacao para o setor primario, a cidade conheceu um periodo de apogeu
economico com os frigorificos e lanificios, atividades ligadas as suas paisagens
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da pecuaria extensiva. Por isso, com o surgimento de novos territérios agrarios,
Santana do Livramento vislumbra um panorama de um novo ciclo econémico.

Em virtude da potencialidade turistica que a produgao de vinho traz para
aregido, em 2010, a Universidade Federal do Pampa (Unipampa) criou a Ferra-
dura dos Vinhedos (Figura 3). Trata-se de um trajeto em forma de ferradura que
conecta importantes pontos de interesse turistico. Entre as empresas viticolas
estao as vinicolas Nova Alianca/Santa Colina, Salton, Almadén/Miolo e Cordi-
lheira de Santana. Existem também pontos de atrag¢Ges turisticas como Cerro
Palomas, Cerro da Cruz, Cemitério da Cruz que sao verdadeiros cartGes postais
da paisagem local.

Figura 3 — Mapa turistico da Ferradura dos Vinhedos, localizado na area rural da
cidade de Santana do Livramento, RS
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Fonte: Secretaria de Turismo de Santana do Livramento (2020).

A Cordilheira de Santana ¢é a primeira vinicola do circuito que nao perten-
ce a um grande grupo empresarial. Ela desenvolveu um trabalho com os artesoes
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da Vila de Palomas, onde o artesanato dos moradores da vila fica a venda na loja
da vinicola. Este trabalho de inclusdo dos moradores da zona rural precisa ser
observado e enderecado de forma estratégica pelo poder publico. Entretanto,
ainda se percebe uma dissonéncia entre as esferas de poder e, por consequén-
cia, surgem iniciativas independentes umas das outras. OQutros projetos turisti-
cos vém iniciando atividades proximo ao roteiro da Ferradura dos Vinhedos. O
parque de 4guas termais Amsterland, que oferece atividades de lazer, e a Casa
Albornoz, produtora de azeites que recebe visitantes para degustagdo em uma
propriedade de 120 hectares de oliveiras, com vista para Cerro de Palomas, sdao
alguns dos exemplos recentes.

Percebe-se que o desenvolvimento das atrag¢Ges turisticas de Santana do
Livramento se da de forma progressiva a partir de projetos independentes da ini-
ciativa privada. A prefeitura e a secretaria de turismo tém trabalhado no sentido
de promocdo e comunicagao do destino, mas nao esta claro qual seu papel como
6rgdo que planeja, ordena e fiscaliza a atividade turistica. As areas de hospeda-
gem, alimentacao e agéncias de turismo receptivo, atividades caracteristicas da
cadeia produtiva do turismo, precisam estar incluidas no debate e desenvolvi-
mento do projeto porque, por um lado, tem direito a informacdo para planeja-
rem seus negocios, mas principalmente para operarem dentro de balizas que
visem o interesse publico. Com a uva, vinho e enoturismo como protagonistas
deste novo momento, é fundamental que os 6rgaos fiscalizadores tenham capa-
cidade de atuar para que construcoes e edificios nao desconfigurem a paisagem
rural, patrimo6nio local. Conforme Buarque (2002, p. 25),

O desenvolvimento local é um processo endogeno de
mudangas, que leva ao dinamismo econémico e a me-
lhoria de qualidade de vida da populagdo em pequenas
unidades territoriais e agrupamentos humanos. Para
ser consistente e sustentavel, o desenvolvimento local
deve mobilizar e explorar as potencialidades locais,
contribuindo para elevar as oportunidades sociais e a
viabilidade competitiva da economia local.

Para que o turismo sirva, de fato, para o interesse publico, é de responsa-
bilidade também da prefeitura garantir instrumentos de escuta e de didlogo, com
membros da comunidade, urbana e rural, de forma abrangente e democratica.
Incluindo o maior ntimero de grupos sociais em relacoes de trocas culturais e
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econdmicas, se trabalha no sentido do desenvolvimento de uma localidade, de
dentro para fora.

Bem planejado e executado, o turismo é uma excelente ferramenta de pro-
mocio do bem-estar social. E benéfico para quem viaja, pois tem a capacidade
de transformar percepcdes. E para quem recebe, o turismo funciona como uma
fonte de renda, oportunizando maior independéncia e autonomia econdémica por
parte do pequeno produtor e artesao. Com isso, o desenvolvimento de uma loca-
lidade passa pelo enderecamento de quest6es economicas, politicas, ambientais
e culturais. Trata-se de uma abordagem territorial, 6tica sob a qual deve ser com-
preendido o projeto de desenvolvimento local.

Consideracodes finais

Com uma diversidade de grupo sociais e de culturas distintas entre si, o
Pampa do Rio Grande do Sul se constitui com miltiplas territorialidades. Estes
territorios sao espacos geograficos onde as pessoas buscam suas formas de vida.
O espaco e seus recursos naturais, sao usados por grupos sociais que territoriali-
zam o espago conforme seus modos e costumes. Os diversos grupos estabelecem
relacGes entre si e entre outros grupos, de forma que os territérios sao relacées
de interdependéncia. As relacoes com familiares, amigos e comunidade permite
que um individuo compreenda seu papel social, se identifique no Outro e com
o Outro. Territérios, portanto, sdo locais de pertencimento e identidade. As re-
lacoes podem ser contraditérias, mas expressam a complexidade inerente dos
diversos tipos de territorios.

A dinamica de ocupacao territorial do Pampa foi baseada em controle e
protecdo com a concentracio de grandes porcoes de terra em poder de poucas
pessoas de um grupo social em especifico. Situacao diferente da Serra Gatcha,
onde a politica publica de ocupacao previa o acesso de pequenas proprieda-
des a um numero elevado de pessoas que vinham produzir e se estabelecer. O
actimulo de terras do estancieiro do Pampa garantia a protecio da fronteira e
o seu proprio poder social, politico e econémico. A pecuéaria se instituiu como
um territério, marcando a forma de vida tanto do proprietario de terras quanto
dos pedes e agregados que trabalhavam nas fazendas. Com a modernizacao das
relagoes de trabalho, com as novas tecnologias e com a expansao de lavouras
de monocultivo, o esvaziamento das areas rurais foi um fenémeno notério. Ini-
ciada com um carater empresarial e econémico, a vitivinicultura se consolida
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em Santana do Livramento como um territério com raizes culturais e sociais
profundas.

As paisagens s3o formas de vida inscritas em um determinado territ6-
rio. As paisagens sao percepcoes e, portanto, mais do que vistas, sdo sentidas.
Trata-se do exercicio da sensibilidade de um individuo. As paisagens rurais sao
expressoes de territérios que transcendem limites fisicos. Estas paisagens con-
vidam a reflexao sobre o alcance que este territorio tem na medida em que as
relagGes de consumo e producio sio de escala global. A paisagem rural costuma
ser narrada como aprazivel associada a ideia de qualidade de vida. Esta visdo ro-
mantica se d4 por uma narrativa construida a partir da perspectiva urbana. Para
Santana do Livramento, a uva e vinho podem significar desenvolvimento local,
fixagdo do homem no campo e geragio de renda. Para quem mora nas cidades,
a paisagem viticola é um atrativo e convida visitantes aos prazeres do vinho que
alimentam o espirito. O territério da vitivinicultura e as paisagens de vinhedos,
potencializam o desenvolvimento do turismo rural da regido.

A prefeitura de Santana do Livramento tem se preocupado em atrair e
fomentar o turismo através de iniciativas de marketing, mas nao é clara sua acao
no planejamento rural e urbano enquanto destino turistico. E nem, tampouco,
como sua populacio, rural e urbana, participara e se beneficiara desta atividade.
O turismo pode e deve ser considerado como estratégico para o desenvolvimento
local. Para que isso ocorra, é preciso observar que este desenvolvimento se dé
de forma endogena, atendendo as questoes e necessidades dos moradores da
cidade. Em uma fase de planejamento, é preciso que haja escuta e dialogo do
poder ptiblico com todos os atores sociais. Na execucdo do projeto é fundamental
que haja inclusao destes grupos garantindo que sejam participes e, por consequ-
éncia, se sintam responsaveis pela implementacio da inciativa. Compreender o
comportamento de sociedades em uma relacao espago-tempo é essencial para
aprender com os erros e acertos passados e repensar nossas praticas em nossos
proéprios processos de (re)territorializacao.
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A RESISTENCIA DO
COLONO FRENTE
A ENTRADA DO
VINHO BRASILEIRO
NO MERCADO
INTERNACIONAL

Felipe Seitenfus Brustulin

Introducéao

Para compreender o cenario atual do vinho brasileiro, em especial os pro-
venientes da Serra Gadcha, regido onde esse processo se consolidou com grande
protagonismo, é necessario esmiugar as relagdoes que se materializaram no de-
correr do tempo e possibilitaram que esse mercado se expandisse. Obviamente
sem deixar de analisar o impacto desse desenrolar de acontecimentos sobre a
figura central nesse processo de consolidacéo, o colono.

Esse colono, caracterizado aqui como o pequeno produtor rural, que che-
ga até o Estado através dos projetos de colonizagdo — na regido nordeste desta-
cou-se a chegada de imigrantes vindos principalmente do norte da Italia. Essas
pessoas tiveram a sua migracao motivada, em parte, pelo contexto politico-e-
conémico da regido (FROSI; MIORANZA, 1975). Também muito influenciados
pelos projetos criados pelo governo imperial, com o intuito de substituir a mao
de obra escrava por trabalhadores livres, que ao mesmo tempo representassem
mao de obra de baixo custo. A principal estratégia para convencer os imigrantes
que o Brasil era de fato um destino vantajoso foi, em um primeiro momento,
disponibilizar terras devolutas, ditas vazios demograficos, para venda dentro dos
projetos de colonizacdo, possibilitando que através de um sistema produtivo ba-
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seado na pequena propriedade e na forca de trabalho familiar, atingissem condi-
¢oes melhores do que em sua terra de origem e a insercao da regiao na logica de
producio capitalista (SANTOS, 1978).

Esse prisma patrimonial e cultural do vinho suscita
numerosas pesquisas, como por exemplo, sobre os
processos de constituicao histérica das regioes vinico-
las, sua preparacao e organizacao para fins turisticos,
econdmicos ou ambientais. Urge, pois, no Brasil, a
necessidade de pesquisas sobre a preservacao da me-
moria, da cultura e do patriménio do vinho brasileiro,
sob pena de se perder esses elementos no tempo e no
espaco impossibilitando as futuras geractes de conhe-
cerem sua historia, sua memoéria (MEDEIROS, 2017,

p. 13).

Esse processo de migracdo pressupde que 0s processos que ocorriam na
Italia nao se reproduziram de forma igual, como uma continuacio, consequén-
cia do processo dinamico e indissociavel de desterritorializa¢io e posterior (re)
territorializagdo (HAESBAERT, 2004), fazendo com que praticas como o cultivo
da uva, a elaboracao do vinho e os proprios individuos modifiquem-se, dando
origem a uma nova territorialidade, adaptando-se ao novo contexto.

No estagio em que a pesquisa se encontra nao é possivel tecer profundas
generalizagoes sobre a forma de producao, na perspectiva de posicionar todos os
produtores em algum lugar desse espectro, artesanal/industrial. Além do fato
que dentro desta pluralidade de saberes e técnicas, cada familia parece ter suas
especificidades nos processos de fabrico do vinho. Uma vez que esses saberes
resistiram e modificaram-se com o passar dos anos, apesar de que é possivel
constatar a troca de experiéncias e de aprimoramentos, sendo o vinho e a uva
pautas muito recorrentes em reunides entre membros da comunidade. Analisar
os processos de elaboracao do vinho, separado da producao industrializada e da
elaboracdo de vinhos finos, é pertinente pois, além de constituir um processo
produtivo mais antigo na regido, compdem parte da génese destes processos,
tanto contribuindo com a estrutura material prévia quanto com os lagos cultu-
rais e identitarios que possibilitaram a posterior implementagio desses novos
modelos e a transformacao de parte da cadeia produtiva. No entanto, esse fabri-
co vem tornando-se mais escasso com o passar dos anos.
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O presente trabalho visa explorar as relacées que constituem a identidade
do colono que ainda produz seu vinho muito mais préximo do artesanato domés-
tico do que da légica industrial que domina quase a totalidade da nossa alimen-
tacdo, além de entender como o territério do Vale dos Vinhedos se constituiu tal
qual é hoje, e a influéncia dessas modificacbes na territorialidade dos colonos.
Para avangar, teoricamente é imprescindivel caracterizar territorio, que segundo
as palavras de Haesbaert (1997, p. 41):

[...] deve ser visto na perspectiva ndo apenas de um
dominio ou controle politicamente estruturado, mas
também de uma apropriacao que incorpora uma di-
mensao simbolica, identitaria e, porque nao dizer, de-
pendendo do grupo ou classe social a que estivermos
nos referindo, afetiva.

O estudo consistiu no estudo da bibliografia sobre o assunto e a regiao da
Serra Gatcha, que juntos de uma reflexao teérica que deu origem aos dois pri-
meiros topicos, um esforco para apresentar a evolucao do territério do vinho na
Serra Gaticha e posteriormente uma analise da influéncia desses acontecimentos
sobre a vida dos colonos que também compoem esse territorio miltiplo e diver-
so, na relacao entre diferentes territorialidades.

As recentes discuss6es sobre as expressoes territoriais
da vitivinicultura, sejam elas associadas as praticas
tradicionais do saber fazer o vinho (colonial/arte-
sanal), ou as novas praticas associadas a saber fazer
associado aos processos modernos (finos/castas), pro-
duzindo novas ruralidades associadas a uva e ao vinho.
Portanto, faz-se necesséario compreender as expressoes
contemporaneas da vitivinicultura, ou melhor, dos no-
vos e velhos territérios da uva do vinho (CHELOTT]I,
2019, p. 12).

Complementado pela vivéncia nos espacos comunitarios das localidades
de Linha Boémios e Caravaggeto, das localidades que compbem o 4° distrito do
municipio de Farroupilha (Mapa 1), denominado de Nova Milano, antiga colonia
de Barracao.
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Mapa 1 — Localizagdo do 4° distrito de Farroupilha
- Nova Milano, representacdo da area de estudo
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Formacao do territdrio do vinho na Serra Gaucha

A espacializagdo da vitivinicultura no Brasil obviamente nao teve inicio no
Rio Grande do Sul, porém séculos apds a colonizagdo portuguesa e as primeiras
videiras um nucleo produtivo veio se consolidar no estado. No seu inicio a regiao
colonizada por italianos tinha sua producao muito semelhante a regido onde os
imigrantes vindos da Italia instalaram-se, com as desvantagens impostas pelo
solo mais pobre e declivoso do que as margens dos rios e a maior distincia e
dificuldade de escoamento até o maior mercado consumidor, Porto Alegre. En-
contrando assim na especializacdo na producio de uva e fabrico do vinho uma
solucgdo viavel para competir economicamente, além do fato de que tais saberes
ja eram tradicionais de sua regido de origem.
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Para facilitar a compreensao a historia da vitivinicultura gatdcha, pode ser
dividida em quatro periodos, segundo Tonietto (2003). O primeiro periodo tem
inicio em 1875, estendendo-se até meados de 1920, e foi marcado pela elabora-
¢ao de vinho a partir das uvas de variedades americanas, hibridas. Em especial
a variedade Isabel, resultado da polinizagdo aleatdria de cultivares europeias
quando foram estabelecidas nos Estados Unidos. Considerada um como hibrido
natural de Vitis labrusca e Vitis vinifera. Porém, geralmente vem sido descrita
como uma cultivar Vitis labrusca. Esse cultivar adaptou-se com maestria na Ser-
ra Gaucha devida a sua resisténcia consideravel a pragas e doencas, que podem
vir a acometer a plantagcdo, como a Antracnose, o Mildio, o Oidio, a Podridao
Acida e a Filoxera. Essa variedade foi crucial para consolidacio da vitivinicultura
nesta regido do estado (Embrapa, 2019).

Podemos nos basear no que foi retratado por Santos (1978), em seu estudo
de campo:

Nessa época, o vinho era produzido pelo camponés na
forma de artesanato doméstico: Ap6s colher a uva, a
familia camponesa fabricava o vinho na cantina, um
compartimento de pedra situado embaixo da casa de
moradia onde estavam as pipas e os instrumentos ne-
cessérios a fabricacdo da bebida. Terminando o ciclo
de elaboracao, o produto era vendido aos comercian-
tes (SANTOS, 1978, p. 74).

Fica clara a importéncia do vinho e da uva na vida desses individuos, uma
vez que a sua maneira de se apropriar e modificar o espaco perpassa por essas
tradicoes e identidades, que mistura elementos culturais e saberes que acompa-
nharam os imigrantes em seu deslocamento, mas também a uva, suas transfor-
macoes e adaptacOes até se enraizar em solo gatcho, culminando o encontro,
entre acasos e projetos de governo, entre tradi¢do e maleabilidade a base funda-
mental da maior regido produtora da vitivinicultura do Brasil.

O segundo periodo é datado entre os anos de 1930 e 1960 e foi marcado
por uma crise no setor, que acabou por impactar na estrutura produtiva do mes-
mo. As relagdes entre os agentes e o contexto da crise foi descrita por Valduga
(2011).

Os industriais do vinho, a0 mesmo tempo em que de-
tinham o comércio pelas vias sindicais reclamavam
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junto aos colonos a qualidade dos vinhos por eles pro-
duzidos fato que, no entendimento desses industriais,
estaria na raiz da crise do setor. Este, além das falsifi-
cacoes, ndo conseguia competir em qualidade e preco
com os vinhos importados, mobilizando os agentes
publicos nesse sentido (VALDUGA, 2011, p. 121).

A dinamica das relacoes de poder entre os agentes sobre esse territorio
resultou em modificacées no mesmo, os colonos vitivinicultores foram os mais
afetados pela crise e, por conseguinte, suas familias. Esse periodo marca a re-
organizacio das cooperativas, constituidas com o capital desses colonos, sendo
essa a medida geral utilizada para tentar superar a crise. Do ponto de vista dos
industriais do vinho, a intensificacdo da propaganda visando um aumento do
consumo e a pressdo pela reducdo de impostos e tributos foram as principais
medidas para superar a crise (VALDUGA, 2011). Além da criacao de varias coo-
perativas, esse periodo foi marcado pela implementacao de producdo de vinho
utilizando variedades de variedades viniferas.

Além da implantacao de vinhedos com uvas viniferas,
a indastria vinicola, impulsionada pela chegada de
empresas estrangeiras, realizou transformacoes im-
portantes de modernizacao e investimentos: transpor-
te de uvas em caixas plasticas, vinicolas, equipamen-
tos, tecnologias de vinificacdo. Estas transformacées
estabeleceram um novo referencial de qualidade para
os vinhos brasileiros. Este periodo corresponde ao pe-
riodo de producao de vinhos finos, com uma filosofia
similar aquela dos paises produtores do Novo Mundo,
centrada nos vinhos varietais. Neste periodo evolutivo,
o vinho brasileiro veio a conquistar um bom conceito
junto ao consumidor (TONIETTO, 2003, p. 2).

Dos anos 1970 até meados de 1990, o chamado terceiro periodo, é forte-
mente marcado pelo investimento do capital internacional na cadeia produtiva
do vinho gaticho, modificando ainda mais profundamente as técnicas e as rela-
¢Oes no fabrico do vinho e direcionando o produto brasileiro ao padrao interna-
cional. Fica claro durante esse periodo uma ruptura com muitas das praticas que
até entdo compunham a elaboracio do vinho nesta regio.
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[...] através da implementacgao de indicagdes geografi-
cas, devera resultar no fortalecimento e consolidacao
de uma identidade nacional e regional para o vinho
brasileiro, com aumento de competitividade no mer-
cado interno e no mercado internacional (TONIETTO,

2003, p. 7).

O quarto periodo, que consiste dos anos 1990 até a atualidade, tem como
principal caracteristica a busca por uma identidade do vinho nacional. Para
concretizar tal objetivo, esforcos de pesquisa foram muito importantes, tanto
do ponto de vista agronémico, econémico, cultural e humano, tendo em vista
delimitar melhor e conhecer as diversas facetas da producdo de vinho nas re-
gioes. Essas medidas foram tomadas devido a abertura econémica do pais no
inicio desse periodo, que proporcionou o contato do consumidor brasileiro com
vinhos elaborados em outros lugares do mundo, sendo assim essas medidas sao
tomadas na perspectiva de adequar o produto nacional a um padrao ja utilizado
internacionalmente, tornando assim mais competitivos.

Sob o ponto de vista das institui¢des que contribuiram
para a formacao histérica da induastria de vinhos gaad-
cha, pode-se verificar tanto o papel das instituicoes
formais quanto o das informais na consolidacao do
setor. As transformacoes historicas no ambiente ins-
titucional que norteiam a formacao da industria vitivi-
nicola gaticha demonstram o dinamismo dos diversos
agentes envolvidos (produtores, cooperativas, gover-
nos, entidades representativas, etc.). Tal dinamismo,
em sua origem histérica, aparece de forma marcante
no periodo de instalacao dos colonos na regiao da Ser-
ra Gaucha, como podera ser verificado na préxima se-
¢do (FARIAS; DA SILVA, 2016, p. 269).

O colono e o vinho, territorialidades diversas

Apesar da ideia de linearidade que essa divisao sugere, enumerado como
altimo estagio dos vinhos finos e espumantes produzidos com o certificado das
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indicacoes de procedéncia e das denominacdes de origem, esses que, economi-
camente, do ponto de vista da reputacao e referéncia, tém grande importéancia e
protagonismo. Est4 longe de ser esse o tinico caminho tracado pelos vitivinicul-
tores do estado, um modelo velho e ultrapassado, progressivamente substituido
por um novo, moderno e tecnoldgico, que busca um produto “perfeito”, como é
hegemonicamente aceito. No entanto, ha varios outros caminhos que coexistem
ao lado deste, que tem se colocado em uma posicao de destaque. A trajetéria da
vitivinicultura em solo gatcho nao é marcada por uma linha evolutiva, como
um caminho comum de onde partiu e aonde deve chegar, esta é uma ramifica-
¢do complexa, com suas rupturas e diversidade onde a busca por um vinho de
reconhecimento internacional, nos padroes estabelecidos pelo mundo do vinho,
é apenas um dos finais possiveis. Mas devido ao seu amplo mercado e sua influ-
éncia financeira e politica, desequilibra as relac6es de poder para com os outros
modos de vida e de producado dentro desse territorio.

A produgio de vinho na regido estudada acabou trilhando trajetérias in-
dependentes e diversas, muitas vezes em um contexto de escassez de recursos
financeiros, pesquisa e inovagoes tecnologicas, mas abundante em identidade,
histoéria e trabalho. A producao de vinho baseada no artesanato doméstico é um
desses ramos que cresceram e se desenvolveram separadamente, tendo como
agente protagonista o colono, proprietarios de pequenas porgoes de terras, com
a forga de trabalho predominantemente familiar e os cultivos diversificados vol-
tados a subsisténcia, que fez da uva a sua principal atividade econémica por dé-
cadas. Durante o primeiro periodo, consolidou-se a producio artesanal de vinho
dentro de sua propriedade, como uma forma de beneficiar o produto de seu tra-
balho no campo, de maneira a agregar valor a esse, e como consequéncia disso
foi responsavel por estruturar uma cadeia produtiva, mesmo com suas fragilida-
des, do vinho no Brasil (SANTOS, 1978). Com o passar dos anos esse tipo de fa-
brico familiar e artesanal do vinho aos poucos foi sendo abandonado pelos mais
diversos motivos, ao ponto que esse processo que ja foi responsavel pela maior
parte da uva vinificada na regiao da Serra Gatcha, hoje se expressa apenas como
uma residualidade comparado a producao industrial. Porém, alguns colonos ain-
da resistem e mantém esse patrimoénio cultural vivo.

As primeiras cooperativas surgem como associa¢des dos proprios colo-
nos, encorajados pelo cenario nacional que estimulava tal pratica, para enfrentar
a crise que estava estabelecida no setor durante o segundo periodo, como uma
estratégia, na tentativa de ganhar competitividade no mercado, que comegava a
ser disputado pelas grandes industrias do vinho. A centralizacdo da comercia-
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lizacdo da uva e producao de vinhos pelas cooperativas acelerou o rompimento
com a estrutura dispersa e familiar, de producio artesanal. Dessa forma, reorga-
niza-se a cadeia produtiva do vinho através de uma série de medidas que também
acabaram por iniciar um processo de dependéncia do produtor da uva, com uma
instituicdo, responsavel por comprar o seu produto e vinificar o mesmo, uma vez
o colono passa a vender a matéria-prima e ndo mais o produto final. Outro fator
importante de ser analisado é que a uva necessita de uma comercializacao rapida
em uma escala de tempo de, no maximo, semanas, pois é um produto sensivel,
deixando o produtor a mercé dos precos oferecidos para que ndo perca o seu
trabalho do ano inteiro, enquanto o vinho que era produzido pelos colonos podia
ser armazenado sem que o fator tempo de conservacao exercesse tanta influéncia
na negociagao de pregos.

[...] o sindicato non queria mais moradia em cima do
vinho” - as condig¢oes basicas do artesanato doméstico
sdo solapadas. Nesse periodo, culmina a fase da cons-
tituicdo da indtstria no setor vinicola, iniciada com a
centralizacdo do capital comercial e que se completa
com a separacdo entre agricultura e indastria domés-
tica rural. Os meios de producio do vinho, até entao
dispersos por grande niimero de familias camponesas,
atividade complementar necessaria da unidade produ-
tiva para transformar a matéria-prima em novo pro-
duto, passam agora a concentrar-se nas maos de uns
poucos capitalistas. A expropriacdo dos produtores in-
dependentes, processo que se estendeu por toda a dé-
cada de 1930, também foi marcado, a exemplo do que
sucedeu em todos os momentos e lugares onde se deu
a separacao do trabalhador de suas condig¢6es de pro-
ducao, pela violéncia como forca econémica da acu-
mulacdo, através da legislacao discriminatoria, restri-
¢do da compra do vinho, destruicio dos estoques, das
pressoes, pois “ele fez isso pra gente pega a vendé a uva
(SANTOS, 1978, p. 83).

E importante destacar que mesmo com a comercializacdo da uva para as
cooperativas e para as industrias de vinificagdo, muitos colonos continuaram a
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produzir o seu vinho, para o préprio consumo, mesmo impossibilitados por lei
de comercializi-lo.! Com a entrada massiva de capital internacional, ocorre um
aumento na quantidade de vinicolas independentes, também aumenta a produ-
¢a0 e o consumo de vinhos elaborados a partir de uvas viniferas. Mas na medida
em que a produgao de vinhos finos se desenvolve dentro do territério do Vale dos
Vinhedos, durante o terceiro periodo, a produgio de vinhos pelos colonos dimi-
nui. Aos poucos, em algumas regides a margem das rotas turisticas, indicacées
de procedéncia e denominacgoes de origem, as histoéricas paisagens de videiras
dispostas no sistema de latada vém sendo substituidas por outras culturas de
frutas ou ainda pela silvicultura, em especial o eucalipto.

Um breve, porém rico, trabalho de campo

O trabalho de campo foi realizado durante os meses de janeiro a margo
de 2020, periodo que coincide com a vindima nas localidades citadas, e por
consequéncia o inicio da temporada de elaboragdo do vinho nas propriedades.
Os acontecimentos e informacgoes importantes foram registradas em um diario
de campo, servindo de suporte para as reflexdes acerca do tema. Referente a
perspectiva metodologica é indispensavel a relevancia da abordagem qualitati-
va, uma vez que “um objetivo importante do pesquisador qualitativo é que ele
se torna capaz de ver através dos olhos daqueles que estao sendo pesquisados’™
(BRYMAN, 1988 apud BAUER; GASKELL, 2017, p. 32). Nessa perspectiva, to-
mou-se a decisdo de participar desses processos de uma maneira informal, com
resultados que nao apresentaram uma precisao coincidente com a de uma en-
trevista, porém, essa informalidade possibilita, além da inserc¢ao do pesquisador
na realidade de seu estudo, o aparecimento de outros elementos de grande valia
nessa escala de trabalho.

Durante esse periodo, participando da elaboracdo do vinho junto a algu-
mas familias (Figura 1), foi possivel constatar a diversidade presente na produ-
¢ao0 do vinho artesanal da regido, desde os equipamentos até as técnicas e o modo
de aquisicao da uva. Esse tipo de producao resiste dentro do possivel levando em
consideracao suas realidades.

* Exemplos de individuos que realizaram tal pratica foram na area de campo.
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Figura 1 — Processo de separacdo do mosto do bagaco da uva, elaboragdo
de vinho utilizando uva da variedade moscato, na localidade de Linha
Boémia. E possivel perceber na imagem os equipamentos de madeira
e 0 chdo de terra batida, em um porao gue fica embaixo da residéncia

Fonte: Acervo pessoal (2020).

Alguns produtores mantém os utensilios a geracoes, conservando as pi-
pas, fermentadores e moedores manuais, todos em madeira. Também é muito
comum nos poroes onde esses vinhos sdo fabricados a presenca de piso de terra
crua, ou “chao batido”. Obviamente alguns produtores optam por pipas e fer-
mentadores de polipropileno ou aco inoxidavel, ou a colocacio de piso, o que
certamente facilita o processo de fabrico do vinho. E comum mesmo entre os
colonos da regido que optaram substituir seus equipamentos seja por motivos
sanitarios, de facilidade ou de custos, mantém o discurso de que o “chdo batido”
modifica o sabor do vinho de maneira positiva. Além da utilizagio de pipas de
madeira, que segundo uma grande maioria dos individuos, envolvidos de alguma
forma com o vinho nas localidades, “deixa o vinho melhor”. Uma afirmacao que
faz muito sentido, se levarmos em consideracao que esse elemento faz parte da
constituicao histérica do territério do vinho gatcho, fazendo com que a gera-
¢Oes o paladar desses individuos esteja familiarizado com esses sabores. Outro
elemento interessante sdo as variedades de uvas que predominantemente sao
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utilizadas para a fabricacdo de vinho pelos colonos da regido. Dentre as Vitis la-
brusca ou americanas, destacam-se as variedades Isabel, Bordo6 e Niagara. Uma
especificidade das localidades onde ocorreu o trabalho de campo € a presenca
da uva moscato na elaboracdo do vinho artesanal, isso pode ser explicado pela
relevancia desse cultivar no municipio de Farroupilha, que recentemente (2015)
conquistou a Indicacdo de Procedéncia (IP) para esse cultivar, mostrando sua
importancia dentro da producao no municipio. Cabe destacar que as duas locali-
dades estudadas ficam fora da area delimitada para a IP.

Alguns fatores vém contribuindo para o abandono da elaboracgao de vi-
nhos de forma artesanal na regiao, um dos principais é a interrupcao do ciclo dos
saberes da elaboracao do vinho. A cada geracao menos jovens seguem residindo
na zona rural e um ntimero menor trabalhando na agricultura. Com isso cada vez
menos pessoas participam desse ciclo de transmissio deste saber-fazer. E cada
vez mais comum encontrar garrafées abandonados ao tempo (Figura 2), do lado
de fora de porodes, que outrora eram utilizados para a elaboracio e armazena-
mento do vinho, abandonados e/ou ganhando outros usos, como a de garagem.

Figura 2 — Garrafoes de vinhos abandonados, representando o desuso de elementos
antes essenciais para a vida do colono.

Fonte: Acervo pessoal (2020).
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Nesse contexto, com o passar do tempo as geragdes mais antigas tendem a
ficar debilitadas e impossibilitadas fisicamente de executar os processos de elabo-
ragdo do vinho, enquanto as gera¢oes mais novas nao construiram o vinculo com
os seus antepassados, mesmo que mantendo o habito de consumir o vinho, optam
por compré-lo. Inclusive viticultores que vendem suas uvas como matéria-pri-
ma e consomem o produto final (vinho), pagando o valor agregado cobrado pelo
processo industrial, que é responsavel pela sua producio e a margem de lucro do
comérecio.

Consideracoes finais

E notério que os mesmos acontecimentos histéricos que possibilitaram
que a Serra Gaucha se consolida como um polo de turismo, com um destaque
para os seus vinhos finos e espumantes reconhecidos nacionalmente e interna-
cionalmente, também ecoaram nas vidas dos colonos que ocupavam a regiao,
dando origem a uma rede complexa de relacoes e poderes que, em constante
disputa, influenciam esse territorio. Apesar de atualmente apresentar em sua
organicidade alguns protagonismos, em outros tempos as relacoes se apresenta-
vam de outra maneira.

Esse vinho artesanal é produzido por outras relagdoes que nao as dos vi-
nhos finos, de grande destaque. Apesar desse vinho, produzido pelos colonos, ter
a sua imagem marcada por um estigma de inferioridade através do tempo, é ine-
gavel a sua influéncia na produgio e na construcido dos vinhos finos brasileiros.
E o inverso também se faz verdadeiro, os avancos tecnoldgicos proporcionados
impactam e transformam o vinho elaborado pelo colono.

Porém, é preciso deixar claro que, ao mesmo tempo que a relacio existe,
ambos seguem caminhos diferentes, ndo cabendo aqui um julgamento de valor
entre eles, onde um foi moldado com um pé na tradicao e outro na tecnologia,
na inovacao e na tendéncia mundial do mundo ligado ao vinho. E as tecnologias
desenvolvidas para esse, em algum grau, modificam e integram-se aos saberes
que movem a elaboracao do outro. Lembrando que o vinho é fruto de um saber,
mas também do meio que é produzido, por isso nio ¢ estatico, seu saber-fazer
estd em movimento.

Toda essa dindmica do vinho produzido em pequenas propriedades fa-
miliares, pelos colonos, pode ser considerado um patrimoénio cultural, que de-
sempenha fungdes importantes na cosmologia das comunidades. Nao s6 pelo
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seu impacto material, que apesar de forte acaba discreto na atualidade. Mas o
aspecto imaterial ainda é pouco explorado na perspectiva de registros.

Em relacdo a materialidade do patrimo6nio ha que se
considerar tudo o que se V€, que se percebe é que esta
expresso na paisagem. No entanto, a imaterialidade pos-
sui um significado mais profundo, uma vez que, por ser
socialmente construida, sua expressao se d4 por meio de
formas intangiveis, tais como o conhecimento, as préati-
cas comunitarias do presente, do passado, a transmissao
oral ou de praticas efetuadas pelas familias, pelas comu-
nidades ou de pessoa para pessoa. A imaterialidade do
patriménio também é expressao de representacoes, co-
nhecimentos e saberes materializado nos instrumentos,
objetos, artefatos e espacos culturais. Esse patrimo6nio
cultural transmitido por intermédio das geragoes recria-
-se constantemente de acordo com as caracteristicas do
meio e da relacdo que os grupos sociais, as comunidades
estabelecem com os lugares onde vivem. Sua histoéria,
seu sentimento de identidade e de pertencimento ex-
pressam também essa relacdo fortalecida pela lingua,
pelas praticas religiosas, pelas festas, pelos saberes, pela
tradicao. Isso possibilita afirmar que o patriménio ima-
terial se constréi em lugares, em espacos, por pessoas,
por comunidades plenas de valores e significados (ME-
DEIROS; MEDEIROS; LINDNER, 2020, p. 351-352).

Em um contexto de avanco da globalizacao, transformando ideias e cul-
turas, esses saberes tém resistido, com certa dificuldade de se reproduzir. O que
evoca alguns questionamentos como: Quais agdes possiveis para preservar tal
patrimonio? Sera que o estigma que esse tipo de vinho carrega tem influéncia
nessa diminuicao significativa da sua producao nos ultimos anos? Esse vinho
teria viabilidade econ6mica? Produzi-lo com a perspectiva de comercializar ira
alterar a sua dindmica de producao? Qual ser4 o impacto nas comunidades e nos
individuos caso esse processo venha a se extinguir?

O ser humano nao consegue viver de forma indiferente num espaco, ele
vai transforma-lo no sentido de inserir-se, de se tornar parte integrante do mes-
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mo (MEDEIROS; MEDEIROS; LINDNER, 2020). Chegando a esse ponto é pos-
sivel articular o porqué de destacar esse tipo de vinho, dedicando-se a entender
a identidade aliada a sua producio, para isso é preciso entender o conceito de
terroir proposto por Tonietto (2007):

A palavra terroir passa a exprimir a interagdo entre o
meio natural e os fatores humanos. E esse é um dos
aspectos essenciais do terroir, de ndo abranger somen-
te aspectos do meio natural (clima, solo, relevo), mas
também, de forma simultanea, os fatores humanos da
producdo — incluindo a escolha das variedades, aspec-
tos agronOmicos e aspectos de elaboracao dos produ-
tos. Na verdade o terroir é revelado, no vinho, pelo ho-
mem, pelo saber-fazer local (TONIETTO, 2007, p. 8).

Considerando o fator humano no resultado final do vinho, o colono nao
elabora o seu vinho tentando harmonizar sabores, apoiado em teorias cientificas
e pesquisas, ele é fruto de um saber-fazer, da tentativa e erro, afinando o sabor
ao paladar de cada ntcleo familiar que o consome e aos seus alimentos. Certa-
mente que pela auséncia da técnica (cientificizada) h4 uma maior dificuldade em
manter uma regularidade. Porém isso ndo é regra, como ji salientado antes, os
saberes envolvendo a vinificagdo sdo diversos, assim como seus resultados. Sen-
do que muito desse saber e histéria ja foram perdidos, com a descontinuidade
de certas familias dessa atividade. Dentre essas relacoes, hoje, desiguais de po-
der e de foco dos interesses financeiros e cientificos, que de certo modo tendem
a encontrar-se, toda uma cultura centenéria da producao de vinho, ligada ao
colono e seu fabrico artesanal em pequena propriedade vem tornando-se uma
residualidade, correndo o risco de em breve nao contar mais com individuos,
verdadeiros guardioes que fazem o ciclo desse saber, tao ligado a identidade de
um grupo, se reproduza por mais geracoes e assim ele acaba por diluir-se com o
passar do tempo.

Até esse momento ndo ousei cunhar um termo para diferenciar o vinho
produzido pelo colono dos outros vinhos, porém me parece apropriado utilizar-
-me de algo que surgiu durante o trabalho de campo, em um almogo de domin-
go, acompanhado pelo vinho elaborado naquela propriedade, onde fiz o seguinte
questionamento a mesa, “qual o nome que vocés dao a esse tipo de vinho?”, in-
génuo, esperando uma grande resposta, recebi um “vinho comum”, o que a um
primeiro momento nao prendeu minha atencao, porém foi registrado.

271



Apbs alguma reflexdo, vinho comum parece apropriadamente preciso,
uma vez que, recorrendo ao dicionario, a primeira definicio que me deparo é:
“relativo ou pertencente a dois ou mais seres ou coisas”, o que o define bem,
como o saber-fazer que da origem a esse vinho comum, tendo um carater coleti-
vo, apesar do individuo utilizar-se dos saberes, esse nio s6 dele, o que fica claro
na troca de experiéncias, que ocorre em determinados momentos entre os colo-
nos, esse vinho comum é uma construcdo coletiva, em movimento e maleavel,
considerando que em alguns processos existem mais de um processo, que nao
exatamente sdo certos ou errados, e ao final acabaram resultando em um vinho.
O que possibilita que vinhos diferentes venham a surgir atrelados as escolhas de
quem o elabora. Como esse vinho estd a margem da competitividade imposta
pelo capitalismo, é comum que os individuos compartilhem suas experiéncias e
escolhas para que outros possam tentar trilhar o caminho que eles percorreram.

A outra definicio encontrada foi: “que é usual, habitual”, o que também
faz sentido, se analisarmos, em geral um dos elementos que balizam as escolhas
que guiam o caminho até o vinho, além dos fatores economicos, é a familiarida-
de do paladar, nao foi raro escutar que um dos objetivos do resultado do vinho
era que esse viesse a se aproximar ou lembrar o produzido pelo pai ou pelo avo,
talvez muito ligado a memoria afetiva que o vinho proporciona. Outro elemento
que apareceu em algumas das ocasides foi de que o vinho tinha de remeter ao
gosto da uva que foi utilizada durante o seu fabrico. Apesar desse vinho ser aqui
denominado como comum, é importante ndo cometermos o equivoco de engar-
rafa-lo como simples, uma vez que o fabrico do vinho é um processo complexo,
mesmo com o colono ndo dominando todas as nuances das tecnicidades desse
processo, até porque esse caminho muitas vezes lhe foi impossibilitado durante
a histdria, esse acaba por produzir um vinho comum dotado de multiplas com-
plexidades.
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Ao longo de sua trajetoria profissional ligada ao Programa de Pés Gra-
duagdo em Geografia, a professora Rosa Maria Vieira Medeiros, tém constitu-
ido uma rede de pesquisa em torno da cultura da Uva e do Vinho, agregando
pesquisadores de diferentes areas do conhecimento, instituicées e locais do Bra-
sil e do exterior. A participagdo junto a Chaire UNESCO “Culture et Traditions
du Vin” e a criac¢ao do Centro do Patriménio e Cultura do Vinho CEPAVIN/
UFRGS ampliou o intercambio internacional e fortaleceu a rede de pesquisa.

A vitivinicultura brasileira tem mostrado um grande desenvolvimento
nas tultimas décadas, refletido tanto na melhoria da qualidade dos produtos
enolbgicos, quanto no reconhecimento de Indicacées Geogrdficas e na expan-
sdo da viticultura para novas regioes de producdo. No entanto, a uva e o vinho
ndo sao apenas produtos agricolas, alimento ou bebida para satisfazer neces-
sidades basicas. Sao produtos culturais, impregnados de valores imateriais, de
histéria e patriménio.

Organizado em conjunto com a professora Michele Lindner, este livro
demonstra a complexidade e o carater multidisciplinar do tema, agrupando
artigos em trés eixos: Paisagem e Turismo, Patrimonio e Desenvolvimento Re-
gional.

Os artigos proporcionam uma viagem por varias regioes viticolas, desde
a Borgonha, na Franca, passando por Indicacoes Geogrdficas ja reconhecidas
no Brasil, até pequenas areas de vitivinicultura artesanal em Minas Gerais e no
Rio Grande do Sul. Sao apresentados muitos avancos, como a abertura de no-
vos mercados para os derivados da uva e do vinho, a expansdo do enoturismo e
de novas regioes produtoras, a valorizacao do patrimonio e de territorios viti-
colas. As ameacas e desafios também sao discutidos, como os efeitos do avanco
da monocultura da soja sobre os vinhedos, a urbanizacdo e descaracterizacao
do espaco rural e as consequéncias do turismo de massa sobre a paisagem.
Assuntos atuais, que demonstram a importancia das pesquisas apresentadas
e que provocam reflexoes sobre as relacoes entre cultura, patrimonio, turismo,
tecnologia, desenvolvimento regional e seus impactos sobre o futuro das pai-
sagens.

O presente livro amplia o conhecimento e contribui para a necessidade
de valorizacédo do trabalho do viticultor e da educac@o patrimonial. E um con-
vite a se degustar o produto de cada paisagem, apreciando sua origem, técnica,
historia, cultura, .... e guardando na memoria as emogoes vivenciadas.
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