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RESUMO

O artigo propde-se a uma reflexdo acerca da luta ao direito de cidadania
pelas pessoas que vivem com HIV/Aids em uma sociedade onde a esfera
publica moderna é baseada na Imprensa. De que forma se constitui o espaco
publico no Brasil contemporaneo e qual a postura dos meios de comunicacdo
em relacdo a epidemia da Aids nas duas Gltimas décadas. Concluiu-se que
apesar da contribuicdo da Imprensa para dar visibilidade e pautar a questao
da Aids na sociedade, os meios de comunicacdo ainda ndo contribuem de
forma efetiva para que as pessoas que vivem com HIV/Aids possam gozar de
seus direitos de cidadania plena sem o fantasma do preconceito e da
discriminagao.
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1 AIDS:
UMA EPIDEMIA SOCIAL

Em 1982, foi notificado oficialmente o primeiro caso da Sindrome da
Imunodeficiéncia Adquirida (Aids) no Brasil. Passados mais de 20 anos, a
histéria brasileira de convivéncia com a epidemia possui acertos e erros nos
esforcos de enfrentar o virus. Estabelecida como uma nova doenga pela co-
munidade médica internacional, a Aids assume um cardter mais amplo, mos-
trando-se um poderoso fator de discriminagio. Como os primeiros identifi-
cados como portadores do virus HIV eram homossexuais masculinos, isso
levou os médicos, respaldados pelos meios de comunica¢do, a pensar no
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surgimento de um cincer gay, denominagio decidida sem ter por base na-
quele momento o conhecimento do agente transmissor da sindrome.

Durante os primeiros anos da epidemia, foram talvez, acima
de tudo, as caracteristicas percebidas nos primeiros doentes
de Aids que dominou a atencéo publica. No Brasil, como nos
Estados Unidos e na Europa Ocidental, a vasta maioria dos
primeiros doentes de Aids foram identificados como
homossexuais masculinos, muitos dos quais viveram muito
tempo fora do Brasil ou viajando para fora do pais, e por causa
disso supunha-se que teriam contraido o virus em outros paises.
Em consequiéncia disso, portanto, eram considerados, em geral,
individuos relativamente ricos que dividiam o seu tempo entre
Rio de Janeiro e Sdo Paulo e grandes cidades estrangeiras como
Nova York ou Paris. Talvez ainda seja mais importante o fato
de terem sido caracterizados, quase uniformemente, em termos
de conduta sexual promiscua — uma espécie de perigosa
imoralidade que rapidamente se tornou central na concepgao
popular da Aids. (DANIEL; PARKER, 1991, p.17).

A doenga ganha dimensdes jamais vistas na humanidade. O médico
Jonathan Mann, quando era responsdvel pelo programa de controle da Aids
da Organizagio Mundial da Sadde (OMS), em 1987, alertou que a doenca
representava na verdade trés epidemias: a primeira da infecgo pelo virus; a
segunda das doengas infecciosas e a terceira das reagoes sociais, culturais,
econdmicas e politicas. Para Sontag (1984, p.76) “[ . . . ] nada ¢ mais puni-
tivo do que atribuir um significado a uma doenga quando esse significado ¢
invariavelmente moralista. Qualquer moléstia importante cuja causa ¢ obs-
cura e cujo tratamento ¢ ineficaz tende a ser sobrecarregada de significa¢do.”

Desta forma, o preconceito e a intolerncia estamparam-se nos discur-
sos reaciondrios, onde se forma o aidético, categoria tnica, indivisivel e,
principalmente, separada da sociedade, das pessoas, dos seres humanos. Ele
¢ um inimigo condenado 4 morte fisica, considerado sem utilidade para o
desenvolvimento social. E retirado dele o direito de ser cidadio.

Se por um lado hd uma série de progressos tecnoldgicos e cientificos
que proporcionam aos portadores do HIV terem hoje uma qualidade de
vida, evitando o desenvolvimento da doenca, hd também o acirramento de
questdes como a desigualdade social, a violéncia estrutural e a vulnerabilidade
da populagao a doengas, que se constituem como entraves ao controle da
epidemia.

Para Terto Jr. (2004), alguns fendmenos de dimensdes globais como a
prépria Aids também vém reconceitualizar os discursos sobre a sexualidade
e sobre as identidades sexuais existentes antes da emergéncia da epidemia.



Bons exemplos disso s3o as prostitutas que, a partir da movimentagao, social
e politica de reagdo ao HIV, passaram a ser chamadas também de trabalha-
doras sexuais; os homossexuais masculinos que passaram a ser conhecidos
como homens que fazem sexo com homens (HSH); os “viciados” que ga-
nharam a denominagio de usudrios de drogas injetdveis — UDIs; os travestis
que passaram a ser conhecidos como transgéneros.

A Aids também criou novas identidades politicas e sociais, como
o0s soropositivos, ou pessoas vivendo com o HIV/Aids, que
transformaram o seu diagnéstico clinico em uma identidade
politica e vém conseguindo se organizar coletivamente e
reivindicar seus interesses politicos e sociais proprios. (TERTO
JR., 2004)

No entanto, os sistemas de hierarquia e dominagio baseados em rela-
¢oes de classe e de género, divisdes sexuais, étnicas e raciais continuam man-
tendo e refor¢ando as diferencas sociais, e produzindo estigmas, o que con-
tinua a exigir mobilizagdo coletiva e intervengées estruturais, nos mbitos
da politica, da cultura, da economia e do direito. Assim, questdes como
eqiiidade de género, diversidade sexual e promogao de direitos sexuais e
reprodutivos ganham nova for¢a e destaque na agenda de agao politica dos
diferentes movimentos sociais nos tltimos vinte anos

2 CIDADANIA E ESPACO PUBLICO

A discriminagdo leva 4 exclusio na sociedade dos portadores do HIV/
Aids. Sao pessoas que, com medo da intolerdncia e do preconceito, sio “for-
cadas” a omitir sua situagdo, o que muitas vezes prejudica sua convivéncia
na sociedade. Essa situa¢io nos remete a discussao dos direitos civis da po-
pulago marginalizada, seja pela diferenga de classe social, racial, orientagdo
sexual ou por ser portadora de uma doenca ainda sem cura. Para entender-
mos melhor o processo de exclusio e marginalizagio dos portadores do HIV/
Aids, ¢ necessdrio tragarmos um breve panorama de como se constitui a
sociedade brasileira, principalmente no que se refere a conquista de direitos
civis e sociais.

Da Matta (1987, p.72) lembra que:

As discussdes em torno da nocdo [de cidadania] tém sido
sempre de carater juridico-politico-moral, quando ela comporta
também uma dimenséo socioldgica basica, ja que ser cidadao
é algo que se aprende, e é algo demarcado por expectativas
de comportamento singulares.

! Documento eletronico.
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No Brasil, Da Matta (1987, p.85) defende que a comunidade ¢ necessa-
riamente heterogénea, complementar e hierarquizada; sua unidade bdsica
ndo estd baseada em individuos (ou cidadios), mas em relagdes e pessoas,
familias e grupos de parentes e amigos. Sendo assim, “[ . . . ] o individuo
isolado e sem relagdes ¢ algo considerado como altamente negativo, revelan-
do apenas a solidao de alguém que, sem ter vinculos, ¢ um ser humano
marginal em relagio aos outros membros da comunidade.”

Telles (2001), ao desenvolver um histérico da questao social no Brasil,
revela que a experiéncia brasileira inibe os processos da revolu¢io igualitdria
para um mundo moderno na medida em que tem como base um mundo de
hierarquias e diferengas sociais. Segundo a autora, a igualdade prometida
pela legislagio reproduz e legitima desigualdades, exclui as maiorias e blo-
queia os direitos igualitdrios. Neste cendrio de um sistema de desigualdades
¢ que a epidemia da Aids vai reforgar ainda mais a marginalizagio e a exclu-
sdo do cidadio.

No Brasil, a conquista da igualdade mostrou a discriminagdo ancorada
na légica da hierarquia onde as tradi¢oes bloqueiam a poténcia simbdlica
dos conflitos. Os conflitos sio reduzidos a factualidade, percebidos como
defesa corporativa de interesses. Telles (2001, p. 30-31) afirma que hd “[ . .
. ] uma auséncia de espago publico democrdtico que confira visibilidade e
legitimidade 2 diversidade de interesses e que faga circular um debate sobre
a justica que dé eco s reivindicagdes por direitos.”

Garcia Canclini (1995, p.13) explica que “[ . . . ] antes o exercicio da
cidadania estava ligado a capacidade de apropriagio dos bens de consumo e
4 maneira de usd-los.” Neste sentido, as “[ . . . ] diferencas eram compensa-
das pela igualdade em direitos abstratos que se concretizava ao votar, ao
sentir-se representado por um partido politico ou sindicato.” Com o enfra-
quecimento da politica e a conseqiiente descrenca nas instituicdes, “[ . . . ]
outros modos de participa¢do se fortalecem.” As pessoas comegam a perce-
ber que:

Muitas perguntas préprias dos cidadaos recebem sua resposta
mais através do consumo privado de bens e dos meios de
comunicacdo de massa do que nas regras abstratas da
democracia ou pela participacao coletiva em espagos publicos.
(GARCIA CANCLINI, 1995, p.13).

Nessa realidade, faz-se pertinente atentar para o exercicio da cidadania
vinculando-o ao consumo. No entanto, Garcia Canclini (1995, p.21) afirma
que ¢ necessdrio nio levar em conta “[ . . . ] concep¢bes que julgam os



comportamentos dos consumidores predominantemente irracionais e as que
somente véem os cidadios atuando em fungio da racionalidade dos princi-
pios ideoldgicos.” Superando essas visdes, através de uma perspectiva
multicultural, o autor vé numa reforma do Estado a possibilidade de avan-
gos tanto no que se refere & aceitagao do desenvolvimento de grupos diver-
sos, minorias, quanto a assegurar possibilidades iguais de acesso aos bens da
globalizagio.

Em uma realidade marcada pelo enfraquecimento do Estado perante a
ordem estabelecida pelo mercado capitalista, os cidaddos se utilizam cada
vez mais da imprensa como mediadora dos conflitos existentes na sociedade.
Lévy (2003, p.368) afirma que “[...]a forma politica Estado-nagio,
assim como as democracias modernas ou a nogao de direitos do homem,
estdo intimamente ligados  esfera publica moderna baseada na Imprensa.”
Desta forma, os meios de comunica¢io, entendidos como um espago
discursivo, contribuem também para a constru¢io da cidadania, exercendo
assim uma funcio social.

Nesse espago publico midiatizado, o campo jornalistico
manifesta seu poder na medida em que processa uma
adequacdo entre os fatos e enunciados originados nos diversos
campos sociais e relaciona-os com um conjunto de préticas
discursivas e normas estilisticas. Assim, reordena os
acontecimentos seguindo a sua légica, possibilitando uma
compreensao coletiva. (MORIGI; ROSA, 2004). 2

Porém, a linguagem jornalistica possui limita¢oes. Com seu perfil
homogeneizador e formador de consensos sociais, enfrenta dificuldades para
dar conta de uma realidade mais complexa e pluralista. O que nos obriga
indiscutivelmente a debater o papel dos meios de comunicagio na sociedade
contemporanea.

3 PAPEL DOS MEIOS DE COMUNICACAO

Tanto o poder econdmico no controle indireto, como o poder politico
no controle direto das mensagens, buscam o pleno desempenho da ordem
social estabelecida. Enquanto os veiculos de comunicagio estatais estdao su-
jeitos ao poder politico e devem todas as satisfagdes ao Estado, os veiculos
sob controle privado, mesmo em paises democrdticos industrialmente de-
senvolvidos, tém uma liberdade vigiada, onde uma viola¢io pode causar a

2 MORIGI, Valdir José; ROSA, Rosane. Cidadania Midiatizada: cidado planetério.
Comunicagio e Espago Publico, Brasilia, DE v.7, n.1-2, 2004. No prelo.
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suspensio ou o cancelamento da concessdo. Mattiussi (1997, p.171) afirma:

Podemos encontrar uma grande influéncia da manipulagdo dos
meios de comunicagdo por parte dos empresarios, nos pecados
cometidos pelos repérteres e editores, no que diz respeito ao
assassinato de reputacao ou da cidadania. E como se uma coisa
fosse decorrente da outra. Nao como uma causa Unica e
isolada, mas como influéncia.

O poder econdmico, representado por diversos interesses e também iden-
tificado pelos mais sélidos anunciantes nacionais ¢ multinacionais, desen-
volve formas de pressdo e influéncia, inspiragio e controle dos meios de
comunicagio. O cardter de um veiculo, a qualidade da informagio que trans-
mite e a natureza do seu pensamento podem ser medidos pela resisténcia
que oferece as pressoes e influéncias de grupos de poder. Isso quando o
jornal ndo se transforma em simples porta-voz desses grupos, sujeito ao seu
controle.

A avaliagio do vinculo dos meios de comunicagio com o poder econd-
mico ou politico que os tutela acaba destruindo alguns mitos do jornalismo,
como a imparcialidade. Bahia (1990, p.233) afirma que “[ . . . ] a neutralida-
de ¢ um logro se examinado em face do espaco politico que cada veiculo
atribui 2 noticia em fun¢io dos seus custos.”

A comunicagio também ndo ¢ apenas um campo de repasse de contet-

dos:

O campo da comunicagdo social ndo se constitui apenas num
lugar de ‘acolhimento’ das compreensdes e os processo de
interacdo social, em torno das quais se estabelecem e se
articulam as compreensdes e os processos de interagdo social.
Pelo contrario, este campo se destaca como agente que,
dispondo de regras e poderes especificos, da conta de operar
a prépria construcdo dos sistemas de representacdes. (FAUSTO
NETO, 1991, p.13).

O grande compromisso dos veiculos de comunicagdo ¢ o de denunciar
toda e qualquer forma de injustica e opressao na sociedade. Porém, defender
esta tese significa levantar complicadas questdes sobre a natureza e a estrutu-
ra da imprensa, tal como concebidas nas sociedades democrdticas. Christians
(1986, p.116) defende a tese de  que “[ . . . ] a justica para com os fracos e
oprimidos ¢ a questdo central para uma imprensa socialmente responsdvel.”
Em outras palavras, afirma que a defesa daqueles que estao & margem do
sistema econdmico ¢ o teste decisivo para se saber se os profissionais da
imprensa cumprem ou n3o a sua missao.



Na atual sociedade contemporinea, os meios de comunica¢io funcio-
nam como agentes de transformagio social. E isso se d4 porque eles mantém
o controle social ou o processo pelo qual sao provocados estimulos para agir
eficazmente sobre pessoas ou grupos, produzindo respostas que funcionam
no ajustamento. Molotch e Lester’ apud Traquina ressaltam que “[ ... ] ajd
vasta literatura sobre a produc¢io de noticias reconhece o poder do jornalis-
mo, nio sé na projegio social dos assuntos sociais, mas também no
enquadramento desses assuntos como fonte de discussao publica.”

Qual ¢ ou deveria ser o papel ¢ a fun¢do da imprensa numa democracia?
Nem os jornalistas, nem o publico a que servem podem fazer uma avaliagdo
moral adequada do desempenho da imprensa. Primeiro porque a sociedade
nao possui claramente uma defini¢ao das responsabilidades da imprensa.
Elliott (1985, p.16) ensina que “[ . . . ] ¢ possivel se ter uma imprensa que
seja a0 mesmo tempo livre e responsdvel. No entanto, nio ¢é possivel ter uma
imprensa que seja a0 mesmo tempo totalmente livre e com encargos.” Uma
imprensa assim poderia nio ser livre para escolher voluntariamente um com-
portamento responsdvel, uma vez que qualquer autoridade que tivesse o
poder de convocar a imprensa para prestar contas de seus atos poderia exigir
um desempenho responsdvel.

Em algumas sociedades, as responsabilidades da imprensa sio impostas
pelo governo, ou pelo menos assim parece para um observador externo. Em
outras, a imprensa tem relativamente poucas responsabilidades impostas. O
governo impde obrigaces negativas, como a de nio ser difamatéria e nio
invadir a privacidade, mas nio impée direitos positivos, como o de contri-
buir para a uma discussdo mais aprofundada sobre a Aids.

A imprensa tem o poder de decidir o que divulgar e como. Ela pode
determinar a qualidade de sua reportagem. Os receptores dispdem de uma
capacidade relativamente reduzida para influenciar e, menor ainda, para con-
trolar o desempenho da imprensa.

Os veiculos de comunica¢do tém responsabilidade em relagao a socieda-
de, nio importa em qual estejam operando. Esta responsabilidade se man-
tém, pouco importando se eles sao publicos ou privados, ou se o controle ¢
o julgamento do que ¢ divulgado ¢ feito interna ou externamente. Os veicu-
los devem dizer as pessoas o que elas precisam saber, pois eles tém o poder de

» MOLOTCH, H.; LESTER, M. News as Purposive Behavior: on the strategic use of routine
events, accidents and scandals. American Sociological Review, Washinton, DC, v. 39, n.1, p.

101-112, 1974. Apud TRAQUINA, 2001, p.129.
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afetar as vidas dos individuos e dos grupos no interior da sociedade. Patarra

(1997, p.73) enfatiza:

Todo bom texto tem subjacente a responsabilidade social do
jornalista. Seja qual for o assunto, a redagdo envolve um esforco
em defesa da liberdade, da procura da verdade, da
preocupagdo da justica social, e pela persisténcia da memoria.
Envolve também ambicao para sentirmo-nos pessoas melhores
depois de escrever o ponto final, transmitindo esse sentimento
ao leitor.

Assim como os meios de comunicagio t€m responsabilidades para com
a sociedade, os cidadaos tém o direito de ter acesso as informagoes. Ramos
(2002) considera o direito & comunica¢io como um direito de quarta gera-
¢do. Os direitos civis, seriam os direitos de primeira geragdo; os direitos
politicos, segunda geragio, e os direitos sociais, terceira geragio. Os avangos
tecnolégicos no mundo da informagio e da comunicagio, enquanto nova
forma de organizagio hegemoénica do capitalismo, retomam a necessidade
de um debate sobre o direito 2 comunicagio.

A reivindicacdo de uma democratizacdo da comunicagdo
[...]compreende evidentemente o fornecimento de meios
mais numerosos e mais variados a um maior nimero de
pessoas, mas ndo se pode reduzir simplesmente a alguns
aspectos quantitativos [ . . . 1 Significa também algumas
possibilidades maiores — para as nagoes, as forcas politicas, as
comunidades culturais, as entidades econémicas e os grupos
sociais — de intercambiar informagdes num maior plano de
igualdade, sem um dominio sobre os elementos mais fracos e
sem discriminagdes contra ninguém. (RAMQOS, 2002, p. 127).

O dificil reconhecimento da comunica¢io como politica publica no ca-
pitalismo dd-se devido ao fato da comunicagao ser entendida como a princi-
pal garantidora da ordem vigente. Ramos (2002, p.128) afirma que “[ . . . ]
um dos maiores desafios por um Estado democrdtico contemporaneo ¢ o de
resgatar o espago puiblico como espaco formador das politicas sociais medi-
ante a inclusdo crescente de todos os atores sociais relevantes.” Mas na
contemporaneidade, em que o espaco publico ¢ constituido basicamente
pelos meio de comunicagio, esses atores sociais encontram-se quase que
totalmente excluidos.

Agora, serd que os meios de comunicagio tém contribuido para infor-
mar e esclarecer a sociedade acerca da epidemia da Aids de forma objetiva,
direta ¢ despida de preconceitos?



4 AIDS NA IMPRENSA

Com a problemdtica da Aids, o jornalismo desempenhou e continua
desempenhando um importante papel na comunicagio de idéias. No entan-
to, hd uma falta de aten¢ao ao contexto da midia em muitos estudos sobre
essa doenca. Desde as primeiras reportagens sobre a Aids no Brasil, no inicio
da década de 80, o preconceito j4 se disseminava, assim como o virus HIV.

E bom destacar que boa parte das primeiras matérias na midia
brasileira tinham como principal fonte de informagédo as
agéncias norte-americanas de noticias, o que fez, por exemplo,
com que a maneira como a Aids era abordada nos Estados
Unidos exercesse grande influéncia no noticidrio nacional e,
consequentemente, no ‘imaginario social’ a ela relacionado.
Uma das marcas dessa influéncia veio da forma de abordagem
na midia norte-americana de questdes como
homossexualidade, comportamento e grupos de risco.
(GALVAO, 2000, p.20).

Traquina (2001) defende que a cobertura da Aids pelos veiculos de co-
munica¢io caiu na era da rotina a partir de 1989, quando desde entdo a
doenga ¢ enquadrada essencialmente por duas formas: como um aconteci-
mento noticioso em desenvolvimento, nomeadamente a investigagdo cienti-
fica, que aparece como noticia de forma rotineira através da publicagio de
revistas cientificas, e como acontecimento noticioso em continuagao, o alas-
tramento da epidemia que aparece como noticia através da publicagio de
estatisticas. “Esses dois tipos de acontecimentos noticiosos combinam com
acontecimentos pré-programados (debates, encontros, Dia Mundial de Luta
Contra a Aids) para fazer da problemdtica Aids principalmente um aconteci-
mento noticioso de rotina.” (TRAQUINA, 2001, p.154).

Além de uma complexa questao epidemioldgica, a Aids é uma questdo
discursiva, como Fausto Neto (1991): “Mediante enquadramentos ¢ hierar-
quias editoriais, a Aids ¢ um acontecimento que se esparrama nos mais dife-
rentes espagos editoriais, da primeira pdgina do jornal ao obitudrio.” Os
meios de comunicagio foram responsdveis (e ainda sdo) por fazer com que a
Aids deixasse de ser tratada como questdo particular, de interesse apenas dos
laboratérios e médicos, para ganhar uma determinada dimensio publica.
Para o autor, a Aids apresenta duas dimensoes para se constituir numa doen-
¢a da atualidade. A primeira, pelas suas implicagoes sécio-politico-bioldgi-
cas e repercussdes nos novos modos de produgio de comportamento e de
subjetividade. A segunda, pela sua produgio enquanto um real que ¢ tecido
todos os dias nos processos de semantizagio dos meios de comunicagio.
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O autor refor¢a também a importincia da midia impressa na constru-
¢ao do sentido da Aids na sociedade:

Deve-se considerar como dos mais estratégicos o papel das
midias, ndo apenas pela sua competéncia de anunciabilidade
e visibilidade da Aids, mas também, ao mesmo tempo, pelo
fato de os processos de construcao de inteligibilidade sobre a
Aids dependerem gradativamente das praticas das midias e
dos seus respectivos efeitos de sentido. (FAUSTO NETO,
1999b, p.21).

O jornalismo se constitui, assim, um lugar privilegiado para acompa-
nhar a narrativa da construgio da Aids a partir dos diversos discursos (religi-
0s0, médico e do Estado).

As matérias, a partir de diferentes estratégias narrativas e
enunciativas, destinam a Aids um discurso que traz em si a
estrutura bésica das narrativas classicas: a agdo de um sujeito
em busca da redencdo para solucionar um dano, a Aids e
aqueles infectados pelo HIV aparecendo como o dano a ser
reparado pela agdo da ciéncia em busca da cura. (SOARES,
2001, p.18).

Por outro lado, mesmo a atividade medidtica sendo de natureza publica,
Fausto Neto (1999a) afirma que o processo de produg¢do de sentido ¢ cada
vez mais privado, porque os fatos estdo progressivamente submetidos as hi-

erarquias, aos enquadramentos e “[ . . . ] contratos de leitura.” existentes no
interior de cada veiculo de comunicagio e da cabeca do comunicador.

No que se refere, particularmente, a questdo da “Aids dos
media", vale lembrar que esta funcdo mediadora dos media
entre o individuo e o coletivo ndo se realiza com tanta
facilidade. Pelo contrério, ha varios indicios da existéncia de
manobras que apontam o processo de producdo de sentido
como uma espécie de um jogo em cujo ambito se realiza a
atualizacao das relagdes de forgas sociais e politicas. (FAUSTO
NETO, 1999a).4

Dentro dessa dinimica de configuragio do discurso da Aids, os meios
de comunicagio exercem um papel fundamental, mas esbarram nas préprias
limitag6es da rotina produtiva e nas formas de poder dominante.

4 Documento eletrénico.



5 CONCLUSAO

A subordinagio dos “discursos publicos” as “regras privadas” dos meios
de comunicagio nos parece fundamental para essa problematiza¢io no cam-
po do jornalismo. Diante dessa percep¢io da realidade, fica ainda em aberto
essa questdo: poderiam os meios de comunicagio contribuirem de forma
mais efetiva para a construgio de um espaco publico democritico na socie-
dade, onde as pessoas que vivem com HIV/Aids gozariam definitivamente
dos direitos de cidadania plena, sem o fantasma do preconceito e da discri-
minagdo? Apesar da contribui¢io dos meios de comunicagio nos dltimos
anos para dar visibilidade e pautar a questao da Aids na sociedade, suscitan-
do uma consciéncia publica de prevengio & doenga e de combate ao precon-
ceito, ainda hd um longo caminho a percorrer.

Os movimentos sociais com poucos recursos tém dificuldades
em ver os seus acontecimentos transformados em noticia. Se
pretendem jogar no tabuleiro do xadrez jornalistico, precisam
ajustar o seu modo de interagdo organizacional aos modos
das organizacbes estabelecidas. A cobertura do movimento
social depende em parte da capacidade de [.

1 demonstrar a sua vontade de participar na teia de fatladade
que sustenta o trabalho jornalistico. (TRAQUINA, 2004, p.198).

Na luta contra a Aids nesta terceira década, governo, organiza¢oes nao-
governamentais e meios de comunicagio devem estabelecer um plano de
agdo que inclua o entendimento de como as relagdes de género, a classe
social e as divisbes étnicas e sexuais se entrecruzam e afetam a vida das
pessoas. Devem implementar a¢oes que considerem tanto as dimensdes in-
dividuais, como as coletivas de exclusdo social. Ao melhorar a sua sadde e
manter-se integrado em suas redes sociais, a pessoa com HIV/Aids termina
contribuindo para quebrar com a representagio de que a Aids ¢ igual a
morte.

E em um contexto de multiplas desigualdades e exclusio que o HIV/
Aids vem encontrando as condig¢des para sua dissemina¢do e no qual as res-
postas devem ser implementadas. Neste sentido, o enfrentamento da epide-
mia, como questdo de interesse publico, deve ocorrer através de uma parce-
ria entre Estado, comunidade cientifica e meios de comunicagio. A impren-
sa entra com um papel fundamental neste processo como estimuladora e
fomentadora do debate acerca da Aids, mas nio apenas em agbes pontuais, e
sim no cotidiano. Percebidos como um espago discursivo, os meios de co-
munica¢do exercem uma fungio social que ultrapassa o papel de simples-
mente informar & sociedade.
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Hoje o que ainda se percebe ¢ a dificuldade da midia em tratar a Aids, e
os problemas que permeiam a epidemia, com a profundidade e clareza ne-
cessdrias para conscientizar a sociedade da importincia de sua participagio
nas decisoes de politicas publicas para o combate da doenca.

O desafio ¢ reconhecer a comunicagiao como colaboradora no processo
de construgio de politicas publicas, garantindo o acesso a cidadania das
pessoas vivendo com HIV/Aids. Pois, diante do avango cientifico, o que
mais assusta nio ¢ a morte. E a discriminacdo.

Aids in the Press: the construction of the epidemic image and the influency
in the promotion of the citizenship.

ABSTRACT

The article brings a reflection about the quest for citizenship among people
who have HIV/Aids in a society where the modern public sphere is based on
the Press. How public sphere is formed in Brazil nowadays and what the rule
is of mass media in relation to Aids epidemic in the last two decades. In spite
of the contribution of Press, giving visibility to Aids epidemic in society, mass
media has not yet contributed effectively so that people with HIV/Aids may
have their civil rights granted without prejudice or discrimination.

KEYWORDS: Communication. Journalism. Citizenship. Health. Aids.
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