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RESUMO

Os estudos culturais sobre celebridade e cultura de massas evidenciam que a nogédo de
celebridade estd presente ha séculos no imaginario social. Seu conceito cristalizou-se
com o0 nascimento da sociedade moderna e fortaleceu-se no interior da sociedade
industrial. Atualmente, com o0s avancos tecnolégicos e a ampliacdo de acesso a
diferentes midias sociais, surgiram novas possibilidades de participacdo e visibilidade
miditica que trouxeram & tona uma nova categoria no campo da celebridade: a
webcelebridade. Sendo assim, o fenémeno cultural parece ter atingido seu topo nos dias
atuais, sobretudo com a presenca dos influenciadores digitais. Isto posto, o presente
estudo pretende analisar como se realiza o processo de celebrizacdo de atores sociais
que adquiriram o status de celebridade em funcdo da visibilidade proporcionada pelas
midias sociais. Para tanto, optou-se pelo estudo de caso de uma influenciadora digital de
moda, beleza e estilo de vida na plataforma Instagram. O estudo consiste na andlise de
conteddo de uma amostra de oitenta e quatro fotografias coletadas no perfil, referentes a
producdo dos anos de 2012 a 2018. Como resultado, a investigagdo demonstrou que o
processo de celebrizacdo de influenciadores digitais esta inicialmente associado as
estratégias de visibilidade dos atores sociais de forma autbnoma e amadora, mas parece
ser necessario apresentar algum atributo diferenciador que estimule o interesse da
audiéncia. A plataforma de rede social Instagram, neste processo, mostrou-se como 0
principal meio de manutencdo da celebridade adquirida destes individuos, mas néo
como o fator determinante. As midias tradicionais, no entanto, ainda exercem grande
influéncia na promocdo da celebrizacdo de atores sociais, mesmo sendo oriundos das
midias sociais.

Palavras-chave: celebridades, webcelebridades, influenciador digital, estilo de vida,
midias sociais, Instagram.



ABSTRACT

Cultural studies and mass culture point that the notion of celebrity has been present for
centuries in the social imaginary. This concept consolidated with the emergence of
modern society and strengthened within industrial society. Today, with the
technological advances and increased access to different social media, arised new
possibilities of participation and media visibility that brought to light a new category in
the celebrity field: web celebrities. Thus, this cultural phenomenon seems to have
reached its peak nowadays, especially with the presence of digital influencers. That
said, this study aims to analyze how the ‘celebritization’ process of social actors, who
have acquired celebrity status due to the visibility provided by social media, takes place.
To this end, we opted for a case study of a digital influencer of fashion, beauty and
lifestyle on Instagram platform. The study consists of content analysis of a sample of
eighty-four photographs collected on the profile, referent to the production of years
2012 to 2018. As result, investigation demonstrated that the process of ‘celebrization’ of
digital influencers is initially associated with visibility strategies of social actors in an
autonomous and amateur way, but it seems to be necessary presenting some
differentiating attribute that stimulates the audience’s interest. Instagram’s social
networking platform, in this process, revealed as the main means of maintaining
affected celebrity, but not as the determining factor. Traditional media, however, still
have a great influence on the promotion of celebrities from social actors, even though
they come from social media.

Key-words: celebreties, web celebreties, digital influencer, lifestyle, social medias,
Instagram.
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1. INTRODUCAO

As celebridades estdo presentes em nossa historia social antes mesmo de sua
constituicdo enquanto conceito. Alguns estudos de carater historico compreendem que
sua inscricdo teve origem na Antiguidade Ocidental, sendo a fama o ponto de partida
para pensarmos a producdo da celebridade (BRAUDY, 1997; TORRES, 2014). Seu
surgimento enquanto conceito estaria vinculado a diferentes processos e engrenagens
sociais que marcaram as sociedades a partir do Renascimento cultural - com o
enfraquecimento de instituigdes reguladoras, o desenvolvimento de universidades e da
imprensa (ROJEK, 2008; TORRES, 2014). Em geral, a literatura especializada
considera seu registro na sociedade moderna, expandindo-se com o0 nascimento da
cultura de massas na sociedade industrial e intensificando-se com a difusdo dos meios
de comunicacio (MORIN, 2011; ORTIZ, 2016; ROJEK, 2008; RUDIGER, 2008;
TURNER, 2013). De forma concisa, Ridiger explica:

Durante séculos, pretendeu-se que os homens podiam conquistar a
gléria entre seus semelhantes, desde que se distinguissem por seus
feitos e obras. Chegada a era democratica das massas, verificou-se um
rebaixamento dessa crenca. A fama se separou da criacdo
extraordinaria, passando a se confundir com a obtencao de algum tipo
de popularidade de cultura precisamente nesse contexto, acionado pela
ascensdo dos meios de comunicagdo e plenamente configurado no
periodo entre as duas grandes Guerras. A procura da gléria tinha
algum sentido coletivo e se baseava na premissa de que era o juizo dos
préoximos que informava a pessoa se seus feitos tinham um cunho
extraordinario. A popularidade apareceu quando o objeto de aprovacgdo
dos demais passou a ser a impressdo causada por um ou outro de
nossos atributos como individuos. A passagem da fama a celebridade
situa-se no momento em que essa impressdo passa a ser 0 objeto de
montagem e exploracdo pelas engrenagens coletivas e anénimas da
indstria cultural (RUDIGER, 2008, p. 7).

Por certo, ha também estudos multidisciplinares que consideram a ascensao da
celebridade como um processo recente, caracteristico de nosso tempo, resultado da
visibilidade proporcionada pela midia e reflexo dos valores culturalmente apreciados
pela sociedade contemporénea (FRANCA, 2014).

Portanto, compreende-se que o fenébmeno das celebridades da maneira como o
conhecemos seria fruto da modernidade ocidental, forjando-se num produto tipico da

industria cultural - criada e vinculada aos interesses mercadoldgicos das midias de
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massas. Sua tematica concentra-se no campo transdisciplinar dos celebrity studies, cuja
literatura trata sobre os fendmenos correlatos ao acontecimento global das celebridades
em diferentes esferas de representacdo das industrias cultural e do entretenimento —
colocando em dialogo abordagens referentes aos estudos culturais, comunicacionais,

literarios e da psicologia social.

Embora o acontecimento da celebridade moderna tenha ocorrido no seio da
sociedade industrial, o fendbmeno cultural parece ter atingido seu topo nos dias atuais.
Sdo personas publicas em evidéncia, que fazem parte do nosso cotidiano e estdo
presentes por toda parte: nas telas, nas revistas, nos jornais, em outdoors, em vitrines e,
atualmente, na distragéo cotidiana dos sites de redes sociais. Desde sua constitui¢cdo vém
se transformando ao ritmo das mudancas sociais, culturais, econdmicas e,
principalmente, dos meios tecnoldgicos de comunicacdo. Nesse cenario de
transformacdes em nivel planetario, a cultura da celebridade tem presenciado uma das
mais expressivas mudangas no que diz respeito ao seu estatuto, com o surgimento de
novas formas de participacdo no campo da celebridade a partir do alargamento das

tecnologias digitais.

Portanto, pode-se dizer que celebridades sdo personalidades antigas no
imaginario social, mas o que buscamos tratar aqui é sobre as novas formas de
celebrizacdo, construidas e inseridas nas midias sociais em funcdo da visibilidade
proporcionada pelos avangos tecnoldgicos. O atual estdgio da celebridade atravessa
diferentes configuracGes e possibilidades completamente diferentes de participacdo, que
interferem nas formas, nos fatores e nas condicOes de existéncia e permanéncia de seu
estatuto. Exemplo disso, séo as formas de (re)producdo da celebridade. Quer dizer, em
sua forma tradicional ndo participa da criacdo de conteudo nem de publico, sendo este
trabalho responsabilidade dos setores da industria do entretenimento, pela qual é
mediada. J& a celebridade oriunda das midias sociais cria conteudo, compartilha a

producéo nas redes e capta a propria audiéncia de forma interativa.

Atualmente, tém crescido as discussGes acerca do suposto alargamento de
condigdes a pessoas “comuns” (sem qualquer dom excepcional ou talento aparente)
tornarem-se personalidades reconhecidas por grandes coletivos — alcangando, em alguns
casos, a condicdo de celebridade — por exporem voluntariamente retratos da vida
cotidiana em ambientes digitais. Nesse contexto, a no¢édo de visibilidade midiatica tem

14



sido enquadrada como elemento central nas novas formas de representatividade e de
celebrizagéo, tornando-se imperativa em nosso atual momento social, uma vez que a

Imagem passou a ser nossa principal moeda de troca.

Houve um tempo em que se dizia que “o essencial ¢ invisivel aos olhos”. No
entanto, presenciamos um movimento antagoénico a famosa passagem de Saint-Exupéry.
Em nossos dias, julgamos o outro e somos julgados pela imagem que cada um desenha
de si mesmo, pois 0 jogo performéatico acontece bilateralmente na interacdo, em que
cada lado atua regulando a recepcdo alheia (GOFFMAN, 1999), numa espécie de
“toma-la-da-ca”. Isso porque, cada vez mais, estamos expostos nas midias, estimulando
e sendo estimulados a narrar nossas vidas incansavelmente, na medida que os valores
atuais sdo medidos por tudo aquilo que os outros podem ver. Assim, tornou-se
imprescindivel produzirmos efeitos positivos no olhar do outro, para que o show de

cada um possa acontecer.

A cultura dominante da atualidade promove a individualizacdo e enfatiza o eu,
produzindo nogdes de individualidade como nunca antes em nosso registro social,
concentrando o individuo em si mesmo de forma quase narcisica e enfatizando a
autorrealizacdo pessoal como um projeto de vida prioritario. Mas para que tal realizacédo
seja legitima, deve ser exibida e reconhecida pelo olhar do outro. Nesse cenario, as
redes sociais da internet tornaram-se os principais meios para a producao egocentrada,
dando vazdo a estes comportamentos (SIBILIA, 2016). Com o desenvolvimento de
tecnologias mdveis e digitais tornou-se possivel certas experiéncias humanas, como
uma maior articulacdo entre o real e o virtual, negociadas entre os espagos on-line e off-
line, assim como a construcdo do self num contexto totalmente veiculado aos ambientes
digitais. Por esse angulo, as possibilidades da web somadas a popularizacdo de midias
sociais permitem aos atores sociais assumirem uma personalidade, aparentemente, mais
atrativa do que realmente é (PRIMO, 2010), construindo uma narrativa do tipo “seja sua

melhor versio”.

Nesse contexto de producdo, reproducdo e exibicdo do eu, surgem
personalidades que se destacam entre a multiddo - seja pelo conteddo, abordagem ou
carisma - e conquistam legides de seguidores/fas. Em alguns casos, adquirem fama e,
até mesmo, conquistam o status de celebridade da web. Surge, portanto, o fenbmeno da

webcelebridade. Sua compreensdo tem se dado como uma manifestacdo da
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democratizacdo do status da celebridade tradicional, a partir das interagcdes e processos
de visibilidades que acontecem em fungdo da ampliacdo do acesso a tecnologia digital,
acompanhada por impulsos narcisistas, marcados pela exigéncia e a necessidade de

consumacao de valores apreciados na cultura contemporanea.

Partindo desse ponto, entendemos que algo de importante esta acontecendo neste
terreno. Dito isso, a relevancia deste tema estd na compreensdo das novas formas de
celebrizagdo de atores sociais, promovidas pelo discurso comum que compreende a
visibilidade, a construcdo de identidade, a difusdo de estilo de vida e o consumo
conspicuo, como fatores centrais para o exercicio da influéncia de “pessoas comuns”
sobre outros. Isso por que, supostamente, influenciadores digitais ao se constituirem
como modelos ideais para seus coletivos, devido ao fendmeno da midiatizacéo,
conquistaram o titulo de webcelebridades mediante a promocdo da vida privada como

um espetaculo.

A inquietacdo por essa problematica surgiu durante a realizacdo do trabalho de
conclusdo de curso - nivel graduagdo - da pesquisadora, no ano de 2017. No trabalho
supracitado, estudou-se o consumo de moda e beleza nas redes sociais da Internet a
partir de um estudo de caso na plataforma Instagram, cujos desdobramentos trouxeram a
tona novas questdes de analise e interesse de pesquisa. No que tange o presente estudo,
temos a celebridade e sua variante contemporanea, a webcelebridade, como o objeto de
analise e a plataforma digital Instagram como ambiente analitico. Conforme
mencionado, a partir do desenvolvimento anterior, percebemos que a producdo de
conteido de influenciadoras digitais, através de praticas de consumo (geralmente em
torno do contetido tematico) e pelo compartilhamento da vida narrada imageticamente
(divulgacao do estilo de vida), transformaram a propria personalidade em produto. Uma
vez que a imagem passa a ter valor de troca nas redes sociais, 0 maior consumo se
detém a celebrizacdo da - até entdo - “pessoa comum”, tal qual das celebridades nas

midias tradicionais.

Em conformidade com os autores Morin (2011) e Bourdieu (1989), entendemos
gue o observador ao observar determinado fenémeno deve orientar seu lugar de fala (ou
observacdo), realizando uma autoanalise primeiro, pois de alguma forma - no fenémeno
estudado - o pesquisador ira se projetar, colocando sua concepg¢édo sobre aquilo em jogo.
Logo: “E importante, também, que o observador participe do objeto de sua observacao;

16



¢ preciso, em certo sentido, apreciar [0 objeto de sua anélise] (...)” (MORIN, 2011, p.
11). Sendo assim, o critério de escolha da modalidade de contetdo surge, inicialmente,
pelo interesse pessoal da pesquisadora, que também participa da dindmica da rede social
Instagram - tanto consumindo quanto produzindo contetdo na plataforma. Justamente
pelo envolvimento de ordem pessoal e de forma recreativa na midia social, a observacao
diéria de perfis de interesse e a manipulagdo no aplicativo suscitaram o interesse em

compreender o fendmeno que ali se apresentava, literalmente, na palma das maos.

Norteados por essa inquietacdo sociologica, identificamos a necessidade e
pertinéncia de um estudo focado nessa direcdo, que nos dé embasamentos para a
compreensdo deste fendmeno social tdo contemporaneo que compreende a exibicdo da
intimidade como um dos principais mecanismos de promogao do individuo ordinario a
categoria de celebridade - unicamente pela espetacularizacdo da vida narrada (SIBILIA,

2016) nas Redes Sociais da Internet.

Com base neste contexto, entendemos a popularizacdo da plataforma Instagram
como um dos principais fatores no processo de celebrizagdo (a partir da divulgagéo e
construcdo cotidiana do self), por meio da narrativa performéatica das fotografias
publicadas. Portanto, considerando a andlise sociologica compreensiva e 0 mérito dos
meios de comunicacdo para a cultura e sociedade contemporéneas, percebemos a
importancia em compreender como se da o atual processo de celebrizacdo legitimada
pela narrativa imagética na rede social Instagram, assim como a manutencdo da

celebridade do contexto das midias sociais.

Isto posto, a discussdo que permeia a tematica é fundamentada pela teoria
socioldgica contemporanea articulada a certas perspectivas tedricas da comunicacao
social. Sendo assim, nossa intengdo com a presente pesquisa é contribuir para com 0s
estudos de celebridades em Sociologia, sobretudo na atualizacdo do fendmeno
contemporaneo que envolve novas categorias de celebridades em ambientes especificos,

ainda pouco explorados pela disciplina.

Segundo Ortiz (2016), ao transitar pelo terreno dos estudos sobre as
celebridades, especificamente no campo socioldgico, foi possivel verificar que o
interesse pela tematica se deu de forma tardia nas Ciéncias Sociais. De acordo com o

autor, ha um ““(...) hiato entre a existéncia do fenbmeno e o seu reconhecimento”, uma
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vez que a apreciacdo dos estudos sobre celebridades (pertencente a sociologia da
comunicagdo de massa) seria considerado um “objeto menor” na tradicdo do

pensamento socioldgico (ORTIZ, 2016, p. 669).

Motivados por essa constatacdo e face a importancia do evento em nossa
realidade social, nosso objetivo central é compreender os processos pelos quais se
constituem as novas formas de celebridade por meio das midias digitais,
particularmente pela rede social Instagram. Além disso, no intuito de responder o
problema que norteia nossa investigacdo, orientamo-nos a partir de trés objetivos

especificos, sendo eles:

a) Compreender o processo historico-social da construcdo de celebridades e
como este processo é percebido no atual contexto midiatizado;

b) Identificar os atributos que legitimam a influéncia exercida pela
webcelebridade na plataforma Instagram;

c) Examinar mudancas de narrativa na producdo do perfil, bem como a
construgéo de estilo de vida de uma influenciadora digital, enquanto referéncia

consolidada na plataforma, a partir do estudo de caso.

Para tanto, empregamos a metodologia de investigacdo cientifica qualitativa na
realizacdo da pesquisa, contemplando as formas teérica — por meio da leitura de textos e
revisdo bibliogréfica da literatura — e empirica — composta pelo estudo de caso de um
perfil na rede social Instagram e pela analise de discurso de fotografias coletadas do
perfil selecionado na plataforma, totalizando uma amostra de 84 imagens. A escolha do
perfil se deu pelos seguintes critérios: a) nacionalidade — brasileira; b) tematica —
contetdo de moda, beleza e estilo de vida; c) maior representatividade e relevancia
na rede social Instagram — comparado entre os principais perfis de influenciadoras
digital em mesma categoria e que tivessem um ndmero de seguidores acima de hum

milhdo.
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QUADRO 1 - Ranking das principais influenciadoras digitais na categoria
moda, beleza e estilo de vida no Instagram?

Influenciadoras digitais de @ Instagram Numero de seguidores
moda, beleza e lifestyle (acima de hum milh&o)
Camila Coelho @camilacoelho 8,6 mi
Théssia Naves @thassianaves 3,5mi
Jade Seba @jadeseba 2,8 mi
Camila Coutinho @camilacoutinho 2,5 mi
Maria Imaculada Rudge @Ilalarudge 1,6 mi
Marcela Noleto @lalanoleto 1,2mi

Organizacéo: Autora.

Partimos da premissa de que ndo h& duvidas quanto a popularizacdo e a
expansdo das midias sociais on-line, introduzidas de diferentes formas no cotidiano de
pessoas e organizacdes nos contextos local e global. Imbricados a esse universo,
influenciadoras digitais tornam-se personalidades de grande prestigio por meio da
constante interacdo (virtual) entre influenciadora, seguidores e producdo de contetdo.
Certamente porque as caracteristicas de maior repercussdo desses ambientes digitais sao
as possibilidades de visibilidade e a interacdo em tempo imediato entre as partes, uma
vez que “estamos em rede, interconectados por um numero cada vez maior de pontos e
com uma frequéncia que s6 faz crescer” (COSTA, 2008, p. 30), produzindo a impressao
de que esse contato pareca mais proximo e pessoal possivel.

A luz disso, o referencial teérico demonstrou que se na construcdo social do
“eu” € necessario o reconhecimento dos outros, a visibilidade facilitada pela
midiatizacdo parece ser um caminho real para o reconhecimento de individuos
“comuns” como celebridades, por meio da exposicdo das interacdes desenvolvidas no
fluxo da vida cotidiana. Sendo assim, levando em conta as analises antecedentes, temos
como hipétese que a legitimidade do processo de celebrizacdo contemporanea implica,
sobretudo, a estetizacdo da vida e a espetacularizacdo do “eu” (na esfera intima)
voluntariamente - por meio do carisma e pela performance - contrariando alguns pontos

das formas tradicionais de celebridade até entdo discutidas. Com as formas tradicionais

! Foram selecionados doze perfis da categoria, mas apenas seis perfis atendiam o corte estabelecido,
correspondente ao nimero de seguidores no perfil da plataforma Instagram.
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de ser uma celebridade postas em jogo, devido ao alargamento dos meios de
comunicagdo, o0s atores sociais ordinarios percebem uma oportunidade de participacao
no campo das celebridades. Desta forma, dedicam-se em construir uma narrativa

esteticamente interessante, projetando elementos de uma vida livre de defeitos.

Nesse sentido, pensa-se que a aspiracdo em ser celebridade acontece pela
promocdo da vida privada nas redes sociais - lugar onde, em tese, qualquer pessoa pode
circular - sob discursos despretensiosos da “produgdo por diversdao”, mas que, nas
entrelinhas, parece existir alguma ambicéo pelo lugar no mundo da fama, pelo poder do
consumo conspicuo e, acima de tudo, pela possibilidade de ser reconhecido como uma
figura publica na vitrine que todos veem. Isso porque a seducdo da celebridade consiste
na vida glamourosa que ela, tradicionalmente, aparenta ter e, portanto, pelas
possibilidades que uma vida como esta podem proporcionar. Sendo assim, as estratégias
de promocdo de “pessoas comuns” tendem a reproduzir padrdes e estilos de vida de
personalidades j& consagradas nesses ambientes como os influenciadores digitais, mas
que, outrora, estiveram na posi¢do de “seguidores”. Dito de outra forma, acreditamos
que a celebrizacdo nas midias sociais e o desejo de consumo pela vida da
webcelebridade é um esquema de retroalimentacdo de interesses, que, resumidamente,
envolve projecdo pessoal e fama de um lado e identificagdo e desejo de outro, gerando a
manutencdo tanto dos lagos como do status da celebridade no ambiente digital.

Diante desse cenario, buscamos bases conceituais nos principais estudos sobre
celebridade e nos estudos culturais, bem como apoio em algumas pesquisas da
disciplina da Comunicacdo Social, colocando em didlogo diferentes perspectivas e
abordagens acerca do fendmeno em debate, a fim de aprofundar nossas reflexdes e
contribuir, em alguma medida, para com os estudos de celebridades da agenda
sociologica contemporanea. Sendo assim, o desenvolvimento desta dissertacdo foi
organizado em cinco partes, compreendendo trés capitulos, na seguinte ordem: 1.
Introducdo; 2. O processo social de celebrizacdo e a metamorfose das midias de
comunicagdo; 3. As dimensdes do eu na midia do espetaculo; 4. Estudo de caso; e, 5.

Consideracdes finais.

No primeiro capitulo — O processo social de celebrizacdo e a metamorfose das
midias de comunicagéo —, apresentamos 0 corpus tedrico da pesquisa, em que se buscou

fundamentar a construgéo sociocultural da celebridade e de sua inscri¢cdo no imaginario
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social. Destacamos 0s processos de transformacao pelos quais tanto o conceito como a
nocdo de celebridade vém sofrendo ao longo das Ultimas décadas, sobretudo nos ultimos
anos, em fungdo das dinamicas culturais, econdmicas e dos meios de comunicagao.
Complementarmente, formulamos uma breve apresentacdo sobre o papel das midias no
contexto da celebridade, com enfoque nas redes sociais da internet, sendo a plataforma

Instagram um caminho para a nova forma de celebridade midiatica.

O segundo capitulo — As dimensbes do ‘eu’ na midia do espetaculo — discute
sobre o0s atributos aparentemente necessarios, atualmente, na constituicdo e
consolidacdo do status de atores sociais ordinarios em personalidades célebres, inscritos
como influenciadores digitais nas midias sociais. Para tanto, percorremos sobre as
nogcdes da sociedade do espetaculo, até chegarmos a espetacularizacdo do eu,
potencializada pela visibilidade midiatica contemporanea, cujo lema atende a
prerrogativa que para ser precisamos ser vistos. Destarte, colocamos em didlogo as
teorias da representacdo e da performance como elementos fundamentais para nossa
analise, por meio da perspectiva dramaturgica reificada da representacdo do eu alinhada
as perspectivas da performance - como quadros de referéncia da interacdo da vida social
compartilhada nos ambientes digitais. Por essa via, apresentamos o contexto dos
influenciadores digitais e sua atuacdo nos Sites de Redes Sociais (SRS), a partir do
conceito de estilo de vida fomentado pela cultura do consumo (material e simbdlico) e

pela estetizacdo da vida.

No terceiro e Gltimo capitulo — Estudo de caso: o processo de celebrizacdo da
influenciadora digital (@) Camila Coelho —, parte empirica da investigacéo,
descrevemos a constru¢do do campo, detalhando alguns aspectos importantes no
processo de coleta dos dados, a metodologia empregada e algumas informacdes
adjacentes ao objeto de pesquisa, coletadas em diferentes canais de comunicacdo. Além
disso, organizamos uma pequena biografia com informacdes referentes a trajetoria
pessoal e profissional da influenciadora digital escolhida para o estudo caso. Por fim,
realizamos a analise de sete anos de perfil da influenciadora digital na plataforma
Instagram, referente aos anos 2012 a 2018, por meio da analise de conteldo de 84

imagens de maior nimero de curtidas, printadas do perfil.

Tendo em vista 0 exposto até aqui, ndo nos resta outra op¢do sendo concordar

com Hjarvard (2013) quanto ao mérito da investigacdo socioldgica contemporanea na
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analise das midiatizacbes - sobretudo, com as producbes das webcelebridades neste
contexto -, quando assevera sobre “a importancia dos meios de comunicacdo para a
cultura e sociedade j& ndo constituifrem] uma possibilidade interessante, mas uma
necessidade absoluta” (HJARVARD, 2013, p. 22). Assim como — e principalmente —
pela necessidade de um olhar socioldgico mais atento as questfes culturais pertencentes
aos estudos da celebridade, ainda pouco explorados pela agenda nacional das Ciéncias
Sociais.

22



2. 0O PROCESSO SOCIAL DA CELEBRIZACAO E AS MIDIAS DE
COMUNICACAO

Os debates sobre celebridade e celebrizacdo, em estudos da sociedade e cultura
de massa, encontram-se em estado proeminente, uma vez conjugados ao debate da atual
cultura midiatizada. Sdo personas publicas em evidéncia, presentes nos diferentes
veiculos de comunicacéo, desde as telas grandes até o imaginario social. O processo de
construcdo das celebridades vem sofrendo profundas transformacdes, ao passo que sua
permanéncia e manutencdo estdo associadas as mudancas socioculturais, econémicas e,
principalmente, as dindmicas dos meios tecnoldgicos de comunicagdo. Sendo assim, o
objetivo do primeiro capitulo é apresentar o processo social e cultural do fendmeno da
celebrizacdo a partir da revisdo teorica dos principais estudos sobre celebridades em
Ciéncias Sociais. Além disso, faremos uma breve retomada na discussdo sobre 0s meios
de comunicacdo, apresentando o papel das midias tradicionais na producdo da
celebridade para entdo chegarmos ao atual contexto das midias digitais. Por fim,
exploraremos a plataforma de rede social Instagram - nosso local e instrumento de

andlise - para conecta-lo a producéo das novas formas de celebridade contemporéanea.

2.1 O fendmeno da celebridade: da historia ao conceito

Atualmente, existe uma ampla literatura sobre celebridades, sobretudo, norte-
americana e inglesa. 1sso por que as celebridades sempre geraram fascinio e admiracao
nas culturas; logo, ndo seria diferente que as questfes sobre a cultura e a fama da
celebridade recebessem ampla atencdo por estudiosos da disciplina (TURNER, 2010).
No entanto, mesmo que 0s estudos sobre a tematica venham ganhando terreno na
agenda de diferentes areas, & possivel dizer que sua expansdo teérica ocorreu
tardiamente e 0 mesmo acontece na agenda da sociologia nacional. Como coloca Franga
(2014):

No Brasil, as analises da producdo, da circulacdo e do consumo da
celebridade ainda sdo escassas, diferentemente do que ocorre em
paises como Inglaterra, os Estados Unidos e a Austrélia, onde os

celebrity studies ja constituem um campo de pesquisa bem
desenvolvido (FRANCA, 2014, p. 7).

23



Sobre essa situacéo, a premissa € confirmada no estudo elaborado pelo socidlogo
Renato Ortiz (2016), que trata da constituicdo das celebridades como um emblema
socioldgico. Em seu texto, o autor realiza uma revisdo tedrica sobre a constituicdo do
conceito de celebridade e sua relacdo tardia nos estudos das Ciéncias Sociais. Apresenta
a problematica constatando que, mesmo sob evidéncia da abundancia teorica e sua
expansdo nos estudos culturais da sociologia, existe uma questdo paralela que desperta
certo incomodo; quer dizer, qual o motivo do interesse tardio da disciplina pelos estudos
de celebridades - se isso ocorreu por uma lacuna entre o fendmeno e 0 seu
reconhecimento por alguma area do conhecimento ou se foi por mero descaso. De
acordo com o estudo, 0s primeiros ensaios sobre a temética datam das décadas de 1970
e 1980.

Num primeiro momento, Ortiz (2016, p. 669) sugere “que as ciéncias sociais
teriam ignorado a questdo devido sua vocacao elitista”. Parece uma resposta plausivel,
mas o0 autor reconhece sua insustentabilidade. Pois, num &mbito macro, evidentemente,
existem objetos de estudos considerados “maiores” e outros “menores” na tradicdo do
pensamento socioldgico. No entanto, concordamos com o autor que, para quem dedica-
se aos estudos culturais, dos meios de comunicacédo e, especialmente, ao debate sobre
cultura de massa, essa hipotese nao se fundamenta. Em resposta, o autor entende que as
celebridades ndo constituiram ainda um emblema sociolédgico capaz de condensar um

conjunto de sentidos que expressem o mundo contemporaneo.

Sobre isso explica que o contexto no qual se inscreve a sociologia da cultura de
massa é, como um todo, o0 oposto dos objetos da cultura erudita, pois trata do gosto da
grande massa. Orienta que o surgimento dos debates sobre a cultura de massa aconteceu
por volta de 1940, nos Estados Unidos. Por esse turno era aceitavel a relacdo dialética
entre elitismo e ciéncias sociais, ja que o entendimento de muitos autores compreendia o
conceito de cultura popular como correspondente negativo da grande arte. Contudo, se
as teméticas dos assuntos “menores” também fazem parte da historia das Ciéncias
Sociais, 0 argumento elitista é enfraquecido. Constatando isso, a percepcao tardia do
fendmeno da celebridade se da por outras razdes. Na auséncia de argumentos plausiveis,
reitera que “as celebridades ndo constituiram ainda um emblema socioldgico”, pois, ha
“um descompasso entre uma possivel representacdo do real e sua manifestacdo social
concreta” (ORTIZ, 2016, p. 670).
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No entanto, percebemos que compreender a funcéo e a natureza da celebridade,
sua dindmica de producdo e consumo continuam sendo questfes centrais em diferentes
estudos da &rea. Nessa perspectiva, um dos nomes de referéncia no assunto € o
sociélogo inglés Chris Rojek (2008), que empreende uma investigacdo historica e
sociologica sobre a origem e o papel desempenhado pelas celebridades. Rojek
reconhece que a celebridade € um acontecimento e, como ponto de partida, compreende
0 acontecimento da celebridade como um motor gerador de um impacto sobre a
consciéncia publica; hoje, no entanto, orienta que a discussao seria mais apropriada se
descrita como um “vicio de publico” (ROJEK, 2008, p. 12). Para este autor, a
constituicdo da celebridade acontece a partir da mediacdo de interlocutores culturais.
Significa dizer que a celebridade sO existe de fato por consequéncia da fama. Sendo
assim, a constituicdo da personalidade deve ocorrer no seio da vida publica, em que

valores sdo ideologicamente validados a partir da ordem cultural.

De forma semelhante, o sociélogo australiano Graeme Turner (2013), autor da
obra Understanding celebrity, fornece uma perspectiva compreensiva da literatura
acerca da celebridade e da fama, bem como sobre o fetiche da celebridade na cultura
popular. O autor defende que o fendmeno de pessoas comuns que alcangaram o estrelato
fez da midia mais do que uma ferramenta propagadora da fama, mas a propria
provedora da notoriedade dessas figuras, produzindo a fabricacdo direta das

celebridades.

A tedrica da comunicacdo Vera Franca (2014) contribui com a organizacdo de
um conjunto de textos em torno dos estudos da celebridade, em que busca evidenciar o
processo historico de constituicdo do conceito, assim como as mutacdes do fendmeno,
sua transitoriedade, suas dimens@es econdmicas, sociais e culturais. Para além, busca
expor as formas especificas das dimensfes do individuo moderno e sua variante: o

individualismo.

O fato é que o fendbmeno da celebridade atingiu seu apice na atualidade.
Entretanto, o conjunto de textos revisitados, sobretudo os que tratam do fendmeno na
atualidade e sua participacdo nas redes telematicas, concentram a andlise sobre a
celebridade até determinado momento. Objetivamente, observam a inscricdo do
fendmeno contemporaneo no auge das midias sociais Twitter, Youtube, blogosfera; ou

na recorrente reflexdo do tema a partir dos programas de participacdo real, mais
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conhecidos por seu nome na lingua inglesa, “reality shows”. Ao constatarmos isso,
percebemos que os estudos de referéncia nos celebrity studies ainda ndo mencionam a
forma mais recente de celebridade: a webcelebridade na plataforma Instagram —
comunidade que celebra o compartilhamento de momentos, interesses pessoais,

impressoes e performances pela producdo imagética.

Certamente essa nova forma de celebridade se constitui como uma variante de
celebridades tradicionais revisitadas até aqui. Nesse ponto, a atuacdo de uma
webcelebridade quando ja consolidada ndo parece constituir um fenémeno
completamente novo, a ndo ser pela atualidade dos meios, que séo dindmicos e, em
alguns casos, efémeros. O que apontamos como uma novidade, no entanto, séo as
supostas possibilidades de o individuo comum produzir uma narrativa imageética e, por
meio dela, empenhar-se em conquistar um nivel de audiéncia tal, capaz de legitimar o
almejado status da celebridade, sem, contudo, precisar de intermediarios culturais,
equipamentos de ponta e afins. Mas ndo encerra ai. Além disso, as participacdes e
interacdes na rede tém se mostrado como um dos principais fatores no processo de
celebrizacdo dos atores sociais no ambiente digital, contrariando as formas tradicionais
de participacdo das celebridades de massa, que se realizam pelo distanciamento entre a
estrela e o publico.

Nesse sentido, a obra de Edgar Morin (2011) Cultura de massas do século XX:
O espirito do tempo, é esclarecedora quanto ao papel desempenhado pela celebridade na
cultura de massa. A obra é fundamental e referéncia para os demais estudos, pois
apresenta a producao da celebridade como mais uma industria dentro do sistema cultural
e como nascem as industrias do entretenimento nesse contexto, mudando os paradigmas
sociais e estabelecendo novas ordens a cultura social. A abordagem sobre as
celebridades em Morin diz respeito as vedetes da imprensa (devido & referéncia
histdrica), ao tipo tradicional de celebridade, em especial, a estrela hollywoodiana. Dai a
importancia em demonstrar as diferencas entre as celebridades tradicionais da cultura de
massa, nascidas da industria cultural e distantes do publico, e as webcelebridades,

nascidas do anonimato, solitarias na producao e cultuadas pela audiéncia participativa.

As vedetes do “novo Olimpo”, que Morin (2011) trata, despertam o interesse e

desejo dos “mortais” pela performance e pelo imaginario, mas - a0 menos num primeiro
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momento - ndo por suas individualidades. O interesse acontece pela personagem da vida
publica, aquela diante da imprensa e dos holofotes. Ao contrério do que se observa hoje,
as personas das midias sociais atraem audiéncia (que se transformam em seguidores-
fas) pela abertura da vida privada e pela exposicdo imagética da intimidade cotidiana.
Por certo, as webcelebridades criam contetidos de interesse especifico. Logo, existem
diversos nichos de interesse inscritos na rede: gamers, blogueiras de moda, de beleza,
de lifestyle (estilo de vida), de estilo de vida fitness (salde e bem-estar), entre tantos
outros nichos do mercado tecnoldgico. Em nosso estudo, a atencéo foi direcionada ao
nicho de blogueiras que condensam producdes nas modalidades de moda, beleza e

lifestyle, a partir de um caso especifico.

Enfim, o culto as celebridades esta inscrito no imaginario social, assim como sua
constante presenca nos diferentes veiculos de comunicacdo. Uma vez que os limites
entre o publico e o privado foram rompidos, sobretudo com as midias digitais,
celebridades e aspirantes ao estrelato compartilham suas vidas na midia social a cada
instante, situacdo que vem alterando profundamente as formas e concepgfes em torno
da celebridade moderna. Revela-se, portanto, um fendmeno que demanda atencdo, uma

vez que a cultura da celebridade nunca esteve tdo disseminada como no contexto atual.
2.1.1 A construcdo cultural da Celebridade

As dindmicas da celebridade tém acompanhando as mudangas sociais,
reinventando-se de acordo com 0s principios politicos, econdémicos e culturais de cada
época. De forma mais ampla, giram em torno da atencdo que o ator social necessita em
diversas condicfes, como o nascimento, o declinio, a concesséo da celebrizacdo e, mais
recentemente, com as novas apresentacfes do conceito: a microcelebridade e/ou a

webcelebridade.

Apesar de tardia, Ortiz (2016, p. 670) afirma que aos poucos foi se constituindo
uma narrativa da emergéncia da cultura da celebridade, possivel de ser verificada por
meio da “(...) bibliografia especializada e também por alguns balangos bibliograficos
elaborados” por diferentes autores da area. A inauguracdo da linhagem tematica dos
estudos sobre as celebridades se da com o ensaio critico do historiador norte-americano
Daniel Boorsting (1971) com a denominacédo explicita do objeto da celebridade. Desde

a década de 1970 existe uma literatura interessada nas questdes relativas a manipulagéo
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da celebridade, concentrada, contudo, nas questdes relativas ao marketing e a relacdo de
confianga entre consumidor e o produto vinculado a imagem da personalidade. Ortiz
(2016, p. 671) explica que, “os autores partem do principio de que a celebridade e a
confianca de uma pessoa conhecida pelo grande publico podem ser transferidas para as
mercadorias a comercializar”. Pela andlise do autor, somente na década de 1990
desponta nas Ciéncias Sociais uma consideracdo mais efetiva pela problemética das
celebridades. As referéncias bibliograficas multiplicaram-se com a virada do seculo,

acumulando-se, multidisciplinarmente, com estudos culturais e da comunicacao.

Alguns estudos consideram a constituicdo da celebridade como um processo
novo, caracteristico de nosso tempo, cuja explicagdo resulta da visibilidade
proporcionada pela midia (FRANCA, 2014). Para Morin (2011), no entanto, a
celebridade esta inserida num contexto ligeiramente anterior, com as invencdes técnicas
da industria cultural do século XX, sobretudo dos sistemas capitalistas de producéo e
intensificada com a difuséo dos meios de comunicacdo. Chris Rojek (2008) considera a
representacdo da midia de massa como o principal fundamento na construgdo cultural da
celebridade. J& Graeme Turner (2013) aponta que o inicio da cultura da celebridade tem
varios pontos na historia e varios pontos de mudanca também; no entanto, considera que
sua emergéncia seja resultado da industria cinematografica norte-americana, no inicio

do século XX, com a presenca dos astros hollywoodianos.

Retomando o estudo de Ortiz (2016), revelou-se que hd um certo atraso no
reconhecimento do fenébmeno como algo em transformacéo. Sobre esse aspecto, muitos
autores consideram legitima a atualidade do conceito, na medida que faz poucas
décadas que se reconhece os atributos do individuo “conhecido”, vinculados ao sentido
do termo “celebridade” da maneira como nos referimos. Em outros termos, a
celebridade, para se constituir, dependeria da alta visibilidade de suas individualidades e
isso apenas se efetivaria se o fluxo de informacédo fosse voltado a um grande publico e
de forma realmente intensa — 0 que demandaria uma tecnologia de ponta dos meios de
comunicagdo para que o fendmeno se realizasse. Nesse sentido, “as invencgdes da
fotografia e do cinema, a proliferacdo da imprensa de massa, 0 surgimento da
publicidade moderna, o advento do radio e da televisdo tornam-se elementos

imprescindiveis para a constituicdo de uma celebrity culture” (Idem, p. 672).
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Por outro lado, como vimos, existe a refutacdo da qualidade recente da
celebridade, considerando estudos que remontam sua histéria desde a Antiguidade pela
via da fama, presente em episodios ao longo de todo o desenvolvimento da humanidade.
Portanto, se resgato pelo viés da fama, pode-se dizer que o conceito ndo constitui uma
novidade absoluta, pois desde a Antiguidade greco-romana atores sociais foram
reconhecidos, cultuados e seguidos. Nesse sentido, tanto Braudy (1997) quanto Torres
(2014) propbem uma revisao historica da celebridade, sendo que ambos consideram o
registro de Alexandre Magno, o Grande, como a primeira grande celebridade da historia
ocidental, construindo e expressando a autoimagem por meio da divulgacdo de sua
efigie em moedas. Na Antiguidade, portanto, Alexandre Magno celebra a sua imagem
mitificando-a como um ser superior aos homens comuns, evidentemente, dentro dos
limites da possibilidade humana. Para Braudy (1997, p. 43) é Alexandre o marco inicial
da prépria historia da fama, pelos primeiros registros de uma consciéncia individual,
“(...) de si proprio como um ator, um performer em publico, que precisava de arte e
linguagem para preservar o que tinha feito”. Em outros casos, foi a partir de
determinadas situacfes em que estavam envolvidos, assim como 0 eminente
desempenho delas, que tais personalidades estimularam a quase adoracdo por
numerosos publicos (FRANCA, 2014).

De forma geral e do ponto de vista histérico da celebridade, verifica-se que a
celebracdo de individuos quase sempre esteve vinculada as elites do poder politico,
econémico, militar, religioso e cultural — tanto na iniciativa quanto na manutencao,

assumindo o carater elitista da celebridade em poder espiritual e pelo viés do carisma.

Pela organizacdo historica, Torres (2014) salienta que a partir do Renascentismo
(com o desenvolvimento das universidades, da imprensa e de um Estado laico) houve
uma expanséo nas categorias que compdem a cultura da celebridade. Quer dizer, com a
decadéncia do sistema monarquico, o enfraquecimento da igreja e ascensdo do
pensamento individual, nasce o ideal democratico e o individuo passa a ocupar papel na
engrenagem do desenvolvimento social. Neste cenario de desenvolvimento da
mentalidade individual e de enaltecimento dos valores individualistas, Georg Simmel
(1998) contribui ao dizer que uma opinido universalmente aceita entre 0s europeus é o0
fato de que a Renascenca italiana foi a responséavel pelo que se entende hoje sobre

individualidade.
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Esse entendimento se deu pela superacdo das formas comunitarias medievais,
cujo modelo de vida impedia a manifestacdo de tragcos pessoais, assim como O
desenvolvimento da liberdade pessoal e singularidade de cada um. Portanto, foi nesse
contexto renascentista, segundo Simmel, que se difundiu amplamente o desejo pela
fama, prestigio e pela distincdo. Exemplo disso € observado na questdo da moda,
maneira pela qual os sujeitos poderiam buscar alguma diferenciacdo individual, por
meio da indumentaria, apresentando-se socialmente da maneira mais favoravel e
especial possivel, de forma que o sujeito fosse merecedor de toda a atencdo. A essa
realidade Simmel chama de “individualismo da distin¢do”, em que 0 maior desejo era
enfatizar o valor da singularidade. No entanto, sublinha que pela natureza das coisas,
esses desejos ndo podem ser permanentes nem para homem, nem para a sociedade,

tendo de desaparecer. 1sso por que, de acordo com o autor:

Na medida em que o individualismo se manifesta aqui como uma
procura da distin¢do, ele deixa para tras, nos altos e baixos e
caracteristicas gerais do ser humano, tantos compromissos, tantas
impossibilidades de desenvolver suas forgas, de vivenciar livremente
sua vida, de sentir a unicidade de sua prépria pessoa que a acumulagdo
dessas pressdes levou, no século XVIII, ao rompimento com essa
nocao (SIMMEL, 1998, p. 110).

Em suma, conforme a nocédo de individualismo assume essa preocupacao, assim
como a manifestacdo do interesse pela distincdo, acaba deixando de lado caracteristicas
gerais e intrinsecas ao ser humano, devido a acumulacdo de pressdes externas
vinculadas a vida individual e reforgcadas pelas instituicGes sociais. A partir do século
XVII o individualismo da distingdo, que constituia a nocdo dominante, assume um
novo carater, ndo mais apenas pela via da distingdo, mas, também, da liberdade. Simmel
(1998) destaca que essa concepc¢do podia ser notada no plano econdmico com 0s
fisiocratas, que exaltavam o livre comércio como a manifestacdo natural das coisas; no
plano filoséfico em Rousseau, que acreditava que todo mal era advindo das pressdes e
violéncias praticadas pela sociedade sobre o individuo; ou, no plano politico, com
enfoque na Revolucdo Francesa, que defendia a liberdade como valor universal,
chegando até mesmo a proibir a unido dos trabalhadores em torno de seus interesses

coletivos.
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As limitacOes produtivas (materiais e intelectuais) eram evidentes nos privilégios
das classes superiores. As opressdes exercidas por tais instituices causaram seu
declinio e o surgimento do ideal da liberdade individual. O individualismo, como
principio politico e filoséfico, assentava-se sobre a igualdade natural entre os
individuos, portanto trazia em seu bojo a ideia de que todas essas desigualdades eram
artificialmente produzidas. Assim, quando estas fossem destruidas, teriamos o homem

perfeito, livre de qualquer desigualdade manifesta.

Como ja frisado, o ideal de “liberdade” passa a ser entdo a nova bandeira
universal do individuo em relacdo a sociedade de forma geral. Esse ideal da mera
liberdade individual nasce, portanto, devido as precariedades da vida social, impostas
pelas instituicbes reguladoras das sociedades de corte, que regulavam o
desenvolvimento social e individual aos seus proprios membros, limitando suas energias

de forma insuperavel. Sobre esse ultimo aspecto, Simmel ilustra:

LimitacOes essas visiveis nos privilégios do estamento superior, no
controle despético do comércio, nos restos ainda poderosos dos
estatutos corporativos, na repressdo intolerante da igreja, nas
obrigacdes servis da populagdo camponesa, na heteronomia da vida
estatal e na repressao as constituicdes citadinas (Idem, 1998, p. 110).

Com base nisso, o autor afirma que a motivacdo metafisica fundamental do
século XVIII se expressava na exigéncia pratica de liberdade e igualdade, que em
sintese significava que o valor de cada individuo esta inserido nele préprio, que é
também naquilo que ele tem em comum com todos. Com isso, o lugar mais profundo da
individualidade é o da igualdade universal. Num sentido pratico, esse conceito de
individualidade traduz o Laissez Faire, Laissez Passer, na medida em que se pressupde
que as relagcdes humanas ndo necessitam de intervencdes reguladoras especiais. A época
moderna é marcada pela busca do individuo por si mesmo, e todas as relagdes com 0s

outros sdo, no fim das contas, apenas fenbmenos no caminho em busca de si mesmo.

Nesse momento surge pela primeira vez a caracterizacdo de um mundo que se
organiza e se desenvolve a partir da singularidade particular de cada individuo. Em
sentido pratico, ninguém quer ser igual a ninguém e para isso era necessario romper

com as formas de sociabilidade anteriores, em que 0s sujeitos ndo representavam uma
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unidade singular, mas sim uma fracdo da unidade comunitaria. Sendo assim, o desejo
pela individualidade de forma mais pontual passa a ser a condicdo de existéncia
dominante da época, ou seja, a distingdo. Assim, enfraquecendo-se antigas crencas
reguladoras dos impulsos humanos, em sociedades comunais, o0 ideal democratico deu
vazdo a liberdade do pensamento individual. Nesse momento entra em cena o poder e a
disseminagdo da palavra e da imagem por meio da referéncia dos novos atores
(escritores, cientistas, artistas), “preenchendo uma lacuna existente” (ROJEK, 2001, p.
14). Com isso, as novas formas de adquirir prestigio pessoal ofuscaram o carater

carismatico.

A nocdo de carisma ressoa na concepcao historica da celebridade. Do latim
charisma, diz respeito a capacidade de algumas pessoas em atrair e cativar outras. Para
além da etimologia, a reflexdo socioldgica de Max Weber (2003) desenvolveu o
conceito de ‘carisma’ como uma forma de legitimacdo da autoridade que se opbe a
autoridade burocratica, estabelecida numa base racional. Portanto, por meio da
dominacdo carismatica, em virtude da devogdo a pessoa, exerce-se uma forma de poder.
De acordo com Weber, ao carismatico é atribuida uma personalidade extraordinaria,

detentora de dotes sobrenaturais (carisma) e, em particular:

(...) faculdades mégicas, revelagdes ou heroismo, poder intelectual ou
de oratéria. O sempre novo, o extraordinario, o inaudito e o
arrebatamento emotivo que provocam, constituem aqui a fonte de
devocgédo pessoal. Seus tipos mais puros sdo a dominagdo do profeta,
do herdéi guerreiro e do grande demagogo. A associacdo dominante é
de carater comunitario, na comunidade ou no séquito. O tipo que
manda é o lider. O tipo que obedece é o “apostolo”. Obedece-se
exclusivamente a pessoa do lider por suas qualidades excepcionais e
ndo em virtude de sua posicdo estatuida ou de sua dignidade
tradicional; e, portanto, também somente enquanto essas qualidades
Ihe sdo atribuidas, ou seja, enquanto seu carisma subsiste (WEBER,
2003, p. 135).

Torres (2014, p. 86) articula-se ao pensamento de Weber ao indicar o carisma
como uma “concepcdo aristocratica da lideranca da sociedade, servindo em qualquer
regime politico, para a diferenciacdo entre o meneur, o dirigente que esta acima da
massa, e a propria massa”. Contudo, a atuagédo de lideres carismaticos so € legitimada
pelo reconhecimento de seus seguidores e, assim, Ihe reconhecem: pela atribuicdo de

dons excepcionais ou qualidades sobrenaturais inexistentes na grande massa. No
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entanto, a administracdo do carismatico esta na provacao constante de suas habilidades;

do contrario, perde o reconhecimento e com ele o prestigio.

Retornando ao ponto de vista sociolégico, o consenso tedrico contemporaneo

sinaliza a constituicdo da celebridade enquanto fruto proprio da modernidade ocidental:

(...) adquiriu seu desenvolvimento atual a partir do século XVIII,
quando se afirmaram vérios fendmenos concomitantes: o
desenvolvimento do capitalismo, o comec¢o dos regimes democraticos,
das grandes cidades, dos novos meios de transporte e comunicagao a
distancia, a disseminacdo da imprensa e em seguida dos meios de
massas, da fotografia, bem como o crescimento das novas formas dos
espetaculos, como o circo, o teatro, o cinema e a televisdo (TORRES,
2014, p. 73).

Importante frisar que nossa contextualizagdo da celebridade parte deste
momento historico e social, pois anterior a isso existe (como referenciado em algumas
obras) uma vasta discussdo sobre nocbes especificas da fama, que precedem a de
celebridade. Entendemos a importdncia conceitual de ‘fama’ atrelada a cultura da
celebridade, mas por se tratar de uma revisdo histérica merecedora de especial atencéo a
afastaremos, por ora, de nossas preocupacdes. Portanto, trataremos a noc¢ao de ‘fama’ a

partir da forma etimoldgica, que também corresponde as qualidades da celebridade.

N&o obstante, Ortiz (2016) orienta, mais uma vez, que a resposta para a
problematica em questdo também pode ser desenvolvida por meio da situacao historica.
Em suma, propde que o caminho percorrido pelo fenbmeno se registra na vida urbana
de Londres no século XVIII com o teatro, a imprensa, a fomentacdo do lazer na cultura
moderna burguesa; em Paris, no século XIX, com a vida boémia; e na vida urbana de
Nova York do século XIX. Além disso, considera-se que 0 nascimento da sociedade de

espetaculo tenha ocorrido no século XVIII, bem como a invencdo da celebridade.

Um individuo célebre ndo podia apenas ser. O status ndo era conferido apenas
ao nome, mas também a outras formas de representacdo da celebridade, como retratos,
bustos e gravuras, tudo que colocasse em relevo tracos individuais de personalidades
projetados nos espacos publicos. Destaca-se aqui a importancia da valorizagdo da
representacdo iconografica, antes mesmo do registro da fotografia. Mas a atencao
voltada ao fenébmeno da celebridade se efetiva nos Estados Unidos, no final do século

XIX, com a emergéncia do jornalismo sobre celebridades, com uma narrativa que
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valorizava o setor da vida privada da personalidade, focalizado na “idiossincrasia do
sujeito retratado” (ORTI1Z, 2016, p. 676). E no século XIX que se consolida a passagem
da cultura da fama para a cultura da celebridade, pois “introduz na histéria da fama uma
variedade de confusdes complexas sobre a linha entre a vida publica e privada”
(BRAUDY, 1997, p. 415).

Estamos certos em dizer que a literatura especializada registra o fenébmeno na
sociedade moderna, mas considera o florescimento da celebridade (da maneira como a
conhecemos) oriundo da sociedade capitalista industrial e, fortalecido, sobretudo, com a
cultura industrial de massas. Identificadas tais caracteristicas, consideramos
fundamental rever alguns topicos sobre a cultura de massa. Portanto, buscaremos
suporte em Morin (2011), pois a obra do autor é esclarecedora quanto ao papel da
industria cultural de massas na constituicdo da celebridade, desde seu surgimento

enquanto sistema até os desdobramentos mais atuais do fenémeno.

Em Cultura de massas do século XX: O espirito do tempo, Morin (2011) escreve
que as raizes do conceito da celebridade moderna estdo arraigadas nos aparatos da
indUstria cultural cinematografica. Compreende o nascimento da celebridade como
resultado do sistema capitalista e industrial modernos, sobretudo no seio da cultura de
massa. O nascimento da industria do entretenimento foi possivel gracas as invencoes
técnicas da sociedade capitalista industrial, no comeco do século XX. De forma geral,
“a industria cultural se desenvolveu em todos os regimes, tanto no quadro do Estado
quanto no da iniciativa privada” (MORIN, 2011, p. 12). No entanto, no sistema privado
de producao foi para o lucro e pelo lucro que as novas técnicas se desenvolveram. Se a
I6gica do sistema privado € maximizar os lucros, ira adaptar a cultura ao seu publico.
Em contraste, o sistema estatal é for¢cado a adaptar o publico a sua cultura, uma vez que
que ndo é estimulado pelo lucro, mas pela politica e ideologia - cujo interesse é

convencer e educar, seja pela forma soberana ou pela forma de policia:

Do Estado-soberano cultural ao Estado-policia hd uma gama de
situacBes intermediarias. Na Franga, por exemplo, o Estado sé
interfere na imprensa para autorizacdo prévia, mas tem sob sua
protecdo a agéncia nacional de informagdo (AFP); no cinema, ele
autoriza e proibe, subvenciona em parte a industria do filme, controla
uma sociedade de producéo; no radio, ocupa um monopdlio de direito,
mas tolera a concorréncia eficaz de emissoras periféricas; na televisao
esforca-se por manter seu monopolio. Os contetdos culturais diferem
maios ou menos radicalmente segundo o tipo de intervencdo do
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Estado — negativo (censura, controle) ou positivo (orientacao,
domesticacdo, politizacdo) — segundo o carater liberal ou autoritario
da intervencdo, segundo o tipo de Estado interveniente (Idem, p. 13).

De acordo com o autor, cultura de massa é a cultura produzida conforme as
normas macicas da fabricacdo industrial, destinada a uma massa social. Num aspecto
mais amplo, é possivel dizer que “uma cultura orienta, desenvolve, domestica certas
virtualidades humanas, mas inibe ou proibe outras” (MORIN, 2008, p. 5). Grosso modo,
ha a cultura que define o ser biolégico em relacdo & natureza e ha, também, culturas

particulares que seguem o curso das épocas e das sociedades:

Podemos adiantar que uma cultura constitui um corpo complexo de
normas, simbolos, mitos e imagens que penetram o individuo em sua
intimidade, estruturam os instintos, orientam as emocdes. Essa
penetracdo se efetua segundo trocas mentais de projecdo e de
identificacdo polarizadas nos simbolos, mitos e imagens da cultura
como nas personalidades miticas ou reais que encarnam os valores (0s
ancestrais, os herdis, os deuses). Uma cultura fornece ponto de apoio
imaginarios a vida préatica, pontos de apoio praticos a vida imaginaria;
ela alimenta o ser semirreal, semi-imaginario que cada um secreta no
interior de si (sua alma), o ser semirreal, semi-imaginario que cada um
secreta no exterior de si e no qual se envolve (sua personalidade)
(idem, p. 5).

O que constitui uma cultura de massa, portanto, sdo simbolos, mitos e imagens
concernentes tanto a vida real quanto a imaginaria. Consiste num sistema de projecdes e
de identificacbes especificas e seu consumo reclama sempre por um produto novo,

individualizado.

A industria cultural alarga os horizontes de consumo cultural ao grande publico.
A producdo incessante por produtos novos e a necessidade de alcancar um namero cada
vez maior de consumidores exigiu que a producdo cultural rompesse com as barreiras
sociais, educacionais e etarias que delimitavam as zonas de culturas. Todo sistema
industrial tende ao crescimento e a expansdo dos lucros. Com as induastrias do
entretenimento - imprensa, televisdo, radio e o cinema — a légica ndo foi diferente. A
industria cultural e do entretenimento adaptaram-se de forma que o produto
contemplasse o grande publico. Com isso, Morin (2011) orienta sobre 0 “nascimento”

de um grande publico associado a imagem do ‘homem médio’, condizente ao estilo
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simples e universal. Portanto, era necessario que a mensagem transmitida fosse

transparente e de inteligibilidade imediata.

Em 1930 emerge um novo tipo de imprensa e de cinema - a cultura de massa em
geral -, cujo carater proprio é o de dirigir-se a todos. As fronteiras culturais foram
abolidas no mercado da mass-media e as estratificagdes passaram a ser reconstituidas no
interior da nova cultura. As diferenciacdes de puablico voltam a coexistir, mas nao
exatamente como as de classes sociais. As diferencas deram-se mais pelo gosto do que
pelas classes, propriamente ditas — porém, é correto afirmar que “diferenciacdo de
gostos é também uma diferenciacdo social parcial” (MORIN, 2011, p. 31). Nesse
sentido, o autor adianta que “a cultura industrial € o Unico grande terreno de

comunicacdo entre as classes sociais” (Ibidem).

O autor afirma que a nova cultura se prolonga no sentido de uma
homogeneizacdo de costumes e que tal movimento leva a uma evolugdo sociologica.
Com as mudancas culturais e de consumo, a gigantesca camada salariada industrial
entrou em convergéncia, de um lado, com o antigo proletariado operério e, por outro,
com a antiga classe média, agora revestida de salariado moderno. Mas o autor adverte
que 0 “novo” salariado permanece heterogéneo; o que lhe homogeneiza sdo seus valores
de consumo e ndo seu estatuto salarial. Portanto, este € o valor comum veiculado as
midias de massa; essa € a unidade que caracteriza a cultura industrial. A producdo de
massa cria o publico universal; adjacente a isso, a producdo cultural é determinada pelo
préprio mercado. Logo, “a cultura de massa € o produto de um dialogo entre uma

producdo e um consumidor” (Idem, p. 36).

Ao passo das profundas transformacdes no interior da cultura ocidental, a
sociedade experimentava as consequéncias desse momento e a ‘cultura do lazer’ € um
exemplo disso. Morin (2011) indica que o consumo da cultura de massa se registra
profundamente na nogédo de lazer moderno. Ter um tempo livre, de lazer, constituia um
privilégio apenas das classes dominantes. Porém, com as mudancgas da sociedade, que
acompanham a légica econdmica de integracdo do trabalhador em seu mercado e com a
organizacao da classe salariada, o trabalhador - com o tempo de trabalho em horéarios
fixos e com o0 apoio dos movimentos sindicais - recebeu ndo s6 um tempo de repouso

como, também, um tempo de consumo. Nesse contexto, o lazer ampliou os horizontes
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do bem-estar, do consumo e a no¢do da vida privada. A partir disso, o consumo de
produtos tornou-se uma extensdo do autoconsumo da vida individual, o lazer

mobilizado pela busca individual torna-se o estilo de vida.

Entender o contexto historico-cultural da sociedade de massa € essencial, pois
reflete 0 ponto de partida para o processo social de constituicdo da celebridade; e a
nocdo de lazer nesse processo € uma engrenagem fundamental do movimento -
intensificada nos dias atuais com as participacGes sociais nos diferentes meios de

comunicacao:

E essencialmente esse lazer que diz respeito & cultura de massa; ela
ignora os problemas do trabalho, ela se interessa muito mais pelo
bem-estar do lar do que pela coesdo familiar, ela se mantém a parte (se
bem que possam pesar sobre ela) dos problemas politicos ou
religiosos. Dirige-se as necessidades da vida do lazer, as necessidades
da vida privada, ao consumo e ao bem-estar, por um lado, e ao amor e
a felicidade, por outro. O lazer é o jardim dos novos alimentos
terrestres (MORIN, 2011, p. 60).

Assevera 0 autor que o lazer se tornou uma espécie de ética cultural. Na natureza
desse divertimento moderno, 0 jogo e o espetaculo mobilizaram parte do lazer. N&do
chegaram a constituir uma novidade absoluta, visto que tanto o espetaculo quanto o
jogo ja eram existentes nos modos de lazeres antigos (festas religiosas, folclores,
cerimdnias e afins). O que constitui uma novidade foi a extensdo televisionaria do
espetaculo, em que o espectador olha e tudo se desenrola diante dos olhos, mas sem
poder tocar. Em compensacéo, seus olhos, pela primeira vez, estdo em toda a parte. E
nesse cendrio de devoc¢do a midia televisiva, em que é possivel participar de diferentes
mundos a altura da méo - mas fora do alcance da méo - que aflora o interesse pelo
espetaculo e pela vida da celebridade. Junto ao ideal da cultura do lazer moderno
observa-se sua obscura finalidade: a vida dos olimpianos modernos, os herdis do

espetaculo, do jogo e do esporte.

O autor dira que os olimpianos modernos sao na verdade as vedetes da imprensa,
simultaneamente situados entre o real e o imaginario social. Em sua andlise considera
que: “(...) olimpianos e olimpianas séo sobre-humanos no papel que encarnam, humanos

na existéncia privada que levam” (MORIN, 2011, p. 101). Nesse sentido, ao passo que a
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midia investe nos novos olimpianos o papel mitoldgico, aprofunda-se também em suas
vidas privadas a fim de extrair delas a substancia humana que permite a identificagdo no
cotidiano dos mortais. Nesse sentido, o autor designa 0 conceito de vedete a
personificacdo dos “mitos” consolidados na cultura de massa, cuja nocao é projetada
principalmente nas estrelas do cinema — a qual também consideramos apropriada para

ilustrar, em alguns aspectos, a atual circunstancia das novas formas de celebridade.

Atentas sobre o interesse da audiéncia pela existéncia das celebridades, as
diferentes midias passam a informar sobre elas sem cessar, seja com informacdes
veridicas ou ficticias. A vida das celebridades passa a constituir um novo nicho
(rentavel) do mercado de entretenimento. De acordo com Morin, as celebridades (ou
vedetes) vivem de amores, de festivais, de viagens e de luxo no cenario de uma vida
perfeita. Sua existéncia parece ser livre de qualquer necessidade e ela se efetua no

prazer e no jogo. O autor continua:

Esses olimpianos propéem o modelo ideal da vida de lazer, sua
suprema aspiracao. Vivem segundo a ética da felicidade e do prazer,
do jogo e do espetaculo. Essa exaltagdo simultanea da vida privada, do
espetaculo, do jogo € aquela mesma do lazer, e aquela mesma da
cultura de massa (MORIN, 2011, p. 67).

A partir disso, é possivel compreender em parte o fendmeno da midiatizacdo nas
formas de construcdo do self que imperam sobre os interagentes, produzindo o fascinio
pela visibilidade e pela sensacdo do ser celebridade. Essa dindmica pode ser entendida
no conceito de “dupla natureza dos olimpianos”, segundo o qual defende uma natureza
humana e divina, suscetivel de provocar dindmicas alternadas de projecdo e
identificacdo. Pois o aspecto divino da celebridade atende as “necessidades” de projecao
dos atores ordinarios; ja o aspecto humano retoma as fragilidades inerentes ao ser,
provocando a identificacdo. Eles conjugam a vida olimpiana a vida quotidiana,
tornando-se modelos de vida; “encarnam os mitos de autorrealizacdo da vida privada”
(Idem, p. 101).

Morin (2011) considera que o novo Olimpo é o produto mais original do novo
curso da cultura de massa. Com isso, categoriza a chegada das vedetes ao grande
Olimpo moderno por meio de quatro formas. Segundo ele, o olimpismo pode nascer: i)

do imaginario - personificados nos personagens dos filmes (astros de cinema); ii) de sua

38



funcdo sagrada (realeza, cargos politicos); iii) de trabalhos heroicos (campedes

exploradores); por ultimo, iv) pelo erético (playboys).

Se tracarmos um comparativo entre os antigos Olimpianos com as novas
celebridades das midias sociais percebemos que o nascimento dessas Ultimas na arena
da fama engendra um estrelato que acontece de forma inversa ao das formas
consagradas. Enquanto o imaginario da massa é alimentado pela midia tradicional (no
caso das vedetes), 0 novo modelo de celebridade dispGe ela prépria das ferramentas de
auto divulgacdo e propagacdo daquilo que ela quiser informar, sem a necessidade de
mediadores. Entretanto, existe ai um interesse contraditério e oposto. Na medida que as
vedetes pretendem preservar suas intimidades mais ocultas dos holofotes, mantendo
distante seu eu privado e deixar a mostra preferencialmente o eu performatico livre de
imperfeicdes, a celebridade da midia social se expressa justamente pela exposicdo da
intimidade e pelos acontecimentos ordinarios da vida privada. Por 6bvio o caminho
inicial da celebridade midiatica € inverso ao da celebridade tradicional. Mas, tendo em
vista que o saldo final é a chegada ao grande Olimpo, no decorrer do caminho 0s
vetores podem se cruzar ou, ainda, se equalizar. Mas isso ird depender do nivel de

audiéncia captada pela nova celebridade.

Na mesma direcdo, Rojek (2008) chama a atencéo para a frequente atribuicédo de
qualidade divina as celebridades, conforme €é percebida no atual contexto, mas indica
que seu significado moderno “deriva da queda dos deuses e da ascensdo de governos
democréaticos e sociedades seculares” (ldem, p. 11). Para o autor, a crescente
importancia da figura publica, no cotidiano da sociedade, tem relacdo com a ascensao
de uma sociedade publica que consagra o estilo de vida pessoal como maneira de

distingdo e distanciamento da igualdade democrética formal.

A experiéncia de celebridade reconhecida ao longo da histéria subjaz as nogdes
de fama, glamour e notoriedade, sobretudo de personalidades reconhecidamente
publicas. Com isso, o status de uma celebridade era concedido por sua posi¢cdo em
determinada sociedade, podendo ser fruto de seu trabalho ou origem, por exemplo.
Porém, a ideia de construcdo de uma celebridade (nos termos contemporaneos) tem

mostrado episodios e modelos de celebridades distintos de sua formulagéo original.
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Assim como Morin (2011), Rojek (2008) diferencia trés fontes originarias desse
sistema: conferida, adquirida e atribuida. A celebridade conferida decorre da linhagem
de sangue, por heranga ou cargo proeminente. Esse € o caso de sucessores da familia
Real ou de lideres politicos, cujo status conferido independe dos esfor¢os; portanto, o
fundamento desse status de celebridade € predeterminado. A segunda fonte, a
celebridade adquirida, indica o desempenho (exemplar, excepcional, de qualidade)
como origem da celebrizagdo. Esta fonte é indicada as celebridades atletas, estrelas,
artistas, cantores. Por fim, a celebridade atribuida se realiza pela visibilidade midiatica
como um caminho para a fama dos tempos contemporaneos, a exemplo de blogueiras e

influenciadoras digitais.

Além disso, Rojek (2008, p. 13) é rapido em apontar que “o status de
celebridade sempre implica uma divisdo entre um eu privado e um eu publico”. Essa
divisdo foi possivel com as condigdes de existéncia do individuo moderno em sua forma
livre e desvencilhada, cada vez mais distantes das forgas tradicionais, constituindo,
portanto, a celebridade. Assim como a importancia do individuo moderno, o surgimento
da esfera publica burguesa é também uma das dimensdes decisivas da celebridade, pois
proporciona a visibilidade (condicdo necessaria) a alguns individuos. Nesses termos, a
afirmacdo da individualidade apenas se confirma no interior do espaco publico (que é o
territorio de sua representatividade), por meio de sua projecdo na esfera da “opinido
publica”; o seu oposto (a privacidade), no entanto, ndo promove reconhecimento. Por
fim, mas ndo menos central, sdo os meios de comunicacao que conferem a celebridade o
carater ubiquo; em outras palavras, a capacidade de estar presente, concomitantemente,

em toda parte. Nesse sentido:

(...) A representagdo da midia de massa € o principio-chave na
formacdo da cultura da celebridade. Para nés, as celebridades
costumam parecer magicas ou sobrenaturais. Entretanto isso é porque
a sua presenca ao olhar publico é amplamente encenada (ROJEK,
2008, p. 15).

Posto isso, 0s meios de comunicacdo sempre estiveram a frente conduzindo as
celebridades modernas. A literatura concorda que a criagdo de celebridades tem sido
obra da midia. Nesse sentido, Graeme Turner (2013) chama a atencdo sobre as
diferentes formas de celebridade e como a industria do entretenimento manipula cada

uma delas, assim como a reagdo da audiéncia em cada caso. Sugere que as condi¢des da
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celebridade contemporanea, normalmente, emergem do esporte ou da industria do
entretenimento, garantindo sua visibilidade por meio das midias e sinaliza que a esfera
da intimidade é o grande atrativo para a audiéncia. Seu exame, portanto, deixa claro
que, ao fim e ao cabo, o interesse do publico concentre-se principalmente nas
negociacdes da vida privada das celebridades de qualquer tipo. Ou seja, 0 publico esta
mais interessado nas relacfes pessoais e cotidianas das personalidades publicas do que
de fato em suas realizagdes profissionais ou atuacoes.

Atentamos para o raciocinio de Turner sobre a construcdo, a natureza e,
sobretudo, a funcédo da celebridade contemporanea. A proposta do autor é desvendar a
situacdo da celebridade contemporénea inserida no cenario tecnoldgico e suas mais
recentes implicacdes. A despeito da atualidade do estudo, é possivel dizer com certeza
que a construcdo elaborada pelo autor representa, em certa medida, a celebridade
“tradicional”, nos moldes da midia tradicional, cuja personalidade € ainda a estrela
olimpiana de Morin. Isso significa que ela é aspirada, consumida e ovacionada pela

audiéncia (reafirmando, contudo, sua importancia para a cultura de massas).

No entanto, se compararmos com a emergéncia da celebridade das midias
sociais - a webcelebridade que se constituiu, inicialmente, de forma periférica (mas que,
também, vem se consolidado no centro), tem sua conquista, primeiro, pelo sentimento
de “proximidade” que as redes sociais proporcionam; segundo, pela concepcdo da
trajetoria do individuo “comum” empreendedor de si, que estimula a ideia de
democratizacdo ndo s6 dos meios, mas (supostamente) das possibilidades de qualquer

um ascender, algum dia, a uma celebridade da internet.

Portanto, a celebridade referida, de forma geral, diz respeito a celebridade
inatingivel, o “semideus”. Por este motivo, muitos tedricos fazem a comparacdo da
celebridade moderna com temas da religido, na medida que o culto e a admiracdo do
publico elevam a personalidade ao patamar de deuses glorificados. Usando os termos de
Morin (2011), a celebridade midiatica, no nosso caso, também conquista o podio no
Olimpo, mas o que lhe assegura essa posi¢ao (ou o que Ihe proporciona tal posi¢éo) é,
justamente, sua “humanidade” compartilhada. E esse o ponto que resgata a atualidade
das consideragfes de Turner (2013) em nosso ponto de partida, a fascinagdo da

audiéncia em consumir a vida intima da persona publica.
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O desejo de consumo pela vida da celebridade deixa claro o fascinio que estas
figuras suscitam nos puablicos. Sendo isso um fato, ndo é de se admirar que a
celebridade encerra em si uma mercadoria extremamente facil de vender e, o mais
importante, rentavel as industrias que lhes criam e mantém. Nesse sentido, Rojek

compreende que:

A cultura da celebridade é um dos mecanismos mais importantes para
mobilizar o desejo abstrato. Ele personifica o desejo num objeto
animado, que admite niveis mais profundos de apego e identificacdo
do que com mercadorias inanimadas. As celebridades podem ser
reinventadas para renovar o desejo, e por causa disso elas sdo recursos
extremamente eficazes na mobilizacdo do desejo global. Em resumo,
elas humanizam o desejo (ROJEK, 2008, p. 203-204).

Por essa logica, é possivel a dizer que a celebridade além de humanizar e
suscitar desejos de consumo ela prépria tornou-se um produto consumivel. A
celebridade comoditizada, de acordo com Turner (2013), geralmente tem vida curta, e
por este motivo precisa de estratégias sobre como comercializar a si mesma. O
desenvolvimento do perfil pablico da celebridade é, portanto, um negocio sério e
geralmente precisa da assessoria de terceiros. A premissa é verdadeiramente aplicavel
na trajetéria de celebridades das midias digitais, em especial, em relacdo as
influenciadoras digitais do nicho de moda, beleza e estilo de vida. Isso porque ha uma
saturacdo de meninas e jovens mulheres inserindo-se no meio digital com produtos ja
realizados pelas precursoras em demasia. Um exemplo sdo os tutoriais de maquiagem.
Uma vez que a influenciadora em questdo teve sucesso e retorno positivo com este tipo
de conteudo, percebe-se que o caminho percorrido teve de ser moldado de acordo com
as necessidades impostas pelo mercado, construindo a propria imagem de acordo com
as regras de consumo vigentes, seguindo o fluxo. A partir disso a produtora de contudo
digital atinge um certo nivel de fama (em sua esfera de atuacao), alcancando condi¢des
equivalentes ao da celebridade — e, quando consegue ultrapassar sua esfera inicial,

atinge camadas cada vez mais nucleares do mundo da celebridade.

Na logica das novas formas de celebridade contemporanea uma caracteristica
peculiar diz respeito ao fato de a fama ndo depender mais, necessariamente, de uma
posicdo proeminente, uma realizagdo especial ou qualquer outro atributo, para ser um

atrativo para o publico, pelo menos em primeira instancia. Esse é um ponto de
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convergéncia entre autores (FRANCA, 2014; ROJEK, 2008; TORRES, 2014;
TURNER, 2013), o que indica um dos possiveis momentos iniciais da participacao de
“pessoas comuns” na arena das celebridades (num aspecto mais amplo do termo), a
partir de programas televisivos de premiacdo e disputa, como o iconico reality show Big
Brother.

A ideia do Big Brother surgiu na Holanda em 1999; sucesso de audiéncia, virou
febre mundial. No ano seguinte, nos anos 2000, teve sua versdo em mais 19 paises,
entre eles: Reino Unido, Estados Unidos, Alemanha, Suica e Espanha. Sua primeira
temporada no Brasil foi em janeiro de 2002. O programa de competicdo foi um dos
primeiros produtos da midia televisiva a oferecer a aparéncia do real e do cotidiano,
com o acréscimo da atracdo de estar nos bastidores de um mundo glamouroso. Nas
temporadas posteriores, o formato foi aplicado a outras industrias ou dominios de
celebridades (TURNER, 2013, p. 63). Nesse contexto de producdo, Turner argumenta
que os participantes do Big Brother sdo o epitome da celebridade fabricada. Nas
palavras do autor, “enquanto eles sdo escolhidos para sua provavel contribui¢do para o
desempenho geral e apelo do programa, o elenco nao reflete sobre sua posse de talentos
profissionais especificos ou habilidades” (Idem, p. 66). No fim, o prémio em dinheiro
ao vencedor é uma atragdo, mas o verdadeiro prémio é a chance de estar em evidéncia

nas telas (agora ndo so da televisdo) por meses.

Programas como este evidenciam, o que muitos ja falavam sobre o desejo
proeminente de fama em individuos comuns. Sobre isso, em estudo elaborado sobre a
vinculagéo entre celebridades e a personalidade narcisista, Primo (2010) acrescenta que
o impeto pela fama e desejo de ser celebridade pode ser interpretado a luz da cultura
narcisista de nossos tempos. De acordo com a discussdo tedrica organizada pelo autor,

vivemos numa sociedade de valores narcisistas, em que:

O passado perdeu seu valor, as ideologias enfraqueceram, as
expectativas diminuiram. Esse cenério teria como causas modificacdes
sociais e culturais, como a crescente burocracia, proliferagdo de
imagens e culto ao consumo, além de alteragBes nos relacionamentos
sociais e familiares (PRIMO, 2010, p. 163).
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Nesse sentido, o autor recorre a teoria de Rowlands (2008)? cujo diagndstico
orienta sobre a mudanca de paradigma que carrega a nogdo de fama. Quer dizer, a fama
em sentido tradicional era relacionada ao reconhecimento de figuras excepcionais por
sua maestria; porém, hoje ndo mais. Em resposta, diz que atualmente a fama pode ser
também empregada a pessoas sem talentos - o que seria impraticavel em tempos
passados -, atribuindo a esta nova situacdo o neologismo “vfama”, ou seja, um tipo de
fama efémera, adquirida por pessoas sem algum talento raro ou excepcional,
dependendo basicamente de uma questdo de sorte. Nessa circunstancia, Primo (2010)
ressalta, ainda, que o comportamento narcisista pode variar de cultura para cultura, e
revela que o desejo por fama tem crescido entre geragdes mais jovens, segundo

pesquisas apontadas pelo autor:

Pesquisa de 2006, da Pew Research Center, mostrou que 51% dos
jovens de 18-25 anos afirmaram que “ser famoso” ¢ um dos objetivos
de sua geracdo. Essa alternativa perdeu apenas para “ficar rico”, que
alcangou 81% das respostas. No mesmo ano, uma pesquisa na
Inglaterra perguntou a cerca de 1500 criancas de até dez anos o que
seria “a melhor coisa do mundo”. “Ser uma celebridade” foi a resposta
mais popular, seguida por boa aparéncia e riqueza. Em pesquisa
informal divulgada no Twitter, com 0 mesmo questionario utilizado
por Halpern, obtive os seguintes resultados: dos 153 votantes, 41%
preferiam ser mais inteligentes, 28% mais magros, 12% mais famosos,
10% mais fortes, 8% mais bonitos. Ainda que os resultados tenham
valor meramente exploratério, motivam aqui a reflexdo sobre o que
desperta a aspiracao pela fama (Idem, p. 163-164).

Dessa forma, o que parece ter importancia € a visibilidade gerada pela fama, ndo
necessariamente o motivo. As diretrizes de reality shows como o Big Brother
possibilitaram que os concorrentes pudessem estar na televisdo o tempo suficiente para
gerar alguma fama. Apontar esse recorte na trajetéria da cultura da celebridade é
essencial para o reconhecimento das novas formas de celebridades na cultura de massa
contempordnea. O resgate desse formato de visibilidade midiatica € totalmente
verificavel nas produ¢fes em midias sociais como o Instagram, em que 0s atores narram
imageticamente vidas glamourosas e descoladas sob a aparéncia do “real-criativo” e do

“dia-a-dia”.

2 ROWLANDS, Mark. Fame. Stocksfield: Acumen Publishing, 2008.
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Por essa via, Vera Franca (2014) argumenta que a novidade de nosso tempo tem
sido esse desejo e possibilidades do individuo comum se tornar uma celebridade, pois,
de acordo com a autora, a aspiracdo pela fama, como um status social, € expressao,
também, de fenbmenos de nossa época. Diferente do operado na estrutura das midias
tradicionais, no interior da cultura industrial de massa, o atual cenéario tecnoldgico,
facilitador da producdo de conteddos e veiculacdo de diferentes formas de
expressividades dos individuos, gera possibilidades reais de visibilidade na rede social.
Para a mesma autora, os fatores que atuam na constitui¢cdo de uma celebridade ndo estao
mais no quadro da excepcionalidade, pois a “personalidade”, nesse caso, tem mais
vinculo com sua projecdo imagética nas midias sociais do que, de fato, com sua funcéao

social, acdo ou conquista.

Para a antropdloga argentina Paula Sibilia (2016), a celebridade das midias
sociais esta intimamente associada a espetacularizacdo da sociedade. O fendmeno
acontece com a introducdo das novas midias, 0 que gera uma espécie de democratizacao
dos meios comunicacionais, possibilitando, dessa forma, a impressdo de que “todos
tenham voz”. A partir disso, pessoas comuns divulgam diariamente suas proprias vidas
e, em contrapartida, desejam consumir detalhes da vida alheia, convocando-as a se
mostrarem. No entanto, a autora atenta para o dado de que, ainda hoje, 0 acesso a
internet ndo caracteriza uma realidade totalizante, tendo em vista as condi¢des atuais,
em que dois tercos da populacdo mundial ndo tém acesso a computadores. Logo, surge
um cenario contraditorio neste campo, o0 ndo-reconhecimento e a invisibilidade, ja que a
condicdo primeira da sociedade de espetaculo é que para ser, precisamos ser Vistos
(SIBILIA, 2016).

A revisdo tedrica desta pesquisa evidenciou a unicidade dos discursos quanto ao
papel da midia nos estudos, tanto na formulacdo do arquétipo da celebridade quanto na

celebrizacdo de individuos ordinarios, que veremos a seguir.
2.1.2 Tipologias da Celebridade

Mas, afinal, o que é uma celebridade? Esse é um questionamento bastante
comum na grande maioria dos estudos sobre o fendmeno. Em busca de respostas,
muitos autores recorrem a diferentes abordagens, mas o ponto de intersecgéo entre as

analises compreende a celebridade como um constructo social que responde as
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necessidades socioculturais e econdmicas de cada epoca. Sua definicdo enguanto
conceito pode variar, mas sua natureza tende a ser semelhante nas diferentes

abordagens, diferindo em poucos aspectos ao longo da construgdo do conceito.

Como vimos em Morin (2011), até meados do século XX o 6pio moderno era
enaltecer personas célebres como estrelas, cantores e politicos, pelo fato de serem
reconhecidos em nivel nacional (ou até mesmo internacional) pelos seus feitos e
habilidades. Ou seja, a sociedade tornava icone toda figura que representasse algo
extraordinario em sua esfera de atuacdo. Ao verificarmos que o termo celebridade é
atribuido ao individuo moderno, Vera Franga (2014) reconstitui o termo demonstrando
que a palavra celebridade é semelhante em seu significado as nogdes anteriores de
‘fama, famosos e idolos’, condensando em si os significados de todas elas. Afirma que
a raiz latina da palavra celebratio indica a ideia de um aglomerado de pessoas,

afluéncia, solenidade. A referéncia de Franga sinaliza que:

Inicialmente dizia do ato de celebrar, da celebragdo. Do ato ela se
transfere para o alvo ou motivo, e celebridade passa a nomear uma
pessoa que, em razdo de uma qualidade ou efeito, se torna digna de
celebracdo, reconhecimento, reveréncia. Usada como substantivo ou
como adjetivo (falamos tanto da celebridade de alguém como que tal
pessoa ¢ uma celebridade), a ela tem sido reservado um sentido mais
especifico em nossos dias, para referir-se a fama instantanea (e
geralmente passageira) adquirida por alguns personagens, e a um
certo tipo de culto que ela desperta (Idem, 2014, p. 18).

Graeme Turner (2013, p. 24) introduz a nocdo de celebridade por meio da
subdivisdo, elaborada por Monaco (1978), em trés esferas: o "herdi”, a "estrela" e o
"quasar". Nessa ordem, o herdi é quem realiza algum feito espetacular (astronautas, por
exemplo); a estrela se constitui por meio do desenvolvimento da personalidade publica
- sendo este aspecto superior ao perfil profissional. Nas palavras do autor, "de maneira
grosseira, a estrela é apenas o ator de cinema que se tornou mais interessante do que seu
papel” (Idem). Por fim, o quasar seria o correspondente ao que Turner e outros autores
chamam de "celebridade acidental”. Mas é a partir da categorizacdo elaborada por Chris
Rojek (2011) que Turner concorda organicamente.

De forma complementar, Chris Rojek (2008) define o conceito de celebridade a
partir da atribui¢do do status glamoroso (reconhecimento publico favoravel) ou notorio
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(reconhecimento publico desfavoravel) conferido a determinadas figuras dentro da
esfera publica, justificada pelo proeminente vicio do publico por essas representacdes.
Com efeito, diz que é possivel categorizar particularidades que envolvem o tipo de
celebridade tradicional, propondo mais duas tipificacdes (celetdide e celeators)

elaboradas pelo autor. Sao elas:

a) Celebridade tradicional - que constitui uma carreira mais duradoura junto ao
publico. Os exemplos mais comuns sdo as estrelas cinematograficas, os atletas,
artistas, lideres politicos etc.

b) Celetdides - correspondem a qualquer forma de celebridade atribuida, gerada,
comprimida e concentrada pela midia; sdo “acessorios de culturas organizadas
em torno da comunicacdo de massa e da autenticidade encenada” (Idem, p. 23).
Os exemplos incluem: ganhadores da loteria, sucessores efémeros, herdis por
um dia, amantes de figuras publicas e tantos outros “tipos sociais que chamam a
atencdo da midia um dia, e noutro caem no esquecimento” (Idem).

c) Celeators — sdo personagens ficticios institucionalizados na cultura popular.
Assim como os celetdides, sdo adjuntos da midia de massa e satisfazem o desejo
do publico por um tipo de personagem que concentra na época. “Celeators séo
invariavelmente criagbes satiricas” (Idem). Como exemplo temos a
personificacdo de personagens de quadrinhos, personagens satiricos da vida

contemporanea; personagens que enaltecem estere6tipos etc.

Além das tipificagdes, o autor propde a distin¢do entre as nog¢des de ‘renome’,
‘notoriedade’ e a propria nogdo de ‘celebridade’ a fim de evitar outras confusdes

conceituais. De forma esclarecedora Rojek explica que:

Renome, refere-se a atribuicdo informal de distincdo a um
individuo dentro de uma determinada rede de relacionamentos
sociais. Por conseguinte, em todos 0S grupos sociais certos
individuos destacam-se por sua espirituosidade, beleza,
coragem, pericia, realizacBes ou graca. Renome, vocé poderia
dizer, depende de contato parassocial pessoal ou direto (ROJEK,
2008, p. 14).

Em outras palavras, renome é uma distincdo social no interior de um

determinado grupo, “esses individuos tém uma espécie de fama localizada dentro de
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uma congregacdo social particular da qual fazem parte”, enquanto a celebridade e a
notoriedade estdo associadas a precondigdo de distanciamento da massa, apenas a
onipresenca materializada da imagem célebre, por meio da veiculacdo imagética em
dispositivos técnicos adequados. Nesse sentido, a fama da celebridade é ubiqua. Logo,
“a distancia social é precondicdo tanto para a celebridade quanto para a notoriedade”
(Idem, p. 15).

Isto posto, Ortiz (2016) colabora mais uma vez ao indicar as no¢des de individuo
e de individualismo como elementos indissocidveis a construcdo conceitual da
celebridade, pois séo, dentro do contexto social em que elas se inserem, junto ao papel
desempenhado, conceitos que se revestem de significados em funcdo das instituigdes
que Ihes cercam e estruturas socioculturais que participam e moldam as mentalidades.

Portanto:

Postular um estatuto universal da celebridade é projetar no passado
uma categoria que faz sentido no mundo em que vivemos. Esse
anacronismo, pecado mortal para todo historiador, termina por
incentivar um senso comum que de maneira pouco convincente
contenta-se em revelar o passado a luz de um espelho distorcido
(ORTIZ, 2016, p. 673).

Tratar da celebridade ao longo da histoéria social como a continuidade da ideia de
fama, como se fosse uma mutacdo natural de um estado a outro, enfrenta outro
obstaculo por serem qualidades diferentes. Como vimos, essa discussdo € comum e
controversa na literatura especializada sobre as dimensdes da “fama e renome” ¢ a da
“celebridade”. Entre o0s especialistas, alguns entendem que “renome” (conceito
destinado ao desempenho de altas fungdes, cujo mérito estava relacionado a funcgéo e
ndo na individualidade) seria a velha roupagem da do atual conceito “celebridade”. Para
outros, no entanto, o lugar da fama é anterior a celebridade em seu sentido e estatuto.
No sentido prético, o individuo “célebre” seria uma espécie de sucessor inauténtico do
individuo original que detém a “fama” (ORTIZ, 2016).

No atual contexto, o status da fama direciona-se ao resultado de algum feito com
alto grau de visibilidade e audiéncia. Quando os efeitos sdo satisfatorios ha aceitacéo de
publico e a fama intui carater positivo, alavancando audiéncia e fas. Em contrapartida, a

fama também pode ser resultado de alguma exposi¢do de carater negativo; nesses casos,
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a manutencdo da audiéncia geralmente se estabelece por meio de criticas e
especulacBes. Mas a questdo € que a fama, ou ser famoso hoje em dia, pode se realizar
instantaneamente por meio das midias digitais e ndo mais, majoritariamente, em funcao

da qualidade de um trabalho intenso, proeminente e ou por uma questdo de raridade.

Alguns estudos, ao tratar do surgimento da celebridade e suas especificidades,
destacam o0s antecedentes conceituais do fendmeno a fim de evitar confusdes
conceituais. E recorrente na literatura a informacdo de que a celebridade moderna é
situada na sequéncia histérica de outras formas de fama. Em algumas reflexdes,
celebridade ndo seria mais do que uma forma repaginada da fama, enquanto noutras,
resume a celebridade como sua sucessora de menos prestigio social. Nao sendo nossa
intencdo trazer uma revisdo conceitual especifica acerca da nocao de fama, faremos uma

breve distin¢do das noc¢des que cercam o fendmeno da celebridade.

Na esfera dos celebrity studies povoam as nog¢des de fama, figura publica, idolo
e herdi. Cada uma das nocbes pode remeter, de fato, aos conceitos aplicados a
celebridade, mas a inscricdo de cada uma delas no decorrer historico apresenta funcgdes
e momentos distintos. Referéncia no tema, Leo Braudy (1997) sublinha que a
celebridade se constitui sob a perspectiva evolutiva dos processos de fama, postulando
sua raiz cultural nas concepcdes de individualismo, cujas alteracfes ditaram também

uma mudanca nas formas de reconhecimento, tanto na cultura quanto na sociedade.

Na trilha de Franga (2014), verificamos que a ideia de ‘fama’ - e de seu adjetivo
‘famoso’ - tem a ver com a extensdo e repercussdo de um acontecimento, objeto ou
pessoa. A palavra fama deriva (em igual forma) do latim e quer dizer “o que se diz de
alguém; voz publica”. Personas, ao longo da histéria, alcancaram grande fama a partir
de seus feitos; suas famas “atravessaram os tempos e, revestidos de uma aura mitica, séo

lembrados e admirados até hoje” (Idem, p. 17).

Conceitualmente, “figuras publicas” sdo pessoas ocupantes de cargos ou
posicbes referentes a vida coletiva de uma sociedade. Essas figuras devem
transparéncias de suas a¢Oes, bem como prestar contas a sociedade; pois sua imagem é
vinculada ao ideal do bem comum e ao interesse publico. Ndo obstante, a defini¢do de
“figura puablica” na atualidade incorpora outras representacdes. E um dos termos mais
recorrentes em apresentacdo de perfis nas redes sociais e destina-se, geralmente, aos

perfis de personalidades da midia social, celebridades, lideres de negocios ou qualquer
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variante que ocupe um lugar de destaque dentro de um certo escopo de influéncia e

reconhecimento.

Temos também a defini¢do de ‘idolo’, que em seu significado original “se referia
a estatua, a imagem que se presta ao culto e a adoracdo” (FRANCA, 2014, p. 17). De
acordo com a autora, pessoas que adquirem essa posicdo sdo mais que admiradas e
consagradas, tornam-se icones daquilo que representam. Contudo, o idolo é da ordem
do famoso, mas o contrério pode ndo ser verdadeiro. Assim, ndo € a fama, mas o

respeito e admiragdo que se destacam do conceito de idolo.

As diferentes significacbes acima condensam, de alguma forma, as nogbes de
celebridade que descrevem tanto em termos quanto em conceito. Nesse sentido, Franca
(2014) é categdrica em dizer que, mais importante do que marcar distingGes entre 0s
termos, é estabelecer os sentidos que o conceito de celebridade retne (conhecido,
reconhecido, culto). O conceito de celebridade contemporaneo apresenta certa
similaridade as nocdes anteriores, atribuidas em tempos passados. Apesar das
particularidades comuns, em nossos dias, séo acrescidos outros elementos fundamentais
para a analise: a midia — meio condutor pelo qual a fama se difunde e se estabelece; o
carater circunstancial — uma vez que o status da celebridade ndo é garantia de
durabilidade; a ampliacdo das condicbes e perfis suscetiveis de tornarem-se

celebridades (idem, p. 20).

A andlise semantica de diferentes dicionarios mostra que o conceito da palavra
celebridade é divergente, mas seu sentido tradicional, consagrado como tal, gira em
torno dos termos “solenidade; pompa; renome”. Nesse sentido, concordamos com Ortiz
(2016) quanto a importancia gerada na invencdo de novos termos e significagdes
empregadas as palavras, pois isso remete a diferentes contextos sociais, sugerindo
diferentes realidades por conta disso. Portanto, significacdo e ressignificacdo de
palavras podem nos orientar para o curso de determinadas configuragdes sociais. Nesse
sentido, pluralidades terminologicas derivam da necessidade de compreensdo de
mudangas estruturais na sociedade. Para o autor, celebridade contemplaria o rol de
termos recentes que nomeia algo em processo, mas que ainda ndo representa uma
categoria instituida, pois existe um hiato entre “poténcia e realizagdo” e “existir ¢ ser”
inseridos num mundo em transformacdo. Em termos analiticos, o autor complementa:

“Se a visibilidade é uma dimensdo intrinseca ao fendmeno das celebridades,

50



ironicamente o termo que as nomeia desfruta de um razoavel grau de opacidade” (idem,
p. 674).

De forma pontual, as dimensdes mais recentes que, sociologicamente,
caracterizam “celebridade” na modernidade séo as noc6es de “individuo, espaco publico
e meios de comunicagdo” (ORTIZ, 2016, p. 675). A celebridade tem em si uma
individualidade propria, sendo esse o principal signo de seu reconhecimento. Nas

palavras do autor:

O estamento, a classe social, o pertencimento a um grupo tornam-se
secundarios (mas ndo apagados) diante da presenca da idiossincrasia
pessoal. O reconhecimento por sua vez pressupBe a existéncia de
pessoas que possam identifica-la como “intimos estranhos”, préximos
e distantes (Idem).

A partir das origens do termo, sintetizamos sua definicdo como o individuo
conhecido por um grande publico, que detém fama e expressfes singulares. Seu termo
na contemporaneidade esta associado a fama, a efemeridade, a volatidade, ao mercado
dos sentimentos humanos, as relacGes episddicas e superficiais, mas, sobretudo,
associada ao universo do luxo e a vida glamourosa, confundindo as esferas da vida
privada com a vida publica. Entendemos que a celebridade € o ator social que ocupa um
espaco social de destaque e, nos termos de Bourdieu (1989), possui um capital social e,
em alguns casos, a incorporacdo dos capitais cultural e simbdlico. Em virtude disso,
vincula sua imagem a produtos e marcas no intuito de agregar prestigio e confianca
como parte da estratégia de marketing. Na forma mais recente da celebrizacdo, vivem
da exposicéo de sua imagem e pela divulgacdo de seu estilo de vida, protagonizando o
termo que Rojek (2008) empresta de Daniel Boorsting, intitulado de “pseudo-eventos”
midiaticos, para se referir a combinacdo de eventos e ou personalidades dignas de

atencdo publicitaria e visibilidade midiatica. Nesse sentido:

As celebridades podem mesmo mudar as coisas e nos encher de fortes
inclinagdes e anseios. Essa € uma das razBes pelas quais o0 endosso da
celebridade € um aspecto procurado no mercado, e as corporagdes
pagam vultosas quantias para adquiri-lo. (...) o efeito econémico e
publicitario do envolvimento da celebridade pode ser medido com
exatiddo. O que fica menos claro sdo os motivos psicoldgicos,
emocionais e culturais que fazem pessoas reagirem a campanha e ao
endosso da celebridade (Idem, p. 101).
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Em suma, o conceito de celebridade € uma expressdo amplamente adotada na
contemporaneidade como referéncia a atores sociais construidos midiaticamente que
exercem, em alguma medida, forte influéncia emocional, de consumo e de estilo de vida
sobre outros individuos. Apresenta, enfim, uma visdo moderna da fama. Para Franca
(2014), o conceito povoa tanto o cenario midiatico quanto o imaginario social: “(...) as
celebridades ostentam aquilo que uma determinada sociedade, num determinado
momento, valoriza” (Idem, p. 25). Sendo assim, é possivel dizer que nos deparamos

hoje com outras formas de celebridade.

O estagio atual da celebridade atravessa diferentes configuracbes e
possibilidades completamente diferentes de participagdo. Com o cenério tecnoldgico, a
constituicdo do estatuto da celebridade vem sofrendo profundas alteracées, interferindo
nas formas, nos fatores e nas condicdes da celebridade. Um exemplo sdo as formas de
producdo da celebridade que, em sua forma tradicional, celebrada nas midias de massa
convencionais, ndo cria nem contetido nem publico - isso fica ao encargo da industria
do entretenimento, para a qual (a figura publica) vende sua imagem. Em direcdo oposta,
a celebridade oriunda das midias sociais apropria-se dos aparatos tecnologicos, cria

conteudo, disponibiliza a producédo na rede e gera a propria audiéncia.

Nesse ponto, nossa proposta é reservar o termo webcelebridade a nova forma de
celebrizacdo constituida por meio das midias sociais da internet. No entanto, alguns
estudos designam o termo ‘microcelebridade’ ao tipo de celebridade oriunda das midias
sociais. Porém, nosso entendimento julga inadequado a sintese dos termos num tipo
genérico, pois, de acordo com algumas pesquisas, o termo ‘microcelebridade’ refere-se
ao estatuto da subcelebridade. E possivel observar processos de producio e técnicas de
representatividade equivalentes em ambos o0s casos, mas, na especificidade, a
subcelebridade estaria vinculada ao tipo celet6ide, proposto por Rojek (2008), por se
tratar de uma figura publica (ha maioria dos casos) efémera, a celebridade dos “15

minutos de fama”.

Nossa atengdo é para os casos das figuras que surgiram no ambiente digital e,
por meio da producdo de contedo, exposicdo e visibilidade mediada por dispositivos
digitais vém conquistando milhares de seguidores nas redes sociais €, por consequéncia
disso, entraram para 0 campo de consumo da celebridade. S&o individuos que, num

estagio inicial, utilizaram-se Unica e exclusivamente de mecanismos de promoc¢éo e
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participacdo nas principais midias sociais, como as redes sociais Facebook, Twitter e 0
Instagram, o Youtube, blogs e sites pessoais. Em suma, sdo nessas condi¢des que nasce
a nova nocdo de celebridade midiatizada, a webcelebridade. Portanto, trata-se de um
tipo intermediario entre os celetdides e a celebridade tradicional, pois nasce nas
condicdes da subcategoria, contudo, com as caracteristicas de uma carreira mais solida e
duradoura da celebridade tradicional. Com isso, importante frisar que percebemos a
falta de uma classificacdo adequada, capaz de conceituar o fendmeno recente.

A falta de consenso tanto conceitual quanto terminoldgico ndo cessam no
modelo de celebridade tradicional, estendendo-se as novas formas de celebridade. A
logica de Braga (2010) e exemplo disso. A autora compreende o fenbmeno da
celebrizagdo no ambiente restrito das redes sociais como microcelebridade. No
entendimento da autora, as microcelebridades emergem deste universo, uma vez que a
crescente popularizacao deste modelo de celebridade raramente é resultado de atuagdes
nos ambientes de comunicacdo de massa. No sentido da autora, o conceito de
microcelebridades € atribuido as pessoas que:

(...) se notabilizaram por alcancar um valor simbolico significativo a
partir de sua performance nos ambientes digitais (...) Trata-se de
processos midiaticos altamente seletivos em termos de audiéncia, na
medida em que esses ambientes de midia conquistam um publico
especifico correspondente a tematica tratada. O prefixo 'micro’ se
refere & produgdo de fendmenos mididticos analogos aqueles
observados nos Meios de Comunicagdo de Massa, nos quais o/a
personagem se celebriza no seu ambiente, entretanto, em pequena
escala. Esses processos operam como elemento importante na
formacdo do circuito-blogue (...) na medida em que estabelecem uma
hierarquizagdo simbodlica, técita, entre blogs e seus/suas autores/as,
decisiva na configuracdo desta dindmica comunicacional e na
consolidacdo de legitimidade de seus conteudos (BRAGA, 2008, p.
280).

De acordo com a autora supracitada, a celebridade constituida pela midia social
(ou como optamos em chamar, a webcelebridade), tem detalhes de suas vidas,
acontecimentos que a cercam e experiéncias vividas comentadas e disponibilizadas nas
redes, diaria e exaustivamente. Sendo assim, dispositivos digitais como blogs,
Facebook, Twitter, Snapchat e, sobretudo, o Instagram, mostram-se importantes
mecanismos na producdo das celebridades da contemporaneidade. Estes meios

permitem producéo e publicacdo ilimitada de contetdos na rede, construindo a imagem
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da vida ideal - pela narrativa imagética do produtor - transformando vidas em
verdadeiros espetaculos. Portanto, os sentidos reservados por Braga as novas
celebridades midiaticas, que ela chama de microcelebridade, sdo em tudo semelhantes
ao que entendemos e designamos como webcelebridades. Logo, o que diverge € a

terminologia, mas o conceito, neste caso, serve para ambos.

A histdria das celebridades evidencia que a relacdo estabelecida entre a persona
e seu publico é baseada na distdncia e numa relagdo parassocial entre elas. O
relacionamento parassocial € uma construcdo imaginada, que conecta o0s fas-
consumidores as celebridades ou estrelas, que cumprem fungbes de amizade ou como
modelo de projecéo/interacdo. Um tipo de ‘relacionamento’ que imita inadequadamente
relacionamentos normais, quase de forma patoldgica (entre a celebridade e a fantasia
alimentada dessa relacdo), contendo tracos de busca obsessiva por acontecimentos e
noticias que envolvam a celebridade (TURNER, 2013). Em Rojek (2001), o
relacionamento parassocial representa uma segunda ordem de intimidade; isto é,
relacfes sociais construidas através dos meios de comunicacdo de massa em vez de
experiéncias diretas e relacdes faciais - sendo aspecto cada vez mais comum na vida
cotidiana. Portanto, a interacdo parassocial é um aspecto significativo da busca por

reconhecimento e pertenca.

Apesar disso, entre a celebridade e seu publico ha a presenca dos mediadores
(agentes, diretores, gerentes) regulando a imagem e as informacgdes a seu respeito.
Raramente a personalidade teve autonomia na tomada de decisdes ou de expressoes
genuinamente individuais. Nesse ponto, Turner (2013, p. 45) chama a atencdo para
algumas estruturas diretamente relacionadas a producgdo e promocdo da celebridade por
meio da funcdo de terceiros. Segundo o autor, existem subsetores relacionados a
industria da celebridade que prestam servicos diferenciados, de acordo com cada nicho
midiatico: um setor é a indUstria do entretenimento - o qual incorpora estidios de
cinema, teatro, salas de musicas/ concertos musicais, saldes de danca, arena esportiva -;
outro é o setor de comunicagdo, que engloba jornais, revistas, radio, televisao, cinema.
Contudo, os setores acima, entretenimento e comunicagdo, sdo promovidos através de
outra categoria, o setor publicitario, que inclui profissionais da publicidade, relacfes
publicas, agéncias e pesquisa de marketing. J& as celebridades, no entanto, sdo

diretamente tratadas pela industria da representacdo - via agentes, gerentes pessoais e
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promotores. A imagem da celebridade é regulada pela industria da aparéncia - com
esteticistas, cabeleireiros e consultores de imagem e estilo. Por fim, aponta o autor,

temos a industria do endosso - com roupas, acessorios, mercadorias etc.

Todavia, com o alargamento das tecnologias digitais, houve a ruptura do

monopolio da informacdo exercida pelas midias tradicionais e de seus mediadores:

Assim, a introducdo da internet, vem suscitando a emergéncia de
inlmeros novos atores no campo discursivo das midias, provocou,
entre outras alteracBGes, uma dispersdo do monopdlio da producdo e
veiculagdo midiatica de contetdos, diluindo, pela quantidade de
pequenos novos sujeitos enunciadores em condicdo de disponibilizar
contetdos em larga escala, o chamado “poder da midia”,
descentralizando, de certa maneira, o oligop6lio da enunciagdo
mididtica. Assim, essa tecnologia configura, além de uma
multiplicidade de oferta enunciativa, ambientes de interacdo social,
gue sdo apropriados por grupos diversos, gque, constrangidos pelos
limites e possibilidades do meio, estabelecem diferentes formas de
sociacdo (BRAGA, 2010, p. 43).

Portanto, com as midias sociais, as celebridades passaram a ter maior autonomia
no processo de construcdo e manutencdo da propria imagem, sem a necessidade de
intermediarios culturais. Mas a maior expressao nesse cenario se realiza por meio de
“pessoas comuns” que, ao produzirem suas proprias informacdes, destacaram-se no
ambiente da midia social, dividindo espaco e, em alguns casos, a atengdo com a grande

celebridade.

2.2 Os meios de comunicagao na economia da celebridade

O processo de midiatizacdo da cultura e da sociedade tem assumido
paulatinamente posicdes centrais na agenda dos estudos socioldgicos, para nao falar de
outros. A midiatizacdo da sociedade tem representado um dos componentes de maior
transformacdo do status quo das sociedades de modo geral, uma vez que nos

encontramos na era da informacéo, rompendo barreiras geoespaciais e temporais.

Percebendo a importancia de analises como esta, o pesquisador dinamarqués
Stig Hjarvard (2013) enfatiza a relagdo entre os estudos sobre a midiatizagéo e a analise
critica socioldgica. O autor nos diz que, com a expansao da comunicacdo das midias de

massa, no século XX, os meios de comunica¢do passaram a ser percebidos por mérito
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préprio. A partir de entdo surgiram disciplinas especializadas, voltadas exclusivamente
para 0s meios de comunicacdo. Nesse processo, 0s problemas socioldgicos mais
fundamentais, a exemplo da modernizacdo e do intercdmbio de conhecimentos
midiatizados, tém sido limitados. Portanto, ao tratar dessa temética, & necessario
percorrer por outras areas do conhecimento a fim de unir esforcos para a compreenséo

do fendmeno, de forma interdisciplinar.

Durante quase toda a historia da humanidade, as interagdes sociais deram-se
predominantemente pela comunicacdo face a face. Sobre isso, Thompson (2008)
esclarece que as formas de manutencédo e sobrevivéncia da memoria social dependiam
das historias contadas, por meio da tradicdo oral, cujo contexto era marcado pela
interacdo face a face. Esta caracterizava a maneira possivel dos sujeitos manifestarem
suas acdes e expressdes no seio da sociedade, levando-se em conta as restricdes de
alcance geogréafico e de deslocamento fisico, tanto para a transmissdo quanto para a
recepcdo da mensagem falada e, posteriormente, escrita. Por certo, o desenvolvimento e
alargamento dos meios de comunicagdo afetaram ndo somente os padres e as
dindmicas sociais no que diz respeito aos alcances (espago e tempo) da comunicagdo em
si, mas, principalmente, criaram novas formas de acdo, interacdo e novos tipos de
relacionamentos sociais por meio do que chamamos hoje de “midias” (THOMPSON,
2008).

Partindo disso, Thompson examina no detalhe as novas formas de acdo e
interacdo criadas pela midia, o que lhe permitiu distinguir trés tipos de acéo e interacdo.

De acordo com as palavras do autor:

Para explorar os tipos de situacdo interativa criados pelo uso dos
meios de comunicacgdo, é Util distinguir trés formas ou tipos — que
chamarei de “interagdo face a face”, “interacdo mediada” e “quase-
interacdo mediada”. A interacgdo face a face acontece num contexto de
co-presenca; 0s participantes estdo imediatamente presentes e
partilham um mesmo sistema referencial de espaco e de tempo (idem,
p. 78).

Sendo assim, as interacbes “face a face” caracterizam-se por momentos
dialdgicos, o que necessariamente implica um fluxo de informac&o, caracterizada pela

emissdo e recepcdo da mensagem, além da captacdo das expressdes simbolicas e
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comunicacdo nao-verbal, também componente da interacdo. Prosseguindo, o autor

esclarece que as “interacdes mediadas” contrastam com a anterior, pois:

As interacdes mediadas implicam o uso de um meio técnico (papel,
fios elétricos, ondas eletromagnéticas, etc.) que possibilitam a
transmissdo de informacdo e conteddo simbdlico para individuos
situados remotamente no espacgo, no tempo, ou em ambos. A interacao
mediada se estende no espaco e no tempo, adquirindo assim um
nimero de caracteristicas que a diferenciam da primeira. Enquanto a
face a face acontece num contexto de co-presenca, 0s participantes de
uma interacd0 mediada podem estar em contextos espaciais ou
temporais distintos (Idem, p. 78).

No tocante ao terceiro tipo de interacdo, chamada pelo autor de “quase-interacéo
mediada”, Thompson esclarece:

Uso este termo para me referir as relagdes sociais estabelecidas pelos
meios de comunicagao de massa (livros, jornais, radio, televisdo, etc.).
Como o procedente, este terceiro tipo de interagdo implica uma
extensa disponibilidade de informagdo e conteddo simbolico no
espago e tempo — ou, em outras palavras, a interacdo quase mediada se
dissemina através do leque de deixas simbolicas, se comparada a
interacdo face a face (Idem, p. 79).

Visto isso, importante ressaltar o entendimento do autor - o qual compartilhamos
- de que os trés tipos apresentados acima ndo esgotam em nenhum momento 0sS
possiveis cenarios de interacdo mediada, uma vez que o desenvolvimento de novas

tecnologias (e seus apéndices) constituem-se em processo.

Tal processo se cristaliza com a chegada da Internet - revolucionéria na forma de
como a sociedade vé e se relaciona com seu meio, seus pares e objetos. No entanto, a
contextualizacdo histérica do surgimento da internet informa que seu desenvolvimento
ndo visava, entretanto, a facilidade de comunicacdo e, tampouco, acesso livre a
informacdo. Portanto, ndo constituia um ambiente democratico e sim bastante restrito a
sua finalidade. A rede mundial de computadores nasceu de um projeto militar, em pleno
periodo da Guerra Fria, como um sistema global capaz de divulgar e armazenar
informacdes de forma segura aos centros de pesquisa bélica. Era um sistema restrito,

destinado exclusivamente a categorias especificas.

O registro do primeiro periodo de uso deste sistema foi estritamente privado,

realizando conexdes em computadores de grande porte, empreendendo tarefas tipicas
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como troca de mensagens, acesso a murais eletrénicos, armazenamento e transferéncia
de arquivos. Porém, num segundo momento, anos mais tarde, a abertura da rede a civis
aconteceu por meio do provedor de acesso world wide web (www), no final dos anos
1980, sendo materialmente possivel por meio da rede de linha discada. Efetivamente,
tornou-se mais facilmente acessivel a partir do ano 1994 (LUPTON, 2015). A primeira
versdo da web possibilitava, grosso modo, apenas a busca por documentos e
informacdo, mas ndo era possivel o didlogo e interacdo. Somente com a atualizacdo da
web 2.0, em meados dos anos 2000, que foi possivel a interacdo via plataformas cada
vez mais segmentadas, dando inicio a rede social. De acordo com Lupton (2015), em
2001, foram lancadas muitas plataformas e dispositivos digitais geradores de grandes
impactos na vida social, tais como a Wikipédia® e o iTunes*. A partir de 2003, muitas

outras plataformas entraram em operacdo. Pontua a autora:

O LinkedIn foi fundado em 2003, Facebook em 2004, Reddit, Flickr e
YouTube um ano mais tarde, e o Twitter em 2006. Os smartphones
chegaram ao mercado em 2007, no mesmo ano em que o Tumblr foi
introduzido, enquanto o Spotify comecou em 2008. Instagram e 0s
computadores tablet surgiram em 2010, Pinterest e Google+ em 2011
(LUPTON, 2015, p. 2, traducdo nossa)®.

Portanto, foi na década dos anos 2000 que o ambiente digital emergiu, de fato,
em pautas de discussdes sobre as mudancas na comunicacdo e nos negdcios, com o
surgimento de um publico auto organizado e participativo em plataformas de rede
sociais. E neste contexto que nasce um novo palco para uma das maiores
transformacgfes em expansdo da nossa historia social, em que as tecnologias digitais
tomam a frente em quase todas as questbes da sociedade, sobretudo, da geréncia

individual.

Autores como Castells (2001; 2009) e Recuero (2009) defendem que o advento

da Internet acarretou muitas transformacdes na sociedade, entre elas, a possibilidade de

3 Enciclopédia multilingue de licenca livre e colaborativa, baseada na web.

4 Reprodutor de audio desenvolvido pela empresa Apple Inc. para reproduzir e organizar arquivos de
video e misica, assim como compra de arquivos de midia digital dentro do préprio programa.

5 Citacdo original: LinkedIn was established in 2003, Facebook in 2004, Reddit, Flickr and YouTube a
year later, and Twitter in 2006. Smartphones came on the market in 2007, the same year that Tumblr was
introduced, while Spotify began in 2008. Instagram and tablet computers followed in 2010, Pinterest and
Google+ in 2011.
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socializacdo a partir das ferramentas de comunicacdo mediadas pelo computador

(CMC). De acordo com Recuero:

Essas ferramentas proporcionam, assim, que atores pudessem
construir-se, interagir e comunicar com outros atores, deixando, na
rede de computadores, rastros que permitem o reconhecimento dos
padrdes de suas conexdes e a visualizacdo de suas redes sociais (2009,
p. 24).

O processo de comunicacdo ha muito vem sofrendo transformacgées. Evoluiu de
uma estrutura classificada como one-to-many (um-para-muitos) para many-to-many
(muitos-para-muitos). Essa evolugdo foi possivel gracas ao surgimento da Internet como
midia, que modificou a forma como nos relacionamos ndo apenas entre pares, mas com
o mundo. Nesse contexto, a chamada Era Digital ou Era da Informacéo proporciona
instrumentalidade para além do acesso rapido de qualquer assunto ou transacdes de
servicos. Possibilita uma exploragdo interativa de midias de relacionamento social,
conhecidas como Sites de Redes Sociais (SRS), significando mais que apenas

entretenimento.

Explica Castells (2003) que as redes telematicas sdo como um conjunto de “nos”
interconectados. De forma mais especifica, o estudo de Recuero (2014, p. 56) orienta
que as “redes sdo metéforas estruturais”, essenciais para a percep¢do das topologias das
redes sociais. De acordo com a autora, as topologias podem ser subdivididas,
basicamente, em 3 arranjos: 1) rede centralizada — centraliza a maior parte das
conexfes na Internet; 2) rede descentralizada - cujo formato possui varios centros,
sendo assim, a rede ndo é conectada por um “nd” apenas, mas por um conjunto pequeno
de “nds” que se conecta a varios outros; por fim, 3) a rede distribuida - em que todos os

“n0s” possuem de forma equanime a mesma quantia de conexdes (Idem, p. 57).

Numa perspectiva mais ampla, Castells (2003) orienta que a formagéo de redes
ndo constitui novidade, mas uma pratica humana bastante antiga. No entanto, nas
ultimas décadas, as redes ganharam vida por meio da internet, transformando-se em

redes de informacdo energizadas. Nas palavras do autor:

As redes tém vantagens extraordinarias como ferramentas de
organizacdo em virtude de sua flexibilidade e adaptabilidade
inerentes, caracteristicas essenciais para se sobreviver e prosperar num
ambiente em réapida mutacdo. E por isso que as redes estdo se
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proliferando em todos os dominios da economia e da sociedade,
desbancando corporagGes verticalmente organizadas e burocraticas
centralizadas e superando-as em desempenho (Idem, p. 7).

Sendo assim, a internet “¢ a espinha dorsal da comunicacédo global mediada por
computadores: é a rede que liga a maior parte das redes” (CASTELLS, 2003, p. 431).
Seu surgimento ocasionou diversas e expressivas transformacdes na sociedade - entre
elas, a possibilidade sociabilizagdo por meio da comunica¢do mediada pelo computador,
proporcionando aos atores perspectivas de construgdo, interacdo e comunicacgdo
conectada na rede. As midias sociais, nesse processo, representam “profundas mudangas
nas formas de organizacdo, identidade, conversacdo e mobilizacdo social”, pois,
associadas a producdo e compartilhamento de contedo em tempo real, tornaram-se
protagonistas no fendmeno da difusdo de informacdes (RECUERO, 2014, p. 24). Esses
espacos, também chamados de ciberespago, tornam-se sitio do ator social para a

construcdo de sua personalidade e expressao do self.

Recuero (2014) considera, ainda, que um dos principais elementos para a
compreensdo das redes sociais da internet é o estudo dos sites de redes sociais (SRS), na
medida que sdo “uma consequéncia da apropriacdo das ferramentas de comunicacgdo
mediada pelo computador pelos atores sociais”. Em resumo, define os SRS como
espacos utilizados para a expressao das redes sociais da internet. Por definicdo, sdo
sistemas que permitem: i) a construcdo de uma persona através de um perfil ou pagina
pessoal; ii) a interacdo através de comentarios; e iii) a exposicdo publica da rede
social de cada ator (BOYD & ELLISON apud RECUERO, 2014, p. 102).

Os sites de redes sociais sdo considerados uma categoria do grupo de softwares
sociais voltados diretamente para a comunicagdo mediada por computador.
Caracteristica fundamental desses sistemas é a maneira como permitem a visibilidade e
a articulacdo dos atores nas redes sociais, bem como a manutencdo dos lacos sociais
estabelecidos no espaco off-line. Recuero (2014) salienta outros dois elementos
importantes da definicdo dos SRS trabalhados por Boyd & Ellison: a apropriacéo e a
estrutura. A apropriacdo refere-se ao uso das ferramentas pelos atores, enquanto a
estrutura tem por objetivo a exposicdo publica da rede dos atores expressa em sua “lista

de amigos” ou “seguidores”. Recuero afirma que:

Sites de redes sociais propriamente ditos sdo aqueles que
compreendem a categoria dos sistemas focados em expor e
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publicar as redes sociais dos atores. S8o sites cujo foco
principal estd na exposicdo publica das redes conectadas aos
atores, ou seja, cuja finalidade esta relacionada a publicizacao
dessas redes. E o caso do Orkut, do Facebook, do Linkedin e
varios outros (2014, p. 104).

Por sua via, Castells (2001) afirma que, por meio do surgimento da internet e do
desenvolvimento de novos tipos de comunidades virtuais, surge uma nova cultura,
mediada pelos interesses sociais, politicos e por estratégias de negdécios, a qual ele
chama de “cultura da virtualidade real”. De acordo com o autor, o sistema eletronico de
hipermidia, caracterizado por seu alcance global e integracdo de todos os meios de
comunicacdo e interatividade, ndo sé tem mudado nossa cultura como mantera seu

curso em permanente mudanga na historia social (CASTELLS, 2001, p. 354).

Certamente os meios de comunicac¢do ao longo dos tempos vém moldando os
rumos da sociedade de acordo com as necessidades de cada periodo, e cada era constitui
seu marco. Como vimos, um dos grandes momentos da sociedade ocidental moderna foi
com a instauracdo do regime capitalista de producdo e com ele o sistema da inddstria
cultural. No ambito dos meios de comunicacdo, pode-se verificar a metamorfose sofrida
pela cultura impressa, que é imovel, com a chegada das telas, da televisdo e do cinema,
dando pela primeira vez movimento visual a informagdo. Assim como as telas, seu
veterano, o radio, também reproduz a vida em movimento. Com isso, 0s meios de
comunicacdo de massa vém sofrendo profundas mudancas, com a intensificacdo e

extensdo ilimitada das novas técnicas e tecnologias (MORIN, 2011).

De certa forma, a histéria social evidencia que o curso dos meios de
comunicac¢do acompanha as mudancgas politicas, econémicas e culturais instauradas no
seio da sociedade. Uma coisa ndo esta descolada da outra. Hoje, com o mundo
globalizado, a grande marca de nosso tempo sdo as novas formas de ser e estar no
mundo por meio da sociabilidade midiatizada e pela comunicacdo mediada por
computadores (CMC):

Quando as redes informéticas comegaram a tecer seus fios ao redor do
planeta, tornou-se evidente que algo estava mudando de modo radical;
e o futuro ainda promete mais consumacdes dessa metamorfose, que
vém se gestando num ritmo cada vez mais vertiginoso de atualizacdes
e mudancgas. Nos meandros desse ciberespaco de escala global, foram
germinando novas praticas de dificil qualificagdo, inscritas no entdo
nascente ambito da comunicacdo mediada por computador (SIBILIA,
2016, p. 19).
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No cenario contemporaneo, a dindmica das midias sociais conferiu popularidade
e interesse por ambientes de producdo como sites pessoais e blogs de diversos
segmentos. Os blogs sdo paginas da web organizados a partir de publicacdes
cronoldgicas, com assuntos de acordo com o segmento da blogosfera. Assim como as
demais redes sociais, 0s blogs tornaram-se polo de interesse de milhares de interagentes
das midias sociais, pois a interatividade do blog envolve momentos dialdgicos,
especializados, bem como solitarios, em que todos eles se interferem e criam o contetdo
(BRAGA, 2012). Relaciona-se a esse fendomeno a facilidade de comunicagédo sem
censura, o intercambio de informacg6es e conteudos ilimitados com a possibilidade de
feedbacks instantaneos, diferentemente do operado nas midias tradicionais, como TV e
radio. Sobre esse Ultimo aspecto, Thompson (2008) esclarece bem quanto as diferentes
formas de comunicacdo e recepcdo mediadas, sobretudo as operadas pelas midias

tradicionais quando comparadas com a interacdo face a face.

(...) a televisdo tem uma riqueza simbdlica com as caracteristicas da
interacdo face a face: os comunicadores podem ser vistos e ouvidos,
movimentando-se através do tempo e do espaco da mesma forma que
0s participantes na interacdo social cotidiana, e assim por diante.
Contudo, a variedade de deixas simbdlicas disponiveis aos
espectadores é diferente das que sdo acessiveis aos participantes de
uma interacéo face a face (THOMPSON, 2008, p. 85).

Isso porque toda acdo dentro de uma estrutura interativa implica determinadas
suposicdes e convencgdes, assim como o aporte fisico do ambiente, enquanto um cenario
que compbe a interacdo face a face. O ator social nessa estrutura ird adaptar seu
comportamento de acordo com a situacdo ali posta, buscando projetar na “cena” uma
imagem de si mais ou menos compativel com o comportamento esperado pela recepcao
do publico ouvinte (GOFFMAN, 1999).

A andlise acima nos permite verificar que tal fenbmeno conferiu um campo de
atuacdo facilitada aos produtores de conteddo nas midias digitais, com destaque as
webcelebridades, que vém conquistando grande publico (mensurado pelo namero de
seguidores), justamente pela dindmica dessas redes sociais em que o leitor/seguidor tem
a possibilidade de interagir com a produtora de conteudo, gerando vinculos de
admiracgéo e de confianca, sem — necessariamente - precisar estar num ambiente face a

face.
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Segundo Turner, com a ampliacdo da internet os parametros mudaram
drasticamente, pois além de dar ao publico maior interacdo nos processos de
participagdo, criou um novo dominio, a webcelebridade. Lugar “onde pessoas comuns
criam presenca na web, uma personalidade publica em blogs e midias sociais” (2013, p.
23). No entanto, considera que grande parte dessas personas construidas na web tendem
a ter seus padrdes de webcelebridade limitados e regulados por essas redes. Mas o autor
reconhece que esses padrdes funcionam de maneira a imitar sistemas maiores e que
pode, de tempos em tempos, se transformar no modelo da celebridade tradicional. Nessa
I6gica, as midias digitais, além de ser um meio facilitador na interatividade entre
usuarios e principal ferramenta para a producdo de contedo, no caso da producéo da
celebridade das midias sociais, constitui 0 meio pelo qual a webcelebridade podera (ou

ndo) chegar até as midias tradicionais.

Destacamos o ambiente digital dos blogs, pois podemos dizer que este foi o
modelo precursor de muitos produtores de conteddo digital, os quais, hoje,
identificamos como as novas celebridades da web. Os blogs ndo s constituem a porta
de entrada ao universo da fama para muitos atores, como serviu de modelo para a
manutencdo do status destes em outras redes sociais. Nesse processo de midiatizagéo,
em 2010, inaugura um novo aplicativo de rede social, em formato de microblog: o
Instagram. O principal objetivo da plataforma é o compartilhamento de imagens, com a
possibilidade de legendas na postagem por parte do produtor, comentarios e curtidas
(likes) em fotos publicadas nos perfis por parte da audiéncia. A particularidade dessa

plataforma est& no seu formato exclusivo para utilizacdo em smartphones.

Apoiando-se nesta constatagdo, € possivel assegurar que o Instagram se mostra
como mais uma ferramenta eficaz da contemporaneidade para a constru¢do das novas
formas de celebridades na medida que contempla os principais elementos apreciados
nos valores da cultura de massa vigente: visibilidade, narrativa pela imagem, consumo,
estetizacdo da vida cotidiana, performance e entretenimento. O certo € que as redes
sociais telematicas (RUDIGER, 2013), em geral, permitem aos individuos interagéo,
conexao, construcdo subjetiva e elementos simbolicos capazes de compor narrativas de
si e de suas vidas. Isto posto, o Instagram torna-se elemento pontual na discussdo a

sequir.
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2.3 A sociedade da imagem na era do Instagram

Constituindo-se como dimensdo central em nossa investigacdo, a plataforma
Instagram na ambiéncia da internet tem se mostrado como mais uma ferramenta da
contemporaneidade para ver e se posicionar no mundo. As redes sociais on-line, em
geral, permitem aos individuos interacdo, conexdo, construcdo subjetiva e elementos
simbdlicos capazes de compor narrativas de si e de suas vidas. Essa plataforma é uma
rede social que tem crescido exponencialmente desde sua inscri¢cdo na rede, em outubro
de 2010.

O Instagram nasce da criacdo conjunta do engenheiro de programacdo Kevin
Systrom e do brasileiro Mike Krieger, ex-alunos da Universidade de Stanford, nos EUA.
Inicialmente o aplicativo (App) era voltado para uso exclusivo em dispositivos moveis
do tipo iPhone, da marca Apple®. Até o ano de 2012, seu acesso era restrito - com cerca
de 10 milhdes de usuérios cadastrados - dado sua disponibilidade exclusiva a
determinado modelo de smartphone; contudo, em abril de 2012, o aplicativo ganhou
uma nova versdo, acessivel em modelos do tipo Android’. Devido ao sucesso - nesse
periodo a plataforma ja contava com 80 milhGes de inscritos - logo apds sua atualizacéo,
o Instagram foi vendido & Rede Social lider da internet, o Facebook, do CEO Mark

Zuckerberg.

Inicialmente, a plataforma surge na rede como uma ferramenta para manipular
fotografias tiradas por celulares smartphone e como um ambiente digital de
armazenamento fotografico, local onde o usuério pode contar sobre sua vida e interesses
de forma imagética. De acordo com seu cofundador, Kevin Systrom: “nosso foco na
construcdo de uma experiéncia apenas para celular é um caminho Unico que
escolhemos por varias razGes, a mais importante delas € que o Instagram, em sua
esséncia, é sobre como ver e tirar fotos em movimento”. Cumprindo com seu proposito,
ganhou popularidade devido aos filtros disponiveis, no estilo vintage semelhante aos
antigos rolos de filmes fotograficos, causando um efeito nostalgico sobre as fotografias

e, principalmente, pela facilidade de manipulagéo e publicacao.

& Empresa multinacional norte-americana responsavel por desenvolver o sistema iOS. Disponivel em:
<http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/04/apple-faz-37-anos-conheca-historia-da-empresa-
criada-por-steve-jobs.html>. Acesso em 05 out. 2018.

" Sistema Operacional desenvolvido pela empresa Google.
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De forma resumida, € um espago de narrativa visual onde os usuarios podem
capturar e compartilhar suas producBes imagéticas com possibilidade de legendas,
comentérios e interatividade com outros usuarios da rede. O principal objetivo é a
publicacdo e compartilhamento de fotografias e/ou videos (tanto na versdo “ao vivo”
quanto do “rolo de cdmera”) no Stories — melhoria do aplicativo. De forma geral, o
contetdo publicado pode ser editado a partir das ferramentas de manipulacdo de
imagens (brilho, luz, contraste, saturacdo) oferecidas no préprio aplicativo, conforme

exemplo demonstrado na Figura 1, abaixo.

Figura 1 — Exemplo de captacéo, edi¢do e compartilhamento de imagem no

Instagram
Cancelar Todas as Fotos v Avancar < 7z Avangar < 7 avangar < Nova publicagdo Compartithar

Marcar pessoas
Adicionar localizagio
Parto Alegra, Rio Granda do Sul  Trist
Facebook
Twitter

Bt Tumble

o

Filtro Edita Filt Editar

Imagem e elaboracdo: prdpria autora.

Uma das apostas recentes da plataforma foi o lancamento do IGTV como mais
uma funcionalidade do aplicativo, que garante a producdo de conteldo em videos
verticais de até 60 minutos. Para o Instagram, o canal IGTV dentro do app é uma
tendéncia de mercado visual capaz de aproximar o publico dos criadores de conteudo.

Segundo explicacdo da plataforma?:

Estamos evoluindo com o tempo. Nos dias de hoje, as pessoas estdo
assistindo menos & TV e mais ao video digital. Até 2021, o video no
celular sera responsavel por 78% do trafego total de dados mdveis.
Aprendemos que o publico mais jovem esta passando mais tempo com

8 Ver em: < https://business.instagram.com/a/igtv?locale=pt_BR >. Acesso em 09 jul. 2019.
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criadores de conteudo amadores e menos tempo com profissionais
(INTAGRAM BUSNESS, 2019, on-line).

Com isso, a plataforma conta atualmente com trés possibilidades de producao de

conteddo: feed, stories e IGTV, cada uma com suas particularidades.

O Instagram tem se mostrado uma poténcia entre as redes sociais. Em junho de
2018 a plataforma anunciou a marca de 1 bilhdo de usuérios ativos por més, crescendo
mais que a rede social lider Facebook®. De acordo com os relatdrios realizados pelo
portal de estatisticas on-line Statista, as regides mais populares, com o maior trafego da
plataforma, sdo os EUA (15,7%), a Russia (7,58%) e o Brasil (7,24%), nesta ordem.
Quanto ao numero de usuarios o Brasil é o terceiro lugar no mundo com 64 milhdes,
ficando os EUA em primeiro, com 121 milhdes e a india em segundo, com 71 milhdes

de usuérios ativos (dados referentes ao ano de 2018).

Em julho de 2019, o relatério informou que 34% do publico global do Instagram
varia entre 25 e 34 anos. No Brasil, uma pesquisa de opinido e mercado, realizada em
marco de 2018 pela Opinion Box!, indicou que o poder de influéncia é real sobre a
audiéncia e que o Instagram figura como a rede social preferida de 1 a cada 4 usuarios
de SRS, de acordo com a amostra. O perfil dos usuérios brasileiros é composto
principalmente por mulheres (63%), jovens (69% dos usuarios tém entre 16 e 29 anos) e

pessoas com renda mais alta (70% representa as classes A e B), revela a pesquisa.

A maioria das fotografias sdo postadas nas segundas-feiras, entre 16h e 17h.
Contudo, o dia e a hora de maior interacdo entre usuarios ocorrem nas quartas-feiras,
por volta das 17h. Outro recurso extremamente popular nas publicacbes sdo as
hashtags. Elas sdo expressdes sinalizadas pelo simbolo cerquilha (#) precedido de
alguma palavra-chave. Esta ferramenta é utilizada para indexar de forma explicita
determinado assunto, lugar, pessoa ou coisa. Tornaram-se um metodo eficaz para
categorizar conteudos pela filiacdo de interesses a partir do compartilhamento dos

hiperlinks de busca dentro do app.

® Ver em: < https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-active-instagram-users/>.
Acesso em 09 jul. 2019.

10 Disponivel em: <https://www.marketingnasredessociais.com.br/dados-sobre-o-usuario-de-instagram/>.
Acesso em 09 jul. 2019.
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Para a analise das novas celebridades da web o Instagram é peca central. Além
das funcionalidades do app serem totalmente coerentes as formas de sociabilidade
vigente €, principalmente, o palco perfeito para o “show do eu” de cada um acontecer
(SIBILIA, 2016). Em funcdo disso, muitos estudos indicam que, diferente do operado
em outras midias, por meio dessa plataforma a “pessoa comum” teria a possibilidade de

galgar ao titulo de webcelebridade pela exibi¢do de sua imagem autocentrada na rede.

Devido & ocorréncia cada vez mais frequente desse fendbmeno, 0s SRS
desenvolveram um mecanismo capaz de distinguir “oficialmente” o individuo comum
da celebridade nas plataformas a partir de um selo de verificagdo azul registrado no
perfil, simbolizando o status de diferenciacdo. No Instagram esta verificacdo foi
disponibilizada em 2014, cumprindo a proposta de verificar a autenticidade de um perfil

na plataforma. Segundo informac6es apresentadas no canal da rede social:

Um selo de autenticidade é uma marca de selecdo que aparece ao lado
do nome de uma conta do Instagram na busca e no perfil. Isso
significa que o Instagram confirmou que uma conta é a presenga
auténtica da figura publica, da celebridade ou da marca global que
representa (INSTAGRAM, 2018, on-line).

Esse recurso foi criado para garantir a veracidade das informacg6es vinculadas ao
administrador e proteger sua imagem de perfis falsos. Para obter este selo, que garante a
marca da figura publica enquanto uma webcelebridade, € necessario que o perfil cumpra
alguns critérios, pois, de acordo com instrugdes do préprio aplicativo: “Enviar uma
solicitacdo para verificagcdo ndo garante que sua conta sera verificada” (INSTAGRAM,
2018)'t. Para solicitar o selo, o usuario devera cumprir algumas exigéncias da
plataforma, como: i) preencher um breve cadastro com informagOes pessoais; ii)
escolher uma categoria de conta (Blog Pessoal/Influéncia Digital, Moda;
Entretenimento; Musica; Esporte; Noticias/ Midia; Governo/Politica;
Negdcios/Marcas/Organizagdes; Outros); e iii) anexar um documento de identificacdo
oficial.

No entanto, algumas analises'> - centradas em métricas da plataforma -

sinalizam que ter um elevado ndmero de seguidores ndo é garantia de verificacdo da

11 Disponivel em: <https://www.facebook.com/help/instagram>. Acesso: 10 nov. 2018.
12 Disponivel em: https://forbes.uol.com.br/colunas/2018/04/como-ter-sua-conta-verificada-
peloinstagram. Acesso: 10 nov. 2018.
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conta. Além de respeitar as diretrizes da rede social, recomenda-se que 0 usuario
fornega informagcfes que comprovam a autenticidade do perfil (como conteudos
pessoais e/ou produzidos pelo ator), que utilize (#) hashtags populares em suas
postagens, publique em horarios estratégicos, interaja com outros Usuarios e promova o

perfil do Instagram em outros canais de comunicacgéo da rede.

O Instagram é uma rede social destinada a producdo e ao consumo de conteido
na forma imagética. L& os usuérios seguem redes de amigos, celebridades, perfis
informativos, perfis segmentados por areas de interesse e, de acordo com as buscas, sao
visualmente transportados para novos lugares a partir dos algoritmos. O Instagram &,
assim, uma plataforma onde estilo visual importa muito. Portanto, a qualidade das
publicacbes € fundamental para a captacdo e manutencdo de seguidores, pois a
navegacdo na plataforma acontece, justamente, por pessoas que, em alguma medida,
buscam producdes criativas e novidades. Indiscutivelmente, os setores criativos sdo 0s
que ganham notoriedade na rede social, assim como perfis que promovem algum tipo de
contetdo especifico como os influenciadores digitais, categorias de blog pessoal e

nichos de negacios.

No tocante as novas formas de celebrizacdo, na conjuntura da cultura
midiatizada, a publicizacdo e a venda da prépria imagem conferem ao Instagram o titulo
de principal midia social para a promocdo pessoal e publicitaria devido a sua
funcionalidade. Seu objetivo pontual, como vimos, é a postagem de fotografias,
compartilhamento rapido e instantaneo de contetido. Nesses termos, a plataforma tem se
mostrado como uma excelente ferramenta na promocao e divulgacao do “eu” e da esfera
da vida privada. O Instagram destaca-se nesse cenario de criacdo de conteldo e
propagacdo de influéncia digital por, justamente, permitir que se lide com a producdo e
a promocdo da imagem. Com isso, a partir da producdo de contetdo e pela aderéncia de
publico, por meio da filiagdo, inicia-se o processo de reproducao e difuséo de sentidos e
comportamentos sociais. Nesse contexto, as webcelebridades (nosso ator social) se
exibem na plataforma, compartilham experiéncias pessoais e de consumo e deixam em
aberto o “convite” ao estilo de vida de cada uma delas — que, num aspecto geral,
mostram-se como reproducGes homogeneizadas referentes a estilos e comportamentos
comuns em determinados grupos de consumo, no nosso caso do lifestyle de moda e

beleza.
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Tendo em vista as particularidades da midia social, a dindmica desses perfis
demanda uma comunicacao agil e imediata, 0 que, nesse caso, confere ao Instagram a
preferéncia de muitos agentes (tanto produtores quanto seguidores/consumidores) por
concentrar praticidade, organizacdo visual das postagens e uma menor quantidade de

informacdes a serem processadas por visualizagéo.

A exposicdo de determinados perfis tem como propdsito a promogdo pessoal
dessas figuras com a finalidade de influenciar comportamentos e, sobretudo, préticas de
consumo. No entanto, percebe-se que a influéncia sofrida pelas seguidoras por meio de
tais perfis parece demonstrar que esta pratica apresenta transformacdes no estilo de vida
por elas adotado, para além da mera reproducgdo de estilos e influéncia de consumo de
produtos especificos. Ainda que ndo seja a proposta deste estudo, mas com a intengdo
de justificar o pressuposto acima, numa analise mais genérica por meio da observacédo
de perfis pablicos de influenciadoras digitais (de moda, beleza e estilo de vida), é
possivel perceber um elemento curioso na recep¢do do publico cativo por meio da
interacdo nas postagens publicadas. Os comentarios sugerem uma espécie de
comportamento padrdo adotado pelas seguidoras em relacdo a influenciadora digital,
indicando ali a busca por um exemplo de conduta social a ser seguido a partir da
reproducdo das atividades exercidas e compartilhadas na rede na medida em que é
solicitado pela audiéncia o detalhamento especifico da atividade ou situacdo ali

apresentada e pela homogeneizacao estética na (re)producédo de alguns perfis.

69



3. AS DIMENSOES DO EU NA MIiDIA DO ESPETACULO

Neste capitulo buscaremos interrogar sobre quais atributos sao necessarios, hoje,
para possibilitar ao individuo comum sua consolidacdo em determinados espacos de
representacdo nos ambientes digitais, ao ponto de gozarem do status de celebridades da
internet. Portanto, buscaremos tratar das dimensfes referentes aos sujeitos inscritos
nesse processo, bem como o fendmeno da atuacdo da webcelebridade na esfera dos
atuais meios de comunicacdo de massa, especialmente nas redes sociais por meio da

figura do influenciador digital.

3.1 O show do eu

Como vimos, a producdo da celebridade pode implicar diversos e distintos
elementos em sua construgdo. No entanto, a literatura especializada tornou evidente a
centralidade dos meios de comunicacgéo antes, durante e depois do processo - seja pela
ascensdo e consolidacdo ou pelo declinio da figura publica. O certo € que as midias séo
as principais fomentadoras do acontecimento dessas personalidades na cultura de forma

geral.

Num primeiro momento, a celebridade oriunda da industria cultural, no século
XX, apresentava-se no papel que encarnava, deixando em segundo plano informagdes
da vida privada, assim como, ainda hoje, existe o discurso (ou a intencdo) de algumas
personalidades inscritas nas midias tradicionais (TV, cinema, radio) ou ocupantes de
cargos publicos preferirem a discricdo da intimidade, a fim de evitar associacfes
pessoais em noticias polémicas. Portanto, até determinado momento ndo parecia ser
uma estratégia mostrar a vida privada das figuras célebres, sendo a visibilidade nesses
casos preferencialmente vinculada aos feitos de ordem profissional ou declaragdes
necessariamente de carater publico - muito embora os meios de comunicacdo de massa
tenham dado vazao aos acontecimentos da vida privada de personalidades, uma vez que
este tipo de informacdo aguca o desejo de consumo da audiéncia. Em contrapartida, a
celebridade proveniente das midias digitais, fendbmeno de nosso tempo, acontece
publicamente nas midias digitais por meio de sua atuacdo, geralmente autbnoma e

amadora, cujo principal atrativo estende-se a visibilidade da intimidade.
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No atual contexto dos SRS a espetacularizacdo da vida privada tem sido
potencializada com a centralizacdo do eu. O destaque para a protagonismo do eu é a
narrativa do ator protagonista de si mesmo, como alguém especial e que merece o olhar
dos outros. Assim, quando o ator se exibe na rede contando sua historia €
imprescindivel que os outros Ihe vejam, pois para o0 espetaculo acontecer é necessario

que haja a recepg¢do de um publico que, no minimo, lhe observe.

As primeiras consideracbes em torno da nocdo de espetacularizacdo da
sociedade foram elaboradas por Guy Debord (1991), na déecada de 1960, por meio da
teoria critica-marxista da sociedade capitalista. O autor entende que o espetaculo é
produto do desenvolvimento histérico do capitalismo e reflexo cultural das
transformag0es ocorridas em sociedades industriais: com o estabelecimento do modo
capitalista de producdo, com a formacdo das cidades e a introducdo da vida no meio
urbano. Seu argumento é vinculado a interpretacdo do materialismo-historico ao indicar
que as condi¢bes de producdo moderna deram origem a sociedade de espetaculo.
Mesmo que a teoria do autor compreenda caracteristicas pontuais de determinado
momento da sociedade capitalista, a atualidade de algumas das dimensdes da obra é

inquestionavel.

Partido deste ponto, uma das dimensdes trabalhadas pelo autor diz respeito a
noc¢do da sociedade de espetaculo enquanto atributo da prépria dominacgdo de classes e
da dominacdo de sociedades modernas desenvolvidas diante das subdesenvolvidas, pois
“ela [sociedade moderna] define o programa de uma classe dirigente e preside a sua
constitui¢ao” (DEBORD, 1997, p. 42). Ou seja, um dos principais componentes deste
modelo de sociedade corresponde ao monop6lio da aparéncia da classe dominante —
expresso pela imitacdo social dos costumes burgueses diante de padrbes de consumo —

como, também, pelo comportamento adotado por ela.

A conformacéo da sociedade do espetaculo testemunha, na primeira metade do
século XX, o aumento exponencial da producdo industrial provocado pelo
desenvolvimento de tecnologias e novas formas de organizagdo do trabalho,
alavancando o consumo excedente. No mesmo momento, com as novas relagcdes de
trabalho (horérios fixos de trabalho, tempo de descanso e aumento dos salarios),
garantiram a classe assalariada sua participacdo no mercado consumidor. O consumo

passa a ter outra conformidade, desta vez ndo sO para abastecer as necessidades
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humanas, mas inaugura uma forma do prazer moderno por meio da aquisicdo, da

divulgacéo e exibicdo de bens. De acordo com Rocha:

A criacdo de uma estética para as mercadorias deixava de ser
necessidade secundaria para se tornar a mola mestra da aceleragdo e
estabilizacdo da demanda no capitalismo. (...) Com este fim, a
publicidade moderna foi desenvolvida de maneira a reduzir o risco de
encalhe de bens e servigos produzidos em larga escala. No segundo
pos-guerra, ela se tornou a coluna de sustentacdo de um sistema de
comunicacdo baseado na TV e, a partir de entdo, a reproducédo
cotidiana e doméstica de sons e imagens em movimento alcancaram o
processo de espetacularizagdo a um novo patamar (2005, p. 118).

O carater contestatério do pensamento de Debord incita a todos a reflexdo sobre
a perversdo da vida moderna, que prefere a imagem e a representacdo ao realismo
concreto e natural, a aparéncia ao ser, a ilusdo a realidade, a imobilidade a atividade de
pensar e reagir com dinamismo. Em ultima andlise, a nogdo do espetaculo orienta sobre
as sociedades modernas como uma grande representacdo, produzindo uma falsa
concepcao da vida. No julgamento do autor, o sistema de vida nesse contexto,
materializado pelo social tem o poder de modular nossas emocdes, experiéncias do eu,
com o outro e com o meio. Consequentemente, no interior da sociedade do espetaculo,
sdo promovidas falsas experiéncias, assim como falsas no¢des de realidade, pois se
realizam num mundo virtual, cujos significados sdo distorcidos em detrimento dos
valores do programa dirigente, inteiramente dominados pela economia. Sendo assim, o
espetaculo confirma o carater mercantil das relages sociais capitalistas e a presenca da
imagem acaba justificando as diferentes rela¢bes sociais (producédo, troca, consumo),

reduzindo a vida humana a aparéncia.

A todo momento somos convidados a experenciar a vida por meio da imagem e
todas as esferas do social sdo apresentadas de forma espetacular. Nesse espetaculo,
perdemos o papel principal para ocuparmos o papel de espectadores em uma plateia
cada vez mais passiva. Posto isto, a sociedade moderna encontra-se a cada momento
mais espetacularizada, ao passo que as grandes questdes sociais se transformaram em
imagens a serem consumidas pela grande massa. Em suma, Debord (1997, p. 14) define
que “o espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas relacdes sociais entre pessoas,

mediada por imagens”. Deixa claro que chegamos a tal estagio social que se tornou
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impossivel a separacdo das dimens@es ‘social, producdo e consumo’. Na compreensao
do autor:

Considerado em sua totalidade, o espetadculo € ao mesmo tempo o
resultado e o projeto do modo de produgdo existente. N&o é um
suplemento do mundo real, uma decoracdo que lhe acrescenta. E o
amago do irrealismo da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares — informagdo ou propaganda, publicidade ou consumo
direto de divertimentos —, o espetaculo constitui 0 modelo atual da
vida dominante na sociedade. E a afirmac&o onipresente da escolha ja
feita na producdo, e o consumo que decorre dessa escolha. Forma e
conteudo do espetaculo sdo, de modo idéntico, a justificativa, como
ocupacdo da maior parte do tempo vivido fora da produ¢do moderna
(Idem, p. 14-15).

Sendo assim, “a logica da mercadoria é a determinacao Ultima do espetaculo”
(ROCHA, 2005, p. 122). Nesse caso, “(...) como produto e mecanismo da reproducao
capitalista, o espetaculo apresenta-se concretamente de vérias formas, intrinsecamente
relacionadas com 0s meios de comunicacdo de massa” (Idem, ibidem), na medida que
hd uma interdependéncia entre o processo de acumulo do capital e o acimulo de
imagem. E por meio das midias que a critica se fundamenta, pois estas sdo as
responsaveis pela produgdo das imagens, valorizando a dimensdo visual da
comunicacdo, promovendo a coercdo, 0 poder e a dominagdo social. Ocorre ai uma
devastadora inversdo da nocdo de valores. O espetaculo constitui a realidade e a

realidade constitui o espetaculo. J& ndo se tem um limite definido para as coisas.

Nosso atual comportamento remete a contundente critica sobre a midia retratada
por Debord (1997), décadas antes, ao definir o espetaculo como o conjunto das relacdes
sociais mediadas por imagens. O culto a celebridade e a exposicéo da vida privada, por
meio da produgdo de imagens em plataformas digitais, reafirmam o que o autor
explicitou em sua obra sobre tudo o que é vivido (na sociedade de espetaculo) ser
representado, principalmente, pelos meios de producdo de imagens, cuja presenca
imagética determina, em algum grau, as relacGes interpessoais, de producdo, de
consumo. Nas palavras do autor:

Toda a vida das sociedades nas quais reinam as condigdes modernas
de produgdo se anuncia como uma imensa acumulagdo de espetaculos.

Tudo o que era diretamente vivido se afastou numa representagdo
(DEBORD, 1997, p. 13).
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Nesse sentido, a representacdo do eu tornou-se mais importante do que a
realidade vivida, pois inscreve-se em um mundo do qual a logica é a propria
representacdo. Sobre este Ultimo aspecto, vale ressaltar a teoria de Erving Goffman
(1999), cujo estudo observa a interpretacdo da vida social a partir das interacGes face a
face, e como as rela¢Bes sociais sdo reguladas de acordo com 0s papeis representados
por cada ator social em dada situacdo. Primeiramente, é necessario esclarecer que,
embora a teoria da representacdo seja fundamental para nossa discussdo, ndo estamos
tentando combinar a teoria critica de Debord a abordagem interacionista de Goffman, na
medida que o ultimo se afasta da corrente marxista. Nossa intencdo, portanto, busca
colocé-los em didlogo, em torno da nogdo contemporanea de espetaculariza¢do do eu,
tentando mostrar como a perspectiva da dramatdrgica reificada pode servir de aparato

em nossa investigacéao.

Goffman (1999) traduz o mundo numa arena teatral, lugar onde cada um de nés
desempenha um papel como se fossemos atores, representando de acordo com a
circunstancia e com a posicdo relativa aos outros individuos ou grupos. Isto posto,
demonstra a necessidade dos individuos em causar impressées em outros individuos,
assim como descreve a dindmica de transmissdo e obtencdo dessas impressdes
individuais e coletivas pela interpretacdo do comportamento dos individuos em seu
cotidiano. Para isso, recorre a perspectiva das representacfes teatrais como meio de

descrever as relacGes sociais em determinado espaco geografico.

Em sentido figurado, a dramaturgia serve para examinar como determinado
individuo representa seu papel de modo satisfatério ao ponto de regular as impressdes
de seu publico a respeito dele proprio e da situacdo, empregando técnicas de
sustentacdo. Ao desempenhar um papel social, o individuo convoca seus observadores a
responderem a impressao sustentada diante deles. Desse modo, o ator social precisa que
seu publico acredite na personagem que veem diante de si. Para tanto, é imprescindivel
a manutencdo dos atributos necessarios que o ator deve apresentar possuir durante a
representacdo, sob o risco de ser descoberto e, consequentemente, ser taxado na
qualidade de cinico, colocando em jogo a credibilidade conquistada de sua audiéncia
(GOFFMAN, 1999).

Por esse raciocinio, a dindmica das interagdes da vida social cotidiana, cujas

impressdes obtidas dos individuos sdo fornecidas pela expressdao que estes realizam de
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si proprios, orientam-se, necessariamente, com o auxilio de terceiros. Esse processo
requer do ator social que ele projete uma imagem de forma constante e que haja uma
“assimetria fundamental no processo de comunicagao” (GOFFMAN, 1999, p. 16). Para
tanto, o ator social deve possuir certo controle sobre o papel desempenhado durante o
processo de comunicacdo para com seus observadores. A métrica desse processo é a
construgdo do “palco para um tipo de jogo de informagao” (ldem, p. 17). Em
contrapartida, os observadores utilizam aspectos do comportamento entendidos como
fora da margem de controle do ator, como uma espécie de evidéncia do que aquilo que
estd sendo comunicado por este €, de alguma forma, verdadeiro. Uma vez que o ator
sabe desse enredo, é que se estabelece o jogo de informagdes. Sendo assim, o problema
importante a ser examinado é, justamente, se as impressdes que 0s atores acreditam
causar em sua plateia é, de fato, o tipo de impressdo que os observadores estdo

captando, seja de forma correta ou incorreta, entre eles.

Nesse sentido, a utilizacdo da metafora da representacdo teatral constitui um
quadro de referéncia detalhada da interacdo da vida social. Usando a metafora da
dramaturgia, evidencia os mecanismos que o individuo desenvolve diante das diferentes
situacOes ao tentar “dirigir ¢ dominar” as impressoes que, por ventura, os observadores

possam obter dele por meio de técnicas de sustentacao:

(...) o relacionamento social comum é montado tal como uma cena
teatral, resultado da troca de agOes, oposigdes e respostas conclusivas
dramaticamente distendidas. (...) a propria vida é uma encenagdo
dramatica. O mundo todo ndo constitui evidentemente um palco, mas
ndao é facil especificar os aspectos essenciais em que ndo é
(GOFFMAN, 1999, p. 71).

E importante ressaltar que o individuo é percebido sob duas perspectivas: a do
ator e a do personagem. O eu € produto da encenacdo realizada na situacdo, o que
permite sermos decifrados pelos observadores. Os atributos do ator sdo de natureza
psicoldgica, ainda que parecam emergir no momento proprio da interacdo. A analogia
entre a dramaturgia e a vida real deixa claro que, na dramaturgia, os atores, ao
realizarem seus papeis ndo sofrerdo nenhuma espécie de dano. No entanto, os atores da
vida real estardo sujeitos as consequéncias de suas a¢des. Outrossim, importante frisar

que a metafora ndo diz respeito aos aspectos teatrais em si, mas as interagdes sociais da
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vida cotidiana e na necessidade de manutencdo da estrutura da situacdo desejada, uma
vez que as representacdes estdo sujeitas a ruptura. De acordo com Goffman (1999),
perder a representacdo é romper com a construcdo do eu, 0 que acarreta a perda de

credibilidade daquele que representa determinado papel perante sua plateia.

Esse entendimento pode ser verificavel na atualidade se observarmos a explosao
de perfis sociais que projetam situacGes e experiéncias nas midias digitais, as quais
podem facilmente ser interpretadas de forma cinica. E evidente que a teoria de Goffman
ndo diz respeito ao contexto das midias sociais, mas a validade de sua analise pode, em
alguma medida, ser aplicada a representacdo dos atores sociais performadas nestes
ambientes. Embora a teoria do autor seja voltada as interacfes face a face, o que serve
como quadro de referéncia na situacdo das interacdes mediadas sdo 0s principios de
carater dramatlrgico elaborados por ele, ou seja: o modo pelo qual o individuo
apresenta a si mesmo aos outros, 0s meios pelos quais dirige e regula a impressédo que
formam a seu respeito e aquilo que pode ou ndo ser feito, enquanto realiza o seu

desempenho diante da audiéncia.

Um conceito alinhado a teoria da representacdo é performance. lgualmente
importante, os estudos da performance sdo discutidos por diferentes areas e revelam
muitas vertentes analiticas. Incorporam teorias do teatro, da danca, da arte, da
antropologia, da filosofia, dos estudos culturais, da sociologia, da neurociéncia e da
literatura, estando aberta a todas as perspectivas e também considerada como um
conceito passivel de contestacdo. Tendo em vista a complexidade em torno do conceito,
o0 teatr6logo americano Marvin Carlson (2010) organizou a obra “Performance: Uma
introducdo critica”, mapeando as principais abordagens sobre o assunto, em que
providencia uma visao panoramica do conceito, porém, sem esgota-lo, na medida que o
termo — enquanto unidade de representacdo do conceito — teria se popularizado nos

ultimos anos:

(...) numa grande série de atividades, nas artes, na literatura e nas
ciéncias sociais. Assim como sua popularidade e seu uso tém
aumentado, também tem crescido um corpo complexo de escritos
sobre performance, que tentam analisar e compreender que espécie de
atividade humana é essa (Idem, p. 11).
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Carlson reconhece a competitividade essencial da performance, sobretudo em
manifestacdes recentes tanto na teoria como na prética, o que justifica a impossibilidade
de um mapeamento completo delas. Sua abordagem evita tratar a “performance”
associada ao que ele chama de “teatro tradicional” (forma mais corriqueira e quase
tautologica), que envolve as expressdes proprias das artes (teatro, da danca, do cinema,
do circo, da Opera etc), consolidada como movimento artistico nos ano de 1970 —
quando também o carater institucional da arte foi questionado, devido a maior
importancia conferida ao processo ao invés da obra e do artista. Por um caminho
diferente busca entender a variedade de atividades que tém sido apresentadas para o
publico como performance e/ou "arte da performance”, descoladas do pensamento
tradicional propriamente dito. Em linhas gerais, sugere que a pratica da performance
compreende, necessariamente, a presenca fisica de atores sociais “treinados ou
especializados, cuja demonstracdo de certa habilidade seja a performance” (CARLSON,

2010, p. 13), frente a uma audiéncia. Sendo assim:

Reconhecer que nossas vidas estdo estruturadas de acordo com modos
de comportamento repetidos e socialmente sancionados levanta a
possibilidade de que qualquer atividade humana possa ser considerada
como performance, ou pelo menos, que toda atividade é executada
com consciéncia de si mesma. A diferenca entre fazer e “performar”,
de acordo com esse modo de pensar, parece estar ndo na estrutura do
teatro versus vida real mas na atitude — podemos fazer agdes sem
pensar mas, quando pensamos sobre elas, isso introduz uma
consciéncia que lhes da a qualidade de performance (Idem, p. 15).

Por essa via especifica, da dimensdo interacional instaurada pela pratica
performatica, podemos alinha-la as formulagGes de Goffman (1999), na medida que as
praticas performaticas implicam o desempenho de um papel — seja pelas perspectivas
artistica e/ou social — frente a um publico que também é convocado a interagdo na
performance. Nesse sentido, toda a agcdo se encerra numa grande representacao, em que
atores sociais performam a cada momento (e em diferentes eventos) papeis e rituais, de

acordo (ou em resposta) com a situacao.

Sendo assim, Carlson (2010) aponta que ha dois conceitos de performance. A
diferenca consiste em um deles envolver a exibicdo de habilidades, enquanto o segundo
- também como uma forma de exibigdo — se relaciona aos modelos de comportamento

socialmente reconhecidos e culturalmente codificados. De forma geral, considera que a
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arte performéatica moderna ndo tem se preocupado prioritariamente com a dindmica do
teatro tradicional — preocupada com habilidades, com a acdo artistica dramatizada e

incorporada por um ator —, mas no sentido da acao executa para alguém:

Seus praticantes, quase por definicdo, ndo baseiam seu trabalho em
personagens previamente criados por outros artistas, mas em seus
préprios corpos, suas autobiografias, suas proprias experiéncias, numa
cultura ou num mundo que se fizeram performativos pela consciéncia
de si e pelo processo de se exibirem para uma audiéncia. Desde que a
énfase esteja na performance e em como o corpo ou o self é articulado
por meio da performance, o corpo individual permanece no centro de
tais apresentacGes (Idem, p. 17).

Por certo, esse modelo de performance tornou-se uma arte potencialmente
emblematica, principalmente, se observada no atual contexto de representacdo
egocentrada nas midias sociais, tal qual “(...) no mundo contemporaneo, um mundo
profundamente autoconsciente, reflexivo, obcecado por simulagdes e teatralizagcdes em
todos os ambitos do conhecimento social” (CARLSON, 2010, p. 17). O que se discute
sobre essas interacfes performadas nestes ambientes, € sobre o poder de gerar falsas
experiéncias e, com isso, uma falsa representacdo do ser, impedindo, assim, a percepgao
racional da realidade. Por outro lado, tal compreensdo ndo nos exime da experiéncia
performada, pois construimos o pensamento por meio de ideologias vinculadas as
nossas experiéncias, que, por sua vez, sdo projetadas pela representacdo imagética que,
por fim, condiciona nossos modos de existir. Portanto, os meios condicionantes

influenciam nossas atuacdes e nos afastam, cada vez mais de nossa natureza.

Paula Sibilia (2016) atualiza as no¢des sobre a espetacularizacdo da sociedade ao
discutir, justamente, a questdo dos fenbmenos midiaticos vivenciados pela sociedade
atualmente, que implica a representagdo egocentrada de atores sociais em ambientes
digitais. Um dos primeiros sinais capazes de ilustrar os estimulos enaltecedores do eu
foi anunciado pela revista Time, no ano de 2006. Todos 0s anos a revista estadunidense,
icone da imprensa tradicional, encena um ritual de escolha da personalidade do ano.
Naquela edicdo, o veredito da revista, que figura a persona mais influente do ano, foi
dedicado as pessoas comuns. O motivo para essa escolha, diz Sibilia, orienta-se pela
contribuicdo do individuo ordinario nos modos de fazer arte, politica e comércio,

alterando a forma de percepcdo do mundo.
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O destaque para essas novas formas, tanto de posicionamento quanto de
percepcao, é reflexo, em grande parte, do aumento de contetido produzido por usuarios
na internet através de diferentes midias sociais. Houve um estouro de criatividade e
visibilidade midiatica entre usuarios que, até pouco tempo, tinham seu espaco limitado e
de forma passiva, seja como leitores ou como espectadores do espetaculo dos
profissionais. Porém, de acordo com o andncio da revista, teria chegado a vez dos
amadores. A justificativa da revista pautou-se nos individuos comuns que tomaram as
rédeas da midia global e, segundo a perspectiva da propria revista, forjaram uma nova
democracia digital. Com isso, produtores “amadores” superaram os profissionais em seu
proprio jogo (SIBILIA, 2016).

Comeca a era do eu como o protagonista da historia. E desse ponto que parte o
questionamento proposto pela antropologa argentina. Quer dizer, questiona, num
primeiro momento, 0 que verdadeiramente estamos sofrendo - um surto de
megalomania consentida ou estimulada - e, 0 mais curioso, “o que implica esse subito
resgate do pequeno e do ordindrio, do cotidiano das pessoas comum?” (SIBILIA, 2016,
p. 16). Como vimos anteriormente, questbes como essa estdo presentes em outros
protagonistas e em outros tempos; mas a atualidade do fenémeno é muito expressiva,
pois existe uma inversdo na légica dos atores no processo. De forma geral, a produgédo
parece estar em compasso com as dindmicas do mercado, acompanhada pelas
transformacdes tecnoldgicas - assim como os produtos da industria cultural inseridos na
I6gica de producdo capitalista. No entanto, o que impressiona € a repentina
representatividade da figura ordinéria que agora, também, faz parte do imaginario
social, “(..) através de uma incitacdo permanente a criatividade pessoal, a
excentricidade e a procura constante da diferenca, ndo cessam de ser projetadas cépias e

mais copias descartaveis do mesmo” (idem, ibidem).

A autora argumenta que a ascensdo de vocé e a celebra¢do do eu, em meio ao
movimento das redes informaticas, configura o novo fendmeno que sugere o principio

de uma verdadeira explosao de criatividade e inovacao. Contudo, diz Sibilia,

Esse tipo de discurso ja tinha se tornado um lugar-comum, alids, pois
desde a virada do milénio vem sendo comemorada essa inauguracao
de uma nova era enriquecida pelas imensas potencialidades das redes
digitais, sob bandeiras como as da cibercultura, da inteligéncia
coletiva e da reorganizacdo rizomatica da sociedade (Idem, p. 16).
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Porém,

Tanto na internet como fora dela, uma caracteristica da sociedade
globalizada do século XXI € que a capacidade de criacdo costuma ser
capturada pelos tentadculos do mercado, que aticam como nunca essas
forcas vitais e, a0 mesmo tempo, ndo cessam de transforméa-las em
mercadorias. Assim, em certo sentido, a sua poténcia de invencdo é
desativada, pois a criatividade tem se convertido no combustivel de
luxo do capitalismo contemporaneo: seu “protoplasma” (ldem, p. 17).

Portanto, para além da extorsdo de marketing nos bastidores desse movimento, é
0 publico jovem, “os nativos digitais”, que se destacam no ambiente da web 2.0,
cumprindo com os propdsitos produtivos e de inovagcdo — impostos em nosso tempo — e,
na forma (supostamente) cada vez mais libertaria de ser e estar no mundo. Algumas
pesquisas™® de marketing digital informam que, no cenario global, 45% da populagio
sdo usudrios das redes sociais e, entre estes, a maior parte € composta por jovens adultos
na faixa etaria dos 24 a 35 anos. Enquanto outros estudos indicam que as grandes
transformacfes ocorridas nesses ambientes se realizaram com apropriacdo destas

ferramentas midiaticas pela participacdo intensa de jovens e adolescentes.

Turner (2013) enquadra o fendmeno das cam-girls, no fim dos anos 1990, como
um dos primeiros eventos nesse sentido. As cam-girls eram jovens meninas que
interagiam em frente a webcam, expondo a intimidade e competindo entre si (ha rede)
pela popularidade, empregando diversas taticas para atrair fas e assinantes nos canais.
Discursos giravam em torno de autenticidade, comercializacdo e exploracdo — todos
familiares a outras areas da cultura popular que estdo mais profundamente capturadas
pela industria comercial. Na época, diz o autor, as cam-girls pareciam um exemplo
bastante claro de celebridade de bricolagem na web, baseadas no estilo DIY (do-it-
yourself) - ou seja, a personalidade na internet do tipo que se autoproduz. Tais
tecnologias, portanto, participam de uma transformacdo no modo como os individuos,
sobretudo os jovens, constituem a si mesmos e modulam sua identidade por meio de sua

relagdo com o outro ou, mais especificamente, pelo olhar do outro.

Sem muita reflexdo o fendmeno que estamos tratando pode sugerir um cenario
inédito e entusiasmante, com possibilidades incriveis ao sujeito social como nunca

antes. O amparo das midias sociais nesse processo tem se mostrado, além de

13 ver: https://www.techtudo.com.br/noticias/2019/02/conheca-as-redes-sociais-mais-usadas-no-brasil-e-
no-mundo-em-2018.ghtml. Acesso em 09 nov 2019.
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entretenimento contemporaneo, uma ferramenta extraordinaria para a construcdo
subjetiva do eu, a criatividade do eu, as expressdes do eu, as experiéncias do eu e, 0
mais fundamental nessa negociacéo individual, a visibilidade do eu. E bastante comum
nos depararmos com discursos que enaltecem qualidades inéditas quanto as
possibilidades de criacdo, de producéo e de intercambio de informagdes em funcdo da
ampliacdo do acesso de canais midiaticos, que abrem infinitos caminhos impensaveis

até pouco tempo atras e de forma bastante fértil.

De fato, existem muitas experiéncias bem-sucedidas nos ambientes digitais que
podem comprovar o valor de tais pressupostos. Exemplos de sucesso ratificam o festejo
da cibercultura ao cumprir o papel de mantenedor dessa ideia, expandindo-a e
alimentando o imaginario de quem intenciona, também, compartilhar desses espacos,
seja na producdo ou na recepcao. Por outro lado, parece inegavel dizer que tudo isso
tem contribuido de forma extremamente eficaz para a capitalizacdo de qualquer coisa
ou pessoa a servico do mercado, cuja légica efémera e fugaz apropria-se de tudo,
transforma a necessidade do capital e, ndo raro, converte em lixo com a mesma
velocidade empreendida ao capta-lo. Portanto, corrobora Sibilia (2016, p. 18) que “(...)
grandes ambicdes e extrema modéstia aparecem de méos dadas nesta insolita promocao
de vocé e eu que se espalha pelos novos circuitos digitais: glorifica-se a menor das

pequenezas, enquanto parece buscar-se a maior das grandezas”.

A autora dira que o fendmeno da exposicdo da intimidade narrada pela imagem
ndo configura um elemento recente, mas, que no momento atual, a imagem tem se
mostrado fator principal na forma de como os individuos vém a si proprios, aos outros
e 0 mundo. A exibicdo de si ndo s6 tem sido evidenciada pela projecdo da imagem nas
redes sociais, como confirmada pela performance do ator social, que naturaliza este
gesto por meio dos autorretratos — popularmente conhecidos como selfies — e pela

constante exposi¢do da intimidade em diferentes momentos da vida privada.

A expressdo selfie é considerada um neologismo proveniente de self-portrait
(auto-retrato) e ganhou tal forga em nosso tempo que, no ano de 2013, foi acrescentada
ao Oxford English Dictionary!4, além de ter recebido o titulo de palavra do ano. A

definicdo do dicionario diz que é “uma fotografia que alguém tirou de si mesmo,

14 Disponivel em: < http://gl.globo.com/mundo/noticia/2013/11/selfie-e-eleita-palavra-do-ano-pelo-
dicionario-oxford.html>. Acesso: 20 nov. 2019.
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normalmente tirada com um smartphone ou webcam e compartilhada através da midia
social” (tradugdo nossa)’®. Nesse sentido, alguns estudos'® tém dedicado atencdo a
pratica do selfie devido & complexidade discursiva que envolve o fenémeno, observado
desde os autorretratos renascentistas até a “duck-face "'’ no Instagram. De acordo com
os estudos mencionados, o fendmeno das selfies diz mais do que a recorrente
explicagdo narcisica da psicologia ou de um bom &ngulo fotografico referente a uma
moda performatica entre usuarios de midias sociais. A abordagem que tem sobressaido
nos estudos da comunicacdo compreende a pratica dos autorretratos digitais como uma
fracdo da engrenagem social, “(...) fruto de um tempo em que a visibilidade midiatica é
imperativa” (KARHAWI, 2015). Antes de tudo, trata-se de um fendmeno cultural e
social que deflagra a producdo das selfies em detrimento da necessidade de uma
representacdo do eu e de sua individualidade que possa se adequar a padrdes impostos
pela sociedade (OTANASIO, 2018).

As facilidades dos meios teleméticos, de producédo e distribuicdo de contetdo
permitem que o ator social realize a curadoria de sua imagem, langando sua
performance nas redes de acordo com os efeitos que vai despertando em sua audiéncia.
Contudo, para que a performance se realize em sua plenitude - na arena do espetaculo -
deve haver o “outro”, de maneira que a interacdo se retroalimente. Ao encontro desse
objetivo, desenvolvedores das midias digitais langam, com frequéncia, novas
tecnologias (ou melhorias de recursos ja existentes) capazes de traduzir, por meio da
producdo imagética, aquilo que for mais apreciado nos SRS. Tal estimulo objetiva

incitar (cada vez mais) a producdo do eu para o consumo alheio nesses ambientes

15 Ver em: <https://www.lexico.com/en/definition/selfie>. Acesso em: 20 nov. 2019.

16 Esses aspectos sdo desenvolvidos nos estudos de: KARHAWI. Issaaf. Espetacularizacdo do eu e
#selfies: um ensaio sobre a visibilidade midiatica. PPGCOM ESPM, S&o Paulo, Comunicon, out. 2015.;
MONTARDO, Sandra P. Selfies no Instagram: implicagdes de uma plataforma na configuracdo de um
objeto de pesquisa. Galaxia (S8o Paulo, online), ISSN 1982-2553, n. 41, mai-ago., 2019, p. 169-182.;
OTANASIO, Pamella N. A selfie como uma producdo imagética em dialogo com o ensino das Artes
Visuais. UnB: Brasilia, 2018.

17 A expressdo duck face (pt. ‘cara de pato’) diz respeito a popular expressdo facial em selfies nas redes
sociais da internet e consiste numa espécie de “biquinho” de beijo em formato de bico de pato. Virou
febre entre usuarios do Instagram a partir das publicagfes da socialite norte americana Kim Kardashian,
considerada entre os internautas como a “rainha da selfie”. Atualmente, é possivel dizer que a pose perdeu
forca por conta de novos truques fotograficos cada vez mais populares em selfies de famosas e
celebridades no Instagram, como os atuais finger mouthing (pt. ‘dedo na boca’) e fish gape (‘boca de
peixe’). Disponivel em: <https://vogue.globo.com/lifestyle/noticia/2016/07/olha-selfie-finger-mouthing-
e-nova-duck-face.html>;
<https://revistaglamour.globo.com/Celebridades/noticia/2015/10/conheca-fish-gape-nova-selfie-
preferida-das-famosas.html>. Acesso: 20 nov. 2019.
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digitais sob a formula do “efeito positivo” no olhar do outro, simbolizado pelo nimero

de “likes” e interagOes na producdo compartilhada.

Sibilia (2016) revela que nas Ultimas décadas, em decorréncia da midiatizacdo
digital, as transformacdes nas formas de sociabilidade tém priorizado o comportamento
alheio e o julgamento dos outros para conosco e vice-versa. Os valores que mobilizam a
sociedade nesse espetaculo sdo medidos pelo alcance daquilo que os outros podem ver,
sendo a imagem, portanto, prioritaria nesse processo. Sendo assim, em contraste ao
entendimento de Karhawi (2015), Sibilia considera que a cultura narcisica teria
encontrado seu estado preeminente na gramatica da vida narrada nas redes sociais, uma
vez que vem se intensificando o fendmeno do “show do eu”. Nosso entendimento, no
entanto, compreende que o fendmeno da visibilidade tem sido intensificado no atual
contexto, elevando as noc@es individuais por meio da exibi¢do incessante do eu,
reproduzidos pelo que a antrop6loga argentina sustenta como a prépria
espetacularizacdo do sujeito nos ambientes digitais. Sendo assim, ndo h& como
desvincular os eventos, pois visibilidade e cultura narcisica andam lado a lado no
processo de construcdo e promocdo de identidades na métrica das redes sociais

contemporaneas.

Sobre tal aspecto, nossa cultura da atualidade somada as plataformas digitais tem
promovido uma espécie de insularizacdo do individuo, ao passo que nosso momento
histérico tem celebrado de forma exagerada a individualizacdo do eu. Significa dizer
que a cultura dominante enfatiza a concentracdo do individuo em si mesmo, reforcando
a ideia da autorrealizacdo e do desejo de “ser” aquilo que quiser, elevando a nocdo das
liberdades individuais. Nesse sentido, o egocentrismo vem tomado - aos poucos - 0
lugar de valores que ha pouco tempo eram centrais em nossa sociedade, tais como as
instituicGes reguladoras: religido, familia, Estado. Contudo, mesmo que as plataformas
de relacionamentos digitais tenham dado vazdo a esses comportamentos egocentrados, é

possivel dizer, no entanto, que nao os determinam, mas os alimentam.

3.2 A influéncia digital

A cultura da participagéo, introduzida nas novas formas de comunicacédo social

midiatizada, trouxe a possibilidade de producdo auténoma. No fluxo das novas
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tecnologias digitais, atores sociais tém promovido a construcdo de identidades, por meio
da distribuicdo de imagens, nos ambientes teleméaticos. N&o raro, a narrativa
egocentrada, inscrita nestes ambientes, acontece de forma performada e
estrategicamente produzida. As personas digitais, portanto, sdo o retrato de individuos,
projetados em redes sociais, elaborados de maneira a incitar o interesse de outros
individuos até o ponto, em alguns casos, de exercer influéncia sobre a audiéncia. Assim
como nos espacos off-line, tanto influenciadores digitais quanto sua audiéncia agregam-
se a partir de interesses e necessidades que definem conteddo especificos, nesse caso, a
producdo na rede. E a partir desses interesses especificos que acontece a legitimagéo

daquele que produz por aqueles que consomem.

A definicdo vinculada ao influenciador digital diz respeito aos usuarios de
midias sociais que acumulam grande nimero de seguidores dentro de sua comunidade,
geralmente por afinidade de interesses. Em consequéncia disso, as mensagens deles tém
maior alcance e propagacgéo. Esses atores sociais tém exercido a funcdo de formadores
de opinido, porém, com uma pegada do tipo “dica amiga”, por meio da transmissdo de
mensagens, informacdo facilitada e opinido pessoal. Essa modalidade de contedo gera
efeitos de confianca e admiracdo nos seguidores por conta da abordagem de forma

autdnoma e espontanea, conferindo um ar de autenticidade na produgao.

De modo geral, influenciadores digitais sdo lideres de opinido capazes de
influenciar o comportamento de outros individuos em determinado segmento de
interesse. Influenciadores digitais podem ser celebridades oriundas das midias
tradicionais, CEOs, jornalistas, nativos digitais de grande prestigio na rede, como
também podem ser usuérios comuns que se dedicam para alcancar o status de digital
influencer, produzindo e compartilhando conteddo envolvente e estabelecendo
confianca entre seus seguidores. Além das formas de sociabilidade e comunicacao,
personalidades digitais tém mudado a forma como as empresas se comunicam com 0
seu publico por conta de fatores como a reputacéo e visibilidade, que interferem no grau
de influéncia que cada tipo de digital influencer possui. A audiéncia desses perfis pode
variar, porém, muitas unidades de negécios tém percebido nessas figuras parcerias
muito lucrativas, langando mé&o de maneiras inovadoras para aumentar tanto o
reconhecimento quanto resultados comerciais voltados ao negocio em funcdo da

presenca e influéncia de consumo exercida por tais figuras. Tendo em vista a
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oportunidade de ‘“ouro”, muitas empresas e marcas tém formado parcerias com
diferentes tipos de influenciadores digitais como uma forma estratégica de marketing
digital, por meio de publicidade paga ou pela estratégia de midia esponténea, na medida
que muitas personas digitais tém prestigio, autoridade, confianga e grande alcance de

audiéncia.

Como sabemos, existe atualmente uma vasta gama de influenciadores digitais
circulando em diferentes canais de comunicacgdo, portanto, € importante ressaltar que
ndo constituem uma categoria homogénea. Segundo categorizacdo realizada pela
YouPix!8 - plataforma digital com foco em cultura da internet -, existem sete principais
categorias de influenciadores digitais atualmente (independente da temética de contetdo
produzido) e tal constatacdo levou em consideragdo os fatores: alcance — tamanho da
audiéncia; ressonancia — repercussdo e capacidade de engajamento; e relevancia — fit
(ajuste do produto/ mercado) com valores e assuntos referentes a marca. As diferencas

de cada tipo consistem nas seguintes categorias:

1) Top celebridade: Famosos nativos digitais ou ndo; sem fit com o tema ou target
(alvo) da empresa. Grande audiéncia, porém, genérica. ldeal para comunicacao
com elevado ndmero de pessoas a0 mesmo tempo. Possuem um poder de

alcance e ressonancia enorme, mas a relevancia é baixa.

i) Fit celebridade: Famosos nativos digitais ou ndo; com relevancia e fit com
assuntos da marca. Conversam com grande audiéncia e geram engajamento,
também considerados ‘marca pessoal’. Por seu tamanho na rede exigem alta
remuneragdo por parte de marcas e parcerias. Possuem poder de alcance,

ressonancia e relevancia altissimos.

iii)  Autoridade: Respeitados dentro de determinado segmento ou regido. Tém
consideravel ressonancia e fit com o tema. S8o analistas/especialistas em
determinado assunto; sua audiéncia costuma ser influente também e o endosso &

0 seu maior ativo. Esse tipo gera consideravel engajamento e tem alta relevancia.

iv) Ecossistema: Trata-se de pequenos influenciadores dentro de um tema que

podem promover grande alcance quando abordados em conjunto. S&o

18 Disponivel em: < https://rockcontent.com/blog/tipos-de-influenciadores/>. Acesso 04 nov. 2019.
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Vi)

vii)

importantes dentro de uma estratégia e onipresenca de marca. Este tipo de
influenciador possui baixissimo alcance e ressonancia média, mas relevancia

alta.

Trendsetter: Influenciadores experts em seus campos de atuacéo e respeitados
por serem autoridades de um tema, causa ou discussdo. Geralmente sdo muito
respeitados pelo posicionamento focado. Esse tipo possui alto poder de

engajamento e ressonancia, mas pouco alcance e relevancia.

Jornalista: Trabalha na midia tradicional e/ou midia social e tem um alcance
grande devido a cobertura de uma gama variada de pautas. Porém, a relevancia e

ressonancia sdo variaveis, pois pode ou ndo ter relevancia direta com o tema.

Publico interno: Sdo colaboradores da propria empresa, micro influenciadores
da marca. Excelentes para humanizar marcas e divulgar a cultura e valores da

empresa. Possuem grande relevancia, mas pouca ressonancia e relevancia.
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Figura 2 — Infogréafico Categorias de Influenciadores Digitais
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Geralmente, os intitulados influenciadores digitais ndo chegam a constituir
reconhecimento pela grande massa, mas possuem alguma fama e credibilidade dentro de

nichos especificos. Sua denominacdo € recente nos meios digitais, com maior adesdo na
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plataforma Instagram, mas sua pratica figura uma ldgica ja bastante usual nas midias

sociais. De forma geral:

O discurso circulante sustenta que os influenciadores sdo aqueles que
tém algum poder no processo de decisdo de compra de um sujeito:
poder de colocar discussfes em circulacdo; poder de influenciar em
decisdes em relacdo ao estilo de vida, gostos e bens culturais dagueles
gue estdo em sua rede (KARHAWI, 2017, p. 48).

No entanto, a jornada dos influenciadores digitais nas midias sociais inclui
algumas consideracdes pontuais que devem ser feitas. Um primeiro aspecto a respeito
disso, bastante discutido na disciplina da comunicacéo social, compreende a emergéncia
de influenciadores digitais enquanto um desdobramento da producéo de conteddo dos
populares blogs tematicos, sobretudo os de conteido de moda e beleza. Existem
diversas tematicas de blogs inscritos na rede telematica — pessoais, institucionais,
comerciais, jornalisticos etc. Alguns com temas mais genéricos e outros mais
especificos, e podem envolver grandes investimentos ou, em sua forma mais popular, de
forma gratuita. No entanto, para a finalidade do nosso estudo, nossa referéncia
concentra-se no segmento de moda, beleza e estilo de vida, praticado por jovens
mulheres brasileiras. Sendo assim, trataremos no feminino: blogueiras e influenciadoras
digitais. Nesse sentido, a literatura especializada defende que a inscricdo de
influenciadoras digitais em plataformas mais recentes atravessou a passagem pela
blogosfera e, antes disso, conforme citamos, pelo fenémeno da presenca nas webcams.
Conforme Turner (2014, p. 71), com a exibicdo das cam-girls foi ativado um
crescimento dos sites pessoais como forma de expressdo pessoal e também como forma
de auto apresentacdo publica. Segundo o autor, trata-se de um “(...) meio emancipatério,
libertando a pessoa comum de seu papel como mero consumidor de produtos da midia.
Houve, portanto, interesse significativo neste uso particular das capacidades do sistema

on-line da época”.

A blogosfera ainda hoje situa-se entre as principais atividades de muitos atores
sociais que, atualmente, sdo conhecidos como influenciadores digitais. Como se sabe, 0s
blogs séo canais on-line de construcdo de narrativas e a producdo do conteido pode se
realizar de forma autdbnoma e segmentada, por meio da escrita informal, proximo a um
diario pessoal. Constitui um espaco onde experiéncias e opinides podem ser publicadas

por pessoas - ou empresas - com o intuito de comunicar e interagir com sua audiéncia.
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Em geral, os criadores compartilham informacdes e noticias de tematicas especificas,

tanto de carater publico e universal, quanto de suas vidas privadas. Nesses espacos,

(...) atores interagem, mantém um certo sentimento de grupo gerado
através das trocas sociais. Todos esses elementos apontam para um
agrupamento que surge através da interacdo social mdtua, baseados
em pertencimento relacional, e nas trocas comunicativas (RECUERO,
2014, p. 151).

Um dos principais atores desses canais sdo, em geral, jovens mulheres
consumidoras que compartilham seu dia-a-dia, suas aquisicdes e dicas de acordo com a
tematica proposta, mas o conteudo gira em torno dos assuntos de moda, beleza e estilo
de vida. Portanto, essa modalidade de blog dirige-se prioritariamente ao publico
feminino. As blogueiras conquistam expressivos nimeros de leitoras e seguidoras todos
os dias, principalmente pela dinamica dessas redes sociais, em que a seguidora tem a
possibilidade de interagir com a produtora de conteido - ou, ainda, com a equipe de
apoio em nome desta. Dado o sucesso de audiéncia, ndo demorou para que fossem
capitalizadas por mercados especificos, tornando realidade uma nova “carreira”
profissional para muitas meninas. O que antes entendia-se por hobby, tornou-se

profisséo.

Em estudo sobre a emergéncia da profissionalizacdo de blogueiras de moda no
Brasil, a pesquisadora Karhawi (2017; 2018) revela que nas primeiras etapas da
profissionalizacdo da blogosfera do segmento de moda ndo era uma realidade sua
monetizacdo e, tampouco, sua profissionalizacdo. Portanto, a motivacgdo para a atividade
no blog era pessoal e pelo interesse em manifestar o gosto. De acordo com a
pesquisadora, os blogs correspondem a primeira grande expressdo desse tipo de
atividade no ambiente digital, “muito antes das redes sociais, foram o espa¢o ocupado
por esses novos atores da cultura da participacao” (ldem, 2017, p. 49). Por esse
caminho, a pesquisadora afirma que os blogs, sobretudo os de moda, consolidaram-se
como comunidades virtuais, legitimados por seus pares e pela audiéncia como veiculos
midiaticos. N&o tardou para o blog passar a categoria de principal atividade de muitas
blogueiras, ao passo que outras chegavam tardiamente. Com isso, observa-se um hiato
entre duas levas de blogueiras, as que acompanharam todo o processo de consolidagdo
da blogosfera e as que surfaram a onda do blog ja popularizado, com todas as

possibilidades (monetéarias e estruturais) postas em jogo.
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Sobre isso, e com base na literatura especializada, Karhawi (2018) esquematiza a
evolugéo da blogosfera a partir do movimento de duas “ondas”. O fim da primeira onda
é¢ marcado ndo mais pelo interesse do blog apenas como um meio, mas pelas
possibilidades reais de angariar lucro e de visibilidade; “trata-se da aniquilacdo da
blogagem sem motivacOes ulteriores e externas” (Idem, p. 138). A segunda onda é
marcada por motivacOes diferentes da anterior, uma vez que as produtoras de conteido
partem de “motivacdes diferentes, condicbes de producdo distintas e capitais
especificos” (Idem, p. 139). Ou seja, as blogueiras da segunda onda iniciam a producéo
ambicionando o status consolidado das blogueiras da primeira onda, que surgiram, num
primeiro momento, pela paixdo de determinado assunto e pelo desejo de compartilhar
impressdes. Neste estagio inicial, conforme ressalta a pesquisadora, ndo havia, ainda, a
nocdo do blog como uma possibilidade de renda, somente na passagem da primeira para
a segunda onda que a essa logica se modifica. Logo, as blogueiras da segunda onda
iniciaram as préaticas nos blogs tendo em mente as possibilidades de visibilidade, renda
e ascensdo na rede visando alguma fama e monetizacdo. Nesse momento, a esséncia

“amadora” ja tinha outros contornos. Em suma:

Se as primeiras blogueiras sustentaram sua pratica a partir de
motivacBes sociais e/ou pessoais, a segunda onda das blogueiras de
moda no Brasil ergueu-se por motivagdes extrinsecas; relacionadas,
sobretudo, aos ganhos financeiros trazidos pelos blogs. Porém ndo
apenas as motiva¢Ges mudaram na blogosfera de moda brasileira, mas
os formatos das publicacGes e ampliacdo da oferta de redes sociais.
Nesse sentido, a blogueira deixa de ser apenas aquela que escreve para
um blog — como a denominagéo prevé — e passa a ser uma produtora
de conteudo digital (KARHAWI, 2017, p. 140).

O destaque desse movimento esta posto nos tipos de capitais especificos que as
novas blogueiras e, posteriormente influenciadoras digitais, passaram a incorporar na
producdo do eu sujeito midiatico a partir da consolidacdo da primeira onda de
produtoras digitais. Pois a representacdo de suas identidades produzidas e
compartilhadas na rede exige, numa primeira instancia, legitimacdo. Trata-se do que
Goffman (1999) dizia sobre definir a situacdo e reconhecer antecipadamente o que

esperar da audiéncia, garantindo, assim, a legitimidade das linhas de ag&o.

O conceito de capital na teoria sociologica, formulada por Pierre Bourdieu
(1986), é condicdo sine qua non de poder. Consiste em descrever a sociedade em termos

de espago social - o que implica uma ruptura com as representacOes tradicionais da
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hierarquia social -, enfatizando a dimensé&o relacional das posi¢des sociais. Em resumo,
0 autor elabora uma tipologia com diferentes formas de capital - capital econdmico,
capital cultural, capital social e capital simbdlico. Para Bourdieu, o capital econémico
¢ o capital dominante e consiste no conjunto de bens econdmicos do tipo renda,
patrimonio e bens materiais; o capital cultural refere-se aos ativos sociais vinculados aos
individuos, o que corresponde ao conjunto de qualificaces intelectuais produzidos ao
longo da vida escolar e pela transmisséo familiar, sendo que este capital pode existir sob
as formas incorporada, objetiva e institucionalizada; o capital social define o valor
constituido por um individuo ou grupo social a partir do conjunto de relacdes sociais,
implicando um trabalho de instauracdo e manutencdo dos vinculos sociais; por fim, o
capital simbdlico corresponde aos “rituais” e compreende qualquer das trés formas

anteriores de capital, pois € uma representacdo e, portanto, apreendido simbolicamente.

Recuero (2014) e Karhawi (2017) trabalham com o conceito de capital social a
partir da compreenséo de que influenciadores digitais interagem em um ambiente social
marcado por disputas, onde se busca o direito a legitimidade por meio da construcdo de
valores individuais. Para ser influente é necessario ter legitimidade entre seus pares e
com sua audiéncia, portanto ndo é algo dado, mas uma reputacdo que deve ser
construida. Sendo assim, “(...) para ser capaz de influenciar, em alguma medida, um
grupo de pessoas, pressupde-se um destaque, prestigio; algum tipo de distingdo em meio
ao grupo” (KARHAWI, 2017, p. 55). Por seu turno, Recuero (2014, p. 50) compreende
0 conceito de capital social nas redes sociais “(...) como um conjunto de recursos de um
determinado grupo” que pode ser usufruido por todos na medida que se encontra
justaposto nas relagBes sociais. Sendo assim, se faz necessario compreender, além das
relacBes, o contetdo das mensagens transmitidas por meio das redes sociais. Para tanto,
a autora propde cinco categorias como recursos acessiveis aos atores sociais através da

rede, nos quais o capital social pode ser encontrado. S&o elas:

a) relacional — os quais compreenderia a soma de relagdes, lacos e
trocas que conectam os individuos de uma determinada rede; b)
normativo — que compreenderia as normas de comportamento de um
determinado grupo e os valores deste grupo; c) cognitivo — que
compreenderia a soma do conhecimento e das informagdes colocadas
em comum por um determinado grupo; d) confianga no ambiente
social — que compreenderia a confianga no comportamento de
individuos em um determinado ambiente; e) institucional — que
incluiria as instituigdes formais e informais, que se constituem na
estruturacdo geral dos grupos, onde é possivel conhecer as “regras” da
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interacdo social, e onde o nivel de cooperacdo e coordenagdo €
bastante alto (Idem, p. 50-51).

Retomar a especificidade dos blogs € fundamental para entendermos a inscri¢éo
da nova celebridade no ambiente digital, pois trata-se deste ator social, oriundo de
ambientes como a blogosfera (outros da vlogosfera e assim por diante) que foram
forjando-se de acordo com as mudancas das plataformas, acompanhando a dinamica de
mercado e dos ciclos de interesse dos publicos das plataformas, assim como as marcas
foram adaptando-se de igual forma a fim de captar o maior nimero de nichos de
negocios nestes meios, sobretudo amparados pela presenca das familiares figuras das
blogueiras e, atualmente, retratados como influenciadoras digitais. Os blogs passaram a
conquistar ainda mais leitores e maior prestigio a partir da unido de informaces
compartilhadas em tempo real no Instagram. A unido entre essas duas principais redes
sociais converteu-se em um potencial mercado de consumo, uma vez que o fenémeno
dos blogs por meio de suas administradoras tem se transformado em poderosos
formadores de opinido, influenciando suas seguidoras na hora da compra. Além disso, o
Instagram permite que seguidoras acompanhem na integra os bastidores de desfiles de
moda, as escolhas das blogueiras pautadas nas Gltimas tendéncias e, principalmente, o
“consumo” da vida pessoal da influenciadora digital, na légica de pertencimento e

filiacdo aos estilos de vida promovidos pelas elas.

Portanto, é por meio dos capitais social, cultural e simbdlico que se realizam os
processos de legitimacdo na rede e, por meio destes, que 0s atores sociais organizam a
producdo do conteddo, moldando uma imagem do eu que dé conta de conformar os
valores apreciados pelo grupo especifico que compde sua rede — nesse caso, seguidores,
seus pares e, consequentemente, parcerias. Na medida que a influéncia é validada em
suas relacdes sociais por meio do aumento da visibilidade da influenciadora digital, esta
adquire reputacdo - que é a percepcao de si construida junto a audiéncia e, também, um
dos principais valores construidos nas redes sociais. Com isso, a popularidade do ator
social pode ser relacionada com algum tipo de reputacdo, e normalmente € medida de
forma quantitativa, pelo nimero de seguidores e comentarios ou de sua posi¢do dentro
da rede social. Percorrendo esse caminho, a legitimagdo outorgada aos influenciadores
digitais pelos pares, nas dindmicas das redes, contribui para uma forma de autoridade
de determinado conteudo especifico que se manifesta na capacidade da personalidade

exercer, de fato, a influéncia sobre a sua rede. Portanto, (...) a autoridade é uma medida
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de influéncia, da qual se depreende a reputacdo”, que, por fim, decorre do conjunto de

capital social e simbolico construidos pelo ator social (RECUERO, 2014, p. 113).

A grande guinada dos atores sociais, que atualmente identificamos como
influenciadores digitais, esta na visibilidade dessas figuras e no contedo produzido por
elas. Talvez a visibilidade seja o grande motor para as novas formas de
representatividades nos ambientes digitais. Nesse sentido, parece razoavel dizer que
estamos acostumados a ouvir e a falar em visibilidade, principalmente quando se trata
da producéo em midias sociais, lugar onde ha uma explosao de representac@es do eu, do
eles e de todo nds (SIBILIA, 2016). Por certo, a visibilidade midiatica tornou-se
imperativa em nosso momento social, em que a imagem de si, impulsionada pelas redes

sociais, passou a ter valor de troca:

Enquanto véo se alargando os limites do que se pode dizer e mostrar
ante um publico que se deseja infinito, a esfera da intimidade continua
sendo muito valiosa para cada um — sobretudo, parece ser cada vez
mais importante na hora de definir quem se é e quanto se vale -, mas
agora ela transborda os limites do espaco privado e se exacerba sob a
luz de uma visibilidade quase total (Idem, p. 62).

Grosso modo, podemos dizer que a visibilidade midiatica se realiza por meio de
uma narrativa que pode ser textual e ou imagética, elaborada pelo produtor de conteudo.
Assim como Goffman (1999) utilizou a metéafora do teatro, podemos dizer que o ator
social compde (mais ou menos de forma organizada) um roteiro sobre determinando
assunto, que normalmente gira em torno da narrativa pessoal e em primeira pessoa.
Portanto, a narrativa deve preocupar-se com trés aspectos fundamentais: conteddo —
aquilo que o ator social produz; forma — a maneira como 0 ator social conduz a
narrativa; e a representacdo - como ele regula a visdo do outro sobre si. No caso da
visibilidade midiética, a narrativa elaborada pelo ator social serve para impulsiona-lo no
ambiente digital de modo a ndo sair de vista da rede. A narrativa ¢ documentada

normalmente de forma realista e instantanea,

(...) recorrendo as diversas técnicas de criacdo de si, [e] tanto as
palavras como as imagens que tricotam o0 minucioso relato
autobiografico cotidiano parecem exalar um poder mégico: ndo sé
testemunham, mas também organizam e inclusive concedem realidade
a prépria experiéncia. Essas narrativas tecem a vida que 0 eu vai
vivendo e, de alguma maneira, a realizam (SIBILIA, 2016, p. 61).
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O estudo de Bruno (2013, 1.2) é esclarecedor sobre novos regimes de
visibilidade e também de vigilancia sobre a subjetividade contemporanea. De acordo
com a autora, “(...) a relagdo entre subjetividade e visibilidade ganha novos contornos
com as novas tecnologias comunicacionais contemporaneas”. Na concepcdo de Bruno,
tais dispositivos (blogs, webcams, microchips, cameras, bancos de dados, programas
computacionais, circuitos internos e tantos outros possiveis) sdo, na atualidade, os
novos dispositivos de vigilancia que exercem poder sobre os individuos de forma
voluntaria e atuam como mecanismo de reconhecimento e modulacdo de identidades a
partir do olhar do outro. O mais interessante dessa evidéncia se da pelo caréater arbitrario
da acdo, na medida que atualmente fornecemos informagdes pessoais a todo momento,
por diferentes dispositivos tecnoldgicos e, principalmente, pela exibicdo deliberada de
conteddos da esfera intima para a promocéao pessoal em midias sociais. No entanto, 0s
regimes de visibilidade e vigilancia contemporaneos sdao uma espécie de continuidade
inaugurada na Modernidade, com a incidéncia do “olhar” sobre o individuo comum -
sendo este um dos aspectos pontuais na producdo de subjetividades e identidades.

Portanto, a autora diz que no seio desta continuidade existem dois momentos principais:

O primeiro concerne a constituicdo de uma subjetividade exteriorizada
e marcada pela projecdo e antecipagdo que vem se sobrepor a uma
subjetividade interiorizada e marcada pela introspeccdo e pela
hermenéutica. O segundo diz respeito a mudangas no estatuto do
olhar do outro e do observador, que assume duas novas formas: a
primeira, propria aos weblogs e webcams, é caracterizada pela
privatizacdo do olhar do outrora publico e coletivo e a segunda,
propria a vigilancia eletrnica, é caracterizada pelo primado da ‘pre-
visdo’ sobre a visdo (BRUNO, 2013, I. 2).

Isto é, “cada periodo é definido por um regime de visibilidade especifico”
(KARHAWI, 2015, n. p). Enquanto Bruno (2013) parte dos regimes de visibilidade da
Modernidade, Karhawi (2015) busca pelos regimes de visibilidade submetidos aos
individuos no processo de construcédo do eu desde a Idade Média. Durante este periodo,
as possibilidades dos sujeitos enquanto individuos era bastante restrita na medida que a
humanidade tinha a crenca em um plano maior, definido por Deus. Sendo assim, o
destino de cada um dependia da vontade divina, sendo o papel Dele o de vigiar e punir;
portanto, ndo havia a no¢do de individualidade e, tampouco, de privacidade, pois 0
‘olhar Divino’ é onipresente. Com a passagem para a Idade Moderna, a sociedade

testemunhou o enfraquecimento das instituigdes reguladoras, principalmente da igreja, e
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Deus passou a “perder” o controle de tudo, ao passo que o homem se realoca como o
centro do proprio homem (KARHAWI, 2015). Assim sendo, no periodo Moderno,
mudam os vetores do regime de visibilidade, e com base nisso Bruno (2013) mobiliza as
instituicGes disciplinares nos termos de Foucault (1983), que encontram seu sistema
ideal no Pandptico de Bentham®®, como “maquinas de ver que produzem modos de ser”
(BRUNO, 2013, I. 3). Na Modernidade, portanto, sdo construidos novos aparelhos
coercitivos e novas técnicas de poder claramente visiveis, diferindo do modelo anterior -
baseado no ideal soberano - sob “a inversdo do foco de visibilidade no exercicio do
poder” (ldem, ibidem). Significa dizer que a observacdo ndo incide mais aos que
exercem o poder, mas aos que sofrem o poder; em outras palavras, o individuo comum.
Essa ldgica transfere o ‘olhar’ ao individuo ordinario, expondo-o a visibilidade e, em
consequéncia, produzindo subjetividades e esteredtipos atrelados a um tipo de
identidade.

A breve contextualizagdo acima, elaborada por Bruno (2013), clareia as nogdes
de vigilancia e visibilidade, que produzem subjetividades e individualidades sob o efeito
do olhar alheio, percebidas atualmente nos processos de construcdo de identidades dos
atores sociais que, de forma voluntéria e insuflados pela necessidade de exposicao de si
mesmos, elevam a subjetivacdo e interiorizacdo do eu de forma jamais observada antes.
Portanto, dispositivos disciplinares combinado ao espirito moderno sdo produto e efeito
de um poder potencializador da exposicdo do individuo comum a visibilidade constante,
dando passagem de forma continuada na contemporaneidade por meio das novas
tecnologias de comunicagéo, atuando como mecanismo de reconhecimento e modulacéo

de identidades.

Entendendo a logica de producdo nas plataformas de redes sociais, ndo é por
acaso que a figura da influenciadora digital destacou-se com o desenvolvimento da

midia social Instagram, a qual tem sido apontada como a plataforma com maior

19 A teoria sobre 0 Pandptico ficou popular a partir da obra Vigiar e punir, de Michael Foucault (1997) e
consiste em um mecanismo de controle de comportamento e vigilancia, elaborado no século XVIII,
aplicavel em prisdes. Elaborado pelo filésofo e jurista inglés Jeremy Bentham, consiste em um projeto
arquiteténico circular com celas individuais em forma de anel, dispondo de duas janelas cada cela, que
permitem a luz atravessar para que seja possivel a vigilancia constante; e, no centro do anel, uma torre
com um vigia. Da torre central tudo é perfeitamente visivel: “pelo efeito da contraluz, pode-se perceber
da torre, recortando-se exatamente sobre a claridade, as pequenas silhuetas cativas nas celas da periferia.
Tantas jaulas, tantos pequenos teatros, em que cada ator estd sozinho, perfeitamente individualizado e
constantemente visivel” (FOUCAULT, 1997, |. 224).
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aderéncia de publico entre os SRS, alem de superar muitas outras ao concentrar as
principais ferramentas de producdo, comercializagéo, interacdo e visibilidade. Quer
dizer, cada SRS tem sua propria particularidade de contetdo que Ihe garante usuarios
interessados naquele tipo de producdo; o Instagram, mesmo com o foco visual como
carro-chefe, ndo deixou de agregar outras funcionalidades em seu sistema, garantindo,

assim, sua acelerada ascenséo entre as plataformas.

Isso reflete mais uma caracteristica de nosso momento social, talvez uma das
mais expressivas, pela imediata relacdo entre os individuos com o espaco-tempo. A
aceleracdo da vida e das relagdes sociais, em meio a um mundo cada vez mais caotico,
faz das midias sociais um veiculo de comunicagdo capaz de proporcionar informacao
instantdnea e em tempo real, assim como a presenca virtual de individuos na vida de
outros, bem como sua participagdo “ativa” em discussdes nos setores politico, cultural,
econémico, da vida publica e privada. O sujeito contemporaneo tornou-se onipresente e
0 Instagram a ferramenta ideal para isso. Nesse sentido, as particularidades do
Instagram potencializaram outros segmentos das midias sociais quando produtores de
conteddos consolidados em outros ambientes inscreveram-se na plataforma de narrativa
visual, alterando o status especifico, vinculado ao ambiente digital de origem
(blogueiros, vlogueiros, gamers etc), para a forma genérica e mais ampla do
influenciador digital.

Partindo da premissa de que influenciadoras digitais jaA gozavam de certo
destaque em outras midias digitais (como no caso dos blogs de moda), ao inscreverem-
se na plataforma Instagram ‘“carregam” junto sua rede de seguidores/leitores,
conquistam outros milhares na nova rede social, ampliando sua visibilidade e, por
conseguinte, sua influéncia. Por esse motivo, a influéncia digital é entendida como
“resultado de um processo de legitimagéo na rede” (KARHAWI, 2018, p. 140). Quando
a influenciadora é privilegiada neste ambiente, por meio do nimero de seguidores, pelo
carisma e por estratégias de producdo solida e de forma relevante, muitas parcerias
comerciais sdo realizadas. Na medida que o interesse pela figura da influenciadora
cresce neste ambiente, passa a ter sua imagem distribuida fora do ambiente digital,
conquistando espacos consagrados pelas midias tradicionais, como propagandas
televisivas, capas de revistas, outdoors, vitrines de shoppings e onde mais puder

alcancar. Influenciadores digitais, nestas condigdes, ndo estdo mais restritos ao ambiente
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digital, circulando em espacos destinados quase que exclusivamente as celebridades
tradicionais. Com isso, tem sido cada vez mais recorrente presenciar imagens de
grandes influenciadores digitais sob a presenca de forma amigavel com celebridades
nacionais e internacionais, figurando conjuntamente em campanhas publicitarias,
transitando nos mesmos eventos (muitas vezes festividades de ambito intimo, como
casamentos e ou aniversarios de celebridades), compartilhando redes de amigos em

comum e interagindo bilateralmente em publicagdes no ambiente digital.

Essas informacGes revelam que a persona do influenciador digital alcangou
outro patamar na medida que uma das -caracteristicas da celebridade € seu
distanciamento com o publico (MORIN, 2011). Isso porque o individuo influenciador,
ainda que seja uma referéncia consolidada nos SRS, na maioria das vezes ndo chega a
participar da cultura da celebridade tradicional, uma vez que se origina do anonimato e
seu discurso gira em torno do individuo comum. Por mais famoso que seja em sua
esfera de atuagdo, uma blogueira de renome ou uma influenciadora digital de prestigio
podem n&o ser reconhecidas fora do ambiente digital ou de seu circulo de influéncia
(PRIMO, 2010). Porém, quando isso acontece, tornam-se 0 que entendemos como
webcelebridade. Portanto, ao influenciador digital que passa a ser uma celebridade da
internet ndo basta ser icone nas midias sociais: sua celebridade se legitima ao circular,
também, pelas demais midias tradicionais, lugar onde de fato concentra a grande massa.

Nessa mesma linha, Primo (2010) afirma que:

(...) a emergéncia de celebridades a partir da propria blogosfera, por
exemplo, depende da passagem desses blogueiros para programas e
paginas da midia de massa e sua vinculagdo com industrias e
profissionais que possam explorar seu potencial lucrativo (Idem, p.
172).

Portanto, 0 movimento fica evidente com a presenca da imagem dessas figuras
em toda parte, mas parece se legitimar quando em contato com outras celebridades
consagradas pelo grande publico. Nesses casos, a influenciadora digital deixa de ser
apenas a expert de determinando assunto, agora ela é amiga da celebridade. Se amiga de
celebridade ela for, logo, celebridade ela é. Assim vai tecendo sua imagem publica
vinculada a figura dos inatingiveis, validando mais uma vez sua reputacdo e a
autoridade de sua influéncia em determinado (sendo multiplos) assuntos. A vida da

influenciadora passou a ter importancia na rede social, tal qual a vedete ao Olimpo
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(MORIN, 2011). A influenciadora digital, produto e produtora de conteddo digital em
“multiplataformas”, ndo se restringe apenas ao segmento temético do blog ou pela

performance no Instagram, agora ela também é icone de estilo de vida.

3.3 A cultura do LifeStyle

Vimos que os produtos criados pelas influenciadoras digitais, nas diferentes
midias sociais, adaptaram-se aos meios e aos publicos de cada ambiente digital, o que
ampliou ndo s6 a visibilidade desses atores como também as possibilidades de
diversificagdo de conteudo (normalmente em torno do eixo principal, nesse caso, de
moda e beleza). Da mesma forma, verificamos que a plataforma Instagram vem
conquistando a preferéncia entre usuarios e produtores de conteddo em funcdo da
funcionalidade da rede social e dos modos de producdo que correspondem,
sumariamente, a estetizacdo da vida pela imagem, ao consumo e ao empoderamento da
nogdo do eu - de forma hedonista, egocentrada, narcisista -, incentivando o
“empreendedorismo de si mesmo”. O resultado dessas transformacdes - que acontecem
com certa frequéncia, pois as midias de comunicacdo estdo inseridas na ldgica do
mercado e, portanto, estdo sempre em busca de algo novo, de modo que a engrenagem
da méaquina de producdo capitalista ndo pare e cumpra com seu propésito — foi com a
adocdo de um “novo modelo de producdo” ndo mais engessado a um unico segmento,
mas num conjunto de acles, de comportamentos e ideias que formulem as

caracteristicas identitarias dos atores sociais: o estilo de vida.

A promocéo do estilo de vida no Instagram tem sido amplamente adotada por
blogueiras de outrora, pois a influéncia dessas figuras ultrapassou a expertise do
conteddo especifico. A influenciadora digital, nos moldes da celebridade, incita o
interesse de sua audiéncia, que, por sua vez, clama por detalhes da vida da
personalidade. Portanto, a maneira consolidada para atender tal demanda foi pela
naturalizacdo do conceito de estilo de vida, como algo intrinseco aqueles que
promovem, enquanto aos que assistem como um modelo ideal de vida para seguir -
muito embora a grande massa ndo consiga se encaixar nos padrdes expostos pelas

personalidades influenciadoras do lifestyle.
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O conceito de estilo de vida tornou-se o salvo-conduto de muitas influenciadoras
digitais e tem sido uma espécie de logomarca em publicacdes de diversos usuérios das
redes sociais, com a adocdo da hashtag (#) lifestyle. Embora o termo pareca ser proprio
de redes sociais on-line, o conceito de estilo de vida, do ponto de vista sociologico, vem
desde a construcao da definicdo do conceito de cultura, no inicio do século XX, a partir
de argumentos e ideias oriundas da antropologia. Peter Burke (2008) assinala que o
conceito de estilo de vida, langado por Georg Simmel e Max Weber, foi associado a
padrdes de consumo por parte de “grupos de status”, assim como a nocao de estetizacao

da vida:

Georg Simmel ao cunhar o seu conceito [de estilo de vida] importa a
expressao “estilo do dominio da arte” para enfatizar a dimensdo
estética da vida que se desenvolve associada a cidade, ao
individualismo e ao capitalismo. O estilo de vida moderno modela-se
nas experiéncias da aproximacao e associacao inédita entre literatura,
arte, politica, moda, gastronomia, decoracdo e as mais diversas
praticas culturais, que reaparecem organizadas como praticas de
consumo numa dindmica que cada vez mais mescla arte e vida
cotidiana, alta cultura e cultura populares, subjetividade e
materialidade (BURKE, 2008, p. 12-13).

Portanto, o conceito estilo de vida é uma expressdo moderna e refere-se a
estratificacdo da sociedade por meio de aspectos comportamentais, associando a vida a
padrGes de consumo, habitos e rotinas. Burke (2008) observa que o0s grandes
desenvolvimentos sociais e culturais marcados pelo contexto globalizado fazem da
padronizacdo e a uniformizacdo de estilos de vida resultados da produ¢do em massa, se
observados sob o aspecto global; mas, em nivel local ou individual, é possivel encontrar
algum grau de liberdade e possibilidades de escolha para além das imposi¢fes. Nas

palavras do autor:

A contradicdo entre os dois talvez esteja mais clara no caso das
camisetas que contém mensagens sobre os interesses ou a natureza
daqueles que as vestem: sdo itens produzidos em massa que
supostamente expressariam personalidade individual. Isso confirma a
conhecida ideia de Michel de Certeau de que a maneira como
expressamos nossa individualidade é essencialmente por meio de
determinado padrdo de selecGes feitas a partir de um repertorio (Idem,
2008, p. 30).

Pode-se dizer que o “estilo de vida” designa certos padrdes de conduta

individuais bem como da vida social a partir de comportamentos de grupos sociais
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especificos, como classes sociais, comunidades virtuais, tribos urbanas etc. Para Pierre
Bourdieu (1983; 2011), os estilos de vida correspondem as diferentes posi¢cdes dos
individuos nos espacos sociais, que sdo um sistema de retraducdo simbdlica de
diferencas objetivamente inscritas nas condicdes de existéncia: “O que define os
elementos que compdem o conjunto simbdlico a que se chama de estilo de vida &,
basicamente sua distancia (dos elementos) em relacdo as necessidades basicas dos
individuos ou grupos” (BOURDIEU, 1983, p. 82). Bourdieu amplia a discussdo a partir
da categoria ‘gosto’, que no senso comum pode ser compreendida como uma qualidade
inata dos individuos, mas longe de consistir em uma prerrogativa indiscutivel, defende
que o julgamento pelo gosto e as preferéncias pessoais sdo, na verdade, socialmente
construidos. O gosto, nesse sentido, torna-se o mecanismo de classificacdo dos
individuos no interior de um espacgo hierarquizado. Quer dizer que os julgamentos e
preferéncias estéticas estdo estritamente relacionados as posicdes ocupadas pelos
individuos no espago social, o que ele denominou de habitus de classe. Sobre esse

ultimo aspecto, o autor esclarece:

A divisdo em classes operada pela ciéncia conduz a raiz comum das
praticas classificaveis produzidas pelos agentes e dos julgamentos
classificatorios emitidos por eles sobre as praticas dos outros ou suas
préprias praticas: o habitus é, com efeito, principio gerador de
préticas objetivamente classificaveis e, ao mesmo tempo, sistema de
classificagé@o (principium divisionis) de tais praticas. Na relacéo entre
as duas capacidades que definem o habitus, ou seja, capacidade de
produzir praticas e obras classificaveis, além da capacidade de
diferenciar e de apreciar essas praticas e esses produtos (gosto), é que
se constitui 0 mundo social representado, ou seja, 0 espaco dos estilos
de vida (BOURDIEU, 2011, p. 162).

Portanto, a relacdo estabelecida entre a estrutura sistemética do habitus de
classes e os espacos dos estilos de vida - que estdo na base da distin¢do entre as classes
sociais -, € analisada a partir das préaticas culturais e de consumos culturais, como um
sistema de sinais distintivos, tornando-se “sistemas de sinais socialmente qualificados —
como ‘distintos’, ‘vulgares’, etc” (Idem, p. 164). Objetivamente, a sistematicidade dos
sinais:

(...) encontram-se no conjunto das “propriedades”, no duplo sentido
do termo, de que os individuos ou 0s grupos estdo rodeados — casas,

moveis, livros, automaveis, alcoois, cigarros, perfumes, roupas -, € nas
praticas em que eles manifestam sua distingdo — esportes, jogos,
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distrac@es culturais -, apenas porque ela estd na unidade originalmente
sintética do habitus, principio unificador e gerador de todas as
préticas. O gosto, propensdo e aptiddo para a apropriagdo — material
e/ou simbodlica — de determinada classe que se encontra na origem do
estilo de vida, conjunto unitario de preferéncias distintivas que
exprimem, na logica especifica de cada um dos subespacos simbdlicos
— mobiliario, vestuario, linguagem ou hexis corporal — a mesma
intencdo expressiva (Idem, p. 164).

Em l6gica semelhante, Burke (2008) destaca que o conceito de estilo de vida ndo
pode ser pensado isoladamente, uma vez que seu desdobramento nos leva a apreensdo
de outros tdpicos, tais como a chamada cultura do consumo e a moda. No que concerne
ao cenario atual da midiatizacdo e da sociedade em rede, temos personagens centrais
nessa relacdo entre “estilo de vida, moda e consumo” com a presenca das aclamadas

influenciadoras digitais.

A moda é a mola-mestra de grande parte das influenciadoras digitais,
consagradas hoje como webcelebridades das midias sociais e, também, fora delas. O
que elas publicam sobre o tema tem validade tal como a de especialistas do ramo; e a
experiéncia de moda nas midias digitais tem inaugurado um novo modelo de consumo.
Por conseguinte, a l6gica é complexa, abarca muitos aspectos da vida social, individual,

cultural e estética.

A introducdo do sistema da moda no pensamento econémico e socioldgico
moderno desenvolveu-se por meio do entendimento da logica de imitacdo do ser
humano enquanto uma necessidade “natural” (SIMMEL, 2008). Georg Simmel é
categorico ao dizer que a imitacdo consiste num dos pontos centrais nas discussdes
acerca da moda, pois, de acordo com ele, tal comportamento permite identificar

questdes nucleares na vida social. O autor considera que:

As condicdes de existéncia da moda como um fendmeno corrente na
historia de nossa espécie estdo aqui circunscritas. Imitacdo de um
modelo dado, a moda satisfaz uma necessidade de apoio social, ela
leva o singular & via seguida por todos, ela indica uma universalidade
que reduz o comportamento de cada um a mero exemplo. Ela também
satisfaz, no entanto, a necessidade de distincdo, a tendéncia a
diferenciacdo, a variacdo, ao destaque (SIMMEL, 2008, p. 165).
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Sobre isso, Godart (2010) afirma que a concepgéo de imitagéo fora desenvolvida
pelo filésofo Tarde (1890), que defendia a tese da “repeti¢do universal” como principio
Unico da vida social. Para o filésofo supracitado, a repeti¢do universal € um fenémeno
dindmico que se apresenta sob trés formas: 1) a ondulacdo; 2) geracdo; e 3) a imitacao.
Em suma, a “ondulacdo” ¢ a base do elo social, que propaga a difusdo e liga os
individuos entre si. A “geragdo” é a produgdo de novas formas e/ou a reproducdo de
entidades sociais em acdo. Por fim, a “imitagdo”, peculiar as outras duas, mas que
depende delas para sua propagacao (TARDE apud GODART, 2010, p. 25). A tendéncia
a imitacdo oferece ao individuo, portanto, uma espécie de seguranca na pratica de suas
acles, ja que ao imitar ndo estd mais sozinho. Além disso, a imitagcdo corresponde a
“todos os fenbmenos em que é um fator constitutivo, uma das tendéncias fundamentais
de nosso ser, aquela que se satisfaz na fusdo do singular no universal” (SIMMEL, 2008,
p. 165). Dessa forma, sendo a moda um produto da distin¢do social, classes inferiores
imitam classes superiores a fim de conquistarem o prestigio social dentro de um ambito
coletivamente determinado (FREITAS, 2001; SIMMEL, 2008).

Por certo, 0 esquema da distin¢do social, imitacdo e diferenciacdo tornaram-se
motor da moda. Sua ldgica, afinal, consiste em situar grupos e pares por meio da
hierarquia do gosto. Bourdieu (1983; 2011; 2014) sublinha que o campo da moda
permanece em constante disputa. Para este autor, os multiplos sistemas de signos do
campo da moda sdo uma expressdo cultural e, por conseguinte, estdo sujeitos a trama da
dominacdo. Assim como todas as praticas culturais, as estratégias de sociabilidade e de
controle da moda sofrem o jogo da manutencdo e/ou subversdo das estruturas sociais de
dominacdo - visto que o movel dos conflitos simbolicos é a imposicdo da definicdo
legitima do campo, garantindo aos dominantes o reconhecimento e a reproducdo da
ordem estabelecida. Isto posto, € importante também frisar que a Idgica da disputa

motiva, além da reproducdo, igualmente a criacéo.

Um importante elemento a ser considerado nesse coeficiente é a presenca macica
da cultura do consumo, mas ndo s6 nos ambientes digitais como em sua forma
imperativa nas sociedades capitalistas contemporaneas de forma geral. Deveras ndo so o
consumo, mas também os consumidores possuem novas marcas nos dias de hoje. Sobre
esse aspecto, Zygmunt Bauman (2008) destaca diferengas fundamentais a respeito dos

conceitos de consumo e consumismo. De acordo com o autor, quando o fendmeno do
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consumo se constitui como uma caracteristica e ocupacdo dos individuos, o
consumismo torna-se um atributo da sociedade, tal qual o trabalho alienado da

sociedade de produtores, no que ele sublinha:

Para que uma sociedade adquira esse atributo, a capacidade
profundamente individual de querer, desejar e almejar deve ser tal
como a capacidade de trabalho na sociedade de produtores, destacada
dos individuos e reciclada/reificada numa forga exterior que coloca a
“sociedade de consumidores” em movimento e a mantém em curso
como uma forma especifica de convivio humano, enquanto ao mesmo
tempo estabelece pardmetros especificos para as estratégias
individuais de vida que séo eficazes e manipulam as probabilidades de
escolha e conduta individuais (BAUMAN, 2008, p. 41).

O exercicio de consumir é tdo antigo quanto nossa existéncia; todos 0s
individuos consomem, rotineira e initerruptamente, do inicio ao fim da vida; logo, o
consumo é uma necessidade vital da pratica humana. Nesse aspecto o autor adverte para
a exacerbacdo do consumo irracional, no que ele chama de consumismo (BAUMAN,
2008). Percebe-se atualmente que o consumismo tem tomado a frente em praticamente
todas as esferas das sociedades, de forma objetiva e simbdlica, culminando na profusao

de mercadorias e na ostentacdo de objetos supérfluos e de luxo.

Para Featherstone (2010), os processos da cultura do consumo podem ser
organizados a partir de trés perspectivas fundamentais. De acordo com o autor, a

primeira delas parte da premissa da expansao do modelo capitalista de producéo,

(...) que deu origem a uma vasta acumulagdo de cultura material na
forma de bens e locais de compra e consumo. Isso resultou na
proeminéncia cada vez maior do lazer e das atividades de consumo nas
sociedades ocidentais contemporaneas, fendmenos que embora sejam
bem-vistos por alguns, na medida em que teriam resultado em maior
igualitarismo e liberdade individual, s&o considerados por outros como
alimentadores da capacidade de manipulacdo ideoldgica e controle
“sedutor” da populacdo, prevenindo qualquer alternativa “melhor” da
organizacdo das relagdes sociais (FEATHERSTONE, 2010, p. 31).

A segunda perspectiva, indicada pelo autor, compreende a concepgdo mais
rigorosamente socioldgica de que “a relacdo entre a satisfagdo proporcionada pelos bens
e seu acesso socialmente estruturado € um jogo de soma zero, no qual a satisfacdo e o

status dependem da exibicdo e da conservacao das diferencas em condi¢do de inflagao”

103



(Idem, ibidem). Dito de outra forma, quer dizer que os individuos investem no consumo
de mercadorias como forma de criar vinculos simbdlicos e, com isso, estabelecer os
parametros da distin¢do social. O terceiro aspecto diz respeito as questdes vinculadas ao
emocional, mais claramente aos “prazeres emocionais do consumo, 0s sonhos e desejos
celebrados no imaginario cultural consumista e em locais especificos de consumo que

produzem diversos tipos de excitacdo fisica e prazeres estéticos” (Idem, ibidem).

Pode-se dizer com certa convicgdo que 0 consumismo tem corroborado a
mudanca ciclica (de uso e descarte) cada vez mais acelerada de mercadorias e servicos,
tomando proporgdes escandalosas nas sociedades contemporaneas como uma verdade
quase absoluta. Nesse sentido, estudos revelam (BARBOSA & CAMPBELL, 2006;
BAUDRILLARD, 2008; BAUMAN, 2008; LIPOVETSKY, 2006; 2009) que o
consumo na contemporaneidade apresenta-se predominantemente pela necessidade de
satisfacdo e desejo do que por sua necessidade real. Destarte, Jean Baudrillard (2008)
aponta que é preciso estabelecer de forma clara que os objetos e produtos materiais néo
séo objetos de consumo, mas apenas objetos de necessidade e satisfacéo.

De acordo com Freire Filho (2003), a cultura do consumo explora, ainda, uma
espécie de crise de identidade em massa quando divulga que seus bens, seus servicos e
suas experiéncias sdo a solucdo para os problemas de identidade a medida que
dissemina a incerteza, por meio do sistema de moda e da obsolescéncia social planejada.
Essa logica de consumo efémero corresponde a conjuntura de “alto risco e alta
ansiedade” (ldem, p. 75) e, somado aos novos meios de comunicacdo digitais,

amplificaram os poderes de ordem consumista, em que:

(...) cada ato de compra ou consumo expressa seu gosto, seus valores,

sua visdo de mundo, sua insercdo social, sua identidade, as pessoas
(com algum dinheiro no bolso) recorrem a opinido dos consultores de
moda, ao testemunho das celebridades, aos conselhos dos especialistas
em marketing pessoal, as colunas de estilo e etiqueta veiculadas em
miriades de revistas femininas, masculinas, de negdcios, moda, saude
e mais genéricas (Idem, ibidem).

Ao analisarmos um segmento de consumo mais especifico, pode-se dizer que a
busca por autenticidade e satisfacdo sdo os pontos-chave para aqueles que consomem
informagdes dos perfis de influenciadoras digitais de moda e beleza. Para além de

produtos e/ou estilo de vida, o consumo — atualmente — apresenta novas caracteristicas,
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experiéncias de euforia e confere sentido ao que anteriormente ndo existia -
considerando como exemplo a exposi¢do sistematica dos atores sociais nos SRS. Gilles
Lipovetsky (2009) entende que nossa sociedade de consumo poderia ser personalizada
empiricamente a partir das seguintes consideracdes: elevacdo do padrdo de vida,
abundancia de produtos e servicos, culto dos objetos e lazeres, moral hedonista e

materialista, entre outros.

Nesse sentido, o imperialismo estético toma a frente econdmica do consumo por
nos fazer acreditar na necessidade de consumi-la. Em meio a isso, influenciadores
digitais - os novos herdis do lifestyle e da conformidade estética - sdo a propria
personificagcdo dos desejos de consumo de sua audiéncia. Desenvolvem contetdos com
base na experiéncia e no gosto pessoal, exercendo forte influéncia de consumo material
e simbdlico, mas ndo sO isso, também a propria vida como um bem de consumo,
“vendendo” estilos de vida e modos de ser. Pelas estratégias de comunicagédo
desenvolvidas e linguagem adotada na emisséo de suas postagens, ndo raro, tornam-se a
propria mercadoria de consumo, assim como modelos de vida ideal. Lipovetsky (2009)
acrescenta, ainda, que, quanto maior o desejo de exclusividade e personalidade das

pessoas, mais estas se conformam com a normatizacdo dos modelos. Nesse sentido:

(...) Os novos herois da cultura de consumo, em vez de adotarem um
estilo de vida de maneira irrefletida, perante a tradicdo ou o habito,
transformam o estilo num projeto de vida e manifestam sua
individualidade e senso de estilo na especificidade do conjunto de
bens, roupas, praticas, experiéncias, aparéncias e disposicOes
corporais destinados a compor um estilo de vida. No ambito da cultura
de consumo, o individuo moderno tem consciéncia de que se
comunica ndo apenas por meio de suas roupas, mas também através de
sua casa, mobiliérios, decoragdo, carro e outras atividades, que serdo
interpretados e classificados em termos de presenca ou falta de gosto.
(FEATHERSTONE, 2010, p. 124).

A caracteristica principal das influenciadoras digitais resulta, evidentemente, no
desejo de imitacdo de sua audiéncia por meio do consumo dos bens, das experiéncias,
até mesmo das formas de expresses imageéticas produzidas para os ambientes digitais —
poses corporais, efeitos de fotografia, background de fotos - claro, dentro das
possibilidades de cada seguidora-fd. O fendmeno teve maior destaque com as redes

sociais em funcdo da ascensdo das midias digitais, mas é interessante frisar que essa
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pratica de influéncia/imitacdo ja era bastante difundida, e ha bastante tempo, com as
celebridades dos meios tradicionais de comunicagdo. A venda de modos de vida, de
lazer e de experiéncias € uma préatica presente e consolidada desde os primordios da
cultura de massas. Uma das diferencas mais expressivas, inscritas no atual momento
entre a influéncia das personalidades e dos meios, resume-se nas no¢des de proximidade
(entre a personalidade e o publico) e a facilidade (de comunicacdo e interacdo imediata)
operacionalizadas pelas novas tecnologias, que facilitam a consolidacdo de

influenciadoras digitais em posicéo de celebridades da internet.

Com isso, fica claro que os valores apreciados por determinados grupos ou
comunidades nos SRS incluem atividades de consumo e exposicdo da vida privada -
massivamente publicados por influenciadoras digitais — como um dos principais fatores
contribuintes na transformacdo de muitas dessas figuras em webcelebridades. No
interior de uma sociedade de consumo amparada por valores estéticos, hedonistas e
individualistas, como 0s que nos cercam, o estilo de vida de atores sociais simbolos
desses modelos tornam-se uma escolha premeditada que simbolizam elementos cruciais
de definicdo do eu. E possivel dizer, portanto, que esse novo grupo de atores sociais
corresponde aos novos icones culturais de nosso tempo, considerando que seus estilos
de vida, simbolizados por “roupas, maneira de falar, lazer, preferéncias de comida,
bebida, viagens, [que] fazem parte da idiossincrasia pessoal”, séo corporificados pela
face do individuo “comum” (ORTIZ, 2019, p. 245).

A nocdo de icone nos estudos culturais tem uma longa tradicdo e sua
materialidade é visivelmente conferida no cotidiano. E comum depararmo-nos com
diversos objetos, roupas, imagens (inspiradas em personalidades) e simbolos - ou
mesmo na forma personificada - que de alguma forma representam relevancia aos
diferentes tipos e aspectos culturais, de ordem popular, erudita, politico, religioso etc.
Sendo assim, icones sdo importantes representacdes e compdem a légica discursiva dos
atores sociais ndo s6 nas midias sociais, mas no imaginario social de forma geral, em

conformidade a diferentes estilos de vida.

De forma mais complexa, o soci6logo norte-americano Jeffrey Alexander (2017)
afirma que a nocgdo de icone faz parte do programa de estudos da cultura e sociedade, e
sua analise se fundamenta na compreensdo da materialidade como portadora de

conteudo estético e moral, sintetizada a partir da propria nogdo de consciéncia iconica.
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Ou seja: € 0 processo em que o0 observador vincula a superficie estética de uma
materialidade a uma determinada estrutura moral de valores sociais - premissa
semelhante & compreensdo de Bourdieu (2011), uma vez que as disposi¢des estéticas
estdo na base do principio de classificacdo social, ligadas ndo apenas a um julgamento
estético, mas também a uma dimensdo moral, a um estilo de vida. Por essa via
Alexander (2017) explica que icones sdo condensacgdes simbolicas, capazes de enraizar
significados sociais genéricos de forma especifica e material. Nas palavras do autor
“permitem que a abstracdo da moralidade seja subsumida, tornada invisivel, pela forma
estética” (Idem, p. 574). Sendo assim, um significado torna-se iconicamente visivel pela
qualidade de algo belo, sublime ou feio - ou na aparéncia banal da “vida material”
mundana, mesmo tratando-se de algo comum e totalmente impessoal. Alexander aponta
que a consciéncia iconica ocorre quando uma materialidade esteticamente formada
denota significado a um valor social e, por conseguinte, o contato com uma superficie
estética proporciona uma experiéncia sensitiva carregada de significados. Dessa forma,
compreende que o iconico pode ser observado pela ordem da experiéncia, e nédo
puramente pela comunicacdo, uma vez que ter consciéncia icénica significa entender,

também, pelo sentimento e ndo somente pelo saber.

A superficie ou forma do objeto material seria como um imé&, o qual atrai o
espectador sensivel para um significado daquilo. Para os pensadores que se preocupam
com a consciéncia sensivel, essas superficies, sejam quais forem a sensacGes que elas
representem, sdo elas mesmas 0s principais objetos de fascinio. Eles resistem levar em
conta 0 que héa entre superficie e profundidade, quer dizer, as formas como as
superficies estéticas possibilitam transi¢cbes para significados sociais. Por meio de
icones, o significado (que seria uma ideia) se torna material (ou seja, uma coisa). Sendo
assim, o icone, que é a materializacdo do significante, ja ndo esta apenas ha mente como
uma abstracdo, pois se considerarmos sua superficie estética, torna-se algo vivenciado e
sentido. A partir disso, a ideia passa a ser uma coisa e, coisas como formas estéticas, so

investidas de significados sociais. Melhor dizendo, tornam-se um modelo padrao.

Superficies estéticas sdo especificas em seu objeto de referéncia, ao passo que
tambeém sdo representacOes estéticas genéricas, conectadas a significados e a estruturas
sociais compartilhadas. Portanto, trata-se do poder estético de um objeto que insere 0

geral no especifico, transformando o abstrato em concreto de maneira convincente e
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original (ALEXANDER, 2017). Em linhas gerais, influenciadoras digitais sdo as
“superficies estéticas”, enquanto os estilos de vida compartilhados por elas séo
representacdes estéticas que refletem sensibilidade através de formas estéticas ou, nesse
caso, pela escolha de determinadas mercadorias e certos padrées de consumo como

expressao pessoal e de distingdo social.

Atrelado as representacfes estéticas, que dao corpo aos estilos de vida
protagonizados pelas figuras de influenciadoras digitais, Freire Filho (2003), em ldgica

diferente, aponta que:

Nesse sentido, o termo [estilo de vida] encerra uma dimensdo
antropoldgica, sinalizando que nossa “individualidade” e nossa
identidade s&o moldadas dentro de escolhas e estruturas coletivas mais
amplas. O estilo de vida difere, porém, tanto das ordens de status
tradicionais que veio a substituir quanto das clivagens estruturais
modernas (como classe, género e etnia), em pelo menos dois aspectos
essenciais. Em primeiro lugar, o estilo de vida tende a indicar um
modelo puramente “cultural”: ¢é constituido por imagens,
representacdes e signos disponiveis no ambiente midiatico e, em
seguida, amalgamados em performances associadas a Qrupos
especificos. Em segundo lugar, qualquer pessoa pode, em tese, trocar
de estilo de vida, ao mudar de uma vitrine, um canal de televisdo, uma
prateleira de supermercado para outra. N& mais fixamente
localizados na sociedade por conta de sua linhagem, casta ou classe,
os individuos estariam impelidos a escolher, construir, sustentar,
interpretar, negociar e exibir quem devem ser ou parecer, lan¢ando
mdo, de maneira estratégica, de uma variedade extraordinaria de
recursos materiais e simbolicos (Idem, p. 73).

Nesse sentido, falar sobre os diferentes estilos de vida indica, ainda, observar
padrdes de comportamentos e limites de personalidades. Destarte, a adog¢éo de um estilo
de vida envolve um conjunto de habitos e orientacfes, além de possuir um sentimento
vinculador capaz de oferecer a sensacao de “seguranga ontologica” que combina opc¢des
de compra, experiéncias, servi¢os e lazer a um padrdo mais ou menos ordenado (Idem, p
74). Por essa logica, poder-se-ia dizer que 0s novos projetos de estilo de vida,
representados nas midias digitais por diferentes atores sociais (influentes ou néo), estdo
mais vinculados ao modo como se relacionam com as condi¢des em que estdo inseridos
do que determinados pelos posicionamentos estruturais que 0s cercam - contrariando o

entendimento sociologicamente validado sobre a classificacdo dos agentes e de suas
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condicdes de existéncia serem correspondente as posi¢des sociais ocupadas no interior
de uma estrutura social (BOURDIEU, 2011).

Levando em conta o aparente conflito tedrico, acerca da nogéo de estilo de vida,
consideramos em parte o posicionamento de Freire Filho (2003), se aplicado
especificamente as questdes puramente estéticas e relativas ao senso comum — ou a
performance propriamente dita, protagonizada nos ambientes digitais. 1sso porque ha
uma homogeneizacdo de estilos assimilada simbolicamente por determinados grupos
nestes ambientes, mesmo que isso nunca venha se realizar objetivamente. Sendo assim,
seria possivel dizer que uma suposta liberdade entre escolha e mudanca de estilos de
vida se realizaria virtualmente, mas dificilmente na prética (pela grande massa).
Portanto, compartilhamos da compreensdo de Bourdieu (2011) acerca da
autodeterminacdo de préaticas sociais mediadas pelo habitus; quer dizer, o principio
unificador e gerador de todas as praticas. Em outras palavras, apesar de uma suposta
consciéncia individual ndo dispomos totalmente do livre-arbitrio, pois somos moldados
pelas condi¢Oes de existéncia que nos cercam, no interior de espagos socialmente

hierarquizados, estruturados e estruturantes.
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4. ESTUDO DE CASO: O PROCESSO DE CELEBRIZACAO DA
INFLUENCIADORA DIGITAL (@) CAMILA COELHO

Nesta sessdo serdo apresentados alguns apontamentos sobre a construcdo do
campo, a metodologia empregada e informacdes relativos ao objeto de pesquisa como
uma forma de auxiliar na analise dos dados obtidos para esta investigacdo cientifica.
Sendo assim, além da andlise de discurso a partir do estudo de caso na plataforma
Instagram, buscou-se informagGes referentes a trajetoria pessoal e profissional de uma
influenciadora digital escolhida para o estudo de caso, sob o amparo de diferentes
midias sociais utilizadas por ela, assim como em acervos de diferentes midias (jornais,
revistas, sites) com contetdo disponibilizado no formato on-line. Embora nosso foco
seja situado na plataforma Instagram, percorremos outras plataformas digitais no intuito
de recolher as principais informac6es referentes a compreensao e a construcdo do caso

proposto para este estudo.

4.1 Apontamentos sobre o campo

O método de investigacdo cientifica escolhido para o desenvolvimento da
pesquisa foi qualitativo. A proposta foi discutir precipuamente o processo de
celebrizacdo de atores ordinarios no ciberespaco, particularmente por meio da estratégia
metodoldgica do Estudo de Caso conjugado a Analise de Contetido. As discussdes em
torno do tema permitem incontaveis caminhos a serem tomados, assim como diferentes
possibilidades de anélise devido a dinamicidade do fenémeno, bem como sua
inquestionavel presenca no cotidiano de um namero cada vez maior de interagentes no
ambiente digital. Sendo assim, nossa analise contempla um nicho especifico e, portanto,
ndo menos importante em seu aspecto geral, qual seja: o fendmeno da celebrizacdo
midiatica de atores sociais “comuns” por meio da narrativa imageética na plataforma
digital Instagram. Para responder a proposi¢do que norteia nossa investigacao, optou-se
por um método de pesquisa que, de acordo com Yin (2015), valide as inferéncias da
investigacdo mediante eventos que ndo sejam necessariamente limitados pelo

laboratdrio, mas que figurem com a mesma credibilidade cientifica.

Entendemos, portanto, que a realizacdo de um estudo de caso foi fundamental

para a pesquisa, pois permitiu que o estudo se orientasse de forma aprofundada na
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construcdo social do caso aqui abordado. Conforme destaca Yin (2015, p. 4): “(...) seja
qual for o campo de interesse, a necessidade diferenciada de pesquisa de estudo de caso
surge do desejo de entender fendmenos sociais complexos”. Destarte, entendemos a
analise de conteldo como essencial na compreensao do nosso estudo, uma vez que seu
desvendar critico consiste num ‘“conjunto de técnicas de analise das comunicagdes”
(BARDIN, 2006, p. 31) que se aplicam a discursos extremamente diversificados,
possibilitando uma leitura aprofundada a partir do sistema linguistico (relacdo existente
entre o discurso e aspectos exteriores). Com isso, 0 estudo de caso da pesquisa orientada
pela analise de conteudo se consolida pela teoria e objeto, em que a teoria lapida a

definicdo do problema e constitui 0 objeto de investigagéo.

Figura 3 - Modelo tedrico analitico

ESQUEMA TEORICO ANALITICO

(V Midiatizacao X

5
seese Celebridade vovee | 0| narrative
e e

Fonte: Elaboracédo da autora.

( Estilo de vida )

Os dados para a analise deste estudo foram extraidos do perfil publico da
influenciadora digital (@) Camila Coelho, na plataforma Instagram. Atualmente,
Camila Coelho produz contetidos para seu website (www.camilacoelho.com), videos no
Youtube, distribui contetdo no Facebook, no Twitter e, principalmente, no Instagram.
Por meio de pesquisa exploratdria, de forma geral, em todos 0s meios de comunicagdo
utilizados pela influenciadora digital s&o distribuidos 0os mesmos conteudos na medida

em que sdo produzidos. No entanto, percebemos que no Insta a interatividade ocorre de
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forma mais significativa, uma vez que este dispositivo contempla diferentes
possibilidades de interagdo imediata com fotos, videos, comentérios e producdo no

Stories, como também em formato “ao vivo” e ou/no IGTV — nova ferramenta do App.

Quadro 2 — Dominios (@) Camila Coelho na web?

Plataforma Digital / SRS Data de vinculagéo Audiéncia (aprox.)
Twitter maio/2009 277 mil seguidores
YouTube (canal BR) junho/2010 3,4 milhdes inscritos
YouTube (canal ING) junho/2010 1,2 milhdes inscritos
Facebook 2010 2,7 milhdes seguidores
Instagram dezembro/2011 8,6 milhdes seguidores

Elaboracdo: Autora.

Por se tratar de um perfil com mais de 10 (dez) mil registros na linha do tempo
(feed), durante o processo de construcdo do projeto de pesquisa foram consultados trés
especialistas da area de TI (Tecnologia da Informacdo) para a manipulacdo dos dados
via API (Application Programming Interface) do Instagram. A intencéo era lancar mao
de um instrumento de coleta eficaz e que oferecesse seguranca compativel com a
precisdo dos critérios estabelecidos para a coleta. Isso porque entendia-se, naquele
momento inicial, que manipular os dados apenas pelo aplicativo e manualmente seria
uma tarefa muito onerosa e, em certa medida, comprometedora devido a quantidade de
informac@es a serem processadas e coletadas. No entanto, desde 31 de julho de 2018, a
plataforma alterou a politica de acesso (referente aos dados publicos de terceiros)
blogqueando a pratica de varrer informacgdes técnicas, o que dificulta a busca por
qualquer tipo de coleta de dados (fotos, videos, likes, comentarios etc.), por questdes de

privacidade.

Por este motivo, muitas “bibliotecas” (codigos prontos de busca) de diferentes
linguagens de programagdo foram corrompidas, inviabilizando o0 acesso em varios
aspectos. Especificamente, as novas regras de privacidade da plataforma permitem
apenas a requisicdo de dados publicos dos altimos mil registros, independente dos

parametros enviados. Quer dizer, mesmo que seja solicitado um ndmero maior, 0 App

20 Informagdes obtidas diretamente das midias sociais administradas pela influenciadora digital Camila
Coelho. Dados referentes ao més de dezembro de 2019.

112



retorna no limite estabelecido acima. Portanto, ndo foi possivel realizar a extracdo das

imagens pela API.

Buscando uma forma de viabilizar a metodologia inicialmente proposta, por
meio do estudo de caso das publica¢bes/producdes da influenciadora digital, pensou-se
que seria possivel a analise de uma fotografia para cada ano de publicacdo no perfil,
seguindo os seguintes critérios: realizacdo da andlise de discurso de oito publica¢des do
perfil pablico (@) Camila Coelho no Instagram, referente ao periodo de dezembro de
2011 a dezembro de 2018. A escolha das imagens respeitaria o periodo referente ao més
de dezembro, tendo em vista tratar-se do més de vinculacdo do perfil a plataforma
Instagram; a duragéo integral do perfil ativo na plataforma, uma vez que o estudo busca
compreender o processo de celebrizagcdo da influenciadora, e, por fim, as imagens
escolhidas (referente ao més de dezembro de cada ano), respeitando a métrica de maior
audiéncia, ou seja, a publicacdo que expressasse 0 maior numero de curtidas (likes). No
entanto, a proposta acima foi repensada apds as considera¢Ges apresentadas pela banca
de qualificacdo de projeto, realizada no més de dezembro de 2018. O entendimento que
chegamos foi que o mais adequado para a analise seria um corpus mais robusto, com
dados que pudessem apresentar elementos suficientes sobre o processo de celebrizacdo

da trajetoria de um ator social, nos termos desta investigagao.

As inquietagdes quanto ao método foram crescendo na medida que o tempo
transcorria e ndo se encontrava uma maneira eficiente de coletar os dados e, da mesma
forma, uma medida de dados satisfatdria para a analise. Enquanto nao tinhamos essa
delimitacdo, fomos levantando informacdes e dados sobre o objeto da pesquisa — 0
Instagram — assim como informacdes adjacentes ao estudo de caso (biografia, noticias

na midia tradicional etc.).

Importante frisar que o campo desta pesquisa se da totalmente pela manipulacédo
da rede social e, sobretudo, pela visualizacdo das producdes imagéticas do perfil
selecionado para o estudo de caso. Por um tempo a interacdo da pesquisadora ocorreu
de forma intima e cotidiana, devido ao uso recreativo e pessoal da plataforma, deixando
em certa medida o olhar analitico em segundo plano. Devido a esse manuseio recreativo
e facilitado pelos aparelhos smartphones (realidade de quem usa as redes sociais), uma
barreira invisivel entre usuaria e pesquisadora esta constantemente tracada, a qual se

impunha atravessar. Sendo assim, a barreira foi transposta quando se renunciou a
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maneira usual de manuseio e participacdo da plataforma via aplicativo, passando a
utiliza-lo na funcéo desktop, como software de computadores. Dessa forma, é possivel
verificar qualquer perfil em modo publico sem a necessidade de ter um perfil ou estar
conectado a algum. Basta fazer a busca do perfil de interesse em qualquer buscador da
internet. No entanto, vale ressaltar que a versdo da plataforma para PC néo viabiliza a
experiéncia completa oferecida no aplicativo, reduzindo os recursos de produzir
contetdo, alimentar o perfil e interagir nos Stories, no IGTV e enviar mensagens via

direct.

Ao utilizar a plataforma na versdo desktop, percebeu-se de imediato que o
carregamento das imagens se deu de forma muito mais rapida quando comparado ao uso
do smartphone. Ainda que as funcionalidades sejam voltadas aos dispositivos moveis,
para nossa surpresa, o formato desktop se mostrou indiscutivelmente mais eficaz,
considerando que nesta condicdo foi possivel coletar os dados num banco de mais de

dez mil imagens do perfil.

Para termos a informagdo da audiéncia via nimero de likes - pelo dispositivo
movel - o tempo de coleta seria inviavel, pois seria necessario o carregamento da
imagem uma a uma, na medida que a tela do smartphone permite a visualizacdo do
conteddo somente ao se abrir a imagem em questdo. Por esse motivo, nao
consideradvamos esse método eficiente em funcdo do tempo que levaria e pela falta de
seguranca em coletar as imagens que realmente cumprissem com 0s critérios

estabelecidos para a amostragem.

Quando partimos para a busca via desktop da plataforma, além da amplitude da
tela do notebook, foi possivel obter o nimero de curtidas das imagens (nosso critério
principal) apenas passando com o cursor sobre a imagem fechada no feed. Significa que
ndo ha a necessidade de carregar foto por foto para obter tal informacéo, o que facilitou
e tornou possivel a coleta das imagens com maior numero de curtidas de cada més,
referente aos anos de 2012 a 2018, totalizando uma amostra de 84 fotografias como

base visual para 0 nosso estudo de caso.

A coleta, ao todo, foi realizada no prazo de uma semana ininterrupta, sendo um
dia de coleta para cada ano do perfil. Tendo visto que era possivel identificar o nimero

de likes das imagens de forma precisa e facilitada, a estratégia utilizada para fazer a
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coleta més a més, durante os sete anos de perfil em anélise, foi inicialmente a
identificacdo da primeira foto e da ultima de cada més, deixando-as abertas em janelas
de segundo plano - para que ndo se perdesse a referéncia do periodo. Apds identificadas
as imagens do periodo, fazia-se a passagem do cursor por cada imagem fechada no feed,
anotando manualmente os likes de cada imagem. Ao finalizar cada periodo, selecionou-

se a imagem com maior audiéncia.

4.2 O Caso (@) Camila Coelho

Camila Cristina Coelho Figueiredo nasceu no dia 27 de fevereiro de 1988, na
cidade de Virgindpolis, em Minas Gerais. Passou toda a infancia na cidade natal, na
fazenda da familia. E a terceira filha de quatro irm3os (sendo dois irm&os e uma irma
mais velha). Aos quatorze anos mudou-se com 0s pais para os Estados Unidos para
“tentarem a vida” (segundo relato pessoal no canal do Youtube), fixando residéncia no
Estado da Pensilvania. Camila revela que ao chegar aos EUA ndo sabia uma palavra em
inglés, tendo de aprender pela necessidade, ja que estava cursando o ensino médio na
época. Aos 18 anos mudou-se para a casa da tia, na cidade de Boston, onde conheceu 0
marido (e também mineiro), icaro Brenner Coelho. Em Boston, comegou a trabalhar em
uma loja de departamentos, a Macy’s, como vendedora de maquiagens da linha
Christian Dior. Atualmente, ¢ o nome de maior destaque entre as influenciadoras
digitais brasileiras no Instagram e é referéncia internacional nos assuntos de moda,
beleza e lifestyle. Antes de se tornar uma webcelebridade, o inicio de sua trajetoria fora
motivado pela “paixao” por batons e produtos do universo da beleza. De acordo com a
influenciadora digital, foi nessa circunstancia que ela teria comecado a produzir
contetdo na internet, depois de descobrir o canal de uma americana com tutoriais de
maquiagem?!:

Foi ai que descobri por acaso o canal de uma americana, Kandee
Johnson, e amei a ideia dos tutoriais. Como ja era maquiadora, resolvi
criar meu préprio canal de videos, com o simples objetivo de ajudar as
meninas em casa, com dicas e trugues de make (ESTADAO, on-line,
caderno E+, 11 de setembro de 2014, s.p.).

2L Reportagem com Camila Coelho concedida ao jornal Estaddo, no ano de 2014. Disponivel em:
<https://emais.estadao.com.br/noticias/moda-e-beleza,camila-coelho-como-nasce-uma-blogueira-de-
sucess0,1558508>. Acesso em 28 mai. 2019.
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Em recente reportagem a revista Glamour Brasil, em junho de 2019, Camila
retoma sua trajetoria como influenciadora digital até o presente. Ao ser questionada

sobre seu sucesso nas redes sociais e, também, fora delas, afirma:

Trabalhar como vendedora na Dior comegou como um hobby, e isso
me levou a ser uma maquiadora. Peguei uma paixdo por lidar com
pessoas; essa interacdo me encantou muito. No mundo digital,
descobri o Youtube, depois o blog e Instagram. Até hoje, sinto que o
gue me fez crescer foi simplesmente ser eu mesma, interagir muito e
escutar as pessoas. Atualmente, minha vida é uma loucura, mas tenho
uma pessoa no meu time que me passa um feedback semanal sobre 0s
comentarios que surgem no blog, nos videos mais acessados e nas
fotos no Instagram para eu ndo perder esse contato com as pessoas.
Quero sempre estar presente, mesmo tendo uma rotina diferente do
inicio da minha carreira (GLAMOUR, on-line, caderno Fashion
News, 20 de junho de 2019, s.p.)?.

Sendo assim, sua trajetéria nas midias digitais inicia como vlogger, com a
producdo semanal de videos-tutoriais de maquiagem na plataforma de midia social
Youtube, em junho de 2010. No inicio, segundo ela, comegou como um hobby, produzia
os videos quando era possivel e sem regularidade. Com seis meses de canal no Youtube
percebeu que o ndmero de seguidores na plataforma estava aumentando, porém,
ressalva que esse processo aconteceu de forma lenta e gradual. De acordo com Camila,
foram as préprias seguidoras da plataforma de videos que pediram a ela para criar um
blog. Ela diz que, na época, ndo tinha contato com outros blogs e, portanto, ndo lhe era
algo familiar. Por conta dos pedidos, pesquisou sobre esse tipo de producdo em rede e
constatou que, de fato, poderia ser uma ferramenta bastante fértil na medida que poderia
compartilhar producdo de contetdo diério no blog, ja que a producdo de videos requer

mais tempo e trabalho, inviabilizando sua producédo no dia a dia.

Devido a grande audiéncia do canal no Youtube e a pedido das seguidoras
assinantes do canal, no ano seguinte Camila expande seu projeto com o canal “Super
Vaidosa” (antigo blog que atualmente é um site, cujo dominio carrega 0 nome da
blogueira), de forma complementar e concomitante: “Sempre me pediam um blog, para

que eu pudesse compartilhar contetdo diario e falar ndo so de beleza, mas também de

22 Disponivel em: <https://revistaglamour.globo.com/Moda/Fashion-news/noticia/2019/06/como-camila-
coelho-construiu-um-imperio-e-manteve-seus-pes-no-chao.html>. Acesso 13 dez. 2019.

116


https://revistaglamour.globo.com/Moda/Fashion-news/noticia/2019/06/como-camila-coelho-construiu-um-imperio-e-manteve-seus-pes-no-chao.html
https://revistaglamour.globo.com/Moda/Fashion-news/noticia/2019/06/como-camila-coelho-construiu-um-imperio-e-manteve-seus-pes-no-chao.html

lifestyle e moda, que eu sempre adorei” (ESTADAO, on-line, caderno E+, 11 de
setembro de 2014, s.p.)%.

Camila afirma que sua motivacdo inicial, portanto, era compartilhar seu
conhecimento de maquiagem com um ndcleo mais intimo, entre amigas e familiares,
que (no mesmo relato) pediam a ela ajuda, dicas e “aulas” de produ¢do de maquiagem.
Ela diz que sua consolidagdo como blogueira ndo foi um processo imediato; disse que
teve de ter coragem para Se expor, e com uma camera pequena de uso doméstico “zero
profissional” dentro do préprio quarto, produziu seus primeiros videos tutoriais. Ou
seja, toda a instalacdo retratada por ela era improvisada, pois ndo havia naquele

momento - segundo ela — nenhuma pretenséo profissional.

Ali, naguele momento, eu ndo esperava nada. Nao queria nada com
aquilo. Eu comecei os tutoriais realmente como um hobby. Eu tava ali
e me diverti muito gravando! E, depois que eu comecei a postar,
minhas amigas amaram a ideia e eu tive muito apoio, de amiga minha
mesmo..., pois eu meio que compartilhei essa ideia antes com
algumas amigas e me apoiaram super! (Youtube, Camila Coelho,
‘Minha jornada’, 2016).

Com o blog, passou a compartilhar contetdos nédo s6 de beleza, mas também de
lifestyle, moda (com os looks do dia), assuntos da vida pessoal da blogueira, além de
compartilhar alguns reviews da semana?. O blog passou a hospedar os videos que
produzia no Youtube, compondo a narrativa de producdo e, aos poucos, foi se
profissionalizando. De acordo com a blogueira, foi quando passou a organizar o
contetdo no blog que “tudo” comegou a crescer mais rapidamente, sendo uma surpresa
para ela os desdobramentos positivos em funcdo da atividade na rede social. Ela relata
que o primeiro post (publicacdo) no blog repercutiu em mais de mil comentarios, isso
porque muitas seguidoras do Youtube passaram a acompanha-la na nova midia social.
Esse fato significou para ela como um grande incentivo para continuar com a
“blogagem”. Nesse sentido, ela reafirma que, ainda nesse momento, tratava da atividade
como um hobby e quando passou a receber presentes de marcas e lojas ficava muito

feliz, pois ndo ambicionava “nada” com aquilo a ndo ser compartilhar seus interesses,

23 Reportagem com Camila Coelho concedida ao jornal Estaddo, no ano de 2014. Disponivel em:
<https://emais.estadao.com.br/noticias/moda-e-beleza,camila-coelho-como-nasce-uma-blogueira-de-
sucess0,1558508>. Acesso em 28 mai. 2019.

24 Reviews sdo as avaliacdes de qualquer tipo de consumo que blogueiras e influenciadores digitais fazem
em seus canais de comunicacdo, geralmente promovendo estes produtos como uma forma de publicidade
(direta ou indireta).
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sua opinido e ajudar, de alguma forma, com dicas sobre a temética. Quanto a esse
momento inicial da sua carreira, ela reflete: “(...) hoje, eu sinto que o mercado esta
saturado, que as pessoas esperam... sem querer, mesmo... comeg¢am esperando algo
disso, algum retorno disso... de ser blogueira, de ser influencer” (Youtube, Camila
Coelho, ‘Minha jornada’, 2016).

Em diversas ocasies a blogueira diz que o sucesso do canal no Youtube e do
blog foram uma surpresa para ela, uma vez que teria comecado nessa atividade por
‘pura diversdo’. No entanto, esclarece que sempre encarou seu envolvimento nos canais

com seriedade e o mais profissionalmente possivel:

Comecei o0 blog por diversdo, mas sempre tentei manté-lo o mais
profissional possivel. J& nesse periodo inicial, comecei a receber
propostas de parcerias com lojas online, e percebi que isso poderia se
tornar meu trabalho (ESTADAO, on-line, caderno E+, 11 de
setembro de 2014, s.p.)%.

Camila esclarece que sua conexdo com o universo da beleza vem desde a sua
infancia, com forte influéncia de sua avd materna e mde. Por conta dessa influéncia,
justifica 0 nome escolhido para o blog “Super Vaidosa” e sua trajetOria nesse sentido,
sendo a vaidade um atributo pessoal. Quando questionada sobre o sucesso do blog ou da
atividade de blogueira (considerando que, atualmente, a producdo €é em
multiplataformas), Camila sinaliza que é necessario atencdo em responder essa
pergunta, pois existem muitos fatores embutidos nesse processo e, portanto, ndo ha
como reduzi-los apenas em esforco, vontade ou sorte — embora acredite que sejam
fundamentais nessa profissdao. Uma das consideracGes mais técnicas a esse respeito é
quanto ao tipo de contetido produzido que, na concepcdo e experiéncia da blogueira,
deve ser de forma relevante e profundado:

(...) acho que ndo adianta ser uma blogueira com contetido raso. Tem
gue ter um certo contetdo pra oferecer... e, 0 meu contelldo na época
[inicio do blog em 2011], eram tutoriais de maquiagem e hoje [2016]
é [sic], também, os looks do dia, dicas que dou... mostrar tendéncias,
mostrar 0 que é novo... (...) enfim, é todo um pacote” (Youtube,
Camila Coelho, ‘Minha jornada’, 2016).

Conforme foram surgindo novas midias e plataformas digitais, a blogueira

(assim como tantas outras), foi inserindo-se nos diferentes SRS, construindo sua

2 |pidem.
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identidade enquanto influenciadora digital nas redes telematicas, o que lhe conferiu
fama e status de celebridade da internet. Em dezembro de 2011, criou seu perfil pablico
@camilacoelho no SRS Instagram, compartilnando diariamente suas atividades da
plataforma. Atualmente, € a rede social com maior nimero de seguidores da blogueira,

com aproximadamente 8,6 milhdes de seguidores.

Na medida em que foi alimentando os canais, produzindo contetdo e interagindo
com suas seguidoras, marcas e enderecos virtuais comegaram a enviar produtos para
que a blogueira pudesse testa-los e, posteriormente, realizasse um feedback a respeito.
Essa préatica é extremamente comum entre blogueiras, considerado até mesmo como um
dos atributos do sucesso de influenciadores digitais, pois, ao receberem presentes
estratégicos de marcas e empresas, postam os "recebidos” em suas redes sociais, fazem
fotos, videos e resenhas compartilhando suas opiniGes sobre os produtos, o que
configura prestigio e influéncia de determinado perfil. Nesse caso, dada a grande
audiéncia e reputacdo da influenciadora, acaba por realizar um marketing indireto.
Conforme cresce o interesse dos seguidores pelos itens e produtos que a influenciadora
usa, compartilha e opina, grandes marcas e parcerias vao sendo realizadas e, dessa
forma, publicidades contratadas também passam a compor as principais atividades
realizadas pela blogueira/ influenciadora digital.

Percebendo sua audiéncia crescente, Camila passou a dedicar-se inteiramente
aos tutoriais no Youtube e ao blog, o qual passou a administrar com a ajuda do marido,
icaro Brenner Coelho (que compde sua atual equipe de trabalho). No primeiro ano de
blog ela propos a ele que passassem a trabalhar juntos, pois ndo tinha conhecimento
necessario para gerir certos assuntos, nem condicGes de tomar a frente do negocio que
prosperava e tornava-se cada dia maior. Segundo ela, foi estratégia sugerida pelo marido
a de alimentar simultaneamente todas as redes sociais (as quais estava vinculada) com
0s conteudos produzidos para o blog. Sendo assim, reconhece a necessidade e

importancia de mediadores na realizacdo e manutencéo do projeto.

Com um ano de blog e primeiro ano de perfil na plataforma Instagram, em julho
de 2012, aconteceu um dos maiores projetos da blogueira, quando foi convidada a
juntar-se ao F*Hits - primeira Prime Network (plataforma de blogs) de moda do Brasil -
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idealizada pela empresaria Alice Ferraz?®. Tal parceria foi a porta de entrada da
blogueira para 0 mundo fashion. A partir de entdo, Camila fez sua transi¢éo de blogger
de beleza para influenciadora digital de moda, beleza e estilo de vida. Tornar-se uma
influenciadora desse nicho tem garantido as blogueiras de maior destaque e prestigio
nos SRS algo novo no mundo da moda: o lugar na primeira fila dos mais importantes
desfiles das fashion weeks, parcerias com maisons e brands de luxo, contato direto com
a alta cipula da moda, com estilistas e designers da alta costura e, por fim, estar nos
bastidores compartilhando tudo em primeira méao com suas seguidoras. Em videos
produzidos por ela e até mesmo em diferentes matérias que insistem em abordar a
trajetoria de sucesso da influenciadora digital, Camila considera que sua producao
envolve as tematicas moda e beleza, mas reconhece que passou com o tempo a dedicar-
Se um pouco mais a primeira, pois, segundo ela, moda faz muito mais parte da sua
concepcao de lifestyle hoje. Portanto, com a consolidacdo dessa unido, todos os
cuidados com imagem, agenciamento, parcerias, marketing e comercial passaram a ser

gerenciados (em parte) pela plataforma F*Hits.

O titulo de influenciadora digital ganha forca nos perfis da plataforma Instagram
por volta do ano de 2015. E nessa plataforma que (@) Camila Coelho e outras
influenciadoras passaram a presenciar maior visibilidade em virtude das caracteristicas
ja mencionadas dessa rede social, voltadas predominantemente a producdo de contetdo

visual e de forma instantanea, facilitada pelo uso exclusivo em smartphones.

Por conta do expressivo crescimento de audiéncia e eminente sucesso da
influenciadora digital, seu dominio ndo se restringe mais as midias digitais, transitando
também (e de forma acentuada) pela midia tradicional. A influenciadora passou a
realizar campanhas publicitarias e parcerias com marcas, multinacionais e designers
nacionais e internacionais. Nesse cenario, a opinido de Camila passou a ter grande
influéncia sobre a decisdo de consumo de suas seguidoras; os produtos publicados por
ela em seus canais esgotam-se rapidamente, consolidando parcerias comerciais. Em
2014, Camila vendeu seu primeiro produto licenciado com uma linha de esmaltes, a
YNC (Yenzah Nail Color). Assinou colec¢des para a Riachuelo e Le Postiche, ganhou o
titulo de Embaixadora da Colgate, foi garota propaganda da Cadiveu, TRESemme e

Ellus, estrelou em campanha solidaria global para a francesa Dior, entre outras. Foi

% Disponivel em: <https://vogue.globo.com/moda/noticia/2016/11/formigueiro-digital-fhits-transforma-
blogueiras-em-figuras-chave-no-mercado-de-moda.html>. Acesso 28 mai. 2019.
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pauta no programa Fantastico da Rede Globo de televisdo, foi tema e capa de revistas
nacionais e internacionais (Glamour, Marie Claire, Vogue, Estilo, Women s Health,

Bazar etc.):

A lista de parcerias de Camila é extensa, s6 este ano [2014] a mineira
fez parte da campanha da Le Postiche, ao lado de Giovanna Antonelli
e Didi Wagner; a primeira websérie da Natura, com participacdo da
atriz Juliana Didone, e pela segunda vez assinou uma colecdo com a
Riachuelo, a Riviera Francesa, para o Verdo 2015. Todas de alcance
nacional. E aqui vem o detalhe que da um toque de celebridade a
mineira: Camila estrela o comercial para televisdo da Riachuelo,
veiculado em todo o pais (ESTADAO, on-line, caderno E+, 11 de
setembro de 2014, s.p.)?’.

Além disso, foi convidada a atravessar o tapete vermelho do Festival de Cannes.
Em 2018 conquistou um feito inédito: o lancamento de uma colecdo de dez batons
assinados por ela para a francesa Lancome, nunca realizado antes na marca. Ainda que o
periodo seja fora do nosso escopo, observamos que no inicio de 2019 foi a primeira
blogueira brasileira a ser convidada para o exclusivo evento MET Gala. Recentemente,
Camila anunciou sua mais nova conquista, o lancamento de sua colecdo de roupas

“CamilaCollection”, em parceria com a marca californiana Revolve.

No perfil do Instagram, a blogueira compartilha seu lifestyle traduzido numa
vida glamourosa e agitada, praticamente cada semana num pais diferente, participando
de eventos badalados frequentados pelas elites da midia digital, da midia tradicional e
do universo da moda, divulgando hotéis, marcas, desfiles e sua principal marca: ela
mesma. Com base neste histdrico, nossa intencdo em submeter ao estudo de caso o
perfil mencionado, além dos critérios pré-estabelecidos e ja mencionados, deve-se
também a sua eminente posicdo de destaque na “alta midia social” — a nova elite,
composta por pessoas influentes nos SRS. Sendo assim, nosso estudo de caso situa-se,
como veremos a seguir, na observacao integral do perfil selecionado e, para demonstra-
la, langamos mado das imagens selecionadas como uma amostra ilustrativa. Portanto,
foram observados aspectos gerais do contetdo como também pontuais, a partir da

amostragem.

27 Reportagem com Camila Coelho concedida ao jornal Estaddo, no ano de 2014. Disponivel em:
<https://emais.estadao.com.br/noticias/moda-e-beleza,camila-coelho-como-nasce-uma-blogueira-de-
sucess0,1558508>. Acesso em 28 mai. 2019.
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4.3 Andlise dos dados: Observacao do perfil

Foi observado o perfil integralmente, compreendendo desde a primeira postagem
no ano de 2011 até o primeiro semestre de 2019. Contudo, nossa anélise foi centralizada
no recorte dos anos 2012 a 2018. Ademais, como mencionado anteriormente,
percorremos outros dominios da influenciadora digital em busca de informac6es que
dessem suporte a narrativa apresentada no perfil do Instagram. Sendo assim, o perfil
(@) Camila Coelho inicia no dia 22 de dezembro de 2011 na plataforma Instagram.
Atualmente o perfil conta com aproximadamente 10,6 mil imagens publicadas — sem

contar as producdes de contetdos diarias nas funcdes IGTV e Stories, do canal.

Figura 4 — Perfil (@) Camila Coelho no Instagram

4 camilacoelho &
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outras 147 pessoas
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Fonte: Instagram
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Ao realizar a coleta dos dados, algumas impressdes foram percebidas ao longo
do processo. Verificou-se, de imediato, o crescimento do nimero de publicacGes diarias
no decorrer dos meses e anos (conforme apresentacdo dos quadros organizados com as
informacdes de cada ano do perfil); a qualidade das fotografias que foram do uso
exclusivo da camera do celular as produc6es profissionais com equipe especializada; as
mudancas na performance; as transformagdes no estilo e, sobretudo, a metamorfose da
blogueira de beleza com dicas de maquiagem a influenciadora digital de moda e

lifestyle.

Durante a coleta, percebemos que as postagens com menor audiéncia, ou seja,
menos likes, sdo imagens de objetos, paisagens e comidas. De forma geral, as
fotografias compdem narrativas autocentradas na influenciadora, porém, intercalam com
fotografias do tipo: selfie (foto tipo autorretrato), composicdo de looks, acessorios (de
moda e outros objetos), refeicdes, lugares (paisagens, hotéis, restaurantes, viagens, etc.),
eventos (festas), atividades profissionais, atividades fisicas (academia) e de lazer (com

familia, amigos e animais).

No inicio da producdo na plataforma Instagram, a produtora publicava muitas
“chamadas” para produgdes no blog. Nos dois primeiros anos de perfil, a blogueira
utilizava a plataforma como recreacdo e como um apéndice menos formal dos
contetidos produzidos por ela, voltados ao blog principalmente. Em 2012, aconteceu um
dos maiores projetos de sua (até entdo) recente carreira, quando foi convidada a integrar
a agéncia de blogs F*Hits. A partir desta parceria, inicia-se o deslocamento da blogueira
de conteldo de maquiagem para blogueira de moda e beleza. Foi, portanto, neste ano
que a blogueira percebeu que o ritmo teria aumentado e, nessa mesma época, que
poderia fazer disso sua profissdo. No ano seguinte, em 2013, Camila conquista o titulo
da primeira brasileira a alcancar o primeiro milhdo de seguidores na rede social
Instagram®®, A producdo da blogueira neste periodo foi crescente e acelerada,
acompanhando a dinamica da plataforma, que passou a contemplar um numero muito

maior de usuarios por conta da ampliacdo de acesso dos dispositivos moveis.

% De acordo com informagdo da Revista Glamour Brasil, em margco de 2014. Disponivel em:
<https://revistaglamour.globo.com/Beleza/Beauty-news/noticia/2014/03/primeira-brasileira-fazer-1-
milhao-no-insta-revela-tenho-mais-de-500-makes.html>. Acesso: 20 jan. 2020.
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De forma geral, até o ano de 2014 a producdo no perfil do Instagram fora
dividida entre conteudo do segmento de moda, beleza, assim como registros de
atividades cotidianas, que envolvem momentos de intimidade familiar, entre amigos e
recreativas. Por volta de 2015, criadores de conteudo digital passaram a ser chamados
de digital influencer, e nesse momento a blogueira muda a proposta de conteido do
perfil, voltando majoritariamente ao contetdo do universo fashion. Em 2016
presenciamos a mudanca efetiva da narrativa visual do perfil, com uma producéo
completamente diferente dos anos iniciais, tanto em conteddo quanto em qualidade,
estampando imagens profissionais e sob um visual organizado. Em 2017, ela se afasta
completamente do tipo de contetdo informal e cada vez menos publica momentos de
que demostrassem certa espontaneidade ou informais, reforcando a identidade de uma
profissional reconhecida no campo da moda. E com a narrativa do ano de 2017 que
verificamos a consolidacdo da influenciadora digital em uma webcelebridade. J& em
2018, resumidamente, percebemos o perfil consolidado numa marca pessoal, com a
exibicdo de uma realidade muito distante das audiéncias das redes sociais (e também
fora delas). A narrativa transformou-se a cada passagem de ano, deixando mais ou
menos claro as transformacdes inerentes ao estilo de vida do nosso ator social, assim
como os elementos constituintes da nova forma de celebridade oriunda das midias

sociais.

Tendo em vista a extensdo total do periodo observado, bem como a analise
pontual das fotografias coletadas (como amostra ilustrativa do periodo geral),
organizamos a andlise dos dados a partir da observacao isolada dos sete anos de perfil,
localizados em periodos especificos - 0 inicio; a transi¢do; a ascensdo; a influéncia
digital; a consolidacédo; a webcelebridade; e a manutencdo da sua imagem. A partir

dessa organizacdo, cada periodo observado compreende trés etapas, respectivamente:

1) Visualizacdo dos dados organizados em quadros que contemplam informacdes
gerais da coleta, tais como: periodo, n° de likes, categoria e n° de publicac¢fes por

més analisado;

2) Observacdo geral da narrativa visual, compreendendo toda a produgdo do

periodo analisado;
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3) Anadlise das imagens coletadas, dividida em trés subitens: categoria, mensagem

visual e

legenda.

Portanto, com base na observacdo integral da produgdo do perfil @ Camila

Coelho, categorizamos as imagens nas seguintes dimensdes: a) Selfie - frontal e no

espelho; b) Look — moda; c) Make — producdo de maquiagem; d) Beleza — cuidados

estéticos e com o corpo; e) Acessorios — objetos; f) Evento Profissional — marketing,

publicidade, propaganda; g) Evento Pessoal — familia, amigos, atividades pessoais,

férias; h) Lazer — festivais, festas, viagem. Além disso, optamos por utilizar as palavras

selfie, look e make na lingua inglesa para reproduzir a linguagem popularmente adotada

na rede social Instagram, nestes contextos.

Sendo assim, organizamos as informagdes sobre as imagens coletadas em sete

quadros, referentes a cada ano de publicacdo do perfil analisado, respeitando os critérios

metodoldgicos elaborados para a realizacdo do estudo, da seguinte forma:

a) Metodologia aplicada: Estudo de caso na plataforma Instagram;

b) Andlise de contetdo: perfil pablico @ Camila Coelho;

c) Periodo anual da amostra: 2012 a 2018;

d) Periodo mensal da amostra: de janeiro a dezembro;

e) Critério de selecdo das imagens coletadas: a foto com maior nimero de curtidas

de cada més.

4.3.1 Observacdo do perfil em 2012: o inicio

Quadro 3 — Publica¢Ges com maior audiéncia em 2012

Periodo N° de Likes Categoria Publicagdes/ més
Janeiro 2.089 Acessorios 59
Fevereiro 1.620 Evento Pessoal 15
Marco 2.900 Acessorios 32
Abril 11.783 Beleza 53
Maio 11.206 Look 159
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Junho 21.293 Look 194
Julho 22.162 Look 185
Agosto 32.063 Beleza 182
Setembro 31.513 Look 183
Outubro 34.101 Look 180
Novembro 38.233 Beleza 153
Dezembro 54.475 Look 138

Elaboracéo: Autora

A producdo do perfil é extremamente informal, sem preocupacédo estética. A
maioria das imagens publicadas retratam situacdes ordinarias: dentro do carro, em
ambientes no interior da casa, momentos familiares e com amigos, aproximando aos
aspectos da vida “normal”, ordinaria, com postagens de comidas, na academia ou para
mostrar a organizacdo de objetos pessoais (maquiagens, bijuterias etc.). As postagens
que indicam uma producdo de contetdo tematico, em geral, sdo intercaladas entre
imagens de produtos de maquiagem e selfies da blogueira com a producdo de make
realizada por ela.

Muitas das publicacdes observadas no ano de 2012 sdo fragmentos de contetudos
novos publicados no Blog e no canal do Youtube. Nesse sentido, Camila aproveitava o
perfil para promover suas outras midias sociais que, a época, eram mais consolidadas e
tinham maior relevancia e publico. Neste momento inicial fica claro que o uso do
Instagram é pessoal, casual e de forma secundaria; ndo é, portanto, uma ferramenta (ao
menos primordial) para a producdo de contetdo tematico, como ocorre no Blog. Esse
aspecto deve-se também pela novidade da plataforma, uma vez que ndo era popular
entre usudrios (na época) devido ao seu histdrico de restricdo, num primeiro momento, a
determinado tipo de smartphone e, s6 depois, ampliando para os demais modelos.
Certamente esse fator é relevante, pois ndo havia ainda padrdes de producdo na
plataforma ou, tampouco, usuarios suficientes para ser a principal fonte de producéo de

conteudo, como é possivel verificar atualmente.

Ao promover as atividades no perfil do Instagram ela indica que ali as
seguidoras ficam sabendo em “primeira mao” sobre o que serd publicado nos outros
canais, com imagens de referéncia — seja da propria producdo ou com contetdo do tipo

“inspira¢do”, com informag0es de outras midias. Quando se trata da propria producao,
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Camila publica fotos da tela do computador, indicando a producédo caseira e edigcdo de
videos para o blog, fazendo um chamado para estes canais e transmitindo a ideia de
exclusividade da informag&o no Instagram. E, também, uma forma de compartilhar sua
“rotina”, despertando o interesse pela vida “real” e dos “bastidores” em suas seguidoras.
Podemos perceber que, embora o Instagram ainda seja utilizado de forma mais pessoal
nesse momento, a blogueira aos poucos tratou de aproximar as demais plataformas,

conferindo grau de importancia ao perfil.

De forma geral, as fotografias sdo de qualidade baixa e amadoras. Ndo ha
fotografias de producdo profissional no perfil. Todas parecem ser feitas pela camera de
celular e com algum tipo de tratamento de imagem a partir dos efeitos dos filtros
disponibilizados pelo aplicativo — 0 que € coerente com a proposta, ao menos inicial, da
plataforma. A narrativa das imagens € diversa, sem uma sequéncia ou organizacao
visual, nem referéncias de coloracdo padrdo das imagens. As fotos, com foco na
blogueira, geralmente sdo no formato selfie (frontal) ou selfie refletidas no espelho,
quando deseja mostrar o corpo inteiro. Como sabemos, este tipo de fotografia tornou-se
pratica popular entre usuarios de SRS nesta época, mas virou febre especificamente na
plataforma Instagram, posto que o objetivo principal desta rede social é o

compartilhamento de fotografias e outras imagens.

Outras publicacBes sdo de retrato em familia (mde e irmaos) e na presenca de
amigos, mas € com o marido o mais recorrente. Um tipo de postagem bastante comum
no feed sdo de exibicdo de cuidados com as unhas, com a informacdo do esmalte
escolhido da semana; e, outro tipo, sdo as fotos chamadas de “details” (“detalhes”, em
portugués), em que exibe seus acessorios usados, projetados de forma central. Outro
conteddo recorrente sdo os “queridinhos do momento”, que, normalmente, sdo produtos
de beleza utilizados por ela. Esse tipo de postagem é bastante estimado entre blogueiras,
pois é uma forma de compartilhar a opinido e o gosto sobre determinado produto. Além
disso, é também um método que se mostrou bastante fértil na manutencéo de lagos entre
blogueiras/influenciadoras digitais e leitoras/seguidoras, pois ao realizarem o feedback
indicam sua preferéncia pessoal, criando a impressdo de que é algo da vida “real” delas
e num tom que revela uma “conversa” entre amigas, influenciando - em alguma medida

- opinides.
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Um aspecto interessante ao longo da producdo de 2012 foram as publicacbes
com apelo consumista, todos eles voltados ao consumo de mercadorias de moda e
beleza. H& muitas postagens de exibicdo das aquisi¢des de Camila, mas ndo ha, nesse
momento inicial, informacdes explicitas de marcas ou qualquer forma de patrocinio. No
inicio do segundo trimestre, fica mais visivel a dedicacdo da blogueira aos assuntos do
campo da moda, mesmo de forma timida, a partir de publica¢des isoladas do consumo
de bolsas, sapatos e composi¢cdes de looks do dia. Percebemos que até o segundo
semestre, tanto a producdo quanto o consumo de moda realizado pela blogueira nédo
eram contetidos com foco em marcas ou producgdes de luxo. No entanto, no més de
julho Camila publica uma fotografia para exibir sua nova bolsa de maquiagens da grife
de luxo Louis Vuitton. Na ocasido deu a entender que o item de desejo fora um presente,
mas ndo informou de quem ou o porqué ganhou, mas demonstrou grande euforia pelo
acontecimento e, em certa medida, se manifestou surpresa pelo presente. Embora nédo
tenha representado uma das imagens mais curtidas do ano, serve de indicio para o
momento de transicdo de blogueira “desconhecida” a blogueira de prestigio. Essa
constatacdo, quanto ao seu reconhecimento enquanto blogueira de prestigio, fica
evidente na primeira publicagdo de “recebidos” - presentes de lojas e marcas para
“degustagdo” de produtos e afins. Uma forma de publicidade indireta, em que a
blogueira ou influenciadora digital apds utilizar, faz algum tipo de review nas redes

sociais com base na experiéncia pessoal.

A audiéncia na plataforma Instagram se expande rapidamente no ano de 2012.
No dia 1° de maio, a blogueira publica um print da tela principal do proprio perfil no
Instagram para exibir e agradecer o nimero de 50k (cinquenta mil) seguidores no perfil.
Na legenda desta publicagdo, Camila diz: “A big thank u to all my beautiful Instagram
followers!!! Obrigada meus amores!”. Interessante nesta publicacdo foi constatar pela
primeira vez a legenda escrita em dois idiomas (inglés e portugués, nessa ordem). Até
entdo, ndo havia legenda na lingua inglesa. Ainda neste més, no dia 23 de maio, a
blogueira fez um novo post (publicagcdo) para informar os primeiros 100k (cem mil)
seguidores no perfil. A visibilidade da blogueira cresce més a més, conforme foi
possivel verificar a partir das postagens de agradecimento a cada novo recorde de
audiéncia na plataforma. No més de julho, um novo post pela marca do alcance de 200k
(duzentos mil) seguidores. Em agosto, ela publica a marca dos 300k (trezentos mil); em

setembro 400k (quatrocentos mil) e, outubro, a marca dos 500k - meio milhdo de
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seguidores na plataforma Instagram, superando todas as demais midias sociais

vinculadas a ela.

O comportamento de Camila, narrado pela producdo imagética, indica uma
pessoa “comum”, carismatica e que, de alguma forma, tem mais visibilidade do que os
demais. Nitidamente, no decorrer dos acontecimentos publicados ao longo do periodo
de 2012, mostrou-se deslumbrada a cada nova conquista e pelo inegével crescimento da
audiéncia, sobretudo na plataforma Instagram. No geral, percebemos um
comportamento simples e bastante proximo do cotidiano de uma pessoa fora do circuito
da “fama” ou da “figura puablica”. No entanto, a presenca da blogueira, no Instagram,
passa a ter outros contornos no fim do ano de 2012. No més de outubro, por exemplo,
Camila publica uma imagem dos bastidores de uma gravacao de tutorial de maquiagem.
Pela primeira vez no contetdo do perfil ha uma informacdo como esta, que indique uma
equipe responsavel pela producdo dos videos. Significa que ha um movimento em
direcdo a profissionalizacdo do material produzido por ela. Além disso, foi possivel
notar os primeiros movimentos em dire¢do ao contetdo de moda. Essa passagem sem
duvida é confirmada apds compor o time de blogueiras agenciadas pela empreséaria de
moda, Alice Ferraz, na primework F*Hits, em meados daquele ano. Com base na
trajetoria deste primeiro ano de Instagram, parece plausivel dizer que vincular-se a
F*Hits foi o divisor de aguas na legitimacdo de Camila enquanto uma blogueira de

moda e beleza.

Em suma, a maioria das fotos publicadas no ano foram feitas pela propria
blogueira retratando o uso pessoal e doméstico na maior parte do tempo, intercalado ao
contetdo de beleza. Numa visdo mais genérica e com base nas publica¢des ao longo do
ano, observou-se - como ja mencionado - que as publicacbes foram feitas de forma
aleatdria, quer dizer, sem uma narrativa imagética organizada que busque contar uma
histéria, mas apenas momentos especificos, o instantdneo. Podemos dizer que as
imagens retratam momentos da vida cotidiana, looks do dia, escolha e aquisicdes de
acessorios de moda e, sem divida, as maiores referéncias sdo os produtos de beleza.
Contudo, € no decorrer deste ano de publicacbes que se evidencia uma certa
preocupacdo em delimitar zonas de interesses e, mais que isso, em informar aos

seguidores qual identidade ela busca ter.

129



Analise discursiva das publica¢fes mais curtidas de janeiro a dezembro de 2012:

Figura 5 - Print da Publicagdo mais curtida em janeiro de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ Minha combinagdo
de hoje #braceletmix :)

a e.f.f.o @robertsulik

O mmemO nice

/)

soleduvala | love your watch !

O

A\
o} Qo
\ < 2.088 curtidas

‘
’

Fonte: Instagram

Categoria: Acessorios.

Mensagem visual: A imagem em destaque é exemplo das publicacdes do tipo
“detalhes”. Como ¢ possivel perceber, € uma publicacdo bastante simples e com pouca
informacdo descritiva, sem indicacdo de publicidade (direta) ou qualquer tipo de
profissionalismo na imagem. A qualidade estética é pobre, sem cuidados como
enquadramento e luz. No entanto, ha dois pontos que se destacam: primeiro, o gosto,
tracos da constituicdo de um estilo; segundo, a intencdo em manifestar a marca do
produto - que funciona como um signo de distingdo e uma forma de indicar qual tipo de

consumo dispbe -, portanto, qual lugar ocupa no campo do consumo.

Legenda: A mensagem textual € muito simples, indica apenas o motivo da
imagem: “Minha combinacéao de hoje”, precedida da hashtag “#bracetemix”. A hashtag

é uma forma de expressdo e de orientacdo sobre o que se fala ou se quer falar na
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imagem. Portanto, é também um importante meio de comunicacao, pois pode traduzir

com exatiddo aquilo que a imagem deseja mostrar.
Figura 6 - Print da Publicacdo mais curtida em fevereiro de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo
@ camilacoelho @ Deliciaaaaa de lugar )

quelrjrj lindaaaaa

&
% rodromx Delicia de mujer <3

Your amazing <3

Qg A

1.620 curtidas

% %

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: Como €é possivel observar, a mensagem visual indica
descontracdo e induz ser um momento pessoal e de lazer da blogueira. H& a
preocupacao estética pessoal (amparado pela disposi¢édo corporal, posicionada para o
registro), mas ndo ha intencdo de projetar qualquer producédo de moda ou beleza - 0 que
nos faz acreditar que a imagem retrata, sobretudo, momentos de intimidade. Portanto, a
mensagem visual indica uma situacdo ordinaria, ainda que revele um ambiente
diferenciado (em meio a natureza), mas sem trazer qualquer referéncia do contetdo

tematico proposto por ela.

Legenda: A mensagem textual é imprecisa. Imprime somente o “sentimento” de
Camila, sem orientar nem onde, quando ou qualquer referéncia que expresse 0 motivo
do registro — embora é possivel deduzi-lo, algo como: “a vida vale a pena” ou “gratiddo
pela vida”. Sendo assim, & possivel considerar duas situacdes: uma é dizer que a
interacdo nessa postagem € motivada pela exibicdo do eu e os tracos que compdem a

131



narrativa do eu performatico (neste caso, o destaque para o cenario); outra, é considerar
que podem haver outros registros vinculados, ligeiramente anteriores e/ou posteriores,
que indiquem algum contexto e, portanto, capazes de tracar alguma narrativa
informativa. Em todo caso, fica evidente a exibi¢do pessoal que serve de promocao

individual.

Figura 7 - Print da Publicagdo mais curtida em margo de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo
Q camilacoelho @ Organizando os
9 acessorios :(

0 catiasantosmkup Mostra no blog
amo seus acessorios. Bjus

0 ritabrani Amei...

w jaquepaiola Que linda, achei que
tinha dado embora o presente
que te dei no encontro! =)

Qb

2.910 curtidas

Fonte: Instagram

Categoria: Acessorios.

Mensagem visual: Podemos deduzir que a publicacdo é um fragmento de estilo
e gosto indicado pela blogueira. O foco nas pecas (acessérios de moda) diz ndo sé a
preferéncia, como também a disponibilidade e interesse em “dividir” a informacdo de
seu gosto com a audiéncia. No entanto, a legenda proposta por ela indica o que seria 0
real motivo da exposi¢cdo - neste caso “organizagdo dosS acessorios” -, conforme
veremos a seguir. Ainda assim, é uma forma de visibilidade que ndo deixa de agregar 0s
pressupostos anteriores. De forma geral, os acessorios parecem ser pecas populares e
nio fazem referéncia a acessorios de luxo. A fotografia foi aplicado filtro de imagem do
Instagram, conforme sugerem as “bordas borradas” nos limites da foto. Outro ponto de

atencdo é quanto a publicacdo ser voltada mais especificamente ao conteudo de moda ao
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invés de beleza — considerando que até este momento a produtora dedicava-se

exclusivamente aos conteudos de maquiagem e beleza.

Legenda: A descricdo textual é informacional, composta por texto e caracteres
do tipo emoji. No breve texto informa o “motivo” - sendo ele a organizacdo dos
acessorios - e a “emocdo” - caracterizado pela figura ilustrativa do sad smile (em
portugués, “rosto triste”). Mais uma vez compartilha uma atividade banal e da esfera
cotidiana e, segundo a representacéo ilustrativa, trata-se de uma atividade ndo prazerosa,
mas que também faz parte do oficio blogueira, expressando assim todo seu
“profissionalismo” e dedicacéo, além de compartilhar fracGes de seu cotidiano, criando

a ilusdo da proximidade e/ou intimidade com suas seguidoras.

Figura 8 - Print da Publicacdo mais curtida em abril de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo
@ camilacoelho @ Hoje vou mais
N romantica haha #nailpolish #glitter

0 chelseayoga It is called ballet
3 slippers by Essie . Silver is called

set in stone by Essie

’ kayla_boyer I'm doing this to my
nails

Responder

M maal  Loved the color <3!

oQd

11.782 curtidas

Fonte: Instagram

Categoria: Beleza

Mensagem visual: Esse tipo de publicacdo foi recorrente na producdo do ano de
2012. Trata-se dos cuidados de embelezamento do corpo. Superficialmente podemos
dizer que é uma imagem de referéncia, que reflete as escolhas estéticas da blogueira,
envolvendo cor e marca do produto. Isoladamente, esta publicagdo ndo parece indicar
muita coisa, mas localizada no conjunto das publicacbes seguintes (no perfil),
demonstra o processo de formacgdo das referéncias estéticas adotadas pela blogueira.
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Contudo, tal processo ocorre de forma indireta, na medida que muitas delas
(publicagdes) séo reproducgdes de fotografias editoriais, de vitrines e mercadorias de
lojas frequentadas por ela - induzindo (além dos pardmetros estéticos) o tipo de

consumo almejado e/ou praticado.

Legenda: Nao consta informacdo sobre a marca (embora ja esteja explicita na
imagem), mas sobre a preferéncia estética ao informar a opgdo de uma coloracéo “mais
romantica”. Além disso, na descricdo da legenda, demonstra humor ao fazer uso da
figura de linguagem “hehehe”, precedido das hashtags: #nailpolish #glitter, que servem
como estratégia de indexacdo do assunto relacionado a publicacdo, impulsionando o
perfil. De forma geral, a publicacdo parece dizer mais sobre ela mesma (sobre seu
estado de espirito “romantico e alegre”) do que sobre seu consumo propriamente dito e
revela o quanto ela propria, aos poucos, vai se transformando num produto, numa

marca.

Figura 9 - Print da Publicagdo mais curtida em maio de 2012

‘@ camilacoelho @ - Seguindo
‘g camilacoelho @ Today's look on the
3 blog! Www.supervaidosa.com

“\ camilazivit Q saia linda!

a amandaalmeida_
@makeupbycamila vc é mt linda,

se veste mt beeem e faz makes
perfeitos como ningueem. lindaaa

G color myy dayy Youu look pretty!

Qg N

11.205 curtidas

Categoria: Look.

Mensagem visual: Essa publicacdo € uma das primeiras fotografias do perfil

direcionada de forma explicita ao conteido de moda — conforme podemos observar, ela
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posa no intuito de mostrar seu “look do dia”. Nesse registro existe a busca pela
dimensdo estética de qualidade, por meio do ambiente externo, luz natural, além da
propria blogueira que se posiciona nesse sentido. No entanto, pretende comunicar uma
ideia de naturalidade e espontaneidade. Trata-se de uma das primeiras interacoes
carregada de um sentido mais profissional e ndo meramente de uma reproducdo do

cotidiano.

Legenda: O texto informa que € uma producao de contedo de moda para o seu
Blog, indicando o endereco virtual e, dessa forma, fazendo propaganda do proprio

trabalho nas outras midias sociais administradas por ela.

Figura 10 - Print da Publicagéo mais curtida em junho de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo
a camilacoelho @ Today on the blog!
> www.supervaidosa.com #ootd

chinnyway Omfg do you have
any flaws

kerlendantas OMG, ameeeeeei o
Loooook @makeupbycamila |
NEED NOW :(rs

oQaQd

21.289 curtidas

G bigmoe_1975 You look stunning

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A imagem mais curtida de junho é mais uma producdo do
tipo “look do dia” direcionada para o Blog. Percebe-se aqui o evidente apelo ao
universo da moda e, sobretudo, a divulgacdo do blog como categoria central nos
interesses de producéo. E notorio que a énfase esta na selecdo indumentaria que compde
o0 estilo e ndo no capital simbolico das pecas, simbolizado pela exibicdo das marcas
consumidas por ela. Podemos supor que, por se tratar das primeiras produgdes neste

sentido, a blogueira ainda ndo tivesse obtido um acervo de marcas de luxo. No entanto,
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vale ressaltar que, ainda no més de junho, Camila publicou propositalmente a compra de
um par de sapatos de luxo, da marca francesa Saint Laurent (YSL), incluindo hashtags

gue mencionam a marca.

Legenda: A legenda segue o formato da publicacdo mais curtida do més
anterior, fazendo referéncia ao Blog (a partir da URL do canal) e dando sinais do tipo
contelldo que serd disponibilizado. Ela utiliza a hashtag #ootd - abreviatura da
expressdo de lingua inglesa “Outfit Of the Day” -, muito popular nas redes sociais e

significa o mesmo que “look do dia”.

Figura 11 - Print da Publicacdo mais curtida em julho de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo
g camilacoelho @ Escolhendo os
sapatos pra viagem! Os confortaveis

primeiro haha #London
#0lympics2012 @fhits #traveling

©,

‘ nathie.pp @dianika siiii q deliii
quiero todos sus shoes y

wardrobeeee!!l;)

‘ farisssa Anyone knows if thous
golden studs shoes are steve
madden brand?

oQd N

‘ Curtido por fhits e outras 22.159 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Num olhar mais superficial, a publicacdo por si nédo diz
muita coisa, além de exibir itens de moda. Ndo ha nenhum tipo de mencéo de marcas ou
qualquer outro elemento capaz de indicar qualquer referéncia. Além disso, a imagem €
de qualidade baixa e amadora, 0 que nos leva a acreditar ter sido feito por camera de
celular e de publicacgdo instantanea (publicagcdo em tempo real, sem edicdo de imagem)

— ja que ndo apresenta qualquer preocupagdo quanto a disposicédo estética, mesmo que
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sendo uma narrativa sobre uso e, em alguma medida, de consumo de moda. No entanto,
com um pouco mais atencdo podemos dizer que outras razfes podem explicar a
narrativa. Mas a principal em nosso ver, é a manifestacdo de Camila como alguém que
se destaca, com algo importante a contar e merecedora de atengdo, mesmo por uma
imagem aparentemente pouco interessante. Portanto, o recado importante nessa
mensagem estd no vinculo com a prime network F*Hits, mencionado na legenda. Foi
nesse ano que Camila foi convidada a integrar o time de blogueiras na agéncia e, ao que

tudo indica, o inicio oficial de consolidacéo da blogueira de moda e beleza.

Legenda: O texto é informativo e explica o porqué da imagem centrada nos
pares de sapatos. De acordo com a explicagéo, trata-se da organizacdo dos itens para
uma viagem. Além do 6bvio, e embora pareca uma narrativa deslocada e sem muito
sentido aparente, ela contém informacgdes muito relevantes expressas nas hashtags.
Primeiro pela informacdo do evento, Olimpiadas de 2012; segundo, pelo lugar do
evento, em Londres; terceiro — e mais relevante de todos — pela agéncia promotora de

sua participacdo no evento, a F*Hits.

Figura 12 - Print da Publicacdo mais curtida em agosto de 2012

@ camilacoelho @ - Seguindo
Q camilacoelho @ Caviar Nails by
@lucinhabarteli @ Ameeei! (0

esmalte preto é o Black Onyx da OPI)

@

mel7_elbanat Nice

‘H _ ressa_d How careful do you have
.7 to be for the pearls or do they
stay put for a good week/

oQd A

Q Curtido por niinasecrets e
" outras 32.062 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Beleza.
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Mensagem visual: Pela terceira vez, a foto mais curtida no ano é a imagem de
embelezamento das méos. O registro segue o padréo das anteriores: foto centralizada
nas unhas, o vidro de esmalte utilizado em evidéncia e imagem de baixa qualidade. O
que chama a atencdo nesse tipo de imagem é que hd uma dimensdo da atividade
cotidiana que, em tese, pode ser comum a todos e talvez por isso tenha destaque entre as
demais publicacbes. Uma outra forma de pensar pode se dar pela interagcdo entre
blogueira e seguidoras na medida em que Camila informa qual esmalte esta utilizando,
ja que é bastante comum as seguidoras interessadas em sua producdo perguntarem sobre
a marca utilizada ou local de compra. Alem disso, é possivel perceber que existe
preocupacao por parte da blogueira em interagir e, mais que isso, em tornar pablica esta
interacdo em suas midias sociais. Isso porque Camila divulga aquilo que, de acordo com

ela, as seguidoras sugerem, assim, como mostrar mais sobre si e suas atividades.

Legenda: O pressuposto acima é fortemente validado a partir da legenda da
imagem. Diferentemente das representacdes anteriores, ha mencdo da profissional
responsavel pelo servico, com a indicacdo do perfil no Instagram, bem como a

informacao por escrito da marca do esmalte utilizado.

Figura 13 - Print da Publica¢ido mais curtida em setembro de 2012

@ camilacoelho @ « Seguindo

@ camilacoelho @ New LOOK! No blog
www.supervaidosa.com $§ #wedding

#lookdodia #supervaidosa

@

e shaikha_al3bdoli Amazing nice
color

0 chelseabajet Where did you get
the dress ?

hah144 Leah entiiiii

Qg A

31.508 curtidas

Fonte: Instagram
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Categoria: Look.

Mensagem visual: A imagem representa um formato inédito de edicdo de
imagem na medida que é uma montagem de duas fotos de um mesmo momento, para
exibir diferentes angulos do vestido utilizado — que, de acordo com a legenda, indica a
producdo para um evento. A intensdo com certeza é explorar o design estruturado do
vestido cheio de detalhes, conforme é visivel na imagem. Essa publicagdo reflete uma
nova narrativa no perfil, com o foco cada vez mais em produgdes que envolvem o
conteddo de moda materializados nos destaques de looks do dia. Na medida que esse
tipo de contetdo passa a dominar o perfil, percebemos que se inicia um movimento
mais profissional das imagens e, principalmente, da postura adotada por Camila.
Outrossim, podemos dizer que revela, mais uma vez, o quanto ela prdpria vai se

tornando uma espécie de produto.

Legenda: A legenda ¢ informativa, porém com poucas informacdes. O destaque
na legenda é a promocao do Blog “Super Vaidosa”, além das informagBes pontuais (de
contextualizacdo) com as hashtags: #wedding, #lookdodia e #supervaidosa. 1sso sugere
gue mais informacdes sobre a postagem estdo disponiveis no Blog. Fica claro neste
momento de producdo que o maior interesse de Camila é promover o blog, e utiliza

Instagram como ferramenta para impulsiona-lo.

Figura 14 - Print da Publica¢do mais curtida em outubro de 2012
@ camilacoelho @ - Seguindo
Martha Medeiros

g camilacoelho @ Lady in Red! Haha by
! @marthamedeirosmoda ¥ @fhits

#camilaemsp

@

Q val.senko @_mzoric | need this
dress

é hapipill Where u from

- ve
"'? nouf_alaql Nice pic ®_

@ Q& A

34.096 curtidas
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Fonte: Instagram
Categoria: Look.

Mensagem Visual: Na imagem a blogueira chama a atencéo para o vestido, e ao
fundo vemos manequins entre outras mulheres elegantemente vestidas. No entanto,
Camila utiliza o efeito de desfocar a imagem em torno dela, mostrando ser o ponto
central da narrativa. A postura corporal da blogueira é performada, ou seja, ndo foi um
registro espontaneo ou casual. Pelo contrario, esta clara a intencdo da pose e, portanto, a

preocupacao estética.

Legenda: A legenda inicia com uma frase cliché “Lady in red” como suporte
para introduzir as informacGes sobre o vestido, cuja designer ela destaca a partir do
perfil @marthamedeirosmoda. Pelas hashtags indicou estar no Brasil com a
#camilaemsp (ja que ela é residente nos EUA) e, também, que é um evento “a trabalho”,
na medida que sinalizou sua agéncia pelo @fhits. Ao indexar uma metalinguagem
referente a si propria, percebemos os primeiros tracos explicitos da producdo de si,
colocando-a em primeiro plano - além da menc¢édo a um filme hollywoodiano, denotando

o caréter espetacular do momento.

Figura 15 - Print da Publica¢do mais curtida em novembro de 2012

"o

camilacoelho @ - Seguindo

camilacoelho & @ QP @ #nails

®

gabi_almteix Tb eh p vc
@leticiadap ;)

joannaccohen Lindaa
@concycohen

gabrielaborgess Omg, que
perfeitaaaaaaal!!l

Qb N

Curtido por iancalopes e
outras 38.156 pessoas

Fonte: Instagram
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Categoria: Beleza.

Mensagem visual: Mais uma postagem de embelezamento das méaos. Desta vez,
no entanto, ndo ha qualquer tipo de informagdo. Ainda assim, foi um dos tipos de

postagem que (supostamente) mais agradou a audiéncia.

Legenda: A legenda também ndo indica nenhum perfil ou marca vinculada a
imagem. A Unica mensagem sdo simbolos emojis de coracdo que indicam sentimento de
“amor” ou “encantamento”. Além disso, utilizou a #nails (unhas, em portugués) para

indexar o tipo de postagem.

Figura 16 - Print da Publica¢do mais curtida em dezembro de 2012

@ camilacoelho # - Seguindo

@ camilacoelho @ My Christmas Look!
A& B Merry Christmas everyone @ @
@

@

Q sarahr144 You look like Nikki
Reed mixed with Chloe
Kardashian, sooooo gorgeous!!!!
2 @ @ love the outfit btw

3 sundus1 Love the out fit you look
so elegent > >belated comment

oQd N

Curtido por pachecodani e
outras 54.358 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: A imagem mais curtida do més de dezembro foi também a
mais curtida do ano de 2012. Camila performa em frente ao espelho para mostrar sua
escolha de look de Natal. Embora ela esteja centralizada na foto, chama atencdo o
cenario que compde o plano de fundo da imagem. Camila estd em seu closet pessoal,
lugar onde, também, costuma gravar os videos tutoriais de maquiagem para o blog.
Trata-se de um ambiente pessoal e de certa forma envolve intimidade; quando abre as
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“portas” do seu eu particular, esta “convidando” suas seguidoras a participarem daquele
momento. Ao exibir o ambiente e ao performar produzida nos permite interpretar,
também, sobre a seguranca de si mesma na posi¢do (recém) conquistada como blogueira
de moda e beleza. Vale ressaltar que as fotos seguintes sdo na mesma ocasido e cenario,
porém, em companhia de amigas. Isso indica que o ambiente doméstico, que serve
objetivamente para guardar roupas, passou a ter outro sentido, carregado agora de

significados que simbolizam a narrativa contada por ela.

Legenda: A legenda sinaliza quanto a intencdo da imagem, ou seja, informar
sobre o look de Natal. Ndo ha informacdes adicionais. O texto foi redigido todo na

lingua inglesa intercalado com emojis que ilustram o evento.

4.3.2 Observacao do perfil em 2013: a transi¢ao

Quadro 4 — Publicagdes com maior audiéncia em 2013

Periodo N° de Likes Categoria PublicacGes/ més
Janeiro 51.925 Look 166
Fevereiro 50.337 Evento pessoal 134
Marco 49.381 Look 147
Abril 58.463 Make 145
Maio 53.033 Selfie 159
Junho 56.289 Look 147
Julho 79.894 Look 125
Agosto 73.284 Evento pessoal 139
Setembro 72.048 Lazer 163
Outubro 69.435 Selfie 169
Novembro 66.188 Look 156
Dezembro 58.163 Make 147

Elaboracédo: Autora

O ano inicia com uma publicagdo, na primeira semana de janeiro, com o anincio
(orgulhoso) sobre uma entrevista concedida a revista Glamour Brasil, sob o titulo: “Pop

Star da beleza” - fazendo referéncia a matéria da blogueira. De acordo com a legenda da

142



publicacdo, foram dedicadas duas paginas sobre ela e sua trajetoria até entdo. Ainda no
més de janeiro percebemos os primeiros sinais da mudanca de narrativa visual,
organizada de forma mais coesa, quer dizer, uma narrativa imagetica que respeita certa
sequéncia de momentos e algum senso estético nas fotografias — comparado ao ano
anterior, em que ndo havia arranjo entre as imagens. No entanto, ainda ndo é possivel
dizer que a qualidade geral das fotografias publicadas no perfil alcancou a qualidade
profissional, mas foi possivel perceber que o contetdo produzido expressa uma intengdo
de qualificacdo e seriedade na producdo. Notou-se que neste momento existe claramente
uma rotina de trabalho de Camila, e o Instagram funciona como um acervo digital,

documentando os bastidores da vida dinamica e, a cada dia, mais atrativa da blogueira.

Gradativamente, as publicagdes da blogueira demonstram atividades fora do
ambiente on-line, porém, todos relacionados ao conteudo produzido para 0 consumo nos
ambientes digitais - como o Blog, o Youtube e, nesse momento, o Instagram. Exemplo
disso sdo os anuncios de varios “encontrinhos” (organiza¢do de encontros com as
leitoras/seguidoras promovidos pela blogueira junto a alguma marca ou loja, em
diferentes cidades do Brasil e dos EUA). Constatou-se que a popularidade da blogueira
estava em ascensao neste ano de observacdo, tanto nos ambientes on-line como no off-
line. Com a mesma frequéncia foram anunciados no perfil muitos eventos e palestras
relacionados a producdo de maquiagem em parceria com marcas de credibilidade no

mercado, como no caso da Sigma.

A divulgacdo do préprio blog continua sendo um investimento nas publicacbes
do ano, sendo a maior publicidade realizada no perfil. Camila convida suas seguidoras a
leitura no blog, geralmente, pela exibicdo de alguma imagem de edi¢do do contetido
criado para sua outra midia social ou com alguma foto produzida - resultado de algum
tutorial de maquiagem realizado por ela -, indicando o conteudo completo no outro
canal. Neste ano fica evidente a dedicacdo exclusiva as atividades de blogueira, agora
com uma equipe de imagem num escritorio de filmagem (@makerstudios), na cidade de

Nova lorque.

Em 2013, teve muita publicacdo de atividades “tipicas” de blogueiras (com
algum reconhecimento de puablico) como, por exemplo, 0s crescentes posts em
agradecimento e exibicdo dos presentes recebidos de marcas de cosméticos e outros

produtos relacionados a beleza. Os “recebidos” tiveram um aumento significativo
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durante o ano, de acordo com aquilo que foi publicado na plataforma. No ultimo dia do
més de janeiro, Camila faz uma publicagdo exibindo o porta-malas do carro carregado
de embalagens e caixas de presentes, simbolizando um volume muito maior do exibido
ao longo de todo o ano anterior. A blogueira passa a organizar uma espécie de capital
simbolico por meio dos itens de moda e produtos de beleza considerados genuinos do
consumo de luxo. Sabendo da importancia que a identidade das marcas pode gerar no
imaginario social, sobretudo o status conferido aos que delas consomem, a blogueira
preocupa-se em exibi-los, conferindo destaque visual em suas publicacdes. Essa
constatacdo fica evidente por conta da disposicdo dos objetos, geralmente enquadrados
de forma a destacar as marcas ou nomes de prestigio no universo da moda e do mundo

da beleza.

Além do evidente consumo suntuoso, as viagens passaram a compor a rotina da
blogueira. Portanto, tornou-se comum visualizar diferentes cenarios ao longo do ano. O
que chama a atencdo nesse tipo de postagem sdo, justamente, os cenérios paradisiacos e
também sofisticados frequentados por ela e tantas outras blogueiras que, normalmente,
compartilham dos mesmos eventos. Sobre esse aspecto, a linguagem corporal deixa
transparecer uma espécie de sentimento relativo ao exposto acima. E possivel interpretar
alguma euforia e até mesmo incredulidade nas expressdes visuais e, também, textuais
retratadas nestes momentos. A impressao que causa € como se a propria blogueira ndo
“acreditasse” no momento vivido. E 0 retrato do “conto de fadas da vida real”, em que
tudo é perfeito e tudo se realiza da melhor e mais bonita maneira possivel. Ao menos é
essa a narrativa proposta por ela na plataforma Instagram. Quer dizer, ndo ha tristeza ou
qualquer imagem que seja diferente de uma no¢do hegem®onica do que € “belo”.

Embora seja claramente visivel o rapido processo de transi¢cdo de blogueira
anobnima (para a grande massa) a referéncia de moda e beleza citada em diferentes
veiculos de comunicacdo, o ano de 2013 ainda ndo corresponde ao estabelecimento de
uma figura célebre. No entanto, podemos considera-la (neste estagio de produgdo) uma

“nano-celebridade” dentro de sua esfera de atuagéo.

Um aspecto interessante e que serve de ilustracdo para este momento de
ascensdo da carreira da blogueira nas midias sociais diz respeito as expressdes corporais
nas fotos de Camila. Com uma frequéncia que s6 faz crescer, percebemos fotos

totalmente performadas, esteticamente planejas, sendo muitas delas como se fossem
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registros de momentos inesperados, pega “distraida” e sem contato visual - poses tipicas
de editoriais de revistas de moda. No entanto, observou-se que as fotos realmente
espontaneas ou posadas de forma natural tiveram maior popularidade entre a audiéncia

se comparadas as performadas e considerando o quantitativo dos likes.

Desde o inicio do ano Camila compartilha seu trabalho e os acontecimentos
inéditos em sua vida. O perfil no Instagram vai tornando-se cada vez mais importante
nos meios de producdo da blogueira. Exemplo disso foi a conquista do primeiro milh&o
de seguidores no perfil. No dia 10 de abril ha uma publicacdo de agradecimento pelo
namero recorde. A imagem é um bilhete escrito em préprio punho com a seguinte
mensagem: “Obrigada pelo apoio e carinho todos os dias aqui no IG! Que Deus
abencgoe sempre cada um de vocés! Milhdes de beijos com muito AMOR! Camila
Coelho”. O evento do “1 milhdo” rendeu, inclusive, uma matéria sobre o sucesso da
blogueira na conceituada revista de moda VOGUE, com o destaque: “Blogger Camila
Coelho conquista 1 milh&o de seguidores no Instagram” - de acordo com a imagem da
revista publicada no perfil, dois dias apds o bilhete escrito por ela.

A construcdo do perfil neste periodo mostra preocupacdo de Camila com suas
seguidoras. Ela deixa claro em diversas postagens a intencdo de incluir o maximo
possivel sua audiéncia nas producdes realizadas para as multiplataformas, abrindo
espaco para sugestdes de contetldos novos, pedindo opinido sobre o contetdo publicado
ou, ainda, para se justificar por algum eventual contratempo que envolva qualquer
expectativa das seguidoras. A partir deste fato, fica claro que o papel do Instagram deixa
de ser uma rede social recreativa e de uso pessoal tornando-se um apéndice de contetdo
da (até entdo) principal midia social, o blog Super Vaidosa. Porém, a interagcdo acontece
de forma mais dindmica e com informac6es esparsas, 0 que esta totalmente de acordo
com a dindmica proposta pela rede social. Quanto ao contetdo, de forma geral, passa a
ser priorizado temas segmentados, seguindo os parametros do blog — embora ainda
existam momentos de intimidade com familia e amigos ou que envolvam situagdes
cotidianas, mas que diminuem consideravelmente com o decorrer do ano. A partir do
segundo semestre, percebemos o0 movimento em direcdo ao cuidado estético da
narrativa visual do perfil. E visivel a diminuicéo de aplicacio dos filtros disponiveis no

aplicativo em detrimento de filtros mais sofisticados e com uma correcdo de imagem
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profissional, deixando o aspecto das imagens mais “clean” — com excec¢éo das fotos da

camera de celular, cuja qualidade é inerente a tecnologia do aparelho.

Numa viséo geral, o conteudo do ano de 2013 resume-se a grandes eventos e
marcadores de distinc¢do, tanto simbdlicos quanto materiais, na carreira da blogueira. No
primeiro trimestre, Camila participa de um concurso cultural em que ganhariam as
blogueiras mais votadas para estrelar na capa da Glamour, em edicdo especial de
aniversario da revista. A proposta do concurso foi uma estratégia de promocao da revista
entre os publicos dos principais nomes do circuito de blogueiras nacionais, unicamente
por meio da votacdo eletronica. Para tanto, as participantes tiveram de apelar a
audiéncia pedindo votos. Camila dedicou quatro posts solicitando a ajuda das
seguidoras e foi eleita a blogueira nimero um do concurso, estrelando sua primeira capa
de revista. Foi, também, o0 ano de iniciacdo na semana de moda em Paris, assim como a
participacdo nas demais fashion weeks do ano. Além disso, foi convidada a participar da
cobertura de campanha de moda da marca de roupas brasileira Colcci, em Nova lorque.
Camila foi convidada a gravar seu primeiro comercial de TV promovido pela revista
Glamour Brasil (vinculada a Editora Globo). Lancou sua primeira colecdo de roupas
para a fast fashion Riachuelo, assinando trinta e duas pecas. Participou de uma
campanha nacional para a rede malas, bolsas e acessérios de viagem Le Postiche, ao
lado da atriz global Giovanna Antonelli e da apresentadora Didi Wagner. Iniciou o
projeto chamado “The Hits” em parceria com a curadora da F*Hits, Alice Ferraz, que
consiste numa websérie de episddios curtos, com dicas de moda e composi¢do de looks.
Por fim, um dos acontecimentos mais relevantes foi a posi¢do de 12° lugar no ranking

dos blogs mais influentes do mundo, referente ao ano de 2013, pela Signature9 %,

No final do ano de 2013, foi possivel observar que a mudanca na relacdo da
blogueira com objetos de moda do mercado de luxo (bolsas, sapatos, roupas e
acessorios) passando a ser naturalizada e transparecer, em alguns momentos,

familiaridade com esse tipo de consumo. No entanto, ao passo que nosso ator social

2 O Signature9 é um site que cobre noticias sobre estilo de vida, produtos e tendéncias de
negdcios e consumidores nas categorias de estilo masculino e feminino, tecnologia,
alimentacdo, design, cultura pop entre outros assuntos da cultura de massa. E referéncia em
editoriais e noticias sobre conteidos de moda e estilo de vida, pela organizac¢do do ranking dos
99 blogs de moda mais influentes do mundo. Atualmente o site encontra-se em manutencéo,
sendo sua  ultima  atualizaggo no ano de 2014 Disponivel em:
<http://www.signature9.com/style-99>. Acesso 14 jan. 2020.
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caminha em direcdo a um universo muito distante da realidade social, que contempla
alto padrdo de consumo e circulacdo em ambientes restritos as celebridades e a alta
cUpula das midias sociais, é notorio o esfor¢o da blogueira em se mostrar uma pessoa

acessivel e preocupada em manifestar gratiddo ao seu pablico.

Anadlise discursiva das publicagdes mais curtidas de janeiro a dezembro de 2013:

Figura 17 - Print da Publicacéo mais curtida em janeiro de 2013

@ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ The bad thing about
having to exchange a shoe is that you
always come back with a new pair@

@ @ ol #loubies #shoes #shoelover
#christianlouboutin Acabei trocando

meu peep toe preto por um NudeOW

iy

@

= O
[ S/ %% anna_dorsival @ @s it yours
- (@@ I WANTITU

want

Qg N

51.921 curtidas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A publicagdo de maior audiéncia no més de janeiro é reflexo
dos novos parametros de consumo realizado pela blogueira. Na imagem temos duas
pecas de moda consideradas itens de luxo no mercado de moda internacional. Os
sapatos assinados pelo designer francés Christian Louboutin protagonizam na imagem.
Num primeiro olhar, infere-se que a blogueira estd compartilhando a sequéncia de uma
historia (com base nas informacdes da legenda). Supostamente, h4 uma troca de
informagdes com suas “amigas” seguidoras, contando o desfecho de uma situagéo.
Contudo, ha uma dimensdo material repleta de significados que envolvem, sobretudo, a

posicdo de Camila no mundo da moda, pela preferéncia estética, pelas possibilidades de
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consumo e pela intencdo de ser uma referéncia no assunto por meio da identidade da
marca. Portanto, ao que tudo indica, ndo é por acaso a publicacdo e a distribuigdo visivel

dos itens na imagem.

Legenda: A legenda, dividida em duas partes (inglés/portugués) explica sobre a
situacdo que envolve os itens expostos na imagem. A linguagem € informal e carrega
algo de “intimidade”, como se fosse uma conversa corriqueira. Na legenda em
portugués, € mais direta, traduzindo apenas a informacdo central. Ela utiliza a

linguagem das hashtags para enfatizar a marca pela indexagédo do conteudo.

Figura 18 - Print da Publicagio mais curtida em fevereiro de 2013

@ camilacoelho @ « Seguindo
' @ camilacoelho @ Happy Valentine's
" Day WWW Te amo @icarobrenner @

@

e emtenan19 Zielb 03934l
Az g o0

& swetea7? @shoogal_neif
» oo dlubd digo dlly 4g080806¢ e

Qg A

Curtido por receitasdadi e
outras 50.334 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A imagem compartilhada reflete um momento pessoal e de
importancia na vida de Camila. E possivel dizer que ndo é uma imagem instantanea,
porém, uma “imagem de recordacdo”. O intuito, neste caso, ndo é promover aspectos da
vida profissional de blogueira, mas da vida privada e familiar. Trata-se de uma
homenagem ao marido (e também companheiro de trabalho) pelo dia de St. Valentine's

Day — dia dos namorados do hemisfério norte. Nesta situacdo, portanto, o contetdo esta
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mais proximo ao uso pessoal e recreativo do que uma producgédo que envolva algo de
profissional. Certamente a mensagem ndo é isolada ao marido, pois compartilhou na
rede social com mais de um milhdo de seguidores. Considerando este aspecto, €
possivel dizer que a narrativa agencia cenas da vida privada, que € também uma forma

de combinar carisma, empatia e intimidade.

Legenda: A mensagem textual é informativa e descreve apenas a intencdo do
registro da blogueira. Ademais, ela marca o perfil pessoal do marido na rede social
Instagram e faz uso de icones emoji para ilustrar o “sentimento” da ocasido. N&o
sabemos se ao indicar o perfil do marido ela buscava algum tipo de visibilidade ou

engajamento da figura do marido, mas certamente o fez.

Figura 19 - Print da Publicacdo mais curtida em marc¢o de 2013

@ izn:rujfszho © - Seguindo

“ @ camila'coelho ? Today;look! @ Blue
| mood :) #SPFW #fhits @fhits

®

I "6 missalkole Wooow! | want that

outfit!!! @

a vitaliiporter ikisini st tste koyup
o sevebiliriz @ermenano

& vasmiinaa89 Hello! | love vour

cQdb A

Curtido por receitasdadi e
outras 49.377 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A publicacédo é referente ao look do dia, compartilhando ndo
sO a escolha do vestuario como também a importancia da ocasido — neste caso, para a
S&o Paulo Fashion Week (SPFW). A inscri¢do de Camila em eventos consagrados como

este proporcionam validade ao recente titulo de expert de moda, validando a influéncia
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que dia apds dia vai tecendo em sua carreira digital. Ndo ha qualquer referéncia de
marcas, nomes ou parcerias; o destaque aqui — além da objetividade da indumentéria - é

ela mesma e a posi¢éo conquistada no mundo da moda.

Legenda: Assim como na imagem, ndo ha referéncias externas explicitas no
texto, mas ha a localizacdo geografica, marcando um badalado hotel paulista
(background de muitas fotos de diferentes blogueiras e personalidades); introduz a
legenda informando o look do dia, mas a fala é irrisoria, pois anuncia o 6bvio. No
entanto, sdo pelas hashtags que apresenta informacdes relevantes, como o evento e a

agéncia mediadora.

Figura 20 - Print da Publica¢ido mais curtida em abril de 2013

@ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ New Video on my
English Channel! 4> My HAIR CARE

products ¥ Check it out at
Makeupbycamila2 on Youtube! @ B
@ Video novo no canal em Ingles
amores! Os produtos que eu uso pra
cuidar dos cabelos 4>
http://youtube.com/makeupbycamila2

@

) magi838 @yehmohlover

makeup_haspazya Perfeita

Qd A

9 Curtido por brunaayraa e
outras 58.457 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Make.

Mensagem visual: A imagem € egocentrada, do tipo editorial e de qualidade
profissional. Embora a evidéncia esteja projetada a maquiagem da blogueira, a
linguagem corporal sugere que o foco esta relacionado aos cabelos. Portanto, podemos

supor que se trata de algum contetdo publicitario ou sobre algum tema especifico, pois
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a exposicdo foge dos formatos habituais de producdo casual, quando a intengdo é apenas

a manutencdo da visibilidade no feed do perfil.

Legenda: A producdo textual confirma nossa analise visual. Informa que ha um
novo video no canal em inglés do Youtube — neste ano, a blogueira cria a versao em
inglés paralela ao canal em portugués para contemplar a audiéncia internacional. A
legenda orienta que o contetdo é sobre cuidados com os cabelos. Ao que tudo indica é
uma producdo que envolve alguma publicidade nesse sentido. O que nos chama atengéo
nesta narrativa sdo as qualidades estéticas, visual e textual, seguindo uma métrica coesa
e precisa sobre o assunto, transmitindo seguranca no que transmite pela via da

peformance.

Figura 21 - Print da Publicacdo mais curtida em maio de 2013

camilacoelho @ - Seguindo

camilacoelho @ Out enjoying the
beautiful Day! &

Aproveitando o dia lindo e ensolarado
por aqui! Adoroooo #feriado

©)

dicasdadani @

biatorreao @makeupbycamila
qual produto vocé usa para fixar
os cachos?!!

oQud A

Curtido por brunaayraa e
outras 53.026 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: A imagem retoma o tipo de producdo amadora e cotidiana
(muito comum no primeiro ano de perfil), cujo foco restringe-se a visibilidade do eu
como auto referéncia. Por se tratar de uma selfie, indica, também, ser uma imagem
postada de imediato e numa circunstancia banal. Nossa percep¢do sobre contetdos

151



como este considera a manutencdo da visibilidade como principal causa, principalmente
pela falta de qualquer conteudo especifico ou temético que compde a producdo principal
da blogueira de moda e beleza (mesmo que ela, por si soO, seja referéncia desses
conteddos). Portanto, nesse ambiente - e na posicdo ocupada por Camila -, é
fundamental manter certa frequéncia tanto no engajamento quanto na exibicdo da

propria imagem.

Legenda: A legenda segue a mesma ldgica, pouca informacdo e sem contetdo
de moda ou beleza. O que podemos destacar, no entanto, € sobre a referéncia de um
momento da vida “real” quando informa sobre questdes triviais como o “tempo” e sobre
o seu “dia”. Com a #feriado podemos supor que a blogueira esta em um dia de “folga”,
mas, ainda assim, interage na rede social. Essa narrativa serve de modelo para a falta de
limites entre o publico e o privado. J& ndo ha mais clareza quando termina um e inicia o

outro.

Figura 22 - Print da Publica¢éo mais curtida em junho de 2013

@ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ Bom diaaa Vaidosas
lindas! @ Pronta pra comegar mais
um dia corrido de muito trabalho aqui
em SP@ #camilaemsp
Good morning loves! Another busy

morning in Brazil. #working

@

a stefanylisette | want this top
@cindyibonilla

“ izaboaformal806 Adorei o jeans!
Dificil encontrar um que fique
bem no corpo aqui in UK.:-(

Qg A

Curtido por kellycanizares e
outras 56.282 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.
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Mensagem visual: Aparentemente, a imagem publicada ndo € de qualidade
profissional ou de apresentacdo de uma grande producdo de moda. Contudo, é um
hibrido de producédo casual com reproducdo da vida nos “bastidores” de uma blogueira.
Ainda assim, a escolha do look destaca-se, pois, além da duplicata da imagem, ndo ha
outra referéncia a nao ser por sua mala de viagem, que nos indica estar prestes a outro
destino provavelmente no oficio de blogueira. Nossa hipdtese se orienta pela narrativa
que tem evidenciado o crescimento de Camila nas fung¢bes de uma blogueira que tem

demonstrado grande sucesso.

Legenda: O texto deixa claro que a imagem se inscreve no contexto cotidiano,
porém, dentro da nova realidade da personalidade. Ela informa que est4 a trabalho e
num dia “corrido” (conforme explicacdo), conferindo importancia as atividades

vinculadas a identidade de blogueira.

Figura 23 - Print da Publicacéo mais curtida em julho de 2013

@ camilacoelho @ - Seguindo
g camilacoelho @ Wedding day! @&
" @ #throwback #specialday #wedding

Relembrando! Saudades desse dia tdo
especial @

@

omhani33 @K

Q 1992mun zLSo jusi g=lSs

&8  anaariloesteves Vc quem se

Qg A

Curtido por panvelfarmacias e
outras 79.887 pessoas

-

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: Fotografia do tipo memorial, em que a blogueira relembra

um momento pessoal. A questdo é que Camila compartilha mais um episddio do dia de
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seu casamento, momento que ainda ndo participava nos ambientes digitais como uma
blogueira ou influenciadora digital. Ainda assim, esse tipo de informacgéo causa grande
interesse na audiéncia, considerando que esta € a segunda postagem da vida pessoal (e
anterior a producao de conteudo voltada as redes sociais) de maior nimero de curtidas,
no mesmo ano de producdo. Percebemos que, na medida que a visibilidade da blogueira
aumenta (por meio do crescimento de publico e exposi¢do nas midias), novos interesses
de consumo da vida da personalidade vao surgindo, sendo possivel tal suposigdo a partir
dos tipos de conteudo compartilhados e pela reacdo do publico - nesse caso, pelo
numero de likes. Ou seja, ela consegue em alguma medida avaliar o interesse da
audiéncia e, com isso, modular produgdes futuras (mesmo em situacGes banais ou de

carater pessoal).

Legenda: O texto pretende informar o conte(do da imagem, embora a imagem
seja autoexplicativa. No entanto ela se expressa de forma saudosa e sentimental por um
momento especial de vida. N&o é possivel ter certeza 0 motivo da postagem, se foi pela
data comemorativa ou se meramente pela publicacdo de uma lembranca passada. Isso
porque na legenda ha a hashtag #throwback que, na linguagem da internet, significa “de
volta ao passado”. Essa expressao tornou-se muito popular entre usuarios dos SRS -
principalmente no Instagram - a partir do ano de 2012, sobretudo, nas formas #tbt ou
#throwbackthursday. A ideia consiste no usuério postar uma foto antiga na quinta-feira
usando a hashtag. Se traduzido para o portugués de forma literal, 0 nome fica algo

como "retrocesso da quinta”.
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Figura 24 - Print da Publicacdo mais curtida em agosto de 2013

camilacoelho @ - Seguindo

camilacoelho @ Baby ocean turtles
™ 2™ Imin love, they are so cute!
#cancun

Tartaruguinhas do mar, acabaram de
nascer! Apaixonei @

@

zaatarcovered @magidas6 LITTO
TURTLES ©

magida56 Omggggg | love
sol7ofat

Qg N

73.281 curtidas

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem é do tipo pessoal e reflete as férias da blogueira.
Como podemos ver, a fotografia € uma montagem de trés imagens que servem para
ampliar detalhes da narrativa visual. O foco da imagem ndo esta no ator social, mas na
situacdo em que esta inserido. O cenério e as qualidades que o compdem séo o principal
motivo de exibicdo. Evidente que, ao compartilhar sua presenca no ambiente, também ¢
componente dele. Nesse caso, Camila estd compartilhando uma experiéncia pessoal,
alinhavando aspectos do seu lifestyle. Dito isso, entendemos que a atencdo da audiéncia
estd ndo sé nas atividades de blogueira, mas especialmente no que ela faz em momentos
de lazer (ou de descanso) e que correspondem a esfera da vida intima. Nesta imagem em
especifico, soma-se, ainda, o fato de a experiéncia ser o bercario de tartarugas marinhas,

0 que provavelmente gera algum tipo de comocéo na audiéncia.

Legenda: A redundancia da narrativa é constante. O texto € duplicado e dividido
nos dois idiomas (inglés/portugués) como de costume e, também, gerando um padrdo na
comunicacdo textual. Camila utiliza a hashtag #cancun para situar seus seguidores e
também como forma de associar o contetdo a imagem, facilitando a busca de outros
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usuarios nos topicos indexados — o que é também uma forma de impulsionar o alcance
do perfil.

Figura 25 - Print da Publicacdo mais curtida em setembro de 2013

q camilacoelho @ - Seguindo

camilacoelho @ N3o preciso de
legenda, né? QP P @ Paris with my
love @icarobrenner ¥ #paris
#parissecretscloy @cloyoficial

@

z_romi_na @mahgolahmadi
paris,..love,..,

) (‘5) isabellaalbuquerques @ligiakelly
R 27 Kkkkkkk

QP13 A

Curtido por pachecodani e
outras 72.041 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: Ha trés ponderacGes nesta publicacdo: primeira, pela
evidéncia da exposi¢do do momento pessoal da blogueira ao lado do marido (situagéo
que vem diminuindo no decorrer da producdo do ano). Segunda, pela reproducéo de um
certo imaginario romantizado, que destaca 0 amor romantico como numa espécie de
fabula infantil - “a princesa que encontrou o seu principe”. Terceira, temos o plano de
fundo carregado de significados para a construgdo da narrativa. A torre em segundo
plano, além de simbolo suntuoso, legitima a atmosfera romantica performada pelo casal,
mas principalmente agrega valor na constituicdo do capital social da blogueira.
Portanto, nas duas primeiras constatacbes temos o compartilhamento de cenas da
intimidade que contrapdem as postagens macigas do eu singular ou do eu tematico,
caracterizado pelo universo da moda e beleza, enquanto a terceira caracteriza uma
espécie de distingdo de classe tanto social quanto profissional, considerando que poucas
em sua profissdo séo cotadas para trabalhos ou eventos no exterior. Ainda, caso o evento
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ou situacdo seja por iniciativa propria, produzir contetdo num cenario fetichizado por si
sO ja agrega valor positivo ao contetido, colocando-a em um patamar diferenciado entre

pares.

Legenda: Na legenda Camila supde interpretacdo dos seguidores ao escrever
“Nao precisa de legenda né?”, pois o cenario seria revelador em si mesmo, nédo
necessitando de qualquer informacéo adicional. Dessa forma, supervaloriza o lugar e,
com isso, a si mesma. Ademais, indica o perfil com @cloyoficial (empresa de
cosméticos brasileira, de acordo com descricdo no perfil), o que nos leva a supor ser

uma postagem publicitaria ou em parceria com a marca.

Figura 26 - Print da Publicagdo mais curtida em outubro de 2013

/@ camilacoelho @ - Seguindo

/@ camilacoelho @ Makeup by ME, hair
by @lucinhabarteli Q P Q@ (Vestido
arbarabela, brincos

udoraboutique). #casamento
#wedding

\ G shemo07030 Very nice. Smallah
:D

@ marina_ishkhanyan Very nice!!!
from Armenia with

loveY00 % % %))

oQd

Curtido por brunaayraa e
outras 69.424 pessoas

A

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Podemos dizer que a categoria selfie da imagem coincide
com a categoria make, ja que coloca em evidéncia a producao de beleza, posicionando-
se de modo a mostrar uma pequena parte do look utilizado na ocasido. Mais uma vez é o
tipo de producdo que ndo deixa claro qual aspecto da vida esta em jogo: a exibicdo de

uma situacdo inserida na vida pessoal ou a producéo de conteudo alinhada aos objetivos
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profissionais da blogueira. No entanto acreditamos numa terceira e provavel hipotese, o
da justaposicdo das variaveis, mesclando tracos da vida intima com a vida publica,
caracteristica de figuras pablicas nas midias digitais.

Legenda: Como observado, a legenda destaca a producéo exibida na selfie, mas
serve principalmente como uma forma de publicidade para todos os aspectos visiveis na
imagem, identificando-a como responsavel pela maquiagem, o perfil da profissional
responsavel pelo cabelo e das marcas que compdem a producéo.

Figura 27 - Print da Publicacdo mais curtida em novembro de 2013

= @ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ OMG! Love the little

9 fashionistas @ @ @ #fashionkids
#totaldenim #inspiracaodarafinha
Ai gente eu n3o aguento... Me
apaixono com essas fofurinhas fashion
haha Um beijao Rafinha linda@
(Obrigada @reegermano por enviar a
foto)

@

) * 0 valeramirez1203 Esa eres tu de
pequena ?

Q edy_carla Lindas
oQd N

Curtido por brunaayraa e
outras 66.185 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Arriscamos dizer que a imagem mais curtida do més de
novembro talvez represente uma das imagens mais embleméticas da narrativa de 2013.
Para além da manifestacdo do look, temos uma montagem de duas fotos, de proporcdes
iguais, em que protagonizam dois atores sociais: um deles a blogueira servindo de
referéncia no quesito moda e, o outro, uma crianca recriando a mesma imagem
compartilhada por Camila. Fica claro com esta imagem que a influéncia do gosto/estilo,

em alguma medida, é exercida. A dimensdo simbolica, no entanto, é superlativa na
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narrativa de Camila; pois, além de, certamente, causar alguma comogao nos seguidores
(pela presenca infantil), consegue imprimir de forma carisméatica e legitima a
experiéncia vivida como uma blogueira, servindo, também, como um marcador de
identidade. Além disso, a imagem tem forca ideoldgica, pois reforca a impressédo de que

0 sucesso esta ao alcance de todos/as.

Legenda: O texto também € revelador e ratifica algumas nog¢fes observadas na
imagem, pois informa a responsavel pela iniciativa — neste caso, uma seguidora do
perfil -; portanto, ndo foi uma estratégia especifica de Camila, mas resultado do seu
trabalho. Na legenda, se declara de forma afetuosa pelo contetdo da publicacdo e
expressa entusiasmo no género de moda infantil, quando diz “amar pequenas
fashionistas”. Mesmo ndo sendo seu publico (o infantil), ao replicar a imagem recebida
pela seguidora, diz algo sobre ela e também sobre alguns outros de seus interesses. Quer
dizer, com a apreciacdo desse tipo de contetido - que ndo € uma abordagem usual do
perfil — e, ao demonstrar simpatia por aspectos relacionados a infancia (e, de alguma
forma, podendo ser interpretados a luz da maternidade), acaba contemplando, mesmo
indiretamente, o imaginario do pablico de mulheres-maes, tecendo uma nova rede de

audiéncia e interesses.

Figura 28 - Print da Publica¢do mais curtida em dezembro de 2013

@ camilacoelho @ -+ Seguindo

@ camilacoelho @ "Do your best, be

your best... The result will come in the
same proportion of your effort” Good
Night, loves!@ “Faga o melhor que
puder, seja o melhor que puder... O
resultado vird na mesma proporgio
do seu esfor¢o”" @ Boa noite,
amores!!!Qp

@ marcele_alvess @annatscha

annatscha @marcelealvess Tudo
marcado, mas linda a make.

oQd
"§~° () Curtido por brunaayraa e

outras 58.156 pessoas

Fonte: Instagram
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Categoria: Make.

Mensagem visual: O foco da fotografia € o autorretrato da blogueira que
apresenta um apelo visual por conta da elaboracdo da maquiagem, projetando tons de
vermelho como elementos centrais na producdo, estrategicamente posicionados e
combinados entre si (maos, labios e acessorios). Podemos considerar essa publicacédo
como uma retomada de foco na producédo e no interesse pelo contetudo de maquiagem e
beleza, inicialmente central no discurso, e, no contexto do ano de 2013, tornaram-se
periféricos com o alargamento da moda. Outro aspecto € o cenario que também era o
principal ambiente de produtividade da blogueira. Num balango geral, percebemos que
0 aumento de visibilidade do nosso ator social € proporcional ao distanciamento das
atividades iniciais e geradoras da visibilidade atual. Sendo assim, supomos que Camila
busca resgatar sua esséncia geradora nos ambientes digitais como forma de manutencéo
do vinculo com sua audiéncia mais antiga e, provavelmente, a mesma que questiona as

mudancas no perfil.

Legenda: A legenda, no entanto, ndo indica nenhum vinculo com o contetdo de
moda e beleza, mas uma frase no estilo motivacional, exaltando as potencialidades
individuais do ser, conferindo todas as responsabilidades do “existir” a a¢ao individual.
Tendo em vista a narrativa ao decorrer do ano, podemos facilmente relacionar o teor da
mensagem ao sentimento que Camila nutre de si mesma em fungdo das conquistas e

realizacOes na recente trajetoria como figura publica das midias sociais.

4.3.3 Observacéo do perfil em 2014: a ascenséo

Quadro 5 — Publicagdes com maior audiéncia em 2014

Periodo N° de Likes Categoria Publicacbes/ més
Janeiro 81.480 Look 149
Fevereiro 60.414 Evento pessoal 153
Marco 61.657 Evento pessoal 125
Abril 61.638 Look 174
Maio 73.280 Selfie 130
Junho 73.164 Look 139
Julho 68.732 Evento pessoal 119
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Agosto 81.783 Selfie 125
Setembro 76.611 Look 117
Outubro 85.709 Evento pessoal 89
Novembro 95.949 Selfie 118
Dezembro 131.229 Evento pessoal 91

Elaboracédo: Autora.

Com base na observagdo geral do ano de 2014, percebemos que o perfil no
Instagram teve maior relevancia, tanto na interacdo como em ndmero de
compartilhamentos. Inicialmente, o contetdo especializado seguiu os parametros do ano
anterior, intercalando contetdo de moda (campanhas publicitarias, look do dia),
maquiagem/beleza e publicacbes com destaque ao canal do blog a partir de alguma
selecdo de imagem dos videos produzidos por ela para as outras plataformas.

O primeiro evento compartilhado foi sobre a campanha de moda em parceria
com a fast-fashion Riachuelo, colecdo outono/inverno, gravada em Nova lorque. Essa
campanha teve muito destaque nos posts de Camila, considerando as consecutivas
publicacGes acerca do evento nos primeiros dez dias do més de janeiro.

O contetido organizado € voltado ao cotidiano de trabalho da blogueira, exibindo
prioritariamente as atividades da vida pUblica. E como se o perfil fosse um diério de
blogueira, em que sdo detalhados todos os aspectos do cotidiano de uma personalidade
pablica, intercalando algumas vezes com retratos da vida privada (cada vez mais
dificeis de diferencid-los). No primeiro trimestre, por exemplo, houve algumas
publicacbes com a familia e muitas envolvendo atividades de trabalho — ja que ser
blogueira é a condicdo para a realizagdo dos trabalhos — como, também, a exibicdo de
situacGes mais pessoais (e pouco exploradas no perfil), como registros na academia e de

refeicOes, por exemplo.

A producdo de 2014 deixa evidente o amadurecimento do perfil assim como a
qualidade estetica da narrativa visual. O aperfeicoamento das imagens € inquestionavel,
sobretudo com a incidéncia de fotografias profissionais, ao passo que diminuem oS
registros pela cadmera do celular. A performance de Camila também é observada como
parte desse amadurecimento. Percebe-se que ha, com frequéncia, publicagdes motivadas

por publicidade (seja de marcas, parcerias ou dela mesma como auto marca), na medida
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que registros “espontaneos” ou que expressem alguma naturalidade sdo cada vez mais
esparsos. Com isso, é possivel supor que em 2014 o perfil caminha paulatinamente em
direcdo ao lifestyle como um portifélio gerador de negécios, perdendo dessa forma o

carater recreativo.

Parece certo dizer, portanto, que neste momento da producdo € a propria
manifestacdo do estilo de vida de Camila tomando corpo na plataforma Instagram. Para
além das evidéncias referentes ao crescimento da blogueira, percebemos que nosso ator
social ndo esta vinculado exclusivamente a um determinado papel ou restrito a
determinado ambiente — neste caso, nos ambientes digitais. A blogueira é
multiplataforma e conquistou credibilidade o suficiente para ser a versdo “dela mesma”
em sua representa¢do, dividindo um estilo de vida compativel com os atributos: sucesso,
visibilidade midiatica, reconhecimento de publico, consumo conspicuo, festas e
festivais, viagens e hotéis de luxo, amigos e celebridades, espirito jovem e padrdo de

beleza - além dos temas centrais de moda e beleza, nesta ordem.

Percebemos o aumento da frequéncia de postagens em que a blogueira aparece
acompanhada de figurdes do universo da moda (nacional e internacional), agregando
valor a imagem de Camila entre seus pares, bem como a legitimidade do conteudo para
com a audiéncia. As semanas de moda em Nova lorque e Paris foram destaque nas
publicacbes, com detalhes de sua participagdo. Nestes eventos foram compartilhados
diferentes episodios da rotina da blogueira, que incluiam: os preparativos no quarto de
hotel, as refei¢bes esteticamente elaboradas, videos dos desfiles de renomados estilistas
na disputada “primeira fila”, interagdo com outras blogueiras influentes, além de
protagonizar ao lado das grandes personalidades da alta costura. Todos esses registros
foram compartilhados no perfil durante os eventos, assim como tantos outros
acontecimentos memoraveis na carreira da “Uber blogger” de moda, conforme alguns
editoriais passaram a chama-la®®. A transformacdo de Camila reflete-se, também, no
conteddo de moda exterior a ela, de acordo com as publicagbes informativas ou de
cobertura de eventos em que ela participa, como uma expert do assunto, levando o

conteddo de forma mais técnica as seguidoras.

%0 Disponivel em: < https://revistaglamour.globo.com/Beleza/Beauty-news/noticia/2014/03/primeira-
brasileira-fazer-1-milhao-no-insta-revela-tenho-mais-de-500-makes.html>. Acesso 17 jan. 2020.

162


https://revistaglamour.globo.com/Beleza/Beauty-news/noticia/2014/03/primeira-brasileira-fazer-1-milhao-no-insta-revela-tenho-mais-de-500-makes.html
https://revistaglamour.globo.com/Beleza/Beauty-news/noticia/2014/03/primeira-brasileira-fazer-1-milhao-no-insta-revela-tenho-mais-de-500-makes.html

Um dos principais acontecimentos no processo de celebrizacdo da blogueira, em
2014, foi seu reconhecimento como uma blogueira de sucesso, tornando-se referéncia
nacional e internacional nos temas moda, beleza e estilo de vida. Pelas publicagdes foi
possivel acompanhar cada passo dessa trajetdria. Em fevereiro de 2014, Camila foi
eleita pela revista Forbes como uma das trinta jovens de até trinta anos - “30 under 30”
— mais influentes do pais, considerados pela revista como 0s jovens que estdo
“reinventando o pais e assumindo as rédeas do futuro”, de acordo com a legenda da
blogueira. Foi um ano de presenca ativa nos editoriais da revista Glamour Brasil; foram
muitas as publicacbes fazendo referéncia a sua participacdo nos diferentes materiais

promovidos pelo editorial.

A observacdo acima revela para além do caso da blogueira, orienta para o
momento especifico em que ser uma blogueira pode também ser referéncia de sucesso e
fama. Como vimos no segundo capitulo desta investigacdo, a atividade de blogueira
tornou-se um oficio levado a sério e serve de inspiracdo e desejo para muitos outros
atores sociais interessados em participar deste campo de atuagdo. Nesse sentido, 0 caso
de Camila é um exemplo bem-sucedido desta profissdo recem consolidada e certificada
pelos meios de comunicacdo de massa. Além da autoridade reconhecida nas redes
sociais e de, também, circular pelas midias tradicionais (revistas, comerciais televisivos
etc.), passou a protagonizar em vitrines e outdoors espalhados pelas principais capitais
brasileiras, assim como em uma campanha de nivel internacional pela plataforma
Youtube. Foi neste ano que a imagem de Camila surgiu para alguns pablicos que talvez
ndo a acompanhassem nas midias digitais, pois circulou por outros meios de
comunicacdo acessiveis a grande massa. Além de protagonizar em capa de revista,
estampou rotulo de produtos comerciais, teve seu nome vinculado a diversos produtos
do ramo da beleza (colecdo de esmaltes NYC e linha de maquiagens Sigma), concedeu
entrevistas em revistas e programas de TV e foi, também, garota propaganda da linha de
creme dental Colgate.

A “guru” de maquiagem e beleza do blog “Super Vaidosa” cede lugar a
influenciadora de moda e estilo de vida nas midias digitais. Se no inicio o conteido
produzido restringia-se a tutoriais de automaquiagem, neste estagio da producdo a
influenciadora compartilha o contetdo da propria vida como um negocio, em que ela é

sua propria marca. Embora a narrativa ndo seja exatamente um quadro da vida real (em
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todos os aspectos) e muito distante de uma realidade compartilhada pela grande massa,
ainda assim é a representatividade de um estilo de vida compartilhado por uma seleta
minoria de pessoas que sairam do anonimato por conta da produgcdo em primeira pessoa

e exibicdo incessante do eu nos ambientes digitais.

Comeca o show do eu institucionalizado. A partir dai tudo passa a ser elaborado.
A performance se estende por todo o contetido, até mesmo na manipulacdo dos objetos,
cenarios ou qualquer outro elemento que figure no perfil, inteligivelmente planejado
para ser a melhor versio da (auto) imagem. E nesse momento que verificamos a
organizacgdo das cores e recortes temporais entre as imagens, como elementos primarios
na construcdo das narrativas. O feed passa a ser organizado. O uso de filtros € sutil e
sofisticado, quer dizer, provavelmente séo filtros pagos pega diferenciagdo que envolve
qualidade e ddo um aspecto “clean” na identidade visual, deixando as fotos mais

padronizadas.

Claramente ha o cuidado na periodicidade da interacdo no Instagram.
Percebemos que na falta de contetido novo, a blogueira remaneja imagens de eventos ou
situacdo ja registradas em diferentes periodos do ano — geralmente de trabalhos com
alguma relevancia — reciclando contetdo e, dessa forma, mantendo-se ativa na
plataforma. Essa estratégia garante a manutencdo e presenca da blogueira no Instagram,
ja que para ser vista deve manter constante a producdo de contetido. Sendo assim, de

tempos em tempos, libera algumas imagens.

Outro aspecto observado e que confirma a construcdo da auto marca de Camila,
principalmente pela transformagéo da identidade da blogueira em uma influenciadora
digital egocentrada, foi com a mudanca do nome de usuario do perfil no Instagram,

inicialmente @makeupbycamila para @camilacoelho.

Anaélise discursiva das publicagdes mais curtidas de janeiro a dezembro de 2014:
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Figura 29 - Print da Publicacdo mais curtida em janeiro de 2014

@ camilacoelho @ - Seguindo

(@ camilacoelho @ Ai gente, é muita
fofura! Linda demais essa pequena
fashionista @cahiossaq. @ PP In

love with this beautiful little
fashionista@ #fashionkids #fashion

@

nycastro Own... @jessika_acastro

’ kikiway @mona21iali
238846000040

Curtido por domenicacamatti e
outras 81.471 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A imagem de maior nimero de likes no més de janeiro € uma
foto montagem, muito semelhante a imagem de novembro/2013, com a reproducdo do
look da blogueira por criangas. Como podemos perceber o mimetismo da pequena
seguidora remete ao ladico e serve como uma forma de autopromocédo das qualidades
pessoais da blogueira ao manifestar a admiracdo de sua seguidora-fa. Também, podemos
supor que a exibicdo da crianca pode servir como uma estratégia de promocéo do perfil
da(o) responsavel pelo compartilhamento da imagem, por meio da visibilidade da
personalidade, na medida que Camila ao repostar e indicar tal perfil, torna-se visivel a
todos os seguidores da blogueira. Portanto, € possivel dizer que o conteudo proposto
por Camila é aceito e pode servir de referéncia (estilo, gosto, beleza etc.) - o que

demonstra aspectos contundentes no seu processo de celebrizacéo.

Legenda: A legenda também é semelhante a postagem anterior mencionada,
com texto em inglés e portugués, garantindo que certa diversidade dos coletivos seja
contemplada. Além disso, menciona o perfil responsavel pela imagem da “pequena

fashionista” (como ela mesma descreve) e atribui hashtags tematicas ao assunto.
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Figura 30 - Print da Publicacdo mais curtida em dezembro de 2014

N/
!‘ ’ /////7,/: @ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ #sisters@ Hoje é um
dia muito especial - aniversario da

minha irm3 maravilhosa! Uma pessoa
admiravel, carinhosa e atenciosa, irma
protetora, que cuida e se preocupa
com cada detalhe, aquela pessoa que
posso contar sempre! TE AMO irma,
meu amor por vocé é incondicional!
Feliz aniversario e que Deus continue
te abengoando e te protegendo.
Obrigada por ser a melhor irma do

MundoPPPHUS

Today is a very special day-birthday of
my wonderful sister! An admirable
person, affectionate and attentive,
protective sister, who looks after and
cares for every detail, a person who |
can always count on! LOVE YOU sister,

oQd A

Curtido por marisaad e
outras 60.409 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A imagem de fevereiro € um registro pessoal que envolve a
irmad de Camila. No geral, difere das demais fotografias, pois ndo ha elementos que se
destaquem na imagem além delas mesmas. Como é possivel observar, o foco sdo as
irmds, sua semelhanca e afinidade. Ao que parece, a imagem é feita com algum
dispositivo movel, provavelmente pelo celular, mas a imagem pode ser considerada de
boa qualidade. Essa observacdo reforca o amadurecimento da identidade visual do
perfil, mesmo se tratando de uma fotografia, ao que tudo indica, casual e instantanea
(com isso, leia-se postagem rapida no aplicativo). Nesse sentido, a narrativa visual ndo
relaxa em nenhuma circunstancia, pois hd a evidéncia da preocupagdo estética no
controle do perfil. Mas o que chama atencdo é a constatagdo de que em fotos de esfera
intima ha, de modo recorrente, a reafirmacdo dos vinculos pessoais, familiares e
afetivos. Podemos dizer que ndo € mera coincidéncia, pois parece constituir uma espécie
de estratégia que humaniza a blogueira e, por certo, pode causar o “fortalecimento” da

imagem da persona para com sua comunidade virtual.
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Legenda: O texto é muito revelador. Trata-se de uma homenagem em
comemoracdo ao aniversario da irma mais velha, Jordana. No discurso textual, Camila
expde intimidade ao declarar seus sentimentos a irma, assim como uma série de
adjetivos que ela julga descrever a personalidade do familiar. Como observado na
imagem, uma postagem como essa é do tipo que faz “estreitar” os lagcos com a
audiéncia, pois coloca em jogo a informacdo da vida pessoal da personalidade e revela
tracos também da pessoa “comum”, que ndo vive s6 de eventos, famosos, glamour ou
consumo de luxo. Nesta legenda, o texto em portugués vem em primeiro lugar, seguido
do texto na lingua inglesa. Embora pareca uma informacéo banal, verificamos em outras
situacdes (videos e reportagens) em que a blogueira comenta sobre alguns seguidores se
incomodarem com a suposta preferéncia pela lingua inglesa em detrimento do
portugués, justamente pela ordem das informacdes. De acordo com ela, ndo ha
“preferéncia” de uma lingua sobre a outra, mas uma estratégia - ja que a lingua mundial
é a inglesa. Provavelmente, nesta postagem, a ordem “invertida” seja proposital e tenha

importancia para redirecionar a mensagem a irma, que mora no Brasil.

Figura 31 - Print da Publicacdo mais curtida em marco de 2014

@ camilacoelho @ - Seguindo

camilacoelho @ My friend
“Jo3ozinho"! §8 #8 | loooove horses!
Had such a fun time at the farm today.
and recorded a #vlog for u guys@

_@

Meu amigo Jo3zinho! §8 @ Amoooo
cavalos! Me diverti muito na fazenda
hoje, fiz varias coisas. Gravei Vlog pra
voces haha Vai pro ar em breve!!!@
& #ultimodia

@

j. ketrinboff Que corpo lindo
” camila! :O E que foto perfeita *-*

Qg A

Curtido por domenicacamatti e
outras 61.647 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.
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Mensagem visual: A incidéncia de imagens que simbolizam momentos pessoais
e de intimidade tornam-se cada vez menores no perfil. Portanto, quando ocorre é
claramente identificado (conforme podemos observar na fotografia mais curtida de
marc¢o). Nessa imagem nosso ator encontra-se numa paisagem natural, acompanhada na
presenca do animal e num momento de lazer. Camila mostra aqui outras caracteristicas
pessoais, como sua familiaridade com a vida no interior (resgatando suas origens) e pela
adoracdo por animais - mais especificamente por cavalos - como ela mesma descreve.
Essa narrativa desloca-se das imagens cada vez mais padronizadas no perfil, nas quais

basicamente sobressaem as tematicas moda, consumo, luxo e beleza.

Legenda: A legenda explicita as informacOes observadas na imagem, além de
informar sobre um vlog que faré sobre sua estadia na fazenda. Vlog € uma modalidade
de producdo no ambiente digital, que é a narrativa pessoal em video. Essa informacéo
indica que a audiéncia de Camila aprecia esse tipo de conteudo, que consiste huma
espécie de diario virtual em que é filmado cada momento da situacdo compartilhada,
neste caso, as férias da blogueira na fazenda da familia. Importante ressaltar que esse
tipo de conteudo em video € diferente (em espécie e contetdo) dos videos tutoriais
realizados por ela, pois, no tutorial, o assunto é pautado em uma tematica especifica de
contetido; ja no vlog a proposta é narrar o cotidiano, destacando a vida pessoal como
uma curiosidade. Contudo, tal contetido € disponibilizado em outras plataformas digitais

devido ao seu tamanho e modalidade.
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Figura 32 - Print da Publicacdo mais curtida em abril de 2014

camilacoelho @ - Seguindo
2 the Press Lounge
@ camilacoelho @ NEW YORK CITY! @
3%

¢ ‘; rogarciahelguera @nadusio
- nunca vi esto! Yo contra el mundo

5>

caroline_santanna Que foto
lindaaaa!!!

4 uerocha Aii sonhoooo da vida

Qg N

Curtido por eduarda_peixoto e
outras 61.632 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Um primeiro aspecto observado na imagem é quanto a baixa
qualidade da fotografia, que foge do padrdo apresentado nos meses anteriores. Por esse
motivo, entendemos que mais importante que a qualidade da imagem é a intengcdo em
projetar a qualidade do lugar. Camila parece estar em algum rooftop e o destaque,
portanto, sdo as luzes da cidade ao fundo, o ambiente. A propria performance da
blogueira revela casualidade, o que nos leva acreditar que a fotografia é do tipo
espontanea e, talvez, por este motivo o registro tenha sido com uma cadmera de baixa
qualidade e impropria para a luz noturna. Ademais, ndo ha mencdo de parceria ou
publicidade, embora o look esteja em evidéncia — ja que Camila esta centralizada no

enquadramento da fotografia.

Legenda: A legenda é extremamente pontual e sem qualquer informagdo que
indique o motivo do contetido. E informado o lugar pelo dispositivo da localizagio
exata e 0 destaque textual é a cidade de Nova lorque. Além disso, é utilizada a

linguagem n&o-verbal com os emojis, que sugerem “amor” e destaque para as luzes da
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cidade. Com base no observado, podemos supor que se trata de um lugar distinto e de

prestigio, como se a experiéncia merecesse 0 registro no local.

Figura 33 - Print da Publicacdo mais curtida em maio de 2014

S @ camilacoelho @ « Seguindo
@ camilacoelho @ Lovely day! W €& Dia

lindo por aqui hoje! &\

O,

laisaoliveira_ Olha
@talitaOmattos essa ta bonita,
primeira vez na vida kkkkk

@ gustavo_carlo Linda
€ en Responder
0 wsmfraih @ghalia_h_f

Qg A

Curtido por luanatrin e
outras 73.274 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Uma constatagdo, entre os meses abril e maio, foi que a
criadora de conteddo digital se dedicou com maior frequéncia ao conteddo de
maquiagem e beleza, assim como na imagem dela mesma, deixando a moda (pela
primeira vez em tempos) em segundo plano. Por este motivo, tiveram mais fotografias
do tipo selfie para, justamente, dar destaque & produgdo da make. Exemplo disso é a
imagem de maio. Nessa produgdo do tipo selfie temos a presenca da blogueira em
ambiente externo, com pouca informacdo do lugar ou qualquer forma de publicidade
que ndo seja a autopromoc¢do. A imagem lembra muito o estagio inicial de producdo no
Instagram, com fotografias de celular, centralizadas nela mesma e sem outras
informagdes. O foco, portanto, é 0 eu - neste caso, 0 eu enigmatico — mas a0 mesmo

tempo revelador.
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Legenda: A legenda indica apenas um registro eventual, sem informar

localizag&o ou situagéo adjacente.

Figura 34 - Print da Publicacdo mais curtida em junho de 2014

camilacoelho @ - Seguindo
@ camilacoelho @ Today's look! Wearing
@alfreda_oficial dress and

#)immyChoo Shoes@

Look de hoje! Usando vestido
@alfreda_oficial / Sandalia Jimmy
Choo g B (Gente, pra quem
perguntou, eu vim pra Cannes
participar de uma palestra no festival
#CanneslLions e eventos com a
@makerstudios Conto e mostro tudo
no blog depois)

@

‘ wa3d_w @raheel 0
QA N

Curtido por marisaad e
outras 73.157 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Camila posa com o look do dia, escolhido para algum evento
especifico, com base no ambiente e na producdo. Trata-se de um evento em Cannes,
cuja participacdo foi como palestrante no evento Cannes Lions, pela @makerstudios. A
intensdo inicial da postagem é compartilhar o look, mas fica claro que o destaque € a
posicdo da prépria blogueira em fungdo das atividades que conferem distin¢do ao self.
Essa imagem serve de exemplo para a alta frequéncia de ambientes sofisticados na
construcdo do feed, assim como a linguagem corporal da blogueira pretende expressar
naturalidade neste tipo de consumo e participacdo. Percebemos que quase nao ha
manifestacdo de surpresa ou emocdo original, tipica de quem estd experenciando algo

inusitado ou pela primeira vez.

Legenda: O destaque do texto vai para a publicidade do vestido, com a menc¢éo

do perfil oficial da marca, como também para a grife dos sapatos, mas dessa vez com a
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indexacdo do nome pela hashtag. E possivel interpretar que a diferenciagdo dos modos
de mencéo das marcas (uma com o perfil e outra pela hashtag), indica que o perfil
marcado é uma publicidade paga (seja pela monetizagdo ou pelo patrocinio do produto
em si) e 0 que é apenas mencionado ndo chega a ser publicidade para a marca
unicamente, mas, para ela, como um marcador do capital social, definindo parte de

quem ela é.

Figura 35 - Print da Publicacdo mais curtida em julho de 2014

‘ @ camilacoelho @ - Seguindo

g camilacoelho @ #throwbackthursday
Q@ Paris with my love @icarobrenner !
#tbt Paris com meu amor!@Qp
Saudades desse lugar mégico.

Precisamos voltar ein @icarobrenner
© #love

@

3 0 simonecavalcanti13 Casal alto
. astral, além de Liiiiiiidos! !!!!

&"9 brenda_lorraine @camila Bom
< dia 6tima sexta feira tava

nracuranda iims fata ham linds

Qg A

0 Curtido por gi_hart e outras 68.721 pessoas

-

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A publicagdo mais curtida de julho de 2014 foi também a
mais curtida de setembro do ano anterior. Como podemos ver é o registro pessoal da
blogueira junto com o marido em uma passagem por Paris. Ndo ha nenhum elemento
novo na publicacdo, a ndo ser pelo fendmeno da preferéncia do pablico, ja que estamos
observando a mesma postagem mais curtida referente ha dois meses, com uma distancia
relativamente curta entre uma postagem e outra. Neste caso, tem mais importancia a

recepcdo do que, de fato, o sentido da duplicata.
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Legenda: A narrativa textual, entretanto, esclarece que a postagem é uma

aderéncia a “giria” popular no Instagram: “throwbackthursday”, #tbt.

Figura 36 - Print da Publicacdo mais curtida em dezembro de 2014

@ camilacoelho @ « Seguindo
@ camilacoelho @ Loving my new hair!
Today | went back for another quick

deep conditioning treatment, my ends
get really dry during summer @ @
Now | am ready for today's trip! Lol

| J Thanks @sandrahairstylist --------
Voltei pra hidratar um pouco mais as
pontas, o cabelo resseca demais no
verdo! Agora sim, pronta pra viajar
haha Thanks querida

/' @sandrahairstylist @

®

zandrean @elenaza23

Qg A

0 Curtido por gi_hart e outras 81.773 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Como é possivel verificar ao fundo da imagem, a blogueira
estd em um saldo de beleza sugerindo que a intencdo do post é compartilhar os cuidados
estéticos realizados por ela. Esse tipo de interacdo retrata uma espécie de informalidade
inscrito no backstage de Camila, cuja abordagem cerceia as atividades de blogueira,
porém, com enfoque na projecdo mais “humana” e mais proxima do retrato da vida
“comum” - sem, contudo, perder de vista a proeminente posicdo (e os efeitos disso)
ocupada por ela. Com isso, expor situacGes do cotidiano comum gera uma pseudo-
relagdo que inclui sentimentos de cumplicidade e amizade com as seguidoras,

sustentando crencas do tipo: amizade, proximidade e realidade.

Legenda: O texto reforca a ideia da “conversa entre amigas”, na medida que ela
inicia a “fala” como parte do diadlogo de uma narrativa ja existente. Apds contar sobre a

imagem, promove o perfil da profissional responsavel pelo atendimento. Fora isso,
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como é possivel perceber, ndo consta nenhuma outra informagdo ou vinculo com a

postagem.

Figura 37 - Print da Publicacdo mais curtida em setembro de 2014

camilacoelho @ -+ Seguindo
Lincoln Center Theater

g camilacoelho @ Princess dress by
@alfreda_oficial 3 @brazilfound

#brazilfoundation

@

* mirjetabizi Omg i loveee it
)4 @serjanaser @

tot___t @ayoshzawi

m gislenepreto @raafinha sou
< apaixonada com esse vestido @
O Qd

Curtido por fetelles_e

outras 76.600 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: O destaque visual € protagonizado pelo vestido escolhido
para a ocasido. A peca € um vestido de alto padrédo, da grife brasileira Alfreda, conforme
a marca € redirecionada pela marcacdo na propria imagem (simbolo no canto inferior
esquerdo da imagem). Além disso, a linguagem corporal assume a importancia do look
na performance de Camila, principalmente nos detalhes, que revelam nuances do corpo.
Por certo, a exibicdo indica mais do que apenas o look do dia, pela suntuosidade de toda
a producdo (maquiagem, cabelo, roupa). O plano de fundo n&o diz muita, mas compde a
identidade visual da narrativa — 0 que certamente deve ser explicado na descri¢cao

textual.

Legenda: Na legenda, de fato, ha informac6es que complementam a imagem. A
localizagéo indica que a blogueira estd no “Lincon Center Teather” para o evento de

gala @brazilfoundation (organizacdo filantropa), vestindo (como ja mencionado)
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@alfreda_oficial. Essas sdo as informacdes postas na legenda, contudo, é para o vestido
0 maior destaque. Embora a legenda tenha sido relativamente curta, Camila qualifica o
vestido como “Princess dress” (vestido de princesa, em portugués), sugerindo seu

entusiasmo ao vesti-lo.

Figura 38 - Print da Publicagdo mais curtida em outubro de 2014

) | @ camilacoelho @ - Seguindo
@ camilacoelho @ “May LOVE be the
best way to start and finish the

day" @ B

"Que o AMOR seja a melhor forma de
comegar e terminar o dia" @@ A\,
@icarobrenner #happysunday

@

mari_anamari Amém!
@camilacoelho

A% ‘ kehela ©
Qg A

Curtido por joisemunari e
outras 85.701 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A imagem de cunho pessoal retrata momento intimo
protagonizado por Camila e pelo marido, no conforto de casa (aparentemente). O
registro parece ser de um momento espontaneo do casal e sugere uma fracdo da vida
como ela é, fora das “cameras” que narram a vida agitada da blogueira. No entanto, ndo
ha como saber se esta foto € de fato espontanea ou se foi forjada, ou seja, artificialmente
criada. Mas, certamente, o compartilhamento dessa situacdo quer dizer algo sobre a
intimidade da personalidade, mesmo que seja uma forma estratégica de suprir — ou

mesmao incentivar - o interesse pela vida privada da blogueira.

Legenda: A legenda é uma frase do tipo “motivacional”, exaltando qualidades
como o “amor”. Vale acrescentar que esse tipo de legenda, e até mesmo posts com
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mensagens motivacionais, sdo frequentes no feed da blogueira (no geral, s&éo mensagens
de afeto, otimismo, esperanca e fé, como uma forma de incentivar boas energias aqueles
que leem). Além desta mensagem, Camila marca o perfil do marido e a #happysunday —
corroborando com nossa suposi¢éo sobre ser um momento de intimidade e, talvez, um

tempo de descanso da familia.

Figura 39 - Print da Publicagdo mais curtida em novembro de 2014

l @ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ "I will go anywhere,
as long as it's foward" @ Good night.
loves!
Boa noite, amores!

@

e carourg @_maiune
n danibarboosa @joyce_e_alex

. laistlima A cara da sua m3e nessa
foto @camilacoelho @

oQud A

Curtido por kellycanizares e
outras 95.934 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: A selfie dentro do carro é um tipo de postagem bastante
comum no perfil. Podemos dizer que o foco (como na maioria das fotografias selfie) é
nela mesma, pois ndo percebemos nenhuma informacgdo ou elementos adicionais na
mensagem imagética. Até mesmo a maquiagem ou acessorios sdo representacfes sutis
se considerados isoladamente, mas se observarmos o conjunto das informagdes
fornecidas na mensagem, percebemos a exibi¢do do eu narcisista e a foto pela foto, da
mesma forma como a grande maioria dos usuérios da rede social Instagram costumam

utilizar; ou seja, o show do eu para gerar visibilidade.
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Legenda: A mensagem textual - “I will go anywhere, as long as it s foward” -, é
do estilo inspiracdo e sua tradugéo seria algo do tipo: “eu irei a qualquer lugar, desde
que seja para frente”; indicando o modo de pensar da blogueira. Mas nossa interpretacéo
é de que esta publicacdo, como um todo, € o tipo de postagem “alimentadora de feed”,
quer dizer, serve apenas para gerar visibilidade e manutencdo dos vinculos com a

audiéncia.

Figura 40 - Print da Publicacdo mais curtida em dezembro de 2014

@ camilacoelho @ - Seguindo

! @ camilacoelho @ Waiting to open the
\ gifts with the family! {l} fi &
#christmas #home

Esperando pra abrir os presentes com
a familia! {8 & #Natal #emcasa

@

a, joanapct @lialmeidaprado

Resg

e viduda @mmariaclaravf

Responder

Qb A

Curtido por pietrascardoso e
outras 131.217 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A fotografia com maior representatividade no més de
dezembro e, também, do ano, tem a mensagem natalina como tema. O apelo emocional
que essa época do ano incita, possivelmente, exerceu influéncia na interacdo dos
seguidores. No entanto, a narrativa da fotografia também é muito apelativa em todos os
aspectos visuais, envolvendo cores, iluminagdo, ambiente e performance. Para comecar,
temos a blogueira de pijamas (sugerindo um extremo de intimidade) numa posicao
confortavel, bebendo café (talvez), num ambiente aconchegante e totalmente decorado
com enfeites natalinos. Se observarmos com atencdo, Camila parece estar maquiada
mesmo com trajes de dormir, o que fortalece a ideia de uma ‘“naturalidade”
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completamente artificial. A fotografia em si tem baixa qualidade, mas, mesmo assim,
ndo perde o efeito visual nostélgico e, em certa medida, entrega algo de profissional.
Todos os elementos citados revelam o que Camila quer mostrar: a intimidade do lar num
dos momentos do ano mais familiar possivel. Embora, aparentemente a fotografia seja
de celular (em funcdo da qualidade e da aplicacdo de filtro), a disposi¢do das coisas e

dela propria sugerem que ha intencédo e ndo casualidade.

Legenda: A legenda é breve e narra a situacdo exibida pela blogueira. Além
disso, destaca pelas hashtags que a comemoracdo do Natal foi em sua casa. Essa
informacao tem um peso importante na narrativa pessoal da blogueira, pois foi no ano
de 2014 que Camila realizou o projeto da casa nova — fruto do sucesso na profisséo de
fashion blogger. Entre algumas publicacdes, ao longo do segundo semestre, foi exibido
alguns ambientes da casa, da mudanca e da decoracdo. Mas o foco das postagens foi em
funcdo do enorme closet (e também ambiente de trabalho) de Camila, causando euforia

nas seguidoras.

4.3.4 Observacao do perfil em 2015: a influéncia digital

Quadro 6 — Publicagdes com maior audiéncia em 2015

Periodo N° de Likes Categoria Publicaces/ més
Janeiro 74.624 Look 86
Fevereiro 80.564 Look 122
Margo 88.661 Lazer 143
Abril 70.752 Look 133
Maio 84.302 Lazer 121
Junho 83.980 Look 104
Julho 79.146 Selfie 136
Agosto 78.794 Lazer 136
Setembro 78.638 Look 151
Outubro 81.925 Look 138
Novembro 85.557 Look 76
Dezembro 100.527 Look 102

Elaboracdo: Autora.
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No ano de 2015 a blogueira de moda e beleza é consagrada pela audiéncia e por
outros meios de comunicacdo como uma influenciadora digital de moda, beleza e
lifestyle. Com base na narrativa da influenciadora, é o ano de consolidacdo do sucesso
da persona Camila Coelho em diferentes midias; talvez seja 0 momento em que ela
tenha tido acesso de fato ao “grande Olimpo” (MORIN, 2011). De forma geral, as

producdes sdo focadas na influenciadora e, principalmente, em seu estilo de vida.

A mediacdo da agéncia F*Hits € constante nas publicacdes ao longo do ano.
Camila passa a compartilhar momentos com outras blogueiras influentes, além de estar
lado a lado de celebridades consagradas pelas midias tradicionais. Muda muito a
interacdo da blogueira na midia social a partir da parceria com a agéncia de blogs. Nos
primeiros anos de perfil, o conteudo era restrito aos limites dos meios digitais; quer
dizer, o material produzido era pensado, organizado e criado exclusivamente para
alimentar as plataformas digitais administradas por ela. Com a mediacdo de agentes
externos, a blogueira passou a produzir conteudo dentro dos ambientes do universo de
moda e beleza, nas principais semanas de moda, na primeira fila dos badalados desfiles,
em hotéis de luxo, viagens internacionais e nos bastidores de campanhas publicitarias,

entregando tudo em primeira méo as seguidoras da plataforma Instagram.

O feed é marcado por grandes e importantes acontecimentos na carreira da
blogueira/influenciadora digital. Um dos eventos de destaque neste ano de producdo foi
compartilhado logo na primeira semana de janeiro, com a publicacdo de mais uma capa
de revista, dessa vez para a famosa Women s Health. Nesse sentido, as referéncias na
narrativa visual contemplam momentos com outras figuras publicas, celebridades
consagradas, além dos grupos exclusivos do ramo da moda. Percebemos nesses posts
que a relacdo estabelecida entre a influenciadora digital com as demais celebridades e

figuras publicas é de intimidade e amizade, pois agora € um deles.

Camila faz questdo de se autopromover compartilhando o reconhecimento por
meio da validacdo de outras midias (jornais, revistas), por sua posi¢cdo como um caso de
sucesso e em ascensdo nas redes sociais. Alem da capa de revista protagonizada por ela
no més de janeiro, compartilhou em fevereiro mais uma capa, desta vez para a revista
Estilo. O destaque textual da edigdo dizia: “Camila Coelho, porque ela é a blogueira

mais querida do Brasil”. Resultado disso, a influenciadora publica na sequéncia um
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registro referente a sessdo de autografos no lancamento dessa edigdo numa livraria em

Sao Paulo.

A producdo de 2015 mostra um ator social completamente diferente dos anos
anteriores, pois neste ano ela se consagra como uma influenciadora de moda e beleza de
sucesso e, também, famosa. Camila conquistou um espa¢o nas midias ndo registrado por
nenhuma outra blogueira/ influenciadora, a0 menos na mesma velocidade e que tenha
partido das mesmas condicdes que ela. A producdo e consumo material também estdo
claramente distintos. Desde sua inscricdo no Instagram percebemos uma mudanca
gradativa, mas no ano de 2015 a glamourizagao, o luxo e a celebrizagdo passam a ser
realidade na narrativa no Instagram (e fora dele). Principalmente pelo consumo
ostentado no perfil, que ratifica a mudanca de classe social pela qual a blogueira esta

passando.

Para além das mudancas pessoais da influenciadora, projetadas imageticamente
na plataforma, o perfil também é reflexo das transformagdes observadas. O feed esta
estrategicamente organizado, com sequéncia de fotografias ordenadas de eventos
pontuais e compondo a narrativa. O foco, como ja mencionamos, esta na presenca dela -
ora da cabeca aos pés, ora nos objetos que simbolizam quem ela é. Da mesma forma, o0s
cenarios sdo uma grande atracdo na identidade visual do perfil, muitas vezes em
primeiro plano na narrativa. Ou seja: a disposicdo das imagens (e dos elementos que as

compdem) sugerem uma légica discursiva estratégica, além de puramente estética.

Quanto ao conteudo tematico, embora a moda tenha destaque sobre o tema beleza,
no decorrer da producdo e, possivelmente, pela nova dindmica da vida da influenciadora
digital, as narrativas compartilhadas confundem onde comeca ou termina cada temaética
abordada no perfil. Esse é um dos elementos que nos leva a constatar que no ano de
2015 é quando Camila se consagra efetivamente como uma influenciadora digital, ndo
sO pelas multiplataformas, mas pelo “multiconteddo” - dessa vez, com a proeminente
influéncia do lifestyle. Quer dizer, o contetido passa a ter como foco a conducéo da vida
profissional do ator social num aspecto mais geral e ndo, estritamente, fracionado em
temas especificos (como acontece no blog, por exemplo). Ou seja, o tema geral do
conteudo é constante, pois € inerente ao estilo de vida narrado pela influenciadora
digital, mas o discurso € centralizado nela mesma, enquanto produtos, servicos e

informagdes passaram a ser secundarios na producao de si mesma como marca.
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As postagens de forma geral tém qualidade profissional (estilo editorial),
configurando, de fato, um perfil profissional, com espaco cada vez mais restrito a
momentos aleatdrios e informais (que retratem em alguma medida situa¢bes da vida
“comum?”). A narrativa visual atualiza a rotina da blogueira/ influenciadora digital como
se fosse um diario virtual - e de forma instantanea -, dos principais acontecimentos
cotidianos da personalidade publica. A partir dessa observagéo, entendemos que o foco
da producéo ndo se restringe ao conteido especifico que ela produz, mas nela mesma

como marca.

Numa visdo mais ampla, as fotografias egocentradas refletem a glamourizacéo
da vida célebre. Se antes a dindamica de producdo envolvia a autoprodugdo e o
autogerenciamento, no ano de 2015 a informacdo visual evidencia o trabalho de
diferentes equipes na producdo da influenciadora digital. Se consideramos os atributos
que constituem blogueiras da “primeira onda” (KARHAWI, 2018), da qual Camila faz
parte, com base no estagio de producdo de contetido no Instagram (em 2015) podemos
considerar que € o momento “divisor de dguas” na trajetdria da blogueira. Pela leitura
possivel nas imagens compartilhadas, percebemos certa distancia da influencer de suas
seguidoras-fas, tanto em contetdo como no exercicio de sua influéncia de consumo — tal
qual, historicamente, ocorre com celebridades tradicionais. Portanto, ela ndo pode mais
ser considerada uma “pessoa comum” com alta visibilidade nas midias digitais; agora
ela é uma celebridade da internet, exibindo uma sequéncia de momentos perfeitos, em

lugares incriveis e vivendo uma vida gque foge da realidade do individuo dito “comum”.

Por meio do nosso exame anual, ficou evidente a relagdo de Camila com a nova
realidade de vida e de trabalho, em que aparece confortavel na posicdo ocupada. A
dindmica é de uma “vida corrida” (como ela costuma dizer), transitando por muitos
paises, frequentando hotéis, festas e eventos opulentos, geralmente na companhia de
outras celebridades e personalidades publicas, além de consumir produtos de alto
padrdo. Em consequéncia, diminuiram registros que envolvam momentos de intimidade
e de relagBes pessoais/familiares. Num olhar genérico, é possivel dizer que o perfil narra
a ideia, daquilo que Morin (2011) ja dizia, sobre a vida das vedetes parecerem “férias
eternas”, quando ndo é possivel dizer com clareza onde comegam ou quando terminam.
Porém, é certo dizer que este tipo de narrativa é proprio de blogueiras e influenciadoras

digitais e, provavelmente, é um dos fatores que conduz o interesse da audiéncia.
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Abaixo, a andlise discursiva das publicacdes mais curtidas de janeiro a dezembro
de 2015:

Figura 41 - Print da Publicacdo mais curtida em janeiro de 2015

Q camilacoelho @ - Seguindo
\ Soho, N.Y.C

(g camilacoelho @ Grateful for another
day of work! “The things you take for

granted, someone else is praying for.
BE THANKFUL!"JA Nite Nite loves @
#NYC #CamilainNYC -==aeenne-
Grata por mais um dia! "Alguém
sempre reza/pede pelas coisas que
vocé ndo da valor! AGRADECA.
sempre! JA " Boa noite, amores!

O,

O martinsricardu
@walisonmattenhauer olhe q
lindo o detalhe do cachecol

Responder

oQud

Curtido por kellycanizares e
outras 74.612 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A fotografia mais curtida de janeiro faz parte de uma
sequéncia de imagens que atualizam o dia da blogueira/influenciadora. Nessa imagem
temos Camila numa pose maios ou menos casual e na rua, em que € possivel verificar
toda a composicao do look. Fora a obviedade da observacgdo, nesse post, 0 que temos, é
a presenca da influenciadora digital narrando seu dia a dia como algo interessante e
relevante, mesmo sendo num momento completamente trivial. Embora consideremos
uma postagem do tipo “look”, em fun¢do da exposicdo total do vestuario (e por ser o
contetdo principal do perfil), ndo ha informacdo qualquer sobre moda ou look do dia.
Portanto, o mais correto, talvez, é partir do pressuposto de que é uma postagem
egocentrada, unicamente pela exibicéo do eu.

Legenda: De igual forma, a legenda ndo sugere qualquer relagdo com o
contetdo tematico do perfil. No entanto, € uma mensagem que sugere algum tipo de

“reflexdo” e “agradecimento” pelas oportunidades da vida, quase um apelo religioso.
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Talvez seja auto referéncia pelas oportunidades e experiéncias vividas por ela,
sobretudo, pelos acontecimentos do ano anterior - que lhe garantiram a consolidacdo do
status de influenciadora digital de moda e lifestyle reconhecida e aclamada pelas midias.
Por uma Otica mais critica, teriamos a combinacdo habitual de uma subjetividade

neoliberal contemporanea: dinheiro, familia e religido.

Figura 42 - Print da Publicagido mais curtida em fevereiro de 2015

@ camilacoelho @ - Seguindo
@ camilacoelho & Finally ready! {My
inspiration was Sissi!} #VogueGala

Finalmente pronta! #BailedaVogue
#BaileVogue2015 #LagrandeFolie
{Meu look foi inspirado na Sissi -

imperatriz da Austria!} |Dress:
@alfreda_oficial / hair: @sedidier

@

mariajose.dejesussouza Lindisma

't . karlasilveiral Sdv
¢ iy N

Curtido por iancalopes e
outras 80.370 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Como € possivel perceber, a imagem é sobre os bastidores de
uma produgdo. O look diferenciado foi para o exclusivo evento de gala e fantasia
(organizado pela Vogue Brasil), o “Baile Vogue”. O evento tematico pré-Carnaval retine
celebridades, personalidades e, nesse momento, incluiu a high society midiatica com os
mais cotados influenciadores digitais do pais. Para essa edi¢do do evento - cujo tema
principal foi ‘La Grande Folie’ (um baile de méascaras motivado nos saldes de
Versailles) -, o visual de Camila foi inspirado na lendaria princesa Sissi, da Austria. Sua
participacdo no evento é indicador da posicdo da influencer entre os pares (dentro e,
principalmente, fora do evento). Isso porque sdo muitos os influenciadores digitais e
blogueiras circulando nas midias sociais, mas poucos na posicdo de Camila.
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Acontecimentos como este deflagram a fama adquirida por ela ainda como uma
blogueira de moda e beleza, assim como seu processo de celebrizagdo enquanto
influenciadora digital de moda e lifestyle.

Legenda: Com um texto relativamente curto, explica somente o necessario
sobre 0 evento e esclarece sobre o vestuario inusitado e pomposo. Indica a estilista
responsavel pelo vestido (provavelmente feito sob medida e exclusivamente para ela),

bem como o profissional que elaborou o penteado.

Figura 43 - Print da Publica¢éo mais curtida em marc¢o de 2015

@ camilacoelho @ « Seguindo

@ camilacoelho @ Almost there!()

#Closet #Workspace {Only waiting on
a few doors, and countertops now.
Then it's just decor! It should be all
done by the time | come back from
my next trip @} Office desk is to the
right of the mirror and makeup table
to the left. Can’t wait to show details
to you guys when It's all done! ----=---

Quaseeeeee I3! Q) Meu cantinho vai
ficar exatamente como eu imaginei! A
ilha, mesa de maquiagem e de
escritério chegaram & (a de Make
esta na esquerda do espelho e a do
computador na direita), agora sé
estamos esperando algumas portas e
os “countertops” das mesas pra
comegar decorar! Acho g quando eu
voltar da préxima viagem ja estara
oranta @ filmo nra ves (e nAn esaueci

QA A

88.642 curtidas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: O destaque desta fotografia é o ambiente ao redor da
influenciadora, que mais parece ser uma loja de departamento, mas é o closet planejado
da nova casa. O closet ¢ também seu “home office”, conforme ela ja havia mencionado
em outras publicacdes. O registro, aparentemente aleatério, é descontraido e Camila se
apresenta de forma completamente a vontade, de pés descalcos e sentada no chao.
Certamente o foco no espaco, é simbolo de vérias coisas, entre elas a identidade digital
da blogueira/influenciadora e, também, do momento vivido por ela (de realizacOes,

crescimento pessoal e reconhecimento profissional). Em resumo, é o capital simbdlico
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de Camila posto em jogo, pois, por meio dos elementos da moda, a influenciadora tem

se consolidado como referéncia para muitos individuos e respeitada entre os pares.

Legenda: A legenda é longa e informativa; escrita nos dois idiomas, como o
usual. Camila norteia sobre a organizacdo, ao que tudo indica em andamento, do closet.
Ela detalha rapidamente o que foi feito e o que falta fazer, dando a impressao de que a
audiéncia tem interesse em saber desses detalhes e, mais que isso, que desejam
“participar” desse processo — pois promete as seguidoras um video mostrando tudo,
como se fosse algo combinado entre elas. Podemos ver que, mesmo com um certo
distanciamento (gradual) da blogueira/influenciadora, em funcdo do tipo de consumo
praticado, que é muito distante do consumo de massa, e pelo tipo de conteddo que agora
envolve viagens e hotéis de luxo, ainda assim Camila sempre mostra algum
envolvimento “direto” com suas seguidoras para nao perder a identidade de “blogueira
acessivel” — j& que em muitos comentérios foi possivel verificar a acusacdo de algumas

seguidoras de que ela teria mudado, e outras de que a fama teria “subido a cabega”.

Figura 44 - Print da Publicacdo mais curtida em abril de 2015

/ @ camilacoelho @ -+ Seguindo

isy

i @ camilacoelho @ Ready for my first
IS ! night in Paraguay! Thank you

Pronta pra primeira noite em
Assungdo! #ootn
gianiopening (&

i @alfreda_oficial )

#mMmaisonbd

i ®
el
Hol
g ﬂ blogtalicelopes @stellargcm
a1 ¢ lembrei de vc
»
Qb N

Curtido por alfreda_oficial e
outras 70.736 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.
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Mensagem visual: Com um plano de fundo neutro, Camila se destaca com uma
pose planejada, de forma a exibir detalhes da producdo de moda. O motivo da
publicacdo ¢ o “look do dia” e, como podemos observar, a performance inclui
movimento e intencdo, para que seja possivel acessar todos os detalhes disponiveis na
imagem: cabelo, maquiagem, acessorios, vestido. No canto inferior esquerdo ha a tag de
marcagdo que redireciona a comunicagdo com as marcas e perfis que compdem a
producdo. Portanto, a publicacdo serve como referéncia de moda e de publicidade

espontanea das marcas envolvidas.

Legenda: O texto é dividido nos dois idiomas, como de praxe. Em ambos,
fornece as informacbes sobre equipe de maquiagem e cabelo, destaca a marca do
vestido e sinaliza o tipo de contetdo com a #ootd “outfit of the day”, que é o mesmo que
dizer o “look do dia”. Informou a localizag&o, agregando valor & publicacéo, tanto pelo

tipo de hospedagem (Hotel Boutique) quanto pelo lugar - neste caso, por ser em outro

pais.

Figura 45 - Print da Publicacdo mais curtida em maio de 2015

camilacoelho @ + Seguindo
Santorini

a camilacoelho @ Gorgeous day in
Santorini!

Dia maravilhoso por aqui!
#abelezanasceunagrecia
#chegoukorres

©,

0 ca_napoleao @dnapoleao
@_kclopes onde a Larissa foi né?!

Responder

rmsooon @eng_alkhulaifi @ @

" ow

g © Q&

Curtido por mulheresdebomgosto e
outras 84.284 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.
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Mensagem visual: O destaque nesta publicacdo é a paisagem paradisiaca como
background para a pose da influenciadora digital. Trata-se de uma visita a Grécia e a
trabalho, conforme sugere a legenda e a sequéncia de registros do evento no feed, em
que Camila e outras personalidades da internet foram convidadas a participar do
processo produtivo dos produtos de beleza de uma marca - embora, nesta imagem
especifica, pareca ser um momento de lazer. Essa € uma das peculiaridades da vida de
influenciadoras digitais: a hermenéutica do seu trabalho. Quanto mais visiveis o
sucesso, a fama e o reconhecimento, menos conseguimos diferenciar trabalho do lazer -
ou realidade da representacdo. Além da aparente glamourizacdo do proprio trabalho,
outra percepcdo embutida na interpretacdo visual diz respeito ao seu estilo de vida, em
que viagens e momentos como este sdo cada dia mais comuns na narrativa visual do

Instagram.

Legenda: A legenda é curta e ndo ha muita informacdo além da referéncia da
marca de cosméticos Korres. O destaque do texto, no entanto, é para o lugar e,
indiretamente, para ela mesma (ja que estda compondo o cenario). Nesse sentido, é o

estilo de vida que sobressai.

Figura 46 - Print da Publicacdo mais curtida em junho de 2015

@ camilacoelho @ + Seguindo

@ camilacoelho @ "There is always a
reason to SMILE" @ {Another one
from last night!}

Mais uma de ontem! (t3o in love com
esse vestido @alfreda_oficial )

O gizellyfonseca @graziellifonseca

samaraslimah @franciskakosta

Qd A

Curtido por peugalarza e
outras 83.969 pessoas

Fonte: Instagram
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Categoria: Look.

Mensagem visual: Conforme podemos observar, a fotografia mais curtida de
junho tem qualidade profissional, com manipulacdo do foco e luminosidade, equilibrio
com as cores, colocando em primeiro plano a presenca do ator social. Em geral, os
registros que se sucedem na linha do tempo da influenciadora digital estabelecem esse
tipo sofisticado de imagens, dignas de editorias de moda. Essa constata¢cdo nos leva a
outra observacdo, sobre a disponibilidade efetiva de alguma equipe de imagem ou
fotografo profissional na producdo cotidiana para as midias sociais, na medida que em
praticamente todas as situacdes registradas a qualidade é inquestionavel. Sobre a moda,
a apresentacdo de Camila realca o vestido. Podemos notar que ela fez um movimento
com o corpo para evidenciar a modelagem. Além disso, a expressdo facial € cativante e
espontanea, que sdo importantes atributos para a manuten¢do da ‘“boa imagem”, nas

midias sociais.

Legenda: Identificamos trés informacGes na legenda. A primeira delas, e a mais
evidente, € uma mensagem do tipo motivacional, escrita na lingua inglesa apenas.
Camila diz: “H& sempre um motivo para sorrir”. Nitidamente a escolha da frase serviu
como complemento para o contexto da mensagem visual - 0 que nos leva pensar sobre a
falta de contexto geral da narrativa; ou seja, apenas pela exposi¢do. A segunda
informagdo orienta sobre uma sequéncia de fotos da mesma narrativa (‘“Another one
from last night”). Por fim, a terceira informacdo expressa a relagdo material da

influenciadora com o vestido, além da publicidade da estilista.
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Figura 47 - Print da Publicacdo mais curtida em julho de 2015

camilacoelho @ « Seguindo
A New York, New York
Q camilacoelho @ Red lips@ (Tutorial
9 soon!)

O classico batom vermelho! Tutorial
em breve!@

@

silvanaibersmakeup
@jaquelbaron

esy

195 sen ler
0 sousaline @raquelgmaciel

Q& A

Curtido por domenicacamatti e
outras 79.138 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: E possivel perceber que a énfase na imagem é a maquiagem,
supostamente, feita por Camila — considerando os pinceis e produtos de maquiagem
visiveis em segundo plano na fotografia. O ambiente indica ser um estadio de filmagem,
porém, ndo é possivel afirmar onde é (se em casa ou algum estudio especializado). No
entanto, a quantidade de equipamentos profissionais ao redor e a propria posigdo de
Camila na foto, de algum modo, revelam o profissionalismo e seriedade encarados no
processo de producdo. A foto, contudo, parece ter sido feita pela cdmera do celular, por
conta da baixa resolucdo da imagem. Ainda assim, é possivel notar que ha cuidado na

performance da influenciadora, corroborando as nogdes do profissionalismo observado.

Legenda: A legenda da influenciadora confirma nossa interpretacdo sobre o
foco na maquiagem. No entanto, a publicacdo é para informar sobre a producdo do
contetdo (e, por isso os equipamentos ao fundo), que sera divulgado em breve nos
outros canais. Mais uma vez, a blogueira/influenciadora utiliza a plataforma Instagram
como canal de comunicacdo imediata, que detém a “noticia em primeira mao”. Dessa

forma, ela cria uma estratégia de promocao e manutencdo dos coletivos. Quer dizer, ao
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iniciar a interacdo pelo Instagram - que € numericamente o maior coletivo de seguidores
-, impulsiona as outras plataformas, mantendo presenca ativa em todas as midias e

contemplando os diferentes publicos.

Figura 48 - Print da Publicacdo mais curtida em agosto de 2015

@ camilacoelho @ - Seguindo

L The Ritz-Cariton, Aruba

@ camilacoelho @ No words for this
oceanff}) #Aruba -------

Sem palavras para este mar!

#perfectplace #RCMemories

@

f mayara_damata @daniel_scsilva
ta bom assim?

8 larisse_morais Olha esse mar
amor @gabriel__affonso

oQud A

@) Curtido por cuploveroficial e
outras 78.785 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: Sobressai na imagem a paisagem natural, deixando nosso
ator social em segundo plano. A prépria postura de Camila coloca-se dessa forma: sem
contato visual, descentralizada no enquadramento e, aparentemente, sem uma pose
planejada. O que percebemos nessa mensagem visual é justamente a intencdo em
compartilhar o momento de lazer pessoal, fora do circuito da influenciadora de moda,
beleza e lifestyle. Contudo, a0 mesmo tempo que a narrativa passa essa mensagem,
parece impossivel dissocia-la do estilo de vida de Camila. Nesse sentido, sendo seu
proprio estilo de vida espetacularizado e mercantilizado, funciona simultaneamente

como prémio de seu trabalho e esforco.
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Legenda: A inscricdo da publicacdo é centralizada na paisagem, assim como
percebemos na prépria imagem. Camila utiliza hashtags para associar o lugar e a
situacdo nos trend topics do Instagram, que servem para facilitar a busca pelo interesse
de determinado assunto. Ou seja, cada usuario que buscar pelas hashtags indexadas na
postagem da influencer poderdo chegar até a postagem dela. Além de promover o
proprio estilo de vida pela exibicdo da imagem, tem a chance de captar novos
seguidores interessados no tipo de conteudo, especificamente pela publicacdo indexada.

Figura 49 - Print da Publicacdo mais curtida em setembro de 2015

{ camilacoelho @ - Seguindo
Terminal 3 - Aeroporto De Guarulhos
0 camilacoelho @ Time to go back
| home!ﬁ ~~~~~~~

Hora de voltar pra casall!

a anitcarolina @ @ @awnaat

camiladles Meu look que viagem
meu sapato € igual @loulima.11

ZD devon_alana @roxyyj7 she travels
b in pants like me

o Qg A

Curtido por eduarda_peixoto e
outras 78.670 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Como é possivel observar, a fotografia indica o look de
Camila e a situacdo, mas ndo o contexto. O cenario é indefinido, mas temos a
informagdo da bagagem e da performance da influenciadora, portanto, mesmo o look
sendo informal e bastante diferente do exibido no perfil, é possivel observar que a
bagagem e a bolsa de grife estdo organizadas de modo que seja possivel enxergar a
identidade da marca. Sendo assim, podemos dizer que é uma fotografia performada.

Essa imagem &, também, retrato do estilo de vida de Camila, que simboliza parte

191



significativa de sua rotina. Ao longo do perfil, muitas outras fotografias como esta séo
compartilhadas e servem para informar a situacdo, por onde anda e para onde vai,
suprindo o interesse da audiéncia pelos detalhes de sua vida pessoal e profissional.
Portanto, parece que neste estdgio de producdo ndo € mais necessario cumprir o
protocolo do contetdo tematico, mas, sim, compartilhar o conteddo da vida de forma

geral, porque a propria vida ndo se separa mais de seu trabalho como blogueira.

Legenda: A legenda é informativa e orienta apenas sobre o local (aeroporto de
Guarulhos) e o destino, ja que ela informa estar voltando para casa, neste caso, para 0s
EUA.

Figura 50 - Print da Publicagdo mais curtida em outubro de 2015

@ camilacoelho @ - Seguindo
¢ S3o Paulo, Braz
0 camilacoelho @ After
@reinaldolourenco today! (Click by

@leofaria ) #spfw -------

Hoje depois de @reinaldolourenco -
usando #reinaldolourenco @ @fhits

1 @ amandapmake Chiquerrima

0 mariana_martinssantos
@caetannasantos

& ] @ N

Curtido por socuteoficial e
outras 81.914 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A fotografia com mais likes no més de outubro foi destaque
também fora das midias sociais, estampada em materias de jornais durante a cobertura
do SPFW (Séo Paulo Fashion Week). A digital influencer foi fotografada em momento
distraido, como uma verdadeira celebridade, pelas lentes do “paparazzi”. Sabemos que

ndo se trata desse tipo de material fotografico, mas a composicdo visual demostra o
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distanciamento da personalidade, em funcdo do papel encarnado por ela, assim como o
estilo fashionista é capaz de indicar o padrdo da producdo. Na publica¢do, podemos ver
que h& marcacdo de perfil, neste caso, do estilista e do fotografo — portanto, ndo ha

como saber até que ponto nao foi uma fotografia planejada e instruida pelo profissional.

Legenda: Como podemos observar, o texto € apenas descritivo. Camila indica o
momento “after” (em portugués, “depois™), para sinalizar a participacdo no desfile do
mesmo estilista que esta vestindo — abordagem usual, entre blogueiras e influenciadoras
digitais de moda, para prestigiar e promover a marca pelos looks que ganham. Marca o

fotografo e sua agéncia @fhits.

Figura 51 - Print da Publicagdo mais curtida em novembro de 2015

@ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ “Let your Dreams be

. bigger than your fears, and your
actions louder than your words!" JA
@ #quoteoftheday ---------
“"Que nossos sonhos sejam maiores do
que nosso medo € que nossas
atitudes falem mais alto do que
nossas palavras!” @ J, Bom restinho
de Domingo, amores!

@
@ aline_elida @aryanesantana e
LY esse? @@
O Qb N

Curtido por roseanagross7 e
outras 85.543 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Claramente a mensagem visual destina-se ao conteudo de
moda. Chama atencé@o na fotografia de alta qualidade a paleta de cores que compde a
imagem. O background ndo passa de um painel em madeira, sem outros elementos
estéticos, mas o suficiente para agregar valor a performance e ao look de Camila. Como
ndo identificamos nenhuma informacdo de marca, grife ou evento, entendemos que é
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mais uma postagem aleatdria de gestdo do perfil, deixando claro, apenas, o contetdo da

producgéo de moda.

Legenda: Como é possivel observar, a legenda € uma mensagem de otimismo
conferindo o padrédo das postagens do tipo aleatério, quando ndo ha evento especifico ou
publicidade, por exemplo. Em casos assim, a Unica publicidade é a pessoal. Por outro
angulo, a mensagem pode néo ser “vazia”, mas fornecer alguma identificacdo com ela
mesma, pois aborda certas concepcfes do que se entende por “sonho”, algo como

“coragem” e “realizacdo”.

Figura 52 - Print da Publica¢do mais curtida em dezembro de 2015

camilacoelho @ - Seguindo

camilacoelho @ #fromlastnight §
#ootn #Christmas

®®

@

euleilaalves qual valor?
Responder
ponc

ou assim

Responder
ponc

isabellacatenacci nuuuuuuu

@isabelacotta

3 isabelacotta @isabellacatenacci

O Qg

Curtido por mulheresdebomgosto e
outras 100.514 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Na imagem vemos a blogueira/influenciadora posando de
modo a exibir a modelagem do vestido sofisticado, usado por ela na noite de Natal.
Como é possivel observar, Camila esta no ambiente de sua casa, com a decoracao
natalina ao fundo - complementado a estética da fotografia. Percebemos que, além da
producdo elegante, hd uma exploracdo sutil do corpo na medida que o biotipo é
considerado o padrdo “ideal” da beleza feminina (corpo magro, formas atléticas e

curvilineas, cabelos lisos, labios naturalmente carnudos etc.). Por conta disso, com
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frequéncia o corpo da influenciadora é pauta nos comentarios das seguidoras, em que
valorizam sua beleza ostensivamente. Certamente o corpo da influenciadora digital € um
de seus atributos e causam efeito positivo em sua profissdo. Isso se confirma com a
participacdo de Camila na edicdo de janeiro de 2015 da Women & Health, em que foi
capa da revista e falou dos cuidados com o corpo, alimentacdo etc. Na matéria, por
exemplo, citaram o corpo da blogueira como “objetivo para uma legido de mulheres do

mundo inteiro”.

Legenda: A legenda é composta por trés hashtags que falam sobre quando foi
feito o registro (#fromlastnight), a categoria da imagem (#ootn) e sobre o evento
(#christmas). Camila ndo divulga marcas ou perfis (a0 menos nesta publicacdo, haja
vista a publicacdo sequencial), pois, como podemos notar, trata-se de um evento

culturalmente familiar.

4.3.5 Observacao do perfil em 2016: a consolidagao

Quadro 7 — Publicagdes com maior audiéncia em 2016

Periodo N° de Likes Categoria Publicacbes/ més
Janeiro 108.970 Look 113
Fevereiro 90.068 Selfie 125
Marco 78.232 Lazer 134
Abril 85.372 Lazer 142
Maio 87.612 Look 139
Junho 145.644 Look 96
Julho 131.174 Lazer 125
Agosto 154.302 Selfie 119
Setembro 124.677 Look 140
Outubro 131.425 Look 137
Novembro 184.625 Look 72
Dezembro 197.063 Lazer 118

Elaboracédo: Autora.

A producdo em 2016 segue os formatos evidenciados no ano anterior. O apelo

estético, no entanto, é o que mais chama atencéo na construgédo da narrativa. Percebe-se
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que a preocupacao estética de organizacao do feed respeita nesse momento uma paleta
de cores. Em outras palavras, percebe-se claramente que h& um investimento na
producéo do perfil, como uma expressdo artistica a parte. E sabido que esta prética de
organizacgdo do feed tornou-se algo popular na plataforma, pois, de forma geral, parece
agradar os usuarios, fazendo com que muitos passem a ser seguidores de determinado
perfil unicamente pelas escolhas de cores e pela organizacdo ordenada das imagens.
Portanto, influenciadores digitais e criadores de conteudo digital apropriam-se de
tendéncias como esta para alavancar audiéncia pela filiacdo do gosto a partir do
aparente apelo estético. No caso do perfil analisado ndo foi diferente. O conteudo €
perfeitamente alinhado, como uma férmula fidedigna para relatar a vida perfeita da

webcelebridade que se desenvolve nas telas moveis.

A narrativa demonstra, como ja observado, que ndo h& mais espaco para a
narrativa da “pessoa comum?”, até mesmo nos raros momentos em que ha a tentativa de
compartilhar experiéncias intimas ou de carater pessoal. Camila desenvolve o contetdo
evidenciando sua eminente posicdo de destaque, fama e prestigio, ultrapassando,
inclusive, os limites dos ambientes on-line. Todo o compartilhamento parece ter o
propdsito pautado no belo e no estético, mesmo quando a imagem nao é protagonizada
pela influenciadora digital. Registro de momentos casuais tornam-se cada vez mais
raros ao longo da produgdo do ano, diminuindo na mesma proporcdo que a
blogueira/influenciadora amadurece pessoal e profissionalmente. O propdsito €
compartilhar o estilo de vida, as escolhas de consumo, 0s eventos e seus pares. Portanto,
notamos a baixa incidéncia de veiculagdo dos perfis de familiares (com exce¢do do

marido) e de amigos fora do campo da celebridade.

Por onde ela passa, compartilha a maneira como é recepcionada nos diferentes
lugares e por diferentes pessoas, geralmente por conta das atividades em torno da moda.
E bastante comum postagens para mostrar 0s “mimos”, presentes recebidos (de
empresas, lojas, estilistas) e deixados no quarto de hotéis a sua espera. Muitos registros
mostram, também, suites de hotéis ornamentadas em flores, balGes e caixas de doces

para sua recepgdo, motivado unicamente por sua presenga.

No geral, notamos que a influenciadora promove publicidade de artigos de luxo
apenas, mas em nenhum momento indica se € uma parceria paga, 0 que nos leva a crer

que, na maioria das vezes, tratam-se de veiculacdo espontanea - quando a inser¢do do
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produto na midia ndo é paga, mas vinculada por sua credibilidade junto ao mercado.
Camila segue o fluxo de participagio em ambientes da midia tradicional,
protagonizando capas de diferentes revistas, concedendo as mesmas matérias sobre
como chegou aonde esta. Percebemos que as reportagens sobre a influenciadora digital
insistem em abordar a trajetoria de vida de Camila, como se buscassem algo de novo
capaz de indicar uma suposta “formula do sucesso”. Por ébvio o conteido é sempre o
mesmo, a ndo ser pela maturidade das palavras da influenciadora desde a primeira
matéria neste sentido. No primeiro trimestre, Camila compartilha duas capas de revistas
em que é cover girl. Uma na revista L officiel Brasil (@lofficielbrasil), que publicou
sete paginas dedicadas a digital influencer, vestida exclusivamente pela marca Dior; e a
outra com participacdo na revista Glamour Brasil, em que foi capa pela segunda vez.

Em 2016, todas as imagens compdem conjuntos de fotografias que narram
visualmente momentos e eventos especificos, mesmo quando (raramente) retratam
situacOes corriqueiras ou banais, pois apresentam continuidade nos registros, ou seja,
mais de uma imagem para tratar da mesma situacdo. No geral, as imagens retratam a
vida vista em roteiros cinematograficos, em que geralmente a personalidade esta
ladeada por amigos e celebridades em eventos exclusivos e outros aparentemente mais
intimistas, com a alta cUpula da moda, compartilhando experiéncias em viagens
internacionais, presentes luxuosos, adoracdo do publico e beleza por onde passa. E,
qguando compartilha momentos que julgamos pessoais, como em férias ou em casa, com
a familia e amigos intimos, fica claro que é uma forma de manter viva sua presenca na
rede social. Em outras palavras, quando o teor da mensagem é pessoal, é porque ndo ha
nenhum novo conteudo profissional relevante a ser compartilhado no momento; sendo
assim, deve providenciar algum contetdo para a manutencdo do feed. Como sabemos, a
visibilidade deve ser constante, ja que esta é uma das principais condi¢des de existéncia
e permanéncia de atores sociais que exercem este papel nas midias sociais. Porém,
independentemente do tipo de contetido, o que ela divulga em primeira instancia é seu

estilo de vida que, em alguma medida, seduz suas seguidoras.

Abaixo, a andlise discursiva das publicacGes mais curtidas de janeiro a dezembro
de 2016:
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Figura 53 - Print da Publicacéo mais curtida em janeiro de 2016

; @ camilacoelho @ « Seguindo
0 camilacoelho @ Q Q Q@ #mexico
(Dress/Vestido @artsybrasil - da

colegdo das lindas @nicolepinheiro
@mariliaqueirozm )

0 vcristinag ridicula

9 vcristinag af 99

Q anna_22clara @andre.jrr
ocQd A

Curtido por joisemunari e
outras 108.953 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Na imagem temos a influenciadora digital centralizada e em
primeiro plano, num ambiente externo e com paisagem natural. A imagem néo revela
nada muito diferente da realidade consolidada no ano anterior. O fluxo da narrativa
parece seguir o mesmo: qualidade estética da fotografia, viagem internacional, vestuario
sofisticado, destaque para a performance da influenciadora digital, conte(do sobre moda
e, cada vez mais, sobre o estilo de vida da personalidade. Nesta publicacdo, por
exemplo, o que se destaca na fotografia sdo o look e a performance. Parece ser um
momento de lazer, mas a construcdo da narrativa segue o mesmo estilo de publicacdes

editoriais.

Legenda: A informacdo textual é breve e expfe 0 necessario para compreender
a composicdo da imagem. Camila indica as seguidoras o lugar onde esté (#méxico) e a
marca do vestido, além de promover as responsaveis pela colecdo. N&o fica claro se sdo
férias ou viagem a trabalho, mas ha alguma forma de publicidade (a0 menos indireta),

assim como uma forma de influéncia de consumo, principalmente, por detalhar as
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criadoras da colecéo e pelo redirecionamento da marca, com a tag na imagem e pela

referéncia do perfil da marca.

Figura 54 - Print da Publicacdo mais curtida em fevereiro de 2016

g AT Y i W7 [l TS A e
¢ . s 4 g b - Y oy
o =% " SN s o ),»//; ~ T % e < @ camilacoelho @ - Seguindo
4 X 4 - . 7y 3 s € ; /
3 z 7 ! @ camilacoelho @ Snow selfie! & @B

“) cassiataveirasilva @brendabatista

") cassiataveirasilva
@brendabatistal3 lembrei de

voce.

‘3 carolinacmenezes Que baton é
esse? =)

oQd N

Curtido por reeribeiro e
outras 90.056 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Ndo hé referéncia externa ou complementar na imagem mais
curtida de fevereiro, além de fragmentos da paisagem ao fundo e pela sugestdo da neve
em movimento — que é parte da motivacdo para a fotografia, de acordo com a legenda. A
apresentacdo de Camila indica um evento cotidiano deslocado de qualquer situacédo
pontual, mas serve para impulsionar o perfil e para manifestar sua marca pessoal.

Portanto, o foco é a manifestacdo do self.

Legenda: O texto diz muito pouco sobre a situacdo ou intencdo, apenas descreve
literalmente o conteddo da foto com a #snow selfie (selfie na neve). Além da escrita,

utiliza as figuras representativas (emojis) para ornamentar a legenda.
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Figura 55 - Print da Publicacéo mais curtida em marco de 2016

@ camilacoelho @ - Seguindo
Austin, Texas
@ camilacoelho @ Feeling girly in my
@privacypls dress by @revolve @@

#SXSW

#revolvefestival -------

Vibe feminina no look de hoje- com
vestido lindo @privacypls da @revolve
! #revolvearoundtheworld

@

Q lluisatembo @deliciavegan
@mareeeks @camillaahlquist

@luanareth most perfect outfit

Qb N
Curtido por cansei_vendi e
outras 78.221 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: Camila protagoniza num ambiente descontraido, com cores
quentes, contextualizando esteticamente a fotografia, mas é a influenciadora que
sobressai — de corpo inteiro e com todas as pecas que compdem o look postos em
evidéncia. A pose é mais informal e demostra harmonia com o lugar, passando a ideia de
que o registro € de um momento pessoal. No entanto, a composicdo de moda de Camila
é detalhada, tanto pela tag na imagem como na descricdo da legenda, conforme

observacdo a seguir.

Legenda: No registro textual, Camila revela seu estado de espirito em funcao do
visual, sobretudo pelo vestido. A partir disso, faz referéncia as marcas colaboradoras
como uma forma de publicidade, ja que esta neste lugar para participar de um festival
(#revolvefestival) promovido pela propria marca do look. Também informa a
geolocalizacdo, como forma de filiacdo virtual aos acontecimentos daquela regido e
assim como pela autopromocdo. Com base nessas informacgdes, ndo € possivel
considerar uma publicagdo aleatoria ou de um evento qualquer, principalmente pela

quantidade de citacbes que envolvem o nome da marca patrocinadora. No entanto, é
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importante frisar que em nenhum momento a influenciadora digital explicitou ser uma

publicacdo de publicidade ou merchandising.

Figura 56 - Print da Publicacdo mais curtida em abril de 2016

camilacoelho @ -+ Seguindo
\ Empire Polo
@ camilacoelho @ Flower childs(@ &
4 & with @thassianaves @revolve -----
Hoje na festa da @revolve com

elaaaaaaa @thassianaves ! @
#coachella

®

T 9 marlisousamiguel As blogueiras
que se vestem lindamente!! @

@ isadoramcr @ingridisabelly nés

Curtido por eduarda_peixoto e
outras 85.356 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem mais curtida de abril &€ muito representativa, pois
temos na mesma imagem duas das principais referéncias no mercado das blogueiras de
moda do pais. Camila posa ao lado da blogueira Thassia Naves, também lider de
audiéncia e influéncia nos assuntos de moda e lifestyle. O ambiente do registro iconico é
em uma festa realizada pela marca californiana @ Revolve durante o festival musical
Coachella (frequentado por influenciadores digitais do mundo inteiro e por jovens
celebridades consagradas nas midias tradicionais) em Los Angeles, na California. A
principal narrativa é o encontro das duas influenciadoras digitais enquanto referéncias
consolidadas nas midias digitais. Num aspecto mais geral, ndo verificamos informacao
sobre os looks, mas subentende-se que sejam da marca organizadora do evento. Como
podemos observar, o background é a letra inicial da marca, ornamentada com flores,

sendo o tema da publicacéo.
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Legenda: A legenda é informativa, principalmente para destacar a marca
patrocinadora do evento e, possivelmente, delas préprias. Além disso, Camila usa
emojis para ilustrar a narrativa e salienta a companhia ilustre. Embora sejam duas
personalidades de peso e altamente reconhecidas nos ambientes digitais e de moda,
“dividir o palco”, em ambos os casos, € uma forma de retroalimentar a importancia dos

perfis isoladamente a partir do valor agregado em conjunto.

Figura 57 - Print da Publicacdo mais curtida em maio de 2016

camilacoelho @ - Seguindo .
Hotel Martinez in the Unbound Collection by ...
a camilacoelho @ Tonight's look for
) @theharmonist event! Such a fun

night (see more on my snapchat -
Camilacoelho88) ¥

Meu look para evento do
@theharmonist aqui em Cannes (veja
mais no snap - teve show de Jason
Derulof)!

a aislanealves_ Poderosa hein? &3

Responder

Qg N

“ Curtido por fetelles_ e
" outras 87.592 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: O cenério de fundo é sofisticado, com ornamentos
arquitetdnicos e iluminagdo quente, a conferir harmonia visual ao look luxuoso da
influenciadora digital, composto por pecas de casas de alta costura internacionais
(vestido Ralph Lauren e sapatos Jimmy Choo, conforme tag na fotografia). Camila
posiciona-se de forma sensual e elegante, valorizando a propria imagem. A atuacdo da
influenciadora sugere naturalizacdo com o meio glamouroso, revelando tragos do
comportamento de uma celebridade. A fotografia é de alta qualidade, tanto em
iluminacdo quanto em enquadramento e contexto. O produto oferecido no perfil ndo

deixa mais espaco para producfes amadoras ou medianas. Portanto, no contexto geral,
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um dos principais elementos na composi¢do da identidade visual de Camila é, sem

duvida, o investimento numa narrativa visual de alta qualidade, independente do evento.

Legenda: A narrativa textual segue o modelo de duas partes (inglés e
portugués). O foco da informacdo € divulgar sua presenca no evento @theharmonist
(maioson de perfumes), em Cannes. Camila “convida” os seguidores a acompanhé-la
durante o evento em outra rede social (muito popular na época e equivalente a
modalidade de conteddo do Stories, no Instagram), o Snapchat. Uma outra observagdo

foi a ndo divulgacdo das marcas utilizadas na legenda, somente na imagem pelas tags.

Figura 58 - Print da Publicacdo mais curtida em junho de 2016

camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ New blog post is up
with a review of the @kerastaseusa

Nutritive Magistral line. | am obsessed
and amazed with the results and how
soft my hair feels! Come check it out!
#kerastasetransforms
#StyledByKerastase
Tem post novo no blog com review da
nova linha Nutritive Magistral de
@KerastaseUsa Q) Meu cabelo ta
uma seda depois que comecei a
usar!!! Www.camilacoelho.com

159 sem

@

IB eman__mansour @f_almakki lia

oQud A

"’ Curtido por justiinspire e
outras 145.620 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Beleza.

Mensagem visual: Numa leitura geral, o foco da mensagem € exclusivamente a
imagem da influenciadora digital, j& que o plano de fundo é indefinido e
propositalmente desfocado. Partindo do foco sobre Camila, podemos observar que o que
esta em evidéncia é sobre a producdo de maquiagem, assim como é possivel perceber
sobre a mudanga no visual estético, mais especificamente dos cabelos. Com base nisso,

podemos supor que a postagem fala sobre a suposta mudanga de visual ou algo em torno
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disso. Portanto, ha uma retomada no conteudo que envolve a tematica de beleza — cada

vez menos central na produgéo para o Instagram.

Legenda: A legenda explica o conteldo e confirma nossa interpretagdo inicial
acerca da motivacdo tematica, ou seja, trata-se da divulgacdo de contetdo no Blog
(agora com o dominio camilacoelho.com.br) com a resenha sobre determinada linha de
produtos para os cabelos. Sendo assim, ha uma dupla publicidade na descricdo da
postagem, sendo uma delas o préprio blog pessoal e a outra, da marca em si. Contudo,
ndo esclarece objetivamente se € publicidade paga ou ndo, mas ao nosso ver ndo ha
duvida quanto a isso, ja que a publicidade € evidente, mesmo sem informar as formas de
contrato. Além da informacdo técnica, escreve de forma mais amigavel sobre sua

percepcao do produto, seguindo a 16gica “conversa entre amigas”.

Figura 59 - Print da Publicacdo mais curtida em julho de 2016

{ camilacoelho @ - Seguindo
Discover Anguilla
/@ camilacoelho @ All shades of blue in
8 Anguilla! @ ---------

Todos os tons de azul em Anguilla! ¥
Q@ #paradise #vacation

®

eduardporto Eu t6 bege com
esse corpo

eduardporto Menina do céu

P @ ©

eduardporto Tu € linda demais

Qb N

a Curtido por fetelles_ e
outras 131.142 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: Em primeiro plano temos nosso ator social centralizado e em
foco; no plano de fundo apenas a paisagem natural em diferentes tons de azul. Camila
posiciona-se nesse ambiente exibindo o perfil do corpo em trajes de banho, sendo assim

é possivel aferir que a intencédo é exibir aspectos de sua beleza que sdo apreciados por
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seus seguidores. O “show do eu” (SIBILIA, 2016), nesta ocasido, se confirma por meio
da ampliacdo voltada a visibilidade corporal feminina. Ademais, a postagem narra uma
parte das férias da blogueira/influenciadora; e, talvez, por esse motivo ndo tenha

publicidade externa.

Legenda: A legenda é pequena, mas supervaloriza o cenario. Camila marca o

lugar e vincula a #vacation para esclarecer o evento pessoal.

Figura 60 - Print da Publicacdo mais curtida em agosto de 2016

@ camilacoelho @ - Seguindo
@ camilacoelho @ Car selfie! @
#weddingday

Gostaram do make?

@

1 dararodriguesf Amiga faz algo
assim, de dia vai ficar bom

@barbaracipriano

m jeshie_ Ay @nevalaluna @

-

&£ "D tasiafonsecaa Imagina vocé nesse

QL N

Curtido por gi_hart e
outras 154.276 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Conforme observamos, esse tipo de producdo é recorrente no
perfil da influenciadora e, como ja& mencionado, na maioria das vezes é o tipo de
contetdo que serve para impulsionar a presenca de Camila no feed de seus seguidores,
além da exibicdo narcisista. No caso desta publicacdo, a influenciadora evidencia parte
do look, mas o destaque € para a producdo da maquiagem. O ambiente € no interior de
um automdvel. A imagem tem boa qualidade, mas parece ser da cdmera do celular. Na
fotografia, Camila marca os perfis correspondentes as pecas em evidéncia, neste caso o

vestido (@patriciabonaldi) e os brincos (@lokewear).
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Legenda: Ha duas informacdes na legenda que esclarecem a manifestacdo da
imagem. A primeira delas é sobre o evento, indicada pela #weddingday (em portugués,
“dia de casamento”); a segunda, e a mais relevante, indica a intengdo da postagem,
sendo o compartilhamento da producéo realizada para o evento (provavelmente por ela
mesma), por meio da pergunta “Gostaram do make?”. Destacamos essa informacao
como a mais relevante pois € uma das estratégias - j& mencionadas anteriormente - sobre
formas de interagcdo e manutencgéo dos lagos entre blogueira/influenciadora e seguidores.
De acordo com a bibliografia discutida nos capitulos anteriores, permitir que a
audiéncia se sinta proxima a personalidade tem sido uma das condic¢Bes necessarias para

a existéncia desse tipo de produto no ambiente digital.

Figura 61 - Print da Publicacdo mais curtida em setembro de 2016

' | o v @ camilacoelho @ - Seguindo

' @ camilacoelho @ Coming home and
F v getting to spend quality (and fun)
time with my #GodSon is just
priceless! QP Love you littie
@enzo_aredes --------

Voltar pra casa e conseguir aproveitar
meu afilhadinho n3o tem prego! Essa
noite ele dormiu com a Dinda pela
primeira vez (tem registros no snap)!
Dinda te ama @enzo_aredes Q
#amordadinda #kids #kidsfashion
#fashionkids

®

habibaraffa @karimamsou &

oQd N

#:3 Curtido por __je.rodrigues e
outras 124.653 pessoas

[ = i

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal

Mensagem visual: Embora seja um evento visivelmente de ordem pessoal e da
vida privada da influencer, Camila capitaliza a partir da propria condi¢do de
personalidade publica das redes sociais. Mesmo se tratando de um evento informal,
podemos ver que é uma performance, uma atuagdo exclusivamente para o registro,

garantido a continuidade da narrativa visual correspondente no ano de 2016. Como ja
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observado, a narrativa do perfil alcancou outros niveis de producdo, pautados na
exceléncia de producéo, cuidado com a identidade visual e promocao elevada da prépria
imagem como auto marca. O aspecto mais central da imagem evidencia a questdo da
qualidade visual, com harmonia de cores presente no ambiente e na composi¢do de
moda dela e da crianca igualmente produzida para a foto. Aparentemente, a mensagem
visual fala sobre a intimidade do lar, assim como, diz sobre a relagéo afetuosa de Camila
com seu afilhado (conforme legenda).

Legenda: O texto ratifica a questdo da “privacidade” do momento, pois Camila
confirma que esta em sua casa com o afilhado e o como isso é importante para ela. Ela
demostra afeto nas palavras e detalha a ocasido registrada no perfil. Além disso,
promove o perfil da crianga, vinculando as hashtags: #kids, #kidsfashion, #fashionkids

—associando (e capitalizando) o evento ao conteddo da moda.

Figura 62 - Print da Publicagdo mais curtida em outubro de 2016
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Curtido por gi_hart e
outras 131.405 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A fotografia é profissional e 0 que estd em jogo é a presenca
da blogueira e exibicdo do look escolhido por ela. Camila marca a grife com a tag

@Iouisvuitton, indicando que todas as pegas usadas na ocasido sao da marca de luxo.
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Conforme € possivel perceber, as imagens comecam a seguir 0 mesmo padrdo de
exibicdo e de ostentacdo do consumo. Evidenciar marcas, sobretudo as de alto padréo,
servem como indicadores de sucesso, distingdo e como marcadores do estilo de vida da
blogueira. Camila é considerada uma influenciadora digital de moda, beleza e lifestyle,
mas, como podemos observar, o tipo de consumo realizado por ela, neste estagio da
producéo, ndo € passivel de influéncia ao grande publico - no méximo, serve como uma

inspiracéo adaptada.

Legenda: Camila ndo usa linguagem textual, apenas caracteres emoji para
contextualizar e que dizem bastante sobre a fotografia. O destaque na legenda, portanto,
sdo as luzes que compdem o cenério, enquanto principal elemento estético da imagem.

No geral, as descri¢cdes textuais passam a ser mais discretas e pontuais.

Figura 63 - Print da Publicacdo mais curtida em novembro de 2016
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Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A percepcdo mais evidente é o vestido da blogueira e o
reconhecimento da estilista, pela marcacdo na imagem (@fabianamilazzo). Quanto a

pose da influencer, percebemos que é intencional, ou seja, performada - embora a
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comunicacéo corporal indique uma postura sutilmente “desprevenida”. Outra percepgdo
nos diz que o registro da imagem é sobre um evento pessoal e, em certa medida,
profissional. Isso porque Camila estd no casamento de outra blogueira de moda e,
também, uma das estrelas da agéncia F*Hits. Esse registro ilustra bem quanto ao (nao)
limite entre o publico e o privado. Por ser um evento, em tese, da vida cotidiana, pode-
se dizer que esta inserido nas atividades da vida privada e, portanto, ndo da vida publica.
Porém, ao mesmo tempo, cada acao exibida pela influenciadora é parte daquilo que ela
julga constituir seu estilo de vida, tal como circulo de amigos, roupas, lugares, eventos,
consumo etc. Dito isso, a cada nova postagem fica mais dificil identificar os limites do
que € da vida de blogueira/influenciadora digital daquilo que fomenta a vida pessoal de

Camila.

Legenda: E com a legenda (em inglés) que temos a informagdo sobre o
casamento - “Wedding night” - da amiga e colega de profissdo com a #lalavemanoiva
(Lald Noleto). Camila indica mais uma vez o perfil da estilista e d& os creditos ao
fotografo pelo registro. A presenca dos perfis de fotografos nas publicacbes desperta
certa curiosidade na investigacdo sobre o processo de celebrizacdo da influenciadora
digital. Quer dizer, ndo sabemos como sdo estabelecidas as relacbes profissionais entre
influenciadoras digitais e fotdgrafos, se sdo contratados ou se acontece algum tipo de
“permuta” de visibilidade, mas o certo é que, conforme a influencer assume novos
postos no hall da fama, mais profissionais do meio passam a compor a narrativa diaria

dela.
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Figura 64 - Print da Publicacdo mais curtida em dezembro de 2016
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Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A narrativa visual indica um evento do tipo férias ou, pela
data do registro, um evento comemorativo (neste caso, pelo Ano Novo). Sem davida o
centro da atencdo € a projecao do corpo da blogueira (nos comentérios é possivel ter
alguma nocdo). No entanto, esse evento em especial € um marco na trajetéria da
influenciadora, pois foi a primeira comemoracdo de fim de ano na famosa ilha de
Fernando de Noronha. A questdo ndo é pelo lugar em si (embora seja um diferenciador),
mas pelo publico frequentador deste lugar na mesma época. Para contextualizar, o
Réveillon na ilha é referéncia, pois tornou-se o palco favorito das celebridades de todos
os tipos (jogadores de futebol, artistas consagrados, cantores, high society brasileira
etc.). Neste evento, a narrativa visual compartilhada no Instagram mostrou Camila entre
essas figuras célebres como um deles. Em outras palavras, a influenciadora digital é

reconhecida pelas celebridades como uma celebridade das redes sociais.

Legenda: Na legenda Camila faz questdo de informar sobre seu estilo de vida,
nesse caso, na ilha - talvez, como uma forma de “justificar” a exposi¢do do corpo e para

contextualizar 0 momento. E possivel notar, também, que ela realiza estratégias de
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aproximacdo com o publico, direcionando palavras de humor e afeto, primeiro com
“Happy Friday loves” e depois com “Vida na ilha haha uma sexta feliz pra todos
VOCés”.

4.3.6 Observacao do perfil em 2017: uma webcelebridade

Quadro 8 — Publicagdes com maior audiéncia em 2017

Periodo N° de Likes Categoria Publicactes/ més
Janeiro 205.680 Lazer 139
Fevereiro 158.141 Evento pessoal 114
Marco 193.668 Lazer 134
Abril 225.919 Selfie 117
Maio 165.358 Look 106
Junho 180.760 Lazer 111
Julho 239.427 Lazer 105
Agosto 260.511 Lazer 109
Setembro 283.030 Look 125
Outubro 360.151 Lazer 95
Novembro 320.724 Selfie 63
Dezembro 442.924 Lazer 80

Elaboracdo: Autora.

Os primeiros registros de 2017 sdo uma continuidade da narrativa iniciada no
final do ano anterior. A influenciadora digital inicia 0 ano compartilhando momentos de
lazer, em férias e na companhia de outras celebridades no arquipélago de Fernando de
Noronha. O foco da narrativa € o lifestyle da webcelebridade, que mesmo num momento
de “descanso” produz conteido nos formatos e padrdes de eventos profissionais. O que
salta aos olhos nesses primeiros registros € o comportamento da influenciadora junto as
outras personalidades, numa existéncia de luxo, completamente inserida no campo da

celebridade.

O cenario retratado acima € o exemplo recorrente na producgdo do ano de 2017.
Camila compartilha sucessivas viagens, sendo a maioria vinculada a algum trabalho,
mas que, pela disposicdo dos objetos e pela performance da influenciadora, mais
parecem férias “sem fim”, criando a imagem de uma vida desejavel a qualquer

observador. As publicacdes parecem imagens capturadas de um filme, reproduzindo
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uma vida livre de imperfeicdes e de necessidades (MORIN, 2011). No primeiro més de
producdo registrada no perfil, identificamos que a influenciadora esteve em ao menos
em trés paises diferentes, apenas para referenciar a dinamicidade das publica¢des na
plataforma. No que diz respeito as viagens, observamos que a maioria delas ocorreu em
parceria com a marca californiana Revolve, indicando o carater comercial ou

publicitario das acdes.

Verificamos alguns destaques de producdo identificados ao longo do ano. O
primeiro deles, no més de abril, Camila foi uma de trés influenciadoras digitais de moda
convidada a fotografar em campanha para a maison francesa Louis Vuitton, em edicéo
de bolsas inspiradas nas obras de arte mais conceituadas do mundo. Na primeira semana
de maio, surge com um pequeno Vvideo no perfil para anunciar a marca dos seis milhdes
de seguidores no Instagram, em que agradece “(...) pelo carinho e apoio todos os dias”.
Ainda em maio protagoniza mais uma capa para a revista Glamour Brasil. Foi também
0 més de lancamento de sua segunda cole¢do de roupas assinadas para a fast-fashion
Riachuelo, em parceria com outro influenciador digital de moda, Kadu Dantas. Em
agosto, na semana de moda em S&o Paulo, Camila destaca-se no cenario da moda
nacional — ao desfilar para a estilista Gloria Coelho. Por conta deste evento, foi o
principal assunto em diferentes matérias e coberturas midiaticas da SPFW. Além disso,
promoveu campanhas publicitarias para diferentes marcas, sendo todas elas consagradas
em seus nichos de mercado. Uma das campanhas de cobertura nacional foi para a
conceituada marca de vestuario Ellus, pela qual se mostrou muito entusiasmada na
medida que teve sua imagem estampada em vitrines das lojas e outdoors em diversas

cidades do pais.

No que diz respeito as imagens, a qualidade das fotografias é inquestionavel,
mesmo se tratando de fotografias feitas por celulares. A producéo imagética do perfil,
nesse sentido, € muito semelhante aos editoriais de moda, que envolve na totalidade das
vezes producdes luxuosas e de carater “fashionista”. E notdria a preocupagio em manter
o feed “limpo”, organizado, respeitando conjunto de cores em cada narrativa sequencial
e de forma ordenada — ja que o cuidado com cores e ambientes em segundo plano séo
elementos cruciais para uma apresentacdo no Instagram. Portanto, € claramente visivel

que Camila preza por isso.
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Além disso, neste ano de producéo, foi bastante comum a participacdo de outras
influenciadoras digitais (nacionais e internacionais) prestigiadas nas redes digitais,
contato com estilistas famosos, celebridades das midias tradicionais e colaboradores de
marcas parceiras. No geral, as imagens, sobretudo de eventos em que Camila esteve
presente, passam a ideia de uma personalidade cotadissima em seu meio e ilustram bem
a famosa passagem: “girls just wanna have fun”. Resumidamente (e ndo muito diferente
do descrito no ano anterior), a narrativa imagética conta sobre uma vida glamourosa,
pautada em consumo, viagens, amigos, diversdo e admiracdo alheia. Percebemos,

portanto, a performance de uma celebridade, tanto simbolica como materialmente.

De modo geral, podemos dizer que o ano de 2017 é, de fato, a consagracao da
influenciadora digital como uma webcelebridade, pois, em nenhum momento
identificamos tracos do “individuo comum”, mas “dias de princesa” como ela mesma
descreve em diferentes momentos registrados. Nesse sentido, ndo percebemos
referéncias que se aproximem da vida realmente privada e cotidiana na medida que a
narrativa de Camila compartilha predominantemente sobre a realidade da
blogueira/influenciadora, mas pouco (ou quase nada) sobre situacdes genuinamente
espontdneas ou intimas. O espaco é reservado para ostentar presentes recebidos,
registrar presenca em eventos exclusivos, festivais badalados, hotéis cinco estrelas,
exibir motorista particular, de forma a se autopromover valorizando sua identidade por
meio do estilo de vida suntuoso, assim como uma forma de saciar o vicio de sua

audiéncia, que aprecia os detalhes de sua vida.

Abaixo, a analise discursiva das publica¢fes mais curtidas de janeiro a dezembro
de 2017:
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Figura 65 - Print da Publicacdo mais curtida em janeiro de 2017
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Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A narrativa visual expressa a autopromocao de Camila pela
exibicdo do eu. O evento € 0 mesmo da imagem mais curtida de dezembro de 2016,
compreendendo uma sequéncia de imagens. A narrativa visual diz sobre o estilo de vida
da influenciadora digital e retrata um momento de descontragdo, em que a
influenciadora parece estar muito confortavel na posicdo que ocupa, sem preocupacgao
com qualquer tipo de “julgamento” pela exposicdo. Quanto & publicidade, Camila

redireciona a marca do biquini usado pela tag na imagem e, também, na legenda.

Legenda: A legenda é curta e contextualiza meramente a imagem. Camila fala
sobre os “Dias de oceano” e localiza o lugar, por meio do registro de localizacdo da
plataforma e também pela indexacdo da hashtag. Além disso, como ja mencionamos,
ela também promove alguma publicidade por conta da mengdo da marca do biquini.
Sobre esse aspecto da publicidade, é interessante notar que a influenciadora sempre
indica as pecas usadas por ela, mas nunca explicita se € ou ndo uma publicidade
contratada. 1sso nos leva a supor que, em casos como esse, trata-se dos presentes

recebidos dessas marcas e lojas e, portanto, como forma de “agradecimento” Camila
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publica e exerce a influéncia de consumo — quando possivel — ou, apenas, como uma

forma de diferenciacdo pessoal pela esfera do consumo.

Figura 66 - Print da Publicacdo mais curtida em fevereiro de 2017
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Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: Como podemos observar a narrativa visual indica uma
situacdo de intimidade protagonizada pela influenciadora digital. Camila compartilha o
momento descontraido e (supostamente) sem carater publicitario para falar de si mesma.
A publicacdo é sobre o aniversario dela e, pela postura corporal e pelo ambiente, fica
claro que a intengdo é justamente compartilhar o registro de um evento pessoal e de
forma intimista as suas seguidoras, criando a impressdo de que o contato seja menos
distante e de carater o mais profissional possivel — embora a qualidade da imagem
permaneca dentro dos padrdes adotados no perfil. Mesmo parecendo clara a mensagem
visual, assim como sua intencéo, revela alguma performance, sobretudo por conta dos
elementos trazidos na imagem para ilustrar a situacdo e criar uma referéncia estética de

composic¢do a narrativa visual do perfil.

Legenda: O texto proposto pela influenciadora nessa ocasido é uma declaragéo
em torno dela mesma, por conta de seu aniversario. A legenda é longa e escrita nos dois
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idiomas (inglés e portugués, nessa ordem) e, de forma geral, foge dos padrdes textuais
do perfil (mais enxutos e informativos). Podemos notar um carater confessional nas
palavras de Camila, mas o mais interessante é a promocdo dela mesma de forma

deliberada:

“02.27.17 Acordei mais velha e mais feliz! (a piscina aqui ama
aniversario haha) Sou muito GRATA por minha vida... Agradeco a
Deus todos os dias, por me dar salude, uma familia incrivel e amorosa,
amigos verdadeiros (de anos) , a oportunidade de trabalhar com o
gue EU AMO e com isso sendo capaz de ajudar pessoas em
necessidade (com instituicdes)! Também sou MUITO grata por ter 0s
melhores seguidores do mundo, que me dao tanto amor e apoio de
todos os dias! Eu sou grata pelas boas e mas experiéncias que me
fazem aprender e amadurecer todos os dias, me tornando um ser
humano melhor ao passar do tempo. Obrigado a todos vocés aqui nas
redes sociais que me fazem sentir tdo amada e especial, todos os dias!
Amo vocés!!!”

Camila mostra gratiddo e, em certa medida, se esforca em demonstrar humildade
ao reconhecer (alguns) aspectos de sua vida que Ihe proporcionam ser o que é e chegar
aonde esta, contudo, sem deixar de manifestar sua prépria realizacdo. Numa visdo mais
ampla, a influenciadora comunica-se com o0s seguidores de maneira carismatica e
deixando transparecer, como observamos, humildade em suas palavras. Talvez nédo
tenha sido programado, mas a postagem apresenta um cuidado com o texto - um texto
que valoriza os valores mais tradicionais da sociedade brasileira (familia, religido, um
amor “perfeito”, benevoléncia) tudo em conjunto com o dinheiro - e uma ideia de
manutencéo de identidade, ja que é tida por muitos como uma pessoa acessivel e “real”,

mesmo com toda a fama adquirida nas midias sociais.
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Figura 67 - Print da Publicacdo mais curtida em marco de 2017
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Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem mais curtida do més de marco passou a ser
recorrente no perfil da influencer desde que passou a frequentar semanas de moda em
Paris. Camila ndo é criativa na postagem, pois € recorrente 0 mesmo cenario € a mesma
performance — inclusive foi verificado comentérios criticando, justamente, essa
repeticdo de conteudo no perfil. Sendo assim, podemos considerar que a exibi¢do do
estilo de vida glamouroso é o principal fator desse conteddo; em exibir repetidas vezes o
padréo de consumo exercido por ela como um fator de pertencimento e naturalizacdo do
evento e também como indicio de sucesso. Poderia ser considerado a exposi¢do de um
evento banal - ja que é a cena do café da manhd do ator social e também um tipo
comum de publicacdo de diversos usuarios da plataforma Instagram -, se ndo fosse pela
suntuosa paisagem de fundo, sugestionando que a vida de Camila é como de uma

“princesa” e restrita ao seu capital social e econémico.

Legenda: A legenda contextualiza a imagem e sua elaboragdo remete a
naturalizacdo da situacdo, conforme identificado na narrativa visual. Em suas palavras,

quer dizer que essa é a “realidade” das manhds parisienses — neste caso, a dela. Com
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base nas descri¢cOes apresentadas, com a indicacdo dos perfis colaboradores e pelas
hashtags, a influenciadora esta apenas destacando o préprio eu por meio de “etiquetas”,
quer dizer, pelo valor simbolico agregado em cada elemento destacado por ela (nome do

hotel, localizacdo, evento e parceria provedora da situacao).

Figura 68 - Print da Publicagido mais curtida em abril de 2017
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Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: A influenciadora digital compartilha uma selfie com parte do
seu visual, de um look cheio de informacdes de moda e tendéncias relativas aos festivais
de masica. Esse tipo de contetdo virou febre entre blogueiras e influenciadoras digitais,
que se dedicam na composicdo de looks tematicos, nos mais variados estilos (hippie
chic, boho, folk, etc.), tornando-se referéncias de estilo nesses eventos. Complementar a
informacao do visual, o destaque também & para o evento, ja que € palco para a exibicao
de muitos influenciadores digitais e personalidades do mundo artistico, sobretudo da
categoria jovem. Portanto, a fotografia € um recorte da narrativa dos dias do evento e

também serve como publicidade dela (do lifestyle) e das marcas parceiras.
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Legenda: Por se tratar de um recorte da narrativa sequencial do evento, Camila
descreve apenas a expectativa do dia especifico, compartilha impressdes pessoais e
promove a organizagdo do evento pela #revolvefestival. Porém, a forma como se
manifesta textualmente é informal e alimenta a sensacdo de “proximidade” com o
seguidor, como se, ao compartilhar detalhes da situacdo e dela mesma, estivesse

incluindo todos os seguidores no evento junto com ela.

Figura 69 - Print da Publicacdo mais curtida em maio de 2017

( camilacoelho @ « Seguindo
. Rio de Janeiro, Rio de Janeiro
@ camilacoelho © Plo de Agucar as my

backdrop@ #RIO
" kailaine_abreu vau®

O santapereiralS87 Linda
maraviihosa

f"; marianagpetrucci Linda! RIO!
¥ LINDO AMO MUITO!@®

Qo N

Curtido por omkcouro ¢
outras 165.337 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A influenciadora digital posa para a foto como uma turista,
de forma casual e sem muita producdo aparente, considerando o aspecto geral do
contetido no Instagram. Portanto, a intencéo € performar no cenario que se apresenta ao
fundo, como se o ambiente fosse o verdadeiro motivo para a fotografia. Camila faz
apenas uma marcagdo na imagem, redirecionando a outro perfil no Instagram. Dessa vez
ndo é uma marca ou grife, mas a publicizacdo do perfil de um consultor de estilo,
conforme investigacdo. Podemos inferir que a motivacao para tal tem a ver com algum
presente, provavelmente de alguma das pecas utilizadas por ela na ocasido, cuja forma
de agradecer é pela visibilidade no perfil prestigiado da influencer.
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Legenda: O texto informativo, em inglés, confirma a atencdo ao ambiente,
conforme observamos na imagem, em que Camila diz: “O p&o de agUcar é meu pano de
fundo”. Portanto, podemos dizer que é uma legenda do tipo “protocolo”, apenas para

cumprir as métricas de gerenciamento do perfil na plataforma.

Figura 70 - Print da Publicagéo mais curtida em junho de 2017
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Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem do més de junho repete o cenario da mais curtida
do més de margo. Embora a imagem pareca ser uma sequéncia de registro, referente ao
evento anteriormente publicado (figura 61), verificamos que as fotografias seguintes
narram a passagem de Camila em Paris (novamente) para a realizacdo de um dos
maiores feitos em sua carreira como blogueira/influenciadora digital. Sendo assim,
talvez pela importancia da representagdo simbdlica do evento, Camila publica mais uma
vez a experiéncia pessoal no hotel de luxo. Sobre o evento, diz respeito a inédita
parceria entre a influenciadora digital com a famosa marca de cosméticos francesa
Lancome, para a criacdo da linha de dez batons assinados por ela. Este feito é inédito
porque nunca na historia da marca alguém teve o nome vinculado ao produto. Quanto a

linguagem visual, percebemos a énfase na postura corporal da influenciadora, que busca
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forcar certa naturalidade e remete ao suposto estilo de vida sustentado pela
personalidade. No entanto, mesmo tratando-se da situa¢do acima, ndo ha informacéo
explicita do contelido de moda ou de beleza, apenas ela mesma como a propria atrag&o.

Legenda: Para esta fotografia ndo ha informacdes que indiquem a qualidade do
evento. H4, apenas, a mencao a cidade e de forma afetuosa, por meio da linguagem

ilustrativa dos emojis.

Figura 71 - Print da Publicacdo mais curtida em julho de 2017

@ camilacoelho © - Seguindo

@ camilacoelho @ Two of my favonte

3 Brazilian singers came to Bostonll!
Such a fun lunch at the house before
the concert! Qsimoneses Simany «--

quem ver0 Almogar COmigo antes
do showlll! As GATAS coleguinhas
S@simana ¢ @simoneses O Vai ser
dificil deixd-las enl!! Amei demais!
Agora bota pro showwwww, que vai

serdemas B RARK

@

; nikolyabreu @@ B B P o0
L L LG

- s N

ocQAQd N
Curtido por roseanagross? e
outras 239.391 pesscas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A imagem mais curtida de julho é muito representativa no
processo de celebrizacdo da influenciadora digital, pois exibe a intimidade de Camila no
interior de sua casa e na presenca de duas amigas e celebridades consagradas do cenario
musical brasileiro. A fotografia é descontraida, reflete diversdo e intimidade entre as
celebridades. A narrativa da imagem reforca a nocdo de que a influenciadora digital
também ¢é uma forma de celebridade, na medida que vincula sua imagem a outras
personas célebres, com um alcance de publico muito maior que o de sua esfera de

atuacao.
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Legenda: O texto explica a visita e promove a passagem da dupla de cantoras
sertanejas em Boston para a realizacdo de um show na cidade e, por conta disso,
aproveitaram para visita-la. A forma como Camila descreve a situacdo transparece
algum nivel de amizade pessoal entre elas, por conta da intimidade nas palavras,

contribuindo para a construcdo da prépria celebridade.

Figura 72 - Print da Publicacéo mais curtida em agosto de 2017

@ camilacoelho @ « Seguindo
bza, Span

camilacoelho © @ #takemeback

Ssummaer fsvwaimwear #tb

®
marcelacamposavelar
@sabnnavieite

elisalevorin @rafaelapgouvea

nadjaB462 Divasaa

© Qd N

Curtido por roseanagross7 e
outras 260.477 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem acima pode ser observada por duas lentes. A
primeira observagdo compde o lifestyle da influenciadora digital. Embora o background
da fotografia seja uma paisagem natural, diz muito sobre a posigéo (inclusive de classe)
ocupada por ela, reafirmando as conquistas pessoais e econdmicas anunciadas, dia ap6s
dia, na construcao do perfil. Portanto, o estilo de vida nesse caso é coerente aos estilos
de vida ostentado por personas célebres, que desfrutam de cenarios luxuosos e
paradisiacos numa frequéncia enorme, como se a vida se ocupasse, na maior parte do
tempo, de férias e momentos de lazer. O segundo aspecto volta-se para a exibigdo do
corpo, que revela cuidados e, principalmente, ratifica a ditadura dos padrdes de beleza
socialmente estimulados pelas diferentes midias e pelas praticas de consumo. N&o
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significa que Camila esteja fazendo algum tipo de apologia deliberada aos padrdes de
beleza, mas ela é uma influenciadora digital de grande alcance e, com certeza, o
compartilhamento de momentos como este surte efeitos no imaginario social,

principalmente das seguidoras-fas que consideram o exercicio de sua influéncia.

Legenda: A narrativa textual indica ser um registro passado, com a inscricdo da
#takemeback - algo como “me leve de volta” — e apresenta outras hashtags de
contextualizacdo do evento e para promover a publicacdo na rede geral do Instagram.
Camila registra a localizacdo do registro da fotografia e ndo promove nenhuma
publicidade externa. Isso nos leva a crer que o registro segue a logica de manutengéo do
feed.

Figura 73 - Print da Publicacdo mais curtida em setembro de 2017

7 camilacoelho @ - Seguindo
Pars, France
@ camilacoelho @ Sull about last night
because | love this dress way 100
much!
v

0 kelly_marluce Olha esse vestido
pra ve que tem © colo bonito
@cybellegodinho

@ felixmaria2l @sandyt0120

2 Q) &
Curtido por glovannaargenta ¢
outras 282.977 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A fotografia acima é a ultima imagem postada de uma
narrativa de trés imagens que contam sobre o vestido Oscar de la Renta
(@oscardelarenta) escolhido pela influenciadora, para o evento da marca, num dos dias

da semana de moda de Paris (PFW). A narrativa, portanto, diz respeito ao julgamento de
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gosto estabelecido por Camila e a demonstracdo de pertencimento ao lugar, a situacéo e
a prética de consumo; e, em certa medida, expressa naturalidade em sua performance,

ao caminhar na rua, vestida de luxo e fotografada a cada passo dado.

Legenda: A legenda posiciona a imagem na narrativa visual formulada por ela.
Camila diz que é mais uma fotografia que narra uma situacdo da noite anterior, mas
admite claramente que a motivacao € por conta do vestido. Informa de maneira pontual,
mas expressa humor nas palavras ao utilizar a onomatopeia “haha”, além de manifestar
sentimento via linguagem visual e simbolica dos emojis. Neste caso, o simbolo emoji
utilizado ndo é mera decoracdo na narrativa, mas serve para ampliar a linguagem e
ratificar a emocao. Percebido isso, podemos dizer que expressar humor e emocdes nas
linguagens informal e simbdlica é também uma forma de estreitar a relacdo
comunicacional entre a personalidade e seguidores, ja que a narrativa imageética se

mostra cada vez mais distante do pablico.

Figura 74 - Print da Publicagido mais curtida em outubro de 2017

@ camilacoelho @ - Seguindo
Boston Massachusetts

w camilacoelho @ 10.16 § the day |
married the man of my life! We've
been together for 12 years. mamied
for 7 (today) and you still give me
chills and excitement when we are
together! | wall always love u
Qicarobrenner ©
10.16 § o dia que casei com o
principe da minha vida! Hoje
completamos 7 anos de casados, 12
aNOS JuNtos. € 3inda sinto um frio na
barnga quando estamos jun
Sempre vou te amar @icaro

*WeddingAnniversary *7anos

@

® Qd
Curtido por camila.zanandrea ¢
outras 360.091 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.
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Mensagem visual: A imagem narra uma situacdo pessoal e da intimidade da
influenciadora digital. Camila e o marido estédo centralizados e em foco na imagem,
numa pose visivelmente de afeto. Ainda assim, percebemos elementos essenciais na
narrativa da influencer: os elementos de moda. Mesmo se tratando de um registro
pessoal e com o intuito romantico, ela ndo deixa escapar 0s signos estéticos que
compdem sua identidade como influenciadora de moda e lifestyle (indumentéria,
acessorios de moda em evidéncia e performance). Esse aspecto corrobora a nocéo de
gue o que esta em jogo, e em primeiro plano na narrativa visual, é a construgédo do estilo
de vida célebre e de todos os aparatos que o formam. Contudo, o contexto visual
também mostra que o ator social ndo tem mais a necessidade de, a cada instante,

promover explicitamente terceiros, pois ele mesmo é a principal marca da narrativa.

Legenda: O texto informativo revela o motivo da postagem, mas nao indica se a
fotografia é em tempo real ou registro passado. No entanto, Camila compartilha
informagdes intimas do casal, como a data do casamento e tempo de relacionamento
(motivo aparente da postagem), assim como manifesta emocdes sobre isso, declarando
publicamente amor ao parceiro. Para além do evidente, o que percebemos aqui, num
primeiro momento é a exibicdo da intimidade e a resposta da audiéncia - por ter sido
uma das publicacdes com mais curtidas ao longo do ano; e, um outro aspecto, é sobre o
tema da felicidade pessoal, com a manifestacdo da vida privada “perfeita” — tendo em
vista que, no geral, 0 exposto € a vida publica de blogueira/influenciadora digital como

sendo a vida exemplar.
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Figura 75 - Print da Publicacdo mais curtida em novembro de 2017

@ camilacoelho @ - Seguindo
Los Angeles, Calforna

/g camilacoelho © Ready for
*RevolveAwards brunch! Happy to be

here and excited for 3 fun days with
my @revolve family! P

Pronta para © brunch qQue iNiCia ©
#RevolveAwards aqui em LA! Feliz e
aNIMada para os dias super divertidos
com minha family @revolve

@
& lamnaasti @ @00

ﬂ camilla_nery Qual ¢ esse batom?

Qb N

Curtido por camilazanandrea ¢
outras 320.653 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: O close em Camila é para iniciar a narrativa de um evento
que estd por vir no perfil, conforme veremos na narrativa textual. Trata-se de uma
subjetividade que se autocria em torno da exibicdo do eu. A influenciadora mostra parte
da producdo de moda e beleza, aparentemente num quarto de hotel. O contetdo
imagético € muito semelhante a producdo inicial do perfil, com a exibicdo da
maquiagem realizada por ela no quarto como cenério de fundo, a ndo ser pela qualidade

da imagem que, mesmo sendo por camera de celular, é superior a producdo inicial.

Legenda: Segundo o texto, a selfie serviu para compartilhar os acontecimentos
na vida da influenciadora, em que ela manifesta sua empolgacdo em participar de um
evento promovido pela marca parceira Revolve. Camila ndo s6 compartilha informagdes
sobre a atividade como também promove a marca on-line (e/ou se autopromove a partir
disso), deixando claro a importancia estabelecida e sua relacdo com a parceira, segundo
ela, como “familia”. Isso demonstra uma das transforma¢Ges na narrativa da
influenciadora na medida que no inicio da producdo no Instagram Camila se

autopromovia pela via do trabalho (como blogueira de beleza) com informagdes
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voltadas exclusivamente ao seu conteudo e de forma individual. Agora, no entanto,
percebemos que a construgdo da narrativa continua sendo pela visibilidade do “eu
alterdirigido” (SIBILIA, 2016), mas também com a coparticipacdo de terceiros,
sobretudo, parceiros renomados ou com algum prestigio institucionalizado em seu meio

de atuacdo, configurando uma extensdo da propria personalidade.

Figura 76 - Print da Publica¢do mais curtida em dezembro de 2017

~
‘@ camilacoelho © - Seguindo

@ camilacoelho @ Buxios | already love
you D@

Buzios eu ja te amo! *buzios
*beachlife

\g’ mrampuero @julia_ovando este

cuerpo quiero.. nada mas.

’ intlextendedbeauty Pls check out
our site. Hope you like

© Qd N

o » - Curtido por reeribeiro e
x - ‘,“!53 outras 442.853 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A narrativa da imagem de dezembro tem o apelo totalmente
estético, tanto pela influenciadora quanto pelo cenario. A performance é extrema nos
quesitos lazer e prazer, em que exibe a personagem dotada de uma personalidade
atraente e de um estilo de vida sedutor sob a formula da vida singular. O que esta posto
em jogo sao os atributos da influenciadora e o que parece ter despertado o interesse na
audiéncia foi justamente a exibicdo do corpo. Numa réapida visualizacdo dos
comentarios, percebemos que este foi o topico da interacdo entre a audiéncia, que
comentou sobre as curvas da blogueira, sobre sua beleza, sobre o desejo em reproduzir
este padrdo fisico, bem como elogios direcionados a produtora do perfil. Portanto, a

influenciadora digital, em alguma medida, parece exercer influéncia e referéncia para

227



muitos seguidores-fas. Nessa publicacdo especifica, observou-se que nao houve
comentarios negativos, criticas ou qualquer manifestacdo pejorativa; ao contrério,
chamou a atencédo (até onde foi possivel acompanhar) que s6 percebemos comentarios

positivos, afetivos e de fortalecimento da figura célebre.

Legenda: Em um texto curto, Camila manifesta apenas o sentimento efusivo
pelo lugar. Além disso, utiliza as linguagens ndo-verbais com a ilustracdo afetiva dos
emojis e pela indexagéo das hashtags que fazem referéncia ao ambiente. A ndo presenca
de marcas ou perfis de terceiros na imagem reforca nossa suposicdo sobre a

performance exibida, “insularizada” na singularidade do ator social.

4.3.7 Observacao do perfil em 2018: a manutengéo

Quadro 9 — Publica¢gdes com maior audiéncia em 2018

Periodo N° de Likes Categoria Publicactes/ més
Janeiro 369.285 Evento pessoal 88
Fevereiro 335.900 Evento pessoal 88
Marco 223.603 Selfie 102
Abril 294.599 Lazer 93
Maio 288.387 Look 69
Junho 290.572 Lazer 65
Julho 358.841 Selfie 89
Agosto 236.971 Selfie 54
Setembro 405.524 Lazer 84
Outubro 276.909 Look 56
Novembro 213.299 Look 48
Dezembro 315.663 Lazer 46

Organizacéo: Autora.

A producdo de 2018 é uma extensdo em producao, narrativa e qualidade estética
dos anos de 2016 e intensificados em 2017. O caréater dos eventos retratados permanece
0 mesmo, principalmente no campo da moda. Camila continua ampliando sua rede de
seguidores acentuadamente. Logo nos primeiros meses do ano compartilha uma
publicacdo para manifestar sua gratiddao e alegria pelos sete milhGes de seguidores na
plataforma. Esse fato é interessante, pois o conteldo da influenciadora diminui em

producéo no perfil (se comparados com 0s anos anteriores), mas continua crescendo em
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audiéncia, o que nos leva a consideracdo de ser um ano de manutencdo do perfil,

sobretudo, da identidade de webcelebridade das redes sociais.

De forma geral, a construcdo da narrativa é totalmente egocentrada na
performance de Camila. Além de referéncia nas redes sociais, mostrou-se em diferentes
situagdes como modelo fotografica em um numero de vezes que ndo conseguimos
contabilizar. As publicacbes sdo diérias e planejadas nos detalhes, sendo possivel
perceber o alinhamento harmdnico entre uma narrativa e outra. A narrativa € sofisticada
e fidedigna ao status da celebridade adquirida e a estética das fotografias € atraente em
diferentes aspectos, capazes chamar a atencdo. Outra constatacdo, que difere dos anos
anteriores, foi quanto as reduzidas vezes em que Camila promoveu contetdo do blog no
Instagram. Em suma, o ano de 2018 foi, basicamente, a exibicdo do cotidiano
profissional da influencer, servindo o perfil como um portifolio dos principais projetos
da webcelebridade e ndo mais um perfil manipulado de forma recreativa ou

exclusivamente como fonte de producdo de contetdo digital.

Por fim, percebemos que Camila mantém a credibilidade cumprindo as
“exigéncias” de um perfil de sucesso no Instagram; ou seja: por meio da inspiracdo
visual (com a promocdo de fotografias agradaveis ao olhar), vaidade do feed perfeito,
contedo diario, promove outros perfis (nesse momento, identidade de marcas
conceituadas e personalidades célebres), preza pela identidade visual forte e consistente,
assim como pela marca pessoal (fortalecendo o branding) e interage com a audiéncia,
demonstrando interesse pela opinido dos seguidores e abordagem carismatica. Portanto,
a identidade de sucesso foi construida a partir de uma soma de fatores que resultaram

em bons resultados.

Abaixo, a analise discursiva das publicacfes mais curtidas de janeiro a dezembro
de 2018:
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Figura 77 - Print da Publicacéo mais curtida em janeiro de 2018

@ camilacoelho @ - Seguindo
Pans France

@ camilacoelho @ From when it was
sunny in Paris!@ With my favorite
view @plaza_athenee W ccvceeeen
Quando fez sol em Paris haha! Amo
@552 vista do @plaza_athenee ©
#dcmoments #plazaathenee

@

Q sa_fa_57 You are beautiful @

VT tifanyoliveira_18 Quem pode
pode quem nao pode se sacode

Q& N
) Curtido por likacbg e
outras 369.239 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A fotografia mais curtida do més de janeiro é uma réplica de
fotografias ja publicadas em anos anteriores e que também foram as mais curtidas pela
audiéncia. Como podemos notar, a situacdo compartilhada pela influenciadora €, em si,
uma acdo corriqueira. No entanto, o que difere é a opuléncia da situacdo. Camila
manifesta aqui o valor de sua propria existéncia pela referéncia ao cotidiano. Neste
exemplo, percebemos que ndo ha novidade, pois este é o retrato de sua vida e das
atividades por ela experenciadas. Dito de outra forma, considerando a trajetoria
observada até aqui, é possivel dizer que existe uma performance constante que se
retroalimenta pelo interesse da audiéncia — esta imagem é reflexo disso —, mas que se

legitima por condic@es reais de experiéncias como esta.

Legenda: A legenda reforca o pertencimento da influenciadora ao ambiente
retratado. A abordagem de Camila sinaliza a recorréncia do evento, mesmo aqueles que
por ventura estejam visualizando o perfil pelas primeiras vezes; quer dizer, mesmo 0s
que ndo acompanharam sua trajetoria, apenas com a informacdo textual é possivel

deduzir que é algo ja vivido por ela, que faz parte de sua vida e ndo um evento
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inusitado. Significa que a produtora de contetudo digital estd em um momento da
producéo de repeticdo dos padrbes ou, ainda, numa forma de manutencdo do préprio
lifestyle.

Figura 78 - Print da Publicacdo mais curtida em fevereiro de 2018

camilacoelho @ « Seguindo
S Hotel Plaza Athenee
@ camilacoelho @ Extremly grateful for

all of the LOVE! Thanks to each and
every one of who send bday wishes
and to my dear friends who sent me
flowers and surprised me this morming
(Check out my stories to see who
showed up in my room)!
Unforgettable #DCmoments #birthday
Extramamente grata por tanto AMOR!
Obrigada 3 da um de vocés que
enNVIaram mensagens e 3 a todos que
enviaram flores e fizeram surpresas
(veja no stories)! Tho felz!

®

® Qb N

e Curtido por likacbg ¢
outras 335.858 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Evento pessoal.

Mensagem visual: A imagem € expressdao maxima da posicdo ocupada por
Camila entre influenciadores digitais. Temos a narrativa de uma webcelebridade,
consagrada pelas midias sociais, pelas midias tradicionais e pela alta cipula da moda
internacional. A tbnica da fotografia € a animacdo da personalidade por ter sido
surpreendida com flores e baldes em suite luxuosa, durante a semana de moda em Paris,
por seu aniversario. E como se a simbologia retratada nos ornamentos festivos fosse
uma espécie de significante da celebridade adquirida pela influenciadora. Embora
banais, sdo elementos expressivos na narrativa, pois intui o carater de adoracdo de
outrem pela personalidade, tal qual acontece na realidade de celebridades consagradas

nos meios tradicionais de comunicacéo (atores, cantores, jogadores de futebol, etc.).
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Legenda: Na legenda, Camila agradece pelas felicitagbes, presentes e pelas
surpresas recebidas, indicando ter registrado mais sobre a situacdo em video nos stories
do Instagram. N& ha mencdo de perfis de terceiros, apenas do hotel em que esta
hospedada - segundo ela, em outras postagens, ¢ sua “casa” em Paris. Trata-se de um
hotel de luxo, cenario das fotos da influenciadora em suas passagens pela cidade. Sendo
o0 hotel a Unica meng¢do na imagem, presumimos que a exposi¢do deste ambiente é fator

de distingéo e apreciagéo para Camila.

Figura 79 - Print da Publicacdo mais curtida em marco de 2018

@ camilacoelho @ - Seguindo

@ camilacoelho @ Cozy mornings from

) home@® (when | am my happiest)
Happy Wednesday loves - may itbe a
productive one! (I am recording
videos this week - leave me
suggestions/requests below), ««sesees
Manhis em casa@® (quando estou
mais feliz)! Uma quarta inda e
produtiva pra t1odos nos!!! (Hoje grave
mais videos, continuem dexando

sugestdes)!
@
0 jessica_sss_ SO queria esse iPhone
@camilacoetho
 Qd [

f#5 Curtido por __je.rodrigues e
T outras 223.566 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: Imagens como esta tornaram-se eventos esporddicos no
perfil. Nessa postagem utiliza a plataforma da maneira mais regular entre usuarios,
apenas para exibicdo do eu, sem outro motivo aparente. Além disso, ndo é como a
producéo de moda usual, com roupas e acessorios suntuosos e produgdes emblematicas.
Na imagem, percebemos a intengédo que reflete 0 momento real e pessoal da influencer,
revestida de pessoa “comum” por um momento - muito embora exista ai alguma
intencdo em exibir sua estética do “corpo perfeito”, considerado por muitos como um

modelo de beleza, salde e sucesso. Essa percepcdo é sinal da celebrizacdo da
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influenciadora que, raramente, se apresenta nessas condi¢fes (em casa, de pijama, sem

maquiagem e selfie no espelho).

Legenda: O texto, de igual forma, sugere uma publicacdo aleatoria, apenas para
compartilhar a estadia da webcelebridade no conforto do lar. Camila informa que nessas
ocasides (em casa) € mais feliz, isso porque a narrativa pessoal demonstra uma vida
extremamente dinamica, que pouco consegue ter uma rotina familiar ou no lar -
conforme podemos observar no perfil, a cada semana num lugar diferente. Contudo,
Camila informa que mesmo em casa ira trabalhar e produzir conteddo para as

seguidoras, além de articular a interacdo pedindo que “continuem deixando sugestoes”.

Figura 80 - Print da Publicagdo mais curtida em abril de 2018

{ camilacoelho @ - Seguindo
Palm Springs, California

,’g) camilacoelho © Feeling POP at the

% last day of #revolvefestival @
wearnng a beautiful sequin @lipa skirt
from @revolve ! #festivalicok #ootd

Numa vibe POP pro ultimo dia de

festival com a @revoive P S
Aproveite: muito esse fds (vejam no
stories tb)

@

'a fernandinhameira @fran.m.sa

Q danivduque Mas. é muito Gata
>

® Qd ]
#% Curtido por __jerodrigues ¢
" outras 294.556 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: Nessa imagem percebemos o “retrato” do lazer através do
festival (conforme informado na legenda). Porém, ha também a exposi¢do do look como
fator principal da narrativa. Como podemos observar, a influenciadora desfila em uma
passarela alegremente decorada, assim como sua composi¢do de moda. Para aléem do

apelo estético que a imagem proporciona no perfil, pela harmonia entre cenario e look
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(o que certamente agrada a audiéncia), a narrativa diz muito sobre a personalidade
também supostamente divertida da digital influencer (& medida que a blogueira
performa o tempo todo, ndo é possivel mais distinguir o que é auténtico e o que é
produzido, ensaiado, artificial), projetando o ideal hedonista como aspecto essencial na
construcdo do lifestyle — que também é supervalorizada pela cultura jovem da

plataforma.

Legenda: A informacdo destaque na legenda é sobre o look, mas também
apresenta a informacéo do evento e do estado de espirito retratado na imagem. Camila
afirma que é o Gltimo dia do evento em questdo e diz ter aproveitou muito cada dia,
confirmando o viés hedonista da narrativa. Além disso, promove a marca pelo vestuéario

e pela organizacéo do festival.

Figura 81 - Print da Publicacdo mais curtida em maio de 2018

4 camilacoelho @ - Seguindo
X Plage du Festiva
w camilacoelho @ HAPPY in
Pralphandrusso €@ #HauteCouture
cannesfilmfest

ocannes2018 =

nelia_herrek__ Beautiful picture

b

‘ : marisa_amaral_88 Boneca de
colocar em <cima de um camarnm

ouum porta joia A O D PY

#% Curtido por __jerodrigues e
outras 288.350 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A narrativa imagética € totalmente focada no opulento
vestido de gala exibido pela influenciadora digital. O cenario, mesmo minimalista e em

tons neutros, atende as expectativas do campo da moda: distingdo e exclusividade.
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Camila posa como uma celebridade, com o vestido da casa de alta costura Ralph &
Russo (mencionada pela tag) no Cannes Film Festival. Essa producdo é mais uma
manifestacdo do estilo de vida célebre da influenciadora, que é convidada a circular nos

eventos mais badalados e exclusivos do campo das celebridades.

Legenda: O texto é pontual e informa o entusiasmo da influenciadora em vestir
a peca. Camila compartilha o perfil da grife no Instagram e destaca a importancia da
peca com a hashtag #hautecouture (em portugués, “alta costura”), indicando ser um

modelo exclusivo da casa e, provavelmente, feito sob medida para ela.

Figura 82 - Print da Publicagéo mais curtida em junho de 2018

\ 0 camilacoelho @ + Seguindo
Ibiza, Span
3 @ camilacoelho @ Ibiza is for LOVERSO
L - = @icarobrenner

Amor espanholl Haha
*revoivearoundtheworld

®
o patriciarod87 Silica no @712 Sim

ou certeza?! Mas ficou lindalll Se
eu pudesse colocana tambm.

a podarki_I_brendy_nalchik Kro 3to

Qd N

Curtido por camila.zanandrea e
outras 290.540 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem sinaliza uma situacéo de lazer protagonizada pela
influenciadora digital e seu marido, mas que também pode ser interpretada como um
evento pessoal em funcdo da exposicdo da intimidade do casal. De forma geral, a
fotografia, de excelente qualidade, chama a atencéo pelo background paradisiaco, assim
como detalhes da embarcacdo que agregam algum valor de distin¢do. A performance
segue 0 mesmo padréo inscrito na producdo dos ultimos anos de perfil, sofisticada e
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interessante, mesmo numa situacéo de descontracdo e intimidade. No que diz respeito as
impressBes objetivas sobre a imagem, nosso entendimento € de que Camila compartilha
0 momento na presenca do parceiro como um forma de dividir detalhes da vida intima -
0 gque pode ser uma estratégia, ja que o tipo de conteudo que envolve situagdes da “vida
privada” parece agradar ao publico consumidor. Como também pode a postagem ser
apenas pela promocéo individual e pela manutencdo do feed — inclusive a produgéo
pode envolver o duplo sentido.

Legenda: A legenda enxuta contextualiza a imagem, fazendo referéncia ao
momento romantico do casal naquele ambiente. Camila escreve nos dois idiomas como
de costume, indica o perfil do marido no Instagram e destaca o lugar pela
geolocalizacdo e pelo texto, conferindo importancia ao lugar. Outra informagéo
reveladora é a hashtag indexada na publicacdo (#revolvearoundtheworld), sendo um
indicativo do motivo da viagem. Por se tratar de uma marca de vestuario com a qual a
influenciadora tem parceria, subentende-se que seja um evento profissional, ainda que a

narrativa visual indique o contrério.

Figura 83 - Print da Publicacdo mais curtida em julho de 2018

.@

camilacoetho @ - Seguindo

camilacoelho @ Long ponytail kinda
Sundayt Back home in time for a
concert! @

Quando bate saudade do cabelio!
Haha De voita em casa a tempo do
show de Jorge ¢ Mateus! (Hair
@lucinhabarteh )

o,

[TEuniealy, ,

@

collezionialtacostura
@isa_paduaa

oatisbritto Ache: @sarafelixoficial

@«

CQd N
Curtido por camila.zanandrea e
outras 358.789 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.
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Mensagem visual: A imagem do tipo selfie no espelho deixa clara a intencéo de
projetar o look e a producéo de beleza. Sendo assim, ela indica as marcas com as tags de
redirecionamento de perfil. Quanto & performance, sdo varios os elementos em exame: a
linguagem corporal com a inclinacdo do corpo, favorecendo a exibi¢do do look, dos
detalhes nos acessorios, o cabelo, as nuances do corpo, o olhar sensual, a maquiagem;
enfim, a producdo como um todo. Para além da descricdo da performance da
influenciadora, que é mais ou menos verificavel na maioria das publica¢bes, 0 que
difere é a relacdo de Camila com a propria imagem. Significa dizer que a exibicdo de
blogueira/ influenciadora em tempo integral no perfil - e com isso queremos dizer a
producdo de conteudo tematico sinalizado por ela -, nesse estagio, ndo percebemos (ao
menos de imediato) o cuidado voltado para a profissdo blogueira/influenciadora digital,
mas a exibicdo da imagem da celebridade, que por si sé ja € o conteudo. Portanto, a
cada nova postagem no ano de 2018, identificamos a manutencdo da celebrizacédo

adquirida por meio da espetacularizacéo da vida narrada por imagens.

Legenda: Num primeiro momento a legenda explica a imagem, sendo o arranjo
dos cabelos o principal motivo. Na sequéncia do texto, Camila segue o didlogo como se
tivesse a certeza de que tem pessoas acompanhando e interessadas em saber sobre sua
rotina, ao contar de maneira informal e simpética sobre sua estadia em casa (0 que
sinaliza algo incomum) e, por esse motivo, podera assistir a um show (supostamente o
motivo da producdo). Essas informacdes sdo banais e triviais, mas dizem muito sobre o
estilo de vida adotado por ela e por ter sido uma das imagens mais curtidas pela
audiéncia. Talvez possa ser um indicador sobre as preferéncias dos seguidores na
medida que comporta padrdes de bem-estar, de lazer, beleza e de consumo, apreciados

na cultura contemporanea e uma valorizacdo do espaco familiar.
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Figura 84 - Print da Publicacdo mais curtida em agosto de 2018

5 3 ('
P 4 o) camilacoelho @ -« Seguindo

@ camilacoelho @ Momings before

. filming videos @i (and in the process
of packing again) HAPPY FRIDAY!
*home #closet
Manh3 antes de comegar a gravar
videos@ ( e em processo de refazer
as malas) FELIZ SEXTAAAAL

@

t) suzannacruz Quero morar neste
closet e usar tudo © que tem ia
dentro! @camilacoelho
#nuncatepedinada hahaha @

V@ LY [

Curtido por pletrascardoso ¢
outras 326,929 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Selfie.

Mensagem visual: A narrativa visual induz as ideias de satisfacdo pessoal (por
estar em casa), de conforto (tanto pela roupa de dormir como pela expresséo corporal
descontraida) e pelo cenario (pessoal e profissional ao mesmo tempo). Revela que, de
fato, ndo ha uma separacao clara, definida, entre sua vida pessoal e a profissional. O que
nos leva a conclusdo de que todas as dimensfes da vida de Camila configuram uma
espécie de teatro no qual ela parece estar sempre atuando. Conforme mencionado em
outros posts, € o tipo de narrativa episodica em que o ator social compartilha apenas a
manifestagdo da “gloriosa figura do eu” sem qualquer contexto explicavel (a0 menos
pela via imagética), justificado apenas pela suposta curiosidade da vida privada. No
entanto, o plano de fundo desperta atencdo num olhar mais atento, pela quantidade de
pecas de moda e pelas referéncias de marcas visiveis, estampadas em caixas e em
alguns acessorios. E uma amostra do consumo de luxo e, principalmente, sua mais
importante “ferramenta” de trabalho, ja que é por meio da indumentéria que Camila se
promove como uma influenciadora digital de prestigio e como uma autoridade no

assunto.
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Legenda: O texto revela mais do que a imagem é capaz de nos dizer, mas a
narrativa textual é coerente em relagcdo a imagem. Camila narra as atividades do dia,
informa o contexto da fotografia (sobre a producdo de videos que ela ira preparar),
assim como atualiza sobre uma nova viagem (pois comenta sobre 0 “processo de refazer
as malas”). De forma geral, até mesmo as informacOes textuais compreendem certa
padronizacdo tanto na forma quanto no conteudo, o que confirma a manutencdo do
perfil a partir do estilo de vida consagrado na rede social. Além das informagdes citadas,
podemos perceber entusiasmo na manifestacdo pelo dia da semana e pela forma escrita
em caixa alta “HAPPY FRIDAY”. Outrossim, h& destaque com as hashtags “#home” e
“#closet”, indicando mais uma vez a importancia conferida aos espagos. O closet, sem
duvida, foi palco da atencdo dos seguidores, pois, conforme € possivel perceber, ha uma
interacdo visivel em que uma seguidora manifesta desejo e reconhecimento pelo gosto

da influenciadora em func¢éo da exibicdo do lugar.

Figura 85 - Print da Publica¢do mais curtida em setembro de 2018

6 camilacoelho @ « Seguindo
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@

@ mariefqc Perfect
Qg N

[~ Curtido por nessa_ramos ¢
outras 405.474 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A exibicdo do corpo € a principal informacdo da imagem.
Camila parece estar confortdvel com sua aparéncia, ja que seu corpo se tornou um dos
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elementos mais apreciados pela audiéncia, conforme mencionado em outros momentos.
E evidente que existe o carater narcisista em publicacbes como essa, que alimentam o
ego, sobretudo quando a performance do ator social é ovacionada pelo publico. No
entanto, uma visdo mais macro nos diz que exposi¢des como esta ndo deixam de ser
adequacdes aos modelos sancionados pela cultura de nosso tempo, modelo este em que
“(...) o eu passa a se estruturar em torno do corpo” (SIBILIA, 2016, p. 150), cumprindo
em certa medida com seu papel social na cultura do espetaculo. Portanto, a
influenciadora utiliza diferentes versdes de si mesma para a manutencéo da visibilidade

nas midias sociais e satisfaz subjetivamente ao interesse da audiéncia.

Legenda: O texto constr6i a ideia do que podemos chamar de “casualidade
estética”, indicando que o resultado harménico entre os elementos dispostos na imagem
foi uma construcdo do acaso e, portanto, o registro foi merecido. De forma muito
natural, comenta sobre a situacdo e faz publicidade da marca do biquini por meio do

redirecionamento de perfil e por indexacao de hashtag.

Figura 86 - Print da Publicacdo mais curtida em outubro de 2018
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(X
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\ de 2eroporto s30 sempre meus

Qo N

Curtido por magma.merino e
outras 276.877 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.
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Mensagem visual: E uma publicacdo look do dia, ou mais especificamente
“aerolook”, tipica das blogueiras de moda. E uma categoria de contetido bastante
difundido entre blogueiras/influenciadoras digitais e personalidades midiaticas ndo so
de moda, mas de diferentes nichos de producédo. Certamente, € o tipo de conteldo que
agrada a audiéncia talvez pelo estilo de moda despojado e, em tese, mais “simples”,
possibilitando mais facilmente a inspiragéo e/ou reproducdo. S&o marcados os perfis das
marcas usadas na imagem (LV, Dior, Zara, Revolve e Supergausa) -, como sabemos para
suprir algum tipo de interesse das seguidoras - para agregar valor ao conteddo e para

validar o lifestyle distinto da personalidade face a “pessoa comum”.

Legenda: O tema da legenda é informativo (como de costume) e unissono a
narrativa visual. Como é possivel perceber, sdo informados a situacdo, o destino e o0s
anseios (positivos) da influenciadora, mantendo a audiéncia atualizada de sua rotina.
Contudo, é interessante perceber que a performance nem sempre é condizente. Isso
porque a forma textual contrasta com a forma imagética, uma vez que na legenda
Camila se expressa de maneira informal, amigavel e, até mesmo, intima com suas
seguidoras-fds. No entanto, se observarmos apenas a narrativa visual, a informacéo é
transmitida de modo oposto (formal, séria e distante), com uma pose blasé associada ao
estilo “hype”, como se fosse um charme da personalidade — resguardada pela seguranca
de ndo ser interpretado de forma negativa, na medida que a influenciadora possui

confianca e credibilidade junto ao publico.
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Figura 87 - Print da Publicacdo mais curtida em novembro de 2018

camilacoelho @ « Seguindo
Las Vegas, Nevada
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®
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waiting for an elevator! @98

©Qud N

Curtido por glovannaargenta ¢
outras 213.282 pessoas

Fonte: Instagram

Categoria: Look.

Mensagem visual: A imagem € para mostrar o look e faz parte da narrativa
visual composta por duas publicacdes (sendo a primeira em formato de video para
exibir a producdo em movimento). A pose fornece visibilidade dos principais elementos
do vestido que, por sua vez, valorizam e exploram a sensualidade do corpo. Por certo,
poderiamos parar a observacdo por aqui, pois a imagem é clara em sua intencdo. No
entanto, as informagOes trazidas na legenda resgatam as observacOes realizadas na
postagem anterior (imagem 85) sobre a postura protagonizada pela personalidade ser
destoante do humor retratado no texto, que serve para contextualizar a situacao ilustrada
na fotografia. Sendo assim, é possivel dizer que a linguagem corporal adotada pela
influenciadora digital (com certa frequéncia no contetdo do ano de 2018), além de uma
forma variada de representacdo na construcdo do perfil €, também, reflexo das
condicBes do meio em que Camila esté inserida.

Legenda: Conforme mencionado acima, a imagem é antagonica a legenda que,
em certa medida, chega a ser cdmica. O texto esclarece sobre a pose (sentada) ter sido
intencional, e o motivo foi por conta do salto alto que, de acordo com o relato, “mata 0s
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dedinhos”. A comunicacdo textual expressa simpatia, produz a sensa¢do do vinculo
emocional e de proximidade entre influenciadora e seguidores. Observado isso, parece
haver uma articulagdo entre profissionalismo e espontaneidade na producao do contetdo
e a estratégia de comunicacgdo da influenciadora parece respeitar duas ordens: primeira,
sobre a influéncia do meio ao qual a personalidade esta inserida, ressignificando os
modos de ser e estar (mesmo performado) do ator social; segunda, pela manutencéo dos
lacos com o publico cativo, resgatando de tempos em tempos aspectos da vida ordinéria,
estabelecendo o relacionamento parassocial (ROJEK, 2011; TURNER, 2013).

Figura 88 - Print da Publica¢do mais curtida em dezembro de 2018
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Fonte: Instagram

Categoria: Lazer.

Mensagem visual: A imagem mais curtida do més de dezembro (e, também, a
ultima de nossa anlise) retrata mais um episodio que se tornou comum na construcao
narrativa da identidade visual da influenciadora digital. Os elementos da imagem nao
configuram raridade, mas é o tipo de imagem que envolve a audiéncia (seguindo a
métrica dos likes como medidor, para ndo mencionar a interacdo nos comentarios). As
particularidades das fotografias também seguem o padrdo das postagens ao longo do

ano, ou seja: qualidade profissional, cenarios exuberantes e elementos favoraveis
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(objetos, arquitetura, cores, iluminagdo etc.) a organizagéo estética do feed. O conteido
segue a linha editorial, a performance narcisista e 0s acessorios (ou objetos) passaram a
ser coadjuvantes na narrativa em detrimento da espetacularizagdo da personalidade, tal
qual podemos observar na presente imagem. Portanto, a imagem pode ser interpretada
como uma representacdo do perfil, que respeita estratégias de visibilidade (observadas
enquanto um processo no decorrer da producdo) e que leva em consideragéo a interagdo
com a audiéncia, como uma forma de reforcar a autoimagem e a credibilidade dentro e

fora dos ambientes digitais.

Legenda: Como é possivel notar, a narrativa textual é enxuta e sem informacéo
adicional, além da indicacdo da Ilha como o principal fator na publicacdo. Embora seja
possivel afirmar que o centro da narrativa visual € o ator social - j& que a construcdo do
perfil, ao fim e ao cabo, demonstrou a exibicdo de eu como o principal evento em

qualquer circunstancia.

Nossa andlise encerra-se com a Ultima postagem do ano de 2018. Contudo,
acompanhamos o0s principais eventos e noticias divulgadas ao longo do ano de 2019 no
perfil da webcelebridade (@) Camila Coelho. De forma geral, o conteldo parece ter
encontrado um ponto de equilibrio, em que é possivel verificar uma mesma linha
editorial, os mesmos padrdes de producdo, uma narrativa constante e centralizada no
estilo de vida adotado pela personalidade. Significa que, possivelmente, o contetdo
desenvolvido em 2018 (no Instagram) foi elaborado sob a estratégia de manutencdo da
celebridade adquirida pela influenciadora digital. Tendo em vista que no decorrer do ano
de 2019 ndo verificamos nenhuma mudanca estrutural na proposta de Camila, que tem

sido 0 endosso de sua principal marca: ela mesma.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer de nossa investigacdo ndo tivemos a pretensdo de apresentar um
evento inédito, visto a quantidade de estudos existentes que abordam diferentes aspectos
sobre os temas da celebridade e do recente conceito de influéncia digital. O que se
intencionou, como explicitado, foi a realizagdo de uma pesquisa que somasse aos
estudos multidisciplinares em torno da cultura da celebridade, sobretudo de sua
inscricdo nas dinamicas sociais e culturais contemporaneas. Isso porque, como
mencionamos, existe ainda hoje alguns terrenos pouco explorados na agenda
sociologica sobre o tema. Constatado isso, construimos nossa investigagdo buscando
observar alguns dos novos eventos na construcao social da celebridade midiatica a fim
de contemplar uma dimensdo pontual neste campo: a celebrizacdo de influenciadores

digitais na plataforma de rede social Instagram.

Ao percorrer sobre a literatura especializada em celebrity studies, vimos que até
mesmo 0 mais atual da literatura sobre o tema ndo contempla a especificidade da
celebrizacdo de atores sociais a partir da producdo de conteddo no Instagram. Quer
dizer, h& um grande volume de estudos sobre as celebridades, assim como sobre
influenciadores digitais, contudo, em nossa busca ndo identificamos estudos que
conjugassem os dois eventos em um Unico fenémeno - ao menos da forma como o
percebemos. Ou seja: um estudo que contribuisse para a continuidade das investigacfes
sobre a cultura das celebridades e que condensasse 0s processos de construcdo e as
formas de manutencdo da nova categoria de celebridade implicados no uso desta midia
social como fator predominante. O que identificamos, no entanto, foi um hiato em sua
atualizacdo, sendo os ultimos registros referentes as plataformas Facebook, Twitter e
Youtube, ao passo que o Instagram tem sem mostrado a midia social que mais cresce em
namero de usuérios (e de produgdo) desde sua inscricdo na rede, em funcdo de sua
funcionalidade e modalidade entre os SRS, lugar onde o principal objetivo é o

compartilhamento instantaneo de contetdo visual.

Portanto, foi com este espirito que desenhamos as linhas desta dissertacao.
Como resultado, nosso estudo - com base na teoria e na aproximagdo com o objeto pelo
estudo de caso - conseguiu verificar a ordem de alguns acontecimentos difusos na esfera

da celebrizacdo de atores sociais que, num primeiro momento, ndo apresentam
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caracteristicas fundantes da celebridade tradicional, mas, em fungdo do
desenvolvimento de novas tecnologias e do alargamento de ambientes de participagédo
digital, adquiriram notoriedade e, em alguns casos, o status de celebridade. Haja vista o0s
novos modelos de participacdo no campo da celebridade, nosso estudo - cujo objetivo
era compreender 0s processos pelos quais se constituem as novas formas de celebridade
por meio da midia digital - buscou respostas em diferentes teorias e perspectivas que
contemplassem a inquietagdo sociol6gica norteadora de nossa investigagdo, qual seja:
como se da o atual processo de celebrizacdo legitimada pela narrativa imagética na rede
social Instagram, assim como a manutencdo da celebridade do contexto das midias
sociais. Para tanto, contamos com 0s seguintes objetivos especificos: a) a compreensao
do processo histdrico-social da construcdo de celebridades e como o percebemos no
atual contexto midiatizado; b) a identificacdo dos atributos que legitimam a influéncia
exercida pela webcelebridade na plataforma Instagram; e, ¢) o exame das mudancas de
narrativa em publicagdes na plataforma, bem como a construgdo do estilo de vida de
influenciadores digitais, enquanto referéncias consolidadas no ambiente digital, que se

deu a partir do estudo de caso.

Seguindo este roteiro investigativo, vimos que a celebridade moderna esta
inserida num processo que vem desde a industria cultural e que tem se modificado de
acordo com as mudangas sociais, culturais e tecnoldgicas - mas sem perder seu estatuto,
ampliando-o. Quer dizer, a inscri¢cdo da celebridade, ao longo de nossa histéria social
manteve seu status, mas suas subcategorias vém conquistando alguns espacos
impensaveis em outros tempos e em diferentes meios de comunicacdo. Nesse sentido, a
nova forma de celebridade, oriunda da web, se mostrou como uma variante legitima que
se constitui com algumas diferencas no processo, mas quando consolidada, acaba
equalizando-se (em muitos aspectos) as celebridades dos meios tradicionais de

comunicagéo.

Uma das consideracOes a ser feita € sobre as diferencas que cercam as categorias
celebridade e webcelebridade. Conforme estruturado no primeiro capitulo da presente
dissertacdo, a celebridade olimpiana (MORIN, 2011), fabricada pelas inddstrias cultural
e do entretenimento, nasce a partir da construcdo do eu performaético, através de algum
feito proeminente ou por habilidades especificas, mas acaba despertando fascinio a tal

ponto em seu publico, que os acontecimentos de sua vida privada passam a ter maior

246



importancia do que sua funcdo. Por se tratar de um planejamento estratégico das
indUstrias do entretenimento e para cumprir com seu papel social, a celebridade deve,
prioritariamente, preocupar-se em mostrar apenas a imagem do eu perfeito, que
alimenta a aura mitificada pela audiéncia. Para isso, é necessario preservar alguns
acontecimentos, realidades cotidianas que ndo agregam valor positivo a persona. No
entanto, parece ter sido justamente o “lado b dessas figuras que despertou o interesse
da grande massa espectadora, tornando-se um negaocio lucrativo para a imprensa. Imersa
nesta logica, surge a webcelebridade como produto e produtora nas midias sociais. Esta
por sua vez, e em sentido contrario, ocorre no ambiente digital. Conquista o sentimento
e o status de uma celebridade pela exibicdo da vida privada consentida a partir da
narrativa (em primeira pessoa) de acontecimentos corriqueiros, pela via do consumo,
pela opinido pessoal e pela divulgacdo de pessoas, produtos e marcas gque possam
agregar valor positivo na constituicdo da prépria identidade, geralmente condensados

num tipo de informag&o segmentada que da sustentacdo ao contetido compartilhado.

Nesse sentido, a visibilidade se mostrou um fator primordial no processo de
celebrizagdo de atores sociais ditos “comuns” na participagdo da fama, tanto nos
aspectos on-line quanto off-line. Como verificamos, na medida que a visibilidade passou
a constituir valor e considerando os casos de influenciadores digitais de sucesso que ao
se exporem nos SRS conquistaram espaco nas midias e, em funcdo disso, alcangaram o
status de celebridade, ndo é de se admirar que existe hoje um forte movimento de
aspirantes a digital influencer, seja do nicho que for. Talvez isso explique o fluxo de
informacdo e conteldo gerados nos ambientes digitais, sobretudo, pela exposicao
constante do eu e de forma cada vez mais performada. Portanto, sendo a visibilidade um
dos caminhos para a fama, o0 show do eu acontece sem cessar - ja que, dando certo, entre
as promessas da vida da celebridade contemporanea estdo: viagens internacionais,
motoristas particulares, hotéis cinco estrelas, restaurantes renomados, presentes,
consumo de luxo, amigos famosos, eventos exclusivos, patrocinio, figurar em capa de
revistas etc. Enfim, tudo o que podemos supor de uma vida glamourosa e sem
preocupacdo com necessidades primérias; mas, principalmente, pela adoracdo de

milhdes de observadores, apenas por “ser” quem se ¢é.

De fato, tal fenbmeno € uma realidade de nosso tempo e tem, sim, gerado
visibilidade (em diferentes niveis) a muitos criadores e produtores de contetdo digital.
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Logo, existem muitos casos de sucesso, mas ainda assim ndo representam uma
“totalidade”. Nesse sentido, entendemos estes casos enquanto uma questdo de
excepcionalidade, pois, devido a popularidade do termo influenciador digital e de sua
importancia nos ambientes digitais - somada aos valores vigentes -, tem sido comum o
fortalecimento, a0 menos no imaginario social, de que basta ter um perfil com imagens
interessantes no Instagram, construir um blog ou fazer videos no Youtube, et voila!
Contudo, ao percorrer por diferentes abordagens, desde a constru¢do da celebridade
tradicional até as atuais formas de participacdo no campo da celebridade e,
principalmente, ao entender a engrenagem cultural que tem dado suporte aos valores
apreciados pela sociedade midiatizada, tivemos condi¢Ges de observar - por meio do
estudo de caso - que existem muitos “mal-entendidos” comumente relacionados a este

fenbmeno.

Como vimos, a celebragdo de pessoas “comuns” surge com a ampliacdo das
midias sociais e foi intensificada pela visibilidade proporcionada por essas tecnologias.
As midias digitais favoreceram o surgimento de novos atores sociais na cena midiatica
em funcdo dos tipos de conteldo que envolvem necessariamente algum consumo
material e simbolico, lacos de confianca e tracos de uma autoridade no assunto
abordado. A visibilidade é imperativa nesses ambientes. Portanto, torna-se necessaria a
manutencdo constante do perfil, de modo que a presenca da influenciadora digital seja

constante.

Testemunhamos atualmente a existéncia de um discurso que enaltece a pessoa
“comum” e da possibilidade da fama apenas pela exibic¢do de si, envolvendo diferentes
praticas do cotidiano e pelo compartilhamento de criacbes de conteddo digital
consideradas como “hobby” pessoal - como no caso das blogueiras/ influenciadoras
digitais que falam sobre si, seus gostos, preferéncias, opinido pessoal, além das dicas do
tipo “faga vocé mesma” de determinada pratica. No entanto, verificamos que tal
discurso pode ser representativo em determinando momento, porém, tem curto prazo.
Isso porque, a medida que crescem audiéncia e popularidade, o capital social da
personalidade publica se transforma em muitas medidas. Quer dizer, conforme aumenta
a fama desses atores, mais distantes elas ficam do lugar “pessoa comum”. Sendo assim,
ao conquistar a celebridade, quase ndo ha atributos genuinamente “ordinarios” que se

sustentem como o principal fator do fendbmeno da webcelebridade.
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Dito isso, percebemos ao longo da observacdo dos sete anos de perfil da
influenciadora digital (sendo o epitome de sucesso nestes termos), que 0 processo de
celebrizacdo do ator social ordinario passou por diferentes etapas até se consolidar numa
celebridade da internet. Por certo, ndo podemos reduzir o presente caso aos demais
como uma situacdo genérica, mas se consideramos a semelhanga de conteudo entre
influenciadoras digitais deste mesmo seguimento, pode servir como uma base de
referéncia para pensarmos 0s processos pelos quais alguns atores sociais passam e

quais estratégias adotam na manutencao de seus perfis nesses ambientes especificos.

De forma geral, a maioria dos perfis utilizam a plataforma Instagram como um
diério visual instantaneo e interativo, onde apresentam insistentemente o show do eu de
cada um. No perfil analisado, percebemos que a influenciadora produz contetdo voltado
a si mesma, mas sempre cercado da tematica atribuida por ela. Significa que o material
disponibilizado é consistente e segue uma linha de representacédo, o que fortalece a auto
marca da produtora de contedo. Conforme analisamos, a maioria das publicagdes sdo
voltadas ao cotidiano da webcelebridade, porém com o foco na personagem digital
influencer de moda e lifestyle. Nao significa que ndo sejam retratos genuinos da vida da
personalidade, mas raramente refletem sua esfera mais intima. Contudo, ao observarmos
a construcdo da narrativa em sua totalidade, verificamos que nem sempre foi dessa

maneira.

Nos primeiros dois anos (2012 e 2013) percebemos que a interacdo na
plataforma era muito semelhante ao praticado pelo grande publico naquela época (de
maneira informal, sem preocupacao estética, retratando eventos ordinarios e situagdes
pessoais). Nos anos seguintes o perfil sofreu um processo de amadurecimento de
conteddo, certamente por conta do crescimento profissional e pessoal da influenciadora
nesses ambientes. Outrossim, os dados observados demonstraram gque guanto maior € a
fama da webcelebridade, maior é o interesse da audiéncia por conte(dos que retratem
formas de intimidade ou eventos de ordem pessoal. Talvez por que publicagdes como
estas gerem o sentimento de “intimidade” entre a personalidade e os seguidores-fas,

causado por cenas mais préximas da vida real.

Com o florescimento da figura publica, ficou muito claro que a influenciadora
passou a ser vigilante em sua exibicao. Percebemos isso em todas as formas de narrativa

no perfil, desde as fotografias até as legendas. Existe um calculo de acdes em que é
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exposto de forma premeditada apenas o que for garantir uma impressdo positiva a
propria marca e que envolva, de alguma forma, a realidade da blogueira/influenciadora
digital de sucesso. Portanto, passa a ser uma producdo estratégica e comedida, tal como
é comumente definido em ac6es de celebridades tradicionais mediadas por seus agentes.
Ao passo que a personalidade se encaminha em direcdo as camadas nucleares do campo
da celebridade, sédo quase nulos os aspectos inicialmente defendidos como centrais na
discussdo em torno das celebridades das redes sociais, lugar onde em tese qualquer um
pode conquistar a fama de forma amadora e pela via da suposta democratizacdo dos

meios.

De forma rasa, é possivel dizer que pessoas “comuns” podem vir a ser
celebridades por meio da espetacularizacdo da vida nos ambientes digitais. N&o
discordamos disso, tendo em vista 0 exemplo observado em nosso estudo, que se
mostrou como um desses casos de sucesso. Nesse sentido, a visibilidade na internet é
inquestionavel, mas ficou claro que apenas ser muito “visivel” ndo € sindbnimo de
celebridade. Existem muitos influenciadores digitais e personalidades altamente
conhecidos nas redes sociais, mas nem todos sdo considerados celebridade nos
diferentes coletivos, isso porque ficam restritos ao préprio meio. Por exemplo, existem
muitas influenciadoras do contetdo de beleza com milhdes de seguidores, mas que ndo
ultrapassaram os limites dos SRS. Repare que sdo autoridades reconhecidas em seus
nichos, contudo, sua personalidade isolada apenas no contetdo proposto pode nao gerar
o status de celebridade, o que evidencia a necessidade tanto de circulacdo por diferentes

meios de comunicacdo como de diferentes abordagens de conteudo.

Com base no recorte analisado, a personalidade passou a ter maior relevancia
quando alargou a modalidade de conteudo, passando do tema especifico de maquiagem
e beleza para o ramo da moda. Porém, o principal fator de sua celebrizacdo foi a
construcdo do conteudo sob a formula do lifestyle, que é também a promog&o da propria
imagem como marca. Quer dizer, o contetdo tematico foi essencial para sua insercao
nos meios digitais como uma unidade singular, capaz de atrair olhares e interesse de
publico, mas diversificar o tema de forma complementar trouxe grandes possibilidades

de exploracéo do perfil e da propria identidade da influenciadora digital.

Nesse ponto, podemos retornar as no¢es em torno da celebridade tradicional,

sendo a “habilidade” uma das necessidades de sua producédo, refutando, em parte, a
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suposta celebrizagdo de individuos comuns unicamente pela exibi¢do da vida privada
como um espetaculo. No caso (@) Camila Coelho, observamos que o inicio de sua
carreira foi na condi¢éo da pessoa “comum?”, fora do circuito da celebridade. Contudo, o
que lhe motivou a participacdo criativa nos SRS foi o compartilhamento do contetdo
digital segmentado em formato de videos (num primeiro momento) e na producéo do
blog complementarmente. Portanto, ela surge como uma influenciadora digital pelo
conteddo de maquiagem e beleza e ndo unicamente pela espetacularizacdo da vida
privada. O espetaculo de si aconteceu circunstancial e gradativamente, em decorréncia
da distribuicdo da propria imagem em multiplataformas; ou seja, ndo a determinou, mas

a conduziu. Logo, parece ser necessario ter algo além do eu para mostrar.

Importante frisar que ndo desacreditamos quanto ao fenémeno do “show do eu”
(SIBILIA, 2016) e da estetizacdo da vida nos processos de visibilidade midiatica, ao
contréario, entendemos como fatores essenciais na constituicdo da nova forma de
celebridade contemporénea. Entretanto, percebemos que pode ndo bastar a
“representacd0 do eu na midia cotidiana” como o fator nuclear no fendmeno abordado.
Em ultima analise, considerando a classificacdo proposta por Rojek (2008), podemos
enquadrar a webcelebridade na categoria de celebridade adquirida, na medida que
verificamos a necessidade de alguma habilidade que destacasse o ator social entre a
multiddo — sendo neste caso por meio do conteudo especifico da maquiagem e beleza —
e ndo somente pela exibicdo midiatica de eu, considerada pelo mesmo autor como uma

celebridade atribuida.

Esses fatos ocasionaram, como vimos, huma conexao quase rizomatica entre
contetdo temaético, informacdo especializada e vida pessoal num mesmo fluxo de
exibicdo, apresentados sob o signo do lifestyle. Identificamos, portanto, a nocdo de
estilo de vida como um dos principais atributos no processo de celebrizacdo de
influenciadores digitais, sendo o consumo praticado por essas figuras sua principal
pauta. O consumo, como citado, é uma das principais ferramentas neste promissor
negocio, transformando influenciadores digitais na versdo 2.0 do quesito endosso,
historicamente atribuido as celebridades tradicionais. 1sso porque carregam a imagem
da figura “gente como a gente” em funcéo do esteredtipo da pessoa “comum” — mesmo
estando claro que este papel ndo é mais encarnado pela personalidade — e tambem pela

narrativa desses atores, que em sua maioria, utilizam estratégias de comunicacao que
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incluem linguagem informal, interacdo com a audiéncia, opinido sobre produtos e
servicos, bem como a performance baseada na exibi¢cdo do eu como um espetaculo a
parte - 0 que se mostrou muito relevante no perfil analisado. O consumo nestes casos é

fundamental, pois ainda € um dos mais eficazes combustiveis no interesse da audiéncia.

Conforme muitos estudos ja constataram, sendo alguns citados por nds
(FRANCA, 2014; KARHAWI, 2017, TORRES, 2014), o posicionamento de
influenciadoras digitais sobre determinados produtos tornou-se uma das principais
medidas adotadas pelos setores de publicidade e marketing, justamente pelas
caracteristicas destas personagens e pelo alto poder de influéncia na decisdo de compra,
conjugadas a expansdo das tecnologias digitais no cotidiano de bilhdes de pessoas. No
caso estudado, observamos que o consumo da produtora digital sempre esteve presente
nas publicacBes e em diferentes formatos. Vimos também que os valores objetivos (de
mercado) e simbolicos (marcas) nas praticas de consumo mudaram acentuadamente
com a passagem dos anos, acompanhando o crescimento da propria personalidade. Quer
dizer, quanto maior o destaque pessoal da influenciadora na plataforma, maior foi o

consumo e a qualidade do consumo (cada vez mais exclusivo e luxuoso).

Apresenta-se ai um fator curioso. Se um dos principais veiculos de comunicagéo
entre influenciadores e audiéncia é estabelecida pela via do consumo e quanto maior a
visibilidade mais famosos ficam, tornam-se gradativamente mais distantes do publico -
principalmente pela pratica de consumo caracteristica dos grupos dominantes e,
portanto, distante das massas. Por essa légica a influéncia pode ndo se exercer na
préatica, considerando a realidade social. Sendo assim, percebemos trés respostas
possiveis para essa questdo: primeira, que a influéncia - no que diz respeito ao estilo de
vida da produtora de contetido - pode ser efetiva numa espécie de referéncia de gosto,
mas adaptada as condicdes de cada seguidor(a). Segunda, a influéncia de consumo pode
ser exercida pelo endosso da mercadoria, normalmente voltada (e acessivel) ao grande
publico pelas estratégias de marketing. E a terceira possibilidade é o consumo virtual da
vida da influenciadora digital, suscitado pelo interessante estilo de vida promovido nas

redes sociais e impulsionado particularmente pela narrativa imagética no Instagram.

Uma das marcas do sucesso observadas na celebrizagdo da influenciadora digital
foi a passagem do trabalho solitario e “amador” ao gerenciamento profissional e

especializado do conteddo em suas multiplataformas digitais. A primeira grande
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mudanca na producdo do perfil (e fora dele) se deu com o agenciamento da
blogueira/influenciadora pela prime network F*Hits. Foi a partir de entdo, que a
narrativa visual passou a ter contornos cada vez mais profissionais, centralizados numa
modalidade de conteudo e, com isso, a consolidacdo de um estilo de vida solido,
interessante e extremamente cobicado. O lifestyle performado no Instagram tornou-se
sua maior marca e motivo de publicidade. Conforme apontou Turner (2013) sobre a
presenca de mediadores que regulam a imagem da celebridade, parece se aplicar, em

alguma medida, ao sucesso da webcelebridade.

Além disso, observamos que uma das principais conquistas no capital social da
influenciadora digital foi a co-presenca de celebridades dos meios tradicionais e outras
personalidades influentes em diferentes ambitos de atuacdo em sua narrativa visual no
Instagram. Isso proporcionou um alto grau de legitimidade a figura da influenciadora,
alavancando o titulo de webcelebridade no imaginario social. Contudo, parece ser
inquestiondvel que o maior trunfo da celebrizacdo foi por seu reconhecimento nas
demais midias tradicionais, lugar onde poucos de sua categoria conseguem chegar. Quer
dizer, presenciamos hoje novas formas de visibilidade midiatica e experiéncias de fama,
mas a imersdo no campo da celebridade parece ainda depender do formato tradicional,
sobretudo respeitando 0s mesmos principios mercadoldgicos deste sistema.
Constatamos isso no estudo de caso pela importancia despendida em publicacOes
informativas que envolviam a participacdo da personalidade em diferentes midias
tradicionais, como reportagens, propagandas televisivas e ou figurando em capa de

revistas.

Quanto a plataforma, o Instagram se mostrou essencial na manutencdo da
celebrizacdo da personalidade. Pode-se observar que a influenciadora digital utiliza os
mecanismos do Instagram projetando-se pela narrativa visual para ampliar sua
visibilidade e, principalmente, para promover o eu, concentrando marcas, lugares,
pessoas importantes, eventos e consumo como uma forma de autoafirmacao entre os
pares e de distingdo, legitimada pelo lifestyle adotado e compartilhado na plataforma. O
estilo de vida tornou-se o portifélio da personalidade como uma forma de diferencia-la
entre as diferentes castas de produtores de contetdo digital, principalmente de mesmo
segmento. No processo de celebrizacdo o Instagram serviu - e continua servindo - como

uma ferramenta de alavancagem da webcelebridade, ja que é inquestionavel sua

253



popularidade entre os usuarios de redes sociais. Além disso, verificamos que entre as
plataformas administradas pela influenciadora digital e sua equipe, o Instagram

concentra sua maior audiéncia, com quase nove milhdes de seguidores.

A experiéncia narrada em imagens €, diria Morin (2011), ao mesmo tempo uma
aproximacdo semimagica - experimentada como uma exaltacdo - e um enriquecimento
de si. Parafraseando o autor, o Instagram no seio das transformacGes citadas, é um
microcosmo vivido pela cultura de massa, onde dividem-se dois grupos: de um lado os
influenciadores digitais ativos (olimpianos modernos), que performam com destreza,
seduzem, vivem com intensidade e, de outro, os espectadores, que embora interajam séo
menos ativos e contemplam essas personalidades. Com base nisso, € possivel dizer que
0 interesse gerado na audiéncia por figuras como estas acontece em funcdo das
projecdes de estilos de vida capazes de causar certas identificacbes no publico pelas
experiéncias assistidas nos perfis, mesmo que de forma virtual; ou seja, sentem-se
vivendo experiéncias ao consumirem a vida alheia que, na realidade, ndo vivem. Isso
porque que a identificacdo entre a representacdo da webcelebridade e a audiéncia
estabelece um certo equilibrio de realismo e idealizacdo. Portanto, sdo as condi¢des de
verossimilhanca e de veracidade que asseguram a comunicacdo com a realidade vivida,
humanizando o cotidiano retratado (MORIN, 2011).

Estas personalidades tornaram-se os novos herdéis idealizados pelo publico,
justamente pelo discurso de uma biografia “comum”, suscitando desejos de imitacao,
principalmente pela estetizacdo da vida nos ambientes digitais, 0 que € também uma
forma de justificar a autoridade dos influenciadores digitais no imaginario social.
Conforme foi possivel verificar, os atributos observados da influenciadora digital (de
moda, beleza e estilo de vida) orientam para uma vida cuja “esséncia” € uma mistura de:
profissionalismo, amor, felicidade, fé, bem-estar e consumo. Sob uma figura simpatica e
carismatica, cria lagos de admiragdo e “proximidade” com sua audiéncia. Tornam-se 0
alter ego idealizado pelas seguidoras, exemplos de vida, orientando condutas essenciais
como: a construcdo de identidade, a busca pela felicidade, de realizagcdo pessoal etc.
Portanto, “o elo sentimental e pessoal que se estabelece entre espectadores e herdi é tal,
no novo clima de simpatia, de realismo e de psicologismo que o espectador ndo suporta

mais que seu alter ego seja imolado” (MORIN, 2011, p. 86).
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Influenciadores digitais - celebridades da web e personagens de si mesmos -
celebram a vida cotidiana como se estivessem narrando um filme. Eles encarnam a
imagem da vida desejavel por meio do estilo de vida que esbogcam em sua comunidade
virtual. Uma imagem ao mesmo tempo hedonista e idealista, que estimula seus
seguidores a imitacdo (dentro do possivel) e desenvolvem uma ideia equivocada de
democratizagdo das possibilidades nestes ambientes, como se qualquer um pudesse
chegar “14” também. O sucesso de personalidades nestes casos € uma projecdo de éxito,
tornando-se uma prova de que a vida glamourosa e feliz é possivel, tal qual o happy end
do cinema ou da estrela da TV, introduzido no realismo moderno e fortalecido na

contemporaneidade.

As midias sociais nesse cenario desempenham importante papel sendo o palco
para a atuacdo das novas celebridades, os novos herdis da cultura midiatizada
contemporanea. A dramaturgia nas midias sociais, performada por influenciadores
digitais, € intensificada na medida que a audiéncia aumenta, conferindo importancia ao
perfil de referéncia. Os seguidores acompanham a producdo na rede como se fosse um
verdadeiro espetadculo e o que parece gerar maior interesse de publico ainda é o
consumo da vida privada. Conforme observado, a midia tradicional ja fazia isso muito
tempo antes: despertar o desejo e interesse pela vida privada de celebridades na
audiéncia. No Instagram, contudo, as proprias personalidades podem gerir sua
participacdo e exibicdo na plataforma, sendo isso uma das nog¢des que cercam a

construcdo da nova celebridade da web.

Na métrica do processo de celebrizacdo de atores sociais, percebemos a
evolucdo dos meios de comunicacdo de forma continua e seguindo o curso “natural” dos
avancos tecnoldgicos. 1sso se pensarmos em termos de métodos e pela perspectiva
historica, que passou do meio impresso (imdvel) aos meios que reproduzem o
movimento real (a televisao, o radio, o cinema). Acompanharam o ritmo das mudancas e
qualificacdes tecnologicas da sociedade, assim como a cultura de massas conectou-se
com a presenca permanente do mundo invisivel de outrora. Certos disso, as midias
digitais seguem o curso de sua precursora (as midias tradicionais), criando e se
adaptando, a0 mesmo tempo, ao conjunto de mudangas correspondentes do nosso
tempo. O mundo contemporaneo tornou-se uma grande tela de vidro de mesma natureza

das televisdes, dos cinemas, computadores e sua atualizacdo mais promissora: 0sS
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smartphones. Assistimos, portanto, a intensidade do movimento dessas mudancas
amparadas mais uma vez pelos avancos tecnoldgicos, transformando ndo s6 0s meios

como a sociedade, sobretudo os atores sociais individualmente.

Em suma, os estudos sobre as celebridades tém acompanhado as mudancas
ocasionadas pelos avancgos tecnologicos; porém, a principal abordagem ¢, ainda, o
contexto da celebridade dos meios tradicionais e como os publicos se relacionam com
isso. Tendo observado a construcdo de personalidades influentes em midias sociais,
temos hoje as celebridades da web, cuja constituicdo e interacdo se dao por meios
diferentes dos estabelecidas em sua forma original. Nesse sentido, a webcelebridade
“(...) parece construir uma nova variedade de distin¢éo social, conquistada sem pisar no
terreno das vias convencionais” (TURNER, 2013, p. 67). Com isso, compreendemos
que os meios pelos quais as celebridades se constituem apresentam mudangas, mas 0s
“fins” parecem continuar 0s mesmos. Em outras palavras, os atores sociais podem
adquirir fama e visibilidade de forma autbnoma nas midias sociais, mas ao fim e ao
cabo, necessitam dos aparatos das midias tradicionais para validarem sua existéncia
enquanto celebridade, mesmo fruto da web. Ainda assim se faz necessario sua presenca
ativa nos ambientes digitais, na medida que a maior audiéncia ¢é oriunda destes locais.
Portanto, talvez seja mais apropriado dizer que a webcelebridade, ao invés de uma
variante da celebridade tradicional, ¢ um hibrido de sua precursora.

Em outras palavras, a celebridade condensa em si diferentes discursos
produzidos por diferentes sistemas (cinema, tv, musica, esporte), enquanto a
webcelebridade € estruturada em algum grau dentro destes mesmos parametros
discursivos (individualismo, familiaridade, autenticidade e realidade). Ou seja: existem
diferentes categorias de celebridade com especificacdes proprias que Ihes garantem seus
campos de atuacdo na industria cultural. No entanto, h4 hoje um novo tipo de
celebridade antagbnica em muitos aspectos ao desenvolvimento originario, mas que
contrai em si 0s principais discursos inscritos na categoria, o que lhe torna um hibrido
da celebridade. E, por fim, destacamos que o fenémeno das midias sociais, além de
possibilitar uma maior interacdo nos processos de participagdo e a criagdo de um novo
dominio (celebridade da web), mostrou-se como o proprio objeto de manutengdo dessas
figuras, que se da de forma imagética e por meio da narrativa egocentrada na plataforma

Instagram - lugar onde se fabricam sonhos e se vendem ilusdes.
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