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RESUMO

Este trabalho tem como tema as estratégias usadas por Kim Kardashian West,
na sua conta pessoal no Instagram, para a construgdo da sua imagem, gerando,
assim, identificacdo com seu publico. O referencial tedrico contextualiza conceitos
como celebridades e sua construcédo histérica, a cultura do consumo e das midias. A
metodologia usada para o estudo é a analise de conteldo, proposta por Bardin
(1977), tendo como material empirico a ser analisado as trés fotos mais curtidas do
Instagram da empresaria desde o ano de sua criacdo (2012) até agosto de 2018.
Com base nos resultados encontrados, pode-se perceber que Kim Kardashian utiliza
das estratégias propostas pelos autores apresentados para a construcdo da sua

imagem com seu publico através das postagens feitas em sua rede social.

Palavras-chave: Olimpianos. Estrelas. Celebridades. Kim Kardashian. Instagram.

Consumo.



ABSTRACT

This work has as theme the strategies used by Kim Kardashian West on her personal
Instagram profile, for the construction of her image, creating, from that, identification
and involvement with her audience. The theoretical approach sets concepts such as
celebrities and their historical construction, as well as the culture of consumption and
media. The methodology used for the study is the content analysis, proposed by
Bardin (1977), having as empirical material to be analyzed the three photos with the
largest number of ‘likes’ of the entrepreneur's Instagram from the year of its creation
(2012) until August 2018. Based on the results found, it is possible to confirm that
Kim Kardashian uses the strategies proposed by the authors presented to build her

image with her public through the posts published in her social network.

Palavras-chave: Olympians. Stars. Celebrities. Kim Kardashian. Instagram.

Consumption.
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1. INTRODUCAO

Estamos em outubro de 2007, ha um reality show! estreando no canal de tv
pago E! Entertainment chamado Keeping Up With The Kardashians, um programa
sobre uma familia americana como qualquer outra, com seus dramas e problemas
cotidianos. Kim Kardashian, nesta época, era personal organizer? de Paris Hilton,
porém o que a tornou conhecida foi 0 vazamento de sua sex tape® com seu ex-
namorado e rapper Ray J. ApGs processar a produtora que divulgou o filme, ela
resolveu vendé-lo para os mesmos por uma quantia de U$5.000.000.

A familia Kardashian-Jenner € composta por seis irmaos: Kim Kardashian,
Khloe Kardashian, Kourtney Kardashian e Robert Kardashian, filhos de Kris Jenner e
Robert Kardashian. E, também, Kendall Jenner e Kylie Jenner, caculas da familia e
filhas de Kris Jenner e Caitlyn Jenner (conhecida também como Bruce Jenner, antes
de sua transicdo de género em 2015). O reality show mostra a vida privilegiada da
familia, assim como seus dramas e brigas mas, acima de tudo, também mostra o
lado em gque a familia prevalece e vem em primeiro lugar, sempre unidos para
resolver os problemas que surgem ao longo desses mais de 10 anos no ar.

Inicialmente o foco do reality show era, apenas, as irmds Kardashian e sua
momager* Kris Jenner e, posteriormente, a partir da décima primeira temporada, as
irmas Kylie Jenner e Kendall Jenner também entram em cena. Segundo Amanda
McClain, autora do livro Keeping Up the Kardashian Brand: Celebrity, Materialism,
and Sexuality (2014), a familia Kardashian é mais do que um reality show, ela é um
marco da cultura contemporanea reconhecido mundialmente, pois essa familia ndo
estd presente somente na televisdo, ela estd nas redes sociais, em tabloides,
revistas, jornais, livros, ou seja, 0 sobrenome Kardashian esta em todo lugar,
ultrapassou as fronteiras do Estados Unidos e, hoje em dia, conta com um império

construido por eles mesmos, compostos por marcas e produtos que, segundo a

1 podemos dizer gue reality show é um género de programa de televisdo baseado na vida real. Fonte:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Reality _show fonte reality show. Acesso em 23/08/2018.

2 profissional que € especializado em organizar objetos e pertences de maneira inteligente. Fonte:
https://vejasp.abril.com.br/cidades/mudanca-arrumacao-total/. Acesso em 23808/2018.

3 Video com cenas de intimidade sexual. Fonte: https://www.thesun.co.uk/living/3196659/this-is-the-
real-story-behind-kim-kardashians-sex-tape-and-how-it-made-her-a-star/. Acesso em 23/08/2018.

4 Apelido dado a Kris Jenner por suas filhas, significa que além de ser mae é empresaria delas.
http://www.estrelando.com.br/nota/2015/05/27/kris-jenner-quer-patentear-a-palavra-momager-
entenda-191323.html. Acesso em 23/08/2018.



https://vejasp.abril.com.br/cidades/mudanca-arrumacao-total/
https://www.thesun.co.uk/living/3196659/this-is-the-real-story-behind-kim-kardashians-sex-tape-and-how-it-made-her-a-star/
https://www.thesun.co.uk/living/3196659/this-is-the-real-story-behind-kim-kardashians-sex-tape-and-how-it-made-her-a-star/
http://www.estrelando.com.br/nota/2015/05/27/kris-jenner-quer-patentear-a-palavra-momager-entenda-191323.html
http://www.estrelando.com.br/nota/2015/05/27/kris-jenner-quer-patentear-a-palavra-momager-entenda-191323.html
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revista Forbes® de julho de 2018, valem mais de U$800.000,00 (referente a marca
Kylie Cosmetics, empresa de Kylie Jenner, 21 anos).

Dito isso, € importante entender o papel da cultura da midia que, segundo
Douglas Kellner (2001, pag. 9), “é uma cultura veiculada pela midia cujas imagens,
sons e espetaculos ajudam a criar o tecido da vida cotidiana”, ou seja, € uma cultura
gue esta presente ndo s6 em nosso tempo de lazer, mas em tudo que vemos,
ouvimos, assistimos, modelando nossas opinides e estilos de vida, isto é, criando a
nossa identidade. Ainda de acordo com Kellner (2001, p. 9), “a cultura propagada
pela midia fornece o material que cria as identidades pelas quais os individuos se
inserem nas sociedades tecnocapitalistas contemporaneas, produzindo uma nova
forma de cultura global.”, ou seja, também é essa cultura que, através de seus meios
como televisdo, cinema, radio, jornais, livros e, trazendo para a realidade em que
vivemos agora, as redes sociais, moldam os estereétipos do que é ser bem-
sucedido ou fracassado, ajudando a modelar os valores mais profundos da
sociedade (KELLNER, 2001).

Também é importante entender o papel das celebridades, ou deuses
olimpianos, como aborda Edgar Morin (1963), deuses esses que nascem do
imaginario das pessoas, astros de filmes e televisdo, playboys® e, trazendo para o
século XXI, os digital influencers’ que nascem a partir de seus canais no YouTube e
contas pessoais nas redes sociais. A informacdo transforma esses olimpos em
vedetes da atualidade (MORIN, 1963), elevando a grandeza eventos e
acontecimentos desprovidos de qualquer significacdo histérica e politica, como o
casamento da empresaria Kim Kardashian West e seu ex-marido, jogador da NBAS,
Kris Humphies. O reality show produziu dois episddios especiais sobre o casamento
intitulado de Kim'’s Fairytale Wedding: A Kardashian Event.

SFonte:https://www.forbes.com/sites/forbesdigitalcovers/2018/07/11/how-20-year-old-kylie-jenner-
built-a-900-million-fortune-in-less-than-3-years/#70cba382aa62. Acesso em 23/08/2018.

6 E um estilo de vida ou esteredtipo de pessoas ricas, festeiras, que ostentam uma vida de luxos.
Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Playboy (estilo). Acesso em 23/08/2018.

” pessoas com alto poder de influencia e grande nivel de engajamento através das redes sociais.
Fonte: https://postgrain.com/blog/digital-influencer-quanto-ganha-como-ser-um/. Acesso em
23/08/2018.

8 Liga nacional de basquete americano. Fonte: http://www.nba.com/history. Acesso em: 28/08/2018.



https://www.forbes.com/sites/forbesdigitalcovers/2018/07/11/how-20-year-old-kylie-jenner-built-a-900-million-fortune-in-less-than-3-years/#70cba382aa62
https://www.forbes.com/sites/forbesdigitalcovers/2018/07/11/how-20-year-old-kylie-jenner-built-a-900-million-fortune-in-less-than-3-years/#70cba382aa62
https://pt.wikipedia.org/wiki/Playboy_(estilo)
https://postgrain.com/blog/digital-influencer-quanto-ganha-como-ser-um/
http://www.nba.com/history
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O Olimpo desses deuses ocorre através de noticias em jornais e revistas,
programas de TV, reality shows, coquetéis luxuosos, streaming® ao vivo de lugares
badalados e renomados, snapchatsl® e stories!! de lugares paradisiacos que
proporcionam ao publico conhecer os beneficios que essa vida pode trazer, a
felicidade, o amor, a seguranca, a fim de extrair desses olimpianos e suas vidas
privadas o que ha de mais humano, permitindo a identificacdo de nossas vidas com
esses deuses (MORIN, 1963). Além disso, Oliver Driessens (2012) nos traz o
conceito de celebritizacéo e celebrificacdo; de acordo com o autor, a celebritizagao
corresponde a “mudancas sociais e culturais contidas na celebridade” (DRIESSENS,
2012, p. 10). Isto é, ndo se trata apenas do eu, se leva em conta todo contexto
cultural e social das celebridades. J& a celebrificacdo é “o processo pelo qual
pessoas comuns ou figuras publicas se transformam em celebridades”
(DRIESSENS, 2012, p. 10). Muitas das construcdes das celebridades nos encorajam
a pensar que eles sdo o que "realmente sao”, ou seja, fazem com que o0s
espectadores se sintam por trds das cameras. Segundo Richard Dyer (1998, p.10),
“a autenticidade e a verdade sao duas qualidades que sao muito apreciadas nas
celebridades porque elas garantem, respectivamente, que aquilo realmente significa
o que elas dizem, e que sédo o que realmente parecem ser.”

Esta pesquisa tem como objetivo mapear e analisar as estratégias de
identificacdo com o publico utilizadas pela empresaria e influencer Kim Kardashian
West na sua conta pessoal na rede social Instagram. Para isso, analisaremos a 21
fotos da conta da celebridade no Instagram desde a sua criacdo, em fevereiro de
2012 até agosto de 2018.

Como fundamentacéo teorica, serdo usados autores que conceituam a cultura
da midia, como Lucia Santaella (2003). Para ela, a cultura das midias compreende
“‘processos de producéo, distribuicdo, e consumo comunicacionais, com a utilizagao
de ferramentas e processos distintos da logica massiva. Esses processos

fertilizaram gradativamente o terreno sociocultural para a cultura virtual”, ou seja,

9 Forma de transmiss&o instantanea de videos através da Inernet. Fonte:
https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-se-
popularizou-na-web.html. Acesso em 28/08/2018.

10 Aplicativo de mensagens com base em videos e imagens. Fonte:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Snapchat. Acesso em 28/08/2018.

1 Gravagdo de videos sequenciais de no maximo 15 segundos que podem ser compartilhados.
https://tecnoblog.net/263002/instagram-stories-gravar-videos-mais-longos/gravacdo Acesso em:
28/08/2018.



https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-se-popularizou-na-web.html
https://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2013/05/conheca-o-streaming-tecnologia-que-se-popularizou-na-web.html
https://pt.wikipedia.org/wiki/Snapchat
https://tecnoblog.net/263002/instagram-stories-gravar-videos-mais-longos/grava%C3%A7%C3%A3o
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sdo construidas nos canais de informacdo e no ciberespaco. Também trazemos o
conceito de cultura da midia a luz de Douglas Kellner (2001), que aborda a cultura
veiculada pela midia como uma forma de “induzir individuos a identificar-se com as
ideologias, posicdes e as representagcdes sociais e politicas dominantes.” de tal
forma que nos instiga a consumir esses estilos de vida, suas praticas e valores.

Para contextualizar a sociedade que se instaura em torno do consumo, serao
discutidos os conceitos apresentados por Zygmunt Bauman, que retrata a mediagao
dos vinculos humanos através dos mercados e bens de consumo (BAUMAN, 2007).
Do mesmo modo, trabalharemos com a obra Lipovetsky (2007), que reflete sobre a
cultura-mundo como algo comercial, pois ja ndo existe mais a diferenciacéo de alta
cultura e cultura mercantil; no mundo capitalista, o que é considerado arte acaba
transformando-se em bem de consumo, opondo-se a logica de separacdo que
existia entre arte e produtos passiveis de serem consumidos. (LIPOVETSKY, 2007).

Para entender historicamente a construcdo das celebridades, além do texto
de Edgar Morin e os olimpianos, traremos a autora Paula Sibilia (2008), que reflete
sobre o interesse da sociedade contemporanea em consumir a vida privada das
celebridades, seja através de biografias, reality shows, blogs, redes sociais, sempre
em busca da realidade dos acontecimentos, ou daquilo que, ao menos, pareca real,
pois na sociedade do espetaculo ansiamos por consumir a veracidade da vida
dessas celebridades. (SIBILIA, 2008).

A abordagem metodologica tem como base Bardin (2011) e a andlise de
contetudo que define-se, como método, em um conjunto de técnicas e analises de
comunicacdo com finalidade de descricdo da temética das mensagens que acabam
recebendo influéncia dos fatores especificos e pessoais de cada um dos lados
envolvidos nessa emisséao e recepcao de informacdo. Com isso, serdo analisadas as
trés fotos mais curtidas de cada ano da empresaria Kim Kardashian West, a partir do
ano de criagdo da sua conta na rede social Instagram, fevereiro de 2012, até o més
de agosto de 2018, totalizando vinte e uma fotos.

O estudo é dividido em trés capitulos, sendo o primeiro sobre os olimpianos e
as celebridades contemporaneas, no qual sera contextualizada historicamente a
criacdo das celebridades a luz de Morin (2011), Sibilia (2008), Driessens (2012),
Dyer (2004), entre outros autores. No segundo capitulo, é abordada a cultura de
consumo e a cultura das midias, pela otica de autores como Kellner (2001),

Santaella (2003), Bauman (2007), Lipovetsky (2007), dentre outros autores e autoras
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gue discorrem sobre o tema. O terceiro e ultimo capitulo se inicia com os dados
levantados e a analise do conteudo conforme Bardin (1977), retomando as questbes
apresentadas nesta monografia pertinentes para o cruzamento com o0s resultados
obtidos, bem como as consideragdes finais.

No levantamento feito, em inglés e portugués, acerca dos trabalhos e artigos
gue tratam de assuntos correlatos, foram encontrados obras como a monografia de
Késia Zeiden, que retrata a constru¢do do branding da familia Kardashian e o uso do
reality show e as redes sociais como mecanismos para a constru¢cdo do branding
equity'?, bem como a autora Maria Guarisco em seu trabalho Keeping Up with
Postfeminism: The Branding of the Kardashian Sisterhood, onde traz a construcao
do branding!® sob o ponto de vista da irmandade das irmas Kardashian-Jenner.
Também temos a monografia Keeping up the Kardashian ethos: an exploration of
popular feminism, do autor Brandon Boileu que retrata a exploragdo da
popularizacédo do feminismo para a ascensao das irmas Kardashian.

A motivacdo, do ponto de vista da comunicacdo, para o inicio desse estudo
veio da vontade de pesquisar e compreender as estratégias de identificacdo com o
publico usadas pela socialite!* Kim Kardashian West e os impactos e influéncias
comportamentais que acabam gerando nas vidas de fas e espectadores nao so dela,
mas da familia como um todo. Por fim, realizar uma pesquisa na qual me sinto
motivada a buscar novos olhares a um assunto que tanto gosto, jA que sou
espectadora dessa familia desde o ano de 2011, é de grande satisfacdo para mim,
pois muitos destes questionamentos que apresento neste trabalho, vieram apos
adentrar no meio académico, onde pude ter acesso a autores que retratam e

problematizam sobre as tematicas trazidas e que proponho, aqui, pesquisar.

12 valor gue a marca representa. Fonte: https://marketingdeconteudo.com/brand-equity/. Acesso em
28/08/2018.

13 Gestdo de uma marca com o objetivo de torna-la conhecida. Fonte:
https://marketingdeconteudo.com/branding/. Acesso em 28/08/2018.

14 pessoas da alta sociedade. Fonte: https:/pt.wikipedia.org/wiki/Socialite. Acesso em: 28/08/2018.
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2. O QUE SAO CELEBRIDADES?

Neste capitulo iremos abordar o conceito de celebridade e a sua construcao
histérica desde a modernidade, a partir das estrelas de cinema, até os dias de hoje,
trazendo para o contexto contemporaneo, principalmente com o advento da internet

e das novas tecnologias em nossa sociedade midiatizada.

2.1. As celebridades e a sua construgao

Segundo Litter (2015), a palavra celebridade tende a ser sindbnimo de outras
duas palavras: estrelas e fama. Mesmo que, ao mesmo tempo, essas palavras
parecam tdo semelhantes, seus sentidos sdo diferentes. A diferenciagdo entre as
palavras celebridade e fama nasceu em suas primeiras utilizaces, ligadas ao
momento em que, de acordo com Litter (2015, p. 1), "os individuos estavam cada
vez mais lutando pelo poder em uma sociedade de corte e uma expansao da cultura
mercantil.” Conforme o autor, alguém poderia ser modesto e respeitavelmente
famoso, enquanto ser celebridade estava ligado a uma qualidade diferente, “um
certo buzz na vida social cotidiana” (LITTLER, 2007, p. 2).

Conforme Inglis (2010, p. 9), a cultura da celebridade teve inicio no século
XVIII e se consolidou no XIX, no momento em que as celebridades "surgem como
posicdo de poder e postura, institucionalizado através da cultura de consumo, o
sistema de moda e novas formas midiaticas.”

Consoante com essa visédo, Rojek (2001) traz o significado moderno do termo

celebridade, que derivou-se

da queda dos deuses e do nascimento dos governos democraticos e das
sociedades seculares, onde a democratizacdo da sociedade e o declinio da
religido, junto da comercializacdo do que cotidiano deram origem a uma
ideologia alternativa, a ideologia do homem comum. Essa ideologia
legitimou o sistema politico e sustentou a indUstria e o0s negdécios,
contribuindo imensamente para a comodificacdo da celebridade. (ROJEK,
Chris. 2001, p. 9)

Em sua viséo, as celebridades substituiram a monarquia e a religido como
simbolos de reconhecimento e pertencimento a sociedade, tornando-as imortais. O
autor traz exemplos como Marilyn Monroe, John F. Kennedy, James Deans, Tupac

Shakur, entre outros, como idolos do culto de adoracdo que, mesmo apos a sua
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morte, ainda sao lembrados e cultuados até os dias de hoje. Rojek (2001) também
traz os tipos existentes de prestigio das celebridades: o conferido, o adquirido e o
atribuido. O conferido decorre da linha de sangue, como € na monarquia; o adquirido
tem a ver com as competéncias e feitos do individuo, “na esfera publica eles sdo
reconhecidos como individuos que possuem raros talentos ou habilidades” (ROJEK,
2001, p. 20) e, por ultimo, o atribuido, que mesmo sem algum talento ou habilidade
incomum, essa pessoa atrai um enorme interesse, sendo super exposta pelos meios
de comunicacdo. Ainda dentro dessas categorias de celebridades, Rojek (2001)
apresenta o conceito de celetoides, que estaria dentro da categoria de celebridade
atribuida: pessoas que possuem um sucesso passageiro, que desfrutam de
acontecimentos superestimados pela midia, tornam-se famosas instantaneamente,
porém forcadas a voltarem ao anonimato por ndo conseguirem atrair a atencao
necessaria para serem consideradas uma celebridade atribuida.

Sendo assim, a celebridade condensa em si os tracos de uma individualidade
prépria, e essa é a marca pela qual é reconhecida. Pois, "para transformar-se em
algo reconhecivel, o individuo ndo pode ser confinado a sua privacidade; esta deve
ser projetada num terreno compartilhado pela ‘opinido publica™” (ORTIZ, 2016). E
este terreno, segundo o autor, sdo 0s meios de comunicacdo que conferem as
celebridades um caréater de onipresenca, jA que é através destes meios que as
celebridades podem estar presentes em diversos lugares ao mesmo tempo.

2.2. A concepcgéo do star system e a criagdo das estrelas de cinema

Inicialmente, os herdis dos filmes eram os personagens interpretados pelos
atores e atrizes que, de acordo com Morin (1989), eram andénimos e pobres. A figura
do herdi, antes do star system, estava ligada ao personagem e nao ao seu
intérprete. Porém, a medida em que o nome do ator e da atriz comeca a tornar-se
conhecido, a ideia daquele herdéi ligado ao personagem rompe-se, dando lugar a
varios outros ‘tipos’ de herois, as estrelas de cinema (MORIN, 1989). O autor aborda
0 conceito de star system, ou seja, a transformagéo de um individuo em uma ‘deusa-
estrela’ que, através do cinema, a época dos filmes hollywoodianos, criavam,
fabricavam, modelavam e mantinham esses mitos que se constituiam de um
processo de divinizacao, pois “as estrelas sdo seres ao mesmo tempo humanos e

divinos, analogos em alguns aspectos aos herdis mitolégicos ou aos deuses do
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Olimpo, suscitando um culto, e mesmo uma espécie de religiao” (MORIN, 1989, p.
110).

Essas estrelas tornam-se idolos, pois elas sdo mais do que meros objetos de
admiracdo e adoracao, elas sdo motivos de cultuacdo e, principalmente, através do
amor, ja que “a estrela é sobretudo uma atriz ou um ator que se torna objeto do mito
do amor, a ponto de despertar um verdadeiro culto” (MORIN, 1989, p. 27). Aqui
também cabe citar o conceito de estrela abordado por Dyer (1998): para ele, as
estrelas sdo como personagens de histérias, representacdes de pessoas. Desta
forma, elas (as estrelas) “se relacionam com ideias do que as pessoas sdo (ou
deveriam ser). Diferentemente de personagens de histoérias, as estrelas também séo

pessoas reais.” (DYER, 1998, p. 17) e, continua o autor:

Olhando para as estrelas sob o ponto de vista de sua producdo, podemos
dar a énfase nos produtores de filme que fazem as estrelas, ou por causa
deles as estrelas existem. No entanto, uma for¢a determinante para a
criacd@o das estrelas, além dos produtos de filmes, é a audiéncia, ou melhor,
os consumidores (DYER, 1998, p. 17).

Pois, a estrela tornou-se efetivamente parte do cotidiano das pessoas
comuns, ou, como diz Morin (1989), os mortais. As pessoas acabam consumindo
todo tipo de informacéo, fotos, seguindo essas estrelas em jornais, revistas,
programas de radio e televisdo, consumindo tudo que ha sobre essas estrelas-
deusas, pegando para si e incorporando em sua vida real alguma ‘parte’ de seu
idolo, seja um penteado, algum modelo de roupa, maquiagens, para se assimilar a
sua estrela-deusa, cultuando-a e consumindo-a (MORIN, 1989).

A partir de 1930, a transformacgéo das estrelas, o star system, chega em seu
auge. Os filmes “tornam-se mais complexos, mais realistas, mais psicolégicos, mais
alegres” (MORIN, 1989, p. 9); o tema do amor toma propor¢des ainda maiores,
difundido-se em todas as categorias de filmes. O happy end torna-se uma condicéo
imposta pelas massas, visto que com o aumento do publico, a industria
cinematografica é motivada a buscar o seu lucro maximo atraves dos filmes, por isso
temos praticamente todos os tipos de filme dentro de um s6. O happy end substitui o
fim tragico e se estabelece como uma exigéncia nos filmes, ganhando importancia e
constituindo-se como o imaginario cinematografico onde as pessoas passam a
desejar “viver seus sonhos e sonhar a vida” (MORIN, 1989, p. 12). Na modernidade,

com o crescimento da vida urbana e burguesa, os mitos das estrelas ganharam
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ainda mais visibilidade e se desenvolveram. O romantismo burgués que, de acordo
com o autor, alia o imaginario e o real, faz com que os individuos que pertencem as
massas moldem suas necessidades pelos modelos-padrao impostos pelos filmes,
gue sao os da cultura burguesa, com producdes cada vez mais realistas que se
aproximam da vida cotidiana. As estrelas “passam a oferecer a identificacdo de
pontos de apoio mais e mais realistas” (MORIN, 1989, p. 13), suas vidas privadas
acabam se confundindo com a publica e suas vidas reais sdo miticas, uma vez que
as estrelas foram criadas para serem consumidas pelo seu publico, pois a sua vida
pertence a ele (MORIN, 1989).

Dyer (1998) também concorda com a visao de King (2010) e Alberoni (1972)
a respeito do controle exercido pelas estrelas em relagdo a sua imagem que
representam. De acordo com eles, as estrelas tem o controle da representacédo da
sociedade e de como séo representadas nos meios de comunicacdo de massa. "As
estrelas tém uma posicao de privilégio na definicdo de papéis sociais e isso tem
reais consequéncias em como as pessoas podem ou devem se comportar’.
(DYER,1998, p. 8).

Do ponto de vista dos negdcios, o star system tem muitas vantagens, pois, de
acordo com Dyer (1998, p. 22)

“as estrelas eram deuses e deusas, herdis, modelos, ou seja, a
personificacdo do jeito ideal de comportamento. Contudo, essas estrelas
séo figuras de identificacdo, pessoas como vocé e eu, materializacdo de
tipos de comportamentos.” Dyer (1998, p. 22)

Com isso, as estrelas tém muitas partes palpaveis que podem servir para a
publicidade e tornarem-se commodities!®, como seu rosto, sua voz, seu corpo, sua
personalidade, seja ela verdadeira ou fabricada pela induUstria cinematografica.
Essas estrelas sao produtos deste mercado cinematogréafico e esse processo do star
system esta intimamente ligado ao capitalismo, uma vez que “a vida privada-publica
das estrelas tem sempre eficacia comercial, ou seja, publicitaria” (MORIN, 1989, p.
75), pois ndo é s6 o filme que é uma mercadoria, mas sim o seu proprio estilo de

vida (MORIN, 1989). O mesmo ocorre até hoje, quando as celebridades da

15 produto de qualidade e caracteristicas Unicas. Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Commodity.
Acesso em: 15/09/2018.
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contemporaneidade sdo produtos que podem ser comercializados, desde suas
roupas, até os seus cabelos, dentre tantos outros objetos que podem ser vendidos e
consumidos pelos publicos e mercados (DRIESSENS, 2012).

O tempo vai passando e as estrelas de cinema comegcam a dar espago a um
novo fendmeno: os deuses olimpianos, produto mais original do novo curso da
cultura de massa (MORIN, 1962) que, conforme o autor, acaba atingindo também os
politicos (como John F. Kennedy), playboys, membros da realeza (como a coroa
britdnica), que participam da vida cotidiana dos “meros mortais”, como eram,

também, na época do cinema hollywoodiano. Porém, esses novos olimpianos sao

simultaneamente, magnetizados no imaginario e no real, simultaneamente
ideais inimitaveis e modelos imitaveis; sua dupla natureza é analoga a dupla
natureza teoldgica do herdi-deus da religido crista: olimpianas e olimpianos
séo sobre-humanos no papel que encarnam, humanos na existéncia privada
que levam (MORIN, 1962, p. 106).

De acordo com o autor, estes deuses olimpianos sao fabricados através dos
meios de comunicacdo de massa, que sdo os olimpos destes deuses e sua mitologia
€ construida em torno desses meios que, por sua vez, extraem o que ha de mais
humano para ser consumido pelas massas (MORIN, 1962). Os olimpianos “circulam
entre 0 mundo da projecédo e o mundo da identificacao” (MORIN, 1962, p. 101), pois
sdo eles que acabam por realizar 0 que 0s meros mortais ndo conseguem ou nao
podem consumar, tornando-se “modelos da cultura no sentido etnografico do termo,
isto é, modelos de vida.” (MORIN, 1962, p. 101). Esses modelos sédo construidos e
impostos pelos meios de comunicacdo em nossas sociedades midiatizadas,
principalmente com o advento dos reality shows e da internet - em relagdo a esse
contexto, Turner (2006) revela a intensa visibilidade de pessoas comuns na midia,
como o papel potencial da celebridade na vida cotidiana. Com o0 surgimento das
redes sociais, muda o processo de construcdo das celebridades, que, atualmente,
nao precisam ser dotadas de algum dom ou talento excepcional, como as atrizes e
atores que se tornaram famosos por serem estrelas de cinema - hoje, essa condicéo

também pode ser conquistada por YouTubers 16ou Digital Influencers. Ou seja:

16 personalidade do YouTube, uma celebridade da Internet. Fonte:
https://en.wikipedia.org/wiki/YouTuber. Acesso em: 15/09/2018.
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o importante é aparecer de forma que o eixo dorsal da gléria midiatica vem
tendendo a se fundar, cada vez mais, na capacidade individual de expor o
préprio 'eu’ e ndo, exatamente, algum virtuosismo, no dominio do individuo
sobre um objeto (PIMENTEL, 2005, p.194)

Isto €, o sujeito acaba por transformar-se no préprio objeto, expondo-se e
construindo-se como um produto midiatico (PIMENTEL, 2005), assim como 0s
olimpianos de Morin que sao transformados em produtos da cultura de massa. Eles
sdo “estruturados segundo a lei do mercado, ndo ha prescricbes impostas, mas
imagens ou palavras que fazem apelo a imitagdo, conselhos e incitagbes
publicitarias” (MORIN, 1962, p. 103). Respondem as ansiedades e necessidades
das massas, 0s ‘meros mortais’, que encontram-se em pontos de contato com esses
olimpianos em “entrevistas, festas de caridade, exibicbes publicitarias, programas
televisivos ou radiofénicos” (MORIN, 1962, p. 102).

De maneira geral, Driessens (2012, p. 19) também disserta sobre a relagéo
de comoditizacdo e celebridades, ou seja, é “a transformagcdo dos sujeitos
individuais (mas também objetos, relaces ou ideias) em commodities ao conceder a
eles valores econémicos”. Essas commodities podem “tanto ser definidas como o
produto ou como o produtor do trabalho”.

Também ha a ideia de que a celebridade é uma pessoa conhecida por ser
conhecida (Boorstin, 1961), ou seja, a celebridade € criada pela midia, sendo dificil
separar o culto das celebridades das novas tecnologias. Segundo Santiago (2013, p.
6), “essas celebridades possuem um alto potencial de promocé&o de produtos
midiaticos e culturais”, aqui podendo citar as redes sociais, que geram uma grande
audiéncia e alta receita financeira para as marcas e, também, para essas

celebridades.

2.3. As celebridades nos tempos da contemporaneidade

Tornar-se uma celebridade esta intimamente ligado ao surgimento das novas
tecnologias (sejam elas radiofonicas, televisivas, cinematograficas e, trazendo para
a atualidade, a internet e as midias digitais), as quais sdo indispensaveis para
manter e disseminar ainda mais o culto das celebridades. (POSTMAN, 2005). De

acordo com o autor: “A pré-condicdo mais importante para uma pessoa se tornar
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celebridade é ser amplamente conhecida, embora nem todas as pessoas
amplamente conhecidas sejam celebridades” POSTMAN, 2005, p. 52).

Postman (2005) nos diz que ninguém pode ser amplamente conhecido sem
0S meios de comunicagéo, pois os feitos dessas celebridades, suas vivéncias, sua
imagem devem ser largamente disseminados e s6 0os medial’ possuem este poder
de transmisséao rapida, de estar presentes em qualquer lugar, a qualquer hora. Aqui
também podemos trazer a visdo de Braudy (1986) que aborda a concepc¢do dos
meios como veiculos de transmissdo de informacdo - a partir de seu enorme
crescimento, as formas das pessoas tornarem-se conhecidas também se
multiplicaram. As razbes que acabam por motivar o desejo de fama, de ser
conhecido, sé&o alimentadas por esses meios que langcam e divulgam amplamente as
celebridades. Porém, a grande diferenca entre ser famoso e ser uma celebridade
vem do fato de que vocé pode ser famoso por seus feitos e qualificacdes, porém ser
celebridade é muito mais diversificado, bastando ser conhecido como aborda
Boorstin (1961). A celebridade foi e ainda é criada pela midia, enquanto pessoas
famosas sdo reconhecidas por terem feito algo, serem dotadas de algum
conhecimento ou alguma capacidade considerada importante (BOORSTIN, 1961).

Porém, também vale destacar que

Essa presenca marcante da midia na vida social vem alterando ndo apenas
esse processo de constituicdo de celebridades, mas o proprio modo como a
sociedade se constréi. Os meios possibilitaram novos tipos de interacdo e
vém configurando um processo de midiatizacdo da sociedade (V. FRANCA,
P. SIMOES, 2014, p. 1066).

Isto €, 0s novos meios possibilitaram a midiatizacdo da nossa sociedade,
além de dar uma nova forma para a construcéo dessas celebridades. Hoje em dia, a
presenca de blogs e das redes sociais viabilizaram um novo modo para essas
estrelas da atualidade estarem presentes em nosso cotidiano, além de tornarem
possivel uma superexposicdo e uma autopromocdo que antes do advento da
internet ndo era possivel. Como aborda Braga (2010):

17 Meios de comunicacdo com alta audiéncia e alcance(comunica¢édo de massa). Fonte:
https://en.wikipedia.org/wiki/Mass media. Acesso em: 15/09/2018.
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A introducdo da Internet, suscitando a emergéncia de indmeros novos
atores no campo discursivo das midias, provocou, entre outras alteracdes,
uma dispersdo do monopdlio da producdo e veiculacdo mididtica de
conteddos, diluindo, pela quantidade de pequenos novos sujeitos
enunciadores em condicao de disponibilizar conteddos em larga escala, o
chamado “poder da midia,” descentralizando, de certa maneira, o oligopdlio
da enunciagdo midiatica. (BRAGA, 2010, p. 43)

Com isso, nascem o0 que a autora chama de microcelebridades. De acordo
com Braga (2010, p. 44), essas microcelebridades s&o pessoas comuns que
produzem seu préprio conteudo através das redes sociais, “estimuladas pelas
facilidades que a ferramenta apresenta. Entretanto, algumas delas se destacam,
ganhando enorme projecao pela legitimidade que conquistam em seus circulos”. A
intimidade dessas celebridades € tida como um espetaculo na contemporaneidade,
como analisa Paula Sibilia (2008), pois com o fenbmeno da visibilidade e a
transformacao da vida privada, as pessoas tém voz como nunca haviam tido antes,
ja que antigamente os meios eram menos democraticos e hoje as pessoas podem
desenvolver ou co-desenvolver conteddo e informacfes. A necessidade de
aparecer, principalmente na sociedade do espetaculo que, segundo Debord (1997,
p.16), ndo é formada por “um conjunto de imagens, mas uma relagao social entre
pessoas mediatizada por imagens”, uma vez que o espetaculo é a consolidacao da
aparéncia “a afirmacao de toda a vida humana, socialmente falando, como simples
aparéncia” e isso esta em conformidade com que Sibilia (2008) nos diz, ja que para
ela a sociedade do espetaculo ndo estad mais focada somente em ter, mas em
parecer, pois pouco importara viver ou ter alguma coisa se ndo podera ser mostrado.

Para exemplificar essa sociedade do espetaculo e as celebridades, podemos
trazer o conceito de Boorstin (1961, p. 5) sobre os pseudos-acontecimentos que sé&o
acontecimentos fabricados, mostrados, fotografados, filmados para serem exibidos e
comentados. Segundo ele, “fabricar um acontecimento sobre o qual possamos
falar equivale a fabricar a experiéncia vivida”. Hoje vivemos na era de postar e
mostrar a nossa vida privada, principalmente as celebridades que vlogam?8 o seu dia
para mostrar para seus seguidores, aléem de estarem presentes nos stories do
Instagram narrando os acontecimentos em tempo real, fotos postadas na timelinel®

de looks do dia, publicidade de produtos usados, etc. Podemos ver claramente

18 £ um video no qual a prépria pessoa registra o seu cotidiano. Fonte:
https://pt.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADdeoblogue. Acesso em: 15/09/2018.

19 Linha do tempo de acordo com as preferencias e gostos pessoais nas redes sociais. Fonte:
https://www.significados.com.br/timeline/. Acesso em: 15/09/2018.
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esses pseudos-acontecimentos nas redes sociais dessas celebridades, além dessa
superexposicdo do eu, uma vez que o0 que ndo é postado e visto, ndo existe, pois
“‘espetacularizar o eu consiste precisamente nisso: transformar as nossas
personalidades e vidas (j& nem tdo) privadas em realidades ficcionalizadas com
recursos midiaticos” (SIBILIA, 2008, p. 249).
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3. VIDAS PARA CONSUMO NA CULTURA MIDIATICA

Neste capitulo, abordaremos a cultura do consumo, a midia e suas relagées,

principalmente no contexto contemporaneo.

3.1. Cultura, consumo e identidade

De acordo com McCraken (2007, p. 3), podemos entender por cultura “as
ideias e atividades das quais fabricamos e construimos nosso mundo”, ja 0 consumo
sdo os “processos pelos quais os bens e o0s servigcos de consumo sao criados,
comprados e usados”. Ainda, segundo o autor, o consumo é moldado, construido e
submetido por significacdes culturais, porque € a partir desses bens, servigos e
principios culturais que construimos as nossas noc¢des de nds mesmos, além de
criar e sustentar estilos de vida (MCCRAKEN, 2007).

J& do ponto de vista empirico, de acordo com Campbell (2007, p. 22), “toda e
qualquer sociedade faz uso do universo material a sua volta para se reproduzir fisica
e socialmente” ou seja, as nossas necessidades de consumo também servem para
mediar nossas relacfes sociais, além de construir nossa identidade e nos conferir
algum status?®. Sao essas necessidades e bens de consumo que compramos e/ou
usamos que nos auxiliam a reproduzir a nossa construcdo do eu na sociedade. O
autor ainda discorre sobre 0 consumo ser associado, no senso comum, a exaustao
e/ou a aquisicao de algo. Porém, com o surgimento das ciéncias sociais, 0 consumo
passou a tratar de "processos de reproducédo social e construcao de subjetividades e
identidades quase como sindnimos de consumo” (CAMPBELL, 2007, p. 23). Porque,
seguindo essa légica, podemos consumir no sentido de experienciar algo ou estar

consumindo no sentido de construir a nossa propria identidade, como retrata o autor:

Ao customizarmos uma roupa, ao adotarmos determinado tipo de dieta
alimentar, ao ouvirmos determinado tipo de musica podemos tanto estar
"consumindo”, no sentido de uma experiéncia, quanto "construindo”, por
meio de produtos, uma determinada identidade (CAMPBELL, 2007 p. 23).

20 Posicéo na estrutura social de uma determinada sociedade. Fonte:
https://www.infoescola.com/sociologia/status-social/Acesso em: 15/09/2018.
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O autor também faz uma leitura da piramide de necessidades de Maslow,
onde ele classifica, a partir do ponto de vista cultural, as necessidades basicas como
"as consideradas legitimas cujo consumo nao nos suscita culpa, pois podem ser
justificadas moralmente”, e as supérfluas como "dispensaveis e associadas ao
excesso e ao desejo” - consumi-las requer justificativas que possam diminuir o
nosso sentimento de culpa. O autor ainda discorre sobre o0 processo de aquisicédo de
algum bem, que €é muito mais complexo do que podemos imaginar, pois é
necessario que essa aquisicao seja aceitavel socialmente e moralmente. De acordo
com Campell (2007), nés produzimos discursos como "se comprar agora estarei
economizando mais adiante, pois estava em promoc¢ao”, "eu estava mesmo
precisando disso", "ja tenho h& tanto tempo que esta na hora de comprar um novo"
e, quando j& ndo sdo mais suficientes esses discursos, surge, entdo o "eu mereco"
"porque trabalho; porque ha tempos que ndo compro nada para mim; porque a vida
nao necessariamente precisa ser so trabalho" entre tantas outras 'desculpas’. Estes
argumentos “indicam a existéncia de um eixo compensatorio no qual trabalho,
dedicacdo, senso de economia e oportunidade, entre outros valores moralmente
legitimos, podem neutralizar a falta de legitimidade da compra supérflua”.
(CAMPBELL, 2007, p. 37) Pois, “mesmo na sociedade contemporanea, moderna e
individualista, na qual as nocdes de liberdade e de escolha sao valores
fundamentais, sente-se a necessidade de justificar a compra de alguma forma”
(CAMPBELL, 2007, p. 37).

Bauman (2008) também nos apresenta uma sociedade que se instaura em
torno do consumo e da liberdade que recaem sobre os individuos com o fim da

coercdo social ja que

num ambiente desregulamentado e privatizado, que se concentra nas
preocupacotes e atividades de consumo, a responsabilidade pelas escolhas,
as acOes que se seguem a tais escolhas e consequéncias dessas ac¢bes
caem sobre os ombros dos atores individuais (BAUMAN, 2008, p. 116).

Numa sociedade de consumo, as responsabilidades de escolha residem
agora completamente no individuo e a coercdo passa a ser substituida pela
estimulagéo, pois “responsabilidade agora significa, no todo, responsabilidade em
relacdo a si proprio. Enquanto escolhas responsaveis sao, no geral, os gestos que

atendem aos nossos interesses e satisfazem o desejo do eu” (BAUMAN, 2008, p.
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119). Isso acaba gerando um sofrimento humano, uma vez que esses sofrimentos
“‘mais comuns nos dias de hoje, tendem a se desenvolver a partir de um excesso de
possibilidades, e ndo de uma profusao de proibicbes, como ocorreria no passado”
(BAUMAN, 2008, p. 121). O sentimento de culpa é substituido pela sensacdo de
inadequacao, dado que “a depressao nascida do terror da inadequacao substitui a
neurose causada pelo horror da culpa [...] como a aflicdo psicolégica mais
caracteristica e generalizada dos habitantes da sociedade de consumidores”
(BAUMAN, 2008, p. 122).

O ritmo acelerado das novidades clama por uma sindrome consumista,
apoiada em um tripé de velocidade, excesso e desperdicio, ja que essas novidades
sdo efémeras e estamos sempre procurando por algo novo a ser consumido e
descartado com rapidez, pois “a vida de consumo nao pode ser outra coisa senao
uma vida de aprendizado rapido, mas também precisa ser uma vida de
esquecimento veloz” (BAUMAN, 2008, p. 124). E importante salientar, também, a
questdo do tempo, onde o importante é o agora. O autor traz o conceito do tempo
pontilhista, sempre vinculado com o presente, pouco importando o passado ou o
futuro, uma vez que “a eternidade ndo é mais um valor de objeto de desejo”
(BAUMAN, 2008, p. 134). O que importa é o momento - “de maneira
correspondente, a “tirania do momento” liquido-moderna, com seu preceito carpe
diem, substitui a tirania pré-moderna da eternidade com seu lema memento mori”
(BAUMAN, 2008, p. 134). Dessa forma, essa vida para o consumo esta intimamente
ligada ao estar em movimento, pois a lentidao indicaria a morte social do individuo,

uma vez que

A

a vida do consumidor, a vida de consumo, ndo se refere a aquisi¢cdo e
posse. Tampouco tem a ver com se livrar do que foi adquirido anteontem e
exibido com orgulho no dia seguinte. Refere-se, em vez disso,
principalmente acima de tudo, a estar em movimento” (BAUMAN, 2008, p.
126).

Dessa maneira, um consumidor satisfeito € uma ameaca para essa logica de
consumo, pois essa satisfacdo deve ser uma experimentagdo momentanea “algo
gue, se durar muito tempo, deve-se temer, e ndo ambicionar” (BAUMAN, 2008, p.
127), ja que ai estaria a morte do individuo, uma perspectiva nada agradavel para o
consumidor, posto que as nossas necessidades ndo podem ter um fim, por mais que

procuremos mercadorias para saciar essa satisfacdo, devido a essa insaciedade
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“somos impulsionados e/ou atraidos a procurar incessantemente por satisfagao, mas
também temer o tipo de satisfacdo que nos faria interromper essa procura’
(BAUMAN, 2008, p. 127). Nao nos faltam exemplos para ilustrar o que o autor
retrata neste livro, como, por exemplo, qual a verdadeira necessidade de se comprar
roupas novas em todas as estacfes do ano, apenas pelo fato de a atual tendéncia
ser x ou y? Bauman traz exemplos como o da maquiagem que na proxima estacao
tem a ver com cores muito fortes, seguido por uma mensagem de que a cor bege ja
nao é mais a cor ‘da moda’ e que se deve descartar maquiagens desse tom e
adquirir o que é a tendéncia do momento. “Devemos jogar fora e comprar o que €
novidade para acompanhar o progresso, uma vez que as necessidades de ontem
ndo sdo as que mantém vivos 0 consumismo e a economia de consumo, mas sim a
satisfagdo de necessidades” (BAUMAN, 2015 p. 126-128). Evitar a satisfacdo € uma
premissa, devendo ela ser sempre momentanea.

Essas necessidades, na maioria das vezes, advém da cultura da midia, pois é
ela “que fornece aos sujeitos contemporaneos os materiais a partir dos quais
forjamos nossas identidades, conformamos nossas visdbes de mundo e noSsoS
valores” (L. COUTINHO, E. QUARTIERO, 2009, p. 54). Segundo as autoras, a
cultura da midia estd ligada a "producdo de sentidos, exemplificadores de
comportamentos, produtores e reprodutores de valores sociais e morais, modos de
ver e de ser no mundo" (COUTINHO, L., QUARTIERO, E., 2009, p. 54). As
narrativas criadas pela midia difundem modelos sobre o que é ser feliz, 0 que € ser
bem sucedido, o prazer, o sucesso, o cotidiano, os modelos e padrdes ideais a
serem reproduzidos por nos.

Com o surgimento das novas tecnologias e a internet, passamos a fazer parte
de uma cultura e comunicacdo global, ultrapassando as fronteiras que antes

existiam com as midias tradicionais. De acordo com Santaella:

As redes telematicas, que representavam a fus@o entre os recursos da
informéatica e da telecomunicacdo num conjunto de tecnologias para
transmissao de dados, comecaram a ser utilizadas ainda na década de
1970, mas foi na metade dos anos 90 que a internet comecou a se
popularizar, dando origem a um sistema de comunicagcdo mundial
(SANTAELLA, 2003, p. 83).

Essas novas midias afetam as midias tidas como tradicionais, visto que elas

sao influenciadas ao mesmo tempo em que influenciam a sociedade, gerando
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mudancgas em nossos pensamentos e acodes, pois € a cultura da midia que oferece
0s aparatos, modelos e objetos para construirmos a nossa identidade. A midia
acaba nos dizendo o que € importante e 0 que nao € “a partir do que noticia e
ignora, do que amplifica e do que silencia ou omite” (MASTERMAN, 1985, p. 5), j&
gue é ela que molda, dissemina e vende os estilos de vida e padrbes a serem
seguidos, uma vez que € “nessa cultura que se moldam e sao moldados padrbes
globalizados que cobrem espacos, desde a alimentacédo e informacéo até a beleza e
a felicidade” ( FLAUSINO, M.; MOTTA, L., 2007, p. 95). Sao esses padrdoes que
fazem com que as pessoas consumam desenfreadamente, posto que as
participacdes sociais e o sentimento de pertencimento a sociedade sdo organizados

através do consumo e ndo mais pelo exercicio da cidadania, pois

homens e mulheres percebem que muitas das perguntas proprias dos
cidadaos - a que lugar pertenco, e que direitos isso me da, como posso me
informar, quem representa meus interesses - recebem sua resposta mais
através do consumo privado de bens e dos meios de comunicacdo de
massa do que pelas regras abstratas da democracia ou pela participagédo
coletiva em espagos publicos (CANCLINI, 2010, p. 29).

A cultura que a midia produz e reproduz acaba sendo direcionada para as
massas, logo ela €, de acordo com Kellner (2001, p. 35) “fruto de uma industria
cultural estabelecida através de grandes conglomerados de comunicacdo e
formatada através de suportes tecnolégicos cada vez mais sofisticados” , ou seja,
ela se organiza com base no modelo de producdo de massas, € uma cultura
comercial e esta muito ligada ao momento e ao 0 que esta acontecendo. O autor
também destaca a imagem, pois ela passa a tomar um lugar de grande importancia
nessa cultura midiatica: “A imagem também veio a ocupar posigao central na cultura
veiculada pela midia e na vida cotidiana do periodo, no sentido de que a imagem, a
aparéncia e o estilo pessoais foram se tornando cada vez mais importantes na
constituicdo da identidade individual” (KELLNER, 2001, p. 16), portanto a cultura da
midia € a cultura prioritariamente predominante hoje em dia, ela tomou o espaco e
transformou-se “numa forma dominante de socializagdo: suas imagens e
celebridades substituem a familia, a escola e a igreja como arbitros de gosto, valor e
pensamento” (KELLNER, 2001, p. 27). Com isso, acaba produzindo novas formas
de identificacao e estilos de vida, produzindo necessidades que esses consumidores

necessitam comprar, os valores da sociedade passam a ser permeados por valores
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consumistas (KELLNER, 2001), ja que as nossas identidades passam a ser
construidas a partir do que possuimos ou poderemos, um dia, possuir.

Procuramos uma forma de insercdo no mundo através do consumo, pois &
através dele que daremos sentido a vida. A logica que rege a apropriacdo dos bens
de consumo, pela 6tica de Canclini (2010, p. 63) “é a de distingdo e ndo a de
satisfacdo de necessidades, mas sim a de escassez desses bens e da
impossibilidade de que outros possuam”. Uma vez que quem possui objetos e bens
gue uma parcela da sociedade ndo possui, eles podem ser tidos como objetos de
diferenciagcdo, “um carro importado ou um computador com novas fungdes
distinguem 0s seus poucos proprietarios visto que quem ndo pode possui-los
conhece o seu significado sociocultural” (CANCLINI, 2010, p. 63). Kim Kardashian é
um bom exemplo para ilustrar o que Canclini (2010) nos diz, ja que a empresaria
adquire bens que as diferencia do seu publico como joias de diamante, carros
importados de marcas luxuosas como Ferrari, Porsche e Bentley, entre tantas outras
coisas.

Na cultura da midia produzida para as massas, 0 lazer e entretenimento
tornam-se um ponto nevralgico, pois “sdo importantes agentes da socializagdo,
mediadores da realidade politica e devem, por isso, ser vistos como importantes
instituicbes contemporéneas, com varios efeitos econémicos, politicos, culturais e
centrais” (KELLNER, 2001, p. 44). O que a midiatizagao produz sao preceitos do que
se deve ser e ter, inclusive para se sentir aceito e fazer parte da sociedade, modelo
esse que deve “valorizar comportamentos e escolhas individualistas, hedonistas e
intensas, em consonancia a sociedade de mercado” (L. COUTINHO, E.
QUARTIERO, 2009, p. 55).

O surgimento das marcas também influencia nesse sentimento de
pertencimento a sociedade e na légica de consumir estes produtos para se sentir
parte de um determinado grupo, como aborda Lipovetsky (2007, p. 100): “Nike ou
Converse, para aqueles que os usam, sdo mais do que simples calcados; sao
realmente elementos de definicdo de si proprio e de inclusdo em um grupo que
partilha os mesmos valores”. Para o autor, estamos em uma época que criar
produtos a serem consumidos ja ndo basta, € preciso criar uma identidade, pois “o0
gue o hiperconsumidor compra em primeiro lugar € a marca, e com ela um
suplemento de alma, de sonho, e de identidade” (LIPOVETSKY, 2007, p. 95). As

marcas passam a vender ndao sé produtos, mas uma ideia, um estilo de vida. Elas
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criam um estilo, divertem e fazem com que as pessoas sonhem e comprem o0 seu
proposito (LIPOVETSKY, 2007). Nesse contexto, podemos dizer que estamos diante
de uma nova forma da cultura, a do consumo globalizado, ja que “cada vez mais,
consumimos produtos de marca, roupas de marca, objetos, flmes e musicas”
(BECK, D. et. al , 2014 p. 98).

Assumimos diversas identidades ao longo dessa vida para consumo, a
transitoriedade faz parte de nossas vidas, uma vez que “os seres humanos
transformados em consumidores tém agora a chance de comprimir muitas vidas:
uma série infindavel de novos comecos. Novas familias, novas carreiras, novas
identidades” (BAUMAN, 2008, p. 129). Esse consumo € complexo, momentaneo e

continuado, pois

muitas vezes, no seu desenvolvimento é preciso mudar, deixar para tras
nao apenas aquisicdes, mas identidades, discursos e representacdes que
em algum momento foram (teis e necessarios para constituicbes de estilos
gue jA ndo o acompanham mais. Consumir em tempos liquidos e
contemporéneos é assumir identidades transitérias e versateis (BECK, D. et
al, 2014, p. 101).

3.2. Consumo através das redes sociais

O Instagram foi criado e langcado em 2010 por Kevin Systrom e Mike Rieger,
um aplicativo de compartilhamento de fotos que € possivel a aplicacado de filtros nas
imagens, além de poder curtir e comentar essas postagens. Em 2017, de acordo
com o G1%, essa rede social ja possuia 800 milhdes de usuarios ativos por més e
500 milhdes usuérios ativos diariamente.

De acordo com Silva (2012, p. 6)

O Instagram esta na moda expondo consigo o ponto de vista da intimidade,
das relacdes de consumo, das experiéncias do sujeito. Tal exposicdo
pressupde uma espera ou convic¢do na promessa de ser visto, ndo ser
esquecido. Algo muito parecido quando pensamos em uma dimensao
biogréafica para as narrativas contemporaneas.

Com isso, podemos enxergar o que autoras como Sibilia (2008) nos diz, do
desejo de ser notado e ser visto, dar visibilidade para as pessoas através das redes

sociais e, também, das relacbes e construcdo de identidade que sdo permeadas

21 Fonte: https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/instagram-tem-800-milhoes-de-usuarios-ativos-por-
mes-e-500-milhoes-por-dia.ghtml. Acesso em 28/09/2018.



https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/instagram-tem-800-milhoes-de-usuarios-ativos-por-mes-e-500-milhoes-por-dia.ghtml
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/instagram-tem-800-milhoes-de-usuarios-ativos-por-mes-e-500-milhoes-por-dia.ghtml
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pelo consumo que Bauman (2010), Canclini (2011) e Lipovetsky (2007) retratam,
onde consumimos para reconhecermos uns nos outros, ou para nos diferenciarmos,
pois “através deste exercicio o sujeito se mostra, € visto e alcanga o status da
visibilidade que lhe confere sociabilidade” (SILVA, 2012, p. 6). Ou seja, as relagbes
sociais sdo pautadas a partir de como nos mostramos e como somos vistos. Hoje
em dia o Instagram serve como uma “uma rede social cuja finalidade inicial foi a de
compartilhar o cotidiano por meio de imagens” (SILVA, 2012, p. 12) e, com o passar
do tempo, essa finalidade vem se modificando e a probabilidade de isso estar
acontecendo deve-se ao fato de que essa rede social € cada vez mais usada para a
construcdo da nossa imagem, como retrata Silva (2012, p. 12) “a dindmica de
selecdo que o sujeito faz para mostrar somente o que reforca a imagem ele esta
construindo de si para 0 mundo — seu semblante midiatico”.

Atualmente, a partir de nossas interacdes com as redes sociais, pesquisas no
Google, buscas de videos no YouTube, compartihamento de informacdes no
Facebook, entre tantas outras formas de interacfes possiveis com o advento das
midias digitais, cada vez € mais facil de construir o nosso perfil de consumidor e nos
mostrar anuncios certos na hora certa. “Nos bastidores das redes info-
comunicacionais, 0 monitoramento das interacfes online alimenta gigantescos
bancos de dados nos quais peritos trabalham para extrair algoritmos que traduzam
perfis identitarios e padrdées de conduta articuldveis em nichos de consumo”
(CASTRO, 2012, p. 135). As marcas passam a divulgar e a promover 0S seus
produtos com as novas ferramentas da midia digital, bem como as celebridades,
sendo que “percebe-se nesses casos um bem sucedido esfor¢co em construir modos
de ser que gerem identificacdo, atraindo o consumidor para o universo simbdélico da
marca” (CASTRO, 2012, p. 136).

Trazendo para a realidade do Instagram, as celebridades usam essa rede

social com o intuito de uma

ferramenta de divulgacéo da propria atuacao publica. No entanto, apesar da
maioria das publicacdes se referirem ao trabalho dos famosos, algumas
imagens nao sdo oficialmente produzidas para a divulgacéo da face publica.
Elas também denotam um sentido de privado, a medida que exibem os
bastidores e os artistas em situacdes de privacidade (com parceiras(os),
sem maquiagem, com a familia), como se as lentes do aplicativo servissem
para mostrar o que acontece “por tras das cameras”; nos momentos de
criacdo daquilo que posteriormente se tornara publico (MEDEIROS, 2016,
167).
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Ou seja, o Instagram serve para divulgar ndo sé a sua vida ‘publica’ como quando
participam de algum evento em virtude de seu ‘trabalho’ (de ser uma celebridade),
mas para fazer com que as pessoas sintam como é estar na vida privada dessa
celebridade, da vida ‘real’. As redes sociais, tal como o Instagram, também é
utilizada com "o intuito de construir referenciais identitarios, a utilizacdo de imagens
do Instagram — junto a outros artificios discursivos - parece produzir uma gama de
sentidos relevante, corroborando uma tendéncia da contemporaneidade (e
caracteristica da cibercultura)" (CARRERA, 2012, p. 149). Além do mais, as
celebridades e até ndés mesmos atualizamos e postamos desenfreadamente
fragmentos da nossa vida diaria nessa rede social, ajudando a construir uma
imagem de si e de nés mesmos, uma vez que "este individuo deseja representar, ou
seja, aquela instancia subjetiva (fiador) que confere autoridade ao autor da
enunciacdo"” (CARRERA, 2012, p. 149). Isto é, se essa enunciacdo, essa

representacdo do eu nessa rede social, é aceita pelo publico ou néo.

3.3 A construcao da imagem

Segundo Baldissera (2008, p.197-198), temos trés tipos de imagem: a fisico
visivel que é compreendida como "resultante dessa relacéo fisica que se estabelece
entre os fluxos de feixes luminosos e o aparelho 6ptico pode ser denominada de
imagem fisica."; a imagem-linguagem, que é essa imagem fisica quando recebe
significacao "ser codificada, assumindo o carater de linguagem imagética, e, dessa
maneira, podem ser empregadas nos processos comunicacionais". Ou seja,
representacbes visuais, sendo empregadas como mensagens. Ja a imagem-
conceito é feita ndo s6 de imagens, mas de representacdes e acdes como discursos,
essa imagem nao é "construida sobre a identidade em si, mas com base na
percepcao que a alteridade tem sobre ela, isto €, sobre o que parece ser. De carater
simbdlico, a imagem-conceito tem seus fundamentos nos processos de
significacao”.

Essa imagem-conceito € constituida ndo obrigatoriamente do “ser” em
guestdo, mas das impressdes que temos e dos estimulos diretos e indiretos que

recebemos desses atores e da nossa capacidade de articular e processar esses
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elementos. Ou seja, a imagem-conceito refere-se ao parecer. Conforme Baldissera

(2008, p. 199) essa imagem

tem a comunicacdo como 0 seu principal sistema potencializador,
principalmente na ordem do estratégico; (d) é atualizada na mente do
construtor (pessoa/publicos), porém isso ndo impede o sujeito-
identitario de informar, orientar ou seduzir, para que ela tenda a ser
construida da forma desejada Baldissera (2008, p. 199).

Assim, pode-se inferir que, segundo Baldissera (2003) passamos a nos
importar ndo s6 com a nossa propria imagem, mas, também, com a forma que os
publicos passam a percebé-la e julga-la com algum juizo de valor, dado que “tudo o
gue de alguma forma puder ser valorado pelos publicos, antes e mais do que ser
resultante de processos comunicacionais, remonta aos processos de significagao”
(BALDISSERA, 2003, p. 3). Isto €, a imagem de politicos, empresas, celebridades e
personalidades, etc, perpassa ndo s6 0s processos de comunicacdo, mas o de
significacdo e descodificacdo de codigos usados pelos seus publicos, pois a
construcdo dessa imagem-conceito € resultante do processo de experiéncias e
vivéncias individuais, posto que “a imagem é resultante de todas as experiéncias,
impressdes, posicdes e sentimentos que as pessoas apresentam em relagdo a uma
empresa, a um produto, a uma personalidade”. (BALDISSERA, 2003, p. 6).

O autor também traz o conceito da imagem positiva, que é a consequéncia

dos processos que

atualizam altos niveis de empatia/simpatia entre as pessoas/publicos e o
politico, a personalidade, a empresa ou a instituicdo (as pessoas e publicos
conseguem colocar-se no lugar de 'x' ou se reconhecem em X' e em suas
acbes, como se 'X' representasse suas proprias crencas e valores).
(BALDISSERA, 2008, p. 6)

Isto quer dizer que acabamos por criar uma empatia por uma personalidade
ou celebridade e, com isso, nos reconhecemos em suas acoes, estilos de vida e
atitudes. Com essa identificagdo, acabamos construindo, também, a nossa
identidade que, de acordo com Hall (2000) é formada, ao longo do tempo, por
processos inconscientes. Nossa identidade ndo esta completa, ela esta sempre em
processo de (re)construcdo, como aborda Bauman (2008) e Lipovetsky (2007),
passamos a nos identificar e construir a nossa imagem a partir de processos de

consumo, seja ele de produtos que podem ser comprados, ou modelos de estilos de
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vida que nos séo oferecidos por marcas, celebridades, personalidades, empresas,

etc.
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4. ANALISANDO A ESTRELA DEUSA

A pesquisa que aqui se apresenta é sobre a analise e a identificagdo das
estratégias que Kim Kardashian West utiliza para que os publicos possam se
reconhecer na imagem que a empresaria constréi em seu Instagram. Temos como
embasamento metodologico a andlise de contetdo de Bardin (1977) que é composta
por trés diferentes fases: a pré-analise, a exploragdo do material e o tratamento dos
resultados.

Segundo a autora, "a analise de conteddo € um conjunto de técnicas de
analise das comunicacdes"” (BARDIN, 1977, p.31) podendo ter diferentes
procedimentos de analise. Bardin salienta que quanto mais complexo for o cédigo a
ser analisado, maior sera o esforco do pesquisador para conseguir analisa-los,
sendo passivel de criacdes de novos procedimentos e técnicas para tal. A autora
ainda destaca que "qualguer comunicacdo, isto é, qualquer transporte de
significacdes de um emissor para um receptor controlado ou n&o por este deveria
poder ser escrito, decifrado pelas técnicas de analise de contetdo" (BARDIN, 1977,
p. 32). Ou seja, a analise de conteudo, de acordo com a autora, trabalha a palavra e
ndo a linguistica, uma vez que a linguistica trabalha "com as regras de
funcionamento da lingua, para além das variagfes individuais ou sociais tratadas
pela psicolinguistica e pela sociolinguistica" (BARDIN, 1977, p. 43) e a palavra
busca entender, num periodo especifico do recorte analisado, 0s sujeitos ou o
ambiente, levando em conta as suas significagdes, buscando "conhecer aquilo que
esta por trds das palavras sobre as quais debruca" (BARDIN, 1977, p. 44) uma vez
gue "a linguistica € um estudo da lingua, a anélise de conteido é uma busca de
outras realidades através das mensagens" (BARDIN, 1977, p. 44).

A autora proplGe a criacdo de categorias indicadas pelo pesquisador para
analisar o objeto proposto a partir da producdo das mensagens emitidas. Conforme

a autora,

a partir de um conjunto de técnicas parciais mas complementares,
consistem na explicacdo e sistematizacédo do contelido das mensagens e da
expressdo deste contetdo, com o contributo de indices passiveis ou ndo de
quantificacdo, a partir de um conjunto de técnicas que, embora parciais, sao
complementares. Essa abordagem tem por finalidade efetuar deducgfes
I6gicas e justificadas, referentes a origem das mensagens tomadas em
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consideracdo (o emissor e 0 seu contexto, ou, eventualmente, os efeitos
destas mensagens. (BARDIN, 1977, p. 42)

4.1. Reconhecendo Kim Kardashian

Partindo para as fases que Bardin destaca, a pré-analise tem como objetivo
determinar "a escolha dos documentos a serem submetidos a andlise, a formulagéo
de hipéteses e dos objetivos e a elaboragdo de indicadores que fundamentam a
interpretacdo final" (BARDIN, 1977, p. 95) ou seja, é nessa etapa que ocorre a
estruturacdo das ideias, a delimitacdo dos objetivos e a coleta de dados a serem
analisados. Esses fatores ndo possuem uma ordem cronoldgica, sendo dependentes
entre si, tendo por objetivo a organizacdo dessas ideias e de como serao
desenvolvidas (BARDIN, 1977).

A autora ainda ressalta a fase da leitura flutuante, que consiste em
"estabelecer contato com os documentos a analisar e em conhecer o texto deixando-
se invadir por impressdes e orientagcdes" (BARDIN, 1977, p. 96). Neste ponto, 0
primeiro interesse em analisar o objeto de estudo proposto neste trabalho foi quando
Kim Kardashian West foi capa da revista Forbes?2, em junho de 2016. A partir disso,
reuni e i trabalhos desenvolvidos sobre a familia Kardashian-Jenner e,
principalmente, artigos, entrevistas e noticias relacionados com a Kim Kardashian
West e sua repercussao sobre a sua capa em uma revista tdo renomada, uma vez
que ela s6 era reconhecida por ser uma socialite, quando, na verdade, € uma
empresaria ligada ao ramo dos cosméticos (KKW Beauty)?® e aos games para
dispositivos mobile (Kim Kardashian: Hollywood)?*.

Feito este recorte inicial, a préxima etapa foi determinar o periodo e 0s
documentos a serem analisados, ou seja, definir o corpus da pesquisa, “o conjunto
dos documentos tidos em conta para serem submetidos aos procedimentos
analiticos" (BARDIN, 1977, p. 96). Para isso, foi definido que seria feito o recorte,
das trés fotos mais curtidas da conta da rede social Instagram de Kim Kardashian

West em cada ano, desde a sua criagdo em fevereiro de 2012. Entéo, se obteve trés

22Fonte: https://www.forbes.com/sites/natalierobehmed/2016/07/11/kim-kardashian-mobile-mogul-the-
forbes-cover-story. Acesso em: 28/09/2018.

23Marca de cosméticos de Kim Kardashian West. Fonte: https:/kkwbeauty.com/. Acesso em:
28/09/2018.

24 Game de smartphone de Kim Kardashian West. https://www.glu.com/games/kim-kardashian-
hollywood/. Acesso em: 26/9/2018.
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fotos do ano de 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017 e até agosto de 2018,
totalizando vinte e uma fotos.

Os documentos que serdo submetidos a analise obedecem os critérios
estabelecidos por Bardin (1977), que sao os seguintes: a) regra da exaustividade -
corresponde a ter todos os elementos do corpus da pesquisa sem deixar de fora
gualquer outro elemento por alguma razao que nao possa ser justificavel; b) regra da
representatividade - trata-se de ter uma amostragem que representa o universo
inicial; Os resultados obtidos com este corpus podem ser generalizados ao todo; c)
regra da homogeneidade - os documentos a serem analisados devem obedecer um
mesmo padrdo de coleta, assim podendo ser analisados igualmente. d) regra da
pertinéncia - os documentos a serem analisados devem corresponder ao objeto
proposto.

ApoOs a definicdo dos documentos a serem analisados, partiu-se para a
formulacdo dos objetivos, ja apresentados no inicio deste capitulo e na introducéo
do trabalho, que consistem “na finalidade geral a que nos propormos (ou o que é
fornecida por uma instancia exterior), o quadro tedrico e/ou pragmético, no qual os
resultados obtidos serao utilizados” (BARDIN, 1977, p. 98).

O procedimento posterior foi a elaboracdo dos indicadores e/ou categorias
com o intuito de perceber, dentro do material coletado, quais sé&o os indicadores que
podem ser criados e usados para a categorizacdo da andlise, ou seja, uma melhor
forma para organizd-la e enxerga-la para o tratamento dos resultados. Ja a
preparacdo do material trata-se de separar o que € importante e entender onde e
como sera usado o material coletado (BARDIN, 1977).

Apbs a preparacao do material, ocorre a sua exploracao, que, de acordo com
a autora, "consiste essencialmente de operacbes de codificacdo, desconto ou
enumeracao, em funcéo de regras previamente formuladas" (BARDIN, 1977, p. 101).
Desse modo, o tratamento de resultados € a interpretacdo dos dados obtidos a partir
da andlise, podendo propor inferéncias que dao significado para o objeto a ser

estudado.

4.2. Reconhecendo as estratégias - Exploracdo do material

O Instagram da empresaria Kim Kardashian West conta com 120 milhdes de

seguidores e 4.581 publicacdes. Essa rede social é usada, principalmente, para
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mostrar o seu cotidiano com familia e amigos, trabalhos, aparicdes em eventos, ou
seja, como € a sua vida. A publicidade e divulgacdo de sua marca KKW Beauty &
feita nesta rede social também. E possivel ver swatches?5 de seus produtos, como
se deve usar, quais as cores disponiveis, avisos de lancamento, etc, tendo o
Instagram como a principal ferramenta para esse tipo de divulgacdo. Também
podemos notar a presenca de looks usados por ela, muitas vezes fotografados por
paparazzis, ressaltando essa ideia de fazer parte do cotidiano da celebridade.

As categorias a serem utilizadas para a identificacdo das estratégias usadas
por Kim Kardashian serdo as seguintes: modelo imitavel, modelo inatingivel e frestas
programadas. Na categoria modelo imitavel serdo analisados tracos em que Kim
Kardashian faz uso de estratégias para que os “meros mortais” possam se
assemelhar a ela, como roupas, cortes de cabelo, maquiagem, etc. Morin (1972)
retrata esses modelos imitaveis produzidos pelo star system devendo ser e
demonstrar uma simplicidade, mas uma simplicidade refinada que seria invisivel
caso fosse, de fato, simples. Essas estrelas, agora deusas olimpianas (MORIN,
1962) passaram a ser humanizadas através do seu relacionamento com 0s seus
publicos, uma vez que a vida delas passa a fazer parte do cotidiano dos mortais,
sendo modelos de projecéo de identificacdo e imitacdo, mesmo que seja quase que
impossivel possuir um determinado vestido de uma grife famosa, vocé ainda pode
copia-lo e usa-lo, podendo reconhecer-se e assemelhar-se a deusa olimpiana. A
categoria modelo inatingivel, de certa forma, esta atrelada ao modelo imitavel, uma
vez que uma nao se separa da outra, pois essas deusas olimpianas sao “sobre-
humanas no papel que encarnam, humanos na existéncia privada que levam”.
(MORIN, 1962, p. 101) Ou seja, realizam os sonhos e desejos que 0s mortais ndo
podem alcancar, porém 0s convidam para participar dessa realizacdo, mesmo que
seja no imaginario de cada um. Essas deusas transitam entre 0 mundo divino e o
mundo humano, da projecéao e da identificacdo. Por fim, temos a categoria frestas
programadas, que nada mais € do que os momentos que Kim Kardashian escolhe
compartilhar com seus seguidores e fas. Momentos chave que veremos a seguir.
Nessas frestas percebemos a sua humanizacao e divinizacdo, sdo postadas fotos
apenas do que se quer ver, momentos privados da sua vida sendo oferecidos para

consumirmos o que ha de mais real nessa deusa (MORIN, 1962).

25 Testar maquiagem e fazer uma pequena resenha do produto. Fonte:
https://www.urbandictionary.com/define.php?term=swatch. Acesso em 28/09/2018.
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Iremos perceber que as trés categorias criadas se complementam de alguma
forma, em razdo de uma estar ligada a outra. Os modelos imitaveis que Kim
Kardashian oferece ao mesmo tempo também s&o modelos inimitaveis, pelo fato de
nao podermos consumir 0 que ela realmente possui ou viver momentos que ela vive,
como a sua festa de noivado no palacio de Versalhes, na Franca®®. Porém, é
possivel imita-los, mesmo que seja apenas um penteado, a maquiagem, uma roupa
parecida. Assim como esses momentos privados de sua vida, essas frestas sao
compartilhadas em suas redes sociais, principalmente no Instagram. Ou seja, uma
mesma imagem transita pelas trés categorias aqui criadas.

Os resultados serdo apresentados por categoria, além de conter data da

postagem, legenda das fotos e curtidas.

4.2.1. Modelos imitaveis

Como dito anteriormente, os modelos imitdveis aqui apresentados ressaltam
a humanizacdo dessas deusas olimpianas. Nas imagens analisadas pode-se
perceber os modelos de conduta, estilo, gestos e atitudes que sdo construidos por
Kim Kardashian, uma vez que essas estrelas ndo oferecem tdo somente as
incitacbes aos sonhos do cidaddo médio, mas modelos a serem consumidos e
seguidos. Segundo Morin (1962, p. 102), esses modelos “se integram em um grande
modelo global, o de um estilo de vida baseado na seducdo, no amor e no bem-
estar’. Nas imagens analisadas € possivel identificar esses modelos construidos por
Kim Kardashian, como penteados, maquiagens, poses para fotos (ver figura 1),
roupas e sapatos, decoracdes para a casa extravagantes (ver figura 2), no pedido de
noivado (ver figura 3) e casamento (ver figura 4) - mesmo que ndo seja possivel ter
a mesma sombra que ela usou em sua maquiagem, um vestido da mesma marca
gue ela usa, 0 mesmo anel de noivado e local de casamento, a mesma decoragao
natalina em casa, ainda é possivel imita-la e seguir esse estilo apresentado pela
estrela, trazer isso, de alguma forma, para a nossa vida “normal”, dado que consumir
nao se trata sé do comprar, mas de absorver esse lifestyle?’ e reproduzir em nossa

prépria vida.

26 Fonte: kardashian-versailles-wedding-party/. Acesso em: 06/10/2018.
27 Estilo de vida. Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/Lifestyle (sociology). Acesso em 06/10/2018.
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Figura 1- Kim Kardashian, 2015, fazendo uma selfie
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Entrar

Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/5gqsGn5uS42/ no dia 16 de agosto
de 2018

Figura 2 - Decoracao de natal, 2015, da casa da
maée de Kim Kardashian, Kris Jenner
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/ WEPh3uS D/ no dia 16 de agosto

de 2018
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Figura 3 - Pedido de noivado, 2013, AT&T Park
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/fxmr6XOS_Y/ no dia 16
de agosto de 2018

Figura 4 - Casamento, 2014, Kim Kardashian e Kanye West
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/ogSSO6uS9C/ no dia 16 de
agosto de 2018

Construimos a imagem positiva (BALDISSERA, 2008) trazendo o conceito
para as celebridades, nos afeicoando a ela, enxergando nossos preceitos e valores,
por isso passamos a imita-la. Esses valores e principios sdo veiculados e

disseminados pela cultura da midia e é através dela que construimos a nossa

identidade, enxergando e tomando para nos os padrdes sociais, estilos e atitudes (L.
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COUTINHO, E. QUARTIERO, 2009) que sao transmitidos por esses novos meios de
comunicacéo, principalmente com o surgimento da internet e, posteriormente, das

redes sociais.

7

Paradoxalmente, é estranho perceber que uma categoria esta atrelada a
outra quando citamos e vemos essas fotos, afinal, um modelo imitavel e inimitavel
ao mesmo tempo? E ai que reside a humanizacdo e a graca desses deuses e
deusas, pois um ponto importante que cabe salientar € que nds passamos a
construir a nossa identidade através do consumo, do que possuimos e do que temos
a ideia de que poderemos chegar a possuir (CANCLINI, 2010). Embora ndo seja
possivel para maioria da sociedade ter um par de botas Balenciaga?® (ver figura 5)
como Kim Kardashian, possuir ou ter um anel de diamante de 20 quilates que custa
R$33.000,00 (ver figura 6) na mao de sua filha, € possivel ter objetos que se
assemelham a esses, ou até viver momentos que Kim Kardashian vive, mesmo que

de uma forma mais simples.

Figura 5 - North West, 2015, botas Balenciaga
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BJJGouihsWo/ no dia 16
de agosto de 2018

28 Marca de luxo espanhola de alta costura. Fonte: https://fashion-history.lovetoknow.com/fashion-
clothing-industry/fashion-designers/cristobal-balenciaga. Acesso em 06/10/2018.
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Figura 6 - North West, 2015, anel de noivado
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/ineVclOS8i/ no dia 16 de agosto de

2018

Esse pensamento de Canclini (2010) vai ao encontro com o que Morin (1962)

retrata sobre a transitoriedade do olimpo e o mundo em que as estrelas vivem e nés

consumimos, trazendo um sentimento de identificacdo e realizacdo, simbolizando a

felicidade e ideais que buscamos para nGS mesmos.

Figura 7 - Kim Kardashian, 2012, show do Psy

Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/R7BDxauS1v/
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Podemos identificar Kim Kardashian nesses momentos indo a locais
convencionais, eventos “normais” como shows (ver figura 7), ou seja, a empresaria
ndo participa somente de eventos grandiosos e inacessiveis a grande maioria do
seu publico, ela também esta lugares em alcancaveis e acessiveis aos meros
mortais, perpassando o mundo real e divino em que vive. Outro momento em que a
vemos como um modelo imitavel é em seu encontro com Betty White (ver figura 8),
uma apresentadora famosa nos Estados Unidos, mostrando o seu lado tiete e

humano, de também ser uma fa de alguém famoso.

Figura 8 - Kim Kardashian, 2012, nos bastidores da gravacao do programa de
Betty White.
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/TEQGX-OS9P/ no dia 16 de
agosto de 2018

Assim como é possivel vé-la com a sua familia, ou mostrando uma relacdo
com o seu corpo de néo ter vergonha de exibi-lo como podemos ver nas figuras 9 e
10.
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Figura 9 - Kim Kardashian, 2012, fazendo uma selfie
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/fiw59uuS7b/ no dia 16 de agosto de
2018

Figura 10 - Kim Kardashian, 2018, em suas férias
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/ineVclOS8i/ no dia 16 de agosto de
2018

Kim Kardashian é objeto da furia de alguns seguidores, em um fenémeno
chamado slut-shaming — mulheres séo julgadas e atacadas por mostrar seu corpo,
tidas como vadias, por desrespeitar a conduta sexual que a sociedade impde como
modelo aceitavel. Fotos dela mostrando o corpo, nua ou seminua, S80 normais em
suas redes sociais. Em relacdo ao corpo, é importante salientar que tanto Kim

Kardashian quanto suas irmas contrariam em parte o estereétipo de corpo perfeito



46

apresentado comumente nos Estados Unidos (pessoas brancas, magras, sem
muitas curvas). Kim Kardashian tem origem arménia, passou a dar visibilidade para
corpos curvilineos e a estimular e a inspirar mulheres de diversas culturas, etnias,
estilos e belezas, mostrando que ndo se deve ter vergonha de exibir o seu corpo,
assim produzindo e personificando atitudes e estilo de vida que podem ser seguidos.
Evidentemente, € preciso considerar que as curvas de Kim Kardashian acabam por
construir um novo padrdo que, mesmo mais democratico, continua sendo
inacessivel para a maioria de suas seguidoras.

Cabe salientar a importancia do papel da familia e a felicidade que eles
oferecem através das imagens postadas no Instagram de Kim Kardashian. Seus
seguidores adoram ver essas fotos, dos seus filhos e com seu marido, tanto que
estdo entre as mais curtidas em quase todos os anos analisados, com excecao de
2012 pelo fato de Kim Kardashian e Kanye West ainda ndo terem tido a sua primeira
filha, North West. Morin (1962) traz a felicidade como um sentimento que buscamos
identificar nesses deuses, o seu happy end, dado que a intensidade da vida desses
olimpianos, seus amores e momentos de entretenimento servem “como os grandes
modelos projetivos e identificativos da felicidade moderna” (MORIN, 1962, p. 130).
Podemos identificar esses modelos de happy end como o casamento da empresaria
e o cantor Kanye West (ver figura 4), a divulgacéo do pedido de noivado (ver figura
3), a foto de dia dos pais e aniverséario de Kanye (ver figura 11), ou a familia no natal

e na pascoa de 2017 (ver figuras 12 e 13).



Figura 11 - Kanye West, 2015, dia dos pais
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/pSd2000Syh/ no dia 16 de agosto de

2018

Figura 12 - Kim Kardashian e familia, 2017, natal
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BdSxoMVIvkG/ no dia 16 de agosto

de 2018
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Figura 13 - Kim Kardashian e familia, 2017, pascoa
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BS-DeBkF6Gv/ no dia 16 de agosto
de 2018

Embora ndo estejam sempre sorrindo nas fotos, essas imagens trazem a
unido da familia e a felicidade de estarem juntos compartilhando esses momentos,
pois, de acordo com Morin (1962, p. 125) “os significados de felicidade variam
segundo as civilizacbes. A cultura de massa delineia uma figura particular e
complexa da felicidade: projetiva e a identificativa simultaneamente”, isto &, Kim
Kardashian projeta esse modelo de felicidade através ndo so6 das fotos apresentadas
aqui para andlise, mas no reality show, em outras redes sociais, nas revistas e
entrevistas e nos, mortais, nos identificamos e tentamos reproduzir em nossas vidas.

Cabe ressaltar que as estratégias de modelos imitdveis e inimitaveis se
interligam quase que em todas imagens, jA que esses deuses olimpianos circulam
pelo mundo real e irreal, trazendo o que ha de divino e humano para essas fotos

postadas nas redes sociais.

4.2.2. Frestas programadas

Nesta categoria serdo apresentadas as imagens de momentos privados da
vida de Kim Kardashian, momentos esses que sdo essenciais para a construcéo da
sua imagem como um modelo imitdvel, mostrando-a como acessivel, dividindo

"mexericos, confidéncias revelacbes sobre a vida dessas celebridades” (MORIN,
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1962, p. 70). De acordo com Morin (1962), na era moderna, quem exibia e sugava
esses fragmentos da vida privada das celebridades era a imprensa, o radio, a
televisdo, hoje em dia, com o surgimento das redes sociais e smartphones, essa
superexposicdo de momentos, sejam eles verdadeiros ou ficticios, é feita pela
prépria pessoa, no caso, a propria celebridade.

Kim Kardashian divulga momentos chave de sua vida em sua conta no
Instagram, oferecendo aos seus seguidores a sua vida privada para ser consumida,
extraindo dela e dessas frestas exibidas e postadas toda substancia humana,
permitindo que a identificagdo com essa celebridade ocorra.

Podemos ver isso acontecendo com a foto do casamento divulgada em sua
conta (ver figura 4), a foto mais curtida do Instagram no ano de 2014, com mais de
dois milhdes de curtidas.

Ou a foto de janeiro de 2017 (ver figura 14), que foi marcada pela sua volta
para as redes sociais ap6s o assalto que sofreu em seu quarto de hotel em outubro
de 2016, na Franca. Apds o assalto?®, Kim Kardashian sumiu das redes sociais,
segundo o proprio reality show que a empreséria participa, ela ficou traumatizada em
divulgar momentos da sua vida nas redes sociais, temia por morrer e nao poder
estar ao lado da sua familia e, também, tinha de que ocorresse novamente. Quando
voltou as redes sociais, principalmente para o Instagram, ela passou a dar mais
visibilidade a sua familia, como centro de sua vida, do que aos produtos que
consome — a primeira postagem apo6s o ocorrido foi de uma foto dela com o marido e

filhos e, posteriormente, um video com varios momentos da sua familia.

29 Fonte: https://gl.globo.com/pop-arte/noticia/kim-kardashian-relatou-a-policia-detalhes-de-assalto-
em-paris.ghtml. Acesso em: 06/10/2018.



https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/kim-kardashian-relatou-a-policia-detalhes-de-assalto-em-paris.ghtml
https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/kim-kardashian-relatou-a-policia-detalhes-de-assalto-em-paris.ghtml
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Figura 14 - Kim Kardashian, primeira foto apds o
assalto
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BO0OCReajH6Y/ no dia 16 de agosto
de 2018

E importante analisar esse fragmento de sua vida, essa fresta compartilhada
por ela, pois ndo foi a toa que foi escolhida justamente esta foto, este momento. No
reality show, é possivel perceber Kim Kardashian passando a dar ainda mais valor a
familia, compartilhar mais esses momentos e se dedicar mais a ela. Nota-se que
fotos com diamantes gigantes ou outras joias exuberantes deixam de ser postadas.
No entanto, o consumo ostentatério ndo desaparece por completo, ele esta
harmonizado com essa imagem de uma Kim mais dedicada a familia, como se pode
observar na foto de North West com uma bota da grife Balenciaga que custa em
torno de R$6.000,00 (ver figura 5).

Este € momento privado da celebridade que é fotografado e divulgado
para mostrar que ela e sua filha também tém momentos e possuem um
relacionamento como qualquer outra mae e filha, oferecendo um lado ainda mais
humano para ser consumido. Fotos tiradas por paparazzis, os flagras produzidos
pela propria midia, que sao divulgados ndo s6 pelos meios de comunicagdo, mas
pela propria celebridade também servem como exemplos dessas frestas, posto que
Kim Kardashian usa dessas fotos (ver figuras 15 e 16) para demonstrar, também,

esses momentos de passeio com a familia ou com sua filha North West.
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Figura 15 - Kim Kardashian e sua filha, 2016
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BT7qf_sF84C/
no dia 16 de agosto de 2018.

Figura 16 - Kim Kardashian e familia, 2016
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BJyzMhcBm4-/ no dia 16 de agosto
de 2018

Além disso, podemos notar essas frestas na foto que Kim Kardashian
publicou no dia dos pais e, consequentemente, no dia de aniversario de um ano da
filha deles, North West (ver figura 8). E um momento intimo, provavelmente
fotografado pela propria Kim, em que pai e filha aparecem dormindo abracados, na

7

cama do casal. Outro momento como esse é uma das primeiras foto que Kim


https://www.instagram.com/p/BJyzMhcBm4-/
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Kardashian compartilhou da primeira filha do casal, em 2014 (ver figura 17). Um
momento descontraido e simples com sua filha, porém uma fresta que mostra essa

simplicidade de se viver e de momentos triviais em sua vida.

Figura 17 - North West, 2014
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/ineVclOS8i/ no dia 16 de
agosto de 2018

Acabamos por consumir esses instantes fotografados pelas celebridades, nos
reconhecendo nesses momentos e as enxergando por um lado mais humano, pois
“a estrela € uma mercadoria total: ndo ha um centimetro de seu corpo, uma fibra de
sua alma ou uma recordacido de sua vida que ndo possa ser lancada no mercado”
(MORIN, 1962, p. 76).

4.2.3. Modelos inatingiveis

Como ja mencionado na categoria modelo imitavel, essas duas categorias
praticamente se difundem em uma sé. Ja que “ao mesmo tempo, a estrela transita
no profano e no sagrado, no divino e no real. [...] a mesma vida de ostentacgéo,
cerimOnias, de espetaculo, vida de sonho e real, lhes é imposta” (MORIN, 1962, p.
69). Ou seja, as fabricacdes dessas celebridades, vivéncias e estilos sdo producdes

desse star system, essa estrela mergulha no espelho dos sonhos e aflora na
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realidade do mundo real. Essa estrela-deusa deve ser, de acordo com o autor
‘consumida, assimilada e integrada: o culto € organizado com vistas a essa
identificagdo” (MORIN, 1962, p. 67).

Esse mundo que Kim Kardashian vive e nos apresenta em suas redes
sociais, constantemente fica atravessado entre o mundo da projecao-identificacao.
Como ja citado anteriormente, uma das fotos postadas que exemplifica isso
nitidamente € a do seu casamento com Kanye West no Forte di Belvedere. Este
forte foi construido no século XVI em Florenca®, na Itdlia. Segundo revistas de
fofoca, custou ao casal U$400.000,00 para a locagéo do lugar para a realizacdo do
evento. Ou seu pedido de noivado em um estadio de baseball, o AT&T3! Park.
Kanye West locou o estadio para o pedido, com direito a uma orquestra sinfénica
para surpreendé-la. Cabe trazer a foto postada da familia neste ano, em um jatinho

particular (ver figura 18).

Figura 18 - Kim Kardashian e familia, 2018, em seu jatinho
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/Bh6o4n6lila/ no dia 16 de agosto de
2018.

Obviamente sdo poucas as pessoas que possuem 0 seu préprio jatinho

particular e que poderao ter uma foto como essa, porém o0 sentimento de se estar

30 Fonte: https://www.eonline.com/de/news/544268/kim-kardashian-and-kanye-west-s-wedding-
venue-what-to-know-about-the-forte-di-belvedere-in-florence. Acesso em: 06/10/2018.

31 Fonte: http://ego.globo.com/famosos/noticia/2013/10/caiu-na-rede-kim-kardashian-posa-sorridente-
com-alianca-de-casamento.html. Acesso em: 06/10/2018.



https://www.instagram.com/p/Bh6o4n6lila/
https://www.eonline.com/de/news/544268/kim-kardashian-and-kanye-west-s-wedding-venue-what-to-know-about-the-forte-di-belvedere-in-florence
https://www.eonline.com/de/news/544268/kim-kardashian-and-kanye-west-s-wedding-venue-what-to-know-about-the-forte-di-belvedere-in-florence
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2013/10/caiu-na-rede-kim-kardashian-posa-sorridente-com-alianca-de-casamento.html
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2013/10/caiu-na-rede-kim-kardashian-posa-sorridente-com-alianca-de-casamento.html

54

com a familia, o amor, a unido e a felicidade que a foto representa, pode-se ter, ou
melhor, trazer para nossa vida e vivé-lo.

N&o s6 Kim Kardashian, mas a sua familia, € um exemplo de entretenimento,
propaganda e consumo. Um outro exemplo de modelo inatingivel € a foto postada
em agosto de 2018 com as suas irmas Khloe, Kourtney, Kylie e Kendall para a
campanha #Mycalvins3? da marca Calvin Klein (ver imagem 19). As irmds aparecem
com seus corpos perfeitos trazendo a mensagem que ilustra a campanha,
convidando as pessoas a se juntarem a familia Calvin Klein. A legenda da foto que
Kim Kardashian postou reafirma ndo s6 o que a campanha deseja frisar, mas,
também, que ela e suas irmas sempre dizem e demonstram: que a familia esta

acima de tudo.

Figura 19 - Kim Kardashian e suas irmas, 2018, campanha #MyCalvins
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/BmqgpJ6énFz4h/ no dia 16 de agosto
de 2018

Além da foto da primogénita do casal com o anel de noivado de sua mae,
também temos a uma outra imagem que traz a esséncia desse olimpo criado nas
redes sociais desse modelo inimitavel, como a foto do casal em uma festa de
noivado com roupas de estilistas exclusivos como Valentino®3 que custa em torno de

R$ 15.1560,00 e Haider Ackermann (ver figura 20) ou na imagem do casal antes do

32 Fonte: https://www.elle.com/culture/celebrities/a22614248/calvin-klein-fall-kardashian-sisters-
campaign/. Acesso em: 06/10/2018.

33 Fonte: https://www.popsugar.com/fashion/Kim-Kardashian-Black-Valentino-Cape-Dress-38337320.
Acesso em: 06/10/2018.
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https://www.elle.com/culture/celebrities/a22614248/calvin-klein-fall-kardashian-sisters-campaign/
https://www.popsugar.com/fashion/Kim-Kardashian-Black-Valentino-Cape-Dress-38337320
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show do Psy, em que a empresaria esta usando um vestido extravagante de alta
costura da estilista Stephane Rolland (ver figura 21). A imagem cada vez mais faz
parte da nossa construgao de identidade (KELLNER, 2001) e que o consumir esses
produtos de luxo n&o serve para suprir uma necessidade, mas sim para se
diferenciar das outras pessoas. A logica do consumo de luxo esta na impossibilidade
da maioria das pessoas poder ter um anel ou bens de consumo como 0s que Kim
possui (CANCLINI, 2010).

Figura 20 - Kim Kardashian e Kanye West, 2015
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/7VUp3NuSxp/ no dia 16 de agosto de
2018
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Figura 21 - Kim Kardashian e Kanye West, Pré-show do Psy
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Fonte: Capturada pela autora em: https://www.instagram.com/p/R7BDxauS1v/ no dia 16 de agosto de
2018

4.3 Consideracfes acerca da analise

A partir dos referencias tedricos e da andlise feita, pode-se perceber como
Kim Kardashian se vale das estratégias observadas para a construcdo da sua
imagem através do olimpo e do mundo real em que transita, principalmente do
atributo do ‘parecer ser’ como retrata Baldissera (2008) a respeito imagem-conceito
e seus processos de significacdo, discursos e representacdes. As imagens de Kim
Kardashian representam os sonhos e desejos que ansiamos por viver como Morin
(1962) retrata. Além disso, sdo esses modelos de vida apresentados pelas
celebridades, apresentado por Kim Kardashian, que destrona os antigos modelos e
estilos de vida como pais, educadores e herdis nacionais, dando espa¢co a esses
novos olimpianos que vivem em nosso cotidiano, em nosso presente, fazendo com
gue ndo nos preocupemos tanto com o futuro ou com o passado, mas sim com o
agora.

Essa visdo vai ao encontro com o que Bauman (2008) nos fala sobre o ritmo
acelerado e desenfreado em que vivemos, atrelados ao consumo, ja que O
importante € viver o presente, pouco importando o passado ou o futuro, devemos

apenas nos preocupar com a satisfacdo de nossas necessidades, mesmo que nao
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se saiba o que se esta realmente buscando saciar. Consoante com o ponto de vista
de Morin (1962, p. 172), “o individuo agarra-se a grande justificacdo da vida
presente: desfrutar e realizar-se”. Ou seja, buscamos realizar o que desejamos
através do que Kim Kardashian representa e vive cotidianamente, consolidamos a
ideia de que os olimpianos vivem plenamente. Por isso, sempre buscamos extrair
tudo que ha de mais humano nessas vivéncias, para nos satisfazer, buscando a
felicidade ideal, o happy end dessa estrela-deusa.

Kim Kardashian também faz uso de objetos que, ao mesmo tempo em que a
diferenciam de seu publico, também fazem com que este se reconheca nela. Ou
seja, como aborda Campbell (2007), nos inserimos nha sociedade e nos
reconhecemos atraveés desses habitos de consumo, além de construir a nossa
identidade. Com o surgimento das novas midias, ficou ainda mais facil de difundir
esses estilos de vida e padrbes a serem buscados e seguidos. E pode-se notar,
através da andlise, esse padrdo da felicidade e bem-estar que Morin (1962) retrata e
gue Kim Kardashian exibe em sua conta no Instagram. Como ja dito no referencial
tedrico, o Instagram corrobora para a construcdo da nossa identidade e, também, da
nossa imagem. Fica muito claro que Kim Kardashian usa dessa rede social para
essa construcdo de padrdes a serem seguidos, vivendo uma vida de luxo, amores
correspondidos, seducdo e realizacdo, a propria imagem da verdadeira felicidade
gue sO esses olimpianos vivem, fazendo com que esses dois universos que se

atravessam estejam intimamente ligados: o do imaginario e o da identificacao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com base nos conceitos e teorias apresentados no inicio desta monografia,
pode-se perceber o quanto Kim Kardashian West € fruto do star system do século
XXI que, antigamente, era produzido pela industria do cinema e que hoje é
sedimentado com as redes sociais e a superexposicao que é possivel ter através
das mesmas. As frestas da sua vida que sdo exibidas por ela, assim como 0s
modelos de vida inatingiveis e imitaveis podem ser percebidos ndo s6 nas fotos aqui
analisadas, mas nas suas contas pessoais nas redes sociais e, também, no reality
show da familia Kardashian-Jenner.

Nos identificamos nesses instantes de momentos divulgados por Kim
Kardashian em seu Instagram. Essa rede serve, conforme Medeiros (2016), para
mostrar-se e divulgar-se, como uma porta para a vida privada, o por trds das
cameras da vida dessas celebridades. A necessidade de consumirmos a vida
privada dos olimpianos é reflexo da cultura de consumo e da cultura midiatica
contemporanea, visto que construimos a nossa identidade a partir de objetos,
roupas, tendéncias e estilos de vida que nos sdo oferecidos por essas estrelas-
deusas. Kim Kardashian, através dessas postagens, sempre oferece e mantém o
seu publico presente em sua vida, como parte de sua familia. Imagens de momentos
intimos, as frestas programadas, como seu casamento, datas festivas com a sua
familia, sdo momentos compartilhados e oferecidos por ela mesma para que seu
publico possa se identificar e fazer com que se sinta parte, se assemelhando, de
alguma forma, a ela. Também ¢é possivel identificar como Kim Kardashian se
beneficia dessas ferramentas de comunicacdo para a construcdo de sua imagem,
tornando-se cada vez mais presente na vida de seu publico, de seus fas. Essas
estratégias usadas constroem valores, padrbées e identidades através de sua
imagem e seus publicos passam a percebé-la e identificar-se com ela. Com isso,
acabam consumindo os modelos e estilos de vida que s&o construidos por ela
através dessas fotos, inclusive comprando produtos semelhantes aos que a
celebridade usa ou mesmo aqueles da sua prépria marca, cortes de cabelo, enfim,
tudo o que pode ser imitado para se aproximar e reproduzir o que Kim Kardashian
representa no seu Instagram.

A comunicacao possui um papel significativo para a constru¢cdo da imagem da

empresaria. Uma vez que ela acaba utilizando das redes sociais e, também, das
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midias tradicionais para construir uma imagem que gere empatia com o publico, uma
imagem positiva. Além disso, a sua imagem-conceito também € constituida ndo so
pela imagem representada, mas pelo seu discurso e artimanhas para que a sua
imagem esteja alinhada com o que ela € ou parece ser. Também foi apresentado e
contextualizado neste trabalho o que sdo as celebridades e a sua construgcéao
historica, perpassando o star system até as celebridades da contemporaneidade.
Pode-se perceber que Kim Kardashian €, de acordo com Rojek (2001) uma
celebridade atribuida, pois ndo possui henhum talento ou habilidade rara, incomum,
mas atrai muita atencéo e interesse da midia. Além disso, pode-se perceber que Kim
também é fruto do star system, se trazermos para o século XXI essa construcao,
uma vez que ela foi fabricada, modelada e transformada em uma deusa-estrela, uma
olimpiana.

Tinhamos como finalidade deste trabalho identificar as estratégias que Kim
Kardashian West usa para se aproximar do seu publico. Apoés a coleta do material e
sua andlise, pode-se perceber que ela usa das estratégias do star system para a
construcéo da sua imagem, bem como usa das redes sociais para estar presente e
instigar o0 consumo nas pessoas, seja o consumo da sua vida ideal, ou de produtos e
estilos que possam fazer com que possamos nos assemelhar a Kim Kardashian.

Ao iniciar esta monografia, a proposta era analisar ndo s6 o Instagram de Kim
Kardashian, mas os capitulos do reality show também. Como muitos episédios
estavam indisponiveis para download e considerando que o corpus ficaria muito
extenso e desigual, decidi analisar somente a rede social. Proponho para futuras
pesquisas sobre o tema analisar o reality show, pois ele €, também, importante para
compreender ainda melhor a construgdo da imagem de Kim Kardashian,
principalmente por existir desde 2007.

Como estudante de Relacbes Publicas e, também, de Comunicacdo, este
trabalho serviu para compreender melhor a cultura da midia e consumo e como
funcionam o0s processos persuasivos que geram identificacdo com os modelos de
vida das celebridades. Ao longo do curso de graduacgéo, diversas disciplinas
abordaram tematicas ligadas ao consumo, a constru¢do da imagem e a cultura das
midias. Este trabalho dialoga com esses conhecimentos e através desta pesquisa
pude me aprofundar nessas discussoes, trazendo para a vida académica assuntos

gue sempre despertaram meu interesse.
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