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KETING PERSONALIZADO”: COMO A PROPRIEDADE
CTUAL, ATRAVES DO DIREITO DE AUTOR COMBINADO COM
REDO INDUSTRIAL, PERMITE QUE OS ABUSOS POR IA SIGAM
NDO.

PESQUISADOR: JONAS CORREA NUNES JUNIOR
ORIENTADORA: KELLY LISSANDRABRUCH

s/sdo algoritmos! Conforme Yuval Noah cita em seu livro, Homo Deus, “Emogdes S&0
0s bioquimicos vitais para a sobrevivéncia e a reproducdo de todos 0s mamiferos”.
S, Sua explicacdo sobre os algoritmos utilizados em maquinas e computadores se faz
rfia também: “Um algoritmo é um conjunto metodico de passos que pode ser usado na
¢ao de célculos, na resolucdo de problemas e na tomada de decisfes. N&o se trata de um
especifico, mas do método empregado quando se fazem calculos”. E por que essas citacdes?
e diferentes algoritmos combinados na inteligéncia artificial (1A) estdo descobrindo e
pando todos os dados pessoais disponiveis, agrupados em “big data”, assim compreendendo o
onamento dos algoritmos bioquimicos. Esta compreensdo possibilita a utilizagdo de tais
magoes para despertar e ate criar desejos subconscientes, de forma que esses algoritmos tem
enciado diretamente nas relagcdes de consumo. Por outro lado, ndo ha uma compreensao sobre
0 atuam em virtude das protecOes garantidas e conferidas aos titulares dos direitos de
riedade intelectual dos mecanismos de inteligéncia artificial.

PROBLEMA METODOLOGIA

O método de abordagem adotado para esta
pesquisa possui trés grandes bases: (1) a revisao
bibliografica e da legislacdo afim, para a
familiarizacdo com o tema e construcdo de
hipoteses, (2) a andlise de casos judiciais
disponiveis em tribunais e (3) analise de noticias
sobre abusos de marketing personalizado.

legislacdo vigente acerca de Direito
utoral e Segredo Industrial pode permitir
e mecanismos de inteligéncia artificial
m abusos no ambito das relagdes de
, por meio de campanhas
jas que utilizam o marketing
0?

OBJETIVO CONCLUSOES PARCIAIS

alho objetiva analisar a Para uma protecdo mais completa do consumidor,
mento dos dados pessoais deve-se proceder a uma limitagdo dos Direitos
de casos cujo objeto foi autorais e a protecdo dos segredos industriais. Sao
dados no marketing necessarios estudos e analises dos algoritmos que
formam a |IA para que seja possivel compreender

A~ melhor como pode ocorrer 0 abuso e, assim, tragar
PRINCIPAIS REFERENCIAS | g0 planos de agéo para proteger o consumidor
de novos casos. Um dos principios da “General
Data Protection Regulation”(GDPR) e da Lei
Geral de Protecdo de Dados Pessoais(GDPD) é a
buse in google 9arantia do Consumidor a0 “Direito da
e Assessment Informagdo” . Alinhar o cddigo do consumidor, o
cédigo de defesa da concorréncia, junto com as
Ryan Calo & he taking legislacGes de protecdo de dados, para conseguir
Economy: Uber, limitar as protecOes conferidas aos titulares das
Ryan Calo. Digita IA’s € 0 que esta se apresentando mais viavel pela
Aaron Perzanows What falta de um 6&rgdo especifico responsavel pela
we buy when we « fiscalizacdo das leis de protecéo.




