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INTRODUCAO

As marcas interferem na relacdo de trabalho
“clube x atleta” e € possivel observar que a vinculacdo direta da
imagem do atleta d marca de material esportivo do clube ndo
tem gerado maiores problemas. Mas quando o jogador coloca
em destagque a marca que o patrocina em determinada
ocasido tem sofrido, de forma recorrente, punicoes por parte do
time.

OBJETIVO

De acordo com o presente trabalho busca-se
questionar como sdo postos os limites de interferéncia das
marcas de material esportivo do clube naimagem do atleta.

METODOLOGIA

A presente pesquisa segue a linha qualitativa e
exploratoria, pois busca responder s mencionadas questoes @
luz do principio da aufonomia da vonftade e propriedade
intelectual, pois gera duvidas nos limites em relacdo a pessoa
buscando preencher a lacuna tedrica do tema pouco
explorado.

CONSIDERACOES PARCIAIS

E possivel analisar no art. 87-A da lei 9.615/98, lei
pelé, que a cessdo ao uso da imagem do atleta ao clube é
confratual de natureza civil, fixando direitos e deveres
inconfundiveis com o confrato especial de frabalho. Nesse final
atentamos a observar que arelacdo contratual de tfrabalho e @
de cessdo de imagem determinam condicoes diferentes na sua
proposta, logo essa interferéncia que a marca de material
esportivo do clube faz em determinadas situacdes que o atleta
Usa sua imagem a outra marca, ultfrapassa o principio da
autonomia da vontade e o limite da relacdo principal entre as
partes.
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