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As representacoes LGBTQIA + em antincios publicitarios televisivos:
quatro décadas de veiculacao publicitaria no Brasil com a tematica do
género e da sexualidade nao normativa

Autora: Katiuscia Beatriz dos Santos Machado

Orientador: Prof. Dr. André

Objetivo

Analisar as representacdes das homossexualidades nos antincios publicitarios veiculados na
televisdo aberta brasileira, problematizando, por um olhar pds estruturalista, a visibilidade de
um grupo minoritario em disputa com a norma heterossexual.

Metodologias

Foram analisados 122 comerciais que abordam a tematica, a coleta e tratamento dos dados
conta com fichamento, descri¢cdo, decupagem e andlise de cada peca. Como estratégia
metodoldgica, categorizados os comerciais em dois grupos: Estereotipados, que reafirmam o
modelo hegemonico e Desconstrucionistas, que tensionam o padrao vigente. Para avaliarmos
o nivel de engajamento em ambiente digital com as marcas usamos a rede social Facebook.

Resultados Parciais

Estdo sendo realizadas andlises em 11 comerciais, sendo eles : As Sete Tenta¢des de Egeo -
O Boticario; Instalove - Gang; Encontros - C&A; Deixe que Digam! - Budweiser; CloseUp
hite Attraction Men — CloseUp; Eu Odeio Berinjela - Grupo Dignidade; Dia dos namorados -
Jontex Sensitive; Dia dos Namorados — Natura; Dia dos Namorados — Renner; O poder do
toque € para todos — Vick Brasil; Doritos Rainbow - Doritos.
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