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N\ - VIA DOS NOVO VIPOS

VISIBILIDADE E COMPARTILHAMENTO EM MULTIPLAS TELAS

\ Trabalho integra a pesquisa Cinema dos Novos Tempos: experimentacao de formatos audiovisuais narrativos e sua circulacao em multiplas telas

\ Enfoque no eixo de producao, visibilidade e distribuicao de audiovisual ficcional para web, para plataforma de compartilhamento de videos
Youlube, destacada como o principal canal de distribuicao gratuita de videos;

Grande pluralidade de formatos e diversidade de telas, por isso a analise € sobre as relacoes entre a percepcao das produtoras e
seu efetivo comportamento dentro deste ambiente de distribuicao.

Seis produtoras selecionadas: Cia Maos do Vento, Coletivo Cabore, +1filmes, Plato, Rede Wilson, Margem Brasil e suas re-
‘ spectivas producdes seriadas, todas, exceto a da ultima , disponibilizadas no YouTube,
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cultura do compartilhamento pesquisa documental nos canais entrevistas concedidas
de Henry Jenkins (2012) do Youtube e em redes socias pelas produtoras

\ Entrevistas analisadas evidenciam os diferentes perfis e variadas estrategias de com-

» partilhamento das produtoras:

Compartilhamento organico e espontaneo. o canal CalangoBall compartil-
ha suas producoes em redes sociais, mantem uma certa frequéncia na
distribuicao de conteudo considerando suas producoes um passa-
tempo;

P Espaco de armazenamento: Plato Producoes utiliza o You-

oS

Tube como unico espaco capaz de armazenar todos 0s

-,

videos da produtora e mesmo demonstrando con-
sciéncia sobre o valor que possul 0 compartilha-
mento de conteudos, o canal apresenta incon-
stancias no numero de

-

compartilhamento
Organico e espontaneo
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visualizacoes.
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DISCENTE DO CURSO COMUNICAQAO SOCIAL COM HABILITACAO E
PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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