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Introducao

A crescente parcela de consumidores que
busca por alimentos saudaveis, livres de
agrotoxicos, com identidade de origem e
produzidos de forma sustentavel, articula-se
com a emergéncia de novos mercados
alimentares. Neste sentido, a compreensao
das motivacoes dos consumidores enriquece
e contribui para os estudos das
transformacoes nos sistemas
agroalimentares.

Objetivo e Hipotese

Compreender o perfil e as motivacoes dos
consumidores da feira de organicos do
shopping Iguatemi e da loja da reforma
agraria, seguindo o pressuposto de que
prevalece uma logica de “consumo
politizado” por parte dos seus consumidores
no que tange a escolha do local. Comparar os
resultados encontrados, seguindo a hipotese
gue sugere que o contexto local de insercao
dos mercados altera o perfil e as motivacoes
dos seus consumidores (Zaoual, 2006).

Metodologia

A pesquisa foi conduzida primeiro na feira
do Iguatemi e posteriormente na loja da
reforma agraria, por meio da aplicacao de
um questionario semiestruturado a um total
de 40 e 60 consumidores, respectivamente.
Além de questdes de caracterizacao de
perfil, as motivacdoes foram levantadas
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a partir do nivel de concordancia com
afirmacoes previamente construidas

categorizadas em uma escala likert.
Resultados
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Recomendacao
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Certificacao O Proximidade

Preco Meio Ambiente

Apgricultor Familiar Nutricdao

Renda Agricultor

Loja Reforma Agraria Feira lguatemi

Conclusao

Pode-se dizer que o contexto nao causou
diferencas expressivas nas motivacoes
gerais dos consumidores, mas que por se
tratar de um mercado com uma categoria
de produtos especificos, oriundos da
reforma agraria, a loja da reforma agraria
apresentou motivacoes especificas, a de
questao ideoldgica politica, que teve
frequéncia consideravel na motivacao dos
consumidores da loja, mas que, no
entanto, nao prevaleceu nas respostas.
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