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RESUMO

Em 2015 a Editora Abril encerrou a publicacédo da revista Playboy no Brasil. Em
seguida, outra editora passou a operar a franquia da revista no Brasil, se propondo a
fazer uma mudanca no modelo editorial e na forma como a nudez feminina era
apresentada na revista. Este trabalho se propde a lancar um olhar sobre as diferencas
de construcdo da mulher na revista Playboy Brasil em dois momentos distintos. O
primeiro momento é caracterizado pelo comando da Editora Abril e o segundo pelo
comando da editora PBB Entertainment. Para este propdsito, desenvolvo uma revisédo
bibliografica que passa pelo histérico da publicacdo (SOUZA, 2009), a caracterizacao
do suporte revista (SCALZO, 2004; MIRA,1997), relacdo do nu na fotografia com o nu
nas artes pictéricas europeias (BERGER, 1999; SONTAG, 2004) e teorias de género
(BUTLER, 2017; RUBIN,1993; IRIGARAY, 2017). Por fim, realizo uma analise de dois
ensaios fotograficos principais, ou seja, 0s que constam na capa, da edicdo de outubro
de 2015 e abril de 2016, com base nas categorias propostas por Martine Joly (1992).

Apés a analise das imagens e de toda a revisdo bibliografica € possivel
observar que a edicdo da editora Abril enfatiza a sexualidade da modelo, ndo se
importando tanto com sua identidade. Ja a versao proposta pela PBB Entertainment
visa um publico diferente, com maior poder aquisitivo, e por esta razdo da énfase a
objetos que simbolizam luxo. Ambas revistas objetificam a mulher e usam padrdes

comuns para definicdo de feminilidade.

Palavras-chave: género; feminismo; revista masculina; corpo; imagem; Playboy;

fotografia.
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INTRODUCAO

A minha vontade de pesquisar sobre género e fotografia foi construida aos
poucos. Partiu da inquietagéo sobre o que me tornava mulher, sobre o que fazia com
que outras pessoas me chamassem de moleque, sobre o que me excluia de alguns
espacos por ser menina demais ou menina de menos.

Ja a fotografia foi uma paixdo pela magica do registro, da lembranca que
determinada fotografia trazia, de um momento e um sentimento especifico que podia
ser olhado depois, relembrado.

No final de 2015, num contexto em que a revista Playboy estadunidense parava
de publicar fotos de nus, e no Brasil a editora Abril deixava de publicar a sua verséo
da revista, surgiu uma nova editora, PBB Entertainment, que prometia reformular a
Playboy Brasil, uma publicacdo que ja tinha uma histéria de 40 anos no pais. Encontrei
ai 0 objeto que me proporcionaria olhar as questdes de género na fotografia e que
poderia contribuir de alguma forma com a comunicacao.

A PBB Entertainment uma editora recém-chegada ao mercado editorial passou
cinco meses organizando seu novo modelo, até que em abril de 2016 foi lancada a
primeira edicdo da nova versao da Playboy, com a capa da atriz Luana Piovani.

A escolha do tema sobre o0 modo de construcdo da mulher por uma revista
masculina faz parte das problematizacdes de um contexto crescente do que podemos
chamar de nova onda feminista, ou ainda primavera feminista, processo que
despontou a partir de 2015 no Brasil e no mundo?!. Esse movimento retomou o debate
sobre a condicdo das mulheres em diversas esferas sociais, inclusive da
representacdo midiatica.

Este trabalho se propde a lancar um olhar sobre as diferencas de construcao da
mulher na revista Playboy Brasil em dois momentos distintos. O primeiro momento é
caracterizado pelo comando da Editora Abril e o segundo pelo comando da PBB
Entertainment. Para isto, realizei uma analise entre dois ensaios fotograficos
principais, ou seja, 0s que constam na capa da edicao.

A pesquisa buscou entender quais mudangas ocorreram no modo de
apresentar o ensaio principal da revista, analisar o discurso fotografico empregado

pelas duas editoras, em momentos distintos.

1 Artigo do coletivo feminista Think Olga com linha do tempo sobre a primavera feminista iniciada em
2015 < https://thinkolga.com/2015/12/18/uma-primavera-sem-fim/>
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Procurei primeiramente fazer uma revisao bibliografica que pudesse apontar
um panorama histérico em diversos eixos da pesquisa. Primeiro, um histérico da
prépria revista Playboy, abordando o modo como se tornou uma marca, como O
modelo foi exportado para outros paises, como nasceu aqui no Brasil, etc. Utilizei para
isto livros que contam a histoéria da Playboy, documentos da época (como decreto que
exemplifica a censura e o préprio editorial de inauguracdo da revista), um
documentario, teses, dissertacdes e artigos que analisassem também o mesmo
objeto.

Segundo, desenvolvi uma fundamentacao sobre o suporte, ou seja, a revista.
Quando nasceu, que nicho ocupava, quais fungdes podia dispor, quais as vantagens
sobre os demais suportes da época; além disso, inseri neste capitulo a perspectiva
dos estudos culturais, de como os meios de comunicacao disseminam os valores ndo
s6 de seus enunciadores, mas também dos seus publicos, caso ainda mais especial
quando trata-se de um publico de uma revista, que é quase como se fosse uma
familia. Dentro deste suporte, também encontrei a relacdo préxima entre fotografia e
revista. Depois passei a olhar especificamente a fotografia do nu, onde empreendo
uma revisdo no campo das artes para mais uma vez, historicamente localizar a origem
da representacéo do nu, e suas diferencgas entre a constru¢do do homem e da mulher.

O quarto capitulo é dedicado a analisar a questdo do género como construcéo
social, partindo da origem do termo género, suas apropriacdes em outras ciéncias
como a médica e a juridica e as implicaces no campo social. Analisei também a
origem dos estudos de género a partir do movimento feminista, aprofundando
guestdes sobre objetificacdo, beleza e sexualidade.

No quinto capitulo desenvolvi a metodologia proposta por Martine Joly (1996),
baseada em teorias linguisticas e semidticas, na qual ela separa signos plasticos e
signos iconicos para fazer uma analise de um anuncio. Procedi da mesma forma,
porém transpondo o método proposto para analisar seis fotografias, trés de cada
ensaio, em duas edi¢Oes diferentes da revista Playboy. Uma delas, de outubro de
2015, da Editora Abril, que mostra lara Ramos, dancarina e assistente de palco do
programa televisivo Panico. Outra de abril de 2016, da editora PBB Entertainment,
que traz Luana Piovani, atriz e ex-modelo. O recorte foi realizado por razdo de
proximidade temporal entre uma edi¢édo e outra, semelhancas nos fenotipos das duas

modelos e por ambas serem originarias da televisao.
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O sexto capitulo traz entdo a analise das fotografias selecionadas no corpus,
unindo o levantamento bibliogréfico prévio com o problema de pesquisa. Encerro o
trabalho fazendo consideracdes sobre a relacdo do mercado de anunciantes com o
modo como as mulheres sdo construidas na revista Playboy, processo que
aparentemente € antagdnico, mas representa a realidade ndo s6 da Playboy como

possivelmente de muitos outros veiculos de comunicacao.
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2 REVISTA PLAYBOY NOS EUA E NO BRASIL

Neste capitulo abordarei alguns fatos histéricos de destaque na historia da
marca Playboy, tanto como publicacdo, através revista, como em programas
televisivos, clubes e cassinos. Também a chegada da franquia Playboy no Brasil,
produzida pela Editora Abril, levando em consideracdo o momento politico do pais.
Em seguida examinarei os fatores que tornaram a revista uma referéncia no nicho e

posteriormente 0os motivos que levaram a venda da franquia.

2.1 HISTORICO DA PUBLICACAO

A Playboy estadunidense comecou em forma de revista, na cozinha de Hugh
Hefner. O publico alvo era os homens de classe média, que podiam encontrar na
revista um estilo de vida refinado e interessante na concepcao de Hefner, em que se
destacavam o consumo de bens como carros, relogios, roupas e também a nudez
feminina.

O primeiro numero da Playboy foi lancado em 1953, trazendo na capa a atriz
Marilyn Monroe e teve uma tiragem de 69 mil exemplares. Apos alguns anos, o
sucesso da revista impulsionou Hefner a comecar também um programa
televisionado, chamado Playboy’s Penthouse. O programa ia ao ar a noite, uma vez
por semana e também se apoiava no imaginario apropriado por Hefner do que seria
um estilo de vida playboy. Eram discutidos temas como a sexualidade com mais
abertura do que na maior parte dos veiculos da época. Entretanto, essa liberdade
estava sempre condicionada ao sujeito homem. Playboy’s Penthouse acabou sendo
censurado e saiu do ar. Mais tarde, Hefner entraria novamente no mundo da televiséo
com Playboy After Dark.

Depois do langamento de Playboy’s Penthouse, vieram os clubes da Playboy,
somente para membros associados da marca. Os clubes foram um grande sucesso e
logo a ideia foi expandida também para cassinos em varios paises, conforme
documentario “Como a Playboy mudou o mundo” (2012), dirigido por Kevin Burns.

Os anos 70 foram marcados pela transnacionalizacao do capital e logo a revista
Playboy figurava na Alemanha (1972), Italia (1972), Franca (1973), Brasil (1975),
México (1976) e Espanha (1978) (GIORDANO, 2012).

17



2.1.1 A Playboy Brasileira

A versao brasileira da revista Playboy nasceu em 1975. Em plena ditadura
militar brasileira (1964-1985), Roberto Civita, um dos diretores da Editora Abril decidiu
investir em uma nova publicacdo para a editora: uma revista mensal baseada no
modelo norte americano, de autoria de Hugh Hefner, que estava disparando nas suas
tiragens nos EUA.

Em razdo da censura prévia enfrentada pelos meios de comunicagao
brasileiros, a revista teve que mudar seu nome para que nao fosse em momento
nenhum associada ao modelo norte-americano. Passou a chamar-se entdo Revista
do Homem.

Lancada no més de agosto de 1975, a Revista do Homem vendeu 135 mil
exemplares s6 naquela edicdo. Era o prenuncio de uma histéria que duraria mais de

40 anos sob o comando da Editora Abiril.

Em quase todos os paises em que é publicada, a Playboy tem um mesmo
formato, que sofre adaptacdes nacionais, sem no entanto variar muito: uma
garota de capa e no pdéster central, chamada originalmente de playmate; uma
longa entrevista com uma personalidade; um painel de interesses do estilo
playboy, ou seja, objetos de desejo do homem de classe média: carros,
relégios, canetas, roupas masculinas; uma série de reportagens e artigos
abordando temas de interesse do leitor playboy. (GOLDENBERG, 2010)

A versdo brasileira contava com textos de autores célebres em sua primeira
edicdo, como Francis Coppola, Vladimir Nabokov, Jorge Amado e Paulinho da Viola.
Em contraponto, para que a revista continuasse circulando era terminantemente
proibida a nudez explicita, obrigando editores e fotdgrafos a utilizar os mais diversos
artificios para manter o carater erético dos ensaios.

Desde 1968, com a instituicdo do Ato Institucional n° 5, a imprensa ja estava
submetida a censura prévia. Em seguida, as revistas de sexo foram proibidas no Brasil
em 1970. O entdo ministro da Justica, Alfredo Buzaid, foi o responsavel pela redacéo
do Decreto-Lei 1077/70 que proibia a circulacdo ndo sé das revistas de cunho sexual,
mas de todos 0s meios de comunicacdo que abordassem o tema. Na redacéo da lei,

0 ministro afirma que

Essa norma visa a proteger a instituicdo da familia, preserva-lhe os valbres
éticos e assegurar a formacdo sadia e digna da mocidade;[...] Tais
publicacdes e exteriorizagbes estimulam a licenc¢a, insinuam o amor livre e
ameacam destruir os valores morais da sociedade Brasileira;[...] O emprégo
désses meios de comunicacao obedece a um plano subversivo, que pde em
risco a seguranca nacional. (Decreto-lei 1077, 1970)
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Ainda assim a Revista do Homem/Playboy gozava de alguns beneficios
perante uma censura prévia pesada, pois era de interesse do regime militar vigente a
expansao da industria nacional. O Brasil ja vinha de um periodo no qual a politica
desenvolvimentista de Juscelino Kubitscheck (1956-1961) impulsionava a
modernizacdo do pais (GIORDANO, 2012). O regime militar instaurado se
autoproclamava “revolucéo” e com ela os ideais de modernizagdo se mantiveram,
porém, mais restritos & moralidade sob pretexto de seguranca nacional.

A Editora Abril soube articular meios de colocar sexo em pauta. Por vezes,
através de luxuosos almogos pagos aos censores e uma pretensa identificacdo com
os valores morais, ora conservadores, ora progressistas, do regime expostos em
algumas matérias. E possivel notar esse jogo de interesses no editorial assinado por
Victor Civita, presidente do Grupo Abril, no primeiro nimero da revista do Homem,
guando fala em “Um novo pais. Um novo homem. Homem exigente de um pais que
se transforma dia-a-dia.”

Em um trecho de entrevista de Roberto Civita a Manoel Risério, em 2010 (apud.

RIBEIRO, 2016, p. 150), o editor da revista na época, Carlos Costa, afirma:
Levava sempre um “boi de piranha”, fotos exageradas de nus para que eles
tivessem o que cortar. Assim conseguiamos aprovar o que queriamos.[...] Era
praxe leva-lo [censor] a restaurantes luxuosos, tratava-se de um jogo de
pressao e chantagem.

Apesar dos percalcos e esforcos extras exigidos pela censura, a Abril
conseguiu suceder muito bem o negécio. Nos anos 1980, o pais ja estava rumo a uma
abertura politica e moral maior. Esse processo, assim como afirmou o ultimo general
do exército a comandar o governo, Ernesto Geisel, foi “lento, gradual e seguro”. Com
o fim da ditadura em 1985, as imagens de nudez da revista ficaram ainda mais
explicitas. Se antes ndo poderiam aparecer ambos 0s seios, ou entdo as duas
nadegas, agora as fotos eram quase ginecologicas.

Mas foi nos anos 90 que a editora Abril obteve suas maiores vendagens.
Gracas a duas personagens eroticas televisivas, criadas por Luciano Huck para o
Programa H, exibido pela Band: Tiazinha e Feiticeira. Ambas foram capa em 1999.

Abaixo, um quadro com as maiores tiragens da historia da Playboy Brasil.
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Quadro 1 - Ranking das dez maiores tiragens da revista Playboy

Posicéo Edicao Modelo Circulacéo
1° |lugar dezembro de Feiticeira (Joana Prado) 1.247.000
1999
2° lugar marco de 1999 | Tiazinha (Suzana Alves) 1.223.000
3° lugar agosto de 1995 Adriane Galisteu 961.527
40 |lugar dezembro de Kelly Key 850.000
2002
5° lugar fevereiro de 1998 Scheila Carvalho 845.168
6° lugar setembro de 1999 Scheila Carvalho e
Scheila Mello 838.206
7° lugar agosto de 1997 Marisa Orth
835.806
8° lugar marco de 2000 | Tiazinha (Suzana Alves)
828.627
9° lugar agosto de 2000 Feiticeira (Joana Prado)
804.866
10° lugar outubro de 1996 Carla Perez
778.026

Fonte: elaboracédo prépria, com base em matéria do site Terra

O critério de escolha da modelo de capa no Brasil esta relacionado
principalmente ao fator da fama, principalmente a fama televisiva. Diferentemente da
Playboy estadunidense, que era vendida pelo formato de assinaturas, com entrega a
domicilio, a Playboy Brasileira era vendida em bancas. Logo, era necessario um
chamariz, o que justificava a preferéncia pelas celebridades (GUNELIUS, 2010).

Pelo modelo da Editora Abril, a celebridade dona do ensaio principal recebia
um caché pelo trabalho. Alguns cachés giravam na casa dos milhdes, outros um pouco
menos. Posar para a Playboy foi sindbnimo durante muito tempo de forrar os bolsos de
dinheiro, além de toda a publicidade envolvida em associar 0 nome a marca e torna-
se assunto nacional. Conforme Patrick Cassemiro Gongalves, em sua dissertacdo de
mestrado, posar para a Playboy era um privilégio para poucas (2013).
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2.1.1.1 - Depois do auge, a decadéncia
Nos anos 2000, o mercado de publica¢des impressas no Brasil paulatinamente

sofreu um duro golpe com a disseminacdo e popularizacdo da internet. Embora o
argumento mais popular seja de que a diversidade de imagens disponibilizadas foi o
principal causador da queda dos impressos, a raiz do problema encontra-se ndo nos

leitores e sim nos anunciantes. Conforme Nilson Lage:
...0s fatores decisivos para o prejuizo das empresas editoras foram
justamente o gigantismo das tiragens e o custo da distribuigdo, incompativeis
com a grandeza do faturamento publicitario. (LAGE, 2005, p.2)

A Editora Abril, parte do conglomerado Abril, um dos maiores da América
Latina, ja chegou a publicar 46 revistas diferentes. Em 2013 a Abril vendeu alguns
titulos para a editora CARAS. Em 2015, nos 40 anos da revista Playboy, a editora
anunciou também o rompimento do contrato com a matriz estadunidense e o fim da
publicacéo.

A reporter Adriana Negreiros, da revista Piaui, guando em artigo sobre 0s novos

donos da Playboy, afirmou que
Se lucrava alto gracas ao apelo a celebridades instantaneas, a Playboy
também investia em divas da televisdo e do cinema, que protagonizaram
superproducoes assinadas por fotégrafos de renome, quase sempre fora do
pais (PIAUI, 2016, online).

Ou seja, a receita da revista era composta de diversos dividendos muito
onerosos. O caché da modelo, o caché do fotégrafo, a locacdo internacional (bem
como o translado), a folha de pagamento da redacdo e o custo de impressdo de
material fotografico de alta qualidade. Além disso, haveria uma taxa de royalties de
8% cobrado sobre a faturamento bruto. Caso a licenciada brasileira ndo atingisse o
valor minimo, deveria ent&o tirar do proprio bolso (PIAUI, 2016). Diante do cenério
desfavoravel, a Abril via-se obrigada a entregar o titulo.

Em julho de 2018, a empresa passou a ter como CEO Marcos Haaland, diretor-
executivo na Alvarez & Marsal no Brasil. O plano faz parte da reestruturacao
operacional da editora, conforme reportagem da Folha de S&o Paulo (2018).

Em agosto, a empresa passou por uma fase de fechamento de diversos outros
titulos, mantendo somente 15, conforme outra reportagem do jornal Folha de Sé&o
Paulo (2018). Permanecem Veja, Veja Sdo Paulo, Exame, Quatro Rodas, Claudia,
Saulde, Superinteressante, Viagem & Turismo, Vocé S/A, Vocé RH, Guia do

Estudante, Capricho, M de mulher, VIP e Placar.
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Enfim, no dia 15 de agosto de 2018, a empresa anunciou estar entrando em
recuperacéo judicial. A intencédo € levar a recuperacéo judicial 1,6 bilhdes em dividas.
Em entrevista para a revista Exame (2018), o novo CEO da Empresa, Marcos Haaland

explicita a decadéncia em numeros.

Do total de investimentos em publicidade das grandes empresas em 2010,
uma fatia de 8,4% era dirigida para revistas. Essa participagdo caiu para 3%
em 2017. O nimero de pontos de venda de midia impressa, como as bancas,
diminuiu de 24.000 para 15.000 de 2014 a 2017. A circulacao de revistas, no
mesmo periodo, baixou de 444 milhdes de exemplares por ano para 217
milhdes. E a venda de assinaturas recuou 60%, de 90 milhdes para 38
milhdes, enquanto a venda de exemplares avulsos se reduziu quase a um
terco do que foi: de 173 milhdes para 63 milhdes. (EXAME, 2018, online)

Assim, uma das maiores editoras do pais permanece com um futuro incerto e
ainda sem um desfecho concreto para os veiculos e redacfes que permaneceram

abertos.

2.1.1.2 - Uma nova editora

Quanto a revista Playboy Brasil, o que em 2015 parecia o auspicio de novos
tempos para a publicacao, foi na verdade um breve momento de otimismo. No final de
2015, a editora Abril entregou a franquia, 0 que deixou muitas editoras alvorogadas
para assumirem o titulo. Depois de negociacdes, a revista foi vendida para uma editora
recém-chegada no mercado brasileiro, A PBB Entertainment.

A PBB nasceu da unido da ideia do fotografo André Sanseverino, do
administrador Edson Marcos de Oliveira e do investimento de Marcos Aurélio de Abreu
Rodrigues e Silva (proprietario de uma empresa de recursos humanos, a Employer).
Sanseverino e Oliveira eram amigos ha algum tempo e com 0s rumores de que a
Playboy estaria a venda comecaram a procurar por um investidor que bancasse a
empreitada. Marcos Aurélio hesitou, mas aceitou participar do negdécio, conforme
artigo da revista Piaui.

A revista passou por uma transformacdo no seu formato e concepcgao. No

editorial de inauguracéo da nova fase, os idealizadores escreveram:

Somos uma publicacdo masculina que valoriza as mulheres. Na nova
Playboy, a mulher transcendera o corpo e a beleza dos ensaios e estara aqui
também por suas ideias, seus destaques profissionais e inspiracionais.
(Playboy, Abril de 2016, p. 8)
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No novo modelo, ndo se pagariam mais cachés milionarios. A ideia era fazer
conteudo patrocinado, ou branded content, no jargdo do marketing. Ainda conforme

reportagem da Piaui,
as marcas patrocinam a acéo, aparecem nas fotos e pagam um valor tanto
para a modelo quanto para a PBB. A estrela da capa poderda, por exemplo,
se deitar no capb6 de um carro luxuoso ou derramar cerveja (com rotulo
aparente) sobre o corpo nu. Uma espécie de Caras com mulheres peladas.
(PIAUI, 2016, online)

Além da extincdo dos cachés, a modelo também teria mais liberdade no
processo de escolha das poses para as fotos, bem como na selecao final e processo
de edic&o. O primeiro exemplar, estrelado por Luana Piovani, trazia um grande volume
de anunciantes, diversos assuntos e colunistas famosos. As fotografias eram menos
explicitas, embora recorressem ao cliché da coelhinha Playboy, eram, em partes, mais
subjetivas, usando recursos dos primérdios da Playboy, como tecidos transparentes,
sombras e olhares.

Apés sua terceira edi¢cdo, entretanto, a PBB anunciou que a revista passaria a
ser bimestral, a fim de manter a qualidade do produto, conforme reportagem da Folha
de S&o Paulo (2016).

Em abril de 2017, apds denuncias de varias modelos de assédio por parte do
fotégrafo André Sanseverino e até do investidor Marcos Aurélio de Abreu Rodrigues
e Silva, a reputacdo da nova empresa foi abalada. Sanseverino e Marcos Aurélio
negaram as acusacoes. O fotégrafo foi afastado da empresa até que os fatos fossem
esclarecidos.

A revista permaneceu sendo editada até janeiro de 2018, quando sua edicao
de verdo foi lancada. Em abril a PBB anunciou que a publicacdo deixaria de ser
vendida em bancas e seria publicada uma Unica versdo anual, sob encomenda.

Em agosto de 2018 veio o golpe final. A matriz estadunidense rescindiu o
contrato com a empresa brasileira, pois esta estaria utilizando a marca indevidamente.
A PBB estaria desenvolvendo uma plataforma online no site da Playboy, na qual se
dedicaria a fazer ensaios sensuais de mulheres desconhecidas, chamada MenPlay.
Em entrevista ao site UOL (2018), a diretora da Playboy estadunidense Hazel
Thomson afirmou que o contrato foi rescindido no final de 2017. A PBB contrapds
dizendo que a resciséo foi unilateral e que ainda buscava acordo. As redes sociais da

Playboy Brasil foram desativadas e o site foi retirado do ar.
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Ao todo, foram 12 edi¢Bes impressas, desde abril de 2016 até janeiro de 2018.
A revista passou a operar em 2017 sob uma logica de esta¢des do ano (verdo, inverno,
etc.). Entretanto, algumas foram bimestrais e outras quadrimestrais, ndo mantendo

uma estabilidade na periodicidade.
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3 - JORNALISMO DE REVISTA E FOTOGRAFIA

Neste capitulo tratarei de delinear conceitos sobre jornalismo de revista e
fotografia, assim como a relacao entre eles. Serd brevemente explorada a raiz do
jornalismo de revista, o que o diferencia e o caracteriza enquanto uma midia
especifica. Apoés, tratarei da fotografia enquanto forma de linguagem, sua relacdo com
outras formas de arte e a fotografia de nu, que € objeto de interesse dessa monografia.

3.1. JORNALISMO DE REVISTA OU AS EDIFICANTES DISCUSSOES MENSAIS

Uma revista é um misto de jornalismo e entretenimento. Conforme Scalzo, a
revista & “um veiculo de comunicagdo, um produto, um negocio, uma marca, um
objeto, um conjunto de servicos, uma mistura de jornalismo e entretenimento” (2004,
p.11). Isso se deve ao fato de que desde a seu nascimento, em 1663 na Alemanha?,
a revista esteve em um lugar ndo do imediatismo do jornalismo hard news, mas sim
no lugar do aprofundamento de assuntos que ja foram pautados pelo jornalismo do
dia-a-dia. Entretanto, ndo tdo profundo ou longo quanto um livro. Seria um meio do
caminho.

Por uma questéo de reprodutibilidade técnica, livros eram (e ainda séo) caros,
sem uma periodicidade definida, com grande aprofundamento e voltados para um
publico muito especifico. No oposto esta o jornal, barato, com periodicidade diéria,
com pouco aprofundamento e voltados para um publico mais geral. Conforme Scalzo,
ao longo do século XVIII e XIX, nos Estados Unidos e Europa houve um aumento nos
indices de escolarizacdo, uma populacéo alfabetizada que tinha interesse crescente
em ideias novas, gostaria de ler, mas ainda nao tinha acesso ou interesse em livros.
Além disso, o avango técnico das graficas e a introdugdo de anunciantes tornaram
esse veiculo visualmente atrativo e mais barato. Tendo uma circulagdo maior, atraiu
ainda mais anunciantes paulatinamente e podia assim arcar com mais melhorias
jornalisticas e graficas.

No Brasil, 0 ramo das revistas s6 pode florescer depois de 1808, apds
instituicdo da Imprensa Régia e consequente revogacao da proibicdo de Portugal da
existéncia de tipografias (GORDINHO, apud. MIRA, 1992). O historiador Nelson

2 A revista chamava-se Erbauliche Monanths-Underredungen (ou Edificantes Discussdes mensais),
trazia diversos artigos sobre teologia e se propunha a sair periodicamente. Fonte: SCALZO, 2004,
p.19.
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Werneck Sodré detalha minuciosamente esse fato em Historia da imprensa no Brasil
(1999). Segundo ele, ao contrario do que havia ocorrido na américa espanhola, onde
0s colonizadores espanhdis encontraram sociedades com desenvolvimento
tecnolégico avancado (Maias e Incas com técnicas de mineracdo), logo a
implementacdo da Universidade e da imprensa seriam prontamente necessérias para
fins de dominacdo. JA na América portuguesa foram encontrados povos mais
primitivos, o que fez com que portugueses evitassem alfabetizacdo por aqui, num
entendimento de que isso traria mais custos do que beneficios naquele momento. Os
livros no Brasil eram instrumentos comuns apenas na méao de religiosos e, mesmo
com a instalacédo da imprensa régia, ainda passavam por censura.

Ou seja, hd uma lacuna de quase 200 anos entre um mercado ja desenvolvido
e amplo nos Estados Unidos e Europa quando o Brasil conquista sua independéncia,
em 1822. Assim muitos modelos foram importados prontos, ndo sé no que diz respeito
a estética, mas também a moral das publicacdes impressas.

O periodo do inicio do século XIX foi marcado por forte influéncia do movimento
iluminista e revolucao francesa. A cultura francesa foi associada por longo tempo em
terras brasileiras a uma cultura de elite, ndo vulgarizada (HALLWELL, Laurence apud.
MIRA, 1992). Essa peculiaridade impactara, no que diz respeito a essa monografia, a
relacdo entre arte e sexo, topico que sera explorado em outra secao.

Um dos pioneiros da industria grafica no Brasil foi justamente o francés Rene
Francois Plancher. Ele trouxe a litografia, um dos processos que precederam a
fotografia. Posteriormente vendeu seus negdcios ao conterrdneo Junio Constance
Villeneuve, que trouxe a primeira impressora mecanica do hemisfério sul, conforme
detalha MIRA (1997) em sua tese de doutorado. Logo, ndo s6 os costumes franceses
eram bem vistos como também os meios de producdo estavam nas maos de
franceses. Das maos de Villeneuve sairia uma das revistas que popularizaria o produto
por aqui, a Museu Universal, em 1837.

Museu Universal n&o foi a primeira revista brasileira, entretanto obteve sucesso
por se tratar de uma publicagéo ilustrada, com textos mais leves e acessiveis, como
trechos de romances, poesias, conselhos domésticos, anedotas, charadas. Ela
imitava as tantas revistas ilustradas francesas, conhecidas como magazines, termo

gue deriva das grandes lojas que vendiam de tudo um pouco (SCALZO, 2004).
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Em seguida, surgiram no pais muitas outras revistas na mesma linha da Museu
Universal, utilizando imagens e textos leves. A fotografia chegaria nas revistas
brasileiras com a Guerra do Paraguai, em 1864, com Henrique Fleuiss, da Semana
llustrada.

Em 1898 surge “O Rio Nu”, revista dedicada ao publico masculino. E a primeira
publicacdo brasileira na qual se divulgam fotos eréticas. O nicho se expandiu ainda
mais em 1922 com “A Maga”, voltada para os mesmos propésitos, mas voltou a se
contrair em funcdo da moral imposta na época (SCALZO, 2004).

O inicio do século XX foi marcado por uma forte expansédo do mercado editorial,
proliferando publicacdes para publicos cada vez mais especificos. Haviam revistas
sobre carros, sobre avides, para mulheres, para homens. E, na esteira dos meios de
comunicacao de massa viriam o cinema, em 1907, o radio, em 1923 e a televisdo em
1950.

Num pais de dimensdes continentais, como o Brasil, isso possibilitaria a
consolidacdo de uma identidade nacional, cenario percebido pelo presidente Getulio
Vargas no seu segundo governo, periodo conhecido como Estado Novo (1937- 1946).
O presidente foi responsavel pela implementacdo de uma politica nacional de
escolarizacdo, através da criacdo do Ministério da Educacgédo, ocasionando assim a
ampliacdo do publico leitor (MIRA, 1997). Ao contextualizar o periodo, a sociologa

Lucia Lippi Oliveira afirma:

O Estado Novo oferece um exemplo significativo de construcéo de identidade
na medida em que, nesse periodo da histéria brasileira, foi explicitado o
trabalho simbdlico de inUmeros intelectuais, ideélogos do regime, ocupados
em definir e implementar uma politica que expressasse, que representasse,
gue produzisse a unidade nacional (OLIVEIRA, 2008, p.14)

Logo, uma miriade de canais de entretenimento comecava a se articular e a
expressar valores que seriam lidos como um conjunto de valores da sociedade

brasileira.

3.2. A RELAC}AO ENTRE LEITORES E REVISTAS — UM CLUBINHO ESPECIAL
Conforme Marilia Scalzo (2004), diferentemente de outros meios, como 0

jornal, por exemplo, as revistas sao voltadas para publicos mais delimitados, e a

relacdo com o seu leitor € mais estreita. Além disso, sdo objetos faceis de colecionar,

de carregar consigo.
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Elas oferecem também canais de comunicagdo mais amplos com seus leitores,
como secdes de cartas e comentérios. No Brasil, segundo Santhiago (2005), esse
canal de comunicacao so6 foi aberto a partir dos anos 50, com os jornais Estado de
Sédo Paulo e Folha de Sdo Paulo. Nos anos 60, com a presenca de censores nas
redacdes, muitas publicagbes aboliram a se¢cdo. Com o fim da ditadura, as sec¢des de
cartas e comentarios voltaram a vigorar.

Portanto, ha uma relacdo dialégica mais aberta, o que familiariza produtores e
leitores. Assim é possivel testar assuntos, formatos e obter uma resposta mais rapida
(SCALZO, 2004). A periodicidade da revista, seja ela mensal ou semanal, garante um
espaco maior de producdo, o que influi diretamente na escolha de pautas, no
aprofundamento dado a estas pautas e na escolha do design da edicdo que esta
inserido em um projeto editorial maior da publicacdo enquanto marca (associada a
determinados valores).

E o universo de valores e interesses dos leitores que vai definir a forma e o
conteudo de uma revista (SCALZO, 2004). Este universo de valores precisa ser
compartilhado e comungado, se materializa nas paginas da revista e forma, ou melhor,
fortalece o mito. Esse mito tem relacdo com arquétipos pré-concebidos de um possivel
leitor ou leitora: o da dona de casa, por exemplo, o do intelectual de classe média, o
homem de negdcios, o apreciador de carros. Assim, o leitor imaginado de uma revista

tanto forma ela, como é formado por ela, conforme assinala Benetti

Na ponta final do processo, o leitor concreto se relaciona com o enunciador
imaginado — o jornalista - e consigo mesmo. Essa imagem sobre si é
importante [...]. Ao ler uma revista, o leitor se posiciona em um lugar também
pleno de sentidos: quem é, o que deseja, como se satisfaz, o que vem
fazendo com sua vida, como se planeja para o futuro, o que julga importante.
(BENETTI, 2013, p. 51)

No caso da Playboy esse leitor imaginado nasce da figura do Playboy, desse
sujeito que aproveita a vida, desfruta de coisas luxuosas. Examinando o publico-alvo
da revista, podemos ter uma nocéo de que fatores implicam nesse mito. Assim como
explicita Souza (2009), em sua dissertacdo de mestrado, a respeito da estética da

revista Playboy:

O termo "playboy" é a sintese do conceito de um novo tipo de homem que
surgia na década de 50. E as modelos que posam para a revista, as
"coelhinhas", seriam o analogo feminino desse conceito, ou seja, o ideal de
mulher para este tipo de homem. Contudo, tanto o playboy quanto a coelhinha
sdo apenas idealizacdes. N&o representam homens e mulheres de carne e
0sso: sdo modelos que, uma vez aceitos culturalmente, passaram a
influenciar o comportamento de individuos que se deixaram seduzir por estes
referenciais. (SOUZA, 2009, p.39)
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Além de esse homem Playboy desfrutar dessas coisas que estdo associadas
ao luxo e a sofisticacdo, esta associada a imagem da mulher nua que de alguma forma
também se relaciona com o principio de luxo e sofisticacéo apresentado pela revista.

A revista Playboy reproduz em suas representacdes imagéticas certo padrao
de beleza, coletiva e culturalmente estabelecido. Tal padrédo varia de acordo
com a época e 0 grupo aos quais a publicacdo se dirige, sugere fortemente

gue certas caracteristicas sejam ressaltadas e que outras sejam disfarcadas
ou ocultas. (SOUZA, 2009, p.20)

3.3 UMA INTERPRETACAO POSSIVEL - A FOTOGRAFIA NA REVISTA

A revista como visto anteriormente, possui uma relacdo mais préxima com a
fotografia. Pelo seu processo de impressdo, a reproducdo de fotografias gera
resultados com bastante nitidez, riqgueza de detalhes, mais rapida e facil de reproduzir
do que matrizes litograficas (feitas numa pedra), por exemplo.

A fotografia € uma forma de linguagem, baseada em signos visuais. A ideia de
“signo” é uma ideia antiga, como cita Joly (1996), “é algo que se pode perceber —
cores, calor, forma, sons- e a que se da uma significagdo” (p.30). Mais tarde, os
tedricos da semidtica, irdo se propor a analisar o modo de producédo de sentido de
determinados signos, como imagens fotograficas, por exemplo.

Na sua origem, a fotografia teve uma relagdo muito préxima com uma
interpretacdo documental, como se fosse a expressao da realidade. Ela era vista como
indicio de algo que existiu, tal qual como na foto (DUBOIS,1990). Mas como qualquer
linguagem, a fotografia € uma interpretacéo possivel e ndo uma verdade absoluta. O
fotografo escolhe seu objeto, seu enquadramento, suas cores. E interpretacdo deste
fotégrafo e desse aparato tecnologico fotografico (porque sequer a maquina
fotografica € “neutra” visto que esta também é programada por humanos na sua
fabricagao). Talvez outro teria feito de um jeito diferente, o que implicariam em outros
valores e outras interpretacoes.

Como qualquer linguagem, a fotografia depende de um cédigo comum. Para
sabermos nos comunicar em portugués, por exemplo, passamos por um processo de
ensino que nos familiariza com a fonologia, morfologia, sintaxe e semantica. E usamos
esse codigo que aprendemos para conversarmos um com o outro, para mediar nossas
relacdes. A fotografia depende de uma l6gica semelhante de codigo e “ao ensinar um

novo codigo visual as fotos modificam e ampliam nossas ideias sobre o que vale a
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pena olhar e sobre o que temos direito de observar. Constituem uma gramatica
importante, uma ética do ver” (SONTAG, 2004, p. 13).

E importante, porém destacar que apesar dessa nova gramatica, “fotos por si
s6 nao conseguem criar posicdes morais, mas podem reforca-las e também podem
ajudar a desenvolver outras ainda embrionarias” (SONTAG, 2004, p. 28). De outra
forma, o socidlogo Stuart Hall situa o significado no campo das relagcfes sociais: “O
significado surge, ndo das coisas em si - "a realidade"- mas a partir dos jogos da
linguagem e dos sistemas de classificacdo nos quais as coisas sao inseridas. O que
consideramos fatos naturais séo, portanto, também fenédmenos discursivos” (HALL,
1997).

Portanto, a fotografia localizada em uma revista, esta alinhada com os valores
daquela publicacao, de outra forma ela néo seria selecionada para compor um corpo
de uma edicao. A revista nos mostra o que temos direito de observar através do cédigo
comum expresso por ela em seu projeto editorial, que se consolida em suas diferentes

edicoes.

3. 4. PARA EUROPEU VER - A FOTOGRAFIA DO NU NA PLAYBOY

Assim, a nudez vista nas paginas de Playboy ndo depende de caracteristicas
“naturais” do objeto da fotografia. Alguém selecionou esta modelo por alguma razao.
Ela representa algo, diferente do seu universo particular enquanto pessoa. Ela esta
associada a alguma conduta, alguma moral, algum costume. Ao me referir ao conceito
de moral, gostaria de delinear que esta se refere ao conjunto de regras adquiridas
através da cultura, da educacado, da tradicdo e do cotidiano, e que orientam o
comportamento humano dentro de uma sociedade.

N&o se trata de uma mulher somente nua, isto €, despida de roupas. A nudez
seria um estado natural do corpo. O nu, em contraponto, da forma que ele esta
apresentado na revista, tem suas raizes em um género artistico criado na Grécia
antiga, que idealizava o corpo através de um ponto de vista supostamente universal
(geralmente masculino). De acordo com Berger, “0 nu € sempre convencionado — e a
autoridade para as convengdes do nu deriva de uma certa tradigao na arte” (1999, p.
55)

Entretanto, mesmo na Grécia antiga, 0 estatuto entre a nudez feminina e a
nudez masculina era completamente diferente. De acordo com a doutora em artes

Visuais, Viviane Matesco: “enquanto os jovens participavam dos jogos nus, as
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mulheres vestiam-se; enquanto a nudez de Apolo participava de seu carater divino,
Afrodite foi envelopada em drapeados” (MATESCO, 2016, p.3).
O filésofo John Berger, argumenta em seu livro Modos de Ver que a presenca

feminina e a presenca masculina por usos e convencdes sao diferentes:

a presenca de um homem é dependente da promessa de poder que ele
corporifica [...] a presenca de um homem sugere o que ele é capaz de fazer
para vocé ou por vocé. Sua presenca pode ser fabricada, no sentido em que
finge ser capaz do que nao é. Mas o fingimento tem em vista um poder que
ele exerce sobre os outros. Em contraste, a presenca de uma mulher exprime
sua prépria atitude em relacdo a si mesma, e define o que pode e nao lhe ser
feito (BERGER, 1999, p. 47-48)

Em outro trecho, mais adiante, o autor sintetiza dizendo que “os homens olham
as mulheres. As mulheres veem-se sendo olhadas. Isso determina ndo s6 a maioria
das relagdes entre homens, mas a relagdo das mulheres entre elas” (BERGER, 1999,
p.49). Logo, se estabelece uma dindmica na qual a mulher é fiscalizada por ela mesma
e pelos outros, onde ela se torna um objeto de visdo. “A mulher esta ali para alimentar
um apetite, ndo para ter um apetite proprio” (BERGER, 1999, p. 57).

Entdo, ao folhear uma revista Playboy podemos perceber muitas fotos com

poses analogas a obras de artes europeias de diversos periodos historicos.
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FIGRA 1 - Grande Odalisca , de Ingrés, 1814

Fonte: site Artrianon <https://artAriaribln.com/2016/10/18/obra-de-arte-da—semana—a—grande-
odalisca-de-ingres/>

FIGURA 2 - Juliana Paes

Fonte: Revista Playboy, edicdo maio de 2004 A
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FIGURA 3 - O Nascimento de Vénus, de 1484, Botticelli

Fonte: site Info Escola <https://www.infoescola.com/pintura/o-nascimento-de-venus/>

FIGURA 4 - Grasi Massafera

Fonte: Revista Playboy, edi¢cdo agosto de 2005
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FIGURA 5 - A maja despida, 1787, de Francisco de Goya

Fonte: site Histdria das artes <https://www.historiadasartes.com/sala-dos-professores/a-
maja-desnuda-francisco-de-goya/>

FIGURA 6 - Fernanda Paes Leme

Fonte: Revista Playboy, edicdo dezembro de 2005

E por que razdo herdamos essa moral europeia na fotografia? Porque a
tecnologia usada para produzir e reproduzir fotos veio da Europa, vide Daguerreotipo
(Franga) e Talbotipo (Inglaterra); Porque os meios de produgéo grafica estavam nas
maos de europeus (MIRA, 1992) que, intencionalmente ou ndo, inseriam seus valores
culturais em suas obras; Porque a elite cultural brasileira, que saia de casa para
estudar na Franca no século XVIII, voltava com baus recheados de literatura francesa,
vide os inconfidentes mineiros (OLIVEIRA, 2008); Porque mais tarde, quando
resolvemos importar a cultura estadunidense (MIRA, 1992; SCALZO, 2004) também
estdvamos importando mais uma vez valores europeus, pois os Estados Unidos

passaram pelo mesmo processo de colonizacao da sua cultura pela europeia.
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N&o s6 nossas terras foram colonizadas por europeus, como muito da nossa
cultura, que por extensdo afetam nossos meios de comunicagédo, que por sua vez

afetam os modos de representacédo e fotografias.
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4 TEORIAS DE GENERO E FEMINISMO

O conceito de género serd chave para a interpretacdo dos ensaios fotogréficos
analisados, em vista disso, nesta secao serdo fundamentadas algumas das teorias de
género Uteis para a compreensao do papel social do homem e da mulher, vendo o
feminismo como um de seus precursores.

O campo de estudo de género é relativamente novo e oferece uma abordagem
capaz de questionar conceitos enraizados e popularmente tidos como naturais. No
gue diz respeito a Playboy, é necessario refazer o percurso de criagdo do produto: a
gue valores estao associados a imagem da mulher nua na revista.

Partirei de uma genealogia do termo género, apresentando suas origens em
diferentes campos. Em seguida, trarei a perspectiva feminista que fomenta o
guestionamento sobre o determinismo biolégico e as divergéncias epistemoldgicas
decorrentes desse pensamento. Por fim, aprofundo as noc¢des de objetificacao,

beleza, sexualidade e identidade.

4.1 ONDE E COMO O CONCEITO DE GENERO SE FORMOU
Como vimos no final do ultimo capitulo, ha uma distincdo de tratamento entre

homens e mulheres no ambito da representacéo. Essa diferenca se estende a outras
esferas (econdmica, politica, social e cientifica) e esta ligada ao conceito de género e
como ele foi formado.

Realizei uma busca no site do Diretério dos Grupos de Pesquisa do Brasil
Lattes® sobre a incidéncia de grupos de pesquisa que tratem do tema género e
sexualidade. O site extraiu um relatério no qual constavam 124 grupos, de diversas
areas do conhecimento. Isso nos da uma ideia de como atualmente, o campo dos
estudos de género ganha cada vez mais espaco nas arenas tanto académicas quanto
cotidianas.

Entre debates morais e politicos colocam-se guestionamentos pertinentes: o
que € ser mulher? O que é ser homem? Quais sdo as implicacdes praticas desses
dois papeis, desses dois sujeitos? Creio que seja precisamente a radicalidade de
qguestionamento que o campo de género nos propde a raiz de tamanho alvoroco.

Conforme Stellman (2007) o termo género vem do grego genus, que significa

LEN 1

“nascimento”, “familia”, “tipo” e é tradicionalmente usado para a designacéo gramatical

3 O Diretério dos Grupos de Pesquisa no Brasil constitui-se no inventario dos grupos de pesquisa
cientifica e tecnoldgica em atividade no pais. Disponivel em: <http://lattes.cnpq.br/web/dgp/home>
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de palavras, dividindo-se entre masculino, feminino e neutro (p.14). Foi a partir do
século XV que género passou a designar o sexo biolégico dos individuos, embora nédo
se fizesse diferenciacdes entre seus corpos fisicos (acreditava-se que o corpo era
“‘unissex”, s6 que as genitalias das mulheres estariam voltadas para dentro), assim o
género masculino passou a ser designado para o macho e o feminino para a fémea.
Conforme Laqueur, (1990 apud. Stellman, 2007) a hierarquia se justificava por
dualismo qualitativo, onde o homem era referéncia de perfeicéo.

O século XVIII, marcado pelo lluminismo europeu, traria grandes revolucdes,
como a Francesa e a Industrial. Neste panorama, também avancavam as pesquisas
médicas. Através da dissecacao de corpos, passaram a considerar o corpo do homem
e da mulher biologicamente diferentes. A partir do paradigma fundado pelas ciéncias
médicas de que corpos de homens e mulheres eram naturalmente diferentes, essa
entdo passou a endossar a compreensao da hierarquia vigente entre os dois géneros.

No campo das ciéncias juridicas, responsavel por assegurar direitos legais e
disseminar entendimentos morais, 0 século XVIII é marcado pelo jusnaturalismo,
resumidamente, a teoria que passa a justificar a ascenséo da burguesia ao invés da
nobreza pelo direito natural, ou seja, a ideia de que os direitos nos pertencem por
esséncia.

Portanto, ciéncias médicas e juridicas convergiam para uma teoria de que era
através da natureza e suas leis maiores (que precediam as criadas por humanos) que
se organizariam nossos Estados; no que diz respeito a questdo homem e mulher, o
que se consolida é: entendendo que nossos corpos sdo diferentes, logo, sdo de
naturezas diferentes, aplicam-se leis e normas diferentes a estes corpos. Este
processo € descrito pelo psicanalista Jurandir Freire Costa, em a Construcao cultural

da diferenca entre 0s sexos:

No caso da mulher, a inferioridade 6ssea era determinada pelo seu sexo: o
cranio menor e a bacia pélvica maior e mais alargada do que a do homem.
Isso provava que ela era intelectualmente inferior e destinada
anatomicamente a maternidade. A mulher assemelhava-se, do ponto de vista
do cranio, aos negros, as criangas e aos delinquentes. Subitamente, todos
passaram a ver na biologia aquilo que até entdo ndo viam. Criaram-se a
diferenca dos sexos e "0 sexo". O sexo veio estabelecer as desigualdades
morais e politicas entre homens e mulheres, assim como 0s 0ss0s vieram
estabelecer as desigualdades entre burgueses brancos e homens e povos
colonizados e classes excluidas do poder. (COSTA, 1995, p. 6)

Em seguida, mais estudos na area das ciéncias naturais surgiriam buscando

reafirmar as diferencas entre homens e mulheres (Stellmann, 2007). No século XIX,
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através do o evolucionismo darwinista, concretiza-se a relacdo entre género e
sexualidade, pois a sexualidade sadia seria aquela com fins de reproducéao para a
manutencao e perpetuacdo da espécie, enquanto o restante seriam desvios. Porém,
esse construto da sexualidade sobre um pretenso ideal utilitario e puritano ja figurava

na Antiguidade, conforme afirmam Salles e Ceccarelli (2010).

[...]lembora os valores ético-morais ocidentais encontrem suas raizes na
tradicdo judaico-cristd, o ascetismo em relacdo aos prazeres e o legado
pessimista que hostilizava o corpo derivam-se sobretudo de consideracdes
médicas, cujas origens remontam a Antiguidade. Pitdgoras aconselhava que
as relagbes sexuais ocorressem preferencialmente no inverno, embora a
perda do esperma fosse sempre prejudicial. Segundo Hipdcrates, reter o
sémen proporcionava ao corpo a maxima energia. O médico pessoal do
Imperador Adriano, Sarano de Efaso, defendia que o ato sexual s6 era
justificado para a procriacdo (SALLES e CECCARELLI, 2010, p. 16)

Nesta lista de defensores de uma sexualidade “util” podem ser inclusos outros
tedricos como estoicos, Santo Agostinho, Sdo Tomas de Aquino, entre outros.
Portanto, o evolucionismo foi apenas umas das etapas que consolidariam o
entendimento de género, sua relacdo com sexualidade e as politicas publicas
decorrentes disso. Elencando de forma mais clara, Sarasin (2002, apud. Salles e
Ceccarelli, 2010), descreve o processo que levou a esta nova configuracdo em quatro

caracteristicas:

1. a descri¢do do sexo como qualidade constitutiva do sujeito; 2. a passagem
do sexo do registro religioso para o médico, acarretando uma transferéncia
da competéncia sobre estes saberes dos experts religiosos para os da
medicina; 3. a diferenciagdo entre a sexualidade “perigosa” e a “sadia”;
finalmente, 4. a biologizacdo da diferenca dos sexos como base fundadora
de toda sexualidade legitima. (SARASIN, 2002 apud. SALLES E
CECCARELLI, 2010, p. 19)

No inicio do século XX teriamos, portanto, plenamente consolidado o sistema
binario homem-mulher, sendo corroborado pelo entendimento cientifico. Com essa
definicho também a heterossexualidade passa a ser considerada a norma e a
homossexualidade passa a ser considerada uma doenga, pois esta ndo tinha

finalidade reprodutiva e, portanto, era “antinatural”.

4.2 DE QUAL GENERO ESTAMOS FALANDO?
Ja tratei do género como categoria gramatical, como parte da biologia e
ciéncias médicas, como parte das ciéncias juridicas. Entretanto, o género ao qual este

trabalho se refere € o género no seu sentido social e performativo (Butler, 2017),
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NOGA0 que comega a aparecer com 0 movimento feminista e este por esta razéo, este

serd o tema do préximo tépico.

4.3 O MOVIMENTO FEMINISTA E OS PARADIGMAS ESTRUTURALISTAS E POS-
ESTRUTURALISTAS

Acompanhamos de forma sucinta alguns dos elementos que contribuiram para
a concepcéo do género como um elemento natural, um pensamento ainda em voga
hoje. A seguir irei situar o movimento feminista como um dos precursores das teorias
e guestionamentos sobre género.

O feminismo é considerado um movimento social que busca a igualdade
politica, econdmica e social entre os géneros masculino e feminino, significado que
podemos encontrar em diversos dicionarios. Entretanto, o que popularmente é
designado no singular, como o feminismo, é parte de um sistema amplo de praticas e
vivéncias distintas, contando com diferentes vertentes e diferentes desdobramentos
(FONSECA, 2017; BARCELQOS, 2017).

E importante salientar de antem&o que outros movimentos sociais estiveram
igualmente envolvidos hum processo de questionamento e desconstru¢ao, ndo sé de
género, mas de sexualidade (movimentos LGBT), conforme FACHINNI et. Al (2013);
raga (movimentos Negros), conforme SILVA e FERREIRA (2017); religido, como a
Reforma Protestante no século XV, conforme Abreu (2002); e classe (sindicatos,
movimentos de Trabalhadores Sem Terra e Sem Teto), o que em Uultima analise
também movimenta a mesma estrutura sobre a qual género se aloca, como aprofunda
Neves (2005).

No que concerne este trabalho, sdo os “Estudos de Mulheres”, na segunda
metade do século XX, que introduzem o termo género, conforme Matos (2008). Este
conceito passa a circular no ambiente académico, para designar uma categoria
separada do sexo biolégico, que seria definido por natureza, para tratar de uma
categoria socialmente construida, imortalizada pela frase de Simone Beauvoir: “nao
se nasce mulher, torna-se mulher’. Estes primeiros estudos de mulheres estéao
centrados sobre o paradigma cientifico do estruturalismo, proprio do pensamento
ocidental até o final dos anos 1960, no qual a linguagem e as instituicbes exercem um
papel central de formadores e construtores de sentidos.

Nos anos 1980 ha uma “virada epistemoldgica” na qual se radicaliza o

estruturalismo e funda-se o pés-estruturalismo, de acordo com Peters (2000). Neste
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ambito, nos estudos de género especificamente, sdo tedricos proeminentes Michel
Foucault, Thomas Laqueur, Judith Butler, Joan Scott, Giorgio Agamben. Estes
tedricos reconhecem a importancia central da linguagem, das instituicbes como
formadoras e construtoras de sentidos, entretanto apontam para o fato de que o
estruturalismo ndo reconhece a autonomia dos sujeitos, suas individualidades, em
suma suas diferencas.

Estas duas tradicbes de pensamento sao importantes para este trabalho que
em parte, vem da area da comunicacéo e do jornalismo; atravessa o campo das artes,
das ciéncias sociais e politica e tangencia o campo da psicologia. Em alguns
momentos irei me apropriar de logicas estruturalistas, em outros de légicas pos-
estruturalistas.

Gostaria de me ater a alguns conceitos que se relacionam a género e sao
desenvolvidos a partir desta matriz tedrica, que sdo importantes para a analise do
ensaio fotogréfico principal da revista Playboy Brasil em dois momentos diferentes,
sob comando de editoras diferentes: “objetificacdo”, “beleza”, “sexualidade” e

“identidade”.

4.3.1 A objetificagcéo

A objetificag&o consiste em tratar um sujeito na forma de objeto, sem considerar
sua subjetividade emocional e psicologica (Belmiro et.al, 2015). Na sua longa
trajetéria, a Playboy (a marca estadunidense que engloba varios produtos) se
envolveu em muitos embates com pensadoras feministas, alguns inclusive
televisionados, como podemos acompanhar no documentario “Como a Playboy
mudou o mundo” (2012). No documentario fica claro que para Hugh Hefner, criador
da marca, a questdo da objetificacdo era secundéaria. Para Hefner era mais
interessante naquele momento a perspectiva aparentemente libertadora da
disseminagéo da liberdade sexual. Porém, essa liberdade sexual que Hefner estava
empenhado em trazer ao debate pertence majoritariamente ao sujeito homem
heterossexual, visto que o estatuto de valores atribuidos ao homem com liberdade
sexual e a mulher com liberdade sexual sédo absolutamente diferentes. Enquanto para
o homem heterossexual a liberdade sexual representa um valor moral superior, uma
busca pela satisfacao pessoal, para a mulher (no contexto dos anos 50 e em grande
parte ainda no século XXI) a liberdade sexual representa a falta de valor préprio, a

promiscuidade e vulgaridade.
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No editorial do primeiro nimero da Playboy Brasil, na época como Revista do

Homem, Victor Civita afirma:
Revista para ajuda-lo a tornar-se completo. Para atualiza-lo em todas as
areas do seu interesse: politica, negocios, esporte, aventuras, ciéncia, arte,
cinema, moda, literatura. Tudo isso sem desprezar as boas coisas da vida:
uma bela viagem, o melhor som, boas bebidas, roupa elegante, um belo iate.
E, naturalmente, nas doses certas, um outro assunto de grande interesse: a
mulher (A revista do Homem, 1975, p.3).

A mulher nesse sentido € posta como um objeto de frui¢do, junto com outros
artigos possiveis de serem comprados. A psicanalista Luce Irigaray pontua: “a mulher
tem tradicionalmente um valor de uso para o homem, e um valor de troca entre os
homens. Mercadoria, portanto. O que a deixa como guardid da matéria cujo o prego
sera estimado e necessidade-desejo pelos "sujeitos": trabalhadores, mercadores,
consumidores.” (Irigaray, 2017, p.41)

Corroborando com este entendimento, Naomi Wolff afirma que no mundo todo
“a pornografia gera em torno de sete bilhdes de ddlares por ano. Por incrivel que
pareca mais que o faturamento conjunto das industrias fonograficas e
cinematograficas tradicionais” (Wolf, 1992, p.103).

Portanto, a obijetificacdo da mulher esta tanto relacionada a uma dinamica
social como econdmica. E centro de um mercado de consumidores de homens e

mulheres, mas favorece uma perspectiva heteronormativa.

4.3.2 A beleza e a sexualidade

Vendo na mulher um objeto a ser comercializado, para entender a logica da
Playboy é preciso especificar quais sdo as caracteristicas dessa mulher representada
pela revista. Um dos atributos centrais € a beleza.

Entretanto, ndo se trata de qualquer beleza. Existe um padrdo de beleza,
socialmente construido e difundido, variando de pais para pais, o que influencia na
composicdo das revistas, como é observado por Goldenberg (2010) em artigo que
analisa as diferencas entre a Playboy francesa e a brasileira.

Wolf (1992) argumenta que a beleza seria um novo dispositivo de controle,
substituindo a mistica feminina da domesticidade, pelo sistema do controle e vigilancia
constante do padrdo de beleza, que partiria tanto dos homens, como seria
internalizado pelas mulheres.

Berger (1999) analisa que a publicidade frequentemente associa beleza a

sexualidade para vender produtos. “Porém, essa sexualidade nunca é livre por ela
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mesma; € um simbolo de alguma coisa maior que ela: a boa vida que permite a vocé
comprar o que quiser” (p.146).

Todavia, como ressalta Souza (2009), ndo basta a mulher na Playboy ser
somente bonita, ela precisa ser conhecida (uma celebridade) e, mais do que isso,
estar associada a uma imagem moralmente superior. O autor ainda atenta para o fato
de que muitas vezes as modelos sao referidas como “musas” ou “divas”, o que as

aproxima ainda mais do valor de cobica construido pela revista.

A mulher da Playboy nao € imoral. Ela € “séria, profissional e de confianga”.
N&o é vulgar. E elegante e de bom gosto. Em outras palavras, atende a quase
todos os pré-requisitos da visdo machista e estereotipada da “mulher para
casar” (ainda que esta visao esteja se tornando ultrapassada a cada dia). Ao
contrario de outras revistas voltadas para o publico masculino, que retratam
a mulher apenas de maneira pornografica, a mulher Playboy é retratada de
modo “artistico”, em poses mais comportadas. Enquanto outras revistas
apresentam a “amante”, a mulher da Playboy representa a “namorada”.
(SOUZA, p.40)

Embora a sexualidade seja utilizada como um valor de venda, dentro da revista
ndo é o desejo da mulher que é posto em questao e sim o desejo do homem. Wolf
aponta que “os rapazes crescem sendo treinados a erotizar imagens que nao lhes
ensinam nada sobre o desejo da mulher. Nem mesmo as mulheres aprendem a
erotizar o desejo feminino” (1992, p. 210). Irigaray critica as concepgdes Freudianas
sobre sexualidade, na qual se fala de uma “inveja do falo” e exclui uma sexualidade
propria da mulher: “nesse imaginario sexual, a mulher ndo € senao o suporte, mais ou
menos complacente, da atuagao das fantasias do homem” (2017, p. 35).

A revista Playboy, portanto, utiliza o valor da sexualidade dos homens, que se
confunde com uma expressao de beleza padronizada das mulheres, sem que isso
seja em realidade um correspondente fora das paginas da revista. Essa dinamica
ocorre, pois faz parte de uma légica de consumo lucrativa, que movimenta toda uma
industria de beleza, a fim de se aproximar do ideal de corpo belo expresso nos meios
de comunicacao, porque supostamente garantiria um prazer sexual maior. ISso nunca
é dito expressamente dessa forma e s6 funciona por uma logica de associacao feita

pela publicidade e pelo jornalismo.

4.3.3 A identidade da mulher e a feminilidade: um problema de género?
Retomando agora o topico do pensamento estruturalista e pos estruturalista

dentro da ideia de género, podemos colocar em perspectiva os conceitos de “beleza”,
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“objetificacdo” e “sexualidade”. Nesses trés conceitos, que fundamentei, reside o
binarismo homem-mulher: Gtil, porém generalista.

A beleza da mulher em relacdo ao homem; a sexualidade do homem em
relacdo a da mulher; o uso da imagem da mulher pelo homem. Isso, de certa forma,
primeiro generaliza toda a experiéncia de ser mulher como uma experiéncia
homogénea. Segundo, coloca a experiéncia de ser mulher sempre em relacdo a
experiéncia de ser homem, o que causa dependéncia de duas identidades distintas e
que ndo precisam ser necessariamente complementares. Terceiro, opera na
heteronormatividade, exclui as experiéncias homoafetivas, por exemplo, e também
experiéncias além destas classificacdes, como bem explicita Judith Butler em
“Problemas de Género” (2017).

Assim, ao analisarmos a construcdo das mulheres nos ensaios fotograficos da
revista Playboy ndo podemos perder de vista as limitagdes tedricas desta andlise,
precisamente a identidade mulher e como esse conceito ndo é um consenso No Meio

académico.
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5 METODOLOGIA
Este trabalho se propde a lancar um olhar qualitativo sobre as diferencas de

construcdo da mulher na revista Playboy Brasil em dois momentos distintos. O
primeiro momento é caracterizado pelo comando da Editora Abril e o segundo pelo
comando da PBB Entertainment. Para isto, irei realizar uma analise de dois ensaios
fotogréficos principais, ou seja, 0os que constam na capa de duas edi¢cOes
selecionadas.

5.1 A REVISAO BIBLIOGRAFICA

Procurei primeiramente fazer uma revisao bibliografica que pudesse apontar
um panorama historico em diversos sentidos. No capitulo 1, o historico da revista
Playboy; no capitulo 2, o histérico do suporte, da midia revista e também um histoérico
da fotografia de nudez; no capitulo 3, o histérico do termo género. Conforme Figaro
(2015) “falar de historia € falar do transcorrido, de suas relagbes com determinados
objetivos e pontos de vista por meio de narrativas registradas em um tipo de
linguagem” (p. 144). E com o objetivo de construir uma narrativa historicamente
localizada que utilizo esse método de revisdo bibliografica. Entretanto, Figaro vai
analisar também as diferengas dentro do que genericamente é definido como “método

historico” e suas contradigdes:

podemos sintetizar a discussédo afirmando que: (i) ndo ha UM método
historico; (ii) repetem-se na pesquisa histérica e no campo da historia as
mesmas controvérsias sobre os paradigmas do pensamento cientifico, ou
seja, o idealismo, o idealismo racionalista (positivista), o materialismo
empirista e 0 materialismo histérico dialético; (iii) conquanto as contribuicdes
dos diferentes autores e areas do conhecimento tenham trazido para a
Histéria avangos consideraveis, permanecemos na encruzilhada ou do
particularismo ou dos entrecruzamentos de disciplinas e abordagens
(FIGARO, 2015, p. 152)

Para complementar a ideia de complexidade dos métodos histdricos, Rubin é

certeira ao apontar uma das principais contradicbes de uso deste dispositivo,

principalmente no que tange a questédo de género:

Mas Lévi-Strauss e Freud escrevem dentro de uma tradicdo intelectual
produzida por uma cultura na qual as mulheres sdo oprimidas. O perigo dessa
empreitada € que o0 sexismo existente nessa tradi¢cdo tende a vir junto com
as partes que tomamos de empréstimo. (RUBIN, 1992, p. 21)

Portanto, a tentativa de se realizar um percurso historico que entrecruze marca
(a Playboy), suporte (a revista, a fotografia) e género (o feminino) é demarcada por

controvérsias dentro do proprio discurso cientifico.
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5.2 A ANALISE DE IMAGENS

A escolha pela analise dos ensaios fotograficos principais da revista Playboy
se d& pois este seria o principal atrativo de compra da revista, assim materializa os
valores editoriais, pelo menos parcialmente. Quando tratamos de analise de imagens,
estamos apontando uma leitura possivel, um caminho, que pode levantar questfes
sobre a validade desse método. Entretanto, embora suscite criticas a respeito da
universalidade de interpretacdo, a analise de imagens, conforme Joly, ndo precisa

necessariamente ser vista como uma tentativa inutil.

Mas se persistirmos no impedimento de interpretar uma obra sob o pretexto

de ndo termos a certeza de que o que compreendemos corresponde as

inten¢Bes do autor, melhor seria deixar imediatamente de ler ou de observar

toda e qualquer imagem. Acerca do que o autor quis dizer, ninguém sabe

nada; o préprio autor ndo domina toda a significagdo da mensagem que

produziu; ndo é também o outro, ndo viveu na mesma época, nem no mesmo

pais, ndo tem as mesmas expectativas... interpretar e analisar uma

mensagem, ndo consiste certamente em tentar encontrar uma mensagem

preexistente, mas em compreender que significagcbes determinada

mensagem, em determinadas circunstancias, provoca aqui e agora, sempre

tentando destrinchar o que é pessoal do que é coletivo. (JOLY, 1996, p. 48)

Trataremos aqui da analise de imagens fotogréficas, embasados nas

categorias de andlise de Martine Joly. Embora a autora use como exemplo o anuncio

publicitario, as camadas propostas mostram a interacdo de diferentes utensilios que

compde a imagem e sua interpretacdo possivel. Assim, podemos analisar o ensaio
fotogréfico primeiro de forma fragmentada e depois de forma conjunta.

Joly recorre as categorias de Barthes para a compreensdo da imagem, sendo

3 principais: a mensagem plastica, a mensagem iconica e a mensagem linguistica.

Por uma questdo de limitacdo temporal presente no trabalho, irei me ater as duas

primeiras categorias, tomando como mensagem linguistica a prépria Playboy e sua

histdria, que foi abordada nos capitulos 1 e 2.

5.2.1 A mensagem plastica

Joly usa a distingcéo feita pelo Grupo Um para compor o argumento de que a
imagem é composta de signos plasticos que séo tao plenos de significado quanto os
signos icbnicos e ndo apenas servem de suporte a este ultimo, eles funcionam em
complementariedade.

Quando tratamos de signos plasticos, no método referido, estamos falando de

suporte, moldura, enquadramento, angulo do ponto de vista, escolha da objetiva,
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composicdo e paginagédo, as formas, cores e iluminagéo, textura. Adentraremos cada
uma destas categorias a seguir.

A autora assevera, no entanto, que o uso e as significacdes destes elementos
nao sao fechados, tratam-se de convencbes gerais, 0 que ndo impede alguns
fotégrafos de utilizarem-nas em contracorrente e ainda obter legibilidade, e por isso €

importante a anélise de caso a caso.

5.2.1.1 O suporte

O suporte vai ser caracterizado através da analise do exemplo e retiramos as
categorias que o compdem. Joly estd analisando um anuncio publicitario do cigarro
Marlboro contido em uma revista e considera a revista como seu suporte. Assim,
portanto, ao falarmos da Playboy, falamos de uma revista. Dai analisaremos o tipo de

papel, as dimensdes da fotografia e da revista, a periodicidade.

5.2.1.2 A moldura
A moldura é caracterizada pelos limites fisicos da imagem (p. 107), ela pode
estar presente materialmente ou ser deliberadamente apagada. Sua presenca ou

auséncia provoca significacdes possiveis para o leitor.

Este corte, atribuido mais a dimenséo do suporte do que a uma opgédo de
enquadramento, leva o espectador a construir imaginariamente aquilo que
ndo vé no campo visual da representacdo, mas que no entanto o completa: o
fora-de-campo (JOLY, 1992, p.108)

Os pontos a serem analisados neste quesito serdo especificamente sua

presenca ou auséncia e que tradicado se filiam respectivamente.

5.2.1.3 Enquadramento

O enquadramento, embora remeta a fungdo do quadro e se confunda
parcialmente com a no¢cdo de moldura, trata na verdade do “resultado suposto da
distancia entre o tema fotografado e a objetiva” (p. 109) e da posicao vertical ou
horizontal. Assim, uma modelo fotografada pode parecer maior ou menor, o quadro
fotografico pode estar composto de diversos elementos ou enquadrar o corpo ou

somente uma parte do corpo.

5.2.1.4 Angulo de Ponto de vista
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O angulo do ponto de vista, conforme Joly, pode reforcar ou contradizer a nogéo
de realidade empregada pela fotografia. No exemplo, a autora evoca a linha de olhar
do espectador normal, imitando sua forma de visdo mais corrente, que seria na altura
dos olhos do outro ser.

Trago aqui em forma de figura para ficar mais facil a ilustragdo dos angulos
possiveis. Podemos encontrar a nomenclatura em outras literaturas de Picado como
Plongee e Contrapicado como Contraplongee. Entretanto, o livro base adota a

nomenclatura Picado/Contrapicado.

FIGURA 7 - Tipos de angulos fotograficos
Cenital

Plcado/ ’

Contraplcad *

Nadir
Fonte: site Wikipedia <https://es.wikipedia.org/wiki/Plano_cinematogr¥eC3%Alfico>

5.2.1.5 Escolha da Objetiva

A escolha da objetiva esta relacionada intimamente com o angulo escolhido.
Ela diz respeito a escolha da lente fotografica a ser utilizada e sua distancia focal. Esta
escolha implicara na amplitude e também na profundidade de campo capturada. A
relacdo que se coloca € quanto menor a distancia focal (uma lente grande angular,
por exemplo), maior a profundidade de campo e amplitude; quanto maior a distancia
focal (uma teleobjetiva, por exemplo), menor a profundidade de campo e amplitude.

Conforme Joly:

A auséncia de profundidade também um modo de transformar um lugar num
lugar de parte nenhuma e que pode, portanto, pertencer a qualquer sitio.
Inversamente, a objetiva escolhida para a fotografia da paisagem da um
aspecto perfeitamente nitido a toda a superficie, e anula o efeito de
profundidade, como num espaco real a trés dimensdes (p.112)
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Utilizo, mais uma vez, o artificio da figura para ilustrar as escolhas possiveis,
variando entre grande angular, normal e teleobjetiva. Esta figura esta presente em

muitos manuais de fotografia.

FIGURA 8 - Formatos de lentes fotogréficas objetivas

1000 mm
500 mm

100 mm |

50 mm

28 frifn Teleobjetiva
8 mm |

| Normal

Grande Angular
Fonte: site Fotografia dicas. Disponivel em : <https://fotografiadicas.com.br/lentes-na-
fotografia/>

Os efeitos gerados pelas lentes podem distorcer a percepcdo sobre
determinado objeto, alterando suas reais proporc¢des. A figura “a” corresponde a uma
lente normal. Dois efeitos bastante comuns séo “almofada” (teleobjetiva, figura “b”) e

“barril” (grande angular, figura “c”).

FIGURA 9 - Distor¢des Opticas causadas pelas lentes fotograficas

(a) (b) (<)

Fonte: site Focus <https://focusfoto.com.br/objetivas-tipos-de-distorcao/>

Ao alterar as propor¢cdes dos objetos ou corpos, as lentes ddo énfase em

determinado aspecto, selecionado pelo fotdégrafo, assim apontam em geral para o que
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merece mais destaque dentro de determinada fotografia, ou em outras palavras, o que

merece destaque em determinado corpo.

5.2.1.6 Composicao e paginacéo

Joly traz a composicdo e a paginacdo como elementos fundamentais de
hierarquizagdo no que diz respeito ao que deve ser visto ou lido primeiro. Embora a
autora corrobore com o entendimento de que cada imagem produz sua prépria ordem
de leitura, ha alguns quesitos a serem descritos de forma mais geral que irdo
influenciar nessa leitura.

No ocidente, em geral, a leitura se faz da esquerda para a direita,
horizontalmente. No idioma chinés ou japonés a leitura se faz na vertical e no arabe
da direita para a esquerda. Estes fatores mudam completamente o caminho do olhar
e como podemos ver nao sao universais. Para o propdsito que tratamos aqui, ou seja,
uma revista ocidental com leitura da esquerda para a direita, ndo nos cambem tanto
estes outros aspectos de analise. Apenas saliento essa modalidade como néo
universal.

A composicéo fala de como os elementos sdo dispostos numa determinada
pagina. Joly emprega conceitos de Georges Péninou (1970) de tipos de construcao
para falar de composicao:

— a construcdo focalizada: as linhas de forca (tragco, cores, iluminagéao,
formas) convergem para um ponto do anincio que tem o papel de mostrar e
gue se torna no lugar do produto a promover. O olhar € como que atraido na
direcdo de um ponto estratégico do antincio onde se encontra o produto;

— a construcao axial, que coloca o produto exatamente no eixo do olhar, em
geral exatamente no centro do andncio;

— a construcdo em profundidade, em que o produto estd integrado numa
cena com um cenario em perspectiva, ocupando a frente da cena, no primeiro
plano;

— e a construcédo sequencial, que consiste em fazer percorrer o olhar pelo
anuncio de maneira a que, no final do percurso, ele caia sobre o produto, a
maior parte das vezes situado (para a leitura da esquerda para a direita) na
parte inferior direita do mesmo. (Péninou, 1970 apud. Joly, 1992, p. 114)

Mais uma vez é preciso apontar as diferengas de tratarmos de um anuncio que
vende explicitamente um produto, um cigarro, como € 0 caso da andlise de Joly e um
“produto-pessoa”, como € o caso da nudez da Playboy. Como as paginas a serem
analisadas ndo estdo compostas explicitamente por anuncios, e sim, inteiramente por
fotografias, o que nos interessa analisar desta composicdo é o que € privilegiado nesta
fotografia, o que subjetivamente esta sendo vendido.
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A paginacao fala da ordem em que estas fotos irdo aparecer. Quando tratamos
da paginacdo de uma revista fisica, de papel, a menos que o leitor destrua o seu
exemplar para arrancar-lhe as folhas, ele estara destinado a ver as fotos em uma

determinada ordem, escolhida pelos editores.

5.2.1.7 As formas

As formas, de acordo com Joly, sdo outros signos de interpretagéo que podem
nao ser muito evidentes em um primeiro olhar. Porém, como a publicidade em geral
tenta se apropriar de significacdes mais naturalizadas, banais e estereotipadas nas
palavras da prépria autora, é preciso desnaturalizar nosso olhar para conseguir
fragmentar a mensagem em suas formas e utiliza¢des. Joly fala que “linhas curvas,
formas redondas feminilidade e suavidade; formas pontiagudas, linhas retas virilidade
e dinamismo; etc.” (p. 116). Desta forma, pretendo apontar nas fotografias analisadas

as formas mais recorrentes.

5.2.1.8 Cores e lluminacao

As cores, de acordo com Joly, sdo outros signos de interpretacao
antropolégica, ou seja, variam de cultura para cultura. H&, porém, algo de fundador
nessa analise, como aponta a autora, pois essa interpretacdo se da através de um
efeito psicofisioldgico:

uma vez que opticamente apercebidas e psiquicamente vividas, colocam o
espectador num estado que se assemelha ao da sua experiéncia primeira e
fundadora em matéria de cores e de luz. Luz obliqua, da manh&, da tarde ou
de Inverno e os estados de humor que lhes estédo ligados; luz zenital e as
impressdes de Verdo. Sol ou fogo, lampada ou projetor. Forca e violéncia do
vermelho do sangue e do fogo, azul aéreo do céu ou verde apaziguador das
plantas frondosas (p.117)

Portanto, as escolhas de cores evocam determinados sentidos, como por
exemplo cores quentes (vermelho, amarelo, laranja) para tratar de verdo, de
expansao; assim como cores frias (azul, roxo) podem tratar de inverno. Estes signos
plasticos modificam seu sentido, no entanto, quando colocados em relacdo a
diferentes signos icdnicos. Joly traz no livro o exemplo do branco da neve relacionado
a vida de cowboy e quando trocamos o elemento cowboy por uma coroa e flores, por

exemplo, estariamos nos referindo a uma delicada realeza.
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Para a andlise, para ndo me estender demais em composi¢cfes cromaticas
complexas, usarei as categorias de cores quentes, cores frias e cores neutras para
realizar a classificacao.

A iluminacédo seria um outro aspecto da cor, visto que cores s6 Sao possiveis
com luz, parte da mesma légica de fria ou quente. O outro elemento de classificacéo
que gostaria de inserir aqui, de acordo com o método proposto por Joly, é o uso da

luz direta ou da luz difusa.
A luz difusa, por oposi¢céo a uma luz violenta e orientada, desrealiza um pouco
as representacgdes visuais ha medida em que quebra as barreiras espaciais,
atenua a impressao de relevo, suaviza as cores, bloqueia as referéncias
temporais. Ao acentuar desta maneira o carater impreciso da localizagcéo e
da situacdo temporal da representacdo, a luz favorece de novo a sua
generalizagdo (p.118)
Assim, a classificacdo nesse quesito sera realizada pela distincdo entre luz
direta e luz difusa.
5.2.1.9 Textura
O ultimo signo plastico analisado por Joly € a textura, definida pela “qualidade
dos elementos (natureza e dimenséo) e qualidade da repeticdo” (p. 118). Na pintura
realista, por exemplo, podemos ver artistas esmerados em reproduzir a textura visual
de pelos de animais. Na fotografia, o sentido da textura pode ser alterado por um
dispositivo técnico conhecido como I1SO, que regula a sensibilidade do sensor a luz
(na fotografia digital). De maneira breve, quanto menor o ISO, menos luz e grao;
guanto maior o0 isso mais luz e grao.
Joly ndo chega a aprofundar-se na questao do 1ISO, mas assinala que embora
a textura nao seja um signo de longa tradicao de interpretacdo dentro da analise de
imagens, é uma caracteristica muito presente que pode evocar sentidos além dos
visuais. Joly afirma “Ao solicitar, a partir de sensacgfes visuais, outros tipos de
sensacoes (tateis, auditivas, olfativas), uma mensagem visual pode ativar o fenébmeno
das correspondéncias sinestésicas” (p.119). O que torna a mensagem visual ainda
mais complexa.
Para fins desta analise trabalharei com a classificacdo de textura lisa, aspera,

macia e enrugada.

5.2.2 A mensagem icOnica
Ao falarmos da classificacdo de mensagem iconica realizada por Joly,

precisamos recorrer a uma categoria de analise da teoria semidtica, que é o icone.
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O icone corresponde a classe dos signos cujo significante mantém uma
relacdo de analogia com aquilo que ele representa, ou seja, com 0 seu
referente. Um desenho figurativo, uma fotografia, uma imagem de sintese
representando uma arvore ou uma casa sao icones na medida em que eles
se assemelham a uma arvore ou a uma casa (p. 38)

Consideramos que signo € aquilo que representa algo para alguém e também
que nado existem signos puros, ou seja, somente icdnicos ou somente simbdlicos. Com
estas definicdes béasicas e preliminares, passamos entdo ao exemplo de andlise
empreendido por Joly no seu anuncio de Marlboro.

A autora emprega duas categorias na sua analise da mensagem iconica: 0s
motivos, que sdo os objetos contidos no anuncio; e a pose, que explora a relacédo do
sujeito fotografado com o seu publico. Estes, no entanto, ndo expressam somente sua
analogia, mas possuem um significado conotativo (ideia emprestada da teoria
linguistica de Saussure). Para ilustrar melhor o método da autora trago um quadro
interpretativo que demonstra o sistema.

FIGURA 10 - Print-screen do quadro analitico proposto por Martine Joly

Significantes Significados de Conotacoes de

Iconicos primeiro nivel segundo nivel

1. mancha e frente de  blusdo gama de vestuario

um blusdo vesiudario homem para

2. topo da sela Sela equitacdo, virtlidade

natureza

3. pelos de animal Pescogo cavalo rebanho,

De cavalo Far-West

Fonte: JOLY, 1996, p.122

Seguindo este método, irei elencar em uma tabela todos os objetos (0s motivos)
gue constam nas fotografias a serem analisadas e descrever seus significados de
primeiro nivel, sua analogia e as conotac¢des possiveis decorrentes de cada um.

No que diz respeito a pose, a autora ndo & muito elucidativa nas possibilidades
de analise e concentra-se na questao do olhar do modelo, seja ele disperso (um olhar
para fora do quadro ou para um objeto) ou confrontador (olhando diretamente para a
camera, dando a impresséao de estar olhando o leitor). Além disso, a questédo da pose

se confronta com outros signos plasticos, como angulo e enquadramento. Entendo,
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portanto, que uma elaboracédo maior nesse sentido demandaria mais aprofundamento
sobre uma possivel teoria das poses e da linguagem corporal.

Como Joly aponta para o olhar como um definidor da relacéo entre publico e
modelo, creio que seja pertinente analisar a expressao facial como um todo dentro
dos signos iconicos. Desta forma, assim como pretendo realizar com 0s objetos, irei
empreender uma caracterizagdo primeira da expressao facial e depois elencar as

conotacdes possiveis.

5.3 A SELECAO DO CORPUS

A selecdo do corpus de analise levou em conta a necessidade imposta pelo
problema de pesquisa de analisar a revista Playboy sob comando de duas editoras
diferentes, cada qual com suas particularidades, para que pudesse apontar um modo
de operacédo da construcao da imagem da mulher.

Selecionamos um exemplar de cada editora. Nesses exemplares serao
analisados os ensaios principais, aqueles que sao anunciados na capa da publicacao.
Dentro destes ensaios, optamos por aplicar a metodologia descrita acima em trés fotos
de cada um, seis, portanto. As demais fotos serdo analisadas de forma mais

generalista.

Abaixo, trago um quadro com dados gerais das duas edicdes a serem
analisadas.

Quadro 2 - Caracteristicas principais dos ensaios analisados

Modelo Origem Edicao Editora Fotografo I;IOtde Valor
otos
L.uana_ Atriz de TV Abr. PBB Christian 29 20
Piovani 2016 | Entertainment Gaul
Dancarina
lara Out. . . Pablo
Ramos | oM g;o_?_(/ama 2015 Editora Abril Saborido 23 14

Fonte: quadro elaborado pela autora

Os critérios de selecdo destas duas edi¢cbes especificas passam por alguns
pontos. Primeiro, ambas as modelos tém origem na televisdo. Segundo, ambas as
modelos apresentam um fendétipo semelhante: loiras, caucasianas e magras. Terceiro,
a temporalidade: a da PBB Entertaiment (Luana Piovani) é a primeira edicao lancada
pela editora, €, portanto, a revista que deu o tom de como as coisas seriam dali para

frente; a da Abril (lara Ramos) € uma das ultimas edi¢6es sob o comando do grupo
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gue conta com uma celebridade, as duas que se seguiram trataram de duas modelos
pouco conhecidas.

Em sintese, serdo analisadas trés fotos de cada ensaio, seis ao todo. A analise
vai ser feita através da descricdo de mensagens plasticas e mensagens iconicas,
dispostas em quadros. Cada foto terd seus préprios quadros e ao final apontarei

formacdes mais gerais nas demais fotos que compde 0s ensaios.
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6 ANALISE
6.1 CONTEXTO DOS ENSAIOS

Antes de desenvolvermos a analise das fotografias, trago uma breve sintese
sobre as modelos e maneira pela qual o ensaio foi realizado, a fim de complementar
o entendimento sobre uma construcdo possivel do sujeito mulher nas edi¢cdes da

revista Playboy.

6.1.1 Contexto do Ensaio lara Ramos, Editora Abril

A modelo lara Ramos, na época do ensaio, 2015, tinha 26 anos. lara trabalhava
como dancgarina e assistente de palco no programa televisivo Panico, da emissora
Band. O programa televisivo, que foi exibido entre 2003 e 2017, era na verdade uma
adaptacdo de um modelo radiofénico homoénimo, fazia parte do género humoristico e
estava voltado principalmente ao publico jovem. O “Panico” ficou particularmente
conhecido por suas dancarinas e assistentes de palco, as Panicats, que figuravam no
set de filmagem usando apenas biquinis e participavam de quadros humoristicos
diversos (Vitto et. Al, 2009; Bonnacio e Silva, 2010).

A editora Abril realizou um total de doze ensaios principais (capas) com as
Panicats. As edi¢cdes foram: Sabrina Sato (dez. 2004); Tania Oliveira (fev. 2006); Juju
Salimeni (jan. 2010); Nicole Bahls (out. 2010); Babi Rossi (abr. 2011); Vanessa Zoth
(jan. 2012); Aryane Steinkopf (abr. 2012); Aline Riscado (jun. 2012); Carol Narizinho
(mar. 2013); Thais Bianca (abr. 2013); Fernanda Lacerda (out. 2014) e lara Ramos
(out.2015). Percebemos assim, que o critério de selecao dessas modelos era bastante
frequente.

O ensaio de lara Ramos teve uma tematica que misturava referéncias do filme
de terror Panico (1997) dirigido por Wes Craven, com outro filme posterior chamado
Todo Mundo em Panico (2000) (que fazia uma parddia ao filme de terror de Craven),
e o proprio nome do programa de televisdo no qual a modelo trabalhava. As locagcbes
para as fotos foram uma sala de cinema, ambiente interno de uma casa e ambiente

externo de uma casa.

6.1.2 Contexto do Ensaio Luana Piovani, Editora PBB Entertainment
Luana Piovani € uma modelo e atriz brasileira, na época do ensaio, 2016, tinha
40 anos. Luana comecou sua carreira como modelo em 1990. Depois disso participou
de pecas teatrais, novelas, minisséries, filmes, etc. Trabalhou majoritariamente na
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emissora de TV Globo, o que Ihe concedia também um certo status como pauta para
a revista Playboy.

Apesar de estarmos falando de uma nova editora, a revista Playboy no Brasil
tem uma tradicdo de recrutar atrizes “globais” como capa da edi¢gdo. Pelo menos
setenta atrizes da Rede Globo posaram para a publicacdo. Algumas dessas posaram
mais de uma vez, como € o caso de Vera Fisher e Maité Proenga. E, é importante
frisar, que estamos falando somente de atrizes. Se fossemos mencionar dangarinas,
jornalistas e participantes do programa Big Brother Brasil, esse nimero aumentaria
substancialmente.

Luana Piovani, por sua vez, ndo chegou a posar para a Playboy enquanto a
revista estava sob dominio da Abril. A atriz comenta em coluna assinada por ela
mesma na edicdo da PBB, que recebeu convites para posar para a revista diversas
vezes, mas que so agora aceitava. A nova editora ndo oferecia cachés pelos ensaios
das suas modelos, uma grande mudanga em relag&o a Abril.

O ensaio foi realizado numa mansao no Rio de Janeiro, The Mansion Rio. A
maior parte das fotos foram produzidas no interior da manséo. A tematica foi variada,
mas majoritariamente trouxe referéncias aos uniformes das garconetes dos Playboy

Clubs, as Coelhinhas.
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6.2 ANALISE DAS FOTOS

FIGURA 11 - Foto lara Ramos, Revista Playboy, Out. 2015

Fonte: Revista Playboy, edicdo outubro de 2015

Quadro 3 - Significantes plasticos referentes a figura 11

Significantes Plasticos

Significados

Moldura

Ausente; fora de campo

Enquadramento

Fechado; proximidade

Angulo do ponto de vista

Contrapicado; grandeza da modelo
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Objetiva

Teleobjetiva; foco na modelo e fundo

desfocado

Composicéao e Paginacao

Construcéao focalizada; 42 foto do

ensaio

Formas

Majoritariamente curvas, delicadeza,

suavidade

Cores e lluminacao

Cores quentes; iluminacao indireta e

difusa

Textura

Lisa e macia

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quadro 4 - Significantes icbnicos referentes a figura 11

- - Significados de Conotacdes de
Significantes Iconicos . . .
primeiro nivel segundo nivel
Canhéao de luz lluminacéo Retroprojetor de cinema
Fundo escuro sala fechada cinema
A Personagem .
Boneco Panico : g filme de terror
coadjuvante
Cabelo longo e loiro Mulher feminilidade
Corpo bronzeado Veréo vaidade
Unha vermelha Mulher feminilidade
Nadegas e pernas nuas Nudez sensualidade
Lateral do seio nu Nudez sensualidade
Costas parcialmente .
P Nudez sensualidade
nuas
Ténis All Star Juventude -
Sofa vermelho Cinema Classico
Olho maquiado Mulher feminilidade
Pose ajoelhada de -
esperando, assistindo -
costas
Olhar disperso e fora de : ~ : .
cena Distracao distanciamento

Fonte: quadro elaborado pela autora

A foto 1 remete ao cenario do cinema, uma forma de referéncia a uma cena do
filme “Panico”. A moldura é ausente, o que, segundo Joly (1996), “estimula uma
construgcédo imaginaria complementar” (p.108). Neste caso a construcédo do fora-de-
campo faz referéncia a um cédigo comum entre revista e leitor, 0 que segundo Scalzo
(2004) é fundamental para a criagcdo de um didlogo. Se vissemos essa imagem em

um jornal, por exemplo, € provavel que o jornalista que redigiu a matéria se esmerasse
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em explicar as referéncias. Numa revista, nesse contexto especificamente, iSso ndo
se faz necessério, porque o leitor da revista ja sabe do que esté sendo falado.

O enquadramento fechado sera uma constante nessa analise, pois tratam-se
de retratos de sujeitos e, assim, portanto tem a funcdo de retratar seus objetos
principais. O enquadramento fechado, segundo Joly, sugere proximidade da modelo.
Retomando o conceito de Sontag (2004) sobre a “ética do ver”, segundo o qual a
fotografia nos mostra o que temos direito de ver, o retrato do corpo nu em proximidade
nos confere um sentido de direito de observadores desse corpo.

Quando falamos de angulo de ponto de vista, iremos notar uma preferéncia
pelo angulo contrapicado, algumas vezes de forma leve, outras de forma mais
acentuada. O angulo contrapicado oferece uma perspectiva de grandiosidade sobre o
corpo em questao, como se olhassemos do chao para cima. Com isso, algumas partes
do corpo parecem maiores do que outras. No caso da foto 1, sdo os membros
inferiores, coxas e nddegas que ganham maior proporcao.

A escolha da objetiva também vem a contribuir com a nocédo de prioridade
dentro da foto. Com uma objetiva normal, que destaca o corpo da modelo e desfoca
os demais objetos podemos entender que o que realmente importa € o corpo.

A composicdo, classificada como construgdo focalizada, baseia-se nas
categorias propostas por Georges Péninou (1970 apud. Joly, 1996), que abordei no
capitulo metodoldgico. Essa construgéo se caracteriza por fazer com que as linhas de
forca (traco, cores, iluminacao e forma) atraiam o olhar em uma determinada direcao.
Neste caso, 0 corpo nu, com énfase nos membros inferiores.

As formas serdo majoritariamente curvas, que segundo Joly, sao
tradicionalmente associadas a “feminilidade e suavidade” (p. 116). As cores sao
majoritariamente quentes, com tons de vermelho e marrom avermelhado, remetendo
a sensacdo de calor, de sensualidade. A textura também contribui para o fator da
sensualidade, ao trazer uma aparéncia de pele macia e aveludada (o0 que pode ou néo

ter sido acirrado pelo uso de algum programa de edig&o).

Elementos iconicos:

Na foto 1, veremos cinco elementos ludicos, que serdo coadjuvantes na
composicao da foto, fazendo referéncia ao filme de terror, séo eles: o canhéo de luz,

o fundo escuro, o boneco do panico, o ténis e o sofa vermelho. Esses elementos
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auxiliam na compreenséo das referéncias, mas ndo sdo em si mesmo o grande
objetivo da foto. Sdo eles que compde o cenério, filme de terror com protagonista
jovem.

A pose e o olhar de lara na foto também compde esse carater ludico, de
encenar uma cena de filme. Ela estd num cinema, como sugere o cenério, vendo um
filme, por isso distraida, olhando para frente. O que diverge dessa mera referéncia ao
filme, € o fato de ela estar nua, de suas nadegas e coxas estarem em destaque, o0 que
nos remete ao objetivo central da producéo.

lara Ramos é quem desperta a curiosidade do leitor ao comprar a revista, é o
corpo dela que toma grande proporc¢ao dentro da foto. Mas, como dito no capitulo dois,
ela ndo esta ali para ter seu proprio apetite saciado e sim alimentar o apetite do
imaginario do leitor (Berger, 1999). Esse apetite imaginario esta relacionado aos
quatro fatores que elenquei no final do capitulo trés: objetificacdo, beleza e
sexualidade, feminilidade/identidade.

Conforme o quadro, teremos sete elementos iconicos que estardo relacionados
a imagem da mulher como um todo, como uma categoria e assim cada um desses
pequenos elementos contribui para a compreenséao do leitor do que seria de fato uma
identidade feminina, referida também como feminilidade. O cabelo longo e loiro, 0
corpo bronzeado, as unhas vermelhas, as nddegas e pernas nuas e torneadas, a
lateral do seio, as costas desnudas e o rosto maquiado. Eles expressam nao sé uma
mulher qualquer, mas uma mulher idealizada, aquela que detém a beleza
supostamente mais desejada, que exibe um corpo atlético, denotando vaidade, ou
ainda um cuidado proprio que sabemos por experiéncia propria, demanda uma

dedicagao muito grande.

60



FIGURA 12 - Foto lara Ramos, Revista Playboy, Out. 2015

Fonte: Revista Playboy, edi¢cdo outubro de 2015

Quadro 5 - Significantes plésticos referentes a figura 12

Significantes

PlAsticos Significados
Moldura Ausente; fora de campo
Enquadramento Fechado; proximidade
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Angulo do ponto de

Leve contrapicado

vista
Objetiva Teleobjetiva
Composicao e . .
p. g~ Construcao focalizada; 122 foto
Paginacao
Formas Curvas ao redor, linhas retas no centro

Cores e lluminagao

Cores frias; iluminacao difusa

Textura

Lisa e macia em contraste com elemento aspero

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quadro 6 - Significantes icénicos referentes a figura 12

Significantes Iconicos

Significados de
primeiro nivel

Conotacdes de
segundo nivel

Camisa branca regata

Sensualidade Sexualidade
aberta
Busto nu Nudez Sensualidade
Taco de baseball Pénis Sexo oral
Olho semicerrado e Olho de mulher, Dedicacao ao pénis
magquiado atencao sugerido pelo taco
Marca de biquini Verao Vaidade
Unha vermelha Mulher Feminilidade
Cabelo loiro e comprido Mulher Feminilidade
Fundo claro desfocado sala fecha(;jiz durante o
Lingua Sensualidade Sexualidade

Fonte: quadro elaborado pela autora

A foto 2, sabemos pela sequéncia na qual se encontra dentro do ensaio, remete
ao cenario do interior da casa, outra forma de referéncia a uma cena do filme “Panico”.
A moldura € ausente, como na foto 1, e também flerta com o conhecimento prévio do
leitor sobre a referéncia filmica. O enquadramento é também fechado, como na foto
1, num plano que privilegia os seios de lara e a relagdo com o taco de baseball. O
angulo escolhido é o contrapicado, o que contribui também para a perspectiva maior
sobre os seios da modelo, bem como a escolha de uma objetiva normal, desfocando

as laterais da imagem.
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A composicao, classificada como construcao focalizada, assim como na foto 1,
nessa porém com destaque para 0s seios, o0 taco e a lingua de lara. As formas, como
na foto 1, serdo majoritariamente curvas, denotando feminilidade. As cores séo
predominantemente quentes, pois € o corpo bronzeado que ocupa 0 maior volume no
quadro, contribuindo para nogao de sensualidade e calor. O fundo branco e a camisa

branca fazem parte da referéncia ao cenario da casa, outra encenacao do filme.

Elementos icOnicos:

Na foto 2, veremos trés elementos ludicos que fazem referéncia ao filme de
terror, séo eles: a camisa branca, o fundo claro e o taco de baseball. No filme, porém,
a atriz ndo esta seminua, ndo esta lambendo um taco. Esse jogo de elementos
colocam a sexualidade no centro da foto. E € a sexualidade heteronormativa, na qual
a mulher flerta com o homem. Podemos pressupor isso pela similaridade entre o
formato do taco e um formato de pénis; também pelo lugar no qual o taco esta alocado,
entre os seios; pelo carinho sugerido pela lingua da modelo.

Conforme o quadro, teremos cinco elementos icbnicos que estardo
relacionados a imagem da mulher: o cabelo longo e loiro, o seios nus e bronzeados,
a unha vermelha e o rosto maquiado. Assim como na foto 1, expressam a mulher
idealizada e, nesta foto, ainda mais explicitamente alimentando o apetite do leitor

homem heterossexual.
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FIGURA 13 - Foto lara Ramos, Revista Playboy, Out. 2015

Fonte: Revista Playboy, edicdo outubro de 2015

Quadro 7 - Significantes plasticos referentes a figura 13

Significantes Plasticos Significados
Moldura Moldura ausente
Enquadramento Fechado; proximidade
Angulo do ponto de vista contrapicado
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Objetiva normal
Composigéo e Paginagao Composicgéo focalizada, 212 foto
Formas Majoritariamente curvas, delicadeza, suavidade
Cores e lluminagéo Cores frias; iluminacao difusa
Textura Lisa e macia

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quadro 8 - Significantes icénicos referentes a figura 13

N . Significados de Conotacdes de
Significantes Iconicos o . .
primeiro nivel segundo nivel
Corpo nu Sensualidade Sexualidade
Quadris largos Mulher Sensualidade
Seios fartos e firmes Mulher jovem Sensualidade
Cintura fina Mulher magra Sensualidade
Coxas grossas Mulher atlética Sensualidade
Vulva Sexo Sexualidade
Pelos publanos Vaidade Sensualidade
depilados
Boneco Chuck Terror ReferénciaA a_o programa
Panico
Agua escorrendo Chuveiro Banho, momento intimo
Olhar disperso Distanciamento Distracao
Cabelo longo e loiro Mulher Feminilidade
Unhas vermelhas Mulher Feminilidade
Bronzeado Biquini, verdo Vaidade
Rosto maquiado Maquiagem Vaidade

Fonte: quadro elaborado pela autora

A foto 3, sabemos pela sequéncia na qual se encontra dentro do ensaio, remete
ao cenario do interior da casa. A moldura € ausente, como na foto 1 e 2, também flerta
com o conhecimento prévio do leitor sobre a referéncia filmica. O enquadramento é
também fechado, como na foto 1 e 2, num plano frontal que privilegia as pernas, a
vulva, a barriga e os seios e bracos de lara. O angulo escolhido € o contrapicado
acentuado, o que contribui também para a propor¢cdo maior das pernas da modelo,
bem como a escolha de uma objetiva grande angular, deformando o corpo e fazendo

com que as pernas parecam muito maiores em relagéo a proporcao da cabeca.
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A composicao, classificada como construgao focalizada, assim como na foto 1
e 2, dirige o olhar para o centro da imagem, com destaque para as coxas e vulva. As
formas, como na foto 1 e 2, serdo majoritariamente curvas, denotando feminilidade.
As cores sao predominantemente quentes, pois € 0 corpo bronzeado que ocupa o
maior volume no quadro, contribuindo para no¢cao de sensualidade e calor, como na
foto 2. O fundo branco faz da referéncia ao cenario do banheiro casa, outra encenacao

do filme.

Elementos iconicos:

Na foto 3, veremos um elemento ludico que faz referéncia ao filme de terror,
gue sequer pertence ao mesmo filme referenciado nas demais fotos, o boneco Chuck
no canto inferior esquerdo.

Conforme o quadro, teremos onze elementos iconicos que estardo
relacionados a imagem da mulher: o cabelo longo e loiro, os seios, a marca de
bronzeado, a unha vermelha, quadril largo, cintura fina, coxas grossas, vulva, pelos
pubianos depilados e o rosto maquiado. Assim como na foto 1 e 2, expressam a
mulher idealizada, que ostenta um padrédo de beleza de um corpo jovem, atlético e

curvilineo.
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FIGURA 14 - Foto Luana Piovani, Revista Playboy, Abr. 2016

Fonte: Revista Playboy, edic&o abril de 2016

Quadro 9 - Significantes plasticos referentes a figura 14

Significantes Plasticos Significados
Moldura Presente; paspatur
Enquadramento Corpo todo
Angulo do ponto de
. normal
vista
Objetiva normal
Composicgao e ~ .
p. g~ Construcao axial; 22 foto
Paginacao
Formas Majoritariamente curvas
Cores e lluminagéo Cores neutras; iluminagé&o indireta; difusa
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Textura

Pele: lisa e macia; collant e orelhas: rugoso e
macio

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quadro 10 - Significantes iconicos referentes a figura 14

N a Significados de Conotacgdes de
Significantes Iconicos o . .
primeiro nivel segundo nivel
niform .
Orelhas de coelho unifo ) e das Fantasia
coelhinhas
Uniforme das . . .
Abotoaduras . Traje Social, fantasia
coelhinhas
Taca com drink Festa; bar Diverséo
niform :
Collant unifo . e das Fantasia
coelhinhas
Uniforme das . . .
Gravata borboleta . Traje Social, fantasia
coelhinhas
Cabelos longos e soltos Mulher Feminilidade
Brincos Mulher Feminilidade
Maquiagem Mulher Feminilidade
Olhar confrontador Presenca Interacao
Boca aberta Extase sensualidade
Pernas desnudas Sensualidade Mulher
Unha pintada Mulher feminilidade
Fundo preto Estadio intimidade

Fonte: quadro elaborado pela autora

Ja a foto 4, pertence a outro ensaio, o de Luana Piovani. O cenario escolhido
remete a um estudio de fotografia mesmo, com fundo preto. A moldura é presente,
como se fosse um paspatur, elemento presente em muitas obras de arte para
preservar a figura central ao ser manuseada.

O enquadramento é fechado, num plano que toma o corpo sentado, como um
todo. O angulo de ponto de vista € um normal, como se o fotdégrafo estivesse na
mesma linha de olhar de Luana.

A escolha da objetiva é consonante as demais fotos (1, 2 e 3) também vem a
contribuir com a nocéo de prioridade dentro da foto. Com uma objetiva normal, que
destaca o corpo da modelo e desfoca os demais objetos podemos entender que o que

realmente importa € o corpo.

68



A composicao, classificada como construgdo axial, baseada nas categorias
propostas por Georges Péninou (1970 apud. Joly, 1996). Essa construcdo se
caracteriza por centralizar o objeto no meio da pagina, no eixo do olhar.

As formas serdo majoritariamente curvas, como nas fotos de lara Ramos,
favorecendo a nocao de feminilidade. As cores sao neutras, 0 que nesse caso remete
a uma fotografia antiga, em preto e branco, associando a foto a uma estética classica
das garconetes do Playboy Club’s. A textura também contribui para o fator da

sensualidade, ao trazer uma aparéncia de pele macia e aveludada.

Elementos icOnicos:

Na foto 4, veremos cinco elementos ladicos, que serdo coadjuvantes na
composicdo da foto, fazendo referéncia ao uniforme usado pelas garconetes nos
Playboy Clubs, séo eles: as orelhas de coelho, abotoaduras, taca com drink, collant e
gravata borboleta. Esses signos ocupam boa parte da foto 4 e sdo as proprias
referencias dentro dessa foto. Comparando com a foto 1, onde os signos ludicos
auxiliam na compreensédo das referéncias, mas ndo sdo em si mesmo o grande
objetivo da foto, aqui eles constituem mais da foto do que o proprio corpo de Luana.

A pose e o olhar de Luana na foto também compdem esse carater ludico, de
imitar uma garconete do Playboy Club. Entretanto, ela ndo estd servindo um drink,
ndo estd caminhando, estd sentada, com a boca aberta em éxtase, sendo
contemplada.

Conforme o quadro, teremos cinco elementos iconicos que estardo
relacionados a imagem da mulher como um todo, como uma categoria e assim cada
um desses pequenos elementos contribui para a compreenséo do leitor do que seria
de fato uma identidade feminina, referida também como feminilidade. O cabelo longo
e loiro, as unhas pintadas, os brincos, as pernas nuas e torneadas e o rosto maquiado.

Eles expressam ndo s6 uma mulher qualquer, mas uma mulher idealizada,
aguela que detém a beleza supostamente mais desejada para este tipo de leitor.
Aqui ndo mais uma mulher que esta exibindo o corpo completamente nu e sem
pudores, mas uma mulher que segue um dress code estrito, que a deixa ligada com
uma tradicdo: as garconetes coelhinhas. Ha uma mudanca aqui do tipo de leitor
imaginado, podemos ver isso expresso em dois aspectos: o primeiro € o modo como
a modelo aparece, o segundo € o valor pelo qual a revista passa a ser vendida, 20

reais ao invés de 14 reais.
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Ao associar a imagem de Luana com um Playboy Club, estdo associando sua

imagem ao luxo, a exclusividade, ao poder dos individuos que podem frequentar esses

ambientes.

FIGURA 15 - Foto Luana Piovani, Revista Playboy, Abr. 2016

NN

Fonte: Revista Playboy, edicdo abril de 2016

Quadro 11 - Significantes plésticos referentes a figura 15

Y

Significantes Plasticos

Significados

Moldura

Ausente
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Enquadramento Plano médio
Angulo do pont
g . ponto de Normal
vista
Objetiva Normal
Composigao e o .
p. Q~ Construcdo em profundidade, 152 foto
Paginacao
Formas Linhas curvas verticais: alongamento
Cores e lluminagéo Quentes; iluminag&o natural, difusa
Textura Rugosa e macia

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quadro 12 - Significantes icénicos referentes a figura 15

Significantes Iconicos

Significados de
primeiro nivel

Conotacdes de
segundo nivel

Tecido transparente Cortina, véu mistério
Corpo nu lateral Sensualidade misteriosa sexualidade
Grade arabesco Varanda Lugar luxuoso
Brinco Mulher feminilidade
Cabelo longo e preso Mulher feminilidade
Fundo verde claro Gramado Espaco amplo, manséao

Fonte: quadro elaborado pela autora

A foto 5, se passa em um dos cémodos da mansédo, destaque aqui para a
palavra manséo, que sugere grande poder aquisitivo, mais uma vez.

Aqui, a moldura é ausente, como nas fotos de lara, e também flerta com o
imaginério prévio do leitor sobre como seria esta mansdo. O enquadramento é
também fechado, num plano que privilegia a extensao lateral do corpo de Luana. O
angulo escolhido € o normal, o que reforga uma nocéo de realidade para o leitor, assim
como a escolha de uma objetiva normal.

A composicao, classificada como construgdo axial, assim como na foto 4,
centralizar o Luana no meio da pagina, no eixo do olhar. As formas, como nas fotos
de lara, serdao majoritariamente curvas, denotando feminilidade. As cores séao
predominantemente quentes, pois € possivel ver o corpo bronzeado por baixo da
cortina transparente, denotando sensualidade e calor. O fundo claro, e a grade em

arabesco remetem para a no¢éo de janela da manséo.

Elementos iconicos:
Na foto 5 ndo teremos mais referéncia ao uniforme da coelhinha Playboy, mas

podemos associar a foto sob véu transparente aos primordios da revista Playboy no
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Brasil, que em razdo da censura imposta pela Ditadura Militar, ndo podia usar nus
explicitos e recorria frequentemente ao uso de tecidos translicidos, conforme consta
no capitulo um. O véu oferece uma noc¢ao de mistério.

No quadro, teremos trés elementos iconicos que estardo relacionados a
imagem da mulher: o cabelo longo, loiro e preso, o corpo nu e 0s brincos. Assim como
nas fotos de lara, expressam a mulher idealizada. Mas, mais uma vez ndo é uma
nudez GObvia, ela € recoberta de um véu. Seu corpo magro, quadris largos e seios
pequenos falam mais de um corpo experiente do que de um corpo necessariamente
vaidoso para o apetite do homem heterossexual, muito embora ainda seja, possa ser

classificada como uma “beleza padrao”.
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FIGURA 16 - Foto Luana Piovani, Revista Playboy, Abr. 2016

LT IA LA PRILA, AGEIRVE, BAPATOR AREZZO, (11 2000 1770

Fonte: Revista Playboy, edi¢éo abril de 2016

Quadro 13 - Significantes plasticos referentes a figura 16

Significantes Plasticos Significados
Moldura Ausente
Enquadramento Plano médio
Angulo d_o ponto de Ligeiramente picado
vista

73



Objetiva

Normal

Composicéo e

Construgao focalizada, 242 foto

Paginacao
Formas Curvas verticais
Cores e lluminacao Cores quentes, iluminacao natural e difusa
Textura Lisa e macia

Fonte: quadro elaborado pela autora

Quadro 14 - Significantes icénicos referentes a figura 16

Significantes Iconicos

Significados de
primeiro nivel

Conotacdes de
segundo nivel

Espelho Mulher vaidade
Orelhas de coelho Uniforme coelhinha fantasia
Curvex Maquiagem Mulher, vaidade
Lingerie Fantasia sensualidade
Joias Luxo Poder
Batom Maquiagem Mulher, vaidade
Estojos de sombras Maquiagem Mulher, vaidade
Pincéis Maquiagem Mulher, vaidade
Aparador rosa claro Mobilia classica Luxo
Corpo nu Sensualidade sexualidade
Fundo rosa claro Decoracéo delicada feminilidade
Escova de cabelo Mulher vaidade
Vidro de perfume Vaidade feminilidade

Fonte: quadro elaborado pela autora

A foto 6 remete ao cenario de um dos comodos da mansdo. A moldura é
ausente. O enquadramento fechado, tomando o corpo de Luana de costas,
privilegiando dorso e nadegas. O angulo de ponto de vista € normal, reforcando a
nocao de interacdo de igual para igual, no nivel dos olhos, entre modelo e publico.

Com uma objetiva normal, que destaca o corpo da modelo e desfoca os demais
objetos, podemos entender que o que realmente importa é o corpo. Entretanto, a
profusdo de signos iconicos desfocados sugere que mesmo néo sendo o foco da foto,
eles representam uma parte importante da construcéo.

A composicéo, classificada como construgcéo focalizada, se caracteriza por
fazer com que as linhas de forca (traco, cores, iluminacao e forma) atraiam o olhar em
uma determinada direcdo. Neste caso, o reflexo do rosto de Luana no espelho,

olhando e interagindo com o fotografo.
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As formas serdo majoritariamente curvas, como em todas as fotos
apresentadas até aqui. As cores sdo majoritariamente quentes, tanto na pele de Luana
como no tom do cenario rosado, remetendo a sensacao de delicadeza e feminilidade.

A textura da pele, como no ensaio de lara Ramos, aparece como macia e aveludada.

Elementos iconicos:

A foto 6 € numerosa em signos iconicos. No quadro podemos contar onze
elementos que ajudam a construir o sentido desta foto. S&o eles: o curvex, orelha de
coelho, lingerie, batom, estojo de maquiagem, pincéis, joias, espelho, aparador rosa,
escova de cabelo, vidro de perfume. Todo esse aparato evidencia a natureza da
beleza expressa na foto, uma beleza altamente produzida, com todo seu arsenal ali,
ilustrando isso. Um arsenal que custa caro, além de tudo! Atrela-se mais uma vez a
beleza ao valor monetario investido nela.

Estes signos, ao mesmo tempo que caracterizam esse cenario, constroem o
carater ludico que configura o ensaio, também informam algumas qualidades do ser
mulher. A criatura diante do espelho focada em curvar ainda mais seus cilios para
parecerem ainda maiores.

A nudez mostrada nesta foto é sutil quando comparada as demais, mas 0s
signos iconicos sdo expressivamente numerosos. Pela razdo de que tentam retomar
uma imagem de uma mulher classica, de uma mulher ndo tdo vulgar, retomando as
raizes da Playboy. Algo refinado, para o consumo de um leitor que ird pagar por um

material refinado.

6.3 SINTESE DA COMPARACAO

Notamos que ha um apelo para um publico diferente nas duas edi¢cdes. Na
edicdo da revista Abril, o ensaio de lara Ramos é muito mais explicito, relacionando
mais abertamente a sexualidade a modelo. Por se tratar de uma celebridade n&o téo
conhecida, como Luana Piovani, é possivel que um dos motivos da sexualidade
exacerbada seja compensatoério. O que ndo se obtém em vendagem pelo critério de
celebridade, se obtém pelo critério de sensacionalismo.

Outro ponto importante de ser destacado € a idade das modelos, uma de 26 e

outra de 40 anos de idade. Enquanto uma mostra o corpo jovem, volumoso, firme e
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atlético a outra expde um corpo ja marcado por duas gravidezes, conforme a propria
Luana comenta no artigo ao final da revista.

Enquanto um ensaio apela para a sexualidade explicitamente, outro opta pelo
luxo e uma retomada de certos valores originarios da marca Playboy. Entretanto, isso
nao modifica a hatureza obijetificante desses ensaios, um em maior nivel que o outro,
mas ambos presentes.

Ambos se apoiam em objetos muito similares para construir a identidade
feminina: cabelos, unhas, maquiagens, lingeries, um certo tipo de beleza o que nos
leva a perceber que embora tente vender uma roupagem progressista, ao dizer que a
modelo escolhe as fotos que gostar, as poses que se sentir mais confortavel, ndo
pagar cachés dando como motivo a autonomia da mulher e ndo ha uma possivel
“prostituicdo” do seu corpo, ainda ha que respeitar um valor maior, que seria aimagem

amplamente difundida da mulher ideal.
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7 CONSIDERAC}()ES FINAIS

Levando em consideracéo o problema de pesquisa que desenvolvi na
introducéo deste trabalho, o modo como a mulher é construida pelo novo modelo
editorial da revista Playboy foi explicitado pela analise das fotografias do ensaio
principal.

Vimos que tanto a Editora Abril, como a editora PBB Entertainment, partilham
de algumas similaridades pelo modo que mostram as mulheres no ensaio principal.
Podemos atribuir essa semelhanca a raiz do modelo de franquia da marca Playboy,
gue apesar de permitir alteracdes, ainda preza por uma identidade comum.

As teorias de género apontam para 0 modo como construimos e
representamos, enquanto produtores de noticia e de conteldo, a existéncia de varios
sujeitos. Nos desterritorializam, mexem nas bases do que sdo homens e do que sdo
mulheres e por quais razdes determinados signos estdo mais ligados a uma ou outra
identidade. A metodologia proposta por Joly (1996), da qual me utilizei, foi suficiente
para apontar os elementos dentro da fotografia que iriam caracterizar a feminilidade,
principalmente. Entretanto, esse método bebe de muitas fontes, como teorias
linguisticas e semidticas, nas quais nao me aprofundei. Provavelmente esse territério
inexplorado teria enriquecido ainda mais a pesquisa.

A ideia de nudez feminina, enquanto forma de arte, na forma mais popular, é
fruto de uma politica de apagamento desses sujeitos reais em detrimento de um
imaginario criado para satisfazer anseios de ostentacdo de uma posse, conforme
Berger (1999) ou ainda de compreensédo de uma “natureza feminina”, criando um
objeto fantasioso de desejo dos homens, conforme Irigaray (2017).

Wolf (1992) aponta para o interior da mulher, que é constantemente
bombardeada por imagens ideais de como deveria ser, e reproduz os habitos e
caracteristicas mais difundidos, como uma forma de lidar com a ansiedade provocada
por uma busca incessante para satisfazer um suposto juiz.

A roda incessante em busca de uma satisfacdo do género oposto nao se realiza
plenamente, porque ndo se baseia na vontade de sujeitos e sim na vontade de
esteredtipos, construidos ao longo de muitos anos, atravessados por milhares de
interesses conflituosos, como que num tecido (WOLF, 1992; IRIGARAY; 2017;
BUTLER; 2004).
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A Playboy, pelas duas editoras, opera em niveis distintos e até antagbnicos.
Se, por um lado, a revista promove a conversa mais aberta sobre sexo e proporciona
uma liberdade sexual, por outro, esse debate e essa liberdade séo de propriedade dos
homens. As mulheres, nesse sentido, estdo postas como “divas”, “musas”, seres
inalcancaveis, até mesmo miticos. Logo, elas ndo carecem de compreenséao e sim de
fé. Ha algo de uma fé religiosa no que € “ser mulher” e representar a feminilidade,
como se fizesse parte de um grande dogma.

A PBB Entertainment foi inovadora em outros aspectos, trouxe modelos em
outras edicdes que fugiam, pelo menos parcialmente ao padrédo de beleza mais
recorrente, como nas edigbes de Fluvia Lacerda, uma modelo gorda ou Ariana
Martins, uma modelo surda. Embora ambas ja fossem do mundo da moda, isso denota
uma priorizacdo da heterogeneidade das mulheres apresentadas.

Alguns ensaios da PBB, como o de Renata Longaray, contavam com
elementos até entdo inesperados, principalmente para uma publicacdo de nus, como
uma carta assinada pela propria mae de Renata, exaltando as qualidades da filha
como menina batalhadora. Ja no meio do ensaio de Luana Piovani, havia um poema
sobre Luana, ocupando uma pagina inteira, escrito por Fabricio Carpinejar.

A dindmica do afastamento entre masculino e feminino mantém muitos
produtos jornalisticos e publicitarios funcionando. Temos revistas para mulheres,
revistas para homens, por exemplo. E possivel compreender o por que se reforcam,
pauta apds pauta, as mesmas normas, as mesmas aparéncias dos géneros. E a
legibilidade que editores supde sobre seu publico, tanto leitor como anunciante, seu
codigo comum, Scalzo (2004). E, por mais progressista, desconstruido que tentem
ser, ainda € o departamento de marketing que paga as contas da casa, como bem
analisa Wolf (1992). E através da venda do espaco publicitario que cerca o ensaio
sensual que se financia a coluna que trata da sexualidade da mulher. Pautas que séo
de extrema relevancia para a emancipacéo ou pelo menos conscientizacdo sobre 0s
papeis de género.

No final de 2017, enfim, o contrato entre a matriz da marca Playboy nos Estados
Unidos foi rescindido com PBB Entertainment, acabando dessa forma com a
publicacdo da revista Playboy no Brasil (pelo menos por hora). O modelo editorial que

esbocava uma poténcia diferenciada em relagcdo ao anterior se perdeu e com isso a
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possibilidade de alterar a imagem de uma publicacdo nacionalmente conhecida e
difundida.
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