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Resumo

As embalagens sdo consideradas um importante agente no mercado, pois podem
transmitir mensagens aos consumidores por meio de caracteristicas visuais e tateis. Na
industria alimenticia o design de embalagens é uma estratégia poderosa para a venda
dos produtos. Em se tratando das embalagens de produtos alimenticios organicos, elas
possuem caracteristicas especificas em relacdo aos produtos convencionais, muitas
vezes buscando ressaltar tais caracteristicas, assim, torna-se relevante verificar as
diferencas e semelhangas entre elas. Dessa forma, o objetivo do presente trabalho é
analisar as tendéncias na alimentacdo e os valores sociais que estdo relacionados com os
elementos de design utilizados nas embalagens de alimentos industrializados organicos
e convencionais. Para isso, partiu-se da metodologia da semidtica, em que, inicialmente
foi realizada a descri¢cao dos elementos de design, e na sequéncia abordaram-se niveis
de significagdo mais altos relacionados a linguagem visual das embalagens foco do
estudo. Constatou-se que as principais tendéncias e valores sociais relacionados aos
produtos organicos compreendem a saudabilidade, a ruralidade e a sustentabilidade
ambiental, enquanto os produtos convencionais dirigem-se para a gastronomizagao, a
comensalidade e a praticidade.

Palavras-chave: embalagem; alimentos industrializados; produtos organicos; design
grafico.

Abstract

Packaging is considered an important player in the market because they can pass
messages to consumers through visual and tactile characteristics. In the food industry
the packaging design is a powerful strategy for products sales. In the case of organic
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food products packaging, they have specific characteristics compared to conventional
products, often seeking to emphasize such features, thus it is relevant to verify the
differences and similarities between them. Thus, the objective of this study is to analyze
the trends in food and social values that are related to the design elements used on the
packaging of organic and conventional processed foods. For this, departing from the
semiotic methodology, initially was performed the description of the design elements,
and following up addressed the higher levels of meaning related to the visual language
of studied packaging. It was found that the main trends and social values associated with
organic products include the healthiness, rurality and environmental sustainability,
while conventional products are directed to gastronomization the commensality and
convenience.

Keywords: packaging; industrialized foods; organic food products; graphic design.

1. Introdugdo

A embalagem como um produto de comunicacdo carrega significados, que transmitidos
por meio da construcdo imagética e da marca, visam despertar o desejo de consumo, o
que é um dos principais objetivos das empresas que dependem da embalagem como
ferramenta de comunicagdo. Assim, a embalagem é o “vendedor silencioso”, possuindo
a fungdo de atrair a atencdo dos consumidores, provocar o interesse e o desejo além de
apresentar a qualidade do produto. Com isso, cabe a embalagem provocar a
sensibilidade do paladar, do olfato, do tato, através de elementos de design que buscam
construir a sua linguagem visual (MESTRINER, 2005).

Entre as diversas estratégias de comunicagdo utilizadas para a construcdo da
imagem de um produto, esta o design de embalagem, que é uma atividade complexa,
que envolve, além do design e da comunicacdo, o marketing, a producdo grafica, a
selecdo de materiais, os sistemas de impressdo, o comportamento do consumidor e o
conhecimento da indUstria e da cadeia de distribui¢cdo dos produtos (RODRIGUES, 2013).
Para comunicar, no projeto de design de embalagem, como comentado acima, utiliza-se
uma série de elementos ou recursos visuais e tateis, como: cores, formas, tipografia,
textura, imagens, que segundo Chiachiri (2011), “sdo responsaveis pela primeira
impressdao que uma mensagem provoca no receptor. Aquela impressdo que brota da
primeira olhada [...] podendo também sugerir qualidades abstratas” (p. 6). Para a
autora, esses elementos possuem propriedades com alto valor de sugestdo e sao
responsaveis por despertar associagdes de ideias na mente do consumidor. Dessa
forma, os elementos de design podem remeter as tendéncias e valores sociais e
transmitir as mensagens desejadas aos consumidores.

Na industria alimenticia podem ser percebidas diversas tendéncias e valores
sociais que sdo empregados nas embalagens através do design. Um exemplo disso é a
crescente preocupac¢do com a saude, o bem-estar e a seguranca alimentar, que sdo
tendéncias muito valorizadas pelas pessoas e tém influenciado diretamente na mudanca
de habitos alimentares. Assim, essas tendéncias sdo incorporadas no leiaute das
embalagens através de estratégias de design que sdo concretizadas por meio do design
para que esses produtos sejam percebidos pelos consumidores como saudaveis.

A demanda por produtos alimenticios considerados sauddveis gerou o aumento
na quantidade e diversidade das categorias de produtos ofertadas no mercado. Entre as
consideradas saudaveis, tém-se produtos organicos, diet, light, naturais, integrais,

76 _
educacao



ISSN 2179-7374
Ano 2016 —V. 20 — N°. 02

Andlise Semidtica de Embalagens de Alimentos Industrializados Organicos e Convencionais

funcionais, entre outros. Entre estes, os produtos organicos tém adquirido um papel
relevante, que a partir dos anos 70 esse tipo de cultivo globalizou-se rapidamente,
tendo como lema a frase: “Economicamente vidvel, socialmente justo e ambientalmente
correto” (IFOAM, 2015).

Conforme o Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA) os
produtos organicos possuem caracteristicas exclusivas, ou seja, o processo produtivo
deve contemplar o uso responsdvel do solo, da agua, do ar e dos demais recursos
naturais, respeitando as relacGes sociais e culturais (MAPA, 2015). Segundo Darolt
(2007), os organicos caracterizam-se como alimentos produzidos em sistemas que ndo
utilizam agrotoxicos (inseticidas, herbicidas, fungicidas, nematicidas), insumos artificiais
téxicos (adubos quimicos altamente sollveis) e organismos geneticamente modificados,
transgénicos ou radiacdes ionizantes.

A partir de 2011, para a comercializacdo de produtos organicos, no Brasil, é
obrigatério que sejam certificados pelas certificadoras credenciadas pelo MAPA, e que
apresentem o selo SisOrg em seus rotulos. Este selo é regulado pelo MAPA e garante,
através de empresas certificadoras, a qualidade dos alimentos organicos, oferecendo
garantia a quem produz e aos consumidores. Para Las Casas e Suszek (2009), a utilizacdo
do selo, apesar de oferecer uma diferenciacdo, ndo é garantia de que as informacoes
cheguem de forma adequada ao consumidor final. Assim, é preciso que exista
diferenciacdo na embalagem através de elementos graficos que compdem a linguagem
visual para que se tenha maior potencial de comunicacgao.

Dessa forma, levando em conta as caracteristicas especificas dos produtos
organicos é possivel investigar a construgdo imagética das embalagens destes produtos,
levando em conta a necessidade de sua diferenciagdo frente aos produtos considerados
convencionais. Neste sentido, o objetivo deste trabalho é analisar as tendéncias da
alimentagdo e valores sociais associados aos elementos de design empregados nas
embalagens de produtos alimenticios industrializados organicos e convencionais.
Portanto, busca-se verificar e discutir as diferengas e semelhangas relacionadas a
configuracdo das embalagens destas duas categorias de alimentos. Para isso, utilizou-se
a metodologia da semidtica que consiste, no primeiro momento, de uma andlise
denotativa através da construg¢ao do inventario denotativo, e no segundo momento, da
andlise conotativa que visa discutir os niveis de significacdo mais altos associados a
linguagem visual das embalagens focalizadas nesta investigacao.

2. Metodologia

No presente trabalho, realizou-se a anadlise semidtica de imagens paradas em
embalagens de alimentos industrializados organicos e convencionas da mesma marca.
Este tipo de analise, conforme serd demonstrado, se configura como uma abordagem
tedrica e metodoldgica muito pertinente para as investigacdes inscritas no campo do
design. De acordo com De Paula e Nojima (2015) a semidtica desvela-se como um
aporte tedrico e pratico para o estudo do design, ja que pode ser conceituada como a
ciéncia geral dos signos ou ciéncia da significacdo, ou também, a ciéncia que investiga as
linguagens. Em consonancia, Walther-Bense (2000, p.86) demonstra a relevancia da
semidtica para o estudo do design quando comenta que “estética e teoria da arte,
matemadtica e teoria da ciéncia, légica e linguistica, teoria do design e da arquitetura
parecem-me ser, atualmente, os campos mais importantes de aplicacbes tedricas e
praticas da semidtica”. Neste contexto, parte-se do pressuposto de que design é
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linguagem, e que ocorre por meio de sistemas de signos construindo processos
significantes por meio de suas mensagens.

Inscrita dentro do campo da semidtica, que a partir da definicdo da Associacdo
Internacional de Estudos Semidticos de 1969 pode ser compreendida como conceito
geral para definir esse campo, a Semiologia é comumente percebida como sinbnimo.
Contudo, ela pode ser descrita como a corrente ou tradigdo semiolinguistica com origem
nos estudos do linguista Ferdinand de Sausurre, e posteriormente consolidada por
Barthes, (NOTH, 2006). Portanto, para fins de definicio, a Semiologia pode ser descrita
como a ciéncia que estuda a vida dos signos no interior da vida social, e que ademais
dialoga estreitamente com a Antropologia, a Filosofia e a Sociologia, visto a sua
compreensdo dos signos inseridos nos processos socioculturais (BARTHES, 1997). Nestes
termos, o presente trabalho insere-se dentro do campo da semidtica e especificamente
filia-se a perspectiva ou corrente semioldgica.

N

Em relacdo a abordagem semioldgica, Penn (2008, p.319) explica que “a
Semiologia prové o analista com um conjunto de instrumentais conceptuais para uma
abordagem sistematica dos sistemas de signos, a fim de descobrir como eles produzem
sentido”. Nestes termos, o processo de analise semiolégica de imagens paradas pode
ser entendido como a disseca¢do seguida pela articulagdo, ou reconstrucdo da imagem
semanticizada. Neste processo, o objetivo é tornar explicitos os conhecimentos culturais
necessarios para que o leitor possa compreender, por exemplo, determinada imagem.

O primeiro estagio da referida analise é realizada a escolha das imagens para
serem analisadas. A escolha dependera do objetivo do estudo e da disponibilidade do
material. No segundo estagio, é feita a elaboracdo do inventdrio denotativo, que
consiste na identificacdo dos elementos no material, ou seja, é realizada a catalogacdo
do sentido literal do material, assim, é necessario somente um conhecimento da
linguagem apropriada. Por fim, no terceiro estagio é realizada a anadlise de niveis de
significacdo mais altos, em que é construido a partir do inventario denotativo. Ademais,
deve se levar em consideragdo o que cada elemento conota, ou seja, que tipo de
associagOes é possivel realizar; como os elementos relacionam-se uns com ou outros; e

gue conhecimentos culturais sdo necessarios para a leitura do material (PENN, 2008).

Neste sentido, este tipo de andlise possibilita a compreensdo dos
conhecimentos necessdrios para a leitura das imagens, bem como os valores sociais
relacionados a construgdo das mesmas. Portanto, a partir deste tipo de analise é
possivel desvelar os niveis de significacdo e os conhecimentos culturais empregados na
construcdo de imagens relativas a embalagens de produtos, que buscam comunicar
diferentes valores sociais que podem estar associados a determinados produtos.

Partindo dos pressupostos descritos e de acordo com o objetivo do estudo,
foram selecionados 14 produtos alimenticios industrializados, sendo 7 na versdo
organica, e 7 na versdo convencional, da mesma marca, sendo eles: café da marca “3
Coracbes”, acuUcar cristal da marca “Unido”, arroz da marca “Blue e Ville, suco de uva da
marca “Aliancga”, azeite de oliva da marca “Monde”, aveia da marca “Jasmine” e cha da
marca “Chas mais”, conforme ilustra o quadro 1.

Quadro 1: Embalagens selecionadas de alimentos industrializados nas versoes organico e
convencional.

Amostras |
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Fonte: Montagem dos Autores, baseadas em imagens publicitarias.

O critério de selecdo das embalagens foi baseado em grupos de produtos
alimenticios industrializados com versdes organicas e convencionais da mesma marca,
encontrados nas redes de supermercados na cidade de Porto Alegre — RS. Conforme a
Associacdo de Agricultura Organica (AAO, 2015) a maior representatividade do comércio
de organicos estd nos supermercados, onde sdo concentradas 90% das vendas. Cabe
destacar que a analise foi realizada somente na parte frontal das embalagens, a qual
representa o primeiro contato com o consumidor.

3. Analise Semidtica Comparativa

A seguir é apresentada a analise das embalagens, dividida em (i) inventario denotativo e
(ii) significagdo. No inventario denotativo sdo separados os produtos por tipo e marca e
descritos em detalhe os elementos do leiaute. No segundo estagio da andlise semidtica,
serd realizada a andlise dos niveis de significacdo mais altos. A qual compreende as
tendéncias da alimentacdo contempordnea e os valores sociais materializados nas
imagens das embalagens.

3.1. Inventario Denotativo

3.1.1 Café “3 Coragbes”

Ao observar as versdes do café da marca “3 coracGes”, organico e tradicional, nota-se a
unidade visual decorrente da identidade da marca, conforme a figura 1. Por possuirem
caracteristicas visuais semelhantes em diversos pontos, denota-se que as embalagens
fazem parte da mesma linha de produtos, no entanto, os distintos elementos visuais
sugerem qualidades diferentes entre elas.

Figura 1: Café da marca “3 Corag¢bes” na versdo organico e convencional.
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Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseadas em imagens publicitarias.

A marca do produto estd localizada na parte superior e centralizada nas
embalagens, em ambas as versGes. Examinando as cores, percebe-se que na versao
organica predomina a cor verde e, na convencional, a amarela, no entanto, na parte
superior, ambas sdo vermelhas. Supde-se que a cor vermelha seja uma referéncia as
cores da marca, mas também indica relagdo com a matéria-prima do produto, o café,
além disso, é uma cor bastante presente nos rétulos de café comercializados no Brasil e
pode remeter ao café antes de ser processado. Na embalagem da versdo organica, na
parte central inferior, o emprego da cor verde pode sugerir uma ligagao do produto com
a natureza, a ecologia, ao meio ambiente, a saude. Além disso, que o produto seja
proveniente de matéria-prima natural, o que complementa esta sugestdo sdo as
tonalidades do verde que sdo similares aos verdes das matas, campos e plantagdes. Na
versdo convencional do produto, predomina a cor amarela, que faz referéncia as cores
da marca e pode remeter ao sabor.

Em ambas as embalagens, a metade inferior é destinada ao emprego de uma
imagem. Na versdo organica, ha uma imagem com caracteristicas de ilustragdo manual.
Percebem-se elementos que se parecem com frutos e folhas que estdo relacionados
com graos de café verdes que pode transmitir a ideia do produto em estado bruto, ou
seja, ndo processado e ndo industrializado. Além disso, ha a figura de duas pessoas que
aparentam ser uma mulher e um homem com uma bacia ou peneira nas maos, e
utensilios utilizados na colheita do café, remetendo ao contexto rural, a agricultura
familiar, ao pequeno produtor e ao artesanal. Dessa forma, na versdo organica, a
imagem remete ao processo que ocorre na producdo e sugere o carater natural do
produto, que é reforcado pela expressdao “Cultivo controlado”. Na versdo convencional,
percebe-se a figura de uma xicara de café sobre um pires, e a presenga de fumaga que
sugere que o café estd quente e pronto para ser consumido, assim, essa imagem refere-
se ao momento de uso do produto, remetendo ao sabor, aroma, apetite, paladar e ao
frescor. Ainda, a referida imagem em composi¢do com a expressao “O seu café do dia-a-
dia”, transmitem a ideia de praticidade.

Ocupando lugar de destaque, na versdao organica, observa-se a palavra que
indica a caracteristica principal do produto, “organico”, que remete as caracteristicas
associadas aos produtos deste tipo, como livre de pesticidas, natural, saudavel. Na
embalagem do produto convencional é possivel observar a palavra “tradicional”, que
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estd associada a ideia de produto em sua versdo “cldssica”, que se convenciona
socialmente como um produto tradicional. As palavras, “organico” e “tradicional” estdo
escritas em fonte manuscrita, o que confere as embalagens das duas versdes aspecto
contemporaneo e que pode remeter também ao artesanal. Em ambas as versdes, esse
texto aparece na posi¢cdo central e com leve inclinacdo ascendente, na cor branca, que
despertam a atencdo visual.

7

Em ambas as embalagens o formato é padronizado, apresenta-se em forma
retangular tipo bloco vertical, caracteristica comum de café embalado a vacuo. No que
se refere ao material da embalagem, percebe-se que cada uma delas é produzida com o
mesmo tipo de material, mas com acabamentos diferentes. Na versdo tradicional
utilizada a qualidade plastica de brilho devido ao acabamento, o que remete
caracteristica de industrializado, processado e sintético. Na versdo organica
embalagem é impressa em material fosco e opaco, que repercute na caracteristica de
aspereza, que remete a percepc¢do de um produto ndo industrializado e ndo processado,
além de rustico e artesanal. Na versao organica, percebe-se a presenca do selo SisOrg,
gue no Brasil o uso é obrigatério em produtos certificados, o que remete a confianca na
qualidade do produto organico e sua legitimidade.

QU Q- M-

3.1.2 Agucar Cristal “Unido”

As versOes do produto organico e tradicional do acglcar cristal da marca “Unido”, ndo
possuem a mesma linguagem visual, contudo, obedecem aos mesmos parametros de
composicdo e a marca em si, sugere que pertencem a mesma linha de produtos, como
pode ser visualizado na figura 2. Assim, sdo identificados os elementos visuais distintos
gue sugerem as suas especificidades.

Figura 2: Acgucar cristal da marca “Unido” nas versodes organico e tradicional.

=

.

E '
=
(a=)

Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseadas em imagens publicitarias.

A marca do produto, em ambas as versdes, estd localizada no centro das
embalagens, seguindo as mesmas regras de composicdo. Em relagdo as cores das
embalagens, elas obedecem a diferentes paletas, acompanhando a coloracdo do
produto. Observa-se que na versdo organica predomina a cor do material da
embalagem, ou seja, o marrom do papel, o que pode estar associado ao rustico e ao
carater natural, e em segundo plano a cor verde, que pode transmitir a ideia de
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natureza, ecologia, meio ambiente e a satde. Na embalagem do produto convencional
predominam as cores brancas, no centro da embalagem, e azul nas bordas, que podem
sugerir refinamento. No centro das embalagens, ocupando lugar de destaque, encontra-
se a marca dos produtos, o que assegura que sdao da mesma linha. Abaixo da marca,
localiza-se a especificagdo do tipo do produto, sendo “organico” na versdo organica, na
cor verde, remetendo aos aspectos principais dos produtos organicos, como a producao
sem utilizacdo de agrotéxicos e insumos quimicos, e “cristalcicar” na versao
convencional, na cor azul, remetendo ao tipo do aglcar, ambas com a mesma tipografia
manuscrita, sugerindo delicadeza.

Em ambas as embalagens, a marca é circundada por imagens, sendo que na
versdo organica, sdo imagens da cana de acucar, que remetem a natureza, ao contexto
rural, a produtos ndo processados e ndo industrializados, ao artesanal e a saudabilidade.
Na embalagem da versao tradicional, acima da marca, ha a figura de blocos de acucar e,
nos cantos, alimentos em que o acgucar é utilizado, como um bolo de aniversario, café,
uma panela com colher, que sugere a preparacdo de um alimento, e um coragao que faz
referéncia ao preparo da comida com amor que remete ao afeto, a familia, a
confraternizacdo, ao prazer, além do paladar e do sabor. Na versdo organica, nota-se a
presenca do selo SisOrg e da certificadora IBO, que remete a confianca e transmite a
ideia de produto organico legitimo.

No que diz respeito as formas das embalagens, nota-se que ndo sdo
padronizadas, apesar de possuirem o formato retangular. A embalagem da versdo
organica do produto apresenta-se em forma retangular tipo bloco vertical, ja a
embalagem da versdo convencional ndo comporta que o produto permaneca na posicdo
vertical. Em relagdo aos materiais das embalagens, ambos sdo diferentes, a do produto
organico é produzida com papel plastificado fosco, o que remete a rusticidade. Ja a do
produto tradicional é um plastico brilhante, sugerindo a ideia de um produto
industrializado, processado e sintético. A embalagem da versdo organica possui uma
janela em que é possivel visualizar o produto, esta caracteristica também esta presente
na embalagem do aglcar convencional, pois possui transparéncia, assim, transmite a
ideia de fidedigno, ja que o consumidor tem a possibilidade de averiguar o que ird
comprar.

3.1.3 Arroz “Blue Ville”

As versdes, organica e convencional, das embalagens da marca “Blue Ville” sdo
diferentes, ou seja, ndo possuem a mesma linguagem visual. O Unico elemento em
comum nas embalagens das duas versdes do arroz é a marca, conforme ilustra a Figura
3.

Em ambas as embalagens, a marca estd posicionada na parte superior e
centralizada, e abaixo estdo dispostos os outros elementos das embalagens. Em relagao
as cores, sdo bastante distintas, na versdo organica predomina a cor verde, o que faz
referéncia a natureza, a ecologia e ao meio ambiente. J& o vermelho da versdo
tradicional remete ao apetite. Em relagdo as imagens, na versdo organica ha uma
imagem que aparenta ser uma planta¢do de arroz, que pode ser associada ao contexto
rural, a produtos ndo processados e industrializados, a producdo em pequena escala,
como a feita por pequenos produtores e ainda remete a um produto “natural”. Na
embalagem da versdo convencional do arroz, no canto esquerdo inferior, ha a imagem
de um prato pronto com arroz no centro, legumes e carne ao redor do arroz
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destacando-o, assim, essa imagem pode remeter ao apetite, ao paladar, ao sabor e a
praticidade.

Figura 3: Agucar cristal da marca “Unido” nas versdes organico e tradicional.

Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseadas em imagens publicitérias.

Na versdo organica na regido central da embalagem, estdo localizadas as
palavras “arroz organico” em tom de verde claro, em fonte com serifa remetendo ao
estilo cldssico, sobre uma faixa verde escuro, essas palavras denotam e enfatizam as
caracteristicas do produto organico, o que é ressaltado também pela expressdo
“produzido ecologicamente” posicionada na parte superior, acima da marca. Em relacdo
a embalagem do arroz convencional, hd as palavras “arroz branco” sobre a parte
transparente da embalagem, na cor azul em fonte manuscrita, com tamanho menor que
a classificagdo da versdo organica, essas palavras remetem ao tipo do arroz, como é
conhecido popularmente.

7

Ambas as embalagens possuem formato retangular, que é convencional em
embalagens de arroz. Além disso, as embalagens das duas versdes do produto sdo feitas
de material polimérico, o que pode estar associado ao sintético. Ambas as versdes
possuem embalagens com areas transparentes, tornando possivel a visualizagdo do
produto por parte do consumidor, remetendo a ideia de produto fidedigno e seguindo a
tradicdo das embalagens de arroz. O arroz da marca “Blue Ville” organico possui
somente o selo IBD na parte frontal, o qual esclarece a certificacdo do produto.

3.1.4 Suco de Uva “Alianga”

No suco de uva da marca “Alian¢a”, as embalagens das versdes organica e convencional
possuem a mesma linguagem visual, como pode ser observado na figura 4. De maneira
geral, as embalagens das duas versdes do suco de uva apresentam-se em recipientes de
vidro transparente no formato vertical de mesmo contorno, com tampa metalica na cor
dourada e rétulo fixado no centro.

Figura 4: Suco de uva da marca “Alianga” nas versdes organico e convencional.
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Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseadas em imagens publicitarias.

Devido a transparéncia da garrafa, em ambas as versGes do produto, a cor
predominante na embalagem é a do préprio suco de uva tinto, que destaca o rétulo
predominantemente em tom claro. A transparéncia comum a ambas as embalagens
remete a no¢do de um produto fidedigno e segue o padrao das embalagens deste tipo
de produto. Ja os rétulos em tom claro, transmitem a sensa¢do de bem estar. Ainda em
relacdo a cor, em ambos os rétulos sdo utilizadas praticamente as mesmas cores, sendo
o fundo claro com texto na cor marrom. O rétulo da versdo organica possui detalhes em
verde transmitindo a ideia de natureza, ecologia, meio ambiente, e salde. Além disso, o
rotulo do produto organico possui textura de papel reciclado que remete a rusticidade.
Na versdo convencional, os detalhes em dourado em fundo branco sugerem
sofisticacdo.

Os rétulos possuem todas as informacdes dos produtos, como a marca
“Alianga”, encontrada no centro em tamanho maior em relagdo as outras informacdes.
Em relacdo a tipografia, no produto convencional sdo utilizadas letras manuscritas, que
podem remeter ao estilo classico, ja no organico sdo empregadas letras maiusculas
retas, sem serifas remetendo ao estilo moderno. Na versdo convencional, abaixo da
marca, ha as palavras “da terra” e “100% suco integral”, o que pode estar relacionado
com o contexto rural e regional e com a saude.

Observa-se a presenca de figuras ilustrativas na parte de cima dos rétulos, sendo
gue na versdao convencional ha uma borboleta, que pode indicar uma referéncia a
natureza. J4 em relagdo a versdo organica, ha um galho com um cacho de uva e duas
folhas, o que faz ligagdo direta com o produto em estado bruto, ou seja, ndo processado
e ndo industrializado. Em relagao ao formato do rétulo, ambas as versGes possuem corte
diferenciado, de acordo com a forma da figura, o que sugere a ideia de artesanal. Em
relacdo a forma das embalagens, as garrafas de vidro de ambas as versGes possuem
formato vertical e anatdmico. A versdo organica possui o selo SisOrg e o da certificadora
ECOCERT, o que atesta o produto como organico.
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3.1.5 Azeite de Oliva “Monde”

No que diz respeito ao azeite de oliva da marca “Monde”, as embalagens das versdes
organica e convencional sdo bastante diferentes, ndo seguindo a mesma linguagem
visual, como pode ser visualizado na figura 5. Dessa maneira, as embalagens se diferem,
principalmente, nos elementos visuais do rétulo e na forma do frasco.

Figura 5: Azeite de oliva da marca “Monde” nas versdes organico e convencional.

AZEITEDE OLIVA
EXTRA VIRGEM

ORGANICO ite de Oliva
TOEXTRA VIRGEN ExtraVirgem

MONDE

T

CONEGD0 S0

Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseada em imagens publicitarias.

As versGes organica e tradicional do azeite de oliva possuem embalagens em
forma de garrafa com rétulo centralizado. Em relacdo a cor, na versdo organica
predominam o verde e o marrom, aquele remetendo a natureza, ecologia, meio
ambiente e a salde, e este, esta associado a ideia de rustico, artesanal e ao contexto
rural, o que é reforcado pelo papel do rétulo que possui textura de reciclado. Em relacdo
as cores da embalagem da versdo convencional, ha dois tons de azul, um mais escuro e
outro mais claro, que transmitem a ideia de produto refinado.

No que diz respeito a imagem, na versdo organica, localizada na parte de baixo
do rétulo, ocupando a maior area deste, ha uma ilustragdo com aspecto envelhecido de
um galho de oliveira com azeitonas maduras, que remete ao produto ndo processado e
nao industrializado, ao natural e ao rustico. Na versdao convencional, no topo do rétulo
ha a imagem de uma caravela, o que faz referéncia a origem do produto, ou seja, a
Espanha, transmitindo a ideia de tradicional. Além disso, ao lado da imagem da caravela,
ha a figura de um bico dosador, indicando que o produto possui este elemento, assim,
essa imagem esta associada a praticidade na utilizagdo do produto.

Na versdo organica, acima da imagem denotando o tipo e a qualidade do
produto ha a frase, em fonte maiuscula com serifa que remete ao classico, “Azeite de
oliva extra virgem organico”, que evidencia as caracteristicas do produto organico, como
livre de pesticidas, natural, sauddvel. Ja na versdo convencional, abaixo da imagem, hd a
expressdo “Azeite de Oliva extra virgem” denotando somente o tipo do produto, em
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fonte com serifa que também estd associada ao classico.

A forma dos recipientes das duas versdes do azeite é diferente. Na versao
organica é cilindrica e na convencional hd um estreitamento na parte inferior da garrafa.
O material das garrafas é vidro em ambas as versoes, o que torna possivel a visualizagao
do azeite, remetendo a sensacao de um produto fidedigno. As cores dos vidros das
versdes do produto sdo diferentes, no organico é em tom amarelo e na tradicional em
tom verde. Essas diferencas nos recipientes podem ser uma estratégia do desenvolvedor
para distinguir o produto organico do convencional. Na versdo organica do azeite, nota-
se a presenca do selo SisOrg, o que remete a confianca nas qualidades do produto
organico além da sua legitimidade.

3.1.6 Aveia “Jasmine”

As embalagens da versdo organica e convencional da aveia da marca “Jasmine” sao
bastante distintas. Estas embalagens possuem alguns tragos da linguagem visual
semelhante o suficiente para o consumidor identificar que sdo produtos da mesma
marca, como pode ser observado na figura 6.

Figura 6: Aveia da marca “Jasmine” nas versdes organico e convencional.
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Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseada em imagens publicitarias.

As cores das embalagens de aveia nas versGes organica e convencional sdo bastante
distintas. Na versdo organica ha tons de verde, que faz referéncia a natureza, ao meio
ambiente e a saude, tons de marrom e de papel reciclado que remetem ao rustico, ao
contexto rural e a saudabilidade. Na embalagem da versdo convencional da aveia,
predomina o branco e o alaranjado o que pode estar associado ao apetite, paladar,
sabor.

Na versdo organica, na parte inferior da embalagem, ha ilustracbes de um silo de
madeira em estilo colonial, de um camponés e de uma darvore. Essas imagens podem
estar associadas ao artesanal, ao contexto rural, ao pequeno produtor, ao produto nao
processado e ndo industrializado, além do natural. Na embalagem da versdo
convencional, no lado direito, hd uma imagem discreta que corresponde a ilustracdo
estilizada da planta da aveia, o que remete ao natural e a saude.
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Em ambas as embalagens ha as expressGes “coma bem, viva bem” e “aveia flocos
grossos”, que remete a saude e ao bem estar ao consumir a aveia, e ao tipo do produto,
respectivamente. Na versdo organica, a palavra “organico” estd posicionada no lado
direito na vertical, e refere-se as qualidades do produto organico. J4 na versdo
convencional, na mesma posicdo, em fundo verde, ha a palavra “integral” que denota o
tipo do produto. Além disso, em ambas as embalagens ha a expressdo “fonte de fibras,
fonte de magnésio”, contudo, na versao organica hd maior destaque para essas
palavras, ressaltando o apelo aos possiveis beneficios a saude trazidos pelo consumo do
produto. Em ambas as versdes, predomina a tipografia com formas organicas que
remetem a escrita cursiva, e esta associado ao tradicional.

As formas das embalagens sdo distintas. Na versdo organica trata-se de uma caixa
retangular em papel com textura de papel reciclado e na versdo convencional
apresenta-se em forma de pacote pldstico. Na versdo organica, no centro da embalagem
ha uma janela em forma de folha para a visualizacdo do produto, esta caracteristica
também esta presente na embalagem da aveia convencional, no entanto, a area de
visualizacdo do produto é maior, esta particularidade pode estar associada ao produto
ser fidedigno. Na versdo organica, nota-se a presenca do selo SisOrg que atesta o
produto organico legitimo.

3.1.7 Cha “Chas mais”

As embalagens de chd nas versdes organico e tradicional da marca “Chad mais” sdo
parecidas, no entanto, ndo seguem a mesma linguagem visual, como pode ser
visualizado na figura 7. Os aspectos semelhantes dessas embalagens sdo as cores e 0
formato.

Figura 7: Cha da marca “Chas mais” nas versées tradicional e organico.
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Fonte: Montagem dos Autores (2015), baseada em imagens publicitarias.

Ambas as embalagens possuem a marca na parte superior, contudo, na versao
organica esta localizada a direita e na convencional a esquerda. Em relagdo a cor, em
ambas as embalagens predominam o branco e o amarelo, que remete ao bem estar e as
cores da flor da camomila, que é o sabor do cha. Além dessas cores, na versdo organica,
ha a cor verde empregada na marca e na palavra “organico”, que estd associada a
natureza, ao meio ambiente e a salde. Na versdo convencional, a marca e as
informacgdes da embalagem estdao em vermelho, o que pode estar associado ao objetivo
de destacar essas informacgdes.
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Na versdo organica do cha ha uma imagem de flores de camomila e ramos com
folhas que fazem parte da palavra “organico”, a qual esta posicionada no centro da
embalagem. Esses elementos remetem ao cha ndo processado, ndo industrializado e
com carater natural. Em relagdo a versdo convencional, hd também a imagem de flores
de camomila que aparenta ser uma fotografia, numa versdo mais realista se comparada
a versao organica, e que segue a representacao tradicional das embalagens de chd em
gue o sabor é reafirmado pela ilustracdo. Na versao organica ha a palavra “organico” em
fonte manuscrita, e ao lado direito da embalagem hd a expressao “cha de bio camomila”
em fonte sem serifa, que busca evidenciar as caracteristicas de produto organico, a
saude e ao natural.

As embalagens de ambas as versdes sdo de papel e possuem formato de caixa.
Além disso, possuem uma janela préoximo ao canto inferior para a visualizagcdo do
produto, o que remete a ideia de fidedigno. A versdao organica do chd possui o selo
SisOrg, que faz referéncia a confianca nas qualidades do produto organico e a sua
legitimidade.

3.2. Significacao

A partir da descricdo e andlise das embalagens dos produtos que sdo objeto desta
pesquisa, realizada e exposta na secdo anterior, é possivel proceder a discussdo da
significagdo e analise das tendéncias da alimentacdo e valores sociais que se relacionam
e estdo materializados nas imagens paradas focalizadas, bem como os conhecimentos
culturais necessarios para a leitura das imagens. Portanto, com base no inventario
denotativo realizado, pode-se acessar e discutir os niveis de significagdo mais altos
associados a linguagem visual das embalagens em questao.

A andlise denotativa realizada evidencia as diversas associacbes e denotagbes
qgue emergem das embalagens selecionadas. Nestes termos, os niveis de significacdo
mais altos, conforme sera demonstrado, estdo diretamente relacionados as tendéncias e
valores sociais contemporaneos que dizem respeito a alimentacdo, a preocupacdo
ambiental e ao cuidado com a salde e atengdo ao bem-estar familiar, a
gastronomiza¢ao, a comensalidade e a praticidade.

A partir do inventario denotativo é possivel observar que as embalagens dos
produtos organicos focalizados, buscam comunicar a importancia da saude e bem estar
que os produtos organicos potencialmente podem oferecer. As embalagens dos
alimentos organicos buscam valorizar aspectos que oferecam salvaguardas a saude,
possibilitando que os consumidores através do consumo deste tipo de produto possam
evitar os riscos associados a ingestdo de agrotdxicos presentes nos alimentos
convencionais. Neste sentido, a valorizacdo de produtos naturais e saudaveis, por parte
dos consumidores, tem despertado a atencao de grandes empresas de alimentos, que
percebendo estas tendéncias tem buscado apropria-las nos meios de divulgacdo de seus
produtos, propagandas e rétulos (CRUZ E MENASCHE, 2011).

A crescente demanda por produtos organicos e percebidos como saudaveis é
parte de uma tendéncia ja bastante consolidada nos paises desenvolvidos. Em nagdes
em desenvolvimento, como é o caso do Brasil, diversas pesquisas tém identificado a
crescente demanda e preocupacdo por parte dos consumidores pela busca de alimentos
saudaveis (BARBOSA, 2009; CASTANEDA, 2010; COLOME, 2013; PORTILHO, 2009). Neste
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sentido ndo se configura uma surpresa que as embalagens dos produtos organicos
analisados materializam e se relacionam com tendéncias da alimentacdo e valores
sociais que dizem respeito a saudabilidade. De acordo com Barbosa (2009), que
investigou algumas tendéncias da alimentagdo contemporanea, a saudabilidade estaria
conectada de forma estreita com a tendéncia da medicalizagdo. Entretanto, enquanto
nesta Ultima as preocupacgdes dizem respeito, principalmente, ao valor nutricional dos
alimentos e na prevengdo de doengas através da alimentagdo, a saudabilidade seria
mais ampla, e incluiria também a nocdo de bem-estar relacionada a saude do corpo,
aspectos ambientais e a forma de producdo dos alimentos. Assim esta tendéncia
objetiva, por fim, a reforma da sociedade, do corpo e da alimentacao.

Portanto, nota-se que os valores sociais relacionados ao apelo pela
saudabilidade dos alimentos relacionam-se com a preocupag¢do com os riscos oriundos
das praticas da agricultura moderna depois da revolucdo verde4d. Assim, diversos
autores que investigam o fendmeno no contexto brasileiro, tais como Menasche (2004),
Portilho (2009), Guivant (2002), Barbosa (2009), Colomé e Mayer (2016) tém salientado
gue a preocupacdo com a saudabilidade dos alimentos deve ser compreendida como
parte de um processo contemporaneo, no qual a seguranca dos alimentos constitui-se
como uma inquietacdo cada vez mais forte na vida das pessoas e seu nucleo familiar.

De acordo com o inventdrio denotativo, é perceptivel que as embalagens dos
produtos focalizados materializam  diferentes tendéncias da alimentagao
contemporanea. Neste sentido, as embalagens dos produtos convencionais ndo se
remetem as mesmas tendéncias. Enquanto as embalagens dos alimentos organicos
apelam para valores sociais relacionados a alimentacdo saudavel e natural, as
embalagens dos alimentos convencionais, apesar de em alguns casos também
remeterem a tais valores, fazem mais referéncia a aspectos como sabor, aroma e
paladar, ou seja, tais embalagens buscam valorizar o prazer obtido através da
alimentagao.

Dessa forma, nas embalagens dos produtos convencionais é possivel notar que a
tendéncia da saudabilidade ndo é saliente e somente observada de forma minoritaria.
Nestes termos, as tendéncias da alimentagdo e valores sociais que podem ser
relacionados com os produtos convencionais apontam para outras dire¢cdes, como é o
caso da gastronomizacdo, da praticidade e da comensalidade. Em relacdo a
gastronomizacgdo, esta consiste em um fendmeno que ocorreu a partir da globalizac¢do,
através das midias tradicionais e da crescente importancia da internet, que
proporcionou a disseminagado de novos ingredientes, de internacionaliza¢do de tradi¢cGes
culinarias, além de novas dimensdes estéticas e sensoriais devido ao contato com as
praticas de novas culturas. Neste viés, a gastronomiza¢do consiste na valorizacdo do
sabor e do prazer conferido ao ato de cozinhar e de comer, envolvendo a sensorialidade
e a sociabilidade. Esta tendéncia foca na mudanca de uma alimentagdo rapida como ato
cotidiano, e muitas vezes automatico, para um ato de prazer, lazer, sociabilidade e de
comensalidade. Dessa forma, a partir do inventario denotativo, é possivel observar a
tendéncia da gastronomizacdo nas embalagens de produtos convencionais, pois 0s

4 A revolucdo verde refere-se a transformagdo das técnicas agricolas, através da mecanizacdo e ampla
utilizagdo de fertilizantes e pesticidas, que ocorreu a partir da década de 1950, primeiramente na América
do Norte e Europa e posteriormente se ampliando em escala global.
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elementos que compdem o leiaute das mesmas remetem ao sabor, aroma, paladar,
prazer e outros. Exemplos podem ser citados como as embalagens de café (item 3.1.1),
agucar (item 3.1.2) e arroz (item 3.1.3), produtos consumidos tradicionalmente por
todas as classes sociais.

Relacionada diretamente a tendéncia da gastronomizacao, observou-se que as
embalagens de alimentos convencionais, fazem referéncia ao convivio familiar,
destacando, por exemplo, eventos festivos e buscando criar associacdes com a compra
direcionada ao nucleo familiar. Este aspecto pode ser percebido como a valorizagdo da
comensalidade. Para Fischler (2011) a comensalidade ndo apenas relaciona-se com o ato
de ingestdo de alimentos, mas também ao modo de comer, o qual envolve habitos
culturais, atos simbdlicos, organizacdo social e compartilhamento de experiéncias e
valores. Assim, a principal caracteristica da comensalidade estd associada a sociabilidade
humana, que se constitui como uma forma de apelo por parte das empresas que
desenvolvem as embalagens, e que utilizam elementos que representam a
confraternizacdo através de eventos festivos, onde o nudcleo familiar exercita a
convivéncia por meio dos alimentos preparados e consumidos. Neste contexto, a
tendéncia da comensalidade estd presente na cultura brasileira, onde a “refeicdo” em
familia é valorizada e considerada um importante ato social, que deve ser feita em
grupo para ser considerada efetivamente uma refeicdo. Assim, sdo criados diferentes
significados para essa agdo, como comer em casa, comer fora de casa e em eventos
festivos (WOORTMANN, 1985).

Lima et al. (2015) destacam que na contemporaneidade, o tempo dedicado para
a realizacdo das refeicGes cotidianas torna-se cada vez menor, o que reduz as refeicées
realizadas em grupo, ou seja, em familia. Com o modo de vida moderno e as
praticidades oferecidas pela tecnologia sdo criados novos habitos, assim como praticas
mais individualizadas, que repercutem nas escolhas alimentares. Dessa maneira, as
representagbes imagéticas das embalagens dos produtos convencionais buscam
equacionar o dilema entre a valorizacdo da praticidade na alimentacdo e a valorizacdo
da comensalidade, que ocupa lugar importante nas relacGes sociais no contexto da
sociedade brasileira.

Nesta perspectiva, é possivel observar que as embalagens dos produtos
convencionais, em compara¢do com as embalagens dos produtos organicos observados
parecem materializar diferentes tendéncias da alimenta¢do contemporanea, como é o
caso da valorizagdo de alimentos industrializados, percebidos como praticos e que ao
mesmo tempo apelam para o sabor e prazer. A tendéncia de praticidade, observada no
inventdrio denotativo, é motivada pelo estilo de vida nos centros urbanos, além das
mudancas na estrutura tradicional das familias, sendo uma delas, o fato de que as
mulheres saem para trabalhar fora e possuem a dupla jornada de trabalho. Dessa forma,
esses sdo fatores que repercutem na demanda por produtos praticos, que sejam de
rapido e facil preparo, e muitas vezes, tornam as refeicées semiprontas (BARBOSA et al.,
2010).

De forma distinta as embalagens dos produtos organicos quase sempre fazem
referéncia aos aspectos relativos ao natural, ao rural, ao meio ambiente, que se inserem
na valorizagdo social crescente de produtos que apelam para uma oposicdo a
alimentagcdo processada e industrializada. De forma distinta dos produtos
convencionais, as tendéncias que dizem respeito a gastronomiza¢do, comensalidade e
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praticidade estdao menos presentes nas embalagens dos produtos organicos. Além das
tendéncias e valores sociais estreitamente relacionados com as embalagens dos
produtos organicos, jd comentadas, é possivel perceber outras noc¢des, tendéncias e
valores associados a construcdo imagética das embalagens dos produtos orgéanicos, tais
como: ruralidade, natural, rdstico, natureza, pequeno agricultor, agricultura familiar.
Desta forma, é possivel argumentar que tais embalagens buscam comunicar-se e
relacionar-se com distintas tendéncias e valores sociais relacionados a alimentagdao em

ascensdo no cenario contemporaneo.

BN By

Para Mesnache (2010), os imagindrios sociais relacionados a ruralidade, a
natureza, aos alimentos que representam um contraste com a alimentagdo
industrializada, condensam as possiveis vantagens que distinguem o alimento desejavel
(natural) do alimento industrializado. Mesmo, que no caso em questdo, os alimentos
organicos focalizados, sejam também industrializados, suas embalagens evidenciam a
busca pela quebra na associacdo dos alimentos organicos com os alimentos
industrializados e processados que passaram a ser percebidos socialmente de forma
negativa, em virtude dos possiveis maleficios a salde causados pelos processos de
producdo e processamento de alimentos em larga escala que a partir da década de 60
passaram a utilizar diferentes tipos de conservantes, adubos quimicos, pesticidas e
agrotoxicos.

Além disso, a busca pela associagdo dos alimentos organicos, com as nogdes
ligadas a ruralidade e ao consumo de alimentos percebidos como naturais, estao
conectadas com a construgdo de um imagindrio social sobre o rural, que oferece um
contraponto a desconfianga, por parte dos consumidores, em relagdo aos processos,
muitas vezes obscuros, de industrializacdo dos alimentos. Assim, as embalagens se
comunicam e buscam expressar uma contraposi¢cdo ante o moderno, em um cenario
social no qual a alimentagdo natural e a ruralidade passam a estar associados com
alimentos percebidos pelos consumidores como mais auténticos (MENASCHE, 2010;
Colomé e Mayer 2015).

Ainda no que diz respeito as tendéncias e valores sociais aos quais as
embalagens dos produtos organicos fazem referéncia, observa-se a valorizagao e apelo
as questdes ambientais. Assim, através do inventdrio denotativo vislumbra-se a
importancia deste tema na composicdo imagética das embalagens dos produtos
organicos, seja através da ampla utilizagao da cor verde, bem como as mengdes sobre
natureza, ecologia, ruralidade, entre outros, que podem ser associados com questdes
ambientais.

Este tipo de apelo, encontrado nestas embalagens, insere-se em uma tendéncia
crescente que se refere as politicas alimentares desenvolvidas no contexto
contemporaneo na qual os consumidores tém sido cada vez mais convocados a
contribuir através de suas escolhas de consumo na mitigacdo da problematica
ambiental. De acordo com Halkier e Holm (2008), juntamente com a eclosdo de
diferentes escandalos alimentares, como é o caso da febre aftosa, do advento dos
organismos geneticamente modificados, a seguranca e os impactos ambientais da
producgdo de alimentos passaram a ndo se configurar mais como questdes restritas aos
circulos de especialistas e instituicdes que definem as politicas de segurancga alimentar e
ambiental. Assim, a discussdo sobre a utilizacdo de agrotdxicos e os seus impactos
ambientais e sanitdrios passaram a fazer parte das discussdes e preocupacdes de
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setores mais amplos da populacdo. Portanto, a associagdo entre o consumo de
alimentos  organicos e a questdo ambiental pode ser claramente percebida nas
embalagens de alimentos orgéanicos focalizados, que buscam relacionar e transmitir aos
consumidores a ideia de que estes produtos sdo sustentdveis também em termos
ambientais.

Juntamente com a questdo ambiental, nas embalagens dos produtos organicos,
ha a necessidade da certificacdo. No segmento de produtos alimenticios, a categoria dos
organicos € a Unica que adota critérios para a producao por meio de certificacdo. Os
drgdos e agéncias certificadoras sao responsaveis por orientar e fiscalizar a producao, o
desenvolvimento e o processamento dos alimentos organicos garantindo o
cumprimento das normas da agricultura organica regulamentada pelo governo federal
(MAPA, 2015). Assim, a certificacdo é a garantia de que um produto, processo ou servico
possua atributos que se enquadram em normas pré-definidas. A Associacdo da
Agricultura Organica considera que a certificagdo é o processo cujas unidades
produtoras, empresas comercializadoras e associacbes de produtores, tém a sua
producdo avaliada segundo normas. Esta avaliacdo gera um parecer que atesta se a
unidade é organica, e se pode comercializar a sua produgdo, ou se insere em um
processo de conversdo até que adquira condi¢cbes necessarias para receber o certificado
(AAO, 2015).

A partir do exposto, percebe-se que a certificagdo é uma condi¢do necessdria
dos produtos alimenticios organicos e verificou-se a presenga do selo SisOrg e outros em
todas as embalagens dos produtos organicos analisadas nesta investiga¢cdo. Dessa
forma, a partir do selo o consumidor identifica e associa o produto a garantia da
qualidade de organico, criando assim, uma identidade de produto organico e uma
relacdo de confianga, com isso, a legislagdo é positiva por obrigar o uso do selo. Assim, o
selo, que pode ser considerado um simbolo (signo), possui um papel comunicador ja que
os consumidores identificam que o produto esta de acordo com os padrdes necessarios
para ser organico, o que pode facilitar a compra ja que o consumidor ndo necessita fazer
uma leitura minuciosa da embalagem.

Portanto, conforme abordado, as embalagens dos produtos organicos,
materializam tendéncias da alimentagdo contemporanea, por meio de estratégias de
design grafico. Tendéncias que estdo presentes no contexto brasileiro e internacional,
como é o caso da saudabilidade, ruralidade, sustentabilidade ambiental e confiabilidade
proporcionada pela certificacdo e o emprego do selo nas embalagens. Em relagdo as
tendéncias e valores sociais relacionadas as embalagens dos produtos alimenticios
industrializados convencionais direcionam-se para outras perspectivas, como a
gastronomiza¢ao, a comensalidade e a praticidade.

4. Consideragoes Finais

A partir desta investigacdo constatou-se que as empresas materializam nas embalagens
de produtos industrializados alimenticios organicos e convencionais, tendéncias e
valores sociais relacionados a alimentacdo contemporanea. Através da analise
semidtica, foi possivel examinar as semelhancas e diferencas na composicdo imagética
das embalagens selecionadas, e a partir disso, analisar as tendéncias e valores sociais
que elas buscam comunicar. Além disso, a analise comparativa de diferentes
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embalagens e fabricantes mostrou uma convergéncia na estratégia de uso de elementos
visuais.

Dessa forma, em relacdo as embalagens dos produtos organicos, constou-se que
os elementos de design remetem ao processo produtivo e com isso buscam transmitir as
tendéncias e valores sociais relacionados com a saudabilidade, a ruralidade e a
sustentabilidade ambiental. Além disso, o selo, presente nas embalagens dos produtos
organicos, relaciona-se com a ideia de confianga, pois ele transmite ao consumidor a
certeza de estar comprando um produto que possui certificacdo, e que, portanto,
obedecem as normas exigidas para a producdo organica. No que diz respeito as
embalagens dos produtos convencionais, os elementos de design apontam para as
tendéncias e os valores sociais, que estdo relacionados diretamente ao uso do produto,
tais como a gastronomizacdo, a comensalidade e a praticidade.

Por fim, conforme apontou este estudo, a compreensao das tendéncias e dos
valores sociais é de extrema importancia para o design de embalagens, ja que o design
se utiliza destes para construir a linguagem visual das embalagens e por meio dela
comunicar uma mensagem ao consumidor. Desta forma, o conhecimento de técnicas e
metodologias adequadas para a investigacdo de distintas tendéncias e valores sociais
presentes na sociedade, como é o caso da analise semidtica, podem contribuir
significativamente para o desenvolvimento de estudos e projetos no campo do design.
Assim, para o desenvolvimento de embalagens torna-se valioso o conhecimento sobre
essas questdes, pois os consumidores vivem em diferentes contextos sociais e culturais
0s quais os estudos e projetos de design devem levar em conta, para que sejam
coerentes e obtenham éxito, ndo se limitando a apenas a repetir estratégias
consolidadas.
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