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“Vida nédo é aquilo que vivemos, mas o
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para contar”
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RESUMO

Esta dissertacdo reflete sobre o papel da televisdo na constru¢cdo da memoria sobre
a representacao feminina no Brasil. Através de percepcdes sobre memoria, relacdes
de género e do papel social do jornalismo e da televisdo, nos dedicamos a analisar o
TV Mulher. Procuramos compreender de que forma o programa constréi a memaoria
sobre a representacdo feminina no passado e no presente e problematizamos a
importancia da televisdo nessa construcdo. O corpus foi delimitado em trés
programas do TV Mulher de 1980, disponibilizados pela Globo Universidade para
esta pesquisa, e na captacao em tempo real do remake do TV Mulher em 2016. O
material foi investigado a partir da Andlise de Conteudo, sistematizada por Laurence
Bardin (2016), a partir da qual foi possivel construir categorias tematicas que
permitiram compreender os dois momentos de exibicdo do TV Mulher e pela anélise
do modo de enderecamento de Itania Gomes (2011) que, através de operadores,
viabiliza a compreensdo sobre como o programa se relaciona com a audiéncia. Na
fundamentacéo tedrica utilizamos, entre outros, os conceitos de Alfredo Vizeu (2005;
2009), Carlos Scolari (2014) e Joan Ferrés (1998) sobre televisdo, Ilvan lzquierdo
(2006), Marialva Barbosa (1995), Michael Pollak (1992) e Pierre Nora (1993) sobre
memo©ria, Branca Alves e Jaqueline Pitanguy (1991), Gilles Lipovetsky (2000) e Joan
Scott (1995) sobre relacfes de género e Ana Carolina Rocha Pessba Temer (2005)
e Rosa Maria Bueno Fischer (2002) sobre a representacao feminina na televisao. Os
resultados finais mostraram que o TV Mulher constroi a memdéria sobre a
representacdo feminina no Brasil ao se constituir em um lugar de memoéria, em que
os temas discutidos em diferentes épocas podem ser revisitados.

Palavras-chave: Televisdo. Jornalismo. Memoria. Representacao feminina. TV
Mulher.



ABSTRACT

This thesis reflects on the role television plays in constructing memory about female
representation in Brazil. We seek to analyze TV Mulher [literally, Women TV, a TV
show directed towards a female audience] through perceptions about memory,
gender relations and the social role of journalism and television. We aim to
comprehend how that particular television show constructs the memory on female
representation in the past and in the present and we question the importance of
television on that construction. The corpus consists in three programs of TV Mulher in
1980, which have been made available by Globo Universidade for the present
research, and also of real-time capture of TV Mulher’s remake in 2016. The material
was investigated based on Content Analysis Theory, systematized by Laurence
Bardin (2016), allowing for the construction of thematic categories that made possible
understanding the two historical moments the show was on air. We also follow Itania
Gomes’ (2011) addressing mode, which, through certain tools, enables the
apprehension about how a television program relates to the audience. Our theoretical
framework applies, among others, the concepts of Alfredo Vizeu (2005; 2009), Carlos
Scolari (2014) and Joan Ferrés (1998) on television; of Ivan lzquierdo (2006),
Marialva Barbosa (1995), Michael Pollak (1992) and Pierre Nora (1993) on memory;
of Branca Alves and Jaqueline Pitanguy (1991), Gilles Lipovestsky (2000) and Joan
Scott (1995) on gender relations; and of Ana Carolina Rocha Pessba Temer (2005)
and Rosa Maria Bueno Fischer (2002) on female representation on television. The
final results show that TV Mulher builds the memory on female representation in
Brazil by being a place of memory where the themes discussed in different times can
be reviewed.

Keywords: Television. Journalism. Memory. Female Representation. TV Mulher
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1 INTRODUCAO

A inquietacdo que impulsionou esta pesquisa surgiu durante a execucdo do
trabalho de conclusdo de curso da graduacdo em Comunicacdo Social com
Habilitagdo em Jornalismo na Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
(PUCRS) em 2014, sob orientacdo do Prof. Dr. Roberto Ramos. Na época,
estudaram-se "As transformac¢des da mulher brasileira retratadas nas edicbes
especiais das revistas Realidade e Veja". A partir dessa investigacdo, emergiu a
reflexdo sobre como o resgate de memdéria pode contribuir para debates atuais.
Naquele trabalho, o objeto de pesquisa era composto pela Realidade de 1967 e por
duas edicdes da Veja, de 1994 e de 2010. A proposta das trés publicacGes era
tracar o perfil da mulher brasileira, sendo que as da Veja faziam referéncia a
Realidade como inspiracao para as edi¢Oes atualizadas.

Com o ingresso no Mestrado (2015) como aluna especial e, no ano seguinte,
como aluna regular do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacédo e Informacao
da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (PPGCOM-UFRGS), buscamos
abranger a pesquisa sobre a representacdo feminina na televisdo. Assim, o TV
Mulher da Rede Globo, exibido na década de 1980, mostrou-se como 0 mais
adequado por ter sido um dos raros programas, em rede nacional, a tentar
compreender e representar a mulher nos anos 1980.

Foram coletados, no primeiro semestre de 2016, os dez episédios do TV
Mulher apresentados no Canal Viva. Em uma pesquisa exploratéria, encontramos
partes dos programas de 1980 no site Memoéria Globo e em canais do YouTube.
Nossa primeira percepcao foi que os elementos encontrados ndo seriam suficientes
para sustentarmos uma pesquisa em nivel de mestrado por falta de amostragem.

Para que se pudesse acessar esse conteudo, solicitamos o material de 1980
a Rede Globo, através da Globo Universidade. Apdés diversos pedidos, feitos entre
2015 e 2016, a emissora de televisdo nos disponibilizou, em 2017, dois programas,
praticamente na integra, do TV Mulher, bem como outros dois fragmentos. Essa foi a
Unica forma de contato da pesquisadora com o0 objeto completo e com a data exata
de transmisséo, ja que o material encontrado na internet nem sempre continha essa
informacéo e ndo havia uma continuidade para ser possivel a interpretacdo de como

0S assuntos eram abordados e de como a ligacao entre eles era feita.
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Durante esse processo, passamos a nos aprofundar nos estudos sobre
televisao para compreendermos sua dimensdo social, iniciando com sua
inauguracao em territorio brasileiro por Assis Chateaubriand, em 18 de setembro de
1950, que mudou os habitos das pessoas. Se, antes, 0s encontros se davam em
rodas de conversa na calcada de casa, seu surgimento originou 0s chamados
televizinhos'. A sua presenca na sala de estar, o espaco mais importante da casa,
também representa sua centralidade na vida dos telespectadores, que passaram a
organizar sua rotina conforme a grade de programacéo (FECHINE, 2008).

Sua influéncia na vida social ndo se limita a isso, uma vez que, atualmente,
0S programas pautam discussbes nas redes sociais, servindo como uma das
engrenagens para a interacdo em multitelas “[...] amplificando o poder do
telespectador e também reforcando o lago social” (FINGER, 2014, p. 219). Hoje, a
audiéncia nao precisa se adaptar aos horarios da televisdo porque podem usufruir
de seus conteudos on demand. Essas alteracfes na pratica de assistir televisdo
exigem que sejam pensadas novas maneiras de fazé-la, como alerta Cristiane
Finger (2013):

Para o desenvolvimento de conteldos dentro desse contexto, € preciso
considerar novos paradigmas, tais como: a articulagdo da TV com outras
midias interativas; o empoderamento do telespectador; a interacdo entre
emissor e receptor; a possibilidade de acesso a qualquer hora e lugar; o uso
da interatividade digital para customizar programacdo e programas; o fim
das fronteiras rigidas entre conteido e publicidade; o fim da linguagem
audiovisual padrao da TV; a adocdo da linguagem multimidia, transversal,
interativa, com a colaboragédo do usuario. (FINGER, 2013, p. 188).

A televisdo aberta esta presente na vida de 95% dos brasileiros, dos quais
77% assistem seu contetudo por um tempo médio de trés horas por dia, segundo a
Pesquisa Brasileira de Midia de 2016 (PBM/2016). Quando é considerada a
credibilidade, a pesquisa mostra que 63% dos entrevistados a escolhem como meio
de comunicacdo para se informar sobre o que acontece no Brasil, dado que sobe
para 89% quando somadas a primeira e a segunda opg¢éo (PBM/2016).

Sua relevancia também é ressaltada por pesquisadores de midia como Joan
Ferrés (1998), que a considera 0 meio de comunicagdo com maior poder de

fascinacdo e penetracdo, consistindo em um instrumento de socializagcdo, assim

1 Esse costume foi reflexo da fase elitista, em que poucas residéncias tinham o aparelho. Portanto,
varias pessoas se encontravam para assistir televisdo na casa de um vizinho (MATTOS, 2010).
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como o fendmeno social e cultural mais impressionante da historia. A televisédo é
apontada, por Dominique Wolton (2004, p. 135), como “[...] um dos principais lagos
sociais da sociedade individual de massa”. O autor ressalta sua pertinéncia por
estabelecer um laco entre todos 0os meios, mesmo que em um momento de rupturas
sociais e culturais. Desta maneira, possuindo um papel antropoldgico por ser “[...] a
Unica atividade compartilhada por todas as classes sociais e faixas etarias [...]"
(WOLTON, 2004, p. 137).

Cientes do papel social da televisdo devido a sua visibilidade e popularidade,
investigamos o seguinte problema de pesquisa: “Qual a importancia da televisdo na
construcdo da memoria sobre a representacdo feminina?” Realizamos essa
pesquisa tendo em vista que as transforma¢des na comunicacdo sdo constantes e
refletem na televisdo, como apontado por Sérgio Mattos (2010), na criacdo das sete
fases de desenvolvimento da TV brasileira: elitista (1950-1964), populista (1964-
1975), do desenvolvimento tecnolégico (1975-1985), da transicdo e da expansao
internacional (1985-1990), da globalizacdo e da TV paga (1990-2000), da
convergéncia e da qualidade digital (2000-2010) e a fase da portabilidade,
mobilidade e interatividade digital (2010-).

No dia 26 de novembro de 2003, foram estabelecidas as bases para a
definicdo do Sistema Brasileiro de Televiséo Digital (SBTVD). A transicdo comecgou
em marco de 2016 e a previsdo € que o sinal seja desativado, na maioria das
cidades, até novembro de 2018. Algumas regibes ainda terdo acesso ao sinal
analdgico até o dia 31 de dezembro de 20232 (IBGE, 2017).

Com a internet, a televisdo também passou a se preocupar com contetdos
on demand e experiéncias interativas devido a fragmentacdo das audiéncias. Para
esta nova fase da televisdo, Carlos Scolari (2014) propbe o termo hipertelevisdo
como forma de “escapar” do prefixo pds, usado por autores como Alejandro Piscitelli
(1995), Ignacio Ramonet (2002), Jean-Louis Missika (2007) e Francisco Rui Cadima
(2011). Ambos os conceitos se referem as novas formas de ver, participar e interagir
com a televisdo. Scolari (2014) acentua que a criacdo dessa fase nao se refere a
uma nova etapa da paleotelevisdo e da neotelevisdo apresentadas por Umberto Eco
(1984) e, mais tarde, exploradas por Francesco Casetti e Roger Odin, “[...] mas

como uma configuracdo especifica da rede socio-técnica em torno do meio

2 Informag0es do IBGE (2017).
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televisivo” (SCOLARI, 2014, p. 45).

Apesar de inseridos nesse cendrio contemporaneo, nosso interesse € olhar
para o passado. Nesta pesquisa, nosso objeto de estudo é o TV Mulher, da Rede
Globo, da década de 1980, e seu remake em 2016, exibido no Canal Viva. Essa
escolha enriquece a pesquisa por consistir em um resgate histérico do Brasil em
uma época de transformacdes politicas e sociais: a volta da democracia depois de
20 anos de ditadura militar. O programa também representou um avanco nas
discussbes sobre a mulher da época, causando polémicas e debates sobre seu
papel na sociedade, além de participar “[...] da socializacdo do conhecimento [...]" e
da construcdo da realidade para esse publico (MEDITSCH, 2010, p. 41). Assim,
exercendo a funcéo social do jornalismo, que “[...] € de orientar o homem e a
sociedade num mundo real” (PARK, 2008, p. 51).

Outro fator que despertou nossa atencdo foi a criacdo do remake do TV
Mulher, que intercalou imagens e elementos do passado com o presente, ampliando
o “[...] poder de mandar olhar [...]” que a televisao exerce e de indicar o que deve ser
guardado pelo publico (MUSSE; THOME, 2016, p. 65). Marialva Barbosa (1995)
afirma que os jornalistas sdo “senhores da memaoria” porque selecionam o que deve
ser lembrado e o que deve ser esquecido. Ou seja, 0s jornalistas dao visibilidade, ou
ndo, a certos conteudos, reconstruindo o passado. Nesse sentido, Chistina Ferraz
Musse e Claudia Thomé (2016, p. 67) compreendem a imprensa como um “lugar da
memoria”, a partir do conceito de lugar de memoria de Pierre Nora (1993). Esse
resgate da memoria pode ser uma forma de reescrever o passado e, no caso da
televiséo, de o reapresentar.

O programa dos anos 1980 dedicava-se a mostrar os desafios da mulher da
época, que vivia em uma constante luta pelos seus direitos, que nao eram
respeitados, e, na maioria das vezes, também nao eram amparados pela legislacédo
brasileira. A versdo atualizada mostra o lugar que a mulher ocupa, hoje, na
sociedade, sendo um reflexo do empoderamento feminino, que tem tido destaque
nas discussdes sociais, fenbmeno semelhante ao que a acontecia nas décadas de
1970 e 1980 com o inicio dos debates feministas no Brasil.

A audiéncia brasileira tem se mostrado favoravel a conteudos rememorados
através do sucesso de atracdes como Vale a pena ver de novo (1980), Video Show
(1983), minisséries e a criagdo do Canal Viva (2010), que é especializado em exibir
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cenas de arquivo ou criar conteudos inspirados em programas exibidos na Rede
Globo. Aléem da criacdo do site Memoria Globo, lancado em 2008, que, segundo
Musse e Thomé (2016), constréi a memoria da televisdo e cativa os telespectadores
através da memoria afetiva.

O problema de pesquisa que instigou o estudo é compreender qual a
importancia da televisdo na constru¢cdo da memoaria sobre a representacao feminina
no passado e no presente. Nosso objetivo geral é entender de que forma o TV
Mulher constréi a memoria sobre a representacdo feminina. Os objetivos especificos
buscam:

a) verificar semelhancas e diferencas nas abordagens dos temas explorados

pelo TV Mulher na década de 1980 e em 2016;

b) refletir sobre o papel social da televisdo como influenciadora de

comportamentos e costumes na sociedade;

c) compreender de que forma o TV Mulher se relaciona com a audiéncia;

d) investigar elementos que indiguem a importancia da televisdo como um

lugar de memoria.

Como primeira etapa desta pesquisa, consideramos importante fazer uma
revisdo da producéo cientifica relacionada ao tema a que este estudo se dedica: TV
Mulher, televisdo, representacdo feminina e memoaria. A busca foi feita nas bases da
Biblioteca Digital de Teses e Dissertacfes do Instituto Brasileiro de Informacédo em
Ciéncia e Tecnologia (IBICT)? e no Catalogo de Teses e DissertacGes da Capes?,
com o objetivo de verificar o contexto em que esta pesquisa se insere e encontrar
trabalhos que pudessem contribuir ou apresentar lacunas da nossa investigacao.

Na plataforma de busca da Capes, foram encontradas apenas duas
dissertacdes ao procurarmos o termo “TV Mulher™. Através do IBICT, utilizando a
palavra-chave "TV Mulher" na opc¢éo todos os campos, e ndo a todos os trabalhos
envolvendo "novela", "cinema", "publicidade" ou "comercial’ no campo assunto®,
achamos 108 trabalhos em que os resultados trouxeram pesquisas sobre TV e
Mulher separadamente. Ao pesquisarmos pelos termos “Memoria” e “Televisao”,

localizamos 116 trabalhos; com “Televisao”, “Jornalismo” e “Género” encontramos

8 Biblioteca Digital de Teses e Disserta¢Ges do Instituto Brasileiro de Informacgdo em Ciéncia e
Tecnologia (IBICT). Disponivel em: <http://bdtd.ibict.br/vufind/>. Acesso em: 09 fev. 2017.

4 Catalogo de Teses e Dissertaces da Capes. Disponivel em:
<http://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/>. Acesso em: 09 nov. 2017.

5 Busca feita com o termo "TV Mulher” através do Catalogo de Teses e Dissertacdes da Capes.
6 Essa estratégia de busca foi repetida com as demais palavras-chave.
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27 trabalhos; ao buscarmos revista feminina no campo assunto, 57 resultados foram
vistos.

A primeira dissertacdo feita sobre o TV Mulher ndo esta disponivel em
formato digital, o que dificultou nosso acesso a pesquisa. No entanto, entramos em
contato com a autora Inez Pereira da Luz, que a digitalizou para nos encaminhar.

Intitulada “A nova mulher’. As contradicdes do modelo feminino na TV-Mulher”, o
estudo foi apresentado em 1988 no mestrado em Comunicacdo Social na
Universidade Metodista de Sdo Paulo (UMESP). Essa pesquisa se tornou relevante
para 0 nosso estudo por ser a primeira dissertacdo sobre o programa e ter sido
iniciada durante a sua exibicdo, dando-nos suporte para escrevermos sobre o que
ele representava na época.

A outra dissertacdo de mestrado que encontramos sobre o TV Mulher foi
apresentada em 2015 no Programa de Pds-Graduacgdo da Pontificia Universidade
Catélica de Sdo Paulo (PUC-SP) por Heitor Campos Bueno: “Querida amiga Marta:
sexualidade, feminismo e poder no programa TV Mulher”. Esta pesquisa analisou os
efeitos produzidos no telespectador pelos discursos presentes no quadro
Comportamento Sexual da sexéloga Marta Suplicy no TV Mulher através de cartas.

Além desses, ao pesquisarmos “televisao” e “memoria” na busca por
assunto, encontramos 14 trabalhos, dos quais utilizamos a tese de doutorado de
Méario Abel Bressan Janior: “A memoria afetiva e os telespectadores: um estudo do
Canal Viva”, defendida no Programa de Pds-graduacdo em Comunicagédo Social da
Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, a qual apresenta o conceito
de memodria tele-afetiva, despertada apenas pela televisdo, que dialoga com nosso
objeto de pesquisa.

Além dos filtros das plataformas, também foram analisados os titulos e os
resumos dos trabalhos para que selecionassemos apenas 0s que se relacionam
com o nosso tema. E importante ressaltar que alguns trabalhos relevantes podem ter
sido perdidos devido as palavras-chave escolhidas e, até mesmo, a uma propria
deficiéncia do catdlogo por nado ter todas as teses e dissertacfes digitalizadas.
Nosso objetivo ndo foi esgotar toda a producdo que envolve esses assuntos, mas
encontrar contribuicdes e conhecer o contexto em que a investigacao faz parte.

Para o estudo utilizamos incialmente a Analise de Contetudo (BARDIN, 2016)

para estabelecermos uma organizacdo dos dados na pesquisa exploratoria. Atraves
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da primeira categorizagdo criada a partir da frequéncia temética, propomos novas
categorias de acordo com o referencial teérico. Também recorremos a Analise do
Modo de Enderecamento de Itania Gomes (2011) — por intermédio dos operadores
de analise — para compreendermos de que forma o TV Mulher se relacionava com a
audiéncia.

A presente dissertacdo esta dividida em Fundamentacdo Tedrica, composta
por trés subcapitulos: “Televisdo e emocado” com as contribuicbes de Joan Ferrés
(1998), Sérgio Mattos (2010; 2013) e Alfredo Vizeu (2005; 2009); “Memdria”, com os
preceitos teodricos de Marialva Barbosa (1995), Pierre Nora (1993) e Michael Pollak
(1992) e Representacdo Feminina através de Branca Moreira Alves e Jacqueline
Pitanguy (1991), Gilles Lipovetsky (2000), Joan Scott (1995), Simone de Beauvoir
(2009), Ana Carolina Rocha Pessb6a Temer (2005) e Rosa Maria Bueno Fischer
(2002). Na sequéncia, temos o Quadro Metodolégico, no qual explicamos o0s
procedimentos de andlise a partir de Laurence Bardin (2016), com Andlise de
Conteudo, e Itania Gomes (2011), com Modos de Enderecamento. Iniciamos pela
escolha do objeto de pesquisa e empirico, descricdo da coleta de dados e analise a
partir da observagao preliminar. Com isso, passamos para a formulacdo de
categorias a partir dos preceitos teéricos e sua aplicacdo para obtencdo de dados.
As inferéncias foram apresentadas na sequéncia de cada etapa de analise. Por fim,
os resultados foram apresentados nas Consideracbes Finais como forma de
contribuir para novos direcionamentos e aprofundamentos sobre a representacédo da

mulher na televisao.
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2 FUNDAMENTOS E CONTEXTOS DO OBJETO DE ANALISE

Investigar a televisdo através de um programa que foi ao ar ha 36 anos e
que voltou a programacédo repaginado requer um conhecimento sobre suas
principais transformacgdes entre um periodo e outro. Dessa forma, foi possivel
compreender 0s cenarios nos quais as duas versées do TV Mulher, uma na década
de 1980 e outra em 2016, estavam inseridas. Essas informacfes foram importantes
para identificarmos o que seriam tendéncias do meio de comunicacao ou, ainda,
caracteristicas especificas dos programas.

No primeiro subcapitulo, estudamos a televisdo a partir de trés fatores
principais: histérico, social e cultural. Nao pretendemos tracar um perfil da televiséo,
nem esgotar suas caracteristicas, mas refletir sobre sua relevancia no decorrer de
seus 67 anos. Além disso, acreditamos na importancia de discutirmos sobre seu
papel social na atualidade, momento em que nos deparamos com uma sociedade
voltada para as novas tecnologias e redes sociais, na qual o publico tem se
distanciando da coletividade e se aproximando do consumo individual em
smartphones e tablets, tomados por conteidos on demand.

Discorremos sobre a histéria da televisdo através de suas principais fases a
partir de autores como Alfredo Vizeu (2005; 2009), Carlos Scolari (2014), Dominique
Wolton (1996; 2004), Sérgio Mattos (2010; 2013) e Umberto Eco (1984). Esse trajeto
nos levou a realidade atual, quando discutimos sobre as novas formas de ver
televisdo e sua tendéncia para o futuro. Através dos autores Eduardo Meditsch
(1997; 2010), Joan Ferrés (1998), Patrick Charaudeau (2013; 2016) e Robert Park
(2008), desenvolvemos uma discussao sobre a importancia social e a influéncia da
televisdo sob seus telespectadores. Nesse sentido, destacamos fatores referentes a
sua funcéo socializadora e sua relevancia no acesso ao conhecimento.

No segundo subcapitulo, apresentamos a memoéria através dos autores
Marialva Barbosa (1995) e Pierre Nora (1993), com enfoque sobre a televisdo ser
um lugar de memoéria e seus jornalistas serem senhores da memoria. Nesse
contexto, utilizamos Ivan Izquierdo (2006), com o conceito de memoria, e Michael
Pollak, sobre memoria coletiva (1992). Esses pesquisadores nos ajudaram a
entender a importancia de a memoaria ser preservada visando a conhecermos o

passado e, também, o seu resgate em novos conteddos para que seja lembrada.
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Sobre representacdo feminina, no terceiro subcapitulo, nos baseamos em
autores como Branca Moreira Alves e Jacqueline Pitanguy (1991), Joan Scott
(1995), e Simone de Beauvoir (2009) sobre relacdes de género, Gilles Lipovetsky
(2000) sobre as fases da mulher e Ana Carolina Rocha Pessb6a Temer (2005) e
Rosa Maria Bueno Fischer (2002) sobre a representagéo feminina na televisao.

Por fim, apresentamos o programa TV Mulher em suas duas versdes. De
acordo com o0 objeto deste estudo, salientamos suas caracteristicas e possiveis
contribuicdes as geracdoes em que foi exibido. Como nédo se trata de um estudo de
recepcao, até mesmo por nao ser viavel, visto que a primeira versao foi exibida ha
mais de 30 anos, levantamos essas possiveis contribuicbes através da relevancia da
televisdo na época, servindo como um alto-falante das discussfes feministas que ja

ocorriam no pais.

2.1 TELEVISAO E EMOCAO

A televiséo brasileira deu inicio aos seus trabalhos com a inauguracéo da TV
Tupi Difusora, por Assis Chateaubriand, no dia 18 de setembro de 1950, em Sao
Paulo. Nesta época, o veiculo de comunicacdo predominante era o radio, o que
refletiu no fazer televisdo no Brasil, visto que as formas de trabalho foram
submetidas a sua influéncia. Isso ocorreu devido a utilizacdo de técnicos, artistas,
estrutura e, inclusive, o mesmo formato de programacao (MATTOS, 2010). Sérgio
Mattos (2010) também lembra que, em junho de 1939, houve a primeira
demonstracdo publica da televisdo no pais durante a Feira de Amostras do Rio de
Janeiro, mas que s6 em 1949 ela comecou a ser implantada.

O acesso da populagcao a nova tecnologia, que servia como uma “janela
para o mundo”, nao foi facil, podendo ser considerado um objeto de luxo restrito a
elite. O governo, que tinha interesse em ter telespectadores, chegou a oferecer
auxilio para que as pessoas adquirissem 0 equipamento, contudo, mesmo assim,
apenas anos mais tarde este se tornou um artigo popular.

A influéncia do Estado sobre esse meio de comunicagdo continua até os
dias de hoje. Em 2018, por exemplo, o governo federal distribuiu um kit de antena
para as familias que usufruem de algum beneficio social provido pelo governo, como

Bolsa Familia e Minha Casa Minha Vida, para que elas obtenham sinal digital, uma
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vez que a maioria das cidades brasileiras ja ter4 desligado o analégico em 2018.

Umberto Eco (1984) classificou a televisio em duas fases: a
“‘paleotelevisdo” e a “neotelevisdo”. De acordo com o autor, a paleotelevisdo marcou
0 inicio da televisdo, em que havia pouca oferta e demanda. Entdo, tinha-se um
cuidado para cameras e microfones nédo aparecerem, configurando uma tentativa de
se apresentar como realidade, privilegiando a verdade. A neotelevisdo, por sua vez,
propunha um discurso sobre si mesma e sobre seu contato com o publico,
valorizando os seus bastidores, utilizando-se dos equipamentos para dizer “eu estou
aqui”, o que reforcava sua credibilidade e a sensacao de realidade.

Diferente da paleoteleviséo, a neotelevisdo estava inserida em um momento
de maior autonomia do publico, em que era possivel trocar de canal, ainda mais com
a facilidade do controle remoto. “Com a Paleotevé havia pouca coisa para ver: antes
da meia-noite, todos para a cama. A Neotevé tem dezenas de canais, até de
madrugada. [...]" (ECO, 1984, p. 203). A principal diferenga entre uma fase e outra
estaria em a paleotelevisdo querer ser uma janela para o mundo exterior, enquanto
a neotelevisdo se propunha a mostrar a si propria (ECO, 1984).

Francesco Cosetti e Roger Odin (2012, p. 10) ainda percebem outra ruptura
entre a passagem de uma fase para a outra, no que dizem que “A neoteleviséo
rompe com o modelo de comunicacdo pedagodgica da paleotelevisdo [...]” e é
introduzido um processo de interatividade no qual o telespectador passar a opinar.
Assim, “[...] Ela ndo é mais um espaco de formacdo, mas um espaco de convivio”
(COSETTI; ODIN, 2012, p. 11, grifo dos autores).

Na neotelevisdo, € percebida a proximidade entre espectador e conteudo,
enquanto na paleotelevisdo era respeitada uma hierarquia. Além disso, na
neotelevisdo, percebe-se uma grade de programacdo que segue a temporalidade,
percebida, ainda hoje, nos programas da televisdo aberta. Também ha uma
valorizacdo de programas que misturam informacdo e entretenimento (COSETTI,
ODIN, 2012), o que Carlos Scolari (2014) acredita anular as diferencas culturais até

introduzir o telespectador em um fluxo televisivo.

Estamos certamente muito longe do modelo pedagégico da paleoteleviséo.
A neotelevisdo ndo é mais uma instituicdo que se inscreve como um
prolongamento da escola ou da familia, mas um lugar integrado ao espaco
cotidiano, um “lugar onde se vive”, pelo menos se entendermos por isso um
lugar onde, de ambos os lados da tela, ha pessoas que passam horas e
horas de suas vidas. (COSETTI;ODIN, 2012, p. 14).
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No Brasil, Sérgio Mattos (2010) prop6s a divisdo da televisdo em sete fases.
A primeira € a elitista (1950-1964), periodo em que poucos tinham acesso a ela. De
1964 a 1975, entramos na populista, momento em que “[...] programas de auditério e
de baixo nivel tomavam grande parte da programacao” (MATTOS, 2010, p. 85). A
mudanca da primeira para a segunda fase foi um reflexo do Regime Militar (1964-
1985), da época que este passou a utilizar os meios de comunicacdo de massa
como instrumentos para persuadir, impor e difundir seus posicionamentos
(MATTOS, 2010). Em vista disso, “...] A televisdo, pelo seu potencial de
mobilizacdo, foi mais utilizada pelo regime, tendo também se beneficiado de toda a
infraestrutura criada para as telecomunicag¢des” (MATTOS, 2010, p. 39).

A terceira fase, por sua vez, se caracteriza pelo desenvolvimento tecnolégico
(1975-1985) devido ao aperfeicoamento das redes de televisdo, que comecaram a
produzir seus proprios programas, com estimulo de oOrgados oficiais, visando a
exportacdo. A fase seguinte € a da transicdo e da expansao internacional (1985-
1990), quando se intensificam as exportagcbes de programas durante a Nova
Republica. A fase da globalizacédo e da TV Paga (1990-2000) se da quando o Brasil
busca modernidade e a televisdo se adapta aos novos rumos de redemocratizacao.

A sexta fase € a da convergéncia e da qualidade digital (2000-2010),
momento em que a interatividade se mostra cada vez maior nos veiculos de
comunicacdo, principalmente na televisdo. Também nesta fase, no dia 26 de
novembro de 2003, foram estabelecidas as bases para a definicdo do Sistema
Brasileiro de Televisédo Digital (SBTVD) a partir da assinatura do Decreto 4.901 pelo
presidente Luiz Inacio Lula da Silva (MATTOS, 2013). O padrdo de transmissao
digital adotado no Brasil € o SBTVD-T (Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre)
com base no padréo de transmissao japonés. Em 2 de dezembro de 2007, o sistema
foi, inicialmente, implantado em S&o Paulo e, posteriormente, nas principais cidades
do pais — o sinal analdgico seréa totalmente desativado em 2023.

A sétima e Uultima fase descrita por Sergio Mattos (2010) é a da
portabilidade, mobilidade e interatividade digital (2010-). Nesse momento, o mercado
de comunicacdo e o modelo de negdcio se reestruturam com o0 espaco ocupado
pelas novas midias, como o celular, que se transformou num meio de comunicagao

de massa. Podemos arriscar em dizer que o celular se tornou um dispositivo da
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televisdo e vice-versa, ja que os dois se completam para uma melhor experiéncia,
principalmente em programas de entretenimento, que estimulam os internautas a
ligar a televisédo para assistir o que esta sendo comentado nas redes sociais, criando
um fluxo de audiéncia.

No momento que a televisdo vive hoje, em um ecossistema midiatico
marcado pela interatividade, Carlos Scolari (2014) apresenta o0 conceito de
hipertelevisdo ndao como uma continuagao das fases de Eco (1984), “[...] mas como
uma configuracdo especifica da rede sécio-técnica em torno do meio televisivo”
(2014, p. 45). Assim, “...] a hipertelevisdo fala para as novas geracdes com
habilidades interpretativas aprendidas na navegacdo na web, no uso de softwares
ou jogos de video” (2014, p. 50 — grifo do autor). Para compreendermos 0 que seria
o momento atual da televisdo, nos dedicamos a um breve resumo sobre o que
seriam algumas caracteristicas da hipertelevisdo identificadas pelo autor:

1) a multiplicacdo de programas narrativos: as seéries contemporaneas
contam com diversos personagens principais, que possibilitam a sua
maior participacdo em outros programas narrativos marcados pela
complexidade de interagdes;

2) a fragmentacao da tela: consiste na modularizacdo das informagdes em
diferentes areas da tela. Esse artificio ja era utilizado em noticiarios na
década de 1980 e voltou como uma “abertura estética” em algumas
ficcoes;

3) aceleragcdo da histéria: o ritmo da hipertelevisdo é acelerado,
necessitando que as narrativas sejam contadas de forma rapida, indo
direto ao ponto. Isso se explica pela dinamica de contar varias historias
ao mesmo tempo;

4) narrativas em tempo real: producdes que geram um efeito de gravacgao
ao vivo, sem pos-producdo, uma estética desordenada e crua;

5) histérias ndo sequenciais: consistem na presenca de flashback e
flashforward, originarios do cinema;

6) expansdo narrativa: a hipertelevisao € caracterizada pela expansao das
narrativas em diferentes meios, o que foi definido por Henry Jenkins
(2009) como narrativas transmidias.

Scolari (2014) também defende que o conteddo gravado na era da
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hipertelevisdo s6 tera seu espaco se puder ser consumido sob demanda. Além do
mais, isso ndo quer dizer que em determinados momentos, como um discurso

politico e um jogo de futebol, que

[...] as massas ndo voltem se reunir na frente das telas de forma simultanea
(de todas as telas, das macro as micro, das velhas e das novas). [...]. [...]
ndo se pode descartar o fato de que a hipertelevisdo também deve
preservar espacos de broadcasting (ha forma de transmissdo ao Vvivo)
dentro do seu dispositivo. [...] hoje encontramos, também, uma coexisténcia
de tracos paleo e neo dentro de um ambiente hiper. (SCOLARI, 2014, p. 48,
grifos do autor).

Como foi possivel ver até aqui, este € um periodo de grandes
transformacdes nos meios de comunicacdo e no comportamento social. Dessa
forma, se faz necessario destacar o papel da televisdo atualmente e entender qual o
espaco das midias antigas nessa nova esfera. Newton Cannito (2010) ja dizia que o
potencial da TV seria explorado com a chegada do digital, tornando-se ainda mais
TV com a possibilidade de contetdos sob demanda, podendo a ficgdo se utilizar de
narrativas transmidiaticas. De acordo com Jenkins (2009), essas narrativas
proporcionam interagdo e participacdo do publico da televisdo em outras midias sem
prejudicar a compreensédo dos telespectadores de uma so tela. Assim como Scolari
(2014), Cannito (2010) também aposta no futuro da televisdo com conteddos mais

ao vivo, retornando aos primordios da sua influéncia do radio.

[...] o fluxo da televisdo ndo se perdera (apesar da capacidade de
armazenamento que ela terd); que a interatividade na televisdo sera
baseada na potencializagdo do modo participativo que os espectadores ja
conhecem e utilizam atualmente; que esses espectadores poderdo se
agrupar em comunidades, em razdo da maior segmentacdo que devera
ocorrer nos programas (0 que ja vemos na TV paga); que o paradigma da
TV sera o do jogo aliado a narrativa, e ndo o da enciclopédia aliada ao jogo,
como na internet, e que havera maior participagdo do publico na produgéo
de conteddos, mas que, ao contrario do que ocorre na internet, havera filtros
gue selecionardo os conteldos e agregadores que verdo cComo esses
conteddos amadores podem ser inseridos numa grade de programacao de
interesse genérico. Sera a TV 1.5, isto &, antes de tudo, a televisdo em seu
maximo potencial, exercendo todos os seus potenciais criativos. (CANNITO,
2010, p. 219).

A televisdo aberta brasileira ja experimenta narrativas transmidiaticas.
Exemplo disso foi a novela Cheias de Charme da Rede Globo, no ar do dia 16 de
abril ao dia 28 de setembro de 2012, as 19h, que contava a historia de trés

empregadas domeésticas que ficaram famosas como cantoras. A trama criou um
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ecossistema de conteudos que iam desde a internet até a publicacdo de um livro.
Também foi lancada uma marca de produtos de limpeza e calcados, por exemplo. O
mais interessante na iniciativa foi o fato de a televisdo dividir o espaco de
protagonista com a internet quando divulgou o video “Vida de Empreguete” no
momento em que a cena da TV mostrava o conteudo sendo publicado. Tratava-se
do primeiro clipe das Empreguetes, grupo formado pelas personagens principais:
Cida (Isabelle Drummond), Penha (Tais Araujo) e Rosério (Leandra Leal) (SERRA,
2012).

O contetdo deu continuidade a narrativa da TV e funcionou como um fluxo
da audiéncia de uma midia para outra simultaneamente. Nas cenas sequentes, as
personagens comentavam sobre o crescente numero de visualizacbes do video,
integrando uma narrativa a outra. Além disso, outros programas da emissora
contaram com a participagdo delas, tornando a narrativa ainda mais proxima da
realidade. A novela também deu origem a um concurso no Fantastico, “A empregada
mais cheia de charme do Brasil”, no qual a vencedora pode participar da gravacao
de um dos capitulos da novela.

O mesmo acontece em outras atracbes em que 0S
internautas/telespectadores podem escolher qual roupa o apresentador ou
personagem deve usar entre as opcdes pré-estabelecidas. Além disso, em atracfes
como a Sessdo da Tarde, ja foi pedido que o telespectador escolhesse um filme
entre as opcdes definidas. Todavia, como lembra Cannito (2010), a interacdo dos
telespectadores ndo € uma novidade na televisdo. Desde o comeco, foi estimulada a
participacdo da audiéncia através de cartas, depois por telefone e SMS e, agora,
com a internet. O programa Vocé Decide é um exemplo, ao ar em 1992, seu
fechamento era escolhido pelo publico.

Finger (2014) afirma que ndo é possivel uma interatividade plena na
televisdo em seu formato atual, uma vez que consiste em concessao do governo,
sendo da responsabilidade do Estado o que vai ao ar. Dessa forma, um
telespectador ndo pode interagir em um programa de TV sem ser submetido a uma
mediacao: “[...] O que néo significa que o telespectador ou usuario ndo possa
participar, de forma cada vez mais ativa, na escolha, no encaminhamento e no
desfecho dos conteudos” (FINGER, 2014, p. 218).
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Mais do que refletir sobre a pertinéncia da televisdo em um mundo em que a
internet e as midias digitais ocupam cada vez mais espaco, € necessario pensar
sobre como as midias antigas perpetuardo sua relevancia na vida das pessoas.
Sobre isso, Luiz Gonzaga Motta (2013), no livro Andlise Critica da Narrativa, nos da
algumas respostas, voltando nosso olhar para as narrativas, que é o que fard a
televisdo continuar sendo fundamental na vida social.

Motta (2013, p. 17) inicia a introducéo do livro com uma frase essencial para
entendermos a importancia de nos dedicarmos aos estudos sobre narrativas: “Nossa
vida € uma teia de narrativas na qual estamos enredados”. Se narrar faz parte da
existéncia humana e vivemos mediante narracdes, ela pode ser um caminho para

compreendermos a relacéo existente entre a televisdo e sua audiéncia.

[...] a narrativa é um dispositivo discursivo que visa seduzir e envolver o0s
sujeitos interlocutores na criagdo de uma representacdo dramética do
mundo (que chamei de projeto dramatico). Deixei claro que a comunicacao
narrativa faz parte de um projeto argumentativo no qual 0s sujeitos
interlocutores se envolvem em um jogo de coconstrucdo da realidade, e que
o sentido provém ndo s6 dos conteddos, mas também dos artificios
discursivos postos em pratica em um ato comunicativo em contexto.
(MOTTA, 2013, p. 211, grifos do autor).

O autor ainda levanta seis razdes para estudarmos as narrativas. A primeira
delas aponta que este tipo de estudo servird para compreendermos guem sSomos e
como construimos nossas préprias narracdes. A segunda razdo se refere aos
jornalistas e comunicadores entenderem a forma como representam o mundo
através das narrativas. Em complemento a essa, a terceira diz que para “[..]
compreender por que as vezes tentamos representar fielmente o mundo e em
outras, imaginativamente” (MOTTA, 2013, p. 27). A quarta propde entender o tempo
€ como O representamos. A quinta mostra a importancia de estudarmos as
narrativas para verificarmos de que maneira elas estabelecem consensos a partir de
dissensos. Por fim, a sexta nos da o ponto chave para qualquer pesquisa
académica: visar a um resultado que reflita sobre o mercado de trabalho para que
novas producgdes sejam mais adequadas: “[...] estuda-las, para melhor conta-las.”
(MOTTA, 2013, p. 27).

A televisdo esta presente no cotidiano da maioria da populagdo nacional.
Este meio de comunicag¢ao possui um poder de fascinagdo que contagia e emociona

os telespectadores (FERRES, 1998). O carater democratico, acessivel a pessoas de
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todas as classes sociais e escolaridades, reforga, ainda mais, sua relevancia por
estabelecer um lago social, como ensina Wolton (1996, p. 113) que “[...] vem do fato
de que cada um sabe que os programas estdo ali, visiveis, que ele os assiste se
quiser, sabendo que outros os assistirdo simultaneamente, o que é uma forma de
comunicagéo constitutiva do lago social”.

E importante ressaltar que a TV generalista se difere da TV tematica. Na
segunda opcdao, o telespectador sabe que esta inserido em um publico especifico,
engquanto, na generalista, ele pertence a um grande publico, podendo, a principio,
ser todo o mundo. O lago social s6 pode ser estabelecido na televisdo generalista
porque consiste em um lago invisivel que agrega um grande e an6nimo publico,
ligando comunidades e pontos em comum, como sustenta Wolton (1996).

Estudar televisdo e educar a sociedade para assisti-la € cada vez mais
necessario, visto que, hoje, ocupa ndo s6 a sala de estar, como também esti
presente em todos os lugares da casa e, fora dela, em dispositivos méveis no bolso
dos telespectadores. A televisdo pode provocar interacdes sociais e interpretacées
sobre costumes, tendéncias e representacdes exibidas na TV. Ademais, a assistir
também € um héabito e uma companhia, ocupando o tempo livre (BLAZQUEZ, 1999;
FECHINE, 2008; LEAL FILHO, 2006). Neste sentido, “Ela penetra hoje em todos os
poros e frestas da sociedade. Dita habitos, muda comportamentos, impde padrdes
de linguagem, faz e desfaz na politica” (LEAL FILHO, 2006, p. 23). Isso nos remete
ao que Vera Franca (2009, p. 51) conceitua como televisdo porosa, mas de uma
forma inversa, na qual a televisdo também é constituida de poros que “[...] captam
0os humores da sociedade, se encharcam de seus desejos, temores e tendéncias.
[...]".

Ao estudarmos o papel social da televisédo, partimos da perspectiva de Vizeu
(2009), que a considera um lugar de referéncia por contribuir para que a audiéncia
compreenda o mundo, sendo um espac¢o nao sO de informacao e entretenimento,
como também pedagdgico. De acordo com o autor, os jornalistas sdo considerados
“ordenadores do mundo” pelos telespectadores (VIZEU, 2005, p. 110), assim como
as empresas jornalisticas possuem credibilidade, autorizagdo e “...] tendem a
fundamentar a sua forca através do apelo a mediacdo entre a realidade e a
audiéncia” (VIZEU, 2005, p. 111).

Também nos embasamos no estudo de Vizeu (2005) sobre Audiéncia



27

Presumida, elaborado a partir do conceito de Contrato de Comunicacdo de
Charaudeau (2013), no qual se estabelece um vinculo entre a emissora e 0
telespectador, no que ambos tém conhecimento sobre o que um vai oferecer e o
outro receber. Vizeu (2005) entende que os jornalistas constroem conteldos atraves
de uma percepcdo antecipada de sua audiéncia, semelhante ao modo de
enderecamento que vamos explorar através da autora Itania Gomes (2011).
Charaudeau (2016) também reforca a importancia da televisdo para a democracia,
uma vez que oferece um espaco de discussfes e informacfes sobre fatos do
mundo.

Alfredo Vizeu (2005) compreende o telejornalismo como um “lugar de
referéncia” e as empresas jornalisticas como instituicbes autorizadas e acreditadas
pelo o que informam. Essa forca consiste na mediacdo entre realidade e audiéncia.

O segundo conceito € o da “audiéncia presumida” em que

[...] os jornalistas constroem antecipadamente a audiéncia a partir da cultura
profissional, da organizacdo do trabalho, dos processos produtivos, dos
cbdigos particulares (as regras de redacdo), da lingua e das regras do
campo das linguagens para, no trabalho da enunciacdo, produzirem
discursos. E o trabalho que os profissionais do jornalismo realizam, ao
operar sobre os varios discursos, resulta em constru¢bes que, no jargao
jornalistico, podem ser chamadas de noticias. [...]. (VIZEU, 2005, p. 94 -
95).

O TV Mulher possui credibilidade jornalistica, mesmo se tratando de uma
revista eletrdnica de variedades. A presenca de Marilia Gabriela na ancoragem
reforca seu carater informativo, também ressaltando o lugar de referéncia por ser
porta voz das lutas feministas na televisdo. Podemos afirmar que o programa se
encontra na reflexdo de Itania Gomes (2008) sobre o embaralhamento de fronteiras
entre informacao e entretenimento, o chamado infotenimento. A autora explica que a
expressdo é utilizada para caracterizar programas que misturam assuntos atuais
com recursos de entretenimento, como € o caso de talk shows, atracdes
sensacionalistas e demais conteudos que dramatizam a vida cotidiana. Porém, ela
reforca que a diferenciacdo entre informacdo e entretenimento “...] esta perdendo
forgca como principio organizador do campo midiatico [...]” (GOMES, 2008, p. 95).

Charaudeau (2013, p. 255) discorre sobre o poder da imagem que tem
efeitos, como a impressdo de transparéncia e a evocagdo de memdrias, que ainda

nao sdo passiveis de controle. Em termos de transparéncia, a imagem parece nos
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mostrar, fielmente, a realidade por estarmos vendo cenas “reais”. Contudo, com a
evocacdo de nossas lembrangcas, memorias, coletivas ou pessoais, demais
experiéncias sdo despertadas em outras imagens. Dessa forma, cada telespectador
receberd um conteudo de um jeito Unico, de acordo com seu histérico e da forma
com a qual se relaciona com determinado tema. Essa percepgao de imagem nos
ajuda a pensar como o TV Mulher, em sua segunda versao, utiliza imagens antigas.
Com essa mesma perspectiva, Ferrés (1998, p. 51) apresenta o
‘pensamento associativo”, no qual determinado conteddo pode despertar
associagdes positivas ou negativas e a “transferéncia”, que “[...] € um mecanismo
que se realiza com base numa falsa atribuicdo” (FERRES, 1998, p. 51). E da mente
humana criar essas conexdes e associacdes com experiéncias vividas ao ser
exposta a alguma situacdo, podendo transferir uma falsa percepcdo a partir da

transferéncia de sentimentos.

Levando em conta que cada vez diminuem mais as experiéncias vividas
pessoalmente e cada vez sdo maiores as que se vivem vicariamente, a
televisdo, que é o reino das experiéncias vicarias’, desempenha um papel
decisivo na apresentacdo de modelos que incidirdo na escolha da dire¢do
do comportamento. (FERRES, 1998, p. 54-55).

O autor também destaca a televisdo como o “reino das emogdes”, nao
servindo apenas para aumentar a audiéncia, como também para potencializar sua
“capacidade socializadora”, tornando-se sedutora. Nesse sentido, “Tudo na televisao
contribui para a hipertrofia das emocdes. Ndo apenas as historias; também os
personagens, a entrada em cena, 0s recursos formais, as musicas e efeitos
sonoros... [...]” (FERRES, 1998, p. 57).

Ao falar sobre relato e discurso, Ferrés (1998, p. 62) pontua que a via
racional é utilizada quando a televisdo pretende convencer os telespectadores sobre
0 que esta sendo dito, potencializando a légica da racionalidade. Porém, “[...]
guando se recorre a via emotiva, 0 que se pretende é seduzir. Esta é a finalidade e a
potencialidade das emocdes”. O pesquisador ressalta que a televisao “[...] € o maior
instrumento de socializagdo”, lembrando que, para haver socializacdo, é necessario
que a imagem desperte emocéo (FERRES, 1998, p. 13).

Porcello (2006, p. 156) lembra que “[...] TV é edicao, é recorte, € fragmento”.

7 Significado de vicario, segundo o Dicionario Aurélio: “Que substitui ou faz as vezes de outrem”.
(DICIONARIO AURELIO, [s.d.]).
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Isso evidencia a responsabilidade dos profissionais ao escolherem determinado
angulo ou fragmento em relagcéo a outro, sendo que os interesses desses sempre
estardo de um lado. Nesse sentido, recordamos o conceito de Bourdieu (1997, p.
25), apontando que “[...] os jornalistas tém ‘Gculos’ especiais a partir dos quais veem
certas coisas e nao outras; e veem de certa maneira as coisas que veem. Eles
operam uma selecdo e uma construgcdo do que € selecionado”. Os jornalistas
buscam, de certa forma, tudo o que é sensacional e espetacular a partir da sua
percepcao, intensificando a dramatizacdo atraves de suas imagens, 0 que aumenta
a importancia do ocorrido.

Neste trabalho, também compreendemos o jornalismo como uma forma de
conhecimento, conforme apresentado por Park (2008), estando situado entre o
senso comum e o0 conhecimento cientifico. Mais do que isso, nos aproximamos da
visdo de Meditsch (1997), que defende o jornalismo como uma forma de producéo
de conhecimento, tanto reproduzindo saberes quanto os degradando, podendo fazer
isso simultaneamente. No que, também, vemos a televisdo como um instrumento
pedagogico (VIZEU, 2009).

O jornalismo produz e reproduz o conhecimento de uma forma mais
simples, para que seja compreendido pela audiéncia de diferentes niveis escolares e
na velocidade que a noticia & transmitida. Um conhecimento denso como o de
pesquisas cientificas ndo caberia no tempo do radio e da televisdo sem a sintese;
claro que nao possuira o mesmo aprofundamento, mas dard os principios para que a

informacao seja acessivel a todos.

[...] Primeiro, que a televisdo, enquanto midia de informacdo, é um
instrumento  (entre  outros) de funcionamento da democracia.
Independentemente do que se pense, a televisdo comunica fatos e eventos
do mundo, circula explica¢des sobre o que é preciso pensar desses eventos
e permite que isso seja debatido. Como tal, a televisdo mantém um espacgo
cidaddo de discussdo, sem o qual ndo had democracia razoavel, e ela nao
pode ser taxada, como se dizia em uma certa época, de “épio do povo” [...].
(CHARAUDEAU, 2016, p. 15).

Assim, encerramos este subcapitulo compreendendo a relevancia dos
estudos de televisdo para que a programacdo ofereca aos telespectadores
conteudos que favorecam seu entendimento e o estimulem a debater sobre a

sociedade. Ademais, apreender a importancia de informar sobre fatos e entreter.
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2.1.1 TV Mulher

O TV Mulher® é considerado um marco na televisdo brasileira por ter
apresentado e debatido temas considerados tabus, gerando discussdes e protestos
no periodo de redemocratizacdo do Brasil. O programa, que consistia em uma
revista feminina eletrénica, acompanhou as transformacfes da época, dando voz as
demandas dos direitos das mulheres que eram levantadas em movimentos sociais,
por exemplo. Além disso, serviu de referéncia para o publico feminino da época, que
passou a adquirir protagonismo social e se informar através de seus conteldos.
Também foi a primeira vez que a Rede Globo dedicou suas manhés a esse nicho,

gue, inicialmente, correspondeu em pontos na audiéncia (LUZ, 1988).

[...] ATV Globo preencheu o vazio cultural e politico da populacdo brasileira
nos momentos em que as manifestagbes eram reprimidas com uma
programac@o moderna, tipica de realidades urbanas. Era o novo; novos
padrées de comportamento, de consumo, de lazer, dentre outros. Mais
tarde a novidade é o teor de contestacdo de diversos segmentos sociais
permeando varias falas dos personagens “globais”. (LUZ, 1988, p.180).

A relevancia do programa, apresentado por Marilia Gabriela e Ney
Goncalves Dias, também resultou na criacdo de versdes locais em algumas capitais
brasileiras. E o caso de Porto Alegre, no Rio Grande do Sul, em que foi apresentado
por Balala Campos e José Paulo Bisol, mais tarde substituidos por Maria do Carmo
Bueno (ZERO HORA, 2016).

Acredita-se que a revista Vocé, Mulher, da década de 1970, publicada pela
Rio Grafica Editora, da familia Marinho, funcionou como laboratério para
experiéncias televisivas como a série Malu Mulher® e o préprio programa TV Mulher.
Esta foi a primeira revista feminina especializada na mulher solteira emancipada,
concentrando-se no comportamento, principalmente ao mercado de trabalho nao
domeéstico, diferente de outras edicbes do mesmo segmento, que se dedicavam ao
vestuario e a receitas (LIMA, 2003). Tanto a série quanto o programa sao lembrados

8 O site Memoria Globo é um reservatério de informag8es sobre os programas exibidos na Rede
Globo, dispondo de informacdes detalhadas sobre o TV Mulher original, pontuando inclusive as datas
de suas principais mudancas. Cf. Meméria Globo (s.d.) a-c.

9 A série apresentada de 24 de maio de 1979 a 22 de dezembro de 1980 representava a
emancipacéo feminina através dos empasses vividos pela personagem Malu, interpretada por Regina
Duarte, que era uma socidloga, divorciada e mde de uma menina de 12 anos. Em decorréncia de seu
sucesso, também foi lancado o especial musical Mulher 80 que falava do papel das mulheres na
Musica Popular Brasileira (MEMORIA GLOBO, s.d.) a.
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como a abertura da televisdo brasileira para os debates sobre a mulher na
sociedade. Reforcando a relevancia das revistas femininas em “[...] apresentarem
dados importantes para entendermos os costumes sociais, além de influenciarem
esses costumes” (TEMER, 2005, p. 2).

A partir dessa contextualizacdo sobre o periodo de abertura para discussdes
sobre o papel da mulher na sociedade, constatamos a importancia de nos
dedicarmos ao estudo do TV Mulher por sua disposi¢cao a retratar o comportamento
das mulheres nesse periodo de transicdo. Também ressaltamos que o TV Mulher
original foi favorecido por sua redacao estar inserida no mesmo espaco da de
jornalismo da Rede Globo, reforcando seu formato hibrido de informacdo e
entretenimento, o chamado infotenimento (GOMES, 2008). Nessa perspectiva, Ana
Carolina Rocha Pessbéa Temer (2005, p.7) também acredita que revistas e
programas femininos n&o devem ser classificados apenas como entretenimento,
uma vez “[...] considerando que ela é parte essencial para que a comunicagéo (e o
jornalismo) cumpra a sua fungéo social [...]".

Na abertura do remake do TV Mulher, foram apresentados depoimentos de
profissionais que fizeram parte da formulagdo do programa, entre eles estava o
criador e diretor Nilton Travesso, cuja ambicao era fazer um programa feminino. Sua
pretensdo era abrir um horario da manha para falar da mulher que estava se
emancipando (TV MULHER, 2016; [TRAVESSO]). Ney Goncalves Dias conta que
outra preocupacdo do diretor era o relacionamento entre a telespectadora e o
programa (TV MULHER, 2016, [DIAS]). Rose Nogueira, roteirista de 1980, afirma
gue o nome TV Mulher era para ser, literalmente, uma televisdo dentro da televisao,
ou seja, apresentar o mundo através de uma otica feminina (TV MULHER, 2016,
[NOGUEIRA])).

O programa tinha como publico-alvo as donas de casa, caracteristica
percebida em seu cenério, que reproduzia uma casa. Nesse sentido, havia um
relégio na parede (atras de Marilia Gabriela) para que as mulheres ndo desfocassem
de suas tarefas domésticas, 0 que era congruente a uma narrativa que pudesse ser
compreendida sem que a atencdo fosse exclusivamente dedicada a sua exibi¢ao
(CANAL VIVA, [s.d.]Ja). O TV Mulher também explorava assuntos sobre esferas até
entdo consideradas masculinas, como economia e noticiario internacional, além de

serem esclarecidas duvidas sobre o direito das mulheres, sexualidade, etc.
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O TV Mulher possuia quadros tematicos com especialistas e tinha um
espaco dedicado a entrevistas com personalidades da época, o Ponto de Encontro,
e reapresentava novelas da Rede Globo. Essa caracteristica de reprisar conteudos
pode ser interpretada como um experimento da tendéncia, explorada em programas
como o Vale a Pena Ver de Novo (espaco para a exibicdo de novelas antigas),
Video Show (programa que relembra atracfes) e, mais recentemente, pelo Viva, do
mesmo grupo, que tem como estratégia fortalecer a midia tradicional reativando
telespectadores antigos (BRITES, 2017b).

Durante o periodo de sua exibi¢cdo, de 7 de abril de 1980 a 27 de junho de
1986, o programa passou por modificagdes, como trocas de horarios, quadros,
cenarios e até mesmo de apresentadores. Em 1982, foi reformulado e comecou a
contar com uma plateia com 30 mulheres, que opinavam sobre o0s assuntos
abordados. Em 1984, Marilia Gabriela e Ney Gongalves Dias foram substituidos por
Ester Goes e César Filho, posto que, em janeiro de 1986, foi ocupado por Amalia
Rocha. Depois disso, em junho do mesmo ano, o programa entrou em férias e nao
voltou mais ao ar (GLOBO, 2003).

Outro momento marcante do TV Mulher foi quando o quadro
Comportamento Sexual, de Marta Suplicy, foi censurado por tratar de temas como a
homossexualidade (CANAL VIVA, 2016). Também de acordo com o site do Canal
Viva, o TV Mulher teve uma versao italiana, o TV Donna, na Telemontecarlo, e, em
1993, a Rede Globo considerou exibir, novamente, o programa com um Viés mais
jornalistico, mas o projeto néo foi levado adiante.

O TV Mulher também foi o primeiro programa a voltar a ser exibido apés trés
décadas. A nova edicdo foi ao ar através do Viva, canal pago especializado em
remakes e reapresentacoes de atracOes da Rede Globo. A proposta veio em forma
de série, em dez episédios semanais de 31 de maio a 2 de agosto de 2016, toda a
terca-feira a noite.

Outro elemento percebido na narrativa dramaturgica do TV Mulher é o fato
de temas abordados em uma edicdo voltarem no programa seguinte com
novas abordagens. Explicando melhor: a narrativa é organizada para ser
exibida em forma de série. Cada episodio tem comeco, meio e fim. E pode
ser assistido isoladamente. Os episddios, apesar de abordarem temas
diferentes, tem em comum a narrativa da apresentadora que faz a
interligacdo entre as varias partes (programa em si) e 0 seu conjunto (a
temporada toda). (PORCELLO; BRITES, 2017, p. 220-221).
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O conteddo trouxe inumeras referéncias ao original, sendo a principal delas
a presenca de Marilia Gabriela. A trilha de abertura “Cor de Rosa Choque’,
composta por Rita Lee e Roberto de Carvalho especialmente para a versao original,
volta com a voz de Tulipa Ruiz e Arnaldo Antunes, dessa vez em um ritmo mais
acelerado. Os quadros sdo basicamente os mesmos, assim como a construcao do
cenario.

A proposta da nova versao € “[...] abordar a agenda feminina sob uma nova
perspectiva, com assuntos que nao sairam da pauta, mesmo apés 30 anos” (CANAL
VIVA, [s.d.]b). A linguagem é igual a utilizada em 1983, quando Marilia Gabriela
passa a circular entre os quadros como um elo entre 0s assuntos que estavam mais
voltados para as mulheres na faixa dos 40 anos (GLOBO, 2003). Ao longo das
edi¢cdes do novo TV Mulher, sédo exibidos trechos do original, que, de alguma forma,
remetem ao tema central do episédio, estimulando o regate de memdéria e a emocéao
que essas declaracdes despertam.

Alguns fatores sobre a volta do TV Mulher em comparacdo com sua primeira
versao indicam barreiras que o programa original ndo ultrapassou, como o fato de
Marilia Gabriela ser a apresentadora principal, apesar de ser Ney Gongalves Dias
quem detinha o poder de fala para explicar noticias e leis, simbolizando as relacdes
de poder e género apresentadas por Joan Scott (1995). Com o retorno do TV
Mulher, Marilia comanda o programa sozinha, reforcando a ideia de que, em 2016, a
mulher alcangou protagonismo no mercado de trabalho.

A volta do programa TV Mulher em 2016 coincide com o contexto histérico
em que surgiu em 1980: um momento de posicionamento feminino, em que a luta
social das mulheres necessitava de um espaco de discussdao na midia. Na
contemporaneidade, as mulheres tém feito uso das redes sociais para externar
questdes de assédio e machismo, além de se reunirem em grupos virtuais em busca
de sororidade!®. O mesmo, ha 30 anos, era vivenciado através dos Movimentos de

Mulheres.

[...] depois de um ano eu estava tdo desinibida, vocés lembram da outra
festa? Que foi a primeira grande multa da TV Mulher por causa de uma
palavra inadequada que a censura achou inadequada, mas hoje estamos
aqui fazendo dois anos, né, e sdo dois anos, foram de muita presséo
algumas horas. Pressdo de dar vontade de ir para casa e esquecer iSso e
tal. Agora, ao mesmo tempo, foram dois anos tdo gratificantes para mim

10 Termo que denota a alianga entre mulheres baseada na empatia e no companheirismo.
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como pessoa, tdo gratificantes, eu aprendi tanto e foi tdo bom tudo isso.
Também pela contribuicdo social e educacional que este programa vem
tendo. (TV MULHER 1982 [Suplicy]).

Além disso, a instabilidade politica dos ultimos anos também é semelhante a
do momento em que o programa era exibido originalmente. De acordo com Inez
Pereira da Luz (1988), o programa chegou ao fim em 1986 por ndo acompanhar as
discussbes das mulheres em seus ultimos anos, perdendo sua relevancia para os
telespectadores, ndo sustentando a lideranga da audiéncia.

No editorial de abertura da nova verséo, Marilia Gabriela dirige uma carta a
Elis Regina, pontuando as principais mudancas no pais que refletiram na vida das
mulheres, como se atualizando a cantora sobre as transformacgfes nos ultimos 30
anos. O novo TV Mulher utiliza o acionamento de memoria, através de referéncias
antigas, para despertar sentimentos e identificacdo do publico (BRITES, 2017a).
Dessa forma, o programa também se constitui em um lugar de reflexdo sobre os
avancos do papel da mulher na sociedade em decorréncia de suas conquistas e
lutas. Nesse sentido, destaca o que melhorou na vida das mulheres e o que ainda
precisa ser debatido. Além de que as duas versfes se diferem pela mediacao, visto
que, de 1980 para 2016, o TV Mulher perdeu sua postura educativa (PORCELLO et
al., 2016).

Mais do que ampliar a visdo feminina sobre seu lugar na sociedade, o TV
Mulher de 1980 oferecia solucfes praticas para melhorar a vida dessas mulheres,
seja através da atuacdo juridica, na qual advogados parceiros do programa
ofereciam consultas gratuitas, até a criacdo de creches em bairros populares a partir
da solicitacdo de telespectadores por meio de cartas. Em 1982, por exemplo, a
prefeitura de S&o Paulo, por intermédio do prefeito Reynaldo de Barros, inaugurou a
Creche TV Mulher do Jardim Damasceno em homenagem ao programa (TV
MULHER, 1982).

Escolnemos o TV Mulher como objeto desta pesquisa a partir da
compreensao de sua importancia na memoria da televisdo brasileira como um
arquivo sobre a sociedade em duas épocas separadas por trés décadas e devido ao
fato de trazer elementos relevantes sobre o uso da memoria televisiva em contetddos
contemporaneos. Acentuamos que o corpus desta pesquisa nao esta disponivel

online em plataforma publica de forma integral, tendo sido captado durante sua
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exibicdo!! e os outros programas que fazem parte do corpus foram enviados pela
Globo Universidade especialmente para esta pesquisa.

Optamos por analisar quatro programas, trés de 1980 e um de 2016 a fim de
compararmos as tematicas que prevaleceram nos 36 anos que separam uma versao
da outra. Selecionamos como objeto empirico o primeiro episédio da nova fase do
TV Mulher, apresentado no dia 31 de maio de 2016, por entendermos que
contempla o principal momento do programa, com uma sintese do que foi o original

e a proposta editorial da nova atracao.

2.2 MEMORIA

Propomos discutir sobre os principais elementos de resgate de memdéria sem
perder de vista o jornalismo e, assim, aprofundar a investigacao sobre a construcao
da memoéria em relacdo a representacdo feminina, além de seu uso para criar
lembrancas no presente e/ou reconstruir o passado. Como diz Nora (1993, p. 9), a
memoria “[...] estd em permanente evolucdo, [...] vulneravel a todos os usos e
manipulagdes, susceptivel de longas laténcias e de repentinas revitalizacées [...]".
Ademais, € uma representacdo do passado criada através de lembrancas, que
podem ser vagas, simbolicas, particulares. A memoria também pode ser
representada por versées da imprensa, de forma que registros sobre determinado
presente passam a ser a memoéria desses acontecimentos. Sendo assim, as
imagens televisivas, 0s textos de jornais e o0s registros radiofonicos podem ser
pensados como um lugar de memoria por terem a razdo de parar o tempo,
bloqueando o esquecimento sobre os acontecimentos (NORA, 1993).

Comecamos com uma provocacdo despertada a partir de estudos de
pesquisadoras do grupo Comunicacao, Cidade e Memoria, da Universidade Federal
de Juiz de Fora (UFJF), de Minas Gerais. Christina Ferraz Musse e Claudia Thomé
guestionam sobre qual € a primeira memodria que vem a cabeca quando falamos
sobre os atentados do dia 11 de setembro, que provavelmente, consistirhA em uma
cena exibida na televisdo. De acordo com as autoras, “[...] muito da nossa memoria
sobre as ultimas cinco décadas € construida pelos sons e imagens veiculados [...].”
(MUSSE; THOME, 2016, p. 82).

11 Assinantes do Canal Viva podem ter acesso aos episddios do remake através do GloboPlay por
tempo determinado pela emissora.
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Ou seja, a televisao seleciona o que deve ser lembrado e esquecido ao
retomar momentos historicos. E nesse sentido que elas consideram a imprensa
como um “lugar da meméria” (MUSSE; THOME, 2016, p. 67), também definindo o
gue deve ser lembrado a partir da percepcéo de seus profissionais sobre o passado
e de suas intenc¢des ao retomé-lo, podendo, até mesmo, reconstrui-lo.

O conceito “lugar de memoria”, de Pierre Nora (1933), lembra que, para ser
um lugar de memoria, € preciso ter efeito nos “[...] trés sentidos da palavra, material,
simbdlico e funcional [...]” (NORA, 1993, p. 21), como museus, igrejas, estatuas, etc.
Diferente da histéria, a memaria ndo se delimita a acontecimentos, mas em lugares,

enraizando-se no que é concreto:

[...] Porque, se é verdade que a razdo fundamental de ser de um lugar de
memoria é parar o tempo, é bloquear o trabalho do esquecimento, fixar um
estado de coisas, imortalizar a morte, materializar o imaterial para — o ouro
€ a Unica memoéria do dinheiro — prender 0 maximo de sentido num minimo
de sinais, é claro, e é isso que o0s torna apaixonantes: que os lugares de
memoéria s6 vivem de sua aptiddo para a metamorfose, no incessante
ressaltar de seus significados e no silvado imprevisivel de suas
ramificagbes. (NORA, 1993, p. 22).

Ao pensarmos a televisdo como um lugar de memoria, através dos estudos
de Nora (1993) e de Musse e Thomé (2016), passamos a refletir sobre a evocacéo
de imagens antigas em narrativas televisuais. Nesse sentido, recorremos ao

conceito de memoria elaborado por Ivan Izquierdo:

Memoria é a aquisicdo, a formagdo, a conservacdo e a evocagao de
informacdes. A aquisicdo é também chamada de aprendizagem: sO se
“grava” aquilo que foi aprendido. A evocagdo é também chamada de
recordacgdo, lembranca, recuperacdo. S6 lembramos aquilo que gravamos,
aquilo que foi aprendido. (IZQUIERDO, 2006, p. 9, grifos do autor).

Conforme o autor, somos aquilo que recordamos, da mesma forma que
somos e vivemos através de narrativas, como afirma Motta (2013). S6 fazemos
aquilo que esta em nossa memoria, do contrario, ndo conseguiriamos sequer nos
comunicar. Através da lembranca, também selecionamos aquilo que queremos
‘esquecer”. Uma vez que ndo é possivel, realmente, esquecer, nosso cérebro se

esforga para tornar dificil o acesso a essas “mas lembrangas” (IZQUIERDO, 2006).

O passado, nossas memoérias, n0ssos esquecimentos voluntarios, ndo sé
nos dizem quem somos, mas também nos permitem projetar rumo ao futuro;
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isto &, nos dizem quem poderemos ser. O passado detém o acervo de
dados, o Unico que possuimos, o0 tesouro que nos permite tragar linhas a
partir dele, atravessando o efémero presente em que vivemos, rumo ao
futuro. [...]. (IZQUIERDO, 20086, p. 9).

Nossas memoérias determinam nossa personalidade e o que podemos fazer.
Cada um tem um acervo de memoarias e uma percepcao Unica sobre determinada
lembranca, mesmo que seja sobre o0 mesmo fato, pois isto € uma questao individual.
Nesse sentido, podemos imaginar a televisdo com uma memoaria propria: ela pode
ativar o que sera lembrado e o0 que sera esquecido (mesmo que ndo seja,
efetivamente, possivel esquecer). Da mesma forma que as pessoas, a TV também
tem uma percep¢do Unica sobre determinado acontecimento, que néo,
necessariamente, € a mesma de outra pessoa ou emissora que tenha passado pela
mesma experiéncia.

lzquierdo (2006) também nos apresenta o conceito de uma memoria
especifica, que, por suas caracteristicas, €, particularmente, relevante a esta
pesquisa. Chamada de Priming, essa memoéria é adquirida e evocada por meio de
“dicas”, podendo ser fragmentos de imagens, sons e personagens, como 0S que
analisaremos no TV Mulher.

Pollak (1992) também pontua que a memoria ndo é apenas constituida por
elementos vividos pessoalmente, podendo ser apresentada por acontecimentos
“vividos por tabela”. Isto é, os que séo vividos pela coletividade, o que explica uma
audiéncia jovem ter interesse por conteudos que foram exibidos anos antes de seu
nascimento.

Outra constatacdo: mesmo sem ter vivido na época da Ditadura Militar
brasileira iniciada em 1964, as novas geracdes revivem aquele periodo obscuro
pelos relatos da imprensa ou depoimentos de familiares. A memoria € reconstruida
por essa coletividade. Também é possivel que ocorra “[...] um fenbmeno de projegao
ou de identificacdo com determinado passado, tdo forte que podemos falar numa
memoria quase que herdada.” (POLLAK, 1992, p. 201). Nesse sentido, Bressan
(2017) entende que a televisdo funciona como um objeto de evocagdo da memodria,
nao sendo apenas relacionado a memoria afetiva. O autor propde o conceito de
memoria tele-afetiva por acreditar que a experiéncia televisiva é Unica, também
sendo um “[...] lugar de arquivo para acionar memorias” (BRESSAN, 2017, p. 172).

Marialva Barbosa (1995) afirma que os jornalistas s&o “senhores da
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memoaria” da sociedade por construirem uma realidade para o futuro através de seus
conteudos, que, mais tarde, serdo utilizados como documentos. Além disso, a autora
afirma que esses profissionais ndo sO6 constroem o presente, como também o
constituem. Assim, “Ser senhor da memoéria e do esquecimento é, na verdade, ser
detentor do poder de fixar o presente para um futuro proximo ou distante.”
(BARBOSA, 1995, p. 99). A autora também ressalta outro fator da atividade
jornalistica no que se refere a selecdo de informacdes, estabelecendo o que deve
ser noticia ou ser esquecido: “[...] o jornal esta realizando uma seletiva reconstrucéo
do presente e construindo, hoje, a historia desse presente” (BARBOSA, 1995, p. 99).
Desse modo, também seguimos a percepcao de Patrick Charaudeau (2013) sobre o

poder da imagem através da evocacao:

Mas a imagem produz igualmente um efeito de evocacéo. Ela desperta, em
nossa memoaria pessoal e coletiva, lembrancas de experiéncias passadas
sob a forma de outras imagens [...]. Esse poder de evocacdo da imagem
vem perturbar seu efeito de transparéncia, pois interpretamos e sentimos a
imagem, ao mesmo tempo, através da maneira pela qual ela nos é
mostrada e através de nossa prépria histéria individual ou coletiva.
(CHARAUDEAU, 2013, p. 255, grifo do autor).

A narrativa do TV Mulher consiste no encadeamento da memoria e da
emocao de forma explicita ou implicita para produzir sentidos na nova versao. Sobre
as ocorréncias de emocao, podemos destacar a carta direcionada a Elis Regina, em
que Marilia Gabriela, aparentemente, se emociona, até mesmo embargando a voz e
enchendo os olhos de lagrimas. A emocéao esta condicionada a memaria durante o
programa, sendo despertada através de recordacdes e de trechos da versao
original. Essa postura difere do TV Mulher de 1980, quando sua presenca é mais
discreta, estando condicionada ao contexto de luta das mulheres e a abertura para
discutir sobre tema de seus interesses, até entdo ignorados pela grande midia.

A trilha sonora, a construcao dos quadros e, principalmente, a presenca de
Marilia Gabriela como apresentadora do programa favorecem um ambiente que
aciona memorias e emocgOes por remeter diretamente a versdo de 1980. As
telespectadoras que assistem o TV Mulher pela segunda vez s&o mais impactadas
com essas caracteristicas porque resgatam suas proprias memoérias sobre o
periodo.

Através desse panorama tedérico, compreendemos que a televisdo, em

especial por conter imagens, adquiriu um lugar de referéncia (VIZEU, 2009) para
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mostrar o passado, mesmo este sendo uma construcao através dos interesses do
programa em que € exibido. Reprisar programas antigos ou recriar conteudos em
cima deles faz com que memodrias e lembrancas sejam revitalizadas através desses
novos estimulos. Assim, a televisdo passa a operar como um lugar de memoaria, que
registra os acontecimentos, e, também, como editor dessas recordagdes, ficando no
seu poder o controle do que deve ser lembrado e esquecido na sociedade.

No caso do TV Mulher, buscaremos identificar como €& construida a
representacdo feminina em 1980 quando o programa foi criado para discutir as
questdes das mulheres da época e em 2016, quando ele retorna ao ar com a
proposta de atualizar a agenda feminina. Na reapresentacdo, o TV Mulher faz uso
de referéncias do passado, favorecendo-se da socializacdo despertada pela

emocao.

2.3 REPRESENTACAO FEMININA

As mulheres foram submetidas a uma condicdo de inferioridade em reflexo
dos padrdes patriarcais vividos até o século XX (AVELAR, 2001). Apesar do fim
desses padrdes, a sociedade brasileira segue a reproduzindo, 0 que se resume em
0os homens deterem o poder, predominando na ocupacao de func¢des de lideranca,
cargos politicos e usufruindo de privilégios sociais. Com o decorrer dos anos, as
mulheres passaram a adquirir novos espacos, deixando para tras o esteredtipo
criado pela prépria legislacdo como elas sendo incapazes, quando eram
representadas pelo pai ou pelo marido. Também foi superada, em certa medida, a
objetivacdo dessas mulheres, uma vez que o préprio Cdbdigo Civil previa a
possibilidade de anulacdo do casamento caso o marido fosse enganado sobre a
virgindade delas antes do matriménio (BASSANEZI, 2000).

Gilles Lipovetsky (2000) apresenta a mulher em fases para compreendermos
suas alteracdes de papeis, a primeira sendo desprezada e a segunda idealizada
pelo homem, ambas sendo subordinadas a ele e ao que ele queria que ela fosse.
Por fim, o autor classifica a terceira mulher, o que identificamos como sendo a
mulher da contemporaneidade, que tem direito ao voto, estuda e trabalha, tem
liberdade sexual, etc. O autor ressalta que a terceira mulher é uma autocriagdo

feminina. Porém, as mulheres seguem sofrendo com o estere6tipo de que a mulher
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deve casar, ter filhos e exercer atividades subalternas.

Nesta pesquisa, partimos do entendimento de Simone de Beauvoir (2009)
sobre ndo se nascer mulher, mas sim tornar-se mulher. De acordo com a autora, 0
ser masculino ou feminino é uma criacdo social, em que atividades sao
condicionadas a um sexo ou outro. Branca Moreira Alves e Jacqueline Pitanguy
(1991, p. 55) dizem que “[...] Aprendemos a ser homens e mulheres e aceitar como
“naturais” as relagdes de poder entre os sexos”. Nesse sentido, a mulher possuiria
aptiddo para dotes domésticos e natureza emocional, enquanto o homem seria

destinado ao trabalho fora de casa e a racionalidade, inferiorizando um dos sexos.

[...] os tedricos da discriminagdo de sexo apelam para a “natureza”’ da
mulher para justificar sua posi¢cdo social subalterna. Sendo ela, “por
natureza”, um ser fragil e dependente, legitima-se a assimetria sexual. Este
reducionismo biolégico camufla as raizes da opressdo da mulher, que é
fruto na verdade de relagdes sociais, e ndo de uma natureza imutavel. O
novo debate feminista demostra que a hierarquia sexual ndo é uma
fatalidade bioldgica e sim o fruto de um processo histérico e, como tal, pode
ser combatida e superada. Sendo Histéria, e ndo natureza, € passivel de
transformacéo. (ALVES; PITANGUY, 1991, p. 56, grifos das autoras).

Ainda de acordo com as autoras, a luta feminista existe no sentido de
denunciar os conceitos de masculino e feminino que determinam um género sendo
inferior ou superior ao outro. Essa hierarquia é uma construcdo ideoldgica e nao
apenas uma diferenciacao bioldgica que implicaria em desigualdade; essa ideologia
é “[...] transmitida, desde muito cedo, pela familia, escola, meios de comunicacéo,
religido, literatura e outros agentes socializadores” (ALVES; PITANGUY, 1991, p.
63).

E a partir desses estere6tipos que passamos a refletir sobre a representacéo
feminina. Para isso, Joan Scott (1995) provoca sobre a conceituacdo de género para
compreendermos essa relacdo de poder, em que as diferencas sao transformadas
em desigualdades. Assim, a autora afirma que o “[...] ‘género’ tornou-se uma palavra
particularmente Gtil, pois oferece um meio de distinguir a pratica sexual dos papéis
sexuais atribuidos as mulheres e aos homens.” (SCOTT, 1995, p. 75).

Essas relagcdes de género sdo reproduzidas, inclusive, em producdes
jornalisticas, como o proprio TV Mulher, que, em 1980, representava-as através de
Marilia Gabriela e Ney Gongalves Dias: o homem possuia poder de falar, o

conhecimento para esclarecer e interpretar questdes sobre direito, economia, etc. A
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apresentadora, a seu turno, simbolizava a voz feminina que comecava a adquirir
espaco. Essa dindmica é visivel quando, por exemplo, Marilia Gabriela abria o
programa com as principais noticias — que depois seriam explicadas por Ney
Goncalves Dias — e quando entrevistava personalidades do quadro Ponto de
Encontro. Como afirma Marcia Veiga (2010), o proprio jornalismo é constituido por
género, no que também estd condicionado as concepc¢des de género, subjetividades
e visbes de mundo de seus profissionais.

De acordo com Alves e Pitanguy (1991), o movimento feminista denuncia a
manipulacdo do corpo da mulher e a violéncia a que é submetido. Deste modo,
resistindo as agressdes fisicas, no caso de estupros e assassinatos, e em situagdes
em gue a mulher é tratada como um objeto desvalorizado. Neste sentido, podemos
nos lembrar das propagandas de cervejas, que, em sua maioria e recentemente,
deixou de objetivar as mulheres com trajes sensuais a servico dos homens para as
retratarem como consumidoras da bebida. Aproximando o assunto do que é aqui
tratado, destacam-se o0s programas de auditorio, que se utilizavam das mulheres
como atrativos sensuais, a exemplo, Chacrinha e suas chacretes, Domingdo do
Faustéo e etc.

O movimento também se dispde a reivindicar o direito da mulher sobre sua
sexualidade, desvinculando o sexo da funcao biolégica da reproducdo. Dessa forma,
defende o direito de se ter filhos como uma opcéo consciente da maternidade, além
do de se informar sobre a contracepcdo. Entre outras bandeiras, o movimento
feminista também defende a igualdade de género, em que homens e mulheres
possam ter os mesmos direitos, remuneracdes e funcdes, usufruindo das mesmas
oportunidades, tanto no acesso ao trabalho quanto em sua ascensdo e
aprimoramento no mercado de trabalho. Além disso, busca a superacao da jornada
dupla, para que seja possivel a divisdo das tarefas domésticas e que sejam criadas
creches e leis que facilitem o equilibrio, como a licengca maternidade (ALVES;
PITANGUY, 1991, p. 63).

O movimento feminista visa a demonstrar como essa diferenciagédo de
papéis e reforcada na sociedade, em que a mulher € sempre passiva e 0 homem
ativo, assim como o estado também exerce poder (masculino) sobre a mulher
(propriedade). No caso do Brasil, ainda vivemos em uma sociedade em que essa

hierarquia se faz presente, visto que o aborto é criminalizado, podendo levar até trés
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anos de prisdo, de acordo com o artigo 124 do Cddigo Penal. Em 2017, uma
estudante de direito, com 30 anos, teve seu pedido de aborto negado pelo Supremo
Tribunal Federal (STF). A justificativa da requerente para o pedido era a falta de
condi¢cBes para criar um terceiro filho. A mulher conseguiu realizar o procedimento
de forma legal na Colédmbia (REVISTA EXAME, 2017).

De acordo com o Anuério de Seguranca publica de 2017 referente a dados
de 2016, houve 49. 497 ocorréncias de estupro (crescimento de 3,5%) e 4.606 casos
de homicidio de mulheres, que corresponde a uma mulher assassinada a cada duas
horas. A pesquisa ainda ressalta que apenas 621 desses casos foram classificados
como feminicidios, sendo o baixo numero explicado por se tratar do primeiro ano de
implementacéo da Lei 13.104 referente a esse crime.

Apesar desses dados negativos, as mulheres tém se mostrado engajadas
em manifestacdes virtuais como o0 uso da hashtag Meu Primeiro Assédio, lancada
pela ONG feminista Think Olga, no dia 21 de outubro de 2015, depois de uma
participante de 12 anos do MasterChef Junior, da TV Bandeirantes, ser alvo de
comentarios pedofilos. A #meuprimeiroassédio foi replicada 82 mil vezes até a meia-
noite do domingo seguinte, dia 25 de outubro de 2015, entre tweets e retweets, dos
quais 3.111 histérias compartilhadas no Twitter foram analisadas. O resultado
apontou que a idade média do primeiro assédio é de 9,7 anos, sendo 65% deles
praticados por conhecidos da vitima.

Lembrando que, em 2014, foi criada a hashtag “Eu ndo mereco ser
estuprada” em manifestacdo ao resultado da pesquisa do Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada (Ipea), mostrando que 58,5% dos entrevistados concorda
totalmente ou parcialmente que “se as mulheres soubessem como se comportar,
haveria menos estupros”. Nesse mesmo sentido, recordamos a vitima de 16 anos
violentada por, pelo menos, 30 homens, no Rio de Janeiro, em 2016. O caso
impactou parte da sociedade e foi assunto no TV Mulher de 2016, que, mesmo ja
tendo seu episddio da semana gravado, introduziu uma entrevista com Carmen
Lacia, presidente do Supremo Tribunal Federal, devido a relevancia de sua
abordagem. O jornal Extra publicou a “Carta do EXTRA aos leitores que ndo viram
um estupro no estupro” (JORNAL EXTRA, 2016) em razdo dos comentarios de
leitores que culparam a vitima pelo crime. Fatos como esses acentuam a

importancia dos movimentos feministas para que sejam discutidos os direitos da
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mulher brasileira, que ainda sofre com a violéncia e a desigualdade de género.
Enfatizamos que as mulheres, se assim quiserem, devem atuar em
atividades domeésticas ou em cargos politicos, por exemplo, mas o0 que gqueremos €&
intensificar que a mulher pode ocupar qualquer atividade, ndo podendo ser limitada
ou discriminada pelo seu género. O discurso da maioria das revistas e programas
dedicados ao publico feminino da televisdo aberta reforca que as mulheres se
interessam por assuntos como dicas de moda, fofoca de celebridades e receitas,
ficando para os homens os assuntos mais densos, como politica e economia.
Reproduzindo, dessa forma, estereétipos herdados da cultura patriarcal. Assim, ou a
mulher € dona de casa, ou ela é um objeto de apreciacdo dos homens em

programas de auditorio.

Trata-se da mulher que mantém a casa, ndo como provedora de recursos,
mais como “compradora” de tudo, ou quase tudo, que a familia necessita:
um alvo propicio para todos os tipos de merchandising que permeiam o
contelido do programa. Embora o tema da mulher que trabalha, que é auto-
suficiente financeiramente esteja sempre presente no discurso, essa
condicao é tratada como uma excecao, ou pelo menos como uma tendéncia
para o futuro. (TEMER, 2005, p. 13).

De acordo com Rosa Maria Bueno Fischer (2002), a midia, em especial a
televisdo, estabelece sujeitos e subjetividades pois produz imagens e significacdes.
Por se tratar de um lugar de referéncia para a sociedade, ao mostrar
comportamentos, a televisdo tem o poder de reproduzir estereétipos e
desigualdades, ou de educar para uma sociedade mais igualitaria. A autora ainda

ressalta que a televisdo é

[...] parte integrante e fundamental de complexos processos de veiculagéo e
de producdo de significacbes, de sentidos, os quais por sua vez estdo
relacionados a modos de ser, a modos de pensar, a modos de conhecer 0
mundo, de se relacionar com a vida. (FISCHER, 2002, p. 154).

Na televisdo aberta, temos o0 caso do programa Amor e Sexo, transmitido
pela Rede Globo, de Fernanda Lima, que aborda determinadas pautas que tiram o0s
telespectadores da zona de conforto. Dessa maneira, muitas vezes, € alvo de
criticas por parte dos mais conservadores, que ndo toleram discussfes sobre
sexualidade e diversidade de género. Por outro lado, essa repulsa dos
telespectadores pode ser uma das razdes pelas quais a televisdo nao impde esses

temas em seus programas, em outras palavras, para néo afastar a audiéncia.
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A importancia do estudo sobre a representacéo feminina na televisao nao se
limita ao abordado em programas jornalisticos. Também é importante ressaltar as

desigualdades reforcadas em propagandas e na teledramaturgia:

[...] ora, por exemplo, a mulher negra é incluida, por ser reconhecida como
alvo do mercado (é assim que uma mulher negra de seus 30 anos pode
aparecer num comercial do desodorante ‘Dove’), ora é fixada no seu papel
de subalterna nos repetidos papéis das atrizes negras em telenovelas; ora a
mulher de seus 40 ou 50 anos, de classe média, aparece na sua possivel e
necessdria juventude e autonomia profissional, cobrindo-se de cremes
perfumados da ‘Natura’, ora oferece-se como plenamente submissa
servindo, ao marido que chega do trabalho, o verdadeiro ‘amor’ do tempero
‘Sazon’, devidamente acompanhada da empregada doméstica. [...].
(FISCHER, 2002, p. 159).

Apesar de algumas iniciativas de mudanca, uma vez que percebemos a
tendéncia em abordar o tema, a televisdo aberta brasileira continua reproduzindo
desigualdades de forma que oferece os estere6tipos esperados por sua audiéncia
em razao de esses comportamentos estarem enraizados na cultura brasileira. Dessa
forma, a representacdo feminina na televisdo, principalmente aberta, tem um
percurso longo pela frente para que as mulheres se identifiguem com o que é
mostrado na tela na televiséo.

Através desse breve resgate teorico sobre os papeis da mulher na
sociedade e da reflexdo sobre a televisdo como reprodutora de esteredtipos,
utiizamos essa bibliografia como aporte para analisarmos questdes de

representacdo feminina encontradas no objeto de pesquisa.
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3 QUADRO METODOLOGICO

Ao desenvolver um trabalho académico de concluséo de curso, como esta
dissertacdo, € comum os discentes se questionarem sobre qual metodologia adotar
de acordo com as limitacdes e necessidades do objeto e do problema pesquisados.
Com isso, optamos por descrever 0S hossos passos metodoldgicos antes mesmo de
definirmos a metodologia escolhida para a nossa investigacdo a fim de mostrar o
caminho percorrido de forma que facilite o percurso de novos pesquisadores que
venham a ler este trabalho.

Como dito anteriormente, o interesse neste estudo emergiu de uma
curiosidade sobre como eram os conteudos especializados para o publico feminino e
de que forma eles contribuiam para a ascensdo da mulher na sociedade naquela
época. Primeiramente, explorou-se o que havia de material disponivel sobre o TV
Mulher de 1980, no que foram encontrados fragmentos desses programas no site
Memodria Globo e no YouTube. Além disso, foi feito contato com a Rede Globo, em
2015, através da Globo Universidade, para solicitar acesso a uma amostragem mais
abrangente.

No primeiro momento, debrugamo-nos em uma pesquisa bibliografica sobre
trés assuntos principais: TV Mulher, televisdo e memaria. A partir do conhecimento
construido, identificamos lacunas na literatura sobre esses assuntos, o que ampliou
nossa curiosidade sobre o objeto de estudo, possibilitando relaciona-lo com teorias.
Além disso, passamos a desenvolver o estado da arte, 0 que nos apontou estudos
aproximados com o que estavamos buscando.

Durante o primeiro ano de mestrado, foi lancado, pelo Canal Viva, da
GloboSat, o remake do TV Mulher, exibido em 10 episédios de maio a agosto de
2016. A exibicdo destes novos programas gerou mudancas significativas no projeto
de pesquisa original, que se voltou, especialmente, a nova versao, visto que esta
apresentava uma amostragem mais consistente do que o de 1980, cuja falta de um
programa ha integra impossibilitava entender o universo do objeto. Entéo,
contratamos uma equipe de clippagem, que coletou os dez episédios exibidos que
fazem parte do acervo da presente pesquisa. Sem ignorar os fragmentos do
programa original e os relacionando com a nova versao, foi possivel elaborar um

projeto de pesquisa submetido a banca de qualificacdo em junho de 2017.



46

Uma semana antes da apresentacdo do projeto, a Globo Universidade
encaminhou dois DVDs com conteudos do TV Mulher de 1980, contendo dois
programas praticamente inteiros de 9 de marco de 1981 (com 41 minutos e 33
segundos) e de 2 de abril de 1982 (com 1 hora, 2 minutos e 37 segundos). Também
foi enviado parte do primeiro programa exibido do TV Mulher em 7 de abril de 1980
(com 18 minutos e 3 segundos) e uma entrevista com Raul Seixas, do quadro Ponto
de Encontro (com 13 minutos e 41 segundos). Com essa nova possibilidade de
objeto de estudo e a formulacdo do corpus, junto com a banca, concluiu-se que, com
0 acesso a esse material, mesmo com a pesquisa avancada sobre o remake, seria
mais relevante analisar o programa original, que, agora, continha uma amostra
suficiente para o desenvolvimento da pesquisa. Dessa forma, ndo mais olhando
somente os fragmentos de 1980 usados no remake, mas propondo uma
comparacao entre as duas versodes separadas por trés décadas.

Assim, nossa curiosidade passou a ser sobre quais conteldos
permaneceram em pauta apos trés décadas e qual a necessidade de reapresentar
um programa como este. Mais do que essas perguntas iniciais, passamos a
problematizar sobre de que forma o TV Mulher constr6i a memoria sobre a
representacéo feminina no passado e agora.

Com o0 nosso objeto de pesquisa determinado e inicialmente explorado,
encontramos no livro “O que pesquisar quer dizer — Como fazer textos académicos
sem medo da ABNT e da CAPES”, de Juremir Machado da Silva, caminhos para
iniciarmos a pesquisa sem, necessariamente, fecharmos o olhar para um método.
No decorrer deste percurso, percebemos que a Andlise de Conteudo propunha um
caminho semelhante ao que ja estavamos fazendo de acordo com a necessidade do
objeto e passamos a adotar as formas de organiza¢do e compreensao propostas por
Laurence Bardin (2016), que se mostrou um método perfeitamente aplicavel.

Ao aprofundarmos os estudos sobre Andlise de Contetdo, compreendemos
que se trata de um método empirico que estabelece regras de organizacdo e
interpretacéo a partir de um objetivo. De acordo com Laurence Bardin (2016, p. 37,
grifos da autora) trata-se de “[..] um conjunto de técnicas de andlise das
comunicacdes.”. A andlise de contetudo consiste em um Unico instrumento disposto
de inumeras possibilidades de analise, sendo um método aberto, podendo ser

adaptado conforme a necessidade do objeto a ser investigado e dos objetivos
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propostos.

O primeiro passo da analise € chamado de descricdo analitica, na qual
optamos pela analise dos “significados”, e ndo dos “significantes”, que obedece a
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo dos conteldos das mensagens
(BARDIN, 2016). A autora lista regras que as categorias de fragmentacdo devem
obedecer para que a analise categorial seja valida, apesar de ressaltar que essas
regras sao raramente aplicaveis. Sao elas: homogéneas, exaustivas, exclusivas e
adequadas ou pertinentes. Também estabelecemos o uso das técnicas tematicas e
frequenciais, nas quais identificamos quais temas sdo tratados nos programas
através de palavras que favorecem associacfes e a frequéncia com as quais
aparecem nos dois momentos do TV Mulher.

Na pré-analise, foi feita a organizacdo e o conhecimento do objeto a ser
investigado, correspondendo a um periodo de intuigdes com o objetivo de tornar “[...]
operacionais e sistematizar as ideias iniciais, de maneira a conduzir a um esquema
preciso do desenvolvimento das operacdes sucessivas, num plano de analise.”
(BARDIN, 2016, p. 125). A autora acentua que essa fase, normalmente, pretende
escolher os documentos a serem analisados, criar as hipGteses e objetivos e
elaborar indicadores que fundamentem a interpretagao final.

Dessa maneira, a primeira atividade consistiu na leitura flutuante, ou seja, no
contato com os documentos e textos analisados a fim de obter impressdes e
orientacbes. Para escolher o corpus, nos deparamos com algumas regras
apresentadas por Bardin (2016): da exaustividade (os elementos do corpus que
ficarem de fora da pesquisa devem ser justificados no plano do rigor), da
representatividade (a amostra deve ser uma parte representativa do universo inicial
porque seus resultados serdo generalizados), da homogeneidade (os documentos
devem obedecer a critérios precisos de escolha) e de pertinéncia (devem
corresponder ao objetivo). Portanto, neste primeiro momento, foram assistidos todos
os fragmentos e programas completos coletados dos anos 1980 e de 20162

O segundo passo consistiu na escolha dos documentos que fazem parte do
corpus submetido aos processos analiticos, sendo selecionados os trés programas
enviados pela Globo Universidade por serem melhores amostras da versao original,

possibilitando a compreensdo do universo e de continuidade, sem se limitar a

12 Salientamos que este material ndo esta disponivel na internet de forma integral, podendo ser
acessado apenas no acervo da presente pesquisa.
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fragmentos. Além desses, incluimos a entrevista de Marilia Gabriela com Elis Regina
no primeiro programa de 1980%3.

Para a amostra dos programas do TV Mulher de 2016, optamos pelo
primeiro exibido porque consiste em criar uma linha do tempo entre uma versao e
outra, remetendo, constantemente, a memoria de forma mais intensa do que nos
programas seguintes. Ademais, apresenta, de forma mais clara, o objetivo da
criacdo do remake, trazendo depoimentos de pessoas que produziram e que
assistiram o programa de 1980. Apesar de selecionarmos edi¢cbes especificas,
levamos em conta os demais fragmentos de 1980 e programas de 2016 como
contextualizagdo para compreendermos 0 universo do nosso objeto ainda que n&o
sejam submetidos a analise.

Dessa forma, entendemos que o corpus selecionado contempla as regras
apresentadas por Bardin (2016), ja que os elementos que ndo fazem parte do corpus
séo justificados. Além disso, estdo de acordo com o objetivo geral da pesquisa, que
busca identificar de que forma o TV Mulher constr6i a memoria sobre a
representacdo feminina no passado e no presente. Bardin explica que (2016, p.
128), “[...] objetivo € a finalidade geral a que nos propomos (ou que € fornecida por
uma instancia exterior), o quadro tedrico e/ou pragmatico, no qual os resultados
obtidos serao utilizados”. A autora também indica que, durante a pré-analise, seja
feita a determinacdo do “[...] recorte do texto em unidades comparaveis de
categorizacdo para analise tematica e de modalidade de codificacdo para o registro
dos dados.” (BARDIN, 2016, p. 130).

A terceira fase da analise consistiu em formular hipéteses e objetivos. Nossa
hipétese foi criada através do conceito de Barbosa (1995, p. 88) sobre os jornalistas
serem Senhores da Memoria. Através da perspectiva da autora, entendemos que o
TV Mulher, assim como a televisdo, € uma ferramenta que registra e mostra o que
deve ser lembrado, tornando-se um acervo da realidade de cada época.

Por consequéncia, foi desencadeada a formulacdo do nosso problema de
pesquisa, que questiona a importancia da televisdo na constru¢cdo da memoria sobre
a representacdo feminina no passado e no presente. Nosso objetivo geral, como
aludido na introducéo, € compreender de que forma o TV Mulher constréi a memoria

sobre a representacdo feminina. Nossos objetivos especificos, por sua vez, visam a

13 Disponivel em Mofo TV (2015a, 2015b). parte 1: https://www.youtube.com/watch?v=6ci4h57ji_Q
parte 2: https://www.youtube.com/watch?v=HAHBxfk5uX4. Acesso em: 12 fev. 2018.
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verificar semelhancas e diferencas nas abordagens dos temas explorados pelo TV
Mulher na década de 1980 e em 2016, refletir sobre o papel social da televisdo como
influenciadora de comportamentos e costumes na sociedade, compreender de que
forma o TV Mulher se relaciona com a audiéncia e investigar elementos que
indiguem a importancia da televisdo como um lugar de memoria.

Com esse enforque, estabelecemos dois grupos de categorias, um para a
analise quantitativa e outro para a qualitativa. De acordo com Bardin (2016, p. 61),
“Um sistema de categorias € valido se puder ser aplicado com precisao ao conjunto
da informacao e se for produtivo no plano das inferéncias”. Além disso, optamos
pelo processo de categorizacdo em que se repartem o0s elementos conforme séo
encontrados, no procedimento por “caixas” apresentado por Bardin (2016) como “[...]
aplicavel no caso de a organizacdo do material decorrer diretamente dos

funcionamentos tedricos hipotéticos” (BARDIN, 2016, p. 149).

3.1 ANALISE DA FREQUENCIA TEMATICA

Ainda na leitura flutuante, estabelecemos categorias teméticas identificadas
tanto nas amostras de 1980 quanto nas de 2016, favorecendo a comparagdo entre
as duas décadas. Com isso, verificamos de que forma esses temas foram tratados,
selecionando indices para, assim, podermos afirmar quais foram as principais
tematicas que permaneceram apos 30 anos e as diferencas e semelhancas em suas

abordagens.

Uma vez escolhidos os indices, procede-se a construcdo de indicadores
precisos e seguros. Desde a pré-analise devem ser determinadas as
operacgBes de recorte do texto em unidades comparaveis de categorizagédo
para andlise temética e de modalidade de codificacdo para o registro dos
dados. (BARDIN, 2016, p. 130, grifos da autora).

Na analise quantitativa, nos detivemos em perceber quais temas
prevaleceram nos programas selecionados através de sua frequéncia de aparigcéo.
Assim, percebemos que tanto os programas de 1980 quanto os de 2016 abordavam
temas relacionados a economia, direito da mulher, maternidade e sexualidade. A
repeticdo desses assuntos nos possibilitou identificar a predominancia desses
temas, podendo ser considerados as principais pautas de ambos 0os momentos do

TV Mulher, apesar de a sexualidade ndo estar presente no primeiro programa de
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1980, o que pode ser explicado por ndo termos a edicdo na integra. A partir disso,
estabelecemos as seguintes categorias:

a) economia;

b) maternidade;

c) sexualidade;

d) direito da mulher.

Desse modo, transformamos dados brutos do texto em dados
representativos, que indicam caracteristicas do objeto analisado e proporcionam um
maior entendimento sobre o programa e os motivos da criacdo da nova versao.
Assim, identificamos a necessidade de analisarmos essas categorias tematicas a fim
de compararmos as abordagens dos temas com o intuito de verificarmos as
semelhancas e as diferencas de 1980 e 2016, questdo que contempla o primeiro

objetivo da pesquisa através de uma analise qualitativa.

3.2  ANALISE QUALITATIVA TEMATICA

Nas péaginas seguintes, mostraremos, através de quadros, 0 contexto ou 0s
trechos selecionados para a comparacdo. Na primeira coluna, colocamos a
categoria, escolhida através da analise quantitativa; na segunda, o trecho ou
contexto selecionado para a analise qualitativa; e, na terceira, colamos frames!4 para
gue fosse possivel compreender o universo do programa. Apds a exibicdo dos cinco
quadros, um para cada programa analisado, traremos as inferéncias identificadas a
partir da comparacédo, além de mostrarmos os préximos passos da pesquisa, que
consistira em uma nova andlise qualitativa através das teorias estudadas

anteriormente.

14 Imagem fixa de um produto audiovisual.
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1980

CATEGORIA UNIDADE DE CONTEXTO
Na vinheta, aparecem mulheres vestindo branco, ocupando fun¢fes técnicas em uma emissora
ECONOMIA de TV. Possivelmente, representam a vontade feminina de assumir novos espacgos no mercado

de trabalho.

MATERNIDADE

A maternidade foi abordada no programa durante a entrevista de Marilia Gabriela com Elis
Regina, simbolo de mulher “libertaria” daquela década, que problematizava sobre a dificuldade
de ser mae e operaria em um pais que nao oferecia creches: “Porque a gente ainda tem uma
grana para ter uma baba ou um bom colégio pra o filho ficar em um periodo de maior arrocho de
horario de trabalho e as “senhouras” que estdo ajudando a construir 0 pais ndo tém nem a
creche que a fabrica deveria ter [...].” (TV MULHER, 1980). A cantora também fala sobre ser
mae de uma menina em uma sociedade machista: “[...] O mundo é dos homens, administrado
por homens, os empresarios sdo homens, os diretores de TV sdo homens [...].".

IMAGEM

DIREITO DA MULHER

Em Direito da Mulher, Ney Goncalves Dias lia cartas selecionadas de telespectadores
solicitando auxilio sobre questfes de direito em geral, no que o especialista dava solucfes. A
primeira carta respondida no programa foi de uma mulher de 31 anos, desquitada e com dois
filhos. “Meus vizinhos ndo aceitam meu estado civil. Eu e meus filhos temos sido hostilizados
pelos moradores do prédio, pelas mulheres do prédio. Estou desesperada e ndo consigo achar
outro apartamento porque me exigem certiddo de casamento” (TV MULHER, 1980). Em
resposta, o apresentador esclarecia que isso era contra a lei: “[...] Quando alguém interfere
numa visita em um apartamento, entre visitado e visitante, ha um problema de intimidade que é
violado, que é o artigo 162 do Cédigo Penal Brasileiro [...]" (TV MULHER,1980 [Dias]).

Outra telespectadora narra episédios em que sofreu preconceito racial: “Sou negra, tenho sido
agredida tanto verbalmente quanto também por objetos que atiram a nossa janela e area de
servico. Uma vizinha gritou no corredor que lugar de negra é na cozinha e até o novo zelador
tentou me forcar a entrar pela porta de servico [...] Nossa situacao estd cada vez mais dificil,
guais sdo as providéncias legais?” (TV MULHER, 1980, [telespectadora anbnima]). Ney
Goncalves Dias explica: “Existe no Brasil uma lei, que é a Lei 1.390, que pune com a pena de
trés meses a um ano de detengdo e com uma multa de 5 a 20 cruzeiros quem comete um crime
por preconceito de raga [...]".

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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1981

CATEGORIA UNIDADE DE CONTEXTO
Bolsa de Mercadoria era um quadro que se dedicava a listar estabelecimentos,
ECONOMIA como acougues e mercados, mais baratos, ensinando a mulher a comparar

precos.

DIREITO DA MULHER

Marilia Gabriela inicia o programa com um editorial em que fala sobre o Congresso
da Mulher Paulista com o objetivo de discutir o direito das mulheres. Na
sequéncia, Ney Gongalves Dias explica, detalhadamente, sobre a importancia do
encontro que reuniu as mulheres: “E evidente que o congresso também n&o
pretendeu resolver num sabado todos os problemas da mulher brasileira, mas é
um tipo de manifestacdo, que coincidindo com o dia Internacional da Mulher,
trouxe a baila varios assuntos e valeu porque mesmo antes da realizacdo do
congresso esse programa aqui se ocupou durante toda a semana passada, pelo
menos em alguns pontos, ao congresso. [...] Olha, se o assunto ja ganhou uma
repercussao grande no final de semana € porque ele mereceu a atencdo daquelas
pessoas que fazem jornal para aquelas pessoas que vao ler jornais”.

IMAGEM

SA0 PAULO

V.BUARQUE
CREME D€ L€ITE - 300 G.
PEG PAG

PIRAMIDE
HISPANIA

CR$73.50
CR$ 69.00
CR$59.20

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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1982

IMAGEM

CATEGORIA UNIDADE DE CONTEXTO

ECONOMIA Marilia Gabriela faz comparacéo dos precos dos produtos mais consumidos no dia a dia nos anos
1980, 1981 e 1982.
Ney Gongalves Dias aborda a violéncia contra a mulher ao verificar que 90% das cartas que o
guadro Direito da Mulher recebe se refere a queixas de mulheres que apanham dos maridos. O
caso foi, inclusive, assunto do Globo Reporter, da Rede Globo, que fez uma matéria especial a

DIREITO DA partir das cartas. O apresentador questiona as telespectadoras que estdo em uma plateia sobre o

MULHER gue elas acham dessa violéncia que a mulher sofre a cada dia em sua casa.

Nas respostas, as mulheres expdem opinides que partem desde dialogar com o marido, até
problematizaces sobre isso ser um problema de estrutura social, até revidar: “[...] E a maneira
do homem parar de bater. Entendeu, eu acho que se a mulher revidar na primeira vez, da outra
vez ele ja fica mais receoso” (TV MULHER, 1982, [telespectadora anénima]). Ao questionar sobre
guais das teorias o restante da plateia concorda, a maioria aplaudiu a que defendia revidar.

SEXUALIDADE

Marta Suplicy iniciou sua fala propondo uma discusséo sobre os adolescentes através da analise
de 153 cartas recebidas no primeiro um ano e meio do programa. A apresentadora chama a
atencao para falta de informacgbes dos jovens e o sentimento de culpa e o medo que vivem a
sexualidade. “[...] Depois, isso foi 0 aspecto que mais me baqueou, foi a reproducdo de papeis
sociais de homem e mulher. Sabe o que eu quero dizer com isso? Aquele negécio, homem é de
um jeito e mulher é de outro e esse tipo de coisa. O nosso adolescente pelas cartas deles eu
pude encontrar esse preconceito idéntico que se vé em todo o lugar. O adolescente ndo esta
mudando isso, o papel, o jeito com que ele vé o0 homem e a mulher. Isso realmente me abalou
[...]” (TV MULHER, 1982 [Suplicy]). Com isso, ela |é cartas de dois adolescentes, um menino de
14 anos e de uma menina de 19 anos sobre masturbagédo. Enquanto a carta 0 menino mostrava a
preocupacdo dele com ele, a menina estava preocupada se havia perdido a virgindade se
masturbando e se o futuro marido acreditaria que ela perdeu a virgindade dessa forma, além de
nao saber diferenciar o rompimento do himen com a menstruacao.




DIREITO DA
MULHER

Ney Gongalves Dias questiona a inexisténcia da aposentadoria para a dona de casa “[...] Porque
deve ser muito duro a mulher chegar com 65 anos e falar assim: ‘meu marido deixa dez para
fazer isso e comprar aquilo’. Passa a vida inteira pedindo. Vocés concordam ou ndo concordam?

[Palmas]” (TV MULHER,1982 [Dias]).

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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Quadro 4 — Analise tematica TV Mulher 2016

2016/1

CATEGORIA

UNIDADE DE CONTEXTO IMAGEM

VINHETA

A vinheta do novo TV Mulher mostra partes de corpos de mulheres vestidas de preto
destacando detalhes como joias. Marilia Gabriela, a apresentadora, aparece nas imagens
fazendo poses, evidenciando seu protagonismo.

ECONOMIA

No quadro, sdo abordados temas referentes & mulher que refletem na economia. E o caso
da taxa de analfabetismo feminino, que caiu na comparagao entre 1980 e 2016. “Entao,
uma revolugéo que se deu pela educacgéo, pelo acesso a educagéo, fundamental que vai
se relacionar com a insercdo no mercado de trabalho de melhores vagas. Outro dado,
chefia de familia, vocé falou disso. Nés somos agora senhoras dos nossos destinos, dos
nossos lares (TV MULHER, 2016, [Oliveira))

MATERNIDADE

Marilia Gabriela entrevista Maria Rita sobre temas variados, como sua histéria e carreira
aos moldes da entrevista que fez com Elis Regina em 1980. Em certo momento, a
apresentadora fala sobre ter sido uma méae atrapalhada e que tem culpas. No que Maria
Rita também afirma ter culpas: “[...] E nesse ponto, quando minha mée esteve aqui que
ela falou para vocé que quando eu nasci ela entendeu a mae dela, que pena que eu ndo a

tenho viva, mas eu senti isso também [...]".(CANAL VIVA, 2016a)




SEXUALIDADE

A sexdbloga Regina Navarro Lins contextualiza a histéria das mulheres na “[...] luta contra
a opressdao, desde que o sistema patriarcal se instalou, h4 mais ou menos cinco mil anos.
Aquele sistema de dominag&o do homem, as mulheres foram humilhadas,
menosprezadas [...] (TV MULHER, 2016 [Lins])” e fala sobre o comportamento das
mulheres na atualidade ao se depararem com o 6nus da igualdade com os homens, como
pagar a conta do motel, que foi a enquete do episddio.

DIREITO DA
MULHER

Marilia Gabriela fala com Gabriela Manssur sobre a legislacédo proteger as mulheres. A
especialista faz uma regressao sobre a época em que existia o estatuto da Mulher
Casada, entre outros exemplos. “[...] Hoje em dia nGs temos varias conquistas legislativas,
como a Lei Maria da Penha, a Lei das Empregadas Domésticas, a Lei do Feminicidio, a lei
gue regulamenta o estupro de vulneravel, de uma menina menor de 14 anos. (TV
MULHER, 2016 [Manssur]).

Marilia Gabriela questiona se essas leis protegem no cotidiano, no que a comentarista
afirma que “[...] vivemos em um pais com uma cultura extremamente machista, patriarcal,
em que convivemos com essas injusticas, mas o mais importante € que a mulher hoje

esta empoderada e ela tem hoje a sua disposicao direitos e informacdes para fazer valer
esses direitos [...] (TV MULHER, 2016, [Manssur]).

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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3.2.2 Inferéncias

Como dito anteriormente, as principais tematicas percebidas foram utilizadas
como categorias de analise (economia, maternidade, sexualidade e direito da
mulher), incluindo a vinheta (formato) do programa. Na sequéncia, vamos destacar
as semelhancas e as diferencas nas abordagens teméticas de cada versao.

Na vinheta da década de 1980, verificamos uma encenacdo do desejo das
mulheres da época, que consistia na ocupacdo de novos espacos na sociedade,
inclusive no mercado de trabalho. As mulheres aparecem vestidas de branco,
usando luvas enquanto manuseiam equipamentos técnicos de uma emissora de
televisdo, funcbes que até hoje sdo destinadas, em sua maioria, aos homens. A
trilha sonora € a musica Cor de Rosa Choque, feita, exclusivamente, para o
programa.

Em 2016, a vinheta original é recordada apenas no primeiro programa dando
lugar a uma nova encenacdo. Na vinheta atualizada, as mulheres vestem roupas
pretas. Também sao privilegiadas as cenas em que a vaidade feminina € destacada,
como close em brincos e pulseiras. A trilha permanece sendo Cor de Rosa Choque,
porém em uma versao mais agil. A apresentadora Marilia Gabriela aparece fazendo
poses, evidenciando que a mulher ja adquiriu o lugar almejado, mas nao por isso se
limitou a parte técnica, estando, também, no protagonismo do mercado de trabalho.
Também podemos dizer que houve uma mudanca no pleito feminino que antes era
marcado pela tentativa de ingressar no mercado de trabalho e que agora a luta é
contra o assédio nesse ambiente.

Através da categoria Economia, observamos que, em 1980, o programa
entendia a importancia da mulher na economia doméstica, ensinando-a a comparar
precos de produtos da cesta basica e, mais tarde, de outros itens, como
eletrodomésticos. Entretanto, ainda se limitava ao lar, representando o lugar da
mulher naquele momento. Ja em 2016, a pauta muda e, agora, € ressaltada a
relevancia do papel da mulher na economia e no mercado de trabalho através de
dados sobre o seu protagonismo social. E o caso do trecho em que é destacado seu
espaco como chefe de familia porque “[...] um a cada trés lares brasileiros sao
chefiados por mulheres, mulheres com ou sem maridos, cénjuges e companheiros”

(TV MULHER, 2016, [Oliveira]) no trecho em que a especialista fala da diminuicdo
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da taxa de analfabetismo feminino, que “[...] era de 26% em 1980, caiu para 8,7%
agora em 2014” (TV MULHER, 2016, [Oliveira]). Apesar dessa mudanca, as
mulheres ainda recebem salarios mais baixos do que os dos homens e enfrentam
barreiras para entrar no mercado de trabalho, assunto que foi tema do editorial de
abertura da nova versdo (CANAL VIVA, 2016a).

Analisamos a categoria Maternidade através de dois episodios do programa
TV Mulher que se relacionam diretamente: as entrevistas de Marilia Gabriela com
Elis Regina (1980) e com Maria Rita (2016). Por isso, a pesquisa compara a
entrevista de 1980 (de estreia do programa) com a entrevista de Maria Rita em 2016
(na reestreia). Ambas as entrevistadas reconhecem que a maternidade fez com que
se identificassem mais com suas méaes. No caso de Elis Regina, a cantora traz a
realidade de mées que ndo tém acesso a creche ou condi¢cdes de contratar alguém
para cuidar de seus filhos, situagcdo comum em 1980. Tanto que o préprio programa
solicitou a prefeitura que fosse criada uma creche, através do pedido de
telespectadores, e a mesma foi entregue no aniversario do programa em 1982.

Elis Regina também destaca suas insegurancas de ser mae de uma mulher,
bem como Maria Rita reconhece ter culpas. Ambas continuaram trabalhando apés
serem maes. As perguntas e respostas das duas entrevistas sdo semelhantes:
guem assistiu o TV Mulher de 1980 deve ter percebido a forte ligacdo entre esses
dois trechos. No editorial de abertura, Marilia Gabriela diz que, na
contemporaneidade, as mulheres optam por ser ou ndo maes, inclusive abrindo mao
de constituir uma familia em prol da carreira. Sabemos que a sociedade ainda vé a
maternidade como um instinto feminino, como se a mulher s6 fosse realizada apés
casar e ter filhos, também um reflexo da cultura patriarcal. Ainda nesse tema,

percebemos insercao de Marilia Gabriela ao dizer que

[...] Eu ndo sei mais como é a maternidade, eu fui uma mé&e muito
atrapalhada. Um peso enorme naquela liberdade que eu quis tanto, eu fui
mée tao cedo. Vocé também... E depois vieram culpas, vocé ja ndo deve ter
tido culpa alguma. (TV MULHER 2016, [MARILIA GABRIELA]).

Situacdo semelhante a que aconteceu em 1982, quando Ney Goncalves

Dias comentou que a apresentadora sofria ao deixar os filhos em casa com a baba

15 Disponivel, na integra no Anexo a esta dissertacéo.
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quando estavam com febre. Isso mostra Marilia Gabriela na mesma situacdo das
mulheres, colocando-a como uma defensora das causas feministas e em busca de
seu lugar na sociedade. Esse fato também possibilita a identificacdo das
telespectadoras que tinham o mesmo problema, servindo, inclusive, de inspiracao
por j& estar em uma posi¢ao de protagonismo.

Nos anos 1980, homens e mulheres sofriam com a falta de informacdes e
conhecimento sobre seu corpo e sexualidade. Em particular, as mulheres eram
ainda mais prejudicadas por ndo terem abertura nem com a propria familia para falar
sobre esses assuntos. Além disso, ainda conviviam com 0s preconceitos sociais que
as reprimiam como € o caso da virgindade, que significava que a mulher era pura,
respeitavel e digna de um casamento.

As regras da sociedade patriarcal, na qual os homens tinham liberdade e a
mulher deveria satisfazé-los e servi-los, também estavam impregnadas no
pensamento da época. Prova disso é a preocupacédo da telespectadora que enviou
uma carta a Marta Suplicy, declarando se importar com o0 pensamento masculino
sobre sua virgindade. A desinformacédo da telespectadora também aparece quando
ela diz ndo saber a diferenca entre menstruacdo e rompimento do himen, que é a

causa da sua angustia.

[...] Eu tenho medo de saber a verdade e com isso estou me afastando cada
vez mais dos homens. Tenho 19 anos, nunca tive um namorado e vocé
pode dizer que esse negoécio de virgindade ndo conta mais, mas onde eu
moro ainda € muito importante. E qual homem que vai acreditar que eu
perdi a virgindade me masturbando? [...] (TV MULHER, 1982).

Em 2016, ainda existem mulheres que reproduzem um comportamento
machista pela pressdo do ambiente onde vivem. No entanto, agora, a informacao
sobre sexo estd mais acessivel: escolas oferecem disciplinas de educacédo sexual e
a internet com espaco para esclarecimentos sobre esse tema. Diferente de 1980,
guando as respostas tinham gue ser obtidas através das cartas que eram enviadas
ao programa, hoje, o publico encontra as informacdes que busca com mais
facilidade.

A sexodloga do novo TV Mulher estabelece uma diferenciagdo interessante
sobre as mulheres contemporaneas: as independentes (financeiramente) e as
autbnomas (que ndo se importam com 0S preconceitos sociais), porém, nem todas

as que se consideram autbnomas realmente sao, pois ndo querem o “lado negativo”
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dessa opc¢ao e defendem isso como cavalheirismo.

[...] o cavalheirismo é prejudicial as mulheres. Isso que as mulheres tém que
entender. Gentileza é 6timo, mulher tem que ser gentil com homem, homem
com mulher, mulher com mulher, homem com homem, todos deveriam ser
gentis, cavalheirismo implica em vocé passar subliminarmente a ideia de
que a mulher é incompetente, é incapaz. [...]. (TV MULHER, 2016).

As mulheres dos anos 1980 utilizavam o programa como fonte de
informacé&o. Elas precisavam daquele espaco para conhecer seus limites e até onde
poderiam avancar. Em 2016, o espaco ndo é destinado ao conhecimento, mas ao
debate sobre novas percepcbes da sexualidade e do proprio comportamento
feminino diante de seu protagonismo. O TV Mulher, na versdo moderna, diz mais do
mesmo. Nao precisa mais se preocupar em ensinar sobre temas como virgindade e
masturbacdo, pois eles ja fazem parte do cotidiano.

Em Direito da Mulher, identificamos que as mulheres, em 1980, sofriam com
0S mesmos problemas sociais de hoje, como a violéncia doméstica. O que mudou é
gue elas denunciam mais seus agressores e abusadores. Situagcdes como o divércio

nao causam mais estranhamento como em 1980:

[...] Meus vizinhos ndo aceitam meu estado civil. Eu e meus filhos temos
sido hostilizados pelos moradores do prédio, pelas mulheres do prédio.
Estou desesperada e ndo consigo achar outro apartamento porque me
exigem certiddo de casamento [...] (TV MULHER, 1980 [Telespectadora
anbnima]

Além disso, as mulheres ndo precisam mais de um programa de televisédo
para denunciar, porque agora sao amparadas pela legislacéo; ainda que essas leis
nao sejam insuficientes para uma protecdo que evite a violéncia doméstica, abusos

sexuais, entre outros.

[...] 90% das cartas que nés recebemos sdo de queixas de mulheres que
apanham dos maridos. O Globo Repdrter, da Rede Globo, inclusive fez uma
matéria especial sobre esse assunto, levou as cartas e fez uma pesquisa
[...]- O que vocés acham dessa violéncia que a mulher sofre a cada dia em
sua casa? Como até agora os programas de radio e televisdo s6 perguntam
para os homens o que eles acham. [...]. (TV MULHER, 2016 [Dias])

Em 1980, o programa buscava solucfes para as mulheres, ja em 2016, séo
mostrados 0s meios disponiveis para que elas se defendam. Todavia, percebemos

que faltou ao programa uma problematizacdo maior do que o simples listar leis.
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Seria necessario saber o porqué de medidas protetivas ndo serem eficientes.

[...] As mulheres fazem uso dessas leis, elas estdo denunciando mais as
questdes de violéncia, elas estdo indo mais atras de seus direitos. E claro
gue nods ainda vivemos em um pais com uma cultura extremamente
machista, patriarcal, em que convivemos com essas injusticas, mas 0 mais
importante € que a mulher hoje esta empoderada e ela tem hoje a sua
disposicdo direitos e informacdes para fazer valer esses direitos. Eu
acredito que as portas da justica estdo abertas para essas mulheres. [...]
(TV MULHER, 2016 [Manssur]).

Nos programas de 1980, 1981 e 1982, ha predominancia de noticias gerais,
principalmente sobre servicos basicos, com uma abrangéncia maior de temas,
aproximando-se da variedade de assuntos de um telejornal. Também apresentavam
um maior compromisso com o jornalismo, inclusive com reporteres trazendo noticias
ao vivo do local dos acontecimentos. Diferentemente, em 2016, cada edi¢cdo do TV
Mulher tinha um tema central. Isso pode ser explicado pelo publico, uma vez que a
primeira versdo era diaria (televisdo aberta) e a segunda semanal (televisdo
fechada).

Ambas as edigbes mostram a luta das mulheres por seus direitos e
reposicionamento na sociedade, fazendo entender que elas ainda ndo alcancaram
seus objetivos, apesar de agora serem amparadas pela lei e ocuparem posi¢cées no
mercado de trabalho. A nova versao estimula o debate sobre temas que sao vitais
para o protagonismo feminino. Contudo, mesmo separadas por 36 anos, as
conquistas das mulheres ainda ndo alcancaram os mesmos privilégios que o0s
homens.

O formato do TV Mulher 2016 é semelhante ao original, mas vale destacar
algumas diferencas interessantes: a nova versao tem uma edicdo mais acelerada,
cortes secos, intensifica as emocdes e exibe trechos da versao original. Os assuntos
sédo abordados através de conversas com Marilia Gabriela. Ademais, os colunistas
poucas vezes olham para a camera. Na versdo de 1980, os apresentadores falam
como se estivessem conversando com o telespectador, o que reforca a proximidade
e a sensacao de verdade sobre o que é dito.

Enquanto, em 2016, os temas sao abordados de forma como se o
telespectador ja tivesse algum conhecimento prévio sobre o assunto, em 1980, os
temas eram explicados como que pela primeira vez, de uma forma muito mais

didatica, o que também pode ser explicado por se tratarem de televisGes diferentes:
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uma aberta e outra fechada.

Existe no Brasil uma lei, que é a lei 1.390, que pune com a pena de trés
meses a um ano de detencdo e com uma multa de 5 a 20 cruzeiros quem
comete um crime por preconceito de raca. Eu também acho que a pena é
muito leve e que a multa é muito irriséria, € por isso que eu fico estupefato
guando a televisao, o radio, os jornais, as revistas, as pessoas discutem o
problema da violéncia urbana sem levar em consideracdo o problema da
reforma do cddigo penal brasileiro que esta absolutamente defasado, um
cédigo feito em 1940 para uma realidade de 1980 [...]. Se alguém jogar
objetos pela sua area de servico ja é outro crime, que é o de agressao [...].
(TV MULHER, 1980, [Dias]).

Na carta a Elis, Marilia Gabriela escreve para uma suposta leitora como se

ela vivesse ainda nos anos 1980, construindo um dialogo entre o TV Mulher atual e

0 que o antecedeu ha 36 anos. Para falar do mundo virtual de hoje, a apresentadora

adota uma narrativa que remonta aos textos de TV da época. No dialogo imaginario

com Elis Regina, ela explica:

[...] O preconceito racial ainda grita; explode amplo, geral e irrestrito na
internet, que € uma rede de comunica¢do muito necesséria, importante e
louca que mudou a forma de ver e viver o mundo. Foi preciso criar, e ja esta
em acdo, uma policia especial para investigar e punir culpados [...]. (TV
MULHER, 2016, [MARILIA GABRIELA], 2016).

Assim, julgamos ser possivel chegar as seguintes inferéncias:

a)

b)

o formato e as teméaticas das versfes sdo semelhantes, a diferenca se
da em sua abordagem e narrativa, além de uma estar inserida em
televisdo aberta e a outra em fechada;

a edicdo de 2016 é inspirada no programa da década de 1980,
possuindo a mesma proposta editorial e apresentadora. Além disso,
trabalha com fragmentos de memdéria do original que dialogam com o0s
assuntos atuais, mostrando que alguns temas seguem em debate na
agenda feminina enquanto outros ja se tornaram conquistas das
mulheres;

na década de 1980, os quadros do programa tinham um papel
fundamental de informacdo, visto que os proprios telespectadores
enviavam cartas em busca de conhecimento (PARK, 2008; MEDITSCH,
1997). Os comentaristas explicavam os temas detalhadamente de forma

didatica, enquanto, na versao de 2016, nota-se que 0S assuntos sao
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expostos e debatidos como se o0s telespectadores j& dominassem a
tematica. Além do mais, agora, o programa nao responde mais questdes
de telespectadores pelo fato de ser gravado;

d) em 1980, as perguntas trazidas pelos telespectadores eram envolvendo
questdes basicas sobre sexualidade ou assuntos banais do cotidiano. A
televisdo tinha uma centralidade maior e era o principal lugar de
referéncia (VIZEU, 2009) para orientar e educar as pessoas. Em 2016, a
televisdo continua sendo o principal veiculo de comunicacdo de massa
do pais, mas outros meios, como a internet, permitem um acesso mais
facil e imediato;

e) causas dos movimentos feministas que eram bandeiras no passado e
figuravam a pauta do programa, hoje ndo tém mais lugar porque ja foram
atingidas pelas mulheres, embora se saiba que ainda ha muito por
conquistar. As lutas, atualmente, sdo outras, como o assédio;

f) o programa de 2016 no Canal Viva pode ter servido como um piloto
(programa-experiéncia) para a volta do TV Mulher para a televiséo
aberta. Ainda de forma preliminar, podemos inferir que o TV Mulher, da
maneira como ele se apresenta nas duas versdes, ndao poderia ir ao ar
nem na televisdo segmentada, nem na aberta pelo fato de ja ter perdido
sua funcdo social: o programa ja& ndo é fundamental para o
esclarecimento de temas. As discussfes que dao visibilidade as lutas
feministas ainda estao restritas a programas de alcance limitado ou em

horarios de menor audiéncia.

3.3  ANALISE QUALITATIVA CONCEITUAL

Para a andlise qualitativa, estabelecemos um novo recorte no objeto.
Selecionamos trechos em gue séo tratados os temas predominantes, de acordo com
a andlise quantitativa anterior, e incluimos passagens do editorial de abertura (Carta
para Elis) narrado por Marilia Gabriela. Decidimos analisar a carta, além dos trechos
selecionados anteriormente, porque ela oferece temas e estratégias relevantes para
a nossa compreensao do programa. Ademais, contextualizamos outras

7

caracteristicas que possam favorecer inferéncias relevantes, como é o caso da
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exibicdo de fragmentos da versédo de 1980 articulados com a nova narrativa.
Além disto, definimos novas categorias de andlise de acordo com o
referencial tedérico e de nossas percepcbes na pesquisa exploratéria. Assim,

identificamos que o programa consiste em quatro pilares que guiardo a investigacao:

Quadro 5 — Categorias da analise qualitativa

Categoria Autor de referéncia

Emocéo Joan Ferrés (1988)

Pierre Nora (1993); Marialva Barbosa
Memoria (1995); Michael Pollak (1992) e Ivan
Izquierdo (2008)

Alfredo Vizeu (2005; 2009); Robert Park
(2008) e Eduardo Meditsch (1997)

Branca Alves Moreira Alves e Jacqueline
Pitanguy (1991); Gilles Liposvetsky
Representacao feminina/Mulher (2000), Ana Carolina Rocha Pessb6a
Temer (2005) e Rosa Maria Bueno
Fischer (2002)

Conhecimento/orientacao

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Os elementos de emocdo foram analisados através do pensamento de
Ferrés (1998), o qual argumenta que as imagens capazes de gerar emoc¢des sao
socializadoras, no sentido de que terdo influéncia sobre os comportamentos. Em
relacdo a memoria, selecionamos 0s conceitos sobre os tipos de memdéria estudados
no segundo subcapitulo, principalmente no que se refere a memoéria coletiva
(POLLAK, 1992), que, como o nome diz, sdo as lembrancas vividas pela
coletividade, ou seja, ndo necessariamente vividas pessoalmente. A memoria
Priming (IZQUIERDO, 2006), por sua vez, refere-se aquela adquirida ou evocada
por meio de dicas. Por fim, retomamos o conceito de Barbosa (1995) sobre os
“Senhores da memoaria”, considerando os jornalistas como construtores do presente
ao selecionar informacdes e a televisdo como um lugar de memaria (NORA, 1993).

Compreendemos que a funcdo do programa, principalmente a versdo de
1980, é orientar seus telespectadores, caracteristica percebida e fundamentada
através dos autores Alfredo Vizeu (2009), que considera a televisdo um lugar de
referéncia e com funcdo pedagdgica, e de Robert Park (2008) e Eduardo Meditsch
(1997), que compartilham da visédo do jornalismo como uma forma de conhecimento.

Por fim, utilizamos os autores Branca Alves Moreira Alves e Jacqueline Pitanguy
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(1991) e Gilles Lipovetsky (2000), que contextualizam a mulher na sociedade, e Ana
Carolina Rocha Pessba Temer (2005) e Rosa Maria Bueno Fischer (2002), no que
se refere a representacao dessa mulher na televiséo.

Assim, partimos para a preparacdo do material e o teste das técnicas.
Dividimos os quatro programas em tabelas e destacamos trechos e contextos que
mostram situacdes representativas do todo para ilustrarmos de que forma
identificamos as categorias no corpus. Terminadas essas etapas, passamos para a
exploracdo do material, que consistiu em colocar em pratica 0s passos e as
escolhas detalhadas anteriormente. Apds isso, passamos para 0 tratamento dos
resultados e interpretacdes através da sintese e selecdo dos resultados, inferéncias

e utilizacdo dos resultados com fins tedricos e pragmaticos.
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Quadro 6 — Analise quantitativa de 1980

1980

CATEGORIA

UNIDADE DE CONTEXTO

EMOCAO

Em entrevista com Marilia Gabriela, Elis Regina se posiciona
em defesa das mulheres operarias e recorda sua mae: “Eu
acho que no fundo eu virei a minha mée, fiqguei mais parecida
[...]” (TV MULHER,1980 [Elis Regina]).

MEMORIA

A memoria da mulher da época é criada durante o programa.
A patrtir dele, conseguimos compreender 0s preconceitos
vividos através das proprias mulheres que enviavam cartas
ao programa, além das discussdes e noticias levantadas
durante sua exibicao, que retratam o modo de viver da
mulher da época.

CONHECIMENTO/
ORIENTACAO

Os apresentadores do programa e dos quadros consistiam
em pessoas com poder de fala para orientar os
telespectadores sobre os assuntos do momento e para
responder as duvidas enviadas por cartas. Entre eles, estava
um advogado e uma sexologa, por exemplo.

REPRESETACAO
FEMININA/
MULHER

Durante o quadro Ponto de Encontro, que recebia
celebridades da época, Marilia Gabriela entrevista Elis
Regina. A cantora reflete sobre a falta de creches, questéo
também levantada em outros momentos do TV Mulher de
1980. O programa abordava temas que eram debatidos por
grupos feministas da época. A postura do TV Mulher em
relagéo as lutas feministas trouxe resultados préticos a
sociedade da época através de solicitacGes as prefeituras.

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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Quadro 7 — Analise qualitativa 1981

1981

CATEGORIA

UNIDADE DE CONTEXTO

EMOCAO

O apresentador utiliza-se de uma emocao subliminar para
falar da importancia das mulheres irem as ruas lutar por seus
direitos ao abordar o Congresso da Mulher Paulista “[...] o
resultado me parece bom porque as pessoas foram a praca
publica para discutir seus problemas, as mulheres sairam de

casa no fim de semana para debater problemas sobre a
participacdo da mulher nesta comunidade [...]” (TV MULHER,
1981, [Dias]).

MEMORIA

A memoaria da representacao feminina na televisao € criada a
partir do perfil tragado da mulher daquela época. Exemplo:
“[...] E um movimento novo ainda para alguns setores da
comunidade brasileira este debate da mulher na nossa
sociedade. [...]" (TV MULHER, 1981 [Dias]). O programa
registra o que era debatido e as questdes da mulher naquele
momento, incluindo suas proprias duvidas através de cartas.

CONHECIMENTO/
ORIENTACAO

O programa explicava os principais assuntos do pais de
forma a orientar seus telespectadores, ensinando-os sobre as
mudancas da época sobre seus direitos e como recorrer a
alguma injustica. O discurso, principalmente, de Ney
Goncalves Dias e de Marta Suplicy era didatico, como, por
exemplo: “[...] o Congresso (da Mulher Paulista) é um
instrumento importante a mais na discussao dos temas que
envolvem a mulher na sociedade [...]" (TV MULHER, 1981,
[Dias]).

REPRESETACAO
FEMININA/
MULHER

Marilia Gabriela, na abertura do programa, comenta sobre 0
congresso da mulher paulista, ressaltando o interesse das
mulheres sobre os problemas do pais, e, mais do que isso, se
coloca no lugar das mulheres no discurso: “[...] Ou seja, os
problemas do Brasil interessam e muito as mulheres, afinal,
sSomos um pouco mais da metade da populacéo. [...]" (TV

MULHER, 1981 [Marilia Gabriela]).

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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Quadro 8 — Analise qualitativa 1982

1982

CATEGORIA

UNIDADE DE CONTEXTO

EMOCAO

Marta Suplicy desabafa ao comentar sobre as cartas que
recebeu de adolescentes no Ultimo um ano e meio do
programa. Inclusive, utiliza o termo “nosso” adolescente,
mostrando proximidade, e “me abalou”, revelando o
sentimento negativo sobre suas constatacoes.

MEMORIA

A memoaria da representacao feminina na televisao é criada
a partir do que o programa registra como interesses e
duvidas da mulher da época: como violéncia feminina, falta
de conhecimento sobre sexualidade, etc.

CONHECIMENTO/
ORIENTACAO

Ney Gongalves Dias (1980) explica sobre violéncia contra
mulher através de dialogos com mulheres da plateia: “[...]
Se a mulher apanhar o que a senhora acha que ela deve
fazer? A lei diz que a mulher que sofre violéncia deve ir a
delegacia e apresentar queixa e depois instaurar um laudo.
[...].” (TV MULHER , 1982 [Dias]).

REPRESETACAO
FEMININA/
MULHER

Marta Suplicy aproxima-se das telespectadoras ao referir-
se as mulheres ao dizer “[...] estou falando de todas ndés
aqui”, inserindo-se no contexto, dando a entender que ela
estd do mesmo lado das telespectadoras, as
representando: “[...] Eu estou falando da adolescente, mas
estou falando de todas nés aqui, de todas nés que vivemos
dessa forma prestando conta o tempo todo da gente, do
NOSSOo ser, € muito sério isso para evolugao da mulher. [...].”
(TV MULHER, 1982, [Suplicy]).

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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Quadro 9 — Analise qualitativa 2016
2016

UNIDADE DE CONTEXTO

CATEGORIA

EMOCAO

editorial de abertura, narrado por Marilia Gabriela e direcionado a Elis Regina como se fosse uma carta. Além

A emocao esta presente durante todo o primeiro episddio da nova versdo do TV Mulher. A comecar pelo

disso, o episodio traz falas de diretores e produtores do programa original, que agregam com recordacoes.

Sao usados fragmentos do programa original como gancho, no jargdo jornalistico, para abordar determinado

tema que sera debatido na sequéncia. “[...] Vocé voltou algumas vezes ao programa e se nao me falha a

memodria, e ela falha muito, foi nessa nossa primeira conversa que vocé vaticinou que as mulheres brasileiras

viviam numa dicotomia: tinham um pé fincado na lua e o outro na senzala. [...]".

Marilia Gabriela embarga a voz durante a abertura, emocao explicada por voltar a frente do programa apos

36 anos.

No ultimo bloco, é feita uma referéncia ao TV Mulher original ao trazer Maria Rita como convidada,

acompanhada de sua filha, repetindo uma cena do programa da década de 1980 quando Elis Regina levou

Maria Rita ainda pequena. Além dessa semelhanca, os temas da entrevista retomam os mesmo pontos e,

inclusive, contando com respostas parecidas.

Em outro momento da entrevista, Marilia Gabriela pergunta para a filha de Maria Rita “O que vocé vai ser

quando crescer?”, no que a menina responde que sera pequena. Marilia pergunta “Vocé vai ser pequena

guando crescer?” E ela responde, surpreendendo a apresentadora e sua mae: “A minha avo era pequena.”
Assim, Marilia diz: “Ela era pequena. Vocé vai ficar daquele tamanho da sua avd?” No que a menina

responde positivamente e a apresentadora finaliza: “Entéo vocé vai ficar enorme [...]".

MEMORIA

Os fragmentos de 1980 sédo introduzidos na nova narrativa de forma que mostram o que mudou, ou nao,
sobre os temas discutidos. Em sua maioria, discutem as mesmas questdes, salientando que, apesar de
muitos avancos, as mulheres ainda nao atingiram total protagonismo social. Fragmentos de memdéria do
programa original séo colocados na narrativa, além de comparacgdes diretas entre uma década e outra:
“[...] Se as senhoras de Santana ndo vao mais as ruas para protestar contra o quadro de sexo que a Marta
Suplicy, entéo sexdéloga, fazia na época, as delegacias de mulheres vieram e viraram uma necessidade
absoluta para defender a mulher contra inidmeros abusos morais e sexuais, a violéncia doméstica, o chamado
feminicidio, que acabou denominando apenas o crime de morte intencional. [...] O preconceito racial ainda
grita; explode amplo, geral e irrestrito na internet, que € uma rede de comunicagdo muito necessaria,
importante e louca que mudou a forma de ver e viver o mundo”.
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Foi preciso criar, e ja esta em acdo, uma policia especial para investigar e punir culpados. Ainda bem! [...].

CONHECIMENTO/
ORIENTACAO

O programa baseia-se, principalmente, em dados de pesquisa e discute as mudancgas entre a década de
1980 e agora. Sao dadas explicacGes breves sobre os assuntos e é sempre ressaltada a evolucéao do papel
social e empoderamento feminino atual.

REPRESENTACAO
FEMININA/
MULHER

A representacédo feminina esta presente quando Marilia Gabriela e as outras colunistas se colocam proximas

as questdes das mulheres, inclusive se incluindo, como é o caso do trecho a seguir, em que a apresentadora

mostra que Elis Regina é uma mulher que representava a telespectadora da década de 1980: “[...] Vocé foi a
sintese da mulher da época: libertaria mas romantica, independente com muitas caréncias a resolver, mae
com culpas pela falta de tempo, critica e autocritica feroz, corajosa que chorava quietinha e se perguntava

porqué? Uma mulher que testava sua aparéncia e, como todas, brincava inventando modas, resvalando nos

excessos, fossem para mais ou para menos. Vocé era nos, todas nds, um espelho gentilissimo porque o seu

talento...esse era so seu [...]".

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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3.3.1 Inferéncias

3.3.1.1 Emocéo e Memoria

Figura 1 — Entrevista de Marilia Gabriela com Elis Regina na década de 1980
(acompanhada por Maria Rita) e sua entrevista com Maria Rita (acompanhada de
sua filha Alice), em 2016

Fontes: Rede Globo, TV Mulher (1980) e Canal Viva, TV Mulher (2016)

Optamos por registrar as inferéncias das categorias “Emoc¢éo” e “Memdéria”
de forma articulada por acreditarmos que, quando analisadas em conjunto,
favorecerem resultados significativos, uma vez que identificamos que uma esta
ligada a outra na narrativa do programa. Desta maneira, verificamos que a emogao
faz parte da construcdo da narrativa do primeiro episddio da nova versdo do TV
Mulher de forma explicita. Ou seja, o programa se propde a emocionar, recordar o
passado e discutir as mudancas na vida social das mulheres nos ultimos 36 anos.

Para analisarmos essa categoria, nos baseamos nos ensinamentos de
Ferrés (1998) a partir dos quais, com a analise da categoria “memaria”, concluimos
que a socializacdo pela emocdo ocorre quando a memodria € despertada. Esse
fendbmeno acontece através de fragmentos do programa original ou referéncias e por
lembrancas, como as ditas pela apresentadora no editorial de abertura do TV Mulher
de 2016. Constatamos que se trata de uma estratégia de engajamento, 0 uso de
pilulas de memdria (POLLAK, 1992; IZQUIERDO, 2006), que cativa o telespectador,
gue € socializado ao se emocionar revendo cenas do passado.

De acordo com Ferrés (1998), os telespectadores sao influenciados pela

emocao, e nao pela razdo. Ou seja, “[...] os efeitos principais da televisdo sao
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inconscientes, despercebidos/inadvertidos” (FERRES, 1998, p. 13) e o autor
também diz que a televis&o “[...] & o reino das emocdes e das aparéncias” (FERRES,
1998, p. 20). Isso também demonstra a razéo pela qual a televisdo € um dos meios
de comunicacdo mais influentes, ja que as decisbes humanas também sao
motivadas pelas emogdes (FERRES, 1998). Nesse sentido, por exemplo, quando
tomamos alguma decisdo e a justificamos com questdes racionais, na verdade,

apenas estamos dando um motivo por ter feito uma escolha de carater instintivo.

Essas consideracdes sdo de capital quando se abordam os efeitos da
televisdo, porque sua influéncia, intencional ou n&o, consciente ou
inconsciente, exerce-se na esfera da emotividade. E desde a emotividade
que a televisdo pode condicionar a liberdade humana. E desde a
emotividade que pode burlar a racionalidade. E desde a emoc&o que incide
sobre o inconsciente. (FERRES, 1998, p. 23).

A partir disso, verificamos que a memoéria € uma dessas estratégias
inconscientes do telespectador utilizadas pelo TV Mulher para conquistar sua
audiéncia. Uma vez que a influéncia é maior quando nao € percebida, assim, a
televisdo seduz os telespectadores através de recordacfes de 36 anos atras, em um
momento de nostalgia, durante a experiéncia televisiva que, por si sO, € descansada.
Também identificamos outras caracteristicas que nos fazem refletir sobre a
influéncia da televisdo, como o0 pensamento associativo e a influéncia que os
programas mais sérios, mais discursivos e mais intelectualizados exercerem sobre a
audiéncia (FERRES, 1998). Nesse sentido, o TV Mulher favorece o pensamento
associativo ao retomar recordacdoes da década de 1980, atingindo, com maior
influéncia, os telespectadores que assistiram ao programa original ou que fazem
parte do publico que tem o programa em sua memoaria coletiva (POLLAK, 1992). O
TV Mulher, tanto o de 1980 quanto o de 2016, é focado no discurso sério, reforcando
o lugar de fala de explicar os temas em discussdo sobre a mulher brasileira, ou seja,
constitui-se em um programa com influéncia.

Através de nossas percepcoOes, intercaladas com os conceitos tedricos,
podemos afirmar que o papel social da televisdo como influenciadora de
comportamentos e costumes na sociedade € identificado em ambos os programas.
Isso foi percebido por meio das estratégias que partem desde o resgate de memoéria
para atingir a emotividade e o pensamento associativo, até a influéncia por

intermédio das explicagbes sobre temas referentes a mulher.
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Assim, concluimos que o TV Mulher de 1980 contribuiu para que as
mulheres da época conhecessem seus direitos, espagos sociais e seu proprio corpo,
transformando o comportamento delas. Essa influéncia do programa também é
percebida através das proprias cartas das telespectadoras, que mudam seu discurso
no decorrer dos anos de exibicdo. O remake do TV Mulher, com fragmentos e
inspiracbes em 1980, desperta recordacfes através da memoéria Priming
(IZQUIERDO, 2006) por ser evocada por meio de dicas, ou seja, aos fragmentos de
1980 exibidos antes ou depois de algum tema abordado, como se fosse uma
comparacao em tempo real entre as duas épocas.

Verificamos que o TV Mulher é socializador por gerar emocdo (FERRES,
1998), influenciando os telespectadores, que se sentem cativados pela memoria
tele-afetiva (BRESSAN, 2017). Podemos afirmar que a memoria coletiva (POLLAK,
1992) aparece quando ha identificacdo dos telespectadores com aquele passado
apresentado na televisdo, seja ele vivido pessoalmente ou através de histdrias
familiares. Diferente do TV Mulher original, que influenciou nas mudancas de
comportamento das mulheres na sociedade, identificamos que a nova versao
contribuiu para que o tema fosse refletido, visto que muitos dos assuntos debatidos
em 1980 seguem sem resolu¢des mesmo apoés trés décadas.

Além de enfatizar o papel social da televisdo para a mudanca da sociedade,
através dessa analise, também foi possivel investigar elementos que indicam a
importancia da televisdo como um lugar de memoéria (NORA, 1993). O TV Mulher
refor¢a seu papel social em 1980 ao voltar, em 2016, com a estratégia de mostrar a
histéria das mulheres na televisédo, ressaltando seu papel nas transformacdes das
mulheres nos anos 1980 e reafirmando seu lugar de referéncia (VIZEU, 2009) sobre
o tema. ldentificamos que o objetivo do TV Mulher de 2016 foi reafirmar a
importancia da televisdo como um lugar de memaria, como um arquivo/registro em
que € possivel pesquisar o passado da sociedade e compreender a evolu¢do dos
papéis sociais. Ademais, dizer que ela deu conta de representar a mulher da época
e fazer parte da sua evolugéao.

Através do conceito “Senhores da Memadria” (BARBOSA, 1995), o papel dos
jornalistas € reforcado enquanto responsaveis pelo contetdo que é selecionado para
entrar novamente no ar, ou seja, tendo o poder de construir 0 presente, no primeiro

momento do TV Mulher, e reconstruir 0 passado através do que € recordado.Assim,
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podemos dizer que o TV Mulher faz parte da construgdo da memodria sobre a
representacdo feminina na televisdo em dois momentos: em 1980, quando registra,
diariamente, as transformacdes femininas e, em 2016, quando retoma temas que
avancaram, ou ndo, na vida das mulheres brasileiras. Dessa forma, construindo a
memoéria do retrato da mulher em duas décadas separadas por 36 anos. Mais do
gue isso, a televisdo mostra que estava presente nos dois momentos, como um

lugar de resgate do passado.

3.3.1.2 Conhecimento/Orientagéo e Representacao feminina/Mulher

A partir das categorias “Conhecimento/Orientacdo” e “Representacdo
feminina/Mulher”, averiguamos a importancia da televisdo na constru¢cdo da memoaria
sobre a representacdo feminina. Decidimos analisar as duas categorias de forma
articulada, assim como feito nas duas anteriores, por entendermos que a
representacdo feminina na televisdo nos dois programas estd em torno do
conhecimento e na orientacao oferecida nas duas versdes do TV Mulher.

Com isso, verificamos que a versdo original diferencia-se do remake,
principalmente, por ter sido o primeiro programa dedicado as pautas da agenda
feminina da época na busca de mudar seu lugar na sociedade. Desse modo, foi
responsavel pela difusédo das lutas feministas e estimulou mudancas sociais para um
publico que ndo tinha acesso a outros meios para se informar e aprender.

O TV Mulher cumpriu um bom papel e foi relevante ao dar visibilidade aos
temas que ndo eram discutidos. A televisdo pode fornecer o ambiente necessario
para que as causas que as mulheres reivindicam sejam conquistadas. O programa
também reforca o lugar de referéncia da televisdo, como instrumento pedagdgico
(VIZEU, 2005), e do jornalismo, como forma de producdo de conhecimento (PARK,
2008; MEDITSCH, 1997).

O programa de 2016 ndo agrega para a evolucdo das pautas feministas e
também ndo é comparavel com o espago atingido pelo programa original na
televisdio e na vida das pessoas. O remake nao representa a mulher
contemporanea, apenas lista suas conquistas e o que ainda deve mudar nos
proximos anos, de maneira que consiste em uma comparacdo entre os dois

momentos da mulher na sociedade.
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A versdo de 1980 também pode nédo ter trazido algo novo ao que estava
sendo discutido em grupos feministas, mas deu visibilidade a esses temas que, até
aguele momento, ndo haviam tido espaco na televisdo aberta. A ndo ser pela
dramaturgia, que ja abordava alguns desses temas — caso da novela Malu Mulher,
também exibida na época e acessivel a um nimero maior de mulheres. O TV Mulher
de 1980 evidencia o papel social da televisdo como influenciadora dos costumes da
sociedade através da informacdo e do conhecimento. Nesse mesmo aspecto, a
tematica também favorece para o seu protagonismo, por se tratar de um tema nunca

antes falado na televisdo e do interesse das mulheres nos anos 1980.

3.4  ANALISE DO MODO DE ENDERECAMENTO

Em complemento & Analise de Conteudo, recorremos ao método de andlise
de programas jornalisticos televisivos através dos modos de enderecamento
propostos por Itania Gomes (2011). Seu pressuposto € perceber uma orientacdo em
relacdo ao acontecimento e ao receptor. Essa orientacio é 0 modo de
enderecamento que leva em conta as especificidades de um programa, facilitando a

compreensao de como ele se relaciona com sua audiéncia.

Aqui, portanto, adotamos o conceito de modo de enderecamento naquilo
gue ele nos diz, duplamente, da orientacdo de um programa para 0 seu
receptor e de um modo de dizer especifico; da relagcao de interdependéncia
entre emissores e receptores na construcdo do sentido de um produto
televisivo e do seu estilo. Nessa perspectiva, o conceito de modo de
enderecamento se refere ao modo como um determinado programa se
relaciona com sua audiéncia a partir da constru¢cdo de um estilo, que o
identifica e que o diferencia dos demais. Ele permite verificar como ins-
tituicdo social e forma cultural se atualizam num programa especifico.
(GOMES, 2011, p. 36).

Para compreendermos como o TV Mulher se relaciona com sua audiéncia,
utilizaremos os operadores de modos de enderecamento de forma articulada,
conforme orientado por Itania Gomes (2011). A autora afirma que a andlise s6 é
valida dessa forma, visto que, se os operadores forem descritos e interpretados de
forma isolada, a compreensédo serd sobre cada um deles, ndo sendo possivel
acessar o modo de enderecamento. Abaixo, destacamos as caracteristicas de cada

operador:
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Quadro 10 — Operadores do modo de enderecamento

Operadores de analise

Referencial tedrico

Mediador (apresentador ou ancora,
comentaristas, correspondentes,
reporteres)

E fundamental analisar quem é e como

se posiciona diante das
cameras/telespectador para se
compreender o} modo de
enderecamento. Nesse sentido, &

preciso levar em conta os vinculos que
cada um dos mediadores estabelece
com os telespectadores, familiaridade,
credibilidade, etc. “A de

performance, tal como utilizada no

nogao

teatro, pode se mostrar um importante
recurso descritivo para este operador
analitico.” (GOMES, 2011, p. 38);

Contexto comunicativo:

Esse operador compreende tanto o

emissor quanto o receptor e 0 espaco e

(0] tempo em que (0] processo

comunicativo se da:

Um programa jornalistico sempre apresenta
definicbes dos seus participantes, dos objetivos
e dos modos de comunicar, explicitamente [...]
ou implicitamente — através das escolhas
técnicas, do cenario, da postura do
apresentador. (GOMES, 2011, p. 39).

Pacto sobre o papel do jornalismo:

E estabelecido um acordo sobre o que o
telespectador deve esperar do programa
e 0 que este deve oferecer, semelhante
de de

apresentado por

ao conceito Contrato

Comunicacéao
Charaudeau (2013);

[...] Para compreenséo do pacto é fundamental a
andlise de como o programa atualiza as
premissas, valores, normas e convencfes que
constituem o jornalismo como instituicdo social
de certo tipo, em outras palavras, como lida com
as nocbes de objetividade, imparcialidade,
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factualidade, interesse publico, responsabilidade
social, liberdade de expressdo e de opinido,
atualidade, quarto poder, como lida com as
ideias de verdade, pertinéncia e relevancia da
noticia, com quais valores-noticia de referéncia
opera. [...] (GOMES, 2011, 39).

Organizacéao tematica:

[...] No caso dos programas de jornalismo
tematico, parece quase Obvio dizer que a
tematica € o operador de maior importancia para
a andlise do modo de enderecamento -
programas esportivos, programas culturais,
programas ecolégicos. Nesses casos, cabe
analisar como a tematica € abordada e como se
articula aos outros operadores de analise. [...]
(GOMES, 2011, p. 40).

Fonte: elaborado pela autora (2017).
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3.4.1 Inferéncias

A partir desses operadores, compreendemos de que forma o TV Mulher se
relaciona com a audiéncia. Nosso primeiro passo foi separar a analise de 1980 e de
2016 porgue entendemos que, apesar de contemplarem 0 mesmo programa € as
edigcbes serem semelhantes, os direcionamentos e as abordagens sdo diferentes,
refletindo na forma como se relacionam com a audiéncia. A seguir, apontamos as
principais inferéncias a partir da analise dos modos de enderecamento.

O TV Mulher de 1980 se destinava as mulheres que nao tinham acesso as
discussBes sobre as transformacdes femininas da época. O programa atingia esse
publico atenuando suas inquietacfes. Ademais, estimulava a interatividade através
de cartas, as quais respondiam de forma a educar esses telespectadores, que
usavam 0 programa como meio de informacdo. [Esse contato
programal/telespectador ocorria nos principais quadros do programa sobre temas
diversos, como sexualidade, direitos, servi¢co publico e moda.

Em uma comparacdo entre as décadas, percebemos que a forma de
comunicacdo entre mediadores e telespectadores era mais estreita em 1980 do que
em 2016. Essa diferenciacdo pode ser explicada pelo fato de que, no primeiro
momento, os mediadores olhavam para a camera, passando a ideia de estarem
falando, diretamente, com o telespectador. Em 2016, os apresentadores dos
guadros olham, esporadicamente, para a camera, sendo que, na maioria das vezes,
o olhar é voltado para a apresentadora Marilia Gabriela, que liga os quadros em
forma de bate-papo.

Os vinculos entre mediadores e telespectadores na primeira década
analisada também ressaltam um tom de familiaridade, pois era como uma conversa
entre amigos ou confidentes. O mesmo nao se repete em 2016, uma vez que ha um
tom mais informativo. A interpretacdo dos apresentadores ao lerem as cartas em
1980 também demonstra uma performance diferenciada, pois se colocavam no lugar
do telespectador. Isso proporcionava uma sensacao de identificacdo com o publico,
gue tinha as mesmas duvidas e angustias. Por fim, ambas as edicbes contam com a
credibilidade de seus especialistas nos temas dos quadros e da propria
apresentadora.

O programa de 2016 destinava-se as mesmas mulheres que assistiram a
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versdo original, como uma forma de atualiz&-las sobre a agenda feminina do século
XXI. Nesta andlise, também levamos em conta o contexto comunicativo. Assim, vale
ressaltar que, em 1980, a televisdo ja exercia forte influéncia na vida dos brasileiros.
Quadro diferente de 2016, quando a TV ja concorre com outros meios de
comunicacdo, como a internet e suas multiplas plataformas.

Identificamos algumas diferenciacdes de cenério e de edi¢cdo, que nos dao
respostas sobre qual é a audiéncia do TV Mulher. Em 1980, por exemplo, era
reforcado o direcionamento as donas de casa, uma vez que continha, até mesmo,
um relogio para que a telespectadora controlasse o tempo para suas atividades
domésticas. Além disso, a prépria construcdo narrativa foi pensada de forma que a
mulher ndo precisasse estar olhando para a televisdo para entender a mensagem.
Ja em 2016, percebemos que o cenario ndo traz tantas informacdes, sendo um
ambiente contemporaneo.

O programa trabalha alinhado aos valores jornalisticos por meio da
referéncia de Marilia Gabriela. Embora sendo um programa gravado, o TV Mulher de
2016 teve agilidade para tratar de um tema da atualidade, como o estupro coletivo
no Rio de Janeiro que horrorizou o pais. Marilia Gabriela fez uma entrevista
(gravada) sobre o assunto.

Os fragmentos de memoaria utilizados servem como uma forma de cativar as
antigas telespectadoras através das memorias afetivas e teleafetivas. As novas
geracdes, que passaram a assistir o remakelé, se viram motivadas por questdes
CoOmo: um programa que marcou época e, mais do que isso, a época de nossas
maes e avés, que recordam da atracdo com carinho, consistindo-se em uma
memoria herdada na qual as telespectadoras se interessaram por ouvir contar nos
circulos familiares e sociais.

Por se tratar de um programa temético, no caso a agenda feminina, torna-se
evidente que seu direcionamento era em relacdo as mulheres. Contudo, o que nos
trouxe até aqui foi o interesse de compreender de que forma o TV Mulher se
relaciona com sua audiéncia e, através disso, identificar por quem ela é constituida.
Sendo assim, cada momento do TV Mulher se relacionou de uma maneira diferente
com sua audiéncia.

Destarte, verificamos que, em 1980, ele se tratava de um programa

16 Motivacao idéntica que originou esta pesquisa.
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destinado, principalmente, as donas de casa, como dito anteriormente, mas também
atingia homens e adolescentes. Sua forma de comunicacdo € marcada pela
proximidade, pela familiaridade e, de modo destacado, pela credibilidade que era
reforcada pela presenca do jornalismo e por seus mediadores — uma jornalista
(Marilia Gabriela), um advogado (Ney Goncalves Dias) e uma sexologa (Marta
Suplicy).

Em 2016, o cenario € outro, pois se trata de uma atracdo destinada a
recordar a anterior, reforcando sua relevancia social em 1980, as mulheres da época
e 0 que elas poderiam repercutir nas geracdes seguintes. Ou seja, 0 programa
estava atualizando a mesma mulher que ja o havia assistido, mais do que isso, em
um segundo plano, também atingia as descendentes dessa mulher, que assistiram
ao programa a convite delas ou motivadas pela memoéria herdada.

A temética, em ambos os programas, € abordada a partir de todos os
campos sociais. No entanto, ressaltamos que, em 1980, se tratava de uma
abordagem pedagdgica e com intuito educacional, de informar aquelas mulheres e,
de certa forma, prepara-las para um mundo que estava se abrindo para elas. Em
2016, a tematica é abordada de uma maneira mais critica, ao que nao mudou em 36
anos. Nesse sentido, podemos dizer que, em 2016, o programa nao se fez
necessario para os questionamentos de 1980, até porque a sociedade ja avancou
sobre varios temas e 0 acesso a informacao esta mais facilitado.

Podemos afirmar que o tema proposto pelo programa ndo se esgota aqui e
ainda ha muito a ser debatido, mas acreditamos que o seu formato ndo atinge a
audiéncia da forma esperada, ndo a engaja como a da primeira verséo. Isso ocorre
porque a versdao contemporanea ndo aprofunda a discussdo, limitando-se a
estabelecer um diadlogo entre especialista e apresentadora, que traz informacdes
relevantes, contudo ndo problematiza as limitagcdes e proximos passos a serem
percorridos. Assim, verificamos que o programa de 1980 construiu um estilo
diferenciado, que marcou sua época, e, 36 anos depois, o trouxe de volta a grade de

programacao da televisao.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Ao encerrarmos um ciclo com uma dissertacdo de mestrado, ha uma
reflexdo sobre o conhecimento adquirido nesta trajetéria de 24 meses. Nesse
periodo, aprendemos a recuar e avan¢ar no estudo, num processo que, muitas
vezes, € necessario voltar as primeiras paginas, refazer a andlise e reencontrar
caminhos. Porém, nada disso faz sentido se ndo tivermos um objetivo maior do que
apenas concluir um trabalho. Debrugcamo-nos sobre os estudos de televisao,
memo©ria e representacdo feminina por acreditarmos em uma produc¢éo de conteudo
qualificada e na importancia do papel social da TV.

Se o desejo classico dos jornalistas em inicio de carreira € “mudar o mundo”,
talvez o do pesquisador seja encontrar métodos e teorias que possibilitem
transformar a sociedade, a prética da sua profissdo, o ensino na sua area ou
questionar o que deve ser alterado e apresentar possiveis formas de se fazer isso.
Um mestrado em Comunicacdo e Informacdo pode representar um objetivo
concluido na vida académica, assim como é um instrumento que refletira nas novas
geracoes profissionais.

Ciente dessa responsabilidade, podemos afirmar que Elis Regina nunca
esteve tao atualizada ao dizer, em 1981, que “[...] a gente precisava arrumar um jeito
de resolver esse conflito do século XIX com o século XXI, que estamos com um pé
na mucama e um pé na lua fantasiada de astronauta”. Ser mulher nunca foi facil.
Reduzida apenas como méae, esposa e dona de casa, acima de seus interesses, as
brasileiras sempre foram vistas como um ser inferior e subordinado ao homem.

O século XX nao revolucionou a vida das mulheres, mas, de certa forma, a
transformou. Se, antes, ndo tinham voz na politica, em 1932, elas conquistaram o
direito ao voto e, em 2014, o Brasil elegeu a primeira mulher presidente da
Republica. Também foi o novo século que trouxe 0 uso do anticoncepcional, dando
mais liberdade para as mulheres viverem sua sexualidade. Em 2017, a pilula
anticoncepcional ja é gquestionada e h& recusa de seu uso por muitas mulheres, que
denunciam os meétodos contraceptivos como prejudiciais a saude. Entretanto,
algumas coisas ainda estdo longe de mudar, como a legalizacdo do aborto, a
violéncia doméstica, o respeito ao corpo feminino e o assédio sexual.

O programa TV Mulher, objeto desta pesquisa, também n&o mudou a vida
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das mulheres, mas assegurou visibilidade as suas lutas. O que era discutido de
forma dispersa encontrou um ponto de encontro no qual mulheres que nao tinham
acesso a essas reflexbes puderam repensar seu espaco na sociedade sem precisar
sair de casa. Isso foi feito abrindo horizontes sobre sexo, direitos, mercado de
trabalho e demais assuntos de seu interesse.

O programa foi um marco na televisdo brasileira por ter sido o primeiro a
falar sobre a mulher sem o estere6tipo de dona de casa. Mesmo assim, percebe-se
que, apesar dessa postura, ele ndo venceu essa barreira, assim como nenhum
programa da televisdo aberta brasileira conseguiu vencer. O cenario do TV Mulher
original mostrava um relégio na parede para que as telespectadoras ndo perdessem
o horéario de fazer o almoco, por exemplo. Também ndo exigia completa atencéo,
pois era mais falado do que mostrado para ndo desviar o olhar das mulheres de
suas tarefas domeésticas.

O TV Mulher, como um programa jornalistico, ocupou um lugar de referéncia
e de mandar olhar (VIZEU, 2009; MUSSE; THOME, 2016) e se desenvolveu através
do jornalismo como forma de conhecimento (PARK, 2008; MEDITSCH, 1997). Com
isso, ensinava telespectadores, indiretamente, através de pautas e, diretamente, por
meio das respostas de cartas recebidas pelo programa.

Com essa pesquisa, podemos concluir que a televisdo é responsavel pela
memoria contemporanea da sociedade, além de consistir em um lugar de boas
lembrancas. Enfrentamos, nesta pesquisa, o desafio de ndo ter acesso aos arquivos
das emissoras de televisdo por ainda ndo serem abertos ao publico, um clamor
antigo dos pesquisadores. Porém, algumas iniciativas da televisdo, como o Canal
Viva, reforcam esse lugar de memaria (NORA, 1993) através de novelas, remakes e
exibicbes de programas antigos. Assim, a televisdo brasileira constréi ndo s6 a
memoria da representacao feminina através do TV Mulher e de suas novelas, como
também de todas as transformac¢des da sociedade, que, de forma distorcida ou néo,
€ a nossa historia narrada em imagens. Dessa maneira, s6 sabemos o que foi
discutido sobre a mulher na televisdo na década de 1980 porque a televisao
eternizou o presente para o futuro (BARBOSA, 1995).

Desse modo, compreendemos como o TV Mulher falava das questdes das
brasileiras e que ndo h4 espaco para um programa assim na contemporaneidade

porque, hoje, as mulheres ja tém outras formas de se informar em formatos mais
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atrativos. Ao longo desse periodo, a televisdo também mudou e, com o novo poder
do telespectador, precisa entreter e se fazer necessaria, reforcando sua importancia
e presenca. A neotelevisdo (ECO, 1983) esta presente quando a televisao fala de si
mesma, como € o caso do Canal Viva, especializado nisso.

O TV Mulher 2016 ilustra essa mudanca de paleotevé para neoteveé,
entendido que, em 1980, o principal era o conteudo e as transformacdes que aquela
exibicdo representava. Em 2016, por sua vez, € mostrada a presenca da televiséao e
do programa nos primeiros passos do protagonismo feminino, além de reforcar seu
lugar de memoria, como alguém que estava la, que mostrou na época e volta a
apresentar novos debates. Reforga-se, dessa forma, a importancia da televisdo para
contar a histéria da sociedade e refletir sobre seus dilemas (BARBOSA, 1995;
MUSSE; THOME, 2016). O programa também possui trés caracteristicas da
hipertelevisdo (SCOLARI, 2014): a utilizacdo de uma narrativa mais acelerada e
objetiva, a gravacdo em tempo real (simulando o ao vivo e com uma estética crua e
com cortes secos) e a narracao de histdrias ndo sequenciais através do uso de
flashback.

A importancia da televisdo na constru¢cdo da memoria sobre a representacao
feminina esta presente quando ela retrata a mulher da época, possibilitando
compreender como era representada. No caso de 1980, é mostrada uma mulher que
cuidava da casa, apesar de muitas mulheres ja estarem no mercado de trabalho, e,
agora, com a exibicdo de um remake do programa em 2016, pelo Canal Viva, com
seu empoderamento e poder aquisitivo para adquirir coisas sem o apoio financeiro
do homem. Com isso, o TV Mulher reforca sua relevancia por ter registros,
constituindo-se em um lugar de preservacao e revisitacdo de memoérias (NORA,
1993). Dessa forma, a televisdo também se constitui em um instrumento pedagogico
(VIZEU, 2009), além de refletir sobre a sociedade no passado e agora atraves de
angulos definidos por seu editorial.

Dessa maneira, afirmamos que o TV Mulher constr6i a memadria sobre a
representacdo feminina no passado e no presente porque funciona como um
instrumento de preservacdo do momento histérico, que podera ser acessado por
geragOes futuras. A televisdo também se constitui em um lugar de memoria que
pode ser revisitado, apresentando um retrato na época. Ademais, é uma

influenciadora de comportamentos e costumes sociais, visto que o0 programa de
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1980 estimulou as mulheres a mudarem seu modo de vida.

N&o foi possivel compreender, neste primeiro momento, se o TV Mulher foi
criado para a mulher moderna, como era sua proposta, e o que significava ser uma
mulher moderna na década de 1980. Ressaltamos que o programa original era ao
vivo e que em certo momento contou com uma plateia de 30 pessoas. Também
possuia um contetdo mais profundo e revolucionario para época.

O novo TV Mulher se relaciona com a audiéncia através de estratégias
narrativas que utilizam a emocdo e a memdria como pontos-chave, enquanto o
original dedicava-se ao conhecimento e as discussdes daquela década. Dessa
forma, compreendemos que o TV Mulher também usa a memoria para socializar
através da emocdo. Esse resgate de memoria, por sua vez, contribui para debates
sobre a situacdo atual, como é o caso do programa de 2016 gque apresenta um
Brasil atrasado em relacdo as questbes de género e ressalta a importancia do
feminismo.

Enfatizamos que articular a Analise de Conteudo de Laurence Bardin (2016)
com a Analise do Modo de Enderecamento de Itania Gomes (2008) possibilitou
atingirmos nossos objetivos e facilitou a problematizacdo sobre os dois momentos
do TV Mulher, uma vez que evidenciaram as tematicas, estratégias narrativas
(emocé&o e memoaria) e o relacionamento do programa com a audiéncia.

Acreditamos que a divisdo em categorias tematicas através da frequéncia
em que os temas foram abordados possibilitou reconhecermos as principais
questdes das mulheres nesse intervalo de trés décadas, além de conseguirmos
identificar, através de categorias criadas a partir do pensamento dos autores, as
estratégias televisivas. Os operadores de andlise do modo de enderecamento, por
serem verificados em conjunto, viabilizaram uma visdo mais abrangente,
favorecendo o entendimento de como o programa foi pensado, diferente da Analise
de Conteldo, que permite uma analise especifica de cada parte do contetdo
selecionada. Assim, encontramos nessa juncao uma forma de analisar os programas
em todos 0s aspectos propostos.

Por fim, destacamos a falta de programas que falem para as mulheres
atualmente, principalmente na televisdo aberta. Eles existem, estdo no ar, mas néo
representam as telespectadoras criticas, esclarecidas e que buscam informacao

relevante. O que se vé, em geral, sdo programas femininos que se limitam a temas
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supérfluos (decoracdo, moda, maquiagem, receitas, etc.), como o programa Mais
Vocé e o Encontro com Fatima Bernardes, ambos da Rede Globo, como se as
mulheres nao tivessem interesse em outros assuntos (politica, economia, noticiario
internacional, meio ambiente, etc.). Com o alcance e penetracdo da TV, sua
programacao pode e deve permitir 0S avangos necessarios para a construgdo de
uma sociedade plural e igualitaria para mulheres e homens.

Em consequéncia dessas constatacdes, compreendemos que em pesquisas
futuras devemos continuar nos dedicando aos estudos referentes a representacao
da mulher na midia; objetivando, porém, analisar a producédo de conteudo femininos
no contexto da hipertelevisdo, a fim de oferecermos possiveis contribuicbes

aplicaveis na criacdo de novos programas.
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APENDICE A - FICHA DE TRANSCRICAO DO PROGRAMA TV MULHER DA DECADA DE 1980

REFERENTE AS CATEGORIAS DE ANALISE

IMAGEM

1980
CATEGORIA UNIDADE DE CONTEXTO
Vinheta: Mulheres ocupando funcdes técnicas em uma emissora de TV
possivelmente representando a vontade feminina de assumir novos espagos no
mercado de trabalho.
ECONOMIA

MATERNIDADE

Elis Regina: Muito mais dificil que ser artista e ser mae € ser operéaria e ser mae.
Porque a gente ainda tem uma grana para ter uma baba ou um bom colégio pra o
filho ficar em um periodo de maior arrocho de horario de trabalho e as
“senhouras” que estao ajudando a construir o pais ndo tém nem a creche que a
fabrica deveria ter [...].

Marilia Gabriela: A barra de ser mulher é assim téo forte?

Elis Regina: N&o, a barra de ter filha mulher & mais forte.

Marilia Gabriela: Por qué? Explica isso.

Elis Regina: E diferente, eu ndo sei te explicar o que é. N&o sei explicar para as
pessoas 0 gque é. Eu tinha dois filhos homens. Dois primogénitos. Ai, de repente,
eu estava me preparando para ter meu terceiro filho homem, se chamaria Tiago, e
apareceu uma moc¢a na sala de parto. Eu tomei a moga no pau da mao do
médico. “E minha me da”. Eu saquei a partir daquela hora, eu n3o sei por que
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MATERNIDADE
(cont.)

cargas d'aguas, muita coisa tinha mudado na minha cabeca. Eu acho que no
fundo eu virei a minha méae, fiqguei mais parecida, mais com a cara ela, com o
cabelo parecido com o dela, comecei a vestir igual a ela. A Maria Rita me deu
essa chance de apaziguar um dado muito importante na minha vida que é
“mama”.

Marilia Gabriela: Vocé passou a talvez aceitar coisas que vocé ndo aceitava?
Elis Regina: E. Muito mais facil de vocé compreender a preocupacdo que as
vezes vocé acha que € “grudanga”, aquele negdécio de ficar atras de vocé, um
tempo maior do que uso para os outros filhos. Uma grande preocupacéo que ela
tinha comigo. Eu passei a entender realmente, a barra ndo esta muito para gente.
O mundo é dos homens, administrado por homens, os empresarios sdo homens,
os diretores de TV sao homens [...]. De repente a Maria Rita me deu uma visao
outra, sabe, de batalhar para que o lado dela fosse mais simplificado. A meiguice
dela me devolveu a meiguice que eu tinha perdido. De repente eu comecei a me
rever, bastante parecida comigo, sendo também muito parecida com o César [...].

DIREITO DA
MULHER

Carta de telespectadora 1:

Tenho 31 anos, sou desquitada e tenho dois filhos. Moro em um prédio do bairro
Ipiranga em S&o Paulo e estou com um problema serissimo. Meus vizinhos néo
aceitam meu estado civil. Eu e meus filhos temos sido hostilizados pelos
moradores do prédio, pelas mulheres do prédio. Estou desesperada e néao
consigo achar outro apartamento porque me exigem certiddo de casamento. Um
dia desses chegaram até mesmo a chamar a policia, por sorte eu nao estava em
casa, sO para mostrar até onde chega a incompreensdo. Posso levar meus
amigos em casa? E como devo proceder? Estdo proibindo meus amigos de
subirem e estdo me ameacando com uma acéo de despejo.

Ney Gongalves Dias:

E muito comum hoje mulheres solteiras, desquitadas, vilvas encontrarem muita
dificuldade para locacdo porque muitas vezes pedem a certiddo de casamento
[...]. Quando alguém interfere numa visita em um apartamento, entre visitado e
visitante, h4 um problema de intimidade que é violado, que é o artigo 162 do
Cdédigo Penal Brasileiro [...]. Ndo h& acdo de despejo porque os tribunais
brasileiros ndo tém julgado favoravelmente as a¢cbes de despejo por imoralidade.
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DIREITO DA
MULHER

Nem estamos falando de imoralidade, estamos falando de descricdo e respeito,
entdo vocé vai continuar no seu apartamento e ninguém vai molestar vocé [...],
vocé pode continuar recebendo os seus amigos e pode continuar recebendo até
seu companheiro se tiver porque, aqui entre nos, Silvia Cristina da Silva, € de uma
hipocrisia imaginar que a pessoa que mora sozinha tem que fazer voto de
castidade.

Carta telespectadora 2:

Sou fisica, tenho 40 anos de idade e meu marido € publicitario. Moramos na
Lagoa no Rio de Janeiro. O prédio € 6timo, mas estamos enfrentando um
preconceito dos mais sérios e cruéis: o racial. Sou negra, tenho sido agredida
tanto verbalmente quanto também por objetos que atiram a nossa janela e area
de servico. Uma vizinha gritou no corredor que lugar de negra € na cozinha e até
0 novo zelador tentou me forcar a entrar pela porta de servico. Sou proprietaria e
desde entdo ndo tenho permitido que minha empregada suba pelos fundos, alias
ela é branca. Nossa situacao esta cada vez mais dificil, quais sédo as providéncias
legais?

Ney Gongalves Dias:

Existe no Brasil uma lei, que € a lei 1.390, que pune com a pena de trés meses a
um ano de detencdo e com uma multa de 5 a 20 cruzeiros quem comete um crime
por preconceito de raca. Eu também acho que a pena é muito leve e que a multa
€ muito irriséria, é por isso que eu fico estupefato quando a televiséo, o radio, os
jornais, as revistas, as pessoas discutem o problema da violéncia urbana sem
levar em consideracdo o problema da reforma do cédigo penal brasileiro que esta
absolutamente defasado, um cédigo feito em 1940 para uma realidade de 1980
[...]. Se alguém jogar objetos pela sua area de servico ja é outro crime, que € o de
agressao |[...].
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1981
CATEGORIA UNIDADE DE CONTEXTO IMAGEM
Bolsa de Mercadoria era um quadro que se dedicava a fazer uma pesquisa dos
lugares com precos mais baratos, além de indicar estabelecimentos, como B
acougues e mercados com precos mais baixos. SAO PAULO - v.puarQue
CREME D€ LelTE - 300 G.
PEG PAG CR$ 73,50
ECONOMIA PIRAMIDE CR$ 69.00
HISPANIA CR$59.20
Marilia Gabriela:
As mulheres se reuniram em congressos e debates para discutir seus problemas.
Problemas sérios que vao desde a tradicional discriminagdo em todos os setores,
principalmente no trabalho, até a validade ou ndo da legalizacdo do aborto,
passando pela necessidade de creches e da divisdo do trabalho doméstico. Sem
esquecer as condicdes em que vivemos pelo motivo de sermos brasileiras. Ou
seja, os problemas do Brasil interessam e muito as mulheres, afinal, somos um
pouguinho mais da metade da populacdo. Do Congresso da Mulher Paulista nés
DIREITO DA L ~ .
vamos falar, durante o programa, uma reportagem de Fatima Beltrdo. Ela vai
MULHER mostrar a divisdo lamentavel que ocorreu este ano com dois grupos disputando a

honra de debater a questdo. E, tem gente que gosta de dividir, ndo tem jeito
mesmo [...].

Ney Gongalves Dias:

[...] O Congresso da Mulher Paulista marcou este fim de semana em S&o Paulo.
Quem leu os jornais de Sdo Paulo no sabado ja sabia que o congresso seria
dividido em duas alas que deveria se reunir em dois locais diferentes,
eventualmente com duas plataformas de trabalho. E evidente que em uma que €
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DIREITO DA
MULHER

patrocinada por pessoas vinculadas ao Jornal Hora do Povo teriam um enfoque
politico maior do problema. Enfim, isso é muito comum que aconteca, ndo quero
discutir esse assunto profundamente por uma razdo muito simples: eu acho que
ndo estamos muito habituados ao exercicio da democracia. Os dois grupos
poderiam muito bem ter se encontrado, reunido e discutido os problemas da
mulher paulista. Mesmo porque ndo era uma reunido deliberativa, ndo era um
congresso legislativo, ou seja, ndo se ia resolver nada neste congresso que fosse
definir o futuro da mulher brasileira de S&o Paulo. Entdo, o congresso é um
instrumento importante a mais na discussédo dos temas que envolvem a mulher na
sociedade contemporanea desde os problemas politicos, ideoldgicos, até
problemas mais simples da sua vinculacao de trabalho, da existéncia de creches e
etc. Pelo que se observou, existiam duas tendéncias: um grupo que queria discutir
0 assunto na sua ligacdo mais direta como aborto, mercado de trabalho, emprego,
desemprego e etc. E outro grupo que queria colocar o problema em um angulo
mais amplo politico. N6s ndo estamos habituados a discutir nada neste pais sem
que a coisa ja se rache antes de se discutir a pauta de problemas. E um
movimento novo ainda para alguns setores da comunidade brasileira este debate
da mulher na nossa sociedade. Mais importante do que tudo isso € o que ocorre
permanentemente na base dessa sociedade que independe do congresso, tanto é
gue 0 congresso se realizou e a sociedade continuou nesta segunda-feira a sua
vida normal. Mas é evidente que o0 congresso tem a sua importancia na proporcao
que ele acelera aquelas reivindicacdes, sejam elas de qualquer natureza que
estejam na base da sociedade. Ninguém pode dizer que o congresso deveria ser
ideolégico ou politico, deveria ser de acordo com a pauta da Hora do Povo ou de
acordo com a pauta das pessoas que reivindicavam a discussédo do aborto, por
exemplo, do desemprego. Eu tenho impressdo que o correto, mais Util, mais
fecundo, mais eficiente, seria a colocacdo em debate daqueles problemas que
formam a base desta sociedade que todos nds sabemos quais sdo, mas, de
qualguer forma, o resultado me parece bom porque as pessoas foram a praga
publica para discutir seus problemas, as mulheres sairam de casa no fim de
semana para debater problemas sobre a participagdo da mulher nesta
comunidade. Logo mais, por volta das 10h45 minutos, a reporter Fatima Beltrdo
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estara fazendo aqui um balanco do dia Internacional da Mulher que foi
comemorado ontem, face a essa programacao realizada na praca da Sé e
anteriormente no sabado que os dois grupos debateram o problema.E evidente
que o0 congresso também néo pretendeu resolver num sabado todo os problemas
da mulher brasileira, mas € um tipode manifestacdo, que coincidindo com o dia
Internacional da Mulher, trouxe a baila varios assuntos e valeu porquemesmo
antes da realizacdo do congressoesse programa aqui se ocupou durante toda a
semana passada, pelo menos em alguns pontos, ao congresso. Divulgando o
congresso, entrevistou pessoas referentes ao congresso. A imprensa falou do
assunto na sexta-feira e falou com mais insisténcia no sibado. Recordo-me
inclusive de um editorial na Folha de Sdo Paulo na edicdo de sabado passado.
Olha, se o0 assunto ja ganhou uma repercussao grande no final de semana é
porque ele mereceu a atencédo daquelas pessoas que fazem jornal para aquelas
pessoas que vao ler jornais. De qualquer forma, fica aqui a nossa satisfacéo pela
realizacdo do congresso. Oxala um dia essas duas facbes possam se encontrar e
resolver o problema de uma forma mais conjunta, ou entdo ndo, cada um que siga
0 seu caminho [...] o importante € que alguma coisa se faca para mulher brasileira
em termos de debate, discussédo e medidas praticas. Principalmente coisas feitas
pelas mulheres, mesmo o congresso dividido, porque se a mulheres esperarem,
dos homens nunca tera um congresso, nem dividido em duas, nem em dez
faccoes.
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1982

CATEGORIA

UNIDADE DE CONTEXTO

IMAGEM

ECONOMIA

Marilia Gabriel faz comparagcédo dos precos dos produtos mais consumidos no dia
a dia entre os anos 1980, 1981 e 1982.

VIOLENCIA
CONTRA
MULHER

Ney Goncalves Dias: [...] 90% das cartas que nds recebemos séo de queixas de
mulheres que apanham dos maridos. O Globo Repdérter, da Rede Globo, inclusive
fez uma matéria especial sobre esse assunto, levou as cartas e fez uma pesquisa
[...]. O que vocés acham dessa violéncia que a mulher sofre a cada dia em sua
casa? Como até agora os programas de radio e televisdo s6 perguntam para 0s
homens o que eles acham. Existem teorias como a vitimologia de que a mulher
provoca o marido para bater nela. Entéo [...], 0 que a senhora acha desse negocia
de mulher apanhar? O que a senhora imagina, que solucdo a senhora proporia,
como a senhora vé isso?

Senhora da plateia 1:

Bem, eu acho que principalmente nos dias de hoje, que tudo evoluiu tanto, que a
mulher vem se esclarecendo cada vez mais. Eu acho que isso € coisa do passado,
nao pode existir mais de forma nenhuma.

Ney Gongalves Dias:

Se a mulher apanhar o que a senhora acha que ela deve fazer? A lei diz que a
mulher que sofre violéncia deve ir a delegacia e apresentar queixa e depois
instaurar um laudo. O que a senhora acha? Ligar para a familia, ligar para o padre,
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VIOLENCIA
CONTRA
MULHER

para o servico social?

Senhora da plateia 1:

Acho, absolutamente, que a mulher que apanha, pelo amor de Deus, né? Entéo
ndo ha unido, ela deve tentar um pouco mais com o marido, dialogar e tudo mais,
ver seu direitos de igual para igual. Primeiro lugar ali dentro, depois apelar para
fora.

Ney Goncalves Dias: [...] Que vocé acha? Vocé concorda com a senhora que
falou ali? Senhora plateia 2:

Olha, eu acho que o homem bater em mulher é um problema sério, muito mais
sério que so didlogo em casa. Eu acho que é um problema de estrutura social que
€ muito violento.

Ney Goncalves Dias: Entdo vocé acha que a sociedade que é violenta fora e leva
essa violéncia para dentro do lar e repercute la? Senhora plateia 2:

Exatamente, eu acho que tudo fora do lar é violento. Na vida do homem no
trabalho, da mulher também é dura.

Ney Gongalves Dias:

Entdo tivemos duas colocacdes pessoais: uma que propde dialogo e acerto e uma
solucéo de natureza social. Sendo a causa um problema social. A senhora, o que
a senhora acha nessas circunstancias, o que a mulher deve fazer? Rezar, pedir a
Deus, acender uma vela?

Senhora plateia 3:

Revidar, é a Gnica maneira do homem parar de bater. Entendeu, eu acho que se a
mulher revidar na primeira vez da outra vez ele ja fica mais receoso.

Senhora plateia 4: A mulher se ndo pode com as maos pega uma panela quente
e joga nele.

Senhora plateia 5:

Eu acho que qualquer forma de violéncia é um absurdo, seja contra a mulher, seja
contra qualquer pessoa.

Senhora plateia 6:

Eu acho ridiculo, detesto, nem gosto de falar. Apesar de que eu sou casada,
gragas a Deus, nunca aconteceu iSSo e espero nunca acontecer.

A plateia concorda através de palmas que a solucéo e revidar.
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Marta Suplicy:

[...] Eu pensei que talvez a gente devesse falar do adolescente. Por que o
adolescente? Porque ele € a nossa esperanca, € 0 nosso futuro. Para fazer um
trabalho sério sobre o adolescente eu peguei, junto com a psicologa Heloisa
Fornazari, que até esta aqui presente ndo sei aonde, nos analisamos 153 cartas
de adolescentes recebidas no primeiro um ano e meio do programa. Entdo, foi
feita uma analise partindo do seguinte principio: o adolescente manda a carta.
Entdo, eu procurei na carta primeiro o que ele quer saber, qual informacao
especifica que o adolescente queria saber, depois quais valores morais esse
adolescente esta transmitindo. Depois, que sentimentos ele transmite naquela
carta para mim, expectativas encobertas, que € o que a pessoa quer saber, mas
as vezes ela ndo pde escritinho. Ela pergunta uma coisa, mas vocé lendo a carta
percebe que a intencdo dela é outra. Entdo, tudo isso, de todas essas cartas foi
analisado, codificado e entendido. Bom, o que apareceu, ai que ndo € nada
animador. E é iSSO que eu quero conversar com VOCES em uma conversa Sseéria.
Primeiro, uma falta de informacao total que, com tabu a repressao que a gente
vive ndo me espanta. Espanta algum de vocés que nosso adolescente tenha falta
de informacao? Nao espanta. A gente estd sabendo que eles tém mesmo. Bom,
iISSO mais ou menos eu esperava. Agora me espantou muito o sentimento enorme
de culpa que nosso adolescente vive a sexualidade. Eu poderia imaginar isso
também, porque quem ndo tem informacdo gera ansiedade, gera culpa e um
monte de coisas. Agora o nivel que veio € muito impressionante. Ou seja, uma
fase que é para viver bem e aprender do sexo e ter prazer e ir aprendendo as
coisas devagarzinho € vivido com extrema culpa. Outro aspecto que ficou claro foi
o medo generalizado, medo, medo de sexo. Depois, isso foi 0 aspecto que mais
me baqueou, foi a reproducéo de papeis sociais de homem e mulher. Sabe o que
eu quero dizer com isso? Aquele negocio, homem é de um jeito e mulher é de
outro e esse tipo de coisa. O nosso adolescente pelas cartas deles eu pude contar
esse preconceito idéntico que se vé em todo o lugar. O adolescente ndo esta
mudando isso, o papel, o jeito com que ele vé o homem e a mulher. Isso
realmente me abalou. Entdo, para exemplificar um pouco, vou ler uma carta de
adolescente homem e uma carta de adolescente mulher para exemplificar essa




102

SEXUALIDADE

historia, principalmente do estereétipo que estou me referindo. Quer dizer, de
todos os preconceitos que a gente tem de que homem tem que ser de um jeito e
mulher tem que ser de outro como essas cartas mostram isso tudo o que eu falei.
Vou ler uma carta que é referente a masturbacdo que comeca dai, como o rapaz
vé a masturbacdo e como a mocinha vé a masturbacdo. Prestem a atencao, olhem
a carta do rapaz:

“‘Eu escrevo esta carta esperando que vocé me dé respostas para 0S meus
problemas. Eu tenho 14 anos, mas pareco ter 17. Meu térax € muito grande, nao
muito, mas ele da impressao de ser inchado. As tetas sdo um pouco grandes, elas
ficam como se estivessem queimando por dentro. Ai eu costumo passar o braco.
Eu tenho vergonha de ficar sem camisa perto dos meus amigos e colegas. Tenho
medo que eles me chamem de ‘masturbador’. Acho eu que € isso que provoca
tudo. Eu néo posso evitar a masturbacdo. Um colega me disse que se a pessoa
parar de se masturbar ela fica estéreo. E verdade. Os meus testiculos estdo
grandes, ha mais ou menos dois anos atras eles eram pequenos. Hoje eles estao
bastante grandes esse crescimento é normal? Responda-me, por favor, dizendo
qual o causador desses problemas. Eu ia fazer natacdo em um clube, mas eu néo
fui por causa desses motivos todos”. Entdo, vocés vejam como ignorancia, o que
esse rapaz nao tem como informacdo sobre o proprio corpo dele. Como ele tem
sentimento de culpa por se masturbar, que seria uma atividade natural, né. Ele
acha que, por exemplo, as tetas grandes, que ele chama, € um fenbmeno que da
na adolescéncia quando os horménios comegam a funcionar muito depressa. Um
numero enorme de rapazes tem isso e ndo tem nada a ver com masturbacéo &
uma coisa hormonal. Como masturbacao é feio e como ele se masturba ele ja esta
sendo castigado, entenderam? Tudo isso provoca um tomento horroroso porque
ele ndo pode mais tirar a camisa. Entéo, ele ndo vai ao clube. O que a gente vai
observando € que como espalha e as consequéncias que vao acontecendo. O
rapaz passa a ter seu sistema emocional bloqueado ao mesmo tempo em que o
social porque ele para de fazer um monte de coisa. Entdo, agora, eu vou mostrar a
carta da moca para vocés terem a ideia do problema que passa na cabeca dela:
“Teve um dia que eu estava perto de ficar menstruada e senti vontade de me
masturbar e o fiz. Logo apés eu senti alguma coisa escorrendo e eu pensei ter
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ficado menstruada. Isso passou. Depois de algum tempo eu comecei a ler alguns
livros a respeito de sexo, ja que era impossivel falar disso com a minha mae ou
com a minha casa. Entdo eu descobri a existéncia do himen que é a causa da
minha tortura até hoje. Lendo a respeito eu descobri que ele pode ser visto a olho
nu. Entdo eu procurei me olhar, ndo sei se € porque eu nao sei o0 que ele é, mas
eu nao consegui vé-lo. Eu acho que aquele sangramento foi a ruptura do himen
porque ao me masturbar eu fazia forca com as pernas. Eu ndo tenho coragem de
ir ao meédico para tirar a davida. Eu tenho medo de saber a verdade e com isso
estou me afastando cada vez mais dos homens. Tenho 19 anos, nunca tive um
namorado e vocé pode dizer que esse negdcio de virgindade ndo conta mais, mas
onde eu moro ainda é muito importante. E qual homem que vai acreditar que eu
perdi a virgindade me masturbando? Gostaria que vocé me orientasse e caso
saiba de outros métodos de saber a existéncia da virgindade que mandasse para
mim por favor. Também gostaria de saber se quando o himen se rompe o
sangramento € por varios dias, por algumas horas, pois no meu caso foi de quatro
dias. O numero exato de dias que eu fico menstruada. Sei que pode haver o
sangramento ou ndo, mas geralmente tem. Estou desesperada’.

Ai de novo vocés veem a falta de informacéo. A gente ri porque da vontade de rir,
mas gente, a gente pode chorar. Entende, é de chorar a falta de informacéo dessa
moca. O suplicio que essa moca esta vivendo por ndo saber dessas coisas, agora
0 ponto que me interessou muito nessa carta, ndo sei se vOcés perceberam. A
preocupacao do rapaz era uma preocupacao dele com o corpo dele, a mocga esta
preocupada com quem, gente? Vocés notaram com quem ela esta preocupada?
Com o homem, com o marido. A frase é 6tima, ela diz assim: “Qual homem que
vai acreditar que eu perdi a virgindade me masturbando?” Quer dizer, o corpo nao
€ visto como uma coisa da sua propriedade, mas como uma mercadoria alheia
que vocé quando vai casar tem que prestar conta pro outro. E todas as cartas de
adolescente mulher é isso. A vivéncia da sexualidade em relag&o ao outro. Ela tem
sempre que prestar contas. Eu estou falando da adolescente, mas estou falando
de ndés aqui, de todas nos que vivemos dessa forma prestando conta o tempo todo
da gente do nosso ser, € muito sério isso para a evolugdo da mulher. Depois, 0
outro aspecto que o adolescente fala muito é a intimidade do namoro onde a coisa
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se reproduz no mesmo esteredtipo. E da seguinte maneira, sobre a intimidade no
namoro nao teve uma carta de homem preocupado com a intimidade no namoro,
s6 de mulher. Quer dizer, € uma preocupacdo da mulher como preservar a
virgindade. Entado, é aquele negocio se eu dou eu vou, se eu ndo faco aquilo que o
cara quer ele vai embora, se eu faco eu néao fico virgem, é aquela preocupacéo o
tempo todo. Entdo, a gente vé de novo a mulher vivendo a sexualidade dela
preocupada em alguma coisa e o0 homem preocupado em obter. Entdo, aquela
época do namoro que € aguela coisa gostosa que as pessoas podiam ir se
conhecendo, fica ela tentando se defender e ele tentando obter. Vocés reparam
como é que acontece? Bom, entdo tem muito mais, mas ja foi dado aqui o meu
tempo, entdo eu gostaria de me despedir de vocés, mas falando desses resultados
eu acho que sdo muitos sérios a medida que eles mostram a inseguranca, as
preocupacdes, os medos, quer dizer, como esta a cabeca do nosso adolescente
que nao estd nada boa. E principalmente como € a reproducao de tudo isso que a
gente ndo gosta que esta vivendo. Entdo, deixo aqui esse material para vocés
refletirem, pensarem e que a gente possa fazer alguma coisa como mae, como
mulher e como educadora. E um bom dia para todos.

DIREITO DA
MULHER

Ney Gongalves Dias: [...] Por que razdo néo é criado no pais, ou ndo € estudado
no pais, porque aqui tem aposentadoria até para ex-governador, tem
aposentadoria para ex-presidente que estad tudo rico. J4 passou |4 vai ganhar a
vida inteira, é vitalicio, € o Unico pais no mundo. Por que ndo tem aposentadoria,
por exemplo, para dona de casa? Podia ser feito um seguro saude, qualquer coisa
gue viesse dar a mulher a uma certa altura da vida, uma seguranca. Porque veja
bem, o homem casa, eu ndo estou puxando a brasa para ninguém, estou
examinando um caso real. O casal vai tocando a vida. A mulher passa a vida
inteira dedicando aos seus filhos. Eu vejo a Gabriela aqui fazendo o programa com
lagrimas nos olhos quando os filhos dela estdo com febre em casa e fica ligando
para a empregada desesperada. Entdo, essa mulher que faz tudo e que ajuda
indiretamente o pais, quando ela chega a uma certa idade da vida ela chega assim
e diz: o que eu fiz a ndo ser trabalhar para o meu marido, para meus filhos e para
minha casa. Ai, se desgracadamente ela se separa, ela ndo sabe atuar na area
normal da vida, ela ndo foi preparada para trabalhar fora de casa, entdo, ela
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vivendo com o marido ela € dependente do marido, vivendo sem o marido ela se
torna muito mais dependente do marido e agora no abandono. Por que n&o dar a
mulher que trabalhou a vida inteira e dedicou um tipo de atencédo e cuidado com
previdéncia. Eles n&o gastam tanto com previdéncia? [...].

Marilia Gabriela: Esse trabalho da dona de casa, que muitas vezes é colocado,
ou que a vida toda foi colocado em segundo plano, é o que pode haver de mais
bonito dentro da sociedade porque ela existe em funcdo desse trabalho. O
trabalho de uma dona de casa, que € o de cuidar do seu marido, dos seus filhos e
manter a sua casa € na verdade a manutencdo da base da sociedade. Ja
imaginou se esse marido que trabalhou tanto que a gente fala tanto, desse homem
gue detém esse poder, chegasse em casa e encontrasse a casa desarrumada, a
comida mal feita e etc e tal. Se ele teria condi¢éo de voltar, se isso muitas vezes €
repetido, daria condi¢Bes para ele voltar a trabalhar. Da para entender? Eu estou
querendo ser simplissima. Quer dizer, na verdade, o trabalho da dona e casa é o
trabalho de manutencao da sociedade, e € lindissimo esse trabalho.

Ney Gongalves Dias: [...] para que ela venha a receber no final da sua vida um
peculio que |he dé pelo menos liberdade. Porque deve ser muito duro a mulher
chegar com 65 anos e falar assim: “meu marido deixa dez para fazer isso e
comprar aquilo”. Passa a vida inteira pedindo. Vocés concordam ou nao
concordam? [Palmas]
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2016/1

CATEGORIA

UNIDADE DE CONTEXTO

IMAGEM

VINHETA

A vinheta do novo TV Mulher mostra partes de corpos de mulheres vestidas de
preto destacando detalhes como joias. Marilia Gabriela também aparece na
vinheta fazendo poses.

ECONOMIA

Flavia Oliveira: [...] mas, palavra da moda agora, empoderamento mesmo,
protagonismo como vocé falou, eu acho que o mercado de trabalho, a insercéo, a
independéncia financeira que o mercado de trabalho proporciona é um marco na
vida de qualquer mulher.

Marilia Gabriela: Vocé consegue hoje ver com clareza marcos significativos para
mulher nesse protagonismo nos ultimos 30 anos?

Com certeza, a segunda metade do século XX foi meio século da mulher, o
grande fenémeno, sobretudo na sociedade brasileira foi essa inser¢cdo da mulher.
Vou te dar um dado: educacéo. A taxa de analfabetismo feminino era de 26% em
1980, caiu para 8,7% agora em 2014, por tanto, século XXI. N6s tinhamos um
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analfabetismo maior que dos homens la atras, agora nossa taxa de
analfabetismo € menor. Entdo, uma revolucdo que se deu pela educacéo, pelo
acesso a educacdo, fundamental que vai se relacionar com a insercdo no
mercado de trabalho de melhores vagas. Outro dado, chefia de familia, vocé
falou disso. N6s somos agora senhoras dos nossos destinos, dos nossos lares.
Em 1970, o professor Marcelo Nery, da Fundacdo Getulio Vargas, ele fala que
pelas pesquisas estatisticas brasileiras vocé se quer conseguia descobrir se
havia uma mulher chefe de familia porque havendo um homem numa residéncia
ele era automaticamente o chefe.

Marilia Gabriela: Mulher ndo existia.

Flavia Oliveira: Mulher ndo existia num protagonismo familiar relevante. E hoje
vocé tem vérios tipos de arranjos familiares, mulheres que moram sozinhas,
mulheres com seus filhos, casais sem filhos, casais em que a chefia familiar é
compartilhada entéo justamente por ter uma equivaléncia de fungdes, de papeis,
de protagonismos, entdo, vocé tem essa divisdo mais repartida, mais igualitaria
das familias. E hoje, Gabi, um a cada trés lares brasileiros sdo chefiados por
mulheres, mulheres com ou sem maridos, conjuges e companheiros. Sabe que é
muito interessante 0 que eu chamei a atencdo sobre educa¢do. NGs tivemos uma
segunda metade do século XX, no final do século XX, muita inser¢cdo, mas sobre
tudo de uma mulher de classe média. Falo em relacdo a escolaridade e a
salarios melhores. Hoje vocé tem um fenbmeno em razdo aos programas de
inclusdo social e tudo mais de jovens da periferia entrando na universidade,
buscando novas posicdes. Essa talvez seria a semente desse novo feminismo
gue a gente fala tanto que é atuante na universidade, nas redes sociais e
também nas ruas. Dai vem essa forca de #meuprimeiroacédio,
#meuamigosecreto, #agoraquesaoelas, #representatividadeimporta, sdo umas
meninas, umas jovens, uma geracdo de mulheres que vai la e fala na cara, abre
0 peito e se joga. Isso é fascinante, né?
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MATERNIDADE

Marilia Gabriela: [...] Eu ndo sei mais como é a maternidade, eu fui uma mae
muito atrapalhada. Um pezao naquela liberdade que eu quis tanto, eu fui mée téo
cedo. Vocé também... E depois vieram culpas, vocé ja ndo deve ter tido culpa
alguma.

Maria Rita: [...] E muito culpa. Acho que mae sem culpa ndo existe. Essa relacao
continua a mesma. E nesse ponto, quando minha mée esteve aqui que ela falou
para vocé gue quando eu nasci ela entendeu a mée dela, que pena que eu nao a
tenho viva, mas eu senti isso também. Porque ndo mudou tanto. Vocé no seu
texto de abertura... Que eu chorei copiosamente, chorei de perder a linha, chorei
de ter que sentar [...].

Marilia Gabriela: O que vocé vai ser quando crescer?

Filha Maria Rita: Eu vou ser pequena.

Marilia Gabriela: Vocé vai ser pequena quando crescer?

Filha Maria Rita: A minha avo era pequena.

Marilia Gabriela: Ela era pequena. Vocé vai ficar daquele tamanho da sua avo?
Filha Maria Rita: Vou.

Marilia Gabriela: Entdo vocé vai ficar enorme [...].

SEXUALIDADE

Regina Navarro Lins [...] A histéria da mulher € uma luta contra a opresséo,
desde que o sistema patriarcal se instalou, h4 mais ou menos cinco mil anos.
Aquele sistema de dominacdo do homem, as mulheres foram humilhadas,
menosprezadas. Ai a gente vai caminhando pela histéria e vocé chega no século
XIX onde ja estava a revolucdo industrial, familia nuclear, mée, pai, filhos,
homem saindo pro trabalho e para o bordel e as mulheres ficaram
completamente todas bobas, ndo faziam nada. Muitas pessoas dizem assim, 0s
homens temem as mulheres independentes. Eu digo ndo, os homens ndo temem
as mulheres independentes, os homens que nao se libertaram daquele mito da
masculinidade, os machistas, eles temem a mulher autbnoma. Existe uma
diferenca muito clara entre a mulher independente e a mulher autbnoma. A
mulher independente é a que ganha dinheiro, a executiva, empresaria, a mulher
autbnoma é aquela que se libertou daqueles padrbes de comportamento
impostos para a mulher. Mulher ndo toma iniciativa, mulher ndo transa no
primeiro encontro, mulher tem que ter um homem ao lado sendo néo vale nada,
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esta desvalorizada. Entéo, eu digo assim, vocé quer saber se vocé é uma mulher
autbnoma, ou, entdo, se a sua grande amiga € uma mulher autbnoma, basta
fazer uma pergunta para ela: vocé acha que a mulher deve dividir a conta do
motel com 0 homem? Pela resposta a gente vai saber se ela é autbnoma ou néo.
Se ela se libertou do padrdo ou nado, porque muitas mulheres querem o0s
beneficios da emancipagdo, mas ndo querem nenhum ©Onus por essa
emancipacao. Quando eu dou palestras e jogo essa questdo eu escuto coisas
inacreditaveis, por exemplo: Uma diz assim, eu divido restaurante, cinema,
teatro, mas motel ndo, né? Né nao sei por que... Nao esta tendo prazer também?
Tem aquelas que dizem coisas inacreditaveis, “que absurdo dividir conta de
motel, eu ja gasto com manicure, cabeleireiro depilagdo”, tem outras que dizem
assim: “ndo, o homem tem que pagar porque eu exijo que o homem seja
cavalheiro”. Ai, tem outra questao, o cavalheirismo é prejudicial as mulheres. Isso
que as mulheres tem que entender. Gentileza é 6timo, mulher tem que ser gentil
com homem, homem com mulher, mulher com mulher, homem com homem,
todos deveriam ser gentis, cavalheirismo implica em vocé passar
subliminarmente a ideia de que a mulher é incompetente, é incapaz.

DIREITO DA
MULHER

Marilia Gabrela: A mulher hoje, século XXI, é completamente protegida pela lei?
Gabriela Manssur: Ela € muito protegida pela lei. Antigamente nds tinhamos,
por exemplo, Estatuto da Mulher Casada, a mulher era considerada
relativamente incapaz, ela precisava da autorizacdo do marido para ter os atos
da vida civil. Uma empreendedora hoje ndo poderia empreender sozinha se
fosse casada. Ela teria quer ter autorizacdo do marido. Ou para entrar com uma
acdo judicial ela também precisaria da assinatura, da autorizacao do marido. O
cbdigo penal, por exemplo, fazia mencdo a mulher honesta, protegia a mulher
honesta. O que seria a mulher honesta? E a mulher desonesta, n&o tinha
protecdo? Hoje em dia no0s temos varias conquistas legislativas, como a Lei
Maria da Penha, a Lei das Empregadas Domésticas, a Lei do Feminicidio, a lei
gue regulamenta o estupro de vulneravel, de uma menina menor de 14 anos.
Marilia Gabriela: [,..] Essas leis que protegem as mulheres no cotidiano
pegaram?

Gabriela Manssur: Eu acho que o mais importante € que as mulheres sabem
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gue essa lei pegou. As mulheres fazem uso dessas leis, elas estdo denunciando
mais as questdes de violéncia, elas estdo indo mais atras de seus direitos. E
claro que nés ainda vivemos em um pais com uma cultura extremamente
machista, patriarcal, em que convivemos com essas injusticas, mas o0 mais
importante é que a mulher hoje esta empoderada e ela tem hoje a sua disposicéo
direitos e informacdes para fazer valer esses direitos. Eu acredito que as portas
da justica estdo abertas para essas mulheres. Varios casos chegam na
promotoria de justicadas mulheres ndo s6 denunciando a violéncia, mas
guerendo direito ao trabalho. As mulheres querem estudar, voltar para a
faculdade. Para encerrar, eu sempre falo o seguinte: o feminismo hoje nédo é
mais uma bandeira, um movimento. O feminismo ele é uma questédo de escolha,
um estilo de vida e para mim todos as mulheres devem ser feministas porque é
lutar pelo direito da mulher. Por que as mulheres ainda tem essa grande questéo,
vergonha ou preconceito, de se declarar feministas?
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ANEXO — CARTA DE MARILIA GABRIELA DEDICADA A ELIS REGINA

CARTA PARA ELIS REGINA (CANAL VIVA, 2016a)

Querida Elis, que saudade! Foi no dia 7 de abril de 1980 que vocé foi escolhida
como madrinha do TV Mulher, lembra?

Trinta e seis anos atras.

Foi minha primeira convidada para o Ponto de Encontro, o espaco de entrevistas
daquele programa que nascia ali, dirigido e muito batalhado pelo Nilton Travesso,
seu fa de carteirinha.

Na verdade, o pais inteiro era apaixonado por vocé e choraria sua partida ndo muito
tempo depois, como eu mesma fiz no ar, ao vivo, ali naguele espaco tdo seu. Mas
essa é uma outra historia.

Voltando, ndo podiamos ter comecado melhor. Vocé foi a sintese da mulher da
época: libertaria mas romantica, independente com muitas caréncias a resolver, mae
com culpas pela falta de tempo, critica e autocritica feroz, corajosa que chorava
quietinha e se perguntava porqué?, uma mulher que testava sua aparéncia e como
todas brincava inventando modas, resvalando nos excessos, fossem para mais ou
para menos.

Vocé era nés, todas nds, um espelho gentilissimo porgue o seu talento...esse era sé
seu.

N&ao poderiamos ter comegado melhor.

Vocé voltou algumas vezes ao programa e se ndo me falha a memoaria, e ela falha
muito, foi nessa nossa primeira conversa que Vvocé vaticinou que as mulheres
brasileiras viviam numa dicotomia: tinham um pé fincado na lua e o outro na senzala.
Pois Elis, tenho péssimas noticias: o quadro ndo mudou muito de 14 pra ca.

N&ao!!!! Nao quero exagerar, mudou, s6 que ainda falta um bocado.

Se as senhoras de Santana ndo vdo mais as ruas para protestar contra o quadro de
sexo que a Marta Suplicy, entdo sexdloga, fazia na época, as delegacias de
mulheres vieram e viraram uma necessidade absoluta para defender a mulher contra
inUmeros abusos morais e sexuais, a violéncia doméstica, o chamado feminicidio,

gue acabou denominando apenas o crime de morte intencional.
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No trabalho continuamos ganhando menos que 0s rapazes, embora estejamos mais
inseridas como profissionais, assim... De igual para igual, percebe?

O preconceito racial ainda grita; explode amplo, geral e irrestrito na internet, que €
uma rede de comunicacdo muito necessaria, importante e louca que mudou a forma
de ver e viver o mundo.

Foi preciso criar, e ja estd em acdo, uma policia especial para investigar e punir
culpados. Ainda bem!

Por falar em lei, incoerentes, continuamos com nossos desejos de liberdade
enquanto escravizamos semelhantes nos trabalhos domésticos, Elis, e por isso foi
criada uma legislagdo mais especifica. O negdcio agora é fazer-se cumprir a lei.
Ainda duelamos com nossos direitos e deveres na maternidade, tanta culpa, mas os
homens estdo dividindo mais esse papel.

E por falar neles, muitas mulheres ndo sonham mais com o principe encantado dos
moldes antigos. E somos muitas, bota muitas nisso, que vivemos sozinhas numa
boa, responsaveis, criando filhos ou nédo, festando, viajando e namorando sem medo
de ser feliz.

Ah sim, ndo sei se vocé acompanhou, tivemos uma mulher eleita presidente do
brasil.

E aqui eu preciso tomar cuidado ao contar, porque estamos vivendo tempos de
muita radicalizac&o, polarizacdo e violéncia, ouvimo-nos todos muito mal, lemos e
entendemos pior ainda, e julgamos assim, muito rapido, sem direito a réplicas ou
tréplicas, sem mesmo conseguir conviver com as nossas diferencas, intolerantes, o
gque me parece a constatacdo de que infelizmente emburrecemos de forma
consideravel.

E por falar em mulheres e homens, tem muita novidade no setor das relacbes mais
intimas e pessoais: a diversidade hoje é realidade a mostra, e o que ja foi escondido
quase ndo o € mais. O quase vai por conta do preconceito, esse perigo que resiste
insidioso.

Falei demais, Elis querida, mas ha tanto mais pra dizer, ouvir, discutir, ponderar
sobre homens e mulheres. Afinal, n6s somos um.

A TV Mulher 2016 que comeca hoje, quer levar a sério essa proposta, com muito
amor, entendimento, bom humor e compreenséao.

Um beijo, amiga amada, vocé faz falta.
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PS. Maria Rita, sua filha, cresceu, tem um tremendo talento, é bem sucedida, fez
filhos lindos e vem aqui como vocé um dia veio. Eu me comovo s0 de pensar.

Agora vamos trabalhar!



