
Estudos de Gênero e da Sexualidade na Publicidade e 

Propaganda Brasileira: as representações das 

homossexualidades em anúncios publicitários televisivos 

e o engajamento com as marcas 

Objetivo 

Mapear as repercussões das peças publicitárias televisivas que abordam as representações das 
homossexualidades em ambiente digital

Metodologia 

Na primeira etapa foram identificados 97 comerciais televisivos que abordam a temática 
LGBT. Na segunda etapa é feita a coleta e tratamento dos dados resultando em um 
fichamento dos comerciais com descrição, decupagem e análise de cada peça. Na 
terceira etapa categorizamos as peças em dois grupos:  Estereotipados e 
Desconstrucionistas.  Para avaliarmos o nível de engajamento em ambiente digital com 
as marcas usamos a rede social Facebook, nesta plataforma consideram -se o número de 
visualizações,  curtidas,  compartilhamentos e os comentários da peça veiculada. 
Classificamos os comentários como Estereotipados,  Desconstrucionistas e No armário.  
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S e n s i t i v e ;  D i a  d o s  N a m o r a d o s  –  N a t u r a ;  D i a  d o s  N a m o r a d o s  –  R e n n e r ;  O  p o d e r  d o  t o q u e  é  p a r a  
t o d o s  –  V i c k  B r a s i l ;  D o r i t o s  R a i n b o w  -  D o r i t o s ;  M e  C o n h e ç a  M e l h o r  - K n o r r ;  T u d o  C o m e ç a  p e l o  
R e s p e i t o :  c a m p a n h a  c o n t r a  a  t r a n s f o b i a  -  G l o b o .  
A t é  o  m o m e n t o  f o i  p o s s í v e l  i d e n t i f i c a r  s e  h á  e n g a j a m e n t o  d o s  i n t e r a g e n t e s / i n t e r n a u t a s  
/ c o n s u m i d o r e s  e  q u a l  o  s e u  n í v e l .  A s s i m  c o m o ,  q u a i s  s ã o  a s  m a r c a s  e  s e g m e n t o s  q u e  m a i s  
g e r a m  e n g a j a m e n t o  e  q u a i s  o s  t i p o s  e s t a b e l e c i d o s .  

R e f e r e n c i a i s  

P E R E I R A ,  M á r c i a  L e ã o  S o a r e s .  E n t r e  a s  R e p r e s e n t a ç õ e s  e  o s  E n g a j a m e n t o s :  a s  h o m o s s e x u a l i d a d e s  n a  c a m p a n h a  d e  o  
B o t i c á r i o  v e i c u l a d a  n a  T V  a b e r t a  e  s u a  r e p e r c u s s ã o  n o  f a c e b o o k .  2 0 1 5 .  T r a b a l h o  d e  C o n c l u s ã o  d e  C u r s o  -  U n i v e r s i d a d e  
F e d e r a l  d o  R i o  G r a n d e  d o  S u l .  
R E C U E R O ,  R a q u e l .  U m  e s t u d o  d o  C a p i t a l  S o c i a l  g e r a d o  a  p a r t i r  d e  R e d e s  S o c i a i s  n o  O r k u t  e  n o s  W e b l o g s .  R e v i s t a  
F a m e c o s ,  n .  2 8 ,  p .  8 8 - 1 0 6 ,  d e z . ,  2 0 0 5  
L O U R O ,  G u a c i r a  L o p e s .  P e d a g o g i a s  d a  S e x u a l i d a d e .  I n :  L O U R O ,  G u a c i r a  L o p e s .  ( O r g . )  O  C o r p o  E d u c a d o :  p e d a g o g i a s  d a  
s e x u a l i d a d e .  T r a d .  T o m a z  T a d e u  d a  S i l v a .  B e l o  H o r i z o n t e :  A u t ê n t i c a ,  1 9 9 9 .  
B U T L E R ,  J u d i t h .  C o r p o s  q u e  P e s a m :  s o b r e  o s  l i m i t e s  d i s c u r s i v o s  d o  “ s e x o ” .  I N : L O U R O ,  G u a c i r a  L o p e s .  ( O r g . )  O  C o r p o  
E d u c a d o :  p e d a g o g i a s  d a  s e x u a l i d a d e .  T r a d .  T o m a z  T a d e u  d a  S i l v a .  B e l o  H o r i z o n t e :  A u t ê n t i c a ,  1 9 9 9 .  
_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ .  P r o b l e m a s  d e  G ê n e r o :  f e m i n i s m o  e  s u b v e r s ã o  d a  i d e n t i d a d e .  T r a d .  R e n a t o  A g u i a r .  R i o  d e  J a n e i r o :  C i v i l i z a ç ã o  
B r a s i l e i r a ,  2 0 0 3 .  
_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ .  P o l í t i c a s  d a  M a s c u l i n i d a d e .  E d u c a ç ã o  &  R e a l i d a d e ,  P o r t o  A l e g r e ,  v .  2 0 ,  n .  2 ,  1 8 5 - 2 0 6 ,  j u l / d e z .  1 9 9 5  


