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A presenca da publicidade em suas heterogéneas formas de persuasdo no nosso cotidiano vem
contribuindo para a reconfiguracdo de uma infincia contemporanea, coadjuvando para a
formacao de uma geracao pautada na satisfacdo e na necessidade de consumir. Essa logica ¢
evidenciada nas produgdes dos Youtubers Mirins, quando criangas e jovens produzem videos
e publicam no YouTube. Tais produgdes constituem uma comunicagdo mercadologica,
mostrando a outras criangas que o sucesso € a fama estdo associados ao consumo de tais bens
ou a pratica dos habitos expostos nos videos. Isto posto, este estudo visa refletir sobre essa
nova geracao de criangas e problematizar o crescente nimero de Youtubers Mirins na
contemporaneidade. Por que estas criangas cada vez mais cedo partem em busca de sucesso?
O que vem a ser este sucesso? E quais as estratégias mercadoldgicas que o mercado de
consumo vem adotando frente a este novo publico infantil? Para este entendimento, a
pesquisa foi realizada em etapas, conforme a perspectiva metodologica de Bardin (2009).
Inicialmente foi feito um levantamento de um conjunto de dez videos da categoria
denominada Youtubers Mirins com significativa visualizagdo no ano de 2015 e dividido em
dois grupos: cinco videos de meninas e cinco de meninos. A investigacdo empirica iniciou
com a tabulacdo dos videos, a fim de detectar os principais enunciados que compdem as
narrativas para posterior organizacdo das recorréncias. A estratégia metodologica incluiu
ainda contextualizacdo e pesquisa teorica, que partem das contribuicdes iniciais dos estudos
de Bauman (1999, 2008, 2013), Baudrillard (1972, 1995, 2006), Steinberg e Kincheloe
(2001), Schor (2009), Schmidt (2012), Cortina (2002), Lipovetsky (2004), Hall (1997), Sarlo
(2013), Burgess e Green (2009); Craveiro (2016); Karageorgiadis e Toledo (2014); Mota,
Bittencourt e Viana (2014) e Tomaz (2016). O estudo problematiza a relacdo instaurada pela
cultura da midia entre a crianga e a necessidade cada vez mais cedo de fazer sucesso. A partir
dos resultados da pesquisa percebe-se um movimento midiatico que articula crianca, cultura
do consumo e sucesso tendo como fio condutor desta associacdo, a necessidade de ser visto
curtido e compartilhado. Desde ja, fica a inquietacdo sobre quais serdo os resultados em longo
prazo dessa pressao e opressdo na maneira de pensar e agir das criangas contemporéneas.



