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RESUMO

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) propde a aplicacdo de diversos co-
nhecimentos da drea do design visual na constru¢cdo de uma imagem grafica que valoriza os
elementos da identidade urbana de Porto Alegre. Esta concepc¢do ocorreu por meio da andli-
se e desenvolvimento de um projeto de identidade visual, que utilizou o design de superficie
como principal ferramenta de criagdo. Portanto, como resultado final deste trabalho, obte-
ve-se a criagdo de uma colegdo de estampas, que podem ser aplicadas em uma série de pro-
dutos fisicos e digitais, projetados principalmente com o intuito de divulgar a cidade, e que
sdo de ampla utilizacdo para o setor turistico. A primeira etapa deste trabalho consistiu na
problematizacdo do projeto e na definicdo da metodologia aplicada, seguidas pela etapa de
compreensao do problema, que ocorreu mediante a coleta e analise de dados diversos, refe-
rentes a identidade urbana de Porto Alegre. A terceira etapa partiu da sintetizacdo destes
dados, culminando no esclarecimento da estratégia do trabalho, quando foram feitas as de-
limitacGes das tematicas, diretrizes, conceitos e briefing do projeto. Na quarta etapa, de cri-
acdo, as referéncias visuais coletadas e o material produzido pelo levantamento fotografico
na cidade, foram utilizados para gerar uma série de alternativas graficas para as estampas.
Esta etapa foi finalizada, portanto, com a selecdo das alternativas, e a verificacdo das mes-
mas junto ao publico-alvo. A quinta e penultima etapa, de experimentacdo do projeto, pro-
pOs uma pesquisa de materiais e processos, aliada a testes de impressao e de aplicacdo das
estampas em modelos digitais, com o objetivo de realizar uma andlise final e verificar a ne-
cessidade de possiveis ajustes nos padrdes. Por fim, a ultima etapa do trabalho visou o de-
senvolvimento e o detalhamento de protdtipos, como forma de apresentacdo da solucdo

final deste projeto de Design de Superficie.

Palavras-chave: Porto Alegre. Identidade visual. Design de superficie. Identidade urbana.



ABSTRACT

This Undergraduate Thesis proposes the application of several visual design knowl-
edges in the construction of a graphic image that values the main elements of Porto Alegre’s
urban identity. This conception occurred through the analysis and development of a visual
identity project, which used the surface design as the main creation tool. So, as the final re-
sult of this work was achieved the creation of a collection of prints, which can be applied in a
series of physical and digital products, designed mainly in order to publicize the city, and
which can be widely used in the tourism sector. The first stage of this work consisted in the
project’s problematization and in the definition of the applied methodology, followed by the
stage of understanding the problem, which occurred through the collection and analysis of
several data related to the Porto Alegre’s urban identity. The third step was the synthesis of
these data, culminating in the work’s strategy enlightenment, when the delimitations of the
themes, guidelines, concepts and project briefing were made. In the fourth stage of creation,
the visual references collected and the material produced by the photographic survey around
the city were used to generate a series of graphic alternatives to the prints. This stage was
therefore concluded with the selection of the alternatives, and the verification of the same
with the target public. The fifth and second to last step of this project, the experiment stage,
proposed a research of materials and processes, together with print tests and the application
of the prints in digital models, in order to perform a final analysis and verify the need for pos-
sible adjustments in the patterns. Finally, the last step of this work aimed the development
and detailing of prototypes, as a way of presenting the final solution of this surface design

project.

Key words: Porto Alegre. Visual identity. Surface design. Urban identity.
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1 PLANEJAMENTO DO PROJETO

Neste capitulo, sdo abordados os aspectos relativos a problematiza¢do do projeto, in-
cluindo a sua contextualizagcdo, motivacao e a definicdo do problema de projeto, assim como
o seu objetivo principal e os especificos. Por ultimo, é apresentada a estratégia utilizada para

o desenvolvimento deste trabalho, que consta na metodologia aplicada.

1.1 INTRODUCAO

O atual cendrio de crise politica, econémica e financeira que vém se instalando no Rio
Grande do Sul (RS) nos ultimos anos (2014 - 2017), tornou-se a principal causa do aumento
da criminalidade e do trafico de drogas no estado, consequéncias de deficiéncias de estrutu-
ra e de investimentos no setor de seguran¢a em todo o RS. De acordo com numeros divulga-
dos no inicio do més de agosto de 2016 em uma reportagem do site G1 RS, que apresentou
dados de um levantamento feito pela Secretaria de Seguranca Publica do Rio Grande do Sul
(SSP), nos primeiros seis meses de 2016, o crime de latrocinio aumentou em 34,8% em com-
paracdo com o mesmo periodo do ano anterior. Conforme este levantamento, outros sete
tipos de crimes entre eles roubos, homicidios e furtos, também tiveram aumento dos seus
indices desde o inicio deste ano em todo o estado. Lamentavelmente, a capital Porto Alegre
aparece no topo desta estatistica, apresentando os indices mais alarmantes e o maior niume-

ro de registros de ocorréncias no estado.

Frente a este cenario de violéncia, em que os porto-alegrenses tém presenciado qua-
se que diariamente cenas de horror e de criminalidade pelas ruas da capital, observa-se um
declinio significativo na percep¢dao da maioria dos seus moradores acerca da imagem positi-
va da cidade, que foi considerada por muito tempo tranquila, segura e alegre. Além disto, a
divulgacao frequente nos meios de comunicacao de todo o pais, sobre o atual estado de

crise que se instalou na cidade, tornou-se um fator muito negativo para o turismo local. Se-

! G1 RS. Em 6 meses, rs registra 34,8% mais ocorréncias de latrocinio em 2016. Porto Alegre, 2016. Disponivel
em: http://gl.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2016/08/em-6-meses-rs-registra-348-mais-
ocorrencias-de-latrocinio-em-2016.html>. Acesso em: 29 ago. 2016.
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gundo o Plano de Desenvolvimento do Turismo do RS, apresentado pela Secretaria de Esta-
do do Turismo, como um instrumento de planejamento e gestao do setor para o periodo de
2012 a 2015, o turismo atua como um indutor de geracdo de emprego e renda em uma regi-
do. Além disto, este Plano enfatiza que um novo olhar sobre este setor possibilita que muni-
cipios, regides, estado, sociedade e governo se articulem em acdes que promovam o desen-
volvimento como um todo. Portanto, apresenta-se aqui outro motivo para se transformar
esta atual percepcdo negativa da cidade de Porto Alegre, que pode trazer prejuizos para o
turismo na cidade, apostando que esta poderia ser uma atividade com potencial para pro-

mover o desenvolvimento socioecondmico equilibrado da regiao.

O municipio de Porto Alegre é considerado o centro politico, econémico e financeiro
do estado do Rio Grande do Sul. Por possuir uma posicao privilegiada e de fécil conectivida-
de com as principais capitais brasileiras e com os paises integrantes do MERCOSUL, acaba
tornando-se a porta de entrada no estado para muitos turistas. Este € um dos motivos pelos
guais também ndo se pode perder a imagem positiva da cidade sob a percepcdo de turistas
que vem a capital, e que podem contribuir para o desenvolvimento da economia local e de

todo estado.

Motivada por todos os aspectos citados anteriormente, e que compdem o cendrio
atual da cidade de Porto Alegre, surge a proposta deste trabalho de conclusao de curso, que
propde a criacdo e o desenvolvimento de uma imagem para o municipio com a contribuicdo
de conhecimentos do design para a concep¢ao deste projeto. Esta construcdo de imagem se
dara por meio do resgate e da valorizacdo dos elementos caracteristicos da cidade, presen-
tes na identidade urbana de Porto Alegre, e que serdo transformadas posteriormente em
um projeto de Design de Superficie (DS). Esta proposta de criacdo de uma identidade visual
para a cidade tem como objetivo servir de base principalmente para a criagao de linhas de
produtos para o setor turistico, impulsionando assim a divulgacdo do municipio de uma for-
ma diferenciada e positiva. Sobre identidade urbana e a relagao desta com o imagindrio que

se constréi de uma cidade, Barbeito Alvares (2009) diz:

A capacidade de uma cidade constituir-se como imaginario, ou fonte de inspiragao,
esta intimamente relacionada com a identidade urbana que lhe é cara e que resul-
ta, efetivamente, do didlogo constante entre os habitantes e os edificios, as ruas, as
pracas. O perfil de uma cidade é a sua identidade. Quando tentamos definir a iden-
tidade urbana e relaciona-la com o patrimonio (que no fundo a caracteriza), a par
do que ja foi referido, as conclusGes passiveis de serem depreendidas, em ultima
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analise, acabam por depender das nossas vivéncias, em relagdo ao espaco onde nos
movimentamos, ao conhecimento que temos dela, a educagdo, a cultura... E é a
partir desta premissa que o conjunto de problematicas em relagdo ao lugar e a
identidade surgem, no dmbito da cidade contemporinea. (BARBEITO ALVARES,
2009)

Neste contexto, o design pode contribuir para a construcdao de uma imagem atual da
cidade de Porto Alegre, resgatando os seus aspectos positivos, apresentando um novo olhar
sobre a cidade e sobre aquilo que os seus moradores e visitantes veem todos os dias na pai-
sagem urbana do municipio, e que nos dias de hoje encontra-se encoberta pelo sentimento
de medo e de apreensdo. Assim sendo, este trabalho visa criar e desenvolver uma colecao
de estampas que possam ser aplicadas em produtos variados, que representem a identidade
urbana da cidade visualmente, e que se tornem objetos de uma divulga¢ao positiva e dife-

renciada do municipio de Porto Alegre. Criando, portanto, uma identidade visual para a ci-

dade de Porto Alegre por meio do design de superficie.

1.2 JUSTIFICATIVA

O cendrio atual de crise econdmica, politica e financeira, que se instalou no estado do
Rio Grande do Sul nos ultimos anos, e que foi comentada e contextualizada anteriormente
neste trabalho, apresenta-se aqui como uma das principais motiva¢des pelas quais realizar
este projeto. Por este motivo, se optou por trabalhar com a identificacdo e o resgate dos
elementos da identidade urbana de Porto Alegre, presentes no imaginario de moradores e
turistas, para desenvolver neste trabalho, uma identidade visual, que apresente de forma
bastante representativa e diferenciada, as caracteristicas positivas intrinsecas a cidade de

Porto Alegre.

A imagem bela e positiva da capital, formada no imaginario dos moradores e de al-
guns turistas, tem sido encoberta pelo tempo e pelos Ultimos acontecimentos de criminali-
dade que tém ocorrido no municipio. No entanto, a sua identidade ainda esta presente nas
ruas, em todo tipo de expressao, seja ela natural ou construida, e pode ser resgatada, princi-
palmente através de registros fotograficos. Por isto, a fotografia sera utilizada neste projeto
de identidade visual, juntamente com o design de superficie, para criar ndo uma marca ou

logotipo, mas sim uma identidade visual para a cidade, que seja, sobretudo, atemporal e
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desvinculada a qualquer tipo de assinatura visual vigente na prefeitura da cidade de Porto
Alegre ou que ja tenha sido aplicada anteriormente. Ou seja, o trabalho aqui proposto e de-
senvolvido é um projeto de identidade visual independente, e que ndo visa se tornar um

sistema de apoio a nenhuma marca criada anteriormente para a capital.

No intuito de utilizar o design como ferramenta de transformacdo perceptiva de um
ambiente, foram escolhidos os conhecimentos de design de superficie como base para a
concepcao deste projeto. Isto porque, a intencdo de apresentar uma imagem diferenciada
para a cidade de Porto Alegre pode ser concretizada através da criagdo de padrdes inspira-
dos na cidade, e utilizados posteriormente como meio de valorizagdo de uma identidade
urbana. Além disto, percebeu-se neste projeto, a oportunidade de apresentar o potencial do
design de superficie como uma atividade criativa complementar ao design grafico, incluindo-
o em um contexto inusitado, que desta forma poderd incentivar a realizacdo de projetos

diferenciados nesta drea, que ainda tem muito a ser explorada e desenvolvida no Brasil.

1.3 PROBLEMA DE PROJETO

Como o design pode contribuir para a valorizacdo da cidade de Porto Alegre e o de-
senvolvimento de uma identidade visual positiva, atraente e diferenciada do ponto de vista

turistico?

1.4 OBIJETIVOS

Este trabalho tem como objetivo principal, criar uma identidade visual para a cidade
de Porto Alegre, por meio do design de superficie e a partir da identificacdo e do resgate dos

principais elementos que caracterizam a capital.
Como objetivos especificos, estao:
a) Identificar os elementos que caracterizam a cidade de Porto Alegre;

b)  Captar os elementos do ambiente urbano de Porto Alegre por meio de ima-

gens fotograficas;

c) Construir uma identidade para a cidade por meio do design de superficie;
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d) Aplicar o projeto de design de superficie em produtos fisicos ou digitais, que

possam servir para a divulgacdo da identidade urbana de Porto Alegre.

1.5 METODOLOGIA

Metodologia é um estudo de métodos, técnicas, ferramentas, e de suas aplicacdes, a
fim de se chegar a solugdo mais apropriada para problemas tedricos e praticos. Desta forma,
através da utilizacdo deste tipo de planejamento especifico se passa a sistematizar e formali-
zar as etapas do desenvolvimento de projetos. Neste sentido, Munari (2008, p.11) explica
gue um método de projeto ndo é sempre absoluto e definitivo, ele pode ser modificado de
acordo com a criatividade de cada projetista, que pode encontrar outros valores objetivos

gue melhorem o processo.

A maioria das metodologias encontradas para projetos de design de superficie sdo,
em geral, estudos experimentais de metodologias baseadas em autores que propdem méto-
dos generalistas de projeto, como por exemplo, o autor Bruno Munari, que apresenta uma
metodologia que pode ser adaptada a diversos tipos de projeto, e, portanto, também pode
ser aplicada as necessidades especificas de um projeto de DS. Sobre este aspecto da dificul-
dade em se encontrar uma metodologia especifica para esta drea, Ruthschilling (2008, p.63)
argumenta que ndo existem formulas para o DS, muito provavelmente por este ser herdeiro
da arte, em que a liberdade de criacdo é conseguida através do dominio da linguagem visual
e de ldgicas criativas autorais. No entanto, o DS possui principios e caracteristicas basicas
gue constituem o seus fundamentos, e que de alguma forma podem guiar os projetistas por

entre os possiveis caminhos a serem seguidos em um projeto desta natureza.

Por estes motivos, serdo apresentadas a seguir as duas metodologias utilizadas como
base para o planejamento deste trabalho. A primeira, a metodologia de Munari (2008), que
foi escolhida para embasar a metodologia aplicada deste projeto, porque possui uma estru-
tura geral para planejamento de projetos de diversas naturezas. E também, por ja ter sido
analisada e aplicada em projetos de design de superficie, como no artigo publicado por Car-
doso (2013), que apresenta praticas explanatdrias de aplicacdo desta metodologia no desen-

volvimento de cole¢bes de estampas.
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A segunda metodologia escolhida como referéncia para este projeto foi o processo
criativo de Wheeler (2012), que embora seja voltado para o desenvolvimento de identidades
de marcas e da sua gestdo, é uma metodologia que apresenta uma estrutura que pode ser
aplicada no desenvolvimento de identidades visuais de forma geral. Neste trabalho, esta
estrutura de Wheeler (2012) foi utilizada de forma a complementar a metodologia de Muna-
ri (2008). Muito embora, em alguns aspectos esta estrutura esteja alinhada com o pensa-
mento do autor, como por exemplo, na fase de Conducdo da Pesquisa, o processo de
Wheeler (2012) contribui ainda com outra fase importante, intitulada Esclarecimento da
Estratégia, que é fundamental para o posicionamento do projeto, e que ndo aparece na me-
todologia de Munari (2008) de forma muito clara. Desta forma, a metodologia de Wheeler
(2012) vem a contribuir para a estruturacdao da metodologia aplicada desenvolvida neste

trabalho, antecedendo a etapa da Criatividade de Munari (2008).

Além disto, o mapeamento da percepc¢do, apresentado por Wheeler (2012), é um
caminho que leva a concep¢do de uma grande ideia e que também apresenta um panorama
interessante sobre como realizar um projeto coerente, fiel e que se possa intitular realmente
como uma identidade. Portanto, posteriormente, com base nestes aspectos especificos des-
tas duas metodologias apresentadas, é formulada uma terceira metodologia adaptada, de-
nominada Metodologia Aplicada, e que servira de guia a execu¢ao do projeto proposto neste

trabalho de conclusdo de curso.

1.5.1 Metodologia de Munari

O artista e designer italiano Bruno Munari conceitua o método de projeto como “[...]
uma série de operacées necessarias, dispostas em ordem légica, ditada pela experiéncia. Seu
objetivo é o de atingir o melhor resultado com o menor esfor¢co.” (MUNARI, 2008, p.10).
Segundo o autor, existe um método profissional para o designer projetar, e este pode ser
dividido em 12 etapas (Figura 1), explicitadas a seguir, e que consistem nas opera¢cdes neces-
sarias a solucdo de um problema. Esta metodologia é amplamente utilizada no campo do
design, ja que pode ser enquadrada em diversos tipos de projeto, pois se trata principalmen-
te de um método para solucionar problemas de qualquer natureza. De acordo com Munari

(2008), podem-se subdividir as etapas de projeto em:
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Problema (P): identificacdo e enunciacdo do problema, que se origina de ne-

cessidades a serem satisfeitas;

Definicdo do Problema (DP): definicdo do problema como um todo, que esta-

belecera os limites dentro dos quais o projetista ira trabalhar;

Componentes do Problema (CP): etapa de decomposicdo do problema em
seus subproblemas, esta operagdo facilita o projeto e coloca em evidéncia os

pequenos problemas a serem resolvidos isoladamente;

Coleta de Dados (CD): levantamento dos dados necessarios para estudar estes

componentes um a um, também inclui a pesquisa de similares;

Andlise dos Dados (AD): analise dos dados recolhidos para se averiguar como
foram resolvidos certos subproblemas, extraindo o que é valido e o que nao

deve ser repetido no projeto em questao;

Criatividade (C): etapa de desenvolvimento do projeto, mantendo-se nos limi-

tes do problema, que resultam da andlise dos dados e dos subproblemas;

Materiais Tecnologias (MT): pequena coleta de dados, relativa aos materiais e

as tecnologias que poderdo ser utilizados na realizacdo do projeto;

Experimentacdo (E): fase de experimentacdo dos materiais e técnicas selecio-
nados e disponiveis, a fim de obter ainda outros dados relevantes para a exe-

cucdo do projeto;

Modelo (M): etapa em que se inicia o esboco das solu¢des e quando podem
surgir também os modelos demonstrativos das possibilidades de materiais e

técnicas utilizadas;

Verificacdo (V): verificacdo dos modelos através de testes, que irdo controlar a
sua validade e indicar consequentemente, as possiveis falhas e corre¢des ne-

cessarias;

Desenho de Construcdo (DC): é o detalhamento técnico da solucdo final en-

contrada, necessario a confec¢do de um prototipo;

Solugdo: E o resultado final do projeto e a solucdo do problema.
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Figura 1 — Metodologia linear de Bruno Munari

00000

Problema Defini¢do do Componentes Coleta de Analise dos Criatividade
Problema do Problema Dados Dados

Materiais Experimentagdo Modelo Verificagdo Desenho de Solugao
Tecnologias Construgdo

Fonte: MUNARI, 2008. Adaptado pela autora.

1.5.2 Metodologia de Wheeler

Alina Wheeler (2012) apresenta em seu livro “Design de Identidade da Marca” um
método para a criacdo e implementacdo de uma identidade de marca, composto por cinco
fases. Segundo a autora, este processo criativo “[...] exige uma combinagdo de investigacao,
pensamento estratégico, exceléncia em design e habilidade no gerenciamento de projetos”
(WHEELER, 2012, p.100). Mesmo que cada projeto apresente naturezas e complexidades
diferentes, o processo continua sendo sempre o mesmo, mudando apenas a profundidade
com que cada fase pode ser explorada e o tempo e recursos destinados a cada uma delas.
Segundo Wheeler (2012), sdo cinco fases (Figura 2) que definem o processo de geracdo de

uma boa identidade de marca.

A fase 1 do processo é a da condugdo da pesquisa, esta etapa envolve a fase de
compreensao da organizacdo por meio de fontes variadas, como por exemplo, a leitura de
documentos estratégicos, plano de negécios, auditorias e de entrevistas com stakeholders
principais. Esta é uma das fases em que existem grandes possibilidades de ocorrerem in-
sights, ja que muitas estratégias e ideias inéditas surgem durante as entrevistas. Ao final
desta etapa, de acordo com Wheeler (2012), devem ser conhecidos e identificados elemen-
tos da empresa como: missao, visdo, mercados-alvo, cultura corporativa, vantagem competi-

tiva, pontos fortes e fracos, estratégias de marketing e desafios para o futuro.

A fase que se segue é a do esclarecimento da estratégia, que evolui a partir da fase

de pesquisa realizando primeiramente uma anadlise dos dados levantados, e posteriormente,
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unificando as ideias e formando entdo uma estratégia de posicionamento. Isto sé ocorre
depois que os membros da equipe de projeto chegam a um consenso sobre: mercados-alvo,
vantagem competitiva, valores essenciais da marca, atributos da marca e metas de projeto.
Segundo a autora, “A fase 2 envolve tanto uma investigacao metddica quanto uma imagina-

¢do estratégica, tratando da analise, descoberta, sintese e clareza.” (WHEELER, 2012, p.126).

Nesta fase de esclarecimentos, a autora também apresenta a técnica do mapeamen-
to da percepcdo (Figura 3), uma das mais utilizadas para o brainstorming de uma estratégia
de posicionamento. Esta técnica passa pelas etapas de compreensao, clareza, posicionamen-
to, esséncia da marca e finaliza com a chegada a grande ideia. Este processo vai afunilando
as ideias e focando durante o seu percurso nos aspectos mais relevantes e representativos
da marca, pois esta s6 se fortalece quando se concentra o foco e os esforgos na introdugdo
de uma unica palavra na mente dos clientes que a marca pretende conquistar. Por ultimo,
ainda na etapa 2, é muito importante que os preceitos fundamentais da marca sejam docu-
mentados, através do briefing da marca. Segundo a autora Wheeler (2012) este vai funcio-
nar como um mapa para a equipe de criacao, sendo mais eficiente quando se resume a um

diagrama.

Figura 2 — Processo de identidade de marca de Alina Wheeler

Processo: oo 2 : esclarecimento

da estratégia

Esclarecer visao, estratégias,
metas e valores.

Sintetizar aprendizagens.
Esclarecer a estratégia de marca.

Pesquisar as necessidades e
percepgdes dos stakeholders.

Conduzir auditorias de marketing,
da concorréncia, tecnolGgica,
juridica e de linguagem.
Entrevistar a geréncia principal.

Analisar as marcas e arquiteturas
de marca existentes.

Apresentar relatérios das auditorias.

Desenvolver uma plataforma de
posicionamento.

Criar atributos de marca
conjuntamente.

Escrever um resumo de marca
(briefing).

Obter a aprovagéo.
Criar uma estratégia de nomes.

Desenvolver as
mensagens principais.

Escrever um briefing de criagéo.



3 : design de

identidade

Visualizar o futuro.

Realizar brainstorming de
uma grande ideia.

Desenhar a identidade
de marca.

Explorar as aplicagdes.

Finalizar a arquitetura
de marca.

Apresentar a estratégia visual.

Obter a aprovagao.

Visdo
Valores
Missao
Propostas de valor

Cultura

Mercado-alvo

Segmentos

Percepgdes dos stakeholders
Servigos

Produtos

Infraestrutura

Compreensdo

Estratégia de marketing
Concorréncia
Tendéncias

Preco

Distribuigdo

Pesquisa

Ambiente

Economia

Sociopolitica

Pontos fortes/fracos
Oportunidades
Ameacgas

Fonte: WHEELER, 2012, p.129. Adaptado pela autora.

4 : criacao de
pontos de
contato

Finalizar o design da
identidade.

Desenvalver a aparéncia
e 0 sentido.

Comegar a protegdo da marca
registrada.

Priorizar e fazer o design das
aplicagtes.

Fazer o design do programa.

Aplicar a arquitetura de
marca.

Fonte: WHEELER, 2012, p.100

Figura 3 — Mapeamento da percepc¢do de Wheeler

Valores essenciais
Atributos de marca

Clareza Posicionamento

Vantagem competitiva
Estratégia de marca

Ideia central
Conceito unificador

Diferenciagdo
Propostas de valor

Esséncia da marca

Categoria de negdcio Mensagens principais

Voz e tom

S~
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5 : gestao de
ativos

Construir sinergia ao redor da
nova marca.

Desenvolver a estratégia e o
plano de langamento.

Langar primeiro internamente.
Langar externamente.

Desenvolver padries
e diretrizes.

Cultivar campedes de marcas.

Grande

ideia!
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A fase 3 do processo é a do design de identidade, etapa em que se inicia o processo
criativo de fato, onde é necessario reduzir uma ideia complexa a sua esséncia visual. “O de-
sign é um processo iterativo, que busca integrar o significado com a forma. Os melhores de-
signers trabalham com a intersec¢dao de imaginagao estratégica, intuicdo, exceléncia de de-
sign e experiéncia.” (WHEELER, 2012, p.134). Nesta fase sdo analisados e desenvolvidos os
aspectos constituintes do programa de identidade como: logotipo e assinatura visual; esco-
Iha das cores e tipografia da marca; som e movimento, que fazem parte das experiéncias
proporcionadas pela marca; escolha de produtos para aplicagao teste do sistema de identi-

dade visual; e a preparagdo da primeira grande apresenta¢ao da marca para os clientes.

A fase 4, a de criagao de pontos de contato, se trata do refinamento e da finalizacao
dos elementos da identidade, incluindo decisdes sobre familias tipograficas, paletas de cores
e elementos visuais secunddrios, além da criacdo e testes das assinaturas visuais. “Um pro-
grama de identidade de marca abrange uma linguagem visual excepcional e Unica que se
expressa em todas as aplicacdes. Seja qual for a midia, as aplicagdes precisam funcionar em

harmonia.” (WHEELER, 2012, p.152).

A quinta e ultima fase do processo criativo de Alina Wheeler é a etapa de gestdo de
ativos, ou seja, € o momento de administrar e comunicar interna e externamente a marca
criada. Embora se pense que o processo de identidade de marca termina quando s3ao produ-
zidos todos os materiais graficos e digitais, pode-se dizer que esta ultima etapa demanda
também uma grande parcela do investimento de tempo e dinheiro da equipe de projeto e
também da empresa. “A gestdo dos ativos da identidade de marca requer uma lideranca
esclarecida e um comprometimento a longo prazo para fazer tudo o que for possivel a fim

de construir a marca.” (WHEELER, 2012, p.182).

1.5.3 Metodologia Aplicada

Apds a andlise e identificacdo dos aspectos relevantes das metodologias de Munari
(2008) e Wheeler (2012) no contexto deste trabalho, foi criada uma metodologia especifica
(Figura 4) para ser aplicada no projeto de design de superficie proposto previamente neste
TCC. Esta metodologia, que é composta por seis etapas, incluindo a solugao final, é apresen-

tada e explicitada a seguir.



Figura 4 — Metodologia aplicada

Problematizacé&o 1. Defini¢do do problema;

2. Decomposicdo dos

componentes do problema.

Coleta de Dados

Esclarecimento da
Estratégia

Criatividade

Experimentagéo

Solucéo

Fonte: Autora, 2016.
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1.5.3.1 ETAPA 1 —Problematizacao

Esta primeira etapa é a que inicia o processo de compreensao do projeto, partindo da
identificacdo e da percepcao das necessidades para realizacdo deste trabalho, e posterior-
mente definindo e decompondo o problema de projeto. Esta definicdo envolve a determina-
¢do dos limites dentro dos quais se pretende trabalhar, ou seja, a delimitacdo do projeto e
de seus principais norteadores. Em seguida, na decomposicdao do problema em seus subpro-
blemas, evidenciam-se os elementos que o constituem, facilitando desta forma, a sua com-

preensdo e tornando o processo de solu¢ao mais légico.

1.5.3.2 ETAPA 2 — Coleta de Dados

A segunda etapa é ainda mais importante para o processo de compreensado do proje-
to, pois é nesta fase que serdo obtidos os dados referentes aos componentes do problema. E
apos a analise destes dados, serd possivel estabelecer conexdes entre os componentes do
problema, que posteriormente servirdo como referéncia para a definicdo do conceito do

projeto. Esta etapa estrutura-se em quatro tépicos principais de pesquisa:

a) Contextualizagdo: pesquisa feita com base em fontes secundarias sobre o con-
texto histérico, geografico, demografico e arquitetonico da cidade de Porto

Alegre;

b)  Percepcdo sobre a cidade: esta pesquisa, acerca do imaginario urbano que
moradores e turistas possuem da cidade, também sera feita principalmente a
partir de fontes secunddrias. Isto, devido ao fator limitante do tamanho da
populacdo porto-alegrense e, portanto, da dificuldade de se aplicar uma pes-
quisa direta com uma amostra tdao abrangente. No entanto, pequenos questi-
onarios também serdo aplicados com uma amostra do publico-alvo seleciona-
da, a fim de confirmar alguns dos dados coletados pelas pesquisas em fontes

secundarias;

c) Entrevistas com especialistas: serd realizada uma pesquisa direta com profis-

sionais relacionados ao tema do projeto, a fim de obter através destas entre-
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vistas, colocacdes pertinentes ao projeto e possivelmente geracao de concei-

tos que auxiliem no desenvolvimento da solugao final.

d) Pesquisa e andlise de similares: casos referenciais e projetos semelhantes se-
rao pesquisados e, posteriormente, analisados os pontos fortes e fracos de

cada projeto.

1.5.3.3 ETAPA 3 — Esclarecimento da Estratégia

Esta etapa se inicia pela sintetizacdo do levantamento de dados, que é fundamental
para o passo que se segue, de esclarecimentos e posicionamentos quanto a estratégia do
projeto. Este inclui a definicdo da temdtica do projeto, ou seja, dentre os elementos identifi-
cados na pesquisa, e que caracterizam a identidade urbana da cidade de Porto Alegre, deve
ser escolhida aquela categoria de elementos que melhor representam a cidade, e que sera
utilizada como base para o desenvolvimento da etapa criativa do projeto. E também nesta
etapa que se estabelecem as possiveis restricdes, necessidades e atributos do projeto, que
devem estar alinhados com a geracdo do conceito e do briefing de criacdo, que sdo os subsi-

dios necessdrios a proxima etapa de criagdo e que também ocorrem nesta etapa.

1.5.3.4 ETAPA 4 — Criatividade

A quarta etapa é a de criacdo, fase de desenvolvimento do projeto de design de su-
perficie em si, e que leva em consideracdo todos os dados coletados e analisados previa-
mente, e referentes aos componentes do problema, que sdo nesta fase traduzidos em uma
linguagem grafica. Esta é a etapa em que se resolvem graficamente todos os padrdes da co-
lecdo de estampas, incluindo os motivos, mdédulos e rapports. Para a execucdo desta etapa
criativa, sera feito primeiramente um levantamento fotografico, que servira de inspiracao e
suporte para o desenvolvimento do projeto de DS, e que devera capturar os elementos es-
tabelecidos no conceito de projeto, como os pertencentes e mais representativos da identi-
dade urbana de Porto Alegre. Apds a geracao e sele¢do das alternativas, serd realizado ainda

nesta etapa, um questiondrio de verificagao das estampas escolhidas.
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1.5.3.5 ETAPAS5 - Experimentacao

A quinta etapa é de grande importancia para o alcance de um bom resultado final no
projeto. Esta etapa caracteriza-se pela exploracdo das estampas criadas, nos meios fisicos e
digitais, a partir da pesquisa e selecao de materiais e processos, na definicdo dos produtos
de cada linha, nos testes de impressdo e no guia de referéncia de cores. Ou seja, na pratica,
esta etapa de experimentac¢do conduz a geragdo de informagbes que podem indicar prova-
veis ajustes nos padrdes e contribuir, portanto, para a finalizacdo da arte das estampas e o

desenvolvimento de modelos digitais dos produtos.

1.5.3.6 ETAPA 6 —Solugdo

A sexta e Ultima etapa consiste na materializacdo da solucdo final do problema, defi-
nido na primeira etapa desta metodologia. Caracterizando-se pelo desenvolvimento, deta-
Ihamento e apresentacdo dos protdtipos finais, assim como pela diagramacao do catalogo
de apresentacdo dos produtos resultantes deste projeto, além de abordar as considera¢des

finais deste TCC.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo contém o referencial tedrico necessdrio para a compreensao do pro-

blema de projeto e embasamento do trabalho de conclusao de curso aqui proposto.

2.1 IDENTIDADE

A palavra identidade estd associada a uma familia morfoldgica de palavras como:
identidade cultural, identidade urbana, identidade visual e identificagdo. “Palavra derivada
do latim tardio identitas e da raiz latina idem, que significa ‘o mesmo’. Seu significado é dado
como ‘a qualidade ou a condicdo de ser o mesmo; a condi¢do ou fato de que uma pessoa ou
coisa é ela mesma, e ndo outra pessoa ou outra coisa’.” (COELHO, 2008, p. 201). Sobre iden-
tidades, Bonsiepe (2011) diz que estas ndo sdo entidades escondidas em algum lugar secreto
e profundo, e sim algo que precisa ser criado ou projetado. O autor enfatiza ainda, que natu-

ralmente este conceito vai muito além do branding ou corporate design.

O designer e pesquisador Gui Bonsiepe definiu o termo identidade por meio de um
mapeamento semantico estruturado em sete blocos ou campos, de acordo com o critério da
proximidade semantica, e intitulado como o “mapa cognitivo da identidade” (Figura 5). A
organizacdo destes conjuntos conceituais constituiu entdo uma rede do conceito multiface-
tado de identidade, que segundo o autor é uma lista que pode sempre crescer e ndo tem

nem centro nem hierarquia (BONSIEPE, 2011).

O autor insere a identidade visual de marcas corporativas no mesmo conjunto de
conceitos de branding e de logomarcas, que estao ligadas a economia e industria. No entan-
to, ele apresenta no bloco 2, um conjunto de conceitos relacionados ao design, que traz
elementos diferentes como: reservatério de formas, combinag¢des cromaticas, patterns, esti-
lo, artesanato e outros. Este bloco amplia a nocdo e o conceito de identidade, trazendo a
importante constatacdo de que padrdes também podem ser considerados como uma identi-
dade, e ndo somente logotipos, como é de conhecimento geral. Neste contexto, que apre-
senta um espectro amplo da definicao de identidade, pode-se comecar a tracar uma rela¢ao

desta com o conceito de imagem. Isto porque estas sdo duas definicdes que de alguma for-
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ma podem se complementar, ja que uma imagem pode ser muitas vezes uma forma de ma-

terializacao de uma identidade, ou até mesmo, ela prépria.

Figura 5 — 0 mapa cognitivo da identidade

1.Conjunto de conceitos:
Caracteristicas definidoras:
Estereétipo

Substéncia/Esséncia
Conhecido/Desconhecido
Seguranca

Constancia

Duracao

Autenticidade

Tradic&o/Crencas (religido)
Canone (valores guia, «classicos))
Nacgao (unidade territorial e politica)

Mercado das identidades
Logomarcas

Capital simbélico

Globalizacao

0 «olhar imperial»

Colonizacdo e pos-colonizagao

2.Conjunto de conceitos: Design
Reservatdrio de formas — stifemi
Combinagdes cromaticas
Patterns

Estilo

Inconfundibilidade

Materiais e sua elaboracao
Exoético

Artesanato

5.Conjunto de conceitos:

Construcao da identidade

Identidade fluida

Mudanca de identidade (gender swapping)
Identidade multipla

Mesticagem

0 tratamento da alteridade e do Eu préprio
Transculturacdo

3.Conjunto de conceitos:

Pratica cotidiana

Fascinacao pelo estrangeiro

Defesa contra o estrangeiro
Resisténcia contra estrangeirizagdo
Dialética entre o préprio e o outro

6.Conjunto de conceitos:
Preservacao/Destruigdo da identidade
Dialética entre memoéria/Esquecimento
Criagdo/Eliminagdo da identidade
Manter/Destruir identidade (memoricidio»)
Dominagao/Submissdo

4.Conjunto de conceitos:
Economia/lndistria
Identidade corporativa
Branding

7.Conjunto de conceitos:
Ciéncias da identidade
Antropologia

Ciéncias politicas
Ciéncias sociais
Psicologia

Psiquiatria

Ciéncias culturais

Letras (por exemplo, estudo de narrativas
de viagem)

Culturalismo

Fonte: BONSIEPE, 2011, p.48

2.1.1 Conceito de Imagem

A palavra imagem, que vem do latim imago, é conceituada no dicionario de lingua

portuguesa sobre varios aspectos, o principal deles descreve imagem como a “representacao

do aspecto ou formato de pessoa ou objeto através de desenho, gravura, escultura.” (M-
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CHAELIS, 2016). No entanto, uma imagem também pode ser descrita como um “Elemento de
linguagem capaz de evocar, para um sujeito histérico, social e psicolégico, uma série de as-
sociacOes e referéncias combinadas com base em cédigo e repertério em que se insere tal
sujeito.” (COELHO, 2008, p.38). Esta definicdo apresenta uma perspectiva mais ampla, rela-
cionada a outros aspectos do significado desta palavra, e que envolvem a capacidade de
uma imagem fazer “[...] a mediagao entre aquilo a que se refere (referente ou objeto) e a
percepcdo/interpretacdo de um sujeito (interpretante ou referéncia).” (COELHO, 2008,

p.38).

Estas definigdes possuam um ponto em comum, que é a caracteristica de representa-
tividade que toda imagem possui. Seja por meio da representacdo fiel de um objeto ou de
uma pessoa, materializada em um desenho ou gravura, ou pela representa¢ao de um concei-
to, que é percebido simultaneamente com a forma em uma imagem. Segundo Aumont
(1993), a imagem representativa costuma ser também uma imagem narrativa, levando-se
em consideracdo o fato de que, na maioria das vezes, uma imagem representa um aconte-
cimento situado no espacgo e no tempo, e que, portanto, narra uma situagao registrada pela
imagem. Neste contexto, pode-se introduzir o conceito de fotografia, que de acordo com o
seu uso social mais difundido, pode ser definida como uma reproducdo da realidade, ou en-
tdo, como descreve Aumont (1993, p.166) “um registro de tal situacdo luminosa em tal lugar

e em tal momento”.

Segundo Aumont (1993), imagem também se define como um “objeto produzido pe-
la mdo do homem em um determinado dispositivo”, que no caso poderia ser uma maquina
fotografica, com o objetivo de transmitir ao seu espectador um discurso sobre o mundo real
de uma forma simbdlica, gerando também suas consequentes interpretacées. Pode-se dizer,
portanto, que “A fotografia transmite ao espectador o tempo do acontecimento luminoso de

que ela é o traco.” (AUMONT, 1993, p.167).

2.1.2 Conceito de Identidade Visual

Uma identidade visual pode ser definida como um “[...] conjunto de manifestacdes fi-
sicas a partir do qual uma ideia, um servico, um produto, uma empresa ou qualquer tipo de

associacao se apresenta e se faz reconhecer junto ao seu publico.” (COELHO, 2008, p. 202).
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Neste contexto, é importante ressaltar que uma identidade visual ndo é percebida apenas
pela marca aplicada em diversos materiais, mas também pelo comportamento dos funciona-
rios de uma empresa, pelo ambiente, pelo mobilidrio, ou seja, segundo o autor citado ante-
riormente, uma identidade visual pode ser percebida em todas as suas demais manifesta-

¢Oes concretas visuais, auditivas e olfativas.

Esta primeira definicdo expGem o cardter abrangente de uma identidade visual, que
ndo deve ser associada apenas a criacdo de marcas, logotipos ou simbolos. Esta manifesta-
¢do identitdria vai muito além destas expressdes graficas, tendo em vista que uma identida-
de visual é capaz de reunir elementos distintos e os unificar em sistemas integrados. Na ima-
gem da Figura 6, Wheeler (2012) apresenta os ideais da identidade da marca, aplicaveis a
todos os tipos de trabalhos de identidade, até mesmo aqueles de reposicionamento de mar-

Ca.

Figura 6 — Os ideais da identidade da marca

Visdo Diferenciacao Flexibilidade

Uma identidade de marca de sucesso

prepara a empresa para mudangas e para
crescimento no futuro. Ela da apoio paraa
evolugao de uma estratégia de marketing.

O fundamento e a inspiragao das
melhores marcas é a visao estimulante de
um lider eficaz, eloquente e apaixonado.

As marcas sempre competem entre si
dentro de sua categoria de mercado e,
em certo grau, concorre com todas as
outras que querem a nossa atengao,
nossa lealdade e nosso dinheiro.

Significado

As melhores marcas representam

: P o2 Durabilidade
algo importante: uma grande ideia, um

As organizagdes precisam gerenciar

posicionamento estratégico, um conjunto
de valores bem definido, uma voz
que se destaca.

Autenticidade

A autenticidade s6 € possivel quando uma
empresa € clara sobre o seu mercado,
seu posicionamento, sua proposta de
valor e sua diferen¢a competitiva.

A durabilidade é a capacidade de
ter longevidade em um mundo em
fluxo constante, caracterizado por
permutagoes imprevisiveis.

seu patriménio ativamente, incluindo o
nome da marca, as marcas registradas,
os sistemas integrados de vendas e

marketing, e seus padroes normativos.

Coeréncia

Sempre que um consumidor vivencia
uma marca, esta deve parecer conhecida
e manifestar o efeito desejado. A
consisténcia nao precisa ser rigida

nem limitante para ser sentida como
caracteristica de uma empresa so.

Fonte: WHEELER, 2012, p. 41

Valor

Resultados mensuréveis séo obtidos com
consciéncia de marca, reconhecimento
crescente, comunicagao de sua qualidade
e exclusividade, e a expressao de uma
diferenga competitiva.

Neste percurso pela definicdo do termo identidade visual, cabe ainda ressaltar o

conceito de Sistemas de Identidade Visual (SIV) apresentado pela autora Maria Luisa Pedn.
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Ela define SIV como um “sistema de normatizacdo para proporcionar unidade e identidade a
todos os itens de apresentacdo de um dado objeto, por meio de seu aspecto visual”, identifi-

cando-o e permitindo sua memorizagdo. (PEON, 2009, p.13 apud MALYSZ, 2013, p.39).

Conforme Bonsiepe (2011), uma identidade pode ser materializada de cinco formas
diferentes, apresentadas na Figura 7. Dentre os modos listados, o mais difundido e de co-
nhecimento geral é aquele em que a identidade do design aparece em forma de um grupo
de caracteristicas formais ou cromaticas. No entanto, ele demonstra que muitas destas for-
mas de materializagdo estdo ligadas com as caracteristicas de uma determinada cultura ou
regiao, e que podem ser reconhecidas justamente por possuirem uma identidade. Como por
exemplo, a identidade presente na estrutura da taxonomia de determinados produtos tipi-
cos de uma regido ou entdo no uso de materiais locais e métodos de fabricacdo correspon-

dentes.

Figura 7 — Modos de materializa¢cdo da identidade do design

Modos de materializacao da identidade do design

1. Em forma de um grupo de caracteristicas formais ou cromaticas (stilemi).

2. Na estrutura da taxonomia dos produtos, vale dizer, os tipos de produtos caracteristicos de uma cultura, por
exemplo, uma cuia de cabaga que foi criada na cultura guarani.

3. No uso de materiais locais e métodos de fabricagdo correspondentes.

4. Na aplicagdo de um método projetual especifico (empatia por uma tradigdo e uso desses atributos
arraigados em determinada regido).

5. Na tematica (necessidade) especifica do contexto.

Fonte: BONSIEPE, 2011, P.77

2.1.3 Elementos de uma Identidade Visual

A percepcao é um elemento chave no conceito de identidade visual, pois uma vez
provocado por esta, desencadeia uma série de associacdes a respeito da marca. Dentre os
sentidos, a visdo é a que mais fornece informacdes sobre o mundo, por isso, é essencial que
a ciéncia da percepgao investigue como as pessoas reconhecem e interpretam os estimulos

sensoriais. Sobre estes estudos, Wheeler (2012, p.62) afirma que a primeira coisa que o cé-
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rebro reconhece e memoriza sao as formas, seguidas da cor e posteriormente, do conteudo,
e que as imagens visuais podem ser lembradas de forma direta, enquanto o significado das

palavras precisa ser decodificado.

Neste sentido, a autora diz ainda que: “O trabalho do designer de identidade é admi-
nistrar a percepcao por meio da integracdo do significado e da diferenciacdo visual.”
(WHEELER, 2012, p.62). Ou seja, a compreensdo desta sequéncia de percepgdes e da cogni-
¢do visual, pode fornecer uma ideia valiosa sobre o que funciona melhor durante o processo
de criagcdo de uma identidade de marca. Sobre este aspecto Wheeler (2012) apresenta, con-

forme a Figura 8, como funciona a sequéncia da cogni¢do em uma marca, ou seja, mostra os

fatores essenciais para a sua interpretacgao.

Figura 8 — A sequéncia da cognicdo

Farma Cor Contetdo

A leitura ndo é necessaria para identificar A cer vem em segundo lugar. A cor O cérebro leva mais tempo para

as formas, mas a identificagéo de formas pode incitar uma emogao e evocar uma processar a linguagem. Logo, o

€ necessdria para a leitura. O cérebro associagao de marca. E preciso escolher conteddo vem em terceiro lugar, depois
reconhece formas diferentes que fazem cores muito diferentes com cuidado, daforma e da cor.

uma impressao mais répida na memoria. Nao so para construir a consciéncia de

marca, mas tambem para expressar

a diferenciacdo. Empresas como
Kodak e Tiffany registraram suas cores
institucionais como marcas.

. ______ » 0 .00 - e H&R BLOCK

Fonte: WHEELER, 2012, p. 62

Embora este trabalho ndo tenha por objetivo o desenho de uma assinatura visual, as-
sume-se que esta sequéncia da cognicdo, constituida pela identificacdo e associacdo de for-

ma, cor e conteudo relativos a determinada marca, pode ser aplicada a outros elementos de
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uma identidade visual. E aplicada, por exemplo, no desenvolvimento e criacdo de uma cole-

¢do de estampas que componham uma identidade visual.

Dos elementos que compdem uma identidade de marca, outro muito importante,
além da percepcao, é a linguagem visual, expressa pela aparéncia e pelo sentido, e que torna
um sistema proprietdrio e imediatamente reconhecivel, expressando também um ponto de
vista. “A aparéncia é definida por cor, escala, propor¢ao, tipografia e movimento. O sentido
é emocional e orientado por experiéncias.” (WHEELER, 2012, p.76). Sobre este aspecto a
autora ainda fala sobre a importancia do sistema de apoio, que é composto por cores, ima-
gens, tipografia e composicao, e que é responsavel por dar coesado e diferenciagdo a um pro-
grama de identidade visual. Na Figura 9 podem ser observados os elementos basicos que

compdem a linguagem da aparéncia e do sentido.

Figura 9 — O basico da aparéncia e sentido

O basico da aparéncia e sentido

Design

O design é inteligéncia tornada
visivel. A unido entre design e
conteudo & o Unico casamento
que dura.

Paletas de cores

Os sistemas podem ter duas
paletas de cores: primaria e
secundaria. As linhas de servigos
ou produtos podem ter suas
cores proprias. Uma paleta pode
ter uma série de cores pastel e
uma série de cores primarias.

2.1.4 Aplicagoes

imagens

Na categoria de contetdo, estilo,
foco e cor todos precisam ser
considerados, sejam as imagens,
fotografias, ilustragdées ou
iconografia.

Tipografia

Os sistemas incorporam familias
tipograficas (uma, as vezes
duas). Nao é raro uma face de
tipo especial ser criada para uma
marca de alta visibilidade.

Fonte: WHEELER, 2012, p.76

Sensorial

Existem também qualidades
materiais (a sensagéo de algo
emsuas maos, atexturaeo
peso), qualidades interativas
(como algo que se abre ou se
move) e qualidades auditivas
ou olfativas (o barulho que
faz e o cheiro que tem,
respectivamente),

Apds a criacdo e o desenvolvimento de uma identidade visual, a etapa que precede a

apresentacdo de qualquer conceito ao cliente é a das aplicacBes teste. E de extrema impor-

tancia para o sucesso de um sistema de identidade visual que os seus conceitos sejam apli-
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cados em um grupo significativo de materiais, para assim verificar e demonstrar aos clientes
a flexibilidade e durabilidade do seu produto. E de costume que empresas utilizem materiais
efémeros, ou seja, objetos que tém vida curta, como itens promocionais ou de marketing

das suas marcas.

Ainda sobre a relacdo de identidade de marca e linguagem visual, Wheeler (2012)
apresenta uma lista, que pode ser verificada no Anexo A, de possibilidades para aplicacao

teste de um conceito, e fala também sobre a importancia destas neste contexto:

[...] Um programa de identidade de marca abrange uma linguagem visual excepcio-
nal e Unica que se expressa em todas as aplicagGes. Seja qual for a midia, as aplica-
¢Oes precisam funcionar em harmonia. O desafio é o design encontrar o equilibrio
correto entre flexibilidade de expressao e consisténcia na comunicagdo. (WHEELER,
2012, p.152)

Ao se observar esta lista, pode-se concluir que além das tradicionais aplicacdes para
identidades corporativas, como: cartGes de visitas, sites, anuncios, folhetos e papel timbra-
do, existem uma série de outros itens que podem ser desenvolvidos para diferentes casos de
aplicacdo de identidade visual. E o desenvolvimento destes produtos nao engloba necessari-
amente apenas a aplicagdao de marcas ou de assinaturas visuais nos mesmos, podendo estes

produtos ser concebidos a partir de um conjunto de elementos graficos que irdo compor a

sua identidade visual.

2.1.5 Identidade Urbana

Por fim, para o fechamento da definicdo da palavra identidade neste trabalho, e o es-
tabelecimento da sua relagdao com a definicdao de imagem, apresenta-se aqui o conceito do
termo identidade urbana, que sobre alguns aspectos relaciona estes conteldos de forma a
trazer uma conclusao para este trecho da fundamentacao tedrica. Pode-se dizer que “[...] a
identidade é uma construcdo imaginaria que se apoia sobre os dados concretos do real e os
representa por imagens e discursos onde se realiza uma atribuicdo de sentido.” (PESAVEN-
TO, 1995, p.116). O termo identidade urbana desenvolveu-se a medida que “[...] os homens
foram capazes de perceber a si préprios e ao mundo, construindo um sistema de ideias e

imagens de representacdo coletiva e se atribuindo uma imagem.” (PESAVENTO, 1995,
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p.116). Essa representacdo é, portanto, a materializacdo do ausente, que é dada a ver por

uma imagem mental ou visual.

Partindo-se da premissa de que o homem cria a sua prépria cidade, no seu imagina-
rio, e a partir das suas percepgdes e interpretacdes pessoais sobre o que vé, pode-se dizer
que “[...] a identidade urbana pressupde uma percepc¢do mais geral, socialmente sancionada
e que é fruto do imaginario coletivo.” (PESAVENTO, 1995, p.118). Ou seja, a identidade ur-
bana é a cidade de todos, representada por uma imagem percebida pela maioria das pesso-
as e que de alguma forma a representa. Segundo Pesavento (1995, p.119), as ideias e ima-
gens viajam no espago e podem permanecer enquanto representacdo e padrao de referén-
cia identitdria, o que reforca e conclui a relacdo estreita e direta entre identidade, seja ela
visual, de marca, de pais ou urbana, e a representacao desta por uma imagem, seja ela con-

ceitual e mental ou gréfica e visual.

2.1.6 Identidade e Superficie

A partir desta fundamentacao tedrica inicial, acerca dos conceitos de imagem e iden-
tidade, seja ela visual ou urbana, foram selecionadas algumas definicbes que irdo orientar a
execucdo deste TCC. Tendo em vista a amplitude das definicdes destes conceitos, é impor-
tante deixar claro quais sdo os mais relevantes e aqueles que justificam a proposta de proje-

to previamente apresentada neste trabalho.

Partindo primeiramente da definicdo mais abrangente do termo identidade, proposta
por Bonsiepe (2011), é possivel encontrar a raiz do termo identidade associada a conceitos
diversos, isto abre, portanto, os caminhos para a compreensdo de que uma identidade visual
vai muito além de uma identidade corporativa ou da criacdo de logotipos. Por meio de um
mapeamento semantico, o autor criou um mapa cognitivo do conceito de identidade, subdi-
vidindo-o em sete blocos, no qual aparece, entre outros conceitos, um conjunto ligado ao
Design, que apresenta patterns (padrdes) como uma das possiveis definicdes de identidade.
Coelho (2008) ainda enfatiza que uma identidade visual ndo é percebida somente pela sua
marca aplicada em diversos materiais, mas também por todas as suas demais manifestacdes
concretas visuais, auditivas e olfativas. Por ultimo, Pedn (2009) ainda apresenta um impor-

tante conceito de Sistemas de Identidade Visual (SIV), que segundo a autora, proporcionam
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unidade a um conjunto de itens, por meio do seu aspecto visual, permitindo assim, a sua

memorizagao e também, a sua identificacao.

Wheeler (2012) introduz importantes conceitos sobre percepcdo e linguagem visual,
ao dizer que esta ultima, que é expressa pela aparéncia e pelo sentido, é, portanto, um meio
de expressdao de um ponto de vista, cabendo ao designer de identidade administrar a per-
cepgao por meio da integracao do significado e da diferenciagao visual. Decorrendo sobre
esta importancia da percep¢do em um sistema de identidade visual, surge o conceito de
identidade urbana, que se sustenta neste principio. Sobre isto, Pesavento (1995) afirma que
a identidade é uma construgao imaginaria apoiada em dados concretos do real e represen-
tada por meio de imagens e discursos. E segundo esta mesma autora, o termo identidade
urbana se desenvolveu quando os homens foram capazes de perceber a si préprios e ao
mundo que os circundava, passando a construir a partir deste momento um sistema de idei-
as e imagens que representasse este coletivo, formalizada por meio de imagens mentais ou

visuais.

Sobre imagem, neste trabalho, serd utilizado o conceito de Coelho (2008), que des-
creve esta como um elemento de linguagem capaz de evocar em um sujeito, uma série de
associacOes e referéncias, com base no repertério em que este se insere. Combinada a esta,
segue-se a definicdo de Aumont (1993), que define uma imagem representativa como uma
imagem narrativa, que na maioria das vezes representa um acontecimento situado no espa-
¢o e no tempo. Como a fotografia, uma reproducdo da realidade, que segundo o autor, é um

registro de uma situacdo luminosa em tal lugar e momento.

Neste contexto, que relaciona os conceitos de identidade visual, identidade urbana e
imagem, segue-se agora para a fundamentacdo tedrica relativa ao design de superficie, que
se apresenta neste trabalho como a ferramenta que ira propor uma relagao de conexdo en-
tre estes conceitos. O DS se mostra como um meio capaz de construir uma imagem visual e
grafica, através da concepgao de padrdes com forma, cor e significado. Sendo assim, uma
forma de representar graficamente a identidade urbana de Porto Alegre, baseada em per-
cepcOes coletadas de moradores e de turistas sobre a cidade. Por isso, sdo expostos a seguir,
os conceitos e fundamentos bdsicos do design de superficie, necessarios a posterior execu-

¢do deste projeto.
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2.2 SUPERFICIE

Primeiramente, inicia-se esta secao com a definicdo da palavra superficie, necessaria
para compreensado plena do conceito de Design de Superficie. Segundo Rithschilling (2008),
as superficies sdo elementos delimitadores das formas, ou seja, podem ser consideradas
“objetos ou parte dos objetos em que o comprimento e a largura sao medidas significante-
mente superiores a espessura, apresentando resisténcia fisica suficiente para lhes conferir
existéncia.” (RUTHSCHILLING, 2008, p.24). Sob este aspecto, considera-se a superficie como
um elemento passivel de ser projetado por uma nova especialidade do design, que se ocupe

de forma exclusiva desta parte do objeto.

No contexto da evolucdo da cultura do design, que vem se desenvolvendo nos ulti-
mos anos em todo mundo, as superficies comecaram a ser percebidas e reconhecidas como
um elemento importante na conjuntura da projetacdao de um objeto, ndo sendo mais apenas
parte deste ou cumprindo mera funcdo estética, mas sendo também, cada vez mais, perce-
bida como um elemento capaz de proporcionar diferenciacdao e agregar funcionalidade. Sen-
do assim, esta especialidade merece atencdo especial, e por isso, vem sendo bastante explo-

rada e pesquisada, afim de que sejam sanadas as necessidades dos consumidores atuais.

Ainda sobre a definicdo da palavra superficie, Riithschilling (2008, p.23) destaca que
esta também pode ser definida através de uma série de palavras e expressdes. Apresentam-
se aqui as expressdes mais adequadas e relevantes a execucao deste trabalho: “Superficie;
intercdmbio entre os dois meios; intercdmbio de energias e de informacdes; textura; reves-

timento e tratamento capaz de provocar sensa¢des.” (RUTHSCHILLING, 2008, p.23).

2.2.1 Conceito de Design de Superficie

A designer gaucha Renata Rubim foi a responsdvel pela introducdo do termo Design
de Superficie (DS), ainda desconhecido no Brasil, na década de 80, apds retornar de um pe-
riodo de estudos nos Estados Unidos onde frequentou aulas no departamento de Design
Téxtil, na Rhode Island School of Design — RISD. “Essa designacdo é amplamente utilizada nos
Estados Unidos para definir todo o projeto elaborado por um designer, no que diz respeito

ao tratamento e cor utilizados numa superficie industrial, ou ndo.” (RUBIM, 2005, p.21). Este
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conceito ja estd tao consolidado no pais e na cultura local que foi criada uma associacao para

os designers e artistas que atuam na area.

A Surface Design Association — SDA, fundada em 1977, nos Estados Unidos da Améri-
ca, € uma associagao de artistas téxteis, considerada uma referéncia no design de superficie,
e provavelmente, segundo Rithschilling (2008), a responsavel pela criacdo da expressdo e
uso oficial da nomenclatura surface design. A SDA aborda o design de superficie da seguinte

forma:

Design de superficie abrange coloragdo, padronagem e estruturas de fibras e teci-
dos. Isso envolve exploragdo criativa de processos como tingimento, pintura, es-
tamparia, bordado, embelezamento, quilting, tecelagem, trico, feltro e confeccdo
de papéis. (SDA, 2008 apud RUTHSCHILLING, 2008, p.13)

Embora a SDA envolva apenas designers associados ligados ao design téxtil, essa é
apenas uma das dreas de abrangéncia do design de superficie. No Brasil, da forma como esta
atividade foi estruturada, pode-se dizer que esta abrange vdrias especialidades que vao além
do design téxtil, como o design de estamparia e o design cerdmico. Sobre esta perspectiva

mais ampla das dreas de atuac¢do do DS e das suas atribui¢des e caracteristicas, Ruthschilling

(2008) define:

Design de Superficie é uma atividade criativa e técnica que se ocupa com a criagdo
e desenvolvimento de qualidades estéticas, funcionais e estruturais, projetadas es-
pecificamente para constituicdo e/ou tratamentos de superficies, adequadas ao
contexto soécio-cultural e as diferentes necessidades e processos produtivos.
(RUTHSCHILLING, 2008, p.23)

2.2.2 Areas de atuagido e de aplicagdo do Design de Superficie

Como dito anteriormente, atualmente o campo de atuacdo do design de superficie é
muito vasto, mesmo que as suas origens o associem ao design téxtil, “no Brasil adota-se essa
nomenclatura para especificar projetos de design para superficies de uma maneira ampla,
sem vinculo reduzido a um material ou outro.” (RUTHSCHILLING, 2008, p.31). Ou seja, devi-
do a importancia que esta especialidade do design vem adquirindo, muitas areas foram se
desenvolvendo e agregando o design de superficie ao seu processo criativo. Além do design
téxtil, onde os tecidos sofrem a intervencdo do DS, outros materiais podem ser utilizados

como base, por exemplo, papéis, ceramicas, plasticos, emborrachados e utilitarios.
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Segundo Rubim (2005, p.22), o DS também pode atuar juntamente com o design gra-

fico, sendo trabalhado como um complemento deste ultimo. Geralmente os projetos de de-

sign de superficie sdo aplicados em materiais graficos como ilustra¢des, fundo de pecas gra-

ficas, web-design e identidades visuais, para entdo enriquecé-las, ou como dito anteriormen-

te, para completa-las. Tendo em vista a variedade de materiais que podem ser utilizados

para o desenvolvimento de projetos de DS, é apresentada a seguir, uma lista das principais e

mais conhecidas areas onde atua o DS nos dias de hoje, que segundo Rithschilling (2008)

sao:

b)

Papelaria: criacdo de estampas para papéis de embrulho, embalagens, produ-

tos descartaveis de festa, papéis de parede e materiais de escritério;

Téxtil: sendo a maior area de aplicacao do design de superficie, o design téxtil
abrange todos aqueles produtos, na sua maioria tecidos, que tem na sua
constituicao o emprego de fibras, métodos de entrelagamento de fios (tecela-
gem, malharia, rendas, felpados, tapecaria, etc.), e diversas formas de acaba-
mento e embelezamento. Pode-se ainda subdividir esta drea em outras mais

especificas:
Estamparia: consiste na impressao de estampas sobre tecidos;

Tecelagem: criagao de padrdes através da técnica de entrelagamento dos fios
dispostos verticalmente (urdume) com os fios horizontais (trama), podendo o
designer variar o tipo de fio, as cores e os ligamentos a fim de obter tecidos

variados;

Jacquard: considerada uma técnica especifica de tecelagem que permite a
criagdo de padronagens complexas e de texturas tateis. Muito utilizada no re-

vestimento de estofados de méveis e automdéveis, além da tapecaria;

Malharia: tricoé feito por maquinas industriais mecanicas e/ou computadori-
zadas, onde o processo de tecer ocorre com base em um sé fio, e o ponto da

malha pode ser comparado ao pixel do computador;

Tapegaria: Varias técnicas, artesanais e industriais de constituicdo de tapetes

e carpetes;
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c) Ceramica: revestimentos para construcao civil e decoracao, aplicados em pa-

redes e pisos, como por exemplo, azulejos e lajotas;

d) Materiais sintéticos: a “Férmica” (plastico laminado produzido pela Formica
Corporation) é o material sintético mais empregado em revestimentos, que
apresenta modos de customizacdo que possibilitam a utilizacdo de estampas e
texturas exclusivas. No entanto, novos materiais sintéticos estdo sempre sen-
do langados pela industria, propondo maior praticidade, conforto e uma me-

Ihor conservagao dos revestimentos;

e)  Outros materiais: os mais variados materiais e suportes podem servir de base
para a aplicacdo do DS, atuando e complementando projetos de diversas
areas do design. Dentre estes estdo, por exemplo, as interfaces virtuais, que
crescem cada vez mais com os avancos tecnoldgicos, abrindo espaco para
uma série de inovagdes na area, como a criacdo do design de ambientes virtu-

ais.

2.2.3 Superficies bi e tridimensionais

Atualmente o campo do design de superficie sofre a influéncia de diversas areas e o
desenvolvimento acelerado da tecnologia expande cada vez mais as suas possibilidades,
transitando pelos mais diversos meios, suportes, midias e escalas. Sobre este aspecto Rits-
chilling (2008, p.43) ressalta que o DS ndo se limita somente a inser¢ao de desenhos, cores e
texturas sobre um substrato para |he conferir qualidades por meio de revestimentos. Ou
seja, nem sempre um projeto de design de superficie serda somente bidimensional e artistico
ou decorativo. “A nog¢do de superficie como elemento bidimensional pode ser ampliada e
passar a ser considerada uma estrutura grafica espacial com propriedades visuais, tateis,
funcionais e simbdlicas.” (RUTSCHILLING, 2008, p.43). Ao passar ao plano da tridimensionali-
dade, a superficie deixa de ser uma aplicagdo ou revestimento, e passa a constituir o préprio
objeto, como por exemplo, mdveis, divisérias, cortinas e esculturas. Desta forma o DS assu-

me outras fun¢des e materialidades, que vao além do aspecto decorativo.
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2.2.4 Fundamentos basicos do Design de Superficie

Ao longo do desenvolvimento de um projeto de design de superficie, encontram-se
algumas restri¢Ges frequentes, que de alguma forma influenciam no resultado final do proje-
to, como por exemplo, as tecnologias disponiveis e as consequentes limitacdes do processo
produtivo, além das necessidades de mercado, empresa e publico-alvo. No entanto, o resul-
tado final tem a sua maior parcela depositada na composic¢ao visual, criada pelo designer,
para solucionar o problema de projeto. Sem deixar de se observar os requisitos de projeto,
cabe ao projetista executar a criacdo dos elementos visuais e definir a maneira como estes
desenhos serdo arranjados sobre o fundo. E por meio da observacdo destes aspectos, e da

aplicacdo de uma metodologia adequada, que sera definido o sucesso do trabalho.

Os elementos visuais, que participam da composicao visual de um projeto de design
de superficie e que possuem fungdes diversas, segundo Rithschilling (2008) podem ser clas-
sificados como: figuras ou motivos, elementos de preenchimento e elementos de ritmo. Es-
tes elementos em conjunto sdo responsaveis pela construcdo de um maddulo, e a forma co-
mo este se propaga pela superficie, seguindo principios de ritmo, unidade e variedade, é a

caracteristica primordial de um projeto de DS.

2.2.4.1 Modulo e a sua construcao

“Médulo é a unidade de padronagem, isto é, a menor area que inclui todos os ele-
mentos visuais que constituem o desenho.” (RUTHSCHILLING, 2008, p.64). Wong (2010)
também introduz o conceito de “unidades de forma”, que segundo ele podem ser identifica-
das em um desenho com formas variadas, através da observacao de semelhancas entre for-
mas que aparecem mais de uma vez. Geralmente estas unidades de forma sdo simples, com
formatos idénticos e, portanto, facilmente identificaveis. No entanto, também pode um Uuni-

co projeto grafico conter mais de um conjunto de unidades de forma.

Durante o processo de construcdao de um maddulo, é preciso pensar muito bem na sua
composicao visual, que depende diretamente da forma como os elementos sdo organizados
dentro deste, e da sua articulacdo com os outros moédulos no momento de propagacao desta

unidade, de acordo com a estrutura preestabelecida de repeticdo (rapport ou repeat). O es-
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tudo feito para prever o encaixe dos motivos entre os modulos é regido por dois principios:
o da continuidade e o da contiguidade. Principios estes que segundo Rithschilling (2008)
podem ser definidos respectivamente como: a “sequéncia ordenada e ininterrupta de ele-
mentos visuais dispostos sobre uma superficie [...] e a harmonia visual na vizinhanga dos

mddulos, estado de unido visual.” (RUTHSCHILLING, 2008, p.65).

2.2.4.2 Sistemas de repeticao

Como dito anteriormente, a forma como os mddulos sdo justapostos influencia muito
na harmonia da composicdo visual de um DS, por isso, o sistema de repeticdo é outro ele-
mento muito importante de escolha e criagdao do designer, e que influencia diretamente no
resultado final do projeto. Rithschilling (2008, p.67) define repeticdo neste contexto como a
colocacdo de mdédulos nos sentidos do comprimento e da largura, de modo continuo, confi-
gurando assim um padrdo. Para Wong (2010, p.51), a simples utilizacdo de uma mesma for-
ma mais de uma vez em um desenho ja é considerada uma repeticdo de unidades de forma,

e esta geralmente transmite uma sensacdo imediata de harmonia.

Portanto, o sistema de repeticdo nada mais é do que a ldgica adotada para a repeti-
¢do dos médulos, que ocorrera a intervalos constantes. S3o diversos os tipos de sistemas de
repeticao, e a escolha deste é um momento importante da criacdo do designer, que deve ter
habilidade para escolher o melhor encaixe entre os médulos. Cada sistema possui uma es-
trutura, chamada de grade (grid) ou malha, que corresponde a organizacdo dos médulos no
espaco, e células, que sdo os espacos internos ocupados com os desenhos dos mdédulos. Ou-
tro elemento de sintaxe do DS é a origem, um ponto que o criador define como o inicio da

composicao visual do médulo.

A aplicagao de um unico médulo simples em sistemas diferentes entre si é capaz de
produzir uma série de desenhos diferentes, como se pode observar na Figura 10. Rithschil-
ling (2008) classifica os tipos de sistema em: alinhados, ndo alinhados, progressivos, multi-
maodulo, e ainda ressalta a existéncia de composi¢cdes sem encaixe. E os define respectiva-

mente como:
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Sistemas alinhados: estruturas que mantém o alinhamento das células e que
se repetem sem deslocamentos de origem. Podendo haver variagdes da posi-
¢do do desenho dentro da célula. O médulo pode, portanto, sofrer as opera-
¢Oes de translagao (deslocamento sobre um eixo), rotagao (deslocamento ra-
dial do mdédulo ao redor de um ponto) e reflexdo (espelhamento em relacdo a

um eixo ou a ambos);

Sistemas nao alinhados: apresentam a possibilidade de deslocamento das cé-
lulas a partir da determinag¢do de medidas e/ou porcentagens que irdo estabe-
lecer esta mudancga da origem do mddulo em cada linha ou eixo de propaga-

¢do. Também pode sofrer a intervencao das operacdes citadas no item a;

Sistemas progressivos: s3o aqueles que encerram a mudanga gradual do ta-
manho das células, através da dilatacdo ou contracdo das mesmas, como se

observa nos trabalhos do famoso artista grafico Escher;

Multimédulo: ocorre quando um sistema se constitui a partir de outro siste-
ma menor do que ele, que funciona como um mddulo e denomina-se multi-

maddulo (Figura 11);

Composicdes sem encaixe: apesar de ndo encaixarem nas vizinhangas, os
maddulos mantém a fluéncia e o ritmo visual, através do principio da contigui-
dade. Heloisa Crocco é uma das designers brasileiras que possui projetos ela-

borados com esse tipo de composicao, desenvolvendo um estilo préprio de

trabalho.

Figura 10 — Mddulo aplicado em sistemas diversos
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Fonte: RUTHSCHILLING, 2008, p.69

Figura 11 — Exemplos de multimddulos colocados em repeticdo

IRRIRIF

Fonte: RUTHSCHILLING, 2008, p.70

2.2.5 Abordagens do processo criativo

Segundo Rubim (2005), a criatividade pode ser exercitada, desenvolvida e aprimora-
da. Na sua abordagem de processo criativo, a autora apresenta uma técnica que trabalha
com base em um referencial visual, que segundo ela se desenvolve a partir de “pistas” ofe-
recidas pelas referéncias e ndo a partir de ideias ou conceitos preestabelecidos, como seria
em um referencial conceitual. A designer cita ainda algumas formas de como abordar este
processo criativo no DS. A forma mais tradicional tem uma estreita relagdao com a fotografia,

técnica que serve de instrumento no auxilio desta concepgao artistica.

No detalhamento do processo, a autora explica que é necessario escolher uma ima-
gem, de preferéncia uma boa foto, e entdo realizar uma série de cépias ampliadas e reduzi-
das em preto-e-branco desta mesma figura. Como forma de exercicio de percepg¢ao visual, o
objetivo é desenhar tudo aquilo que se percebe e que se destaca nesta composicdo visual,
sobre um papel manteiga colocado em cima das imagens, que devem estar posicionadas

livremente. A partir deste exercicio, surgem naturalmente formas, composi¢des, ritmo e
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texturas nada ébvias e imprevisiveis, tendo sempre como base principal as imagens ou fotos

de referéncia.

Outra técnica apresentada por Renata Rubim é a de um simples exercicio criativo,
onde é feita uma colagem de fragmentos de diversas imagens em uma folha. Estas devem
ser dispostas em trés partes da folha, de modo a formar um tridngulo. O desafio criativo fica
entdo por conta do designer, que deve solucionar o espago em branco, criando desenhos
qgue unam estas trés pontas de forma harmonica. Por fim, Rubim (2005, p.46) da algumas
dicas de como formar um bom repertdrio de imagens/ideias, olhar atentamente para tudo
ao seu redor, fotografar, anotar ideias, ir ao cinema, teatro, mostras de arte e se puder ainda
viajar sdo algumas delas. A partir destas abordagens de processo criativo no DS, conclui-se
que a fotografia é um importante instrumento de auxilio na criagcdo e desenvolvimento de
projetos desta natureza, podendo atuar tanto no principio do processo como forma de inspi-
racdo, como no resultado final, ja que muitas padronagens podem ser feitas a partir de moé-

dulos exclusivamente fotograficos.

A proposta de criagdo de uma identidade visual baseada na identidade urbana de
Porto Alegre se dard através da concepcdo de uma imagem visual para a cidade, que utiliza o
DS como ferramenta de representacao, e de materializacdo do imagindario urbano. Para isto,
serda utilizada a fotografia como instrumento de auxilio na criacao dos padrdes. Assim, o DS
se apresenta neste trabalho como um meio capaz de criar uma identidade atemporal para
Porto Alegre, justamente por ser criada com base em aspectos intrinsecos a cidade, e que
ndo serd associada a nenhum tipo de assinatura visual especifica ja criada para Porto Alegre.
Podendo ser utilizada de forma bastante ampla, e aplicada a varios tipos de suportes e por

tempo indefinido.
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3 COLETA DE DADOS

Neste capitulo serdo abordados os aspectos relativos a Etapa 2 da Metodologia Aplicada,
onde serdo obtidos os dados referentes aos componentes do problema de projeto. Esta etapa
estrutura-se em quatro tdpicos principais de pesquisa: contextualizacdo, andlise perceptiva, en-

trevistas e analise de similares.

3.1 CONTEXTUALIZAGAO

Dados coletados de diversas fontes de pesquisa, com o objetivo de construir um ce-
nario para o objeto de estudo, que no caso inclui dados da histdria, geografia, demografia e

arquitetura de Porto Alegre.

3.1.1 Histdrico da cidade de Porto Alegre

Tomando como base principalmente os dados oficiais divulgados no site da Prefeitura
Municipal de Porto Alegre (PMPA), e que estdo disponiveis ao publico, sdo relatados a seguir
fatos expressivos da origem e histdria de Porto Alegre. Esta cidade, capital do estado do Rio
Grande do Sul, foi fundada as margens de um grande lago e nasceu sobre uma ocupacao
indigena, presente neste territério desde os tempos pré-histéricos. Em meados do século
XVIII, Porto Alegre comecou a se estabelecer como cidade, e as terras do Rio Grande do Sul
gue ainda pertenciam legalmente aos espanhdis, devido ao Tratado de Tordesilhas (1494),
comecaram a ser desbravadas pelos bandeirantes, em sua maioria, portugueses. Segundo
relatos da Secretaria Municipal da Cultura (SMC), a Espanha marcava sua presenca apenas
através dos jesuitas, em uma area limitada, o que possibilitou, em meados de 1640, com a
volta da soberania portuguesa, a proliferacdo de estancias dos suditos da Coroa Portuguesa,
gue passaram a ocupar terras consideradas sem dono. Em 1732, sesmarias foram concedi-
das a Sebastido Chaves, Jerénimo de Ornellas e Dionysio Mendes, os trés primeiros proprie-

tarios de terras que abrangiam o que viria a ser Porto Alegre.

No entanto, segundo dados da PMPA, o povoamento dos portugueses se iniciou efe-

tivamente apods a assinatura do Tratado de Madrid (1750), quando o rei de Portugal deter-
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minou que fosse reunido um grupo de casais dos Acores para povoar o sul. Mas foi apenas
em 1752, que alguns destes casais se fixaram a beira do lago Guaiba, no entdo chamado Por-
to de Viamado, que mais tarde iria se chamar Porto Alegre. Apesar do tratado assinado, os
conflitos entre portugueses e espanhdis ndo cessaram nas terras do sul. Foi em 1772, que o
Porto de Viamao foi elevado a Freguesia, com o nome de Freguesia de Sao Francisco do Por-
to dos Casais, sendo estabelecida a data de 26 de margo de 1772 como a data oficial da fun-
dacdo da cidade. Um ano depois o seu nome foi alterado para Nossa Senhora da Madre de
Deus de Porto Alegre. Em 24 de julho de 1773, Porto Alegre se tornou a capital da capitania,

com a instalagao oficial do governo de José Marcelino de Figueiredo.

Em 1808 a Freguesia foi elevada a categoria de Vila, e em 1822 a Vila de Porto Alegre
foi elevada a categoria de Cidade, que nos anos seguintes passou a receber imigrantes de
todo mundo, como italianos, espanhdis, africanos, poloneses, judeus, libaneses e principal-
mente, os alemdes que instalaram restaurantes, pensdes, pequenas manufaturas, olarias,
alambiques e diversos estabelecimentos comerciais em Porto Alegre. Ainda no século XIX, no
dia 20 de setembro de 1835 que se iniciou em Porto Alegre a Revolugao Farroupilha, uma
longa guerra por independéncia contra o Império Portugués, que pressionava e negligencia-
va a Capitania. Com o fim da revolug¢ao e a derrubada das muralhas que cercavam a cidade,
esta retomou o seu desenvolvimento e passou por uma forte reestruturagao urbana nos

anos que se seguiram.

Segundo informacgdes divulgadas pelo jornal Correio do Povo, em 28 de setembro de
1896, Porto Alegre elegeu o seu quinto prefeito, José Montaury, o primeiro prefeito eleito
por voto direto, e que atuou de 1897 a 1924, alinhado com os propésitos do Positivismo, e
gue iniciou um enorme programa de obras publicas na cidade. Em meados de 1941, o muni-
cipio possuia 272 mil habitantes e praticamente se bastava, contando com mais de 600 in-
dustrias, que abasteciam a populacdo com os mais variados tipos de produtos, que segundo
reportagem divulgada pelo jornal Zero Hora?, formavam um vasto comércio que atendia o
mercado interno de forma bastante satisfatoria. O inicio do processo de verticalizacdo em

Porto Alegre em 1910 ocorreu principalmente no centro da cidade, e gradativamente foi se

2 GUIMARAENS, Rafael. Livro resgata histdria da enchente de 1941 em Porto Alegre. Zero Hora, Porto Alegre,
21 mar. 2009. Disponivel em: <http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticia/2009/03/livro-resgata-historia-da-
enchente-de-1941-em-porto-alegre-2448744.html>. Acesso em: 31 jan. 2017.
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expandindo aos bairros. No entanto, foi somente na quarta fase deste processo, que corres-
ponde a década de 50, que “[...] Porto Alegre se consolidou como cidade verticalizada e viu

serem construidos os seus maiores arranha-céus.” (BRANDS, 2015).

A segunda metade do século XX foi marcada por um acelerado crescimento urbano e
populacional, e neste meio tempo Porto Alegre foi palco de importantes movimentos politi-
cos, que levaram a concretizagdao do Golpe Militar de 64. Nas ultimas décadas, a cidade se
tornou uma grande metrdpole brasileira, dinamizou sua economia e alcancou altos niveis de
qualidade de vida. No entanto, com os beneficios e o desenvolvimento também se estabele-
ceram na cidade problemas que os outros grandes centros urbanos brasileiros enfrentam,

como a criminalidade, dificuldades com o transito, aumento da poluicdo entre outros.

3.1.2 Geografia e Demografia

Localizada no extremo sul do Brasil, a capital gatucha é considerada o centro geografi-
co do MERCOSUL, um polo de comércio de bens e servicos por exceléncia e de avancada
tecnologia. Além disso, é também o centro econémico, financeiro, politico, cultural e admi-
nistrativo das 31 cidades-satélites da Regidao Metropolitana de Porto Alegre. Segundo dados
obtidos no site oficial do IBGE, a popula¢dao estimada de Porto Alegre no ano de 2016 é de
1.481.019 hab., distribuidos em uma &rea de 496,682 km?, onde o bioma principal é o Pam-
pa. De acordo com dados publicados no site da PMPA, o territério da capital também é for-
mado por outras 16 ilhas do Lago Guaiba, que estdo sob jurisdicdo do municipio. Lago este
popularmente chamado de “Rio Guaiba”, e que limita a cidade a oeste com seus mais de 70

km de extensao de orla fluvial.

Segundo dados obtidos no Observa POA3, sobre a demografia da cidade, constatou-
se que em 2010, a composicdo étnica da populacao de Porto Alegre era formada basicamen-
te por brancos (79,23% dos habitantes), na sua maioria descendentes de varias partes da
Europa, e negros, que contabilizavam até entdo, 20,24% dos habitantes. Dentre as capitais

brasileiras, Porto Alegre caracteriza-se por apresentar o maior percentual de idosos, sendo

3 Disponivel em: <http://bancoestatistico.procempa.com.br/?regiao=1_11_234>. Acesso em: 05 fev. 2017.
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também a cidade que cresce em ritmo mais lento. Segundo dados divulgados no Censo De-
mografico de 2010, realizado pelo IBGE, a populagdo idosa (60 anos ou mais) do municipio
aumentou 32% em relacdo a 2000, enquanto a populacdo jovem (zero a 24 anos) apresentou
um decréscimo de 13,68%. Com isso, a piramide etdria de Porto Alegre adquire cada vez
mais uma forma retangular. Além disso, os dados divulgaram que a populacdo é formada na

sua maioria por mulheres, onde para cada grupo de 100 mulheres, existem 86.5 homens.

Segundo informacdes divulgadas no site da PMPA, a geografia da cidade é bastante
diversificada, sendo que o seu centro urbano, que ocupa 65% do seu territdrio, estd localiza-
do sobre uma regido de planicie. Mais ao sul o municipio é cercado por um relevo monta-
nhoso, apresentando em torno de 40 morros, o mais alto deles com 311 m acima do nivel do
mar é o Morro Santana, uma area com matas e campos nativos, cachoeiras, banhados, char-
cos, lagos, corregos e cascatas. Devido as suas areas de preservacdo natural, conjunto de
ilhas, drea rural, ruas arborizadas e parques, Porto Alegre é considerada uma cidade verde,
sendo uma das capitais mais arborizadas do Brasil, com niveis acima do recomendado pela
organizacdao Mundial da Saude (OMS). De acordo com Boeni e Silveira (REVSBAU-SP, 2011,
v.6, n.3), em um estudo sobre a arborizacdo urbana de Porto Alegre, foram encontrados os
seguintes tipos especificos de drvores nas ruas do municipio: jacaranda, ipé-roxo, extremosa,
ligustro, tipuana, ipé-amarelo, sibipiruna, cinamomo e jeriva. Os parques mais frequentados
da cidade sdo o Parque Moinhos de Vento (Parcdo), o Parque Farroupilha (Redencdo) e o

Parque Marinha do Brasil.

Segundo dados oficiais sobre a histéria e criagao dos bairros de Porto Alegre, publi-
cados no site da Prefeitura Municipal4, estes comecgaram a ser delimitados no final da déca-
da de 50, a partir das leis de denominacado, sendo a primeira delas do ano de 1957. Em agos-
to de 2016, foi criada uma nova lei que criava, extinguia, denominava e delimitava os bairros
do municipio, revogando todas as leis anteriores, e desde entdo, Porto Alegre passou a ter
94 bairros oficiais, de acordo com a Nova Lei de Bairros n? 12.112/16. O primeiro bairro ins-

tituido legalmente na capital, em 1957, foi o bairro Medianeira, localizado na zona leste da

4 Disponivel em: <http://www2.portoalegre.rs.gov.br/spm/default.php?p_secao=128 >. Acesso em: 01 nov.
2016.
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capital, e entre os bairros mais populosos estdo o Rubem Berta (87.367 hab.), Sarandi
(59.707 hab.), Restinga (51.569 hab.) e Lomba do Pinheiro (51.415 hab.). Dentre os bairros
mais conhecidos de Porto Alegre, o Centro Histdrico é aquele que mais se destaca pela di-
versidade de servigos e de entretenimento, ligados a atividades histdrico-culturais, além dis-
so, este bairro remonta sua origem nos primérdios da ocupacdo de Porto Alegre e durante
muito tempo sua drea atual correspondeu aos limites de toda a cidade. Além do Centro, ou-
tros bairros muito conhecidos sdo os bairros Bom Fim, Cidade Baixa e Moinhos de Vento,
cada um destes com caracteristicas e identidades préprias, que comprovam a diversidade
cultural dos bairros da capital. Suas diferengas acabam configurando um cendrio onde cada
bairro apresenta um imaginario diferente da cidade, ou seja, a Porto Alegre do bairro cidade
baixa é muito diferente da Porto Alegre do bairro Moinhos de Vento, fazendo com que a

cidade seja vivenciada e sentida de formas diferentes pelos seus habitantes.

A formacdo mais importante da hidrografia local é o lago Guaiba, uma grande bacia
de sedimentacdo e um ecossistema que sustenta uma rica biodiversidade. Neste lago desa-
guam os rios Jacui, Sinos, Cai e Gravatai, que desembocam no Delta do Jacui e formam entao
o Lago Guaiba. Ademais, a zona urbana é drenada por varios arroios, sendo o mais conheci-
do deles o arroio Dilavio, o principal curso de dgua de Porto Alegre. O clima da cidade é clas-
sificado segundo as informagdes que constam no site da PMPA, como subtropical umido ou
temperado, apresentando as quatro estacdes do ano bem definidas, com verdes quentes e
invernos frios e chuvosos, sendo comuns também os “veranicos” e as geadas. A temperatura
média anual é de 19,5 °C, ficando no inverno entre 2 °C e 20 °C, e no verdo entre 25 °C e 35

°C.

3.1.3 Arquitetura

Segundo Wilkoszynski (2006), a arquitetura pode ser materializada e representada
por meio de edificios, parques, pracgas, ruas e monumentos, sendo um fator de grande im-
portancia no estudo das transformacdes ocorridas na paisagem das cidades e também na
formacao e analise do imaginario social. Para a realizacdo do estudo, apresentado a seguir,
sobre o panorama arquitetonico que se desenvolveu ao longo dos anos em Porto Alegre, foi

consultada principalmente a dissertacdo de mestrado de Schéaffer (2011), intitulada Porto
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Alegre, Arquitetura e Estilo. Neste trabalho, a autora define panorama arquiteténico como o
conjunto de edificacdes que compdem uma cidade, e acrescenta ainda que este “[...] se
transforma com o passar do tempo, a medida que novas concepg¢des, abordagens ou teorias

arquitetdnicas s3o aplicadas as construcdes.” (SCHAFFER, 2011).

Como a maioria das cidades modernas, Porto Alegre é um mosaico de estilos antigos
e modernos, justamente por ter sido palco de diferentes estilos arquiteténicos ao longo do
tempo, teve a sua paisagem urbana constantemente alterada. Neste contexto, o Centro His-
térico é o bairro no qual melhor se pode observar esta caracteristica nos dias de hoje, local
onde atualmente ainda sobrevivem alguns exemplares arquitetonicos que vao desde o sécu-

lo XVIII até a contemporaneidade.

A evolucdo arquitetonica de Porto Alegre foi semelhante a da maioria das outras
grandes cidades brasileiras, iniciando em meados do século XVIII suas construcdes sob a in-
fluéncia do estilo colonial portugués. Na primeira metade do século XIX a cidade recebeu
também imigrantes alemades e italianos, muitos deles profissionais, técnicos e artesdos da
area da construgao, que segundo Schaffer (2011), trouxeram o conhecimento aprendido nas
escolas europeias para a cidade. Nos anos que se seguiram, até meados do inicio do século
XX, a arquitetura local vivenciou um periodo de grandes transformacgdes. Sob a influéncia
principalmente do trabalho destes imigrantes, Porto Alegre foi palco de representacao de
varios estilos arquitetonicos como o ecletismo classicista, ecletismo neobarroco, ecletismo
neogdtico, Art nouveau, neocolonial e a arquitetura em ferro (entre as décadas de 1910 e

1930).

Segundo Schaffer (2011), o periodo entre 1880 e 1930 nao foi somente de grandes
transformacdes na paisagem urbana da cidade, mas também de forte transformacao politi-
ca, econdmica e social. Configurando ainda um periodo de transicdo da arquitetura eclética
para uma arquitetura moderna. Entre os anos 1920-30, a estética da Art Déco foi detectada
no municipio, fase esta de ornamentacao reduzida e que antecedeu as primeiras constru-

¢Oes influenciadas pelo Modernismo em Porto Alegre.

De acordo com Brands (2015), foi ainda na primeira metade do século XX que se ini-
ciou o processo de verticalizagdo em diversas cidades latino-americanas. Neste contexto, em

1914 foi desenvolvido pelo engenheiro Jodo Moreira Maciel um “Plano Geral de Melhora-
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mentos” para o municipio, um dos primeiros investimentos publicos na estrutura urbana, e
que propds grandes intervengdes no centro da cidade, que possibilitaram principalmente a
ampliacdo das alturas das construcdes. O processo de verticalizacdo da cidade desenvolveu-
se em algumas fases, o periodo da década de 40 representou a terceira fase, que foi marca-
da pelo surgimento de edificios com 12, 15 e 17 pavimentos. Foi apenas na sua quarta fase,
ja na década de 50, que a arquitetura moderna comecou a ser aceita na cidade. Periodo este
em que, segundo a autora, “[...] Porto Alegre se consolidou como cidade verticalizada e viu

serem construidos os seus maiores arranha-céus.” (BRANDS, 2015).

Nos anos 70, segundo Kiefer (2005), houve uma nova aproximagao dos profissionais
porto-alegrenses com os arquitetos uruguaios, sendo a obra mais significativa deste periodo,
a Central de Abastecimento de Porto Alegre (1970). Ainda segundo o autor, as obras da dé-
cada de 80 ndo mostraram solucdes ricas e heterogéneas, se prendendo a um padrao de
mediocridade que teve como principal heranca os prédios “neoclassicos” da arquitetura co-
mercial. Ja nas Ultimas décadas, o fato mais expressivo foi o desenvolvimento da arquitetura
imobiliaria comercial, que acompanhou o movimento de descentralizacdo da cidade, por
meio das construcdes de shoppings e zonas comerciais em espagos ainda ndo ocupados.
Consequentemente, o Centro Histérico do municipio também vivenciou neste periodo um
processo de estagnacdo e deterioracao. Por fim, na década de 90 houve a retomada de al-
guns valores das vanguardas modernas, de ética e de estética, configurando o que se apre-

sentou como uma espécie de critica do revisionismo pds-moderno.

3.2 ANALISE PERCEPTIVA — MAPAS IMAGINARIOS DE PORTO ALEGRE

Para fundamentar este trabalho, foi necessario identificar os elementos que consti-
tuem o imaginario urbano de Porto Alegre, acrescentando aos dados contextuais da cidade,
o ponto de vista dos moradores, que contribuem significativamente para esta construcdo
simbdlica. Cada cidaddo possui um olhar diferente sobre a sua cidade, cada ser humano a
constradi, vive e sente a sua maneira, criando, portanto, o seu préprio imaginario urbano. Sdo
muitos os elementos que influenciam esta construcdo, entre eles, estdo os meios de comu-

nicacdo que possuem forte expressao neste quesito. E que por meio dos seus registros, sao
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capazes de evocar a memdria coletiva dos cidadaos sobre a cidade, e fortalecer assim os

seus lagos identitarios.

Para este processo de pesquisa e andlise da percepcdo dos porto-alegrenses quanto
ao imaginario urbano da cidade, foram consultados alguns trabalhos e disserta¢gdes que se
relacionam de alguma forma com este conteludo de andlise. Corréa (2008) traz uma interes-
sante andlise dos aspectos da constru¢do do imagindrio da cidade de Porto Alegre inseridos
no conteudo do filme Sal de Prata, dirigido pelo cineasta gaucho Carlos Gerbase em 2005.
Outro trabalho que, a partir de suas analises e conclusdes, contribuiu para confirmar alguns
dos imaginarios urbanos construidos para a cidade, foi o de Massoni (2014). Trabalho que
apresenta uma reflexdo sobre os imaginarios urbanos e a sua relacdo com o patrimonio cul-
tural da capital, a partir da analise de informacgdes veiculadas nos jornais impressos. Sob ou-
tra otica, Donini (2015), apresenta outro aspecto do contexto atual. A construcdo de um
imagindrio para a cidade por meio de uma das midias digitais mais utilizadas nos dias de ho-
je, e que vem a contribuir com uma andlise das imagens e fotografias postadas em Porto
Alegre, procurando tracar um perfil destas imagens e consequentemente, uma possivel

construcdo de imagindrio coletivo.

A pesquisa Porto Alegre Imaginada: as representacoes dos cidaddos sobre a cida-
de’, desenvolvida em 2007/2008 por pesquisadores de diversas areas do conhecimento da
UFRGS, foi utilizada como principal fonte de pesquisa para esta andlise perceptiva dos porto-
alegrenses sobre a cidade. Este dossié apresenta de forma muito clara e completa, princi-
palmente em suas consideragdes finais, um dos aspectos mais relevantes para o desenvol-
vimento deste trabalho, que é o imaginario urbano construido para Porto Alegre pelos seus

habitantes.

A pesquisa citada anteriormente cruza as representagdes dos cidadaos, com aquelas
dos meios de comunicacdo e dados oficiais, o0 que nos permite identificar diferentes dimen-
sOes desta construcdo do imaginario urbano. Em razdo da multiplicidade de objetos estuda-
dos neste dossié, foram organizados grupos de pesquisa, que se apropriaram de diferentes

metodologias de andlise, tracando cada um a sua estratégia, com liberdade para explorar

> MORIGI, Valdir Jose; ROSSINI, Miriam de Souza; BALDISSERA, Rudimar (Organizadores). Prefacio. Em Questao,
Porto Alegre, v. 16, n. especial, out. 2010. Disponivel em:
<http://seer.ufrgs.br/EmQuestao/article/viewFile/17202/10125>. Acesso em: 13 out. 2016.



56

possibilidades que enriquecessem as andlises, porém seguindo sempre uma metodologia
geral. Segundo os organizadores, este dossié é composto por trés eixos. O primeiro da conta
dos dados oficiais e histéria da cidade, o segundo analisa a representacdo da cidade nos
meios de comunicagado e o terceiro eixo, procura perceber nestes meios, o olhar do cidadao

pela cidade.

3.2.1 A visao do porto-alegrense sobre a cidade

Para dar inicio a esta reflexao, Oliveira (2010) discute a relagao entre a cidade oficial,
relatada por meio dos dados histéricos e estatisticas, e a cidade imaginada, criada pelos ha-
bitantes de Porto Alegre ao atribuirem sentido ao que lhes é apresentado, construindo assim
o seus imagindrios urbanos. A autora afirma que Porto Alegre imagina-se “alegre”, apontan-
do o bairro Cidade Baixa como a representacao desta alegria. No entanto, a cidade também
é percebida como perigosa e dinamica, caracteristicas estas que estao diretamente relacio-
nados aos principais motivos pelos quais os porto-alegrenses ndo gostam da cidade, que sdo

a violéncia e a agressividade no transito.

O Centro Historico é o local mais apontado nas pesquisas do dossié, visto como sim-
bolo e referéncia da cidade, o coragao de Porto Alegre, onde se encontram alguns emblemas
como a Casa de Cultura Mario Quintana e o Mercado Publico, de acordo com Oliveira (2010).
Apesar disto, o Centro também é apontado como o local mais perigoso de Porto Alegre e
também aquele que a populagdo menos gosta, por ter uma imagem construida de um lugar
sujo e triste. Mario Quintana é considerado pelos porto-alegrenses como o personagem que
representa Porto Alegre, ja que inUmeras vezes cantou as belezas da cidade. Mesmo apre-
sentando um clima subtropical Umido, com quatro estacdes bem definidas, o clima frio ainda
é considerado pela populagdo como um emblema da cidade, mesmo que seja muitas vezes
ignorado pela publicidade e pelo cinema, que muitas vezes retratam Porto Alegre como uma

cidade de clima quente, assim como a maioria das cidades brasileiras.

O periodo do dia escolhido como o mais representativo de Porto Alegre, segundo Oli-
veira (2010) é o entardecer, e isso se deve principalmente a forte relacdo dos gatichos com o
por-do-sol do Guaiba. Este é apontado como um dos principais motivos para se gostar da

cidade, um dos poucos lugares no Brasil onde é possivel ver o sol se deitar em grandes por-
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¢Oes de dgua, uma beleza que evoca na maioria dos moradores sentimentos de afeto e boas
lembrangas. Segundo Oliveira (2010) o verde e o azul sdo cores que a populagdo identifica
com Porto Alegre. Ao relembrar a histéria da cidade que foi fundada as margens de um
grande lago e que nasceu sobre uma ocupacao indigena, muitas vezes esquecida, e que de-
pois recebeu uma onda de imigracdo europeia nos séculos XIX e XX, a autora conclui dizendo
que os dados histdricos sdo captados pela sociedade, que forma o seu imaginario urbano a
partir de sua prépria visdo sobre a cidade. Ou seja, os fatos podem ser relatados ao longo
dos anos, porém, cabe a cada cidadao a sua atribuicdo de sentido para estes fatos, que irdao
formar, consequentemente, a imagem urbana da cidade de Porto Alegre nos seus imagina-

rios.

3.2.2 As representagoes de Porto Alegre pelos meios de comunicagao

Foram observados e analisados, por Jacks e Morigi (2010), os principais meios de co-
municacdo veiculados em Porto Alegre. A fim de identificar que cidade esta midia ajuda a
construir no imagindrio dos cidadaos, foram analisadas amostras do radio, televisdo, revis-

tas, jornais, publicidade, cinema, postais e cartas de leitores do jornal Zero Hora.

A “cidade radiofonica” é o termémetro e o crondmetro de Porto Alegre, mostra uma
cidade descentrada, que aborda temas do cotidiano, como violéncia, transito e condicdes
meteoroldgicas. A “cidade televisiva” aborda temas semelhantes e também mostra um es-
paco urbano dinamico, em movimento, onde prevalece uma imagem de cidade perigosa,
triste e suja. Apesar disto, algumas vezes Porto Alegre é retratada como melancdlica, alegre
e vital. Nostalgia e melancolia estas que estdao muito presentes nas cartas de leitores do jor-
nal ZH, enviadas em razdo de um concurso sobre o aniversario da cidade, e que expressam
relatos de uma vivéncia afetiva dos leitores com a cidade. Esta Porto Alegre imaginada nas
cartas dos leitores é uma cidade mais centrada, ja que estes se referem a locais especificos
na cidade e que lhes trazem boas lembrancas. Na andlise feita dos cartdes-postais de Porto
Alegre, também se observa uma cidade centrada, neste caso, retratada como uma metrdpo-
le vista de cima e caracterizada pela sua quietude, uma cidade vazia, em que ndo é represen-
tado um fluxo constante de pessoas. Nos postais, o Centro Histérico também é destacado,

principalmente os elementos arquitetonicos que o compbem, e o Guaiba neste meio apare-
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ce com mais destaque do que em outros, com excecdo a publicidade que utiliza o Lago como

um emblema da cidade vinculado ao lazer, turismo e entretenimento.

Ainda segundo Jacks e Morigi (2010), a publicidade retrata as atividades de lazer tipi-
cas e caracteristicas dos gauchos, reforcando os imaginarios mais classicos como: passeios
nos parques, rodas de chimarrdao, caminhadas no Brique da Redencao, degustacdo de espeto
corrido entre outros. A “cidade publicitaria”, como é referida na obra, também gira em torno
do Centro Histérico e apesar de tematizar a cidade sobre varios aspectos (que abrangem
inclusive o carater da populagao, suas tradi¢cdes e sua qualidade de vida) aparece nesta ana-
lise como um meio um tanto ilusério de construgao do imagindrio urbano, ja que mostra na
maioria das vezes, uma cidade onde se vive bem, com pessoas alegres, sem problemas com
a violéncia e a exclusdo social. A “cidade magazine” retratada nas revistas é um caso a parte,
diferente da Porto Alegre veiculada nos outros meios; esta reforca um cendrio cultural efer-
vescente e uma boa qualidade de vida. No entanto, esta ndao se apresenta significativa no
que diz respeito a construcdo de um imaginario coletivo sobre a cidade, ja que se ocupa da
apresentacdo de locais privados e de acontecimentos sociais, que se referem a vida de uma

parcela seleta da populacdo, deixando de lado o seu espaco urbano e a sua vida coletiva.

Os dois jornais principais da cidade analisados pela pesquisa de Jacks e Morigi (2010),
apresentam a cidade de formas bastante distintas. O jornal Zero Hora apresenta a cidade
como uma metrépole cosmopolita, tendendo quase sempre a retrata-la de modo muito afe-
tivo e positivo. Ao contrario, o jornal Correio do Povo que se caracteriza pelo ato informati-
vo, utiliza a cidade apenas como cendrio para os acontecimentos a que se refere. Uma duali-
dade na construcdo do imaginario urbano de Porto Alegre também ocorre no cinema, tanto
no ficcional quanto no documentdrio. O cinema apresenta uma metrépole ao passo que
mostra muitas vezes a face de uma cidade pacata e interiorana, uma metrépole cheia, mas
que na verdade muitas vezes se mostra vazia, como se apresenta nos cartdes postais, onde a
cidade parece ser inabitada, a custas de exaltar o patrimonio arquitetonico da cidade. No
cinema a melancolia aparece novamente, agora nos tipos dos personagens, que sao em ge-
ral melancélicos e solitarios, tendendo sempre a uma vida marginal e abordando tematicas
como o sexo e a violéncia. Graficos sobre o imaginario de Porto Alegre podem ser conferidos

no Apéndice A.
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A Prefeitura de Porto Alegre apresenta em seu site®, a cidade como detentora de

muitas faces e multiplas culturas, e a descreve e sintetiza da seguinte maneira:

Uma corrida no Gasémetro, na contraluz do vermelho do pér-do-sol. Mate no Par-
que da Redengdo. Caminhada no Parcdo. O viaduto Otdvio Rocha, perfeitamente
simétrico, engole a luz dos carros que cortam a velha Avenida Borges de Medeiros
a noite. Um barco costeia o Cais do Porto, enquanto jovens confraternizam nos ba-
res da Cidade Baixa e senhoras compram peixes no Mercado Publico. Esta é a des-
cricdo dos principais cartGes postais de Porto Alegre. (SMPA, 2016)

3.2.2.1 Os atributos fisicos

Os meios de comunicagao de forma geral trabalham com algumas perspectivas em
relacdo aos atributos fisicos da cidade, sendo eles: clima, cores predominantes e periodos do
dia de maior beleza, por exemplo. Nos postais e nas cartas, em Porto Alegre predominam o
azul e o verde, a TV é multicolorida. J4 o cinema e a publicidade utilizam muitos tons de la-
ranja e amarelo. Quanto ao clima, sdo raros os meios de comunicacao que retratam Porto
Alegre como uma cidade fria e invernal; a maioria a retrata como uma cidade de clima ame-
no e constante, ou quente e ensolarada. Os postais, as cartas e o cinema revelam predomi-
nantemente uma cidade no seu periodo diurno, com destaque para a publicidade, que exal-

ta o entardecer de Porto Alegre marcado pelo emblematico p6ér-do-sol do Guaiba.

3.2.2.2 Os sentimentos suscitados pelas midias e as narrativas da cidade

Na obra de Jacks e Morigi (2010) é abordada a noc¢do de que as representacdes da ci-
dade feitas pelos meios provocam diferentes sentimentos nos porto-alegrenses e conse-
guentemente, diferentes perspectivas e narrativas sobre a cidade. O radio e a TV a transmi-
tem de modo geral como perigosa, insegura e suja, fatores negativos que também apare-
cem nas cartas dos leitores da ZH, que relatam a violéncia, a sujeira e o descaso com a cida-
de. Apesar disto, o jornal ZH tende sempre a apresentar solucdes para estes e outros pro-

blemas de forma a demonstrar muito afeto pela cidade, representada no jornal como alegre

6 Disponivel em: <http://www?2.portoalegre.rs.gov.br/portal_pmpa_cidade/?p_secao=3>. Acesso em: 20 out.
2016.
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e soliddria. A revista mostra uma cidade hospitaleira e socidvel, como uma metrépole, res-
saltando um sentimento de grandeza. Ja o cinema, exalta os parques e a arborizagao da
cidade como sindnimo de qualidade de vida, em contraponto a outra face da cidade retrata-
da como empobrecida e violenta, o que fortalece a ambiguidade do imaginario construido
por este meio, através do contraste apresentado claramente entre a cidade metrépole e a
cidade interiorana. No entanto, o cinema apresenta a cidade sempre como urbana sem lago

nenhum estabelecido com a “vida gaudéria”.

Por meio dos postais se conhece uma cidade engessada, estatica e vazia, o que pare-
ce incoerente, ao mesmo tempo em que deseja passar a imagem de uma metrdpole, sino6-
nimo de cidades com grande fluxo de pessoas e servicos. Esta Porto Alegre é uma cidade que
parece exigir certo distanciamento, podendo ser vista e visitada, mas nao vivenciada social-
mente, caracterizada, portanto, como uma cidade silenciosa, fria e inabitada. A publicidade
no contexto da midia porto-alegrense se apresenta como o meio de comunica¢ao mais posi-
tivo em relacdo a construcdo de um imagindrio para a cidade. Na publicidade Porto Alegre é
uma cidade harmoénica, organizada, festiva, alegre, vibrante e celebrativa, todos estes sen-

timentos cercados de muita nostalgia.

3.2.2.3 Os locais consagrados e os emblemas da cidade

O Centro Histdrico é o bairro mais retratado na midia de acordo com Jacks e Morigi
(2010), sendo considerado o mais representativo da cidade, seguido do bairro Bom Fim, que
abriga importantes espacos culturais da cidade e é também considerado o bairro da boémia.
Embora ndo esteja mais no seu auge, e seja muitas vezes sinbnimo de perigo e sujeira, o
Centro Histdrico ainda é o bairro onde, segundo os porto-alegrenses, se encontram muitos
dos emblemas de Porto Alegre, além de contar a histdria através dos seus patrimoénios arqui-
tetbnicos e conter, portanto, muito da sua esséncia. Dentre os locais consagrados da cidade,
segundo Jacks e Morigi (2010), elencados como aqueles que mais aparecem na televisdo,
nos postais e na publicidade, estdo: Usina do Gasémetro, “Brique" da Redencao, Paco Muni-
cipal, Rua da Praia, Praca da Matriz, Teatro S3o Pedro, Casa de Cultura Mdario Quintana, Mer-
cado Publico, Estatua do Lacador, pbér-do-sol, Arco do Expedicionario, Praca XV, Cais do Por-

to, entre outros.
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O lago Guaiba e o poér-do-sol aparecem quase que de forma undanime em todas as
midias, sendo, portanto, um dos principais emblemas da cidade na visdao dos meios de co-
municacdo e dos porto-alegrenses. Além deste, o cinema e a publicidade, principalmente,
apresentam outros emblemas tradicionais como o muro da Maua, Gasémetro, Catedral,
Mercado Publico, Praca XV, Trensurb, Redencdo, Parcdo, Planetdrio, Lacador e a Casa de
Cultura Mario Quintana. Além destes, os times de futebol Internacional e Grémio, que sao
destaques no radio, no jornal, na TV e nas cartas. S3o considerados personagens e persona-
lidades emblematicas de Porto Alegre, o poeta Mario Quintana, o compositor Lupicinio Ro-
drigues, o escritor Luis Fernando Verissimo, o Lacador e o patrao do Tradicionalismo, Paixao

Cortes.

A compreensdo dos fragmentos da cidade, apresentados pelos varios meios de co-
municacdo, de formas distintas, permite que através do entrelacamento destes dados seja
possivel entender como se desenham os mapas imagindrios sobre a cidade e a construcdo
das narrativas urbanas. Essa construcdo de sentidos, mediada pela midia, fica registrada na
memoaria coletiva dos cidadaos, auxiliando na leitura que cada pessoa faz da cidade e muitas
vezes reforcando determinados elementos simbdlicos, culminando em um imaginario urba-
no formado pela histéria individual e a vida coletiva dos cidaddos. Ou seja, dificilmente ird
existir uma Porto Alegre igual aos olhos de todos os seus habitantes, pois cada um possui a
sua cidade construida no seu imaginario. O que pode existir € um imaginario coletivo, que
mostre Porto Alegre como ela é aos olhos da maioria da populagdo, e que neste capitulo se

objetivou delinear e analisar.

3.2.3 A Porto Alegre dos estrangeiros

A cidade que os estrangeiros constroem em seu imaginario é formada na sua maioria
por muita afetividade por Porto Alegre, uma cidade diferente do que a maioria tinha no seu
imaginario antes de conhecé-la. No entanto, este imagindrio também é formado por preo-
cupacgOes relacionadas a infraestrutura da cidade e seguranca. Em um questionario aberto
aplicado aos intercambistas da PUC-RS e UFRGS, foram ouvidos 117 alunos de 16 diferentes

nacionalidades, e onde foram feitas perguntas acerca da percepcdao destes alunos sobre a
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cidade. Como resultado desta pesquisa realizada pela SMTUR’, alguns dos destaques positi-
vos levantados pelos estudantes sobre Porto Alegre foram: comida, pessoas amigaveis, pai-
sagem, ritmo de vida, cidade eclética e programacao cultural. As dificuldades encontradas na
cidade foram: sistema de transporte, dificuldades linguisticas, falta de guias turisticos e de

sinalizacdo, cidade cara, burocracia, entre outras.

Ao comemorar os 242 anos da cidade de Porto Alegre, no dia 26 de margo de 2014, o
Jornal do Comércio trouxe uma reportagem especial que apresenta os olhares de alguns
moradores estrangeiros sobre Porto Alegre. De um modo geral, todos se surpreenderam ao
chegarem a cidade, porque esta ndo condiz segundo eles, com o estereétipo de cidade brasi-
leira, com praias, sol e calor, como a maioria deles pensava. No entanto, apesar da surpresa,
a maioria destes estrangeiros criou lagos de afeicao pela cidade e pela sua populagao, rela-
tando pontos e coisas que os remetem a esta alegria, como a Redencdo, o bairro Cidade Bai-
Xa, o por-do-sol do Guaiba, as comidas tipicas como o churrasco, o xis e o cachorro-quente, a
arquitetura das casas e as ruas de Porto Alegre. Os aspectos negativos reforcam aqueles ja
constatados pela maioria dos porto-alegrenses e que envolvem questdes de seguranga e

criminalidade.

3.2.4 A Porto Alegre do Instagram

Tomando como inspiracdo Donini (2015), foi desenvolvida para este TCC uma andlise
de imagens, com o objetivo de complementar esta etapa de coleta de dados referentes a
percepcdo da cidade pelos porto-alegrenses. Desta vez, o foco esta na analise de fotografias
da cidade capturadas pelos moradores e postadas em perfis publicos do Instagram. Perfis
estes que se caracterizam por ser como comunidades que se ocupam da publicacdo e divul-
gacao de fotos ou videos de Porto Alegre, enviados por outros usuarios do aplicativo, e que

sdo geralmente selecionados pelos administradores destes perfis oficiais.

7 SMTUR - Secretaria Municipal de Turismo. Olhar dos intercambistas sobre Porto Alegre. Disponivel em:
<http://lproweb.procempa.com.br/pmpa/prefpoa/turismo/usu_doc/intercambistas.pdf>. Acesso em: 18 out.
2016.
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Para esta analise das imagens representativas da cidade, e que de certa forma ex-
pressam o imagindrio urbano de Porto Alegre construido na mente dos seus habitantes, fo-
ram selecionadas as cinco fotografias mais curtidas no més de outubro de 2016, dos dois
mais representativos perfis oficiais de Porto Alegre no Instagram, o @portoalegreoficial e
@igerspoa. Das 10 fotos selecionadas duas apareceram repetidamente nos dois perfis, resul-
tando em um total de 8 fotos diferentes analisadas. A justificativa para escolha destes perfis
como objeto de estudo e andlise se deve ao fato de que ambos possuem imagens bastante
representativas da cidade, retratando momentos, lugares e pessoas, ou seja, de tematicas
abrangentes. Além disto, as imagens sdo enviadas por usudrios diversos, o que define estes
perfis como comunidades de pessoas que tém como interesse comum, Porto Alegre, por

isso, estes se apresentaram como interessantes perfis para esta andlise.

A seguir serdo apresentadas as imagens selecionadas do perfil @portoalegreoficial
(Figura 12) foram postadas no total, no més de outubro, 46 fotos neste perfil. Dentre estas, a
mais curtida recebeu 9.257 likes, e registra uma madrugada agitada de temporal na capital
gaucha, em uma impressionante captacdo fotografica, que faz um interessante jogo de ilu-

sdo de dtica com um dos mais importantes pontos turisticos de PoA, a Usina do Gasdmetro.

Figura 12 — Imagens do perfil publico @portoalegreoficial
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(b)

Fonte: @portoalegreoficial — Instagram, 2016.

Nestas imagens pode-se notar que os periodos do dia que se destacam sdo o entar-
decer ligado ao lazer, e a noite com seu mistério. Aparecem ainda nas fotografias, o Lago
Guaiba, que reflete tanto o tradicional pér-do-sol como os raios da tempestade, o céu azul
gue se mistura com o sol e o céu negro da tempestade e das noites de tensdo, a cidade ar-
borizada, a Porto Alegre da Casa de Cultura Mario Quintana e da Usina do Gas6metro. Nes-
tas imagens os tons terrosos e quentes como o amarelo, laranja e rosados predominam,
mesmo que na maioria das vezes se apresentem em contraste com tons frios ou escuros,
como o azul saturado, o preto e o cinza cromatico. Para realizar uma andlise das cores pre-
sentes em cada uma destas imagens, e que de certa forma caracterizam a cidade, e poder
entdo confrontar com os dados coletados no dossié Porto Alegre Imaginada, foi utilizado o
programa Adobe Color CC para criar a partir destas imagens um esquema de cores exclusivo.

No apéndice B constam as paletas de cores respectivas a cada perfil e imagem.
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As imagens selecionadas do perfil publico @igerspoa (Figura 13) foram escolhidas de
um total de 39 fotos postadas também durante o més de outubro. Das cinco imagens mais
curtidas, duas foram as mesmas postadas e selecionadas no perfil @portoalegreoficial, a
mais curtida delas inclusive, com 2.363 likes a imagem da Avenida Osvaldo Aranha também
teve seu destaque merecido no perfil @igerspoa. Uma fotografia bela que retrata em uma
s6 imagem o poér-do-sol cldssico no horizonte, emoldurado por um céu azul, frio, que con-
trasta com os tons quentes, e as tradicionais palmeiras da Avenida Oswaldo Aranha. Esta
imagem, mais uma vez evoca o imagindrio de uma das cidades mais arborizadas do Brasil, e
mesmo esta fotografia ndo destacando um ponto turistico de Porto Alegre, traduz muito

bem a esséncia da cidade, onde o verde da natureza invade as ruas cercadas de construcdes.

As outras imagens que compdem o quadro das 5 mais curtidas, ddo outra vez desta-
gue para os céus de Porto Alegre, compondo quase sempre uma vista panoramica da cidade,
seja a noite ou ao entardecer, imagens que dividem o horizonte em céu e um mar de edifi-
cios. Estas imagens mais uma vez destacam a arborizacdo da cidade, presente ndo somente
nos parques, mas também nas ruas da cidade, muitas vezes coloridas pelas flores que caem
sobre o asfalto no outono. Estas fotografias, com excecdo da mais curtida, possuem cores
ndao muito saturadas, em geral tons mais sébrios com um ponto de cor contrastante. No en-
tanto, as cores que se sobressaem sdo as mesmas do grupo anterior, tons de azul, tons ter-
rosos, amarelo, laranja, rosa e aqui também um pouco de verde. No apéndice B também se

encontram as paletas de cores correspondentes a este grupo.



Figura 13 — Imagens do perfil publico @igerspoa

2]

«%  igerspoa

2.363 curtidas

@ Localizacao:
Avenida Osvaldo Aranha

* Selecdo feita através da tag do
#igerspoa e tags especiais dos temas da
semana.

m

Siga-nos no Twitter! E 0 mesmo nome do
nosso perfil aqui. Para curtir nossa

pagina do Facebook, basta visitar o link L3
no topo do perfil.

[#riograndedosul #portoalegre #igersrs
#igersbrasil]

karmachado @tiagosperotto

bruvallari @hehergessel
@moises.siebenborn @

anakirsch Parabéns @nectoux!!!
igerscaninde Show! 3

lu_rocha03 Essa € pra ti @vivianecibele S

(a)

Fonte: @igerspoa — Instagram, 2016.



67

3.3 ENTREVISTAS

As entrevistas realizadas para complementar a coleta de dados deste trabalho foram
feitas por meio de reuniGes presenciais e individuais com especialistas nos dois maiores
campos de estudo deste trabalho, o design de superficie e criacdo de identidades visuais.
Participaram das entrevistas dois profissionais que atuam principalmente nas areas de Bran-
ding e Design Estratégico de Marcas (Entrevistados A e B), e uma profissional que atua espe-
cificamente no campo do Design de Superficie (Entrevistada C). A questdo que norteou todas
as entrevistas, foi basicamente a mesma, procurava-se descobrir quais aspectos estes profis-
sionais consideram importantes no processo de criacdo de um projeto de identidade visual
ou de design de superficie para uma cidade como Porto Alegre, levando também em consi-

deracdo a abrangéncia do publico alvo deste projeto.

A Entrevistada A é uma designer recém-formada, fundadora e diretora de uma pe-
guena empresa que atua principalmente no campo do Design Estratégico de Marcas. O En-
trevistado B, também atua profissionalmente como designer, e é sécio fundador de uma
empresa em Porto Alegre, com mais de 20 anos de experiéncia no mercado, que realiza en-
tre outros projetos, muitos na area de Branding e agora também com uma abordagem dife-
renciada do mais recente campo do Design Territorial. Também foi consultada e entrevista-
da uma designer especialista na drea de Design de Superficie e também professora da érea,

a Entrevistada C.

De forma geral, as contribuicdes de todas as entrevistas foram muito positivas e es-
clarecedoras, caminhos diferentes foram tracados pelos profissionais para se chegar a uma
possivel solucdo de projeto. No entanto, todos eles ressaltaram a importancia da coleta de
dados relativos a percepcao da cidade pelos mais variados perfis de publico-alvo. Em um
projeto como este, relacionado a representacdo de um territdrio e ndo de uma empresa, e a
captacao desta identidade, sdo muitas as possibilidades de trabalho, tanto de tematica e de
linguagem visual, quanto de metodologia de projeto. Por isto, cada profissional deu suges-

tdes baseadas nas suas visdes do problema de projeto.

Uma das maiores dificuldades deste trabalho, que foi elencada como a questao mais

delicada e complexa segundo os entrevistados, é a identificacdo dos elementos que repre-
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sentam Porto Alegre. Em seguida, a forma como os conceitos gerados serdo representados
graficamente, e posteriormente como ocorrera a transformacgao destes elementos em um
projeto de design de superficie. Para tentar solucionar estas questdes, a Entrevistada A su-
gere a realizagao de grupos focais durante as varias etapas do projeto, com a formacgao de

grupos para geracao de conceitos, sketches iniciais e valida¢do do projeto.

O Entrevistado B sugere a realizagdo de enquetes, para a observagao da percepgao
da cidade sob o olhar dos trés grupos, que fazem parte segundo ele do publico-alvo deste
projeto, e que seriam os moradores da cidade, os turistas reais e potenciais e o Trade Turis-
tico. Este ultimo inclui o conjunto de equipamentos do produto turistico, como por exemplo,
agéncias de viagens e turismo, bares e restaurantes, meios de hospedagem e lojas de souve-
nirs. Ja a Entrevistada C, sob a ética do DS, sugere a realizagdo de um mapa mental para a
geracao dos conceitos, e um estudo de campo exploratdrio pela cidade de Porto Alegre, para
que seja feita a captagdao dos elementos presentes na cidade, que posteriormente poderao
ser utilizados como base para o desenvolvimento da etapa criativa e do projeto grafico das

estampas.

Das sugestdes feitas pelos entrevistados, foram retiradas importantes observacdes
para esta etapa inicial do projeto. A segmentac¢do do publico-alvo, proposta pelo Entrevista-
do B, foi de grande valia para a andlise dos diferentes imagindrios urbanos construidos para
a cidade, assim como das diferentes necessidades de projeto de acordo com cada publico. A
técnica de mapeamento de conceitos e gerenciamento de informacdes, proposta pela En-
trevistada C foi aplicada de modo semelhante no processo de conceituacdo deste projeto.
Além disto, também se pretende aplicar a proposta de estudo de campo exploratério pela
cidade, proposta por esta mesma profissional, no inicio da etapa de Criatividade. A sugestao
de utilizacdo de grupos focais nas etapas de criacao e verificagdao do projeto, propostas pela
Entrevistada A, também pretendem ser aplicadas em etapas futuras deste projeto. Os rela-

tos completos das entrevistas podem ser conferidos no Apéndice C.

3.4 QUESTIONARIOS

Para este trabalho, foram desenvolvidos e aplicados dois questionarios virtuais dife-

rentes, o primeiro aplicado a moradores da cidade (Apéndice D), e o segundo a um grupo de
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turistas reais e potenciais, afim de que fosse possivel confirmar os dados previamente cole-
tados, e também coletar novas informagdes. O primeiro questionario obteve 55 respostas
(Apéndice E), tendo sido dedicado prioritariamente a confirmagdo dos resultados obtidos na
anadlise do dossié Porto Alegre Imaginada. Para que a amostra de respondentes fosse consi-
deravelmente representativa e proveniente de diferentes perfis de porto-alegrenses, primei-
ramente foram identificadas as zonas do perimetro urbano de Porto Alegre, e os respectivos
bairros que as compdem. A partir desta segmentacdo, foram selecionados e contatados pela
Internet, alguns porto-alegrenses com perfis diferenciados, e que fossem também morado-
res de diversos bairros da cidade, procurando abranger a maior parte das zonas do munici-

pio e diversificando assim a amostra de respondentes.

As perguntas elaboradas para este questiondrio foram todas relacionadas aos aspec-
tos abordados no dossié, como sentimentos, simbologias, cores, periodos do dia e pontos
representativos da cidade. Além disso, aproveitou-se esta oportunidade também para con-
firmar a relevancia das imagens selecionadas nos perfis publicos do Instagram na construcao
do imagindrio urbano de Porto Alegre, procurando-se compreender se estas imagens real-

mente representam a cidade para os moradores.

O segundo questionario (Apéndice F) também foi aplicado virtualmente, e obteve 19
respostas no total (Apéndice G), provenientes de um grupo de respondentes selecionados e
oriundos de diferentes estados brasileiros, incluindo pessoas que ja visitaram a cidade (turis-
tas reais) e também pessoas que nunca estiveram em Porto Alegre, mas que gostariam de
visitar a cidade (turistas potenciais). Este questiondrio tem por objetivo a pesquisa e andlise
acerca do imagindrio urbano que os turistas constroem da cidade, para entdo verificar se
este se apresenta semelhante ou diferente em algum aspecto, quando comparado ao imagi-

nario dos moradores de Porto Alegre.

De forma geral, os resultados obtidos com as enquetes foram bastante satisfatdrios,
auxiliando na confirmacdo de muitos dos dados coletados nas etapas anteriores. Mais uma
vez, observou-se a construcdo de um imagindrio, por parte dos moradores, muito marcado
pela melancolia, saudosismo, e também pela tristeza. A maioria possui um forte sentimento
de afeto pela cidade, uma Porto Alegre que se apresenta como um porto seguro no imagina-
rio dos moradores, mas que atualmente provoca também sentimentos de medo, perigo e

tristeza, uma dicotomia justificada pela transformacdao que vem ocorrendo na cidade neste
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momento de crise. Por outro lado, os turistas possuem uma visdo mais romantica sobre a
cidade, imaginando-a como uma metrépole, marcada pela histéria e diversidade cultural,
sem esquecer das belezas naturais, ja que Porto Alegre é vista, sobretudo, como uma cidade

verde por este publico, que se encanta com a sua arborizagao.

3.5 ANALISE DE SIMILARES

Neste trabalho foram analisados produtos relacionados ao projeto a ser desenvolvido
de forma bastante especifica, como por exemplo, os produtos de linhas turisticas, comercia-
lizados principalmente em pontos turisticos, e também alguns produtos comercializados em
lojas virtuais. Foram analisados também produtos vistos como artigos de consumo de casa,
moda e decoragao, e que ultrapassam a categoria de lembrancinha, ocupando a posi¢ao de
presentes ou artigos de desejo do consumidor local, e também de turistas. Apesar disto,
todos os produtos analisados utilizam o design de superficie como principal meio de expres-
sdo grafica, que representa na maioria das vezes um territério, uma cultura ou algum outro

elemento que seja considerado a identidade deste local.

Para obter-se uma visdo mais abrangente deste tipo de produto turistico especifico,
que utiliza o DS como identidade, e que é ainda pouco explorado nas terras gauchas, princi-
palmente na capital Porto Alegre, foram analisados alguns grupos diversos de produtos simi-
lares. Dentre estes, os grupos foram separados em similares produzidos no exterior, paises
da Europa mais especificamente, também em outras cidades turisticas no Brasil, como Sao
Paulo e Rio de Janeiro, e por ultimo, foram analisados alguns produtos turisticos comerciali-
zados em Porto Alegre. Assim como outros projetos de designers gauchos, que mesclam
arte, turismo e design em projetos diferenciados, e que representam Porto Alegre também

através do design de superficie.

3.5.1 Similares no Exterior

Dos produtos e projetos similares produzidos no exterior, foram analisados produtos
de lojas de souvenirs em Barcelona (Figura 14-a), Paris (Figura 14-b) e Sintra (Figura 14-c), e

gue podem ser observados com mais detalhes no Apéndice H. Nestes locais e na Europa de
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uma forma geral, é muito comum encontrar este tipo de comércio préximo aos pontos turis-
ticos e nos aeroportos das cidades. Nestes grupos analisados, é possivel notar que a utiliza-
¢do de estampas corridas é muito frequente, e normalmente, os produtos sdo separados por
colegOes, entre as tematicas mais presentes estdo a arquitetura, natureza, obras de arte,
como no caso das lojas em museus, design, estilos de arte, colecGes especiais para criangas,
pontos turisticos e outros elementos representativos das cidades. Algumas estampas possu-
em formas abstratas, inspiradas em elementos representativos para o contexto da cidade,
porém utilizadas de forma diferenciada e nada comum, ou seja, os desenhos sdo compostos
com partes destes elementos, sem que percam a sua identidade. Por outro lado, também
sdo muito utilizados os desenhos vetoriais de elementos simbolos, representados em sua
totalidade nas estampas, o que confere um estilo mais descontraido para a arte, principal-
mente quando acrescido de muitas cores, geralmente utilizadas nas linhas kids. Outro tipo
de estampa que acaba ficando entre a estampa mais cldssica com formas abstratas, e a es-
tampa vetorial descontraida, sdo as estampas tipogréficas. Estas sdo uma maneira de ressal-
tar o nome do local de uma forma artistica, compondo um desenho que pode atingir tanto o

publico infantil quanto o adulto.

Figura 14 — Produtos similares no exterior

(a)
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Fonte: (a) Les botigues de La Pedrera — Disponivel em: <http://store.lapedrera.com/en/index.php>. / (b) Bouti-
ques de musees — Disponivel em: <http://www.boutiquesdemusees.fr/en/>. Acesso em: 02 nov. 2016. (c) Au-
tora, 2016.

3.5.2 Similares no Brasil

No Brasil, os produtos de linhas turisticas apresentam no geral duas vertentes, a mais
classica delas é a dos souvenirs tipicos, comercializados em lojas dedicadas a este segmento,
onde em geral aparecem os produtos mais usuais, como bolsas, copos, canetas, chinelos e
outros, quase sempre com a mesma estampa, repetida inimeras vezes em diferentes produ-
tos. Estas estampas geralmente referem-se a uma caracteristica da cidade muito conhecida
e cliché, como por exemplo, o cristo redentor, as calcadas de Copacabana e o pdo de agucar,
no caso do Rio de Janeiro, ou entdo sdo produzidos com as estampas tipograficas que ressal-
tam mais uma vez o nome das cidades. Na Figura 15-a pode-se encontrar um exemplo relati-
VO ao caso citado anteriormente, jd na Figura 15-b comeca a aparecer a segunda vertente de
produtos turisticos comercializados no Brasil, que seriam a dos produtos que se encaixam na
categoria de arte e design, sendo verdadeiros presentes e ndo apenas lembrancinhas tradi-
cionais. Sdo produtos que em geral envolvem projetos criativos de design, algumas vezes
artesanais e de grande qualidade. Os produtos analisados das marcas Sobral Design — RJ,
Mauricio Arruda Design — SP (Figura 15-c) e Sao Paulo City — SP (Figura 15-d) sdo alguns dos
exemplos encontrados desta linha de produtos turisticos mais elaborados e diferenciados, e

gue podem ser observados com detalhes no Apéndice I. Utilizando diferentes superficies de
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aplicacdo para as estampas, estes projetos graficos, traduzem os elementos das cidades mis-

turando diversas técnicas e estilos artisticos diferentes em uma mesma composic¢ao.

Figura 15 — Produtos similares no Brasil
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Fonte: (a) Brisa Brasil — Disponivel em: <http://www.brisabrasil.com/produtos.html>. / (b) Sobral — Disponivel
em: <http://www.eshopsobral.com.br/colecoes/rio-design>. / (c) Mauricio Arruda Design — Disponivel em:
<http://www.mauricioarruda.net/5511-cp>. / (d) Sdo Paulo City — Disponivel em:
<http://www.projetosaopaulocity.com.br/index.html>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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3.5.3 Similares em Porto Alegre

Dos produtos turisticos referentes a cidade de Porto Alegre (Apéndice J) foram anali-
sados quatro grupos distintos, entre eles, os souvenirs tipo lembranga, como os da Figura 16-
a, e também alguns produtos para casa, decoragao e turismo com a tematica de Porto Ale-
gre, produzidos por alguns designers galchos, que procuraram homenagear a cidade em
seus projetos. Entre estes estdo, por exemplo, alguns trabalhos da designer de superficies
Renata Rubim (Figura 16-c) e do designer Leandro Selister (Figura 16-b), que desenvolveram
produtos para casa e decoracdo, que sdo projetos interessantes justamente por terem utili-
dade tanto para moradores quanto para turistas. Isto porque um morador da cidade dificil-
mente compraria uma lembranca da sua prdépria cidade natal, o que ndo é um problema
evidente nestes produtos criados pelos designers, pois estes ultrapassam a categoria de
lembranca e se tornam também produtos de desejo e de consumo para moradores, que

passam a enxergar a sua cidade pela ética do design e da arte.

Leandro Selister, na sua linha de identidade criada para as estampas, também produz
alguns materiais tipicamente turisticos, como por exemplo, os cartdes postais estampados
com as suas ilustragdes inspiradas na cidade de Porto Alegre. Cartdes postais seguindo o
mesmo estilo de ilustracdo, sé que neste caso vetorial (Figura 16-d), também foram criados
pela Néktar Design, que em seu projeto preferiu homenagear um bairro muito conhecido e
tradicional da cidade, o Bom Fim, um projeto com apelo emocional, que tras locais caracte-
risticos do bairro, e que evocam certa melancolia. Assim como Renata Rubim, que criou um
projeto de produtos para casa inspirados no mapa do bairro Bela Vista. Por outro lado, Selis-
ter abordou a cidade como um todo, procurando captar a inspiracdo para o seu projeto em
pontos turisticos, simbolos da cidade, e também de expressdes comumente faladas pelos

gauchos, dedicando uma parte do seu projeto também a este trabalho tipografico.

Dos produtos turisticos comercializados como lembrancinha, nota-se a utilizacdo de
muitas fotografias de pontos turisticos da cidade na composicdo grafica, e também a utiliza-
¢do da abreviatura PoA nestes produtos como uma tentativa de identidade. No entanto, as
composi¢ces sao muito poluidas e em nada ressaltam as belezas da cidade, pois as artes em

geral sdo compostas por muitas imagens fotograficas pequenas e, portanto, nenhuma rece-
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be o seu devido destaque. Além disso, os produtos em geral ndo possuem uma identidade

visual, possuindo cada um seu préprio estilo grafico e formal.

Figura 16 — Produtos similares em Porto Alegre

0 UAcksor

(a) (b)
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(d)

Fonte: (a) Atelier do Marketing - Disponivel em: <http://atelierdomarketing.com.br/site/12/pgl6.asp >. / (b)
Leandro Selister - Disponivel em: <https://www.leandroselister.com.br>. / (c) Renata Rubim - Disponivel em:
<http://renatarubim.com.br/portfolio/linha-zoneamento/>. / (d) Néktar Design - Disponivel em:
<http://www.coisasquenosfazemamarobomfim.com/posters>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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4 ESCLARECIMENTO DA ESTRATEGIA

Esta etapa compreende principalmente a sintetizacdo dos dados coletados, esclare-
cimento e delimita¢do do foco do projeto, incluindo a sua tematica, seguindo-se da etapa de
conceituacdo e posteriormente, da definicdo de possiveis restricdes, necessidades e atribu-

tos de projeto, assim como da realizagdo do briefing de criagdo.

4.1 SINTETIZAGAO DOS DADOS E DELIMITAGAO DO PROJETO

Para a concretizacdo das fases de sintetizacdo de dados e de posicionamento, que se
constituem principalmente na definicdo da temdtica do projeto e também da linguagem a
ser utilizada no processo criativo de geracao das estampas, optou-se pela realizagao de um
mapeamento conceitual que auxiliasse na gestdo das informacoes levantadas na etapa de
Coleta de Dados, e que gerasse consequentemente, uma solucdo para o problema deste
projeto. Para isto, foram construidas ao longo deste processo, algumas relacGes e agrupa-
mentos entre estas informacgdes, com o auxilio de Post-its de diferentes cores, que possibili-
taram a segmentacao das informacodes por publico-alvo e a organizacao do pensamento para

a descoberta de pontos em comum e, por conseguinte, da esséncia do projeto.

A primeira etapa deste processo de mapeamento consistiu na separacdo das infor-
macles e elementos levantados nas etapas anteriores, por grupos de interesse. Ou seja,
foram divididas as informacdes coletadas dos artigos, questionarios, pesquisa e analises, em
guatro grupos principais, sendo eles: moradores, turistas reais (aqueles que ja visitaram a
cidade), turistas potenciais (aqueles que gostariam de conhecer Porto Alegre algum dia) e
dados coletados da pesquisa de contextualizacdo histérica, demogréfica, geografica e arqui-
tetbnica, assim como da andlise de imagens do Instagram. Esta primeira etapa de selecdo e

organizacdo dos elementos pode ser verificada na Figura 17.
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Figura 17 — Mapeamento — Etapa 1

Fonte: Autora, 2016.

A segunda etapa do processo incluiu um agrupamento dos elementos dentro destes
grupos especificos, nomeando entdo 13 conceitos-chave, que representassem estes peque-
nos grupos, como se observa na Figura 18. A partir disto, na terceira etapa, os conceitos-
chave foram organizados em um novo mapa de rela¢des, formando entdo 7 novos agrupa-
mentos (Figura 19), que resumem as diretrizes e o caminho adotado para a chegada ao con-
ceito final do projeto. Os grupos 1 e 7 combinam conceitos levantados a partir principalmen-
te do imagindrio dos turistas, os grupos 2, 5 e 6 do imaginario construido pelos moradores e

os grupos 3 e 4 combinam conceitos dos dois pontos de vista.
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Figura 18 — Mapeamento — Etapa 2
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Fonte: Autora, 2016.

Figura 19 — Mapeamento — Etapa 3

Fonte: Autora, 2016.
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O confronto dos elementos identificados nos imaginarios urbanos dos moradores de
Porto Alegre e dos turistas foi a solugdo encontrada para a geragao de um conceito amplo,
gue atende a maior parte do publico-alvo deste projeto, sem esquecer também do objetivo
essencial do projeto, que é o de valorizar os elementos da cidade. A percepgao do morador é
parte essencial do problema, pois este esta inserido no contexto do territdrio de andlise. Ja a
percepcado dos turistas, contribui com um olhar diferenciado sobre a cidade, capaz de evocar
elementos significativos e representativos desta, sob uma visdo externa, que na maioria das
vezes resgata elementos positivos da cidade, visto que os turistas ndo sofrem diariamente

com os problemas atuais de crise na cidade que tanto preocupam os moradores.

4.2 CONCEITO

A quarta etapa, de definicdo dos conceitos finais (Figura 20) comecou a se delinear a
partir dos agrupamentos e associa¢des realizadas entre os conceitos-chave da terceira eta-
pa. O grupo 4, da Inércia e do Risco, foi identificado como aquele que representa o contexto
atual de crise vivenciada na cidade de Porto Alegre, que traz sentimentos de medo, perigo e
melancolia. J4 o grupo 5, da Casa e da Mudanca, foi identificado como o grupo da esperanca,
a cidade como porto seguro para os moradores, caracterizada principalmente pela alegria e
conforto que trazem o aconchego do lar. No entanto, vivemos um periodo de transforma-
¢do, onde este sentimento nostdlgico e melancélico divide espaco com um sentimento de
tristeza pelo que esta cidade, casa e para muitos habitantes um porto seguro, vem se tor-

nando nos ultimos anos, um porto nada seguro.

Apesar disto, é também a transformacao, a chave para a reconstrugdo do imaginario
urbano positivo de Porto Alegre, que sera resgatado e realcado neste projeto por meio dos
conceitos levantados pelo grupo 3, Opostos e Diversidade, conceitos que foram extraidos
respectivamente dos imaginarios urbanos de moradores e turistas, e que revelam caracteris-
ticas marcantes da identidade urbana da cidade. Sendo estes, portanto, tomados como os
elementos centrais, norteadores da tematica adotada para a colecdo de estampas a ser de-
senvolvida neste trabalho. Aliados a estes, surgem outros dois grandes conceitos que con-
gregam as ideias dos grupos de conceitos-chave, sao eles: Natural e Urbano. Sendo, portan-

to, estes dois grandes grupos de conceitos, unidos e norteados pelas caracteristicas de opo-
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sicdo e diversidade (Figura 21), que irdo delimitar a tematica do trabalho aqui proposto, e

ditar a estratégia de execucdo do trabalho nas etapas que se seguem.

Figura 20 — Mapeamento — Etapa 4 — Conceito final

Fonte: Autora, 2016.

Figura 21 — Esquema da conceituagao — Pilares do projeto

OPOSTOS

DIVERSIDADE

URBANO NATURAL

Fonte: Autora, 2016.
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Para a etapa de Criatividade deste projeto, que se inicia com a captacdo por meio de
registros fotograficos dos elementos visuais necessarios a criagdo das estampas, entende-se

Natural e Urbano, em termos de elementos visuais a serem buscados e fotografados, como:
NATURAL

a) Cidade Verde: parques e ruas arborizadas de Porto Alegre, arvores, plantas,

flores, jardins e a drea verde da cidade;

b) Cidade Po6r-do-sol: por-do-sol, beira do Guaiba, horizonte, Usina do Gas6me-

tro, céu e o clima quente.
URBANO

c) Cidade Metropole: Centro Histdrico (incluindo principalmente, o Mercado
Publico e a Casa de Cultura Mdrio Quintana), prédios histéricos (foco nos esti-

los arquitetonicos), e o fluxo e movimento de pessoas no centro da cidade;

d) Cidade Multicultural: influéncias culturais diversas, comidas tipicas, bairros
(Bom Fim, Cidade Baixa, Centro e Moinhos de Vento), e momentos de lazer e

diversao.

A estes elementos, capturados principalmente através da fotografia, sera aplicada
uma determinada linguagem grafica, que define, por exemplo, os estilos de fotografias, de-
senhos, tracados e paleta de cores utilizadas no projeto, e que influenciardo diretamente o
resultado grafico-visual final da colecdo de estampas. A linguagem grafica utilizada neste

projeto esta, portanto, fundamentada nos trés conceitos definidos a seguir:
a) Opostos: contrastes, diferencas, diversidade, transformacdo e mudanca;

b) Nostalgia: saudosismo, melancolia, memdrias, inércia, estatica, vazio, tranqui-

lidade, sossego, conforto, afeto, aconchego, calor, lar e porto seguro;

c) Progresso: metrdpole, grandiosidade, movimento, fluxo, alegria, vibracao, di-

namismo, festivo, urbano, vital, vida e energia.
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4.3 NECESSIDADES DO PROJETO

A seguir sdo elencadas as principais necessidades que devem ser observadas no de-

senvolvimento deste projeto:

a)  Criar um projeto grafico unificador, que seja capaz de transmitir as diferentes

percepcdes do publico-alvo (moradores e turistas) sobre Porto Alegre;

b)  Criar uma colegdo de estampas que possa ser facilmente aplicada em diversos
suportes fisicos e digitais, ou seja, que ndo seja limitada a um processo de
producado especifico, que trabalhe com mddulos que se adequem a diversos

tipos de rapport, e que possibilite a aplicacao de diferentes paletas de cores;

c) Criar um projeto de design de superficie atemporal, que apresente uma iden-
tidade relativa aos elementos caracteristicos da cidade e ndo a qualquer tipo

de assinatura grafica ja realizada para a cidade de Porto Alegre.

4.4 BRIEFING DE CRIACAO

O projeto aqui proposto consiste na realizacdao de um projeto de identidade visual,
baseado na criacdo de um projeto de design de superficie, que apresentard como solucdo
final uma cole¢do de estampas destinadas a aplicacdo em suportes fisicos e digitais, a serem
posteriormente definidos. Os produtos a serem desenvolvidos poderdo ser utilizados para
fins comerciais e de divulgacdo da cidade, impulsionando principalmente o setor turistico,
por meio do resgate e da valorizacao dos elementos da cidade. O publico-alvo deste projeto
subdivide-se em: moradores, turistas (reais e potenciais) e trade turistico. A tematica da co-
lecdo devera ter como pilares os conceitos natural e urbano, que irdo conduzir a procura
pelos elementos representativos da identidade urbana de Porto Alegre, que serdo captura-
dos no inicio da etapa de Criatividade. Concomitante a estes, os conceitos opostos, nostalgia
e progresso, irdo nortear o estilo grafico da linguagem visual que deve ser adotada para este

projeto.
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5 CRIATIVIDADE

A quarta etapa da metodologia aplicada neste trabalho é intitulada Criatividade, esta
fase, que propdem o desenvolvimento do projeto de design de superficie em si, € uma das
mais importantes para o resultado final deste projeto, ja que este é o momento em que o
projeto grafico comega a tomar forma. Nesta etapa, os dados referentes ao problema de
projeto, coletados e analisados anteriormente, assim como os conceitos do projeto, serdo
utilizados como referéncia para a identificacdo de elementos e para a concepg¢ao de uma

linguagem visual adequada, que servirad de apoio para a solucdo grafica dos padrdes.

Portanto, durante esta etapa de Criatividade, serdo desenvolvidos os painéis de refe-
réncias visuais, tanto fotograficas como graficas, que servirdo de apoio para a realiza¢dao das
captacOes fotograficas pertinentes a cada tematica do projeto, e também para a etapa de
criacdo. Ainda nesta fase é feito o mapeamento conceitual das linhas da colec¢do, sketches
iniciais e geracdes de alternativas para os mddulos. Esta etapa serd finalizada com a selecdo
das alternativas propostas, de acordo com critérios pré-estabelecidos, e com um questiona-

rio de verificacdo destas estampas junto ao publico alvo.

5.1 PAINEIS DE REFERENCIAS VISUAIS

Os painéis visuais desenvolvidos tém por objetivo auxiliar em toda a etapa de criati-
vidade, exercendo primeiramente a funcdo de nortear a captacao das fotografias, que serdo
utilizadas no processo de desenvolvimento dos padrdes. Além disto, os painéis simbolizam o
inicio da transformacado dos conceitos elencados na etapa anterior, em uma linguagem grafi-
ca que inspire a criacdo das estampas. Por isso, foram montados painéis referentes as inter-
pretacdes de nostalgia, progresso e opostos, os trés conceitos definidos como norteadores

da linguagem grafica deste projeto de design de superficie.

Seguindo esta linha, os painéis ainda foram subdivididos em referéncias visuais foto-
graficas e referéncias visuais de materiais graficos, totalizando seis painéis visuais referentes
aos trés conceitos base. Os painéis fotograficos tém por objetivo guiar o levantamento foto-
grafico que serd realizado neste projeto, e onde devem ser observadas caracteristicas de

diferenciacdo como luz, enquadramento, foco e coloracdo das fotografias. Por outro lado, os
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painéis graficos buscam elementos e exemplos de materiais gréficos, que de alguma forma
expressem os conceitos citados anteriormente e apoiem a etapa de desenvolvimento dos
padrdes. Nestes painéis foram observadas e captadas como referéncias, por exemplo, a pa-
leta de cores, formas, texturas, técnicas de representacgdo grafica (manual ou digital) e tipo-

grafias.

5.1.1 Painéis visuais com referéncias fotograficas

NOSTALGIA

Como se pode observar na Figura 22, as imagens que compdem o painel nostalgia em
sua maioria sao fotografias com coloracdo pouco saturada, luz natural alternada entre suave
e dura, desfoque do plano de fundo, enquadramentos em plano fechado ou primeiro plano,

e com a camera em um angulo normal em relagdo ao objeto.
PROGRESSO

As imagens que compdem o painel da Figura 23 possuem uma colora¢do mais satu-
rada e vibrante, além de fotografias em tonalidades de preto e cinza. As fontes de luz sdo
tanto artificiais quanto naturais, foco total e desfoque nos assuntos retratados em movimen-
to. O plano aberto panoramico é o mais frequente enquadramento, e o angulo contra-

plongée, em que a camera fica posicionada de baixo para cima.
OPOSTOS

As fotografias que compdem o painel visual do conceito de opostos (Figura 24) tam-
bém possuem uma coloracdo bastante saturada e contrastante, devido a luz natural e dura
gue aparece nas imagens, que nao possuem sombras e utilizam foco total. Em relacdo ao
enquadramento, os planos abrangem desde o plano fechado/close ao plano aber-
to/panoramico, dependendo muito do assunto capturado na fotografia. Entre os angulos
gue mais aparecem estdo o normal e o plongée, aguele em que a cdmera fica posicionada de

cima para baixo.



Figura 22 — Painel visual fotografico — Nostalgia

Fonte: Autora, 2017.

Figura 23 — Painel visual fotografico — Progresso

Fonte: Autora, 2017.
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Figura 24 — Painel visual fotografico — Opostos

Fonte: Autora, 2017.

5.1.2 Painéis visuais com referéncias graficas

NOSTALGIA

As imagens da Figura 25, que retratam exemplos de materiais graficos com inspiracado
no conceito nostalgia, trazem muitas cores em tons pastéis, com pouca saturacdo e brilho.
As ilustracdes possuem formas naturais, suaves e organicas, muito inspiradas em assuntos
da natureza. As texturas sdo delicadas, aconchegantes e rusticas, como por exemplo, aque-
las expressas pelas técnicas de pinturas em aquarela, tinta acrilica e a éleo. As tipografias

sdo delicadas, manuscritas, com serifa, de tracos finos e muito fluidos.
PROGRESSO

As imagens que compdem o painel visual dos materiais graficos do conceito de pro-
gresso (Figura 26) possuem cores fortes, vibrantes e saturadas, compondo em contraste com
o preto e tonalidades de cinza. As ilustracdes sdao predominantemente geométricas, com

muitas formas e linhas retas, no entanto, a perspectiva e a disposicdo das linhas trazem mo-
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vimento as composicles. As texturas lembram metal, aco e ferro, além de tramas de linhas
retas e padrées geométricos com profundidade. A técnica mais presente nas expressoes
graficas é a da ilustracdo vetorial. Ja as tipografias sdo basicamente geométricas, sem serifa,

com tragos retos e finos, ou por vezes mais robustos (bold).
OPOSTOS

As imagens da Figura 27 apresentam uma paleta de cores variada, alternando entre o
colorido extremo das cores saturadas e os tons pastéis. Além dos tons de cinza neutro, utili-
zados em contraste com outras cores. Ndo existe uma predominancia de formas retas ou
organicas, mas sim, composicées mistas de elementos em oposi¢do. Alguns exemplos em-
pregam a técnica de reflexdo como forma de estabelecer esta conexdao com o conceito dos
opostos. Sdo também utilizadas técnicas de colagem e pintura digital, assim como ilustra-
¢Oes manuais. As tipografias ndo possuem um padrdo, sendo caracteristica justamente a
utilizacao de diversos desenhos de letras e formas, tanto manuscritas e geométricas, quanto

serifadas e ndo-serifadas.

Figura 25 — Painel visual grafico — Nostalgia
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Figura 26 — Painel visual grafico — Progresso
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Figura 27 — Painel visual grafico — Opostos
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5.2 DEFINICAO DA COLECAO

O projeto de design de superficie desenvolvido neste trabalho propdem a criacdo de
uma colec¢do de estampas inspiradas na identidade urbana de Porto Alegre, e que tem o ob-
jetivo de compor consequentemente, uma identidade visual para a cidade através de uma
colecdo de padrdes. Portanto, a partir desta proposta, das tematicas do projeto (cidade ver-
de, por-do-sol, multicultural e metrépole), e dos conceitos de linguagem grafica (nostalgia,
progresso e opostos), definidos anteriormente, foram estabelecidas conexdes entre estes,
gue apoiaram a definicdo das linhas desta colecdo de estampas. Estas associacdes foram
feitas através da construcdo de mapas conceituais que conectaram os conceitos aos elemen-
tos visuais, publico-alvo e linhas de produtos, como pode ser observado nas imagens do

Apéndice K.

Os mapas formaram quatro grupos distintos, organizados a partir das temdticas de
projeto definidas a partir dos conceitos natural e urbano, sendo eles: 1) cidade verde; 2) ci-
dade po6r-do-sol; 3) cidade metrépole; e 4) cidade multicultural. Ao final deste processo, que
estabeleceu associacGes entre os componentes do projeto, ficaram definidas as seguintes

linhas da Colegdo Porto Alegre:

a) Linha verde: uma linha de produtos ludicos e didaticos, voltada para o seg-
mento infantil, que inclui, por exemplo, brinquedos, jogos, materiais de dese-
nho e pintura, além de camisetas e aventais para as criancgas. A linguagem gra-

fica a ser aplicada nesta linha utiliza o conceito de opostos como base;

b)  Linha pér-do-sol: uma linha de produtos para casa e decoracdo, dedicada ao
publico adulto, com estilo e linguagem grafica fundamentada no conceito de

nostalgia, e voltada tanto para o segmento masculino quanto para o feminino;

c) Linha metrdépole: uma linha de produtos para escritdrio, também dedicada ao
publico adulto, para uso de profissionais de areas diversas, atendendo tam-
bém ao segmento masculino e feminino, e com estilo grafico inspirado no

conceito de progresso;

d) Linha multicultural: uma linha dedicada aos produtos utilizados por estudan-

tes em escolas e universidades, e também os produtos tecnolégicos, com fo-
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co, portanto, no publico jovem (em torno de 15 a 29 anos), que estd inserido
neste meio. Estas estampas serdo criadas a partir de uma linguagem gréfica

inspirada também no conceito dos opostos.

5.3 LEVANTAMENTO FOTOGRAFICO

Uma das principais fases desta etapa de Criatividade é a que envolve o levantamento
fotografico, processo este que objetiva a captura de uma série de imagens, que servirdo co-
mo base para a identificacdo dos elementos caracteristicos da identidade urbana da cidade,
e que poderdo se transformar em motivos no desenvolvimento dos padrdes. Para isto, pri-
meiramente foram utilizados como orientacdo para os registros fotograficos, os painéis con-
ceituais com referéncias visuais, relativas aos conceitos Nostalgia, Opostos e Progresso, con-
feccionados previamente neste projeto. A partir disto, e com base nas quatro tematicas de
elementos visuais definidas anteriormente, foram organizados roteiros individuais e mapas
para a saida de campo que objetivava esta captura de imagens pela cidade de Porto Alegre,

de acordo com o exemplo mostrado na Figura 28.

Figura 28 — Exemplo de roteiro e mapeamento para levantamento fotografico
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Fonte: Autora, 2017.

Os roteiros contém trés topicos essenciais (Figura 29):

a) O que fotografar? — Informacdes que foram retiradas do item 4.2 deste rela-

tério, e que apresenta a definicdo dos conceitos deste projeto, por meio dos
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qguatro grupos de elementos visuais identificados no processo de sintetizacdao

dos dados.

b)  Quais lugares? — A partir dos elementos elencados no tdpico anterior, foram
listados os locais na cidade de Porto Alegre, onde seria possivel encontrar e

captar estes elementos através das fotografias.

c¢)  Como fotografar? — Tendo como base principalmente a andlise dos painéis de
referéncias fotograficas e também a definicdo das linhas da colecdo de es-
tampas, foi estabelecida a forma como cada grupo de fotografias deveriam
ser realizadas e quais aspectos em relagao as cores, luz, foco, planos e angulos

deveriam ser observados, de acordo com cada caso especifico.

Durante todo este processo, que foi concluido ao longo de mais ou menos 10 dias,
foram realizadas 925 fotografias por diversos pontos da cidade, incluindo os principais bair-

ros como o Centro Historico, Cidade Baixa, Bom Fim, Moinhos de Vento e Praia de Belas.

Figura 29 — Demais roteiros para levantamento fotografico
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Fonte: Autora, 2017.
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5.3.1 Painéis do levantamento fotografico

A partir das imagens capturadas neste processo, foram organizadas em quatro pai-
néis distintos, as imagens que melhor sintetizam e expressam de forma mais clara os concei-
tos e as propriedades dos grupos de elementos visuais: cidade verde, cidade por-do-sol, ci-
dade metrépole e cidade multicultural. Como forma de apresentar o resultado final do pro-
cesso de captacdo das fotografias, e a fim de facilitar e orientar a proxima etapa do processo
criativo foram selecionadas em torno de 12 imagens para compor cada um dos painéis. Isto,
sem excluir a possibilidade de utilizacdo de outras fotografias, que ndo estdo presentes nes-
tes painéis, ao longo de toda esta etapa de criacdo. Estas imagens autorais e que foram sele-
cionadas para estes painéis, também buscam refletir aspectos que foram identificados ante-
riormente neste relatdrio, nos painéis de referéncias fotograficas. O resultado de todo este

processo pode ser observado a seguir nas Figuras 30, 31, 32 e 33.

Figura 30 — Painel fotografico — Cidade verde

Fonte: Autora, 2017.



Figura 31 — Painel fotografico — Cidade por-do-sol
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Fonte: Autora, 2017.

Figura 32 — Painel fotografico — Cidade metrépole

Fonte: Autora, 2017.
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Figura 33 — Painel fotografico — Cidade multicultural

Fonte: Autora, 2017.

5.4 GERACAO DE ALTERNATIVAS

A fase mais importante da etapa de Criatividade é a fase de geracdo de alternativas,
pois é nesta que os padrdes comegam a ser desenhados e a tomar forma. Este processo du-
rou cerca de um més para ser concluido, e foi dividido em grupos relativos as tematicas do
projeto, ou seja, as quatro linhas da colecdo Porto Alegre. Para esta fase de desenvolvimento
das estampas, foram reunidos todos os materiais coletados e confeccionados anteriormen-
te, incluindo painéis de referéncia visual, fotografias, informacdes coletadas e pesquisas ana-
lisadas. A seguir, sera explicitado o processo de geracdo das alternativas para cada uma das

linhas, separadamente.

5.4.1 Linha Verde

A geracdo de alternativas para a Linha Verde se iniciou com a organizacao de todas

as informacgdes coletadas nas etapas anteriores em uma ficha, que foi desenvolvida princi-
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palmente a partir da observacao dos painéis de referéncia visual e do resultado dos registros
fotograficos feitos pela cidade. Como se pode observar com mais detalhes no Apéndice L,
esta ficha contém uma listagem dos elementos mais expressivos desta tematica, além de
uma série de caracteristicas listadas com o objetivo de facilitar a compreensao da linguagem
grafica do conceito desta linha, que no caso é o dos opostos. E por ultimo, foram abordadas

algumas ideias iniciais para a gerac¢do de alternativas destes padrées graficos.

Entre os elementos identificados nas etapas precedentes e que podem compor a Li-
nha Verde (pois fazem parte da identidade urbana de Porto Alegre, no que diz respeito a
parcela relativa a esta temdtica) estdo: animais (tartarugas, patos e ave jodo-de-barro), pal-
meira imperial, paineira, ipé roxo, espelhos d’agua, lagos, sombras, tuneis de arvores, hori-
zonte de prédios e arvores, concreto x natureza, entre outros. A partir disto, deu-se inicio a
geracao de sketches de alguns destes elementos, para que posteriormente, pudessem com-
por as estampas, como por exemplo, as ilustracdes de animais (Figura 34). Também foram
feitos estudos de composicdes, cores, formas, elementos e possiveis encaixes para os moédu-

los (Figura 35).

Nesta linha, as primeiras geracdes de alternativas para os padrdes procuraram traba-
Ihar o conceito de opostos de forma a evidenciar as caracteristicas de contraste, oposi¢ao e
reflexdo dos elementos, isto, através do jogo de cores, formas e sombras nos mdodulos. Se-
guindo nesta proposta, foi criado um grupo de padrdées (Figura 36), que desenvolvem estas
caracteristicas de forma ludica, através da interpretacdo destes conceitos na forma de tradi-
cionais jogos infantis, como quebra-cabeca e domind. Esta foi uma das solu¢des encontradas
para criar repeticdes que seguem um padrao bem tipico das estampas dedicadas ao segmen-
to infantil no mercado, que sdo geralmente padrdes com cores alegres, formas simplificadas
e ilustragdes graciosas. Ainda seguindo neste estilo, também foi criada uma familia de es-
tampas que tém como motivos principais as ilustracées de animais, que foram aplicadas em

composi¢ées geométricas, simplificadas e coloridas (Figura 37).



(a)

Figura 34 — llustragdes de animais

(b) (c)
Fonte: Autora, 2017.

Figura 35 — Estudo de composicdes

Fonte: Autora, 2017.

Figura 36 — Padr&es — Linha Verde — Grupo 1 — Joguinhos infantis
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Fonte: Autora, 2017.

Figura 37 — PadrGes — Linha Verde — Grupo 2 — Animais protagonistas

(d).
Fonte: Autora, 2017.
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Posteriormente, foram exploradas algumas alternativas de estampas florais para esta
linha, que se diferenciam dos grupos anteriores por possuirem uma linguagem grafica mais
madura e realista, fugindo um pouco dos padrdes ludicos e graciosos. Mesmo assim, este
novo grupo traz muitos elementos caracteristicos da identidade urbana de Porto Alegre,
como as flores e frutos das arvores Paineira e Ipé Roxo. O jodo-de-barro e as plantas (Figura
38) foram vetorizados a partir de fotografias, apresentando desta forma uma linguagem
mais préxima do real, e com um nimero maior de detalhes. Estas estampas florais (Figura
39), que fogem um pouco dos padrdoes mais comuns no mercado, propéem uma abordagem
nao tdo infantilizada, focada na representagdo mais realista dos elementos, de forma a in-
centivar desde cedo as criangas a perceberem a sua cidade da forma como ela realmente se

apresenta.

Figura 38 — Elementos — Linha Verde — Grupo 3 — Passaro e plantas

(c) (d)

Fonte: Autora, 2017.

Figura 39 — PadrGes — Linha Verde — Grupo 3 — Florais

Fonte: Autora, 2017.
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A Ultima geracao de alternativas para esta linha procurou abranger um pouco de ca-
da um dos grupos anteriores, tentando trabalhar a tematica de forma a atrair tanto o publi-
co infantil, quanto o publico adulto, neste caso os pais das criancgas, que seriam os provaveis
compradores dos produtos. Para isto, a linguagem destes ultimos padrdes (Figura 40) englo-
ba uma mistura de simplicidade, nas formas dos prédios, alegria, nas cores em tons claros,
significado, nos detalhes realistas (passarinho e palmeira), contraste, nas cores escolhidas
para compor o fundo (verde, azul e branco) e por fim, o conceito de opostos, abordado no
espelhamento dos elementos. Assim como nos outros grupos, pode-se perceber que a iden-
tidade de Porto Alegre estd presente em todos os elementos que compdem estes padrdes,
como por exemplo, nos detalhes de representacdo da Casa de Cultura Mario Quintana, do

moinho do Parcao e do Monumento ao Expedicionario da Redencao.

Figura 40 — Padrdes — Linha Verde — Grupo 4

(d)
Fonte: Autora, 2017.
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5.4.2 Linha Po6r-do-sol

Partindo novamente de uma etapa inicial de organizacao de informacdes, a geracao
de alternativas para a Linha Por-do-sol também teve inicio através da confec¢do de uma fi-
cha de referéncia, que contém os mesmos tdépicos citados anteriormente e que também
podem ser analisados em detalhes no Apéndice L. Entre os aspectos listados, estdo os ele-
mentos de destaque desta temadtica, que sdo, por exemplo, aqueles ressaltados pelo con-
traste com a luz do sol, como as arvores secas, prédios e pessoas curtindo os seus momentos
de lazer. Além destes, foram identificados elementos classicos, como a Usina do Gasometro,
a ponte do Guaiba, o Cais do Porto com seus guindastes, o Guaiba com o reflexo do sol nas

suas dguas e o horizonte.

A partir destes elementos, foram feitos alguns sketches manuais que pudessem ser
utilizados na composicdo das estampas. De acordo com os painéis de referéncia visual, esta
é uma linha que por ser guiada pela linguagem grafica da nostalgia, deve possuir ilustracdes
com formas naturais, suaves e organicas, em tons pastéis, e que reproduzam texturas atra-
vés de técnicas de pintura em aquarela e tinta acrilica, por exemplo. Por isso, neste caso se
optou pelo desenho de alguns elementos de forma manual, para que os seus tracos obtives-

sem um resultado mais leve, como foi o caso da arvore e da bicicleta (Figura 41).

Figura 41 — Elementos — Linha P6r-do-sol — Sketches manuais

Fonte: Autora, 2017.

No caso especifico desta linha, também foram feitos estudos de cores e técnicas de
pintura, para compor o plano de fundo das estampas, com o objetivo de reproduzir as cores

e tonalidades do po6r-do-sol de Porto Alegre, de forma delicada e o mais coerente possivel
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com a realidade. Por este ser o elemento principal desta linha e, portanto, merecer uma
atencdo especial, foram testados diversos materiais como pastel seco, lapis aquarela, tinta
aquarela e marcadores, no intuito de se chegar ao resultado mais adequado as aplicacdes.
Os estudos e resultados obtidos podem ser observados nas imagens a seguir (Figura 42),
sendo que neste caso, em termos principalmente de cores, o material que produziu o me-

Ihor efeito para o fundo das estampas foram os marcadores, o resultado 42-c e 42-d.

Figura 42 — Elementos — Linha Pér-do-sol — Plano de fundo
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Fonte: Autora, 2017.

O primeiro grupo de alternativas para esta linha focou na caracteristica do contraste
de elementos escuros em oposi¢ao as texturas coloridas, encontrados nos painéis de refe-
réncias visuais fotograficas e graficas. Por isso, foram aplicados sobre os estudos de plano de
fundo, formas de alguns elementos em cores escuras, simulando apenas a sombra destes
objetos em relacdo a luz do sol, como nos exemplos de fotografias anteriores. Estes padrdes

(Figura 43) colocam em bastante evidéncia a tematica por-do-sol, ja que as Unicas cores pre-
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sentes na estampa sdo as do plano de fundo, deixando os objetos em uma camada secunda-
ria, ndo menos importante, mas que, no entanto, facilita a interpretacao dos elementos que

compdoem o desenho.

Figura 43 — PadrGes — Linha P6r-do-sol — Grupo 1
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Fonte: Autora, 2017.

O segundo grupo (Figura 44) procurou trabalhar com os elementos ja desenhados an-
teriormente, na composicdo de novos elementos graficos, que colocados em repeticao, for-
maram uma série de novos grafismos que se assemelham a tecidos, como aqueles rendados,

principalmente. Nesta série de padroes, também se experimentou uma mudanca de cores,
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substituindo a cor escura dos objetos, pela cor branca, na tentativa de deixar a composicdo
mais suave, delicada e aconchegante, buscando entdo, uma maior coeréncia com a lingua-

gem grafica do conceito nostalgia.

Figura 44 — Padr&es — Linha P6r-do-sol — Grupo 2

Fonte: Autora, 2017.

O terceiro grupo de padrées (Figura 45) foi desenvolvido de forma a manter a carac-
teristica da delicadeza e suavidade dos grafismos em branco, que simulam a renda, manten-
do-os ainda em contraste com o fundo colorido, que agrega mais uma textura a composicao.

Acrescidos a estes, foram aplicados outros elementos em cores fortes, que enriquecessem a
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estampa e representam melhor a temdtica por-do-sol. Além de trazerem mais dinamismo,
textura e pontos de interesse para a narrativa visual das estampas, estes elementos buscam
também se assemelhar a padrdes téxteis, como o xadrez e a renda, ambos tecidos que tra-

zem sensagdes de aconchego, casa, conforto, afeto e delicadeza.

Figura 45 — Padrdes — Linha P6r-do-sol — Grupo 3

(b)

(d)
Fonte: Autora, 2017.

5.4.3 Linha Metrépole

Na analise da ficha de referéncia com informagdes da Linha Metrépole, foram identi-

ficados os seguintes elementos, com o objetivo de compor as estampas: as esculturas e mo-
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numentos com formas geométricas, edificacdes com linhas curvas e imponentes, conjunto
de prédios altos, minimalismo, tunel, luzes artificiais e a cidade iluminada. Maiores detalhes
sobre a ficha de referéncia e os tépicos que se referem a esta linha, e que sdo destinados a

geracao de alternativas, podem ser observados no Apéndice L.

De acordo com o conceito de progresso, que rege a linguagem grafica desta linha, as
ilustragdes neste caso devem ser predominantemente geométricas, com formas e linhas
retas, que por meio da perspectiva e da disposicdo das linhas, adquirem composicdes dina-
micas e com movimento, sendo caracteristica marcante também, a utilizacdo de desenhos
vetoriais. Por este motivo, os primeiros sketches manuais desta linha buscam apenas com-
preender as possiveis linhas e formas que podem ser extraidas dos elementos elencados

anteriormente, como se pode observar a seguir na Figura 46.

Figura 46 — Elementos — Linha Metrdpole — Sketches

Fonte: Autora, 2017.

A partir deste estudo, seguiu-se uma etapa de geracdo de alternativas digitais para
esta linha. O primeiro grupo de padrdes explorou as formas dos monumentos e edificagdes
registrados pela cidade, por meio da vetorizacdo de suas formas, que posteriormente foram
utilizadas de diversas maneiras, com alteracdes progressivas de dimens3ao e rotacdo dos

elementos. Caracteristica esta, que conferiu dinamismo a estes padrdes (Figura 47), que



107

apesar de simples, contém os aspectos conceituais elencados para esta linha. Neste caso, foi
utilizada uma paleta de cores que inclui o preto, branco e tons de cinza, cores que além de
estarem presentes nos painéis de referéncias visuais, também conferem, de acordo com
Fraser (2007), sensa¢des como sofisticacao, glamour, seguranga, neutralidade e eficiéncia
para as estampas. Além disso, a disposicao dos elementos, muitas vezes refletidos nas com-
posi¢cdes, trouxe uma unidade visual para os padrdes, que formam malhas, evidenciadas

pelo contraste entre as cores em cada uma das estampas.

Figura 47 — PadrGes — Linha Metrépole — Grupo 1

(c) (d)
Fonte: Autora, 2017.
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O segundo grupo de alternativas (Figura 48) se diferencia do primeiro, principalmen-
te pela adigdo de cor as estampas. Segundo Fraser (2007), o amarelo, que foi a cor escolhida
para este caso, desperta a criatividade, confianga, simpatia e forca emocional, caracteristicas
bem apropriadas para ambientes de trabalho e estudos, por exemplo. Além disso, também
provoca sensagdes de otimismo e autoestima, que se adequam ao conceito de progresso,
definido anteriormente neste projeto. As formas, no entanto, seguem a mesmas linhas ge-
ometrizadas, com alguns ensaios de perspectiva, que se formam na observacao do conjunto

dos elementos.

Figura 48 — PadrGes — Linha Metrépole — Grupo 2

Fonte: Autora, 2017.
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Nesta linha, alguns desenhos como a palmeira imperial e o prédio da sede adminis-
trativa de Porto Alegre, aparecem mais uma vez, assim como nas Linhas Verde e P6r-do-sol,
representando alguns dos elementos que buscam criar uma unidade visual para colecao, e
também manterem uma coeréncia com a identidade urbana da cidade. Além destes, outros
monumentos aparecem em algumas composicdes de forma sutil, e também os prédios que
mais uma vez aparecem nesta linha, assim como na Linha Verde, mas que neste caso, possu-
em apenas as suas janelas evidenciadas, como se as luzes dos apartamentos estivessem ace-

Sas.

5.4.4 Linha Multicultural

Tendo como base a ficha de referéncia (Apéndice L) criada a partir das informagdes
coletadas para esta linha, foi possivel identificar os seguintes elementos, como provaveis
componentes das estampas: bicicletas, instrumentos de musica, arquitetura portuguesa,
casas coloridas (Travessa dos Venezianos), brinquedos, antiguidades, malas, objetos, par-
ques, frutas, pipoca, comidas tipicas, Mercado Publico e seus produtos, balGes, pinturas,
artesanato indigena, entre outros. Como o prdéprio tema desta Linha Multicultural sugere,
foram identificados uma série de elementos de naturezas distintas, que abrangem, portanto,
a linguagem do conceito de opostos, principalmente sob o ponto de vista da diversidade,
gue é ressaltada pelo contraste entre as diferentes culturas que se expressam em Porto Ale-

gre.

Por este motivo, a linguagem gréafica dos padrdes desta linha deve apresentar uma
mistura de formas e texturas diversas, com grafismos utilizados em uma mesma composi-
¢do, justamente para ressaltar o contraste existente entre as suas linguagens distintas, como
por exemplo, a aplicacdao de ilustragdes manuais sobre desenhos vetoriais. As técnicas de
espelhamento, reflexdo e sobreposicio de elementos também podem ser aplicadas neste

caso, assim como uma paleta de cores vibrantes e diversificadas.

Os primeiros sketches realizados para esta linha procuraram estudar as possibilidades
de composicdo e dimensdes dos mdodulos, portanto, foram esbogados alguns desenhos inici-
ais que trabalham com uma alternativa para estampa corrida (Figura 49-a) e também uma

estampa no formato lenco, inspirada nas culturas que influenciaram a formacdo da cidade
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(Figura 49-b). Tendo em vista estas duas ideias iniciais, foram desenvolvidas ilustragdes em
aquarela de frutas tipicas do RS (Figura 50), que poderiam ser utilizadas nas duas composi-
¢oes, como o caqui (50-a), bergamota (50-b), pitanga (50-c), jabuticaba (50-d), pinhdo (50-e)
e butia (50-f).

Figura 49 — Esbogos — Linha Multicultural — Sketches

(a)
Fonte: Autora, 2017.

Figura 50 — Elementos — Linha Multicultural — Sketches — Aquarela

(b)

(d)
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(f)

Fonte: Autora, 2017.

(e)

Além destes, foram feitos outros sketches para servir de apoio a composicao das es-
tampas, como ilustragdes de importantes e conhecidas edificagdes de Porto Alegre (Figura
51), que fazem parte da identidade urbana da cidade. Para estes elementos optou-se pela
utilizacdo da técnica de sketch manual com caneta nanquim, que possibilitou a criacdo de
desenhos com muitos detalhes e de uma forma mais descontraida, ideal para o publico jo-
vem, ao qual se destinam estas estampas. Na imagem da Figura 51, aparecem representadas
partes de prédios como a Casa de Cultura Mario Quintana, o Mercado Publico, a Usina do
GasOdmetro, o Chalé da Praca XV, e a cupula da Catedral Metropolitana de Porto Alegre.
Além destes, também foram feitos desenhos de penas (Figura 52) também em nanquim,
com grafismos que lembram o artesanato indigena, no intuito de representar também um

pouco desta cultura nas composi¢des dos padroes.

Figura 51 — Elementos — Linha Multicultural — Sketches — Nanquim — 1
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Fonte: Autora, 2017.
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Figura 52 — Elementos — Linha Multicultural — Sketches — Nanquim — 2

(b)
Fonte: Autora, 2017.

A primeira alternativa de padrdes desenvolveu o modelo tipo lengo, trabalhando com
a ideia de tentar unificar as diferentes culturas em uma mesma estampa. Esta estampa (Fi-
gura 53) trouxe a cultura portuguesa através do tipico padrdo de azulejos, aliada a grafismos
da cultura indigena, representada pelo padrdo de penas. Além disso, trouxe o formato do
Mercado Publico, que junto ao cesto de frutas representa a unido dessas culturas presente

na diversidade destes elementos.

Figura 53 — Padr&es — Linha Multicultural — Grupo 1
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Fonte: Autora, 2017.

Em seguida, foi desenvolvido um segundo grupo de alternativas, que propuseram

padrdes do tipo estampa corrida, que facilitam a aplicacdo em diversos tipos de produtos.
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No primeiro caso, foi criado um médulo com os desenhos das penas, adicionando uma cor
de amarelo queimado ao fundo (Figura 54-a). O segundo padrdo utiliza as ilustragdes dos
prédios na composicdo de um cenario em preto e branco, que traz elementos de outras li-
nhas, como as palmeiras, as bicicletas e os postes de luz, e que também propéem a adigdo

de cores em alguns pontos da estampa (Figura 54-b).

Figura 54 — PadrGes — Linha Multicultural — Grupo 2

Fonte: Autora, 2017.

Seguindo com a inspiracao das frutas, foram feitas algumas ilustra¢cdes com o objeti-
vo de tornar estes elementos mais atrativos para o publico jovem (Figura 55). Para isto, fo-
ram criadas composi¢cdes que brincam com o significado dos objetos, e que assim como o
conceito de opostos, que rege esta linha, também propdem mudancas e transformacdes

para aquilo que é visto sempre da mesma forma.

E por ultimo, foi gerada uma alternativa de estampa do tipo barrado (Figura 56), que
trabalha principalmente com a reflexao dos elementos em seu eixo horizontal. Este padrao
ainda congrega grande parte dos elementos desenvolvidos para esta linha, como as penas,
os prédios, as frutas e as ilustracdes apresentadas anteriormente. A paleta de cores princi-
pais segue a mesma, o amarelo e o roxo, com detalhes em preto e branco. Cores estas que

foram escolhidas por serem vibrantes e atraentes para o publico jovem, e também porque
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entre outros significados, expressam sentimentos de transformacdo, no caso do roxo, e des-

contragao e criatividade, no caso do amarelo.

Figura 55 — Elementos — Linha Multicultural — Sketches — Aquarela e vetorizagao

(a) (b)

Fonte: Autora, 2017.

Figura 56 — PadrGes — Linha Multicultural — Grupo 3
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Fonte: Autora, 2017.
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5.5 SELEGAO DAS ALTERNATIVAS

Neste processo, foram elencados os critérios de selecdo para as estampas criadas du-

rante a fase anterior de geragao de alternativas, observando aspectos que abrangem desde

as primeiras etapas deste projeto, até os fundamentos bdsicos do Design de Superficie. A

partir disto, a selec¢do final das alternativas foi feita pela autora deste trabalho, com base nos

critérios a seguir definidos.

5.5.1 Critérios de selegao

Ficam estabelecidos os seguintes critérios de selecao para as alternativas de padrdes

graficos deste projeto:

a)

b)

c)

d)

Adequacdo aos conceitos (natural x urbano), tematicas do projeto (cidade
verde, cidade pér-do-sol, cidade metrépole e cidade multicultural) e conceitos

de linguagem grafica (opostos, nostalgia e progresso);

Composicdes com elementos graficos representativos e pertinentes a cada
uma das tematicas, ou seja, que possuam facil identificacdo com o tema em

guestdo e com a identidade urbana da cidade de Porto Alegre;

Padroes que possam ser facilmente aplicados em diversos tipos de suportes,
tanto fisicos como digitais, utilizados em diversos tamanhos, inclusive possibi-

litando o desenvolvimento de estampas localizadas a partir destes;

Estampas com repetices fluidas e continuas, com uma boa distribuicdo de

elementos, evitando assim os motivos marcados;

Composicdo harmonica entre as estampas que compdem cada linha, em ter-

mos de cores, formas e elementos.

5.5.2 Linha Verde

Seguindo os critérios elencados anteriormente, foram selecionadas para esta linha

duas estampas integrantes do grupo 4 das geracGes de alternativas (Figuras 57). Compreen-
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de-se que os padrdes gerados neste grupo contém as caracteristicas que melhor atendem a
proposta desta tematica, levando em consideragao tanto o gosto do publico infantil, quanto
do publico adulto. Ou seja, apesar de ser uma linha dedicada as criangas, a linguagem grafica
das estampas selecionadas possui uma abordagem diferente daquela encontrada atualmen-
te no mercado de produtos infantis. Este aspecto pode ser considerado um atrativo significa-
tivo de diferenciacao e de identidade para esta linha, ja que o problema de projeto deste
trabalho busca solucdes atrativas, positivas e diferenciadas. E também na mistura da lingua-
gem classica, de padrdes com formas simples e graciosas, com aquela mais realista e deta-
Ihada, que se procurou justificar aqui também o conceito de opostos, que se aplica a esta

linha.

Figura 57 — Sele¢do — Linha Verde — Padrdes 1 e 2

(b)
Fonte: Autora, 2017.

5.5.3 Linha P6r-do-sol

De acordo com os critérios de selecdo, foram escolhidas para esta linha duas estam-
pas integrantes do grupo 3 das geragdes de alternativas (Figuras 58). Os padrdes a seguir sao
os que melhor expressam a tematica e a linguagem desta linha, sendo também os mais
completos, no sentido de que ambos conferem destaque ao elemento principal (p6r-do-sol)

através das suas cores, sem deixar de lado os detalhes das edificacdes, que trazem ainda
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mais identidade a composi¢do. Além disso, por serem estampas que se destinam a aplicacdo
em produtos de casa e decoragdo, o fato de se assemelharem a padrdes téxteis também se

apresentou como uma caracteristica interessante, influenciando estas escolhas.

Figura 58 — Sele¢do — Linha P6r-do-sol — PadrGes 1 e 2

(b)
Fonte: Autora, 2017.

5.5.4 Linha Metrépole

Esta linha, que se destina a aplicacdo de padrdes em produtos de escritério, foram
selecionados dois padrdes integrantes do grupo 2 de alternativas (Figuras 59), que traba-
Iham com a mesma paleta de cores, porém em proporgdes diferentes, o que faz com que em
conjunto estas estampas formem uma composicdao harmonica. Além disso, estes padroes
sdo os que melhor traduzem o conceito de progresso, que inclui caracteristicas como alegria,
vibracao, dinamismo e energia, que estdao muito de acordo com as sensa¢des provocadas
pela cor amarela. Com isto, fluxo e movimento sdo agregados aos padrdes marcados pela
elegancia e sobriedade dos tons neutros (preto, cinza e branco), transmitindo, portanto, de

forma mais coerente e completa o conceito desta tematica.
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Figura 59 — Sele¢do — Linha Metrépole — Padrdes 1 e 2

Fonte: Autora, 2017.

5.5.5 Linha Multicultural

Para esta linha foram selecionados dois padrdes de modelos diferentes, uma do esti-
lo estampa corrida (Figura 60-a) e outra um barrado (Figura 60-b), tendo em vista a varieda-
de de produtos aos quais se destinam as aplicaces destas estampas e a facilidade de aplica-
¢do. Além disto, ambas possuem desenhos e formas joviais, descontraidas e divertidas, que
buscam atrair o publico jovem. O primeiro padrdo por ser na sua quase totalidade em preto
e branco, ainda pode ser personalizado, fato este que se torna um convite a cria¢ao, pois o
préprio usudrio pode colorir a sua estampa como preferir, dependendo do tipo de substrato
em que for aplicado. Ja o segundo padrao, é uma ilustracdo que em sua composi¢cdao harmo-
nica, alegre e vibrante, destaca o conceito dos opostos através da reflexdao dos elementos,
gue se unem através das cores e sobreposicdes de texturas, que enfatizam a diversidade

cultural da cidade.
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Figura 60 — Selegdo — Linha Multicultural — Padrdes 1 e 2

Fonte: Autora, 2017.

5.5.6 O conjunto

Sobre a identidade visual da colecdo Porto Alegre, composta pelas suas quatro linhas,
cidade Verde, Por-do-sol, Metrépole e Multicultural, é importante lembrar que a proposta
deste trabalho é a de que todas as linhas possuam conexdes com a identidade urbana da
cidade, no que diz respeito principalmente, a escolha de elementos representativos. Além
disto, as estampas de linhas distintas possuem alguns motivos ou desenhos em comum, o
que é uma consequéncia direta deste alinhamento dos padrdes com a identidade urbana de

Porto Alegre.

Portanto, a identidade visual do conjunto se refere principalmente a coeréncia dos
elementos identificados com o imaginario urbano da cidade, por meio de composicdes grafi-
cas que levam em consideracdo a proposta e objetivos do projeto, os conceitos e tematicas,
as definicGes de cole¢des, os produtos para aplicacdo e o publico alvo de cada uma das li-
nhas. A colegdo Porto Alegre também propde uma diferenciagao visual entre as linhas, com
o objetivo de atrair uma parcela diversificada de mercado, visto que sao oferecidas aos usu-
arios finais quatro faces distintas de uma mesma cidade, ficando ao seu critério, a escolha da

linha de estampas que mais Ilhe agrada e que melhor se adapta a sua necessidade.
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5.6 QUESTIONARIO DE VERIFICAGAO

Para esta etapa do trabalho, foi desenvolvido um questiondrio virtual (Apéndice M),
destinado apenas aos moradores de Porto Alegre, com o objetivo de verificar a aceitagao e
interpretacdo dos resultados obtidos anteriormente na etapa de criatividade, por parte do
publico alvo. As estampas previamente selecionadas para cada linha foram submetidas a
verificacdo de um total de 65 respondentes, moradores de diversos bairros da cidade, com
faixa etaria compreendida entre os 14 e 64 anos, maioria do publico feminino (83%). Para
este teste, foram desenvolvidos modelos digitais de um grupo de produtos, com as estam-
pas aplicadas, no intuito de facilitar a visualizacdo da aplicacdo das estampas, e auxiliar as-
sim, no processo de definicdo dos produtos de cada linha, através do confronto da opinido
dos respondentes com as associacoes e definicdes de cada linha, ja realizadas anteriormen-

te.

5.6.1 Analise dos resultados

Em relacdo a aprovacdo do conjunto de estampas, a grande maioria dos responden-
tes (96,9%) acredita que estes padrdes podem representar uma imagem positiva da cidade,
sendo que o grupo apontado como o mais preferido, foi o das estampas da linha Multicultu-
ral, com 44,6%, seguido em segundo lugar pela linha Verde, com 30,8% dos votos. Em todos
0s grupos, o maior percentual de votos foi favoravel a identificacdo de elementos caracteris-
ticos da cidade nas estampas, apresentando o grupo 1 (Linha Verde) o maior percentual de
identificagdo, com 93,8% dos votos para o sim, ja o grupo 3 (Linha Metrépole) foi aquele
obteve o menor percentual, totalizando 53,8% dos votos favoraveis. A partir deste resultado,
observou-se que o processo de identificacdo dos elementos nas estampas foi um pouco difi-
cultado naquelas que possuem motivos mais abstratos e desconstruidos, ou mddulos com
grande quantidade de elementos. No entanto, este ndo é necessariamente um problema,
visto que um dos objetivos do trabalho é justamente a diferenciacdo, que foi trabalhada na

apresentacdo de elementos caracteristicos da cidade, sob uma nova perspectiva.

De forma geral, as sensacoes elencadas pelos respondentes foram de encontro aos

conceitos de linguagem grafica definidos para cada linha, que podem ser observadas em
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detalhes no Apéndice N. Nas estampas da linha Verde (grupo 1), foram citados sentimentos
como alegria, tranquilidade, frescor e leveza, ja para a linha Por-do-sol (grupo 2), aparece-
ram sensacdoes como aconchego, calor, alegria, confusao, nostalgia e conforto. Os sentimen-
tos mais citados na andlise da linha Metrépole (grupo 3) foram modernidade, agitagdo, mo-
vimento, confusao, frieza e criatividade, e para a linha Multicultural (grupo 4), foram alegria,

nostalgia, felicidade, movimento, cultura, criatividade e diversao.

Em relacdo a aplicacdo das estampas, a op¢do mais votada foram os produtos como
materiais escolares e suportes tecnoldgicos, ficando esta linha em primeiro lugar em todos
0S grupos, sempre com porcentagens superiores a 55%, o que demonstra uma preferéncia
grande por este tipo de produto, por parte dos mais diversos publicos, ndo somente jovens
estudantes. No caso do grupo 4, da linha Multicultural, este percentual chegou a quase 73%,
o que confirmou que, principalmente neste caso, a escolha por este tipo de aplicacdo seria a
mais correta, confirmando o que ja havia sido estabelecido anteriormente neste projeto pa-
ra esta linha. A partir desta constatacdo, foi observado que seria interessante acrescentar
pelo menos um item de materiais escolares ou de suporte tecnolégico, em cada uma das
linhas e grupos de estampas, visto que este é um tipo de produto que se mostrou muito

atrativo para os respondentes.

Apesar da grande preferéncia por este tipo de produto, também foi observado que a
linha kids, por exemplo, teve o seu maior percentual de aceitacdo para aplicacdo no grupo 1,
linha Verde, caso que também ja havia sido previsto neste trabalho. O mesmo aconteceu em
porcentagens semelhantes com a linha de casa e decoracdo que obteve um dos seus maio-
res percentuais no grupo 2, linha Pér-do-sol, e com a linha de escritério que foi mais aprova-
da no grupo 3, linha Metrépole. Por este motivo, decidiu-se manter as relagdes estabeleci-
das anteriormente neste projeto, em que na etapa de definicdo das linhas da cole¢dao Porto
Alegre foram definidas as associacdes entre temadticas e linha de produtos. Os resultados

deste questionario, na integra, podem ser observados com maiores detalhes no Apéndice N.
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6 EXPERIMENTAGAO

A quinta etapa propde a verificacdo de uma série de aspectos que influenciam dire-
tamente no resultado final satisfatério deste projeto, onde sdo feitas as ultimas defini¢cdes e
ajustes importantes. Esta fase caracteriza-se pela experimentacdo das estampas, criadas e
selecionadas anteriormente, tanto no meio digital como no fisico. Foi realizada, primeira-
mente, uma pesquisa para selecdo de materiais e processos de impressao, seguido da defini-
¢do dos produtos de cada linha e testes de impressdo das estampas, para verificacao e cata-
logagao de referéncias de cores. Por ultimo, é feita uma analise de todos estes processos,
culminando na realizacdo de possiveis ajustes nas estampas e finalmente no desenvolvimen-

to dos modelos digitais dos produtos definidos.
6.1 MATERIAIS E PROCESSOS

A seguir, sdo apresentados e resumidos no Quadro 1, os materiais e processos pes-
quisados para este projeto, e que podem ser utilizados para a produgado dos diversos produ-

tos propostos para as linhas da colecdo de estampas deste trabalho.

Quadro 1 — Materiais e processos

Materiais Processos Observagoes

Processo que se restringe a estampar apenas
tecidos de fibras sintéticas quimicas, como poli-
éster e poliamida, compostos de preferéncia por
100% destes materiais. Fibras mistas também

1. Tecido de fibra Sublimacdo

s odem ser estampadas, desde que a composi-
sintética (transfer-paper) P P g P

¢do do tecido tenha uma base maior de fibra

sintética. Sem limitacao de cores.

Fonte: YAMANE, 2008.
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2. Tecido de fibra

natural

Impressao direta:

2.1 Digital

2.2 Cilindrica

2.1. Processo mais complexo e caro, pois requer
pré e pés-tratamento dos tecidos, como a seda e
o0 algodao. Dependendo do tipo de tinta empre-
gado, podem ser estampados tanto tecidos sin-
téticos quanto os naturais. No processo de es-

tamparia digital ndo existe limitacao de cores.

2.2. No processo cilindrico, a limita¢dao de cores
do mercado é normalmente de 8 tons, podendo
chegar até 16 cores em alguns casos. Além disso,
podem ser estampados até 60 m de tecido por

minuto neste processo.

Fonte: YAMANE, 2008.

3. Ceramica —

Porcelana branca

3.1. Sublimacao

3.2. Pintura

manual

3.1. Neste processo podem ser confeccionados

produtos como canecas, pratos e azulejos.

3.2. Para pequenas produgdes, uma alternativa
ao transfer sublimatico é a pintura manual, que
também permite a confec¢do destes e de muitos
outros produtos. Depois de pintadas com tintas
em po, preparadas com dleo de Copaiba, as por-
celanas sdo levadas aos fornos de fibras ou tijo-
los refratarios, que queimam as pegas em torno
de 690 °C a 870 °C. A temperatura de queima é
estipulada pelas cores utilizadas para pintar cada
peca. Os azuis, violetas e purpura necessitam de
temperaturas mais elevadas para a queima, ja os

tons de ocre, vermelhos e terrosos, podem ser
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gueimados em temperaturas mais baixas.

Fonte: Cristina Fernandes, professora de pintura em por-

celana, junho de 2016 (informagdo verbal).

4. TPU (polimero

termoplastico)

Sublimagao 2D
e3D

Um dos processos mais versateis para impressao
de estampas em capas de celular, seguido da
impressao direta, tampografia e Silk Screen. As
capas para impressao 2D sé podem ser estam-
padas na parte de cima, ja no modelo 3D, a late-

ral da capa também pode ser estampada.
Fonte: Disponivel em:
<http://provideo2004.com.br/ninjadasublimacao/como-

personalizar-capa-de-celular/>. Acesso em: 25 jun. 2017.

5. Papel de Parede

Impressao digital,
rotativa por cilin-
dros ou serigrafia a

qguadro plano.

Os tipos de matéria-prima que podem ser utili-
zadas para a confecgao de papéis de parede sado:
o papel tradicional (celulose), o papel TNT (teci-
do ndo tecido), o papel vinilico (PVC) e o papel
téxtil (tecido revestido com uma fina camada de
PVC).

Fonte: RIGON, 2012.

6. Papel e papelao

6.1. Impressao

digital

6.2. Impressao

offset

6.1. O sistema de impressao digital, que ocorre
de forma direta, é bastante utilizado para provas
de impressado, impressdo de dados personaliza-

dos e pequenas tiragens.

6.2. A impressao Offset é a ideal para grandes

tiragens, e que também permite a utilizacao de
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tintas especiais, como metadlico e fluorescente,
além de cores Pantone. Além de possibilitar a
impressdao em diversos substratos e gramaturas,

do papel ao poliestireno.

Fonte: COLLARO, 2007.

Fonte: Autora, 2017.

6.2 DEFINICAO DOS PRODUTOS DAS LINHAS

A escolha dos produtos de cada linha da colecdo Porto Alegre foi realizada tendo em
vista todas as etapas precedentes deste projeto, desde a pesquisa de similares até a analise
do questiondrio de verificacdo. A partir disto, ficaram definidos os seguintes produtos que

podem integrar as diferentes linhas de estampas deste trabalho:

a) Linha Verde (linha kids): almofada, avental plastico, caderno de desenho, ca-

miseta infantil, cartdo postal, copo, guarda-chuva, mochila e papel de parede;

b)  Linha Por-do-sol (linha para casa e decorag¢do): almofada, avental, caixa deco-
rativa, caneca, cartdo postal, ecobag, fronha, jogo americano e papel de pare-

de;

c) Linha Metrépole (linha para escritério): agenda, almofada, bloco de notas,
caixa decorativa, cartao postal, marcador de pagina, mousepad, pasta fichario

e poster;

d) Linha Multicultural (linha de materiais escolares e tecnolégicos): almofada,
blusa, caderno, capa de celular, cartdo postal, copo, copo porta-lapis, mochila,

papel de parede e pasta fichario.

A partir desta selecdo, foram desenvolvidos modelos digitais dos produtos finais, e
também alguns modelos fisicos, com o intuito de avaliar a aplicacdo das estampas em diver-

sos tipos de substratos.
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6.3 TESTES DE IMPRESSAO

Neste trabalho foram realizados testes de impressao das estampas (Figura 61), prin-
cipalmente para verificar aspectos como as cores de acordo com o planejado, tamanho dos
maodulos, visibilidade dos elementos, contrastes necessarios, e assim por diante. Para isto,
foram feitas impressdes digitais, em folhas de tamanho A4, em escala 1:1, justamente para

poder verificar os itens citados anteriormente, com precisao.

Figura 61 — Testes de impressao das estampas

(a)

(b)

Fonte: Autora, 2017.
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6.4 ANALISE FINAL E AJUSTES

Com base principalmente no questionario de verificacdo, nos testes de impressao e
no guia de referéncia de cores, constatou-se a necessidade de pequenos ajustes nas estam-
pas. As pequenas correcOes feitas se referiram, por exemplo, a diminuicdo ou aumento dos
tamanhos de alguns médulos, para melhor visualizagdo dos motivos, aumento no contraste
de cores de fundo, alinhamento de alguns elementos, melhor distribuicdo de outros no mé-
dulo e ajustes de espessuras de tragados. Além disto, foram feitas as analises finais dos rap-
ports, que incluem a verificacdo da distribuicdo dos elementos, para evitar o efeito marcado
dos padrdes, e a verificacdo das margens do modulo, evitando assim possiveis cortes nos

desenhos.

A partir dos testes de impressdo, também foi realizada uma verificacdo das cores,
com o auxilio do guia de referéncia de cores True Color System, que se baseia na escala Eu-
ropa, sequéncia de cores CMYK e sistema de impressao offset em papel VCP Lumimax L2 150
g/mz. As cores foram entdo analisadas em comparac¢do as cores do guia de referéncia, e
ajustes de porcentagens das cores foram feitos nos arquivos digitais das estampas, no intui-
to de melhor adequar a paleta de cores. Além disso, foram tabeladas as cores de referéncia

também na escala de cores Pantone.

6.4.1 As estampas finais

A etapa de ajustes de formas, cores, mddulos e rapports, deu origem a solucdo final
da colecdo de estampas deste projeto, que pode ser observada com maiores detalhes no
Apéndice O, onde sdo apresentadas as oito estampas desenvolvidas neste trabalho, assim
como o modulo final com suas dimensdes e detalhamento do tipo de repeticdao. As referén-
cias completas relativas as cores de cada uma das estampas, incluindo reducdo de cores para
processos cilindricos e serigraficos, podem ser observadas em detalhes no Apéndice P deste

trabalho.
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6.5 MODELOS DOS PRODUTOS (DIGITAIS)

Com base nas estampas finalizadas, foram desenvolvidos mockups digitais de todos
os produtos previstos para as linhas da Colegdo Porto Alegre. Neste processo, as estampas
foram aplicadas digitalmente, no intuito de verificar principalmente a escala adequada para
cada produto. Além disto, estes modelos foram uteis a verificacdo da necessidade de con-
feccdo de algumas estampas localizadas, como no caso, por exemplo, de canecas, copos e
camisetas. Estes mesmos mockups também foram utilizados para a cataloga¢do dos produ-
tos de cada uma das linhas. A seguir, alguns exemplos dos modelos digitais desenvolvidos
(Figura 62), e que também podem ser conferidos com detalhes na etapa de especificacdo

dos produtos (Apéndice R).

Figura 62 — Modelos digitais

(a) (b)

(c) (d)
Fonte: Autora, 2017.
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7 SOLUCAO

Nesta ultima etapa do projeto, as solugdes finais das estampas sdo materializadas na
forma de produtos, alguns fisicos e outros mockups digitais, que compdem as diferentes
linhas da Colec3o Porto Alegre: VERDE (linha de produtos para criancas), POR-DO-SOL (linha
de produtos para casa e decoragdo), METROPOLE (linha de produtos para escritério) e MUL-
TICULTURAL (linha de produtos escolares e tecnoldgicos). Além do processo de desenvolvi-
mento dos protétipos, esta etapa ainda inclui a especificagdo de cada um dos produtos e a

apresentacdo dos protétipos finais.

7.1 PROTOTIPOS

A etapa de prototipagem deste trabalho partiu da lista de produtos definidos para
cada uma das linhas, no qual foram selecionados aqueles que seriam confeccionados para
apresentar a solucdo final deste projeto. Nesta escolha foram priorizados pelo menos dois
tipos de produtos diferentes para cada linha, um que apresente a estampa na sua escala
reduzida e outro na sua escala ampliada. Além disto, procurou-se exemplificar a aplicacdo
das estampas no maior numero possivel de substratos, como por exemplo, no papel, no te-

cido, no polimero e na ceramica.

7.1.1 Desenvolvimento

Para a confec¢do das almofadas e blusa, se optou pela impressao sublimatica, a op-
¢do de processo com menor custo para pequenas tiragens, mas que, no entanto, pode ser
feita somente sobre tecidos sintéticos. Por isso, escolheu-se o tecido Oxford 100% poliéster
para os prototipos das almofadas e de outro tecido 95% poliéster e 5% elastano para a blusa.
Apds o processo de estamparia foram feitas as etapas de corte e costura das capas para al-
mofada. A capa de celular foi produzida em polimero termopldstico (TPU), e também teve a
estampa impressa por processo de sublimacdo, em capa 2D. Neste caso, apenas a superficie

plana frontal foi estampada, deixando as laterais da capa sem impressao.
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As canecas e o porta-lapis foram produzidos em porcelana branca esmaltada, onde a
estampa foi aplicada por meio de decalque, depois canetada e por ultimo, colorida por meio
de pintura manual. Apds a coloracdo, a peca foi submetida a trés queimas em forno em tor-
no de 700 °C, ja que as pinturas foram feitas na sua maioria com tons de ocre e rosados. Ja
para as impressOes das estampas em papel, optou-se pela producdo dos materiais graficos
em impressao digital, ideal para pequenas tiragens, e utilizando como acabamentos, por
exemplo, o corte, verniz, laminacdo e encadernacdo, dependendo do tipo de produto con-
feccionado. As imagens de alguns destes protétipos podem ser conferidas no Apéndice Q

deste trabalho.

7.1.2 Detalhamento

A especificacdo dos produtos de todas as linhas foi feita por meio de um quadro, que
pode ser observado em detalhes no Apéndice R, e que contém a listagem dos 37 produtos
da Colecdo Porto Alegre, com as suas respectivas fichas técnicas e mockups digitais. Neste
detalhamento, foram listados individualmente os seguintes aspectos dos produtos: dimen-
sdes, materiais, processos de impressao, escalas das estampas aplicadas e referéncia de co-

res.

7.2 CATALOGO DE PRODUTOS

Como forma de conclusdo e divulgacdo do projeto visual deste Trabalho de Conclu-
sdo de Curso, foi desenvolvido um catdlogo de produtos, que apresenta todas as linhas da
Colecdo Porto Alegre. O conteudo deste material grafico inclui: as descricdes de cada uma
das linhas, os produtos e seus respectivos detalhamentos, assim como as estampas finais. As
imagens do protdtipo fisico deste catdlogo podem ser observadas em detalhes no Apéndice

S deste trabalho.
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento deste trabalho de conclusao de curso foi motivado principalmen-
te pelo cendrio de crise econémica, politica, financeira e de seguranca, vivenciado nos ulti-
mos anos em todo o estado do Rio Grande do Sul. Fatores estes, que aliados a outros aspec-
tos, influenciaram negativamente na percep¢ao da imagem da capital Porto Alegre, que es-
pecialmente nos meios de comunicacdo ndo nutriu de divulgacdes muito positivas frente a
este contexto. Sendo assim, este projeto trabalhou com a identificagdo e o resgate dos prin-
cipais elementos que caracterizam a identidade urbana da cidade, que naturalmente estdo
presentes no imaginario de moradores e turistas, no intuito de desenvolver uma identidade
visual que apresentasse de forma representativa, atraente e diferenciada, as caracteristicas

mais positivas e intrinsecas a cidade de Porto Alegre.

A concepcao desta identidade visual foi guiada por meio do desenvolvimento de um
projeto de design de superficie, que deu origem a uma colec¢do de estampas, que em conjun-
to representam graficamente a identidade urbana de Porto Alegre. De ampla aplicagao para
uma série de produtos, de cunho turistico, principalmente, esta colecdo de padrdes foi seg-
mentada em quatro linhas distintas. Cada uma destas apresenta um conceito diferente, que
sdo todos relativos ao imaginario urbano construido da cidade, frente a percepc¢do tanto de

moradores, quanto de turistas.

Para a realizagdo deste projeto especifico, que contempla conhecimentos que vao
desde o design de superficie até identidade visual de marcas, foi necessdria a criacdo de uma
metodologia aplicada, baseada em outras metodologias mais generalistas. Ao final deste
projeto, constatou-se a efetividade da metodologia aplicada desenvolvida, visto que as suas
etapas contribuiram para um satisfatdrio resultado final. O processo foi adequado a propos-
ta de projeto, e propiciou um detalhamento bastante completo de todas as etapas do traba-

lho, atendendo a todas as necessidades identificadas inicialmente.

No intuito de utilizar o design como ferramenta de transformacdo perceptiva de um
ambiente, percebeu-se que a etapa mais relevante para o desenvolvimento deste trabalho
foi a de coleta e andlise de dados. Isto porque, a identificacdo do imaginario urbano de Porto

Alegre foi considerada a base de dados principal para as definicGes deste projeto, tanto con-



132

ceituais, quanto graficas. Sendo assim, todas as etapas que constituiram a segunda fase da
metodologia de projeto, tanto as pesquisas realizadas em fontes secundarias, quanto os
guestionarios aplicados ao publico-alvo, foram decisivos para a correta orientacdo e funda-
mentacado deste trabalho. Estes aspectos refletiram diretamente na solugao final apresenta-
da para a colecdo de estampas, que resgatou os aspectos mais representativos da identidade
urbana de Porto Alegre e os transformou em uma imagem grafica, assumida no conjunto de
padrdes como uma identidade visual, atingindo, portanto, o objetivo principal deste traba-
Iho. Além deste, constatou-se que todos os objetivos especificos do projeto foram cumpri-

dos com éxito ao longo das seis etapas da metodologia.

Além disso, é possivel observar no presente trabalho, o desenvolvimento de um pro-
jeto grafico, que utiliza como recursos uma série de conhecimentos das mais diversas areas
abrangidas pelo design visual, como ferramenta de transformacdo perceptiva e de valoriza-
¢do de um territério, e neste caso, também de uma identidade urbana. Na busca por solu-
¢Oes inovadoras, percebeu-se neste projeto, que alia conceitos de identidade urbana, ima-
gem, identidade visual e estamparia, a oportunidade de apresentar o potencial do design de
superficie enquanto uma atividade criativa complementar ao design gréfico. Esta associacdo
de conhecimentos foi feita com a inten¢do de destacar a aplicabilidade do design de superfi-
cie em um projeto complexo e abrangente. Desta forma, pretende-se com isto, incentivar a
realizacdo de projetos diferenciados, que evidenciem esta area, que ainda tem muito a ser

explorada e desenvolvida no Brasil.

Por fim, acredita-se que a metodologia desenvolvida neste TCC, também pode con-
tribuir para a execuc¢do de trabalhos semelhantes no futuro, servindo como referéncia de
processo metodoldgico alternativo e especifico para projetos de Design de Superficie. Visto
também, que a metodologia aplicada foi bastante detalhada e apresenta uma série de eta-
pas que facilitaram a criacdo e orientaram uma correta fundamentacao, estruturacdo e de-

senvolvimento da solucdo final do trabalho.
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APENDICE A - Graficos sobre o imaginario porto-alegrense
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Fonte: ROSSINI, Miriam de Souza; SORTICA, Fabricio de Albuquerque; GIL Flavio Antonio Cardoso, 2010, p.63
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Do carater do porto-alegrense
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Fonte: ROSSINI, Miriam de Souza; SORTICA, Fabricio de Albuquerque; GIL Flavio Antonio Cardoso, 2010, p.64
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APENDICE B — Estudo da paleta de cores das imagens dos perfis publicos do instagram -
@portoalegreoficial e @igerspoa

Perfil publico @portoalegreoficial:

Salvar

Modo de cores

© Colorido

Fonte: Adobe Color CC — Realizagdo da autora, 2016.
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Perfil publico @igerspoa:

Salvar

Modo de cores

© Colorido

Fonte: Adobe Color CC — Realizagdo da autora, 2016.
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APENDICE C — ENTREVISTAS

Entrevistada A

Recém-formada em Design Visual pela UFRGS, ela cursa atualmente o MBA em Bran-
ding pela ESPM-Sul e é também fundadora e diretora de uma pequena empresa especializa-
da em Design Estratégico de Marcas. A missdao da empresa da designer entrevistada é a de
construir marcas fortes, identificando e alinhando primeiramente a esséncia e identidade
corporativa. Para isto, a designer acredita que é importante estudar as origens da empresa,
detectar forcas e fraquezas, conhecer o publico de interesse e suas necessidades, além de
analisar o mercado e suas tendéncias. No caso do projeto proposto neste trabalho, a Entre-
vistada A, acredita que seria interessante realizar estudos com um grupo focal, formado por
moradores da cidade e de diversos perfis, para que entdo fosse possivel coletar algumas
destas informagdes. O confronto e a discussdo de ideias entre os participantes destes grupos
poderia ser uma forma de gerar conceitos e encontrar solucdes de projeto alinhadas com a
esséncia da cidade, a partir desta construcdo em conjunto de um cenario para a marca, que
no caso seria a cidade de Porto Alegre. Para a confirmacdo de alguns conceitos, a designer
sugere que seria interessante elaborar um roteiro de perguntas, que de alguma forma con-
firmassem umas as outras. Assim, seria possivel avaliar a coeréncia das respostas, obtendo-

se entdo um resultado alinhado com a real percepc¢ao dos participantes.

A partir desta andlise do cendrio da cidade, é possivel desenvolver as estratégias de
diferenciacdo que definirdo a proposta de valor e o posicionamento estratégico, por exem-
plo. A designer também acredita que seria interessante realizar nesta etapa um workshop ou
novamente um grupo focal, em que os participantes pudessem contribuir para a materializa-
¢do dos conceitos. Ou seja, seriam dados aos participantes alguns conceitos identificados e
selecionados previamente a partir do cendrio da marca, no caso Porto Alegre, e entdo lhes
seria solicitado que transformassem as suas ideias sobre aqueles determinados conceitos em
formas visuais, utilizando técnicas diversas de expressdo, como desenhos, gravuras e pala-
vras escritas. Esta etapa seria de grande valia se antecedesse a etapa de criatividade, pois
assim poderia se obter um material grafico-visual muito relevante para a elaboracao do pro-

jeto de design de superficie em si, através principalmente da coleta de elementos graficos.
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Etapa esta de criatividade, que segundo a metodologia de projeto aplicada pela empresa da
entrevistada, corresponderia a etapa de Expressdao da Marca, onde sdo determinadas todas

as formas de expressdo da marca, incluindo identidade visual e verbal.

A ultima etapa da metodologia aplicada pela designer em sua empresa, diz respeito a
Ativacdo da Marca, quando é construido o plano de ativacdo e implementacdo da marca no
mercado, além do desenvolvimento do sistema de gestao e do treinamento para utilizagdo
da marca. No caso deste trabalho, segundo a entrevistada, seria importante realizar uma
série de verificagdes do projeto durante todo o processo criativo, antes de se chegar a esta
etapa final de ativacao da marca, que neste caso especifico, corresponderia a aplica¢cdo das
estampas nos produtos finais e a posterior apresentacdo do projeto ao seu publico-alvo.
Estas verificagdes sdo essenciais para identificar possiveis falhas no projeto, passiveis de cor-
recdo ainda durante a fase de criacdo, e que muitas vezes também dao indicios se o projeto

sera bem recebido ou ndo pelo cliente/usuario final.

Entrevistado B

O Entrevistado B é um dos sdcios fundadores de uma empresa que surgiu em 1995
com sede em Porto Alegre, e que é composta por uma equipe multidisciplinar de profissio-
nais que buscam, ao longo desses mais de 20 anos, solucionar problemas complexos através
do design. Atualmente a empresa oferece projetos de Branding, Design aplicado aos Ambi-
entes e Design de Servicos, apostando em uma abordagem territorial, onde se acredita que a

origem de um produto ou servico é indissociavel da experiéncia vivida pelo usudrio.

A entrevista com o designer iniciou justamente pelo tépico do Design Territorial, um
novo conceito que vem sendo estudado como um novo campo do design, e abordado como
o foco atual da empresa que ele lidera. Este conceito que vem se desenvolvendo primeira-
mente no campo tedrico, procura ser cada vez mais aplicado em seus projetos, onde o foco
do design ndo deve mais ser o produto em si, mas o contexto em que esse produto estd in-
serido. Posto isto, durante a entrevista, identificou-se como fator primordial na execugdo do
trabalho, a identificacdo do contexto vivenciado em Porto Alegre, territério que é o foco de
estudo deste trabalho, assim como dos elementos que fazem parte deste contexto e que,

portanto, identificam a cidade.



144

Além disso, o designer ressaltou que o passo primordial é compreender quem seria o
cliente no caso deste projeto. Na sua visao, existem trés grupos de clientes reais e potenciais

neste caso. Sao eles:

1. Os moradores de Porto Alegre: Este grupo pode ser considerado o mais importan-
te, cujos levantamentos devem ser os mais considerados, isto porque, os mora-
dores sdo a base da piramide, ou seja, aqueles que tém potencial para destruir ou
entdo abracar e vender uma ideia/conceito/produto. Ou seja, se a populagdo ndo
compreender nem aceitar o projeto como uma identidade criada a partir do con-
texto vivenciado por eles em Porto Alegre, dificilmente este ird se sustentar por

muito tempo, pois ndo serd um conceito aceito nem divulgado pela populacao.

2. O Trade Turistico: Formado pelos meios de hospedagem, bares e restaurantes,
feiras de negdcios, agéncias de viagens e turismo, empresas de transporte, lojas
de souvenir, e todas as atividades ligadas direta ou indiretamente a atividade tu-
ristica. Este grupo é formado por potenciais empreendedores que irdo comercia-
lizar e investir capital nos produtos desenvolvidos neste projeto, por isso, suas

necessidades também devem ser observadas.

3. Os Turistas: Este grupo é formado pelos turistas reais, aquelas pessoas que ja visi-
taram Porto Alegre pelo menos uma vez, e pelos turistas em potencial, pessoas
gue ainda ndo conhecem a cidade, e que em geral, possuem percep¢des e imagi-
narios urbanos bem diferentes dos moradores da cidade. Além disso, este publi-
co-alvo também se constitui nos usuarios e clientes diretos dos produtos a serem
desenvolvidos neste trabalho, por isso, a Porto Alegre imaginada por eles tam-
bém deve ser observada e constar na coleta de dados para o desenvolvimento

criativo deste projeto.

Para a obtencdo dos dados relativos ao imagindrio urbano da cidade, segundo a per-
cepcdo de cada publico-alvo, o entrevistado sugere a realizacdo de enquetes com perguntas
abertas ou fechadas, para a identificacdo dos elementos que simbolizam a cidade na visdo
de cada um destes publicos. Tendo entdo todos estes dados coletados e analisados, parte-se
para a fase mais complexa, que seria 0 momento de cruzar estas informacgdes e chegar entao

a um resultado final de projeto que atenda aos elementos elencados como os mais repre-
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sentativos. Desta forma, o foco do projeto é delimitado e pode-se partir para as etapas de

criagdo e validagdo junto ao publico alvo.

Entrevistada C

A primeira entrevista concedida a este trabalho, foi realizada com a Entrevistada C,
uma designer de superficies, autora de livros e também professora da area. Ao longo do seu
depoimento, a entrevistada ressaltou alguns dos aspectos que considera relevantes para a
realizacdao deste e de outros projetos de Design de Superficie. Segundo a designer, a chave
para o sucesso em um projeto como este esta primeiramente em colocar a sua alma e emo-
¢do no projeto a ser desenvolvido. O designer deve sentir de todas as formas possiveis, ex-
perimentar e vivenciar aquilo que deseja retratar, para sé entao adquirir um olhar diferenci-
ado e ao mesmo tempo realista sobre aquilo que ele ird traduzir, posteriormente, em um
projeto grafico. Por isso, segundo esta profissional, seguir metodologias engessadas de pro-
jetos de design muitas vezes pode acabar limitando um trabalho com potencial, o transfor-

mando em um projeto correto, porém comum.

Para que isto ndo aconteca, a designer lembra que devem se buscar elementos de
inspiracdo, que fujam do lugar comum. Os pontos turisticos, por exemplo, podem estar pre-
sentes em um projeto sobre Porto Alegre, no entanto, ndo existe a necessidade de deixa-los
claramente identificaveis. O interessante em um projeto de estamparia é justamente combi-
nar fragmentos de elementos diversos e transforma-los em uma nova composicdao. Neste
procedimento de procura pelos elementos corretos, a designer aconselha a utilizacdo e con-
feccdo de um mapa mental, que auxilie neste processo de organizagao e relagdo dos ele-

mentos que envolvem o projeto, sendo até mesmo uma forma de geracdo de conceitos.

O estudo de campo exploratério destes elementos pode e deve incluir técnicas diver-
sas de observacao e representacdao como, por exemplo, a fotografia, o desenho de observa-
¢do, a técnica de frotagem, entre outras, objetivando tornar o processo criativo mais oxige-
nado. As etapas de compreensdo do objeto a ser retratado, no caso Porto Alegre, de identi-
ficacdo dos elementos pertencentes a este e da geracdo de conceitos, culminam em uma
metodologia de desenvolvimento de projetos de Design de Superficie que a professora ca-

racteriza como um processo Analdgico-Humano-Digital. Ou seja, um processo criativo que
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combina técnicas de expressdo artisticas, digitais e analdgicas, porém sempre com a inter-
venc¢do humana, principalmente no que diz respeito a emog¢do que cada designer coloca na-
quilo que estd produzindo, e que ird depender muito da imersdao que este ird fazer em seu
projeto. Sendo assim, é essencial que este consiga sentir e vivenciar o seu objeto de estudo,
afim de que o resultado seja o mais préximo possivel do real e mesmo assim diferenciado, ja
que cada pessoa sente o mundo da sua maneira e, portanto, o representa de formas dife-

rentes.
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APENDICE D — QUESTIONARIO 1 — O imagindrio urbano de porto alegre — A visdo dos

moradores.

Imaginario urbano de Porto Alegre

Este questionario visa a coleta de dados especificos sobre o imaginario urbano construido para

Porto Alegre pelos seus moradores, assim como dos aspectos relativos a sua identidade urbana.
Esta pesquisa faz parte de um Trabalho de Conclusdo de Curso em Design Visual da Universidade

Federal do Rio Grande do Sul.
Desde ja agradego a sua participagaol

Mathalia Testa

*Obngatdrio

1. Sua idade: *

2 Género: "
Marcar apenas uma oval.

.i :_. Feminino
) Masculino
L

) Qutro:
L

3. Em que bairro de Porto Alegre vocé mora? *

Sobre a cidade

4. Porto Alegreé ...~

Descreva com um adjetivo como Porto Alegre
se apresenta no seu imaginano.

5. Um sentimento: *

CQual ou quais sentimentos Porto Alegre
provoca em voce?




148

&. Uma con: *
Para vocé, quais das cores abaixo lembram ou representam Porto Alegre? Vocé pode marcar
mais de uma opg&o.
Margue fodas que se aplicam.

Amarelo
Azul
Wermelho
Laranja
Fosa

Verde
Preto
Cinza
Marmmom

Branco

O OoOodododoo

Outro:

7. Um pericdo do dia: *

Quando vocé pensa em Porto Alegre e em um momento da sua vida ou do seu di-a-dia que
tenha como cenario esta cidade, gual periodo do dia vocé imagina na sua memaoria?
Marcar apenas uma oval.

) Manha
—

7 Tarde

L‘ fj Entardecer
() MNoite
.::j Madrugada

8. Um lugar: *

Cite um lugar que venha a sua cabega guando
vocé pensa em Porto Alegre, um lugar gue
represente a cidade para vocé.
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Porto Alegre em imagens

9. Para vocé, das imagens a seguir, quais lembram ou representam a cidade de Porto
Alegre? *
Vocé pode marcar mais de uma opgé&o.
Marque todas que se aplicam.

[] Opgio 11

[] Opgio 13 [] opgdo 14

[] Orgo0 [] Opgio 10 [[] Opgdo 18 [] Opgio20

Fonte: Google Forms, 2016.



APENDICE E — RESPOSTAS - Questionario 1

Total de respostas ao questionario: 55

Faixa etaria dos respondentes:

40

35

30

25

20

15

10

Faixa etaria

10 a 30 anos 31 a 50 anos 51a70anos

71a 80 anos

M Faixa etdria

Género: (55respostas)

@ Feminino
@ Masculino
© Qutros
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Bairros em que moram os respondentes:

Floresta (5), Petrépolis (5), Moinhos de Vento (3), Cidade Baixa (4), Santana (2), Ipa-
nema (2), Bom fim (2), Rio Branco (2), Centro Histérico (2), Boa Vista (4), Auxiliadora (2), Jar-
dim Ity Sabara (5), Tristeza (2), Menino Deus (1), Nonoai (1), Agronomia (1), Mont’ Serrat (1),
Santo Antoénio (1), Cavalhada (1), Chacara das pedras (1), Medianeira (1), Passo d'Areia (1),

Independéncia (2), Higiendpolis (1), Jardim Leopoldina (1), Trés Figueiras (1) e Bela Vista (1).

Porto Alegre é:

Triste (2), Desorganizada (2), Suja (2), Demais (6), Arborizada (4), Chata (1), Entedian-
te (1), Desatualizada (1), Amigavel (1), Verde (1), Violenta (1), Unica (2), Decepcionante (1),
Encantadora (2), Grande (1), Conservadora (1), Maravilhosa (1), Mal-cuidada (2), Complicada
(1), Provinciana (1), Linda (1), Timida (1), Antiga (1), Familiar (2), Bonita (1), Aconchegante
(1), Acolhedora (1), Insegura (2), Isolada (1), Lar (1), Perigosa (2), Dualista (1), Feia (1), Enso-
larada (2), Querida (1), Diversa (1) e Pacata (1).

Sentimentos que Porto Alegre provoca:

Conforto (5), Carinho (3), Alegria (3), Nostalgia (5), Tristeza (5), Medo (7), Tédio (1),
Depressdo (2), Familiaridade (3), Ansiedade (1), Insatisfacdo (1), Agitacdo (1), Esperanca (1),
Liberdade (1), Inseguranga (5), Encantamento (2), Desapontamento (1), Aconchego (4), Rai-
va (1), Amor (5), Saudade (2), Pesar (1), Resignacao (1), Cansaco (1), Estresse (1), Solidao (1),
Angustia (2), Dor (1), Sofrimento (1), Comodidade (2), Nojo pela sujeira (3), Pertencimento
(3), Pena (1), Amizade (1), Alegria (3), Dualidade entre natureza e urbano (1), Quentinho (1),
Casa (1), Tranquilidade (1), Descontracdo (1), Indiferenga (1), Paz (1), Contradicdo (1), Aco-
Ihimento (1) e Afeto (1).



Uma cor: (s5respostas)

Amarelo
Azul
Yermelho
Laranja
Rosa
Verde
Preto
Cinza
Marrom
Branco
QOutros

Um periodo do dia: (55 respostas)

Lugares representativos de Porto Alegre:

18 (32,7%)
15 (27,3%)
5(9,1%)
20 (36,4%)
6(10,9%)
18 (32,7%)
8 (14,5%)
3 (5,5%)
4 (7,3%)
4 ] 10 12 14 16 18 20

i

@ Manhi

@ Tarde
Entardecer

@ Hoite

@ Madrugada
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25 (45,5%)

Beira do Guaiba (9), Parcdo (3), Centro Administrativo Fernando Ferrari (2), Centro

Historico (6), Usina do Gas6metro (4), Praca Mauricio Cardoso (2), Mercado publico (5),

Estadio Beira Rio (2), Parque da Redengdo (8), Feira do livro (1), Entrada da cidade (1), Casa

de Cultura Mario Quintana (2), Pér-do-sol (1), Bairro Jardim Botanico (1), Iberé Camargo (1),

Praca da Encol (1), Ponte do Guaiba (1), Avenida Goethe (1), Cidade Baixa (1), Bom Fim (1) e

Aeroporto Salgado Filho (1).
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Porto Alegre em imagens

Para vocé, das imagens a seguir, quais lembram ou representam a cidade de

Porto Alegre?

(55 respostas)

Opgdo 1
Opcéo 2
Opecéo 3
Opcéo 4
Opcéo 5
Opcéo 6
Opcdo 7
Opcéo 8
Opcéo 9
Opcdo 10
Opgéo 11
Opcdo 12
Opcdo 13
Opcdo 14
Opcdo 15
Opcdo 16
Opcdo 17
Opcdo 18
Opcdo 19
Opcdo 20

24 (43 6%)

4 (7.3%)
18 (32,7%)
15 (27,3%)
8 (14.5%)
17 (30,9%)
3 (5.5%)
6 (10,9%)
27 (49.1%)
16 (29,1%)
29 (52.7%)
24 (43 6%)
19 (34,5%)
28 (50,9%)
27 (49.1%)
5 (9.1%)
7 (12.7%)
12 (21,8%)
18 (32.7%)
24 (43 .6%)
5 10 15 20 25

As imagens mais votadas:
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Fonte: Google Forms, 2016.
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APENDICE F — QUESTIONARIO 2 — O imaginario urbano de porto alegre — A visdo dos
turistas.

Imaginario urbano de Porto Alegre - A visdo dos
turistas.

*Obrigatorio

1. Sua idade: *

2. Cidade em que vocé mora: *

3. Vocé ja visitou Porto Alegre? *
Marcar apenas uma oval.

P

) Sim Ir para a pergunia 7.

Ty

1 Mo Ir para a pergunia 4.

A Porto Alegre do turista

4. Vocé gostaria de visitar Porto Alegre? *
Marcar apenas uma oval.

Sim
Mao

5. Como vocé imagina a cidade de Porto Alegre? ~
Descreva em uma frase ou com palavras.
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6. Das imagens a seguir, quais vocé acha que melhor representam a Porto Alegre do seu
imaginario?
Marque todas que se aplicam.

Pare de preencher este formuldrio.

A Porto Alegre do turista

7. Quanto tempo vocé permaneceu na cidade?
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B. Apés a visita, que impressio vocé ficou de Porto Alegre? ~
Marcar apenas uma oval.

() Positiva.

() Negativa.
.“_j A cidade superou as minhas expectativas.

.”_\. Porto Alegre & muito diferente do que eu imaginava.

Ix J A cidade ficou abaixo das minhas expectativas.
I.'f_:‘,u Nao encontrei a cidade que eu imaginava.

S

9. Como vocé definiria a cidade em uma
palavra? *

10. Qual ou quais sentimentos Porto Alegre
provecou em vocé? "

Ir para a pergunta 11.

A imagem da cidade

11. Uma cor que vocé associaria a Porto Alegre: *

Para vocé, das cores abaixo quais podem te lembrar ou representar a cidade?
Margue todas que se aplicam.

Amarelo
Azul
Vermelho
Laranja
Rosa
Verde

Preto
Cinza
Marmom

Branco

HiNNN N EEE.

QOutro:
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12. Das imagens a seguir, quais melhor representam a cidade de Porto Alegre na sua
percepcéo?
Marque todas qgue se aplicam.

] osgios ] orgoo ] opsdo

Fonte: Google Forms, 2016.
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APENDICE G — RESPOSTAS - Questionario 2

Total de respostas ao questionario: 19

Faixa etaria dos respondentes:

Faixa etaria

5
4 -

37 B Faixa etdria
2 -

N I I

23 anos 24 anos 25anos 26anos 27anos 28anos 29 anos

Locais em que residem os respondentes:

Rio de Janeiro - RJ (2), Floriandépolis - SC (2), Vinhedo - SP, Uberlandia - MG, Maringa -
PR, Campo Grande - MS, Pocos de Caldas - MG, Curitiba - PR, Sdo Paulo -SP, Bauru - SP, Pelo-
tas - RS (2), Campinas - SP, Niterdi - RJ, Parnamirim - RN e Salvador - BA.

Vocé ja visitou Porto Alegre? (19respostas)

® Sim
® Nio
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Para os respondentes que nunca visitaram Porto Alegre:

A Porto Alegre do turista

Voceé gostaria de visitar Porto Alegre? (12respostas)

@® Sim
& Mao

Como vocé imagina a cidade de Porto Alegre? (12 respostas)

Bonita com muitas arvores

Colonial, arquitetura com influéncias italianas e alema

Imagino uma cidade com praias, pequena mas agitada.

Urna cidade localizada no sul do Brasil bem legal de se morar

Umna cidade estilo de europeu

Cidade tranqgila

Com um aspecto de metrdpole, cidade grande e diversa.

Imagino urna cidade linda e bemn desenvolvida.

Uma cidade com um clima bern mais fresco que aqui, com muitas pessoas simpaticas, varios lugares bons pra
comer, urna cidade tranguila comn coisas legais pra fazer. Eu ndo conhego quase nada sobre a cidade, mas imagino
assim.

Cidade em que faz sermpre frio

Cidade grande, minimamente organizada.

Com muitos prédios histdricos, fria e limpa.
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Das imagens a seguir, quais vocé acha que melhor representam a Porto
Alegre do seu imaginario?

(12 respostas)

Opcao 1
Opcao 2
Opcao 3
DOpcao 4
DOpcao 5
Opcao 6
Opcao 7
Opcao 8
Opcao 9
Opcao 10
Opcao 11

5(41,7%)

3 (25%)
3 (25%)
4(33,3%)
2 (16,7%)
0 (0%)

2 (16,7%)
2 (16,7%)
2 (16,7%)
3 (25%)




Para os respondentes que ja visitaram Porto Alegre:

A Porto Alegre do turista

Quanto tempo vocé permaneceu na cidade? (7respostas)

5dias

sdias

Menos de urna semana
1més

Acho que uns 2 dias

2 dias

4 dias

Apos a visita, que impressao voce ficou de Porto Alegre? (7 respostas)

@ Positiva.

@ NMegativa.
A cidade superou as minhas
expectativas.

@ Porto Alegre & muito diferente do que
euimaginava.

@ A cidade ficou abaixo das minhas
expectativas.

@ Nio encontrei a cidade que eu
imaginava.

Como voceé definiria a cidade em uma palavra? (s respostas)

Cultura
Bonita
Grande
Centro sujo
Viva

Arborizada
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Qual ou guais sentimentos Porto Alegre provocou em VOce? (srespostas)

Felicidade

Felicidade

Felicidade

Felicidade e surpresa

N&o lernbro muito ben, sinceramente. Mas fiquei com a impresséo de ser meio cinzenta hahaacho que tava nubladao

odia

Espanto

A imagem da cidade

Uma cor que voceé associaria a Porto Alegre: (6 respostas)

Amarelo
Azul
Vermelho
Laranja
Rosa
\erde
Preto
Cinza
Marram
Branco
Qutros

0 (0%)
0 (0%)

1(16,7%)

2(33,3%)

2(33,3%)
1(16,7%)

1 (16,7%)

0,2 04 0,6 0.8 1 12 1.4 1,6 1,8 2

Das imagens a seguir, quais melhor representam a cidade de Porto Alegre na
sua percepcao?

(B respostas)

Opcao 1
Opcao 2
Opcao 3
Opcao 4
Opcio 5
Opcao B
Opcao 7
Opcio 8
Opcao 9
Opcao 10
Opcéo 11

2 (33,3%)
1(16,7%)

2 (33,3%)
1(16,7%)

2 (33,3%)

1(16,7%)
1(16,7%)

0,2 04 0.6 0,8 1 1,2 14 1,6 1,8 2
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Fonte: Google Forms, 2016.



APENDICE H - Similares no exterior

Grupo 1 - Les botigues de La Pedrera (Barcelona)

Colecao La Pedrera:

Colecdo Gaudi & Nature, Barcelona e Gaudi for kids:

Colecdo Gaudi Architecture:

Fonte: Disponivel em: <http://store.lapedrera.com/en/index.php>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 2 - Boutiques de Musees (Paris)

[} |

Fonte: Disponivel em: <http://www.boutiquesdemusees.fr/en/>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 3 — Parques de Sintra — Paldcio Nacional da Pena (Sintra)

Fonte: Autora, 2016.
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APENDICE I — Similares no Brasil

Grupo 4 — Brisa Brasil (Rio de Janeiro)

LAPIS GIGANTE E CANETA SHORT GATA
fiversos modelos lvcra

7N\

¥

g g
¥IRO RIO DE JANEIRO R
st ved

ODEJANEIRO RIO DE ANE
WR_

N 0 RIO DE JANEIRO RI'O
"DE JANEIRO RIO DEJAN;

BOLSA TIRA COLO BOLSA CALCADAO DE COPACABANA
nodelo universa s

diversos model

SHOT GLASS VIDRO KIT CAIPIRINHA DIVERSOS MODELOS
porcelana

porcelana

Fonte: Disponivel em:<http://www.brisabrasil.com/produtos.html>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 5 — Sobral (Rio de Janeiro)

T

Fonte: Disponivel em:< http://www.eshopsobral.com.br/colecoes/rio-design >. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 6 — Mauricio Arruda Design (S3o Paulo)

Colegdo +5511:

Fonte: Disponivel em: <http://www.mauricioarruda.net/5511-cp >. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 7 — S3o Paulo City (Sdo Paulo)

¢

\peve

hY

i\‘\\ 4?
\ & '\/i/

Fonte: Disponivel em: < http://www.projetosaopaulocity.com.br/index.html >. Acesso em: 02 nov. 2016.
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APENDICE J — SIMILARES EM PORTO ALEGRE

Grupo 8 — Atelier do Marketing

Fonte: Disponivel em: <http://atelierdomarketing.com.br/site/12/pg16.asp >. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 9 — Leandro Selister

LL
LEANDRO SELISTER

[ITRTECS i
oy (7]
4RO o ppg

Fonte: Disponivel em: <https://www.leandroselister.com.br>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 10 — Renata Rubim

Linha Zoneamento:

Fonte: Disponivel em: < http://renatarubim.com.br/portfolio/linha-zoneamento/>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Camisetas Theatro S3o Pedro:

Fonte: Disponivel em: < http://renatarubim.com.br/portfolio/camisetas-theatro-sao-pedro/>. Acesso em: 02
nov. 2016.

Papelaria MARGS:

Fonte: Disponivel em: < http://renatarubim.com.br/portfolio/papelaria/>. Acesso em: 02 nov. 2016.
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Grupo 11 — Néktar Design

Colecgdo Coisas que nos fazem amar o Bom Fim:

QUE NOS FAZEM QUE NOS FAZEM

BOM-FIM BOM-FIM

€
il

: BRIQUE DA REDENCAO
TEMPLOS E RELIGIOES T e
Parque Farroupilha
nefter

Fonte: Disponivel em: < http://www.coisasquenosfazemamarobomfim.com/posters>. Acesso em: 02 nov.2016.
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Colegdo de sketchbooks para a Koralle:

Fonte: Disponivel em: < http://www.nektardesign.com.br/koralle>. Acesso em: 02 nov. 2016.



APENDICE K — MAPA CONCEITUAL DAS LINHAS

Linha Verde

Linha P6r-do-Sol

Fonte: Autora, 2017.
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Linha Metrépole
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Fonte: Autora, 2017.



APENDICE L - FICHA DE INFORMAGOES — GERAGAO DE ALTERNATIVAS

Linha Verde

* .
OPOSTOS — CipADE VERDE

o

A—_ ViDa
|
v

- hhrazaos @

= Patinhos (preto e 5 rance)) ‘l,

™ Passaninhe  Yreprom Livka
Kips

D Bunds ok Baterdeta
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g ébPelha\menh: de clementos,
Quase iaucu: ov ¢l peq Jiﬁ:rem&s.
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- Deam\c)é de cores
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I
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. ’

Anrvores X concreto (edi\‘x’cu'o>)
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o C’:»Pe lho J'C{aucu
~ ipe roxo

sombra. das clvores o <hd®
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A UM Com
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Fonte: Autora, 2017.
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Linha Po6r do Sol
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Fonte: Autora, 2017.



182

Linha Metrépole

5 , Centro (Meccado e Casa Cott) ,
(P’z‘:‘("z‘f&’o —% CIDADE METROPOLE — B prcdios histsiicas | fluxo © mosi mea
to de pessoas.

metrshole, grandiosidade, |
Movimento, £loxo , alegria, v
Wibragdp , C”mmismo/ -
festiv, vrbane | uitel, vide I I RABALHO I ] L i, e
€ enengia. 1 escrifsrio

Fluxo > mouimenth > enen%io..

_g‘flewcnbs 2
— Escoltras /'mounumenln; 5:o‘mc;h~i(ob, - Ed¢icios '\mpomnim
s Ediﬁcac‘lo—e_s Copoas . (vwederno x Omh‘«ao).

— Mimmalismo.

Conaunto cJe Pneﬂio; altps .

— Formews petes e cu
Janelos com ujdros eéPdhac}a; gidks P ruas

- Deted bamento vies pecdios + m‘shaog
— Nebline.

— Turel com pouce, i'/umimaic?o
(escore X oz lammalamnc)a)\
= Montanhas ac pedon do centro da cidude.

@ Puincis de_Referéncios :

~ Desfoque /embassacs  (movimento) . = Materials que imitam oo,

— hvzes domcantes. — Texturas de furdo prets com

7 'Y 2
—"\vz 1o fim do el aplicogoes em cburade prorte.
— Cevas ¢inas . %

- &stampa corridee 0U \ocon-
izode

— Cevos escuras ¢/ pontos de luz ou brilko.
- Perspectiva & cima para. bai xo.
- 1, [\ CE . ’ 5
Teia linhas € formas grome tricas .
- Formas @ e lementos QU das o SENSAGHD
de expansdn, amphagio o explosde em fragmentos,
- Formes geomcirices que se sebrepoew.

— Progressao cjws clemenio ) @ weswmas ferma
molh P)lcacla &d%)urrm vees e ro-l—ac[onacja.,
divne nsione a cedee re Pcllc_‘ic:o -k

- Preto x Cxp loseto c)c cores stlvradas .
= 5cerF05nq50 ce cavnedas Ae cores corn
Yrems parémeic -
ot Meof, aqb , terro ) etrame, Gimza., preto, cromado.
N T:'pocdnaﬁas w’hodcrmo\s , Sem senfa e 8¢om'ﬁ,'¢¢5. ‘
— Telnicas uetoricis de ilustragdo- |

Fonte: Autora, 2017.



Linha Multicultural
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APENDICE M — QUESTIONARIO DE VERIFICACAO

Projeto de Design de Superficie para
Porto Alegre

Esta pesquisa visa auxiliar na verificacio de um projeto de identidade visual e design de superficie
para Porto Alegre, desenvolvido para um trabalho de conclusdo de curso em Design Visual da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

Obs.: Pesquisa destinada apenas aos moradores de Porto Alegre e regido metropolitana.

*Obrigatdrio

Sua idade: * Profissao: *
Sua resposta Sua resposta
Género: * Bairro em que vocé mora: *
O Feminino Sua resposta
O Masculino
Secao 2

As estampas

184

Observe as imagens a seguir, e responda as questdes relativas aos quatro grupos de
estampas.
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Estampa 1 Estampa 2

Vocé identifica elementos caracteristicos de Porto Alegre
nestas estampas? *

(O Sim
(O Nio

Na sua opiniao, quais sensac¢oes sao provocadas por estas
duas estampas? *

Sua resposta

Estampa 1 Estampa 2
- Ll

9POea

PEPSEE
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Voceé identifica elementos caracteristicos de Porto Alegre
nestas estampas? *

O sim
O Nao

Na sua opiniao, quais sensac¢des sao provocadas por estas
duas estampas? *

Estampa 1 Estampa 2

Voceé identifica elementos caracteristicos de Porto Alegre
nestas estampas? *

O Sim
O Nio

Na sua opiniao, quais sensagoes sao provocadas por estas
duas estampas? *



Estampa 1

Estampa 2

k) j:,:ﬂ"T‘—g_— !
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/\/
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= vy

o

X

&
A
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/\/\/\/\/\/\/\/\/\ ‘\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/\/‘ Vo

Voceé identifica elementos caracteristicos de Porto Alegre
nestas estampas? *

O Sim
O Nio

Na sua opiniao, quais sensagoes sao provocadas por estas
duas estampas? *

Sua resposta

Apos observar as imagens acima, na sua opinido, estes grupos
de estampas podem representar uma imagem positiva de Porto
Alegre? *

O sim
O Nso
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Dos grupos de estampas apresentados, qual vocé mais gosta? *
O Grupo 1
O Grupo 2
O Grupo 3

O Grupo 4

Secdo 3

Aplicagoes das estampas

Grupo 1

Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 1 aplicadas em
quais tipos de produtos? *

] Linha para casa e decoragdo de ambientes (almofadas, cortinas, jogo de
lengois...).

[_| Linha de materiais escolares (cadernos, estojos, mochilas...) e produtos
tecnoldgicos (capas para celular e notebook, mousepad...).

[ | Linha para escritorio (conjunto de papelaria e outros objetos).

[ | Linha kids (brinquedos, jogos, aventais, roupas infantis, materias de
desenho...).

[ outre:
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Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 2 aplicadas em
quais tipos de produtos? *

[_| Linha para casa e decoragdo de ambientes (almofadas, cortinas, jogo de
lengais...).

[ Linha de materiais escolares (cadernos, estojos, mochilas...) e produtos
tecnolagicos (capas para celular e notebook, mousepad...).

[ Linha para escritorio (conjunto de papelaria e outros objetos).

[ Linha kids (brinquedos, jogos, aventais, roupas infantis, materias de
desenho...).

|_| outro:

Grupo 4
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Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 3 aplicadas em
quais tipos de produtos? *

|_J Linha para casa e decoracéo de ambientes (almofadas, cortinas, jogo de
lengdis...).

[ Linha de materiais escolares (cadernos, estojos, mochilas...) e produtos
tecnolégicos (capas para celular e notebook, mousepad...).

[] Linha para escritorio (conjunto de papelaria e outros objetos).

] Linha kids (brinquedos, jogos, aventais, roupas infantis, materias de
desenho...).

] outro:

Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 4 aplicadas em
quais tipos de produtos? *

[} Linha para casa e decoragdo de ambientes (almofadas, cortinas, jogo de
lengois...).

[ Linha de materiais escolares (cadernos, estojos, mochilas...) e produtos
tecnologicos (capas para celular e notebook, mousepad...).

|_J Linha para escritério (conjunto de papelaria e outros objetos).

[ Linha kids (brinquedos, jogos, aventais, roupas infantis, materias de
desenho...).

[ outro:

VOLTAR m e  P:gina 3 de 3

Munca envie senhas pelo Formularics Google.

Fonte: Google Forms, 2017.
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APENDICE N — RESULTADOS DO QUESTIONARIO DE VERIFICACAO

Total de respostas ao questionario: 65

Faixa etaria dos respondentes:

20
20 (3‘0,3%}

10 (15,4%)

1o 7 (10,8%)
I (7,7%) 4 (B,2%)
1 (1,5%) 101, =%I I ‘ (1,541 5161 501, 5%) 1 (1,511, 5000 511 51400, 51601, 51400 5%
m ----m-------
17

28 20 36 &0 G4 ..

Género:

@ Feminino
@ Wasculino

Profissoes dos respondentes:

Advogado, artista plastico, aposentado, contador, decorador, desempregado, desig-
ner, diretor de arte, economista, empresdrio, estudante, paisagista, pedagogo, professor,

psicopedagogo, psicdlogo, publicitario e técnico em nutrigdo.

Bairros em que moram os respondentes:

Petrdpolis (6), Bom Fim (5), Auxiliadora (3), Independéncia (2), Floresta (2), Menino
Deus (5), Centro (3), Rio Branco (3), Bela Vista (2) Moinhos de vento (2), Boa Vista (3), Trés
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figueiras (2), Passo D'areia (2), Sarandi, Vila Nova (2), Jardim Itu Sabard (2), Vila Elsa (Via-
mado), Santa Tereza (2), Sao Jodo, Sao Geraldo, Jardim Europa, Santana, Medianeira, Cristo

Redentor, Tristeza, Bela vista, Nonoai, Vila jardim, Jardim Linddia, Santa Cecilia, Assuncdo e

Higiendpolis.

Vocé identifica elementos caracteristicos de Porto Alegre nestas estampas?

@ Sim

@ Sim

@ Nic @ Nic
®sim @ Sim
@ Nio @ Hic
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Sensagdes provocadas pelos grupos de estampas:

Grupo 1

Alegria (16), aconchego (5), tranquilidade (6), frescor (5), apego, curiosidade (2), fa-
miliaridade, harmonia (3), vivacidade, diversdo, leveza (4), sociedade "desenvolvida", luxo,
natureza (2), identificacdo (3), conforto (2), paz, neutralidade, brasileiro, calmaria (2), per-
tencimento, estranheza, susto, forte, calma, equilibrio (2), vida, tropical (3), verao, calor,
felicidade, descontracdo (2), fluidez, diversdo, dureza, simetria (2), organizacdo, incomodo
(2), natureza na cidade, sufocamento (2), movimento, dinamismo, musica, ritmo, cidade

limpa, transparéncia, liberdade (2), moderno e apreco.

Grupo 2

Aconchego (6), nostalgia (3), confusdo (4), alegria (4), conforto (3), calor (9), curiosi-
dade (2), serenidade, angustia (2), tristeza, normalidade, Outono, tranquilidade (2), melan-
colia, urbano, delicadeza, ordem, pér-do-sol (3), medo, calma (2), Africa, movimento (2), frio,
paz (4), perturbador, psicodélico, agito, prazer, contentamento, tecido barato, tradicao, clds-
sico, vintage, identificacdo, depressdao, zen, retrd, feminino, ornamentado, sobriedade,

energia e liberdade.

Grupo 3

Modernidade (9), agitacdo (4), movimento (4), criatividade (2), for¢a, rigidez (2), mu-
tabilidade, inovacdo, energia, escuridao, estranheza (2), radicalidade, alegria (2), desconfor-
to (2), pesado, solidao, confusao (3), frieza (3), ambiente empresarial, luxo, riqueza, transito,
melancolia, inquietacdo, ansiedade, tristeza, dureza, choque, dark, claridade, limpeza, diver-
sidade, atitude, dinamismo, eletricidade, estilo, ritmo, noturno, tecnolégico, serenidade,
versatil, simetria, seriedade, contemporaneidade, urbano, concreto, duro, angustia, sobrie-

dade, trovoada e ilusdo.
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Grupo 4

Alegria (11), nostalgia (5), movimento (3), felicidade (5), familiaridade, calma, gentile-
za, frescor, leveza, paz, vitalidade, relaxante, medo, esperanca, cultura/histéria (3), templos,
representacdo, incOmodo, incompleto, centro de POA (2), organizagao (2), satisfacdo, vinta-
ge, liberdade, conhecimento, amor, conforto (2), criatividade (3), beleza, coeréncia, anima-
¢do, energia, fome, verao, divertido (3), descontraido, sutileza (2), rebuscado, agradavel (2),

bonita (2), calor, jovial, conservacao, fé, fofa e feminina.

Apos observar as imagens acima, na sua opinido, estes grupos de estampas
podem representar uma imagem positiva de Porto Alegre?

4.5 respostas

& Sim
& M

Dos grupos de estampas apresentados, qual vocé mais gosta?

6.3 respostas

B Snapai
& Snapo 2
W Snapo 3
P Srupo d
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Aplicagdes das estampas

Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 1 aplicadas em quais tipos de
produtos?

64 respostas

Linha para cas._.. 23(35,9%)

Linha de materi... 37 (57 8%)
Linha para escr... 16 (25%)
Linha kids (brin... 21 (32,8%)
Presente 1(1,6%)
Roupas para a... 1(1,6%)
0 5 10 15 20 25 30 35 40

Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 2 aplicadas em quais tipos de
produtos?

65 respostas

Linha para cas. .. 35 (53,8%)

Linha de materi... 36 (55, 4%)

Linha para escr... 14 (21,5%)

Linha kids (brin... 81012,3%)
Roupas, bolsas 1(1,5%)
- 1101,5%)
Eu ndo gostei d.. 1101,5%)
0 5 10 15 20 25 30 35

Voceé gostaria de ver as estampas do grupo 3 aplicadas em quais tipos de
produtos?

65 respostas

Linha para cas... 21(323%)

Linha de materi_.. 39 (60%)
Linha para escr... 36 (55,4%)
Linha kids (brin... 8(12,3%)
Carteiras, bolsas 1(1,5%)
Roupas 1{1,5%)

1(1,5%)

0 5 10 15 20 25 30 35 40
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Vocé gostaria de ver as estampas do grupo 4 aplicadas em quais tipos de

produtos?

65 respostas

Linha para cas...
Linha de materi...
Linha para escr...
Linha kids (brin... 18 (27,7%)
Todas as opcies
Roupas em geral

Todas

Presentes

37 (56,9%)
47 (72,3%)

30 35 40 45 50

Fonte: Google Forms, 2017.



APENDICE O — DETALHAMENTO DAS ESTAMPAS FINAIS DA COLECAO

LINHA VERDE
Estampa 1

Dimensodes do mddulo: 10 cm x 10 cm.

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado.

R{R|R|R

RIR/R|R
RIR/R|R
R|IR|R|R

Numero de cores: 16 cores (impressées digitais, sublimacdo e offset).

11 cores (serigrafia e impressao cilindrica).
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Escala 100%
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LINHA VERDE

Estampa 2

Dimens®es do modulo: 15 cm x 15 cm.

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado.

R{R|R|R

RIR/R|R
RIR/R|R
RIR/R|R

Numero de cores: 23 cores (impressoes digitais, sublimacdo e offset).

11 cores (serigrafia e impressao cilindrica).



Escala 100%
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LINHA POR-DO-SOL

Estampa 1

Dimens®es do modulo: 32 cm x 32 cm.

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado.

R{R|R|R

RIR/R|R
RIR/R|R
RIR/R|R

Numero de cores: 14 cores (impressdes digitais, sublimacado e offset).

9 cores (serigrafia e impressao cilindrica).
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LINHA POR-DO-SOL

Estampa 2

Dimens®es do modulo: 16 cm x 16 cm.

I

T

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado (reflexao).

A R|A R
d B(Y B
AR AR
d/B 4B

Multimoédulo

Numero de cores: 14 cores (impressdes digitais, sublimacao e offset).

9 cores (serigrafia e impressao cilindrica).
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Escala 100%



LINHA METROPOLE

Estampa 1

Dimens®es do modulo: 18 cm x 18 cm.

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado.

RIR[R|R
RIR[R
RIR|R
RIR|R

A 0|9

Multimoédulo

NuUmero de cores: 4 cores

(impressdes digitais, sublimacdo, offset, serigrafia e impressao cilindrica).
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LINHA METROPOLE

Estampa 2

Dimens®es do modulo: 12 cm x 12 cm.

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado.

R(R|R|R

R|R
RIR
R|R

| Q| O
A Q| QO

Numero de cores: 4 cores

(impressoes digitais, sublimacdo, offset, serigrafia e impressao cilindrica).
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Escala 100%
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LINHA MULTICULTURAL

Estampa 1

Dimens®es do modulo: 160 cm x 64 cm.

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado (reflexao).

RIR R|R
EIE BB

Barrado

Numero de cores: 19 cores (impressdes digitais, sublimacdo e offset).

11 cores (serigrafia e impressao cilindrica).



(==}

ooog

/ofo’
ofo ol

Escala 15%
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LINHA MULTICULTURAL

Estampa 2

Dimensdes do mddulo: 30 cm x 30 cm.

m EPANC ()

iBe

O e e

Fonte: Autora, 2017.

Sistema de repeticdo: alinhado.

R(R|R|R

RIRIR|R
RIRIR|R
RIRIR|R

NuUmero de cores: 4 cores

(impressoes digitais, sublimacdo, offset, serigrafia e impressao cilindrica).
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APENDICE P — ESPECIFICAGOES DE CORES DAS ESTAMPAS

Linha POR-DO-SOL - Estampas 1 e 2 (14 cores)

l
||

O.

Linha METROPOLE - Estampas 1 e 2 (4 cores)

C:0% M:0% Y:0% K:100%
PANTONE Preto

C:0% M:0% Y:0% K:0%
PANTONE Branco

C:16% M:21% Y:67% K:0%
PANTONE 459 C

C:15% M:24% Y.75% K:1%
PANTONE 458 C

C:16% M:32% Y:68% K:7%
PANTONE 7509 C

C:7% M:37% Y:29% K:0%
PANTONE 7415 C

C:6% M:54% Y:50% K:0%
PANTONE 486 C

C:15% M:66% Y:74% K:0%
PANTONE 7618 C

C:0% M:0% Y:0% K:0%
PANTONE Branco

C:0% M:0% Y:0% K:100%
PANTONE Preto

O

O

0]

e}

C:55% M:25% Y:0% K:30%
PANTONE 646 C - (apenas na estampa 1)

C:15% M:42% Y:82% K:13%
PANTONE 7510 C

C:15% M:62% Y:96% K:8%
PANTONE 7414 C

C:21% M:75% Y:100% K:9%
PANTONE 167 C

C:28% M:81% Y:100% K:15%
PANTONE 1675 C

C:35% M:86% Y:100% K:22%
PANTONE 7526 C

C:25% M:95% Y:95% K:25%
PANTONE 7622 C - (apenas na estampa 2)

Cores selecionadas para processos de
estamparia que necessitam de reducdo de
cores, como a serigrafia e a impressdo por
cilindros.

C:0% M:0% Y:0% K:70%
PANTONE 424 C

C:0% M:0% Y:90% K:0%
PANTONE 803 C



Linha VERDE - Estampa 1 (16 cores)

C:0% M:0% Y:0% K:0%
PANTONE Branco

C:35% M:0% Y:90% K:5%
PANTONE 583 C

C:30% M:0% Y:0% K:10%
PANTONE 290 C

C:50% M:0% Y:0% K:10%
PANTONE 630 C

C:81% M:50% Y:73% K:70%
PANTONE 5535 C

C:71% M:33% Y:100% K:21%
PANTONE 364 C

C:44% M:2% Y:97% K:0%
PANTONE 583 C

C:64% M:52% Y:49% K:45%
PANTONE 7540 C

(@) (@]

(@)

C:2% M:3% Y:44% K:0%
PANTONE 1205 C

C:4% M:28% Y:71% K:0%
PANTONE 141 C

C:9% M:51% Y:85% K:1%
PANTONE 7413 C

C:17% M:84% Y:100% K:7%
PANTONE 7598 C

C:37% M:70% Y:92% K:51%
PANTONE 1545 C

C:59% M:76% Y:72% K:86%
PANTONE Black 4 C

C:49% M:30% Y:59% K:13%
PANTONE 5773 C

C:78% M:65% Y:90% K:60%
PANTONE Black 2 C

o Cores selecionadas para processos de

estamparia que necessitam de redugdo de
cores, como a serigrafia e a impressdo por

cilindros.

Linha VERDE - Estampa 2 (16 cores da estampa 1 + 7 cores = 23)

C:40% M:0% Y:95% K:10%
PANTONE 7745 C

C:16% M:0% Y:23% K:0%
PANTONE 663 C

C:41% M:2% Y:55% K:0%
PANTONE 578 C

C:56% M:12% Y:71% K:0%
PANTONE 7489 C

C:15% M:100% Y:90% K:10%
PANTONE 484 C

C:0% M:80% Y:95% K:0%
PANTONE 7584 C

C:0% M:50% Y:100% K:0%
PANTONE 7569 C
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Linha MULTICULTURAL - Estampa 1 (19 cores)

EERTEEE B

C:0% M:0% Y:0% K:0%
PANTONE Branco

C:0% M:0% Y:0% K:100%
PANTONE Preto

C:0% M:31% Y:93% K:0%
PANTONE 1235 C

C:3% M:55% Y:96% K:0%
PANTONE 144 C

C:0% M:78% Y:96% K:0%
PANTONE 7579 C

C:0% M:93% Y:93% K:0%
PANTONE 485 C

C:3% M:56% Y.77% K:0%
PANTONE 7576 C

C:64% M:0% Y:100% K:0%
PANTONE 368 C

C:97% M:99% Y:48% K:72%

PANTONE 5255 C

C:40% M:99% Y:91% K:64%

PANTONE 1815 C

C:0% M:0% Y:0% K:70%
PANTONE 123 C

C:0% M:0% Y:90% K:0%
PANTONE 7649 C

C:18% M:67% Y:98% K:7%
PANTONE 471 C

C:30% M:59% Y:89% K:27%
PANTONE 4635 C

C:36% M:62% Y:93% K:48%
PANTONE 1405 C

C:15% M:41% Y:98% K:4%
PANTONE 7555 C

O

C:22% M:21% Y:93% K:4%
PANTONE 7752 C

C:22% M:0% Y:86% K:0%
PANTONE 380 C

C:28% M:7% Y:75% K:0%
PANTONE 584 C

O Cores selecionadas para processos de
estamparia que necessitam de reducgdo de
cores, como a serigrafia e a impressdo por
cilindros.

Linha MULTICULTURAL - Estampa 2 (4 cores)

_ I

C:0% M:0% Y:0% K:0%
PANTONE Branco

C:0% M:0% Y:0% K:100%
PANTONE Preto

C:0% M:0% Y:0% K:70%
PANTONE 123 C

C:0% M:0% Y:90% K:0%
PANTONE 7649 C

Fonte: Autora, 2017.
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APENDICE Q — DESENVOLVIMENTO DOS PROTOTIPOS

TECIDO (almofadas)

Linha Verde — Estampa 1 (a) e Estampa 2 (c)

(b)

(d)

Fonte: Autora, 2017.
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Estampa 1 (a) e Estampa 2 (c)

inha Por-do-sol —

L

(b)

(d)

Fonte: Autora, 2017.
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Linha Metrépole — Estampa 1 (a) e Estampa 2 (c)

Fonte: Autora, 2017.
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Linha Multicultural — Estampa 1 (a) e Estampa 2 (c)

(b)

Fonte: Autora, 2017.
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TECIDO (blusa)

(b)

Fonte: Autora, 2017.

PORCELANA (canecas e porta-lapis)
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(b)
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(d)

Fonte: Autora, 2017.
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POLIMERO (capa de celular)

(b)
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(d)

2017.

’

Fonte: Autora
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Marcadores de pagina, bloco A5 e cartdes postais (Linha Metrépole):

(b)
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Cartdes Postais (Colecdo Porto Alegre):




226

(b)

Caderno de desenho A4 (Linha Verde):
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(b)
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Caderno A4 (Linha Multicultural):
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APENDICE R - FICHA TECNICA DOS PRODUTOS — COLEGAO PORTO ALEGRE

LINHA VERDE

230

Especificagdes Técnicas

Simulagdes dos produtos

ALMOFADAS
Dimensodes: 45 cm x 45 cm x 10 cm
Material: Tecido Oxford 100% poliéster.

* Possui enchimento em manta acrilica

100% poliéster.

Processo: Sublimacao.

Escala das estampas aplicadas:
(1) - 170%

(2) - 150%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

—Linha Verde — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)
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AVENTAL
Dimensoes: 46,7 cm x 38,7 cm
Material: PVC.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 150%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampa 2.

CADERNOS DE DESENHO
Dimensodes: 29 cm x 21 cm (fechado)

Material: Capa — papel Couché fosco 300
g/m2 e laminacdo fosca. Miolo — papel

Offset branco 90 g/m”.
Processo: Impressdo offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 115%

(2) - 100%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)
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CAMISETAS INFANTIS
Dimensoes: 34 cm x 28 cm

Material: Tecido meia malha 100% algo-

dado.

Processo: Impressao digital.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 100%

(2) - 95%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)

CARTOES POSTAIS
Dimensodes: 12 cm x 17 cm

Material: Couché fosco 300 g/m?. Acaba-

mento: Verniz UV total - frente.
Processo: Impressdo offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) -120%

(2) - 85%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampas 1 e 2.

PORTO ALEGRE
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CcorPO

Dimensdes: 15 cm x 8 cm
Capacidade: 300 ml

Material: Polipropileno.

Processo: IML (In Mold Label).
Escala da estampa aplicada: 90%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampa 1.

GUARDA-CHUVA

Dimensodes: 96,5 cm x 126,5 cm x 126,5

cm

Material: Tecido 100% poliéster. Haste

pldstica, armacdo metalica e cabo em

E.V.A.

Processo: Sublimagao.

Escala da estampa aplicada: 110% '

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampa 1.
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MOCHILA
Dimensodes: 45 cm x41 cm x 16 cm

Material: Tecido 70% algoddo e 30% poli-
éster. Forro 100% poliéster. Ferragens:

zinco.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 140%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampa 2.

PAPEL DE PAREDE
Dimensoes: 52 cm x 10 m

Material: Papel de parede vinilico.

Nao autoadesivo.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 200%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice P

— Linha Verde — Estampa 1.

Fonte: Autora, 2017




LINHA POR-DO-SOL
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Especificacdes Técnicas

Simulagdes dos produtos

ALMOFADAS
Dimensodes: 45 cm x 45 cm x 10 cm
Material: Tecido Oxford 100% poliéster.

* Possui enchimento em manta acrilica

100% poliéster.

Processo: Sublimacao.

Escala das estampas aplicadas:
(1) - 94%

(2) - 130%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)
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AVENTAL
Dimensdes: 70 cm x 50 cm
Material: Tecido Sarja 100% algodao.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 100%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampa 1.

CAIXAS DECORATIVAS
Dimensoes: 20 cm x 50 cm x 30 cm

Material: Cartdo rigido revestido com

papel Couché estampado.
Processo: Impressao digital.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 90%

(2) - 150%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampas 1 e 2.
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CANECA
Dimensdes: 10,5 cm x 12 cm

Material: Porcelana branca esmaltada.

Processo: Sublimacdo ou pintura manual.

Escala da estampa aplicada: 95%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampa 1.

CARTOES POSTAIS
Dimensodes: 12 cm x 17 cm

Material: Couché fosco 300 g/m?. Aca-

bamento: Verniz UV total - frente.
Processo: Impressao offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 40%

(2) - 60%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampas 1 e 2.

PORTO ALEGRE
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ECOBAG
Dimensoes: 45 cm x 40,5 cm

Material: Rafia 100% reciclavel e imper-

meavel.
Processo: Sublimacao.
Escala da estampa aplicada: 100%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampa 2.

FRONHA
Dimensdes: 50 cm x 70 cm
Material: Tecido 100% algodao.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 160%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha P6r-do-sol — Estampa 2.

JOGO AMERICANO
Dimensoes: 30 cm x 55 cm

Material: Frente — tecido Gorgurao 100%
poliéster. Verso — dublagem Spam —

100% poliéster.
Processo: Sublimagao.

Escala da estampa aplicada: 94%
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Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampa 1.

PAPEIS DE PAREDE
Dimensoes: 52 cmx 10 m

Material: Papel de parede vinilico.

Ndo autoadesivo.

Processo: Impressao digital.
Escala das estampas aplicadas:
(1) -95%

(2) - 180%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Por-do-sol — Estampas 1 e 2.

(2)

SRR B S 56
ofioiofioofiofiof

Fonte: Autora, 2017

LINHA METROPOLE

EspecificacOes Técnicas

Simulag¢des dos produtos

AGENDAS
Dimensoes: 20,5 cm x 14 cm

Material: Cartao rigido revestido com
papel Couché estampado, laminagao

fosca e verniz UV total. Miolo — papel

(1)

DAY DAY

January 21
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Offset 90 g/mz. Fechamento por elastico

preto.

Processo: Impressao offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 75%

(2) - 60%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

(2)

ALMOFADAS
Dimensodes: 45 cm x 45 cm x 10 cm
Material: Tecido Oxford 100% poliéster.

* Possui enchimento em manta acrilica

100% poliéster.

Processo: Sublimacao.

Escala das estampas aplicadas:
(1) - 150%

(2) - 115%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)
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BLOCOS DE NOTAS (A5)
Dimensoes: 21,5cm x 14,9 cm x 1,5 cm

Material: Capa — cartdo rigido revestido
com papel Couché fosco. Miolo — papel
Offset branco 90 g/m?, sem pauta. En-

cadernagado — wire-o preto.
Processo: Impressao offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1)-75%

(2) - 60%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)

CAIXAS DECORATIVAS
Dimensoes: 20 cm x 50 cm x 30 cm

Material: Cartao rigido revestido com

papel Couché estampado.
Processo: Impressao digital.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 75%

(2) - 75%

(1)
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Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

(2)

CARTOES POSTAIS
Dimensodes: 12 cm x 17 cm

Material: Couché fosco 300 g/m?. Aca-

bamento: Verniz UV total - frente.
Processo: Impressao offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 60%

(2) - 60%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

TR IR TR S

MARCADORES DE PAGINA
Dimensdes: 22 cm x 6 cm
Material: Papel Couché fosco 250 g/m”.
Processo: Impressao offset.

Escala da estampa aplicada: (1) e (2) -

75%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

;
N
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MOUSEPAD
Dimensdes: (1) - 21 cm x 21 cm
(2)-22cmx22cm

Material: Borracha com superficie em
PVC texturizado com aplicagao de es-

tampa.

Processo: Impressao offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 100%

(2) - 90%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)

PASTAS FICHARIO
Dimensoes: 31 cmmx 26 cm x 3 cm

Material: Cartao rigido revestido com
papel Couché fosco estampado. 2 argo-

las.

Processo: Impressao digital.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 100%

(2) - 90%

(1)
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Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrépole — Estampas 1 e 2.

(2)

POSTER
Dimensdes: 48 cm x 33 cm
Material: Papel Couché fosco 170 g/m”.
*Moldura ndo inclusa.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 75%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Metrdpole — Estampa 1.

Fonte: Autora, 2017.
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Especificagdes Técnicas

Simulagdes dos produtos

ALMOFADAS
Dimensodes: 45 cm x 45 cm x 10 cm
Material: Tecido Oxford 100% poliéster.

* Possui enchimento em manta acrilica

100% poliéster.

Processo: Sublimacao.

Escala das estampas aplicadas:
(1) - 100%

(2) - 100%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)
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BLUSA
Dimensodes: 57 cm x 34 cm (Tamanho G)

Material: Tecido 95% poliéster e 5%

elastano.
Processo: Sublimacao.
Escala das estampa aplicada: 105%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampa 2.

CADERNOS (A4)
Dimensoes: 27,5 cm x 20 cm

Material: Cart3o rigido revestido com
papel Couché estampado, laminacdo
fosca e verniz UV total. Miolo — papel
Offset 56 g/m?. Encadernacdo — wire-o

prata.

Processo: Impressdo offset.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 20%

(2) - 70%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampas 1 e 2.
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CAPA DE CELULAR i

Dimensdes: 15 cm x 8 cm x 1 cm H] %IEH L1 ﬁﬁ
Material: Poliuretano t t ’J: LTI
aterial: Poliuretano transparente. Ve e I

= D!LE@Q n]@
(L ¥lah,
Processo: Sublimacdo 2D. R

Escala da estampa aplicada: 45%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampa 2.

CARTOES POSTAIS o O OO T
o 4
Dimensdes: 12 cm x 17 cm witfd l 3= ;“”'“!g[,ﬂ o
o B el B[
Material: Couché fosco 300 g/m”. Aca- 10U ‘vﬂf} R R ‘
bamento: Verniz UV total - frente. 5 o8 ;‘1 wn o K81
Processo: Impressido offset. %

Escala das estampas aplicadas:

(1) - 35%

(2) - 45%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampas 1 e 2.
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copo
Dimensdes: 16 cm x 9 cm
Capacidade: 500 ml
Material: Polipropileno.
Processo: IML (In Mold Label).
Escala da estampa aplicada: 50%

Referéncia de cores: Consultar Apéndic

[}

P — Linha Multicultural — Estampa 2.

s sy

B2 ‘v’v’v.v’wy,v‘w ":;

PORTA-LAPIS (porcelana)
Dimensoes: 9,5 cm x 9,5 cm
Material: Porcelana branca esmaltada.

Processo: Sublimacdo ou pintura manu-

al.
Escala da estampa aplicada: 50%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampa 2.
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MOCHILA
Dimensoes: 45 cm x41 cm x 16 cm

Material: Tecido 70% algoddo e 30%
poliéster. Forro 100% poliéster. Ferra-

gens: zinco.
Processo: Impressao digital.
Escala da estampa aplicada: 100%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampa 1.

PAPEL DE PAREDE
Dimensoes: 52 cm x 10 m

Material: Papel de parede vinilico.

N3ao autoadesivo.
Processo: Impressao digital.
Escala das estampa aplicada: 120%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampa 2.
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PASTAS FICHARIO
Dimensoes: 31 cm x26cm x 3 cm

Material: Cart3o rigido revestido com
papel Couché fosco estampado. 2 argo-

las.

Processo: Impressao digital.
Escala das estampas aplicadas:
(1) - 90%

(2) - 90%

Referéncia de cores: Consultar Apéndice

P — Linha Multicultural — Estampas 1 e 2.

(1)

(2)

Fonte: Autora, 2017.
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APENDICE S — CATALOGO DE PRODUTOS

Capa do catalogo

Apresentacao da Colegdo Porto Alegre

(b)
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Sumario

Apresentagao da Linha Verde

(d)



Estampa 1 + Produtos (especificagdes)

253

Estampa 2 + Produtos (especificagdes)
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Apresentacdo da Linha Por-do-sol

(g)

Estampa 1 + Produtos (especificagdes)

(h)
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Estampa 2 + Produtos (especificagdes)

Apresentacdo da Linha Metrépole
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Estampa 1 + Produtos (especificagdes)

(k)

Estampa 2 + Produtos (especificagdes)
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Apresentacdo da Linha Multicultural

Estampa 1 + Produtos (especificagdes)




(p)

Estampa 2 + Produtos (especificagdes)

Encerramento (poesia de Mario Quintana)
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ANEXO A — LISTA DE POSSIBILIDADES PARA APLICAGAO TESTE

As possibilidades

Abajures

Abridores
Abridores de cartas
Agendas

Agendas com
calendarios

Agua

Albuns
Alimentos/bebidas
Almofadas

Almofadas de carimbos
Amenidades de hotel
Anéis para guardanapos
Apagadores

Apitos

Apontadores

Armacao para placas de
automoveis

Artigos de costura
Artigos de couro
Artigos de metal
Artigos de papel

Artigos de papelaria/
formulérios

Artigos de viagem
Artigos de vidro

Artigos em madeira
Artigos em vinil/plastico
Artigos musicais

Artigos para animais de
estimagéo

Artigos para festas
Artigos paravinhos
Artigos religiosos
Artigos sonoros
Assentos portateis

Auxilios fisicos/
terapéuticos

Aventais

Azulejos
Babadores
Bagagem/etiguetas
Balas de hortela
Baldes

Baldes de gele
Baldes

Bancos

Bandeiras
Bandejas
Banners/bandeirolas
Baralhos

Bar6metros/
higrémetros

Bastoes para misturar
bebidas

Batom
Batutas/cetros
Bichos de peltcia
Binoculos

Blocos

Blocos de notas

Bolas

Bolas antiestresse
Bolsas

Bonecos
Bordados
Brinquedos

Bules

Bulesde cha
Bussolas

Cabides
Cadeados
Cadeiras

Caixas

Caixas de joias
Calculadoras
Caleidoscopios
Calendarios
Calendarios esportivos
Cameras

Camisas
Camisetas
Camisinhas
Canecos

Capas de documentos

Cardépios/capas de
cardépios

Carimbos de borracha
Carteiras

Cartoes

Cartoes de associagao
Cartdes de felicitagdes
Cartoes de telefones
Cartdes de visita

Cartoes e papéis para
presentes

Cartoes-postais
Castigais
Cavaletes

CDs

Certificados
Cestos

Cestos de presentes
Chapéus/bonés
Charutos
Chaveiros
Chinelos

Clipes

Clipes de dinheiro
Clipes para sacolas

.Cobertores

Coisas para
escrivaninha

Coleiras
Coletes
Colheres
Conchas

Conjuntos de lapis/
canetas

Conversores de
moedas

Convites

Copos

Correias

Cosméticos
Cronémetros

Cubos de memorandos
Cubos fotograficos
Cuecas

Dados

Decalcos

Decalcos para
parachoques

Decoragdes de Natal
Descansos de cabega
Descansos de pulso
Despertadores
Diarios

Discos voadores
Dispensadores
Dispositivos eletronicos
Distintivos de lapela
Distintivos/botdes
Doces

Embalagem
Embalagens especiais
Emblemas

Enfeites

Envelopes

Equipamento de
camping

Equipamento esportivo
Escovas de dentes
Espelhos

Esponjas

Estatuetas (ceramica
ou metal)

Esteiras

Etiquetas

Etiquetas para chaves
Exercicio/ginastica
Faixas

Faixas para os cabelos
Ferraduras da sorte
Ferramentas

Fichas de poquer
Fivelas

Flores

Folhetos

Folhinhas

Fones de ouvido
Fésforos
Fotografias/pinturas
Frascos

Garrafas

Garrafas para licor
Garrafas para vinho
Globos

Globos de neve
Grampeadores
Gravadores
Gravadores de audio

Gravatas
Guardanapos
Guirlandas
Hologramas
imas

Inflaveis

Instrumentos de
mensuragao

Instrumentos
meteoroldgicos

loios

Isopores de
piqueniques
Isqueiros
Jaquetas

Jarras

Jarros

Jogos

Jogos americanos
Joias

Kazoos

Kits de ferramentas

Kits de primeiros
SOCOrros

Lacres
Lampadas/luminarias
Lancheiras

Lanternas portateis
Lapis de cera

Latas

Latinhas

Lavalamps

Lengos de bolso
Lengos de papel
Lengos de pescogo
Lengos estampados
Leques

Livros

Livros para colorir
Lupas

Luvas

Maletas

Mapas/atlas
Marcadores
Marcadores de pagina
Marcadores de textos
Martelinhos

Mascaras
Mata-moscas
Materiais para bebidas
Material de cozinha
Material de escritério
Material de golfe
Material de informatica
Material de jardinagem
Material para bar
Material para telefone
Medalhas
Medalhoes/moedas
Medidores
Megafones

Fonte: WHEELER, 2012, p.181

Meias

Meias esportivas
Memorabilia esportiva
Microfones
Miniaturas

Moedeiros

Moedores de pimenta
Mosquetdes

Mouse pads
Novidades de espuma
Objetos de churrasco

Objetos para carro/
viagens

Oculos

Oculos 3D

Oculos de aviador
Oculos de sol
Ornamentos

Pacotes de gelo
Painéis de avisos
Pandorgas

Panelas

Panfletos

Panos de mesa

Pas

Pastas

Pedras

Pegadores

Pen drives

Pentes

Pesos de papel
Pijamas

Pilhas

Pinhata

Pides

Placas

Placas de identificagao
Placas gravadas
Plantas

Podémetros
Porta-cartao de visita
Porta-copos
Porta-distintivos
Porta-garrafas
Porta-identidades
Porta-papéis de valor
Porta-retratos
Porta-taldes
Portfdlios
Pranchetas

Pratos

Pregadores

Prémios

Produtos de beleza
Produtos de cristal
Produtos de informagéao
médica

Produtos de seguranca
Produtos farmacéuticos
Produtos que brilham

Produtos reciclados
Protetor labial
Protetores solares
Pulseiras
Quebra-cabegas
Quebradores de gelo
Radios

Raspadinhas
Rebatedores de sol
Recipientes
Refletores

Reguas

Relégios

Relégios de bolso
Relégios de pulso
Removedores de fiapos

Removedores de
grampos

Rodos

Rolhas

Rétulos

Roupas

Roupas de chuva
Roupdes
Sabonetes
Saca-rolhas
Sacolas
Sandalias
Sapatos/calgadeiras

Seguradores de
garrafas

Selos
Sementes
Sinais/displays

Sombrinhas/
guarda-chuvas

Suéteres
Suportes de livros
Tabelas/escalas
Tatuagens
Telefones
Telescopios
Temporizadores
Termémetros
Tesouras
Tiaras/coroas
Tigelas

Toldos
Travesseiros
Trenas
Troféus/canecos
Uniformes
Utensilios
Vasilhas

Velas
Zippers/puxadores

Lista fornecida por:

Advertising Specialty
Institute



