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A publicidade levada a crianga durante a programagdo infantil das quatro redes nacionais (Glo-
bo, SBT, Bandeirantes, Manchete) e por emissoras independentes, refnrca 0s papeis conservadores
no telespectador mirim. Foram gravadas 37 horas de um dia de programagdo infantil (21 de junho
de 1989), delas reeditando-se o total de puhl1cldade (c24 minutos), deixando-se o merchandising
para anal15a posterior. Procedeu-se a uma analise de conteudo, espec1almente da publicidade es-
truturada em narrativa. Foram quantlfltadus 05 personagens adultos e infantis, masculinos e fe—
mininos, procedendo-se , a seguir, uma analise de conteudo qualitativa, configurando os papgis
desempenhados por esses personagens. Os resultados mostram que a publicidade tem tonteidos que
reforgam papeis sexuais tradicionais, cumpruvandu pesquisas ja realizadas na Literatura Infan-
til e nas ficgoes televisivas: os meninos sdo empreendedores, corajosos, ativos, aventureiros,
durdes, stc., e ate mesmo ganham as meninas de brinde por suas faganhas. Além disso essa publi-
cidade apresenta distorgdes ao incluir no espago infantil antincios de comerciais para adultos,
como propaganda de moteis ou chamada de revistas explicando como ter relagies sexuais indolo-
res,
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